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The main objective is qualitative research is to find out the factors that have the 

impact to the independent film viewing along with the behavior of the audiences who are 
mainly independent film viewers. Moreover, it is also conducted the behavior of the audiences 
in terms of consuming independent film, how they get the related information from the media 
along with the expectation from the independent films. The study finds out that : 

 
1. It varies in terms of sex, ages, education and jobs for those who the main  

audiences of independent films but those factors do not portray any obstacles in 
consuming the independent films at all. 

2. There are 2 different kinds of independent film audience which are : 
2.1 Those who watch both mainstream movies and independent 

 films. 
2.2 Those who watch only independent films. 

3. As the main audiences of independent films, make this group of  
people have the strong feeling towards getting more information about the 
independent films so they would get the related information from any media that  
cover the issues. 

4. It varies in terms of motivations and inner forces to be the  
audiences of the media that cover the independent films.   

5. Those who watch independent films have different expectations and utilization of 
independent films, such as entertaining, socialization  education and professional 
purpose.  
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 ภาพยนตรนอกกระแส คือ คําจํากัดความที่คนกลุมหนึง่ใชเรียกภาพยนตรที่ไมใชภาพ 
ยนตรกระแสหลัก (mainstream) อยางภาพยนตรของสหรัฐอเมริกา หรือภาพยนตรฮอลลีวูด ซึ่ง
เปนภาพยนตรที่ครองตลาดภาพยนตรของประเทศไทยมาตั้งแตเร่ิมมธีุรกิจการจัดฉายภาพยนตร
ในประเทศไทย 
 
 นอกจากคําวา  “ภาพยนตรนอกกระแส” แลว ยงัมีผูใหคํานยิามภาพยนตรที่ไมใชภาพ 
ยนตรกระแสหลักในชื่อตางๆ กัน อาทิ ภาพยนตรนอกระบบ, ภาพยนตรทางเลือก, ภาพยนตรใต
ดิน, ภาพยนตรอินดี้ เปนตน โดยคํานิยามของภาพยนตรที่ไมใชภาพยนตรกระแสหลักนี ้  อัญชล ี
ชัยวราพร (2541) กลาววา นิยามของหนงัอินดี้ยงัคงเปนทีถ่กเถยีงกัน แมแตตนตํารับอยางอเมริกา
เอง ในพจนานุกรม Brewer’s Cinema กลาววา หนังอินดี้ คือการทําหนงันอกระบบสตูดิโอของ 
ฮอลลีวูด ซึ่งวางรากฐานมานานแลวในประวัติศาสตร  ภาพยนตรอินดี้นาจะมาจาก independent 
film making, independent film maker หรือ independent distribution เมื่อคนทาํหนังสวนหนึง่
ตองการหลุดพนการครอบงาํของระบบอุตสาหกรรม จึงเกิดคําวา mainstream ในความหมายตรง
ขามกับ independence และมีคําเรียกใชแตกตางกนั อาท ิ
  
 Anti-mainstream หรือ noncommercial movie นิตยสารภาพยนตรของตางประเทศ
หลายเลม ใชคําวา หนังตอตานกระแสหลัก กับหนงัที่ไมเนนการคาในความหมายเดียวกับ หนงั
อินด้ี ซึ่งคํานยิามหลังนี้ อาจจะเพีย้นไปบาง  เพราะหนงันอกกระแสหลายเรื่องก็สามารถทาํเงินได
อยางมหาศาลเชนเดียวกนั 
 
 Off-beat film เปนอกีคําหนึง่ที่เหน็อยูบาง แตไมทราบทีม่าที่ไป เปนไปไดวาอาจเกีย่วของ
กับคําวา บที (beat) ที่ใชในเรื่องของดนตรี off-beat film จึงหมายถึงหนงันอกจังหวะ มีความ 
หมายเดียวกับหนงัทางเลือก 
 
 Alternative movie เปนอีกคําหนึ่งทีน่าจะมีความหมายครอบคลุมหนงันอกกระแสไดหมด 
แปลตรงตัวคือ ทางเลือก ซึง่ใชไดกับงานหลายประเภท ในการพัฒนาสังคมมีส่ือทางเลือก เกษตร
ทางเลือก ในทางดนตรีมักจะหมายถึง ดนตรีแนวใหม ซึง่ผูรูบอกวามักจะเกี่ยวของกับธุรกิจแทรก
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ปนอยูดวย  ในทางภาพยนตรหมายถึง หนังที่ไมมุงเนนการคา ซึง่อาจรวมไปถึงหนงัเพื่อการศึกษา 
(educational film), หนงับาน (home movie), สารคด ี หรือ การทําหนงัแนวกาวหนา (avante-
garde) อยางหนงัทดลอง หนังใตดิน 
 
 Avante garde มาจากศัพททางทหารในภาษาฝรั่งเศส หมายถงึ พวกแถวหนาทั้งหลาย 
ดานภาพยนตร หมายถึง หนังทดลองในรูปแบบหรือสไตลทําหนงัแนวใหม  โดยปฏิเสธการทาํหนัง
เลาเรื่องที่เรียงลําดับตามขั้นตอนแบบเดิม (narrative) ดังนัน้ คํานี้จึงมักใชกับหนงัอารต หนัง
ทดลอง หนังใตดิน หนงัแนวนี้ถือกาํเนิดเมื่อประมาณทศวรรษที ่ 1910 และเฟองฟหูลังชวงหลงั
สงครามโลกครั้งที่ 2  เมื่อกลอง 16 ม.ม. มีราคาถูก และมีการสอนหนังในมหาวิทยาลัยมากขึ้น 
พรอมทัง้เกิดบริษัทผลิตหนังอินดี้อยางมากมาย ตวัอยางของผูกาํกับหนังแนวนี้คือ ดิเรก จารแมน, 
แอนต้ี วอรฮอล  
 
 Underground film ดวยคําแปลที่ฟงแลวชวนใหนกึถงึการเมือง  แตแทที่จริงแลว คนทํา
หนงัประเภทนีจ้ัดอยูในกลุมเดียวกับนักทําหนงั avante-garde และกลุมทาํหนังอารตในอเมริกา
ชวงสงครามโลกครั้งที ่ 2  โดยการนาํของหัวกาวหนา ชือ่ สแตน แวนเตอรบีค ซึ่งไดคิดคนทําหนงั
แนวใหม จนจุดประกายผูอ่ืนใหเกิดความเคลื่อนไหวเปนกลุมกอนในนามของ New American 
Cinema  
 
 Underground film หมายถึง หนังที่ผลิตขึ้นโดยอิสระจากระบบอุตสาหกรรม  สวนใหญ
เปนเงินลงทนุจากเพื่อน ครอบครัว และผูอุปถัมภ เพราะฉะนัน้จึงสะทอนความคิด และสไตลของผู
กํากับไดอยางดี  ขอสําคัญคือ เนื้อเร่ืองและวิธีการทาํหนังสามารถสรางกระแสวิพากษในสงัคมได 
จนตองมาเคลือ่นไหวใตดิน 
 
 Guerrilla filmmaking การทําหนงัอิสระดวยทนุต่ํา และทีมงานเพียงไมกี่คน สวนใหญจะ
ใชกลองแฮนดเฮลด  อาจจะเรียกวา เปนการสรางหนังแบบกองโจร 
 
 B-Pictures ในยุคทีเ่ศรษฐกิจตกต่ําไปทัว่โลกเมื่อป ค.ศ. 1932 นั้น ฮอลลีวูดออกโปรแกรม
ฉายหนงัควบ 2 เร่ือง ในราคาหนึง่เดียวเพื่อกระตุนใหคนมาดหูนงั  โดยหนังเรื่องแรกจะเปนหนงั
ใหญ หรือหนงัเกรดเอ ขณะทีห่นงัควบอกีเรื่องจะเปนหนงัราคาถูกทีผ่ลิตขึ้นโดย “แผนกบ”ี ของ
บริษัท โดยไมคอยพิจารณาถึงคุณคาเทาไรนัก สวนใหญเปนเรื่องชวนฝน ฆาตกรรม หรือหนงั
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คาวบอย หนงัประเภทนี้หายไปตั้งแตชวงตนค.ศ.1950 แตยังมีการใชบางในปจจบุัน  หมายถึง 
หนงัลงทนุต่ํา 
 
 Personal film  สืบเนื่องจากการทาํหนงันอกกระแสทีผู่สรางสามารถควบคุมหนงัใหเปน 
ไปตามที่วางแผนไว  โดยไมตองตอรองกบันายทนุ  บางครั้งกม็ีการเรียกหนังเหลานี้วา หนงัสวน 
ตัว การผลิตนัน้อาจจะเปนคนเพยีงคนเดียวกับกลองตัวหนึง่ 
 
 ทั้งหมดนี ้ คือคํานิยามของภาพยนตรนอกกระแส หรือภาพยนตรนอกระบบ อยางกวางๆ 
แตเพื่อความเขาใจรวมกนัของงานวิจัยนี้  ผูวิจัยขอนยิาม “ภาพยนตรนอกกระแส” สําหรับงานวิจยั
นี้วา ภาพยนตรนอกกระแส คือ “ภาพยนตรที่ไมไดอยูในโครงสราง หรือกลไกของระบบการจดั
จําหนายภาพยนตร เปนภาพยนตรที่นาํมาจัดฉายโดยไมไดหวังผลดานกําไร  อาจเพราะตองการ
ทดลองตลาด หรือตองการเผยแพรภาพยนตรใหเปนที่รูจัก เพื่อตอบสนองรสนยิมการชมภาพยนตร 
และเปนทางเลือกในการชมภาพยนตรของคนกลุมหนึ่ง”  

 
พัฒนาการและทิศทางของการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสเปนสิ่งทีน่าสนใจเปนอยางยิ่ง  

เนื่องจากที่ผานมา การจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสมกีารปรับตัวและมีจุดเปลี่ยนในหลายชวง ซึง่
สรุปภาพรวมของการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสตามเสนทางการเขามาฉายและสถานที่จัดฉาย
ภาพยนตรไดดังนี ้

 
ลักษณะที ่1  ภาพยนตรที่จดัฉายโดยสถาบันวัฒนธรรมตางๆ  การจัดฉายภาพยนตรตาม

สถาบนัวัฒนธรรมเริ่มข้ึนตั้งแตปพ.ศ. 2515 เมื่อสํานกัขาวสารอเมริกัน กรุงเทพฯ จัดฉายภาพ 
ยนตร underground ของสหรัฐอเมริกา สําหรับผูชมจากสถาบันการศึกษา และตอมาจัดสัมมนา
เชิงปฏิบัติการเรื่อง “หนงัของเยาวชน” แลวสถาบนัวัฒนธรรมอื่นๆ ก็จดัฉายภาพยนตรเพื่อเผยแพร
วัฒนธรรมของตนเอง 

 
ภาพยนตรที่จดัฉายที่สถาบนัวัฒนธรรมตางๆ ไดแก ภาพยนตรฝร่ังเศส ที่สมาคมฝรั่งเศส, 

ภาพยนตรเยอรมัน ที่สถาบันเกอเธ, ภาพยนตรญี่ปุน ทีส่มาคมญี่ปุน ซึ่งการจัดฉายมีทัง้ลักษณะ
การเก็บคาเขาชมและไมเก็บคาเขาชม  โดยภาพยนตรที่สมาคมฝรัง่เศสจัดฉายเก็บคาเขาชมเรื่อง
ละ 30 บาท ขณะที่ สถาบนัอื่นๆ ไมเก็บคาเขาชม 
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ลักษณะที ่ 2 คือภาพยนตรที่ฉายตามโรงภาพยนตรทั่วไป  เปนภาพยนตรทีทางบรษิัทจัด 
ซื้อมา เพื่อทดลองตลาด ภาพยนตรเหลานี้รวมถึงภาพยนตรเกรดบีทีพ่วงมากับภาพยนตรฟอรม
ใหญทีท่างบริษัทตางประเทศจะใชนโยบายขายเปนชุดๆ ละ 3-4 เร่ือง  โดยจะมเีร่ืองที่คาดวาทํา
ตลาด และทํากําไรไดคอนขางแนนอน 1 เร่ือง ขณะที่เร่ืองที่เหลือคือภาพยนตรขนาดกลาง และเลก็ 
ซึ่งภาพยนตรเหลานี้ แมจะมีภาพยนตรทีม่ีคุณภาพปะปนมาดวย แตเมื่อไมเปนนยิมในกลุมคนชม
ภาพยนตรกลุมใหญ ทางบริษัทจงึไมนาํออกฉายตามโรงทัว่ไป 

 
อยางไรก็ตาม กลุมผูบริหารบริษัทภาพยนตรยังมองวา ภาพยนตรแบบนี้ยงัมีโอกาสที่จะ

ตอบสนองความตองการชมภาพยนตรของคนบางกลุม จึงมีการจัดฉายเพื่อทดลองตลาดใหมๆ ซึง่
แนวทางนี ้ มบีริษัทที่ปฏิบัตชิัดเจน คือ เครือสหมงคลฟลม ทีม่ีการจัดโครงการอารตเฮาส เพือ่
สําหรับจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสโดยเฉพาะ โดยเริม่จัดฉายตั้งแตป 2538 ที่โรงภาพยนตรฮอล
ลีวูด สตรีท และโรงภาพยนตรเมอรี่คิงส ปนเกลา โดยเกบ็คาเขาชมเรือ่งละ 50 บาท แตโครงการดัง 
กลาวไมไดรับความสนใจเทาที่ควร จึงปดโครงการในป 2539  
 
 ลักษณะที ่ 3 คือ การจัดเทศกาลภาพยนตรตามวาระตางๆ เร่ิมจากมกีารจัดมหกรรมภาพ 
ยนตรเอเชีย-แปซิฟค (Asia Pacific Film Festival) เร่ิมข้ึนประมาณป 2510 เปนภาพยนตรที่
ประเทศสมาชกิในเอเชยีแปซิฟคจะหมุนเวียนเปนเจาภาพการจัดฉายภาพยนตรของแตละประเทศ  
 
 ตั้งแตปพ.ศ. 2540 ถือเปนจุดเปลี่ยน ที่มีการจัดงานเทศกาลภาพยนตร โดยมกีารทาํ
ประชาสัมพันธอยางกวางขวาง ในรูปแบบที่สถาบันวฒันธรรม และหนวยงานตางๆ รวมกับโรง
ภาพยนตรรวมกันจัดฉายภาพยนตรหลากหลายแนว จากประเทศตางๆ  โดยป 2540 ซึ่งเปนปที่
ครบรอบ 100 ป ของภาพยนตรในประเทศไทย มกีารจัดเทศกาลภาพยนตรศิลปะนานาชาตเิปน
คร้ังแรก โดยผูจัดคือ โปรเจ็ค 304, มูลนิธหินงัไทย, มูลนิธิญี่ปุน และสมาคมฝรั่งเศส การจัดเทศ 
กาลภาพยนตรคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อกระตุนความสนใจผูชมใหหันมาสนใจภาพยนตรศิลปะมาก
ขึ้น และทําใหเกิดเครือขายของผูกํากับภาพยนตรของไทย และตางประเทศ  เทศกาลภาพยนตร
คร้ังนี้จัดขึ้นระหวางวันที ่ 29 มนีาคม ถงึ 6 เมษายน 2540 และมีการจัดฉายภาพยนตรที่มูลนธิิ
ญี่ปุน และสมาคมฝรั่งเศส เปนการฉายภาพยนตรประมาณ 50 เร่ือง จาก 11 ประเทศ ไดแก ออส 
เตรเลีย, อินเดีย, อิสราเอล, ฝร่ังเศส, ฮงัการี, นอรเวย, ญี่ปุน, สาธารณรัฐสโลวัค, ไตหวัน, ฟลิป 
ปนส และไทย 
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 นอกจากนีย้ังมีการจัดงานเทศกาลภาพยนตรยุโรป (The European Film Festival) จัด
โดยสหภาพยุโรป รวมถึงการจัดเทศกาลภาพยนตรสั้น จัดโดยมลูนิธหินงัไทย และเทศกาล
ภาพยนตรอ่ืนๆ เกิดขึ้นในเวลาไลเลี่ยกนั  
  
 สิ่งทีน่าสนใจคอื การจัดงานเทศกาลภาพยนตร เร่ิมมทีิศทางเปนความรวมมือกันจัดงาน
ระหวางสถาบนัวัฒนธรรม สถาบนัการศกึษา และโรงภาพยนตร ลาสุด ป 2545 การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย (ททท.) จัดงาน “เทศกาลภาพยนตรนานาชาต”ิ หรือ Bangkok International Film 
Festival (BKKIFF) ขึ้นเปนครั้งแรกระหวางวันที่ 10-21 มกราคม 2546 เพื่อตองการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในเมืองไทย โดยเลือกเอาภาพยนตรเปนสื่อในการดงึคนมาเที่ยว ภายใตแนวคิด From 
Master the Present ที่เสนอผลงานชิน้สําคัญ จากผูสรางผูกาํกับ ชั้นแนวหนาของโลก จากอดีต 
จนถงึปจจุบนั 
 
 การจัดงาน “เทศกาลภาพยนตรนานาชาติ” คร้ังนี้ มภีาพยนตรที่จดัฉายกวา 100 เร่ือง 
โดยใชโรงภาพยนตรที่อยูในยานสยามสแควรเปนทีจ่ัดฉาย ไดแก โรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพลก็ซ 
เวิลดเทรดเซน็เตอร  โรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ โรงภาพยนตรเอสเอฟซีนมีาซิตื้  
โรงภาพยนตรลิโด  นอกจากนี้ยงัมีการจัดกิจกรรมอื่นๆ อาทิ การเปดการอบรม Digital Cinema 
Worhshop และ Film Financing Workshop ใหกับนิสตินักศึกษา และผูสนใจ, การประกวดภาพ 
ยนตรกินรีทอง ใหกับภาพยนตรที่ชนะเลิศในแตละสาขา จากภาพยนตรที่เขารวมประกวดจาก 13 
เร่ือง 13 ประเทศ, การจดัดูหนังมาราธอน และการเชิญดาราฮอลลีวูดมารวมงานเทศกาลภาพ 
ยนตรคร้ังนี ้
 
 ลักษณะที ่ 4 คือ ภาพยนตรที่อยูในรูปแบบวีดีโอ วีซีดี และดีวีดี ซึ่งมรีานที่ใหบริการเชา 
และซื้อ ภาพยนตรที่ไมมีฉายตามโรงภาพยนตรทั่วไป หรือเปนภาพยนตรที่หายาก รานขายภาพ 
ยนตรเหลานี ้ จะเปนที่รูจักอยางกวางขวางในกลุมผูสนใจภาพยนตร เชน รานเฟม ทาพระจันทร, 
รานแวน วีดีโอ, รานลูกแมว มาบุญครอง, รานบูมเมอแรง ศูนยการคาฟอรจูน 
 
 ภาพยนตรในรูปแบบวีดีโอ วีซีดี และดีวดีี เปนอีกชองทางหนึง่ที่ทาํใหภาพยนตรนอก
กระแสแพรหลาย และหาชมไดงายขึ้น ซึ่งทําใหผูสนใจชมภาพยนตรนอกกระแสมีทางเลือกในการ
รับชมภาพยนตรมากขึ้นดวย 
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 การมีชองทางชมภาพยนตรนอกกระแสทีข่ยายวงกวางขึ้นกวาแตกอน  และการมผูีจัดฉาย
ภาพยนตรนอกกระแสมากขึ้น ทาํใหเกิดกลุมผูชมภาพยนตรที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส และ
เกิดชองทางการเลือกชมภาพยนตรใหกับผูชมกลุมนี้มากขึ้น  ขณะที่การจัดฉายภาพยนตรนอก
กระแสแตละครั้งจากแหลงเผยแพรภาพยนตรนอกกระแส  ยังมีเสียงตอบรับจากกลุมผูชม และผู
จัดงาน  ถึงอปุสรรค และความไมพรอม ของการจัดฉายภาพยนตร  อาทิ  ภาพยนตรที่นาํมาจดั
ฉายไมนาสนใจ และไมมีความหลากหลายเพียงพอ, สถานที ่ และเวลาที่จัดฉายภาพยนตรไมเอือ้ 
อํานวยตอการเดินทางไปชมภาพยนตร, หนวยงานที่เผยแพรภาพยนตรนอกกระแสยังไมมีการ
ประชาสัมพันธการจัดงานใหผูชมทราบอยางทัว่ถึง, หนวยงานหรือสถาบนัที่จัดฉายภาพยนตร ยัง
ไมมีการจัดกิจกรรมชมภาพยนตรอยางตอเนื่อง ฯลฯ 
 

ผูวิจัยเห็นวา มุมมองของผูรับสารที่เปนผูชมที่มีความสนใจภาพยนตรนอกกระแส จะ
สามารถสะทอนความพงึพอใจ และความตองการชมภาพยนตรนอกกระแสได    ดังนัน้การศึกษา
ถึงพฤติกรรมของผูชม  และปจจัยทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส ของกลุมผูชมกลุมนี้  จะ
ทําใหทราบถึงปจจัยดานตางๆ ที่มีผลตอการชมภาพยนตร ซึง่เปนสิง่สําคัญยิง่ที่จะทําใหผูจัดฉาย
ภาพยนตรนอกกระแส รวมถึงผูประกอบธรุกิจภาพยนตรตางประเทศ สามารถนํามาปรับใชกับแนว
ทางการจัดแสดงภาพยนตร และการประกอบธุรกิจภาพยนตร  นอกจากนี้ ผูชมก็ยงัจะไดรับ
ประโยชน  ในแงที่มทีางเลือกในการรับชมภาพยนตรที่มคีวามหลากหลายมากขึ้น  
 
ปญหานําวิจยั 
 1.  ลักษณะของผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสเปนอยางไร 

2.  ปจจยัใดทีม่ีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแสของกลุมผูรับสารที่เปนคอ
ภาพยนตรนอกกระแส 

3.  พฤติกรรมการชมภาพยนตรของกลุมผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสเปน  
อยางไร 

 
วัตถุประสงคของการวิจยั 
 1.  เพื่อศึกษาถึงบริบทของภาพยนตรนอกกระแสในสังคมไทย 

2.  เพื่อศึกษาถึงคุณลักษณะของผูชมทีเ่ปนคอภาพยนตรนอกกระแส 
 3.  เพื่อศึกษาถึงปจจยัที่เปนสวนในการตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแสของผูรับสารที่
เปนคอภาพยนตรนอกกระแส 
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 4.  เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการชมภาพยนตรของกลุมผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอก
กระแส 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้กําหนดขอบเขตการศึกษาเฉพาะกลุมผูชมภาพยนตรทีม่ีพฤติกรรม
ติดตามภาพยนตรนอกกระแสเปนประจาํและตอเนื่อง โดยเคยชมภาพยนตรจากโรงภาพยนตร, 
สถาบนัวัฒนธรรม และวีดีโอ โดยการวิจยัครั้งนี้ใชเวลาในการสัมภาษณแบบเจาะลึกเปนเวลา 4 
เดือน ตั้งแตวนั ที่ 1 กันยายน ถงึ 31 ธันวาคม 2545 
 
ขอสันนษิฐานเบื้องตน 

1. ผูชมภาพยนตรนอกกระแส มทีั้งผูชมทีช่มเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส และผูชมที่ชม
ทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส 

2.  ภาพยนตรนอกกระแสสนองตอบความตองการการชมภาพยนตรที่แตกตางภาพยนตร
ในกระแส 

3.   แรงจูงใจในการชมภาพยนตรนอกกระแสเกิดจากแรงจูงใจทางดานสังคม จิตวทิยา 
และสติปญญา 

4.  การเปลี่ยนแปลงเรื่องพืน้ที ่ มีผลใหพฤติกรรมการชมภาพยนตรของผูชมภาพยนตร
นอกกระแสเปลี่ยนแปลงไป 
 
คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 
 1. ภาพยนตรนอกกระแส แบงเปน 2 แงมมุ คือ 
  ภาพยนตรนอกกระแสตลาด  หมายถงึ ภาพยนตรทีจ่ัดฉายตามโรงภาพยนตร
ทั่วไป ไมเกิน 3 โรง  ไมไดจัดฉายในวงกวางตามปกติ เหมือนภาพยนตรทั่วไป เปนภาพยนตรที่ผูจัด 
จําหนายตองการนาํออกมาเพื่อทดลองตลาด หรือใหขอมูลกับผูชมเทานั้น 
  ภาพยนตรนอกกระแสธุรกิจ หมายถงึ ภาพยนตรที่จดัฉายโดยไมเก็บคาเขาชม 
หรือเก็บคาเขาชมบาง  แตไมไดเจตนามุงทาํกาํไรจากการจัดฉายภาพยนตรเรื่องนัน้ ภาพยนตร
เหลานี้ไดแก   
   ภาพยนตรที่สถาบนัวัฒนธรรม และสถานศึกษา จัดฉายเปนประจาํ เชน 
   สมาคมฝรั่งเศส, สถาบันเกอเธ,ศูนยวัฒนธรรมญี่ปุน,สถาบันปรีดี เปนตน 
   ภาพยนตรที่จดัฉายตามเทศกาลภาพยนตรนานาชาติ เชน เทศกาล 
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   ภาพยนตรกรุงเทพฯ (Bangkok film festival), เทศกาลภาพยนตร 
   สหภาพยุโรป (The European Union Film Festival),เทศกาลภาพยนตร 
   เอเชีย-แปซิฟค (Asian-Pacific Film Festival) เปนตน 
 2.  คอภาพยนตร  หมายถึง ผูชมที่มพีฤติกรรมชมภาพยนตรเปนประจํา  โดยชมภาพ 
ยนตรโดยเฉลีย่ไมต่ํากวา 1 เร่ืองตอ 1 สัปดาห 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 การทราบถึงพฤติกรรมของผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส และปจจัยทีม่ผีลตอ
การตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแส นบัวาเปนประโยชนอยางยิ่งตอหนวยงานวฒันธรรม หรือ
หนวยงานตางๆ ที่จัดฉายภาพยนตรนอกกระแส, ผูจัดงานเทศกาลภาพยนตรตางประเทศ รวมถงึผู
ประกอบธุรกิจภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย ในการปจจยัตางๆ ไปพัฒนาการคัดเลือก
ภาพยนตรที่จะนํามาฉาย,สถานที่ฉาย ตลอดจนการวางแผนการตลาดเพื่อกลุมผูชมที่เปนคอภาพ 
ยนตรนอกกระแสโดยเฉพาะ เพื่อใหภาพยนตรนอกกระแสไดขยายวงกวางขึ้น  ซึง่ถอืเปนการเพิ่ม
โอกาสใหผูบริโภคมีทางเลือกการรับชมภาพยนตรอีกทางหนึ่ง 
 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 การศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส” เพื่อศึกษาผูชมภาพ 
ยนตรที่ชมภาพยนตรนอกกระแสเปนประจํา  ปจจยัที่เปนตวักาํหนดในการชมภาพยนตร พฤติ 
กรรมการชมภาพยนตรนอกกระแส การนําประโยชนที่ไดจากการชมภาพยนตรนอกกระแสไปใช
ของกลุมผูรับสารที่เปนผูที่ตดิตามชมภาพยนตรนอกกระแสเปนประจํา หรือเรียกกลุมผูชมกลุมนี้วา
เปน “คอภาพยนตรนอกกระแส” ซึ่งอยูในฐานะของผูรับสารในกระบวนการสื่อสาร  ดังนัน้ผูวิจยัจึง
ใชทฤษฎีเกีย่วกับการวเิคราะหผูรับสาร และแนวคิดเกีย่วกับปจจัยดานตางๆ ทั้งดานรสนยิมการ
ชมภาพยนตร  มาเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย  
 
ทฤษฎีเกี่ยวกบัผูรับสาร 
 การวิจยัครั้งนีมุ้งศึกษาผูรับสาร (receiver)  ที่เปนผูชมภาพยนตรนอกกระแสทีช่มภาพ 
ยนตรนอกกระแสจํานวนมากและเปนประจํา ถือวาเปนผูชมภาพยนตรมาก (heavy user)   
เมื่อศึกษาตามแบบจําลองกระบวนการสือ่สาร SMCR model ของ David K. berlo ที่อธิบาย
กระบวนการสือ่สารที่ประกอบดวย ผูสงสาร (source), สาร (message), ชองทางการสื่อสาร 
(channel) และผูรับสาร (receiver) (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534 : 9) จะเหน็ไดวา  ผูรับสารเปนองค 
ประกอบหนึ่งของกระบวนการสื่อสาร  โดยบทบาทของผูรับสาร มี 3 ประการ คือ รับสาร  ถอดรหัส
จากสารเพื่อใหไดความหมาย และโตตอบความหมาย  เมื่อผูรับสารคือผูชมภาพยนตร หลังจาก ผู 
รับสารรับสารจากภาพยนตรแลว จะตีความสารนั้น เพือ่ใหทราบสิง่ทีภ่าพยนตรนําเสนอ จากนั้นจงึ
โตตอบความหมายของสารที่ไดรับ  โดยอาจแสดงออกทางดานพฤตกิรรมหรือจิตใจ 
 
 การวิเคราะหผูรับสาร และปจจัยทีท่ําใหผูรับสารใชสื่อ สามารถอธิบายตามแนวคดิการใช
ประโยชนและความพึงพอใจ (Uses and gratification Theory)  และแนวคิดการคาดหวงัคุณคา
จากสื่อ (Expectancy-Value Theory) 
 
 แนวคิดการใชประโยชนและความพึงพอใจ (Uses and Gratification Theory)  

โดย Katz และคณะ สรุปแบบแผน (pattern) ของการศึกษาตามแนวทางการศึกษาการใช
ประโยชน และการไดรับความพงึพอใจวา 
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 การศึกษาการใชส่ือเพื่อประโยชน และการไดรับความพึงพอใจ คือ การศึกษาเกีย่วกับ  
 สภาวะของสงัคมและจิตใจที่มีผลตอความตองการของบุคคล ซึ่งนาํไปสูการคาดคะเน 
 เกี่ยวกับส่ือและแหลงที่มาของสาร  การคาดคะเนนี้นาํไปสู ความแตกตางกนัในการใช 
 สื่อและพฤติกรรมอื่นๆ ของแตละบุคคล  ยังผลทําใหเกดิความพอใจที่ไดรับจากสื่อ และ 
 ผลอ่ืนๆ ที่บางครั้งมิไดคาดหมายมากอน (Katz, Blummer and Gurevitch, 1974 : 20) 
 
 จากขอสรุปดังกลาว  สามารถแสดงในรูปของแบบจําลอง ไดดังนี้ (Danis Mcquail, 2528 : 
149) 

 
ภาพที ่2.1 แสดงแบบจําลองการใชสื่อและความพึงพอใจของ Danis Mcquail (2528) 
 
 จากแบบจําลองอธิบายไดวา  สภาวะของสังคมและจติใจที่แตกตางกัน กอใหมนษุยมี
ความตองการแตกตางกนัไป  ความตองการที่แตกตางกนันี้  ทาํใหแตละคนคาดคะเนวา  สื่อแตละ
ประเภทจะสนองความพอใจไดตางกันออกไปดวย  ดงันั้น ลักษณะของการใชสื่อของบุคคลที่มี
ความตองการไมเหมือนกัน  จะแตกตางกนัไป จนทาํใหความพอใจที่ไดรับส่ือแตกตางกนัไปดวย 
 
 เมื่อนํามาใชศกึษาถึงความตองการชมภาพยนตรของกลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแส  ทาํ
ใหวิเคราะหไดวา  ความตองการชมภาพยนตรของกลุมผูชมมีความแตกตางกนั  โดยความตองการ
ชมภาพยนตรในกระแส และความตองการชมภาพยนตรนอกกระแส ลวนตอบสนองความพงึพอใจ
ในระดับที่แตกตางกันดวย  
 
 แนวคิดการใชสื่อและความพึงพอใจ (Uses and Gratification) ยังสามารถนํามาอธิบาย
บทบาทและหนาที่ของสื่อมวลชนที่มีตอผูรับสารดวย  โดย McQuail และคณะ สรุปหนาที่ของส่ือ 
มวลชนที่มีตอผูรับสารไว 4 ประเภท โดย (McQuail, Blummer and Brown, 1972 อางถงึใน ยุบล  
เบ็ญจรงคกิจ, 2528 : 35) 

   
 
 
สภาวะทาง
สังคม 
และจิตใจ 

   
 
 
ความตองการ 

  
 
 
พฤติกรรมการ
ใชสื่อ 

  
 
 
การคาดคะเน
ความพอใจที่
ไดจากสื่อ 

   
ความพึงพอใจ
ที่ไดรับจากสื่อ 

 ผลที่ตามมา
อื่นๆ อีก 
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1. หนาที่ในการเสนอขาวสาร (information) สนองความตองการของมนษุยที่จะรับรูขาว 

สารความเปนไปของสังคมทีแ่วดลอมตัวบคุคลอยู  ซึง่ผูรับสารจะรบัสารดวยความ
อยากรูอยากเห็นและสนองความสนใจทัว่ๆ ไป  หรือเพือ่ใหไดขอเท็จจริงเกี่ยวกับเหตุ 
การณที่เกิดขึ้น และในสภาพแวดลอมทั้งที่ใกลตนเอง  สภาพแวดลอมในสังคม 
ตลอดจนสภาพแวดลอมทัว่ไปในสังคมโลก ( McQuail, 1983 : 82-83) 

2. การสรางเสริมเอกลักษณของบุคคล (personal identity) สนองความตองการที่จะมี
สิ่งอางองิถงึ  และความตองการที่จะสรางคานิยมและพฤติกรรมของผูอ่ืนที่ปรากฏใน
สื่อมวลชนโดยไมรูตัว (McQuail, 1983 : 82-83) 

3. การสรางเสริมการติดตอกับสังคม (social interaction or social utility) สนองความ
ตองการของผูรับสารที่จะมีเพื่อนและติดตอกับสังคมภายนอก  ซึ่งพบมากในบรรดา
นักศึกษา  ปญญาชน  และคนทัว่ไป  ทีจ่ะนาํขาวสารที่ตนไดรับมาเปนหวัขอสนทนา
ในสังคมประจาํวนั  นอกจากนัน้ขาวสารตางๆ ยังชวยใหบุคคลไดเรียนรูบทบาทและ
พฤติกรรมของผูอ่ืนที่มีสถานภาพคลายคลงึกับตน  สามารถทีจ่ะนาํมาเปนขอมูลพื้น 
ฐานในการปรับปรุงบทบาท และพฤติกรรมของตนเองไดเชนกนั  ซึ่งจะชวยใหบุคคล
สามารถติดตอและสรางความสัมพันธกับครอบครัว  เพื่อนฝงูและสงัคมรอบตัวไดดี
ยิ่งขึ้น (McQuail, 1983 : 82 – 83) 

4. หนาที่ในการเสนอความบันเทิง หรือหันเหความสนใจ (Entertainment or Diversion) 
5. สื่อมวลชนจะสนองความตองการที่จะหนพีนชัว่ขณะ (escape) ไปจากหนาที่การงาน

อันจําเจ  เพื่อผอนคลายและสนุกสนานไปกับการการปลอยอารมณ  จึงเทากับวา ผู 
รับสารใชส่ือมวลชนเพื่อพกัผอนและหลกีหนีจากสภาพปญหาที่ตองประสบอยูใน
ชีวิตและการทาํงานประจาํ  นอกจากนีย้งัพบวามีผูเปดรับขาวสารเพือ่ฆาเวลา หรือ
เพื่อทดแทนความรูสึก หรือการสูญเสียอารมณบางอยาง ตลอดจนการเรียนรูเร่ืองราว
เกี่ยวกับพฤตกิรรมทางเพศของผูอ่ืนในสงัคม (McQuail, 1983 : 82 – 83) 
 

แนวทางการศกึษาการใชส่ือมวลชนเพื่อประโยชนและความพงึพอใจทีก่ลาวมานี้  
สามารถนํามาใชถึงการเลือกรับสารของผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส  เพื่อคนหาลักษณะ
การชมภาพยนตรวามีลักษณะตามหนาทีข่องสื่อมวลชนทีพ่ึงจะสนองความตองการของผูชมหรือ 
ไม อยางไร  และถาไมเปนไปตามลักษณะดังกลาวแลว  ผูชมจะชมภาพยนตรนอกกระแส  เพือ่
ตอบสนองความตองการอยางไร 
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แนวคิดเกี่ยวกับการคาดหวังคุณคาของสื่อ (Expectancy-Value Theory) 
ในการเลือกสือ่หรือเลือกเนือ้หาจากสื่อ  จะเกิดจากเหตุผลและความพงึพอใจเฉพาะดาน

ของแตละบุคคล  ผูชมที่เปนผูรับสารเมื่อบริโภคขาวสารแลวจะเกิดการสรางความสัมพนัธและ
ความสนใจทีต่างกนั  โดยมีแรงจูงใจ (Motivation) และพื้นฐานของประสบการณในการรับรู  การ
ใชสื่อของแตละบุคคลเปนตวัผลักดัน 

 
แนวคิดการคาดหวังคุณคาของสื่อ (Expectancy-Value Theory)  พัฒนาแนวทางมาจาก

แนวคิดการใชประโยชนและความพึงพอใจของผูรับสาร (Uses and Gratification Theory) ที่มอง
การศึกษาเรื่องแรงจูงใจในการใชสื่อแตละประเภท  จะเกิดจากการคาดการณไวลวงหนาวา  สื่อที่
ใชจะใหผลตอผูรับสารในลักษณะใด  ผลของการเปดรับหรือการใชสื่อจะเปนผลทางจิตใจทีท่ําให
บุคคลกําหนดคุณคา (Value) หรือความชอบเปนสวนตวั 

 
ผลลัพธจากการกําหนดคุณคาดังกลาว  เปนผลลัพธที่เปนรางวัลทางใจ  ที่เรียกวา ความ

พึงพอใจที่ไดรับจากสื่อ (Media Gratifications) ซึ่งเกิดจากการใชสื่อหลายๆ ลักษณะ และเลือกใช
สื่อบางประเภท  ที่มีความชื่นชอบแบบเฉพาะเจาะจง  ความพงึพอใจนี้จะเปนพื้นฐานความรู  
สําหรับการคาดหวังหรือคาดการณที่จะมีผลตอการใชสื่อในโอกาสตอไป และจะถูกสะสม (stock) 
เพื่อใชเปนขอมูลที่เกีย่วกับส่ือ สามารถชวยในการตัดสนิใจเลือกเปดรับส่ือใหมอยูตลอดเวลา  เชน
การเลือกชมภาพยนตรหรือผลงานอื่นๆ  ของผูกํากับทีต่นเองมีความคาดหวงัเชื่อมัน่ในฝมือ  และมี
ความชืน่ชอบเปนสวนตัว 
 

Palmgreen และ Rayburn อธิบายแผนภาพวา การใชสื่อของผูรับสารมาจากการผสม 
ผสานระหวาง  การรับรูวาตนเองจะไดรับประโยชนอะไรจากสื่อบาง  และความชืน่ชอบเปนสวนตัว 
(Value) ที่บุคคลนั้นมีตอประโยชนที่คาดหวงัเอาไววาจะเกิดขึ้น  ดังนัน้เนื้อหาสาระที่เปนประโยชน
จากรายการจะดูไรคา  ถาผูรับสารไมรับรูถึงคุณคาดังกลาว  อยางเชน  คนดูไมไดคาดหวงั หรือช่ืน
ชอบในความสามารถของพธิีกรในการดําเนินรายการ  แตอาจจะคาดหวงัในบุคลกิลักษณะนิสัย 
และการแสดงออกที่ดี มากกวา 

 
แบบจําลองนีย้ังไดแยกระหวาง ความคาดหวงัวาจะไดรับความพงึพอใจ  การแสวงหา

ความพึงพอใจ และความพงึพอใจที่ไดรับจริง  รวมทัง้ตัวแปรของความพึงพอใจที่เพิ่งขึ้น  หลังจาก
ใชส่ือมาเปนเวลานาน  ในกรณีที่ GO มากกวา GS กลาวคือ ความพอใจที่เกิดขึ้นจริงมากกวาหรอื
ดีกวาที่คาดหวังไว  ก็จะมีผลทําใหผูรับสารมีความพอใจสื่อในระดับที่สูงมากขึน้  ทําใหมผีล
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สะทอนกลับมากยงัตัวสื่อในการยอมรับคุณคาและความนาเชื่อถือ  อัตราความชืน่ชมติดตามก็จะ
เพิ่มมากขึ้น  ถา GO มีคานอยกวา GS ผลที่เกิดขึ้นก็จะตรงกันขาม  
  
 Mcquail แบงประเภทของผูรับสารตามรูปแบบการดําเนินชวีิต (life style) และรสนิยม 
(taste) เพื่อนาํมาอธบิายแบบแผนการเลอืกรับส่ือของผูรับสาร Herbert Gans (1957) ยังกลาวถงึ 
เร่ืองผูรับสาร ในแนวคิด taste culture วา ผูรับสารเกดิความตองการสื่อ โดยเกิดจากความสนใจ
รวมกัน มกกวาจะเกิดจากลกัษณะพืน้ฐานทางสงัคม โดยผูที่มีความสนใจเหมือนกนั จะเลือกเนือ้ 
หาสื่อเหมือนกัน ซึ่งการศึกษาเรื่องรสนิยม (taste culture) จะเปนการศึกษาถึงรูปแบบ, สไตล, การ
นําเสนอ, ประเภท (genre) ที่ตรงกับรูปแบบการดําเนินชีวิต (life style) ของผูรับสาร  
 
 นอกจากนี ้ L.Lewis (1992) กลาวถึงผูรับสารที่มีลักษณะชื่นชอบและติดตามสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
เปนพเิศษ วาเปนลักษณะของแฟน (fandom) วา พฤติกรรมแฟน เปนปรากฏการณของวัฒนธรรม
มวลชน ที่เคยเกิดขึ้นในหลายๆ ส่ือ เชน กฬีา, โอเปรา, บัลเลต, โรงละคร และวรรณกรรม โดยแฟน
จะเปน ผูติดตามหรืออุทิศตนเพื่อดารา,นกัแสดง, การแสดง, เนื้อหาของสื่อ และหลายครั้งจะแสดง
ความเปนกลุม (fellow-feeling) รวมกับแฟนคนอืน่ๆ นอกจากนัน้ และการเปนแฟน ก็ยงัสงผลตอ
พฤติกรรมตางๆ เชน การแตงกาย, การพูด, การใชสื่อ และการบริโภค 
 
 แนวคิดเกี่ยวกับปจจยัของกระบวนการการเลือกใชสื่อระหวางผูผลิตสื่อ  

(Media Side) และผูรับสื่อ (Audience Side) 
 
 กระบวนการของการเลือกใชสื่อ ผูชมจะเปนผูกระทํา  ซึ่งเปนผลใหเกิดการตอบรับกับ
มายงัผูผลิตสื่อ  การพิจารณาถึงการเลือกสื่อตองดูที่องคประกอบของปจจัยจากทั้งสองฝาย  โดย
การวิเคราะหถึงตัวสื่อ  เนื้อหาและผูผลิตสื่อวามีลกัษณะอยางไร  ลําดับชุดของกระบวนการในการ
สรางรูปแบบและเนื้อหาของสื่อจะตองเปนสิ่งที่ตรงกับความตองการของผูรับส่ือ  เพื่อใหเกิดผล
ของการเลือกใชและปฏิกิริยาของการตอบสนอง  ในขณะเดียวกนัผูชมที่เปนผูรับส่ือ ก็มีลักษณะ
เฉพาะที่สอดคลองไปในแนวทางเดียวกับตัวสื่อ  ความสัมพันธจึงเชื่อมโยงกัน  ตัวสื่อจะถูกเลือก
เพื่อนาํไปใชประโยชนและใหการตอบสนองที่ตรงกับความตองการ (McQuail 1994) 
 

ปจจัยดานของผูรับสาร 
1. สภาพแวดลอมและภูมหิลังทางสงัคม (social background and milieu)  หมายถงึ 

ระดับชนช้ันทางสงัคม,การศึกษา, ศาสนา, วัฒนธรรม, การเมือง และสภาพแวดลอมของครอบครัว
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ที่อยูอาศัย ดังที ่ Bourdieu (1984) เรียกวา ตนทนุทางวฒันธรรม หรือ cultural capital ที่ศึกษา
ดานวฒันธรรมและรสนิยม ที่ถายทอดมาทางครอบครัว, การศึกษา และระดับชนช้ัน 

 
2. คุณสมบติัสวนตวั (personal attributes) ไดแก อาย,ุ เพศ, ตําแหนงในครอบครัว, 

หนาทีก่ารเรียนและการงาน, ระดับของรายได และรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 
3. ความตองการจากสื่อ (Media-related needs) เปนความตอบสนองตองการเชน 

ตองการขอมูลขาวสาร, การผอนคลาย การพักผอนหยอนใจ ฯลฯ ความตองการเหลานี้สงผลให
เกิดการเปดรับส่ือ เพื่อใหเกดิความสมดุลกับสภาพแวดลอม แลภูมิหลังของแตละบคุคล 

 
4. ความชอบและรสนิยมสวนตวั (personal tastes and preferences) ไดแก ประเภท 

(genre),รูปแบบ หรือเนื้อหาแบบใดแบบหนึง่ ที่สอดแทรกอยู 
 
5. การเลือกใชเวลาของสือ่ ( general habits of leisure-time media use)  รวมถงึศกัย 

ภาพที่จะเขาถงึสื่อ อาท ิความสามารถ, เวลา และสถานที่ เชน ที่บาน, ในรถไฟ, ขณะขับรถ ตลอด 
จนความสามารถในการใชจาย เชน ความสามารถจายคาเขาชมภาพยนตร หรือซ้ือเทปเพลง     
เปนตน 

 
6. การรับรูถึงตัวเลือก (awareness) ผูรับสารที่มีความกระตือรือรน (active audience) 

จะสามารถวางแผนการใชสื่อได  โดยจะเลือกใชสื่อเพื่อตอบสนองความตองการของตนเอง 
 
7. บริบทการใชสื่อ (specific context of use) จะแตกตางกันไปในแตละส่ือ หมายถงึ 

สถานที่และการรวมกลุมในการใช เชน อยูคนเดียว หรืออยูกับเพื่อนรวมงาน ครอบครัว ฯลฯ สถาน 
ที่ในการใช เชนที่บาน, ทีท่าํงาน การเดนิทาง, ในโรงภาพยนตร ส่ิงตางๆ เหลานี้มีผลตอประสบ 
การณและกระบวนการตัดสินใจเลือกเปดรับส่ือ 

 
8. โอกาส (chance)  ก็เปนสวนประกอบของการเผยแพรสื่อ  โดยการสอดแทรกของสื่อ

จะสามารถลดการอธิบายที่แสดงใหเห็นตัวเลือกและสัดสวนของผูรับส่ือ 
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ปจจัยดานผูรับส่ือดังกลาว จะเปนกรอบกําหนดพฤติกรรมการเลือกใชส่ือของผูชม  และ
เปนการแสดงออกถึงลักษณะการตอบรับของผูที่ใชสื่อวาเปนไปในลักษณะรูปแบบใด  ซึ่งจะตองมี
สวนสัมพนัธกนักับบทบาทของสื่อ   

 
ปจจัยของสือ่ ไดแก 
A. ระบบของสื่อ (the media system)  ความชอบและตัวเลือกสามารถที่จะเปลี่ยน 

แปลงไดตามอิทธิพลของระบบการจัดตั้งสื่อ  และลักษณะพิเศษเฉพาะตัวของ 
สื่อแตละชนิด 

B. โครงสรางของการกระจายสื่อ (structure of media provision) คือรูปแบบโดยทั่ว 
ไปของส่ือที่มีในแตละพืน้ที่ และสื่อในแตละพื้นทีน่ําเสนออะไรใหกับสังคม  ซึ่งอาจจะ
เกิดอิทธพิลระยะยาวตอความคาดหวงัหรือการคาดเดาของผูชม 

C. ตัวเลือกของเนื้อหาสื่อ (Available content options) หมายถงึ  รูปแบบเฉพาะที่
เหมาะสมของสื่อที่นาํเสนอใหกับกลุมผูชมในระยะเวลาและสถานที่ในแตละสถาน 
การณหรือเฉพาะชวง  

D. การโฆษณาสื่อ (Media Publicity) เปนการโฆษณาหรือการสรางภาพลักษณใหสือ่ 
และรวมไปถึงการวางแผนการตลาดที่มีความละเอียดออนสําหรับผลผลิตของสื่อ 

E. การกาํหนดเวลาและการนําเสนอ (timing and presentation) การเลือกใชสื่อ 
สื่อสวนมากจะมีอิทธพิลมาจากการวางแผน  การกาํหนดชวงเวลา  ลําดับตาราง 
สถานภาพการออกแบบเนื้อหา  ลักษณะเนื้อหาของสื่อ  และการเลือกใชตามแผนการ
ตลาดที่มีการแขงขันสูง 
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ดานผูรับสื่อ 
บุคคล 

(1 และ 2) ภูมหิลังทางวัฒนธรรมและทางสังคม 
 
(3) ความตองการสื่อ 

   (5) ความพรอมของสื่อ) 
 
(4) รสนิยมและความชอบสวนตวั 
  

(6) การรับรูถึงตัวเลือก บวก (7) รายละเอียดเนื้อหา 
 

 กลุมความชอบเนื้อหาทั่วไป       การเลือกเนื้อหาเฉพาะเจาะจง      การบริโภคสื่อ     
                                                                                  

E.กําหนดเวลา/การนําเสนอ 
 
B.โครงสรางการกระจายสื่อ  

          D.การเผยแพรโฆษณา 
 
     C.ตัวเลือกของเนื้อหาสื่อ 
 
ระบบของสื่อ 
ดานของสื่อ 
ภาพที ่2.2 แสดงกระบวนการเลือกใชสื่อระหวางผูผลิตสือ่และผูรับส่ือ (McQuail, 1994) 
 

ปจจัยของผูผลิตสื่อ  จะมีสวนสาํคัญตอการตัดสินใจเลอืกสื่อของผูชม  ลักษณะเนือ้หา
ของสื่อที่จะเชือ่มโยงไปถงึความสัมพนัธของผูชม  และผลของการตอบรับที่ตรงความตองการ  
ความสัมพันธดังกลาวมีลักษณะตามแบบจําลองที่รวบรวมขึ้นตอนของการะบวนการการเลือกใช
สื่อ 
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ทฤษฎีการเปดรับส่ือ (Media exposure) 
 
 Morley (1992 : 138-169) อธิบายถึงพฤตกิรรมการเปดรับสารวาสามารถศึกษาถึง 
ความสนใจในการเปดรับ เพือ่ศึกษาวา ผูชมมีความสนใจที่จะชมหรือไมชมภาพยนตรตางๆ ซึง่อาจ
สัมพันธกับประเภทของภาพยนตรก็ได เชน สนใจภาพยนตรตลก แตไมสนใจภาพยนตรชีวิต 
 
 ลักษณะการคิดไตรตรองขณะที่ชม ไดแก วิธีการเปดรับส่ือของผูรับสารวา เปนการชมหรือ
เชื่อถือทุกอยาง ชมแลวไมคดิตาม หรือชมแลวรูจักพิจารณาไตรตรองตามไปดวย ซึ่งการคิดตาม
ขณะที่ชมนี้จะเกี่ยวของอยางมากกับผลกระทบของสื่อ กลาวคือ หากชมแลวเชื่อถือตามหมด อาจ
กลาวไดวาสื่อมีผลกระทบตอผูรับสารมาก แตหากชมแลวพิจารณาไตรตรองตาม ส่ือนัน้อาจจะมี
ผลตอผูชมเพยีงระดับหนึง่ หรืออาจไมมีผลใดๆ เลย 
 
 เมื่อนําแนวคิดนี้มาใชศึกษาผูชมที่ชมภาพยนตร  จะทําใหทราบถึงพฤติกรรมขณะที่ชม
ภาพยนตรวาเปนไปตามแนวคิดนี้หรือไม  และเมื่อเปรียบเทยีบพฤติกรรมการคิดไตรตรองระหวาง
ชมภาพยนตรของผูชม  ในการชมภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแสจะแตกตางกนั
อยางไร 
 
 ชวงเวลาที่ชม หมายถงึ การที่ภาพยนตรประเภทตางๆ มีผลตอการจัดระบบการใชชีวิต 
ประจําวนัของผูชม  โดยสวนมากเวลาทีผู่รบสารชมภาพยนตรจะเปนเวลาวางจากการเรียน และ
ชมพรอมกนักบักลุมเพื่อน ซึง่จะมีผลตอการตีความหมายของสารดวย 
 
 นอกจากนี ้  จรส  กายโรจน ระบุวา กอนจะมีการสื่อสารตองมีการวิเคราะหผูรับสารกอน 
โดย Dervin (1981อางถึงใน Windahl Sven and Signitzer Benno, 1977 : 174-175) ตั้งคําถาม 
เพื่อเปนแนวทางการวางแผนการสื่อสารไวดังนี ้
 
 คําถามที ่1 ผูรับสารใชสื่อเมื่อไรและที่ใด  เพื่อทําใหทราบวาเมื่อไร และในสภาพแวดลอม
แบบไหนที่ผูรับสารจะใชส่ือหรือไมใชสื่อในการสื่อสาร 
 
 คําถามที่ 2 ผูรับสารใชสื่อเพื่ออะไรและใชอยางไร  โดยผูรับสารแตละคนจะมเีหตผุลใน
การใชสื่อที่แตกตางกัน  ดังนัน้เพื่อใหการวางแผนการสื่อสารมีประสิทธิผล จึงจะตองทราบถึง
สาเหตุของการใชสื่อของผูรับสาร 
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 คําถามที ่ 3 ปจจัยใดเปนสิง่ที่คาดทาํนายการใชสื่อ เชน อาย ุ เพศ การศึกษา หรือความ
ตองการเพื่อเหตุผลหนึ่งๆ เปนตน เพื่อที่จะสงสารใหสอดคลองกับกลุมของผูรับสาร 
 
 การศึกษาการวางแผนการใชสื่อของผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสทําใหวิเคราะหถึง
เหตุผล แรงจงูใจ และปจจัยที่มีผลตอการชมภาพยนตร ในบริบทตางๆ ได 
 
 เมื่อทราบถึงความตองการทีจ่ะใชสื่อภาพยนตรแลว  ผูรับสารจะเลือกประเภทของภาพ 
ยนตรที่จะใชหรือเลือกเปดรับ โดย Levy Windahl (1985 อางถงึใน Windahl Sven and 
Signitizer Benno, 1977 : 175) ไดสรางแบบจําลองเกีย่วกับพฤติกรรมกอน ระหวาง และหลังการ
เปดรับและการบริโภคสื่อของผูรับสารไว ดงันี ้
 
 กอนเปดรับ  ผูรับสารจะเปนผูเลือกสิง่ที่ตนตองการบริโภค เพื่อความพึงพอใจของตัวเอง 
โดยเลือกสิ่งทีต่องการจากขอมูลขาวสารทีไ่ดรับเกี่ยวกับภาพยนตรที่ตองการจะชม 
 
 ระหวางเปดรับ ผูรับสารจะเลือกเขาใจและตีความเนื้อหาภาพยนตร รวมทัง้บงชีถ้ึงองค 
ประกอบสําคญัของภาพยนตร  
 
 หลังเปดรับ ผูรับสารจะเลือกจดจําขอมูลขาวสารจากภาพยนตรที่ไดชม และนาํเนือ้หาของ
ภาพยนตรที่ไดชมมาเลือกชม และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับบุคคลอื่นเกีย่วกับภาพยนตรที่ไดชม  
ทฤษฎีของ Levy Windahl สอดคลองกับแนวคิดของพีระ จิรโสภณ (2529 : 636-640) ที่เสนอวา 
การที่บุคคลมกีารเลือกเปดรับภาพยนตรทีแ่ตกตางกนั เนื่องจากมีความเชื่อ คานิยม ประสบการณ 
และความตองการที่ตางกนั  โดยกระบวนการเลือกสรรเปรียบเสมือนเครื่องกรองสารในการรับรับ 
(Perception Filter) ของมนษุย ซึง่ประกอบดวยการกรอง 3 ข้ันตอน ดงันี ้
 
 1. กอนชมภาพยนตร  ผูรับสารจะมีการเลือกรับ หรือเลือกสนใจภาพยนตรเร่ืองใดเรื่อง
หนึง่ (Selective Exposure or Selective Attention) โดยมีการแสวงหา หรือเลือกสรรขาวสารตาม
ความสนใจและความตองการ ซึ่งสอดคลองกับทัศนคติทีม่ีอยูเดิม และหลกีเลี่ยงขาวสาร หรือชม
ภาพยนตรที่ขดัแยงกับความรู ความเขาใจ หรือความรูสึกนึกคิดของตนเอง เพื่อไมใหเกิดภาวะทาง
จิตใจที่ไมสมดุลหรือความไมสบายใจของตนเอง โดย Schramm (1973 : 121-122) กลาววา ผูรับ
สารมีความแตกตางกันในองคประกอบตางๆ ซึ่งสงผลใหมีการเลือกชมแตกตางกัน โดยองค 
ประกอบดังกลาว ไดแก 
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 1.1 ประสบการณ ผูรับสารจะมีประสบการณเกี่ยวกับสาร วัตถุ ส่ิงของ ฯลฯ ที่แตกตางกนั
ออกไป 
 1.2 การประเมินสารประโยชนของสาร  ผูรับสารจะแสวงหาสารเพื่อสนองจุดประสงค
อยางใดอยางหนึง่ของตน 
 1.3  ภูมิหลงัทีแ่ตกตางกนั ธรรมชาติของมนุษยมักจะสนใจสิ่งที่ตนไมเคยพบมากอน  รวม 
ทั้งสนใจในความแตกตาง หรือความเปลี่ยนแปลงในสภาวะที่เปนอยูในขณะนัน้ 
 1.4 การศึกษาและสภาพแวดลอม เปนองคประกอบใหเกิดประสบการณ และเปนตวัชี้
พฤติกรรมการชมภาพยนตรของผูรับสาร 
 1.5 ความสามารถในการรับสาร ทีม่ีสวนสมัพันธกับสภาพรางกายและจิตใจ 
 1.6 บุคลิกภาพ มีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ การโนมนาวจิตใจ และพฤติกรรมของผู 
รับสาร 
 1.7 สถานภาพทางอารมณ จะทาํใหผูรับสารเขาใจความหมายของสือ่และสาร หรืออาจ
เปนอุปสรรคตอความเขาใจความหมาของสาร 
 1.8 ทัศนคต ิ จะกําหนดทาทีของการรับและการตอบสนองตอส่ิงเราหรือขาวสารที่ไดพบ
ดวยการแสดงออกทางพฤตกิรรม 
 
 2. ระหวางการชมภาพยนตร ผูรับสารจะมีการเลือกรับรูหรือตีความหมาย ( Selective 
Perception or Selective Interpretation) ของภาพยนตรที่ชมแตกตางกนัไปตามความเขาใจ ทัศ 
นคติ ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ ความคาดหวัง แรงจงูใจ สภาวะรางกายหรือสภาวะ
อารมณในขณะนัน้  
 
 3. หลังการชมภาพยนตร ผูรับสารจะมีการเลือกจดจํา (Selective Retention) เนื้อหาสาระ
ของภาพยนตรเฉพาะสวนทีต่รงกับความสนใจ ความตองการ ทัศนคติ หรือความเชื่อของตนเอง 
แมมักจะลืมในสิ่งที่ตนเองไมสนใจ หรือไมเหน็ดวย ดงันัน้การเลือกจดจําเนื้อหาของภาพยนตรจึง
เทากับเปนการชวยเสริมทัศนคติหรือความเชื่อเดิมของผูรับสาร หรือผูชมใหมัน่คงยิ่งขึ้น 
  
 เชนเดียวกับ ขวัญเรือน กิตวิัฒน (2531 : 23-26) ที่แบงปจจัยที่เปนตัวกาํหนดการเลือก
เปดรับส่ือไวดังนี ้
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 1. ปจจัยดานบุคลิกภาพ และจิตวทิยาสวนบุคคล เปนผลจากลักษณะการเลีย้งดู การ
ดํารงชีวิตในสภาพสังคมที่แตกตางกนั ซึง่กระทบถงึระดบัสติปญญา ความคิด ทัศนคติ ตลอดจน
กระบวนการรบัรู เรียนรู และการจงูใจ 
  
 2. ปจจัยดานความสัมพนัธทางสังคม กลาวคือ คนเรามักจะคลอยตามกลุมสังคมที่ตน
อางอิงอยู ในการตัดสินใจทีจ่ะแสดงออกในดานความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรม เพื่อใหเปนที่
ยอมรับของกลุม อาทิกลุมเพื่อน 
 
 3. ปจจัยดานสภาพแวดลอมนอกระบบการสื่อสาร โดยเชื่อวาลกัษณะตางๆ เชน เพศ ราย 
ได อาชีพ การศึกษา เปนตน ทําใหเกิดความคลายคลึงของการเปดรับเนื้อหาของสือ่ รวมถงึการ
ตอบสนองเนื้อหาดังกลาวไมแตกตางกนัดวย 
 
 แนวคิดเกี่ยวกบัการเลือกเปดรับส่ือสามารถใชเปนกรอบอธิบายการเลอืกเปดรับภาพ 
ยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแสของกลุมผูชม  ทาํใหทราบพฤติกรรมและปจจัยการชม
ภาพยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแสของผูชมแตกตางกนัอยางไร  และอธิบายถึงการ
เขาถึงชองทางการเลือกเปดรับภาพยนตรได 
 
แนวคิดเก่ียวกับการชมภาพยนตร (movie-going) 
 Stanley Parker (อางจาก Bruce A.Austin, 1988 : 26)  มองการชมภาพยนตรวาเปนการ
ใชเวลาวาง เพือ่ตอบสนองความตองการ 2 ประการ คือ 
 1. เพื่อผอนคลายความเครียดจากชีวิตประจําวนั 
 2. เพื่อสนองตอบตอความตองการและความพงึพอใจของตนเอง 
 
 ผลการวิจยัในป 1983 ของ Stanley Parker (อางจาก Bruce A.Austin, 1988 : 26)   พบ 
วา การใชเวลาวาง เกิดจากแรงจูงใจ 4 ประการ คือ 
 1. เพื่อหาความรู (Intellectual) เปนการตอบสนองความสนใจ, ความอยากรูอยากเห็น,หา
ความเบกิบานใจ และเรียนรูสิ่งใหมๆ 
 2.  เพื่อเขาสงัคม (social) เปนการใชเวลากับครอบครัว, เพื่อนฝูง, ไดพบเจอผูคน, สราง
มิตรภาพใหมๆ  และไดรับการยอมรับนับถือ 
 3.  เพื่อพัฒนาความสามารถ (competence) เพื่อปรับปรุงทักษะและฝกฝนความสามารถ
ตางๆ  
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 4.  เพื่อหลกีเลี่ยง (stimulus avoidance) การติดตอจากสังคม พักผอนและผอนคลาย
ความเครียด 
 
 การชมภาพยนตรถือเปนการใชเวลาวางอยางหนึ่ง  โดย Bruce A.Austin (1988: 50)  
กลาวถึงแรงจงูใจทีท่ําใหคนชมภาพยนตรวา แบงเปน 3 ประเภท คือ 

1. แรงจูงใจทางสังคม (social) โดยการชมภาพยนตรทําใหเรามีกจิกรรมรวมกับคนอ่ืน, 
ชวยเอื้อประโยชนในการติดตอกับผูอ่ืน, ชวยเขาสงัคม อาท ิ ทาํใหมหีัวขอสนทนากับ
ผูอ่ืน เกีย่วกับศีลธรรม ความถูกตอง หรือความรูสึกจากภาพยนตรที่ไดไปชมมา เกิด
การแลกเปลี่ยนทัศนคติ ความคิดเหน็ซึ่งกนัและกนั รวมทั้งอาจไดรับวัจนภาษา และอ 
วัจนภาษา บางอยางจากภาพยนตรมาใชในชีวิตประจาํวนัดวย 

2. จิตวิทยา (psychological) ภาพยนตรมสีวนชวยทําใหเราหนีจากปญหา, ความตึง
เครียด, ความวิตกกงัวลไดชั่วขณะ หรือกลาวอกีนยัหนึง่คือ ภาพยนตรชวยรกัษา
ความสมดุลของสภาพจิตใจเราได 

3. สติปญญา และการศึกษา (Intellectual) ชวยเพิม่พนูความรู ประสบการณ และมุม 
มอง ทําใหเราเขาใจสิ่งตางๆ ไดดีขึ้น รวมทัง้ยงัไดความเพลดิเพลินทางดาน
สุนทรียศาสตรดวย 

 
แรงจูงใจในการชมภาพยนตรที่กลาวมานี้  จะถูกใชเปนกรอบเพื่อศึกษาความตองการชม

ภาพยนตรนอกกระแส  วาไดตอบสนองความตองการดานสงัคม จิตวิทยา และสติปญญา หรือไม 
และมากนอยเพียงใด 
 

นอกจากนี ้Bruce A.Austin (1988)  ยังแบงขั้นตอนการไปชมภาพยนตรวา ม ี 5 ขั้นตอน 
กลาวคือ 
1. ข้ันหาความรู (knowledge) เปนขั้นแรกที่คนจะเริ่มเรียนรู และสนใจการไปชมภาพ 

ยนตร เปนขัน้ตอนที่ผูรับสารไดยิน หรือไดอานเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตร เชนดารา
นําแสดง ในขั้นนี ้แตละคนจะแสวงหาขอมูลวา ภาพยนตรเร่ืองนี้เปนเรื่องราวเกีย่วกับ
อะไร มากกวาการประเมนิวาภาพยนตรเร่ืองนี้ดหีรือไม 

2. ขั้นจูงใจ (persuation) ขั้นนี้จะเปนขัน้การตัดสินใจในทางบวกหรือทางลบตอภาพ 
ยนตรเร่ืองนัน้ โดยแตละคนจะประเมนิขอดีและขอเสียของภาพยนตร อาจมีการตั้งคาํ 
ถามวาเราควรไปชมภาพยนตรเร่ืองนั้นหรือไม 
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3. ขั้นตัดสินใจ (decision) เปนการตัดสินใจวาจะไปชมภาพยนตรเร่ืองนัน้หรือไม ซึง่หาก
มีขอมูลซึ่งยงัขัดแยงกันอยู  อาจทาํใหมกีารตัดสินใจอีกครั้งหนึง่ 

4. ขั้นดําเนนิการ (Implementation) เปนขั้นของการเตรียมพรอมในการไปชมภาพยนตร  
เชน การเตรียมน้ํามันรถในการเดินทาง, การกําหนดวนัที่จะไปชม จนไปถึงขัน้ตอนที่
จะเขาไปนัง่ในโรงภาพยนตร 

5. ขั้นยืนยัน (confirmation) เปนขัน้ที่แตละคนพยายามตอกย้ําความเชื่อมั่นในการตัด 
สินใจที่จะชมภาพยนตรเร่ืองนัน้ หลีกเลีย่งหรือลดความขัดแยงที่อาจเกิดขึ้นในใจ 
 

ขั้นตอนการชมภาพยนตรเหลานี้  เปนกระบวนการตัดสินใจชมภาพยนตร  ซึ่งในทาง
ปฏิบัติ ผูชมภาพยนตรทีว่างแผนการชมภาพยนตรมาอยางด ีจะผานกระบวนการตดัสินใจดังกลาว
ขางตน  ขณะที่การชมภาพยนตรบางครั้ง  อาจเกิดขึ้นโดยไมไดผานกระบวนการทัง้หมด  อาทิ  ผูที่
ไปโรงภาพยนตร  โดยที่ยงัไมรูวาจะไปชมภาพยนตรเร่ืองใด  จะไมผานขัน้ตอนการดาํเนินการ  
(implementation)  เพราะจะตัดสินใจชมภาพยนตรจากที่โรงภาพยนตรทันท ี 

 
Bruce A. Austin (1988)  ยังระบุถงึปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตร  ไดแก 
1.  การโฆษณาและประชาสมัพันธ (advertising and publicity) ซึ่ง The Public   
      Appraises Movies (1957) สํารวจถงึสื่อที่ใชโฆษณาและประชาสมัพันธทีม่ีความนา 
     เชื่อถือ พบวา ไดแก ภาพยนตรตัวอยางที่ฉายในโรงภาพยนตร, โฆษณาในนิตยสาร,  
     หนงัสือพมิพ, โทรทัศน, วทิยุ, โปสเตอร, สัญลักษณตางๆ ที่ติดหนาหรือภายนอกโรง 
     ภาพยนตร, บิลบอรด เปนตน 
 
 2.  บทวิจารณ (review) Bruce A.Austin (1988) กลาววา บทวิจารณภาพยนตรมี    
      ความสําคญั 3 ประการ คือ สรางความตระหนกัรูเกีย่วกับภาพยนตร, ใหขอมูลที ่
      หลากหลาย และ ประเมินหรือแนะนาํภาพยนตรเร่ืองนัน้ 
 
3.  อิทธพิลจากบุคคลอื่น (personal influence) หมายถึง คาํแนะนําจากบุคคลอื่นที่มีผล 

ตอการตัดสินใจชมภาพยนตร Elihu Katz และ Paul Lazarsfeld ศึกษาถงึอิทธพิล  
ของบุคคล (personal influence) ตอบทบาทการเปนผูนาํความคดิตอการชมภาพ 
ยนตร พบวาผูนําความคิดเปนบุคคลที่เราติดตอพูดคุยดวยทกุวนั เปนผูมีอิทธิพลตอ
ทัศนคติและพฤติกรรมของเรา สําหรับบุคคลที่เปนผูนาํความคิดในการชมภาพยนตร
นั้น ไมไดเปนผูที่ตองไปชมภาพยนตรมากกวาคนอืน่ๆ  แตเปนบุคคลที่สนใจเรื่องราว
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และเหตุการณตางๆ ที่เกีย่วของกับภาพยนตรมากกวาคนอืน่ๆ และเปนผูที่คอยติด 
ตามกิจกรรมและหาขอมูลเกีย่วกับภาพยนตรจากหนังสือพิมพและนิตยสารอยูเสมอ 
 

4. เนื้อเร่ืองและประเภทของภาพยนตร (story and type) Bruce A. Austin (1988) ระบุ
วา โครงเรื่องและประเภทของภาพยนตรมีผลสวนหนึง่ตอการตัดสินใจชมภาพยนตร  
แมจะยังไมมงีานวิจัยที่แนชดัเกี่ยวกับความสัมพนัธระหวางความชอบโครงเรื่อง และ
ประเภทของภาพยนตรกับพฤติกรรมการชมภาพยนตรกต็าม  เนื่องจากผูสนใจชม
ภาพยนตรจะทราบขอมูลเกีย่วกับโครงเรื่องและประเภทของภาพยนตรจากโฆษณา 
หรือบทวจิารณ แลวจึงนําไปตัดสินวา จะชมภาพยนตรเร่ืองนั้นหรือไม 
 

5. การผลิต (production elements) Bruce A. Austin (1988) จัดประเภทการผลิตเปน 
3 กลุมคือ  

ผูอยูเบื้องหลังการถายทาํ (offscreen production personnel) อาทิ ผูตัดตอภาพ 
ยนตร, ผูถายภาพ, ผูออกแบบเสื้อผา รวมทั้งผูผลิต, ผูอํานวยการผลิต และผูเขียน
บท เปนตน 

  ผูอยูเบื้องหนา (onscreen production personnel) ไดแกนักแสดง  
  สวนประกอบของการผลิตภาพยนตร (production value) เชนดนตรีประกอบ    
  ภาพยนตร การจัดแสงและเทคนิคพเิศษ เปนตน 
 

สําหรับผูอํานวยการผลิต (director) นั้น หนงัสือ The film director as Superstar กลาว
วาผูชมภาพยนตรที่มีอายุ 16-25 ป เกนิครึ่งหนึ่ง จะทราบวา ผูอํานวยการผลิตภาพยนตรเร่ืองทีเ่ขา
ไปชมนั้นคือใคร และมีผลงานอยางไร 

 
ปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรเหลานี้  จะเปนแนวทางวิเคราะหถงึปจจยัที่มี

ผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแสวาประกอบดวยปจจัยใดบาง  และปจจัยดังกลาว เหมือนหรือ
แตกตางจากการชมภาพยนตรในกระแส อยางไร 

 
สําหรับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรทั่วไป  Bachmann (1997) สรุปพฤติกรรมการ

ชมภาพยนตรวา ผูชมเปนผูเลือกภาพยนตรที่ตองการชมเอง ทั้งๆ ทีป่จจุบันมีเทคโนโลยีตางๆ ที่
สามารถชวยอาํนวยความสะดวก ใหสามารถชมภาพยนตรจากที่บานได  เพราะภาพยนตรบาง
เร่ืองมีอิทธพิลสาธารณะ (public pull)  ใหเราตองไปชมภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตร และสิ่งที่เกิดขึ้น
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จากการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร คือ “ประสบการณที่ไดรับจากการชมภาพยนตร” 
(cinematic experience) “ ซึ่งเปนสิง่ที่เกดิขึ้นเฉพาะการชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรเทานัน้ 
 
 นอกจากนีย้ังพบวา คนไปชมภาพยนตรเพราะความตองการทางสังคม (social 
experience) เพราะคนตองการมีสวนรวมกับสังคม  ตองการเปนสวนหนึง่ของสงัคม และตองการ
ไดรับการยอมรับจากสังคม ซึง่ถือเปนคานิยมของคนอเมริกันในปจจุบัน  นอกจากนี้ส่ิงที่สําคัญ
และนาสนใจคอื ผูชมจะเลือกชมภาพยนตรบนพืน้ฐานทีส่อดคลองกับสถานการณปจจุบัน  ไมได
เลือกจากพืน้ฐานของตวัภาพยนตรเอง กลาวคือ ตัวภาพยนตรที่แตกตางกนัในแตละเรื่องไมไดมี
ความสาํคัญตอการเลือกชมภาพยนตรมากไปกวาความตองการชมภาพยนตร เนื่องจากจุดมุง 
หมายสําคัญของการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร คือการที่ผูชมไปรับประสบการณทางสังคม  
บรรยากาศในการชมภาพยนตร การมีสวนรวมทางสังคมนั่นเอง  นอกจากนัน้ ยังมเีหตุผลที่ผูชมไป
ชมภาพยนตรเพียงเพราะตองการไปดูเทคนิคพิเศษของโรงภาพยนตร เชนโรงภาพยนตร IMAX ที่
เปนโรงภาพยนตรที่เนนเทคนิคพิเศษ และมีราคาบัตรชมภาพยนตรทีร่าคาคอนขางแพง  แตผูชม
ภาพยนตรก็ยงัยนิดีที่จะไปชม โดยทีไ่มไดใหความสําคัญกับภาพยนตรเร่ืองทีฉ่ายมากไปกวา
เทคนิคที่นาสนใจในโรงภาพยนตร  ซึ่ง Bachmann จึงสรุปวา คนไปชมภาพยนตรเพราะตองการ
ประสบการณและบรรยากาศในการชม แลวจึงคอยใหความสาํคัญกับเร่ืองที่ตองการชม  
 
 พฤติกรรมการชมภาพยนตรดังที่กลาวมานี้  เปนพฤตกิรรมชมภาพยนตรของผูชมทั่วไปที่
ตองการบรรยากาศของโรงภาพยนตร  เห็นไดจาก การแขงขันดานเทคโนโลยี ระบบเสียง ความ
สะดวกสบายและบรรยากาศ ของโรงภาพยนตรตางๆ ในปจจุบนั  ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแส  
เปนภาพยนตรที่มีการฉายอยูในวงจํากัด  และฉายในโรงภาพยนตรไมกี่แหง  ซึ่งเปนโรงภาพยนตร
ที่ไมไดเนนเรื่องความทนัสมยั หรือเทคโนโลยี  แตก็มีผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสกลุมหนึง่
ติดตามไปชมภาพยนตร  ผูวิจัยสนันษิฐานวา ผูชมกลุมนีน้าจะชมภาพยนตรโดยมุงที่ตัวเนื้อหา
สาระของภาพยนตร  มากกวา บรรยากาศของการไปชมภาพยนตร (cinematic experience) 
 
 ในแงของความสนใจรวมกนัในการชมภาพยนตรนั้น Milles (1996) เสนอแนวคิดวา คนแต
ละคนจะมีความสนใจในขอมูลขาวสารของภาพยนตรเปนของตนเอง นอกจากนีย้ังพบวา ปจจัยที่
สงผลตอการตดัสินใจชมภาพยนตรขึ้นอยูกับระดับการศกึษา และประสบการณชีวติ  พิจารณา
จากการสรางภาพยนตร  รวมทัง้ลักษณะนิสัยสวนตวัในการชมภาพยนตร ผูชมภาพยนตรอยาง
จริงจังจะมีวัตถุประสงคใน 2 ดานแรก เพือ่พัฒนาความสามารถในการวิเคราะหภาพยนตร และชม
ภาพยนตรเพือ่ดูวาภาพยนตรนั้นสะทอนความเปนไปในสังคมอยางไร 
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 อยางไรก็ตาม Bruce A. Austin (1989) กลาววา งานวิจัยในอเมริกาหลายงาน สํารวจถึง
ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการชมภาพยนตรของนกัเรียนอเมริกันพบวา ปจจัยที่เกี่ยวกบัผูอยูเบื้องหลัง
การถายทาํ ไดแก ผูผลิต, ผูอํานวยการผลิต และผูเขียนบท มีผลอยูในขั้นต่ําที่สุดตอการตัดสินใจ
ชมภาพยนตร 
 
 ขณะที่งานวิจยัเกี่ยวกับผูรับสารของภาพยนตรนอกกระแสยังมีจาํนวนไมมากนัก  สวน
ใหญเปนการวจิัยถึงพฤติกรรมของผูรับสารที่เปนกลุมเฉพาะ โดยระบวุา สถานที่จัดฉายภาพยนตร
นอกกระแส ถกูเรียกวา “อารตเฮาส”  เปนสถานที่จัดฉายภาพยนตรของประเทศตางๆ, ภาพยนตร
คลาสสิคของฮอลลีวูด, สารคดี รวมถึงภาพยนตรนอกกระแสอื่นๆ สําหรับผูชมเฉพาะกลุม 
 
 Pauline Kael (อางจาก Bruce A.Austin 1989) ระบุวา กลุมผูชมภาพยนตรศิลปะ (art 
films)  เปนกลุมผูที่มีการศึกษาสูง และเปนผูที่ชอบรวมกิจกรรมทางวฒันธรรม 
 
 
งานวิจัยที่เกี่ยวกับแรงจูงใจในการชมภาพยนตร (Research on moviegoing motives) 

การศึกษาในป 1977 พบวา แรงจงูใจในการไปชมภาพยนตรนัน้ มาจากความตองการพัก 
ผอน ความบนัเทิง การเขาสังคม การเพิ่มพนูประสบการณและการเรียนรู 
 

Andre deMaday (1929) ศึกษาถงึเหตุผลในการชมภาพยนตรของเด็กนักเรียนหญงิและ
ชาย ชาวสวิตเซอรแลนด อายุ 8-15 ป ที่อาศัยในเมือง Neuchatel และ Lausanne โดยตั้งคําถาม
วา ทาํไมถึงชอบไปชมภาพยนตร มีตวัเลอืก 6 ขอ คือ เพราะใหความรู, นาสนใจ, สนกุสนาน, ฆา
เวลา, สวยงาม, ฉาก ซึง่สะทอนถงึแรงจูงใจ 3 ดาน คือ การศึกษา, ความบันเทิง และ
สุนทรียศาสตร  ผลการวิจัยพบวา เหตุผลในการชมภาพยนตรของเด็กหญิง และเด็กชายอนัดับแรก 
คือ ความนาสนใจ ตอมาคือ ความสวยงาม และความสนุกสนาน ตามลําดับ 

 
Rudolf Lassner (1944) ศึกษาถงึความพึงพอใจระหวางการชมละครเวที กับภาพยนตร 

โดยใชแบบสอบถาม และการสัมภาษณแบบเจาะลึก ชาวเวยีนนา จํานวน 336 คน ถึงเหตุผลใน
การชมภายนตรและละครเวที 6 ประการ คือ แรงบันดาลใจ, ความรู, ความเพลิดเพลิน, การพัก 
ผอน, การถูกชักจูง, ความงดงาม ผลการวิจัยพบวา เหตุผลที่คนชมละครเวทมีาจากความสนุก 
สนาน, แรงบนัดาลใจ, ความรู, การพกัผอน, ความงดงาม และการถูกชักจงู ตามลําดับ สวนเหตุ 
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ผลที่คนชมภาพยนตรมาจาก ความสนุกสนาน, การพกัผอน, แรงบนัดาลใจ, ความรู, ความงดงาม 
และการถูกชกัจูง ตามลําดับ 

 
Felice D.Gaer (1974) ศึกษาถึงแรงจงูใจในการชมภาพยนตรของชาวโซเวียต จาํนวน       

3, 571คน  พบวา แรงจงูใจในการชมภาพยนตรอันดับแรก คือ เพื่อการพักผอน รอยละ 32, เพื่อให
ไดรับประสบการณใหมๆ รอยละ 29, เนื้อเร่ืองที่ดี รอยละ 12, การแสดงของนกัแสดง รอยละ 9, 
ดนตรีประกอบ รอยละ 5, เปนทางเลือกทีด่ีที่สุดในการใชเวลาวาง รอยละ 4, การถายทาํ รอยละ 3, 
และไมมีคําตอบ รอยละ 6 

 
การศึกษาของ Felice D.Gaer ทําใหไดขอสังเกตวา แรงจูงใจในการชมภาพยนตรนั้นมา

จากความตองการพกัผอนหรือหลีกหนีเปนอันดับแรก มากกวาความตองการความรู, การเขาสงัคม 
และการไดรับความสนุทรีย 

 
 
The Motion Picture Association of America (MPAA) (1957) ศีกษาถงึแรงจูงใจในการ

ชมภาพยนตรของชาวอเมริกัน โดยการสัมภาษณวัยรุนอายุ 15 ปขึน้ไป จํานวน 5,021 คน ใชคาํ 
ถามวา “คุณคิดวาเหตุผลสําคัญของการไปชมภาพยนตรของคนทั่วไปคืออะไร” และ “เหตุผลที่คุณ
ไปชมภาพยนตรเร่ืองลาสุดคืออะไร” ผลการวิจยัพบวา แรงจูงใจที่ทาํใหไปชมภาพยนตร แบงเปน
กลุมไดดังนี ้คอื กลุมที ่1 เพือ่ความสนุกสนานและพกัผอน, เปนนิสยั  กลุมที ่2 เพื่อชมภาพยนตร
เร่ืองที่ตนเองสนใจโดยเฉพาะ, เพื่อชมดารานักแสดง, เพือ่ไดรับความรูทางดานการศกึษาและวัฒน 
ธรรม,อานหนงัสือภาพยนตรแลวตองการชม, โฆษณา, มีผูแนะนํา และกลุมที่ 3 เพือ่หลีกหนีความ
จําเจ, ความเบื่อหนายในชวีิตประจําวนั, เพื่อฆาเวลา, เบื่อการชมโทรทัศน และกลุมที ่ 4 เปนกิจ 
กรรมทางสังคม เชนไปกับเพื่อน, ฉลองวนัเกิด, วนัครบรอบแตงงาน, ไดพบปะผูคน เปนกิจกรรมที่
ไมแพงเมื่อเทยีบกับกิจกรรมบันเทิงอืน่ๆ, ไดรับบัตรฟรี เปนตน 

 
The Newspaper Advertising Bureau (1978) สํารวจกลุมตัวอยาง 604 คน ถึงเหตุผล

ในการชมภาพยนตร พบเหตผุล 5 ประการ ที่ชมภาพยนตร คือ เพื่อความสนุกสนาน, เพื่อทํากิจ 
กรรมรวมกับคนอ่ืน, เพื่อหลกีหนีปญหาในชีวิตประจําวัน, เพื่อใหทันสมัย, เพื่อพัฒนาตนเอง ตาม 
ลําดับ 
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Bruce A. Austin (1986) ศึกษาถงึปจจยัในการชมภาพยนตร โดยสาํรวจกลุมตัวอยางซึ่ง
เปนนกัเรียนมหาวิทยาลัยจํานวน 500 คน ถึงเหตุผลที่ชมภาพยนตร พบเหตุผล 7 ประการ คือ เพื่อ
ความสนุกสนาน, เพื่อใหไดความรู, เพื่อหลีกหนี, เพื่อฆาเวลา, เพื่อแกเหงา, เพื่อใหไดรูจักตนเองดี
ขึ้น และเพื่อใหเขากับคนอ่ืนได   

 
Bruce A. Austin ยังไดศึกษาถงึลักษณะของผูรับสารภาพยนตรอารต (portrait of an art 

film audience) ในอเมริกา พบวา ผูชมภาพยนตรอารตในอเมริกามีความตืน่ตัวในการวางแผนชม
ภาพยนตรมากขึ้น  ซึ่งคนกลุมนี้เปนกลุมที่มีการศึกษาสูง และมคีวามกระตือรือรนในการไปชม
ภาพยนตรในฐานะที่เปนกิจกรรมอยางหนึง่ 

 
Twomey ใหคําจํากัดตวามของภาพยนตรอารตวา  เปนภาพยนตรที่มาจากประเทศอื่น, 

การนาํภาพยนตรฮอลลีวูดหรือคลาสสิคกลับมาทําอกี รวมถึงภาพยนตรจากคายอิสระที่เปน 
offbeat themes โดยสรุปแลว กลาวคือ เปนภาพยนตรที่อยูนอกเหนือภาพยนตรกระแสหลัก   
อยางฮอลลวีูด ซึ่งในสมยันัน้ ภาพยนตรอารตนั้น เปนโรงภาพยนตรที่จัดฉายสาํหรับกลุมผูรับสาร
กลุมหนึ่งเทานัน้ ซึง่ภาพยนตรที่ฉายนั้นไมเปนที่สนใจจากคนทัว่ไป 
 

จากผลการวิจยักลุมตัวอยางจํานวน 3,005 คน ในป 1973 พบวา รอยละ 71 ใหความเหน็
วาภาพยนตรจะตองใหความบันเทิงเปนอนัดับแรก  อีกรอยละ 11 ใหความเหน็วาภาพยนตรตอง
เปนการแสดงที่มีศิลปะ และรอยละ 10 เห็นวา จะตองประกอบดวย 2 ลักษณะ สาํหรับความคิด 
เห็นทีว่า ภาพยนตรจะตองเปนการแสดงที่เปนศิลปะนั้น มีความสมัพันธกับระดบัการศึกษา และ
ความถี่ของการเขารวมชมกจิกรรมทางวฒันธรรมของผูตอบแบบสอบถาม แตไมมีความสัมพนัธ
กับอายุและรายได 

 
งานวิจยัผูรับสารที่เปนผูชมภาพยนตร art film ป 1950 พบวา แฟนของภาพยนตรอารต

เปนผูชายมากกวาผูหญิง, มคีวามกระตือรือรนที่จะไปชมภาพยนตร, อายุนอย และมกีารศึกษาสูง  
นอกจากนี ้ แฟนภาพยนตรอารต จะใหความสาํคัญกับชื่อเสียงของผูผลิต หรือผูอํานวยการสราง 
และการแนะนาํจากเพื่อน และผูเขียนบทวจิารณ และผูรับสารจะเปนผูที่มีความตั้งใจในการไปชม
ภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ มีการเลือกเรื่องภาพยนตรที่จะไปชม และทราบภูมิหลังของ
ภาพยนตรเร่ืองนัน้ๆ มากอน 
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Christine Ogan (1990) ศึกษาเรื่อง ผูรับสารของภาพยนตรตางประเทศในสหรัฐอเมริกา 
(The audience for foreign film in the United States) พบวา ในชวงหลังสงครามโลกครั้งที ่ 2 
ภาพยนตรตางประเทศไดรับความนิยมอยางยิ่งในอเมรกิา  โดยเฉพาะภาพยนตรจากผูกาํกับที่มี
ชื่อเสียงอยาง Federico Felleni, Ingmar Berman, Jean-Luc Godard, Michelangelo, 
Antonioni และ Francois Trauffaut มี art theater เกิดขึ้นในเมืองใหญ และเลก โดยเฉพาะใน
มหาวิทยาลยั เพื่อจัดฉายภาพยนตร  แตเมื่อส้ินสุดยุค renaissance ในชวงปลายทศวรรษที่ 1960 
art theater กลับหายาก และภาพยนตรตางประเทศกลบัไมคอยพบ first-run theaters แตกลับไป
พบในรูปแบบของวดีีโอแทน เหตุทีท่ําใหภาพยนตรตางประเทศไดรับความนิยมลดลง เนื่องจาก 
คนอเมริกาปฏเิสธการอาน subtitle,ไมชอบการพากย และคณุภาพการผลติที่ไมไดมาตรฐาน   
ของฮอลลีวูด 

 
ป 1953 Smythe, Lusk, Lewis ไดศึกษาผูรับสารของ art theater ที่ Champaign-

Urbana, Illinois จํานวน 728 คน พบวา ผูรับสารมักเปนคนหนุมสาว สวนใหญเปนผูชาย เปนนกั 
เรียนมหาวิทยาลัย จากผลการวิจัยพบวา ผูรับสารของภาพยนตรอารต มีลักษณะที่แตกตางไปจาก
ผูรับสารภาพยนตรทัว่ไปอยางแนนอน 
 
 กรอบทฤษฎี แนวคิด เกีย่วกับผูรับสาร  ปจจัย และแรงจูงใจที่มีผลตอการชมภาพยนตร 
สามารถนํามาอธิบายถึงลักษณะของกลุมผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส วา กลุมผูชมกลุมนี้
เปนผูชมที่ชมภาพยนตรในกระแสดวยหรอืไม ปจจัย และแรงจูงใจที่มีผลตอการชมภาพยนตรทั้ง
ภาพยนตรในกระแสและภาพยนตรนอกกระแสแตกตางกันหรือไมอยางไร  และพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรของกลุมผูชมกลุมนี้เปนอยางไร  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การวิจยัเรื่อง “ปจจัยทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส” ผูวิจัยไดกําหนดระเบียบวิธี
วิจัยดังนี ้
 
รูปแบบการวจิัย 
 เปนการวิจัยโดยใชเทคนิคการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (Indepth interview) โดยใชแบบ
สัมภาษณ และการถามคําถามปลายเปด (open-ended Question)  เปนเครื่องมือหลักในการเก็บ
ขอมูล เพื่อใหไดกรอบแนวคิดการอธิบาย ลักษณะของผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส 
พฤติกรรมของผูรับสาร รวมถึงปจจยัที่มีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส  
  
 ผูใหขอมูล (Key informants) ในการวิจยัครั้งนี ้ ไดแก  ผูที่ชืน่ชอบและติดตามชมภาพ 
ยนตรนอกกระแสเปนประจําและผูที่จัดฉายภาพยนตรนอกกระแสของหนวยงานตางๆ จํานวน 32  
คน ประกอบดวย  
 

- ผูที่สนใจติดตามซื้อ หรือวีดโีอ วซีีดี และดวีีดี จากรานจาํหนาย หรือรานเชาทัว่ไป เชน    
รานเฟม ทาพระจันทร, รานแวน จตุจักร, รานออด จตุจกัร, รานลูกแมว มาบุญครอง 
รานบูมเมอแรง หางสรรพสนิคาฟอรจนู รัชดาฯ ฯลฯ 

- ผูที่ติดตามชมภาพยนตรที่จดัฉายฉายตามสถาบนัวฒันธรรมตางๆ อยางตอเนื่อง ได 
แก  

สมาคมฝรั่งเศส (alliance-francaise) 
สถาบนัเกอเธ (Goethe Institute) 
ศูนยวฒันธรรมญี่ปุน (Japanese Foundation) 

- ผูที่ติดตามชมภาพยนตรที่จดัฉายในเทศกาลภาพยนตร ไดแก 
เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพ (Bangkok Film Festival) 
เทศกาลภาพยนตรอังกฤษ (British Film Festival) 
เทศกาลภาพยนตรยุโรป (European Film Festival) 
เทศกาลภาพยนตรญี่ปุน  
เทศกาลภาพยนตรเกย และเลสเบี้ยน (Bangkok Pride Gay$Lesbian 
International Film and video Festival) 
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_   ผูที่ติดตามชมภาพยนตรนอกกระแสที่โรงภาพยนตร 
 โรงภาพยนตรลิโด 
 โรงภาพยนตรในเครือสหมงคลฟลม 
_   ผูจัดจําหนายภาพยนตรนอกกระแสในรูปแบบวีดีโอ วีซีดี และดีวีดี และผูที่เกีย่วของ 

กับการการฉายภาพยนตรของสถาบนัวฒันธรรม และเทศกาลภาพยนตร ที่กลาวมา  
ขางตน 

 
ผูใหขอมูล (Key Informants) 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการเลือกศึกษาโดยเลอืกผูใหขอมูลแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) และ Snowball Sampling โดยคัดเลือกผูใหขอมูลจากการสังเกต และสอบถามถงึพฤติ 
กรรมการชมภาพยนตรนอกกระแส ทัง้จากรานจาํหนาย และเชา ภาพยนตรนอกกระแส สถาบนั
วัฒนธรรม โรงภาพยนตร และสถานทีจ่ัดเทศกาลภาพยนตร  
 
 นอกจากนีย้ังใหผูใหขอมูลแนะนําคนอืน่ตอไป โดยผูวิจยัจะสอบถามถึงความถี่ ความตอ 
เนื่อง และการติดตามชมภาพยนตรนอกกระแส วาอยูในเกณฑหรือไม แลวคัดเลือกเปนผูใหขอมูล 
 
 การศึกษาครั้งนี้ ผูวิจยัเก็บรวบรวมขอมูล ดวยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Indepth-
Interview) โดยโทรศัพทนดัหมาย และสงรูปแบบคําถาม ใหผูใหขอมูลลวงหนา และระหวางการ
สัมภาษณ ผูวจิัยใชการบนัทกึเทปและการจดบันทกึ 
 

1. ผูใหขอมูลที่เปนผูชมที่ติดตามภาพยนตรนอกกระแสเปนประจํา  
แบงเปน 2 กลุม คือ  
1.1 กลุมที่ประกอบอาชพีเกีย่วกับภาพยนตร  ไดแก 

1.1.1 นายปยะศักดิ์  ชมจันทร 
      ผูจัดการฝายการตลาดบริษัทมูวี่สเซียรจํากัด  
      บริษัททาํธุรกจิเว็บไซดภาพยนตร www.movieseer.com 

          สัมภาษณวนัที่ 2 กันยายน พ.ศ.2545 
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1.1.2 นายสามารถ  อ่ิมขํา 
   นักแปลอิสระ แปลบทภาพยนตร และเขียนเรื่องยอภาพยนตร 
  สัมภาษณวนัที่ 3 กันยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.3 นายอมรเทพ  สุขมานนท 
  ผูเขียนบทภาพยนตรอิสระ 
  สัมภาษณวนัที่ 5 กันยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.4 นายสุภาพ  หริมเทพาธิป 
  บรรณาธิการนิตยสารภาพยนตรไบโอสโคป (Bioscope) 
  สัมภาษณวนัที่ 11 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.5 นางสาวดวงพร เมธสวสัด์ิ 
  นักเขียนประจาํนิตยสารภาพยนตร Starpics 
  สัมภาษณวนัที่ 12 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
1.1.6 นายษรณัยู  จิราลกัษม 

  ผูสรางสรรคภาพยนตรโฆษณา 
  ผูชวยผูกาํกับภาพยนตร เร่ือง 2499, ฟาทะลายโจร, นางนาก, จนัดารา 
  สัมภาษณวนัที่ 15 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.7 นายวุฒชิัย  กฤษณะประกรกิจ 
      นักศึกษาระดบัปริญญาโท  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, นักเขียนอิสระ 
  สัมภาษณวนัที่ 13 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.8  นางสาวศรีนิติ สุวรรณศักดิ์ 
  กองบรรณาธกิารนิตยสารเนชั่นจเูนยีร, 

นักเขียนอิสระนิตยสาร Movietime 
  สัมภาษณวนัที่ 19 กนัยายน พ.ศ. 2545 
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 1.1.9  นางสาวโสภณา  เชาววิวฒันกุล 
  นักเขียนอิสระ  นิตยสารซนีแีม็ก 
  สัมภาษณวนัที่ 19 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 

1.1.10  นายธปีนันท  เพ็ชรศรี 
  นักเขียนอิสระ นิตยสารซีนีแม็ก 
  สัมภาษณวนัที่ 19 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.1.11  นายนนัทขวาง สิรสุนทร 

นักวจิารณภาพยนตร 
สัมภาษณวนัที่ 22 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 

1.1.12  นายโมไนย  ธาราศกัดิ์ 
  ผูชวยผูกาํกับภาพยนตร 
  สัมภาษณวนัที่ 24 กันยายน พ.ศ. 2545 

 
1.1.13  นายทรงยศ  แววหงษ 

  อาจารยประจาํคณะอักษรศาสตร  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
  สัมภาษณวนัที่ 24 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 

 
 1.1.14  นายโตมร  ศุขปรีชา 
  นักเขียนอิสระ 
  สัมภาษณวนัที่ 20 กนัยายน 2545 
 

1.1.15 นายธรณินทร  มีเพยีร 
อาจารยประจาํภาควิชาภาษาฝรั่งเศสคณะศิลปศาสตร 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

  สัมภาษณวนัที่ 22 กันยายน พ.ศ. 2545 
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1.1.16 นายกัลพล  นาํธรรมชาต ิ
  นักวจิารณภาพยนตร 
  สัมภาษณวนัที่  5 พฤศจิกายน พ.ศ. 2545 
 
 

 1.1.17 นายกติติ  โกศลพพิฒัน  
       นักศึกษาคณะมนุษยศาสตร  มหาวทิยาลยัรามคําแหง 
        สัมภาษณวนัที่ 13 กนัยายน พ.ศ. 2545  

 
1.1.18 นายนพดล  บุญนริสรางกูร 

  นักศึกษาคณะมนุษยศาสตร  มหาวทิยาลยัรามคําแหง 
  สัมภาษณวนัที่ 15 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
1.2 กลุมที่ไมไดประกอบอาชพีเกีย่วกับภาพยนตร 

1.2.1 นางสาวรัตติกรณ  สังขบุญลือ 
         ผูส่ือขาวหนงัสือพิมพมติชน  ฝายขาวตางประเทศ  
   รับผิดชอบคอลัมน “เกร็ดตางแดน” 
         สัมภาษณวันที่ 9 กันยายน พ.ศ. 2545 
 

1.2.2  นายอลงกรณ  คลายศรีแกว 
  นิสิตระดับปริญญาโท  คณะนิติศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั 
  สัมภาษณวนัที่ 10 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
1.2.3  นายวีระศักดิ์  ศรีสีคิ้ว 

  นักลงทนุ 
  สัมภาษณวนัที่ 12 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
 1.2.4 นายคมสันต  บุญญะวิตร 
  นักศึกษาภาควิชาเอเชยีตะวนัออกเฉียงใตศึกษา  

คณะศิลปศาสตร  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร  
  สัมภาษณวนัที่ 15 กนัยายน พ.ศ. 2545 
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1.2.5 นายศิโรช  อโนมะศิริ  
   พนกังานบริษทัธุรกิจการเงนิ 

  สัมภาษณวนัที่ 15 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 

1.2.6  นายปญจพงษ  คงคานอย 
  ผูจัดการฝายผลิต บริษัทบิ๊กบลู ครีเอชั่น จาํกัด  
  สัมภาษณวนัที่ 17 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 
 1.2.7  นางสาวชูศรี  งามประเสริฐ 
  บรรณาธิการ เนชั่นจเูนยีรอินเทอรเน็ต 
  สัมภาษณวนัที่ 19 กนัยายน พ.ศ.2545 
 

 1.2.8 นางสาวอัมพันธ  กวาน 
  ผูชวยดีไซนเนอร 
  สัมภาษณวนัที่ 30 กนัยายน พ.ศ. 2545 
 

1.2.9 นายอนนัต  ชจูิตตบุตร 
  พนกังานธนาคาร 
  สัมภาษณวนัที่ 30 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
1.2.10 นายมโนธรรม  เทียมเทียบรัตน 

  นักวจิารณภาพยนตร 
  สัมภาษณวนัที่ 26 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
2. ผูใหขอมลูที่เปนผูจําหนาย หรือจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส มีดังนี ้

2.1 เจาของรานแวนวีดีโอ จตุจักร 
สัมภาษณวนัที่ 2 กุมภาพันธ 2545 
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   2.2 นายธาน ีจิริยะสิน 
       ผูจัดการรานเฟม วีดีโอ ทาพระจันทร 
       สัมภาษณวนัที่ 2 กันยายน พ.ศ. 2545 
 

2.3 นางสาวชลิดา เอ้ือบํารุงจิต 
มูลนิธหินงัไทย 
สัมภาษณวนัที่ 18 กนัยายน 2545 

  
2.4 นายทรงพล  วงษคนดี 

เจาหนาที่การตลาดและประชาสัมพนัธ  บริษัทนนทนนัท  
สัมภาษณวนัที่ 27 กนัยายน พ.ศ. 2545 

 
การเก็บรวบรวมขอมลู 
 ผูวิจัยสัมภาษณผูที่ใหขอมูลทั้ง 2 กลุมดังกลาวขางตน  ระหวางเดอืนกนัยายน  พ.ศ. 
2545 ถึงเดือนมกราคม พ.ศ. 2546  รวมระยะเวลาการเกบ็รวบรวมขอมลู 5 เดือน โดยผูใหขอมูลที่
ใชการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  มีจาํนวน 15 คน  ไดแก  

1. นายปยะศักดิ ์ ชมจนัทร 
2. นายโมไนย  ธาราศักดิ ์
3. นายทรงยศ  แววหงษ 
4. นายธรณินทร  มีเพยีร 
5. นายกิตติ  โกศลพิพัฒน 
6. นางสาวรัตติกรณ  สังขบุญลอื 
7. นายวีระศักดิ์  ศรีสีคิ้ว 
8. นายปญจพงษ  คงคานอย 
9. นางสาวอัมพนัธ  กวาน 
10. นายอนนัต  ชจูิตตบุตร 
11. นายธานี  จิริยะสิน 
12. นางสาวชลิดา  เอ้ือบํารุงจิต 
13. นายวุฒิชยั  กฤษณะประกรกิจ 
14. นางสาวชูศรี  งามประเสริฐ 
15. เจาของรานแวน วีดีโอ 



 36

 
ผูใหขอมูล 3 จาก 15 คน ขางตน คือ นายวุฒิชยั กฤษณะประกรกิจ, นางสาวชูศรี  งาม

ประเสริฐ และเจาของรานแวน วีดีโอ  ไดแนะนําผูใหขอมูลคนอ่ืนๆ และเกิดการแนะนําคนอื่นๆ ที่
เปนคอภาพยนตรนอกกระแสตอๆ ไป  ทําใหผูวจิัยได แหลงขอมูลเพิม่อีก 17 คน จึงเปนการใชวธิี
วิจัยแบบ snowball sampling มาศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มผีลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส  โดยผู 
ใหขอมูลที่ไดจากการ snowball sampling คือ 

1. นายโตมร ศุขปรีชา  
2. นางสาวศรีนิต ิ สุวรรณศักดิ ์
3. นายษรัณยู  จริาลักษม 
4. นายศโิรช  อโนมะศิริ 
5. นายสามารถ  อ่ิมขํา 
6. นายอมรเทพ  สุขมานนท 
7. นายอลงกรณ  คลายศรีแกว 
8. นายนพดล  บญุนริศรางกูร 
9. นายกลัพล  นาํธรรมชาต ิ
10. นายคมสันต  บุญญะวิตร 
11. นางสาวโสภณา  เชาววิวฒันกุล 
12. นายฐีปนนัท  เพ็ชรศรี 
13. นายทรงพล  วงษคนด ี
14. นายสุภาพ  หริมเทพาธิป 
15. นางสาวดวงใจ  เมธสวัสด์ิ 
16. นายมโนธรรม  เทียมเทียบรัตน 
17. นายนนัทขวาง  สิรสุนทร 

 
การแนะนําผูใหขอมูลตอๆ กนั อธิบายไดดังนี ้
กลุมที ่1   นายวุฒิชยั  กฤษณะประกรกิจ   แนะนาํ นายโตมร ศขุปรีชา  ซึง่เปนผูที่เปนคอ

ภาพยนตรนอกกระแส  เนื่องจากทั้งสองคนเปนนกัเขยีนประจาํนิตยสารจีเอ็มที่สนใจภาพยนตร
นอกกระแสเชนเดียวกัน 
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กลุมที่ 2   นางสาวชูศรี  งามประเสริฐ  อาชีพบรรณาธิการเนชั่นจูเนียร อินเทอรเน็ต แนะนํา
เพื่อนรวมงาน คือ นางสาวศรีนิติ  สุวรรณศักดิ์  เนื่องจาก นางสาวศรีนิติเปนผูทีต่ิดตามภาพยนตร
นอกกระแสเปนประจํา  และเปนนกัเขียนประจํานิตยสารภาพยนตร มูวีส่ไทม (movietimes) ดวย 

 
กลุมที ่3  เจาของรานแวน แนะนาํใหสัมภาษณ นายศิโรช  อโนมะศริิ, นายษรัณย ูจิราลักษม, 

นายอมรเทพ  สุขมานนท และนายสามารถ  อ่ิมขํา  เนื่องจากทั้ง 4 คน เปนลูกคาที่มาซื้อวีดีโอเปน
ประจํา และตอเนื่องเปนเวลากวา 3 ป   
 
 เมื่อผูวิจัยสมัภาษณนายอมรเทพแลว  นายอมรเทพยงัแนะนาํ ใหสมัภาษณนายนนัทขวาง 
สิรสุนทร  ซึง่เปนลกูคาประจําของรานแวนวีดีโอ  และเปนผูที่นายอมรเทพรูจักเปนการสวนตัว  
นอกจากนี ้  นายอมรเทพ ยงัแนะนําใหสัมภาษณนายอลงกรณ  คลายศรีแกว  เพื่อนของนายอมร
เทพ ทีเ่ปนลกูคาประจําของรานแวนวีดีโอ เชนกนั 
 
 ตอจากนัน้  นายอลงกรณแนะนําผูใหขอมูล อีก 4 คน คือ นายนพดล  บุญนริศรางกูร เปน
ผูที่มารานแวน วีดีโอเปนประจํา, นายคมสันต   บุญญะวิตร เปนผูมารานแวน วีดีโอเปนประจํา 
เชนกนั, นายกลัพล นําธรรมชาติ  เปนผูทีน่ายอลงกรณรูจักมากอนหนานี้  จากการเปนคอภาพ 
ยนตรนอกกระแสเชนเดียวกนั และนางสาวโสภณา  เชาววิวฒันกุล  เปนเพื่อนรวมงานของนาย
อลงกรณ 
 
 นางสาวโสภณา ยงัแนะนําผูใหขอมูลตอไป คือ นายธีปนันท  เพช็รศรี  ซึง่เปนเพื่อนรวม 
งาน ที่นิตยสารซีนีแม็ก (cinemax)  ตอจากนัน้ นายธีปนันท ยังไดแนะนําใหสัมภาษณ นายทรงพล 
วงษคนดี ซึง่เคยติดตอประสานงานกนัมากอนหนานี ้
 

กลุมที ่4  นางสาวภัทราภา  พันธุพฤกษ       โปรดิวเซอรรายการถอดรหัสไอทีว ี ไมไดเปน
ผูใหขอมูลสําหรับงานวิจัยนี ้ แตไดแนะนาํใหผูวิจัย ไปสมัภาษณ  นายสุภาพ หริมเทพาธิป  
บรรณาธิการนิตยสารไบโอสโคป  และนางสาวดวงใจ  เมธสวัสด์ิ  นกัเขียนประจํานติยสารสตาร
พิคส 
 
 โดยนายสุภาพ  หริมเทพาธปิ ยังไดแนะนาํใหสัมภาษณนายมโนธรรม  เทียมเทียบรัตน  
ตอไปดวย  เนือ่งจากทัง้สองเคยเปนกลุมทีไ่ปดูภาพยนตรตามสถาบนัวัฒนธรรมเหมือนกนั 
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 การสัมภาษณแบบเจาะลึกผูใหขอมูลเปนการกําหนดแนวคําถามจากแนวคิด ทฤษฎีที่
เกี่ยวของ  ประกอบกับการพิจารณาจากคําตอบที่ตองการศึกษา  โดยประเด็นคําถามหลกัจะใชรูป 
แบบเดียวกนั   
 
 ผูศึกษาเกบ็รวบรวมขอมูลดวยการบันทึกเสียงสัมภาษณ  เพื่อใหการเก็บขอมูลเปนไป
อยางสมบูรณครบถวน  และจดบันทึกประเด็นคําตอบสาํคัญของผูใหสัมภาษณไวเพื่อสรุปประเด็น  
รวมทัง้ใชในการถาม เนนถงึจดุสําคัญของประเด็น  จากนั้นถอดเทปบันทกึเสียง  เพื่อเก็บราย 
ละเอียดและสรุปประเด็น แลวตรวจสอบความสมบูรณครบถวนของขอมูล 
 
 การกําหนดประเด็นคําถาม ไดนํากรอบแนวคิดมาจากทฤษฎีและแหลงขอมูลเอกสาร เพื่อ
ศึกษาประเดน็หลัก ประเด็น คือ 

1. ลักษณะของผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส 
2. พฤติกรรมการชมภาพยนตรนอกกระแส 
3. ปจจัย และแรงจูงใจที่มีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส 
เมื่อไดคําตอบที่ตองการจากการสมัภาษณแลวผูวิจัยนําขอมูลที่ไดไปแจกแจงรายละเอียด 

และจัดประเภทคําตอบใหเปนระบบ  ตามแนวคิด และทฤษฎี ที่ไดศึกษารวบรวมไวในบทที่ 2 เพือ่
ใชในการวิเคราะหขอมูล  
 
การนําเสนอขอมูล  
 การจัดระเบียบขอมูลเพื่อนาํเสนอในงานวิจัยเรื่อง“ลักษณะของผูรับสารที่เปนคอภาพ 
ยนตรนอกกระแส” จัดเรียงตามวัตถุประสงคในการวิจยั และนําเสนอขอมูลเชิงบรรยาย 
 
 การศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส” เปนการศึกษาถึงพฤติ 
กรรม และปจจัยการชมภาพยนตรนอกกระแส โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลกึ ผูใหขอมูลที่เปนผู 
ชมภาพยนตรนอกกระแสเปนประจําจาํนวน 28 คน และผูเผยแพรภาพยนตรนอกกระแส 4 คน  
รวม 32 คน   การศึกษาใชกรอบแนวคดิและทฤษฎี การวิเคราะหผูรับสาร  แรงจูงใจ และพฤต ิ
กรรมการชมภาพยนตร เพือ่ศึกษาวา  มีปจจัยใดบางที่มีผลตอการชมภาพยนตร และผูรับสารที่
เปนผูสนใจภาพยนตรเฉพาะกลุมนี ้มพีฤตกิรรมการชมภาพยนตรอยางไร  แตกตางจากผูรับสารที่
ชมภาพยนตรทั่วไปหรือไม  อยางไร   
   
  



บทที่ 4 
พัฒนาการการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส 

 
 การจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสในประเทศไทย  มีจุดเริ่มตนจากการจัดฉายตามสถาบนั
วัฒนธรรม  จนปจจุบนัการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส  คอยๆ ขยายพื้นที่ไปสูพื้นที่สาธารณะ 
คือ การขยายไปสูโรงภาพยนตรทั่วไป  เมือ่พิจารณาตามสถานทีท่ี่จัดฉายภาพยนตร  สามารถแบง
พัฒนาการการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส เปน 2 ชวง คือ 

1. ยุคภาพยนตรนอกกระแสในสถาบนัวัฒนธรรม 
2. ยุคภาพยนตรนอกกระแสขยายตวัสูโรงภาพยนตรทัว่ไป 

 
1. ยุคภาพยนตรนอกกระแสในสถาบนัวฒันธรรม 

นอกจากภาพยนตรที่จัดฉายในโรงภาพยนตรทั่วไปแลว สถาบนัวฒันธรรมหลายแหงเริ่ม
จัดฉายภาพยนตร  หลงัจากที่มกีารตั้งสถาบนัวัฒนธรรม  โดยการจดัฉายภาพยนตรในยุคแรกเปน
การฉายภาพยนตรที่สถาบันวัฒนธรรม  เพื่อเผยแพรวัฒนธรรมของภาพยนตรของชาติตนเอง  
สถาบนัวัฒนธรรมที่มีการจัดฉายภาพยนตรเปนประจํา ไดแก  สมาคมฝรั่งเศส ฉายภาพยนตรฝร่ัง 
เศส, สถาบนัเกอเธ จัดฉายภาพยนตรเยอรมัน, สํานักขาวสารอเมริกนั กรุงเทพฯ หรือ เอยูเอ จดั
ฉายภาพยนตรสหรัฐอเมริกา, บริติชเคานซิล จัดฉายภาพยนตรอังกฤษ, มูลนิธิญีปุ่น จัดฉายภาพ 
ยนตรญี่ปุน  โดยในปพ.ศ. 2515   สํานักขาวสารอเมริกัน กรุงเทพฯ  จัดฉายภาพยนตร 
underground ของอเมริกา สําหรับผูชมจากสถาบันการศึกษา  และตอมาจัดสมัมนาเชิงปฏบิัติ 
การ เร่ืองหนังของเยาวชน   

 
การจัดฉายภาพยนตรเปนประจําในแตละสัปดาหที่สถาบนัวัฒนธรรมแตละแหง ดาํเนนิ

มาอยางตอเนือ่ง  ขณะเดียวกนัสถาบนัวัฒนธรรมกม็ีการเผยแพรภาพยนตรดวยการจัดเทศกาล
ภาพยนตรในวาระพิเศษเปนครั้งคราว  การจัดเทศกาลภาพยนตรของแตละสถาบัน มกีารจัดงาน
ในโรงภาพยนตรของสถาบันแตละแหง  รวมถึงการเริ่มจัดงานเทศกาลภาพยนตรโดยใชโรงภาพ 
ยนตรนอกสถาบัน   โดยในปพ.ศ. 2521  มูลนิธิญี่ปุน รวมกับสถานทตูญี่ปุนจัดเทศกาลภาพยนตร
ญี่ปุนเปนครั้งแรก  ที่โรงภาพยนตรสิริเธียเตอร  ในโรงแรมดุสิตธานี ฉายภาพยนตรรวมสมัย 5 เร่ือง 
โดยไมเสียคาใชจาย เทศกาลครั้งนี้ถือไดวาไดรับความสาํเร็จอยางสูง  เพราะมีแฟนภาพยนตรแห
ไปชมภาพยนตรลนหลามโรงหนังเลก็ๆ  
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 ตอมา ปพ.ศ. 2522   มูลนิธิญี่ปุนจึงรวมกับสถานทูตญี่ปุน  จัดฉายเทศกาลภาพยนตร
ญี่ปุนอีกเปนครั้งที่ 2 ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2522   และครั้งที่ 3 ในเดือนกันยายน 
  

เดือนมีนาคม ป 2523 มีการจัดเทศกาลภาพยนตรคร้ังที ่ 4 โดยไดยายมาจัดที่หอประชุม 
เอยูเอ  ซึง่เปนโรงภาพยนตรที่มีขนาดใหญกวาโรงภาพยนตรสิริเธียเตอร  ทาํใหจุผูชมไดมากกวา 
โดยครั้งนี้จัดฉายภาพยนตร 5 เร่ือง เปนภาพยนตรเกาทั้งหมด  ไมไดจัดฉายภาพยนตรรวมสมยั
เหมือนครั้งที่ผานๆ มา 
  

เดือนพฤศจกิายน ป 2523  เทศกาลภาพยนตรญี่ปุนครั้งที่ 5 ถกูจดัขึ้น  โดยจัดฉายภาพ 
ยนตร 4 เร่ือง ของผูกํากับเพียงคนเดียว คือ อคิระ  คุโรซาวา  คือ เร่ือง “อิคิรึ” หรือ “กอนจะถึง
วาระสุดทาย” (2495) เปนเรื่องราวของหัวหนาสวนงานเทศบาล ใกลเกษียณคนหนึ่งที่พบวา ตวั 
เองกําลงัจะตายดวยโรคมะเร็ง, “คุณหมอเคราแดง” (2501) เร่ืองของหมอผูอุทิศตัวใหกับคนยาก 
ไร, “เจ็ดเซียนซามูไร” (2497) และ ใจดีสูเสือ (2488) เปนหนังคลายละครคาบูกิ   
  

สถาบนัวัฒนธรรมตางๆ จัดฉายภาพยนตรเร่ือยมา  จนประมาณปพ.ศ. 2528  จนถงึ  
พ.ศ. 2535 ถือเปนยุคเฟองฟูของภาพยนตรที่ฉายตามสถาบนัวฒันธรรม   เพราะเกิดกลุมผูชม
ภาพยนตรที่ตดิตามภาพยนตรตามสถาบนัวัฒนธรรมตางๆ อยางเหนยีวแนน  สุภาพ หริมเทพาธิป  
บรรณาธิการนิตยสารภาพยนตร ไบโอสโคป (สัมภาษณ, วนัที ่11 กนัยายน 2545) กลาววา   
“เมื่อประมาณป 2530 จะมีเพื่อนที่สนใจหนังประเภทนี้จะชักชวนกนัไปดู  มีมโนธรรม นรา สนธยา 
ดุลยสิทธิ ์ ธรรม  และคนอื่นๆ ที่ไมไดอยูในแวดวงนี ้ประมาณ 20 คน ที่ไปชมภาพยนตรแลวเจอกนั 
วันจนัทรที่สมาคมฝรั่งเศส  อังคารบริติชเคานซิล  วนัพุธ เกอเธ  วนัพฤหัสที่เอยูเอ  วันศุกรทีห่อ
ภาพยนตร  มลูนิธิญี่ปุน  สมาคมฝรั่งเศส   และวันเสารที่สมาคมฝรัง่เศส ก็เจอกนั“ 
  
 การที่สถาบนัวัฒนธรรมตางๆ หลายสถาบันจัดฉายภาพยนตร  ทาํใหเกิดกลุมผูชมกลุม
หนึง่ทีเ่ปนคอภาพยนตรสถาบันอยางเหนยีวแนน  จะแวะเวียนไปชมภาพยนตรตามสถาบนัตางๆ   
เปนประจาํ 
 

เดือนตุลาคม  ปพ.ศ. 2532  กลุมประเทศประชาคมยุโรป หรือ EEC รวมกนัจัด “เทศกาล
ภาพยนตรประชาคมยโุรป” คร้ังที่ 1  จัดฉายภาพยนตร 6 เร่ือง  เปนภาพยนตรฝร่ังเศส อังกฤษ อิ 
ตาลี เดนมารค เนเธอรแลนด และเยอรมัน   โดยเปดใหชมโดยไมเสียคาใชจาย   เทศกาลภาพ 
ยนตรคร้ังนี้จัดขึ้นสมาคมฝรัง่เศส และสถาบันเกอเธ    นบัเปนเทศกาลภาพยนตร ที่จัดโดยกลุม
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องคกรวัฒนธรรมอีกกลุมหนึ่ง ที่เกิดขึ้นในชวงนี ้  เพื่อเผยแพรวัฒนธรรมของกลุมประเทศในประชา 
คมยุโรป 

 
เทศกาลภาพยนตรประชาคมยุโรป หรือ EEC  ยังจัดเทศกาลภาพยนตร  โดยใชสถาบนั

วัฒนธรรมเปนสถานที่จัดฉายภาพยนตรเร่ือยมา  จนเมื่อเกิดการรวมตัวของกลุมประเทศประชา 
คมยุโรปใหม  จึงมีการเปลี่ยนชื่อการจัดเทศกาลภาพยนตรตาม ชื่อประชาคมที่เปลี่ยนไปดวย  เปน
เทศกาลภาพยนตรประชาคมยุโรป หรือ “EU Film Festival”  
  
 ตอมาป พ.ศ. 2536   สถาบนัวัฒนธรรมรวมมือกนัจัดเทศกาลภาพยนตรเปนครั้งแรก  คือ 
เอยูเอ, สมาคมฝรั่งเศส, บริติชเคานซิล และสถาบนัเกอเธ  รวมกนัจัดเทศกาลภาพยนตร 
“ Hollywood and Europe  A Love and Hate Relationship”  ระหวางวนัที ่4 – 12 กุมภาพนัธ 
2536   มีภาพยนตร 18 เร่ือง จากยุโรปและอเมริกา ฉายกวา 30 รอบ  โดยจัดฉายทั้งที่หอประชมุ
เอยูเอ  สมาคมฝรั่งเศส  บริติชเคานซิล  สถาบนัเกอเธ และหอภาพยนตร   นับเปนความรวมมือ
ของสถาบนัวฒันธรรมตางๆ  ในการรวมกันจัดฉายภาพยนตรเปนครั้งแรก  ขณะทีย่ังมกีารจัดฉาย
ภาพยนตรประจําสัปดาหในแตละสถาบนัเปนประจําเชนเคย 
 

จนถงึป 2537   british council  หยุดการฉายภาพยนตร  พรอมๆ กับเอยูเอ และ หอภาพ 
ยนตร เนื่องจากยายมูลนธิิไปอยูที่ศาลายา   

 
ทําใหมีสถาบันวัฒนธรรมทีย่ังจัดฉายภาพยนตรเปนประจําทุกสัปดาหเพยีง 3 แหง คือ 

สมาคมฝรั่งเศส, สถาบันเกอเธ และมูลนิธญิี่ปุน 
 
2. ยุคภาพยนตรนอกกระแสขยายตัวสูโรงภาพยนตรทั่วไป 

 ปพ.ศ. 2539  เกิดการขยายตัวของการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสขึ้นกวาแตกอน  
กลาวคือขณะที่สถาบันวัฒธรรมตางๆ  ไดแก สมาคมฝรัง่เศส  สถาบนัเกอเธ  มูลนธิิญี่ปุน ยังจัด
ฉายภาพยนตรเปนประจําทกุสัปดาห    อาทิสมาคมฝรั่งเศสยังคงฉายภาพยนตรฝร่ังเศสอยาง
ตอเนื่องโดยเดือนตุลาคม นาํเสนอภาพยนตรฝร่ังเศส ผลงานของ คลอด ชาโบรล ซึง่เปนผูกํากับ
ในกลุมนิวเวฟ  ภาพยนตรที่นาํมาฉายไดแก Les bonnes femmes, Une affaire des femme, 
Madame Bovary, Les Cousins, Le boucher, Le beau Serge, A double Tour, La rupture, 
Que la bete meure  และในเดือนธันวาคม เสนอผลงานของผูกาํกบัหญิงคนสําคญัของฝรั่งเศส 
อาเญส วารดา 
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ศูนยวฒันธรรมญี่ปุน จัดงาน หนงัเพื่อระลึกถึงคิโยชิ  อัตซึมิ โทราซังผูลวงลับ  ระหวางวัน 
ที่ 6 – 27 กันยายน 2539  ตอมาจัดงานเทศกาลภาพยนตรญี่ปุน ในหวัขอ ผูกํากับคลื่นลูกใหม  
โดยเนนการนาํเสนอผลงานผูกํากับหนาใหมที่คนดูในเมืองไทยยังไมรูจักนัก  โดยเทศกาลภาพ 
ยนตรญี่ปุนครัง้นี ้ จัดขึ้นระหวางวนัที ่19 ตลุาคม – 10 พฤศจิกายน 2539 
 

การจัดงานเทศกาลภาพยนตรสหภาพยุโรปอยางตอเนื่อง  แตในปนี้  กลุมสมาชิกสหภา 
พยุโรปไดเปลีย่นสถานทีท่ี่จดัเทศกาล ภาพยนตรสหภาพ ยุโรป เปนทีโ่รงภาพยนตรเฉลิมกรุง  โดย
จัดฉายภาพยนตรโดยไมเกบ็คาเขาชม ใชวิธีใหผูชมรับบัตรหนาโรงภาพยนตร  จงึนับไดวา การ
เปลี่ยนสถานที่จัดเทศกาลภาพยนตร  มาสูโรงภาพยนตรทั่วไป ทาํใหการชมภาพยนตรมาสูพื้นที่
สาธารณะ และผูชมที่ชมภาพยนตรก็ไมไดอยูในวงจาํกัด เพียงผูชมที่ติดตามชมภาพยนตรจาก
สถาบนัวัฒนธรรมกลุมเดียวเทานัน้ 
 
 นอกจากปนี้  กลุมสมาชิกสหภาพยุโรป จะยายสถานที่จัดเทศกาลภาพยนตรอียู จาก
สถาบนัวัฒนธรรม มาเปนโรงภาพยนตรทั่วไปแลว  ทําใหภาพยนตรยุโรปเปนทีรู่จักของกลุมผูชม
ภาพยนตรทั่วไปมากขึน้แลว  ยังเกิดหนวยงานที่จัดฉายภาพยนตรนอกกระแส  เพิ่มข้ึนอีกหลาย
กลุมดวย  ไดแก 
 

เครือสหมงคลฟลม ริเร่ิมโครงการโรงหนังอารตเฮาส โรงหนังเพื่อคนรักหนัง  ที่ โรงภาพ 
ยนตรฮอลลีวูด 1 และโรงภาพยนตรเมอรีค่ิงส  ปนเกลา  จัดฉายภาพยนตรนอกกระแสโดยเก็บคา
บัตรเขาชม 50 บาททกุทีน่ั่ง   

 
 และปเดียวกนันี้เองดวงกมลฟลมเฮาส จัดฉายภาพยนตรทุกคนืวนัเสารเวลา 20.00 น. 

โปรแกรมภาพยนตรเดือนธนัวาคม มีชื่องานวา หองเธอคืออนาคต หรือ “Future is a woman’s 
room” 
 นอกจากโรงหนังอารตเฮาสของมงคลฟลม และดวงกมลฟลมเฮาส จะเปนแหลงดูภาพ 
ยนตรนอกโรงหนงัสถาบัน  ยงัมีแนวรวมของผูจัดฉายภาพยนตรอีกแหงหนึง่คอื คือ About 
(Photography) Gallery แกลลอรี่   บริเวณสี่พระยา เปดพื้นที่บางสวนเปนโรงภาพยนตรชั่วคราว 
จัดฉายภาพยนตรในรูปของวีดีโอ  ใหผูสนใจไดชมกันพรอมกับจัดนทิรรศการภาพถายไปดวย  โดย
มี คุณสุรพล  ลีลาภาณุมาศ ซึ่งเปนผูคัดเลอืกวีดีโอ จะมารวมพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
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ป 2540  เปนปทีม่ีหนวยงานหลายหนวยงาน โดยเฉพาะสถานทูตประเทศตางๆ จัดเทศ 
กาลภาพยนตร  โดยมีการรวมกนัจัดงานกับโรงภาพยนตรทั่วไปมากขึน้  โดยปนี้บริติช เคานซิล จดั
ฉายภาพยนตร 7 เร่ือง ใหชมฟรี  โดยจัดฉายทีโ่รงภาพยนตรเฉลิมกรุงเปนครั้งแรก 
  
 นอกจากนี ้ยังมีการจัดเทศกาลภาพยนตรศิลปะนานาชาติ  หรือ Bangkok International 
Art Film Festival  โดยถูกจดัขึ้นเนื่องในปที่ครบรอบ 100 ปของภาพยนตรในประเทศไทย  มหีนวย 
งานที่รวมกนัจดังานคือโปรเจ็ค 304  มูลนธิิหนังไทย มูลนิธิญี่ปุน และมูลนิธิฝร่ังเศส  
“เทศกาลภาพยนตรศิลปะนานาชาต”ิ  จัดขึ้นระหวางวนัที่ 29 มนีาคม – 6 เมษายน 2540 เพื่อ
กระตุน ความสนใจผูชมใหหันมาสนใจภาพยนตรศิลปะมากขึน้  รวมทั้งตองการกระตุนใหเกิดบท
สนทนาระหวางผูกํากับภาพยนตรของไทยและตางประเทศ ภาพยนตรที่จัดฉายเปนภาพยนตร
จํานวน 48 เร่ือง เปนภาพยนตรจากออสเตรเลีย 4 เร่ือง, ฟนแลนด 2 เร่ือง, ฝร่ังเศส 6 เร่ือง, ฮังการี 
1 เร่ือง , อินเดีย 1 เร่ือง, อิสราเอล 3 เร่ือง, ญี่ปุน 6 เร่ือง, เกาหล ี 2 เร่ือง, นอรเวย 3 เร่ือง, ฟลิป 
ปนส 2 เร่ือง, สโลวัค 1 เร่ือง ไตหวนั 3 เร่ือง, ไทย 9 เร่ือง และ สหรัฐอเมริกา 5 เร่ือง  
การจัดงานเทศกาลภาพยนตรคร้ังนี้  ถือไดวาเปนเวทีสําคัญของการนําภาพยนตรของนักศึกษา
ภาพยนตรในตางประเทศมาเผยแพรในไทยอยางเปนทางการ 
 
 ดวงกมลฟลมเฮาส ยงัจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสอยางตอเนื่องทกุคืนวนัเสารเวลา 
20.00 น. นอกจากฉายภาพยนตรแลว  ยงัจัดกิจกรรมการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเหน็ถงึทศิ 
ทางความเปนไปไดของคนทําภาพยนตรอิสระในประเทศไทย ในวันที ่2 มีนาคม 2540 ดวย 
 

ป 2541 สถาบันวัฒนธรรม 3 แหง ยงัจัดฉายภาพยนตรอยางตอเนื่อง สถาบนัเกอเธ  ฉาย
ภาพยนตรทุกวันพุธ เวลา 18.30 น.สมาคมฝรั่งเศส ฉายภาพยนตรทุกวนัองัคาร เวลา 19.00 น. 
และวันเสารเวลา 16.00 น.โดยเดือนกมุภาพนัธ เปนงานหนงัยอนรําลึกถึงนักแสดงชื่อดังอยาง    
โรมี ชไนเดอร, มิเชล พิคิโคลี, ฌอง หลุยส แตรติยองต  และมูลนิธิญี่ปุน จัดฉายภาพยนตร
ทุกวนัศุกร เวลา เวลา 19.00 น. 
 
 ขณะที่มีการจดัเทศกาลภาพยนตรศิลปะนานาชาติ   จัดเทศกาลภาพยนตรอีกครั้ง แต
เปลี่ยนชื่อเปน “เทศกาลหนงัทดลอง กรุงเทพฯ”   โดยเพิ่มสถานที่จัดฉายเปนการฉายภาพยนตร
กลางแปลง  ที่สวนสาธารณะที่สี่แยก ปทุมวนั  ฉายภาพยนตรของ บรูซ เบลลี่ และมารติน  อาร
โนลด พรอมกับจัดฉายทีโ่รงภาพยนตรของสถาบนัวฒันธรรมเหมอืนเดิม  โดยครั้งนี้ฉายภาพ 
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ยนตรประมาณ 150 เร่ือง  พรอมกับมีผูกํากับ 15 คน จากหลายประเทศ อาทิอเมริกา  แคนาดา  
อังกฤษ ออสเตรเลีย มาเลเซีย และญี่ปุน แตกลุมคนดูมจีํานวนจาํกัด 
 
 ขณะที่ยังมีการจัดเทศกาลภาพยนตรอังกฤษ ที่ศาลาเฉลิมกรุง  ระหวางวนัที ่ 17- 18 
ตุลาคม 2541 ฉายภาพยนตร 6 เร่ือง ไดแกThe winter guest, Woodlanders, Circle of friend, 
Keep Aspidistra Flying,A night to remember,The General  
 

นอกจากนี ้ ยงัมีการจัดเทศกาลหนงัรักทางเลือก (Alternative Love Film Festival) จัด
ฉาย ระหวาง วนัที ่ 9-11 ตุลาคม 2541  ที่ศนูยศิลปวฒันธรรมแสงอรุณ  จัดฉายภาพยนตรจาก
หลายประเทศ ไดแก  ฝร่ังเศส  ฮองกง แคนาดา ฟลิปปนส ไทย อังกฤษ นวิซีแลนด  ญี่ปุน ไตหวัน  
จํานวน 17 เร่ือง  นอกจากนี้ยงัมีการจัดเสวนาภาพยนตรรวมกับนักวจิารณภาพยนตร และผูกํากบั
ภาพยนตรดวย  ราคาบัตรวนัเปดงาน 100 บาท, ราคาบัตรวันธรรมดา 50 บาท  
  
 เทศกาลภาพยนตรตะวนัออกครั้งที่ 1  (Oriental Film Festival)  จดัโดยโรงเรียนภาษา
และภูมิปญญาตะวนัออก (OKLS) และกลุม Sweet Eyes จัดฉายภาพยนตร 12 เร่ือง ระหวางวนัที่ 
2-3 และ 9 – 10 มิถุนายน 2544 ที่ชั้น 4 ศูนยการคาเสรีเซ็นเตอร 
 
 มีภาพยนตรอาท ิ postman in the mountain เปนภาพยนตรจีนแผนดินใหญ ผลงาน
กํากับของ จางอ้ีโหมว  เนือ้เร่ืองเกี่ยวกับบุรุษไปรษณียผูเปนพอ ที่รูตัววาอายมุาก เลยใหลูกชาย
รับหนาที่รับไปรษณียจากหมูบานตางๆ ไปสง  
  
 ดวงกมลฟลมเฮาส จัดงานภาพยนตรในโอกาสครบรอบ 7 ป ของดวงกมลฟลมเฮาส  
ระหวางวันที ่ 17 ธันวาคม – 18 กุมภาพนัธ 2545 ทุกวนัจันทรที่หองเรวัติ  พุทธนินัท  
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  สวนหนึง่มีการฉายผลงานของผูกํากับ โหวเสี่ยวเสี้ยน และสัตยาจิตเรย  
 มีนัดพบผูอาน และทีมงานหนังสือฟลมไวรัส 
 
 เทศกาลหนังทดลอง คร้ังที ่3 จัดขึ้นระหวางวนัที ่21 พฤศจิกายน – 27 ธันวาคม 2544   
ป 2545  ภายใตแนวคิด “ดิจิตอล ออรจี้” เนนศิลปน หรือคนทําหนังทีท่ํางานดวยกลองดิจิตอล  มี
การแทรกโปรแกรมเขากับเทศกาลอืน่ๆ เชน เดือนแหงภาพถาย ทีจ่ัดขึ้นที่สมาคมฝรั่งเศส และ
สถานทูตฝร่ังเศส  รวมทัง้กจิกรรมพิเศษ และนิทรรศการแอนนิเมชัน่ ของสถาบนัเกอเธ   หอศิลป  
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มีผลงานที่รวมแสดงจาก ประเทศเนปาล ปากีสถาน โครเอเชีย จนี ญีปุ่น สวีเดน และอเมริกา และ
ผลงานของผูกาํกับ ฌอง ลคุ โกดารด  
 

ป 2541 ถือเปนจุดเปลี่ยนของการจัดฉายภาพยนตรนอกระแส  เพราะมีจัดเทศกาลภาพ 
ยนตรคร้ังใหญ  ภายใตความรวมมือของหนวยงานวฒันธรรม  และผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร   
โดยใชโรงภาพยนตรในหางสรรพสินคา เปนที่จัดเทศกาล  และมีการเก็บคาเขาชม ในราคาเดยีว 
กับภาพยนตรทั่วไป 
 
 จากปพ.ศ. 2541 จนถงึปจจบุัน  เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ ถูกจัดขึน้อยางเต็มรูปแบบ 
โดยเทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ คร้ังที่ 1 ระหวางวันที่ 18 – 26 กันยายน 2541 ที่โรงภาพยนตรย ู
ไนเต็ด อารติส  เอ็มโพเรยีม  คาบัตรเขาชม 70 บาท ฉายภาพยนตรจากประเทศตางๆ จํานวน  52 
เร่ือง เปนภาพยนตรไทย 8 เร่ือง  ภาพยนตรจากประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต 8 เร่ือง  ภาพ 
ยนตรจากเอเชียแถบอื่น 13 เร่ือง ในจาํนวนนีม้ีภาพยนตรอิหราน 2 เร่ือง อินเดยี 4 เร่ือง  ภาพ 
ยนตรอเมริกนั 11 เร่ือง  ภาพยนตรยุโรป 2 เร่ือง นวิซีแลนด 3 เร่ือง ออสเตรเลีย 1 เร่ือง แคนาดา 1 
เร่ือง  อารเจนตินา 1 เร่ือง  โดยมุงหวงัให Bangkok film festival เปนเวทีสําหรับหนงัอินดี ้หรือ
หนงัอันเดอรกราวด ในวนัขางหนา ถาไดมีการจัดอยางตอเนื่อง (สัมภาษณ มโนธรรม เทียมเทยีบ
รัตน)  
 
 นอกจากนีม้ีการแจกรางวัลภาพยนตรยอดเยี่ยม และภาพยนตรยอดนิยม 2 ประเภท คือ 
กลุมหนังสัน้ไทย และหนงัเรื่องยาว รางวลัผูกํากับภาพยนตรสั้นไทยยอดเยี่ยม  บทภาพยนตรส้ัน
ไทยยอดเยีย่ม  ภาพยนตรนานาชาติยอดเยี่ยม  ภาพยนตรเอเชียยอดเยี่ยม ผูสรางภาพยนตรดีเดน 
นอกจากนีม้ีการแจกรางวัลพิเศษจากกองทุนสื่อ รชฏ-เสมอ โดยใชชื่อรางวัล “รางวัลแสงนมิิต” 
และ best animation  
 
 เทศกาล Bangkok Film Festival 2000 เปนการจัดงานเทศกาลภาพยนตรคร้ังที่ 3  มีภาพ 
ยนตรจากอเมริกา ยโุรป เอเชีย และไทย  จํานวน 60 เร่ือง  จัดฉายตัง้แตวันที่ 21 กันยายน ถึง 1 
ตุลาคม 2543  จัดฉายที่โรงภาพยนตรในเครือยูไนเต็ดอารทิส 2 แหง คือ ดิเอ็มโพเรียม และ เซ็นทรั 
ลพระราม 3  โดยบัตรเขาชมเทศกาลภาพยนตรกรุงเทพมีจําหนายทีห่นางาน ราคา 90 บาท ซือ้
แบบ package 6 ใบ ราคา 500 บาท  
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 เทศกาลภาพยนตรคร้ังนี้มกีารประกาศผลรางวัลภาพยนตรยอดเยี่ยมในสาขาตางๆ  
และมีการประกวดภาพยนตรนานาชาติรางวัลชางทอง 
 
 เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพครั้งที่ 4  จัดขึน้วนัที ่16-25 พฤศจิกายน 2544 โดยหลายหนวย 
งานรวมกนัจัดขึ้น คือการทองเทีย่วแหงประเทศไทย  กรมสงเสริมการสงออก  สมาคมสมาพนัธ
ภาพยนตร  โรงาภาพยนตรยูไนเต็ด อารตสิ  มีการจัดโปรแกรมภาพยนตรที่หลากหลาย ไดแก 
 Asian  Cinema เปนโปรแกรมพิเศษของงานภาพยนตร  มีภาพยนตรคุณภาพเรื่องใหมๆ 
จากประเทศตางๆ ในแถบเอเชีย เชน Departure, Kairo, Sun Flower รวมถึงภาพยนตรสะทอน
สังคมวัยรุน เร่ือง Glass Tears จากฮองกง, Mirror Image จากไตหวนั นอกจากนีย้ังมีภาพยนตร
จากประเทศฟลิปปนส  เวยีดนาม จีน อินเดีย และศรีลังกาดวย 
 
 World Cinema เปนโปรแกรมที่จัดฉายภาพยนตรจากทกุมุมโลก ใหผูชมไดเห็นวัฒนธรรม
ที่แตกตางกันของแตละประเทศ โดยมีทัง้ภาพยนตรจากกลุมประเทศยุโรป อาทิ Transfer ผลงาน
เร่ืองลาสุด ของ Jean-Jacques Beineix ผูกํากับชาวฝรั่งเศส ที่โดงดงัจากเรื่อง Betty Blue, ภาพ 
ยนตรจากนวิซแีลนด เร่ือง The Price of Milk และยังมภีาพยนตรจากเยอรมันนี อิตาลี สเปน สวี 
เดน ตุรกี อารเจนตินา และบราซิล 
 
 New Thai Cinema โดยคัดเลือกภาพยนตรไทยในปพ.ศ. 2544 มาฉายในเทศกาล  ใน
โปรแกรมนี้จะเปนการแนะนาํ ความหลากหลายในงานดานตางๆ ของอุตสาหกรรมภาพยนตร และ
กระตุนใหผูสรางภาพยนตรไมหยุดนิ่งในการพัฒนามาตรฐานภาพยนตรของตนเอง 
 
 นอกจากนี ้เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ ครั้งที่ 4  ยงัจัดกิจกรรมพิเศษ ไดแก 
 ความเปลีย่นแปลงของหนงัไทยในชวง 3 ทศวรรษ นําเสนอหนังไทยคุณภาพ 12 เร่ือง ที่
สรางขึ้นตั้งแตปพ.ศ. 2513-2544 เชนปุกปุย และฟาทะลายโจร  โดยจะมีการนาํภาพยนตรไทย
เหลานี้มาทาํพริ้นตใหม และใสบทบรรยายภาษาอังกฤษ 
  
 โปรแกรมหนงัสารคดีจากทัว่โลก  เชน Gaea Girls สารคดีสนุกเกี่ยวกบันักมวยปล้าํหญิง
ในญี่ปุน, สารคดีจากกัมพูชา เร่ือง The land of the Wandering Souls ผลงานของฤทธ ิพาน  
นอกจากนี ้ ยังมกีารนาํเนอสารคดีเจาะลึกเกี่ยวกับแงมุมตาง ๆ ของการสรางภาพยนตร เชน 
ประวัติศาสตรที่นารูเกี่ยวกับภาพยนตรอิหราน  รวมทั้งเรื่องราวของผูกํากับชื่อดัง เชน Felini ผู
กํากับชื่อกองของอิตาเลี่ยน เปนตน 
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 โปรแกรมประกวดหนังสัน้ไทย และการฉายหนงัสั้นจากตางประเทศ ซึ่งเทศกาลครั้งนี้ให
ความสาํคัญเปนอยางมากกับการเปดเวทีสรางสรรคของผูกํากับรุนใหม 
 
 การจัดการประกวดภาพยนตรที่เขาฉายในเทศกาล  ตัดสินจากกรรมการผูทรงคณุวุฒิทัง้
ในและตางประเทศ เชน จาฟา ปานาฮ ีผูกํากับชาวอหิรานผูสรางภาพยนตรเร่ือง The Circle และ 
ชัค สตีเวน ชาวอเมริกนั  
 
 กิจกรรมเสวนา และกิจกรรมพิเศษ เกี่ยวเนื่องกบัการฉายภาพยนตร  สถานที่จัดฉายภาพ 
ยนตรในเทศกาล คือ โรงภาพยนตรยูไนเต็ด อารทิส ดเิอ็มโพเรียม และโรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี 
สยามดิสคัฟเวอรี่  โดยมีพธิเีปดในวนัที่15 พฤศจิกายน 2544 ที่โรงแรมอิมพีเรียล  ควีนส ปารค 
และฉายภาพยนตรเร่ือง In the Mood for Love ผลงานของผูกํากบั หวอง คาไว และม ี เหลยีง 
เฉา เหวย เปนดารานาํภาพยนตร  ที่โรงภาพยนตรยูไนเตด็ อารทิส ดิเอ็มโพเรียม  
  
 ป 2546  มีการจัดงานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติ ในชื่อ “ Bangkok International Film 
Festival คร้ังที่ 1”  ระหวางวันที่ 10 - 21 มกราคม 2546  โดยการทองเทีย่วแหงประเทศไทยเปนผู
จัดงานหลกั   การจัดงานเทศกาลภาพยนตรคร้ังนี ้  มีวัตถุประสงคเพื่อตองการสรางสรรคใหเทศ 
กาลภาพยนตรนานาชาติ กรุงเทพฯ ดงึดูดกลุมผูสรางภาพยนตร  ผูจัดจําหนายภาพยนตรจาก
ประเทศตางๆ ใหสนใจธุรกจิภาพยนตรในประเทศไทย  อีกทัง้ยงัเปนกิจกรรมทองเที่ยวสําหรับนกั 
ทองเที่ยวทัว่ไป  ใหมาสนใจภาพยนตรเปนพิเศษ  ขณะเดียวกนัจะเปนการพัฒนาธรุกิจบันเทิงโดย
มุงหวังใหทัดเทียมกับระดับนานาชาติ และสามารถขยายตัวรองรับความตองการของตลาดได  ทง
ยังเปนการสรางความเปนเมืองภาพยนตรของเอเชียดวย 
 
 เทศกาลภาพยนตรถูกจัดขึน้ที่โรงภาพยนตรหลายแหงบริเวณศูนยการคา สี่แยกปทุมวัน 
สยามแสควร  เวิลดเทรดเซน็เตอร  ไดแก  โรงภาพยนตรเมเจอร  ซนีีเพลก็ซ  เวิลดเทรดเซ็นเตอร, 
โรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี  สยามดิสคัฟเวอรี่, โรงภาพยนตรเอสเอฟ ซีเนมาซิตี้  มาบุญครอง และ
โรงภาพยนตรลิโด  มีภาพยนตรเขาฉายทัง้หมด 128 เร่ือง เปนภาพยนตรไทย 22 เร่ือง  ภาพยนตร
ตางประเทศ 106 เร่ือง  
 
 นอกจากนีย้ังมีการจัดกิจกรรมพิเศษ ดวย  โดยมกีารเชิญดาราภาพยนตรและบุคคล
สําคัญในวงการภาพยนตรมารวมพิธีเปด, การจัดตลาดซื้อขายเกี่ยวกับภาพยนตร, การฉายภาพ 
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ยนตรสั้นและแอนนิเมชัน่, การจัดนทิรรศการโปสเตอรหนงันานาชาติ พิธีมอบรางวัล กนิรี  ในสาขา
ตางๆ ใหกับภาพยนตรที่มีผลงานดีเดน   
 
 นอกจากการจดังานเทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ ที่จัดตอเนื่องกันมาถงึ 6 ปแลว  หนวย 
งานวัฒนธรรม และสถานทูตตางๆ  ยงัรวมกับผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร  จัดเทศกาลภาพ 
ยนตรในโอกาสตางๆ  โดยเปลี่ยนสถานทีจ่ัดฉายภาพยนตรจากโรงภาพยนตรเฉลิมกรุง  มาเปนโรง
ภาพยนตรยไูนเต็ด อารติส และอีจีวี ดวย อาท ิ
 
 เทศกาลหนังฮองกง จัดที่สมาคมฝรั่งเศส ในวนัที ่8-9 กรกฎาคม 2543 ฉายวนัละ 4 เร่ือง 
เร่ืองละ 30 บาท  ซื้อบัตรชดุชุดละ 4 เร่ือง ราคา 100 บาท  
 

เทศกาลภาพยนตรอังกฤษ 2000  จัดขึ้นวนัที ่20-28 กรกฎาคม 2543 ที่โรงภาพยนตร 
แกรนดอีจีว ีและโรงภาพยนตรวิสตา 12 หวยแกว เชียงใหม วันที่10 – 14 กรกฎาคมดวย  ฉายภาพ 
ยนตร 7 เร่ือง เชน A night to remember  
  

ป 2544  เทศกาลหนงัยุโรป  ก็ยายการจดัฉายภาพยนตรจากโรงภาพยนตรเฉลิมกรุง  มา
จัดที่โรงภาพยนตรยูไนเต็ด  อารทิส ที่ดิเอม็โพเรียม และเซ็นทรัลพระราม 3 

 
 เทศกาลภาพยนตรและโทรทัศนบีบีซ ี2001  
 สถานวีทิยุบีบซีี ภาคภาษาไทย รวมกับ บริติช เคานซิลจัดเทศกาลหนงัและรายการโทร 
ทัศนจากบีบีซลีวนๆ เปนครั้งแรกในเอเชยีตะวันออกเฉียงใต ที่กรุงเทพฯ  ระหวางวันที่ 25 – 28 
ตุลาคม 2544 ที่โรงภาพยนตรยูไนเต็ด อารติส  ดิเอ็มโพเรียม  โดยมีภาพยนตรอังกฤษจากผลงาน
ของผูกํากับชือ่ดัง   การจัดงานเทศกาลภาพยนตรคร้ังนีเ้พื่อเปนการฉลองการกอต้ังครบ 60 ป ของ
บีบีซีภาคภาษาไทย โดยมีภาพยนตรที่เขาฉาย อาท ิ
 
 Billy Elliot ผลงานระดับรางวัล BAFTA ของอังกฤษ ซึง่ภาพยนตรเร่ืองนี้เปนภาพยนตรที่
สะทอนชีวิตของ Billy Elliot เด็กชายลกูคนงานเหมืองแร  ที่มพีรสวรรคดานบัลเลต 
 Ratcatcher ภาพยนตรของลีนน  แรมซีย ทีน่ักวิจารณหนงัสือช่ือดังของฝรั่งเศส มิเชล ซี
มองด (Michel Ciment) ยกยองวาเปนผลงานภาพยนตรแจงเกิดทีย่อดเยี่ยมที่สดุในรอบ 15 ป 
ของบรรดาผูกํากับหนงัหนาใหมชาวอังกฤษ 
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 Born Romantic ของเดวิด เคน ภาพยนตรรักเบาสมองที่เก็บบรรยากาศกรุงลอนดอน
ของคนหนุมสาวยามพระอาทิตยตกดินไปแลวอยางมีสีสนั 
 
 นอกจากภาพยนตรแลว  บีบีซียังนํารายการโทรทัศนยอดนิยมจากองักฤษมีจัดแสดงดวย 
ทั้งการตูน สารคดี และภาพยนตรตลก  อาทิ Tweenies and Wallace and Gromit, สารคดี
ไดโนเสารชุดพิเศษ 
 

เทศกาลภาพยนตรไตหวนั สํานักงานเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทเปประจําประเทศไทย  
จัดเทศกาลภาพยนตรไตหวนั 2001  จัดฉายภาพยนตร 4 เร่ือง ไดแก อ้ังยี่  ภาพยนตรที่ไตหวันรวม 
กันสรางกับไทย  นําแสดงโดย อําพล  ลาํพูน, Crouching Tiger Hidden Dragon หรือพยัคฆระ 
ห่ํา  มงักรผยองโลก, Eat Drink Man Woman หรือ “คนเดินดิน”, Betelnut Beauty หรือ “รัก
กันเธอและฉัน” 

 
 เทศกาลภาพยนตรไตหวนั จัดที่โรงภาพยนตรยูไนติด  อารติส  เซ็นทรัล พระราม 3 เขาชม
ฟรี ตั้งแตวนัที ่2-4 พฤศจิกายน 2544 
 
 ขณะเดียวกนั  ในสวนของผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร  มีผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร 
2 แหง คือ สหมงคลฟลม  และโรงภาพยนตรเอเพ็กซ  เลง็เหน็ถงึการจดัฉายภาพยนตรนอกกระแส 
เพื่อทดลองตลาด และเพิม่ทางเลือกใหกบัผูชมมากขึ้น   
 
 ป 2541 นี ้เปนปทีถ่ือวา สหมงคลฟลม  จดั โครงการอารตเฮาสโปรเจค็  โดยเปลี่ยนสถาน 
ที่ฉายหนังจากที่โรงภาพยนตรฮอลลีวูด และเมอรี่คิงส  ปนเกลา มาเปนโรงภาพยนตรเวิลดเทรด  มี
การฉายภาพยนตรแบบตอเนื่องและยนืโรง  (ซีนีแม็ก หนา 86 ปกษหลังธันวาคม 2541) 
  

ภาพยนตรที่นาํมาฉายเปนภาพยนตรทีท่างบริษัทมีสต็อกอยูแลว  สวนใหญเปนภาพยนตร
เกาประมาณ 2-3 ป  มีบางเรื่องเทานัน้ทีถ่อืวาเปนภาพยนตรใหมของปนั้นเลย  โครงการหนังอารต
เฮาส ประเดิมโรงภาพยนตรเวิลดเทรด ดวยการจัด”เทศกาลหนงัรางวลันานาชาต”ิ  ฉายภาพยนตร
เร่ือง Big night, The starman, Le Confessional, Ridicule, Breaking the waves 
 
 ผลจากการฉาย สรุปวาไมประสบความสาํเร็จเทาที่ควร  เพราะโรงภาพยนตรเวิลดเทรดอยู
ศูนยกลางเมือง ซึง่เสียคาเชาโรงสงูมาก แตคนดูมีเพียงกลุมเดียว จงึขาดทนุคาเชาโรง (ซีนีแมก็ 
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หนา 86 ปกษหลังธนัวาคม 2541) ภาพยนตรที่ถือวาประสบความสาํเร็จในโครงการอารตเฮาสของ
ปนี้ อาท ิSoong Sisters, Breaking the waves, Le confessional, Fire 
 
 โครงการอารตเฮาสโปรเจ็คดาํเนนิมาเปนเวลา 2 ป จึงเลกิไป  แตยังมกีารฉายภาพยนตร
นอกกระแสเปนโปรแกรมไป แตไมยืนโรงตลอด  เปนการฉายแทรกรอบ แตไมมีโรงถาวร ซึ่งจะมี
ภาพยนตรหมนุเวยีน เปลี่ยนจากสัปดาหละเรื่อง เปนเดือนละเรื่อง  
  

ป 2543  สหมงคลฟลม ริเร่ิมโครงการ “ Little big film project”  ดวยแนวคิดเดิม แต
เปลี่ยนรูปแบบการฉายภาพยนตร  เปนการฉายภาพยนตรเวยีนตามโรงภาพยนตรทั่วไป 

 Little Big Film Project 2  ระหวางวันที่ 1 กันยายน – 5 ตุลาคม 2543  จัดฉายภาพยนตร
ในโรงภาพยนตรในเครือ ยูเอ็มจี  ยูไนเต็ด อารทิส ดิเอ็มโพเรียม, ลิโด 

ภาพยนตรที่เขาฉายมี 5 เร่ือง ไดแก  Angela’s assess, lose’s labour’s lost, Prince of 
glory, East palace west palace, Million dollar hotel 

งาน Little Big Film Project 3  Women Sense จัดฉายภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตรเมเจอร 
รัชโยธิน  อีจวี ีปนเกลา  ยูไนเต็ด อารทิส พระราม 3 ลิโด  ยูเอ็มจี อารซีเอ ระหวางวันที่ 20 – 26 
เมษายน โดยภาพยนตรทีจ่ัดฉายไดแก  ONEGIN, Passion of Mind, Mansfield Park, 
Wonderland, Ma Vie Rose 

โครงการภาพยนตรคุณภาพของมงคลภาพยนตรใน ชือ่ Little Big Film จัดเปนครั้งที่ 4 
ฉายภาพยนตร 5 เร่ือง ไดแก Don’t cry Nanking, Your friends and Neighbours, Small Time 
Crooks, Sweet and Lowdown, Bamboozled ภาพยนตรทั้ง 5 เร่ือง จัดฉายที่โรงภาพยนตร 5 
โรง  ในเครือ ยูเอ็มจี, เมเจอรซีนีเพลก็ซ, สยาม ยูเอ ใชเวลาทัง้หมด 5 สัปดาห, ฉายเวียนทัง้ 5 โรง 
สัปดาหละ 1 เร่ือง ตั้งแตวนัที่ 20 กรกฎาคม ถงึ 23 สงิหาคม 
 งาน Little big film คร้ังที ่ 5  จัดขึน้ระหวางวนัที ่ 19-23 พฤษภาคม 2545 จัดฉายภาพ 
ยนตร 5 เร่ือง ไดแก Hilary and Jackie, Flowless, Dancing at the blue eguna, Iris, Hedwig 
and the angry inch 
 The Littile Big Films Project 6 : Ban the Hollywood จัดฉายที่โรงภาพยนตรลิโด มัลติ 
เพล็กซ  ระหวางวนัที ่ 13 ธันวาคม 2545 ถึง 7 กุมภาพนัธ 2546 มีภาพยนตรจากหลายประเทศ 
เชน One Fine Spring Day ภาพยนตรจากเกาหลีใต, La Spagnola  ภาพยนตรออสเตรเลีย   
 มีกิจกรรม work shop กับผูกํากับ เฮอ จนิ โฮ จากเรื่อง One Fine Spring Day รวมนาํ
การทาํ work shop โดย นนัทขวาง สิรสุนทร ในวันพุธที่ 11 พฤศจิกายน 2545  
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 นอกจากนี ้ป 2544  โรงภาพยนตรเครือเอเพ็กซ เปดตวัโครงการ APEX Exclusive ดวย
การจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส 1 โรง ในเครือเอเพ็กซ บริเวณสยามแสควร    โดยภาพยนตรจะ
ถูกฉายในโรงภาพยนตรโรงใดโรงหนึง่ในเครือเอเพ็กซ  ไดแก ลิโด1 ลิโด 2 และโรงภาพยนตรสกา
ลา  ทั้งนี้แลวแตภาพยนตรแตละเรื่องจะถูกกําหนดใหฉายในโรงใด  โดยโรงภาพยนตรลิโด1 
สามารถจุคนได 100 ที่นัง่, โรงภาพนยตรลโิด 2 สามารถจุคนได 200 ที่นัง่, และโรงภาพยนตรสกา
ลา สามารถจคุน ได 800 ที ่
 
 วิธีการเลือกภาพยนตรที่เขาฉายในโรงภาพยนตร เอเพก็ซ Exclusive เกิดจากแนวคิด การ
นําภาพยนตรคุณภาพที่ผูชมภาพยนตรไมคอยรูจักมานําเสนอ  โดยบริษัทจะเปนผูคัดเลือกภาพ 
ยนตรตางๆ ดวยตัวเอง  และนํามาฉายโดยใช copy เดยีว และภาพยนตรแตละเรื่อง จะคงความ
เปน original soundtrack ไว  
 
 ปจจุบันภาพยนตรแตละเรื่อง ยืนโรงอยูเปนเวลาประมาณ 1 - 2 สัปดาหตอเร่ือง   ซึง่ถือวา
มีความถี่มากขึ้นจากปกอน  โดยปแรก คือ ป 2544 ระยะเวลายนืโรงของภาพยนตรแตละเรื่อง
ประมาณ 2 เดือนตอ 1 เร่ือง  ป 2545 ภาพยนตรแตละเรื่องยนืโรงอยูเปนระยะเวลาประมาณ 2 
สัปดาหตอเร่ือง ขณะที ่ป 2546  มีภาพยนตรใหชมหลากหลายขึน้ และภาพยนตรแตละเรื่องยนืโรง
อยูประมาณ 1 สัปดาหตอเร่ือง  ซึ่งเปนการสะทอนใหเห็นวา ภาพยนตรไดรับการตอบรับจากผูชม
ดีขึ้นกวาในอดตี   โดยผูจัดภาพยนตรจะกาํหนดรอบฉายภาพยนตร และระยะเวลายืนโรงของภาพ 
ยนตรแตกตางกันไป  โดยดูกลุมเปาหมาย และการตอบรับของผูชมในสัปดาหแรกเปนหลกั 
นายสชุาต ิ  วุฒิวิชยั (สัมภาษณ, 2 พฤษภาคม 2546)  ที่ปรึกษาฝายสรางสรรค (creative 
consultant )  โรงภาพยนตรลิโด กลาววา พยายามจัดภาพยนตรตามเวลาชมภาพยนตรของผูชม
ทั่วไป  คือ รอบบาย ถึง เยน็ จนถงึรอบ 20.30 น. โดยถาเปนภาพยนตรแนววัยรุน  เชน ภาพยนตร
เร่ือง The way home, lavender  จะจัดใหอยูในชวงกลางวัน  นอกจากนี้ ภาพยนตรทีอ่ยูในตาราง
ฉายวนัเสารและอาทิตยจะไดรับการตอบรับจากผูชมดีกวาวนัธรรมดา 
 
 ขณะที่ระยะเวลายืนโรงของภาพยนตรแตละเรื่องไมสามารถกาํหนดไดแนนอน ขึน้อยูกับ
การตอบรับของผูชม  เชนภาพยนตรเร่ือง Children of Heaven ภาพยนตรอิหราน และภาพยนตร
เร่ือง Amelie เปนภาพยนตรที่ไดรับการตอบรับอยางสูง  จนมีผูชมเต็มโรงติดตอกันเปนเวลาเกิน
กวา 2 สัปดาห ทําใหผูจัดตองขยายระยะเวลายืนโรงออกไป  ภาพยนตรเร่ือง Amelie เปนภาพ 
ยนตรที่ยนืโรงนานที่สุด คือ ยืนโรงอยูเปนเวลากวา 10 สปัดาห 
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 นอกจากนี ้ ผูจัดภาพยนตรยังเลง็เหน็วา กลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแสยังขยายตัวตอไป
ไดอีก จึงยังคงแนวคิดโรงภาพยนตรเอเพก็ซ exclusive  เพื่อฉายภาพยนตรนอกกระแสตอไป และ
จัดการสงเสรมิการตลาด (prormotion) กับผูชมภาพยนตรกลุมนี ้ โดยที่ผานมาไดจัดชมรม “คนรัก
หนงั เอเพ็กซ exclusive “ ขึ้น เมื่อป 2545 เพื่อแจงขาวสารใหสมาชิกทราบ ปจจุบันมีสมาชิกใน
ชมรมนี ้ ประมาณ 3,000 คน  สมาชิกสวนใหญอยูในชัน้มัธยมศึกษาตอนปลาย และระดบั 
อุดมศึกษา   
 
 นอกจากนีย้ังมีการจัดการสงเสริมการตลาดดวยการจัดนิทรรศการที่หนาโรงภาพยนตร
เปนการใหขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรที่ฉายดวย   
 

ป 2545 และป 2546  ยงัมกีารจัดฉายภาพยนตรเปนประจํา และในวาระพิเศษ อีกหลาย
งาน ไดแกภาพยนตรที่สถาบันเกอเธ  ตัง้แตเดือนพฤษภาคม 2545  สถาบนัเกอเธ จัดจัดภาพ 
ยนตรควบ 2 เร่ือง ทกุบายวนัเสาร บัตรเขาชมราคา 60 บาท (นักเรียน นักศกึษา ชมฟรี) 

เทศกาลภาพยนตรญี่ปุน จดัฉายภาพยนตรที่ดิเอ็มโพเรยีม ระหวางวนัที ่ 18-27 มกราคม 
เปนภาพยนตรซามูไร ทัง้ใหมและเกา 
 งานสัปดาหภาพยนตรฝร่ังเศส ที่มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช จดัโดยสาขาวชิานิเทศ
ศาสตรรวมกับสถานเอกอัครราชทูตฝร่ังเศสประจําประเทศไทย จัดฉายระหวางวันที่ 1-3 มีนาคม 
2545 
 เทศกาลภาพยนตรยุโรปอีย ู 2002 จัดที่โรงภาพยนตรยูไนเตด็  อารทสิ ดิเอ็มโพเรยีม ฉาย
ภาพยนตร 7 เร่ือง ตั้งแตวนัที่ 13-23 มิถนุายน 2545 ไดแก  

the grand father (Spain) หนงัชีวิตเขมขนจากสเปน เร่ืองราวของคุณปู  เมื่อลูกชายของ
เขาตายไป และทิ้งหลานสาวไว  เขาจึงจากสเปนมาตามหาหลานสาวในอเมริกา 

 Bread and Tulip (Italian) หนังอิตาเลยีนที่พูดถงึหญิงสาวคนหนึง่ที่แตงงานเมือ่อายุยงั
นอย  และเธอกําลังตามหาความรักที่แทจริง 

Everybody famous (Belgium)  เร่ืองราวของชายคนหนึ่งที่มีความฝนจะเปนนกัแตงเพลง 
และอยากใหลกูสาวของเขาเปนนกัรอง เปนหนังทีพู่ดถึงความฝนและความรักที่บริสทุธิ ์

 In July (Germany) หนังตลกโรแมนติค เปนเรื่องราวการเดินทางของชายคนหนึง่ที่ไมเชื่อ
ในความรักผานสถานที่ตางๆ และทําใหเขากอเกิดความรัก 

 Balkanisateur (Greece) วัยรุนกรีกสองคนเดินทางไปบัลแกเรีย และสวิส โดยหวงัวาจะ
ไดเงินจากคาเงินที่เพิ่มข้ึนจากประเทศอืน่ 
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 With Great Joy (Holland) พูดถึงการคนพบระหวางความสัมพันธของพี่นองทีพ่ลัดพราก
จากกนั 

 Sentimentals destinies (Italian) ภาพยนตรของผูกาํกับชื่อดัง Oliver Assayas หนงัที่
เดินตามรอย Luciano Viconti ปรมาจารยนักทําหนงั Neo-Romance  
 
 เทศกาล British Film and TV Festival จัดโดย British Council  เปนการจัดฉายภาพ 
ยนตรอังกฤษ ตั้งแตวันที่ 25 – 28 กรกฎาคม 2545 ที่โรงภาพยนตร ยไูนเต็ด อารติส (UA) เอ็มโพ
เรียม  คาบัตรชมภาพยนตร 70 บาท มีภาพยนตรอาทิ About A Boy (ตองมีบัตรเชิญ), My 
sonthe Fanatic, Wild About Harry, Nobody Someday, Clocking off, Man and Boy 
 
 สัปดาหภาพยนตรญี่ปุน   มูลนิธิญี่ปุน และมูลนิธหินังไทย รวมกนัจัดฉายภาพยนตรญี่ปุน 
ในแนวคิด  “ความสุขแบบญีปุ่น”  “Sense of Happiness in japan” ฉายภาพยนตรญี่ปุน 6 เร่ือง 
ระหวางวันที่ 9-14 กันยายน 2545 ที ่หองประชุมใหญ  ศูนยวัฒนธรรมญี่ปุน  โดยไมเสียคาใชจาย  
 ภาพยนตรที่จดัฉาย ไดแก 

Misty Kid of the Wind (มะตะซาบุโร  จาวแหงลม) (1989) 
  Free and Easy Special Version (บันทกึไอบาตกปลาภาคพิเศษ) (1994) 
  Haunted School (โรงเรียนผีสิง) (1995) 
  Tsugumi (ซึงมุิ) (1990) 
  Shall we dance ? (มาเตนรํากันดกีวา) (1996) 
  The Ugetsu Story (อุเกทส)ึ (1953) 
 นอกจากนีย้ังมีการสนทนาวิจารณโดย ศาสตราจารย โยโมตะ อินุฮิโกะ 
   
 เทศกาลภาพยนตรเกยและเลสเบี้ยน 
 เทศกาล “Bangkok Pride Gay$Lesbian International Film and Video Film Festival 
จัดโดย Bangkok Pride Coalition, ผูผลิตภาพยนตรเกย, ผูคัดสรรภาพยนตร และสถาบนัเกอเธ 
กรุงเทพฯ งานเทศกาลครั้งนี้มจีุดมุงหมายเพื่อใหผูรักในภาพยนตร  กลุมเกยและเลสเบี้ยนใน
กรุงเทพฯ  ไดเสพผลงานภาพยนตรจากศลิปนผูผลิตภาพยนตร วีดีโอเกย และเลสเบีย้นรอบโลก 
 
 โดยจัดฉายภาพยนตรทุกสัปดาห ตั้งแตวนัที่ 5 ตุลาคม 2545 – 16 พฤศจิกายน 2545 ที่
สถาบนัเกอเธ  และมีการจัดงาน pink in the park ที่สวนลุมพนิี ในวนัที่ 17 พฤศจิกายน 2545  
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  ป 2546 เกอเธจัดฉายภาพยนตรเยอรมนัทุกวนัพุธ  โดยมีการจัด “ชมรมคนรักภาพยนตร
วันพุธที่สถาบนัเกอเธ”  มีการจัดพูดคุยหลงัชมภาพยนตร   ชมโดยไมเสียคาใชจาย 
  

เทศกาลภาพยนตรออสเตรเลีย 
 สถานเอกอัครราชทูตออสเตรเลียประจําประเทศไทย จัดงานเทศกาลภาพยนตรออสเตร 
เลีย คร้ังที่ 2  โดยรวมมือกบั โรงภาพยนตรอีจีวี และทราฟฟค คอเนอรเรดิโอ  นาํภาพยนตรออส 
เตรเลียหลากหลานแนว ทั้งภาพยนตรที่โดงดังไปทัว่โลก และภาพยนตรสารคดีที่ใหความรู 
  

จุดเดนของภาพยนตรที่นาํมาฉายในเทศกาลครั้งนี ้ คือ การนํามุมมองทางประวัติศาสตร 
วัฒนธรรม และสังคม มานําเสนอผานการผสมผสานอยางลงตัวของการวางโครงเรื่อง อารมณขัน 
เทคนิคการถายภาพที่เปนเอกลักษณ และเนื้อหาของภาพยนตรที่ประกอบดวยเรื่องราวความรัก  
ครอบครัว และชีวิต ในแนวทางและมุมมองแบบชาวออสเตรเลีย 
 
 ภาพยนตรที่นาํมาจัดฉายในเทศกาลครัง้นี ้ ม ี 10 เร่ือง อาท ิ Lantana ซึ่งเปนภาพยนตร
เขยาขวัญและเรื่องราวความรักที่ไดรับความนิยมทัว่โลก, The dish ภาพยนตรตลกที่ใชชนบท  
ของออสเตรเลียเปนฉากในการถายทาํ, Yolngu Boy เร่ืองราวของเดก็ชายชาวอะบอริจิ้นส 3 คน 
และการเลือกเสนทางชวีิตทีแ่ตกตางกนัระหวางสองวัฒนธรรม, Mullet เร่ืองราวสะทอนชีวิตของ
ชาวออสเตรเลยี, La Spagnola ภาพยนตรเกี่ยวกับแมและลูกสาวทีอ่พยพไปอยูในถิน่ทุรกนัดาร
ของออสเตรเลีย, Chopper ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น  
  
 โครงการภาพยนตรนานาชาติ  จัดโดยภาควิชาศิลปะการละคร  คณะอักษรศาสตร จุฬา 
ลงกรณมหาวทิยาลยั จัดฉายภาพยนตรอินเดีย, ฝร่ังเศส, ไตหวนั, อเมริกา, ตัง้แตวนัที่ 24 มกราคม 
– 7 กุมภาพนัธ 2546 ที่อาคารบรมราชกมุารี  คณะอักษรศาสตร จุฬาฯ ชมฟรี ทกุรอบมีเสวนากับ
วิทยากรหลังชมภาพยนตร 
 
 ศูนยวฒันธรรมญี่ปุน กรุงเทพฯ จัดฉายภาพยนตรญี่ปุนสุดสัปดาห  ในหัวขอวาดวยเรื่อง 
ราวเกีย่วกบั “วัยดรุณ” โดยมีภาพยนตรใหชมทุกวนัศุกร สัปดาหละเรื่อง ตลอดเดือน เมษายน 46  
ภาพยนตรทุกเรื่องมีคําบรรยายภาษาไทย และชมโดยไมเสียคาใชจาย  
  

ภาพยนตรที่จดัฉายไดแก 
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 วัยรุนวุนรัก  เปนเรื่องรักๆ ใครๆ ของวัยรุน ที่เปนผูใกลชิดกับผูเลาเรื่องที่ถกูรายลอมไป
ดวยเพื่อนๆ ที่ตางก็มีประสบการณความรักที่ไมซ้ําแบบกันเลย  ในที่สุดตัวเองก็ตืน่ขึ้นมาพพรอม
กับความรูสกึของตนเองในฐานะหญงิสาวคนหนึง่ 
 
 หนาตางบานนี้เปนของเธอ เร่ืองราวความรักของนักเรยีนชั้นมัธยมปลายในน
จังหวัดยามานาช ิ  โยโกะกําลังจะยายตามครอบครัวเธอไป  ดงันัน้จึงใชเวลาที่เหลือกับเพื่อนใน
กลุมที่เธอรักและผูกพนัดวย  โดยเฉพาะอยางยิ่ง  คนืวนัสุดทายที่พวกของเธอมารวมกนัที่บานของ
ทาโรเพื่อชมดอกไมไฟดวยกนั 
 
 รักขามเวลา  คะซึโกะ นกัเรียนโรงเรียนมัธยมแหงหนึ่งเปนลมในหองปฏิบัติการทางเคมีที่ 
โรงเรียน  พรอมกับไดกลิ่นดอกลาเวนเดอร  หลังจากเหตุการณดังกลาว  เธอกม็กัจะสับสนเรื่อง
เวลา  เธอไดเลาเรื่องนี้ใหคะซึโอะเพื่อนชายฟง  และเมือ่เธอไปที่โรงเพาะชาํตนไมของเขา  เธอก็ได
กลิ่นดอกลาเวนเดอรพรอมกบัหมดสติไปอีก  กลับมาที่หองปฏิบัติการทางเคมทีี่โรงเรียนกับคะซึ 
โอะ  คาซึโกะไดเห็นเขาในรางของนายแพทยที่มาจากป 2660  11 ปตอมา ทั้งสองไดพบกนัอีก  
ทวาตางก็จากกันไปเหมือนกบัไมมีอะไรเกิดขึ้นระหวางเขาทั้งสอง 
 
 ข้ีเหร  มุงิโกะ  เปนเด็กสาวขี้อายทีถู่กเลีย้งใหเติบโตมาในชนบท  เธอไมกลาติดตอสัมพนัธ
กับคนรอบตัว  วนัหนึง่มีคนบอกเธอวา มารดาของเธอรายรําไดสวยงามมาก  เธอตั้งใจที่จะรําให
สวยอยางมารดาบาง  ในงานโรงเรียน เธอรายรําอยางมคีวามสุขเปนครั้งแรกในชีวิต 
 
 การศึกษาพัฒนาการและทิศทางของการจดัฉายภาพยนตรนอกกระแส  เห็นไดวา  การจัด
ฉายภาพยนตรนอกกระแสในระยะเริ่มแรก  มหีนวยงานที่จัดฉายภาพยนตรนอกกระแสคือ สถาบัน
วัฒนธรรม จัดฉายภาพยนตรในโรงภาพยนตรของสถาบนั  โดยไมแสวงกําไร  เปนการจัดฉายภาพ 
ยนตรเพื่อเผยแพรวัฒนธรรมของแตละประเทศ  หนวยงานวัฒนธรรมที่จัดฉายภาพยนตรเปน
ประจําไดแก  สมาคมฝรัง่เศส  สถาบันเกอเธ  บริติชเคานซิล  เอยเูอ  มูลนิธิญี่ปุน และหอภาพ 
ยนตร  จนถึงปจจุบัน บริติชเคานซิล เอยูเอ และหอภาพยนตร เลกิการฉายภาพยนตรไปแลว  ขณะ 
ที่สมาคมฝรัง่เศส หยุดฉายภาพยนตรชั่วคราว เนื่องจากอยูระหวางการปรับปรุงโรงฉายภาพยนตร  
หนวยงานวัฒนธรรมที่จัดฉายภาพยนตรอยางตอเนื่องตัง้แตเร่ิมแรกจนถงึปจจุบัน จึงเหลือเพียง 
สถาบนัเกอเธ และมูลนิธิญี่ปุน 
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 นอกจากการฉายภาพยนตรที่สถาบันวัฒนธรรมเปนประจําแลว  สถาบันวัฒนธรรมแตละ
แหงยงัมีการจดัเทศกาลภาพยนตรในวาระพิเศษตางๆ  และมกีารรวมกนัจัดงานเทศกาลภาพ 
ยนตรเปนครั้งคราวดวย  กลุมผูชมที่เปนคอภาพยนตรสถาบนัจึงมโีอกาสแวะเวียนไปชมภาพยนตร
ตามสถาบนัวฒันธรรมตางๆ   
 
 การจัดฉายภาพยนตรขยายตัวมาสูพื้นที่สาธารณะมากขึ้น  เมื่อสถาบันวัฒนธรรมเริ่มจัด 
ฉายภาพยนตรในโรงภาพยนตรทั่วไป  โดยโรงภาพยนตรเฉลิมกรุง  ถูกใชเปนสถานที่จัดงานเทศ 
กาลภาพยนตรหลายเทศกาลในชวงป 2539 – 2540  อาทิ งานเทศกาลภาพยนตรประชาคมยุโรป 
หรืออียู, เทศกาลภาพยนตรฝร่ังเศส, เทศกาลภาพยนตรอังกฤษ, เทศกาลภาพยนตรนอรดิค 
เมื่อเปลี่ยนสถานที่จัดฉายภาพยนตรเปนโรงภาพยนตรทั่วไป  ทําใหเกิดกลุมผูชมที่สนใจชมภาพ 
ยนตรประเภทนี้มากขึ้น  กลาวคือ มีทัง้กลุมผูชมกลุมที่ติดตามภาพยนตรสถาบนัวัฒนธรรมเปน
ประจํา  และกลุมผูชมภาพยนตรทั่วไป ที่เร่ิมติดตามภาพยนตรจากเทศกาลภาพยนตรก็เพิ่มข้ึน
ดวย 
 
 การขยายตัวของกลุมผูชมทีช่มภาพยนตรนอกกระแสขยายตวัเพิ่มข้ึนอีก  เมื่อมีการจัดเทศ 
กาลภาพยนตรคร้ังใหญ ในชื่อวา  “เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ คร้ังที่ 1”  โดยใชโรงภาพยนตรย ู
ไนเต็ดอารทิส ดิเอ็มโพเรียมเปนสถานที่จดัฉายภาพยนตร   การจัดฉายภาพยนตรจํานวนกวา 50 
เร่ือง ในโรงภาพยนตรทั่วไปในเทศกาลครั้งนี้  นับเปนเวทีแรกที่ใหผูชมทั่วไปไดชมภาพยนตรหลาก 
หลายชาติจํานวนมาก จากโรงภาพยนตรทั่วไป และมีการเก็บคาเขาชมภาพยนตรราคา 70 บาท   
 
 หลังจากผูจัดประสบความสําเร็จในการจดัฉายเทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ คร้ังที่ 1  การ
จัดเทศกาลภาพยนตรของหนวยงานวัฒนธรรมก็เปลี่ยนไป  คือ ตั้งแตปพ.ศ. 2541  เกิดความรวม 
มือระหวางหนวยงานวัฒนธรรม และผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร  รวมกันจัดเทศกาลภาพยนตร  
โดยใชสถานทีใ่นโรงภาพยนตรที่อยูในยานธุรกิจ ไดแก  โรงภาพยนตรในเครือยูไนเต็ด อารทิส ดิ
เอ็มโพเรียม และพระราม 3 , โรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ และโรงภาพยนตรใน
บริเวณสยามแสควร  เปนสถานที่จัดเทศกาล  ขณะที่การจัดฉายภาพยนตรในหนวยงานวัฒนธรรม 
ก็ยังมีอยูเปนประจําทีมู่ลนธิิญี่ปุน และสถาบนัเกอเธ  รวมทั้งมหีนวยงานที่จัดฉายภาพยนตรใน
วาระพิเศษเปนครั้งคราว  เพื่อเผยแพรภาพยนตร โดยไมแสวงกาํไร 
 
 นอกจากเวทีของภาพยนตรนอกกระแส จะมีอยูที่สถาบนัวัฒนธรรม และงานเทศกาลภาพ 
ยนตรในโรงภาพยนตรทัว่ไปแลว  ผูประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร 2 ราย คือ สหมงคลฟลม และ เอ
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เพ็กซ ก็จัดฉายภาพยนตรนอกกระแสเปนประจําดวย  โดยสหมงคลฟลมจัดโครงการ “Little Big 
Film” ซึ่งเปนการนาํโครงการโรงภาพยนตรอารตเฮาสกลับมาทําใหม   โดยจัดฉายภาพยนตรคร้ัง
ละ 5 เร่ือง เวยีนรอบฉายตามโรงภาพยนตรทัว่ไป ขณะที่เครือเอเพ็กซ ทาํโครงการ “เอเพ็กซ 
Exclusive”  จดัฉายภาพยนตรนอกกระแสที่โรงภาพยนตรลิโด  และจัดกิจกรรมชมรม “คนรักหนงั” 
เพื่อเผยแพรขอมูลการฉายภาพยนตรใหสมาชิก  โดยปจจุบัน มีสมาชิกจํานวนประมาณ 3,000 คน 
 
 ปจจุบันจงึนับไดวากลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแสไดขยายตัวมากขึน้ ตามสถานที่จดัฉาย
ภาพยนตรจากที่จาํกัดอยูเพยีงสถาบันวัฒนธรรม เปนการขยายตัวมาสูโรงภาพยนตรทั่วไป  และ
การฉายภาพยนตร ที่มีจุดมุงหมายเพียงเพื่อการเผยแพรวัฒนธรรมก็มีแนวโนมเปนการฉาย
ภาพยนตรในเชิงพาณิชยมากขึ้นดวย 
 

ขณะที่ผูชมยงัสามารถติดตามภาพยนตรในรูปแบบของวีดีโอ  วีซีด ี และดีวีดี ดวย ทาํให
บริบทการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรเปลี่ยนไป  เนื่องจากผูชมมทีางเลือกมากขึ้น  โดยสามารถ
หาวีดีโอ วซีีดี และดีวีดีมาชมไดงายขึ้นกวาในอดีต 
 
 
 
 



บทที่ 5 
ลักษณะของคอภาพยนตรนอกกระแส 

และรูปแบบพฤติกรรมการเปดรับและติดตามสื่อมวลชน 
 
 ในบทนี้เปนการวิเคราะหผูรับสารที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส  และรูปแบบพฤต ิ
กรรมการเปดรับและติดตามสื่อ   การศึกษาคุณลักษณะของคอภาพยนตรนอกกระแส  ทําใหทราบ
ถึงแรงจงูใจ ปจจัย  ใหผูรับสารเลือกเปดรับสารเพื่อติดตามภาพยนตรนอกกระแส  ตลอดจนศึกษา
ถึงความคาดหวงั และการใชประโยชนจากภาพยนตรนอกกระแสของผูชม  โดยมีผลการศึกษาดังนี ้
 

1. คุณลักษณะผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส 
2. พฤติกรรมการเปดรับและติดตามสื่อมวลชนที่มเีนื้อหาเกีย่วกับภาพยนตรนอกกระแส 
 

1. คุณลักษณะผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส   
ผูใหขอมูลที่มอีาชีพเกี่ยวกับภาพยนตรนอกกระแส  สนใจภาพยนตรนอกกระแสเพราะ

ภาพยนตรเปนสวนหนึ่งของอาชพี  ขณะที่ผูชมอีกกลุมหนึง่มีจาํนวน 10 คน เปนผูที่ไมไดประกอบ
อาชีพดานภาพนยนตร  แตมีความสนใจชมภาพยนตร  ผูชมกลุมนี้มพีื้นฐานความสนใจภาพยนตร
ดังนี ้

1.1 นางสาวรตัติกรณ  สังขบุญลือ 
       นางสาวรัตติกรณ  สงัขบุญลือ  ปจจุบนัอาย ุ 40 ป  เปนผูสื่อขาวหนงัสือพิมพมติชน  ฝาย
ขาวตางประเทศ  รับผิดชอบคอลัมน “เกร็ดตางแดน” เร่ิมสนใจชมภาพยนตรตั้งแตสมัยเรียน โดย
เร่ิมติดตามชมภาพยนตรฮอลลีวูดในโรงภาพยนตรทัว่ไป  ความสนใจชมภาพยนตรนอกกระแส  
เร่ิมจากการตดิตามภาพยนตรในงานเทศกาลภาพยนตร Bangkok film festival คร้ังที่ 1  จากคาํ 
แนะนาํของเพือ่น แลวจงึตดิตามชมภาพยนตรในงานเทศกาลเรื่อยมา  โดยยงัมพีฤติกรรมชมทั้ง
ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  สถานทีท่ี่ชมภาพยนตรเปนประจํา คือโรงภาพ 
ยนตรลิโด  และโรงภาพยนตรยูไนเต็ด อารติส เอ็มโพเรียม 

 
1.2 นายอลงกรณ  คลายศรีแกว  
อายุ 25 ป  ปจจุบันเปนนิสิตระดับปริญญาโท  คณะนติิศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั 

อลงกรณสนใจชมภาพยนตรทั่วไปตั้งแตเรียนชัน้มัธยมศกึษา  โดยเริ่มจากการชมภาพยนตรในโรง
ที่ภาพยนตรทัว่ไปไดแก  โรงภาพยนตรสกาลา  แม็คแคนนา  ขณะเดียวกนักเ็ปนผูอานหนังสอื
นิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรเปนประจาํ  โดยนิตยสารภาพยนตรที่ซื้อเปนประจํา ไดแก              
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เอนเตอรเทน, สตารพิคส, หนงัและวีดีโอ, ฟลมวิว การอานนิตยสารภาพยนตรทําใหไดรูจักภาพ 
ยนตรทีห่ลากหลาย   
 

ความสนใจภาพยนตรนอกกระแส เร่ิมข้ึนประมาณ ป 2539 เมื่อมีผูแนะนาํใหไปหาวีดีโอ
ภาพยนตรจากรานเฟม  ทาพระจันทร  โดยในระยะแรกอลงกรณจะเลอืกเชาวีดีโอ ทีเ่ปนภาพยนตร
คลาสสิคชื่อดัง  ที่เคยเห็นผานตาในหนงัสือ และเปนภาพยนตรที่ไมสามารถหาชมไดในโรงภาพ 
ยนตรหรือรานเชาวีดีโอทั่วไป  เชน citizen cane, seven samurai และ ภาพยนตรของผูกํากับชือ่
ดังของญี่ปุน อยาง อกิระ  คุโรซาวา  ตอมาอลงกรณเร่ิมรูชองทางหาวีดีโอภาพยนตรมากขึน้ จาก
รานนาซา ที่สะพานเหล็ก และรานแวน วดีีโอที่จตุจักร จึงหาภาพยนตรที่ตองการชมไดสะดวกขึ้น 

 
 รานแวนวีดีโอ เปนชองทางที่อลงกรณติดตามหาวีดีโอภาพยนตรนอกกระแสมากที่สุดใน
ปจจุบัน   โดยเจาของรานแวน วีดีโอ มีบทบาทสาํคัญทีท่ําใหอลงกรณและลูกคาคนอื่นๆ รูจัก และ
ติดตามภาพยนตรมากขึน้  เนื่องจากเจาของรานแวน วดีีโอ เปนคอภาพยนตรนอกกระแส ที่รอบรู
เร่ืองภาพยนตรเปนจํานวนมาก  จึงสามารถใหขอมูล และแนะนําภาพยนตรเร่ืองตางๆ ได  นอก 
จากนี้วีดีโอของรานแวนวีดีโอ ยังมีใบปดพรอมขอมูลโดยยอของภาพยนตรแตละเรื่อง  ทําใหทราบ
ขอมูลตางๆ เกี่ยวกับภาพยนตรมากขึน้  นอกจากนี ้ที่รานแวนวีดีโอ ยังมกีารจัดวีดโีอ เปนชุด อาทิ 
ชุดภาพยนตรของผูกํากับโกดาห, ทฟุโฟต  ทาํใหติดตามภาพยนตรเร่ืองตางๆ ไดงายขึ้น 
  

ปจจุบัน อลงกรณไปรานแวนวีดีโอทุกสัปดาห และรับงานเขียนขอมูล และแปลภาพยนตร
ของรานแวนวดีีโอเปนครั้งคราวดวย 
 

1.3 นายวีระศักดิ์  ศรีสีคิ้ว   
ปจจุบันอายุ 42 ป ประกอบอาชีพนักลงทนุ  วีระศักดิ์สนใจชมภาพยนตรตั้งแตศึกษาอยูที่

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตรประมาณป 2521-2522  ไดชมภาพยนตรจากงานอภิปราย และสัมมนา
ของมหาวทิยาลัย หลงัจากนั้นเมื่อไดติดตามอานหนงัสอืภาพยนตรทาํใหรูจักภาพยนตรเร่ืองตางๆ 
มากขึ้น  หลงัจากเรียนจบมหาวิทยาลยั ก็เร่ีมติดตามภาพยนตรจากสถาบนัวฒันธรรมทั้งสมาคม
ฝร่ังเศส สถาบันเกอเธ  และสํานกัขาวสารอเมริกัน หรือเอยูเอ  ตอจากนัน้ ก็เร่ิมหาวีดีโอ ที่รานลกู
แมว มาบุญครอง  รานโรบอท  เวิลดเทรดเซ็นเตอร  และติดตามชมภาพยนตรตามงานเทศกาล
ภาพยนตรที่จดัขึ้นที่โรงภาพยนตรยูไนเต็ดอารทิส พระราม 3  นอกจากนี้วีระศักดิย์ังติดตามชม
ภาพยนตรที่ฉายตามสถาบนัวัฒนธรรมตาง ๆ เปนประจํา  อาท ิ มลูนิธิญี่ปุน  เนื่องจากวีระศักดิ์
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ประกอบอาชพีนกัลงทุน  ซึ่งบริหารเวลาการทํางานไดสะดวก  ทําใหวีระศักดิม์ีโอกาสชมภาพ 
ยนตรไดหนวยงานวัฒนธรรมตาง ๆ จัดฉาย โดยไมมีปญหาเรื่องเงื่อนเวลา 
  

1.4 นายคมสนัต  บุญญะวติร  
 อาย ุ 24 ป ปจจุบนัศึกษาอยูระดับชัน้ปที ่ 3 คณะศิลปศาสตร  เอกเอเชยีอาคเนย  

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  นายคมสนัตสนใจภาพยนตรนอกกระแสมาเปนระยะเวลา  3 ป  โดย
ตองการเรียนรูวัฒนธรรมหลายๆ ชาติ และรูจักการทําภาพยนตรของคนที่หลากหลาย  นายคม
สันตติดตามทัง้ภาพยนตรฮอลลีวูด  ภาพยนตรไทย  โดยเริ่มชมภาพยนตรตามเทศกาลภาพยนตร
เล็กๆ  ที่ดูโดยไมเสียคาใชจาย ไดแก  ภาพยนตรที่จัด ฉายทีห่อภาพยนตรแหงชาติที่ฉายภาพยนตร
ไทยเกาๆ และหาดูยาก นอกจากนั้นก็ยังตดิตามตามงานเทศกาล โดยเฉพาะเทศกาลที่จัดขึ้นทีห่อง
เรวัติ  พุทธินนัท  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร  อาท ิ งาน”คุยกับหนงั” ของอ.ทรงยศ แววหงส เทศ 
กาลหนงัยุโรป  นอกจากนี้นายคมสนัตยังติดตามภาพยนตรจากวดีีโอ โดยจะซือ้ภาพยนตรจาก
รานแวนเปนประจํา 

 
  การติดตามภาพยนตรของนายคมสันต  สวนใหญจะไดขอมูลจากรุนพีท่ี่รูจัก  และการติด 
ตามอานนิตยสารภาพยนตรเปนประจําตัง้แตเด็ก  อาทิ cinemax, starpics, ที่มกีารแนะนําภาพ 
ยนตรเกาๆ หลายๆ เร่ือง  ทําใหคมสันตรูจักและจดจําชื่อภาพยนตรเร่ืองตางๆ ตั้งแตเด็ก  เมื่อชอง 
ทางการชมภาพยนตรเปดกวางขึ้น  จงึเริ่มแสวงหาภาพยนตรเร่ืองตางๆ ที่เคยไดยินมาดู  นอกจาก 
นี้ ปจจุบนัยงัหาขอมูลของภาพยนตรเปนประจํา ทางอินเทอรเน็ต จากเว็บไซด amazon.com และ 
google.com และ yahoo.com 
 
 จากความสนใจเรื่องภาพยนตร  ทําใหคมสันตเปนผูริเร่ิม  จัดโครงการภาพยนตรที่
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  ในโครงการ “แลภาพยนตรประจักษสังคมอุษาคเนย” ทีห่องประชมุ    
เรวัติ  พทุธินนัท  โดยนําภาพยนตรของกลุมประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใตมาจัดแสดง  และมี
การเสวนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ในมุมมองสังคมที่สะทอนจากภาพยนตรของแตละประเทศ
ดวย 
 

1.5 นายศโิรช  อโนมะศิริ    
อาย ุ 38 ป  พนกังานบริษทัธุรกิจการเงนิเริ่มสนใจหนงันอกกระแส เมื่อไดดูหนังฮอลลีวูด

มาไดระยะหนึง่ และเกิดความเบื่อ   จะติดตามภาพยนตรเปนประจําเวลามีเทศกาลภาพยนตร ตัง้ 
แต ประมาณ ป 2540-2541   เพราะเหน็ภาพยนตรพวกนี้จะหาดูคอนขางยาก ขณะที่ชองทางอื่นก็
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มีรานแวน วีดโีอ  และยังชมภาพยนตรฮอลล่ีวูดเปนประจํา  แนวคิดในการชมภาพยนตร คือการชม
ภาพยนตรที่ไมยึดติดกับดารา จะดูผูกํากบัและคนทาํภาพ 

 
1.6 นายปญจพงษ  คงคานอย   

อายุ 28 ป  ผูจัดการฝายผลติ บริษัทบิ๊กบลู ครีเอชั่น จํากัด ปญจพงษสนใจภาพยนตรตั้งแตเรียน
มหาวิทยาลยัป 1 โดยสาขาที่ศึกษาคือบริหารธุรกิจ  เมือ่ไดชมภาพยนตรฮอลลีวูดจํานวนมาก จงึรู 
สึกเบื่อความซ้าํซากจําเจ  ทาํใหกลับมาศกึษาคนควา แลวทราบวา มภีาพยนตรแปลกๆ เปนภาพ 
ยนตรจากฝงยโุรปอีก  ทําใหเร่ิมหาแหลงซือ้วีดีโอ  โดยแหลงที่หาซื้อวดีีโอเปนประจาํไดแก รานเฟม  
ทาพระจันทร  รานเอวเีอส  ซอยคอนแวนท และรานแวนวดีีโอ จตุจักร   
 

ภาพยนตรที่เปนแรงบันดาลใจ  ทําใหสนใจเทคนิควิธกีารนาํเสนอของภาพยนตรที่ตางไป
จากฮอลลีวูด คือภาพยนตรเร่ือง trainspotting ซึ่งปญจพงษไดชมเมื่อ 7 ปที่แลว  ซึ่งเปนชวงทีภ่าพ 
ยนตรนอกกระแสกําลังเปนทีน่ิยม  และกอปรกับเปนชวงวัยรุน   ภาพยนตรเร่ือง trainspotting 
เปนภาพยนตรที่วัยรุนยุคนัน้สนใจ  เพราะมีการตีแผสังคมวัยรุนโดยไมปดบัง  นอกจากนั้นยังมี
ภาพยนตรเร่ือง  natural born killer ซึ่งเปนภาพยนตรที่ถายทอดความรนุแรง  หลงัจากนัน้จงึหา
ภาพยนตร 

 
1.7 นางสาวชูศรี  งามประเสริฐ   
กองบรรณาธกิาร เนชั่นจูเนยีรอินเทอรเนต็  ปจจุบันอายุ 28 ป สนใจชมภาพยนตรทั่วไปตั้ง 

แตเด็ก  เร่ิมสนใจชมภาพยนตรอยางจริงใจจนเปนคอภาพยนตรนอกกระแสในชวงเรียน
มหาวิทยาลยั  เนื่องจากสาขาวิชาทีเ่รียนมหาวทิยาลยัคือการเรียนเอกภาษาองักฤษ และเรียนโท
ละคร  ซึ่งเปนศาสตรที่ใชการสื่อสาร และการแสดง เชนเดียวกับภาพยนตร  ขณะที่กลุมเพื่อนที่
เรียนละครดวยกัน ก็มีความสนใจภาพยนตรอยูแลว จึงเกิดการชักชวนและแนะนาํใหชมภาพยนตร  
ชูศรีบอกวา ปกติสนใจอานหนงัสือกับละคร แตเมื่อไดชมภาพยนตร ทําใหชวยขยายแนวคิดได จึง
ติดตามหาภาพยนตรประเภทตางๆ มาชมเรื่อยมา  เพราะจะทาํใหเห็นความคิด และวฒันธรรม
ของผูคน 
 ในระยะแรก ชูศรีสนใจภาพยนตรคลาสสิค และมีพฤติกรรมหาวีดโีอมาชม ดวยการหา
ตามรานตางๆ, แลกเปลีย่นกับเพื่อน และสนใจภาพยนตรนอกกระแสเพิ่มข้ึน  เมื่อมาเรียนปริญญา
โท ที่คณะนิเทศศาสตร จุฬาฯ  ทําใหไดรูแหลงที่มีภาพยนตรเพิ่มข้ึน จากอาจารยและเพื่อน ทาํให
ทราบชองทาง และติดตามภาพยนตรนอกกระแสเปนประจําตั้งแตนัน้มา   
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  1.8 นางสาวอมัพันธ  กวาน   
อายุ 27 ป  ประกอบอาชพีผูชวยดีไซนเนอร  เร่ีมสนภาพยนตรตั้งแตเด็ก  โดยไดรับอิทธิพล

จากบิดา  เนื่องจาก บิดาของอัมพนัธเปนผูชอบชมภาพยนตร  อัมพันธจึงไดชมภาพยนตรเกา ภาพ 
ยนตรของป 2520 ภาพยนตรขาวดํา  ชาลี แชปปลนิ  ตั้งแตนัน้ กเ็ร่ิมพัฒนาการชมภาพยนตรไป
เร่ือยๆ  โดยสนใจภาพยนตรที่ไมอยูในความนยิมของคนทัว่ไป  ชองทางการชมภาพยนตรของอัม
พันธ คือการเชาวีดีโอที่รานเฟม  ทาพระจนัทร และการยืมเพื่อน  โดยใหเพื่อนที่อยูตางประเทศหาวี 
ดีโอภาพยนตรเร่ืองตางๆ มาใหชม  ตอมาก็เร่ิมหาภาพยนตรจากรานแวน วีดีโอ  ปจจุบันรานเฟม 
และรานแวน วีดีโอ ยงัเปนชองทางสาํคัญในการหาภาพยนตรนอกกระแสมาชม  

 
1.2.9 นายอนนัต  ชจูิตตบุตร   
อายุ 34 ป ประกอบอาชพีพนักงานธนาคาร เร่ิมสนใจภาพยนตรจากการที่เพื่อนแนะนําให

ชมภาพยนตรอ่ืนๆ นอกจากภาพยนตรฮอลีลีวูด  โดยเริ่มจากการเชาวีดีโอที่รานเฟม  และการติด 
ตามชมภาพยนตรจากงานเทศกาลภาพยนตร  ภาพยนตรที่เปนแรงบันดาลใจทําใหอยากชม
ภาพยนยตรนอกกระแสเรื่องอื่นๆ คือ  ภาพยนตรการตนูของญี่ปุน เร่ือง Princess Mononokae  
อนันตยงัเปนผูที่สนใจในศิลปะใบปดภาพยนตร  และไดรูจักภาพยนตรเร่ืองตางๆ จากขอมูลบนใบ
ปดภาพยนตร  ทาํใหรูจกัภาพยนตรมากขึน้ และติดตามภาพยนตรนอกกระแสเรื่อยมา  

   
1.10 นายมโนธรรม  เทียมเทียบรัตน   
อายุ  38 ป พนกังานธนาคาร  มโนธรรมสนใจชมภาพยนตรตั้งแตเด็ก  เคยไปชมภาพ 

ยนตรในโรงภาพยนตรทัว่ไปคนเดียวตัง้แตอายุ 12 ป และหลังจากนัน้กเ็ร่ิมตระเวนชมภายนตร
ตามสถาบนัตางๆ เร่ือยมา   กอนหนานีม้โนธรรมสนใจภาพยนตรโดยอานนิตยสารภาพยนตร และ
เปดรับส่ือที่เกีย่วกับภาพยนตรอยูแลว เชนนิตยสารสตารพิคส  ทําใหรูจักผูกาํกับ ดารา และมีขอ 
มูลเกี่ยวกับภาพยนตรมาก จึงตองการชมภาพยนตรเร่ืองตางๆ  ตามที่เคยรับรูมา  นอกจากนี ้ 
ขณะที่มโนธรรมเรียนชัน้ประถมศึกษาปที ่ 5 ที่โรงเรียน ภปร. ทีโ่รงเรียนมีการจัดฉายภาพยนตร
สัปดาหละเรื่อง  ทําใหเกิดความซึบซับภาพยนตรเร่ืองตาง ๆ  โดยภาพยนตรที่เขาประทับใจใน
ขณะนั้น  ไดแก ภาพยนตรเร่ือง 80 วันรอบโลก, คุณครูคนใหม และ who are you  

 
ความสนใจภาพยนตรตั้งแตเด็ก  ทาํใหมโนธรรมอยากศกึษาดานภาพยนตร  โดยประสงค

จะเรียนคณะนิเทศศาสตร จุฬา  แตดวยขณะนั้นคณะนิเทศศาสตร จุฬา ตองสอบดวยวิชาคณิตก. 
ขณะที่เขาเรียนมาทางดานศิลปภาษาฝรัง่เศส  ทาํใหมโนธรรมเลือกเรยีนที่คณะรัฐศาสตร 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  แตยังเปนผูสนใจภาพยนตร และติดตามภาพยนตร จนถงึปจจุบนั มโน
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ธรรมทํางานเปนพนักงานธนาคาร  แตยงัมีผลงานการวิจารณภาพยนตร และเขียนบทความเกีย่ว 
กับภาพยนตรออกมาอยางตอเนื่อง  รวมถงึเปนคณะกรรมการการจัดงานเทศกาลภาพยนตรอีก
หลายงานดวย 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูชมทัง้ 2 กลุม เปนคอภาพยนตรนอกกระแส 2 ลักษณะ คือ 
1.1 เปนผูติดตามชมทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส 
1.2 เปนผูติดตามชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส 
 
1.1 เปนผูติดตามชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส 

 ผูใหขอมูลที่เปนผูติดตามชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ไดแก 
 1.1.1 นายปยะศักดิ์  ชมจันทร 
      1.1.2 นายอมรเทพ  สุขมานนท 

  1.1.3 นายสุภาพ  หริมเทพาธิป 
  1.1.4 นางสาวดวงใจ เมธสวสัด์ิ 

 1.1.5 นายษรณัยู  จิราลกัษม 
  1.1.6 นายวุฒชิัย  กฤษณะประกรกิจ 
      1.1.7 นางสาวศรีนิติ สุวรรณศักดิ์ 
  1.1.8  นางสาวโสภณา  เชาววิวฒันกุล 

 1.1.9 นายธปีนันท  เพช็รศรี 
  1.1.10  นายนนัทขวาง สิรสุนทร 

1.1.11  นายโมไนย  ธาราศกัดิ์ 
  1.1.12  นายทรงยศ  แววหงษ 

   1.1.13  นายโตมร  ศุขปรีชา 
  1.1.14 นายธรณินทร  มีเพยีร 

1.1.15 นายกัลพล  นาํธรรมชาต ิ
  1.1.16 นายกติติ  โกศลพพิฒัน  

      1.1.17 นายนพดล  บุญนริสรางกูร 
1.1.18 นางสาวรัตติกรณ  สังขบุญลือ 

       1.1.19 นายอลงกรณ  คลายศรีแกว 
 1.1.20  นายวรีะศักดิ์  ศรีสีคิ้ว 

  1.1.21 นายคมสันต  บุญญะวิตร 
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  1.1.22 นายศโิรช  อโนมะศริิ  
  1.1.23  นายปญจพงษ  คงคานอย 
  1.1.24  นางสาวชูศรี  งามประเสริฐ 

  1.1.25 นางสาวอัมพันธ  กวาน 
1.1.26 นายอนันต  ชูจิตตบตุร 

  1.1.27 นายมโนธรรม  เทียมเทียบรัตน 
   1.1.28  นางสาวชลิดา  เอ้ือบํารุงจิต 
 เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการชมภาพยนตรพบวา  ผูชมกลุมนี้เปนผูทีส่นใจและติดตามภาพ 
ยนตรทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  โดยจะติดตามภาพยนตรทั้ง 2 ลักษณะ
เปนจํานวนมาก  และติดตามเปนประจาํ   โดยจุดเริ่มตนของการชมภาพยนตรนอกกระแส   เร่ิม
จากการชมภาพยนตรทั่วไปในโรงภาพยนตรกอน    ซึง่ภาพยนตรเหลานี้ลวนเปนภาพยนตรจาก
สหรัฐอเมริกา หรือภาพยนตรฮอลลีวูด  เมื่อชมภาพยนตรฮอลลีวูดที่มีรูปแบบและวิธีการนาํเสนอ
เหมือนกนัจํานวนมาก   ทาํใหเกิดความเบื่อ   จึงตองหลีกหนีความซ้าํซากจําเจ  ดวยการแสวงหา
ภาพยนตรประเภทอื่นๆ  ทีต่อบสนองความตองการของผูชมได   ผูชมจึงเลือกเปดรับภาพยนตร
นอกกระแสดวย      
 
 ผูชมกลุมนี้ระบุวา  ความเบื่อหนายความซ้ําซากจําเจของภาพยนตรกระแสหลัก หรือภาพ 
ยนตรฮอลลีวูด เกิดจาก  การนําเสนอเนือ้หาที่เปนสูตรสําเร็จของภาพยนตรฮอลลีวูด  ทําใหผูชมที่
ไมรูสึกตื้นเตนกับเนื้อเร่ืองของภาพยนตร  ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแส กลับมวีิธีการนําเสนอที่
ตางออกไป  กลาวคือ  ภาพยนตรจะพยายามกระตุนใหผูชมตองขบคิด และติดตาม จึงมกีาร
ดําเนนิเรื่องทีท่ําใหคาดเดาไมได  และใชสัญลักษณตางๆ ในภาพยนตร ทําใหผูชมติดตาม 
 

 “บางครัง้ยอมรับวา ในความลึกซึง้ของเนื้อหา หรือวิธกีาร  หนงัเมเจอรหรือฮอลลีวูด ยงัมี
สูตรเฉพาะ และมีการนําเสนอมาตรฐานหนึง่ที่ไมสามารถเลนไดมากกวานี้  ถาอยากดู
แหวกกวานี้ตองดูหนังนอกกระแส  ซึ่งจริงๆ ก็จะดูทัง้ 2 อยาง แตจะดูวา เราจะสนุกกับ
อะไรชวงไหนเทานั้นเอง” 

(ดวงพร  เมธสวัสด์ิ, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 
“เคยรูสึกกับหนังฮอลลวีูดอยูชวงหนึ่งวามนัเหมือนอาหารสําเร็จรูป  มันเหมือนอาหาร
กระปองมากๆ  มนังาย มันดูถูกเรา เลวรายตรงนั้น  แตมันก็ใหความบันเทิง  อยางบาง 
คร้ังไปดูหนังโรแมนติคคอมเมดี้ 2 เร่ืองติดกัน เพราะตองการความบนัเทงิสุดๆ  แตมันก็
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ตองสมดุล (balance) กัน บางทีเราอยากอานหนังสือการตูน  แตเราก็อยากอานหนงัสือที่
มันซีเรียสหนอย ที่ใหความคดิเรา ไมดูถูกเรา” 

(ชลิดา  เอ้ือบํารุงจิต, สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
 
“สวนตัวไมวางตัวเองเฉพาะนอกกระแส  ดูหนงัในกระแสก็เยอะและไมแอนต้ีดวย  เพราะ
รูสึกวา ดูหนงันอกกระแสในกระแสมนัใหคุณคาตางกนั  ไมใชดูหนังนอกกระแสแลวจะ
เกิดนพิพานสงูสุดในชีวิตไมใช  มนัแลวแตวาดูแลวไดแงมุมอยางไร” 
    (นันทขวาง  สริสุนทร, สัมภาษณ, 22 กนัยายน 2545) 
 
“เร่ืองจะงายๆ  ไมตองใชเงนิสูง ฮอลลีวูดอาจจะเนนเทคนิค และใชเงินสงู  แตวาอยาง
หนงันอกกระแส บางทีใชทนุต่ํา แตความหมายลึกซึง้ อยางเรื่อง Postman หนังอิตาล ี
เปนเรื่องความผูกพนัระหวางกวี กับคนสงไปรษณีย ทนุไมไดใชอะไรเลย  หรือเร่ือง Road 
Home  ที่เปนเรื่องลูกชายกบัแม  หนังแบบนี้ดูแลวประทับใจ ซาบซึ้ง ซึ่งหนงัแบบนึ้คงหา
ดูไดยากในหนงัฮอลลีวูด” 

(วีระศักดิ์  ศรีสีคิ้ว, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 
“หนงัเมนสตรีมจะตอบสนองความตองการเฉพาะหนา  ผิวเผิน เปนรสนิยมกวางๆ ของ
ตลาด  ไมชวยใหคิดอะไรใหม  แตตอบสนองตอความมันส  เชนหนังทุกเรื่องของสตาโล
โน ตอบสนองตอแมส (mass) อยากเหน็ความรุนแรง แกแคน หรือหนงัประเภทใช 
special effect เพราะตอบสนองทางขอจํากัดทางกายภาพของมนุษย  เราไมอาจเคลื่อน 
ไหวเร็วกวากระสุน เหมือน Matrix ได  หนังทํานองนี้ ตอบสนองตอความตองการ ความ 
สุขที่คนทัว่ไปอยากจะเหน็ อยากจะเปน แตหนงัตางกระแสชวยใหแงคิดบางอยางที่ลึก 
และเปนปญหาสากล  หนงับางเรื่องอาจชวยตอบคําถามวา ชวีิตคืออะไร มันมคีุณคา
อะไรที่จะดําเนินชวีิต มนัมเีปาหมายอะไรที่ยิ่งใหญกวา เร่ืองของอาหารที่อยูบนโตะ หรือ
การไดรับเงินเดือนเพิ่ม หรืออาจทําใหฉกุคิดถึงประเดน็ปญหาบางอยางทาํใหเราสกุงอม
มากขึ้น  เปนผูใหญมากขึน้” 

(ทรงยศ  แววหงษ, สมัภาษณ,  24 กันยายน 2545) 
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“ หนังนอกกระแสคนดูตอง take action ไปเร่ือยๆ ไมหวือหวา ไมดู effect เปนหนังที่ลง 
ทุนนอย แตเนือ้หาตางๆ เปนเรื่องใกลตัวเรา เสนหเปนเรื่องของคน เนนที่จิตใจคน มกกวา 
special หรือการปรุงแตงใหสวยงาม” 

(ศิโรช  อโนมะศิริ, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 

“คนทาํหนังแบบนี้จะพยายามทดลองการเลาเรื่องใหมๆ  หรือวาสิ่งทีไ่ม conventional ก็
ชวยระบบความคิดเรา ทาํใหเรากวาง มันมคีวามจริงมากกวา  เปนหนงัที่เราสัมผัสไดมาก 
กวา หนงัตามโรงทัว่ไป  อยางเราด ู Airforce One สนุก แตมันเหมอืนขนมกินแลวหมด  
ไมเหมือนอาหารสูตรโบราณที่เราอยากรูวา มันทาํดวยอะไร  อยางไร  เร่ิมเมื่อไร แต     
ถาฮอลลีวูด ดแูลวมันจบเลย แตพวกนี้มันไมลืม มันทําใหตองคิดวา ทาํอยางไร คิดอยาง 
ไร  ทําใหเกิดความสนเทหวา เขามีแรงบันดาลใจอะไร” 

(ษรัณยู  จิราลกัษม, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 
“เสนหคือดูแลวตองคิด ดูไปคิดไปมันเลยไมจบ อยางหนังของโอสุ  เคาจัดแมกระทั่งฉาก
หลัง ตนไมทีช่ี้ไป  ทุกอยางมนีัยยะหมด นี่คือความละเอียดออนของคนทาํหนงั ซึ่งไม
เหมือนหนังในกระแส ที่นายทุนจะไมสนใจเร่ือง background ไมสนใจรายละเอียด สนใจ
แตวา ดาราคอืใคร เทานั้น” 

(ปญจพงษ  คงคานอย, สัมภาษณ, 17 กนัยายน 2545) 
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ความแตกตางของภาพยนตรในกระแสและภาพยนตรนอกกระแสที่กลุมผูชมระบุ มหีลายดาน ดัง
แสดงใหเหน็ในตาราง 5.1 

ตารางที่ 5.1 
ความแตกตางของภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแสในมมุมองของผูชม 

 

 
ความแตกตางของภาพยนตรในกระแส  และภาพยนตรนอกกระแสตามการรับรูของผูชม  

ทําใหผูชมเลือกชมภาพยนตรทั้งสองลกัษณะ  เพื่อตอบสนองความตองการที่แตกตางกนั    กลาว 
คือ  เมื่อผูชมตองการการพกัผอน  ความบันเทงิ  ผูชมจะเลือกชมภาพยนตรในกระแส  เนื่องจาก
ภาพยนตรในกระแส เปนภาพยนตรที่มเีนื้อหาเขาใจงาย  ไมสลับซบัซอน  ขณะที ่
ผูชมจะชมภาพยนตรนอกกระแส  เพราะเบื่อแนวทางทีซ่้ําซากจําเจ ของภาพยนตรในกระแส  ทัง้นี้
เพราะภาพยนตรนอกกระแสเปนภาพยนตรที่มีการดําเนนิเรื่องดวยวิธกีารใหมๆ  ทําใหคาดเดาไม 
ได  และกระตุนใหผูชมตองขบคิด   นอกจากนี้ผูชมยงัไดรับความซาบซึ้ง ประทบัใจมากกวาการชม
ภาพยนตรในกระแส   และผูชมยงัชมภาพยนตรนอกกระแสเพื่อเปนการศึกษาหาความรูจากภาพ 
ยนตรดวย 
 
การใชประโยชนจากการชมภาพยนตร  
 เมื่อศึกษาตามแนวคิดการใชประโยชนและความพึงพอใจ (Uses and Gratifications) พบ 
วา  ทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ตอบสนองความพงึพอใจ ดานการใหความ
บันเทงิ  การหลบเลี่ยงชัว่ขณะ  และการเขาสังคม 
  

ภาพยนตรในกระแส ภาพยนตรนอกกระแส 
เนื้อหาเปนสูตรสําเร็จ 
 
คาดเดาเนื้อเร่ืองไดงาย 
ดูแลวจบไป  ไมกระตุนใหขบคิด 
เนนการใชเทคนิคพิเศษ 
ใชนักแสดงทีม่ีชื่อเสียง 
ใหความสนุกสนานและบันเทิง 

เนื้อหาแปลก, แหวกแนว,ทดลองเลาเรื่องดวยวิธี
ใหมๆ 
คาดเดาเนื้อเร่ืองไดยาก 
กระตุนใหขบคิด 
ไมเนนการใชเทคนิคพเิศษ 
ไมเนนนักแสดงที่มชีื่อเสียง 
ใหความสนุกสนาน, บันเทิง และความซาบซึง้
ประทับใจ  ไดความคิดใหมๆ  จากภาพยนตร 
ชมภาพยนตรเพื่อศึกษาหาความรู 
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ดานความบนัเทิง (entertain) 
ผูชมจะใชเวลาวางชมภาพยนตร  เพื่อผอนคลายความตงึเครียด  ตอบสนองความตองการ

พักผอน  และความบนัเทิง  เมื่อผูชมมีความตองการดานความบนัเทงิ  ผูชมจะเลอืกเปดรับภาพ 
ยนตรโดยไมจาํกัดวาเปนภาพยนตรในกระแส หรือภาพยนตรนอกกระแส  เพราะภาพยนตรทัง้ 2 
ลักษณะ  ลวนทําหนาที่ใหความบนัเทิงไดเหมือนกัน 

 
นันทขวาง  สริสุนทร (สัมภาษณ)  ระบวุา ภาพยนตรฮอลลีวูด ถูกสรางขึ้นเพื่อเนนความ

บันเทงิ    ผูสรางจะเลาเรื่องแบบเคลียรคัทชัดเจน  เนนความสนกุสนานของพล็อตเรื่อง  โดยอาจ
สรางความขัดแยง  เชน ร็อคกี้ตองไปตอยมวยกับฝายศัตรู  ธรรมะกบัอธรรมสูกัน  ทําใหผูชมสนกุ 
สนานไปกับเนือ้เร่ือง   

 
ขณะที่ ศิโรช อโนมะศิริ, ธีปนันท เพ็ชรศรี และอนันต ชูจติตบุตร  (สัมภาษณ) ระบุตรงกัน

วา  ทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแสลวนใหความบนัเทงิ โดยนอกจากความสนุก 
สนานแลว  การชมภาพยนตรยังใหความซาบซึ้งประทบัใจดวย 
  

“อยางเรื่อง no man’s land หรือ Shape of love เปนหนังอหิรานนาสนใจ มนัเปนเรื่องที่
เราสัมผัสได  หรืออยางเรื่อง viva เกี่ยวกับเรื่องผูหญงิที่ไปแตงงาน และเรื่อง colour of 
paradise ที่เดก็ตาบอด มันมีวิธีจบที่ประทับใจ ดูแลวจะยิ้มไปกับหนงัได อยางเรื่อง white 
balloon, Children of Heaven ที่ Roger ebert วิจารณวา หนงั for kids แตหนังเรื่องนี้
จะใหมากกวา มันเปนเรื่องเกี่ยวกับ philanthropy มนัเปนเรื่องของการรักเพื่อนมนุษย
ดวยกนั เชนพีน่อง นองถอดรองเทาใหพี ่ เพื่อที่จะไปเรียน ซึ่งเราดูแลว ทาํใหเราคิดไดวา 
เขาก็มีความสขุของเขา ทัง้ทีค่รอบครัวยากจน พอดูจบแลวก็ประทับใจ”  

(ศิโรช อโนมะศิริ, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 

“ดูแลวมีความสุข พอใจแลว หนงัเล็กๆ แตดูออกมาแลวยิ้ม มนัเปนความสุขอยางหนึ่ง 
ออกจากโรงทาํใหเรายิ้มได สนุกได ดูแลวยังติดหวัอยูเลย อยางเรื่อง รอยัล แทมเบอร
นาน ถายภาพสวย แลวสนุก มันเปนความสุขของตัวเอง มนัเปนการคลายเครียด ถาเปน
หนงัดี มนัเปนการดูเพื่อผอนคลาย”  

(อนันต ชูจิตตบุตร,สัมภาษณ, 30 กนัยายน 2545) 
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“อยางหนังฝร่ังเศสหลายเรื่อง ดูแลวซาบซึง้ ดูแลวอาจไมมีอะไร แตพอมันจบเรื่องไปแลว
มันจะประทับใจ อยางปที่แลวมีหนงัเรื่อง under the Sand เปนหนงัเกีย่วกับชวีิตคนวัย
กลางคนที่ไมมีลูก พักผอนอยูที่ชายทะเล นอนอาบแดด แลวผูหญิงพบวา ผัวหายไป เร่ือง
มีแคนี้ก็ทาํใจไมได ก็จินตนาการวาผัวยงัอยู กพ็ูดกับตัวเองอยางเดียว เร่ืองไมมีอะไรเลย 
แตดูแลวเศราจังเลย คิดเรื่องนี้ไปหลายวัน”  

(ธีปนันท เพ็ชรศรี, สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

 ความคาดหวงัดานความบนัเทิงจากภาพยนตร  ทําใหผูชมเลือกเปดรับภาพยนตร  โดยทั้ง
ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ตางทาํหนาที่ใหความบันเทิงกับผูชม  ทําใหผูชม
ไดรับความสนกุสนาน  ไดรับความซาบซึ้งประทับใจ  และผอนคลายจากความตึงเครียด 
  
 ดานการหลกีหนี (escape) 
 นอกจากผูชมจะชมภาพยนตรเพื่อความบนัเทงิ  และตองการพกัผอนแลว  ผูชมยังใช
ประโยชนจากภาพยนตรเพือ่การหลีกหนจีากสภาพชีวติประจําวนัชั่วขณะ  ซึง่ทัง้ภาพยนตรนอก
กระแส และภาพยนตรในกระแส  ตางทําหนาที่ใหผูชมหลีกหนีจากสภาพความเปนจริงไดเหมือน 
กัน  โดยโตมร  ศุขปรีชา(สัมภาษณ) ระบวุา ไมวาเปนภาพยนตรประเภทใด  ภาพยนตรตางมีสวน
ชวยใหผูชมหลบหลีกไปจากชีวิตประจําวนัไดชั่วขณะเชนกนั 
 

“ชีวิตของคนเรามันเครียดอยูแลว  บางทีดูหนงัไมวาจะเปนหนังอะไร  หนังชวยใหเราลืม
โลกไปชวงหนึง่  ไปอยูกับส่ิงที่อยูตรงหนา  ก็ชวยทาํใหเราหลุดจากโลกไดชั่วขณะ” 

   (โตมร  ศุขปรีชา,สัมภาษณ, 20 กันยายน 2545) 
 

 เมื่อผูชมมีความตองการหลกีหนีจากสภาพชีวิตประจาํวนั  ผูชมจะไมเลือกชมประเภทใด
ประเภทหนึ่ง  เพราะทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแสตางตอบสนองความ
ตองการทีจ่ะหลีกหนี ไดเหมอืนกนั 
 
 ดานสังคม (social) 
 ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ตางทําหนาที ่ ดานสังคม ไดเหมือนกนั  
โดยการชมภาพยนตรทําใหมีกิจกรรมทาํรวมกนั  ไดเพื่อน ไดเครือขายของผูชมภาพยนตรที่มีความ
สนใจแบบเดียวกันทาํใหมหีวัขอสนทนา  และสรางปฏสัิมพันธรวมกนั  โดยการชมภาพยนตรใน
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กระแส  จะตอบสนองความตองการเขาสงัคมในหมูเพื่อน  ในแงที่ไดทาํกิจกรรมรวมกันกับผูอ่ืน  ไป
พูดคุย  และไปใหคนอื่นเหน็ 

 
“ไปดูหนัง  นอกจากจะไดดูหนงัแลว  แตไปเจอคนอื่นดวย  บางทีจะรูสึกวาคนอืน่จะได
เห็นเรา  แลวเราก็ไดไปเจอเพื่อนดวย” 

(โตมร  ศุขปรีชา, สัมภาษณ, 20 กนัยายน 2545) 
  

ขณะที่การชมภาพยนตรนอกกระแส  ก็จะตอบสนองความตองการดานสังคม อีกดานหนึ่ง 
คือ  เมื่อไปชมภาพยนตรนอกกระแสที่สถาบันวัฒนธรรม จะไดพบกับกลุมผูชมที่ชมภาพยนตรนอก
กระแสเชนกนั   ทําใหไดแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตรกับผูที่มีรสนิยมแบบเดียวกนั 
และเกิดเครือขายของผูที่สนใจภาพยนตรนอกกระแสเชนเดียวกนัดวย 
 
 “หนงันอกกระแสทําใหมีกลุมเพื่อนทีพู่ดคุย มีความสนใจเรื่องเดียวกัน” 

(สุภาพ  หริมเทพาธิป, สัมภาษณ, 11 กนัยายน 2546) 
 

“ชวยใหเรามีเร่ืองที่เราจะไปคุยกับใครไดเหมือนกัน  เพราะการทีเ่ราจะไป approach 
คนๆ หนึ่ง แลวเรามีความสนใจรวมกนั  ก็เปนเรื่องทีน่าสนใจ” 

(ศิโรช  อโนมะศิริ, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 

 ภาพยนตรทั้งภาพยนตรในกระแสและภาพยนตรนอกกระแสตางชวยสนองความตองการ
ดานสังคม  โดยถาผูชมตองการพบปะผูคน  และมีกิจกรรมทํารวมกนัคนอืน่  ผูชมจะเลือกชมภาพ 
ยนตรในกระแส ขณะที่ หากผูชมตองการไดแลกเปลี่ยนความคิดเหน็กับผูที่เปนคอภาพยนตรนอก
กระแสเหมือนกัน  ผูชมจะเลอืกชมภาพยนตรนอกกระแส    
 
 ดานเสรมิสรางสติปญญา (Intellectual) 
 จากที่กลาวมาขางตน  ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  ลวนตอบสนอง
ความตองการดานความบนัเทิง  ดานการหลีกหน ี  และดานสังคม ไดเหมือนกนั  ขณะที ่จากการ 
ศึกษา ความตองการดานการเสริมสรางสติปญญา  ผูชมระบุวา  ภาพยนตรในกระแสไมไดเสริม 
สรางความตองการดานสติปญญา  เพราะการนําเสนอที่เปนสูตรสําเร็จตายตัว ของภาพยนตรใน
กระแส  ทําใหผูชมไมไดเรียนรูส่ิงใหมๆ   ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแส เปนภาพยนตรที่มีการ
ทดลองสิ่งใหมๆ   ทาํใหผูชมไดขบคิด  และตอบสนองความตองการดานการเสริมสรางสติปญญา
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ไดอยางมาก    ผูชมภาพยนตรนอกกระแสจึงชมภาพยนตรเพื่อเปนการศึกษา  เพราะนอกจากภาพ 
ยนตรจะมกีารใชสัญลักษณ  นัยยะ ในภาพยนตรแลว  การดําเนนิเรือ่งดวยวิธีการใหมๆ  ทําใหผู 
ชมเกิดอยากตดิตาม และเปนการเรียนรูเทคนิคที่ภาพยนตรใชดวย   
 

“เราไปเรียนของเกา อยางเชนเราไปดูหนงัที่สมาคมฝรั่งเศส เพราะวาเราไปดูหนงั 
Truffaut ไปหา Claude Chabrol  ซึ่งสมัยนี้จะไปหาดูที่ไหน เราไปดูหนงัญี่ปุน เพราะวา 
อยากดหูนงัเกา ไปเกอเธไปหาหนงัเยอรมนัเกาๆ ไป Nosferatu หนงัสมัยขาวดํา เราไป
ศึกษาของเกาดวย”  

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 

“บางทีผลพลอยไดคือมุมมองใหมๆ ไอเดียใหมๆ สวนหนึ่งใชทํางานได เพราะหลายเรื่อง
จะมีมุมกลองที่แปลก อยางหนงัอเมริกนัมหีนงัเรื่อง Pie กับ for a Dream ผูกาํกับคนนี้จะ
มาทาํ batman ภาคใหม ทางภาพจะด ีมมุแปลกๆ อยางเรื่อง For a dream เปนเรื่องของ
คนเสพยา ก็จะมีมุมกลองเมาๆ แตภาพสวย”  

(อมรเทพ สุขมานนท,สัมภาษณ, 5 กนัยายน 2545) 
 

นอกจากจะการเรียนรูเร่ืองเทคนิค และวธิีการนําเสนอ ของภาพยนตรแลว  ผูชมภาพ 
ยนตรนอกกระแสยังระบุดวยวา  สิง่ที่ไดจากการชมภาพยนตรอีกประการหนึง่  คือการไดเรียนรู
วัฒนธรรมของผูที่อยูในประเทศตางๆ  ผานเรื่องราวในภาพยนตร ดวย  เพราะภาพยนตรนอก
กระแส เปนภาพยนตรที่มเีนื้อหาจากหลายชาต ิหลายภาษา  ทาํใหผูชมไดเห็นวิธคีิด สภาพความ
เปนอยู และวัฒนธรรมที่แตกตางไปจากที่เคยเห็นมาดวย  ซึ่งการไดเรียนรูวัฒนธรรมจากภาพ 
ยนตร  ก็เปนความรู ที่เปนผลพลอยได จากการชมภาพยนตรดวย 

 
“หนงันอกกระแสจะสะทอนความคิด วัฒนธรรมของคนๆ นัน้ หนังในกระแสจะรูวา คน
ประเทศนีม้ีทศันคติกับมุมมอง ความคิดสังคมยังไง แตหนังนอกกระแสไมไดสะทอนจุด
นั้น มันอาจจะสะทอน เชน เรารูวาคนญีปุ่นโรคจิต แตเราไมรูวา คนฝร่ังเศสโรคจิตเหมือน
คนญี่ปุน เรารูจากหนงั เรารูจากหนงั หนงัในกระแสอาจจะบอกวากรุงเทพไมมีโสเภณี แต
นอกกระแสจะบอกวา บานเราโสเภณีเยอะ ยาเสพติดเยอะ มีขายตวั เราดูหนังฮอลลีวูด 
เรารูสึกวา คนอเมริกา เปนฮีโร แตถาหนงันอกกระแส จะบอกวา บางทีอเมริกาไมใชพระ 
เอกซะทเีดียว หนงันอกกระแสจะสะทอนอะไรที่อีกดานหนึ่ง ซึ่งไมแมสมาก”  

(อมรเทพ สุขมานนท, สมัภาษณ, 5 กนัยายน 2545) 
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“มันไดเหน็อะไรที่ตางไปบาง  ไดเห็นมมุมองใหมๆ  เพราะหนงันอกกระแสมันไมใชอมริ
กันชวีิตอเมริกนัเราเห็นมาเยอะ  พอดูหนังนอกกระแส  ก็ไดเห็นอะไรที่ตางไปบาง  เราได
ดูหนงัฝร่ังเศส เราถึงไดรูวา  คนฝรั่งเศสกนิกาแฟแบบชา  ใชแกว  ถาไมไดดูเราจะรูไดยัง 
ไง” 

  (ธีปนันท  เพ็ชรศรี, สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

 การตอบสนองดานการเสรมิสรางสติปญญา  เปนความตองการทีผู่ชมไมสามารถหาได
จากภาพยนตรในกระแส หรือภาพยนตรฮอลลีวูด  ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแสสามารถตอบสนอง
ความตองการดานนี้ได  เพราะลักษณะที่แตกตางของการนําเสนอภาพยนตร  โดยภาพยนตรนอก
กระแสมักกระตุนใหผูชมขบคิด และมีสวนรวมไปกับภาพยนตร  ขณะที่ภาพยนตรในกระแสจะ
ปอนความคิดใหผูชม  ทาํใหผูชมไดรับแตความบนัเทงิอยางเดียว 
 

ผูชมชมภาพยนตรนอกกระแส  โดยมุงประโยชนเพื่อเปนการศึกษา ชวยเปดโลกทรรศน  
เรียนรูวัฒนธรรม  และเรียนรูส่ิงใหมๆ  ดวย  ซึ่งความตองการเหลานี้เปนสิง่ที่หาไดเฉพาะในภาพ 
ยนตรนอกกระแส  ไมสามารถหาไดจากภาพยนตรกระแสหลัก 

 
จากการศึกษายังพบวา  ผูชมชมภาพยนตรเปนอาชพี  เนื่องจากผูชมกลุมนี้เปนผูทีก่ําลัง

ศึกษาทางดานภาพยนตร  หรือประกอบอาชีพที่เกีย่วกบัภาพยนตร  ไดแก ผูเขียนบทภาพยนตร  ผู
แปลบทภาพยนตร  ผูกาํกับ ผูชวยผูกาํกับภาพยนตร และนักวิจารณ เปนตน   การชมภาพยนตร
นอกกระแส  จึงเปนสวนหนึง่ของการประกอบอาชีพ  และทําใหผูชมกลุมนี้ ไดมุมมองใหมๆ  จาก
ภาพยนตร   โดยคาดหวงัวา จะนาํสิ่งที่ไดจากภาพยนตรมาปรับใชในการทาํงาน 

 
“การดูหนังสวนหนึ่งเปนความบันเทิงสวนตัว  แตอีกอยางหนึง่คือ ดูเพื่อหามุมมองใหม ๆ 
หาไอเดียใหมๆ   เพื่อมาใชในทาํงาน  เพราะบางครั้งตองการความคดิใหมๆ มาใสในหนัง
อันนี้สาํคัญมาก  อยางเรื่อง For a dream เปนเรื่องของคนเสพยา  ก็จะมีมุมกลองเมาๆ  
แตภาพสวย กจ็ะดูเปน reference” 

 (อมรเทพ  สุขมานนท,สัมภาษณ, 5 กนัยายน 2545) 
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“การดูหนังมีสวนชวยในการทํางานดวย  ในแงที่เปนขอมูลในการทํางาน  เพราะอาจจะ
ตองแปลขาวเกี่ยวกับหนังเรื่องนี”้  

(รัตติกรณ  สังขบุญลือ, สัมภาษณ, 9 กันยายน 2545) 
 
ผูชมที่ใชประโยชนจากภาพยนตร  นอกเหนือจากความบันเทิง  ผอนคลายแลว  ยังชม

ภาพยนตรเพือ่ชวยพฒันาความสามารถในอาชพีการทาํงาน เปนกลุมผูชมที่ประกอบอาชีพเกี่ยว 
กับภาพยนตร ไดแก  นกัวิจารณภาพยนตร ชมภาพยนตรนอกกระแสเพื่อใหขอมลู และวิจารณ
ภาพยนตรเร่ืองนัน้,  ผูทํางานดานการผลติภาพยนตร  ไดแก  ผูกาํกับภาพยนตร  ผูชวยผูกาํกับ
ภาพยนตร  และผูเขียนบทภาพยนตร  ดภูาพยนตรในดานการผลิต (production)  เพื่อนาํแนวคิด 
และวิธีการผลิตภาพยนตรมาปรับใชในงานของตนเอง  ขณะที่ผูสื่อขาว หรือคอลัมนิสต ชมภาพ 
ยนตรเพื่อเปนขอมูลในการเขียนขาว   

 
ดังนัน้จึงเหน็ไดวา  คอภาพยนตรนอกกระแส คือผูชมที่สนใจ และติดตามชมภาพยนตรทั้ง

ภาพยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแส  โดยแมจะติดตามชมภาพยนตรนอกกระแสเปน
ประจําแลว  ก็ยังชมภาพยนตรกระแสหลกั   เนื่องจากภาพยนตรทั้ง 2 ลักษณะ ตอบสนองความ
ตองการ และการใชประโยชนที่แตกตางกันไป   สอดคลองกับที ่Clevenger (1996) กลาวไววา ผู 
รับสารในกระบวนการสื่อสารมีความตองการเปดรับสาร  เพื่อทดแทนสิง่ที่ตนขาดหายไป โดยผูชม 
จะชมภาพยนตรทั้งภาพยนตรในกระแสและภาพยนตรนอกกระแส เพื่อเปนการพกัผอน ผอนคลาย 
และเขาสังคม  ขณะที่ผูชมจะเลือกชมภาพยนตรในกระแสเพื่อมุงหวงัจะชวยพัฒนาความสามารถ
ดานสติปญญา และเสริมทกัษะในอาชพีการทาํงานดวย 
 

แรงจูงใจใหผูชมสนใจและติดตามภาพยนตรนอกกระแส 
ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสกลุมนี้ จะสนใจและติดตามภาพยนตรนอกกระแสเปน

ประจํา  โดยมีลักษณะพฤตกิรรมการตัดสินใจเปดรับและติดตามภาพยนตรนอกกระแส จากแรงจูง 
ใจที่แตกตางกนั  ดงันี ้

1. ปจจัยดานผูรับสาร ไดแก  ความสนใจในภาพยนตรนอกกระแสของตนเอง 
2. ปจจัยดานภาพยนตร  ไดแก   

2.1 เนื้อหาสาระของภาพยนตร   
 2.2  ผูกํากับภาพยนตร 
 2.3  นักแสดง 
 2.4 สัญชาติของภาพยนตร 
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 2.5 โปสเตอรหรือใบปดภาพยนตร 
 2.6  เครดิตของภาพยนตร 
3.   ปจจัยดานคําแนะนาํจากบุคคลอื่น 
 3.1  บทวิจารณภาพยนตร 
 3.2  คําแนะนาํจากบุคคลอื่น  
  
1. ปจจัยดานผูรับสาร  ไดแกความสนใจในภาพยนตรนอกกระแสของตนเอง 

การเขามาเปนคอภาพยนตรนอกกระแส  เกิดจากความสนใจสวนบุคคล  ซึ่งเปนภาวะที่เกิดกับตัว
ผูรับสาร  จากการศึกษาพบวา  ผูรับสารแตละคน  มีความเปนมาของความสนใจ และมีแรงจูงใจที่
แตกตางกนั  บางคนเริ่มสนใจตั้งแตเด็ก  บางคนเริ่มสนใจเมื่อเขาสูวยัรุน  ซึ่งความสนใจนีม้ีสวน
บมเพาะมาจากสภาพแวดลอม และการติดตามอานหนงัสือเกีย่วกบัภาพยนตรมาเปนเวลานาน
ของตัวผูชม   เห็นไดจากผูชมจะเริ่มรูจักภาพยนตรตางๆ จากการอานหนงัสือ และนิตยสารภาพ 
ยนตร ไดแก นติยสาร เอนเตอรเทน  ฟลมววิ  หนังและวีดีโอ   
 

“บานเปนกึง่ๆ รานหนงัสือ  เลยทาํใหอานหนังสือเกี่ยวกับภาพยนตร  เอ็นเตอรเทน ขาว 
สารสวนมากเปนหนังอเมริกนั  จากที่เคยอานทั้งเลมก็เร่ิมเบื่อ เพราะไมมีอะไรใหม  ชวง
หลังมฟีลมวิวที่มีแนะนาํหนงัแปลกๆ  กเ็ร่ิมไปหาดู แลวตอนหลงัไดมาเรียนการวจิารณ
ภาพยนตรรุนเจ็ด ที่ชมรมวจิารณบันเทิงเปดสอน  ก็เร่ิมศึกษา หาตาํราภาษาอังกฤษมา
อาน” 

(ทรงพล  วงษคนดี, สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
  

“เร่ิมสนใจตอนเรียนมหาวทิยาลัย  ที่มนุษยส่ือสารเกษตร  ประมาณป 35  ชวงแรกเริ่มสน 
ใจละครเวทีกอน  ทํามากๆ แลวเริ่มเบือ่  พอไดดูหนังที่ไมใชฮอลลีวูดมากๆ  มันก็ตอบ 
สนองคลายๆ กัน  เพราะอยางละครเวทีมนัไมได mass มันมีขีดจํากัด และเปนความคิดที่
แปลก  พอดหูนังก็ชอบ ก็เร่ิมติดตามเรื่อยๆ” 

(ษรัณยู  จิราลกัษม, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 
“เร่ิมดูหนงัมาตั้งแตม.ปลาย  รุนผมโตมากับวีดีโอ  ตอนม.ตน เร่ิมไปรานวีดีโอทุกอาทิตย 
แลวเชามาทีละ 2-3 มวน  แลวเมื่อกอนมนีิตยสาร พวก เอนเตอรเทน หนังและวีดีโอ ซึ่ง
จะมีขอมูลหนงัในกระแส และหนังนอกกระแส กจะอานหมด แลวจะไปเชา  แตสวนมาก
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จะหาไดแตหนังในกระแส  หนงันอกกระแสมันไมมี  เร่ิมมาไดดูหนังนอกกระแสจริงๆ ที่
รานเฟม ประมาณปพ.ศ. 2530-2532  ซึ่งผานมาเปน 10 ปแลว” 

(วุฒิชัย  กฤษณะประกรกิจ, สัมภาษณ, 13 กันยายน 2545) 
 
ขอมูลจากนิตยสาร และหนงัสือที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรทัง้ภาพยนตรในกระแส และ

ภาพยนตรนอกกระแส ชวยหลอหลอมใหผูรับสารเกิดความสนใจชมภาพยนตร  แมขณะนั้น อาจ
ยังไมมีชองทางหาชมภาพยนตรไดมาก  ขณะที่พืน้ฐานจากสภาพแวดลอมก็มีสวนกระตุนความสน 
ใจชมภาพยนตรดวย  เหน็ไดจาก ผูชมทีม่ีคนในครอบครัวสนใจภาพยนตรอยูแลว  หรือ มีบานอยู
ใกลโรงภาพยนตร  จะมีความสนใจชมภาพยนตรดวย 

 
“เร่ิมจากดหูนงัเกา ตั้งแตเด็กๆ เพราะคุณพอชอบดูหนังเกา  หนงัป 20 หนังขาวดํา อยาง 
ชาลี  แชปปลิน จากนั้นกต็ิด  ก็เร่ิมสนใจ  แลวพฒันาไปเรื่อยๆ  กเร่ิมดูหนังทีไ่มอยูใน
ความนิยมของคน  ก็เอาหนงัอิสราเอล  หนังที่ไมเขาในบานเรามาด”ู  

(อัมพันธ  กวาน, สัมภาษณ, 30 กันยายน 2545) 
 

“ตั้งแตแรกดูหนังตามโรงปกติ  แลวบานอยูใกลโรงหนงั ก็มีหนังควบกด็ูมาตลอด  แลวตอ 
มาก็เร่ิมไปดูหนังตามสถาบนัตอนเขาเรียนมหาวทิยาลยั  แลวประมาณป 2527- 2528 ก็
เร่ิมมีชองทางจากรานเฟม พระจันทร”  

(ดวงใจ  เมธสวัสด์ิ, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 
ปจจัยดานผูรับสาร  เปนปจจัยหนึ่งที่มีเปนแรงจูงใจใหเปดรับภาพยนตร ทั้งภาพยนตรใน

กระแสและภาพยนตรนอกกระแส  สอดคลองกับแนวคิดของ Schramm (1973 : 121-122) ที่
กลาววา ผูรับสารจะเลือกรบัสารตามภูมหิลัง  ประสบการณ  การศึกษาและสภาพแวดลอมที่แตก 
ตางกนั   

 
2. ปจจัยดานภาพยนตร  จากการศึกษาพบวา  ปจจัยดานภาพยนตรที่มีผลตอการตัด 

สินใจชมภาพยนตรนอกกระแสของผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส  ไดแก 
 
  2.1 เนื้อหาสาระของภาพยนตร 
 เนื้อหาของภาพยนตรเปนปจจัยดานภาพยนตร  ทีม่ีสวนในการตัดสนิใจชมภาพยนตรได
อยางมาก  โดยเนื้อหาของภาพยนตรที่ดึงดูดใหกลุมผูชมตัดสินใจชมภาพยนตร คือ เนื้อหาที่
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กระตุนใหผูชมขบคิด   จากการศึกษาทําใหทราบวา  ปจจัยดานภาพยนตร  ในสวนเนื้อหาสาระ
ของภาพยนตร  เปนปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรของกลุมผูชม  โดยผูชมกลุมนี้  จะ
พิจารณา แนว และประเภทของภาพยนตร ที่กําลงัตัดสินใจชม  เพือ่พิจารณาวา เปนแนว หรือ
ประเภทที่ตนเองสนใจหรือไม  ถาเปนแนวหรือประเภทของภาพยนตรที่ผูชมมีความชื่นชอบอยูแลว  
ก็จะทาํใหตัดสินใจชมภาพยนตรไดงายขึน้    

แนวภาพยนตรที่ผูชมสนใจ ไดแก  
 บู (Action) 
 การตูน (Animation) 
 ภาพยนตรที่มสีาวก (Cult) 
 ชีวิต (drama) 
 ขําขัน ตลก (comedy) 
 ฟลมนวัร (noir) 
 หนงัเพลง (musical) 
 ประวัติศาสตร ตํานาน (period) 
 สยอง ระทึกขวัญ (Horror-Thriller) 
 ผจญภัย (Advanture) 
 หนงัคลาสสิค (Classic) 
 สารคดี (Documentary) 
 เด็กและครอบครัว (family) 
 รักซึ้ง (Romantic) 
 รักกุกกิก๊ (Romantic-Comedy) 
 ไซไฟ-แฟนตาซี (Sci-fi and Fantasy) 
 สงคราม (War) 
 อาชญากรรม สืบสวนสอบสวน (Crime-Detective-Mystery) 
 อันธพาล (gangster) 

 ผูชมทีเ่ปนคอภาพยนตรนอกกระแสจะชมภาพยนตรที่หลากหลายประเภท  ไมจํากัดเนื้อ 
หาแบบใดแบบหนึง่  แตจะมีแนวหรือเนื้อหาที่ชอบเปนพิเศษ เชน 

 
 ภาพยนตรแนวสยองขวญั  
 อมรเทพ  สุขมานนท กลาวถงึ  แนวของภาพยนตรที่ตองติดตามเปนประจํา  คือภาพยนตร
สยองขวัญเกรดบี หรือ Cult film วา   จุดเดนของ Cult film อยูทีเ่ปนภาพยนตรสยองขวัญทีม่ีกลุม
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ผูชมติดตามชมเปนประจาํ  อมรเทพเรียกวาผูชมกลุมนี้วา “สาวกของหนังคัลท” เสนหของภาพ 
ยนตรสยองขวญัแนวนีท้ีท่ําใหผูชมติดตาม คือ  ฉากที่สยดสยอง  นากลัว  ซึ่งเปนการผลิตที่ไมเคย
มีในภาพยนตรในกระแส 
 “หนงัสยองขวญัจะถายทอดความคิด  ความแรง ความรูสึกเก็บกด  กดดันของผูกํากับ  

อยางเรื่อง  Dead Alive มีฉากเปนบานที่มีซอมบ้ีจัดงานปารตี้กัน  แลวมีคนหนึง่เปนซอม
บี้  ถูกขังอยูในหองใตดิน  มันกก็ัดคนหนึง่ แลวกก็ัดคนอื่นๆ  พระเอกเอาเครื่องตัดหญา
อันใหญๆ ตัดจนเลือดกระเซ็น  อยางนีเ้ปนสิ่งที่เราไมเหน็ในฮอลลวีูด” 

(อมรเทพ  สุขมานนท,สัมภาษณ,5 กันยายน 2545) 
 
 ภาพยนตรแนวดรามาคอมเมดี้ 
 ปญจพงษ  คงคานอย  กลาวถงึ ภาพยนตรที่ติดตามเปนประจํา คือภาพยนตรแนวดรามา 
คอมเมดี้  ซึ่งมีทั้งภาพยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแส  แตถาเปนภาพยนตรในกระแส 
แนวดรามา คอมเมดี้  จะมสีูตรเฉพาะตายตัว  ทําใหไดรับเพียงความสนุกสนาน  แตไมไดรับความ
ซาบซึ้ง  ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแสที่เปนภาพยนตรแนวดรามา คอมเมดี้  จะมพีล็อตเรื่องทีน่า
ติดตาม และใหความซาบซึง้ประทับใจ  เพราะ ไดรับอรรถรสจากเนื้อเร่ืองที่มีหลายรสชาติ  โดย
ภาพยนตรเร่ืองเดียวใหความรูสึกทั้งสนุก  ตื่นเตน  เศรา  

“เคยดูหนงัเรื่องหนึ่ง  Legend of Nineteen Hundred ที่ทิม รอสส เลน ลาสุดทําหนงั 
เร่ือง Marina  ทําหนงัใหคนสนกุ แตกลบัมาบานแลวนั่งรองไห  ผูกํากับทําใหเหน็ความ
สวยงามอีกแงมุม  ไมนาเชื่อวา มารีนาจะเปนโสเภณีขายตัว  แลวผูกาํกับทําใหเหน็ความ
สวยงามของโสเภณีคนนี้ได  ดูแลวก็หวัเราะ”  
    (ปญจพงษ  คงคานอย,สัมภาษณ, 17 กนัยายน 2545) 

 
 ภาพยนตรแนวดรามา 
 วีระศักดิ์  ศรีสีคิ้ว  กลาวถงึแนวภาพยนตรที่ติดตามชมเปนประจาํวา เปนภาพยนตรชีวิต 
ที่มีเนื้อหาเปนเรื่องความสมัพันธระหวางคน  ไมวาจะเปนภาพยนตรนอกกระแส หรือภาพยนตรใน
กระแส  ถามเีนื้อหาเปนแนวดรามาก็จะชมทันที  แตภาพยนตรแนวดรามา ที่เปนภาพยนตรนอก
กระแส จะมคีวามซาบซึ้งประทับใจมากกวาภาพยนตรดรามาที่เปนภาพยนตรในกระแส  เพราะ
ภาพยนตรในกระแสจะมีสูตรสําเร็จ  ทาํใหคาดเดาได  แตภาพยนตรนอกกระแสไมสามารถคาด
เดาได  ทาํใหเกิดความตองการติดตาม 
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“อยางเรื่อง Road Home ตองดู  เปนเรื่องลูกชายกับแม  ที่รูขาววาพอเสียชวีิต  แมยืนยนั
วา ตองไปเอามา  โดยแมบอกวาตองเดินดวยเทาเปลา  ลูกชายก็ไมเขาใจวา ทาํไมตอง
ขนมาไกล  เพราะแมมีความผูกพนักับพอระหวางเสนทาง  หนังแบบนี้ดูแลวประทับใจดู
แลวซาบซึง้ ทาํใหเราอารมณออนไหวไปกับหนัง  มันเกิดความรูสึกดี  มีความสุข ซึ่งหนัง
แบบนี้คงหาดไูมไดในหนงัฮอลลีวูด” 

  (วีระศักดิ์  ศรีสิคิ้ว, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 
 แนวของภาพยนตรที่กลาวมาขางตน  คอืภาพยนตรแนวสยองขวัญ  แนวดรามาคอมเมดี้ 
และแนวดรามา  เปนแนวของภาพยนตรที่มีทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  
โดยผูชมชมทัง้ภาพยนตรเหลานีท้ั้งจากภาพยนตรในกระแส  และภาพยนตรนอกกระแส  แตผูชม
มักตองการชมภาพยนตรนอกกระแสมากกวา  เพราะถาเปนภาพยนตรในกระแส กจ็ะมีสูตรสําเรจ็
ตายตัว  ซึง่ทาํใหคาดเดาได และไมไดอรรถรส  ในทางกลับกนั  ภาพยนตรนอกกระแส จะมีแนว 
ทางที่แตกตางไปจากภาพยนตรฮอลลีวูด  กลาวคือ  มฉีากทีน่าสยดสยอง นากลัว  ทีห่าไมไดใน
ภาพยนตรฮอลลีวูด  มีเนือ้เร่ืองที่เกีย่วของกับความสมัพันธของคน  และมีเนื้อหาที่มหีลายรสใน
เร่ืองเดียว  ทําใหผูชมภาพยนตรติดตามชมภาพยนตรทีม่ีเนื้อหาเหลานี ้
 
 อยางไรก็ดี  การศึกษาถึงเนือ้หาสาระของภาพยนตร  ทีม่ีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตร
นอกกระแส  พบวา ผูชมจะมีแนวภาพยนตรที่ตนเองชืน่ชอบ และจะติดตามชมเปนพิเศษ  ดังที่ได
กลาวไปแลวขางตน  นอกจากนัน้  ถาไมใชแนวภาพยนตรที่ผูชมชอบเปนพิเศษ  ผูชมก็จะเลือกเปด 
รับภาพยนตรโดยไมจํากัดแนว และประเภท แสดงใหเหน็วา  ผูชมกลุมนี้เปนผูชมที่มีความ
กระตือรือรนในการชมภาพยนตรอยางสูง  ทาํใหมีความตองการชมภาพยนตรมาก   สอดคลองกับ
การใชประโยชนจากการชมภาพยนตรของผูชมกลุมนี ้  ที่นอกจากชมภาพยนตรเพื่อความบันเทิง
ผอนคลายและเขาสังคมแลว  ยงัชมเพื่อการศึกษา  จงึทาํใหมกีารเปดรับภาพยนตรที่มีเนื้อหาสาระ
ที่หลากหลายแตกตางกนัไปตามรสนิยมการชมภาพยนตรของแตละคน  ไดแก ผูชมบางคนชอบชม
ภาพยนตรที่มเีนื้อหาเกีย่วกบัการอธิบายถึงพฤติกรรม และความสมัพันธของมนษุย, ผูชมบางคน
ชอบเนื้อหาที่เกินจริง เชน แนวภาพยนตรสยองขวัญ    ดวยเหตนุี้  จึงสรุปไดวา  ผูชมมีแนวของ
ภาพยนตรที่ตนเองชืน่ชอบเปนพิเศษ และจะติดตามเนือ้หาสาระที่ตอบสนองความตองการชมของ
ตนเอง  นอกจากนี ้ ผูชมยงัเลือกชมภาพยนตรทั่วๆ ไปดวย  เพื่อการและผูชมจะพิจารณาควบคูกบั
ปจจัยอื่นๆ ดวย 
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  2.2 ผูกํากับภาพยนตร  
 ผูกํากับภาพยนตร เปนปจจยัที่มีผลอยางมากตอความสนใจชมภาพยนตรนอกกระแสของ
ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส   เพราะผูชมกลุมนี้  จะมีผูกาํกับที่ชื่นชอบและจะติดตามผล 
งานของผูกาํกบัที่โปรดปรานอยูแลว   เห็นไดจากผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสทุกคน 
สามารถระบชุือ่ผูกํากับภาพยนตร และผลงาน ที่ตนเองชื่นชอบไดทัง้หมด  ผูกาํกบัภาพยนตรทีผู่ 
ชมยกตัวอยางวา เปนผูกํากบัที่ติดตามผลงานอยูตลอด อาท ิ Tim Burton, Takashi Kitano, 
Atom Egoyan, Jim Jamuch, Guy Ricchi เปนตน 
 

ผูชมเกือบทัง้หมด ระบุวา ผูกํากับภาพยนตรเปนปจจัยสาํคัญอันดับตนๆ  ที่มีสวนชวยตัด 
สินใจชมภาพยนตรไดอยางมาก โดยถงึแมผูชมจะไมมขีอมูลอ่ืนใดของภาพยนตร แตเมื่อทราบขอ 
มูลวาเปนผูกาํกับที่ตนเองชืน่ชอบ ก็จะตดัสินใจชมภาพยนตรเร่ืองนัน้ทนัท ี  โดยไมพิจารณาปจจัย
อ่ืน   
 

“ผูกํากับที่ชอบมีหลายคน เปนแฟนพนัธุแทตองตามดหูนงัทีเ่คาสราง  อยาง tim burton 
เคาก็กาํกับหนงั หนังที่เคาทาํจะไมซ้ําแนว แตเหมือนเปนเรื่องเดียวกนัหมด คือทําหนังซุป 
เปอรฮีโร บรรยากาศเหมือนกับ fairy tale  อยาง Edward scissorhand บรรยากาศไม
ตางกนั หรือทําแบบอวกาศผจญภัย อยาง ออฟดิเอม ภาพรวมเหมือนกนัหมด หรือ
การตูนอยาง nightmare before Christmas เขาทําหนังหลายแนว แตความเปนตัวเอง
ของเขา มนัอยูในหนงัเกือบทุกแบบ หนงัดรามา หนงัแบบ Ed Wood ก็ยงัมีความเปนตัว 
เองของเขา”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
 

“ผูกํากับที่ชอบ คือผูกํากับญี่ปุน ช่ือ ทาเคชิ คิตาโน มันตลก เราขํากลิ้ง เพราะมันเคย
อยางนี้มาแลวเรื่องนัน้ แลวพอมันโหด เราก็จะเจ็บมาก โหดมาก เวลาเศราก็เศรามาก 
เหมือนเราตามเคามาตลอด”  

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ,สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 

“ผูกํากับที่ชอบอยางอะตอม ก็จะเดาได ก็จะตามดู อาการแบบนี้จะมาเปนชวงๆ แดนนี่
บอยส ที่เคยเปนอินดี้ชวงหนึ่ง  ครสิโตเฟอรโนแลนด จิมจามสุ ตัวเองชอบดหูนงัโค 
หนงัสื่อสารกนัไมคอยได อยางเรื่องเซ็กส เกย ส่ือสารกันไมได อยางเดนนี่ บอยส อยาง 
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Shallow Grave ก็จะกวน ถาอยางอะตอม สีที่ใชจะเปนเมืองหนาวตลอดเวลา เปนฝา
บางๆ วิธีเลาเรื่อง จะเปนโยนจิ๊กซอวออกมาทีละชิ้น แลวใหเราปะติดปะตอกันเอาเอง” 

 (ศรีนิติ สุวรรณศักดิ์,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

“ผูกํากับY Tu Mama ชื่อวาอันฟรองโซ จะมีวิธกีารเลาเรื่องที่คอนขางแปลก และแตก 
ตาง คือไมไดเลาเรื่องในสิง่ทีเ่ห็นในหนงัทัว่ๆ ไป  ส่ิงหนึง่ที่ชอบคือมันแสดงใหเห็นถึงความ
พายแพของมนุษยตอกเิลสตัณหา ไฟปรารถนา ความสัมพันธระหวางบุคคลจะอยูในหนัง
ของ 3 คนนี ้ แตผูกํากับในดวงใจจะชอบ จางอี้โหมว เพราะเคาทาํหนังไดหลายๆ แนว 
และเขาชอบใช grammar ไวยากรณของหนงัอยางงายๆ อยางบางเรือ่ง แอบเอากลองไว
ในตลาด เพื่อใหคนเห็นพฤติกรรมของคนในตลาดจริงๆ”  

(นันทขวาง สิรสุนทร,สมัภาษณ,22 กนัยายน 2545) 
 

“ผูกํากับมีสวนมาก อยางจิม จามุส ตองลองดูวา เขาจะเอาอะไรมาฉายใหเราอีก วูดดี้ 
อัลเลน ในกรณีแบบนี้ชื่อผูกํากับการันต ี ยิ่งถาเปนหนงันอกกระแส เขาจะใชดาราที่ยงัไม
เปนดารา เพราะฉะนัน้ผูกาํกับนาจะสําคญัที่สุด แตถาหนังในกระแส ดารากบัผูกํากับมี
น้ําหนกัเทาๆ กัน ”  

(ทรงยศ แววหงษ,สัมภาษณ, 24 กนัยายน 2545) 
 

“เร่ือง Smoking Barrels  กอนเรื่องSnatch ที่กาย ริชช่ีเปนคนทํา เร่ืองนั้นดีมาก แตคน
ไทยไมรูจัก พอดูเร่ืองนั้นแลวก็อยากดู snatch เหน็ผลงานเรื่องนัน้แลว เราพอจะคาดเดา
แนวของผูกาํกบัไดบาง ในสตูรของผูกํากับคนนี้ ถา กาย ริชชี่ ทําหนงัรักโรแมนติค ก็อาจ
แบบกวนๆ  แตถาเปน tim burton ดูทุกเรื่อง no matter what อยาง nightmare before 
Christmas กราฟฟคเปนแนว god มากๆ แลวชอบดวยดีไซน ความคิด ไมมีใครทําเรื่อง
กวนๆ ไดสวยเทากับ tim burton อีกแลว นาสนใจมากๆ กย็ังมี sodenberg กับ 
tarantino ทุกอยางขึน้ตนและจบที่รานกาแฟ เปน trademark”  

(ชูศรี งามประเสริฐ,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

“บางครั้งเราเห็นชื่อผูกํากบั หนังเปนยังไงก็ชาง ซื้อไปกอน ดีไมดีกว็ากนัไป ผูกํากับตอง
เปน ไมเคิล่ อันเจโล  อันโตนีโอนี่ เปนผูกํากับอิตาเลยีน บูชามาก เปนผูกาํกับรุนเดียว 
กับ เฟอเดอรโิก เฟลลนิ ี ฌ็อง-ลุค โกดารด ”  

(สามารถ อ่ิมขํา,สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
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“พี่จะใหความสําคัญกับ director เพราะเรามี faith ในตัวเขา แม content  หรือสไตล 
เราไมคอยชอบเทาไหร แตเราก็มัน่ใจวา เขาตองทําออกมานาสนใจ ขณะที่ดาราเฉยๆ 
เพราะ ไดเรคเตอรตองเกงมาก เพราะเขาจะเปน synchronize ทุกอยาง เขาเปน 
background ที่สําคัญที่สดุของหนงั ผูกํากับที่ชอบ อยางฮอลลวีูด คนที่ทาํหลากหลาย
มาก อยาง วิลเลยีม ไวเดอร เขาทาํหนงัหลายแบบ หนัง effect กท็าํ หนงัดรามาก็ทํา ก็
นาสนใจ อยาง คิวบริค ความเถื่อน ความดิบอยูในนัน้ การที่เราไดศึกษางาน director 
พวกนี้ จะทาํใหเรารูงานที่หลากหลาย กจ็ะเปนผูกํากบัในดวงใจ อยางเมื่อกอน ชอบ 
Robert denero ก็จะตามเกบ็หมด”  

(ศิโรช อโนมะศิริ,สมัภาษณ,15 กันยายน 2545) 
 

“บางเรื่องเราดจูนเราชอบผูกาํกับ หนงัเรื่องใหมมา เราดูเหมือนเราเปนแฟนไปแลว ก็ไม
ตองดูอยางอืน่ ผูกํากับที่ดูตลอด คือ ทาเคชิ คิตาโน เคาปอปมากในญี่ปุน หนังเคาเปน
หนงั ในญี่ปุน คือ สปลเบิรก เพียงแตคนไทยไมรูจัก นอกจากนั้นก็มรุีนเกาๆ อยางอากิระ 
คุโรซาวา ถาเปนนอกกระแสจริงๆ ที่ชอบคือ ชินยะ ซกึาโมโต เขาเปนคนทําหนงัแรง หนัง
ดี หนงัอยาง Tetsuo Iron Man เปนเรื่องเกี่ยวกับ industry ผูชายคนหนีง่ในสงัคมอุตสาห 
กรรม แลวฝนรายวาตัวเองเปนหุนยนต แลวพอตื่นขึ้นมากพ็บวา รางกายตัวเองคอยๆ 
หลอมกับโลหะรอบๆตัว คือเปนหนงัที ่ production ขยะ ถายภาพไมสวย ถายเกรนแตก 
contrast สูงๆ แตดูรวมๆ เปนหนังมีพลงั หนังดี เปนผูกํากับที่แนวคดิดี และหนงัเขาจะ
แรงทุกเรื่อง ถาชินยะทําหนงัเรื่องไหนก็จะดู”  

(อมรเทพ สุขมานนท,สัมภาษณ, 5 กนัยายน 2545) 
 
 ผูชมสวนใหญใหความสําคญักับปจจัยดานผูกํากับภาพยนตรเปนปจจยัสําคัญ ในการตัด 
สินใจวา จะชมภาพยนตรเร่ืองนัน้หรือไม   โดยถาเปนผูกํากับที่ผูชมชืน่ชอบและติดตามผลงานอยู
แลว  ผูชมจะตัดสินใจชมภาพยนตรเร่ืองนั้นเลยทนัที  
 
 จากการศึกษายังพบวา  ผูชมจะทราบกอนมาชมภาพยนตรวา ผูกาํกับภาพยนตรเร่ืองที่
ชมอยูนัน้เปนใคร  และเคยมีผลงานอะไรมาบาง  แสดงใหเห็นถึงความชอบ และการติดตามผล 
งานของผูกาํกบัภาพยนตร 
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 นอกจากนี ้  ถาผูชมประทับใจกับผูกาํกับภาพยนตรคนใดเปนพเิศษ  ผูชมจะมีความ
กระตือรือรนในการหาภาพยนตรเร่ืองอื่นๆ ของผูกํากบัคนนัน้มาชม และหาขอมลูเกี่ยวกับผูกาํกับ
คนนัน้  สอดคลองกับพฤติกรรมหลังชมภาพยนตรของกลุมผูชม  ที่มักจะมีการหาขอมูลเกี่ยวกับ
ภาพยนตร และผูกํากับภาพยนตร ดังที่ไดกลาวตอไปในบทที ่5  
 

2.3 นักแสดง 
จากการศึกษาพบวา  ปจจยัเรื่องนกัแสดง  มีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรเชนเดยีวกับ

ปจจัยผูกาํกับภาพยนตร  เพราะกลุมคอภาพยนตรนอกกระแสจะติดตามนักแสดงที่ชืน่ชอบเปน
ประจํา  ถามนีักแสดงที่กลุมผูชมชื่นชอบ   จะทาํใหตดัสินใจชมภาพยนตรไดงายขึ้น  ไมวาภาพ 
ยนตรเร่ืองนัน้ จะเปนภาพยนตรนอกกระแส หรือภาพยนตรในกระแส   

 
นักแสดงจะมผีลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรมากยิง่ขึ้น  ในกรณทีี่ผูชมไมมีขอมูลเกี่ยว 

กบัภาพยนตร  และผูกํากับภาพยนตร  แตพอรูขอมูลของนักแสดงในภาพยนตรเร่ืองนัน้บาง  นกั 
แสดงที่ผูชมระบุถึง มทีั้งนักแสดงจากภาพยนตรฮอลลีวูด หรือภาพยนตรในกระแส และนักแสดง
จากภาพยนตรนอกกระแส 

 
“อยางคนนีเ้คยเลนหนงัที่โอเคมาตลอด แลวมีหนงับางเรื่องที่ออกมา แลวผูกํากบัไมเคยรู 
จัก ไมเคยเห็นชื่อหนงั แตคนนี้เลน ก็ดูหนอย ก็คงโอเคมั้ง ชวงหลังๆ นิโคลเลนหนังดี เลน 
the other ก็ดี แลวพอไปดูหนังเรื่อง the birthday girl ดาราแวดลอม ก็ไมคอยดีเทาไหร 
แตนิโคลเลน แลวมีดาราฝรัง่เศสเลนสองคน คนนึงเลน amalie แลวมีอีกคนนึง เราคิดวา
อยางนอยคงไมชั่ว”  

(โสภณา เชาววิวัฒนกุล,สัมภาษณ,19 กนัยายน 2545) 
 

“ถาเปนคนที่ชอบจริงๆ อยากดูงานเขาเลย ก็มี อยางคนหนึง่ชื่อ เปโดร อะโดรามา ตอน
แรกไมเคยดูหนังเขามากอน แตเคยดูเร่ืองหนึง่ เร่ือง light and flat กห็นงัป 99 ก็รูสึกวา
คนนี้เจง ก็จะยอนดูหนังเคา ตอนนี้ดูเกือบหมดแลว กด็ูตั้งแตป 80 ก็จะรูวาลกัษณะงาน
ของเขาเปนยังไง และงานแตละยุคก็จะเปลี่ยนไปเรื่อยๆ งานทุกเรื่องจะตางกัน แตจะเนน
อารมณขัน เสยีดสี สนุกด”ี  

(อัมพันธ กวาน,สัมภาษณ, 30 กันยายน 2545) 
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“ถาเปนคนที่รักอยางแรก อยาง tim berton เลน ถาทาํหนังเรื่องไหนเราก็จะไปดู ขอมูล
เราใชเปนพื้นฐานของการไปดูหนงับางเรือ่ง แตถาคนๆ นั้นเปน idol ของเราจริงๆ ก็จะไป
ดู ถาสมมติวาหนงัเรื่องนั้นเปน Dustin Hoffman 70 เปอรเซ็นต Tom Hank, Denero นี่
ไปแลว อยาง As good as it gets มันไมใชหนงันอกกระแสเลยนะ แตเรารักตัวแสดง ก็
ตองไปซื้อเกบ็ไวเปนลิขสิทธิข์องเราเอง”  

(ชูศรี งามประเสริฐ,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 
 จากการศึกษา ทําใหทราบวา  นักแสดงมผีลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแสใน
ระดับหนึง่  โดยกลุมผูชมจะพิจารณาปจจัยนักแสดง ควบคูกับปจจัยอืน่ๆ ของภาพยนตร อาท ิแนว 
เนื้อหา  ผูกํากบัภาพยนตร   และปจจัยอื่น ๆ  เพื่อตัดสินใจวาจะชมภาพยนตรเร่ืองนัน้หรือไม  นอก 
จากนี้  ปจจยัเรื่องนักแสดง  ทาํใหผูชมมพีฤติกรรมติดตามผลงานของนักแสดงที่โปรดปราน และ
หาขอมูลเกี่ยวกับนักแสดงทีต่นเองชอบดวย 
 

2.4 สัญชาติของภาพยนตร 
 จากการศึกษาพบวา นอกจากผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสจะเลือกชมภาพยนตรที่
หลากหลายแนวและประเภท  โดยมีแนวหรือเนื้อหาบางอยาง ที่ผูชมมีความสนใจเปนพิเศษแลว   
ผูชมบางสวนพิจารณาชมภาพยนตรจากประเทศที่เปนผูผลิตภาพยนตร  เพราะภาพยนตรของแต
ละประเทศจะมีเอกลักษณเฉพาะตวั หรือความโดดเดน ที่แตกตางกัน  ผูชมจํานวนหนึ่ง ระบุวา 
สัญชาติของภาพยนตรไมมผีลตอความตองการชมภาพยนตรเร่ืองนัน้มากนัก เพราะภาพยนตรเปน
เร่ืองเกี่ยวกับสากลทัว่ไปนาจะรับรูได แตผูชมสวนใหญ ก็มีความสนใจภาพยนตรของบางประเทศ
เปนพเิศษ  
 

นอกจากนี ้  หากมีความเขาใจภูมิหลงัทางวัฒนธรรมของประเทศนั้นมากอน ก็จะเสริมให
เขาใจภาพยนตรและชมภาพยนตรอยางมีอรรถรสมากขึ้น   
 

“หนงันอรเวย อยางเรื่อง insomnia เคยดูจากวีดีโอสัง่เขามา เปนเรือ่งของตํารวจคนหนึ่ง
ไปอยูที่นอรเวย ดินแดนที่เปนพระอาทิตยเทีย่งคืน แลวก็นอนไมหลับ แลวพอตองไปจับ
ผูรายก็ยงิผิด แลวฆาเพื่อนที่เปนตาํรวจ อาการของหนงัรูสึกไดวาเปนอาการของคนทีน่อน
ไมหลับ แลวพระอาทิตยสองตลอดเวลาแตหนาวมาก เร่ืองนี้เทคนคิ เร่ือง นกัแสดง ดี
หมด” 

(ศรินิติ สุวรรณศักดิ์,สัมภาษณ,19 กนัยายน 2545) 
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“อยางหนังฝร่ังเศส มวีิธีคิด มุมกลอง ความสลดหดหู มันทําไดสวยงาม ดูแลวรองไห
ตลอด ขนาดมันเลาเรื่องทีทุ่เรศ แตใสความสวยไดทุกอนั กลิน่ฝร่ังเศสจะประมาณนี”้  

(ชูศรี งามประเสริฐ,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 
 

“หนงัอังกฤษเสนห อยูที่ความเก็บกด เวลาระเบิดออกมาดูบาบอไปเลย โดยเฉพาะหนัง
อังกฤษที่เปนเรื่องชีวิตของคนที่อยูขางนอก อาจเปนชนบท เมืองเล็กๆ ไอริช สกอตแลนด 
เพราะมีความรูสึกวา คนองักฤษในชนบทจะถูกกดดันเยอะ ไมวาดวยศาสนา การควบคุม
ทางสังคม”  

(โตมร ศุขปรีชา,สัมภาษณ, 20 กันยายน 2545) 
 

“ภาพยนตรทีม่าจากประเทศในเอเชีย มนัเปนอีกบรรยากาศ exotic อยางหนังญี่ปุน คนเอ 
เชียจะมีเอกลกัษณเปนของตัวเอง อยางญี่ปุน กับอิหราน เหมือนกับเราเขาไปถงึวัฒน 
ธรรมของเคาไดเต็มที่ อาจเปนเพราะเราเปนเอเชียเหมอืนกนั”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
 
  ผูชมภาพยนตรที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส จะคุนเคยกับภาพยนตรฝร่ังเศส  เยอรมัน 
และญี่ปุน  เนือ่งจากเปนภาพยนตรที่หนวยงานวัฒนธรรมของทั้ง 3 ประเทศ คือ สถาบันวัฒนธรรม
ฝร่ังเศส (อาลยิ็องส  ฟรองเซส), สถาบันเกอเธ, และสมาคมญี่ปุน จัดฉายเปนประจาํ  ขณะที่งาน
เทศกาลภาพยนตรตางๆ  ทาํใหผูชมไดชมภาพยนตรจากหลายประเทศ  อาท ิ ภาพยนตรจาก
ประเทศอังกฤษ  ภาพยนตรจากประเทศแถบสแกนดิเนเวยี  ฯลฯ  นอกจากนี้  จากปจจยัเรือ่ง
สัญชาติของภาพยนตร ที่ผูชมบางคนจะเลือกชมภาพยนตรของประเทศที่ตนเองสนใจ  ทําใหเกิด
พฤติกรรมการหา และสั่งซื้อภาพยนตรตางประเทศจากรานจําหนายวดีีโอ   

 
การไดชมภาพยนตรจากหลากหลายประเทศ  เปนการตอบสนองความตองการดานการ 

ศึกษาของผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสดวย  เนื่องจากผูชมจะไดเห็นวิธีคดิ วิธกีารเลาเรื่อง 
รวมถึงภาพสะทอนวัฒนธรรมของบริบทสงัคมจากภาพยนตรดวย   
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2.5 โปสเตอรหรือใบปดภาพยนตร 
 ใบปดภาพยนตร หรือโปสเตอรภาพยนตร จะมีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแสในแง
การดึงดูดความสนใจใหอยากชมภาพยนตรในครั้งแรก เนื่องจากผูชมจะไดขอมูลของแนวของภาพ 
ยนตร สัญชาติของภาพยนตร ผูกํากับ นกัแสดง ตลอดจนรางวัลที่ภาพยนตรไดรับ ทําใหเพิม่ความ
อยากชมภาพยนตรมากขึ้น 
  

“ใบปดที่มีผลใหอยากดู คือใบปดที่ตองตีความได เหมือนอยางหนงัสวเีดนที่ไดชิงออสการ
ปนี้ เปนใบปดที่สื่อและมีความหมาย และพูดถงึเรื่องที่ติดเรท แตทําหนงัออกมานุมนวล 
อยาง exotica โดยสีที่ใช เรารูวาโคลประมาณหนึง่ และผูกํากับคนนี้ก็เดาไดวา หนงัจะ
ประมาณไหน”  

(ศรินิติ สุวรรณศักดิ์,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 
โปสเตอรหรือใบปดภาพยนตรที่ผูชมสนใจ คือใบปดภาพยนตรที่อยูหนาโรงภาพยนตร, ใบ

ปดภาพยนตรที่ติดอยูหนากลองวีดีโอ เปนตน   
  

2.6 เครดิตที่ภาพยนตรไดรับ 
 จากการศึกษาพบวา กลุมคอภาพยนตรนอกกระแสจะติดตามการประกาศรางวลัภาพ 
ยนตรตาง ประเทศที่มีชื่อเสยีง เชน งานประกาศรางวัลออสการ งานประกวดภาพยนตรลูกโลกทอง 
คํา งานเทศกาลภาพยนตรเมืองคานส เวนิช โตรอนโต ซันแดนซ เบอรลิน แตเครดิตหรือรางวัลที่
ภาพยนตรไดรับ ไมมีผลตอการอยากชมภาพยนตรนอกกระแสเพิ่มข้ึน  เนื่องจากผูชมกลุมนี ้ ไมได
ใหคากับเครดติรางวัลภาพยนตรตางๆ  เพราะการตดัสินใจชมภาพยนตรจะขึ้นอยูกับปจจัยอืน่ๆ 
มากกวา 
 
 ขณะที่กลุมคอภาพยนตรนอกกระแสอีกกลุมหนึง่ ระบวุา สนใจ และพยายามติดตามชม
ภาพยนตรที่ไดรับรางวัลตาง ๆ เพื่อตองการทราบ และสํารวจวา ภาพยนตรที่ไดรับรางวัลนัน้เปน
ภาพยนตรประเภทและแนวใด แตไมไดเชื่อวาภาพยนตรที่ไดรับรางวัลจากงานประกวดภาพยนตร
จะเปนภาพยนตรที่ด ี
 
 โดยรางวัลจากการประกวดภาพยนตรที่ผูชมใหความสนใจ คือการประกวดภาพยนตรจาก
เทศกาลที่ฉายภาพยนตรนอกกระแส มากกวา การประกวดภาพยนตรของภาพยนตรในกระแส 
อยาง ฮอลลีวูด 
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“หนงันอกฮอลลีวูด อยางซนัแดนซ อวอรด หนังเทศกาลเมืองคานส เทศกาลที่เบอรลิน เว
นิช จะจําไมได แตเวลาไปซื้อ ถามีชอปาลม ก็จะไปดู ก็มนี้ําหนกัเพิ่มข้ึนวา อยางนอย
หนงัแบบนี้ผานตาคนจาํนวนหนึ่งแลวเขาชื่นชอบ”  

(ทรงยศ แววหงษ,สัมภาษณ, 24 กนัยายน 2545) 
 
“ถาหนงัไดรางวัล 3 เทศกาลนี้จะไปดู คานส เวนิช โตรอนโต เพราะประเมินจาก 10 ปที่
ผานมา มาตรฐานสูง แมวาคานสจะมีธรุกิจมากพอสมควรในการเอาหนังอืน่ไปโปะหนา 
แตที่จะไมสนใจเลย คือออสการ เพราะคือการทาํธุรกิจ”  

(นันทขวาง สิรสุนทร,สมัภาษณ,22 กนัยายน 2545) 
 
 นอกจากนี ้ ผูชมยังระบวุา รางวัลของภาพยนตรไมไดมีผลในทางตรงตอความสนใจชม
ภาพยนตร  แตมีผลในทางออมในแงทีท่าํใหทราบขอมลูของภาพยนตรที่ไดรับรางวัลมากขึ้น เมือ่
ไดขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรมากขึ้น จงึทาํใหอยากชมภาพยนตรเร่ืองนั้นมากขึน้ 
 

“อยางหนังรางวัล ขาวจะเขามาเยอะ เรารูสึกวา ไมดูกไ็มได แตถารางวัลไมนาเชือ่ถือก็ไม
ดู  รางวัลคงไมมีผล คือรางวัลทาํใหขาวเยอะมากกวา ถาขอมูลเยอะยืนยนัวาดี ก็อยากด”ู  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
 

“ขาวสารที่ออกมา มันเหมอืนผลไม อยางหนงัที่ไดรางวัลมาแลว เหมือนผลไมคดั เรา
อยากลอง วามันดีจริงมัย้ แตบางครั้งหนงัรางวัลก็ไมไดตรงใจเราทุกเรื่อง”  

(รัตติกรณ สังขบุญลือ,สัมภาษณ, 9 กนัยายน 2545)  
 

 เครดิตของภาพยนตรอาจจะมีอิทธพิลในสวนชวยตัดสนิใจในการชมภาพยนตร ของกลุมผู 
ชมภาพยนตรทั่วไป  แตสําหรับกลุมผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส ซึ่งเปนกลุมผูชมที่ชมภาพ 
ยนตรเปนจาํนวนมาก  เครดิตของภาพยนตรเปนเพียงปจจัยหนึ่ง ทีผู่ชมใชหาขอมูลประกอบการ
ตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแสเทานัน้  
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3. ปจจยัดานคําแนะนําจากบุคคลอื่น 
3.1 บทวิจารณภาพยนตร 

 จากการศึกษาพบวา ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส ไมไดติดตามบทวิจารณภาพ 
ยนตรนอกกระแสเปนประจํา  และบทวิจารณ รวมถงึภาพยนตรที่นกัวิจารณแนะนําไมไดมีผลใน
ทางตรงตอการกระตุนใหไปชมภาพยนตรนอกกระแส  เพราะกลุมคอภาพยนตรนอกกระแสไมเชื่อ 
ถือตามบรรทดัฐานของนักวจิารณ และไมตองการการชีน้ําจากนักวิจารณภาพยนตร โดยจะตัดสิน 
ใจชมภาพยนตรนอกกระแสตามความเชื่อสวนตัวมากกวา 
 

“ผมหลีกเลีย่งการอานบทวิจารณ ดวยความรูสีกอยางหนึ่งคือ บทวิจารณบานเรามคีวาม
สรางสรรคเปนตัวของตัวเองนอยเกนิไป นกัวิจารณไดรับอิทธิพลจากนักวจิารณคนอื่นๆ 
โดยเฉพาะยกัษใหญก็ไปอานของเขามา โดยเฉพาะจากโลกตะวันตก ในแงหนึง่การที่เรา
วิจารณหนังตางประเทศในเมืองไทย เราหางไกลจากขอมูลที่เปน source เบื้องหลังการ
ถายทํา ฉะนัน้เราก็จะไปหาขอมูลเหลานัน้ แลวเราจะติดกับ เราไปไดทรรศนะเขามาดวย 
นักวจิารณบานเราไมมีความสดใหมในการดูหนงัสักเรือ่ง แลวคอยๆ คิดไป เราไดแงมุม
อะไรก็ไดไมเห็นแปลกอะไร  ผมเชื่อวาคนในโรงหนงัดูหนังดวยกนั ความยาวประมาณ 2 
ชั่วโมง ทุกคนมาจากมุมมองที่ตางกนั แตละคนมีมุมมองของตนเอง และสิ่งเหลานี้เปน
ประโยชนที่จะนํามาแลกเปลีย่นกนั”  

(ทรงยศ แววหงษ,สัมภาษณ,24 กันยายน 2545) 
 
  

“ไมอานบทวิจารณ ผมวานกัวิจารณเมืองไทยไมมีคุณภาพ เขาเปนการ preview ไมใช 
critic แลวมาเลาเรื่องยอ ซึง่มันไมใช  เราไมอาน ถาอานก็อานจากในอินเทอรเน็ต อยาง 
imdb.com โหวตจากคนทีไ่ปดู ดูเปนพันๆ คน แลวมาเฉลี่ยได 6.8 ผมเขาเว็บนี้บอย จนมี 
literacy จนคดิวาโอเค ถามคีนโหวตเยอะๆ แลวดาวเยอะ กพ็อเชื่อได แตถาโหวตรอยกวา
คน แลวดาวเยอะก็ยงัไมเชือ่” 

(วุฒิชัย กฤษณะประกรกิจ,สัมภาษณ,13 กันยายน 2545) 
 

 จากการศึกษายังพบวา แมกลุมคอภาพยนตรนอกกระแส จะไมเชื่อถอื และไมใหความ 
สําคัญกับบทวิจารณภาพยนตรโดยเฉพาะบทวจิารณภาพยนตรในประเทศ ในแงของการกระตุนให
อยากไปชมภาพยนตรนอกกระแสในทางตรง  แตในทางออมกลุมคอภาพยนตรนอกกระแสยงัติด 
ตามการอานบทวิจารณภาพยนตรบาง ตามหนงัสือพิมพ นิตยสาร วารสาร และเวบ็ไซดทั้งในและ
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ตางประเทศ  เพื่อใหไดขอมูลเชิงขอเท็จจริง หรือรายละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตร เพื่อเปรียบเทยีบ
ความคิดของตนเองกับนักวจิารณ ฉะนัน้  เนื้อหาของบทวิจารณที่กลุมคอภาพยนตรนอกกระแส
สนใจ จึงเปนเนื้อหาที่เปนขอมูล ขอเท็จจริง เกี่ยวกับภาพยนตร ไมใชเนื้อหาที่เปนมุมมอง หรือคํา 
แนะนาํของนกัวิจารณ 
 

“คุณอาจจะบอกแควา ผูกาํกับคนนี้มีผลงานอะไรบาง แลวเรื่องราวเปนยงัไง ความสวย 
งามของหนังอยูที่ตรงไหน แตอยาใหไดยนิวาหนงัไมดีอยางนั้นอยางนี ้ อยางโอสุเนีย่ คน
จะบอกวา หนังอะไรก็ไมรู โคตรนาเบื่อ ผมก็อานแตผมไมเชื่อ เพราะหนังมันมเีสนหของ
มันอีกอยางหนึ่ง คนหนึง่คิดอยาง อีกคนคิดอีกแบบ ผมอานบทวจิารณแลวเอาอารมณ 
เอามาเปรียบเทียบกับความคิดตัวเอง แตไมไดเอามาเปนบรรทัดฐาน” 

(ปญจพงษ คงคานอย,สัมภาษณ, 17 กนัยายน 2545) 
 

“ไมคอย เร่ืองยอไมอยากอาน พอดูจบแลวอยากอาน วาเคาเห็นอะไรแตกตางจากเรามาก 
กวาเราลึกกวาเรา”  

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ,สัมภาษณ,12 กันยายน 2545) 
 

“สวนตัวไมเชือ่บทวิจารณ แตบทวิจารณ แตบทวิจารณทําใหเราคิดตอมา อยางทีบ่อกวาด ี
ก็ไปดูวานีห่รือคือหนงัที่ดีของเขา อยางนอยที่สุดคือมีหลกัที่เปนเกณฑมาตรฐานใหด”ู  

(สุภาพ หริมเทพาทิป,สัมภาษณ, 11กันยายน 2545) 
 

“บทวิจารณทีค่อนขางมีผล คือบทวิจารณที่ทาํใหเรารูวา หนังมีคณุคาเพราะอะไร บท
วิจารณมหีลายลักษณะ คอืลักษณะทีห่นึ่ง คือหนังเรือ่งนี้ลมเหลวดานโนน ประสบความ 
สําเร็จดานนี ้บทวิจารณแบบนี้จะไมมีผล แตถาเปนบทวิจารณที่บอกวา ลองสังเกตตรงนี้
วา ใสเขามาเพื่ออะไร หรือบทวิจารณเกีย่วกับหนังประวัติศาสตร แลวเลารายละเอียดของ
ประวัติศาสตรทําใหเราดูหนงัสนกุขึ้น อยางเราดูหนังเรื่อง robinhood แลวมพีูดวา 
robinhood สรางมากี่อัน แลวแตละตอนตคีวาม robinhood อยางไร จะทําใหเราดูหนัง
สนุกขึ้น ตอนนี้อานหนังสือของเมืองนอก งานที่อานจะบอกภาพรวมคราวๆ วาเปนอยาง 
ไร” 

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ,27 กันยายน 2545) 
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“บทวิจารณไมควรชักจูงคนไปดู แตควรเสนอแงมุมบางอยางเกี่ยวกับหนงั หมายความวา
ทําหนาที่ใหแงมุมทีน่าสนใจกับคนอาน แตไมไดทําหนาที่วาตองดู ตองไมดู เพราะบางที
เราดูสิ่งทีเ่คาคดิเกี่ยวกับหนัง คนที่เชื่อถือ คือ พอลลิน เคล ของ newyork times ไมคอย
ทํางานแลว ริชารด พอลลสิ ของ times, Roger ebert กาํลังดงั เขียนใน Chicago 
times”  

(นันทขวาง สิรสุนทร,สมัภาษณ, 22 กนัยายน 2545) 
 

“บทวิจารณโดยมากจะเสพติด Roger Ebert เสพติดมาก ทําใหหนงัอยากดู อยางของคน
ไทยก็อานแตไมเชื่อ เชื่อตัวเอง ถาอยากด ู No Matter What ชัน้กจ็ะไปดู แลวคอยมา   
อานพรีวิวหลังจากดู เพราะถาอานพรวีิวกอนไปดูหนงัจะทําใหเราคาดหวังกับหนงัมากเกิน 
ไปหรือนอยเกนิไป ทําใหเราเสพหนงัไมเต็มที่ แตเราสามารถหาขอมลูพื้นฐานได ใครทํา 
ใครแสดง ใครเขียนบท พล็อตยอๆ เปนยังไง แตถาพูดถงึพรีววิ 90 เปอรเซ็นตจะอานหลงั 
จากไปด”ู  

(ชูศรี งามประเสริฐ ,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

“บทวิจารณบางครั้งทําใหเราสะกิดใจ อยางหนังบางเรื่องเราไมเคยสนใจเลย แตพออาน
บทวิจารณแลว ไมใชเขาวจิารณดี แตใหขอมูลบางอยางทีน่าสนใจ ก็อาจทําใหอยากดู
บาง เดี๋ยวนีก้จ็ะอานตามหนังสือหนงัทัว่ไป อานสแกน ไมไดอานของใครเปนพิเศษ หรือ
เปนขอมูลแปล บทวิจารณของเมืองนอกมีหลายแบบ มีพวกที่บอกวาตัวเองคิดยงัไง จนถงึ
พวกที่มีขอมูลเยอะมาก พอพนชวงที่อานรีววิ เราก็เร่ิมดูวิเคราะหเจาะลึก ดูขอมูล 
context ของหนงั มนักท็ําใหดูหนังเรื่องนัน้ไดสนุกขึ้น  ดูไดลึกซึ้งขึ้น”  

(ชลิดา เอื้อบํารุงจิต,สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
 

 บทวิจารณภาพยนตรโดยทัว่ไปทําหนาที่ 3 แบบ คือ ทําใหผูชมรูจกัภาพยนตร, ใหขอมูล
เกี่ยวกับภาพยนตรในแงมุมตางๆ และ ประเมิน หรือแนะนํา ภาพยนตร วาควรชมหรือไม  โดยบท
วิจารณภาพยนตรที่ผูชมที่เปนกลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแสใหความสนใจ คือ บทวิจารณภาพ 
ยนตรที่ใหขอมูลทั่วๆ ไป เกีย่วกับภาพยนตร  เนื่องจากผูชมจะไดใชขอมูลเหลานีห้าความรูเกีย่วกบั
ภาพยนตรเร่ืองนัน้  ขณะทีบ่ทวิจารณทีท่าํหนาที่แนะนาํ หรือ ประเมนิภาพยนตรเร่ืองตางๆ  จะไม
มีอิทธพิลในการจูงใจใหผูชมกลุมนีเ้ชื่อ และชมหรือไมชม ภาพยนตรตามคําแนะนาํ  เนื่องจากผูชม
กลุมนี้จะเชื่อการตัดสินใจของตนเอง  มากกวาการตัดสินใจของนักวิจารณ 
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 3.2 คําแนะนาํจากบุคคลอื่น  
 คําแนะนําจากบุคคลอื่น หมายถงึ คําแนะนําของบุคคล ที่มีผลใหผูชมกลุมนี้ตัดสนิใจชม
ภาพยนตรนอกกระแส  ซึ่งจากการศึกษาพบวา  คําแนะนําจากบุคคลอ่ืน ไมมีผลตอการตัดสินใจ
ชมภาพยนตรของผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส   เพราะผูชมกลุมนี้จะตัดสนิใจชมภาพยนตร
นอกกระแสดวยตัวเอง  
  
 ขณะที่คําแนะนําจากบุคคลที่รูจัก ทีเ่ปนบคุคลที่ชื่นชอบภาพยนตรประเภทเดียวกนั และมี
รสนิยมการชมภาพยนตรแบบเดียวกนั จะมีอิทธพิลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแสมาก
ข้ึน 
 

“คําแนะนําที่บอกแคใหไปดู ไมมีผล ไมวาจะเปนใคร พวกปากเปลาไมมีใครมีผล ไมวาจะ
เปนเพื่อนที่ไวใจ เชื่อในรสนยิม สวนมากผมชอบฟงวา มนันาดูยังไงแลวไปหาเอา”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ,27 กันยายน 2545) 
 

“ก็ตองเปนในหมูเพื่อน ที่แนะนําวาตองด ู ข้ึนอยูกับวาคนนัน้มีเครดิตที่เราเชื่อถือไดแคไหน 
ถาคนนัน้ม ี taste ประมาณเรา เรารูสึกวาตองดู หนงัก็บวก สามดาวไปแลว ไปยนืรอ แต
ถาแบบใครก็ไมรู แลวหนังที่เขาชอบเปนหนงัทีเ่ราเกลยีดมาก เรากไ็มดู เพราะหนังที่เขา
ชอบดูตองไมใชทางเราแนๆ เลย”  

(ชลิดา เอื้อบํารุงจิต,สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
 
 จากที่กลาวในบทที่แลววา  ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส มพีฤติกรรมแลกเปลี่ยน
ขอมูลความคดิเห็น กับกลุมเพื่อน หรือ คนที่ชอบชมภาพยนตรแบบเดียวกนั ทาํใหเกิดเครือขาย
ของผูที่ชอบชมภาพยนตรแบบเดียวกนัขึน้  ดังนั้นหากผูที่มีรสนิยมการชมภาพยนตรแบบเดียวกัน  
แนะนาํใหผูชมกลุมนีช้มภาพยนตร  คําแนะนําเหลานี้กจ็ะมีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตร 
 
 แรงจูงใจใหผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสกลุมนี ้ ติดตามภาพยนตรทัง้ภาพยนตรใน
กระแส และภาพยนตรนอกกระแส ทําใหผูรับสารมีพฤติกรรมแสวงหาขาวสารเกีย่วกับภาพยนตร
นอกกระแสจากสื่อมวลชนดวย 
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1.2 เปนผูที่ติดตามเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส 
คุณลักษณะของผูชมภาพยนตรที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสอีกกลุมหนึง่ที่พบจากการ 

ศึกษาครั้งนี้คือ  ผูชมที่ชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส โดยไมชมภาพยนตรในกระแสเลย  ผูชมที่
อยูในประเภทนี้มี 1 คน คือคุณสามารถ  อ่ิมขํา  อายุ 38 ป  ประกอบอาชีพ นกัแปลอิสระ 

 
อาชีพของคุณสามารถ อ่ิมขําคือการแปลบทภาพยนตรใหรานแวนวีดีโอ ทําใหคุณสามารถ  

อ่ิมขํา มีโอกาสไดชมภาพยนตรเปนจาํนวนมาก  โดยใน 1 เดือน จะชมภาพยนตรประมาณ 50 
เร่ือง  ทั้งนี้คณุสามารถ  อ่ิมขําชมภาพยนตรเปนอาชพี   แตก็ทาํใหไดรับความบันเทงิ และผอน
คลายจากภาพยนตรดวย 

 
ความสนใจชมภาพยนตรนอกกระแสของผูชมทานนี ้  เร่ิมจากการชมภาพยนตรทั้งภาพ 

ยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแสจากโทรทัศน  ซึ่งมทีั้งภาพยนตรฮอลลีวูดเกา  และการ
ชมภาพยนตรในกระแสในโรงภาพยนตรทัว่ไป   เมื่อชมภาพยนตรจํานวนมาก ทาํใหเร่ิมเบื่อความ
ซ้ําซากจําเจของภาพยนตรในกระแส  จึงเริม่ชมแตภาพยนตรนอกกระแสเพียงอยางเดียว 

 
โดยสาเหตุที่ไมชมภาพยนตรในกระแสเลย  เนื่องจาก  การรับรูวา ภาพยนตรในกระแสไมไดตอบ 
สนองความตองการดานบนัเทิง หรือการศึกษาหาความรูในภาพยนตรเลย  ผูรับสารทานนี้จึงไม
เลือกที่จะเปดรับภาพยนตรในกระแส  ซึง่สอดคลองกับแนวคิดการเปดรับขาวสาร ที่กลาววา ผูชม
จะเลือกเปดรับสารที่สนองตอบตอความตองการของตนเองเทานัน้ 

 
ขณะที่ภาพยนตรนอกกระแสที่ติดตามชมเปนประจาํ  คือภาพยนตรเกา ภาพยนตรคลาส

สิค  ทัง้นี้เนื่องมาจากรสนิยมสวนบุคคล และสภาพแวดลอม มีสวนผลักดันใหผูชมมีรสนิยมชอบ
ภาพยนตรคลาสสิค  กลาวคือ ผูชมทานนี้เคยชมภาพยนตรคลาสสิคตั้งแตวัยเดก็ ทาํใหไดเหน็
เทคนิค วธิีการนําเสนอ ที่แตกตางไปจากภาพยนตรในกระแส จึงสนใจและติดตามศึกษามาตลอด  
ขณะที่อาชพีการทํางานของคุณสามารถ  อ่ิมขํา ยงัเปนอาชพีแปลบทภาพยนตร โดยรับผิดชอบ
สวนที่เปนภาพยนตรคลาสสิค  ทาํใหเปดรับและไดศึกษาภาพยนตรประเภทนี้อยางลึกซึง้มากกวา
ภาพยนตรประเภทอื่นๆ  โดยแนวภาพยนตรที่คุณสามารถ  อ่ิมขํา ชอบ และติดตามเปนประจาํ มี
หลายแนว  ไดแก  ภาพยนตรตลก  ภาพยนตรเพลง  ภาพยนตรสงคราม 
 

“หนงันอกกระแสมันจะเริ่มตอนที่เก็บวีดีโอ ประมาณ 23-24 ตอนนั้นหนงัหายาก เพราะ
รานทีม่ีขาย ก็จะม ีเอวีเอส ที่จริงเอวีเอสราคาแพงแตจะมีชวงที่ลดราคา ชวงนั้นจะเปนยุค
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ทองของคนที่เบี้ยนอยหอยนอย จะไดรูจักหนงัของผูกาํกบั ชอง ลุค โกดาร พวกทฟุโฟต 
พวกหนังนิวเวฟ หนังผูกาํกบัรุนใหญกวา พวก ชอง เรอนัวร ผูกํากับเยอรมันก็แลวแต 
เผอิญในตอนโนนมนัมหีนังสอืหนงั หนงัและวีดีโอ แลวก็พัฒนามาเปนฟลมวิว แลวสตาร
พิคสเขาก็มีสวนสนับสนนุ พวกนีม้ีขาวคราวมีการแจงการฉายเทศกาลหนงั ชวงนัน้มเีวลา
เจียดไปดูบางก็ไป พวกเกอเธ อาลิยอง ฟรองเซ ก็จะวนเวียนอยู แลวหนังโรงเราจะเริ่มเลิก
ดูทันท ีเราเริ่มจับทางถกู  เราเริ่มดูหนังไมไดดูที่แนว แตดูจากงานของผูกํากับ วางานของ
ผูกํากับคนไหนนาสนใจ เราเริ่มมีสโคป สโคปมันเริ่มแคบลง คราวนี้พอเวลาดูหนงักจ็ะงาย
ขึ้น เร่ืองเก็บวดีีโอก็เหมือนกนั” 

(สามารถ  อ่ิมขํา, สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
 

ปจจัยสําคัญทีม่ีสวนทําใหชมภาพยนตรนอกกระแส คือ ผูกํากับภาพยนตร  เนื่องจากคุณ
สามารถ  อ่ิมขําเปนผูที่ชื่นชอบภาพยนตรคลาสสิค  ซึง่ผูกํากับภาพยนตรประเภทนี ้จะมีผลงานที่
เปนเอกลกัษณของตนเอง  ทําใหผูชมทานนี ้ จะพิจารณาปจจัยดานผูกํากับเปนสาํคัญ   

 
เมื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการชม  พบวา  นอกจากจะชมภาพยนตรนอกกระแสแลว ยังชมจา 

กวีดีโอเพียงชองทางเดียว   โดยจะไมมพีฤติกรรมไปชมภาพยนตรที่สถาบันวัฒนธรรม และโรงภาพ 
ยนตรเลย  เนือ่งจากผูชมเหน็วา  ภาพยนตรที่ฉายตามสถาบนัวัฒนธรรม หรือโรงภาพยนตรตางๆ  
ไมมีความนาสนใจ เพราะเปนภาพยนตรที่ผูชมคยชมมาหมดแลว 

 
“ตอนนี้ไมไดไปดูที่อ่ืน  เพราะรูสึกวาเริ่มจะตัน เมื่อกอนตามเทศกาลเราจะตามดแูตหนัง
เกา กับหนงัทีน่าสนใจ พรรคหลังหนงัเริ่มนิ่ง ความนาสนใจลดนอยลง หนงัเกาที่เคยฉาย
เมื่อกอน มันกลับมาฉายอีก ซึ่งเราเคยดูหมดแลว วนเวยีนอยูอยางนี ้ไมเหมือนเมื่อกอนที่
เกอเธเคยจัดเทศกาลหนังของฟาสบินเดอร วิม  เวนเดอร เปนcross culture ของฮอลลี
วูดกับยุโรป มันนาสนใจในตอนนั้น ตอนนี้มหีลายองคกรที่ทาํอยู สโคปมันวนเวยีน บาง 
คร้ังนาสนใจมัง่ ไมนาสนใจมั่ง อีกอยางสภาพเศรษฐกิจมันไมด ี สถาบันตางๆ งบก็คอน 
ขางจะเซฟขึ้น มันก็เลย ความนาสนใจของตัวหนังเริ่มลดลงตามเศรษฐกิจ” 

(สามารถ  อ่ิมขํา,สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
 
 ปจจัยสําคัญทีผู่ชมชมเพยีงภาพยนตรนอกกระแส โดยไมเลือกชมภาพยนตรในกระแสเลย  
อยูที่ตัวภาพยนตร  โดยผูชมไมตองการชมภาพยนตรที่เคยชมมาแลว   ไมตองการชมภาพ     
ยนตรฮอลลีวูดที่มีการนําเสนอเนื้อหาเปนสูตรสําเร็จ  เพราะภาพยนตรลักษณะดังกลาวไมไดตอบ 
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สนองความตองการของผูชมเพื่อความบนัเทงิ หรือเพื่อการศึกษา  ผูชมจึงเลือกชมเพียงภาพยนตร
นอกกระแสเทานัน้   
 
พฤติกรรมการแสวงหาขาวสาร เปดรับ และติดตามสื่อมวลชนที่มีเนือ้หาเกี่ยวกับภาพ 
ยนตรของกลุมผูชมที่มีคุณลกัษณะชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส 

พฤติกรรมการแสวงหาขาวสาร กอนชมภาพยนตร 
ผูรับสารแตละคนที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส   มีความตองการ และวิธีการเปดรับเนื้อ 

หา หรือติดตามสื่อมวลชนตางกัน  เนื่องจากผูรับสารแตละคนมีคุณลกัษณะ  ทีม่าของความสนใจ 
และแรงจูงใจใหติดตามชมภาพยนตรแตกตางกนั  ความแตกตางนี้ ทาํใหระดับความตองการแสวง 
หาขาวสาร กอนชมภาพยนตรแตกตางกันดวย  จากผลการศึกษา  พบวา  ผูชมกลุมนีม้ีพฤต ิ
กรรมการแสวงหาขาวสารกอนชมภาพยนตรที่ไมเทากัน เพื่อตอบสนองความตองการที่แตกตางกนั  
โดยแบงไดเปน 

 
พฤติกรรมทีแ่สวงหาขาวสารเพื่อตองการทราบเพยีงขอมลูเบื้องตนของภาพยนตร 
พฤติกรรมทีแ่สวงหาขาวสารเพื่อตองการทราบรายละเอียดของภาพยนตร 

  
 
พฤติกรรมทีแ่สวงหาขาวสารเพื่อตองการทราบเพยีงขอมลูเบื้องตนของภาพยนตร 
 
ผูชมกลุมนี้เปนผูที่ติดตามทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  จงึมีพฤติ 

กรรมแสวงหาขาวสารที่มีเนือ้หาเกี่ยวกับทัง้ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส   โดย
แหลงที่ใชติดตามภาพยนตรในกระแส ไดแก   

สื่อสิ่งพมิพ  ไดแก  หนังสอืพิมพ คอลัมนที่เกี่ยวกับภาพยนตร , นติยสารภาพยนตร ได 
แก นิตยสารเอนเตอรเทน  สตารพิคส  ซนีีแม็ก ไบโอสโคป, แผนพับ ใบปลิว ปายประชาสัมพันธ
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรตางๆ 

สอบถามผูทีรู่จัก  ไดแกเพือ่นฝูงที่มีรสนยิมการชมภาพยนตรเหมือนกนั   
อินเทอรเน็ต ไดแก เว็บไซดของโรงภาพยนตรตาง ๆ, เว็บไซดเกี่ยวกบัภาพยนตร 
(bangkokcinema.com, pantip.com) 

 ขณะที่การแสวงหาขาวสารของภาพยนตรนอกกระแสของผูชมกลุมนี้  จะมีการใชแหลงขอ 
มูล ที่เหมือน และแตกตางไปจาก การแสวงหาขอมูลของภาพยนตรในกระแส  ไดแก 
 สื่อสิ่งพมิพ  ไดแก นิตยสารเอนเตอรเทน  สตารพิคส ซนีีแม็ก ไบโอสโคป บีเค 
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 สอบถามผูทีรู่จัก  ไดแก  เพื่อนฝงูทีม่ีรสนิยมเหมือนกนั และผูที่ชมภาพยนตรนอกกระแส
เปนประจาํ, เจาของรานวีดโีอภาพยนตรนอกกระแส (รานแวนวีดีโอ, รานเฟมทาพระจันทร) 
 อินเตอรเน็ต  ไดแก เว็บไซดภาพยนตร (popcorn.com, pantip.com) 
 รานแวนวีดีโอ  ดวยการดรูายชื่อวีดีโอในราน, สาํรวจวีดีโอในราน  และถามเจาของราน
ถึงภาพยนตรที่นาสนใจ 
 รานเฟมทาพระจันทร ดวยการดูรายชื่อวีดีโอในราน, สํารวจวีดีโอในราน  และถาม
เจาของรานถงึภาพยนตรที่นาสนใจ 
 
 การแสวงหาขาวสารจากแหลงขอมูลเหลานี้ของผูรับสาร  เพื่อตอบสนองความตองการ
ดานขอมูลขาวสารของผูรับสาร  โดยทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  ผูรับสาร
กลุมนี้ตองการทราบเฉพาะขอมูลทั่วไปเกีย่วกับภาพยนตร  ไดแก ในชวงเวลานี้มีภาพยนตรเร่ืองใด
ที่ใหชมบาง , เปนภาพยนตรที่มีแนวหรอืเนื้อหาเกีย่วกับอะไร  เปนภาพยนตรจากประเทศใด  ผู
กํากับหรือนกัแสดงเปนใครบาง   จุดเดนของภาพยนตรคืออะไร  แลวผูชมจงึตัดสินใจชมภาพ 
ยนตร   
 
 พฤติกรรมการแสวงหาขาวสารของผูชมกลุมนี้  จงึเปนเพยีงการหาขอมูลทั่วไปของภาพ 
ยนตรเทานัน้  เพราะผูชมกลุมนี้เปนผูทีม่คีวามตองการชมภาพยนตรเพื่อการพักผอน ผอนคลาย 
จึงไมตองการการแสวงหาขอมูลขาวสารของภาพยนตรในเชิงลกึมากนกั  เพระคิดวาขอมูลไมไดมี
ความสัมพันธกับการชมภาพยนตรใหสนกุ  ยิง่ถาทราบขอมูลเกี่ยวกบัภาพยนตรมาก ยิ่งทําใหเสีย
อรรถรสในการชมภาพยนตร  
 

“ปกติจะดูอยางเดียว จะไมศึกษาเนื้อเร่ืองกอน เปนคนที่ไมชอบจะรูเร่ืองกอน  เพราะไปดู
จะรูสึกวา มนัไมไดตอบสนองความรูสึกตรงนัน้  เพราะการที่ไปไดยินอะไรมา มนัมผีลตอ
การดู ซึ่งจริง ๆ พี่ชอบการไปลุน  ก็อาจจะมีการอานกอนหนงัเขา วาเปนหนงัประมาณ
ไหน แลวก็ดูวาหนังไดรางวลัที่ไหนมา ดูจากโปสเตอรหนัง” 

(รัตติกรณ  สังขบุญลือ, สัมภาษณ, 9 กันยายน 2545) 
 
“ไมชอบอานเรื่องยอกอน มันเปนการดีทีไ่มรูอะไรเกี่ยวกับหนังเรื่องนัน้เลย ดูไปแลวครึ่ง
เร่ืองแลวมีสัตวประหลาดโผลมา เราจะงงวาเปนหนังสตัวประหลาดเหรอ มนัสนกุกวาถา
ไมมีขอมูล เขาไปโรงหนังมดื ๆ มีแตเคากับเราเทานั้นเอง ลาสุดดู Spy Kids ภาคสอง 
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สัตวประหลาดตัวแรกโผลมา กน็ึกวาเปนหนังสัตวประหลาดหรอเนีย่ สปายคิดเปนหนงั
วิทยาศาสตรไฮเทค ผานไปครึ่งเรื่องดู แลวดีใจ สนกุ ทีม่าไดเจอ” 

(ดวงใจ  เมธสวัสด์ิ, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
  

“ปกติดูหนงั จะชอบแบบที่ไมตองรูอะไรเกี่ยวกับหนงัเลย อยางเรื่อง The great 
expectation ที่เรารูมากอนวา หนงัมีแตสีเขียว ถาเรารู เราไปดู  เรากจ็ะโฟกัสตรงนี ้ทาํให
เราอาจลืมอะไรไป ทําใหอาจไมสนุกกับมัน” 

(โสภณา เชาววิวัฒนกุล,สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 

 
“เมื่อกอนอาจจะเคยหาขอมลูบาง  แตหลงัๆ ไม  อยางหนงัเทศกาลหลังๆ นี่ไมรูเลย จะดู
แลวไมรูวาเรื่องอะไรเลย  เพราะจองแลวตองดูเลย มนัมีรอบก็ดู แคอานพล็อตเรือ่งยอ 
สองบรรทัด เชน เด็กกับการผจญภัยในโลกที่ไมเคยเหน็ ก็เออเขาไปดู  แตหลงัๆ ยังไมรู
เลยเรื่องอะไร มีรอบก็ดู” 

(สุภาพ  หริมเทพาธิป, สัมภาษณ, 11 กนัยายน 2545) 
 

ผูชมกลุมนี้มีการเลือกเปดรับขาวสารจากแหลงขอมูลของทัง้ภาพยนตรในกระแส และ
ภาพยนตรนอกกระแส  โดยเลือกเปดรับขาวสารจากหลายชองทาง  ขณะที่ขอมูลทีผู่ชมตองการ 
ผูชมกลุมนี้ตองการเพียงขอมูลทั่วไปของภาพยนตร  ไมตองการขอมูลที่ลึกซึง้  เพราะตองการต ี
ความภาพยนตรดวยตนเองโดยไมใหขอมลูที่มากเกนิไปมาเปนตัวทาํลายอรรถรสในการชมภาพ 
ยนตร  การเปดรับส่ือของผูชมกลุมนี้สอดคลองตามแนวคิดของ McQuail (1994) ที่กลาววา  การ 
แสวงหาขาวสารเพื่อตอบสนองความตองการของตนเอง  ในทีน่ี่ เมือ่ผูชมตองการชมภาพยนตร
เพื่อความบันเทิง จงึตองการไดรับความบันเทงิจากการเขาไปชมภาพยนตรเพยีงอยางเดียว  ขอมลู
ที่ผูชมกลุมนี้ตองการจงึเปนขอมูลเบื้องตนของภาพยนตร  เพื่อใหตัดสินใจวาจะเลือกชมภาพยนตร
เร่ือใดเทานัน้ 
 

พฤติกรรมทีแ่สวงหาขาวสารเพื่อตองการทราบรายละเอียดของภาพยนตร 
 ผูชมกลุมนี้  เปนผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  โดยมี
ตองการชมภาพยนตรเพื่อเปนการศึกษา หาความรูจากภาพยนตรดวย  จึงมีการทาํการบานเกี่ยว 
กับภาพยนตร  ดวยการหาขอมูลเชิงลึกของภาพยนตร  ไดแก ขอมูลเกี่ยวกับการผลิต  ความคิด 
เห็นของนกัวิจารณ  เพื่อนาํมาเปนขอมูลกอนจะไปชมภาพยนตร 
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แหลงที่ผูชมกลุมนี้ใชหาขอมูลเปนประจาํ  ไดแก บทความในคอลัมนภาพยนตรที่ลงตี 
พิมพในหนงัสอืพิมพรายวนั และนิตยสารภาพยนตร เชน คอลัมนมมุมอง เขียนคาบเสน และตอบ
จดหมาย ของนรา ที่ลงตพีิมพในหนงัสือพมิพผูจัดการ  ซึ่งบทความของนรา มีเนื้อหาเปนการใหขอ 
มูลของภาพยนตรทั่วไป  การตอบจดหมายของผูชมภาพยนตร และวจิารณภาพยนตร  นอกจากนี้ 
ยังมนีิตยสารภาพยนตรอ่ืนๆ ไดแก  นิตยสารสตารพิคส  เอนเตอรเทน  ไบโอสโคป เปนตน ซึง่บท 
ความในหนังสอืพิมพ และนติยสาร จะมีรายละเอยีดเกีย่วกับภาพยนตรที่กําลงัเขาฉาย  เนื้อเร่ือง
ยอของภาพยนตร  ดารานกัแสดง และเบือ้งหลงัการผลติภาพยนตร 
 
 นอกจากบทความในหนังสือพิมพ และนิตยสารแลว  แหลงขอมูลที่ผูชมภาพยนตรใชหา
ขอมูลภาพยนตรเปนประจําอีกอยางหนึ่งคอื  การคนหาขอมูลจากอนิเทอรเน็ต  โดยผูชมกลุมนี้ระบุ
วา  ตามปกตจิะอานขอมูลจากเว็บไซดภาพยนตรทัง้ของในประเทศและตางประเทศ  เวบ็ไซดภาพ 
ยนตรในประเทศที่ใชเปนประจําไดแก , ซึ่งเปนเว็บไซดที่รวมกระทู เกี่ยวกับภาพยนตร  ซึ่งเปนเว็บ
ไซดที่เปนแหลงแลกเปลี่ยนความคิดเห็นผูที่สนใจภาพยนตรแหลงใหญแหลงหนึง่  นอกจากนี้ยงั
เว็บไซดภาพยนตรอ่ืนๆ  เชน , www.bangkokcinema.com, www.popcorn.com ฯลฯ ก็เปนเว็บ
ไซดที่รวมรายละเอียดของภาพยนตรที่เขาฉาย  บทวิจารณภาพยนตร  และความรูทั่วไปของภาพ 
ยนตร  
 

 ขณะที่เว็บไซดภาพยนตรตางประเทศก็เปนแหลงขอมูลอีกแหลงหนึง่ที่ผูชมกลุมนีใ้ชหาขอ 
มูลของภาพยนตรเปนประจาํเชนกัน เว็บไซดเหลานี้ไดแก www.imdb.com ซึ่งเปนเว็บไซดที่เปน
ฐานขอมูลของภาพยนตรทัง้ภาพยนตรจากสหรัฐอเมริกา และภาพยนตรจากประเทศอื่นๆ , www. 
kfccinema.com เว็บไซดที่รวมรายละเอียดของภาพยนตร  โดยเฉพาะภาพยนตรเฉพาะกลุม 
(count film) และภาพยนตรในแถบเอเชีย , www. rottentomato.com เว็บไซดที่รวมบทวิจารณ
ภาพยนตรจากทั่วโลก และการใหคะแนนภาพยนตรจากผูชม  นอกจากเว็บไซดเหลานี้แลว  ผูชม
ภาพยนตร ยงัมีการหาขอมลูทางอินเทอรเน็ต ดวยการคนหาจากคําสําคัญ (keyword) จากเวบ็
ไซดที่มี search engine เชน www.yahoo.com, www.google.com เปนตน 

 
โดยขอมูลกอนชมภาพยนตรที่คอภาพยนตรนอกกระแสตองการทราบ คือ จุดขายของ

ภาพยนตร ผูกํากับภาพยนตร รายละเอยีดของดารานกัแสดง สัญชาติของภาพยนตร รวมถึง
กระแสตอบรับของภาพยนตรจากผูชมอ่ืนๆ  
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“ อยางแรกที่อยากรู คือ หนงัของใคร ใครเปนผูกาํกับ แลวตอมาจะดวูา หนังขายอะไร  
กระแสตอบรับหนงัจากนกัวิจารณ หรือคนที่ไปดูเปนอยางไร เพราะจะบอกเราวา หนงั 
มีความพิเศษตรงสวนไหน  ไดรับการกลาวขวัญในเรื่องอะไรบาง”  

(อลงกรณ  คลายสีแกว,สัมภาษณ, 10 กนัยายน 2545) 
 
“กอนจะดหูนงั เราควรทาํการบานไปใหมากที่สุด  เราควรจะศึกษาผลงานของพระเอก 
อยางคนทีพ่อมีผลงานบางแลว เราควรจะอานหนงัสือดูตามเว็บไซดตางๆ วาคนนี้เขาเปน
สไตลไหน เบือ้งหลงั (background) เขาเปนยงัไง ใหเรามีขอมูลดิบ (raw material) มาก
ขึ้น ดีกวาดุยๆ ไปดู มันจะรูเร่ืองเหมือนกนั แตไมแนน อยางหนังนอกกระแสสวนใหญ จะ
เปนผูกาํกับใหม (new director) ซึ่งเรามีขอมูลเกี่ยวกับเขานอย  ก็ตองดูแนวของเขา หรือ
วาดูชื่อเร่ือง หรือดูประเทศ อยางภาพยนตรสวีดิช หรืออิหราน เพราะถารูประเทศก็จะรู
สไตล หรือเสนหของเขา” 

(ศิโรช  อโนมะศิริ, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 

 ผูชมภาพยนตรกลุมนี ้ ชมภาพยนตรในแงเปนการศึกษาหาความรูจากภาพยนตรดวย  จงึ
มีพฤติกรรมแสวงหาขอมูลขาวสารกอนชมภาพยนตร  โดยจะแสวงหาขอมูลจากหลายชองทาง  
เพื่อใหเขาใจ และเชื่อวาจะชมภาพยนตรไดลึกซึ้งมากยิง่ขึ้น 
 
 ซึ่งทัง้พฤติกรรมการแสวงหาขอมูลทั่วไปของภาพยนตร  และพฤติกรรมแสวงหาขอมูลเพื่อ 
ใหทราบรายละเอียดของภาพยนตร  ลวนเปนไปเพื่อการชวยตีความภาพยนตรของผูรับสาร  กลาว 
คือ  เมื่อผูรับสารชมภาพยนตรแลว  ก็จะเกิดการตีความตามความพอใจของตน  ซึ่งแตละคนจะมี
การตีความเนือ้หาแตกตางกันไปตามคุณลักษณะและประสบการณของตนเอง  
 
พฤติกรรมหลังชมภาพยนตร 
 ผูชมกลุมนี้เปนผูที่ชมภาพยนตรทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส แตมี
พฤติกรรมหลงัชมภาพยนตรทั้ง 2 ลักษณะแตกตางกนั  กลาวคือ หลังชมภาพยนตรในกระแส  ผู 
ชมจะไมมพีฤติกรรมหลังชมภาพยนตรใดๆ  ขณะที ่หลงัชมภาพยนตรนอกกระแส ผูชมมีพฤติกรรม
แตกตางกนัไปดังนี ้
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พฤติกรรมชมซ้ํา 
 ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกระแสจะมีพฤติกรรมชมภาพยนตรซ้ํา  ตั้งแตชมซํ้า 1 รอบ 
หรือ ชมซ้าํหลายรอบขึ้นไป เพื่อตอบสนองความตองการ 2 ดาน คือ  
  ความตองการดานความบนัเทิง  ผูชมจะมพีฤติกรรมชมภาพยนตรเร่ืองที่มี
ความประทับใจซํ้าอีก  เพราะยังไดรับอรรถรส และความบันเทิงจากภาพยนตรเร่ืองนั้น เหน็ไดจาก
พฤติกรรมการไปซื้อวีดีโอภาพยนตรเร่ืองนัน้เก็บไว  แมจะเคยชมภาพยนตรเร่ืองนัน้แลวก็ตาม  ใน
กรณีกลับกันมผูีชมที่เคยชมภาพยนตรจากวีดีโอแลว  และไปชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรซ้ําอีก  
เมื่อภาพยนตรเขาฉาย   
 

 “วีดีโอที่มีประมาณ 1,000 กวาเรื่อง จะเปนหนังที่ชอบ แลวเราจะเกบ็ไวดู  เพราะ
เราจะดูหลายเที่ยว  อยากดูเมื่อไหรก็ไมรู  เราก็เอามาดู  เก็บไวเองจะสะดวก  ทาํ 
collection ไวเอง” 

(ศิโรช  อโนมะศิริ, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 
 “หนงัอยาง Amalie เคยดูวีดีโอไปแลวรอบหนึง่  แตพอเขาโรงตองไปดูซ้ําอีกท ี

ใหมันไดอารมณ  เพราะดูวดีีโอ คงไมไดอรรถรส เทาดใูนโรงหนงัอยูแลว   หนงัเรือ่งนี้ถา
ใครประทับใจแลว ควรไปดูในโรงอีก  เพราะสีจะสดมาก” 

     (ษรัณยู  จิราลกัษม, สัมภาษณ, 15 กนัยายน 2545) 
 
 การชมภาพยนตรซ้ําดวยการซื้อวีดีโอเก็บไว  ตอบสนองความตองการดานความสะดวก 
สบายในการชม  กลาวคือ จะสามารถนาํมาชมเมื่อไรก็ไดที่สะดวก  ขณะที่ผูชมทีต่องการชมภาพ 
ยนตรในโรงภาพยนตร  เพราะการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรสามารถตอบสนองความตองการ
ดานภาพ และเสียง ไดสมบูรณกวาวีดีโอ 
 
  ความตองการดานการศกึษา 
  การชมซ้าํเกิดขึ้นเพื่อตอบสนองความตองการเก็บรายละเอียด และศึกษาหา
ความรูจากภาพยนตร  ทัง้เรือ่งรูปแบบ เทคนิค วิธกีารนาํเสนอ  หรือบทของภาพยนตร  หลงัจาก
ชมภาพยนตรเพื่อความผอนคลายไปแลว  
 

“หนงัเนี่ยดูสิบรอบ  มันจะไดอารมณไมเหมือนกนัซักรอบ  เพราะดูแตละครั้งมันจะไดราย 
ละเอียดที่เพิ่มข้ึนทุกครั้งที่ด ู  ถาหนังที่เราไปหาซื้อเปนวีดีโอ  มนัจะเปดโอกาสใหเราไดดู
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อะไรใหมๆ  สองถาเราสงสยัอะไรเราจะเปดดูใหมได  สาม ถาเราไมเขาใจ เราเอาไปให
เพื่อนเราดูได” 

(ชูศรี  งามประเสริฐ, สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 
 การชมซ้าํเปนพฤติกรรมของผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  
แตผูชมจะมีพฤติกรรมชมซ้ํากับภาพยนตรนอกกระแสเทานัน้  โดยผูชมจะชมเพื่อความบันเทงิ และ
เพื่อศึกษาหาความรูจากภาพยนตร 
 
 พฤติกรรมหาขอมูลของภาพยนตร   
 การหาขอมูลหลังชมภาพยนตร  เกิดขึ้นเมื่อผูชมตองการทราบรายละเอยีดเพิม่เตมิ หลงั 
จากชมภาพยนตรแลว  ซึง่มีทัง้รายละเอียดของตัวภาพยนตร ดารานักแสดง และผูกํากับ โดย
แหลงขอมูลทีผู่ชมใชหาขอมูลหลังชมภาพยนตรมีดังนี ้
 

หนังสือ และนิตยสาร 
ผูชมจะหาขอมูลหลังชมภาพยนตรจากหนังสือ และนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตร  เพือ่ดูราย 

ละเอียดของการผลิตภาพยนตร  ขอมูลของผูกํากับ และดารานกัแสดง 
 

“หนงัที่ตองกลบัมาหาขอมูล คือหนังอยาง panic room ทําไมตองมีการดีไซนบานในย ุ
โรปใหญขนาดนั้น  มนัเปนสมัยไหน  หรือ chocolat  มันเปนอาหารที่มีความจาํเปนของ
คนที่อยูอยางลาตินอเมริกา  เราก็ตองดูวามนัมีความหมายอะไรของคนที่อยูอเมริกาใต  
หรือหนังของ Ali ถูกสรางมาไมต่ํากวา 5-6 เวอรชั่น  กอ็ยากรูวา เวอรชั่นไหนมีขอเท็จจริง
ใกลเคียงที่สุด” 

(นันทขวาง สิรสุนทร, สัมภาษณ, 22 กนัยายน 2545) 
 

อินเทอรเน็ต 
 ผูชมกลุมนี้ซึ่งเปนผูที่ชมทัง้ภาพยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแส ใชอินเทอรเน็ต 
เปนสื่อในการหาขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรอยางมาก  เพราะการหลัง่ไหลของขอมลูขาวสารในยคุ
ปจจุบัน  ทําใหการคนควาจากชองทางอืน่อาจทําไดยากหรือเสียเวลานาน ขณะที่การใชอินเทอร 
เน็ตมีความสะดวกในการเขาถึงขอมูลไดงายกวาสื่ออ่ืน  ผูชมภาพยนตรกลุมนี้จงึมีพฤติกรรมการ
หาขอมูลจากอินเทอรเน็ตดวย 
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“อยางเรื่อง I am Sam ที่ Sam เปนพนกังานเสริฟในรานแลวพูดวา “just a wonderful 
choice” มันตองมี hint อะไรบางอยาง แตยังไม get กจ็ะไปคนในอนิเทอรเน็ต  ก็จะขึ้น 
มาเพยีบ  แลวทาํใหเขาใจวา  สะทอนลทัธิบริโภคนิยม  แลวการเลือกจะสําคัญมากใน
ลัทธิบริโภคนยิม  เพราะวาในหนงัจะพดูถึงการช็อปปง  การเลือกสินคา  การเลือกซื้อ
อาหาร” 

(วุฒิชัย  กฤษณะประกรกิจ, สัมภาษณ, 13 กันยายน 2545) 
 

การพูดคุยและแลกเปลีย่นความคิดเหน็กับผูอ่ืน 
พฤติกรรมการพูดคุยและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอ่ืน  มทีั้งที่เกิดขึ้นทนัทหีลังชมภาพ 

ยนตรแลว  โดยผูชมจะแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับคนที่ไปชมภาพยนตรดวยกนัทนัท ี  หรือแลก 
เปลี่ยนความเห็นในภายหลงักับผูอ่ืน  โดยผูที่ผูชมแลกเปลี่ยนความเห็นดวย  เปนเพื่อนที่มีรสนยิม
การชมภาพยนตรแบบเดียวกัน  หรือเปนผูที่มีความรอบรูเกี่ยวกบัภาพยนตร ที่ผูชมเชื่อถือ 

 
“ ดูหนงัแลวจะนั่งตีความอยูคนเดียวไมได  ตองมีคุยกบัคนอ่ืน  ทําใหรูวา คนตองการให
อะไร  อยางบางเรื่องเปนจดุเล็กๆ  ที่คนทําสงสารมาให  อยางเรื่อง American beauty  
มันจะมีแคแปบเดียวทีบ่อกวา  คนนี้เปนเกย  พอเราไดพูดคุยกับคนอื่น ทําใหเขาใจมาก
ขึ้น  เพราะบางทีเราตีความตามประสบการณเทาที่เรามี  เราจะรูเทานี้  แตถาไปคุยกับคน
อ่ืนที่มีประสบการณเยอะ  เราจะยอมรับความคิดคนอืน่มากขึ้น” 

(ชูศรี  งามประเสริฐ, สัมภาษณ, 19 กนัยายน 2545) 
 
การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นหลังชมภาพยนตรทาํใหวเิคราะหไดวา  การชมภาพ 

ยนตรทาํใหผูชมเกิดปฏิสัมพนัธกับบุคคลอืน่ตามมา โดยผูชมตองการไดรับมุมมองจากบุคคลอื่น  
เพื่อมาตีความภาพยนตร  โดยการพูดคุยหรือแลกเปลี่ยนความเหน็กบับุคคลอื่น  ทําใหไดรับผลใน 
2 ดาน คือ ตีความตามความคิดเห็นของกลุม หรือ ยังยนืยนัตีความตามความคิดเหน็ของตนเอง  
 
 การศึกษายังพบวา ผูชมมีพฤตกิรรมการหาขอมูลหลังชมภาพยนตรจากหลายชองทาง 
เพื่อใหไดขอมลูที่ตนเองตองการ  แสดงใหเหน็วาถงึคณุลักษณะของผูชมที่เปนผูรับสารที่มีความ
กระตือรือรน (active audience ดวย) 
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“บางทีดูแลวชอบ  อยากรูวาผูกํากับคนนี้เคยทําหนังเรื่องอะไรมาแลวบาง  ก็จะไปหาอาน
ดู  แหลงขอมลูก็มีหนังสืออยาง ซนีีแม็ก  ฟลมวิว  และก็มีแหลงขอมูลที่เปนคน  คือคนที่
ไปดูหนังกับเรา แลวเขารูมากกวาก็เรา ก็จะถามเขา  แลวก็มีอินเทอรเน็ต กห็าไปเรือ่ยๆ” 

(ปญจพงษ  คงคานอย, สัมภาษณ, 17 กนัยายน 2545) 
 
ผูชมมีพฤติกรรมการหาขอมลูหลังชมภาพยนตร จากหลายชองทาง ทั้งหนงัสือ นติยสาร  

อินเทอรเน็ต หรือการพูดคยุ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอ่ืน เพื่อตอบสนองความตองการขอ 
มูลขาวสาร  ทําใหผูชมเกิดความเขาใจเนือ้หาของภาพยนตรมากยิง่ขึ้น  โดยอินเทอรเน็ตเปนแหลง 
ขอมูล ที่ผูชมเขาถึงงาย สะดวก และไดรับขอมูลที่ตอบสนองความพึงพอใจไดมากที่สุด  เพราะ
สามารถคนหาขอมูลดวยคาํสําคัญ  และมีขอมูลที่หลากหลาย  ขณะที่การพูดคุย  และแลกเปลี่ยน
ความคิดเหน็กับผูอ่ืนหลังชมภาพยนตร  ก็เปนแสดงถึงลกัษณะของผูชมทีม่คีวามกระตือรือรน 
(active audience) ที่เปนผูแสวงหาขาวสารของภาพยนตรดวยตนเอง  โดยการพดูคุย และแลก 
เปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอ่ืน  แสดงใหเห็นถึงการมีปฏิสัมพันธหลงัชมภาพยนตร  ที่ทาํใหมีการสื่อ 
สารระหวางบคุคลดวย  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดหนาทีข่องสื่อมวลชน (Mcquail 1994) ที่กลาวถึง
บทบาทหนาทีข่องสื่อมวลชนวา ทําหนาทีใ่หคนในสงัคมมีปฏิสัมพันธกนัดวย 

 
พฤติกรรมการแสวงหาขาวสาร เปดรับ และติดตามสื่อมวลชนที่มีเนือ้หาเกี่ยวกับภาพ 
ยนตรของกลุมผูชมที่มีคุณลกัษณะชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส 

ผูชมประเภทนีเ้ปนผูชมที่มีความกระตือรือรน (active audience)   เนื่องจากมีพฤติกรรมที่
แสวงหาขาวสารเพื่อตองการทราบรายละเอียดของภาพยนตร  โดยแหลงขอมูลที่ใชในการแสวงหา
ขาวสารกอนชมภาพยนตร คอื แหลงขอมูลดังนี ้

 
สื่อส่ิงพิมพ  ไดแกบทความในนิตยสารภาพยนตร  โดยขอมูลที่ผูชมตองการทราบ คือ ราย 

ละเอียดของภาพยนตร และขอมูลของผูกํากับภาพยนตร 
รานวีดีโอ  ผูชมจะมีพฤติกรรมไปรานแวนวีดีโอ  เพื่อไปสํารวจรายชื่อภาพยนตรที่มอียู  วา

มีภาพยนตรเร่ืองใดบาง   พฤติกรรมที่ตามมามี 2 ลกัษณะ คือ ซือ้วีดีโอเรื่องทีส่นใจ และไมซื้อ 
เพราะตองการทราบขอมูลของภาพยนตรเทานั้น 

 
การพูดคุยกบัเจาของรานแวนวีดีโอ และผูที่มาซื้อวีดีโอ  คุณสามารถเปนลูกคาประจําของ

รานแวนวีดีโอ และจะแวะเวยีนมาที่รานแวน ทกุสัปดาห  แมบางครั้งไมไดตองการมาซื้อภาพยนตร  
แตมาเพียงมาสํารวจวีดีโอเรือ่งตางๆ  และมาพูดคุยกับเจาของราน และลูกคาที่เขามาในรานถงึวดีี 
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โอที่นาสนใจ  ซึ่งถือเปนการแสวงหาขอมลูของภาพยนตรทางหนึง่ ทีส่นองความตองการดานการ
หาขอมูล และการไดพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอ่ืนดวย 

 
 พฤติกรรมหลังชมภาพยนตร 
 พฤติกรรมหลงัชมภาพยนตรก็เปนพฤติกรรมของผูรับสารที่มีความกระตือรือรน  
(active audience) เห็นไดจากพฤติกรรมเหลานี ้
 
 ชมซํ้า 

คุณสามารถ  อ่ิมขํา  ชมภาพยนตรจากวีดีโอ  เมื่อชมภาพยนตรจบเรื่องหนึ่งแลว มกัมี
พฤติกรรมชมซ้ํา  ทั้งชมซ้ําทันท ี  และ ชมซ้ําโดยทิ้งระยะเวลาระยะหนึง่  การชมซ้ําเกิดขึ้นเพราะ
การตองการทาํความเขาใจภาพยนตรใหดียิ่งขึ้น  โดยการชมซ้าํใหทัง้อรรถรส และสนองความ
ตองการดานการศึกษาดวย 

 
“การชม เวลาที่ไดดูสวนใหญจะเปนคนืวนัอาทิตย จันทร มีการชมซ้ําตลอด เพราะบาง 
คร้ัง หนึง่ความประทับใจ สองดูใหซาบซึ้ง ดูเพื่อศึกษา ดูอีกครั้ง ที่เราเขาใจรายละเอียด
บางอยาง มันพลาดไปมั้ย” 
(สามารถ  อ่ิมขํา, สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545)  
 

 คนหาขอมลูของภาพยนตรเพิ่มเติม 
ขอมูลที่ตองการทราบเพิ่มเติม คือ ขอมูลดานผูกาํกับภาพยนตร และการผลิตภาพยนตร  

โดยผูชมจะคนหาขอมูลตอจากนิตยสาร และวารสารภาพยนตร 
 
การพูดคุย และการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับบคุคลอื่น 
ถาชมภาพยนตรรวมกับบุคคลอื่น  ผูชมจะแลกเปลีย่นความคิดเห็นกับบุคคลนัน้ทนัท ี 

ขณะที่จะนําเรือ่งที่ชมภาพยนตรมาเปนหวัขอสนทนาในภายหลงัอีกครั้ง  เพื่อเจอกลุมที่เปนคอ
ภาพยนตรนอกกระแสเหมือนกนั 

 
ทั้งพฤติกรรมกอนชมภาพยนตร และพฤติกรรมหลังชมภาพยนตรของผูชมกลุมนี้ลวน

แสดงถึงลักษณะของผูชมทีม่ีความกระตือรือรน  ทัง้การแสวงหาขอมูลกอนชม และหลังชมภาพ 
ยนตร  ความตองการมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอื่น เพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเหน็เกีย่วกับภาพยนตร
กับบุคคลอื่น  รวมถึง การชมภาพยนตรซ้าํดวย 
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สรุปลกัษณะคุณลักษณะของผูชมภาพยนตรนอกกระแส 
จากการศึกษาพบวา ลักษณะของผูชมภาพยนตรนอกกระแส 2 ลักษณะ คือ ผูชมที่ชมทั้ง

ภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส   ขณะที่ผูชมอีกประเภทหนึง่ คือผูชมที่ชมเฉพาะ
ภาพยนตรนอกกระแสเทานัน้ 

 
ผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  เปนผูใชประโยชนจากภาพ 

ยนตรเพื่อตอบสนองความตองการที่แตกตางกนัไป  คือ ชมภาพยนตรในกระแส เพื่อประโยชนทาง 
ดานความบนัเทิง  การพกัผอน  ขณะที่ชมภาพยนตรนอกกระแส เพือ่ประโยชน ดานการศึกษาหา
ความรู  นอกจากนี้ผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ยงัมีพฤติกรรมการ
แสวงหาขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรในระดับที่แตกตางกนั  แสดงใหเห็นถึงลักษณะที่กระตือรือรน 
และไมกระตือรือรนของผูชม  โดยผูชมที่มลัีกษณะทีก่ระตือรือรน จะเปดรับขาวสารจากหลายชอง 
ทาง ทัง้สื่อส่ิงพิมพ  อินเทอรเน็ต หรือส่ือบุคคล จากการพูดคุย แลกเปลี่ยนความคดิเห็น  เพื่อใหได
ขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรมากที่สุด  เนือ่งจากเชื่อวา การมีขอมูลมากจะทาํใหชมภาพยนตรได
อยางลกึซึ้ง 

 
ขณะที่ผูชมทีม่ีลักษณะไมกระตือรือรน  จะเปนผูชมทีช่มภาพยนตรทั้งในและนอกกระแส 

แตไมมีพฤติกรรมการแสวงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมากนัก  ผูชมกลุมนี้ตองการทราบ
เพียงขอมูลเบือ้งตนของภาพยนตร  ไมตองการรายละเอียดมากนัก  เพราะผูชมกลุมนี้เชื่อวา ขอมูล
ที่มากเกนิไป  จะทาํใหขาดอสิระในการชมภาพยนตร  การชมภาพยนตรของผูชมกลุมนี้ จงึเปนการ
ชมภาพยนตรดวยวิจารณญาณ และตัดสินใจภาพยนตรดวยตนเอง โดยไมเชื่อคําชีน้ําจากแหลงขอ 
มูลอ่ืน  

 
นอกจากนี ้  ผูชมอีกประเภทหนึง่ คือ ผูชมที่ชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส   ไมตองการ

เปดรับภาพยนตรในกระแสเลย  เนื่องจากภาพยนตรในกระแสไมสามารถตอบสนองความตองการ
ทั้งดานความบันเทงิ ดานสังคม หรือดานการศึกษาได  ผูชมกลุมนี้จงึชมเพียงภาพยนตรนอก
กระแส เพื่อประโยชนทัง้ดานความบันเทงิ  ดานสังคม และดานการศึกษา โดยเปนผูชมที่ความ
กระตือรือรนในการแสวงหาขอมูลในการชมภาพยนตร ทัง้กอนชมภาพยนตร และหลังชมภาพ 
ยนตร  เหน็ไดจาก การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากหลายชองทาง  การชมซ้ํา และการ
แลกเปลี่ยนความคิดเหน็กับบุคคลอื่น 



บทที่ 6 
พฤติกรรมการชมภาพยนตรนอกกระแส 

 
แหลงเผยแพรภาพยนตรเปนปจจัยหนึ่งทีม่ีสวนตอการตัดสินใจชมภาพยนตรของผูชม 

เนื่องจากแหลงเผยแพรภาพยนตรตางๆ  จะมีภาพยนตรนอกกระแสทีห่าชมยากใหผูชมภาพยนตร
นอกกระแสชม  แหลงเผยแพรภาพยนตรนอกกระแสทีผู่ชมติดตามเปนประจํามีดังนี ้

3.1 วีดีโอ  วีซีดี และดีวีดี 
3.2 สถาบนัวัฒนธรรม 
3.3 เทศกาลภาพยนตร 
3.4 โรงภาพยนตรทั่วไป 

 
1. วีดีโอ วีซีดี และดีวีดี 

 ผูชมภาพยนตรนอกกระแส  ชมภาพยนตรนอกกระแสจากวีดีโอ ทัง้แบบเชาและซื้อ จาก
รานเชา และรานจาํหนายวดีีโอ ทัง้ที่มีลิขสิทธิ์ถกูตองและไมถูกตอง แหลงเผยแพรภาพยนตรในรูป 
แบบวีดีโอ วีซดีี และดีวีดี ทีผู่ชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสระบุถงึ   ไดแก  
  รานแวน วีดีโอ  รานขายวีดีโอ ที่ตลาดนัดจตุจกัร กรุงเทพฯ  
  รานออด ในตลาดนัดจตุจักร กรุงเทพฯ 

รานเฟม ทาพระจันทร รานเชาวีดีโอ และวซีีดี ทีท่าพระจนัทร กรุงเทพฯ 
  รานลูกแมว ชัน้ 3 หางสรรพสินคามาบุญครอง รานขายวีดีโอ วีซีด ีและดีวีดี 
  รานวีซีด ีและดีวีดีอ่ืนๆ  เชน รานบมูเมอแรง ที่ศนูยการคาฟอรจูน รัชดาภิเษก 
  รานโรบอท เวลิดเทรดเซ็นเตอร 
  รานอาวีเอส ซอยคอนแวนท  
  รานเร็กซ ตรงขามหางพันธุทิพย รานขายวีดีโอ (ปจจุบนัปดกิจการแลว) 
  รานขายวีดีโอ วีซีดี และดีวีดี ทั่วไป เชนคลองถม รานเอวเีอส รานแมงปอง  
 
 จากการสัมภาษณเจาของรานขายวีดีโอภาพยนตรนอกกระแส ที่จตุจกัร และ ผูประกอบ 
การรานเชาวีดีโอ  เฟม ทาพระจันทร  ระบุตรงกันวา การเปดจําหนายและใหเชาวีดีโอภาพยนตร
นอกกระแส  เพราะตองการเพิ่มทางเลือกใหกับผูชมภาพยนตรไดเลือกชมภาพยนตรที่มีความ
หลากหลายมากขึ้น   
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 รานแวน วีดีโอ จําหนายวีดโีอภาพยนตร 2 ประเภท คือ วีดีโอภาพยนตรนอกกระแสที่เคย
ฉายตามโรงภาพยนตรในประเทศไทย  และวีดีโอภาพยนตรที่ไมไดนําเขาในประเทศ แตเปนภาพ 
ยนตรที่กลุมคนดูสนใจ  จงึมีการสั่งเขามา  ขณะที่รานเฟม ซึง่เปนรานเชาวีดีโอ  มทีั้งภาพยนตรใน
กระแส และภาพยนตรนอกกระแส  ใหบริการเชา โดยปจจัยสําคัญทีท่าํใหผูชมที่เปนคอภาพยนตร
นอกกระแสซือ้หรือเชาวีดีโอภาพยนตรนอกกระแส เพราะ แหลงเผยแพรภาพยนตรเหลานี้มีภาพ 
ยนตรทีห่าชมยากจาํหนายใหกลุมผูชม   
 

“ รานนี้ตองการเพิ่มทางเลือกใหกับคนดูหนัง  ที่ไมไดหาดูหนังชนโรงอยางเดยีว โดยกลุม
ที่มาหาหนังบอยๆ มีตั้งแตเด็กนักเรียน คนทาํภาพยนตร นักเขียน นกัวิจารณ คนทั่วไปที่
สนใจงานศิลปะ  ถาใหแบงกลุมคนดหูนงั  ก็จะมี กลุมคนทีม่ีการศกึษาสงู  จบมาจาก
เมืองนอก  มาซื้อหนังที่เคยดูแลว มาซื้อไปสะสม กลุมนี้มีเปนสวนนอย  แตกลุมทีม่าเปน
สวนใหญ คือกลุมที่แวะเวยีนมาเรื่อๆย มาดูรายชื่อหนงั  มีเร่ืองทีน่าสนใจก็คอยซือ้  และ
อีกกลุมคือ กลุมที่มาดูตามกระแสของหนงันอกกระแส  มาหาหนังตามคําบอกเลาทีไ่ดยิน
มา”  

(เจาของรานแวนวีดีโอ, สัมภาษณ, 2 กุมภาพนัธ 2545) 
 

“หนงัทีม่ีในรานม ี3 แบบ อยางแรก คือ ภาพยนตรอมตะ เปนหนงัทีม่ีคุณคา มีความเปน
อมตะ  สะทอนยุคสมัยนัน้  อยางเชน Gone with the wind หรือ Citizen Cane อันที่สอง 
คือ หนังจากทางยุโรป  ซึ่งการเขาตลาดสูหนงัจากทางอเมริกาไมได  แตมันจะมีลักษณะ
พิเศษของมนัอยู  อยางหนงัฝร่ังเศส อันที่สาม จะเปนหนงัจากทางเอเชีย ที่มาแรงสุดชวง
นี้ โดยเฉพาะหนงัเกาหล ีหนังญี่ปุน หนงัฮองกง จัดอยูในพวกนี”้ 

   (ธาน ีจิริยะสนิ, สัมภาษณ, 2 กันยายน 2545) 
  
 ภาพยนตรที่หาชมยากจากโรงภาพยนตรทั่วไปเปนปจจยัสําคัญทีท่ําใหผูชมที่เปนคอภาพ 
ยนตรนอกกระแส  ซื้อหรือเชาวีดีโอ โดยนอกจากผูชมจะไดเลือกชมภาพยนตรที่หลากหลายแลว   
ปจจัยอีกประการหนึ่ง  ที่กลุมคอภาพยนตรนอกกระแสติดตามภาพยนตรนอกกระแสจากวีดีโอ 
เนื่องจากวีดีโอมีราคาไมแพงนกั ถาเชาจะมีราคาประมาณมวนละ 30 บาท ตอระยะเวลาการเชา 1 
สัปดาห  ขณะที่วีดีโอที่ขายที่รานขายวีดีโอภาพยนตรนอกกระแส กม็ีราคาเฉลี่ยมวนละประมาณ 
120 – 180 บาท ตามความยาวของเรื่อง 
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 จากการศึกษายังพบวา  ผูชมจํานวนมาก เลือกชมภาพยนตรนอกกระแสในรูปแบบวีดีโอ 
วีซีดี หรือดีวดีี เนื่องจาก ปจจุบันภาพยนตรนอกกระแสในตลาดวีดีโอ วีซีด ี และดีวีดี มีใหเลือก
หลากหลาย และหางายขึ้น  ประกอบกบักลุมคอภาพยนตรนอกกระแส ซึ่งเปนกลุมผูรับสารที่มี
ลักษณะกระตอืรือรนอยูแลว  จะเปนผูเลือกรับสาร คือภาพยนตรนอกกระแสไดดวยตัวเอง  
ทําใหกลุมคอภาพยนตรนอกกระแส สามารถเลือกซื้อภาพยนตรที่ตรงกับความตองการของตนเอง
ได  โดยผูชมจะเลือกชมภาพยนตรจากวดีีโอ มากกวา วีซีดี และดีวดีี เนื่องจาก สามารถหาซื้อได
สะดวก และ มีราคาที่ไมแพง 
 

“วีดีโอ วซีีดี หางาย มีใหเลือกเยอะแยะเต็มไปหมด วดีีโอเคาไมไดมาจํากัดวา ตองดูหนัง
เร่ืองนีน้ะ เราสามารถเปนผูเลือก ปจจุบนัการดหูนงัตามโรงถูกกําหนดตามโรงหนงั โรง 
หนงัเปนผูเลือกวาคุณตองดเูร่ืองอะไร อยาง 20 โรง ฉายหนังอยู 3 เร่ือง แตพอเรารูแหลง
วีดีโอ เราเปนผูยิ่งใหญ เราเปนผูเลือกแทน”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ,27 กันยายน 2545)  
 

“เดี๋ยวนีม้ีทางเลือกมากขึน้ มันหาวีดีโอไดงายขึน้ ยังไมเคยเจอวาหาไมได อยาง Bad 
taste ของ Peter Jackson  เปนหนังนวิซีแลนด ที่แสงอรุณจัด กค็ิดวา หนงันวิซีแลนด 
ถาไมไปดู แลวเมื่อไหรจะไดดู An Angel at My Table เร่ืองแรก Jane Campion  แตมัน
ไมเต็ม มันฉาย 2 องก ซึง่จริงๆ มี 3 องก แตไมยอมฉาย เลยไปดูเทศกาลหนังนวิซีแลนด 
ปรากฏวา ทัง้หมดนีห้าวีดีโอไดหมดแลว” 

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ,สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
จากการศึกษายังพบวา กลุมคอภาพยนตรนอกกระแสทีต่ิดตามชมภาพยนตรจากวดีีโอ มี

แนวโนมใหความสนใจชมภาพยนตรจากดีวีดี เนื่องจากมีภาพที่คมชดั และมีเบื้องหลังการผลิตให
ชมเพิ่มเติม แตเมื่อเปรียบเทียบดานคุณภาพ และราคาแลว  กลุมตัวอยางหลายคนยงัสมัครใจทีจ่ะ
ชมภาพยนตรจากวีดีโอ เนื่องจากคุณภาพของภาพไมแตกตางกันมาก  แตราคาถูกกวาดีวีด ีหลาย
เทา 

 
“เสนหของวีดีโอ คือเราเปนคนยุควีดีโอ เดี๋ยวนี้คนเลนวซีีดี แตการเคลื่อนไหวของภาพมนั
ไมดี แตเรายังไมมีทุนพอที่จะเลนดีวีดี  ซึง่วีดีโอพอทดแทนได  ความคมชัดของภาพและ
เสียง บางทีเรามีเครื่องไฮไฟ สเตอริโอ ภาพ สี ถากอปปมา first generation ก็ชัดอยูแลว 
แตอยูที่วาจะเก็บมวนวีดีโอไดนานแคไหน”  

(สามารถ อ่ิมขํา,สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
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“หนงัทีจ่ะตองซื้อคือหนงัที่ดคูร้ังเดียวแลวชอบ ซึ่งมีอยูหลายเรื่อง กจ็ะตองหาใหได แลว
ซื้อที่รานหรือตามงานทั่วไป  บางทีก็ซื้อที่รานบูมเมอแรงที่ฟอรจนู ก็เร่ิมซื้อเยอะขึ้น อยาง 
บูมเมอแรงจะมีเยอะ จะมหีนงัเกาหลทีี่ดงัๆ แลวหายากก็ม ี สวนราคาก็ พันกวา ขึ้นไป 
อยางเรื่อง The Road Home ซื้อในงาน เมื่อกอน 8-9 รอย เราไมเคยซื้อ แตพอซื้อแลวก็ดู
ไมรูกี่รอบ เพราะเปนหนังทีดู่แลวประทับใจ ชวงงานของ CVD ที่จัด sell เราก็ซื้อเยอะ 
เหตุผลอีกอยางหนึ่งคือ เพระดีวีดี เราไดดูเบื้องหลงัดวย” 

(วีระศักดิ์ ศรีสีคิ้ว, 12 กนัยายน 2545)  
 ปจจัยแหลงเผยแพรภาพยนตรในสวนของวีดีโอ  วีซีดี และดีวีดี  ทาํใหผูชมภาพยนตรนอก
กระแสไดชมภาพยนตรนอกกระแสที่หลากหลายขึ้น  เนื่องจาก ปจจุบันมีผูจาํหนายวีดีโอภาพ 
ยนตรนอกกระแสเพิ่มข้ึน  และผูชมยงัสามารถสั่งซื้อภาพยนตรที่ตองการชมไดงายอกีดวย   
 

2. สถาบันวฒันธรรม 
 กลุมผูสนใจภาพยนตรนอกกระแสจะชมภาพยนตรนอกกระแสจากสถาบันวัฒนธรรมมี
การจัดฉายภาพยนตรเพื่อเผยแพรวัฒนธรรมทุกสัปดาห และในอดีตชองทางการชมภาพยนตร
นอกกระแสทางอืน่ๆ คอนขางมนีอย ทาํให มีผูที่สนใจภาพยนตรจะแวะเวยีนไปชมภาพยนตรทีจ่ัด
ตามสถาบนัตางๆ เปนประจํา จนเกิดเปนกลุมคอภาพยนตรนอกกระแส ที่มีจุดเริ่มตนจากสถาบนั
วัฒนธรรม  
 
 สถาบนัวัฒนธรรม ที่จัดฉายภาพยนตร ไดแก 
  สถาบนัเกอเธ จัดฉายภาพยนตรเยอรมัน  

สถาบนัวัฒนธรรมฝร่ังเศส หรือ อาลิย็องส ฟรองแซสส (allliance francaise)  
จัดฉายภาพยนตรฝร่ังเศส 

  ศูนยวฒันธรรมญี่ปุน จัดฉายภาพยนตรญีปุ่น ทุกวันศุกร 
  สํานักขาวสารอเมริกัน 
  ดวงกมลฟลมเฮาส 
  ภาพยนตรที่ฉายในสถาบนัการศึกษา 
 
 ประมาณป 2530 เปนยุคทีส่ถาบนัวัฒนธรรมจัดฉายภาพยนตรกันหลายที ่ ทาํใหคอภาพ 
ยนตรนอกกระแสเริ่มแสวงหาชองทางการชมภาพยนตร โดยเหตุผลสวนใหญที่มกีลุมคอภาพยนตร
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นอกกระแสจะติดตามภาพยนตรที่สถาบันวัฒนธรรมตางๆ จัดฉาย เนือ่งจาก จะมีภาพยนตรแปลก 
ที่หาชมยากมาใหชม  จนทําใหเกิดกลุมของคอภาพยนตรนอกกระแส ที่จะรวมตัวชมภาพยนตรที่
จัดฉายตามสถาบนัตาง ๆ 
 

“ตอนป 30 มีเพื่อนที่สนใจดูหนงัประเภทนี ้ ก็ชกัชวนกันไปดู มมีโนธรรม นรา สนธยา 
ดุลยสิทธิท์ี่เปนผูกํากับเรื่องเจนนี่ ธรรม แลวคนอื่นที่ไมไดอยูในแวดวงนี้ กลุมนี้ประมาณ 
20 คน ไปดูแลวเจอกนั ไปดูวันจนัทรที่สมาคมฝรั่งเศส อังคารบริติช เคานซิล วนัพุธ เกอ
เธ วันพฤหัสทีเ่อยูเอ วันศุกรที่หอภาพยนตร มูลนิธิญี่ปุน สมาคมฝรัง่เศส ก็อยูที่โปรแกรม
ไหนดี วันเสารก็ที่สมาคมฝรั่งเศส หกวนัก็เจอกัน”  

(สุภาพ หริมเทพาธิป,สมัภาษณ,11กนัยายน 2545) 
  

“พี่เปนกลุมสถาบนั alliance เกอเธ เอยเูอ ญี่ปุน หอภาพยนตร ที่ฉายทกุวนัศุกร ตอนที่
เรียนอยู ก็จะมีหนงัที่ตางจากหนงัโรงใหเราดู ชวงนั้นประมาณป สาม กวาๆ ไมคอยมี
อะไร หนงัไทยก็งัน้ๆ  หนงัฝร่ังก็ตลาดๆ แตจะมีกลุมนี้แหละที่เปนที่ประโลมใจของคนที่
อยากดูอยางอืน่ วีดีโอมีบางแตไมเยอะ”  

(ชลิดา เอื้อบํารุงจิต,สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
 

“อยางเกอเธ เคยมีหนังเยอรมันที่แปลกๆ ทีเ่ราหาดูที่ไหนไมได แลวบางทีเขาจัดเปนชวง 
เชน nosferatu ก็เปนเรื่องผดีิบ แลวไมมีที่ไหนมี คือตัวหนังของเขานาสนใจ ฝร่ังเศสกับ
ญี่ปุนดวย จริงๆ ตัวโรงภาพยนตรไมมีผลเลย ไมไดรูสึกวาแตกตางกนั”  

(โตมร ศุขปรีชา,สัมภาษณ, 20 กนัยายน 2545) 
 

เหตุผลที่คอภาพยนตรนอกกระแสสนใจและตัดสินใจไปชมภาพยนตรตามสถาบนัวฒัน 
ธรรมตางๆ ประการหนึ่ง เพราะมีสิง่ดึงดดู คือ การไดเจอผูที่มีความสนใจรวมกนั และไดแลก 
เปลี่ยนความรู หรือความเหน็เกีย่วกับภาพยนตรรวมกนั  นอกจากนี้  เมื่อมาชมภาพยนตรที่สถาบัน
วัฒนธรรม  ผูชมยังไดอรรถรสจากการชมภาพยนตรจากแผนฟลมภาพยนตรดวย 

 
“ถามีโอกาสกอ็ยากกลับไปเกอเธ สมาคมฝรั่งเศส เปนทีท่ี่เราเคยไป แลวอีกอยางหนงัที่
เราเคยดูจากวดีีโอหนงัเกาๆ บางครั้งการไปดูจากฟลมจริงๆ อาจมีอรรถรสดีกวา รสชาติที่
ดีกวา บรรยากาศที่ดีกวา โดยเฉพาะหนังขาวดําดูในโรง รูสึกวามีความเขมจัด สวางจัด 
เนื้อหนังที่แทจริง”  
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(สามารถ อ่ิมขํา,สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
 

“เสนหคือไดพบกลุมคนที่เปนคอเดียวกัน แลวไดเพื่อนโดยไมรูตัว อาจารยแดง คณุนรา 
หรือหลายๆ คน เกิดมาเปนเพื่อนกนั เพราะดูหนังอยางนี้ สอง ตองยอมรับวา ตวัฟลมที่
นํามาใชมีความเกา ซึง่ใหอารมณแบบปอนๆ ติดดิน alternative มันไมใชฟลมเนี้ยบ มนั
ผานการมีอายมุาแลวหลายป แลวดวยความที่สถานทีก่ารจัดฉายหนังเหลานี้ไมเกิน 100 
ที่ ทาํใหบรรยากาศการดูใกลชิดกัน บางทไีปดูคนเดียว แตออกมากลบัรูสึกวา ออกมาก็ไป
ทักทายคนอื่น ก็เกิดการคุยกัน เปนเพื่อนกัน”  

(นันทขวาง สิรสุนทร,สัมภาษณ,22 กนัยายน 2545) 
 

“หนงันอกกระแสหลายเรื่อง   ถาเทยีบกับหนงัในตลาด ความอยากดกู็จะมากขึ้น  เพราะ
เราคิดวามนัเปนโอกาสอันนอยนิด  ถาเราพลาดเราจะตองรออีกนาน” 

(ชลิดา เอ้ือบํารุงจิต, สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
 

“อยาง bad taste หนังของ Peter Jackson เปนหนงันิวซีแลนด ทีแ่สงอรุณเคยจัด  เรา
คิดวา ถาไมไปดูแลวเมื่อไหรจะไดดู  หรืออยางเรื่อง Angel of my cable เร่ืองแรกของ เจ 
แคมเปยน ที่เคยดูเคยดูแบบไมเต็ม จริงๆ มสีามองคแตเอามาฉายมีแค 2 องก  พอรูวา มี
วีดีโอ ทีม่ันออกมาแบบเต็มๆ ทั้ง 3 องก ก็ตองไปหาด”ู 

 (ดวงพร  เมธสวัสด์ิ, สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
 

“คร้ังหนึง่เคยไปดูหนงัเรื่อง Madame  Bovary ของฝรั่งเศส เลนโดย Isabelle Huppert  
หนงัมีปญหามาก  ตองรอครึ่งชั่วโมง แตไมมีใครกลับ พลังของ audiences แรงมาก  จน
ตัวอุปกรณไมสําคัญ  คนดูหนงัแบบนี้ไมตองการเครือ่งเลนแบบอีจวีี  ไมตองการภาพ 
360 องศา เขาตองการแคไปดูหนัง สิง่ทีต่องการคือหนังซึง่หาดูยาก  เปนสิง่ที่คนเหลานี้
ตองการมาก  เคยดูหนงัอีกเรื่องของ จิม จามุส เร่ืองหนึ่ง ตัวบรรยายขาดๆ หายๆ ทกุคนก็
นั่งดู  ไมมีใครไปไหน” 

 (นันทขวาง  สริสุนทร, สัมภาษณ, 22 กนัยายน 2545) 
 
  
 การไปชมภาพยนตรนอกกระแสที่สถาบนัวฒันธรรมของผูชมที่ชมภาพยนตรนอกกระแส 
ในปจจุบันมีความเหนียวแนนนอยลง  เนือ่งจากสถาบนัวัฒนธรรมตาง ๆ ไมไดจัดกิจกรรมชมภาพ 
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ยนตรนอกกระแสตอเนื่องเหมือนเมื่อกอน  ในมุมมองของผูที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส ที่เคย
ชมภาพยนตรนอกกระแสตามสถาบนัวฒันธรรมตางๆ มาอยางตอเนือ่ง เหน็วา  ภาพยนตรทีน่ํามา
ฉายไมมีความหลากหลาย  โดยมีการนําภาพยนตรเร่ืองเดิมมาฉายซ้าํ ทาํใหคอภาพยนตรหลาย
คนไมตองการติดตาม  อีกทัง้ปจจุบัน ชองทางการหาชมภาพยนตรนอกกระแสจากชองทางอืน่ 
โดยเฉพาะในรูปแบบวีดีโอมีใหเลือกมากขึ้น  กลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแสจึงหนัไปชมภาพ 
ยนตรจากชองทางอื่น 
 
 

“ยังไมไดตอบสนองคนดูหนงัมากจริงๆ เมื่อกอนหอภาพยนตรเปนทางเลือกทางหนึ่งในยุค
นั้น แตเดี๋ยวนีเ้ลิกราไปหมด อยางของหอภาพยนตรจะเวียนเอาหนงัเดนๆ จากแตละที่มา
ฉาย เดือนหนึง่อาจมีหนงัสารพัดสัญชาติหรือหนังไทยมาใหดู เปนการกําหนดหัวขอ 
ประเด็น แลวดูความเชื่อมโยง โดยไมไดจํากัดสัญชาต”ิ  

(สุภาพ หริมเทพาธิป,สัมภาษณ, 11 กนัยายน 2545) 
 
“ตอนนี้ไมไดไปดูที่อ่ืน เพราะไมมีเวลา แลวรูสึกวา เร่ิมจะตัน เมื่อกอนเราจะตามดูแตหนงั
เกา กับหนงัทีน่าสนใจ พรรคหลังหนงัเริ่มนิ่ง ความนาสนใจลดนอยลง หนงัเกาที่เคยฉาย
เมื่อกอน มนักลับมาฉายอีก ซึ่งเราเคยดูหมดแลว วนเวยีนอยูอยางนี ้ไมเหมือนเมื่อกอนที่
เกอเธเคยจัดเทศกาลหนังของ บาสวนิเดอร บิมเวนเดอร เปน cross cultural ของฮอลลี
วูดกับยุโรป มนันาสนใจในตอนนัน้ แตตอนนี้มนัวนเวียน”  

(สามารถ อ่ิมขํา,สัมภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
 
“เดี๋ยวนี้คนอาจสนใจมาดูภาพยนตรตามสถาบนันอยลง เพราะอาจจะทดแทนดวยการหา
ซื้อดีวีดี วีซีดี คนอาจจะไมมคีวามสนใจวาอาจจะตองไปดู”  

(ชลิดา เอ้ือบํารุงจิต,สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
  
 อยางไรก็ตาม  ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสยงัระบุวา  หากสถาบนัวัฒนธรรมจัด
ภาพยนตรที่หายาก  และมคีวามหลากหลายมากขึ้น  ผูชมกลุมนี้กพ็รอมจะติดตามชมภาพยนตร
จากหนวยงานวัฒนธรรมตางๆ  
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 3. งานเทศกาลภาพยนตร 
 เทศกาลภาพยนตรที่ผูชมใหความสนใจไปชมภาพยนตรนอกกระแส ไดแก เทศกาลภาพ 
ยนตรที่จัดฉายโดยสถาบันวฒันธรรม และโรงภาพยนตรตางๆ โดยมีภาพยนตรใหชมหลายเรือ่ง 
ภายใตแนวคดิใดแนวคิดหนึ่ง  เทศกาลภาพยนตรที่กลุมตัวอยางตดิตามชมภาพยนตรเปนประจํา
และตอเนื่อง ไดแก 
 
  เทศกาลภาพยนตรกรุงเทพฯ 
  เทศกาลภาพยนตรยุโรป  
  เทศกาลภาพยนตรญี่ปุน 
  เทศกาลภาพยนตรอังกฤษ 
  
 การศึกษาพบวา  ความหลากหลายของภาพยนตรในงานเทศกาลภาพยนตรยังเปนปจจัย
สําคัญที่ทาํใหผูชมไปชมภาพยนตรในงานเทศกาล  ขณะที่ขอจํากัดของการชมภาพยนตรในงาน
เทศกาลนัน้  คือเร่ืองเวลาในการจัดฉายของเทศกาลภาพยนตร   เพราะภาพยนตรที่จัดติดตอกัน
หลายเรื่อง ในวนัและเวลาราชการ   ทาํใหกลุมคอภาพยนตรนอกกระแสไปชมไดลําบาก  ทาํให
ตองเลือกชมภาพยนตรตามวันและเวลาทีส่ะดวกเทานั้น 
  

“ทุกวันนี้กพ็ยาพยามดูตามเทศกาล แตเนื่องจากเวลามีนอย ไปคร้ังหนึ่งก็จะพยายามดู
หลายๆ เร่ือง โดยไมจําเปนวาฉายเรื่องอะไร ก็จะเปดกวาง เพราะรูสึกวา พอถงึจุดหนึ่ง 
เรารูวาไมจาํเปนตองเปนหนังดี คืออะไรก็ได แคอยากรูวามนัเปนยังไง”  

(ชลิดา เอ้ือบํารุงจิต,สัมภาษณ, 18 กนัยายน 2545) 
อยางไรก็ดี เร่ืองความหลากหลายของภาพยนตร ทัง้แนวภาพยนตร เนื้อหา สัญชาติของ

ภาพยนตร  เปนสิ่งที่ผูชมใหความสําคัญตอการตัดสินใจไปชมภาพยนตรนอกกระแสในเทศกาล
ภาพยนตร  กลุมคอภาพยนตรที่ติดตามชมภาพยนตรจากเทศกาลภาพยนตรเปนประจํา จึงอยาก
ใหมีการจัดงานเทศกาลภาพยนตรอยางตอเนื่อง โดยตองการใหผูจัดงานเทศกาลคัดเลือกภาพ 
ยนตรที่มีความหลากหลาย และมีแนวคิด (concept) ของงานที่ชัดเจน  
 

“เทศกาลภาพยนตรญี่ปุน มีความเดนอยูคัดหนัง และจัดกลุมไวเปนกลุมเปนกอนชัดเจน
ในแตละเรื่อง ทําใหเหน็ภาพรวมชัดเจน ถามีเวลาดูดูไดทุกเรื่อง อยางอียูเห็นความหลาก 
หลาย จากเดนๆ ของแตละที่เคาเอามา และมีความแปลกใหม อยางหนงับางชาติเราไม
เคยเหน็เลย บางกอกฟลมกม็ีความหลากหลายขึน้ไปอีก อยางบางปมีหนงัรัสเซียมา”  
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(สุภาพ หริมเทพาธิป,สัมภาษณ, 11 กนัยายน 2545) 
 

“เฟลติวัลแมจะฉายเรื่องเดียวรอบเดียว แตหนงัยังไมมคีวามแตกตาง อยางดรามาที่อาร
เจนตินา หรือเกาหล ีดรามาเหมือนกนั ก็ไมมีความแตกตางกนั”  
(มโนธรรม เทยีมเทยีบรัตน,สัมภาษณ, 28 กันยายน 2545) 

 
“หนงัตามเทศกาล ยังไมรูสึกถึงความแตกตางของแตละเทศกาล อยางเทศกาลหนงั
อังกฤษอาจเปนหนังองักฤษ หนงัฝร่ังเศสอาจเปนหนังฝร่ังเศส แตในรูปแบบของการจัด
เทศกาลไมคอยแตกตางกนั ถามีการจัดองคประกอบแวดลอมใหตางกนัอาจชวยไดบาง”  

(โตมร ศุขปรีชา,สัมภาษณ, 20 กันยายน 2545) 
  

จากการศึกษายังพบวาการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธงานเทศกาล  รวมทั้งวนัและ
เวลาที่แนนอนของการจัดฉายภาพยนตรเปนปจจัยหนึ่งที่มีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตร  
เพราะจะทาํใหผูชมวางแผน รวมทั้งเลือกชมภาพยนตรได  ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสจึง
ตองการใหหนวยงานหรือผูจดังานเนนเรื่องการประชาสมัพันธใหกลุมผูชมที่เปนเปาหมายทราบ  

 
“หนงัเทศกาลยังขาดการโปรโมท และไมสามารถบอกไดวา หนังมีบคุลิกยังไง ดูแลวเพื่อ
จะไดรับอะไร บางที่โปรโมทไปที่ตัว product อยาง Toronto กับ Venice จะขายวา หนัง
เร่ืองใหม ของ Atom Egoyan เปนงานวพิากษเพศแม คนดูก็จะจํา ถาหนงัมาฉายก็จะดู 
ตอไปหนังของอัลฟองโซ กัวล็อง ผูกํากับเม็กซกิัน แสดงถึงความเหี่ยวเฉาของวยัเยาว 
แตสังคมไทยไมมี ขายรวมๆ”  

(นันทขวาง สิรสุนทร,สมัภาษณ, 22 กนัยายน 2545) 
 

“หนงัยงัถูกจํากัดใหคนดู อยางมนันอยๆ กไ็ดดูไมกี่เร่ือง ถามนัเปน festival มนัตองใหญๆ 
ใหคนดูไดเยอะๆ เลือกไดมากๆ ใหคนดูมทีางเลือกทีห่ลากหลายขึ้น”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
 

“เคยไปชมหนงัเทศกาลที่จัดฉายทีเ่ซ็นทรัลพระราม 3 แตหนงัฉายตอกันเยอะมาก เราดูไม
ไหว คนดูเยอะ บางเรื่องตั๋วเต็ม เราดูไมได” 

 (วีระศักดิ์ ศรีสีคิ้ว,สัมภาษณ, 12 กนัยายน 2545) 
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4. โรงภาพยนตร 
            โรงภาพยนตรที่มีการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสในตารางฉายภาพยนตรปกติ 
ไดแก โรงภาพยนตรลิโด รวมถึงโรงภาพยนตรในเครือสหมงคลฟลม 
 
            โดยโรงภาพยนตรในเครือสหมงคลฟลม  เปนโรงภาพยนตรแหงแรก ที่จดัฉาย  
หนงันอกกระแสอยางเปนกิจจะลักษณะ โดยจัดเปนโรงหนังอารตเฮาส  ที่ฮฮลลีวูดสตรีท ในป พ.ศ. 
2540 แตทําไดเพียง 2 ปก็เลิกกิจการ  แตการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสถูกยายมาจัดที่โรงภาพ 
ยนตรที่เวิรดเทรดเซ็นเตอร เปลีย่นชื่อโครงการจากโครงการอารตเฮาส เปนโครงการโรงหนังนอก
กระแส  
 
 จากการศึกษาพบวา การชมภาพยนตรนอกกระแสตามโรงภาพยนตรปกติที่มีการจดัฉาย
ภาพยนตรนอกกระแสเปนประจํา  อยางโรงภาพยนตรลิโด   จะมีกลุมคอภาพยนตรแวะเวยีนการ
มาชมภาพยนตร  โดยผูชมกลุมนี้ เปนกลุมเดียวกับที่ชมภาพยนตรจากวีดีโอ และบางคนก็เปนคอ
ภาพยนตรสถาบันวัฒนธรรม  การมาชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร เพราะการชมภาพยนตรในโรง
ภาพยนตรชวยเติมเต็มเร่ืองความครบถวน สมบูรณ ทัง้ภาพและเสียง ทาํใหไดอรรถรสของการชม
ภาพยนตรอยางเต็มที่  นอกจากนี้ การชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรยงัสะดวกสบาย ทัง้ที่นัง่ และ
สถานที่จอดรถ 
 

“ดูในโรงมนักส็มบูรณ สื่อภาพยนตรถูกสรางขึ้นเพื่อดูในโรง ถาเราอยูในโรงที่สมบรูณจะโอ 
เคมาก อยางเรื่อง Amalie ถาใครดูวีดีโอแลวประทับใจ ควรจะไปดูในโรงอยางยิ่ง เพราะสี
สดมาก แลวเคาตั้งใจมาฉายในโรง ดูในโทรทัศนจอเล็กๆ ก็ไมดีเทาในโรง ซาวด ดนตรี 
อยาง amalie ดิวกับทางฝรัง่เศส ผูกํากับตองเปนคนเซน็ตกํากับทกุมวน เขาถึงยอมใหเอา
ออกมาจากประเทศเขาได ตอนนี้มีแคลิโด กับปนเกลา ดูในโรงเราจะเต็มที่กับหนงั”  

(ทรงพล วงษคนดี,สัมภาษณ, 27 กนัยายน 2545) 
 

“ถึงเดี๋ยวนีเ้วลาจะนอย แตยังอยากไปดูหนังเสมอ รอบสามทุม หาทุม จะขับรถไปใหทนั 
จะชอบดูในโรงมากกวาวีดโีอ เพราะวาจะหลับ วีดโีอจะไมคอยตลอดรอดฝง มันมี
ส่ิงรบกวน เดี๋ยวโทรศัพทมา เราไมมีสมาธ ิเราจะพลาดอะไรหลายๆ อยาง เพราะบางครั้ง
เหมือนหนังสรางมาก เพื่อใหเรานัง่วืบเดียว สมมติเปนหนังที่เร็วมาก มันตองวืบเดียว แลว
ผานมนัไป”  

(ชลิดา เอื้อบํารุงจิต,สัมภาษณ,18 กันยายน 2545) 
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ขอจํากัดของการชมภาพยนตรนอกกระแสในโรงภาพยนตร  อยูที่เวลา และสถานที่ที่จัด 

ฉายภาพยนตร  เพราะเวลาและสถานที่ที่ไมอํานวย  ทําใหผูชมไมสามารถไปชมภาพยนตรที่
ตองการได  ทาํใหผูชมตองเลือกชมภาพยนตรจากชองทางอืน่แทน   
 

“หนงัตามโรงจะไดอะไรมากกวา แตปญหาคือบางที่ไมวาง หรือทาํงานเหนื่อย ขี้เกียจ ก็
จะดูวีดีโอ แตอรรถรสก็คงสูดูในโรงหรือสถาบนัไมไดอยูแลว อยาง amalie ดูวีดีโอแลว แต
พอเขาโรงก็ไปดูอีก ไปดูซ้ํา ใหมันไดอารมณ”  

(ษรัณยู จิราลกัษม,สมัภาษณ, 3 กนัยายน 2545) 
 

 จากการศึกษาเรื่อง ปจจัยดานแหลงเผยแพรภาพยนตรนอกกระแส พบวาผูที่เปนคอภาพ 
ยนตรนอกกระแส  จะเลือกเปดรับและชมภาพยนตรนอกกระแสจากทกุชองทาง ทัง้วีดีโอ วีซีดี และ
ดีวีดี  ภาพยนตรที่จัดฉายโดยสถาบนัวัฒนธรรม เทศกาลภาพยนตร และโรงภาพยนตรตางๆ  ซึ่ง
แตละคนจะมชีองทางที่ตนเองใหความสนใจ และเลือกติดตามเปนพิเศษ ตามขอจํากัด และบริบท
การชมภาพยนตรแตละประเภท  ซึ่งผูชมจะมีพฤติกรรมชมภาพยนตรนอกกระแสจากวีดีโอ ทัง้เชา
และซื้อ เพราะปจจุบัน วีดีโอเปนสิ่งทีห่างาย มีใหเลือกหลากหลายและราคาไมแพง  ขณะที่การชม
ภาพยนตรที่สถาบนัวัฒนธรรม โรงภาพยนตร หรือเทศกาลภาพยนตรมีขอจํากัดที่ เวลา และสถาน 
ที่ที่จัดฉายภาพยนตรที่ไมเอือ้อํานวยตอการชมภาพยนตร แตการชมภาพยนตรจากชองทางดัง 
กลาว ก็มีขอดีอยูที่การไดอรรถรสในการชมภาพยนตร  โดยแหลงเผยแพรภาพยนตร 
 
 นอกจากนี้ผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสยังใหความสําคัญกับตัวภาพยนตร เปน
ปจจัยสําคัญ  ในการตัดสินใจชมภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึง่  ฉะนัน้ถาเปนภาพยนตรที่มีแนวเรื่อง
ที่นาสนใจ และหาชมไดยาก  ผูชมก็จะพยายามติดตามชม  ไมวาภาพยนตรจะฉายจากชองทางใด
ก็ตาม 
 



บทที่ 7 
สรุปผลการวิจัย และขอเสนอแนะ 

 
การศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส” เปนการศึกษาทีม่อง

ถึง คุณลักษณะและพฤติกรรมของผูชมภาพยนตรนอกกระแสวามีลักษณะอยางไร  ผูชมมีมูลเหตุ
และมีแรงจูงใจอะไรในการชมภาพยนตร  และผูชมใหการคาดหวังและไดนาํไปใชประโยชนใน
ลักษณะใด  โดยพิจารณาจากองคประกอบและปจจยัตางๆ  ทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอก
กระแสของกลุมผูชม 

 
การศึกษาวิจยัในครั้งนี ้  เปนการวิจยัเชิงคณุภาพ  โดยผูวิจัยไดใชแนวคิดและทฤษฎ ีเกีย่ว 

กับ กระบวนการการเลือกใชสื่อของผูรับสารในฐานะที่เปนผูกระทํา  แนวคิดเรื่องปจจัยและแรงจงู 
ใจตอการชมภาพยนตร  มาเปนกรอบในการศึกษา  ผูวจิัยเก็บขอมูลดวยการสัมภาษณแบบเจาะ 
ลึก (Indepth Interview) ผูใหขอมูล (Key Informants) ประกอบดวยผูชมภาพยนตรนอกกระแส
เปนประจาํ หรือเรียกวา “คอภาพยนตรนอกกระแส” จาํนวน   และ ผูเผยแพรภาพยนตรนอก
กระแส  จํานวน 34 คน  เพื่อวิเคราะหถงึคุณลักษณะ และปจจัยทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอก
กระแส  รวมถงึความคาดหวงัตอการชมภาพยนตรนอกกระแสของกลุมผูชม 

 
สรุปผลการวิจัย 

จากการศึกษาถึงคุณลักษณะของผูชมภาพยนตรนอกกระแส พบวา  ลักษณะของผูชม
ภาพยนตรนอกกระแส ม ี 2 ลักษณะ คือ ผูชมทีช่มทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอก
กระแส   ขณะที่ผูชมอีกประเภทหนึ่ง คือผูชมที่ชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแสเทานัน้ 

 
ผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส  เปนผูใชประโยชนจากภาพ 

ยนตรเพื่อตอบสนองความตองการที่แตกตางกนัไป  คือ ชมภาพยนตรในกระแส เพื่อประโยชนทาง 
ดานความบนัเทิง  การพักผอน  ขณะที่ชมภาพยนตรนอกกระแส เพือ่ประโยชน ดานการศึกษาหา
ความรู  และเพื่อใชในงานอาชีพ 

 
การศึกษายังพบวา  ผูชมที่ชมทั้งภาพยนตรในกระแส และภาพยนตรนอกกระแส ยังมี

พฤติกรรมการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรในระดับที่แตกตางกนั  แสดงใหเหน็ถงึลักษณะที่
กระตือรือรน และไมกระตือรือรนของผูชม  โดยผูชมทีม่ีลักษณะที่กระตือรือรน จะเปดรับขาวสาร
จากหลายชองทาง ทัง้สื่อส่ิงพิมพ  อินเทอรเน็ต หรือส่ือบุคคลจากการพูดคุย แลกเปลี่ยนความคดิ 
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เห็น  เพื่อใหไดขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรมากที่สุด  เนื่องจากเชื่อวา การมีขอมูลมากจะทาํใหชม
ภาพยนตรไดอยางลกึซึ้ง 

 
ขณะที่ผูชมทีม่ีลักษณะไมกระตือรือรน  จะเปนผูชมทีช่มภาพยนตรทั้งในและนอกกระแส 

แตไมมีพฤติกรรมการแสวงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมากนัก  ผูชมกลุมนี้ตองการทราบ
เพียงขอมูลเบือ้งตนของภาพยนตร  ไมตองการรายละเอียดมากนัก  เพราะผูชมกลุมนี้เชื่อวา ขอมูล
ที่มากเกนิไป  จะทาํใหขาดอสิระในการชมภาพยนตร  การชมภาพยนตรของผูชมกลุมนี้ จงึเปนการ
ชมภาพยนตรดวยวิจารณญาณ และตัดสินใจภาพยนตรดวยตนเอง โดยไมเชื่อคําชีน้ําจากแหลงขอ 
มูลอ่ืน  

 
นอกจากนี ้  ผูชมอีกประเภทหนึง่ คือ ผูชมที่ชมเฉพาะภาพยนตรนอกกระแส   ไมตองการ

เปดรับภาพยนตรในกระแสเลย  เนื่องจากภาพยนตรในกระแสไมสามารถตอบสนองความตองการ
ทั้งดานความบันเทงิ ดานสังคม หรือดานการศึกษาได  ผูชมกลุมนี้จงึชมเพียงภาพยนตรนอก
กระแส เพื่อประโยชนทัง้ดานความบันเทงิ  ดานสังคม และดานการศึกษา โดยเปนผูชมที่ความ
กระตือรือรนในการแสวงหาขอมูลในการชมภาพยนตร ทัง้กอนชมภาพยนตร และหลังชมภาพ 
ยนตร  เหน็ไดจาก การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากหลายชองทาง  การชมซ้ํา และการ
แลกเปลี่ยนความคิดเหน็กับบุคคลอื่น 
   

 ผูชมภาพยนตรนอกกระแส ชมภาพยนตรหลากหลายแนว  และชมทัง้ภาพยนตรใน
กระแส และภาพยนตรนอกกระแสเพราะ  ซึ่งภาพยนตรทั้ง 2 ประเภท สามารถตอบสนองความพงึ
พอใจของผูชมแตกตางกนั   โดยผูชมชมภาพยนตรในกระแส เพื่อใหไดรับความบนัเทงิ  ขณะที่การ
ชมภาพยนตรนอกกระแส จะตอบสนองความพึงพอใจอืน่ๆ ที่หาไมไดจากภาพยนตรฮอลลีวูด โดย 
เฉพาะดานสตปิญญา และการศึกษา อาทิ การไดเรียนรูวัฒนธรรม และศึกษาเนื้อหา และวธิีการ
ดําเนนิเรื่อง การเลาเรื่องที่ตางไปจากรูปแบบที่คุนชนิ รวมถงึการกระตุนใหขบคิด  และไดรับความ
ความซาบซึ้ง ประทับใจ จากภาพยนตร 
 
 ปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรนอกกระแส  ไดแก ปจจัยดานภาพยนตร  คือ
เนื้อหาสาระของภาพยนตร  ผูกํากับภาพยนตร  ดารานักแสดง  สัญชาติของภาพยนตร  ใบปด
ภาพยนตร  และเครดิตที่ภาพยนตรไดรับ  ขณะที่ปจจัยดานคําแนะนาํจากแหลงอืน่ ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจชมภาพยนตร  คือบทวิจารณภาพยนตร  และคําแนะนําจากบุคคลอื่น   
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 การศึกษายังพบดวยวา  ปจจัยดานแหลงเผยแพรภาพยนตรที่เปลีย่นแปลงไป  ทาํใหพฤติ 
กรรมการชมภาพยนตรนอกกระแสเปลี่ยนแปลงไปดวย กลาวคือ  ผูชมที่เคยติดตามชมภาพยนตร
ที่สถาบันวัฒนธรรม หรือโรงภาพยนตร  หันมาติดตามชมภาพยนตรจากวีดีโอมากขึ้น  เนื่องจาก 
ปจจุบัน ภาพยนตรนอกกระแสในรูปแบบวีดีโอมีจํานวนมากขึ้น และหางายขึ้นกวาแตกอน  ทําใหผู 
ชมเขาถงึชองทางนี้สะดวกขึน้  พฤตกิรรมการชมภาพยนตรจึงเปลี่ยนแปลงตามไปดวย 
 
 การศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตรนอกกระแส  พบวา  กอนชมภาพยนตร  กลุมผูชม
จะมีพฤติกรรมทั้งหาขอมูลของภาพยนตร และไมหาขอมูลของภาพยนตร  ขอมูลกอนชมภาพ 
ยนตรที่กลุมผูชมตองการทราบ  คือ ขอมลูเกี่ยวกับพลอ็ตของภาพยนตร  และผูกาํกับ  เพื่อนําไปสู
การตัดสินใจวาจะชมภาพยนตรเร่ืองนัน้หรือไม  ขณะที่ผูชมบางคน  ไมนยิมหาขอมูลของภาพ 
ยนตรกอน เนือ่งจากเหน็วาจะทาํใหเสยีอรรถรสการชมภาพยนตร 
 
 ขณะที่หลงัชมภาพยนตร  ผูชมภาพยนตรที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแสมีพฤติกรรมพูด 
คุย แลกเปลี่ยนความเหน็การชมภาพยนตรกับผูชมอ่ืนๆ  และมีพฤติกรรมชมซํ้า  เพื่อ ใหไดรับอรรถ 
รส และตีความภาพยนตรไดดียิ่งขึ้น    
 
 ในสวนของความคาดหวังกบัทิศทางของภาพยนตรนอกกระแส  ผูชมกลุมนี้ตองการใหมี
โรงภาพยนตร  ที่จัดกิจกรรมฉายภาพยนตรนอกกระแสอยางตอเนื่อง  โดยมีภาพยนตรที่หลาก 
หลายใหเลือกชม  และเปนศนูยกลางในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นดานภาพยนตรกบัผูชมอ่ืนๆ   
  
ขอจํากัดในการวิจยั 
        งานวิจัยเรื่อง ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพที่ใช
การสัมภาษณแบบเจาะลึก เปนเครื่องมอืในการวจิัย   ผูใหขอมูลเปนกลุมที่ไดจากการสุมแบบ
เฉพาะเจาะจง และ snowball sampling ทําใหผลที่ไดจากกลุมตัวอยางเปนมมุมองของกลุมตัว 
อยางเพียงกลุมเดียว  และเปนการสัมภาษณในชวงเวลา เดือนกนัยายน ถงึเดือนธนัวาคม ป 2545  
ทําใหไดทัศนคติในเวลานั้นเทานัน้ 
 
ขอเสนอแนะสําหรบังานวจิัยในอนาคต 

การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาผูรับสารเพยีงกลุมเดียว หากมกีารศึกษาผูรับสารกลุมอ่ืน 
จะทาํใหไดมุมมองของผูรับสารกลุมใหม เพื่อสามารถนาํมาเปรยีบเทยีบ และเห็นภาพของผูรับ 
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ภาคผนวก ก. 
 
แนวคําถาม 
สวนที่ 1  คาํถามสาํหรับผูชมที่เปนคอภาพยนตรนอกกระแส มีดังนี ้
  ความสนใจภาพยนตรนอกกระแส เร่ิมข้ึนเมื่อใด? เพราะเหตุใด? 
  เสนห หรือส่ิงดึงดูด ใหติดตามชมภาพยนตรนอกกระแสเปนประจาํ คอือะไร? 
  มีชองทางการเปดรับภาพยนตรนอกกระแสจากชองทางใดบาง?   

สนใจการเปดรับภาพยนตรนอกกระแสจากชองทางใดเปนพิเศษ? 
  ความถี่ในการติดตามชมภาพยนตรนอกกระแสเปนอยางไร?  
  เลือกชมภาพยนตรนอกกระแสในวัน และเวลาใด? 
  เหตุผลของการชมภาพยนตรนอกกระแส คืออะไร? 

นอกจากติดตามภาพยนตรนอกกระแสแลว ยงัสนใจตดิตามภาพยนตรในกระแส 
ดวย หรือไม  อยางไร? 

  ความแตกตางระหวางภาพยนตรนอกกระแส และภาพยนตรในกระแส คืออะไร? 
  โดยปกติ มกัไปชมภาพยนตรนอกกระแสคนเดียว หรือไม? อยางไร? 

 ขาวสารหรือขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรนอกกระแส มีผลตอความตองการชม 
ภาพยนตรนอกกระแสหรือไม อยางไร? 

  มีการติดตามขาวสาร หรือขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรนอกกระแสจากแหลงใด? 
  ปจจัยทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส มีอะไรบาง? 
  ปจจัยตางๆ เหลานี้มีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแสมากนอยเพยีงไร?  

และอยางไร? 
    การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
    บทวิจารณภาพยนตร 
    คําแนะนําจากบุคคลอื่น 
    สถานที่จัดฉายภาพยนตร 
    คาบัตรเขาชมภาพยนตร 
    ประเภทของภาพยนตร 
    แนวหรือเนื้อหาของภาพยนตร 
    สัญชาติของภาพยนตร 
    ผูกํากับ 
    นักแสดง 
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    ภาพยนตรตัวอยาง 
  มีความพึงพอใจภาพยนตรนอกกระแสทีจ่ัดฉายผานชองทางตางๆ หรือไม 
   อยางไร? 
  
สวนที่ 2  คําถามสาํหรับผูมีสวนเกี่ยวของกับการเชา การจําหนายและจัดฉาย ภาพยนตรนอก
กระแส มีดังนี ้

 
 ผูรับสารที่ติดตามชมภาพยนตรนอกกระแสเปนประจาํ คือกลุมใด? 
 ปจจัยสําคัญทีม่ีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแสของกลุมผูชม คืออะไร? 
 ปจจัยตางๆ เหลานี้ มีผลตอการชมภาพยนตรนอกกระแส มากนอยเพียงไร  
 อยางไร? 

    การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
    บทวิจารณภาพยนตร 
    คําแนะนําจากบุคคลอื่น 
    สถานที่จัดฉายภาพยนตร 
    คาบัตรเขาชมภาพยนตร 
    ประเภทของภาพยนตร 
    แนวหรือเนื้อหาของภาพยนตร 
    สัญชาติของภาพยนตร 
    ผูกํากับ 
    นักแสดง 
    ภาพยนตรตัวอยาง 
  แนวทางการคดัเลือกภาพยนตรนอกกระแสเปนอยางไร? 
  วิธีการกําหนดตารางการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแสเปนอยางไร? 
  กลุมผูชมภาพยนตรนอกกระแสจะขยายวงกวางขึ้นกวาทีเ่ปนอยูหรือไม อยางไร? 
  ปญหา และอุปสรรค ของการจัดฉายภาพยนตรนอกกระแส คืออะไร? 
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ภาคผนวก ข. 

รายชื่อภาพยนตรนอกกระแสที่ปรากฏในงานวจิัย 
 

ภาพยนตร ประเทศ ปที่ทํา ผูกํากับ 
A Double Tour 
A Night to Remember 
Amelie 
An Angel at my table 
Angela’s Ashes 
Bad taste 
Balkanisateur 
Bamboozled 
Big night 
Billy Elliot 
Born Romantic 
Bread and Tulip 
Breaking the Waves 
 
Children of Heaven 
Circle of Friend 
Citizen Cane 
Clocking off 
Colour of Paradise  
Crouching Tiger Hidden 
Dragon 
Dancing at Lughnasa 
Dead Alive 
Departure 
Don’t Cry Nanking 
East Palace West Palace 

ฝร่ังเศส 
อังกฤษ 
ฝร่ังเศส 
นิวซีแลนด 
สหรัฐอเมริกา 
นิวซีแลนด 
กรีซ 
 
สหรัฐอเมริกา 
อังกฤษ 
อังกฤษ 
อิตาลี 
เดนมารก,สวีเดน 
ฝร่ังเศส, เนเธอรแลนด 
อิหราน 
ไอรแลนด, สหรัฐอเมริกา 
สหรัฐอมริกา 
อังกฤษ 
อิหราน 
ไตหวัน 
 
อังกฤษ,ไอรแลนด,อเมริกา 
 
 
 
จีน 

1959 
1958 

 
1990 
1999 
1987 
1997 

 
1951 

 
 
 

1996 
 
 

1995 
1941 

 
1990 

 
 

1998 
 
 
 

1996 

Claude Chabrol 
Roy Baker 
 
Jane Campion 
Alan Parker 
Peter Jackson 
Sotiris Goritsas 
 
Josepth Losey 
 
 
 
Lars von Trier 
 
 
Pat O’ Connor 
Orson Welles   
 
Majid Majidi 
 
 
Pat O’Connor 
 
 
 
Zhang Yuan 
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ภาพยนตร ประเทศ ปท ี่ทํา ผูกํากับ 
Eat Drink Man Woman 
Everybody Famous 
Exotica 
Fire 
For a Dream 
Glass Tears  
Gone with the Wind 
Ikiru 
In July 
In the The mood for Love 
Insomnia 
Iris 
Keep  the Aspidistra Flying 
La rapture 
Lantana 
Lavender 
Le beau serge 
Le Boucher 
Le Confessional 
Legend of Nineteen Hundred 
Les Bonnes Femmes 
Les cousins 
Ma vie rose 
Madame Bovary 
Man and Boy 
Mansfield Park 
Marina 
Million Dollar Hotel 
Mirror Image 
Mullet 

ไตหวัน 
เบลเยี่ยม 
แคนาดา 
สหรัฐอเมริกา 
 
ฮองกง 
สหรัฐอเมริกา 
ญี่ปุน 
เยอรมัน 
จีน 
นอรเวย 
 
อังกฤษ 
ฝร่ังเศส 
ออสเตรเลีย 
 
 
ฝร่ังเศส 
แคนาดา,อังกฤษ 
อิตาลี 
ฝร่ังเศส 
ฝร่ังเศส 
ฝร่ังเศส 
ฝร่ังเศส 
อังกฤษ 
 
 
เยอรมัน 
ไตหวัน 
ออสเตรเลีย 

1994 
 
1994 
1977 
 
 
1939 
1952 
 
 
1997 
 
1997 
 
 
 
 
1970 
1995 
1998 
1960 
1959 
 
1991 
 
 
 
1991 
 
 

Ang Lee 
 
Atom Egoyan 
Earl Bellamy 
 
 
Victor Fleming 
Akira Kurosawa 
 
Wong Kawaii 
Erik Skjoldbjaerg 
 
Robert Bierman 
Claude Chabeau 
 
 
Claude Chabeau 
Claude Chabeau 
Robert LePage 
Giuseppe Tornatore 
Claude Chabeau 
Claude Chabeau 
 
Claude Chabeau 
 
 
 
Wim Wenders 
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ภาพยนตร ประเทศ ปที่ทํา ผูกํากับ 
My Son the Fanatic 
Natural Born Killer 
No Man’s Land 
 
Nobody Someday 
Nosferatu 
Nowhere in Africa 
Onegin 
Passion of mind 
Postman 
Postman in the Mountain 
Prince of Glory 
Princess Mononoke 
Que la bete meure 
Rat catcher    
Red Beard 
Ridicule 
Sentimentals Destinies   
Seven Samurai 
Shallow Grave 
Shape of Love 
Smoking Barrels 
Soong Sisters 
Sunflower 
Sweet and Lowdown 
Tetsuo: The  Iron Man 
The Circle 
The Great Expectations   
The Men Who Tread on the 
Tiger’s Tail 

อังกฤษ 
สหรัฐอเมริกา 
สวิตเซอรแลนด, ฝร่ังเศส 
เยอรมัน, อังกฤษ 
อังกฤษ 
เยอรมัน 
เยอรมัน 
อังกฤษ, สหรัฐอเมริกา 
 
อิตาลี,ฝร่ังเศส 
จีน 
 
 
 
อังกฤษ 
ญี่ปุน 
ฝร่ังเศส 
อิตาลี 
ญี่ปุน 
อังกฤษ 
อิหราน 
 
 
อิตาลี,ฝร่ังเศส 
สหรัฐอเมริกา 
ญี่ปุน 
อิหราน 
สหรัฐอเมริกา 
ญี่ปุน 
 

1997 
1994 
1985 
 
 
1922 
 
1998 
 
1995 
 
 
 
 
1999 
 
1996 
 
1954 
1994 
 
 
 
1969 
1999 
1991 
 
1997 
 
 

Udayan Prasad 
Oliver Stone 
Alain Tanner 
 
 
FW Murnau 
 
Martha Fiennes 
 
Michael Radford 
จางอี้โหมว 
 
 
Claude Chabeau 
Lynne Ramsay 
Akira Kurosawa 
Patrice Leconte 
Oliver Assayas 
Akira Kurosawa 
Danny Boyle 
 
 
 
Vittorio Guerra 
Woody Allen 
Shinya Tsukamato 
Jafar Panahi 
Alfonso Cauron 
Akira Kurosawa 
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ภาพยนตร ประเทศ ปที่ทํา ผูกํากับ 
The Ugetsu Story 
The Way Home 
The Winter Guest 
Train spotting 
Tsugumi 
Under the Fair 
Une Affaire des femmes 
Viva 
White Balloon 
With Great Joy 
Wonderland 
Woodlanders 
Y Tu Mama Tambien 
Your friends and neighbours 
 

 
จีน 
อังกฤษ 
อังกฤษ 
ญี่ปุน 
ฝร่ังเศส 
ฝร่ังเศส 
อิหราน 
อิหราน 
ฮอลแลนด 
อังกฤษ 
อังกฤษ 

1953 
 
 
1995 
1990 
 
 
 
1995 
 
1999 
1997 

 
 
 
Danny Boyle 
 
 
Claude Chabeau 
 
Jafar Panahi 
 
Michael Winterbottom 
Phil Agland 
Alfonso Cuaron 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

นางสาวประวณีมัย  บายคลอย เกิดเมื่อวันที่ 31 ธนัวาคม 2521 สําเรจ็การศึกษาระดับ
ปริญญาตรี  จากภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย ในปการ 
ศึกษา 2541 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  ภาควิชาการสื่อสารมวลชน 
(ภาคปกติ) จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยัในปการศึกษา 2542 ปจจุบันปฏิบัติงานในตําแหนงผู
ประกาศขาว สถานโีทรทัศนไอทีวี  
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