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บทที่  1 
                                               บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

                  ปัญหาสภาวะโลกร้อน เป็นปัญหาท่ีทัว่โลกตา่งตระหนกัและรับรู้ถึงผลกระทบท่ีสง่ผล
ตอ่มนษุยชาต ิปัญหาโลกร้อน (Global Warming) คือ การเปล่ียนแปลงภมูิอากาศ ท่ีเกิดจากการ
กระท าของมนษุย์ ท่ีท าให้อณุหภมูิเฉล่ียของโลกร้อนเพิ่มสงูขึน้ มนษุย์ท าให้เกิดสภาวะโลกร้อนโดย
กิจกรรมท่ีท าให้ปริมาณเรือนกระจกในบรรยากาศเพิ่มขึน้ ปรากฏการณ์เรือนกระจก หมายถึง  การ
ท่ีชัน้บรรยากาศของโลกกระท าตวัเสมือนกระจกท่ียอมให้รังสีคล่ืนสัน้จากดวงอ าทิตย์ผา่นทะลลุง
มายงัผิวพืน้โลกได้ แตจ่ะดดูกลืนรังสีคล่ืนยาวท่ีโลกคายออกไปไมใ่ห้หลดุออกนอกบรรยากาศ  โดย
ก๊าซเรือนกระจกท่ีส าคญั ได้แก่ ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ก๊าซมีเทนและก๊าซไนตรัสออกไซด์ 

 
ภาพท่ี 1.1 แสดงการเกิดสภาวะโลกร้อน 

(ท่ีมา : http://www.tmd.go.th/NCCT/index.php) 

                 สาเหตขุองการเกิดสภาวะโลกร้อนไมไ่ด้มาจากอตุสาหกรรมหรือจากปร ะเทศท่ีพฒันา
แล้วเป็นหลกั แตเ่ราทกุคนบนพืน้ผิวโลก ตา่งก็เป็นสว่นหนึง่ของต้นเหตท่ีุท าให้เกิดภาวะโลกร้อน 
เพราะการใช้ชีวิตประจ าวนัของเรา ไมว่า่จะเป็นการใช้ไฟฟ้า การเดนิทาง การขนสง่ การบริโภค 
การสร้างท่ีพกัอาศยั ล้วนมีสว่นส าคญัในการปลดปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ขึ ้ นสูช่ัน้
บรรยากาศ อนัสง่ผลให้อณุหภมูิของโลกสงูขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและเกิดภยัธรรมชาตบิอ่ยขึน้ แต่ 

 

   

http://www.tmd.go.th/NCCT/index.php
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ในทางกลบักนัการพฒันาธุรกิจจ าเป็นต้องด าเนินตอ่ไป ซึง่การลงทนุในเร่ืองสิ่งปลกูสร้างยอ่ม
สง่ผลตอ่การใช้พลงังานและทรัพยากรท่ีมีอยู่ 

   
 

แผนภมูิ 1.1 ปริมาณการปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จากการใช้พลงังานชนิดตา่งๆ  
(ท่ีมา: สถานการณ์พลงังานไทย ปี 2549, กระทรวงพลงังาน) 

                  จากข้อมลูปี  2549 แสดงประเทศไทยมีการปลดปลอ่ยปริมาณก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์  (CO2) สูบ่รรยากาศเทา่กบั  188,663 พนัตนั และ มีแนวโน้มเพิ่มขึน้ทกุปี
(Intergovernmental Panel on Climate Change [IPCC], 1996) แนวทางหนึง่ในการลดการ
ปลอ่ยก๊าซเรือนกระจกสูบ่รรยากาศ คือ การลดการบริโภคพลงังานอนัมีอยูอ่ยา่งจ ากดัลงมา และ
ค านงึถึงการน าพลงังานกลบัมาใช้ใหมเ่พ่ือให้ได้ศกัยภาพสงูสดุ รวมทัง้หลีกเล่ี ยงการท าให้เกิด
มลภาวะเพ่ือรักษาสิ่งแวดล้อมให้นา่อยูอ่าศยั ควบคูไ่ปกบัการสง่เสริมแนวคดิเพ่ืออนรัุกษ์พลงังาน
อยา่งเหมาะสม    

                  “ท่ีอยูอ่าศยั ”ถือเป็นสิ่งปลกูสร้างท่ีเป็นหนึง่ในปัจจยัพืน้ฐานท่ีมีความจ าเป็นส าหรับ
มนษุย์ในทกุยคุทกุสมยั เป็นสิ่งท่ีสะท้อนให้เห็นถึงวฒันธรรม สภาพเศรษฐกิจ ความเจริญก้าวหน้า
ทางวิทยาการและการจดัการทรัพยากรเข้ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ในยคุสมยันัน้ๆ ซึง่ในสถานการณ์
ปัจจบุนั การพกัอาศยัของประชากรในเขตชมุชนเมือง มีอยูด้่วยกนัหลายรูปแบบ อาทิเชน่ อาคาร
คอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนต์ ทาวเฮาส์ บ้านเด่ียว เป็นต้น และนบัวนัจะมีจ านวนเพิ่มมากขึน้เร่ือยๆ 
ประกอบกบัการเพิ่มขึน้ของจ านวนประชากร ซึง่มีอตัราท่ีสงูขึน้ ซึง่สง่ผลกระทบให้เกิดปัญหาตา่งๆ
ตามมา ไมว่า่จะเป็นเร่ือง สาธารณปูโภค สขุอนามยั มาตรฐานการอยูอ่าศยั ความไมม่ัน่คงในการ
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อยูอ่าศยั และมลภาวะเป็นพิษ เป็นต้น  ด้วยเหตนีุก้ารหาบ้านท่ีอยูแ่ล้วสขุสบาย ประหยดัพลงังาน 
ลดคา่ใช้จา่ย  ราคาถกู ตอบสนองความต้องการของสงัคมจงึกลายเป็นเร่ืองท่ียาก ทัง้ยงัต้อง
สอดคล้องกบัสภาวะแวดล้อมด้วย        
     การออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน   เพ่ือลดการปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ซึง่เป็ นสาหตุ
หนึง่ของการเกิดภาวะโลกร้อน เน่ืองจากในสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จา่ยด้านพลงังานสงูขึน้
ทกุวนั การหาวิธีประหยดัพลงังานจงึเป็นสิ่งส าคญั ทัง้ยงัเป็นการชว่ยโลกท่ีก าลงัเผชิญกบั
วิกฤตกิารณ์โลกร้อนอีกทางหนึง่ บ้านสู้ โลกร้อนได้รับการสร้างสรรค์จากผู้ เช่ียว ชาญท่ีมี
ประสบการณ์ยาวนานกวา่ 30 ปี นบัเป็นนวตักรรมสร้างสรรค์บ้านยคุใหมท่ี่เน้นความสะดวกสบาย 
คณุภาพชีวิตสงูการก่อสร้างรวดเร็ว ราคาประหยดั บ ารุงรักษาง่าย ประโยชน์ใช้สอยครบครัน โดย
ผสมผสานความงาม ทนัสมยัอยา่งลงตวั ซึง่เป็นการออกแบบส าหรับภมูิประเทศแถบร้อนชืน้
โดยเฉพาะ (สนุทร  บญุญาธิการ, 2552)                      
      การประชมุและนิทรรศการวิทยาศาสตร์พลงังานทางเลือกนานาชาติ  World 
Alternative Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) จดัขึน้ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 
2552 โดยกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ร่วมมือกบัศู นย์บริการวิชาการแหง่จฬุาลงกรณ์ 
เพ่ือจดัแสดงบ้านสู้ โลกร้อน ใช้เวลาก่อสร้าง 3 วนั ความสมบรูณ์ของบ้าน 75 % เพ่ือให้ผู้สนใจ
สมัผสักบับรรยากาศและวสัดท่ีุใช้ก่อสร้างจริงรวมถึงแนวคดิการออกแบบบ้าน  

 

 
ภาพท่ี 1.2 บ้านสู้ โลกร้อนท่ีแสดงในงาน WAESE 2009 

 

              ผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อนให้ความสนใจในแนวคดิ เทคนิคและวสัดท่ีุใช้ในการก่อสร้าง 
ซึง่ถือวา่บ้านสู้ โลกร้อนเป็นบ้านนวตักรรมท่ีเน้นความใสใ่จตอ่สิ่งแวดล้อมเพราะมองจากปัญหา
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สภาวะมลพิษตา่งๆในปัจจบุนั ทัง้ยงัสร้างแรงบนัดาลใจแก่ผู้ออกแบบบ้านพกัอาศยัในอนาคต ท่ี
จ าเป็นต้องออกแบบโดยค านงึถึงผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมด้วย ส่ือแตล่ะประเภทท่ีบทบาทส าคญั
ในการประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน ทัง้ในเชิงเทคนิคและการบรรยายเก่ียวกบับ้านสู้ โลกร้อน 
ข้อมลูบ้านสู้ โลกร้อนนัน้ล้วนแล้วแตเ่ป็นสิ่งท่ีได้ค้นคว้าวิจยั และพิสจูน์โดยคณะผู้ออกแบบแล้ว
ทัง้สิน้ โดยส่ือแตล่ะประเภทจะเข้าถึงกลุม่ประชาชน ผู้สนใจได้ตา่งกนั ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์
บ้านสู้ โลกร้อน จงึตา่งจากส่ือโดยทัว่ๆไป  เน่ืองจากปัจจบุนัผู้จดัท าส่ือบางรายยงัขาดความเข้าใจท่ี
ถกูต้อง น าไปสูก่ารให้ข้อมลูท่ีผิดพลาดแก่ผู้บริโภค ทัง้ยงัเป็นการเสนอข้อความ ชวนเช่ือ เข้าขา่ย
หลอกลวงผู้บริโภค ซึง่ข้อมลูท่ีประชาสมัพนัธ์ออกทางส่ือเหลา่นัน้ เป็นข้อความท่ีเป็นเท็จหรือยงั
ไมไ่ด้มีการทดสอบจริง         
      บ้านสู้ โลกร้อน ตอบปัญหาโลกร้อน การประหยดัพลงังาน  คา่ใช้จา่ยในการก่อสร้าง
น้อย ความสวยงาม ความทนัสมยั สง่เสริมคา่ นิยมของผู้อยูอ่าศยั และคณุภาพชีวิตดีขึน้  ส าหรับ
เร่ืองเทคนิคการออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน เป็นเร่ืองยากท่ีประชาชนทัว่ไปเข้าใจได้ ด้วยเหตนีุจ้งึเกิด
การประชาสมัพนัธ์โดยการเลือกส่ือท่ีเหมาะสมจงึเป็นเร่ืองจ าเป็น            
                 ปี 2550 กระทรวงทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อมได้จดัท าคูมื่อ 80 วิธีหยดุโลกร้อน
ขึน้มา เพ่ือแจกจา่ยให้กบัประชาชนทัว่ไป  เน่ืองในวนัสิ่งแวดล้อมโลก ประจ าปี 2550 ระบบุทบาท
หน้าท่ีของแตล่ะสายอาชีพในการชว่ยลดสภาวะโลกร้อน  
(ท่ีมา: http://www.samchuk.go.th/article-detail.php?id=61) 

สถาปนิกและนักออกแบบ 

 ออกแบบพิมพ์เขียวบ้านพกัอาศยัท่ีสามารถชว่ย “หยดุโลกร้อน” การลดปริมาณก๊าซเรือน
กระจก โดยคดิถึงการตดิตัง้ระบบการใช้พลงังานท่ีง่าย ไมจ่ าเป็นต้องใช้เทคโนโลยีสงูๆ  แต่
ใช้งานได้จริง ลองคดิถึงวิธีการท่ีคนรุ่นปู่ ยา่ใช้ในการสร้างบ้านสมยัก่อน  ซึง่มีการพึง่พา
ทิศทางลม การดทูิศทางการขึน้-ตกของดวงอาทิตย์ อาจชว่ยลดคา่ใช้จา่ยเร่ืองพลงังานใน
บ้านได้ถึง 40%  

 ชว่ยออกแบบสร้างบ้านหลงัเล็ก บ้านหลงัเล็กใช้พลงังานน้อยกวา่บ้านหลงัใหญ่ และใช้
วสัดอุปุกรณ์การก่อสร้างน้อยกวา่        

ส่ือมวลชน นักส่ือสารและโฆษณา 

 ใช้ความเช่ียวชาญ ในวิชาชีพเพ่ือให้ความรู้  และสร้างความตระหนกักบัสาธารณชน
เก่ียวกบัปัญหาภาวะโลกร้อน  และท าให้การเปล่ียนแปลงสภาพภมูิอากาศเป็นประเดน็
ของท้องถ่ิน  

 สร้างความสนใจกบัสาธารณชน  เพ่ือท าให้ประเดน็โลกร้อนอยูใ่นความสนใจของ
สาธารณชนอยา่งตอ่เน่ือง 
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 ชว่ยกนัเลา่ความจริงเร่ืองโล กร้อน โปรดชว่ยกนัส่ือสารให้ประชาชนและรัฐบาลเข้าใจ
สถานการณ์จริงท่ีเกิดขึน้ 

 เป็นผู้น ากระแสของสงัคมเร่ืองชีวิตท่ีพอเพียง  ต้นตอหนึง่ของปัญหาโลกร้อนก็คือกระแส
การบริโภคของผู้คน  ท าให้เกิดการบริโภคทรัพยากรจ านวนมหาศาล ชีวิตท่ียดึหลกัของ
ความพอเพียง  โดยมีฐานของความรู้ และคณุธรรมตามหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  จงึ
นา่จะเป็นหนทางป้องกนัและลดปัญหาโลกร้อนท่ีสงัคมโลกก าลงัเผชิญหน้าอยู่ 

 ใช้ความคดิสร้างสรรค์เพ่ือร่วมรับผิดชอบสงัคม ออกแบบงานโฆษณาท่ีสอดแทรกประเดน็
ปัญหาของภาวะโลกร้อนอยา่งมีรสนิยม เร่ืองท่ีเป็นจริงและไมโ่กหก 

       การส่ือสารนัน้เป็นปัจจยัท่ีมีความส าคญัตอ่ชีวิตมนษุย์ แม้การส่ือสารจะไมไ่ด้เก่ียวข้อง
โดยตรงกบัความเป็นความตายของมนษุย์เหมือนกบัปัจจยัส่ี แตก่ารได้มาซึง่ปัจจยัส่ีนัน้ยอ่มต้อง
อาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือทัง้สิน้ มนษุย์อาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือเพ่ือบรรลวุตั ถปุระสงค์
ในการประกอบกิจกรรมตา่งๆ และเพ่ืออยูร่่วมกบัคนในสงัคม การส่ือสารเป็นพืน้ฐานของการ
ตดิตอ่ของมนษุย์ และเป็นเคร่ืองมือส าคญัของกระบวนการทางสงัคม ยิ่งสงัคมมีความสลบัซบัซ้อน
มากเทา่ใด การส่ือสารก็มีความส าคญัมากเทา่นัน้ ความส าคญัของการส่ือสารตอ่มนษุย์ ได้แก่  
ความส าคญัตอ่ความเป็นสงัคม ตอ่ชีวิตประจ าวนั ตอ่อตุสาหกรรมและธุรกิจ ตอ่การปกครอง ตอ่
การเมืองระหวา่งประเทศ ฯ ในวงการอตุสาหกรรม การปฏิวตัด้ิานเทคโนโลยีการผลิต ต้องอาศยั
การส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึน้ กิจการด้านการส่ือสารแขนงหนึง่ท่ีเรียกวา่ “การ
ประชาสัมพนัธ์ (public relations) จงึเกิดขึน้ ภาคอตุสาหกรรมได้อาศยัการประชาสมัพนัธ์เป็น
เคร่ืองมือเพ่ือเผยแพร่ขา่วสาร ในแง่การผลิตนัน้ บริษัททัง้หลายต้องแขง่ขนักนั เพ่ือให้ผู้ ซือ้ทราบวา่
มีสินค้าชนิดนีใ้นตลาด ให้ผู้ ซือ้รู้สกึวา่สินค้านีเ้ดน่ และมีคณุภาพกวา่สินค้าของ คูแ่ขง่ผลท่ีตามาคือ
การใช้โฆษณา (advertising) เป็นเคร่ืองมือในการกระจายขา่วสารเก่ียวกบัสินค้าและจงูใจให้เกิด
หารซือ้สินค้า ดงัจะเห็นได้วา่ในปัจจบุนัโฆษณาได้แพร่หลายและกว้างขวางตัง้แตส่ินค้าประเภท
ของกิน จนกระทัง่สินค้าประเภทบ้าน ทัง้นี ้ส่ือ (media) ได้กลายเป็นองค์ประกอบท่ีจะขาดเสียมิได้
ในการส่ือสาร ทกุรูปแบบและทกุประเภทเชน่กนั  ส่ือเป็นตวัเช่ือมผู้สง่สารกบัผู้ รับสารเข้าด้วยกนั 
ท าให้ผู้สง่สารท าการส่ือสารไปยงัผู้ รับสารได้ ในการส่ือสารนัน้ผู้สง่สารจ าต้องมีส่ือและเลือกใช้ส่ือ
เพ่ือน าสารไปสูผู่้ รับ ประสิทธิภาพของส่ือยอ่มมีอิทธิพลตอ่ประสิทธิผลของการส่ือสาร การเลือกใช้
ส่ือยอ่มสามารถจะเพิ่มหรือลดประสิทธิผลของการส่ือสารได้ หากผู้สง่สารเลือกใช้ส่ือท่ีเหมาะสมใน
การส่ือสาร ประสิทธิผลของการส่ือสารดียิ่งขึน้ 
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1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 

           2.1 ศกึษาปัจจยัของส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบับ้านพกัอาศยั 
           2.2 วิเคราะห์ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ของบ้านพกัอาศยัทัว่ไปและบ้านสู้ โลกร้อน 
           2.3 เสนอรูปแบบการใช้ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั 
 

 1.3 ขอบเขตของการวิจัย        
 3.1 การประชาสมัพนัธ์บ้าน สู้ โลกร้อนของโครงการการประชมุและนิทรรศการ
วิทยาศาสตร์พลงังานทางเลือกนานาชาต ิ (WAESE 2009) ตัง้แตเ่ร่ิมโครงการจนสิน้สดุ
ประชาสมัพนัธ์ ในงานประชมุวิชาการและนิทรรศการ ออกแบบโดย  ศาสตราจารย์ ดร .สนุทร  
บญุญาธิการ และรองศาสตราจารย์ ดร.วรสณัฑ์  บรูณากาญจน์  
 3.2 ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ 4 ประเภท ได้แก่ ส่ือสิ่งพิมพ์ ส่ือโสตทศัน์ ส่ือบคุคล ส่ือ
กิจกรรมตา่งๆ เทา่นัน้ส ารวจข้อมลูโดยสุม่ตวัอยา่งจากรายช่ือของผู้ ท่ีลงช่ือเย่ียมชมและสนใจบ้าน
สู้ โลกร้อน ในงาน WAESE 2009 ซึง่จดัขึน้ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 2552 ท่ีอิมแพคเมืองทองธานี 
โดยบ้านสู้ โลกร้อนได้สร้างขึน้เพ่ือให้ผู้สนใจได้เข้าชม และสมัผสักบับรรยากาศและวสัดท่ีุใช้ในการ
ก่อสร้างจริง 
 3.3 ส ารวจและเก็บข้อมลูโดยสุม่ตวัอยา่งจากรายช่ือผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อน ในงาน 
WAESE 2009 ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 2552 ท่ีอิมแพคเมืองทองธานี   
      

 1.4  ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 
 

บ้านสู้โลกร้อน  (Eco-home) หมายถึง  นวตักรรมบ้านพกัอาศยัท่ีออกแบบให้เหมาะสม
กบัสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จา่ยในด้านพลงังานสงูขึน้ เป็นบ้านท่ีเลือกสรรวสัดท่ีุมี
คณุสมบตัพิิเศษเพ่ือความสขุสบายของผู้อยูอ่าศยั โดยได้ รับการออกแบบพิเศษส าหรับภมูิประเทศ
แถบร้อนชืน้ 

บ้านพักอาศัย  หมายถึง อาคารบ้านเรือน มนษุย์จดัสร้างขึน้เพ่ือใช้เป็นท่ีอยูอ่าศยัทัง้
กลางวนัและกลางคืน  ภายในท่ีอยูอ่าศยัประกอบด้วยสิ่งตา่ง ๆ ท่ีต้องการมีทัง้สิ่งอ านวยความ
สะดวกสบาย  อปุกรณ์และสิ่งท่ีใช้สอยท่ีจ าเป็นตา มความต้องการทางด้านร่างกาย จิตใจ  และ
ความเป็นอยูท่ี่ดีงามทัง้สว่นตวัและครอบครัวของผู้พกัอาศยั 

          ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ์ หมายถึง เคร่ืองมือท่ีเป็นตวักลางในการน าขา่วสาร เร่ืองราว
ขององค์กรหรือหนว่ยงานไปสูป่ระชาชนผู้ รับสาร  
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   1.5  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1.5.1  เข้าใจตวัแปรส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั  
1.5.2  เกิดแนวคดิและหลกัการเสนอข้อมลูผา่นส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบับ้านพกั 
          อาศยั 
1.5.3 ต้นแบบส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั 

   1.6  วิธีด าเนินการวิจัย 

1.6.1 ค้นคว้าหาข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัการส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ วิเคราะห์ส่ือท่ีน ามาใช้
กบับ้านพกัอาศยั                                            

(1)   ศกึษาส่ือแตล่ะประเภท      
  (2)   ศกึษาตวัแปรท่ีมีผลตอ่การประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั  
  (3) เก็บข้อมลูบ้านสู้ โลกร้อน จาก การเก็บข้อมลูโดยไปส ารวจ และสมัภาษณ์                  
             ผู้ออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน             

             1.6.2    แบบสอบถาม และการสมัภาษณ์ผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อน   
   (1)  วิเคราะห์การใช้ส่ือ 4 ประเภท     
   (2)  วิเคราะห์แบบสอบถาม 

 1.6.3 จดัท าส่ือโสตทศัน์เพ่ือน าเสนอบ้านสู้ โลกร้อนในเชิงประชาสมัพนัธ์  
  (1)  คดัเลือกประเภทส่ือ                   
.                        (2)  วิเคราะห์ และออกแบบส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน  
  (3)  จดัท าส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน    
  (4)  ประเมินผลส่ือท่ีจดัท า 

 

 

 

 



บทที่  2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

2.1 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวของกับความตองการที่อยูอาศัย 
 

ทฤษฎีลําดับขั้นความตองการ( Maslow’s Hierarchical Theory of Motivation ) 
               ความปรารถนาของมนุษยนั้นติดตัวมาแตกําเนิดและความปรารถนาเหลานี้จะ

เรียงลําดับข้ันของความปรารถนา ต้ังแตข้ันแรกไปสูความปรารถนาข้ันสูงข้ึนไป   เรียงลําดับความ

ตองการของมนุษยจากข้ันตนไปสูความตองการขั้นตอไปไวเปนลําดับดังนี้  

                (1) ความตองการทางดานรางกาย ( Physiological needs )  

   (2) ความตองการความปลอดภัย ( Safety needs )  

   (3) ความตองการความรักและความเปนเจาของ ( Belongingness and love needs )  

   (4) ความตองการไดรับความนับถือยกยอง ( Esteem needs )  

   (5) ความตองการที่จะเขาใจตนเองอยางแทจริง ( Self-actualization needs ) 

 
แผนภูมิที่ 2.1 แสดงทฤษฎีลาํดับความตองการของมนษุย 

(ที่มา: http://www.kmitnbxmie8.com) 
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              ลาํดับข้ันความตองการของมาสโลว มีการเรียงลําดับข้ันความตองการที่อยูในข้ันตํ่าสุด

จะตองไดรับความพึงพอใจเสียกอนบุคคลจึงจะสามารถผานพนไปสูความตองการทีอ่ยูในข้ันสูงข้ึน

ตามลําดับ  

 ความตองการของมนุษยนั้นมีหลายระดับ เร่ิมต้ังแตความตองการเบ้ืองตนแหงชีวิตจน

สูงข้ึนไปถึงความตองการที่สูงสง ไมมีตัวตนและไมมีการสัมผัสได โดยเสนอแนะปรามิด ความ

ตองการคือ คนทุกคนในสังคมจะผลักดันตัวเอง จากความตองการพื้นฐานดานรางกาย ซึ่งเปน

เร่ืองของ “ปจจัย 4” แหงชีวิต และมี “ที่อยูอาศัย” เปนสวนหนึ่งของความตองการเบ้ืองตนใหสูงข้ึน

ทุกขณะไปสูความพอใจที่ไดรับความสําเร็จในที่สุด 

2.2  ความเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมที่แตกตางไปจากอดีต  

             สภาพแวดลอมและระบบธรรมชาติที่สมบูรณซึ่งเคยเปนปจจัยสําคัญตอความนาอยูของ 

“บานไทย” ในอดีต ไดเลือนหายไปจากเมืองใหญในปจจุบันแลว คงจะดีไมนอยหากวาบรรยากาศ

และการอยูกับสภาพแวดลอมในอดีตจะยังคงสภาพเดิมไวโดยไมมีการเปลี่ยนแปลงไป พวกเราคง

จะยังสามารถอยูอาศัยในบานแบบไทยด้ังเดิมของบรรพบุรุษไดอยางมีความสุข แตในความเปน

จริงสภาพปจจุบันของบานเราไมไดเปนเชนนั้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรุงเทพมหานครและเมือง

ใหญ ความเจริญกาวหนาทางดานวัตถุไดพัฒนาไปจากอดีตมากในหลายๆดาน ทําใหเกิดการ

เปล่ียนแปลงที่นับวันที่แตจะทําลายความนาอยูของสภาพแวดลอมแบบเดิมไปอยางไมหยุดยั้ง 

สภาพแวดลอมที่เปล่ียนแปลงไปจากอดีตและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงที่อยูอาศัยมี

หลายประการ ไดแก  
             ความรอน 
             กลาวไดวาปจจยัสําคัญที่มีอิทธพิลตอการเปล่ียนแปลงลักษณะของท่ีอยูอาศัยในบานเรา

มากที่สุด ก็คือความรอน เพราะแมแตในอดีต อุณหภูมิปกติในเวลากลางวนัในบานเราก็สูงกวาเขต

สบายอยูแลว ในสภาวะปจจบุันอุณหภูมิโดยเฉล่ียในบานเราก็ยิ่งเพิ่มสูงมากข้ึนเร่ือยๆ สาเหตุของ

การเกิดความรอนเพิ่มสูงข้ึนกวาในอดีตมหีลายประการ ไดแก การเพิม่ข้ึนของปาคอนกรีตที่เขามา

แทนที่ตนไมไมวาจะเปนตึกสูง อาคารบานเรือน หรือพืน้ผิวการจราจร เมื่อผิวอาคารหรือถนนโดน

แสงแดดตลอดเวลากลางวนั ทําใหเกิดการสะสมความรอนและคายความรอนนัน้สูอากาศ ทาํให

เมืองรอนข้ึนทัง้กลางวันและกลางคืน 

             ความรอนจากดวงอาทิตยที่มีปริมาณมหาศาลโดยไมมีตนไมและสภาพแวดลอมมาชวย

ลดความรุนแรงอีกตอไป ในขณะเดียวกัน มลภาวะที่อยูเหนืออาคาร จะเกิดการสะสมความรอน
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บริเวณผิวโลกมากยิ่งข้ึน เพราะคล่ืนความรอนไมสามารถกระจายออกสูชั้นบรรยากาศเบ้ืองบนได

งายเหมือนสมัยกอน จึงเกิดเปนปญหาที่เรียกวา สภาวะเรือนกระจก (Green house effect) 

 ความรอนที่เกดิจากคนและอื่นๆ หมายความวา ในเมืองที่มีความหนาแนนของประชากร

สูงจะมีปริมาณความรอนเกิดข้ึนมากกวาในเขตชนบทที่มีความหนาแนนของประชากรต่ํา เมื่อ

สภาพแวดลอมปจจุบันมีความรอนที่เพิม่มากข้ึนจากแหลงตางๆ ขณะเดียวกนักป็ราศจากตนไม 

ซึ่งเปนตัวชวยใหเกิดความสมดุลของความรอนตามธรรมชาติ แนวโนมของปญหาดานความรอนก็

นับวนัมีแตจะทวีความรุนแรงมากช้ึน 
 เสียง  

             ปญหาเร่ืองเสียงในกรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะอยางยิง่ ระดับเสียงที่เกิดจากยานพาหนะ

ชนิดตางๆ ระดับเสียงเหลานี้มีความดังอยูในชวงสูงสุดกวา 85 เดซิเบล ซึ่งเปนระดับเสียงที่ดังมาก

เกินไปสําหรับการใชชีวิตประจําวนัของเรา ในขณะเดียวกัน เสียงทีเปนที่พงึปรารถนา  
              อากาศ 
              อากาศที่เคยบริสทุธิ์สดช่ืนในอดีต เปล่ียนแปลงเปนอากาศท่ีมีมลพิษสูงมาก โดยเฉพาะ

อากาศบริเวณใจกลางเมืองหลายๆแหง มคุีณภาพอากาศตํ่ากวามาตรฐานหลายเทา  
               แสงธรรมชาติ 
               จากสภาพของบานเมืองที่หนาแนน และมลพิษตางๆ ในบรรยากาศสงผลใหมีปริมาณ

แสงสองลงถึงพื้นดินลดนอยลง นอกจากนี ้การมีตึกสูงซึง่บดบังทิศทางของแสงแดด ทาํให

ทางเลือกในการออกแบบเจาะชองเปดและปริมาณแสงธรรมชาติที่ไดรับจากชองเปดตางๆ เขาสู

อาคารเปลี่ยนแปลงไปดวย เพื่อใหสามารถรับปริมาณของแสงธรรมชาติที่พอเหมาะตอการใชงาน

ในอาคาร 
              ทัศนวิสยั 
              ภาพความแออัดของอาคารบานเรือน ถนนหนทางและตึกสูงเสียดฟาที่เบียดเสียดยัด

เยียดกนัอยูในเมืองหลวง ประกอบกับโครงการกอสรางตางๆ เชนระบบขนสงมวลชนขนาดใหญที่

กําลังอยูในระหวางการกอสราง ทําใหพืน้ที่สีเขียวลดนอยลง และบางสวนถกูแทนทีด่วยแทง

คอนกรีตปริมาณมหาศาล เกิดทัศนวิสัยและมมุมองที่ไมนาดู อีกทั้งยงัมีผลกระทบที่ทาํใหเกิดการ

สะทอนแสงทีรุ่นแรงจนเกินควร เนื่องจากความแตกตางของระดับแสง ระดับแสงสะทอน 

(Brightness) มีสูงมากจนสรางความระคายเคืองตอสายตา และสรางปญหาในการปรับของ

สายตาและสรางมลพิษตางๆ 
             ความไมปลอดภยั 
             ความไมปลอดภัยที่เกีย่วของกับการอยูอาศัย อาจจําแนกออกไดเปน 2 แบบ แบบแรกคือ 

ความไมปลอดภัยระยะส้ัน หมายถงึ การลักขโมย หรืออุบัติเหตุตางๆ ซ่ึงเกิดจากการที่มีคนเขามา
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อยูรวมกนัมากข้ึน กอใหเกดิการแขงขันเพื่อความอยูรอด เปนผลใหความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพยสนิลดนอยลง สวนแบบที่สอง คือความไมปลอดภัยระยะยาว ซึ่งหมายถึง อันตรายตอ

สุขภาพที่เกิดจากการไดรับสารพิษตางๆ เปนระยะเวลาหนึง่ จนเกิดการสะสมภายในรางกาย  
              น้ําและการระเหยของนํ้า  
              การระเหยของน้ําเปนการชวยปรับใหสภาพแวดลอมโดยรอบเย็นลง แตสภาพอากาศ

ประเทศไทยมคีวามช้ืนสัมพทัธสูงเกือบตลอดป ทําใหน้าํเกิดการระเหยไดยาก หากแตเรายังอาจ

สามารถปรับสภาพแวดลอมใหเยน็ลงได โดยอาศัยกระบวนการสังเคราะหแสงและการดํารงชีวิต

ของตนไม เนื่องจากตนไมสามารถดูดน้าํจากใตดินข้ึนมาและแปลงสภาพใหเปนไอน้าํไดในทุก

สภาพอากาศ  
               ขอควรพิจารณา 
               การเปลี่ยนแปลงอยางรุนแรงของสภาพแวดลอมทั้งหมดขางตนมีผลทําใหสภาวะภายใน

บานไมเอ้ืออํานวยตอสภาวะนาสบาย สภาวะนาสบายคือ สภาพที่รางกายไมรูสึกรอนหรือหนาว

จนเกนิไป โดยมีตัวแปรดานสภาพแวดลอมที่เกีย่วของ 4 ตัวแปร ไดแก อุณหภูมิอากาศ ความชืน้

สัมพัทธ อุณหภูมิเฉล่ียของพืน้ผิวโดยรอบ และความเร็วลม   โดยจะพบวาอุณหภูมภิายในบานบาง

ชวงเวลาสูงมากจนอยูไมได ตองแกปญหาดวยการติดต้ังระบบปรับอากาศ และเปนผลใหตองใช

พลังงานจํานวนมหาศาลในการทาํงานของเครื่องปรับอากาศ รูปแบบของที่อยูอาศัยในยุคปจจุบนั

ควรชวยปรุงแตงสภาวะภายในบานใหเปนไปตามจินตนาการของผูอยูอาศัย  

              เมื่อภายนอกเต็มไปดวยมลพิษ ภายในบานก็มีคุณภาพอากาศที่ดีกวา ปราศจากกล่ินที่

ไมพึงประสงค และแนนอนทีสุ่ดคือในเวลาใดที่ภายนอกมีสภาวะแวดลอมที่เหมาะสม ภายในก็

สามารถนําเอาสภาพแวดลอมนั้นเขามาใชภายในบานไดอยางมีประสิทธิภาพดวยระบบธรรมชาติ 

2.3 ปรัชญาและแนวความคิดใหมในการอยูอาศัย 

             ปรัชญาของการอยูอาศัยของคนยุคใหมเพื่อใหบานเปนคําตอบสําหรับความตองการที่

ครบถวนของการใชชีวิต 8 ประการ ไดแก 

(1) ความรูสึกรอน-หนาวที่พอเหมาะ (Thermal Comfort)  โดยการควบคุมสภาพแวดลอม     

ภายในอาคารใหอยูในเขตสบายตามความตองการของผูอยูอาศัย (Fanger, 1967) โดยเนนการใช

ระบบธรรมชาติใหมากที่สุด และปรับปรุงชวงที่อยูนอกเขตสบาย  

(2) การมีแสงสวางที่เหมาะสมและพอเพียง (Lighting Comfort) คือระดับความแตกตาง 

ของแสง (contrast)  ที่ไมทําใหเกิดการระคายเคืองตอสายตา  (Flynn et al., 1988) โดยคํานงึถงึ

การประยุกตใชแสงธรรมชาติ  

(3) การมีคุณภาพเสียงทีเ่หมาะสม (Acoustical Comfort)  หมายถึง การควบคุมเสียงทั้ง 

ภายนอกและภายใน ไมใหมีคาการดูดซบัเสียงมากหรือนอยเกนิไป 
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(4) ความตองการทัศนวิสัยที่สบายตา (Visual Comfort) หมายถงึ โดยการควบคุมระดับ

การสะทอนแสงของสภาพแวดลอมไวในระดับที่รูสึกสบายตา  

            (5) ความงามและบรรยากาศ (Aesthetics and Atmosphere)   การมีบรรยากาศที่

เหมาะสมกับการใชงานในแตละกิจกรรม  

(6) การมีคุณภาพอากาศภายในที่ดี (Indoor Air Quality)  หมายถงึ การสรางคุณภาพ 

อากาศที่ปราศจากมลพิษ  

(7) การมีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน (Security and Safety) หมายถงึ  

การออกแบบที่สรางสรรคใหเกิดความปลอดภัย ทั้งภายนอกและภายในอาคาร 

(8) เทคโนโลยสีารสนเทศ (Information Technology) หมายถงึ  ความสามารถในการ 

ติดตอส่ือสารและรับรูขอมูลขาวสารจากโลกภายนอกแบบครบวงจร โดยอาศัยระบบการสื่อสารทัง้

แบบมีสายและไรสาย 

          ปรัชญาของการอยูอาศัยในยุคปจจุบันนี้ไมใชเพยีงแคตองสามารถสนองตอบความตอง 

การของคนเราทั้ง 8 ประการ ยังมีปจจยัสําคัญที่มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงแนวความคิดของ

การออกแบบสถาปตยกรรมในยุคปจจุบนัอีก 6 ขอ ไดแก 

• เสถียรภาพทางการเงินและสภาพทางเศรษฐกิจ 

• เทคโนโลยีสมยัใหม 

• การประหยัดพลังงาน 

• การอนุรักษสิ่งแวดลอม 

• การมีคุณภาพชีวิตที่สงูกวาในอดีต 

• คานิยมและความตองการสรางสรรคสภาวะแวดลอมใหไดดังจินตนาการ 

รวมถึงการมีปฏิสัมพันธระหวางมนษุยกับธรรมชาติ  
 

         เมื่อรวมเอาความตองการ 8 ประการและปจจัยทีม่ีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลง 

แนวความคิดเพิ่มอีก 6 ขอเกิดเปนองคประกอบที่นําไปสูปรัชญาและแนวความคิดใหมของ

สถาปตยกรรมเพื่อการอยูอาศัยในยุคปจจุบัน และเปนแนวความคิดหลักที่ใชในการออกแบบบาน

สูโลกรอนที่ตองอาศัยการประยุกตความรูทางดานเทคโนโลยีและวิทยาการแบบครบวงจร      

(สุนทร  บุญญาธิการ,  เทคนคิการออกแบบบานประหยดัพลังงานเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีกวา) 
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ภาพท่ี 2.1 ปรัชญาการอยูอาศัยยุคใหม (สุนทร  บุญญาธิการ, 2545 ) 
 

2.4    ความตองการบานที่มีคุณภาพ          

            หากไมนําการโฆษณาและการประชาสัมพนัธมาเปนสวนประกอบในการตัดสินซื้อหรือ

สรางบาน ประชาชนสวนใหญตองการบานที่มีคุณภาพ โดยมีปจจัยหลักคือ             

(1)  วัสดุกอสราง ( Construction Material )      

 (2)  การรับประกันคุณภาพ ( Quality Guarantee )                

 (3)  ทีมงาน และประสบการณ ( Team Work and Experience )    

               ความตองการของมนุษยในยุคปจจุบัน 

   

           ปรชัญาการอยูอาศัยยุคใหม 

+ 

             ปจจัยที่มีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงแนวความคิดในการออกแบบ 

 
 

 
การกาวเขาสูยุคสถาปตยกรรมแหงความยั่งยนื 
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 (4)  ราคา ( Price )         

 (5)  การออกแบบ( Design )        

 (6)  การใหบรกิาร และเงื่อนไขอื่นๆ ( Services and Conditions ) 

 

2.5  แนวความคิดเกี่ยวกับความตองการและกาํลังซ้ือที่อยูอาศัย (Housing Demand)    
ความตองการที่อยูอาศัย ที่มกีารกลาวถงึโดยทั่วไป สามารถแบงไดเปน 3 ลักษณะ 

 (1) ความจําเปนในการมีที่อยูอาศัย (Housing Need) มนุษยทุกคนมีความจําเปนที่

จะตองมีที่อยูอาศัย เนื่องจากที่อยูอาศัยถือเปนปจจัยส่ีของชีวิต มนุษยทุกคนเกิดมาแลวตอง

แสวงหาที่อยูอาศัย ไมวาที่อยูอาศัยนั้นจะมีคุณภาพตํ่าเพียงใด หรือตนจะเปนเจาของที่อยูอาศัย

นั้น หรือไมก็ตาม 

 (2) ความอยากไดหรือความตองการที่อยูอาศัย (Housing want) เม่ือมนุษยทุกคนตางมี

ความจําเปนในการไดรับการตอบสนองในการมทีี่อยูอาศัย ดังนั้น จึงตางก็อยากไดหรือตองการมีที่

อยูอาศัยไมมีที่สิ้นสุด  

 (3) ความตองการซื้อหาที่อยูอาศัยที่มีอํานาจซ้ือ (Housing Demand) ความอยากไดบาน 

หรือความใฝฝนที่จะมีที่อยูอาศัยเปนของตนเองน้ัน จะเปนจริงไดก็ตอเมื่อบุคคลนั้นมีเงินพอที่จะ

ซื้อได (affordability) ดังนั้น “ความตองการซ้ือหาที่อยูอาศัย” จะหมายถึง “ความตองการที่อยู

อาศัยที่มีอํานาจซ้ือ” หรือ “ความตองการซื้อหาบาน” เนื่องจาก     
 
ตารางที่ 2.1 แสดงความตองการที่อยูอาศัย      

 

 
 

         

ตองการซ้ือหาท่ีอยูอาศยั     ความอยากไดบาน + กําลังซ้ือ 

ไมตองการ และไมมีกําลังซื้อ ผูประกอบการไมมีโอกาสในการขาย 

ตองการ แตไมมีกําลังซื้อ 

 

ผูประกอบการมีโอกาสขายโดยใชกลยุทธทางการผลิตและ

การเงนิชวย  

มีกําลังซื้อแตไมมีความ

ตองการ 

ผูประกอบการมีโอกาสขายในการขายโดยใชกลยุทธทาง

การตลาดกระตุนความตองการ 

ตองการและมกีําลังซื้อ  เกิดการซ้ือขายที่อยูอาศัยข้ึน 

 ที่มา : ฝายการตลาด บริษัท ปทุมดีไซน ดีเวลลอป จํากัด 
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2.6 การสรางบานใหประสบความสาํเร็จ                   
ความตองการของผูบริโภค มีอยู 4 องคประกอบที่สาํคัญ ดังนี ้

 2.6.1  สินคา (Product) สินคาในทีน่ี้หมายถงึบาน ใหความสําคัญ ดวยกนั  2 สวนคือ 

                 (1)  ตัวบาน  ไดแก 

                       • การออกแบบรูปทรงบาน ตองมีความสวยงาม ทนัสมัย ตรงตามความ

ตองการของ กลุมเปาหมาย                             

      • การออกแบบตามหลักแหงฮวงจุย กําลังเปนทีน่ิยมอยางมากของผูบริโภค 

ดังนัน้สถาปนกิในปจจุบนัจงึจําเปนที่จะตองมีความรูในเร่ืองเหลานี้อยูบาง                       

        (2)  ภูมิทัศนของโครงการ (Landscape) เพื่อใหผูบริโภคไดอยูในส่ิงแวดลอมที่มี         

คุณภาพ สวยงาม มีความเปนระเบียบเรียบรอย                                    

2.6.2 ราคา (Price) จะตองตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย 

2.6.3 สถานที่ (Place) หมายถึง ทําเลซ่ึงมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย                                 

2.6.4 การสงเสริมการขาย (Promotion) การคิดดอกเบ้ียตํ่า ในระยะเวลาทีก่ําหนด  

(ไพโรจน สุขจัน่,  เนื้อหาเสวนาวิชาการ ครั้งที่ 12 สรางบานจัดสรรอยางไรใหขายดี, 2546) 

2.7  บานสูโลกรอน 

            ขอมูลบานสูโลกรอนที่ไดจากการเก็บขอมูล การสํารวจ และการสัมภาษณผูออกแบบบาน

สูโลกรอน 

 
ภาพที ่2.2 ภาพแบบจําลองบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
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1)   แนวคิดหลัก 6 ประการ ดังน้ี 
        1.1)  การออกแบบที่มีการเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับ เมืองรอนชื้น (กันแดด กันฝน กัน   

        ความรอน กันความชื้น) 

  1.2) การใชวัสดุโฟมรีไซเคิลที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้น สามารถกันความ   

  รอน ความช้ืนไดดี 

 1.3)  การใชเทคนิคการกอสรางที่ลดความยุงยาก วัสดุเปนเม็ดโฟมคอนกรีตเปนหลัก  

 1.4)  การเลือกอุปกรณประหยัดพลังงาน 

 1.5) เนนการปรุงแตงสภาพแวดลอมที่เหมาะสมและบํารุงรักษาตํ่า 

 1.6)  สงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยูอาศัย 
 

2)   เทคนิคการกอสราง 
 

                 2.1) เปลือกอาคารและผนังรับน้ําหนัก (Load bearing wall system)คือ วัสดุเม็ด 

โฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว ประกอบกับไดปรับเปล่ียนเทคนิคการกอสรางใหมีประสิทธิภาพ                      

            2.2)  วัสดุที่ใชในการกอสรางเปนวัสดุปองกันปลวก 100%  จึงลดความจําเปนในการ 

ปองกันปลวกใหกับผนังและตัวบาน 

      2.3)  บานหลังนี้ออกแบบพิเศษ ทําใหน้ําหนักของบานลดลงกวาบานทั่วไป 4 เทา เปนการ 

ประหยัดคาใชจายในการกอสราง  

            2.4) การออกแบบการกอสรางใหเปนแผงขนาดใหญและเล็ก เพื่อใหการกอสรางสะดวก 

และรวดเร็วข้ึน โดยบานจะสรางเสร็จภายใน 1 เดือน ดวยเหตุดังกลาวจึงเปนบานที่ตอบสนอง  

ความตองการใชรวดเร็วทันใจ ความตองการของคนรุนใหมและสามารถสรรหาส่ิงตกแตงให 

เหมาะสมกับตัวบานได 

            2.5) ข้ันตอนการออกแบบกอสรางเปนการใชวัสดุแบบ single material ไมมีเสา ไมมีคาน  

            2.6) ระบบภายในและภายนอกตัวบานมีการนําเอาทุนธรรมชาติอันไดแก แสงธรรมชาติ  

 ตนไม สายลม แสงแดด มาใชประโยชน 
 

3)     วัสดุสวนประกอบที่สําคัญของตัวบาน 
 

           ประเทศไทยอยูในเขตรอนช้ืน และมีฝนตกชุก โดยมีอุณหภูมิสูงเกือบตลอดป ปญหาใหญ

อยางหนึ่งของการออกแบบอาคารคือ การลดปริมาณความรอนที่จะเขามาในอาคาร จาก

การศึกษา (สุนทร บุญญาธิการ,2537) พบวาการที่จะนําเอาความเย็นตอนชวงกลางคืนมาใชกับ

กลางวันโดยอาศัยการหนวงเวลาของวัสดุนั้นทําไดยากมาก เพราความแตกตางอุณหภูมิระหวาง

กลางวันและกลางคืนมีไมมากพอ การลดปริมาณความรอนเทาที่เทคโนโลยียุคปจจุบันจะ
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เอ้ืออํานวย จึงเปนการควบคุมความรอนใหเขามาในอาคารใหนอยที่สุดเปนหลัก และถาจะมอง

ภาพรวมของวัสดุที่จะนํามาใชทําผนังภายนอกของอาคาร ควรมีลักษณะ ดังนี้ 
 

          คุณสมบัติทางดานประหยัดพลังงานและการกันความชืน้ 
                   - มีความสามารถในการกันความรอนไดดี 

                   -     ไมสะสมความรอนหรือไมมีความจุความรอนสูง 
          คุณสมบัติในการกอสรางและระบบเศรษฐกจิ 

            -      มีน้ําหนักเบา 

            -      ทํางานงาย 

            -      บํารุงรักษาตํ่าและมีความทนทานสูง 
          คุณสมบัติทางดานที่เกี่ยวกับสภาพแวดลอม 

            -      ไมเปนอันตรายตอสุขภาพและสภาพแวดลอม 

            -      มีความสวยงามและทนทาน 
 

3.1) ผนัง  
สําหรับงานวิจัยที่เกี่ยวของกับวัสดุผนังที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน มีงานวิจัยที่ 

เกี่ยวของ เร่ืองความเหมาะสมในการนําวัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตมาประยุกตใชเปนเปลือกอาคาร

สําหรับบานพักอาศัยในภูมิอากาศรอนชื้น  พบวาเมื่อนําวัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 20 ซ.ม. มา

ประยุกตในวัสดุอาคารจริง จะมีศักยภาพสูงสุดในการประยุกตใชเปนเปลือกอาคารโดยเปรียบเทียบกับ

วัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 10 ซ.ม. และผนังกออิฐฉาบปูนหนา 10 ซ.ม. เมื่อเปรียบเทียบกับการ

กอสรางบานพักอาศัยทั่วไป พบวาสามารถลดภาระการทําความเย็นในสวนของเปลือกอาคารได 6 เทา 

ลดข้ันตอนการกอสราง ลดน้ําหนักไดเทาตัว ทั้งยังลดปริมาณกาซคารบอนไดออกไซคซึ่งเปนสาเหตุ

ของภาวะโลกรอนดวย  (ณัฐภณ  วัชรประทีป,  2550) 
                

     บานสูโลกรอน ใชวัสดุที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้นอยางประเทศไทย เลือกกรอบ 

อาคารที่มีคุณสมบัติในการตานทานความรอนและความช้ืนไดเปนอยางดี โดยสวนกรอบอาคาร

ทั้งหมดเปนผนังเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว (EPS foam concrete panel) และกระจกฉนวนกันความ

รอน (Insulated Glass) ที่คุณสมบัติปองกันรังสีอุลตราไวโอเล็ต 
 

                  คุณสมบัติที่สําคัญของวัสดุกอสรางที่ใชเปนเปลือกอาคาร หากมีน้ําหนักเบาก็อาจมี

คุณสมบัติความเปนฉนวน และกักเก็บความรอนนอย ซึ่งจะเปนผลดีตอการประหยัดพลังงาน 

ดังนั้น จึงควรหาแนวทางที่จะปรับปรุงคุณภาพของวัสดุเบาใหมีคุณสมบัติอ่ืน เชน ทางดานการรับ

แรง เพื่อจะใชวัสดุเบา เพื่อใหสามารถนํามาใชกอสรางโดยเปนวัสดุชนิดเดียว(single material)
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สามารถนํามากอสรางเปลือกอาคารในสวนตางๆไดโดยสะดวก หรือตางกันเล็กนอยในการทํา

โครงสราง ชิ้นสวนของเปลือกอาคารตางๆ เชน พื้น ผนัง และหลังคา 
              ผนังโฟมคอนกรีต  หนา 8 นิ้ว 
                 เปนวัสดุรีไซเคิล (โฟมผสมกับซีเมนต) สามารถรับแรงไดสูง กันความรอนความช้ืนไดดี 

เมื่อเปรียบเทียบกับผนังกออิฐ และผนังมวลเบา จะพบวาผนังโฟมคอนกรีตหนา 8 นิ้ว สามารถกัน

ความรอนไดดีกวาบานทั่วไป 5เทา 

             
ภาพที ่2.3 แสดงสวนของโฟมคอนกรีตซึ่งใชในการสรางบานสูโลกรอน                     

แผนภูมิที่ 2.2 เปรียบเทยีบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
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            ลดการถายเทความรอน 
              การเปรียบเทียบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ ทีน่ิยมใชอยูใน

ปจจุบัน พบวา ผนังเม็ดโฟมคอนกรีตมีคุณสมบัติการตานทานความรอนสูง ดังนัน้การเลือกวัสดุ

สําหรับบานสูโลกรอน จงึสามารถสกัดกัน้ความรอนจากภายนอกเขาสูภายในอาคารได 

 
            

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
        

 
             ลดอิทธิพลสีเปลือกอาคาร 

    จากการเปรียบเทียบอิทธพิลสี พบวาผนังอาคารที่มกีารใชวัสดุที่มีคาการถายเทความ

รอนสูง จะมีปริมาณความรอนเพิม่ข้ึนเม่ือมีการใชสีเขมข้ึน และเม่ือพจิารณาวัสดุผนังที่มีคาการ

ถายเทความรอนตํ่า (คาความเปนฉนวนสูง) จะมีปริมาณความรอนเพิ่มข้ึนในอัตราที่ตํ่า หากวัสดุ

ยิ่งมีคาความเปนฉนวนมากข้ึนเทาไร อัตราการเพิ่มข้ึนของปริมาณความรอนเมื่อมีการใชสีเขมข้ึน

จะยิ่งลดลง เปนแนวทางในลดอิทธิพลสีใหกับเปลือกอาคาร เพิ่มอิสระในการออกแบบไดยิ่งข้ึน 
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         แผนภูมทิี่ 2.3 เปรียบเทียบปริมาณความรอนที่ผานผนงัชนิดตางๆ ทีม่ีความเขมสีตางกนั 
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  (ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
 

            ภาระการทาํความเย็น  
               มีเปลือกอาคารเปนวัสดุเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว สามารถลดคาการใชพลังงานทีเ่กิด

จากเปลือกอาคารถึง 6 เทา โดยสามารถลดพลังงานในสวนผนังอาคารถึง 3,333 บีทียูตอช่ัวโมงตอ

ตารางฟุต (10,500 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 6.5 เทา, สวนพื้นอาคารถึง 751 บีทียูตอ

ชั่วโมงตอตารางฟุต (2,365.6 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 7.5 เทา และสวนหลังคาอาคาร

ถึง 3,998 บีทียูตอช่ัวโมงตอตารางฟุต (12,593.7 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 4 เทา 
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ผนังกออิฐมอญฉาบปูน 4 น้ิว 

ผนังเม็ดโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 

ลดคาการใชพลังงานเกิด
จากเปลือกอาคารถึง 66 เทา 

แผนภูมิที ่2.4 แสดงการเปรียบเทยีบอัตราสวนคาภาระการทําความเย็น Cooling load  

ของวัสดุผนงัชนิดตางๆ 
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(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

 
 

ประโยชนของการใชวสัดุโฟมคอนกรีตเปนองคประกอบโครงสรางบานสูโลกรอน 
 

       โฟมเปนวัสดุเบา และอาจนํามาจากวัสดุใชแลวที่นํามาเขากระบวนการใหม เมื่อ

นํามาปรับปรุง ประกอบการจัดระบบโครงสราง และรูปราง ตลอดจนหนาตัด และรายละเอียดอ่ืนๆ 

แลวอาจเปนคําตอบของวัสดุที่เหมาะสม งายตอการกอสราง และมีประสิทธิภาพดีในการรับแรง 

พรอมดวยคุณสมบัติการเปนฉนวนกันความรอน และความช้ืนอยูในตัว จึงเปนนวัตกรรมใหม ใน

การเปนโครงสรางบานพักอาศัยประหยัดพลังงาน 

                   โฟมคอนกรีต มีกระบวนการผลิต ที่เกิดจากการนําเม็ดโฟมมาผสมผสานเขายึดเกาะ

กับปูนซีเมนตไดเปนอยางดี โดยไมตองใชทราย ผลลัพธที่ไดคือ 

             -       ทําใหมีน้ําหนักที่เบา งายตอการใชงาน  

             -       เปนฉนวนปองกัน ความรอนและเสียง 

             -       ลดการใชพลังงานอยางส้ินเปลือง 

             -       สามารถใชงานในการกอสรางไดทุกประเภท 

             -       เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม 

อุณหภูมิอากาศภายใน 

อุณหภูมิผิวภายนอก ผนังโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 

  อุณหภูมิอากาศภายนอก 
อุณหภูมิผิวภายนอก ผนังกออิฐมอญ 4 น้ิว 

อุณหภูมิผิวภายใน ผนังโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 
อุณหภูมิผิวภายใน ผนังกออิฐมอญ 4 น้ิว 

   แผนภูมิที ่2.5 แสดงการเปรียบเทียบอุณหภูมิผิวภายใน-ภายนอกของบานสูโลกรอนและบานทัว่ไป 
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แผนภูมิที ่2.6 แสดงการเปรียบเทยีบปริมาณการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 

                  จากกราฟแผนภูมิเปรียบเทียบปริมาณการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ ทิศ

ตะวันตก ในเดือนเมษายน พบวา ผนังบานสูโลกรอน ซึ่งกอสรางดวยผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 8 

นิ้ว มีคาการถายเทความรอนนอยสุด หรือนอยกวา ผนังกออิฐฉาบปูนหนา 4 นิ้ว ประมาณ 5 เทา 

 

 

โฟมคอนกรีต หนา 8 
้
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            ภาพที่ 2.4 ผนังเมด็โฟมคอนกรีต  (EPS form concrete panel) 

(ณัฐภณ วัชรประทีป,  2550) ตารางที่ 2.2   แสดงคุณสมบัติของผนังเม็ดโฟมคอนกรีต 

(ณัฐภณ  วัชรประทีป,  2550)     
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      3.2)   หลังคาบานสูโลกรอน   
                  ใชวัสดุ Roof Panel หนา 6 นิ้ว ในการกอสรางอาคารสวนของหลังคา ทั้งยังใชใน

บางสวนของพื้นบานและพื้นระเบียงของบานสูโลกรอนอีกดวย 

 

 
 

ภาพที ่2.5 วัสดุที่ใชทําหลังคาบานสูโลกรอน 
 

 

 
 

ภาพที ่2.6 แสดงวัสดุหลังคาบานสูโลกรอน ที่สรางข้ึนในงาน WAESE 2009 
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แผนภูมิที่ 2.7  แสดงการเปรียบเทยีบการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆในทศิตะวันตก    

ของเดือนเมษายน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

               จากแผนภูมิ แสดงการเปรียบเทียบปริมาณการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆ 

ในเดือนเมษายน พบวาคาการถายเทความรอนของหลังคาบานสูโลกรอนซ่ึงเปนวัสดุ Roof panel 

หนา 6 นิ้ว มีคาการถายเทความรอนนอยสุด นอยกวาประมาณ 6 เทาเม่ือเปรียบเทียบกับหลังคาซี

แพคโมเนีย มีชองวางอากาศ 
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  3.3) การเลือกใชกระจก      

 
 

   ภาพที ่2.7 แสดงสวนประกอบของกระจก Low-E ซึ่งเปนวัสดุที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน  

      ในการออกแบบอาคารทั่วไปนัน้ มักจะไมมีการคํานงึถึงปญหาที่เกิดจากรังสีความ

รอนจากผิวกระจกไปยังผูใชอาคาร เนื่องจากกระจกเปนวัสดุที่มีคาการนําความรอนที่ดี จงึสามารถ

ถายเทความรอนเขาสูอาคารไดมาก การนาํกระจกมาใชในอาคารกม็ีขอดี ในเร่ืองการนําแสง

ธรรมชาติมาสูอาคารได ดังนัน้การเลือกใชกระจกจึงควรใชกระจกทีย่อมใหแสงธรรมาชาติเขาสู

อาคารมากที่สดุ แตความรอนเขามานอยทีสุ่ด ในกรณีบานสูโลกรอน เลือกใชกระจกลามิเนต ที่

ยอมใหแสงเขามาไดมาก แตความรอนเขามานอย 

                  บานสูโลกรอน ไดออกแบบบานกระจกหนาตางปองกันความรอนใหแสงสองถึงในชวง

กลางวัน แตจะมีวัสดุพิเศษที่ปองกันความรอนเขาสูตัวบาน ทําใหบานมีอุณหภูมิเย็น ผลลัพธที่ได

จะทําใหลดการใชเคร่ืองปรับอากาศ โดยเลือกสรรกระจกพิเศษ เปนกระจกสีเขียวธรรมชาติ เคลือบ

ภายในดวยสารที่มีคุณสมบัติการแผรังสีตํ่า (Low-E coating) พิเศษดวยวัสดุ Low -E  มีความหนา

ถึง 10 มม. ทําใหสามารถสกัดกั้นการทะลุทะลวงของรังสีอุลตราไวโอเล็ตและอินฟราเรดไดดี ทําให

ผูอยูอาศัยปลอดภัยจากรังสีอุลตราไวโอเล็ตซ่ึงเปนสาเหตุทําใหวัสดุมีสีซีดจางและเปนสาเหตุของ

โรคมะเร็งผิวหนัง  
                การใชแสงในบาน   

                 แสงสะทอนจากทองฟาเปนแสงที่มีคุณภาพสูงและสม่ําเสมอดังนั้นการออกแบบแสง

ธรรมชาติควรเนนการนําแสงธรรมชาติจากทองฟามาใชรวมทั้งการใชแสงธรรมชาตินี้ยังสามารถ

ลดการใชแสงประดิษฐหรือหลอดไปตางๆใหนอยลงเปนแนวคิดในการอิงกับระบบธรรมชาติใหมาก

ที่สุดในเวลากลางวัน โดยไมตองใชแสงจากหลอดไฟหรือแสงประดิษฐ แนวความคิดนี้ทําไดโดย

ควบคุมความสม่ําเสมอของแสงสะทอนจากทองฟา(Indirect Light) และสภาพแวดลอมขางเคียง 

ซึ่งในการออกแบบพยายามใหมีแสงสะทอนเขาสูอาคารไดมากที่สุด โดยปราศจากแสงจากดวง
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อาทิตยโดยตรง (Direct Sun) ยกเวนเฉพาะในชวงเชาตรูและชวงเย็น (เชน กอนเวลา 8.00 น. และ

หลัง 17.00 น.) 

 
สวนที่เก่ียวของกับส่ือ 

2.8  แบบจําลองการสื่อสาร 

  การที่การสื่อสารจะมีประสิทธิผลมากนอยเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับ องคประกอบ 4 ประการ 

เรียกวา SMCR Model  

 

        

 

• ผูสง (Source) ตองเปนผูที่มีทักษะความชํานาญในการส่ือสาร โดยมีความสามารถใน

การเขารหัส (encode)  

• ขอมูลขาวสาร (Message) เกี่ยวของทางดานเนื้อหา สญัลักษณ และวิธีการสงขาวสาร  

  (ทีม่า: เทคโนโลยกีารศึกษาและนวัตกรรม, กิดานนัท  มลิทอง, 2543) 

      ภาพที่ 2.8  แสดงแบบจําลอง SMCR MODEL ของ Berlo 
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• ชองทางในการสง (Channel) หมายถึง การที่จะสงขาวสารโดยการใหผูรับไดขาวสาร

ขอมูลผานประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ การไดยิน การดู การสัมผัส การลิ้มรส หรือการไดกล่ิน

ซึ่งในข้ันตอนนี้จึงอยูที่การเลือกสื่อวาจะใชสื่อชนิดใดในการสงขาวสาร  

• ผูรับ (Receiver) ตองเปนผูมีทักษะความชํานาญในการส่ือสารโดยมีความสามารถใน 

“การถอดรหัสสาร” (decode)  

2.9  ปจจัยที่กําหนดการตัดสินใจของผูสงสารในการเลือกสื่อ                         
องคประกอบของกระบวนการส่ือสาร อันไดแก   

• ผูรับสาร ในการเลือกสื่อนั้นผูสงสารตองพิจารณาดวยวาผูรับสารเปนใครมี

ความสามารถในการรับและถอดรหัสสารอยางไร ดวยการฟง การอาน หรือการด 

• สาร นอกจากนั้นผูสงสารจะตองพิจารณาดวยวา รหัส, เนื้อหา และการจัดสาร

ของตนนั้นเหมาะสมกับส่ือประเภทใด  

• ผูสงสาร ในการเลือกส่ือนั้นผูสงสารจะตองพิจารณาความสามารถในการ

เขารหัสหรือทักษะในการส่ือสารของตนดวยวาตนเองมีความสามารถในการพูด, 

เขียน หรือในการแสดง เปนตน  

• สื่อ ในสวนที่เกี่ยวกับตัวส่ือนั้นเราจะตองพิจารณาถึงความสามารถของสื่อใน

การนําสารไปสูประสาทในการรูสึก (sense mechanisms) หรือวิธีการรับสาร

ของผูรับสาร ผูรับสารสามารถรับรูสารไดโดย การเห็น (seeing) การไดยิน 

(hearing)  การสัมผัส  ( touching)  การไดก ล่ิน  (smelling)  และการล้ิมรส 

(tasting) สื่อแตละประเภทที่ความสามารถตางๆกัน ยิ่งผูสงสารใชสื่อที่สามารถ

นําสารไปสูการรูสึกหรือการรับสารของผูรับสารไดมาก โอกาสผูรับสารจะรับและ

เขาใจก็มากข้ึน   

2.10 สื่อโฆษณา 
 

สื่อโฆษณา (Advertising Media) สื่อโฆษณาเปนส่ิงที่มีความจําเปนสําหรับการโฆษณา 

เนื่องจากส่ือโฆษณาถือเปนชองทางของขาวสารไปสูกลุมเปาหมาย ประเภทของส่ือโฆษณาที่ไดรับ

ความนิยมในการใชเปนชองทางของการกระจายขาวสารมีดังตอไปนี้  
 

1) โทรทัศน (Television) เปนส่ือโฆษณาที่ไดรับความนยิมมากที่สุด เนือ่งจากเปนส่ือที ่
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ใหทั้งภาพและเสียงในเวลาเดียวกัน นอกจากนี้โทรทัศนถือเปนส่ิงที่ควบคูกับการดําเนินชีวิตของ

ผูคน โทรทัศนยัมีรายการตาง ๆ ที่สามารถแยกแยะกลุมเปาหมายได หากสินคาใดประสงคจะ

เขาถึงกลุมเปาหมายใด ก็จะเลือกลงโฆษณาในรายการน้ัน แตการใชส่ือการโฆษณาโทรทัศนนี้มี

ขอเสีย คือ เสียคาใชจายสูง และอายุของการโฆษณาส้ัน  

2) วิทยุ (Radio) เปนส่ือที่ครอบคลุมผูบริโภคในวงกวาง ตนทุนของการโฆษณาคอนขาง

ตํ่าเมื่อเทียบกับโทรทัศน  เปนส่ือที่มีความยืดหยุนสูง  

3) หนังสือพิมพ (Newspaper) สามารถครอบคลุมพื้นที่และจํานวนผูรับไดกวางขวาง ถา

หนังสือพิมพนั้นมปีริมาณการพิมพจําหนายสูง การใชสื่อโฆษณานี้มีขอเสียเนื่องจากอายุของส่ือ

โฆษณาทางหนังสือพิมพมีอายุสั้นเพียงวันเดียวเทานั้น  

          4)  นิตยสาร (Magazine)   สามารถเขาสูกลุมผูบริโภคเปนกลุมเฉพาะ มีการจัดรูปเลม

สีสันสวยงาม ทําใหผูอานสนใจที่จะเก็บรักษาเอาไว เม่ือนํามาอานใหมก็จะเห็นภาพโฆษณานั้นไป

ดวย แตมีขอเสียคือ อัตราคาโฆษณาสูง มีระยะเวลาในการออกลาชา ทําใหปริมาณความถี่ของ

ขอความโฆษณาถึงตัวผูบริโภคชาดวย  

5) สื่ออินเตอรเน็ต ( Internet Advertising)      สื่อโฆษณาประเภทนี้เปนส่ือที่มีความ 

ทันสมัยที่สุดในยุคปจจุบัน สื่อชนิดนี้สามารถครอบคลุมลูกคาไดกวางขวางทั่วโลก กลุมเปาหมาย

สามารถเขาถึงงานโฆษณาไดตลอด 24 ชั่วโมง เมื่อเทียบกับส่ืออ่ืนๆ เปนส่ือโฆษณาที่เสีย

คาใชจายตํ่า มีความยืดหยุนสูงเกี่ยวกับรูปแบบของการลงโฆษณา สื่อประเภทน้ีมีขอจํากัด

เกี่ยวกับการเขาถึง คือกลุมเปาหมายสามารถรับรูเกี่ยวกับงานโฆษณาทางส่ืออินเตอรเน็ต

จําเปนตองใชคอมพิวเตอรเปน และตองเช่ือมกับระบบอินเตอรเน็ตกอน จึงจะสามารถใชงานได 
 
ตารางที่ 2.3 แสดงคุณสมบัติของสื่อแตละสื่อ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             

โทรทัศน 
 

เปนส่ือภาพและเสียง 

มีกําหนดเวลา 

จํานวนชองจํากัด 

การดําเนินการซับซอน

คาใชจายสูง 

รายไดมาจากการโฆษณา 

ส่ือภาพและเสียง 

มีกําหนดเวลา 

จํานวนชองจํากัด 

ส่ือส่ิงพิมพ 
 

ความสมบูรณของเนื้อหาความ

นาเช่ือถือ 

ความกวางขวางของเนื้อหา 

ความนาเช่ือถือ 

การใชอางอิง 

การเสนอซํ้า 

ความถาวร 

 

วิทยุกระจายเสียง 
 

ความรวดเร็ว 

จํานวนผูฟง 

ฟงแลวทํากิจกรรมอื่นได 

ความทันทวงที 

ไมสามารถยอนกลับมาฟได 
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2.11 สื่อเพื่อการประชาสมัพันธ 

               สื่อที่ใชในการประชาสัมพันธ หมายถึง เคร่ืองมือหรือตัวกลางที่ใชในการนําขาวสาร 

เร่ืองราว จากองคกรหรือหนวยงานไปสูประชาชน  ส่ืออาจจําแนกไดหลายประเภทหลาย

หลักเกณฑแตการกําหนดประเภทของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ จะตองคํานึงถึงลักษณะที่เปน

รูปธรรม ลักษณะที่พัฒนาไดประโยชนในปจจุบันและศักยภาพเพื่ออนาคต ซึ่งหากพิจารณาในสวน

ของส่ือที่ใชเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย จะแบงไดเปน 4 ประเภท ไดแก   

• สื่อส่ิงพิมพ (Print Media)  

• สื่อบุคคล (Personal Media)  

• ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  

• สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)          

          1) สือ่สิ่งพิมพ         
 สิ่งพิมพเพื่อการประชาสัมพนัธ (Preparation for Publication) กอนจะทําส่ิงพิมพควรมี

การวางแผนใหเรียบรอย ซึง่การวางแผนทีดี่ตองอาศัยปจจัย ดังนี ้

              วัตถปุระสงค (Purpose) ควรวางวัตถุประสงคอยางรอบคอบ เขียนวัตถุประสงคและ

ทํางานใหตรงตามวัตถุประสงคที่วางไว  

               ผูอาน (Reader) ผูอานจะเปนผูตัดสินผลงาน ตัวอยางไหนหรือเคาโครงเร่ืองอยางไรที่จะ

ดึงดูดความสนใจของผูอานได                   

 รูปแบบ (Format) ควรกําหนดขนาดของหนา จาํนวนหนา รูปภาพ และอ่ืน ๆ ในการวาง

รูปแบบนั้นควรคํานึงถงึงบประมาณและเนือ้หาที่จะใหดวย      

 สื่อส่ิงพิมพมีลกัษณะตางๆคือ  

              1.1) หนังสือพิมพ (Newspaper)      

 หนงัสือพมิพเปนเคร่ืองมือทีสํ่าคัญในการเผยแพรและการประชาสัมพนัธ ที่สามารถ

เขาถึงประชาชนจํานวนมาก และมีระยะเวลากาํหนดออกที่แนนอนเปนประจําสม่าํเสมอ 

หนงัสือพมิพผดิ      กับส่ือชนิดอ่ืนๆ ตรงทีว่าหนงัสือพิมพนัน้อาจจะเปนเคร่ืองเรงเรากอใหเกิด

ประชามติข้ึนในหมูประชาชนได และขณะเดียวกนัก็จะสอประชามติของประชาชนสะทอนออกมา

ใหเหน็อีกดวย หนังสือพิมพเปนส่ือในการติดตอ 2 ทาง (Two-Way Communication) เพราะเปน

ส่ือในการถายทอดความคิดเห็น นโยบายการดําเนนิงานของกิจการ แลวยังเปนส่ือแสดงความรูสึก

นึกคิดของประชาชนท่ีมีตอองคกรดวย                
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ตารางที่ 2.4  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของหนังสือพิมพ 
 

ขอดีของหนงัสือพิมพ ขอจํากัดของหนังสือพิมพ 

1. เสนอขาวทีน่าสนใจสม่ําเสมอและรวดเร็ว 

  

1. ไมสามารถเขาถึงผูอานที่อานหนังสือไมออก  

หรือผูสูงอายุทีส่ายตาไมดี  

2. มีความคงทนถาวร เพราะเม่ือผูอานไม 
เขาใจตอนใดก็ยอนกลับมาอานทบทวน

ใหมได  

  2. หนังสือพมิพเปนส่ือที่ไมมีสีสันสวยงาม ไมมี

สิ่งใดสะดุดตาผูอาน นอกจากพาดหัวขาว  

 

3. สามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุม

หลายอาชีพ 

 

 3. มีอายุสัน้ ผูอานอานคร้ังเดียวแลวจะทิง้ไป 

ประชาชนไมนยิมเก็บหนงัสือพิมพไวเปน

เวลานาน  

4. เสนอขาวหรือเร่ืองราวตาง ๆ คร้ังละ 

มาก ๆ ได รวมทั้งเสนอขาวประจําวนัทกุวนั

เปนประจาํ ทาํใหประชาชนสามารถติดตาม

ขาวสารเร่ืองราวตาง ๆ อยางสม่ําเสมอ 

 4. มีชวงอายทุี่ส้ัน เมื่อคนอานเพียงคร้ังเดียวแลว

ก็จะผานไป เพราะขาวตาง ๆมีผานเขามาทุกวนั  

 

 

5. มีภาพถายประกอบชวยดึงดูดความสนใจ

และเขาใจขาวสารไดยิ่งข้ึน 

 5. ผูอานหนงัสือพิมพจะอานเพยีงบางเร่ืองหรือ

บางคอลัมนที่เขาเกี่ยวของหรือสนใจเทานัน้ 

  1.2) นิตยสาร (Magazines)  
               นิตยสาร เปนเคร่ืองมือหรือส่ือในการประชาสัมพนัธประเภทส่ิงพิมพที่สําคัญอยางหนึง่ 

นิตยสารมีรูปเลมที่กะทัดรัดสวยงาม และมีระบบการพมิพที่ประณีต มีสีสวยงามชวยดึงดูดความ

สนใจของผูอานไดเปนอยางดี                     

ตารางที่ 2.5  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของนิตยสาร 
 

ขอดีของนิตยสาร ขอจํากัดของนิตยสาร 

 1. การจัดทาํนิตยสารมกัทาํในรูปของธุรกิจ

โดยทีมงานขององคกร  

1. ราคาตอหนวยของนิตยสารแพงกวาหนงัสือพิมพ 

2. มีการวางแผนงานจัดทําอยางเปนระบบ ทาํ

ใหมีรูปเลมที่สวยงามและเนือ้หาแปลกใหม 

ไมซ้ําหรือนาเบ่ือ 

 

2. การจัดจําหนายและเผยแพรอยูในวงจาํกัดเฉพาะ

กลุม  
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ตารางที่ 2.5   เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของนิตยสาร (ตอ)          

ขอดีของนิตยสาร ขอจํากัดของนิตยสาร 

3. สามารถนําเสนอรายละเอียดเร่ืองราว

ไดมาก และเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะได 

3. ขาดความรวดเร็ว ทันตอเหตุการณ เพราะอาจ

ออกเปนรายเดือนหรือรายปกษ  

4. จํานวนการผลิตไมมาก มกีารบอกเงื่อนไข

การรับเปนสมาชิก ทาํใหไมสูญเปลา 

4. มีราคาแพง ประชาชนบางกลุมอาจไมสามารถซ้ือ

หรือจับจายได 

5. ระยะเวลาในการอานนิตยสารนานกวา

หนงัสือพมิพ 

5. มีจํานวนจําหนายและเผยแพรคอนขางนอย  

              1.3) ปายประกาศและโปสเตอร  เปนส่ือที่ใชเพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชนที่มี

ความเดนและสะดุดตา จัดทาํดวยสีสนัสวยงาม มีภาพและตัวอักษรชดัเจน อานงาย แมอยูไกล  

             1.4) แผนพับ (Folder)  เปนส่ือส่ิงพิมพที่จัดทาํข้ึนเพื่อเผยแพรขาวเกี่ยวกับสินคาหรือ

บริการขององคกร  

             1.5) ใบปลวิ (Leaflet)   มีลักษณะเปนกระดาษแผนเดียว บรรจุขาวสาร เร่ืองราวตาง ๆ 

ที่ตองการจะประชาสัมพนัธใหประชาชนทราบอยางทัว่ถงึในกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวาง           

           2) สือ่บุคคล (Personal Media) เปนส่ือที่ใชกนัมากในกลุมประชาชนทัว่ไป เคร่ืองมือ

ของส่ือบุคคลมีทั้งที่เปนคําพูด กริยาทาทาง การออกอากัปกิริยาวิธกีารส่ือสารดวยบุคคลจะเปน

การใชคําพูดเปนหลัก ส่ือบุคคลโดยการสือ่สารดวยคําพดูนั้น มี 2 แบบ คือ  

• แบบที่เปนทางการ (Formal oral communication) เชน การอภิปราย การ

บรรยาย การประชุม การประกาศขาว การใหสัมภาษณ การสัมมนา  

• แบบที่ไมเปนทางการ (Informal oral communication) คือ การพูดจา สนทนา

ปราศรัยตาง ๆ ในการพูดที่เปนทางการนัน้ ผูพูดจะตองพูดใหผูฟงสนใจ เขาใจ 

ประทับใจ เกดิศรัทธา แลวยังอาจจะมีวัตถุประสงคอ่ืน ๆ ในทางการพูดดวย 

เชน เพื่อใหขาวสารความรู เพื่อชักจงูใจ เพื่อกระตุนเราอารมณ เพื่อกอใหเกิด

การปฏิบัติการหรือทําใหรูสึกซาบซึง้  

           ลักษณะของสื่อบุคคล  

            2.1) การพูดสนทนา เปนการส่ือสารของบุคคลโดยทัว่ไปในวงสนทนา ซึง่เปนการส่ือสาร

กันใน ชีวิตประจําวนัทั่วไป  
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           2.2) การอภิปราย เปนการส่ือความโดยกลุมคนต้ังแต 3 คนข้ึนไป ซึ่งเปนการใหความรู 

ความคิดเหน็ และขอเสนอแนะที่มีแนวโนมไปในทางเดียวกนั  

           2.3) การบรรยาย เปนการส่ือความเพื่อใหความรูความเขาใจตอเนื่องในเร่ืองใดเร่ืองหนึง่ 

โดยผูฟงเปนผูรับสาร และผูบรรยายเปนผูใหสาร  

          2.4) การประชุม เปนการรวมกนัปรึกษาหารือกนัในกลุมหรือทีมงานอยางมีระบบและ

ระเบียบวิธทีางการประชุม เชนการยกมือกอนพูดแสดงความคิดเหน็ มีการจดบันทกึรายงานการ

ประชุม และมีประธานการประชุม  

          2.5) การฝกอบรม เปนการใหความรูความเขาใจแกบุคคล เพือ่ใหมีความรูเพิ่มข้ึน และมี

ความสามารถข้ึนในเร่ืองที่ไดรับการฝกและอบรมมา  

          2.6) การสัมมนา เปนกระบวนการส่ือสารสองทาง ทั้งใหและรับความรูซึ่งกันและกันระหวาง

วิทยากรและผูเขารวมสัมมนา        

ตารางที่ 2.6 เปรียบเทียบขอดี ขอจํากัด ของส่ือบุคคล 
 

ขอดีของสื่อบุคคล ขอจํากัดของสื่อบุคคล  

1. เปนส่ือทีท่กุคนมีอยูแลว  1. ไมมีความคงทนถาวร พูดแลวก็ผานเลยไป  

2. ทําใหผูพูดและผูฟงเห็นหนาตา บุคลิก 

ทาทาง นํ้าเสียงประกอบการพูดซึ่งมีอิทธพิล

ในการชักจูงและเราความสนใจไดมาก  

2. ไมครอบคลุมผูฟงจาํนวนมาก ๆได 

 

 

3. เปนการส่ือสารสองทาง ทั้งผูพูดและผูฟง

สามารถโตตอบกันไดทนัท ี

3. หากผูพูดขาดความสามารถในการพูดจูงใจ 

ก็จะทาํใหการพูดลมเหลวได 

4. ผูพูดสามารถปรับเนื้อหาใหเหมาะกับ

ผูฟงไดทนัทวงท ี

 

 

4  เนื้อหาสาระทีน่ํามาพูดหากสลับซับซอน

เกินไป ทําใหผูฟงไมเขาใจ ตองมีอุปกรณ

ประกอบการพูด เชน ภาพถาย ภาพสไลด 

ภาพยนตร  

 5. เหมาะกับการเผยแพรเร่ืองราวที่ไม

สลับซับซอน 

 

5. เปนส่ือที่ไมมหีลักฐานอางอิงที่ชัดเจน 

นอกจากมีการบันทกึไว 
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           3) สือ่โสตทัศน   (Audio Visual Media)  

 เปนส่ือประชาสัมพนัธที่มีการใชทั้งภาพและเสียง มีลักษณะ คือ  
             3.1) ภาพยนตร (Films) หรือวดีิโอ (Video)  
             ภาพยนตรเปนส่ือที่ใชประสาทสัมผัสทางตา นบัวาเปนส่ือที่ใหความประทบัใจและทําให

ผูชมจดจําเร่ืองราวเนื้อหาไดนาน 
  

ตารางที่ 2.7  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของภาพยนตร 
 

ขอดีของภาพยนตร ขอจํากัดของภาพยนตร 

1. มีทั้งแสง สี เสียง และภาพเคล่ือน ไหว

ประกอบดนตรีทําใหประทับใจและจดจํา 

1. คาใชจายสูงมากและใชระยะเวลาในการ 

ถายทํา 

2. สามารถเรงเราความสนใจของผูชมได 
ตลอดเวลาที่ภาพยนตฉายอยู 

 

2. ไมสามารถเขาถึงกลุมชนเปาหมายจํานวน 

มากได เพราะชมไดในจํานวนจํากัด เพราะผูชม

อยูในหองฉายภาพยนตรเทานั้น 

 3. สามารถสอดแทรกความคิดเห็น และ

เปล่ียนแปลงทัศนคติพฤติกรรมไดงาย 

 3. มีขอจํากัดเกี่ยวกับเคร่ืองอุปกรณและหอง

ฉายภาพยนตร 

4.สามารถเสนอภาพในอดีตที่เราไม 

สามารถยอนกลับไปชมไดอีก  

5. ใชเทคนิคสรางเหตุการณประกอบฉาก

การถายทาํไดอยางสมจริงสมจังที่สุด   

         
           3.2) วิทยุ (Radio)  
             เปนส่ือประชาสัมพันธที่สงขาวสารไดรวดเร็ว และเผยแพรขาวไปไดไกลมาก มี

หลากหลายรายการ ทัง้ขาวสาร บันเทงิ รายการเพลง รายการละคร  
 

ตารางที่ 2.8  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของวิทยุ 
 

ขอดีของวิทยุ ขอจํากัดของวิทย ุ

 1. มีราคาถกู มีความรวดเร็ว แมจะอยู

หางไกลจากสถานกี็ตาม 

1. ไมสามารถเสนอรายละเอียดไดมาก เพราะ

ตองพูดใหส้ัน กระชับ เขาใจงาย 

 2.  ผูที่อานหนังสือไมออกกส็ามารถรับฟง

ได ครอบคลุมบริเวณพืน้ทีก่วางขวางมาก 

2. ไมมีความคงทนถาวร ถาผูฟงพลาดรายการ 
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ตารางที่ 2.8  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของวิทยุ (ตอ) 

     

ขอดีของวิทยุ ขอจํากัดของวิทย ุ

3. ใหความรูสกึเปนกันเองกบัผูฟง  3. ตองฟงอยางมีสมาธิจึงจะไดใจความทัง้หมด 

4. เปนส่ือที่จงูใจไดงาย เพราะเนนจงัหวะ 

ลีลาที่ใสอารมณทําใหผูฟงจนิตนาการ และ

มีความรูสึกรวมดวย 

4.เปนการส่ือสารทางเดียว ไมสามารถไตถาม

เร่ืองราวที่ไมเขาใจได 

 

 5. สามารถฟงไปดวยและทาํงานอ่ืนไป

ดวยได  

        
           3.3) โทรทัศน (Television)  

              เปนสื่อที่สามารถถายทอดขาวสารไดทั้งโดยคําพูด ตัวอักษรและรูปภาพ ถายทอด

ขาวสารไดเร็วมาก  

ตารางที่ 2.9  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของโทรทัศน 
 

ขอดีของโทรทัศน ขอจํากัดของโทรทัศน 

1. ดึงดูดความสนใจไดมาก เพราะ

สามารถทดแทนไดทัง้ หนังสือพิมพ วทิย ุ

และภาพยนต 

1. ราคาแพงกวาส่ือประเภทอื่น 

 

 

2. ผูชมเก็บขาวสารไดมากเพราะมีทั้งภาพ

และเสียง 

 2. เมื่อพลาดรายการก็ไมสามารถจะชมไดอีก 

นอกจากบนัทกึเปนวิดีโอเทป 

3. เสนอบางรายการไดดีกวาวทิยุและ

หนงัสือพมิพ เชน รายการสารคดี การ

สาธิตทางวิชาการตาง ๆ 

 3. เปนการส่ือสารทางเดียว 

 

 
 

             4) สื่อกิจกรรมตางๆ          
   สื่อกิจกรรมตางๆ โดยมากจัดในรูปของนิทรรศการ การออกราน งานฉลอง การ

ประกวด การแขงขัน หรือการเปดใหเขาชมกิจการในวันสําคัญ มีลักษณะเดน 3 ประการ คือ  

• ประชาสัมพันธใหประชาชนจํานวนมากมาเขารวมงาน  

• ประชาสัมพันธกิจกรรมภายในงานและองคกรใหเปนที่รูจักของประชาชน 
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• ประชาชนที่มารวมงานไดรับสาระประโยชน สวนองคกรไดสรางภาพพจนที่ดีแก

สายตาประชาชนเพิม่ข้ึน      

วัตถุประสงคของการจัดกจิกรรมเพื่อการประชาสัมพันธ   

•  เพื่อใหการศึกษาทางออม แกกลุมประชาชนเปาหมาย 

•  เพื่อเผยแพรขาวสาร ขอมูล กิจกรรม แกกลุมประชาชนเปาหมาย 

•  เพื่อกระตุนการเปล่ียนแปลงทัศนคติของกลุมประชาชนเปาหมาย ใหไปในทางที ่  

พึงประสงค  

• เพื่อสรางความบันเทิง สนุกสนานและความพงึพอใจแกกลุมประชาชนเปาหมาย 

2.12 เปรียบเทียบขอดี ขอเสียของสื่อแตละชนิด 

         สื่อแตละชนิดมีขอดีขอเสียแตกตางกันไปตามแตละชนิด ดังนี ้

ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 

1.โทรทัศน 

 

 

 

 

 

 

 

-  ความครอบคลุมสูง 

-  การเขาถึงสูง 

- มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือนไหว 

- ความภาคภูมิใจสูง 

- ตนทุนตํ่าตอผูรับขาวสารหนึ่งราย 

- สรางความต้ังใจฟง 

- สรางภาพพจนที่ดี 

 

- การเลือกสรรผูฟงไดอายุตํ่า 

- ตนทุนรวมสูง 

- ตนทุนการผลิตสูง ยุงยาก 

 

 

 
 
 
 

 

2. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

  

- มีความครอบคลุมสูง 

-  มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือน ไหว 

-  สรางภาพพจนที่ดี 

-  ตนทุนตํ่า 

- มีขอกําจัดการใช 

 
 
 

3.โบรชัวร/แผนพับ 

 

 
 

 - ตนทุนตํ่า  

 - บรรจุขอมูลไดมาก 

 - มีโอกาสในการอานซํ้า 

 

 

- สรางความต้ังใจไดตํ่า 

- เขาถึงผูรับสารไดบางกลุม 
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ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท (ตอ) 
 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 
 

4. นิตยสาร 

 
 
 
 

- มีศักยภาพในการแบงสวนการตลาด 

 - การผลิตซํ้ามีคุณภาพ 

 - บรรจุขอมูลไดมาก 

 - อายุขาวสารนาน 

 - ผูอานอานหลายครั้ง 

- ระยะเวลาในการออกนิตยสารแตละฉบับ 

- ใชประสาทสัมผัสดานสายตาเทานั้น 

- ขาดความยืดหยุน 

 

 

5. หนังสือพิมพ 

 

 
 
 
 

- ความครอบคลุมสูง 

- ตนทุนตํ่า 

- ใชเวลาในการนําเสนอส้ัน 

- การนําเสนอโฆษณาในตําแหนงท่ีนาสนใจ 

- การโฆษณาเปนปจจุบันผูอานควบคุมการรับ   

   ขาวสารได 

-  อายุส้ัน ยุงยาก 

-  สรางความต้ังใจต่ํา 

-  คุณภาพการผลิตตํ่า 

-  เขาถึงผูรับขาวสารไดบางกลุม 

 

 

 
6. ปายโฆษณา 
 
 

- มีความจํากัดดานทําเล 

- มีการดูซ้ําสูง 

- สังเกตเห็นไดงาย 

- เวลาในการดูส้ันจึงตองใชขาวสารส้ัน 

- ภาพพจนตํ่า 

- จํากัดเฉพาะถ่ิน  

7. ปายขางรถ 

 
 
 

- มีการดูซ้ําสูงมาก 

- ผูอานอานไดหลายคร้ัง 

- มีความจํากัดทางดานทําเล 

- ตนทุนตํ่า 

- ภาพพจนตํ่า 

- ขาดความยืดหยุน 

 

  
 8. ไดเร็คเมล 
 
 
 

- เขาถึงกลุมเปาหมายไดสูง 

- ผูอานควบคุมการรับขาวสาร 

- บรรจุขอมูลไดมาก 

- มีโอกาสในการอานซํ้า 

 - ตนทุนสูง 
- ภาพพจนตํ่า 

 

 

9. sms ผานมือถือ 
 

 -  ผูอานอานไดหลายคร้ัง 

-  ตนทุนการผลิตตํ่า           

 - สรางความนาสนใจไดตํ่า 

- ใชประสาทสัมผัสดานสายตาเทานั้น        

10. วิทยุ 

 

 

 

 

 

 - ความครอบคลุมในทองถ่ิน 

 - ตนทุนสูง 

 - มีความถ่ีสูง 

 - ยืดหยุนได 

 - ตนทุนการผลิตตํ่า 

 - แยกกลุมผูฟงไดดี 

 

- ฟงไดเทานั้น 

- มีความสับสน 

- สรางความต้ังใจไดตํ่า 

- ขาวสารอายุส้ัน 
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ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท (ตอ) 
 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 
11. โรงภาพยนตร 

 

 

-  สังเกตเห็นได 

-  มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือนไหว 

 

- เขาถึงผูรับสารไดบางกลุม 

- ขาวสารอายุส้ัน 

 
12.  บูธนิทรรศการ/

การจัดกิจกรรมตางๆ 
 

- แยกกลุมผูสนใจไดดี 

- สรางภาพพจนที่ดี 

 

- ตนทุนรวมสูง 

- ยุงยาก 

 
 

ที่มา: ศิริวรรณ  เสรีรัตน,  การบริหารการโฆษณา และการสงเสริมการตลาด. กรุงเทพมหานคร : 

สํานักพิมพพฒันาศึกษา, 2537 

2.13  แนววิธกีารใชสื่อเพือ่การประชาสัมพันธ    

• การยํ้าหรือซํ้าบอย ๆ (Repeating)  จะชวยใหเกิดความนาสนใจเพิ่มข้ึน คงทน

ถาวรมากข้ึน แตถาย้ําบอย ๆ และกระทําตอเนื่องกันนานอาจถึงจุดอ่ิมตัวข้ึนได ถา

เมื่อใดถึงจุดอ่ิมตัวผลจะลดลงทันที เพราะผูรับจะเร่ิมเบ่ือหนายหรือชินชาเพราะฉะนั้น

ถาจะทําอยูเร่ือย ๆ ควรใหมีทั้งความตอเนื่องและความหลากหลาย  

• ใหโอกาสผูรับมีสวนรวม (Participation)  ในรายการโทรทัศนที่ใหผูชมเขารวม

รายการดวย จะมีอิทธิพลดึงดูดความสนใจไดดีกวาที่ผูจัดรายการจะใหอะไรอยาง

เดียว การใหผูรับมีสวนรวมนั้นสามารถทําไดทั้งรายการบันเทิง และรายการที่ให

ความรู  
 

2.14 การเปรยีบเทียบคุณสมบัติการสือ่สารระหวางบุคคลกับสือ่มวลชน 
 

ตารางที่ 2.11 เปรียบเทียบคุณสมบัติการสื่อสารระหวางบุคคลกับส่ือมวลชน 

คุณสมบัติการสื่อสาร สื่อบุคคล สื่อมวลชน 

1) ลักษณะการส่ือสาร สื่อสารสองทาง ส่ือสารทางเดียว 

2) ความรวดเร็วในการสงสารไปยังคน

จํานวนมาก ทําไดซ้ํา ทําไดรวดเร็ว 

3) ความถกูตองของสาร นอย มาก 

4) โอกาสในการเลือกผูรับสาร ทําไดงาย ทําไดยาก 
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ตารางที่ 2.11 เปรียบเทยีบคุณสมบัติการสื่อสารระหวางบุคคลกับส่ือมวลชน (ตอ) 

 

คุณสมบัติการสื่อสาร สื่อบุคคล สื่อมวลชน 

5) โอกาสที่จะไดรับความคิดเห็นของ

ประชาชน 

มีมากและรวดเร็ว 

 

มีนอยและซํ้า 

 

6) อิทธิพลตอผูรับสาร เปล่ียนทัศนคติของผูรับสาร ใหความรูแกผูรับสาร 

      

2.15 การพัฒนาแผนการใชสื่อ  

         มีข้ันตอนที่สําคัญ 4 ประการ คือ 

   1)  การวิเคราะหตลาด และการกาํหนดตลาดเปาหมาย (Market analysis and target 

market selection) 

  1.1)  ใครคือตลาดเปาหมายที่เราจะทาํโฆษณาดวย (To whom shall we advertise or    

who is the target market?) 

 1.2)   ปจจัยภายในและปจจัยภายนอกอะไรบางที่จะเขามาเกีย่วของ (What internal and   

external factors may have an influence on the media plan?) 

 1.3)    ทําการสงเสริมที่ไหน (Where should we focus our effort ?) 

      1.4)    เมือ่ใดที่ตองการใหสื่อเขาถงึ (When should we focus our effort?) 

        2)  การกําหนดวัตถุประสงคในการใชสื่อ (Establishing media objectives) 

 2.1)    ความครอบคลุม (Coverage) 

 2.2)    การเขาถึง (Reach) และความถี ่(Frequency) 

 2.3)    ชวงเวลาที่มุงที่การโฆษณา (Concentrate) 

         3)  การพัฒนาและการปฏิบัติการกลยุทธดานส่ือ (Developing and implement media  

             strategy) 

 3.1)     การพฒันาสวนประสมของส่ือ (Developing a media mix) 

       3.2)     การพิจารณาถึงความครอบคลุมของตลาดเปาหมาย (Determining target   

                  market coverage) 

3.3) การพิจารณาถึงความครอบคลุมทางภูมิศาสตร (Determining geographic   

             coverage) 

3.4) การพิจารณาถึงตารางการใชส่ือ (Scheduling) 
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3.5) การพิจารณาถึงการเขาถงึ (Reach) เปรียบเทียบกับความถ่ี (Frequency) 

3.6) การพิจารณาลักษณะการสรางสรรคและอารมณ (Considering creative 

aspect and mood) 

3.7) การพิจารณาดานความยืดหยุน (Flexibility) 

3.8) การพิจารณาดานงบประมาณ (Budget consideration) 

        4) การประเมินผลและการติดตามผล (Evaluation and follow - up) 

 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

                องคประกอบทางดานคุณภาพที่มีผลตอความพึงพอใจในการเลือกซื้อบานพักอาศัย ผู

อยูอาศัย ใหความสําคัญตอองคประกอบทางดานวัสดุ มากที่สุดรองลงมาคือ ลักษณะรูปแบบบาน 

และทายสุดคือ องคประกอบทางดานการใหบริการของผูประกอบการ  

  สถาปตยกรรมยั่งยืนคือสถาปตยกรรมที่เปนมิตรตอส่ิงแวดลอมและมนุษย การ

ออกแบบสถาปตยกรรมยั่งยืนคํานึงถึงหลัก 4 ประการ ไดแก พลังงาน, วัสดุ, น้ํา และคุณภาพชีวิต

ผูใชอาคาร      

             สวนที่เกี่ยวกับพฤติกรรมของผูซื้อบานพักอาศัย ไดศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของไดแกเร่ือง

การศึกษาพฤติกรรมผูซื้อที่อยูอาศัยหลังวิกฤติเศรษฐกิจ (บัณฑิต  จุลาสัย และคณะ,  2544) 

พบวา ขอพิจารณาในการเลือกที่อยูอาศัยใหม 5 อันดับ ดังนี้ 

1) ตองการสถาพแวดลอมที่ดี 

2) ราคาเหมาะสม 

3) มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน 

4) ตองการพื้นที่ใชสอยเพิ่มมากข้ึน 

5) ใกลส่ิงอํานวยความสะดวก  

           การตัดสินใจซ้ือที่อยูอาศัยของประชากรในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล  สํารวจโดย

สอบถามเฉพาะ ผูที่เขารวมการสัมมนาวิชาการเร่ือง “ขอแนะนําสําหรับผูซื้อบานป 2544” จัดโดย

ภาควิชาเคหการ  คณะสถาปตยกรรมศาสาตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  

จัดอันดับผูจะซื้อที่อยูอาศัยใหความสนใจ        

1)   ระบบสาธารณูปโภคในโครงการ 
2)   ราคาเหมาะสม 

3)   ความนาเชื่อถือของบริษัท 

4)   สิ่งแวดลอมโดยรอบโดยรอบ 
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5)   รูปทรง แบบ สไตลบาน 

6)   ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

7)   วัสดุที่ใชในการกอสราง 
(บัณฑิต จุลาสัย และยุวดี  ศิริ,  2544) 

 

                  กระบวนการตัดสินใจซ้ืออยูอาศัยระดับราคาปานกลาง ในสภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า จะ

เลือกปรึกษาคูสมรสเปนอันดับแรก เพราะเปนผูอยูอาศัยและตองการอยูรวมกัน รูจักโครงการจาก

การมีผูแนะนําเปนอันดับแรก และไปสํารวจพบเอง ตามลําดับ และในสวนที่เกี่ยวของกับงาน

โฆษณา สวนใหญผูวิจัยจะกลาวเนื้อหาและรายละเอียดของงานโฆษณาในรูปแบบ การถายทอด

อารมณ และความรูสึกของงานมากกวา  

    จุดขายที่ใชในงานโฆษณามีประสิทธิผลสูงในแงการเปนมูลเหตุจูงใจในการตัดสินใจ

ซื้อ คอนโดมิเนียมพักอาศัยโดยในงานโฆษณาจะเนนจุดขายดายกายภาพ ปจจัยในการตัดสินใจ

ซื้อคอนโดมิเนียมในดานกายภาพโดยผูซื้อสวนใหญจะใหความสําคัญเร่ืองทําเล ที่ ต้ัง และ

สภาพแวดลอมของโครงการ สวนในดานที่ไมใชกายภาพ ไดแก ความนาเชื่อถือของเจาของ

โครงการ และเร่ืองการบริการเปนประเด็นที่ผูซื้อใหความสําคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย  

                  การศึกษานี้เปนการศึกษาเพื่อใหไดขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบนําเสนอส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธ จากกรณีศึกษาบานสูโลกรอน โดยขอมูลการออกแบบในสวนวัสดุ การกอสรางที่

แสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพของบานจริง เพื่อใหประชาชนไดรับรูเขาใจ รวมถึงการใชสื่อเพื่อการ

ประชาสัมพันธที่มีขอมูลที่พิสูจนและอางอิงได โดยสามารถสรุปกระบวนการวิจัยและสวนที่

เกี่ยวของ ดังนี้ 

3.1 การสํารวจขอมูลเบ้ืองตน  

     3.1.1  ศึกษาขอมูลบานสูโลกรอน                         

   ข้ันตอนตอไปผูวิจัยไดต้ังเปาหมายเพื่อศึกษา หาขอมูลตางๆของบานกรณีศึกษา คือ

บานสูโลกรอน  โดยไดไปสํารวจขอมูลที่เกีย่วของกับบานสูโลกรอน ดังนี ้

1) บานกรณีศึกษาทีD่NAเขาใหญ จ.นครราชสีมา โดยศึกษาในสวนวัสดุผนัง และหลังคา ที่

ใชในการกอสราง ซึง่เปนวัสดุชนิดเดียวกบับานสูโลกรอน 

 
ภาพที ่3.1  บานกรณีศึกษาที่ใชพกัอาศัยจริง ที ่DNA เขาใหญ 
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2) บานสูโลกรอนที่กําลังกอสรางที ่DNA Resort  เขาใหญ จ.นครราชสีมา  

 
ภาพที ่3.2 บานสูโลกรอนที่กาํลังอยูในข้ันตอนการกอสราง 

3) บานสูโลกรอนที่จัดสรางข้ึนในงาน World Alternative Energy Sciences Expo 2009   

 
ภาพที ่3.3 บานสูโลกรอนทีส่รางข้ึนในงาน WAESE 2009 ที่อิมแพคเมืองทองธาน ี

         3.1.2 ศึกษาขอมูลสื่อในการประชาสัมพันธ อันไดแก 
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          สื่อส่ิงพิมพ   เปนส่ือในการประชาสัมพันธที่หนวยงานเปนผูผลิตและเผยแพรไปสู

กลุมเปาหมาย ดวยวัตถุประสงคในการผลิตและรูปแบบของสิ่งพิมพที่แตกตางกันออกไป  

          สื่อโสตทัศน  เปนส่ือที่ผูรับสามารถรับไดทั้งภาพ และหรือเสียง โดยปกติสื่อโสตทัศนแบงได

เปน 2 สวน คือ สวนที่เปนส่ือวัสดุ และสวนที่เปนส่ืออุปกรณ โดยส่ือวัสดุอาจจะสามารถใชไดดวย

ตัวเองโดยตรง สวนที่เปนส่ืออุปกรณไดแก เคร่ืองเลนเทปบันทึกเสียง เคร่ืองเลนวีดีทัศน เคร่ืองฉาย

ภาพยนต และเคร่ืองคอมพิวเตอร เปนตน 

            สื่อวิทยุกระจายเสียงเปนส่ือที่สงไปไดไกลเพราะใชคล่ืนวิทยุ ไมมีขอจํากัดดานการขนสง

เหมือนหนังสือพิมพหรือนิตยสาร และสามารถรับฟงในขณะที่ทํางานอยางอ่ืนไปดวยได แตมี

ขอจํากัดคือ ผูฟงไมสามารถยอนกลับมาฟงไดใหมอีก ดังนั้นหากไมไดต้ังใจฟงในบางคร้ังก็ทําใหได

ขาวสารที่ไมสมบูรณ   

             ส่ือวิทยุโทรทัศน และภาพยนตร จัดเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพในการส่ือสารมากที่สุด 

เนื่องจากสามารถเห็นภาพเคล่ือนไหวและไดยินเสียง ทําใหการรับรูเปนไปอยางชัดเจนและมี

ประสิทธิภาพย่ิง  

            สื่อกิจกรรม  ปจจุบันส่ือนี้มีความหมายขยายขอบเขตกวางขวางไปถึงกิจกรรมที่สามารถ

ส่ือความรูสึกนึกคิด ความรู อารมณ และเร่ืองราวขาวสารไปสูกลุมเปาหมายได ส่ือประเภท

กิจกรรมมีไดมากมายหลายรูปแบบ ส่ือกิจกรรมนี้สามารถปรับปรุงดัดแปลงแกไขใหยืดหยุน 

เหมาะสมกับโอกาสและสถานการณไดงาย แตมีขอจํากัดคือ ผูรับมีจํานวนจํากัดเฉพาะกลุมที่รวม

กิจกรรมนั้นๆ เทานั้น 

           สื่อบุคคล หมายถึง ตัวบุคคลที่ทําหนาที่ถายทอดเร่ืองราวตางๆ สูบุคคลอ่ืน ส่ือบุคคลจัดได

วาเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพสูงในการประชาสัมพันธ โดยเฉพาะอยางยิ่งการโนมนาวจิตใจ เนื่องจาก

ติดตอกับผูรับสารโดยตรง สวนใหญอาศัยการพูดในลักษณะตางๆ  
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หัวขอ 
 

โทรทัศน 
 

วิทยุ 
 

นิตยสาร/
หนังสือพิมพ 

อินเตอรเน็ต 
 

    รูปแบบการโฆษณา 
 
 
 

  

ภาพนิ่ง เสียง ภาพเคลื่อนไหว 
ขอความใหรายละเอียด สินคา
ไมไดมาก 
 

ใหรายละเอียด
สินคาไมได
มาก 
 

 
รูปภาพนิ่ง ขอความ
ใหรายละเอียดของ
สินคามากที่สุด 
 

 ภาพนิ่งเสียง 
ภาพเคลื่อนไหว 
ขอความใหราย 
ละเอียดสินคามาก
ที่สุด 

อุปกรณที่ใชตดิตอกับสื่อ 
 

 อุปกรณมีราคาสูง 
 

อุปกรณมี
ราคาปาน
กลาง 

 ไมตองใชอุปกรณ 
 

อุปกรณมีราคาสูงที่สุด 
 

     บุคคลที่จะเขาถึงสื่อ 
 
 

 

 

 ตองอานหนังสือได 
 
 
 

ตองมีความรู
คอมพิวเตอร
พอสมควรและตอง
อานหนังสือไดโดย 
เฉพาะภาษาอังกฤษ 

ชองทางการใชสือ่  มีชองทางสื่อสารจํากัด  

คอนขาง

หลากหลาย  
 มีชองทางส่ือสาร
จํากัด  หลากหลายมาก 

 
พื้นที่ใหบริการ 
 
 

 

  

ในขอบเขตการสง
เอกสาร 
 

ทั่วโลกไมมีขอบเขต 
 
 

  
การปรับเปลี่ยนขอมูล 
 
 
 

 

  

 
ทําไดเม่ือเปลี่ยน
ฉบับใหมออกมา 
 

ปรับเปลี่ยนไดตลอด 
เวลาในตนทุนที่ต่าํ 
 

ระยะเวลาการพบเห็น
โฆษณา 
 
 
 
 

  

  

  

  
  

การติดตอสื่อสาร 
 
 

                     

    

 สองทิศทางผูรับสื่อ
สามารถสงขอมูลกลับ
หาผูสงไดทันท ี

การควบคุม 
 

  

     ควบคุมไดยาก 

  
ความยุงยากในการ 
ใชงาน 
 

  

   

ยุงยากมากตอง
เก่ียวของกับ 
องคประกอบ 
 

ตารางที่ 3.1 แสดงการเปรียบเทยีบคุณสมบัติของส่ือชนิดตางๆ 

ไมจําเปนตองอานหนงัสือออก เนื่องจาก
เปนการสื่อสารดวยภาพและเสียง 

     ปรับเปลี่ยนไดยากเพราะตองใช 
          ตนทุนสูงมาก 

      จํากัดเฉพาะในบริเวณที่การสงออก      
               อากาศไปถึง 

กําหนดเวลาที่แนนอน เรียกกลับมา
รับรูซํ้าไมได เม่ือมีการออกอากาศซํ้า
ตองเสียคาใชจายเพ่ิม 

 ขึ้นอยูกับผูรับสื่อจะอานหรือไม 

          ทิศทางเดียว 

                มีการควบคุมสื่อโดยรฐัหรือหนวยงาน

                     การใชงานไมยุงยาก 



 46 

   3.1.3 เกณฑในการเลือกสื่อ       

• มีสื่ออะไรใหเลือกใชไดบาง(what is available) เชนในชนบทอาจไมมีโทรทัศน ตอง

เลือกใชส่ือประเภทอ่ืน 

• มีเงินมากนอยแคไหน (how much money can be spent) ส่ือแตละชนิดยอมมีคาใชจาย

ในการดําเนินงานแตกตางกัน        

• ความนิยมของผูรับสาร (source’s preferences) ผูสงสารบางคนอาจมีความผูกพันธ หรือ

ความนิยมที่จะใชส่ือชนดิใดชนิดหนึ่งโดยเฉพาะ เชน เลือกชองนี้เพราะชอบพิธีกร   

• ส่ือใดเขาถึงประชาชนมากที่สุดโดยเสียคาใชจายนอยที่สุด (which channels are 

received by the most people at the lowest cost ) ในการสื่อสารโดยอาศัยส่ือมวลชน

เพื่อใหสารไปถึงคนจํานวนมากนั้น ตองพิจารณาคาใชจายตอหัวเปนเกณฑดวย  

• ส่ือใดมีอิทธิพลมากที่สุด (which channels have the most impact) ทั้งนี้ยอมข้ึนอยูกับ

สถานการณ สถานท่ีและผูรับสาร         

• ส่ือใดเหมาะกับวัตถุประสงคของผูสงสารมากที่สุด (which channels are most 

adaptable to the kind of purpose which the source has) ผูสงสารอาจมีวัตถุประสงค

อยางใดอยางหนึ่ง เชน ใหความรู ใหขาวสาร ใหความบันเทิง หรือจูงใจ    

• ส่ือใดเหมาะกับเนื้อหาสารมากที่สุด (adaptability to the message content)  เนื้อหา

สาระมีผลตอการเลือกใชสื่อตางกัน 

3.2    กาํหนดขอบเขตการวิจัย       
 การวจิยัคร้ังนีผู้วิจัยไดกําหนดขอบเขตการวิจัยใหสอดคลองกับวัตถุประสงคและ

ไดกําหนดขอบเขตของการศึกษาไวดังนี ้                      

1)  ศึกษาเฉพาะส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย โดยพิจารณาส่ือ 4 ประเภท 

ไดแก สื่อโสตทัศน สื่อส่ิงพมิพ ส่ือบุคคลและส่ือกิจกรรมตางๆ                     

2) ศึกษาในสวนของบานสูโลกรอนเพื่อนํามาเปรียบเทียบการใชสื่อเพือ่การประชาสัมพันธ 

โดยเร่ิมจากการหาขอมูลของบานสูโลกรอน อันไดแก ศึกษาพื้นที่ใชสอย วัสดุที่ใชในการ

กอสราง เทคนคิในการกอสรางและแนวคิดการออกแบบ                                                                          
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        3) รายช่ือผูสนใจบานสูโลกรอน มาจากการเก็บขอมูลงาน WASES 2009 ซึ่งจัดระหวาง

วันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ที่อิมแพคเมืองทองธานี และเกบ็ขอมูลการกอสรางที ่DNA เขา

ใหญ จ.นครราชสีมา       

3.3   การกาํหนดขนาดของกลุมตัวอยาง และสุมตัวอยาง     

  3.3.1  ขนาดของกลุมตัวอยาง                        
       1)  ขนาดของกลุมตัวอยางสําหรับการศึกษาเชิงปริมาณ ไดแก การใช 

 แบบสอบถาม โดยเลือกจากผูที่ตองการบานพักอาศัย และสนใจบานสูโลกรอน  

        2)  ขนาดของกลุมตัวอยางการศึกษาเชิงคุณภาพ ไดแก ผูออกแบบบานสู 

โลกรอน คณะผูวิจัยบานสูโลกรอน และผูลงช่ือสนใจบานสูโลกรอนในงาน WAESE 2009 

ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 เนื่องจากผูวิจัยเห็นวากลุมประชากรตัวอยางหรือผูให

ขอมูลเปนกุลมที่จะตอบสนองตอวัตถุประสงคของงานวจิัยนี ้
            3.3.2  การสุมตัวอยาง 

        การวิจัยนี้ใชการสุมตัวอยางสําหรับการศึกษาเชิงปริมาณ พิจารณาจากกลุมตอบ 

             แบบสอบถามโดยกลุมประชากรที่ลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน 416 คน จงึใชแบบสอบถาม   

             จํานวน 200 ชุด ในการเก็บขอมลู   
 

ตารางที่ 3.2 แสดงจํานวนประชากรและจํานวนกลุมตัวอยาง ของ Krejcie and Morgan  
 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม
ตัวอยาง 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

50 

55 

60 

65 

70 

 

10 

14 

19 

24 

28 

32 

36 

40 

44 

48 

52 

56 

59 

 

220 

230 

240 

250 

260 

270 

280 

290 

300 

320 

340 

360 

380 

 

140 

144 

148 

152 

155 

159 

162 

165 

169 

175 

181 

186 

191 

 

1200 

1300 

1400 

1500 

1600 

1700 

1800 

1900 

2000 

2200 

2400 

2600 

2800 

 

291 

297 

302 

306 

310 

313 

317 

320 

322 

327 

331 

335 

338 
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ตารางที่ 3.2 แสดงจํานวนประชากรและจํานวนกลุมตัวอยาง ของ Krejcie and Morgan (ตอ)  
จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม
ตัวอยาง 

75 

80 

85 

90 

95 

100 

110 

120 

130 

140 

150 

160 

170 

180 

190 

200 

210 

63 

66 

70 

73 

76 

80 

86 

92 

97 

103 

108 

113 

118 

123 

127 

132 

136 

400 

420 

440 

460 

480 

500 

550 

600 

650 

700 

750 

800 

850 

900 

950 

1000 

1100 

196 

201 

205 

210 

214 

217 

226 

234 

242 

248 

254 

260 

265 

269 

274 

278 

285 

3000 

3500 

4000 

4500 

5000 

6000 

7000 

8000 

9000 

10000 

15000 

20000 

30000 

40000 

50000 

75000 

100000 

341 

346 

351 

354 

357 

361 

364 

367 

368 

370 

375 

377 

379 

380 

381 

382 

384 

ที่มา: www.edu.tsu.ac.th         

3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล     
โดยใชวิธกีารดังนี ้            

           3.4.1  การคนควาเอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ                 
                      1) เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของกับบานพักอาศัยบานประหยัดพลังงาน 

                      2) เอกสารที่เกี่ยวกับส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ 

                      3) ศึกษาขอมูลบานสูโลกรอน  
  3.4.2 การใชแบบสอบถาม                        
           โดยวิธีการรวมขอมูลดวยวิธีการสัมภาษณ ตามที่คําถามระบุไวในแบบสอบถาม 

และกรอกขอมูลลง รวมทั้งอธิบายขอคําถามในกรณีที่ผูถูกสัมภาษณไมเขาใจคําถาม   
                  

           3.4.3 การสัมภาษณ                            
           1)   วธิีการสัมภาษณทางโทรศัพท (Enumeration by telephone) เปนวิธกีารที ่
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ทําไดอยางรวดเร็ว และทุนคาใชจาย เพราะไมตองเดินทาง แตมีขอบเขตจํากัด คือใชได 

เฉพาะผูที่มีโทรศัพทเทานั้น คําถามเปนคําถามที่สั้นและเขาใจงาย การสัมภาษณทาง 

โทรศัพท โดยสุมจากรายช่ือ ผูลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน ในงาน world alternative  

energy sciences expo 2009 ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 จึงไดสุมกลุมตัวอยาง  

จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10 จากกลุมผูลงชื่อทัง้ส้ิน 416 รายช่ือ ซึ่งกลุมตัวอยางนี้ถือ 

วาไดรับทราบขอมูล มีความรู รวมทัง้ไดสัมผัสกับบรรยากาศจริงของบานสูโลกรอน  

คําถามที่สัมภาษณ ม ี4 ประเด็น ดังนี ้   

• ทานทราบการจัดแสดงบานสูโลกรอน จากส่ือประเภทใด     

•  สาเหตุที่ทานสนใจเขาเยี่ยมชมบานสูโลกรอน คืออะไร    

• ทานคิดวา จุดเดนของบานสูโลกรอน คืออะไร   

• พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณใดที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด   

• ความคิดเห็นเพิ่มเติม เกี่ยวกับบานสูโลกรอน                 

            2)  วิธีการสัมภาษณจากผูใหคําตอบโดยตรง (Personal interview หรือ Face to 

face interview) เปนวิธีการที่ออกไปสัมภาษณผูใหคําตอบ และบันทึกคําตอบลงในแบบ

ขอถาม เปนวิธีการที่จะทําใหไดขอมูลที่ละเอียด ผูสัมภาษณสามารถช้ีแจงหรืออธิบายให 

ผูตอบเขาใจในคําถามได ทําใหไดรับคําตอบตรงตามวัตถุประสงค ซึ่งผูวิจัยไดสัมภาษณ

ผูออกแบบและคณะผูวิจัยบานสูโลกรอน          
3.5  การออกแบบและกําหนดเครื่องมือที่ใชในการวิจัย                 
ตารางที่ 3.3 แสดงการเลือกเครื่องมือที่สอดคลองกับวตัถุประสงคการวจิัย 

วัตถุประสงคการวิจัย กลุมตัวแปร เครื่องมือการวิจัย 

ศึกษาปจจยัของส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพัก

อาศัย 

ประเภทของส่ือที่ใชในการ

ประชาสัมพันธ  

 

ทบทวนวรรณกรรม 

 

วิเคราะหสื่อเพื่อการประชา 

สัมพันธของบานพักอาศัยทัว่ไป

และบานสูโลกรอน 
 
 
เสนอรูปแบบการใชส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

สื่อที่ใชนาํเสนอขอมูลบานสู

โลกรอน  

 

 

 

ผูออกแบบและคณะผูวิจัย

บานสูโลกรอน 

การสัมภาษณและแบบสอบถาม 

แบบสัมภาษณ,เทปบนัทกึเสียง 

กลองถายรูปและการสัมภาษณ 

 

 

ผลิตส่ือเสนอขอมูลบานสูโลกรอน 
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3.5.1 แบบสอบถาม จะใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือเพื่อเก็บขอมูล จากกรณีศึกษา

บานสูโลกรอน ประกอบดวย 3 สวน มีลกัษณะคําถามแบบปลายปด 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว       

  สวนที่ 2 ส่ือทีใ่ชประชาสัมพนัธบานพักอาศัย        

  สวนที่ 3 บานสูโลกรอน      

3.5.2  แบบการสัมภาษณทางโทรศัพท  จะใชการสัมภาษณลักษณะคําถามปลายเปด 

โดยการเลือกสุม จากกลุมผูที่สนใจบานสูโลกรอน ในงาน  world alternative energy 

sciences expo 2009  ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552  เพื่อนํามาประกอบเปนขอมูล

ที่มาวิเคราะหเพื่อเปนประโยชนในสวนการวิจัยตอไป     

3.5.3  การสมัภาษณ  โดยการวจิัยคร้ังนี้จะใชแบบแนวทางการสัมภาษณเปนเคร่ืองมือใน

การเก็บขอมูลเพื่อใหทราบขอมูลของบานกรณีศึกษา ในการสัมภาษณจะเลือกเฉพาะเจาะ 

จง ผูที่เกีย่วของกับบานสูโลกรอนโดยตรง ไดแก ผูออกแบบบาน คณะผูวิจัย และผูกอสราง
  

3.5.4  กลองถายรูปดิจิตอล  และเทปบันทึกเสียง เปนเคร่ืองมือทีจ่ําเปนสําหรับการ

วิจัย เพราะการบันทึกภาพทาํใหทราบถงึรูปแบบของโครงการหรือส่ิงทีศึ่กษา สวนเทป

บันทกึเสียงชวยในการเก็บรายละเอียดขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณคณะผูออกแบบบานสู

โลกรอน รวมทั้งขอมูลจากการสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท  

   3.6 การวิเคราะหขอมูล 

3.6.1 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ      
 การใชโปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอรเพื่อการวิเคราะหขอมูลการวิเคราะหขอมูล  

สําหรับการวิจัยนี้ ผูวิจัยไดใช โปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอรมาชวยเพื่อความสะดวก 

รวดเร็ว แมนยําในการวิเคราะห ที่เรียกวา Statistic Package for Social Science หรือที่

เรียกกันโดยทั่วไปวา โปรแกรม SPSS ซ่ึงการวิจัยนี้ใช SPSS for Windows 

3.6.2 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ      
 การวิเคราะหขอมูลที่รวบรวมไดจากการสัมภาษณแบบเจาะลึกจากทาง

ผูออกแบบคณะผูวิจัยบานสูโลกรอน และการสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทาง

โทรศัพท และคนควาเอกสารทฤษฎีตางๆ ที่เกี่ยวของ โดยใชการพรรณนาเชิงวิเคราะห 

(Descriptive Approach Analysis) สรุปขอมูลในประเด็นขอคําถามที่กําหนดในแบบแนว
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ทางการสัมภาษณ (Interview Guide) โดยการแยกประเด็นและนํามา รวบรวม วิเคราะห 

ใหเปนขอสรุปของการศึกษาในเชิงคุณภาพ  

3.7 สรุปเสนอแนะ         
 3.7.1 นําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหมาทําการสรุปผลของการวิจัยเพื่อแสดงประเด็น

สําคัญๆจากการวิจัย ตรวจสอบความสอดคลองของผลจากการวิจัยกับขอมูลรวมทั้งแนวคิดทฤษฎี

ที่มีอยู พรอมทั้งทําการสรุปขอเสนอแนะที่เปนประโยชน 

           3.7.2  นําเสนอขอมูลบานสูโลกรอนในสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ   

 
 

   ภาพที่ 3.4  แสดงส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 

3.8 การจัดทาํรายงานการวิจัย        
 นําเสนอรายงานการวิจยัในรูปแบบการบรรยาย ตาราง และภาพประกอบ พรอมทั้ง

นําเสนอสื่อเพือ่นําเสนอขอมลูเกี่ยวกับบานสูโลกรอน 

 

 

 

 

ส่ือเพื่อการ
ประชาสัมพันธ 
บานสูโลกรอน 

ส่ือส่ิงพิมพ 
(Print Media) 

ส่ือบุคคล 
(Personal Media) 

สื่อโสตทัศน 
(Audio-visual Media) 

สื่อกจิกรรม 

(Activity Media) 

 

โบรชัวร 

หนังสือพิมพ 

 

การบรรยาย สนทนา 

และการแจงขาว 

            
        โทรทัศน /วิทยุ 

 

งาน WASES 2009 

จัดใหเย่ียมชมบานสูโลก
รอน 
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ภาพที ่3.5 แสดงการดําเนนิการวิจยั 

      กระบวนการวิจัย 

รูปแบบนําเสนอส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

กรณีศึกษาบานสูโลกรอน 

   ศึกษาขอมูลภาคสนาม 

           -  ศึกษาปจจัยของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธเก่ียวกับบานพักอาศัย 

           -   วิเคราะหส่ือเพื่อการประชาสัมพันธของบานพักอาศัยท่ัวไปและบานสูโลกรอน 

         -   เสนอรูปแบบการใชส่ือเพ่ือการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

 

    ศึกษาขอมูลจากเอกสาร 

      วัตถุประสงค 

       วิเคราะห สรุปผล 

ศึกษาขอมูลแนวคิดและทฤษฎีที่

เก่ียวของ 

-  เก็บขอมูลสํารวจพื้นท่ีจริง 

-  สัมภาษณผูออกแบบคณะผูวิจัย 

-  แบบสอบถาม   

-  สัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท 
      วิเคราะห สรุปผล 

       นําขอมูลมาวิเคราะห สังเคราะหในเชิงพรรณา / จัดทําส่ือประชาสัมพันธ 

ผลการวิจัย 
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บทที่  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

4.1 ขอมูลบานสูโลกรอน 

             วิเคราะห สํารวจ บริเวณพื้นที่ใชสอยบานสูโลกรอน จากงาน WAESE 2009  

            บานสูโลกรอนมีจํานวน 3 ชั้น มีพื้นที่ในการใชสอย 200 ตร.ม. พื้นที่ในการสรางบาน 50  

ตร.ม. แบงเปนองคประกอบสําหรับการใชสอยในบาน ดังนี้ 
           1) ชั้นท่ี 1 

 
ภาพที ่4.1  แสดงผังพืน้ชัน้ที1่ ของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
 1.1) ที่จอดรถ อยูบริเวณหนาบานไดประยุกตเทคนิคการออกแบบระบบกอสรางแบบไร

เสาทําใหการจอดรถเปนไปไดโดยสะดวกถึง 2 คัน สําหรับบานขนาดเล็ก  
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ภาพที ่4.2 การกอสรางแบบไรเสาของบานสูโลกรอน สามารถจอดรถได 2 คัน 

             1.2) หองรับแขก พื้นที่บริเวณหองรับแขกเปนสวนที่รองรับคนที่มาจาก 

ภายนอกจากสภาพอากาศรอนภายนอกซ่ึงมีอุณหภูมิสูงกวาปกติ ดังนั้นในสวนพื้นที่รับแขกจึงตอง

มีอุณหภูมิที่ตํ่ากวาสวนอ่ืนๆในบาน เพื่อเปนการปรับอุณหภูมิรางกายในเย็นลงกอนที่จะไปยังสวน

อ่ืนๆของบาน 

 

 
ภาพที ่4.3 พืน้ทีห่องรับแขกของบานสูโลกรอน 
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  1.3) หองรับประทานอาหารบริเวณหองรับประทานอาหาร นอกจากจะเปนที่สําหรับ

รับประทานขาวแลว ยังเปนที่ทาํงานและพบปะสังสรรคกันอีกดวย  

 
ภาพที ่4.4 แสดงพืน้ที่ในสวนหองรับประทานอาหาร โดยมีการนําแสงธรรมชาติเขามาใช 

 
 
                1.4) หองน้ํา เนนบรรยากาศและการควบคุมความช้ืนทีน่อย ทําใหน้ําระเหยเร็วและ

แหง พรอมชองเปดบานกระจก ที่ตอนบนเปนกระจกใส ตอนลางเปนกระจกฝา เพื่อเพิ่มแสงสวาง

โดยใชประโยชนจากแสงธรรมชาติ 

 
ภาพที ่4.5 หองน้าํที่จัดแสดงจําลองภายในบานสูโลกรอน 
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                  1.5 หองครัวสวนที่เตรียมอาหาร (pantry) ไดแยกพื้นที่ออกจากสวนครัภายนอก

และสวนบริการของคนรับใช  อีกทั้งในสวนนี้ยังอยูในมุมใตลมเกือบตลอดทุกฤดู จึงทําใหกล่ินไม

เขาบาน  เมื่อเขามาสูหองรับแขกจะพบบรรยากาศที่โลง โปรง สบาย เย็น ไมมีแสงรบกวนสายตา 

(GLARE) ดวยเหตุที่บานหลังนี้ปราศจากเสา ซึ่งทําใหสามารถใชพื้นที่ไดเต็มประสิทธิภาพ การ

แยกครัวไวดานหลังของบานเพราะเปนบริเวณที่กล่ินตางๆไมสามารถพัดผานเขามาภายในบานได 

โดยอาศัยการคํานึงถึงทิศทางของกระแสลมที่เกิดข้ึน    
 
             2) ชั้นท่ี 2 

        
ภาพที ่4.6 แสดงผังพืน้ที่ใชสอยชั้น 2 ของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

 

            2.1) หองนอน มีจํานวน 3 หอง  โดยหองนอนใหญเปนนวัตกรรมสูงสุดของโลกยุค

อนาคต  เปนหองใตหลังคาท่ีเย็นสบาย เพราะระบบหลังคาของบานทั้งหลังไดสรรหาเทคนิค

หลังคาที่สกัดกั้นความรอนจากดวงอาทิตยไดอยางสมบูรณแบบ   

                 หองนอนใหญ  เปนหองทีเ่ปดรับการระบายอากาศไดอยางดีเยี่ยม ในขณะ  

เดียวกนั  สวนหน่ึงของหลังคาไดเปดเปน moon roof  เพื่อเพิ่มคุณภาพชีวิตตอผูอยูอาศัย 
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ภาพที4่.7 แสดง moon roof ของหองนอนใหญ 

                             
                        

 
ภาพที4่.8 หองนอนของบานสูโลกรอน 

 

             2.2) หองทํางาน โดยสามารถประยุกตในสวนของหองนอนมาเปนหองทํางานได การ

ติดต้ังประตูบานกระจกเพื่อใชประโยชนจากแสงธรรมชาติ ทําใหบรรยากาศภายใน 
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ภาพที ่4.9 บรรยากาศหองทาํงานภายในบานสูโลกรอน 

 

          2.3) ระเบียง  รูปลักษณของบานจะเปนลักษณะที่โดดเดนแบบไทยประยุกตโดยมีระเบียง 

อยูทางดานหนา  เหนือระเบียงเปนหลังคาที่มีมุมเอียงเหมาะสมเพื่อที่จะไดรับแสงอาทิตยที่ตก

กระทบเซลลแสงอาทิตยบนหลังคาไดอยางเต็มที่เพื่อหาประโยชนจากเซลแสงอาทิตยที่มีมุมอยูบน

หลังคาอยางสมบูรณ  

 

 
 

ภาพที ่4.10 แสดงพืน้ที่ระเบียงที่มองจากดานหนาของบานสูโลกรอน 
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ภาพที ่4.11  ระเบียงสวนของหองนอนใหญของบานสูโลกรอน ที่ใชประโยชนจากทศิทางลม และ

แสงธรรมชาติ 

 

 

 
ภาพที ่4.12  แสดงตัวอยางเซลลแสงอาทติยที่ติดต้ังบนหลังคาบานสูโลกรอน 
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                 3) ชั้นใตหลังคา 

 
ภาพที ่ 4.13 แสดงผังพืน้หองใตหลังคาของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
                 พื้นที่ชั้นใตหลังคา ขนาด 4.50 x  7.20 เมตร เหมาะแกการทํากิจกรรมทุกประเภท เชน 

การพบปะสังสรรค เลนกีฬาในรม บานหลังนี้ออกแบบโดยใช roof panel เพื่อที่จะสกัดกั้นความ

รอนไดทุกรูปแบบ เมื่อเปรียบเทียบความรอนหลังคากับบานทั่วไป พบวาบานหลังนี้กันความรอน

ไดมากกวา 6 เทา 

 
ภาพที ่4.14 แสดงพืน้ที่ใชงานในสวนหองใตหลังคาบานสูโลกรอน 
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ภูมิอากาศ           
                อุณหภูมิผิวภายในโดยรอบของหองใกลเคียงกับอุณหภูมิของอากาศภายในดังจะพบวา

เมื่ออยูในบานหลังนี้แลวจะรูสึกเย็นสบาย  ไมวาจะปรับอากาศหรือไมปรับอากาศก็ตาม  และนี้คือ

เอกลักษณของไทยที่คนพบจากภูมิปญญาไทย คือการสรางสรรอุณหภูมิผิวโดยรอบตัวเราใหเย็น

เทา ๆ อุณหภูมิอากาศ  แนวคิดนี้มีความแตกตางจากบานอ่ืน ๆ ทั่วไป ซึ่งจะพบวาดวยความไม

เขาใจดังกลาวทําใหอุณหภูมิผิวผนังและหลังคามีอุณหภูมิสูง ผูอยูอาศัยก็จะเกิดความรูสึกรอน

กวาปกติ เทคนิคที่ผิดพลาดนี้ไดนํามาวิจัยและประยุกตใชจนเกิดเปนวัสดุยุคใหมที่ปองกันไดทั้ง

ความรอนและความชื้นอยางสมบูรณแบบ  ทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบของทุกหองอยูในระดับ

ใกลเคียงกับอากาศภายนอก 
  
คุณภาพชีวิต 
                 เทคนิคการออกแบบบานหลังนี้ในเชิงวิทยาศาสตร ผสมผสานกับศาสตรของฮวงจุย

สามารถลดการถายเทความรอนจากรังสีภายนอกไดเปนอยางดี ทําใหอุณหภูมิผิวผนังภายในเย็น 

เรียกวาเปนการลด mean radiant temperature (MRT) ซึ่งเปนหลักการที่คนพบโดยทีมนักวิจัย 

โดยมีการออกแบบใหเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศในเขตรอนชื้น ทําใหสามารถต้ังอุณหภูมิของ

เคร่ืองปรับอากาศไดที่ 26-27 องศาเซลเซียส ทําใหประหยัดการปรับอากาศเพราะสามารถต้ัง

อุณหภูมิใหสูงได ซึ่งพื้นที่ 200 ตารางเมตร ใชเคร่ืองปรับอากาศเพียง 1.5 ตัน ซึ่งประหยัดกวาบาน

ธรรมดาถึง 5 เทา และเม่ือไมใชเคร่ืองปรับอากาศยังพบวามีความเย็นกวาบานทั่วไปมาก 

 

                 “ภาวะโลกรอน”เปนปญหาที่สําคัญในปจจุบันมีสาเหตุมาจากการใชพลังงานในอาคารพัก

อาศัยและอาคารอ่ืนๆ “บาน” หนึ่งในปจจัยส่ี ที่จําเปนตอการดํารงชีพของมนุษยเปนหนึ่งใน

องคประกอบสําคัญในการสรางหนทางแกปญหาสภาวะโลกรอนดังกลาว อีกทั้งยังเปนการกาวไปสู 

“สังคมสีเขียวที่ยั่งยืน” ทั้งนี้บานหรือที่พักอาศัยเปนหน่ึงในแหลงปลอยมลพิษหลักมาหลายศตวรรษ 

จากนี้เทคโนโลยีใหมๆที่ทันสมัย จะตองถูกนํามาใชเพื่อที่การใชพลังงานในอาคารพักอาศัยหรือบาน

ลดลง และเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมซึ่งสอดคลองกับพระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯใน

เร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง ที่อาคารพักอาศัยนั้นสามารถอยูไดดวยตนเองไมข้ึนอยูกับแหลงพลังงานใดๆ มี

คุณสมบัติที่เหมาะสมกับสภาพอากาศรอนช้ืน เชนประเทศไทย อีกทั้งยังสงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยู

อาศัย ไดอยางยั่งยืน 

                  บานสูโลกรอนเปนบานที่ตอบคําถามคนรุนใหมไดครบวงจร  ภายใตงบประมาณที่

จํากัด และเพิ่มพูนคุณภาพชีวิตใหสูงกวาบานธรรมดาและคาดวาจะเปนจุดเปล่ียนแปลงของ

นวัตกรรมการออกแบบบานพักอาศัยสําหรับคนรุนใหมที่ตอบคําถามไดอยางครบวงจร 
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4.2 การนําขอมูลบานสูโลกรอนมาใชในสื่อเพื่อการประสัมพันธ   

1) สื่อสิ่งพิมพ  การแจกโบรชัวรเพื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนในงาน WAESE 2009 

 

    

  ภาพท่ี 4.15 แสดงสวนของสื่อส่ิงพิมพที่ใชในการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (สวนที ่1)     

ขอความเชิญชวนเขาชมบานสูโลกรอน ใชภาษาท่ีงายตอความเขาใจ 
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   ภาพที่ 4.16 แสดงสวนของส่ือส่ิงพิมพทีใ่ชในการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (สวนที่ 2)     

ภาพจําลองบานสูโลกรอน  

แผนภูมิแสดงการเปรียบเทียบคาการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ 
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        ภาพท่ี 4.17 แสดงสวนของส่ือส่ิงพมิพที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน (สวนที่ 3)               

    แสดงผังพ้ืนท่ีของบานสูโลกรอน  
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         ภาพท่ี 4.17 แสดงสวนของส่ือส่ิงพมิพที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน (สวนที่ 3)            

    

แผนภูมิแสดงการเปรียบเทียบคาการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆ 

แสดงตัวอยาง Moon roof จุดเดนของหองนอน 

วัสดุกระจกของบานสูโลกรอน 
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 จากโบรชัวรที่แจกในงาน WAESE 2009 ในหนาแรกไดมีขอความที่กระตุนในผูรับสาร

เกิดความสนใจ ขอความที่วา “พิเศษสุด! บรรยากาศ และความมหัสจรรยของบานสูโลกรอน 

(Eco-Home) สุดยอดบานประหยัดพลังงานคุณภาพสูง ไรเสา ไรคาน แข็งแรง ทนทาน ตานทาน

แผนดินไหว ทนแรงลมไดเทาอาคารสูง เย็นสบายแมไมใชเคร่ืองปรับอากาศ ไมชื้น ตานฝุนกันรังสี 

UV ปลวกไมกิน ปองกันหนูและแมลงสาบ กอสรางเร็ว ราคาไมแพง”  ซึ่งขอความนี้เปนเนื้อหาที่

เขาใจงาย ใชภาษาที่ประชาชนทั่วไปสามารถเขาถึง ในสวนขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน มี 3 สวน

ในโบรชัวร อธิบายดวยภาษาและภาพประกอบที่เขาใจงาย มีศัพทเทคนิคนอยมาก จากการสังเกต

พบวาประชาชนผูเขาชมหรือผูสนใจบานสูโลกรอนสวนใหญจะเก็บโบรชัวรนี้เพื่อศึกษาขอมูลตอไป 

 
ภาพที ่4.18 ประชาชนผูเยี่ยมชมบานสูโลกรอน ศึกษาขอมูลในโบรชัวรประกอบความเขาใจ 

 2)  สื่อบุคคล                      

         ในงาน world alternative energy sciences expo 2009 วทิยากรเปนส่ือบุคคลทําหนาที่

บรรยายขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน สื่อบุคคลที่ใชมีทัง้ 2 แบบ ไดแก แบบที่เปนทางการ (Formal 

oral communication) ไดแก การอภิปราย การบรรยาย การประชมุ การประกาศขาว การให

สัมภาษณ ในการพูดที่เปนทางการนั้น ผูพูดจะตองพูดใหผูฟงสนใจ เขาใจ ประทบัใจ เกิดศรัทธา 

แลวยังอาจจะมีวัตถุประสงคอ่ืน ๆ ในทางการพูดดวย เชน เพื่อใหขาวสารความรู เพื่อชักจงูใจ เพื่อ

กระตุนเราอารมณ สวนแบบที่ไมเปนทางการ (Informal oral communication) ไดแก การพูดจา 

สนทนาปราศรัยตาง ๆ  
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ภาพที ่4.19  วิทยากรบรรยายข้ันตอนการกอสรางบานสูโลกรอน 

 

 
ภาพที ่4.20 ผูออกแบบบานสูโลกรอนโดยการใหสัมภาษณแกสื่อมวลชน 
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ภาพที ่4.21 ผูออกแบบบานสนทนากับผูสนใจบานสูโลกรอน 

3) สื่อกิจกรรม                 

            ในงาน world alternative energy sciences expo 2009 จัดกิจกรรมใหประชาชนผูสนใจ

บานสูโลกรอนเขาเยี่ยมชมบรรยากาศภายในภายนอก วัสดุที่ใชในการกอสราง รวมทั้งการให

ขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน โดยคณะผูออกแบบ ในระหวางวนัที ่ 4-8 มีนาคม 2552   

วัตถุประสงคของการใชส่ือกจิกรรมเพื่อการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอนในงาน world alternative 

energy sciences expo 2009 เพื่อใหการศึกษาทางออมในวิชาการ เพื่อเผยแพรขาวสาร ขอมลู 

เพื่อกระตุนเรงเราใหรวมมือกับสถาบันหรือเปล่ียนแปลงทัศนคติ ไปในทางที่พงึประสงค และเพือ่

สรางความบันเทิง สนกุสนานความพงึพอใจแกกลุมประชาชน 
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ภาพที ่4.22 ผูทรงคุณวุฒิจากตางประเทศเยี่ยมชมบานสูโลกรอน 

 

 
 

ภาพที ่4.23 ผูออกแบบวิจัยอธิบายขอมูลวัสดุที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน 
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             บริเวณภายนอกบานสูโลกรอนไดใหบริการขอมลูในสวนของวัสดุที่ในการกอสรางบาน

ใหแกผูสนใจและผูเขาเยีย่มชม   

             
ภาพที ่4.24  แสดงวัสดุผนงับานสูโลกรอนโดยไดรับความสนใจจากผูเขาชม 

 

 
ภาพที ่4.25 แสดงการใหบริการสอบถามขอมูลในสวนวัสดุโฟมคอนกรีตแกผูสนใจ 
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ภาพที ่4.26 แสดงการใหบริการขอมูลในสวนของวัสดุกระจกและสีทาบานที่ในการกอสรางบานแก

ผูสนใจ 

 

 
 

ภาพที ่4.27  เจาหนาที่ใหขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับบานสูโลกแกผูสนใจ 
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4) สื่อโสตทศันที่จัดทําขึ้นเพื่อการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (ความยาว 8 นาที)                
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4.3 แบบสอบถาม 

      จากผลการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยไดนําเสนอเปนขอมูลรอยละ ทั้งในรูปแบบตาราง และแผนภาพ 

โดยแบงการศึกษาออกเปน 3 สวนประกอบดวย  
           4.3.1 ขอมูลสวนตัว  
    เพศ 
           ตารางท่ี 4.1 ขอมูลดานเพศของประชากรกลุมตัวอยาง 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย  79 39.50 

หญิง 121 60.50 

 

         จากการสุมประชากรกลุมตัวอยาง 200 คน  แบงเปนชาย 79 คน รอยละ 39.50 และหญิง 121 

คน รอยละ 60.50  

 
แผนภูมิที่ 4.1 ขอมูลดานเพศของประชากรกลุมตัวอยางอาย ุ

         ตารางท่ี 4.2 ขอมูลดานชวงอายุของประชากรกลุมตัวอยาง 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 31 13 6.50 

2. 31-35 37 18.50 

3. 36-40 44 22.00 

4. 41-45 56 28.00 

5. 46-50 27 13.50 

6. 51-55 11 5.50 

7. 56-60 8 4.00 

8. มากกวา 60 4 2.00 
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 จากการสํารวจประชากรกลุมตัวอยางไดเนนกลุมประชากรที่อยูในชวงวัยทํางาน ซึ่ง

ประชากรสวนมากมีอายุอยูในชวง 41-15 ป (รอยละ 28.00) รองลงมาคือชวงอายุ 36-40 ป (รอย

ละ 22.00) และอันดับสามคือชวงอายุ 31-35 ป (รอยละ 18.50)  

 

แผนภูมิที่ 4.2 ขอมูลดานชวงอายขุองประชากรกลุมตัวอยาง 
             สถานภาพ 
   ตารางที ่4.3 ขอมูลดานสถานภาพการสมรสของประชากรกลุมตัวอยาง 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 57 28.50 

สมรส 143 71.50 

  

 ประชากรกลุมตัวอยางมีสถานภาพโสด 57 คน (รอยละ 28.50) และสภาพสมรส (รอย

ละ 71.50) โดยในกลุมประชากรที่สมรสแลว 82 คนมีบุตรคิดเปนรอยละ 57.34 ของประชากรใน

กลุมที่สมรสแลว   
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แผนภูมิที่ 4.3 ขอมูลดานสถานภาพการสมรสของประชากรกลุมตัวอยางระดับการศึกษา 

 
ตารางที่ 4.4 ขอมูลดานระดับการศึกษาของประชากรกลุมตัวอยาง 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

1. ประถมศึกษา                 4 2.00 

2. ปวช.                               14 7.00 

3. อนุปริญญา / ปวส. 21 10.50 

4. ปริญญาตรี 142 71.00 

5. ปริญญาโท 16 8.00 

6. ปริญญาเอก 3 1.50 

7. อ่ืน ๆ  0 0.00 

  

             ประชากรกลุมตัวอยางสวนมากจบการศึกษาระดับ ปริญญาตรี 142 คน (รอยละ 71) 

รองลงมาคือจบการศึกษาระดับอนุปริญา/ปวส. 21 คน (รอยละ 10.50) อันดับ 3 จบการศึกษา

ระดับปริญญาโท 16 คน (รอยละ 8.00) 
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แผนภูมิที่ 4.4 ขอมูลดานระดับการศึกษาของประชากรกลุมตัวอยางอาชีพ 

 

ตารางที่ 4.5 ขอมูลดานการประกอบอาชีพของประชากรกลุมตัวอยาง 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

1. เจาของกิจการ/คาขาย 64 32.00 

2. พนกังานบริษทัเอกชน 84 42.00 

3. รัฐวิสาหกิจ 10 5.00 

4. ขาราชการ 19 9.50 

5. ผูบริหารระดับตน 6 3.00 

6. ผูบริหารระดับกลาง 6 3.00 

7. ผูบริหารระดับสูง 3 1.50 

8. นักศึกษา 2 1.00 

9. อ่ืน ๆ  6 3.00 

 

 ประชากรกลุมตัวอยางสวนใหญประกอบอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 84 คน (รอยละ 

42.00) รองลงมาคือ เจาของกิจการ/คาขาย 64 คน (รอยละ32.00) และอันดับสามประกอบอาชีพ

ขาราชการ (รอยละ 9.50)  



 78 

แผนภูมิที่ 4.5 ขอมูลดานการประกอบอาชีพของประชากรกลุมตัวอยางรายได 

 

ตารางที่ 4.6 ขอมูลรายไดตอเดือนของประชากรกลุมตัวอยาง 

รายไดตอเดือน จํานวน(คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 10,000  บาท 6 3.00 

2. 10, 001-20,000   บาท 68 34.00 

3. 20,001 -30,000 บาท 56 28.00 

4. 30,001-40,000 บาท 29 14.50 

5. 40,001-50,000 บาท 10 5.00 

6. 50,001 - 60,000 บาท 5 2.50 

7. 60,001-70,000 บาท 1 0.50 

8. 70, 001-80,000 บาท 7 3.50 

9. 80,001 - 90,000 บาท 4 2.00 

10. 90,001-100,000 บาท 4 2.00 

11. มากวา 100,000 บาท 10 5.00 
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 ประชากรกลุมตัวอยางมีรายไดสวนใหญอยูในชวง 10,001-20,000 บาท 68 คน (รอยละ 

34.00) รองลงมาคือชวง 20,001-30,000 บาท 56 คน (รอยละ 28.00) และอันดับสามคือชวง 

30,001-40,000 บาท 29 คน (รอยละ 14.50)  

 

 
แผนภูมิที่ 4.6 ขอมูลรายไดตอเดือนของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
 4.3.2 สื่อที่ใชในการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย 
  
อิทธิพลของสื่อตอทัศนคติในการตัดสนิใจ 
ตารางที่ 4.7 ขอมูลดานอิทธิพลของส่ือตอทัศนคติในการตัดสินในของประชากรกลุมตัวอยาง 
 
สื่อมีสวนทําใหทัศนคติในการตัดสนิใจซ้ือเปลี่ยนไป
หรือไม 

จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเปล่ียนใจ 15 7.50 

เปล่ียนใจ 185 92.50 
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 จากการสํารวจความคิดเห็นของประชากรกลุมตัวอยางในดานส่ือที่มีอิทธิพลตอทัศนคติ

การตัดสินใจในการซ้ือ พบวา สื่อมีผลตอการตัดสินใจของประชากรถึง 185 คน (รอยละ 92.50) 

และไมมีผลตอการตัดสินใจ 15 คน (รอยละ 7.5) 

 
แผนภูมิที่ 4.7 ขอมูลดานอิทธิพลของส่ือตอทัศนคติในการตัดสินใจของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
ขอมูลที่ผูซ้ือบานตองการทราบ  
ตารางที่ 4.8 ขอมูลที่ผูซื้อบานตองการทราบตอการพจิารณาตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

ขอมูลที่ผูซ้ือบานตองการทราบมากทีสุ่ด จํานวน (คน) รอยละ 

1. ราคา 66 33.00 

2. ทําเลที่ต้ัง 61 30.50 

3. โปรโมชั่น 11 5.50 

4. รูปแบบบาน 54 27.00 

5. อ่ืน ๆ  8 4.00 

 

 ประชากรกลุมตัวอยางมีความสนใจขอมูลดานราคามากท่ีสุด 66 คน (รอยละ 33.00) 

รองลงมาคือขอมูลดาน ทําเลที่ต้ัง 61 คน (รอยละ 30.50) และอันดับสามคือ รูปแบบบาน 54 คน 

(รอยละ 27.00) ซึ่งจะเห็นไดวาขอมูลทั้ง 3 ประชากรกลุมตัวอยางมีความสนใจใกลเคียงกัน 
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ราคา

33.0%

ทําเลท่ีตั้ง

30.5%

โปรโมช่ัน

5.5%

รูปแบบบาน

27.0%
ราคา

ทําเลท่ีตั้ง

โปรโมช่ัน

รูปแบบบาน

อ่ืน ๆ 

 
 

แผนภูมิที่ 4.8 ขอมูลที่ผูซื้อบานตองการทราบตอการพิจารณาตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

 

ตารางที่ 4.9  รายละเอียดเพื่อนาํมาเปรียบเทียบประกอบการตัดสินใจซ้ือบานพักอาศัย 

 

รายละเอียดเพื่อนํามาเปรยีบเทียบประกอบการ
ตัดสินใจ คะแนน รอยละ อันดับที่ 

1. ขอพิจารณาในดานการตลาด 453 37.75 6 

2. ขอพิจารณาในดานการเงิน 647 53.92 4 

3. ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 649 54.08 3 

4. ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 564 47.00 5 

5. ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 841 70.08 2 

6. ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 1,046 87.17 1 

              

                 ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญในขอพิจารณาดานรูปแบบบานมากที่สุด คิด

เปน รอยละ 87.17  รองลงมาคือดานวัสดุที่ใชในการกอสราง และการประหยัดพลังงาน 

ตามลําดับ 
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ราคาบานพักอาศัย 
 
   ตารางท่ี 4.10  ขอมูลดานราคาบานพกัอาศัยของประชากรกลุมตัวอยาง 

 

ราคาบานพักอาศัย จํานวน (คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 1,000,000  บาท 87 43.50 

2. 1,000,001 -1,500,000 บาท 54 27.00 

3. 1,500,001 -2,000,000 บาท 13 6.50 

4. 2,000,001 -2,500,000 บาท 7 3.50 

5. 2,500,001 -3,000,000 บาท 7 3.50 

6. 3,000,001 -3,500,000 บาท 9 4.50 

7. 3,500,001 -4,000,000 บาท 8 4.00 

8. 4,000,001 -4,500,000 บาท 4 2.00 

9. 4,500,001-5,000,000 บาท 1 0.50 

10. มากวา 5,000,000 บาท 10 5.00 

  

             ประชากรกลุมตัวอยางสวนใหญใหความสนใจซื้อบานที่พักอาศัยมากที่สุดในชวงราคา 

ตํ่ากวา 1,000,000 บาท 87 คน (รอยละ 43.50) รองลงมาคือบานราคา 1,000,001 -1,500,000 

บาท 54 คน (รอยละ 27.00) และอันดับสามอยูในชวงราคา 1,500,001 -2,000,000 บาท 13 คน 

(รอยละ 6.50) ซึ่งจะเห็นไดวาประชากรสวนใหญยังตองการบานที่ราคาถูก แตในสวนของ

ประชากรที่มีรายไดสูงมักจะนิยมบานที่มีราคาสูงตามสัดสวนของรายได 
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แผนภูมิที่ 4.9 ขอมูลดานราคาบานพักอาศัยของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
ความสําคัญของขอมูลในสื่อแตละประเภท 
การวิเคราะหขอมูลขอมูลสําคัญที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญโดยการใหคะแนนขอมูลที่

กลุมตัวอยางสนใจเปนอันดับหนึ่ง 8 คะแนน และใหคะแนนขอมูลที่กลุมตัวอยางนอยที่สุด 1 

คะแนน ซึ่งมีคะแนนสูงสุดเทากับ 1,600 คะแนน และนําคาคะแนนที่ไดดังกลาวมาเปรียบเทียบ

จัดลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือแตละประเภท 

 ขอมูลในส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญมากที่สุด คือ 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,367 คะแนน (รอยละ 85.44) รองลงมา คือ ผังพื้นที่ใช

สอยภายในบาน 1,156 คะแนน (รอยละ 72.25) และอันดับสาม คือ วัสดุที่ใชกอสราง 1,076 คะแนน 

(67.25) ดังตารางที่ 4.12 

ตารางที่ 4.11 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือส่ิงพมิพ (Print Media) 

 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 977 61.06 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,076 67.25 3 

3. ระบบสาธาณูปโภค 662 41.38 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 812 50.75 5 
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ตารางที่ 4.11 ลําดับความสําคัญของขอมูลในสื่อสิ่งพิมพ (Print Media) (ตอ) 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 1,156 72.25 2 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,367 85.44 1 

7. ที่ต้ังของโครงการ 553 34.56 8 

8.         เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 597 37.31 7 

 

 ขอมูลในส่ือบุคคล (Personal Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญมากที่สุด 

คือ ราคาเหมาะสม 1,325 คะแนน (รอยละ 82.81) รองลงมา คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความ

สวยงาม 1,277 คะแนน (รอยละ 79.81) และอันดับสาม คือ ที่ต้ังของโครงการ 1,103 คะแนน 

(รอยละ 68.94) ดังตารางที่ 4.12 

 

ตารางที่ 4.12 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือบุคคล (Personal Media) 
 

สื่อบุคคล (Personal Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 1,325 82.81 1 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 762 47.63 5 

3. ระบบสาธาณูปโภค 714 44.63 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 564 35.25 7 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 979 61.19 4 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,277 79.81 2 

7. ที่ต้ังของโครงการ 1,103 68.94 3 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 476 29.75 8 

  

              ขอมูลในส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญ

มากท่ีสุด คือ ที่ต้ังของโครงการ 1,364 คะแนน (รอยละ 85.32) รองลงมา คือ วัสดุที่ใชกอสราง 

1,249 คะแนน (รอยละ 78.06) และอันดับสาม คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

1,114 คะแนน (รอยละ 69.63) ดังตารางที่ 4.13 
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ตารางที่ 4.13 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media) 
 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 1,077 67.31 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,249 78.06 2 

3. ระบบสาธาณูปโภค 623 38.94 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 437 27.31 7 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 899 56.19 5 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,114 69.63 3 

7. ที่ต้ังของโครงการ 1,364 85.25 1 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 437 27.31 8 

 

 ขอมูลในส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญ

มากที่สุด คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,386 คะแนน (รอยละ 86.62) รองลงมา 

คือ วัสดุที่ใชกอสราง 1,212 คะแนน (รอยละ 75.75) และอันดับสาม คือ ผังพื้นที่ใชสอยภายใน

บาน 971 คะแนน (รอยละ 60.69) ดังตารางที่ 4.15 

ตารางที่ 4.14 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 844 52.75 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,212 75.75 2 

3. ระบบสาธาณูปโภค 651 40.69 7 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 817 51.06 5 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 971 60.69 3 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,386 86.63 1 

7. ที่ต้ังของโครงการ 797 49.81 6 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 522 32.63 8 

 

 การใหความสําคัญกับส่ือชนิดตาง ๆ ไดจัดใหกลุมตัวอยางเรียงลําดับความสําคัญของ

สื่อประเภทตาง ๆ โดยส่ือที่กลุมตัวอยางใหความสําคัญเปนอันดับหนึ่งจะเปรียบเทียบเปน 4 

คะแนน และส่ือที่มีความสําคัญรองลงมาจะไดคะแนน 3, 2 และ 1 ตามลําดับ โดยมีคะแนนเต็ม

สูงสุด คือ 800 คะแนน และตํ่าสุด คือ 200 คะแนน 
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 จากการสํารวจขอมูลพบวากลุมตัวอยางใหความสําคัญกับส่ือโสตทัศน (Audio-visual 

Media) มากที่สุด 695 คะแนน (รอยละ 86.88) รองลงมา คือ ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) 582 

คะแนน (รอยละ 72.75) อันดับสาม คือ สื่อบุคคล (Personal Media) 402 คะแนน (รอยละ 

50.25) และอันดับสุดทาย คือ สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 321 คะแนน (รอยละ 40.13) 

ดังตารางที่ 4.15 

ตารางที่ 4.15 การจัดลําดับส่ือที่มีผลตอการรับรูขอมูลเกี่ยวกับบานพักอาศัย 

สื่อชนิดที่มีผลตอการรบัรูขอมูลเกี่ยวกบับานพกัอาศัย  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. สื่อส่ิงพิมพ (Print Media) 582 72.75 2 

2. สื่อบุคคล (Personal Media) 402 50.25 3 

3. สื่อโสตทัศน (Audio-visual Media) 695 86.88 1 

4. สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 321 40.13 4 

          4.3.3 บานสูโลกรอน 

             การรับทราบขอมูลของบานสูโลกรอน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมทราบขอมูล คิด

เปนรอยละ 89 สวนผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จะตองทําแบบสอบถามในขอตอมา  

ตารางที่ 4.16 การรับรูขอมูลบานสูโลกรอน 

การรับทราบขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 22 11.00 

ไมทราบ 178 89.00 

 

 

แผนภูมิที่ 4.10 การรับรูขอมูลบานสูโลกรอน 
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          สวนของรอยละ 11 คือผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จะตองทาํแบบสอบถามในขอตอมา 

ดังตารางที่ 4.17 และ 4.18 จะเปนการตอบจากผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอนเทานัน้ 

การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากสื่อแตละประเภท       

           การรับทราบขอมูลบานสูโลกรอนนัน้ คนสวนใหญรับรูจากรายการทางส่ือโทรทัศนมากที่สุด 

รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพ และวิทยุตามลําดับ  ตามตารางที่ 4.18 

ตารางที่ 4.17 การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากส่ือแตละประเภท 

 การรบัรูขอมูลบานสูโลกรอน จํานวน (คน) รอยละ 

1. ปายโฆษณา 0 0.00 

2. Web site 0 0.00 

3. สื่อส่ิงพิมพ 5 22.73 

4. โทรทัศน 14 63.64 

5. วิทย ุ 3 13.64 

6. เพื่อน / ญาติ / บุคคลอ่ืน 0 0.00 

7. อ่ืน ๆ 0 0.00 

                 

 
แผนภูมิที่ 4.11 การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากส่ือแตละประเภท 
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จุดเดนของบานสูโลกรอน  
 

        โดยใหเลือกไดมากกวา1 ตัวเลือก พบวา3 อันดับแรก ไดแก วัสดุกอสราง บานประหยัด

พลังงาน และผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน ตามลําดับ ตามตารางที่ 4.19  

ตารางที่ 4.18 จุดเดนของบานสูโลกรอน 

จุดเดนใดของบานสูโลกรอน  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ความแข็งแรง ทนทานของบาน 5 22.73 9 

2. กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 9 40.91 6 

3. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 8 36.36 7 

4. การออกแบบ 7 31.82 8 

5. ระบบสาธารณูปโภค 13 59.09 4 

6. บานที่ประหยดัพลังงาน 16 72.73 2 

7. วัสดุในการกอสราง 18 81.82 1 

8. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 14 63.64 3 

9. รูปทรง / รูปแบบของบาน 12 54.55 5 

10. อ่ืน ๆ - 0.00 10 

 

4.4  การวิเคราะหขอมูลจากการสมัภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท 

             เพื่อสํารวจความตองการของผูที่สนใจบานสูโลกรอนที่จัดแสดงในงาน World Alternative 

Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 โดยการสุม

ตัวอยางจากผูที่ลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน 42 คน รอยละ 10 จากรายช่ือผูลงช่ือเยีย่มชมและสนใจ

บานสูโลกรอนทั้งส้ิน 416 คน ซึ่งเปนผูที่ไดเขาชมและสัมผัสกับบานตัวอยางที่สรางข้ึนจริง โดยการ

สัมภาษณทางโทรศัพท โดยใชคําถามปลายเปด 5 ขอ     

 1)  ทราบการจัดแสดงบานสูโลกรอน จากแหลงตอไปนี ้         

 - โทรทัศน              

 - วิทย ุ          

 - หนงัสือ         

 - มีคนแนะนาํ          
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2)  สาเหตุทีท่านสนใจเขาเยีย่มชมบานสูโลกรอน         

 -  อยากไดบานที่เย็นสบาย       

 - สนใจบานประหยัดพลังงาน       

 - กําลังจะสรางบาน จงึดูเพือ่ประกอบการตัดสินใจซื้อ    

 - วัสดุกอสรางบาน         

3)   จุดเดนของบานสูโลกรอน ไดแก       

 - ราคาเหมาะสม        

 - แบบบานสวย         

 - ประหยัดพลงังาน        

 - ไมรอน         

 - สรางไดเร็ว         

 - วัสดุกอสราง                          

 4)  พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณใดที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด  

 - หองนอนใหญ          

 - หองใตหลังคา        

 - หองรับแขก         

 - ระเบียง  

 - ที่จอดรถ         

 - หองน้ํา           

5)  ความคิดเห็นเพิ่มเติม เกีย่วกับบานสูโลกรอน ไดแก     

 - อยากใหมีแบบบานช้ันเดียว และ 2 ชั้น      

 - อยากไดพืน้ที่ใชสอยมากกวานี ้      

 - จํานวนหองนอนไมเพียงพอ       

 - อยากใหพจิารณาในสวนทิศทางของแดด-ลม และฮวงจุย    

 - ไมชอบลักษณะเวาของบาน เชน ที่จอดรถ  
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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

สรุปผลการวิจัย 

    จากการวิจัยคร้ังนี้ จุดประสงคเพื่อศึกษาปจจัยของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพัก

อาศัย โดยใชสื่อที่ควบคุมได 4 ประเภท ไดแก สื่อสิ่งพิมพ ส่ือโสตทัศน ส่ือบุคคล และส่ือกิจกรรม

ตางๆ โดยนําบานสูโลกรอนมาประกอบการพิจารณา เมื่อนําส่ือตางๆ วิเคราะหจะพบความ

แตกตางของส่ือแตละประเภท ทั้งนี้จึงข้ึนอยูกับผูเลือกใช วาจะใชสื่อชนิดใดใหมีความเหมาะสม 

ในข้ันตอนการใชสื่อเพื่อนําเสนอนั้น ส่ิงแรกที่ควรคํานึงถึงคือการเสนอเนื้อหาหรือขอมูลที่ถูกตอง

จากแหลงที่มาของขอมูล ข้ันเร่ิมตนผูวิจัยจึงไดกําหนดการหาขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน โดย

การสังเกต ติดตาม เก็บขอมูล รวมถึงการนํามาเรียบเรียงขอมูลเพื่อใหเปนประโยชนในการสื่อสาร

แกสาธารณชน โดยใชภาษาที่เขาใจงายตอประชาชนทั่วไป  ในงาน World alternative energy 

sciences expo 2009 : WASES 2009 ซึ่งจัดข้ึนระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ที่อิมแพคเมือง

ทองธานี บานสูโลกรอนนําส่ือทั้ง 4 ประเภท มาใชในการประชาสัมพันธ เมื่อนํามาพิจารณารวมกับ

แบบสอบถามที่ใชกับกลุมประชาชนทั่วไป จํานวน 200 คน  วิเคราะหผลการวิจัยเปน 4 สวน โดย

สรุป ไดดังนี้ 

5.1 บานสูโลกรอน         

    บานสูโลกรอน  เปนบานที่ออกแบบโดยใชจินตนาการที่ล้ํายุค นับเปนนวัตกรรมการ

สรางสรรคบานคุณภาพชีวิตยุคใหม ที่เนนทั้งความสุขสบาย คุณภาพชีวิตสูง  การกอสรางงาย 

ราคาประหยัด การบํารุงรักษาตํ่า ประโยชนใชสอยครบครัน ในขณะเดียวกันไดเลือกสรรวัสดุและ

เทคนิคการออกแบบที่นับวาเปนคําตอบแหงยุคอนาคตที่แทจริง  รูปลักษณของบาน เปนลักษณะที่

โดดเดนแบบไทยประยุกตโดยมีระเบียงแบบไทย ๆ อยูทางดานหนา  เหนือระเบียงเปนหลังคาที่

ปรับมุมเพื่อหาประโยชนจากเซลลแสงอาทิตยที่อยูบนหลังคาอยางสมบูรณแบบ โดยเนนใหเซลล

แสงอาทิตยที่อยูบนหลังคามีประสิทธิภาพสูง  นับเปนรูปลักษณที่ทันสมัย  เหมาะสําหรับการ

แกปญหาโลกรอนแหงยุคอนาคต  เมื่อติดแผงเซลลแสงอาทิตยเต็มรูปแบบจะพบวา  บานหลังนี้

สามารถอยูไดโดยไมตองพึ่งพาแหลงพลังงานจากภายนอก 

   บริเวณรอบบานไดสรรหาเทคนิคการออกแบบที่ใชทั้งวิทยาศาสตรและภูมิปญญาไทย

ผนวกเขาดวยกันทําใหบานเกิดความรมร่ืนในทุกทิศทาง  ทั้งยังมีการสัญจรรอบบาน  เพื่อ

ประโยชนในการออกกําลังกายช่ืนชมความงามบริเวณบานและตรวจสอบความเรียบรอยรอบบาน
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ไดโดยสะดวก  ที่จอดรถที่อยูบริเวณหนาบานไดประยุกตเทคนิคการออกแบบระบบกอสรางแบบไร

เสาทําใหการจอดรถเปนไปไดโดยสะดวกถึง 2 คัน สําหรับบานขนาดเล็ก 

   หองน้ําสวนครัวภายนอกและสวนบริการของคนรับใช  ไดแยกสัดสวนออกจากกัน  ทํา

ใหกล่ินไมเขาบาน  เพราะอยูในมุมที่อยูใตลมเกือบตลอดทุกฤดู  เมื่อเขามาสูหองรับแขก  จะพบ

บรรยากาศที่โลง โปรง สบาย เย็น ไมมีแสงรบกวนสายตา   

   ชั้นที่ 2 พบวาหองนอนใหญซึ่งเปนนวัตกรรมสูงสุดของโลกยุคอนาคต  คือเปนหองใต

หลังคาที่เย็นสบาย เพราะระบบหลังคาของบานทั้งหลังไดสรรหาเทคนิคหลังคาที่สกัดกั้นความรอน

จากดวงอาทิตยไดอยางสมบูรณแบบ  ในขณะเดียวกัน  สวนหนึ่งของหลังคาไดเปดเปน moon 

roof  เพื่อเพิ่มคุณภาพชีวิตตอผูอยูอาศัย 

               เทคนิคการออกแบบนี้ไดใชงานวิจัยเปนระยะเวลาอันยาวนานทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบ

ของหองเย็นเทา ๆ กับอุณหภูมิของอากาศภายในดังจะพบวาเมื่ออยูในบานหลังนี้แลวจะรูสึกเย็น

สบาย  ไมวาจะปรับอากาศหรือไมปรับอากาศก็ตาม  โดยที่อุณหภูมิผิวรอบตัวเราเย็นเทา ๆ 

อุณหภูมิอากาศ  แนวคิดนี้ไดแตกตางจากบานทั่วไป ซี่งจะพบวาดวยความไมเขาใจดังกลาวทําให

อุณหภูมิผิวผนังและหลังคารอน   ผูอาศัยอยูแลวไมสบาย เกิดการวิจัยและประยุกตเปนวัสดุยุค

ใหมที่ปองกันไดทั้งความรอนและความชื้นอยางสมบูรณแบบ  ทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบของทุก

หองอยูในเกณฑที่ไมรอนกวาอากาศภายนอกหรือใกลเคียงกับอากาศภายนอก           เทคนิค

ดังกลาวไดเกิดจากการเลือกใชวัสดุกรอบอาคารเปนเม็ดโฟมคอนกรีตที่มีคุณสมบัติความเปน

ฉนวน ทําจากวัสดุรีไซเคิล จึงชวยลดปริมาณขยะที่ไมสามารถกําจัดไดมาใชประโยชนอยางมี

ประสิทธิภาพ ประกอบกับการกอสรางที่ใชวัสดุชนิดเดียว (Single Material) การนําวัสดุรีไซเคิล

ของโฟมผสมกับซีเมนต เกิดเปนผนังยุคใหมที่กันไดทั้งความรอน ความชื้น  ในขณะเดียวกันก็มี

ความแข็งแรงทนทานตอแรงสั่นสะเทือนและแรงลม  เมื่อนําองคประกอบและแนวคิดทางงานวิจัย

มาผสมผสานกัน  จึงเกิดเปนบานพักอาศัยเพื่อแกปญหาสภาวะโลกรอน  ขณะเดียวกันชีวิตความ

เปนอยูจะสุขสบาย  มีการบํารุงรักษาตํ่า  เมื่อมีการใชเคร่ืองปรับอากาศ  ใชเพียง 1 ตัวเทานั้น  

บานหลังนี้ก็จะเย็นสบายทั้งหลัง  เปนการประหยัดพลังงานไดมากกวาบานทั่วไป  ไมตํ่ากวา 6 เทา  

นอกจากนี้บานสูโลกรอนยังลดการปลดปลอยกาซคารบอนไดออกไซค (CO2 ) ข้ึนสูชั้นบรรยากาศ

ไดมากกวาบานธรรมดาถึง   6 เทา  ทั้งยังสามารถกอสรางบานไดเร็วมาก  โดยใชระยะเวลา

ประมาณ 1 เดือน 

    ดวยนวัตกรรมการออกแบบอยางลํ้ายุค และการวิจัยผสมผสานกันนี้  บานสูโลกรอนจึง

กลายเปนบานที่ตอบคําถามดานการสูโลกรอนและเศรษฐกิจพอเพียงไดอยางสมบูรณแบบ  โดยผู

อยูอาศัยคงไวซึ่งคุณภาพชีวิตที่สูงมากแมไมปรับอากาศ  หรือเมื่อปรับอากาศก็ใชพลังงานนอย

มาก  พื้นที่ใชสอยก็เตรียมไวอยางเพียงพอ     จึงเปนบานที่ตอบคําถามคนรุนใหมไดครบวงจร  
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ภายใตงบประมาณที่จํากัด  และเพิ่มพูนคุณภาพชีวิตใหสูงกวาบานธรรมดาหลายเทาและคาดวา

จะเปนจุดเปล่ียนแปลงของนวัตกรรมการออกแบบบานพักอาศัยอยางแทจริง 
  

5.2 แบบสอบถาม  

         ใหประชาชนทัว่ไปตอบแบบสอบถาม จาํนวน 200 ชุด แบงเปนชุดของแบบสอบถาม 3 

สวน ไดแก ขอมูลสวนตัว ความเขาใจส่ือในการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย และบานสูโลกรอน 

ซึ่งจากวิเคราะหขอมูลสวนตัวพบวา สวนใหญเปนผูสมรสแลว อายุระหวาง 36-45 ป การศึกษา

ระดับปริญญาตรีมากที่สุด อาชพีของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเจาของกิจการ คาขาย 

และพนกังานบริษัทเอกชน  
            สื่อมีสวนทําใหการตัดสินใจซื้อบานพักอาศัยเปล่ียนไป โดยผูตอบแบบสอบถามเลือกส่ือมี

ผลตอการเปล่ียนใจถึง 92.5% สิ่งที่ประชาชนอยากเห็นหรือรับทราบขอมูลบานพักอาศัย ไดแก   

อันดับ 1  ราคา 

อันดับ 2  ทําเลที่ต้ัง 

อันดับ 3  รูปแบบบาน 

อันดับ 4  โปรโมชั่น 

อันดับ 5  อ่ืนๆ เชน พื้นที่ของบาน บริษัทผูออกแบบ 

พบวา 2 อันดับ ที่ประชาชนอยากรับทราบขอมูลมากที่สดุ คือความตองการราคาที่เหมาะ 

สมที่สามารถจัดซื้อได แลวจึงมาดูในสวนของทําเลที่ต้ังของบาน วาอยูบริเวณแหลงใด   

            ขอพิจารณารายละเอียดสวนตางๆ ที่กลุมประชากรนํามาเปรียบเทียบประกอบการ 

ตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

อันดับ 1  ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 

อันดับ 2  ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 

อันดับ 3  ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 

อันดับ 4  ขอพิจารณาในดานการเงิน 

อันดับ 5  ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 

อันดับ 6  ขอพิจารณาในดานการตลาด 

 ประชากรพิจารณาในสวนของการประหยัดพลังงาน เปนอันดับ 1 ในการตัดสินใจซื้อบาน 

โดยเขากับกระแสปจจุบันที่รณรงคใหชวยการประหยัดพลังงาน รักษาส่ิงแวดลอม ในสวนของวัสดุ

กอสรางเปนส่ิงที่พิจารณารองลงมา โดยดูวาวัสดุที่ใชกอสรางบานนั้นใชวัสดุชนิดใด มีคุณสมบัติ

อยางไร   
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 ขอมูลที่ประชาชนตองการใหมีในส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแตละประเภท โดยการ

กําหนดให 8 สวนขอมูลที่สําคัญเกี่ยวกับบานพักอาศัย โดยเรียงตามลําดับความตองการในส่ือแต

ละประเภท  ดังนี้ 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media) เชน โบรชวัร แผนพับ นิตยสาร หนังสือพิมพ ฯลฯ   

อันดับ 1  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 2   ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 3  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 

อันดับ 8  ที่ต้ังของโครงการ 

 ขอมูลสําคัญเกี่ยวกับบานพักอาศัยที่ควรบรรจุในส่ือส่ิงพิมพ อันดับแรกคือ รูปทรง รูปแบบ

บาน ความสวยงาม เพราะส่ือส่ิงพิมพเปนส่ือที่เนนสรางความสะดุดตาแกผูอานใหสนใจดังนั้นส่ิงที่

เห็นดวยประสาทสัมผัสทางตาจึงดึงดูดความสนใจเริ่มแรก และผังพื้นที่ใชสอยภายในบานเปน

ความสําคัญอันดับสองซึ่งเปนสวนที่ตองส่ือออกมาทางภาพเชนกัน  

สื่อบุคคล (Personal Media) เชน การบรรยาย ประชุม ประกาศขาว ใหสัมภาษณ 

อันดับ 1  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 2  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 3  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 4  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 5  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual Media)  เชน วทิยุ โทรทัศน ฯลฯ 

อันดับ 1  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 2  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 3  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 
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อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) เชน นิทรรศการ ออกราน ประกวด แขงขัน ฯลฯ 

อันดับ 1  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 2  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 3  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 6  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 7  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ   
 

            จากภาพสรุปลําดับความสําคัญขอมูลที่กลุมประชากรตัวอยางตองการใหมีในส่ือทั้ง 4 

ประเภท เมื่อเปรียบเทียบความสําคัญขอมูลของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัยในแตละ

สื่อ พบวาขอมูลหลักที่ควรนําเสนอเพื่อประชาสัมพันธบานพักอาศัย ไดแก            

•  รูปทรง/รูปแบบของบาน/ความสวยงาม       

•  ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

•  วัสดุที่ใชกอสราง 

•  ราคาเหมาะสม 
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                                                              ภาพที ่5.1 เปรียบเทียบความสําคัญขอมูลของสื่อเพื่อการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย 

                                                       เปรยีบเทียบลําดับความสําคัญขอมูลของสื่อเพื่อการประชาสมัพันธบานพักอาศัยในสื่อแตละประเภท 

 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  

 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /
ความสวยงาม 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
วัสดุที่ใชกอสราง 
ราคาเหมาะสม 
สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

ระบบสาธารณูปโภค 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

ที่ตั้งของโครงการ 

 

สื่อบุคคล (Personal Media)  

 

ราคาเหมาะสม 
รูปทรง / รูปแบบของบาน /

ความสวยงาม 
ที่ตั้งของโครงการ 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
วัสดุที่ใชกอสราง 
ระบบสาธารณูปโภค 

สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual 
Media)  

ที่ตั้งของโครงการ 

วัสดุที่ใชกอสราง 
รูปทรง / รูปแบบของบาน /

ความสวยงาม 
ราคาเหมาะสม 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
ระบบสาธารณูปโภค 

สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity 
Media) 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /
ความสวยงาม 

วัสดุที่ใชกอสราง 
ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

ราคาเหมาะสม 
สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

ที่ตั้งของโครงการ 

ระบบสาธารณูปโภค 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

 



 96 

             สื่อแตละประเภทมีผลตอการรับรูขอมูลเกี่ยวกับบานพักอาศัย เรียงตามความสําคัญ ดังนี้ 

 อันดับ 1  สื่อโสตทัศน 

 อันดับ 2  สื่อส่ิงพิมพ 

 อันดับ 3  สื่อบุคคล 

 อันดับ 4  สื่อกิจกรรมตางๆ 

 บานสูโลกรอน (Eco home) เปนแนวคิดบานยุคใหม และเพิ่งเร่ิมเปดตัวอยางเต็มรูปแบบ

ในงาน WAESE 2009 จัดระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ดังนั้นในแบบสอบถาม สวนที่ 3 ผูที่

ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จึงมีเพียง รอยละ 11 เทานั้น การประชาสัมพันธขอมูลที่นอยมาก 

ขอจํากัดทางดานเวลา และงบประมาณที่จํากัด ประชากรกลุมตัวอยางที่ทราบขอมูลบานสูโลก

รอนสวนใหญทราบจากโทรทัศน (สื่อโสตทัศน) รองลงมาเปน ส่ือส่ิงพิมพ และวิทยุ (ส่ือโสตทัศน) 

ตามลําดับ  
 

              จากขอมูลที่นําเสนอมาแลวทั้งหมดจะพบวา สื่อแตละชนิดมีหนาที่เหมือนกันคือนําเสนอ

ขอมูล ใหกับผูคนทั่วโลกไดอยางกวางขวาง และไรขอบเขต ผูพัฒนาสื่อตองสรางรูปแบบที่เปน

เอกลักษณของตนเองข้ึน และการที่จะประสบความสําเร็จเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับผูพัฒนาวาจะ

สามารถสรางผลงานตรงกับความตองการของผูใชงานเพียงใด 

            ในสวนจุดเดนของบานสูโลกรอนทีก่ลุมประชากรตัวอยางสนใจหรือประทับใจ 

อันดับ 1  วัสดุในการกอสราง 

อันดับ 2  เปนบานที่ประหยัดพลังงาน 

อันดับ 3  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 4  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 5  รูปทรง / รูปแบบของบาน 

อันดับ 6  กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ  

อันดับ 8  การออกแบบ       

 อันดับ 9  ความแข็งแรง ทนทานของบาน 

ประชากรกลุมตัวอยางที่ไดสัมผัสกับบรรยากาศหรือเยี่ยมชมบานสูโลกรอนในงาน WAESE 

2009 จะใหความสนใจในสวนของวัสดุในการกอสรางเปนอันดับแรก ซึ่งวัสดุนั้นคือโฟมคอนกรีต 

เปนสวนของผนัง และ roof panel เปนสวนของหลังคา โดยมีเจาหนาที่คอยใหคําอธิบายและมีวัสดุ

ตัวอยางใหผูสนใจไดสัมผัสประกอบกับเอกสารโบรชัวรที่แจกแกผูเขาชม เปนการประชาสัมพันธให

ทราบคุณสมบัติของวัสดุเปนสูโลกรอนที่นําไปสูการเปนบานที่ประหยัดพลังงาน ซึ่งไดรับความ
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สนใจเปนอันดับตอมา จากนั้นกลุมตัวอยางไดเยี่ยมชมบริเวณภายในบาน จึงเกิดความประทับใจ

ในสวนพื้นที่ใชสอยของบาน ระบบสาธารณูปโภค รูปทรงที่ออกแบบคงไวซึ่งความเปนบานไทย 

การกอสรางที่ใชเวลาสรางประมาณ 1 เดือน ส่ิงแวดลอมโดยรอบที่เนนการใชทุนธรรมชาติ การ

ออกแบบที่แบงสัดสวนของหองอยางชัดเจน และความแข็งแรง ทนทานของบาน ตามลําดับ  

5.3 การโทรศัพทสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอน 

             เพื่อสํารวจความตองการของผูที่สนใจบานสูโลกรอนที่จัดแสดงในงาน World Alternative 

Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 โดยการสุม

ตัวอยางจากผูที่ลงชื่อสนใจบานสูโลกรอน 42 คน  (คิดเปนรอยละ 10 จากรายช่ือผูลงชื่อเยี่ยมชม

และสนใจบานสูโลกรอนทั้งส้ิน 416 คน) ซึ่งเปนผูที่ไดเขาชมและสัมผัสกับบานตัวอยางที่สรางข้ึน

จริง โดยการสัมภาษณทางโทรศัพท โดยใชคําถามปลายเปด ซึ่งประชากรกลุมตัวอยางทราบการ

จัดแสดงบานสูโลกรอนทางโทรทัศนมากที่สดุ รองลงมาคือวิทยุ   โดยสาเหตุที่สนใจเยี่ยมชมบานสู

โลกรอน เพราะอยากไดบานที่เย็นสบาย สนใจวัสดุกอสรางบานสูโลกรอน สนใจบานประหยัด

พลังงาน หรือบางรายกําลังจะสรางบาน จึงศึกษาขอมูลเพื่อประกอบการตัดสินใจซ้ือ ในสวน

จุดเดนของบานสูโลกรอน มีคําตอบที่หลากหลาย ไดแก ราคาเหมาะสม แบบบานสวย ประหยัด

พลังงาน อยูแลวไมรอน สรางไดเร็ว และวัสดุกอสราง พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณที่ชอบ

หรือประทับใจมากที่สุด คือ หองนอนใหญ กลุมประชากรตัวอยางชอบ Moon roof ในหองนอน

ใหญ บางกลุมชอบหองใตหลังคา หองรับแขก และระเบียง กลุม ตัวอย างแสดงความคิดเห็น

เพิ่มเติม เกี่ยวกับบานสูโลกรอน คือ อยากใหมีแบบบานช้ันเดียว และ 2 ชั้น อยากไดพื้นที่ใชสอย

มากกวานี้ และหากบานสูโลกรอนสรางเสร็จอยากเขาชมบานที่ DNAเขาใหญ จ.นครราชสีมา  

5.4 จัดทําสื่อเพื่อการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน   

                การนําเสนอขอมูลบานสูโลกรอนเลือกใชสื่อโสตทัศน โดยเสนอขอมูลในสวนภาพ เปน

เนื้อหาเกีย่วกบั รูปทรง รูปแบบของบาน ความสวยงามและผังพืน้ทีใ่ชสอยภายในบาน สวนเสียง 

เปนเนื้อหาในสวนวัสดุที่ใชกอสรางบานสูโลกรอน และผังพืน้ที่ใชสอย 
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5.5 การพิจารณาเลือกใชสื่อเพื่อการประชาสมัพันธ    

               เนื่องจากส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธมีอยูหลายชนิดดวยกัน ฉะนั้นผูที่จะตัดสินใจเลือก

สื่ออะไรมาใชจะตองพิจารณาใหรอบคอบเสียกอน วาจะเหมาะสมและชวยใหบรรลุเปาหมาย

หรือไม การพิจารณาเลือกส่ือมาใชนั้นควรจะคํานึงถึงลักษณะของสื่อที่แตกตางกัน ในดานเนื้อที่ 

และเวลา (Space – Time)  ส่ิงพิมพ รูปภาพ เปนส่ือที่คํานึงถึงเฉพาะดาน “ เนื้อที่ ” การพูดทาง 

โทรศัพท วิทยุ คํานึงเฉพาะดาน “ เวลา ” สวนการติดตอธรรมดา โทรทัศนและภาพยนตนั้น 

คํานึงถึง “ เนื้อที่ – เวลา ”  

 

 

 

 

  

 

 

 

                      ภาพที่ 5.2 แสดงลักษณะของส่ือที่แตกตางกนัแตละชนิดในดานเนื้อที-่เวลา 

5.6 ขอเสนอแนะ 

          1)  ในการใชสื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัย หากเปนขอมูลที่อางอิงแหลงที่มา มี

การพิสูจนใหเห็นจริง เช่ือวาจะเปนประโยชนตอผูบริโภคส่ือ เพราะในปจจุบันพบวาในงานโฆษณา

บางช้ิน เปนการโฆษณาที่กลาวเกินจริง เขาขายหลอกลวงผูบริโภค            

 2)   ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในสวนของขอพิจารณากับความตองการบานพักอาศัยใน

ปจจุบัน เพื่อเปนขอมูลในเชิงเปรียบเทียบ นํามาเปนประโยชนในเชิงการตลาดและการโฆษณา

ตอไป 

            3)  ส่ือที่นํามาใชในการนําเสนอขอมูลของบานสูโลกรอน โดยการใชสื่ออินเตอรเน็ตคือ

ทางเลือกที่นาสนใจทางหนึ่ง เนื่องจากระบบอินเทอรเน็ตไดรับความนิยมอยางแพรหลายมากข้ึน

ทุกวันเพราะสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวางทั่วโลก ในยุคที่โลกไรพรมแดนการ

ส่ือสารและประชาสัมพันธผานระบบอินเตอรเน็ต (Internet) ยิ่งทวีความสําคัญข้ึนเร่ือยๆ 

อินเตอรเน็ตมีขอดีคือสามารถเขาถึงประชาชนทั่วทุกมุมโลกไดอยางรวดเร็ว และเปนการส่ือสาร

สองทางที่ผูรับสามารถโตตอบเพื่อซักถามขอมูลเพิ่มเติม หรือขอมูลที่ไมเขาใจไดโดยตรงผานทาง

ระบบจดหมายอิเลคโทรนิค (E-mail) 
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         บทบรรยายบ้านสู้โลกร้อน เพื่อน าเสนอในส่ือโสตทัศน์ 
ในสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จ่ายในด้านพลงังาน

สงูขีน้ทกุวนั การหาวิธีในการประหยดัพลงังานจึงเป็นสิง่ส าคญั 
ทัง้ยงัเป็นการช่วยโลกที่ก าลงัเผชิญกบัวิกฤติการ ณ์โลกร้อนอีก
ทางหนึง่  

บ้านสู้โลกร้อน (Eco home) มหศัจรรย์แหง่การ
ออกแบบ บ้านสู้โลกร้อนนบัเป็นนวตักรรมสร้างสารรค์บ้านยคุใหม่
ที่เน้นทัง้ความสะดวกสบาย คณุภาพชีวิตสงู การก่อสร้างที่รวดเร็ว 
ราคาประหยดั บ ารุงรักษาง่าย ประโยชน์ใช้สอยครบครัน โดย
ผสมผสานความสวยงามและทนัสมยัอยา่งลงตวั ในขณะเดียวกนั
วสัดทุี่ใช้ได้รับการค้นคว้าและเลอืกสรรให้มีคณุสมบตัิพิเศษเพื่อ
ความสขุสบายของผู้อยูอ่าศยั และความทนทานในการใช้งาน 
ส าหรับเทคนิคการออกแบบ นบัวา่เป็นยอดนวตักรรมแหง่ยคุ 
ดงันัน้บ้านสู้โลกร้อนนี ้จึงเป็นค าตอบของบ้านอยูอ่าศยัแหง่ยคุ
อนาคตอยา่งแท้จริง  

บ้านสู้โลกร้อนได้รับการออกแบบด้วยเทคนิคที่
ตอบสนองตอ่ความต้องการของคนรุ่นใหมอ่ยา่งแท้จริง ลกัษณะ
บ้าน 3 ชัน้ แบบบ้านสวย ทนัสมยั มีระเบียงใหญ่ สามารถสร้าง
บนเนือ้ที่เพียง 50 – 60 ตารางวาเทา่นัน้ ใช้เทคนิคในการก่อสร้าง
แบบไร้เสา ไร้คาน ไร้ขื่อ  ไร้แป แตม่ีความแข็งแรงทนทาน ราคา
ประหยดัอยา่งไมน่า่เช่ือ และใช้เวลาในการก่อสร้างไมเ่กิน 1 เดือน 

ผนงั  บ้านสู้โลกร้อนใช้ผนงัโฟมซีเมนต์ที่มีความแข็งแรง
และทนทานสงู สามารถต้านทานแรงลมและแผน่ดินไหวได้ดี 
นอกจากนีย้งัสกดักัน้ความร้อนจากภายนอกท าให้ภายในบ้าน
เย็นสบายตลอดเวลา อีกทัง้ยงัมีคณุสมบตัิต้านปลวก ขจดัปัญหา
ปลวกขึน้บ้าน ท าให้บ้านไมผ่พุงั และยงัตดัความกงัวลจาก
อนัตรายของสารเคมีก าจดัปลวกด้วย 

หลงัคา บ้านสู้โลกร้อนใช้หลงัคาแบบ Roof Panel ซึง่
พฒันาจากการวิจยัของคณะผู้ เช่ียวชาญระดบัโลก ช่วยให้ความ
ร้อนเข้ามาในบ้านน้อยมาก ท าให้บ้านเย็นสบายทัว่ทัง้หลงั ไมร้่อน
อบอ้าวเหมือนบ้านทัว่ไป นอกจากนี ้บ้านสู้โลกร้อนยงัได้รับการ
ออกแบบเป็นพิเศษให้เป่ียมไปด้วยรสนิยม และมีบรรยากาศที่สดุ
แสนโรแมนติกด้วยหลงัคาในแบบ moon roof เปิด-ปิดได้ ในคืน
เดือนหงาย จะได้นอนอาบแสงจนัทร์ ในคืนเดือนมืด จะได้นอน 

 

อธิบายส่วนของ
วัสดุที่ใช้ในการ
สร้างบ้าน 
 

การออกแบบและ
เทคนิคก่อสร้าง 
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นบัดาวบนท้องฟ้า และในคืนท่ีสายฝนพร า ก็จะได้นอน

ฟังเสยีงทว่งท านองแหง่สายฝนอยา่งร่ืนรมณ์  
กระจก ใช้กระจกแบบนิรภยัลามิเนตสเีขียวธรรมชาติ 

ลดแสงบาดตา และตดัรังส ี UV ได้อยา่งสิน้เชิง จึงช่วยถนอมผิว
ของผู้อยูอ่าศยัจากการท าลายของแสงแดด 
               พืน้ที่ใช้สอย 

       บ้านสู้โลกร้อนมีจ านวน 3 ชัน้ มีพืน้ท่ีในการใช้สอย 200  
ตร.ม. แบง่เป็นองค์ประกอบส าหรับการใช้สอย 
ในบ้าน ดงันี ้
             1. ชัน้ที่ 1 
                ที่จอดรถ  อยูบ่ริเวณหน้าบ้านได้ประยกุต์เทคนิคการ
ออกแบบระบบก่อสร้างแบบไร้เสาท าให้การจอด รถเป็นไปได้
โดยสะดวกถึง 2 คนั ส าหรับบ้านขนาดเลก็  
                 ห้องรับแขก  พืน้ท่ีบริเวณห้องรับแขกเป็นสว่นท่ี
รองรับคนท่ีมาจากภายนอกจากสภาพอากาศร้อนภายนอกซึง่มี
อณุหภมูิสงูกวา่ปกติ ดงันัน้ในสว่นพืน้ท่ีรับแขกจึงต้องมีอณุหภมูิที่
ต ่ากวา่สว่นอื่นๆในบ้าน เพื่อเป็นการปรับอณุหภมูิร่างกายในเย็น
ลงก่อนที่จะไปยงัสว่นอื่นๆของบ้าน 
                 ห้องรับประทานอาหาร บริเวณห้องรับประทาน
อาหาร นอกจากจะเป็นท่ีส าหรับรับประทานข้าวแล้ว ยงัเป็นท่ี
ท างานและพบปะสงัสรรค์กนัอีกด้วย  
               2. ชัน้ที่ 2  
              ห้องนอน มีจ านวน 3 ห้อง  โดยห้องนอนใหญ่เป็น
นวตักรรมสงูสดุของโลกยคุอนาคต  เป็นห้องใต้หลงัคาที่เย็น
สบาย เพราะระบบหลงัคาของบ้านทัง้หลงัได้สรรหาเทคนิค
หลงัคาที่สกดักัน้ความร้อนจากดวงอาทิตย์ได้อยา่งสมบรูณ์แบบ   

        ห้องนอนใหญ่  เป็นห้องที่เปิดรับการระบายอากาศ
ได้อยา่งดีเยี่ยม ใน 

ขณะเดียวกนั  สว่นหนึง่ของหลงัคาได้เปิดเป็น moon roof  เพื่อ
เพิ่มคณุภาพชีวิตตอ่ผู้อยูอ่าศยั     
                  ห้องท างาน  โดยสามารถประยกุต์ในสว่นของ
ห้องนอนมาเป็นห้องท างานได้ การติดตัง้ประตบูานกระจกเพื่อใช้
ประโยชน์จากแสงธรรมชาติ ท าให้บรรยากาศภายใน 
                   ระเบียง   รูปลกัษณ์ของบ้านจะเป็นลกัษณะที่โดด
เดน่แบบไทยประยกุต์โดยมีระเบียง อยูท่างด้านหน้า  เหนือ

อธิบายส่วนของ
วัสดุที่ใช้ในการ
สร้างบ้าน (ต่อ) 
 

พืน้ท่ีใช้สอยของบ้าน
สู้โลกร้อน 
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ระเบียงเป็นหลงัคาที่มีมมุเอียงเหมาะสมเพื่อท่ีจะได้รับ
แสงอาทิตย์ที่ตกกระทบเซลล์แสงอาทิตย์บนหลงัคาได้อยา่งเต็มที่
เพื่อหาประโยชน์จากเซลแส งอาทิตย์ที่มีมมุอยูบ่นหลงัคาอยา่ง
สมบรูณ์  
              ชัน้ใต้หลังคา พืน้ท่ีชัน้ใต้หลงัคา ขนาด 4.50 x  7.20 
เมตร เหมาะแก่การท ากิจกรรมทกุประเภท เช่น การพบปะ
สงัสรรค์ เลน่กีฬาในร่ม บ้านหลงันีอ้อกแบบโดยใช้  roof panel 
เพื่อท่ีจะสกดักัน้ความร้อนได้ทกุรูปแบบ เ มื่อเปรียบเทียบความ
ร้อนหลงัคากบับ้านทัว่ไป พบวา่บ้านหลงันีก้นัความร้อนได้
มากกวา่ 6 เทา่      
                  บ้านสู้โลกร้อนเป็นบ้านท่ีตอบค าถามคนรุ่นใหมไ่ด้
ครบวงจร  ภายใต้งบประมาณที่จ ากดั และเพิ่มพนูคณุภาพชีวิต
ให้สงูกวา่บ้านธรรมดาและคาดวา่จะเป็นจดุเปลีย่น แปลงของ
นวตักรรมการออกแบบบ้านพกัอาศยัส าหรับคนรุ่นใหมท่ี่ตอบ
ค าถามได้อยา่งครบวงจร   

พืน้ท่ีใช้สอยของบ้าน
สู้โลกร้อน(ต่อ) 
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 กิจกรรมประชาสัมพันธ์งาน World Alternative Energy Sciences Expo 2009   
 

ส่ือโทรทัศน์ ผลิตและเผยแพร่ 
1.  ผลิตวีดทิศัน์ Go to WAESE2009 จ านวน 2 Version 
    (ภาษาไทย-องักฤษ) ประมาณเวอร์ชัน่ละ 5-8 นาที 
     ผลการด าเนินงาน :  ได้วีดทิศัน์  Go to Waese2009 จ านวน 2 Version ภาษา ไทย 1 เร่ือง      
     ภาษาองักฤษ 1 เร่ือง 
2.  ผลิตสปอตโทรทศัน์ความยาว 30 วินาที 
     ผลการด าเนินงาน :  สปอตโทรทศัน์ ความยาว 30 วินาที    จ านวน 1 เร่ือง  
3.  กิจกรรมGroup Interview เชิญส่ือมวลชน สมัภาษณ์พิเศษ พร้อมเผยแพร่ 4 ฉบบั 
      ผลการด าเนินงาน : จดัประชมุส่ือมวลชนจ านวน 1 ครัง้ 
4.  การแถลงขา่ว ครัง้ท่ี 1 (พร้อมตกแตง่ จดัเลีย้ง เชิญส่ือมวลชนทกุสาขา  30 คน  
     เผยแพร่ทางส่ือโทรทศัน์ 2 ชอ่ง, ส่ือหนงัสือพิมพ์ 6-8  ฉบบั และส่ือวิทย ุ2 คล่ืน 
     ผลการด าเนินงาน : จดัแถลงขา่ว 1 ครัง้  พร้อมการประชาสมัพนัธ์ขยายผล 
5.  รายการโทรทศัน์ 1 ชอ่ง: รายการบา่ยนีมี้ค าตอบ ออกอากาศวนัจนัทร์ท่ี 2 มี.ค. 52 ทางชอ่ง 9 
ส่ือวิทยุ 
1.  จดัท าบทสปอตวิทย ุ 2  ชดุ 
     ผลการด าเนินงาน :  บทท่ีใช้ในการจดัท าสปอตวิทยุ จ านวน 2 ชดุ 
2.  ผลิตสปอตวิทย ุ 2  ชดุ  
     ผลการด าเนินงาน :  สปอตวิทย ุจ านวน 2 ชดุ  
3.  สมัภาษณ์วิทยกุระจายเสียงแหง่ประเทศไทย 1 ครัง้ 
     ผลการด าเนินงาน :  มีการสมัภาษณ์ออกอากาศจ านวน 1 ครัง้ 
4.  เผยแพร่สปอตวิทยจุ านวน 50 ครัง้ 
     ผลการด าเนินงาน :  มีการแผยแพร่สปอตทางวิทยจุ านวน 50 ครัง้  
          4.1) เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM 90.5  
           วนัท่ี 24, 25, 26, 27, 28 ,29 พ.ย. 51 รวม 6 วนั  
           วนัละ 5 ครัง้ จ านวน 30 ครัง้  
           ชว่งเวลา 9.00 น. ,10.00 น. ,11.00 น., 13.00 น.,15.00 น.   
          4.2)  เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM จส.100  
           วนัท่ี 26,27 พ.ย. 51 รวม 2 วนั x 4 ครัง้ จ านวน8 ครัง้ 
       ชว่งเวลา 9.00 น., 13.00 น.,16.00 น. ,17.00 น. 

4.3)   เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM 96.5 
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       วนัท่ี 24,25,26 พ.ย.51 รวม 3 วนั วนัละ 4 ครัง้ รวม 12 ครัง้ 
        ชว่งเวลา 08.00, 15.00, 18.00 น. 
ส่ือสิ่งพมิพ์ 

1. เผยแพร่นิตยสาร 6 ครัง้ 
2 .เผยแพร่นิตยสารตา่งประเทศ 1 ครัง้  
3. เผยแพร่หนงัสือพิมพ์รายวนั 5 ครัง้  

โปสเตอร์ 
ออกแบบผลิตและเผยแพร่ 5,000 ชดุ 
Web Site   
            1. คา่เชา่พืน้ท่ี Server และจดทะเบียน โดเมนเนม 
            2. ออกแบบโครงสร้าง และคอมพิวเตอร์กราฟฟิก 
            3. จดัท าและเผยแพร่ 
            ผลการด าเนินงาน : ได้เว็บไซต์โครงการฯ 1 เว็บไซต์ ท่ีโดเมนเนม www.waese2009.com 
                                         เผยแพร่เป็นระยะเวลา 1 ปี 
โบรชัวร์  (ไทย-อังกฤษ) 
           1. ออกแบบและผลิตโบรชวัร์ภาษาไทย  10,000 แผน่ 
           ผลการด าเนินงาน :  ได้โบรชวัร์โครงการฯ ภาษาไทย จ านวน 10,000 แผน่ 
          2. ออกแบบและผลิตโบชวัร์ภาษาองักฤษ  10,000 แผน่ 
          ผลการด าเนินงาน :  ได้โบรชวัร์โครงการฯ ภาษาองักฤษ 
Direct Mail จดัท าพร้อมสง่ภายในประเทศ  จ านวน 10,000 แผน่ 
            ผลการด าเนินงาน :  กลุม่เป้าหมายได้รับขา่วสารการจดังานฯ 
                                 จากเอกสารท่ีจดัสง่ จ านวน 10,000 ราย 
การประชาสัมพันธ์เพิ่ม 
          ส่ือโทรทศัน์  เพิ่มสปอต 5 ครัง้ ชว่งวนัท่ี 1-5 มีนาคม 2552  ขา่วภาคค ่า 
          ทางสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9, 5, NBT (ชอ่ง 11)                                      2,200,000  บาท 
          ส่ือวิทย ุ  เพิ่ม 300 ครัง้ ชว่งวนัท่ี 1-8 มีนาคม 2552                              500,000  บาท 
          ส่ือหนงัสือพิมพ์  เพิ่มบทความในมตชินสดุสปัดาห์ 5 ครัง้                   1,000,000  บาท 
          อินเตอร์เน็ต                                                                                       300,000  บาท 

 
 
 

http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
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แสดงภาพการก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อน ในงาน WAESE 2009 
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Eco-home Plan 
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บ้านสู้โลกร้อนที่สร้างจ าลองการอยู่อาศัยจริง จัดแสดงที่เมืองทองธานี ในงาน World alternative 

energy ระหว่างวันที่ 5-8 มีนาคม 2552 โดยใช้ระยะเวลาการการก่อสร้างบ้าน 3 วันก่อนแสดงงาน 
 

   
 

พืน้ที่บริเวณโดยรอบบ้านสู้โลกร้อน 
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                              จ าลองการตดิตัง้ระบบบ าบัดน า้เสียของบ้านสู้โลกร้อน 
ขัน้ตอนการบ าบัดน า้เสีย 1. ระบบหมัก  2. ระบบเตมิอากาศ  3. ระบบตกตะกอน 

       
 

    
 

แสดงรูปบริเวณใช้สอยในส่วนต่างๆ ชัน้ที่ 1 ของบ้านสู้โลกร้อน  
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แสดงรูปพืน้ที่ใช้สอยในชัน้ที่ 2 ของบ้านสู้โลกร้อน 
 

ห้องนอนใหญ่ 
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ชัน้ที่ 3 

พืน้ที่ส่วนห้องใต้หลังคา 

   
 
 

ผู้เยี่ยมชมบ้านสู้โลกร้อนในงาน WAESE 2009 
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การก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อนที่  DNA เขาใหญ่ 
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119  ค่าก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อน      

ล าดับ รายการ         ราคา 

1 ผนงั C-BAU หนา 20 ซม. 500 บาท 252 ตารางเมตร 126,000 

2 ผนงั C-BAU หนา 10 ซม. 300 บาท 98 ตาราเมตร 29,400 

3 ผนงัระเบียงดดัโค้ง(โครงเหลก็1⅟ 2+โฟมด้านละ1นิว้) 10,000 บาท 3 ชดุ 30,000 

4 แผ่นพืน้ส าเร็จรูป 250 บาท 290 ตารางเมตร 72,500 

5 C-BAU หนา4นิว้ เทบนพืน้ชัน้ลา่ง(density 250) 300 บาท 66 ตารางเมตร 19,800 

6 แผ่นหลงัคา ROOF PANEL 850 บาท 200 ตารางเมตร 170,000 

7 มงุหลงัคาด้วยไม้สมาร์ทวู้ด กว้าง 0.10 เมตร 250 บาท 240 ตารางเมตร 60,000 

8 ฉาบปนูผนงัภายนอก(ถ้าบไุม้สมาร์ทวู้ด=71,400บาท) 130 บาท 357 ตารางเมตร 46,410 

9 ปนูทรายปรับระดบั       เหมา 60,000 

10 ผนงัในบ้านบแุผ่นยิบซมั 9มม. 80 บาท 365 ตารางเมตร 29,200 

11 เหลก็เสริมโครงสร้าง (ทัง้บ้าน)       เหมา 20,000 

12 เชิงชาย+ปัน้ลม(รวมคา่ทาส)ี 80 บาท 65 เมตร 5,200 

13 ประตหูน้าตา่งUPVC+กระจกลามีเนต 5,000 บาท 48 ตารางเมตร 240,000 

14 หน้าตา่งบานเกร็ดวงกบ UPVC     2 ชดุ 6,000 

15 ประตไูฟเบอร์+วงกบ+อปุกรณ์+สี 4000 บาท 3 ชดุ 12,000 

16 ประตHูDF+วงกบ+อปุกรณ์+สี 2,700 บาท 8 ชดุ 21,600 

17 ปรตPูVC+วงกบ+อปุกรณ์ 1,500 บาท 2 ชดุ 3,000 

18 ปกูระเบือ้ง 20"x20" 350 บาท 46 ตารางเมตร 16,100 

19 ปกูระเบ่ือง 12"x12" 300 บาท 65 ตารางเมตร 19,500 

20 ปกูระเบือ้ง 8"x8" 250 บาท 62 ตารางเมตร 15,500 

21 ปกูระเบือ้ง 4"x8" 250 บาท 24 ตารางเมตร 6,000 

22 บวัพ่ืนไม้(บวัแน็กซ)์ 50 บาท 108 เมตร 5,400 

23 พืน้ไม้ลามิเมต 700 บาท 87 ตารางเมตร 60,900 

24 บนัได,ชานพกั,ลกูตhัง,ลกูนอก         11,440 

25 ฝ้าเพดานยิบซมั 9 มม. ฉาบเรียบ 200 บาท 360 ตารางเมตร 72,000 

26 ดวงโคม 800 บาท 45 ตารางเมตร 36,000 

27 ปลัก๊ 350 บาท 33 จดุ 11,550 

28 แผงควบคมุไฟ       เหมา 10,000 

29 สขุภณัฑ์+อปุกรณ์+ระบบทอ่       เหมา 44,000 

30 ระบบสายโทรศพัท์+ทีวี         10,000 

31 สีภายนอก+ฝ้าเพดาน 60 บาท 407   24,420 

32 สีภายใน+ฝ้าเพดาน 50 บาท 527   26,350 

33 คา่แรงคนงาน 15คน x 30วนั 450 บาท 300 วนั 135,000 

          รวม 1,455,270 

          ด าเนินการและก าไร 25% 363,818 

          รวมทัง้หมด 1,819,088 
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ภาคผนวก ข 
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แบบสอบถาม 

รูปแบบนําเสนอสื่อเพื่อการประชาสัมพันธบานพกัอาศัย กรณศีกึษาบานสูโลกรอน 
 

คําช้ีแจง   ใส  / ใน  (.........)  หนาตัวเลือกที่ทานเลือก หรือเขียนตัวเลขเรียงตามลําดับความสําคัญใน (…….) 

โดยให 1 มีความสําคัญมากที่สุด และ 2, 3 ...มีความสําคัญรองลงมา   
 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว 
 

1. เพศ               ......... ชาย       ...........หญิง 

2. อายุ              ........... ป 

3. สถานภาพ      .......... โสด       .........สมรสแตยังไมมีบุตร      ......... สมรสมีบุตร.....คน          ..........หยาราง 

4. การศึกษา      

 ........ประถมศึกษา                 ....... ปวช.                              ........อนุปริญญา / ปวส. 
 

  ..... .ปริญญาตรี   .......ปริญญาโท                   ........ปริญญาเอก 

              ........อื่นๆ (.................................) 

5. อาชีพ 

 .........เจาของกิจการ/คาขาย   .........พนักงานบริษัทเอกชน 

 .........รัฐวิสาหกิจ    .........ขาราชการ    

 .........ผูบริหารระดับตน   .........ผูบริหารระดับกลาง 

 .........ผูบริหารระดับสูง   .........นักศึกษา     

.........อื่นๆ (...................................) 
 

6. รายได  

      ..........ตํ่ากวา 10,000  บาท       …….10,001-20,000   บาท          …..…20,001 -30,000 บาท 

      ……..30,001-40,000 บาท        …… 40,001-50,000 บาท          ……..50,001 - 60,000 บาท 

      ……..60,001-70,000 บาท        …….70, 001-80,000 บาท              ……..80,001 - 90,000 บาท 

      ……..90,001-100,000 บาท     ..........มากวา 100,000 บาท           
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สวนที่ 2 ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 
 

 

1.  ส่ิงที่ ส่ือมีสวนทําใหทัศนคติในการตัดสินใจซ้ือเปล่ียนไปหรือไม  

 ..........ไมเปล่ียนใจ เพราะ................................................................................ 

  ..........เปล่ียนใจ เพราะ..................................................................................... 

 

2. ส่ิงที่ทานอยากเห็นหรือรับทราบขอมูลเก่ียวกับบานพักอาศัยมากที่สุด คือเร่ืองใด 

.........ราคา   ..........โปรโมชั่น       ........... ทําเล ที่ต้ัง      .........รูปแบบบาน       

.........อื่น ๆ (โปรดระบุ)............................................ 

 

 

3. ราคาบานที่พักอาศัยท่ีทานสนใจ และคิดวาเหมาะสมอยูในชวงราคาเทาใด 

........ตํ่ากวา 1,000,000  บาท         ..…1,000,001 -1,500,000 บาท ……..1,500,001 -2,000,000 บาท  

…....2,000,001 -2,500,000 บาท    .….2,500,001 -3,000,000 บาท ……..3,000,001 -3,500,000 บาท  

……3,500,001 -4,000,000 บาท  …….4,000,001 -4,500,000 บาท  ……..4,500,001-5,000,000 บาท   

......มากวา 5,000,000 บาท 

 
 

4. ขอมูลทั่วไปที่ทานตองการใหมีในส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย ในแตละประเภท คือเร่ืองใด

ใหเรียงลําดับความสําคัญ 

                         4.1 ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) เชน โบรชัวร แผนพับ นิตยสาร หนังสือพิมพ ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

           4.2 ส่ือบุคคล (Personal Media) เชน การบรรยาย ประชุม ประกาศขาว ใหสัมภาษณ ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 
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.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

   4.3 ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  เชน วิทยุ โทรทัศน ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค  

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

  4.4 ส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) เชน นิทรรศการ ออกราน ประกวด แขงขัน ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

5. ส่ือชนิดใดมีผลตอการรับรูขอมูลเทกี่ยวกับบานพักอาศัยของทานมากที่สุดจงเรียงลําดับความสําคัญ 

.......ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media)  

……ส่ือบุคคล (Personal Media)  

.......ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  

……ส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)  
 

 



139 
 

 

สวนที่ 3 บานสูโลกรอน 
 

1. ทานทราบขอมูลบานสูโลกรอนจากแหลงใด 

..........ปายโฆษณา    ……...Web site    

 ..........ส่ือส่ิงพิมพ (โปรดระบุ................................) ..........โทรทัศน 

 ..........วิทยุ     ..........เพื่อน / ญาติ / บุคคลอื่น 

..........อื่นๆ (โปรดระบุ.........................................) 

 

2. โปรดจัดลําดับความสําคัญของขอพิจารณาตางๆ ที่ทานถามรายละเอียดเพิ่มเติมเพื่อนํามา

เปรียบเทียบประกอบการตัดสินใจ  โดยใสหมายเลขเรียงลําดับความสําคัญ 

.........ขอพิจารณาในดานการตลาด 

.........ขอพิจารณาในดานการเงิน 

.........ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 

.........ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 

.........ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 

.........ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 

 

3. จุดเดนใดของบานสูโลกรอนที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด 

  .........กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 

  .........วัสดุในการกอสราง 

  .........การออกแบบ 

  .........ความแข็งแรง ทนทานของบาน 

  .........เปนบานที่ประหยัดพลังงาน 

               ........ระบบสาธาณูปโภค 

              .........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

              .........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

              .........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

                            .........อื่น ๆ (.........................................................) 
 

               

 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานสําหรับการสละเวลาเพื่อตอบแบบสอบถาม   

นางสาวหวานทิพย  พงษประพันธ  นิสิตปริญญาโท หลักสูตร วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

นางสาวหวานทิพย  พงษประพันธ  

เกิดวันที่ 18 กุมภาพันธ พ.ศ. 2527  

 

ประวัติการศึกษาและการทํางาน 
 
พ.ศ. 2551- ปจจุบัน    ผูชวยนักวิจัย “Center of Excellence: Building and Environmental  

         Technology”  

พ.ศ. 2550                 สําเร็จการศึกษาปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต (เกียรตินิยมอันดับ 2)  

         ภาควิชาส่ือสารมวลชน คณะวิทยาการจัดการและสารสนเทศศาสตร  

         มหาวิทยาลัยนเรศวร 

พ.ศ. 2549                 ไดรับรางวัลชนะเลิศการประกวดภาพยนตรส้ัน ในการประกวดภาพยนตร 

         ส้ัน ชุด “NEW LOOKS” 

พ.ศ. 2545          สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายจากโรงเรียนเฉลิมขวัญสตรี จังหวัด 

         พิษณุโลก 
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