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                                                  บทที่  1 
                                  ที่มาและความสําคัญ 
 

 
1.1    ที่มาและความสาํคัญ 

  
ความเปนมาและววิัฒนาการของตุกตาในโลกสากล   

 

     ตุกตามีมาต้ังแตสมัยโบราณราว  40,000  ปมาแลว  โดย 'โฮโมเซเปยนส'  หรือ
มนุษยรุนแรก เมื่อคนในยุคแรกเร่ิมบอกเลาตํานานอภินิหารของเทพเจาและสรางวหิารเพื่อบูชา
เทพเจาข้ึน   โดยในสมัยนัน้ตุกตาจะเปนรูปปนเล็ก ๆ  ของผูหญิงรางทวม  มทีรวงอกใหญ   
หนาทองโปงพองราวกับมีครรภซึ่งเปนสัญลักษณของความอุดมสมบูรณ ปนข้ึนจากดินเหนียว  
และยังมีการสรางตุกตาจากข้ีผ้ึง หนิ เหล็ก หรือสําริด  ใหมีลักษณะเหมือนกับเทพเจาทัง้หลาย
อีกดวย   ตอมาในประเทศอินเดียราว 2,000 ปกอนคริสตศักราช   มกีารปนรูปพราหมณข่ีหลงั
หาน  พระศิวะข่ีวัวกระทิง และพระมเหสีอุมาเทวีข่ีเสือ  ขณะเดียวกนัในประเทศอียิปตก็มีการ
ฝงกลองซ่ึงบรรจุตุกตาไปพรอมกับศพของผูสูงศักด์ิ  โดยคนในยุคนั้นตางเห็นวาตุกตาเหลานี้จะ
กลายเปนคนรับใชที่จะตามไปคอยปรนนิบติัรับใชผูตายในภพหนา ซึ่งตุกตาเหลานี้เรียกวา
“ตุกตารูปบูชา” 

     “ตุกตารูปบูชา”  เร่ิมเปลี่ยนมาเปน  “ตุกตาของเลน ” เมื่อรูปปนเล็ก ๆ เหลานี้ถกูทํา
ข้ึนมาเพื่อเปนตัวแทนของคนธรรมดาสามัญบาง  เชน  รูปคนรับใชชาวอียปิต  เพราะในสมัยนั้น
ถาเด็กๆ เอารูปสักการะที่เปนตุกตารูปบูชามาเลนจะเปนการลบหลูของสูง  แตถาเปนรูปปน
ของมนุษยคนทั่วไปกย็อมรับได   ตุกตาของเลนในยุคแรกที่พบในดินแดนตะวนัออกกลางและ
ใกล ไมอยูในรูปของเด็กทารกเหมือนกับตุกตาในสมยัปจจุบัน แตมักจะอยูในรูปของผูใหญตัว
เล็ก ๆ  ในขณะที่ตุกตาทารกในปจจุบนัไมบงบอกเพศที่แนชัด แตเพศของตุกตาโบราณจะเหน็
ไดชัดเจน   กลาวคือตุกตาผูหญิงโดยทัว่ไปจะมทีรวดทรงองคเอว สวนตุกตาผูชายจะมีอวัยวะ
เพศแสดงอยูดวย เพราะในสมัยนั้นถือกันวาเปนเร่ืองปกติที่รูปแทนตัวมนษุยผูใหญจะแสดง
รายละเอียดทีถู่กตองเหมือนจริง 

        ตอมาในราว  500   ปกอนคริสตกาล ทั้งกรีก และโรมันมี “ ตุกตาของเลน”   ซึ่ง
แขนขาขยับเคลื่อนไหวไดและมีผมทีท่าํจากผมคนจริงๆ มีขอตอตรงสะโพก บา ขอศอก และหัว



2 
 

เขาเชื่อมกนัไวดวยเข็มหมุด  ตุกตากรีกสวนใหญในสมัยนั้นเปนตุกตาผูหญิงซึง่นยิมเลนกนัมาก
ในหมูเด็กผูหญิง 

การเปล่ียนแปลงจาก  “ตุกตาผูใหญ”  มาเปน “ตุกตาทารก“ ไมมีหลักฐานอธบิาย
ไวมากนัก   หลักฐานเกาเทาที่มีอยูกลาวไววา “ตุกตาทารก“ เร่ิมมีววิฒันาการในยคุกรีกโบราณ 
(ศตวรรษที่ 3 กอนคริสตกาล)   เมื่อเร่ิมมคีนประดิษฐตุกตาทารกวางไวในวงแขนของตุกตาแม  
ปรากฏวาในเวลาไมนานนกัความนิยมใน“ตุกตาทารก” ก็มีมากกวา “ตุกตาผูใหญ”   การศึกษา
จิตวิทยาสมัยใหมชวยอธิบายความเปล่ียนแปลงขอนี้ได  เพราะเมื่อใหเด็กผูหญิงเลือกระหวาง
ตุกตาผูใหญกบัตุกตาทารก เด็กจะเลือกตุกตาทารกเหมือนกันหมดโดยมองวาตุกตาเปน “ทารก
นอย” ของตัวเอง  และมองตัวเองเปนเสมือน “คุณแม”  เปนการแสดงบทบาทความสัมพันธชวง
ตนระหวางตัวเด็กกับมารดาข้ึนใหม เมื่อเร่ิมยุคคริสเตียน เด็กชาวกรีกและโรมันก็เร่ิมสนุกกับ
การเลนตุกตาไมและตุกตาดินเหนียวระบายสีที่เคล่ือนไหวได   เด็ก ๆ จะเลนแตงตัวใหตุกตา
ดวยเส้ือผาชุดจิ๋ว และจัดวางเคร่ืองเรือนในบานตุกตาอยางสนุกสนาน  (108 ซองคําถาม, 
นิตยสารสารคดี, 2550: ออนไลน ) 

                                                                         

               

 

                                                         

                                                       ภาพที่ 1.1     ภาพตุกตาโบราณ                                                      

     ประวัติทีม่าของตุกตาตัวเล็กตัวนอยนัน้ ความจริงแลวมีอายุยอนหลังไปจนถึงยุค      
ไอยคุปตสมัยป 1900 กอนคริตสศักราช ชาวไอยคุปตโบราณนิยมปนตุกตาเพื่องานพิธีกรรม
สําคัญๆ ซึ่งพธิีกรรมอันสําคัญยิ่งของชาวไอยคุปต คือ “พิธีศพ” ในงานฝงศพบรรจศุพของคน
ใหญคนโตทีม่ฐีานะ มักนิยมบรรจุตุกตาพิธ ีหรือ Ritual Doll  เขาไปกับศพดวย   ตุกตาเหลานี้
เรียกวา “ชวาบติ” (Shwabti) บาง  “เซอรดับ” (Serdub) บาง   มีความหมายตางกนัคนละ
จุดประสงค  “ชวาบติ” เปนตุกตาคนรับใชที่ใหไปรับใชคนตายในโลกหนา    แต “เซอรดับ” เปน
ตุกตาที่เชื่อวาจะคอยปกปองศพ โดยเปนตุกตาที่ประกอบดวยเดือยกลไกกระเด่ืองตางๆ เพื่อให
สามารถทิ่มแทงคนที่บกุรุกสุสานใหตายได            
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                       ภาพที่  1.2    ตุกตาขาวโพดและตุกตาราชวงศถัง 

        

    นอกจากไอยคุปตซึ่งมีอารยธรรมความเจริญกอนใครแลว   จีนก็เปนชาติเกาแกอีก
ชาติหนึ่งที่ทาํตุกตาใหลูกหลานเลน   เร่ิมจาก ตุกตาสมัยราชวงศถัง (เมื่อราว 1500 ปกอน
คริสตกาล)  ซึง่ทาํดวยดินเผาทีน่าจะแตกหักทําลายไดงาย แตกลับอยูยงคงกระพนัมาจนถึงยุค
นี ้ แสดงใหเหน็วาสมัยนั้นนยิมทาํตุกตาดินเผากันมากมาย   พบมากในฮวงซุยและใชเปนสวน
หนึง่ของพิธีศพ  สวนในอินเดีย  ญ่ีปุน  อินเดียนแดง  ตลอดจนถึงคนไทยโบราณ  ลวนทําตุกตา
สําหรับผูใหญพอๆ กับของเด็ก  สําหรับเด็กนัน้ตุกตาเปน “ของเลน”   แตวาสําหรับผูใหญตุกตา
เปน “ของจริง”  เพราะเอาไปใชในพิธกีรรมหลายอยาง  ซึ่งสวนใหญหนกัไปในทางพิธีไสยเวท   
เชน   ตุกตาเสียกบาลของไทยสมัยสุโขทัย   เปนตน 

คนโบราณไมจํากัดวาตุกตาตองเลนเฉพาะเด็กผูหญิงเทานัน้ พวกเขาจะใหตุกตา
แกเด็กชายพอๆ กับใหแกเด็กผูหญิงดวย เชน ชาติโบราณอยางจีน ญ่ีปุน อินเดีย ตลอดจน
อินเดียนแดงหลายเผา ลวนใหตุกตาแกเด็กผูชาย  แตรูปรางของตุกตาจะทะมัดทะแมงกวา เชน  
ตุกตาทหารบาง นักรบบาง   ในขณะที่เด็กหญิงไดตุกตาผูหญิงที่สวยออนหวาน  วากันวาตุกตา
เปนศูนยรวมแหงจนิตนาการของเด็กชายเด็กหญิงพอๆ กนั นอกจากนีย้ังเปนเพือ่นเลนคลาย
เหงา เปนที่ระบายอารมณเวลาโกรธ  เปนของสะสมทีก่อใหเกิดของความคิดสรางสรรคแกเด็ก     
และท่ีสําคัญกคื็อสําหรับเด็กผูหญิงแลว ตุกตาจะชวยกระตุนสัญชาตญาณความเปนแมให
เพิ่มข้ึนโดยไมรูตัวอีกดวย   ดังนัน้ตุกตาเด็กเลนในยุคนีจ้ึงหมายถึง  ของเลนที่นอกจากจะเปน
ของสะสมแลวยังใชเลนเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน 

     เมื่อเวลาผานไปตุกตากพ็ัฒนาตัวเองไปดวย “ตุกตา” ในฐานะของเลนเด็กจะมี
รูปรางและแตงกายตามสมยันิยม  ในยุคกลางของยุโรป (ค.ศ. 476 - 1453) ตุกตามักทาํดวยไม
แกะสลักตกแตงดวยเส้ือผาอาภรณตามแฟช่ันของยุคนัน้  พอถงึสมัยเรอเนสซองส (ค.ศ.1400 – 
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1600) วิวัฒนาการของตุกตาก็กาวหนาไปอีก โดยจะเหน็ไดวาเด็กหญิงในตระกูลสูงหรือรํ่ารวย
ก็จะส่ังทําตุกตาท่ีมหีนาตาเหมือนตัวเอง  ความนิยมตุกตาแฟช่ัน (Fashion Doll) นี้ จะมีอยูใน
กลุมคนช้ันสูงหรือคนทีม่ีฐานะดีเทานั้น   เนื่องจากตุกตาแฟช่ันจะมีราคาที่คอนขางสูง  และการ
ซื้อหาเส้ือผาอาภรณใหตุกตา หรือการปรับเปล่ียนใบหนาตุกตาตองมีคาใชจายสูง ซึ่งแนวคิดนี้
เองก็ไดยอนกลับมาฮิตอีกในปจจุบนั เชน ตุกตาบลายธ จะเห็นไดจากการนําบลายธมา
แตงหนา  หรือปรับเปล่ียนใบหนาใหเหมือนกับตัวเอง  การแตงตัวใสเส้ือผาใหบลายธ  รวมไป
ถึงเคร่ืองประดับ  กระเปา  แอคเซสซาร่ีตางๆ ลวนตองใชคาใชจายสูง    ผูวิจยัจึงเหน็วาการ
เลนบลายธจงึมีความแตกตางในดานชนช้ัน (Class Different) ของผูเลนดวย     กลาวคือดวย
สาเหตุที่วาราคาของตุกตาบลายธที่คอนขางสูง อุปกรณและเส้ือผาตางๆ  รวมทั้งการทาํคัส
ตอมบลายธกล็วนแตมีคาใชจายทั้งส้ิน   ผูเลน ตุกตาบลายธสวนใหญ  จึงมักเปนคนช้ันกลาง
ไปจนถึงชนช้ันสูงเชนเดียวกับผูเลนตุกตาแฟช่ันในสมัยกอน     ดังนัน้จึงพอสรุปไดวา “ตุกตา
แฟชั่น” สามารถสะทอนความหมายของผูเลนวาเปนคนในวงสังคมช้ันกลางไปจนถงึชั้นสูง   
รวมทัง้เปนคนที่รักและสนใจในแฟช่ัน  ทัง้นี้เนื่องจากตุกตาแฟช่ันมักจะมีราคาคอนขางสูงซึง่ผู
เลนจะตองมีฐานะทางการเงนิที่ดี  หรือมีกลุมสังคมที่มีส่ิงสนใจรวมกนัเชน    ชื่นชอบในแฟชัน่
และความสวยงาม    เปนตน  

 ความเปนมาและวิวัฒนาการของตุกตาในประเทศไทย 

  
       เชนเดียวกับวิวฒันาการของตุกตาในโลกสากล ตุกตาของไทยเมื่อแรกเร่ิมก็ไมได

ประดิษฐข้ึนเพื่อใหเด็กเลน   แตมีวัตถุประสงคเพื่อจะใชในพิธีฝงศพบาง หรือบรรจุในสถานทีท่ี่
ศักด์ิสิทธิ์ตามความเช่ือ   ตอมามีคนไปขุดพบจึงนํารูปปนที่อาจจะมีทัง้คนและสัตวกลับบาน
เพื่อฝากเด็ก เมื่อเด็กชอบ  ผูใหญจึงทําตุกตาข้ึนเพื่อใหเด็กไดเลนโดยตรง ตุกตาทีท่าํข้ึนในตอน
นั้นมกัทาํงายๆ รูปแบบไมซับซอนโดยใชวสัดุใกลตัว เชน  ดิน ผา ไม รังไหม ฯลฯ   ตุกตาที่
นับวาเกาแกทีสุ่ดเปนตุกตารูปศรีษะผูหญิงไวผมแสกกลาง (ลําตัวสูญหายไป)  ทําดวยดินเผา
หรือปูนปนต้ังแตสมัยทวารวดี  ในราวพทุธศตวรรษที ่11 – 14  พบที่เหมืองอูทอง  จ.สุพรรณบุรี    
อีกแบบหนึง่ทีพ่บเปนศีรษะผูหญิงมุนผมสูงกลางกระหมอม มีเกี้ยวรัดผม  ตุกตาทีน่าสนใจเปน
พิเศษไดแก ตุกตารูปคนเล้ียงสัตว ทาํดวยดินเผาสีแดงพบในบริเวณขุดแตงเจดียหมายเลข 13     
ซึ่งเปนเจดียฐาน 8 เหล่ียมสันนษิฐานวาอาจเปนตุกตาสําหรับเด็กเลนหรืออาจจะเปนเคร่ืองราง
ของขลังตามคติชาวอินเดีย 
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ประเภทของตุกตาไทย 

1.  ตุกตาท่ีใชในพธิีกรรม   ตุกตาประเภทน้ีประดิษฐข้ึนเพื่อใชในพธิีกรรม ตาง ๆ เชน  ตุกตา
ศาลพระภูมิ  เปนตุกตาคนรับใชชายหญิง  และชางมา   ตุกตาชะนีสีเหลืองใชในพิธทีอดผาปา  
เปนตน  

2.  ตุกตาสําหรับเด็กเลน   ตุกตาประเภทนี้ประดิษฐข้ึนเพื่อใหเด็กเลนมักทําอยางงายๆ  จาก
วัสดุทีห่าไดใกลๆ ตัว  

3.  ตุกตาฝมอื     ตุกตาประเภทน้ีประดิษฐข้ึนเพื่อแสดงฝมือทางศิลปะ ใหเด็กและผูชมไดชม
ความงามอันประณีตละเอียดออน ซึ่งผูประดิษฐตุกตาประเภทน้ีนบัวาเปนศิลปนที่ควรแกการ
ยกยอง   ตุกตาฝมือทีม่ีชือ่เสียงและมีคุณคาทางศิลปวัฒนธรรม   มีหลายลักษณะดวยกนั   
ดังนี ้ 

3.1  ตุกตาชาววงั    ศิลปนผูประดิษฐ คือ นางเฉง สาครวาสี   (สกุลเดิม สุวรรณโน)  

 

 

 

 

3.2  ตุกตาบางกอกดอลล   ศิลปนผูประดิษฐ  คือ  คุณหญิงทองกอน จันทวิมล เปน
ตุกตาตัวโขน  ตัวละครจากวรรณคดีและละครรําตางๆ  
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                           3.3     ตุกตาชาวบานอยุธยา    ศิลปนผูประดิษฐ  คือ  นางสาวสุดใจ เจริญสุข  

 

 

 

 

 

                  3.4  ตุกตาของนายจักรพันธุ โปษยกฤต เปนตุกตาที่แสดงศิลปวัฒนธรรมไทยท่ี
ประดิษฐข้ึนดวยความประณีตบรรจงสูงมาก  อันที่จริงแลวนายจักรพันธุ โปษยกฤต  เปนจิตร
กร   แตบางคร้ังก็ผลิตผลงานศิลปะไทยหลายแขนงดวยกนั  เชน ทําตัวหุน   ซึ่งจัดแสดงเปน
คร้ังคราว   โดยเปนผูเชิดหุนเอง  เคร่ืองแตงตัวหุนของนายจักรพนัธุนั้น ปกและประดับเคร่ือง
แตงตัวทีท่ําจากทองและพลอยจริงๆ 

 

                           

 

 

 

        4.  ตุกตาตามความเชื่อพื้นบาน  ตุกตาประเภทนี้ประดิษฐข้ึนงายๆ ดวยฝมอืชาวบาน มีดังนี ้

4.1    ตุกตาเสียกบาล  เปนตุกตาดินเผาเคลือบสมัยสุโขทยั  

4.2    ตุกตาแกบน  เปนตุกตาทีป่ระดิษฐข้ึน หรือซ้ือหามา "แกบน"  หลังจากมกีารบน
บานศาลกลาว  

4.3    ตุกตากุมาร   สวนมากจะเปนตุกตาเคร่ืองปนดินเผา  ทาํเปนเด็กผูชายไวจุก  

4.4     ตุกตานางกวัก  เปนหญิงสาวแตงตัวสวยงามสวมกระบังหนา ทาวแขนซายและ
ยกมือขวากวักไปขางหนา  
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       การเลนตุกตาในสมยักอนจะเลนหรือบริโภคในเชิงอรรถประโยชน (Use Value) 
ตัวอยางเชน  การเลนตุกตาเพ่ือความเพลิดเพลิน  เปนเพื่อนเลนคลายเหงา  และเปนของสะสม
ที่กอใหเกิดความคิดสรางสรรคแกเด็ก   นอกจากนัน้ยงัมีสวนชวยในการพัฒนาการของเด็กใน
แตละชวงอายอีุกดวย   ในกระบวนของเลนตางๆ นัน้  ตุกตา เปนของเลนทีน่ิยมกนัมากทกุยุค
ทุกสมยั เปนส่ิงที่ชวยลดชองวางระหวางเด็กและผูใหญ การที่ผูใหญใหตุกตาแกเด็กนั้นเปนการ
แสดงความรักของผูใหญที่มตีอเด็ก กอใหเกิดความอบอุนแกเด็กและทําใหเกิดความรักความ
ผูกพัน ดังที่สมเด็จพระมหาสมณเจากรมพระยาวชิรญาณวโรรส ทรงนพินธไวในหนงัสือ    
"พระประวัติตรัสเลา" (2544) ตอนหนึง่ถึงคุณคาของตุกตาวา "..การเลนตุกตากใ็หความรูได
เหมือนกนั เลนตุกตาตัวใหญ เรารักตุกตาเปนลูก เราไดความรูสึกวาผูใหญของเราทานรักเรา
อยางไร นี้เปนกตัญู  เราเอาอยางผูใหญทาํใหแกตุกตา หรือจักทําแกคนภายหนา นี้เปน
บุพการี และยังรูจักเย็บผา ผสมสียอมผา เคร่ืองแตงตุกตา และอ่ืนๆ อีก เลนตุกตาตัวเล็กๆทํา
ใหเราสังเกตวธิีจัดเหยาเรือนและจัดการงานของผูใหญเพื่อจําเอามาเลนตุกตา..."      

    
      ตุกตาใหทัง้ความอบอุนและความสุขทางใจแกเด็กและแกผูใหญ  ดังที่โรสแมรี  

วอรเนอร และอิลารี ฟลลิปส เขียนไวในวารสาร "สวัสดี" ของบริษัท การบนิไทย จาํกัด 
(มหาชน) ฉบับเดือนมกราคม - กมุภาพนัธ ค.ศ.1978 วา  "ตุกตาเปนส่ิงสากลที่ใหความสุขใจ 
เปนเพื่อน เปนความพงึพอใจและภาคภูมิใจของคนจํานวนหลายพันคนทั่วทุกมุมโลก ไมวา
ผูเยาวหรือผูใหญลวนแตรักตุกตา  ผูสะสมตุกตามีต้ังแตสมเด็จพระราชินีจนถึงคนสามัญ จนถงึ
ผูรักและซาบซึง้ในความนารักของตุกตานอย ๆ หลายเผาพนัธุ   จนถึงเด็กหญิงนอยๆ ที่แสนจะ
ต่ืนเตนเม่ือ โอบกอดตุกตาสุดที่รักอยางแสนสุขโดยไมคํานงึถงึเชื้อชาติ  การแตงกายและราคา
คางวดของมัน "  

       
         เม่ือตุกตากลายเปนของสะสม   แสดงใหเห็นถึงลักษณะการบริโภคในเชิง

เศรษฐศาสตรคาแลกเปล่ียน  (Exchange Value)   คือการซื้อหาตุกตาเพื่อการเก็บสะสม    
ดังนั้นจึงพบวามีการผลิตตุกตาสําหรับสะสมข้ึนมาขาย   ซึ่งผูซื้อสวนมากก็คือผูใหญ  เชน   
ตุกตาของฝร่ังเศสคือ    ตุกตา TETE   JUMEAU  ที่ผลิตเมื่อป 1930  (ปจจุบันอายุ 78 ป)     
ถือวาเปนสุดยอดตุกตาที่บรรดานักสะสมยอมจายเงินในราคาสูงเพื่อจะมีไวใน ครอบครอง
โดยเฉพาะในกลุมชนชั้นสูง   TETE   JUMEAU  ทําจากพอรซเลนจึงมีความสวยงามเปน
เอกลักษณเฉพาะตัว   มีการประทับตราดวยหมึกสีแดงไวบริเวณสวนหวัดานลางมีรหสัตัวอักษร



8 
 

และเลขหมายกํากับไว  "TETE"  เปนโมเดลตัวแรกของตุกตาจูโมที่ไดรับจดทะเบียนรับรองอยาง
ถูกตอง    TETE  JUMEAU  มีความสวยงามถึงขนาดเคยถูกยกใหเปนตุกตาที่สวยที่สุดในโลก 

 
 
 
   
 
 
                                            
                              ภาพที่   1.3    ตุกตา   TETE   JUMEAU 
 

      จากตุกตาที่เปนเพียงของเลนและเปนของสะสมของสังคมชั้นสูง  ซึ่งนอกจากจะ
เปนลักษณะการบริโภคแบบเศรษฐศาสตรคาแลกเปล่ียนแลว (Exchange Value)   การสะสม
ตุกตาที่มีราคาแพงของคนช้ันสูงยังแสดงใหเห็นถึงลักษณะการบริโภคเชิงสัญญะ ( Sign 
Value)  อีกดวย    เนื่องจากราคาของตุกตาสะสมมักจะมีราคาที่คอนขางสูง   จึงเปนส่ิงสะทอน
ใหเห็นวาผูเลนหรือสะสมผูนั้นเปนคนมีฐานะดีหรือรํ่ารวย    และจากลักษณะของตุกตาที่เร่ิม
เปล่ียนเปน   “ตุกตาแฟช่ัน”    ที่ผลิตข้ึนมาเพื่อตอบสนองความตองการของผูเลนหรือผูสะสมที่
ชื่นชอบตุกตาที่สามารถนํามาเสริมเติมแตงใหตรงกับความตองการของตัวเอง    นอกจากความ
สวยงามแลว   “ตุกตาแฟช่ัน”   ยังมีคุณสมบัติใหมที่เพิ่มเขามาอีก    คือ  สามารถเปล่ียนเส้ือผา  
เคร่ืองแตงตัว  แตงหนา   หรือสามารถดัดแปลงใบหนาใหเหมือนเจาของที่เปนคนจริงๆ ได   
การเสริมเติมแตงดังที่กลาวมาจะตองใชทั้งความใสใจและความทุมเท     จากคุณสมบัติที่กลาว
มาจะเห็นไดวาตุกตาไมไดเปนเพียงตุกตาท่ีเอาไวต้ังโชว    หรือเปนเพียงตุกตาสําหรับเด็ก
เหมือนสมัยกอนอีกตอไป      ตุกตาแฟช่ันจึงกลายเปนตุกตาสําหรับผูใหญที่อยูในชนชั้นกลาง
ข้ึนไปถึงชนชั้นสูงที่มีฐานะทางการเงินคอนขางดี     เนื่องจากตุกตาแฟช่ันจะมีราคาที่คอนขาง
สูง    และตุกตาแฟช่ันสวนใหญจะตองอาศัยการเลนที่มีจินตนาการสูง   และผูใหญมักจะมี
ความสนใจในแฟชั่นมากกวาเด็ก     

                   
       ในชวงศตวรรษที่ 19  ของฝร่ังเศส  มีตุกตา   Parisien Doll  ที่ถูกสรางข้ึนเพื่อเปน

ของเลนฟุมเฟอย    สวนตุกตาเด็กเลนแบบเดิมๆ ก็มีจํานวนลดนอยลง   มีนักวิชาการเคยกลาว
ไววาการเกิดข้ึนของตุกตา Barbie (ค.ศ.1959)  ถือเปนการปฎิวัติคร้ังยิ่งใหญ  เนื่องจาก 
Barbie เปนตุกตาแฟช่ันที่มีรูปรางเปนผูใหญ แตที่จริงแลวมันก็คือตุกตาเด็กเลนที่แตกตางไป
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จากตุกตาของยุโรปทั้งหมดที่อยูในลักษณะตุกตาผูหญิง  Barbie ไดรับความสนใจและมี
อิทธิพลอยางมากในการบริโภคแฟช่ันของคนยุคนั้นอยางแพรหลาย    และไดรับความนิยม
จากนั้นปนตนมา  (Juliette  Teers, The Fashion Doll , 2004:116 ) 

        สําหรับรูปแบบการเลนตุกตาของเด็กหรือผูใหญในสมัยปจจุบันนั้น    อาจมี
ลักษณะการเลนที่แตกตางกันออกไป   บางคนมีตุกตาเพียงตัวเดียวก็สามารถพูดคุยเปนเพื่อน
เลน  เสมือนตุกตานั้นๆ เปนเพื่อนที่ซื่อสัตยทีส่ามารถรับฟงทุกเร่ืองราวของตัวเอง    หรือบางคน
ก็อาจจะเลนกับตุกตา   โดยการจับมาแตงตัว  แตงหนา  ทําผม  มีกระเปา รองเทา อุปกรณ
เคร่ืองใชใหเหมือนๆ กับตัวเอง     บางคนก็อาจจะพาตุกตาติดตัวไปตามที่ตางๆ  ซึ่งอาจมีบางที่
ผูใหญบางคนอาจมีความรูสึกเขินอายที่จะเลนตุกตาอยางเปดเผย  จึงอาจจะใชวิธีพกตุกตาไว
ในกระเปาบาง  ถุงบาง    เพื่อเปนการซอนความอายที่อาจจะมีใครมองพวกเขาเหลานั้นวาโต
เปนผูใหญแลว  ยังเลนตุกตาเปนเด็กๆ อยูอีก     ตุกตา นอกจากจะเปนเพื่อนเลนมีคุณคาทาง
จิตใจของทั้งเด็กและผูใหญแลว   บางคนที่รักและหลงใหลในตุกตาตัวไหนแลวก็จะอดไมไดกับ
การสะสมตุกตาที่ตัวเองรัก      ซึ่งสาเหตุก็มักจะเกิดจากการที่ตุกตาแบบที่ชอบอาจจะมีการ
ออกคอลเล็คช่ันใหมๆ มากระตุนใหคนที่รักตุกตาตัวนัน้ๆ อดไมไดที่จะซื้อหามาไวในครอบครอง  
จึงเปนที่มาของการสะสมตุกตานั่นเอง     

        Ressell  Belk  (2007)  กลาววานักสะสมมีความสุขตรงที่ไดแสวงหาส่ิงของเพื่อ
เติมเต็มคอลเล็กชั่นของตนใหสมบูรณ แมของเหลานั้นเปนของฟุมเฟอยทีห่าประโยชนอะไร
ไมได Abbas (1988) กับ Appadurai (1986)  กลาววา  สําหรับนักสะสมแลวการเสาะหาวัตถุ
เพื่อเขาสูคอลเล็กชั่น เปนการกระทําของการทําใหเกิดการโดดเดนข้ึน (singularizing) กับเปน
การลดทอนการเปนสินคาทัว่ไป  (decommoditizing)   โดยเมื่อวัตถุเขาสูคอลเล็กชัน่ “สภาวะ
ของการเปนสินคาทีซ่ื้อมาขายไปแบบเดิมของมัน” จะยุติทันท ี และกลายเปนของที่โดดเดนที่
ไมไดแลกเปล่ียนอยางเสรีกบัส่ิงของทีม่ีมลูคาทางเศรษฐกิจเทากนัอีกตอไป มูลคาของมันไดไป
ผูกติดกับคอลเล็กชั่นทั้งหมด  ซึ่งคอลเล็กชั่นก็คือกลุมส่ิงของที่นกัสะสมสรางข้ึนมา บอยคร้ัง
เปนการนําวัตถุออกมาจากวงจรเศรษฐกจิเดิมของมัน หรือชุบตัวมันจากของไรคากลายเปน
ของข้ึนหิง้ไป  

 
     ในสังคมบริโภคนิยมการสรางนยิามใหกับตัวตนดวยวัตถุที่เราบริโภคดูจะกลายเปน

เร่ืองปกติวิสัยไปเลยก็วาได  เส้ือผา อาหาร ส่ิงของ และบริการตางๆ  ที่เราจับจายซ้ือหามานัน้  
เปนมากกวาเพื่อประโยชนใชสอย  หากเปนไปเพื่อคุณคาเชิงสัญญะของสินคานั้นดวย เราจะ



10 
 

พบวาสินคาทกุชนิดตางพยายามสรางคุณคาเชิงสัญญะเฉพาะตัวใหสินคาของตนเอง (ชูศักด์ิ   
ภัทรกุลวณิชย, 2539) 

    
      Jean Baudrillard (1968) ไดสรุปไววาหัวใจของการสะสมมไิดอยูที่คุณคาของ

วัตถุที่สะสมในตัวมนัเองแตอยูที่คุณคาเชิงแบบแผนของระบบการสะสม  (Le systeme des 
objects, อางถึงใน ชูศักด์ิ  ภัทรกุลวณิชย, 2539)   ดังนั้นจากมุมมองของ Baudrillard  เชื่อวา  
“การบริโภคสัญญะ”  จะทําใหสินคาขายไดไมมีส้ินสุด 

 

        ตุกตา  ถือเปนอันดับตนๆ ของของสะสมทีน่ักสะสมนิยม  และในปจจุบนัจะเห็น
ไดวาผูที่ชืน่ชอบการเลนตุกตานัน้ไมไดจํากดัการเลนอยูทีเ่ด็กๆ เทานั้น จะเหน็ไดวาผูใหญหลาย
คนโดยเฉพาะหญิงสาวกย็ังชื่นชอบการเลนตุกตาอยู   เพยีงแตวาลักษณะหรือชนดิของตุกตา   
อาจจะแตกตางจากตุกตาทีผ่ลิตมาสําหรับเด็กเล็กๆ   ผูใหญที่เลนตุกตาก็อาจจะมีจุดประสงค
การเลนที่แตกตางกนัไป บางคนก็อาจเลนเพื่อคลายเหงา  บางคนก็เลนเพราะประทบัใจและช่ืน
ชอบตุกตานัน้ๆ   เปนการสวนตัวจนกลายเปนการสะสม   และตอเนือ่งไปจนเปนการรวมกลุม  
ผูที่รักและสะสมตุกตาชนิดเดียวกนั เพือ่แลกเปล่ียนความคิดเหน็เกี่ยวกบัส่ิงทีสนใจรวมกนัคือ
ตุกตาชนิดที่ชอบนั่นเอง  

         ตุกตาท่ีเปนที่นิยมสาํหรับผูสะสมท่ัวโลกม ี 5  อันดับ  ดังน้ี (ที่มา: เว็บไซตเด็กดีดอทคอม) 

1.  Barbie 

 

 

 

       ตุกตาบารบี้ (Barbie) ถือเปนตุกตาแฟช่ัน ที่เปนขวัญใจเด็กๆ และสาวๆ มานาน
หลายทศวรรษ บารบี้ถูกเปดตัวเม่ือวนัที่ 9 มีนาคม ค.ศ.1959 ในงานของเลน TOY FAIR ที่เมือง
นิวยอรก สหรัฐอเมริกา  บารบี้ถูกผลิตข้ึนโดยบริษัทแมตเทล  โดย เอลเลียต แฮนดเลอร และ ฮา
โรลด แมตสัน ตอมาแมตสันขายหุนสวนหนึง่ของตัวเองใหแฮนดเลอรกับรูธภรรยาของเขา  ซึง่
เขามารวมธุรกิจในป ค.ศ.1948  แมวาคูสาม-ีภรรยา แฮนดเลอรจะมีประสบการณดานธุรกจิ  
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มานอย และมีเงินทนุก็นอย  แตหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ความที่ประชากรที่เกิดข้ึนในยุคเบบ้ีบูม
มีเพิ่มข้ึน ขณะที่ผูผลิตตุกตามีนอย จงึทาํใหบริษทัแมตเทลมีโอกาสในการหาตลาดไดมาก ป 
ค.ศ. 1959  แมตเทลจึงผลิตตุกตา "บารบี้"  ซึ่งนําช่ือมาจากลูกสาวตัวเอง "บารบารา" บารบี้ทาํ
ใหบริษัท แมตเทล กลายเปนบริษัทยักษใหญที่ผลิตและจําหนายของเลนไปทัว่  ภายในปแรกที่
เปดตัวบารบี ้ บริษัทแม็ทเทล สามารถขายบารบี้ไดกวา 300,000 ตัว ดวยราคาตัวละ 3 เหรียญ 
เสนหของบารบี้ใชวาจะอยูทีห่นาตาและเส้ือผาที่สวยๆ เทานั้น แตใครที่ไดเปนเจาของบารบี้และ
เก็บสะสมไวนานวันมูลคากลับยิ่งสูงคาข้ึน สําหรับในประเทศไทย บริษัท ดีทแฮลม  เปนตัวแทน
จําหนายตุกตาบารบี้ ซึง่ก็ไดรับความนยิมอยางมาก  เนื่องจากในเวลาน้ันบารบี้เปนตุกตาแฟช่ัน
ผูหญิงตัวแรก   ที่มีขนาดกะทัดรัด มีรูปทรงลอยตัว    และมีลักษณะที่เหมือนคนจริง “บารบี้”    
มีอิทธพิลกับเด็กที่กาํลังจะเร่ิมเปนสาวเกอืบทั่วโลก มากกวาความเปนเพื่อนเหมือนตุกตาทั่วไป   
โดยเด็กๆตางก็มีความฝนทีอ่ยากจะโตข้ึนแลวสวยทันสมัยเหมือนบารบี้   แตต้ังแตป ค.ศ. 2007  
กระแสความนยิมของบารบีก้็ถูกลดลงโดยการเขามาของตุกตาบลายธ    แตอยางไรก็ตามบารบี้
ก็ยังคงมีกลุมแฟนพันธุแทอยู     ซึง่บริษทัผูผลิตบารบี้เองก็พยายามปรับกลยุทธทางการตลาด
มากข้ึน โดยการจัดอีเวนทมากข้ึน  จากเดิมที่จัดชวงปดเทอมปละ 2 คร้ัง  คือ เดือนมีนาคมและ
ตุลาคม    ปจจุบันกลุมลูกคาบารบี้มี  2 กลุมหลัก  คือ   เด็กอายุ  3-8 ป  คิดเปน  80%   ราคา
ของบารบี้สําหรับเด็กกลุมนี้จะอยูที ่300-800 บาท  และอีก 20%  เปนนกัสะสมหรือผูใหญที่เลน
บารบี้มาต้ังแตเด็ก  ซึ่งราคาจะสูงกวาคือ 2,000 -6,000 บาท   ซึง่กลุมหลังนี้เองท่ีทําใหยอดขาย
บารบี้ลดลงไปเนื่องจากราคาอยูในระดับเดียวกนั  คนเลนบารบี้จงึหนัไปเลนบลายธ เนื่องจาก
เห็นวาบลายธเลนไดหลากหลายกวาและสามารถปรับเปลี่ยนตุกตาใหเปนดังที่ใจตองการได  ซึง่
ในขณะที่บารบี้ไมสามารถทาํได 

2.   TeddyBear  
 

 

        

                                               

          Teddy  Bear  กําเนดิอยางเปนทางการในป  ค.ศ. 1903  ที่ประเทศเยอรมัน โดย
ในคร้ังแรกยังไมไดเรียกมันวาหมีเท็ดด้ี จนกระทั่ง เทโอดอร รูสเวลทประธานาธิบดีของ
สหรัฐอเมริกาในขณะน้ัน  ซึง่เปนคนทีช่อบลาหมีเปนชีวิตจิตใจ  จนมีนกัวาดการตูนคนหนึง่
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เขียนภาพลอเลียนโดยมีเจาหมีตัวเล็กๆ อยูขางหลังตลอดเวลา   ทําใหทกุคนเรียกหมีตัวนัน้วา
เจาเท็ดด้ี ตอมาพอคาหวัใสขาวอเมริกนัไดส่ังซื้อตุกตาหมีจากนางมาการเร็ต  เท    ซึง่เปน
ผูออกแบบจํานวน  3,000 ตัว    ตุกตาหมีเท็ดด้ีจึงกําเนิดข้ึนอยางเปนทางการนับแตบัดนั้นเม่ือ
ตุกตาหมีขายดีข้ึนเร่ือยๆ จึงเกิดการเลียนแบบกันมากข้ึน   ทําใหหลานชายของนางมาการเร็ต 
เท  ตองสรางเอกลักษณของตัวตุกตาข้ึนมา โดยทําเปนกระดุมติดอยูทีหู่และมีแถบผาช้ินเล็กๆ 
เขียนวา Steiff ซึ่งก็คือช่ือบริษัทผูผลิตนัน่เอง   ปจจุบันบริษทั Steiff ผลิตตุกตาหมีเท็ดด้ี
ประมาณปละ 1.5 ลานตัว โดยหมีเท็ดด้ีที่แพงที่สุดในประวัติศาสตรคือ หมทีี่ทาํข้ึนในป ค.ศ.
2000  ที่มีชื่อวา Teddy Bear  "Louis Vuittan"   ที่มีมูลคารวมแลวประมาณ 2 แสนยูโร   

 
3.  Hello  Kitty  

  

 

 
 
 

          Hello Kitty   เกิดข้ึนอยางเปนทางการในป  ค.ศ.1972  ที่ลอนดอน ประเทศ
อังกฤษ   คิตต้ีถูกสรางข้ึนบนกระดานวาดภาพ   ในป ค.ศ. 1975 ก็มีการทาํคิตต้ีเปนโมเดล
พลาสติกเล็กๆ ข้ึน  ตอมาในป 1976 คิตต้ีเร่ิมปรากฏอยูตามกลองอาหารชุด  และไมนานก็ไดมี
การตูนชุดออกมาในสหรัฐอเมริกา นอกจากนัน้ยงัมีละครทีวีอีกดวย   ป ค.ศ.1980 คิตต้ีอยู
ในกิ๊ฟชอปตางๆ   และขามไปโดงดังในญ่ีปุน   ป ค.ศ. 1990  คิตต้ีมีพื้นที่แสดงของตนเองที่
เมืองมีชื่อวา  "Sanrio Puroland"  อยูที่เมอืงทามะ ประเทศญ่ีปุน  สามารถดึงดูดคนไดมากกวา 
1.4 ลานคนตอป   และในป  ค.ศ. 1991 ที่เกาะคิวชู  ในญ่ีปุนถึงกับมีการสรางสวนสาธารณะที่
เปนเสมือนอาณาจักรของคิตต้ี 

 
4.     Rika-Chan 
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          ตุกตาริกะจัง  กาํเนดิอยางเปนทางการเมื่อป ค.ศ. 1967  โดยบริษัท TAKARA 
ของญ่ีปุน  หลังจากทีน่ักเขียนการตูนช่ือ   มิยาโกะ มากิ ไดสรางสรรคตุกตาริกะจัง ข้ึนมาใหมี
รูปรางหนาตาคลายคนญ่ีปุนมากกวาชาวยุโรป ทําใหเด็กสาวชาวญ่ีปุนในสมยันัน้เพลิดเพลิน
กับการเลนตุกตาเปนพิเศษ เพราะตุกตาริกะจังมีรูปแบบการแตงตัวตามแฟช่ันและการเลนไม
แพตุกตาบารบี้    ริกะจังนั้นสามารถทํายอดขายไดมากกวา  53  ลานตัวทัว่โลก       

               
5.   Blythe 

  
          

 

   
  

            

 

        ตุกตาบลายธ (BLYTHE) เปนตุกตาแฟชัน่ยอดนยิมที่มาแรงและมีกระแส
ความนิยมอยางสูงมากภายในระยะเวลาไมกี่ปที่ผานมา  ตุกตาบลายธเร่ิมเขามาในเมืองไทย 
เมื่อป พ.ศ.2550 ซึง่ก็ยงัมีแนวโนมเปนทีน่ิยมข้ึนเร่ือยๆ เพราะสามารถเลนไดหลากหลาย      
ทั้งเปลีย่นเส้ือผา   และเคร่ืองประดับตางๆ ขณะที่รูปรางก็สามารถบิดไดอิสระ  สามารถโพสทา
เหมือนคนไดจริงๆ ไมเพียงแตสนุกกับการแตงตัวเทานั้น แตเสนหอยูที่อารมณความรูสึกที่ 
บลายธสามารถสื่อออกมาไดหลายแบบผานการโพสทาเวลาถายรูป   

        BLYTHE  (อานออกเสียงวา ‘Blahyth‘ หรือ “บลายธ” ) ถูกผลิตข้ึนเม่ือเมื่อ     
ป พ.ศ. 2515 (ค.ศ.1972)  โดยโรงงานผลิตของเลน KENNER ในประเทศสหรัฐอเมริกาได
วาจางนักออกแบบของเลน ชื่อ อลิสสัน  แคทซแมน  ( ALISSON KATZMAN )  จาก  MARVIN 
GLASS & ASSOCIATES  โปรดักซชั่นเฮาสของเลนช่ือดังใหออกแบบตุกตา โดยมีโจทยวาตอง
มีความแตกตางจากตุกตาตัวอ่ืนๆ  ที่มีอยูตามทองตลาดในขณะน้ัน       
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     ในปนั้นเอง(ค.ศ. 1972) บลายธจงึไดถือกําเนิดข้ึนมาพรอมทรงผมแฟช่ันยุค 70s    
มีทั้งหมด 4 สี 4 แบบ (ดังภาพ) เคร่ืองแตงกายกวา 12 ชุด และส่ิงที่โดดเดนเหนือส่ิงอื่นใดคือ 
ดวงตา ที่สามารถเปล่ียนสี และมุมมองของดวงตาได โดยการดึงหวงที่อยูดานหลังศีรษะ ซึ่ง
ความแปลกใหมนีถ้ือเปนส่ิงทีน่าต่ืนเตน แตบลายธกก็ลับไมเปนทีน่ิยมในสมัยนัน้เพราะดวงตา
ที่กลมโตทําใหเด็กๆ พากันหวาดกลัว  การผลิตบลายธจึงตองถกูปดตัวลงหลังจากที่วางตลาด
ไดเพียง 1  ป          

 

                    

 

 

           ภาพที ่ 1.4     ภาพตุกตาบลายธยุคแรก   ( Kenner  Blythe )            

        ป พ.ศ. 2542  (30 ปตอมา)  จีนา กาแรน (Gina Garan) โปรดิวเซอรรายการทีวี
ชาวสหรัฐฯ ไดรับตุกตาบลายธเปนของขวัญจากเพื่อนแลวหลงรักบลายธทันที ประจวบกับตอน
นั้นเธอกําลังหดัถายภาพดวยกลอง SINGLE LEN REFLECT(SLR) เธอจึงนาํบลายธไปถายรูป
ตามสถานที่ตางๆ จนมีภาพของบลายธมากมายมามารถนาํมาตีพมิพเปนหนังสือรวมภาพถาย
ชื่อ “THIS IS BLYTHE” และ “FIRECRACKER ALTERNATIVE BOOK”  (Chronicle Books, 
2000)  ซึ่งขายไดมากกวา 100,000 เลม   จึงนบัเปนการเปดตัวบลายธใหกลับมาเปนที่รูจกัอีก
คร้ัง   และในป 2001 หนังสือเลมนี้ยงัไดรับรางวัล  Firecracker Alternative Book of the Year 
ไดรับการตีพิมพกวา 100,000 เลม และยังมีการพิมพออกมาเร่ือยๆ จนถึงปจจุบนั     
นอกจากนัน้ยงัมีนทิรรศการภาพถายในชวงเทศกาลคริสตมาสในปถัดมา สงผลใหชื่อของจีนา
และตุกตาบลายธโดงดังและเปนที่รูจักไปทั่วโลก   ตอมาในป พ.ศ. 2544  HASBRO  ผูสืบทอด
กิจการของโรงงาน KENNER ไดขายลิขสิทธิ์การผลิตบลายธใหกับ  TAKARA บริษัทของเลน
ของญ่ีปุน   ตุกตาบลายธเร่ิมเปนที่รูจกัของชาวญ่ีปุน   ดวยการเปนพรีเซนเตอรโฆษณาทาง
โทรทัศนใหกับหางสรรพสินคาช่ือ  ปารโก (PARCO)  จากตุกตาที่เคยคางสตอกกถ็ูกถามหา 
จนกลายเปนของมีคาที่หายาก  ราคาที่ต้ังไวบนเวบ็ไซตประมูลอีเบย (ebay) เร่ิมตน 35 เหรียญ
สหรัฐฯ ถีบตัวสูงข้ึนไปถงึ 350 เหรียญสหรัฐฯ บางตัวที่เปนลิมิเต็ดเอดิชั่น  อยางคอลเลคช่ันวนิ
เทจก็มีราคาสูงถึง 1,000 เหรียญสหรัฐฯ           
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         Gina Garan  ถือวาเปนผูฟนคืนชพีตุกตาบลายธใหกลับเปนที่นยิมอีกคร้ัง เธอเกิด
ใน NewYork สหรัฐอเมริกา  กอนหนาที่หนังสือรวมภาพถายบลายธจะพิมพออกจําหนาย 
Gina และ Junko Wong  โปรดิวเซอรผูชวยของเธอจาก Cross World Connections (CWC) 
ไดรวมกันทําหนังโฆษณาสําหรับหางสรรพสินคา Parco ในญ่ีปุน  โดยใหตุกตาบลายธเปน
นางเอก หลังจากนั้นไมนาน CWC ก็รวมกับบริษัท TAKARA ผลิตตุกตาบลายธรุนใหมออกมา 
โดยที่ CWC จะเปนผูออกแบบตุกตา ทรงผม เส้ือผา  และกลองบรรจ ุ   ผลที่ไดรับดีเกินความ
คาดหมายโดยเฉพาะในแถบเอเชีย เนื่องจากการนาํออกขายหรือประมูลทางอินเตอรเนตมักจะ
ไดราคาสูง    ปจจุบนั Gina  เปนชางภาพอยางเปนทางการของบลายธ  และ Junko  ก็เปน 
Producer  ของเธอ  โดยเดือนมิถนุายนของทุกป จะมีการจัดงานแฟชั่นโชวในชื่อวา Annual 
Blythe Charity Fashion Show ที่กรุงโตเกียว ซึง่จะมนีกัออกแบบเส้ือผาชั้นนําจากทั่วโลก เชน  
John Galliano, Prada, Gucci, Vivienne Westwood, Issey Miyake, Versace, Sonia 
Rykiel  และอีกมาก   มาออกแบบเส้ือผาใหกับบลายธและนางแบบบน cat walk นอกจากนี ้
บลายธยังเปนนางแบบใหกบัโฆษณาทางโทรทัศน ตางๆ   อีกดวย 

        Junko Wong  กับ  Gina  Garan  ยังรวมกนัสรางกระแสความนิยมบลายธมาก
ข้ึนอีกโดยการรวมกันจัดนทิรรศการตางๆเกี่ยวกบับลายธอยางตอเนื่อง  ดวยความที่ทัง้คูเปน
โปรดิวเซอรทีค่นหนึ่งมาจากโลกตะวันตก และคนหนึง่มาจากโลกตะวนัออก ทําใหไอเดียการจัด
นิทรรศการโดนใจกลุมคนในแวดวงแฟช่ันอยางมาก   ซึ่งเธอทั้งสองก็มักจะใชบลายธเขาไปรวม
ดวย  โดยเฉพาะงาน  Annual Blythe Charity Fashion Show   ซึ่งจัดข้ึนเปนประจําทกุป  
กลายเปนแหลงรวมสุดยอดดีไซเนอรฝมือดีของหองเสื้อแบรนดเนมชื่อดังจากทุกมุมโลก เชน  
John Galliano, Prada, Gucci, Vivienne Westwood, Issey Miyake, Versace, Sonia 
Rykiel ฯลฯ   มารวมกันออกแบบเส้ือผาใหกับเหลานางแบบและตุกตาบลายธ  เพื่อสวมเดินบน
แคตวอลก กลางกรุงโตเกียว  เรียกไดวาโลกแฟชั่นของคนจริงๆ  ทาํอะไรไดบลายธก็สามารถทาํ
ไดเชนกัน     

       ดวยสาเหตุที่ตุกตาบลายธมีทีม่าและถูกผลิตจากตางประเทศ มกีระแสความนยิม
มาจากตางประเทศ และตอเนื่องไปถงึประเทศตางๆ ทัว่โลกรวมทัง้ประเทศไทย  ดังนัน้ผูวิจยัจึง
เห็นวา เชนเดียวกับสินคาประเภทอ่ืนๆ ที่มทีี่มาจากตางประเทศและไดรับความนิยมในสังคม  
เชน  เส้ือผา  เคร่ืองสําอาง  นาฬิกา  น้ําหอม ฯลฯ   ซึ่งมักจะไดรับการยอมรับในหมูผูบริโภคที่มี
ฐานะทางการเงินดี ถึงแมสินคาเหลานั้นจะมีราคาแพงแตพวกเขาจะเชื่อวาสินคาเหลานัน้มักจะ
มีคุณภาพดี และท่ีสําคัญยงัสามารถสะทอนใหเห็นถึงรสนิยมที่ดีของตัวเอง  รวมทั้งสะทอนถึง
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ฐานะทางการเงิน สถานะทางสังคมของตัวเอง ดังนั้นจึงถือวาพฤติกรรมดังกลาวเปนลักษณะ
ของการบริโภคเชิงสัญญะ   (Sign Value)   ทัง้ส้ิน 

 

การแพรกระจายความนิยมตุกตาบลายธในประเทศไทย   

                        

      ตุกตาบลายธในเมืองไทยก็ไดรับความนิยมสูงไมตางจากประเทศอ่ืนๆ  จนสามารถ
เบียดกระแสความนิยมตุกตาแฟช่ันยอดนยิมตลอดกาลอยาง บารบี ้ ไปอยางเห็นไดชัด เหน็ได
จากการที่คนนิยมเลนบารบี้นอยลง    ซึง่ยงัคงมีเฉพาะแฟนพันธุแทจริงๆ เทานั้นที่ยงัเลนอยู     
โดยเฉพาะภายใน 2-3 ปทีผ่านมาจนปจจุบัน   (ป พ.ศ. 2550-2552) กระแสความนิยมของ
ตุกตาบลายธไมเพียงจํากัดอยูแตในกลุมคนเลนตุกตาเทานัน้ ในแวดวงแฟช่ันจะเห็นวามเีส้ือ
เพนตลายตุกตาบลายธมากมายหลายหลายแบบ กระเปา ตุมหู แมกระทั่งลายปลอกหมอน ผา
ปูที่นอน กรอบรูป และส่ิงของเคร่ืองใชตางๆ ก็มีภาพของตุกตาบลายธ   นอกจากนีเ้ร่ืองราวหรือ
กระแสความดังของตุกตาบลายธกจ็ะเห็นผานส่ือส่ิงพิมพตางๆ   ตัวอยางที่แสดงในภาพที่ 1.5 

 

 

 

 

 

                                                   ภาพที่   1.5     ภาพบลายธบนส่ือส่ิงพิมพตางๆ    

การประกอบสรางความหมายของตุกตาบลายธ 

   จากกระแสความนิยมของบลายธในยุคปจจุบัน ที่สามารถเบียดความนยิมของตุกตา
บารบี้ที่ไดชื่อวาเปนตุกตายอดนิยมตลอดกาลได เปนเพราะจุดเดนของบลายธที่มีความ
แตกตางจากตุกตาบารบี้ คือ ดวงตาที่กลมโตสามารถเปล่ียนสีดวงตาได  บางคนก็เห็นวา   
บลายธมองแลวดูมีชีวิตกวาบารบี้ มีใบหนาสวยนิง่เหมือนครุนคิดอะไรบางอยาง และท่ีสําคัญ 
บลายธ ดูเหมือนเปนผูหญิงธรรมดาที่ผูเลนสามารถจับมาแตงตัวไดหลากสไตลมากกวาบารบี ้ 
สามารถใสเส้ือผาไดทุกแนวเหมือนคนจริง  ซึง่ตางจากบารบี้จะมีลุคทีดู่หรูหราสงางาม  เหมือน
เปนเจาหญิงมากกวาคนธรรมดา กลุมผูเลนบารบี้จงึอาจจะมวีงจาํกัดมากกวา สาวกของ 
บลายธสวนใหญคือกลุมหญิงและผูฉิง (เพศที่สาม) ข้ีเหงาวัยทาํงานที่ชอบการแตงตัว  บางคน
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สมมุติใหบลายธเปนนองสาว  บางคนสมมุติใหเปนลูกสาว คอยเปลี่ยนองคทรงเคร่ือง  และ
สะสมเปน collection จากบลายธที่เปนของเลนในอดีตทีถู่กลืมไปแลวชวงหนึง่จงึกลับมาฮิตอีก
คร้ังในปจจุบนั  (สยามธุรกิจ, ตุลาคม  2551)                

    สาเหตุประการหนึ่งทีท่ําใหตุกตาบลายธกลายเปนทีน่ิยม  คือ  การ “บอกตอ” ใหคน
มาซื้อสินคา (บลายธ) ทัง้ดวยวาจาและพฤติกรรมตางๆ ที่ส่ือไปยงัคอมมูนิต้ีเดียวกนั ยิ่งในยุค
อินเทอรเน็ตเฟองฟูบวกกับพฤติกรรมแบบไทยๆ ที่ชอบอวดของรักใหคนรูจักหรืออาจจะไมรูจัก
ไดเห็นการแชรขอมูลบนอินเทอรเน็ต การส่ือสาร และการรวมตัวของชุมชนออนไลน ลวนเปน
วิธีการบอกตอที่เปนไปโดยธรรมชาติของเหลาสาวกที่แบรนดแทบไมตองทําอะไรดวยตัวเองเลย    
(Positioning Magazine, มีนาคม 2552) 

       กระแสความนิยมบลายธในเมืองไทยสูงสุด คือในชวงตนเดือนกมุภาพนัธ (2552)    
จากการเปดตัวของราน The Doll House ในราน QConceptStore ที่ขายทุกส่ิงอยางที่
เกี่ยวกับบลายธ อีกสาเหตุทีก่ระแสบลายธอยูๆ ก็แรงข้ึนเพราะเปนขาวลงหนาหนึง่หนังสือพิมพ
ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 6 กุมภาพนัธ 2552  วา “ฮิตไฮโซ-ดารา ตัวละแสน ตุกตาบลายธ”  
ประชาสัมพันธของรานคิวคอนเซ็ปตสโตร จงึเชื่อวานี่คือกระแสที่ทาํใหบลายธอยูในความนยิม
อยางมาก ราน The Doll House เปน Official Store  แหงที ่2 ของบลายธในเมืองไทย    เกิด
จากการรวมทนุระหวางเจาของรานคิวคอนเซ็ปตสโตร   กับ ชมพู อารยา เอฮารเก็ต ดาราสาว
ชื่อดัง ซึ่งชมพูเองก็ถือเปนคนที่คล่ังไคลตุกตาบลายธทีม่ีสะสมมากกวา 200 ตัว  จึงรวมหุนเปด
รานนี้ข้ึน   

      ผูเลนบลายธบางคนก็ชอบบลายธในลักษณะเดิมๆ (Original) แตก็มีบางคนกช็อบ
ที่จะปรับเปล่ียน (Customize)  ไมวาจะเปน ผิวหนา  ดวงตา  สีผม  กส็ามารถทําได และการได
แชรขอมูลตางๆ  เกี่ยวกับตุกตาบลายธผานโลกออนไลน (website) ดวยแลว  กลุมคนรัก 
บลายธก็จะสามารถเขาถงึขอมูลตางๆ ไดงาย มีการปรึกษา และการแลกเปล่ียนความรูซึง่กนั  
สําหรับสังคมของคนรักบลายธก็มกัจะส่ือสารกันตามกระทู เว็บบอรด หรือฟอร่ัม ในเว็บไซตที่
เกี่ยวกับบลายธ    โดยเฉพาะผูเลนมือใหมมักจะใชอินเทอรเน็ตเปนชองทางในการหาขอมูล 

    เบญจพร อณิรักษกุล ผูจดัการรานลีโอทอยรานขายของเลนนําเขา และเปน Official 
Blythe Shop รานแรกของเมืองไทย กลาววาบลายธทาํยอดขายสูงถึง 90%  ของรายไดทั้งหมด
ที่เขารานเวลานี ้ ตอนนี้คิดวาคนไทยไมตํ่ากวา 20-30% รูจักบลายธและความนิยมเร่ิมกระจาย
ออกไปสูตางจงัหวัดแลว   คนที่เลนก็เพิ่มจาํนวนข้ึนเร่ือยๆ ยอดขายบลายธในรานโตข้ึนถึง20%
เมื่อเทียบกับ 2  ปกอน  (พ.ศ2550)  ที่บลายธเร่ิมเปนทีรู่จัก   (ladyissue, 2009 : online)                            
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     กลุมผูเลนบลายธเกือบ 100% จัดวาเปนสาวกของแบรนดที่สําคัญ “สาวก” เหลานี้
ยังชวย “บอกตอ” ใหคนมาซื้อสินคาทัง้ดวยวาจาและพฤติกรรมตางๆ ที่ส่ือไปยังคอมมนูิต้ี 
(community website) เดียวกัน ยิ่งคนยคุอินเทอรเน็ตเฟองฟู บวกกบัพฤติกรรมแบบไทยๆ ที่
ชอบอวดของรักใหคนรูจักหรืออาจจะไมรูจกัไดเห็นการแชรขอมูลบนอินเทอรเน็ต การสื่อสาร
และการรวมตัวของชุมชนออนไลน  จึงลวนเปนวธิีการบอกตอที่เปนไปโดยธรรมชาติของเหลา
สาวก ที่แบรนดแทบไมตองทาํอะไรดวยตัวเองเลย กระแสความดังของบลายธอีกอยางวัดได
จาก   เมื่อมกีารคนหาคําวา Blythe ในเวบ็ไซต  Google   จะมีเว็บไซตเกี่ยวกับบลายธที่หาได
มากกวา 7,800,000 เว็บไซต ในเวลา 0.05 วนิาที เฉพาะหนาของประเทศไทย กม็ีถงึ  455,000   
ที่หาไดในเวลา 0.09 วินาท ี  (ผูจัดการออนไลน, 2552: ออนไลน) 

       ปจจัยที่ทําใหตุกตาบลายธโดงดังจนไดรับความนิยมอยางสูงนอกจากสื่อส่ิงพิมพ         
และส่ือโทรทัศนแลว    โลกออนไลนก็เปนอีกสาเหตุหนึ่งที่ชวยใหเกิดกระแสความนิยมของ 
บลายธ  จะเห็นไดจากหลังจากที่บลายธออกโฆษณาทีวีแคเพียงขามคืน  ก็มีคนเขาไปประมูล
ซื้อบลายธในเว็บไซตอีเบย  (eBay)   ทําใหราคาเพิ่มข้ึนรอยเทาจาก 35 เหรียญเปน 350 
เหรียญ  สวนการประมูลของเว็บไซต Yahoo ก็หมดสตอกอยางรวดเร็วเชนกัน  รุนที่แพงและหา
ยากที่สุดก็คือ   คอลเลกชั่นวินเทจ (Blythe  Vintage) ราคาตัวละ 1,000 เหรียญ   ปจจุบันรุน  
ลิมิเต็ดบางรุนของบลายธสามารถทาํราคาไดถึง 1.5 - 2.0  แสนบาทหลังจากผานไปไมถึง 10 ป 

       ผูที่เลนตุกตาบลายธไมวาจะเปนกลุมผูเลนในประเทศไทย หรือตางประเทศ   
มักจะมกีารรวมกลุมทาํกิจกรรมตางๆ รวมกัน เพื่อแลกเปล่ียนความคิดเห็น ความรู  และปญหา
ตางๆ  เกี่ยวกบัตุกตาบลายธ มกีารจัดต้ัง  website  Blythe Community ตางๆ    เพื่อใหเปน
แหลงพบปะพดูคุยระหวางคนรักบลายธดวยกนั ปจจุบนัม ี  website  เกี่ยวกับตุกตาบลายธมี
มากมาย หนึ่งในชุมชนออนไลนยอดฮิตของกลุมคนรักตุกตาบลายธในเมืองไทย คือ   เวบ็ไซต   
blythethailand.com  กอต้ังข้ึนเม่ือวนัที ่7  เดือน 7  ป  2007   เปดตัวในเดือนแรกจากจํานวน
สมาชิกแค  7 คน   และมีสมาชิกออนไลนพรอมกัน 3 คน  ปจจุบัน (มถิุนายน 2552)   มีสมาชิก
ใหมเพิม่ข้ึนวันละ  773  คน   พรอมดวยจํานวน  Page View   ทีท่ะยานข้ึนเปน 3.9 ลานครั้งตอ
เดือน  ทุกวนันีย้อดสมาชกิบนเว็บไซต blythethailand.com ยังเปนกราฟทีพุ่งข้ึน แตที่
สังเกตเห็นไดชัดคือการเปดพื้นที่ใหพูดคุยแลกเปล่ียนซือ้ขาย  รวมทั้งจัดกจิกรรมที่มีประโยชน  
คนรักบลายธไดรวมพลแลกเปล่ียนความรูเร่ืองการแปลงโฉม ตัดเย็บเส้ือผา ทําขาวของ
เคร่ืองใชขนาดจิ๋ว   เรียนรูการถายรูป   และมีการจัดมตีต้ิงตางๆ   
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        “คุณเอ”  เวบมาสเตอรของเว็บไซต  blythethailand.com กลาววา "กระแสบลายธ
ที่เติบโตเร็วมากในเมืองไทย สวนหนึง่นาจะมาจากการทีด่าราและคนมีชื่อเสียงในสังคมที่หนัมา
สะสมตุกตาบลายธ จากที่ไมมีใครรูจักก็ทาํใหบลายธไดรับความนยิมมากข้ึน สวนหน่ึงก็อาจจะ
เปนแฟช่ัน แตคนที่เปนแฟนพันธุแทที่ชอบอยางจริงจงัก็มีอยูมาก อีกสาเหตุที่สําคัญนาจะ
เปนมาจากการนําเสนอบลายธผานส่ือตางๆ  ทัง้หนงัสือพิมพ  นิตยสาร  และรายการโทรทัศน   
ที่นาํเสนอผานการสัมภาษณดาราหรือคนดังที่เลนบลายธ และการทาํสกูปเร่ืองตุกตาบลายธ
ตางๆ  จึงทาํใหคนดูรูจักและสนใจมากข้ึน สวนชองทางการส่ือสารที่มีสวนสําคัญในการทําให 
บลายธเปนที่รูจักของคนทั่วไป หรือเรียกวาเปนชองทางในการรับรูขอมูลตางๆเกีย่วกับบลายธ 
และเปนชองทางสําหรับการติดตอส่ือสารกันระหวางผูเลนบลายธดวยกัน คือ  ส่ืออินเทอรเน็ต 
กลุมผูเลนบลายธที่รวมกลุมกัน จะมีชองทางการติดตอส่ือสารกันโดยการกอต้ังเว็บไซต       
เพื่อรวมกันทํากิจกรรมตางๆ แลกเปล่ียนขอมูลขาวสารเกี่ยวกบับลายธ จะมีการเขาเว็บดูกระทู 
รวมกิจกรรมมีตต้ิงตางๆ และคนกลุมนี้คงไมใชแคเลนตามกระแส"  (ผูจัดการออนไลน, มีนาคม 
2552: ออนไลน)                      

                 สวนเว็บไซตอ่ืนๆ เชน www.thisisblythe.com, www.ichigoheaven.com, 
www.blythedoll.com    และ   www.leo-toy.com    ตัวอยางเว็บไซตบลายธที่เปนที่นยิม 

               1.    เว็บไซต    BlytheThailand.com 

                  

 

 

 

                                                      

                                                ภาพที่    1.6      เว็บไซต   BlytheThailand.com 

 เว็บไซตนีจ้ะมีทุกเร่ืองเกี่ยวกับตุกตาบลายธ  ต้ังแตทาํความรูจักเบ้ืองตน    ไปจนถึง
การปรับแตงทกุสวน มีเครือขายออนไลน  คอรสสอนเทคนิคตางๆ  มขีาวคราวของบลายธตางๆ 
รวมไปถึงการส่ังซื้อสินคาทีม่ีระบบติดตามการจัดสงออนไลนไวดวย 
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           2.       เว็บไซต   Ichigoheaven.com 

 

 

 

                   

 

                        

                  ภาพท่ี   1.7       เว็บไซต   Ichigoheaven.com 

      เวบ็ไซตนีจ้ะมีขอมูลตุกตาบลายธตางๆ และ ม ี webboard ใหพูดคุยแลกเปล่ียน
ความคิดเหน็  รวมทั้งมบีลายธใหเลือกครบทั้งตัวใหญ  ตัวเล็ก เส้ือผา หนาผม  ไปถึงรองเทา  
รวมทัง้เปนแหลงรวมสินคาฝากขาย  และการซ้ือ-ขาย บลายธทั้งมือหนึง่และมือสอง  เนื่องจาก
มีผูเลนบางคนเลนบลายธแบบเก็งกาํไรคือ ซื้อบลายธมาเก็บไว   เม่ือเห็นวาราคาในตลาดสูงก็
เอาออกมาขายเพื่อจะไดกาํไร และก็มีบางคนที่รับจางทาํศัลยกรรม (custom/modify) ใบหนา
ของบลายธเพือ่ทําใหบลายธสวยข้ึน ใหมเีอกลักษณไมเหมือนใคร  สวนบางคนกท็าํศัลยกรรม 
บลายธแลวนาํมาขายโดยเพิ่มราคาใหสูงขึ้นจากเดิม   เปนตน                     

       เมื่อมีกลุมผูเลนตางๆ มีการพูดคุยติดตอกันผานทางเว็บไซต ซึ่งถือวาเปนชองทาง
การติดตอหลักของกลุมผูเลนบลายธ และมีการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดซึ่งกนัและกันจนเปน
ที่รูจักคุนเคยกันแลว ก็จะมกีารจัดกิจกรรมที่เกีย่วกับตุกตาเพื่อเปนการสรางความสัมพันธอันดี
ตอกัน และที่สําคัญเพื่อรวมกนัทาํกิจกรรมกับตุกตาที่ตัวเองรัก รวมทัง้สินคาตางๆ ก็จะจับ
กระแสความฮติของบลายธ โดยรวมเปนสปอนเซอรกิจกรรมกับตุกตาบลายธ  เพื่อดึงลูกคา จะ
มีมากข้ึนเร่ือยๆ  เชน  การจดั  work shop  สอนและแขงขันการตัดชุดใหบลายธ   การจัด work 
shop ดัดแปลงใบหนา (customize) การประกวดคูเหมือนระหวางตุกตาบลายธกับเจาของ  
การจัดประกวดถายรูปตุกตาบลายธจากสถานที่ตางๆ  ซึ่งกจิกรรมนี้ถือวาเปนกิจกรรมที่นยิม   
เนื่องจากตุกตาบลายธเปนตุกตาทีถ่ายรูปออกมาแลวสวย   และกิจกรรมการจัดแฟช่ันโชวโดย
ใหตุกตาบลายธเปนนางแบบ   เปนตน   
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ตัวอยางกิจกรรมของสินคาและธุรกิจตางๆ ที่ใชตุกตาบลายธรวมเปนสวนสงเสริมการขาย   

 

   -     งาน   BLYTHE A WONDER WORLD   จัดโดยหางสยามพารากอน 
 
  

  

 

 

 

-    งานประกวดศลัยกรรม (Modify ) ตุกตาบลายธ  จัดโดยหางเซ็นทรัลพระราม 3 

 

           

 

 

 

       -     งานประกวดถายรูปตุกตาบลายธ   จัดโดยกลอง Olympus 
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- งานกิจกรรมประกวดเปลีย่นสีผมตุกตาบลายธ  จัดโดยผลิตภัณฑชวารสคอฟ 

 

 

 

 

 

     -    งาน  Veta the Purple Stage Shine for BLYTHE    จัดโดยแบรนดวีตา 

 

 

 

 

 

    ตัวอยางภาพกิจกรรมตางๆ ของกลุมผูเลนบลายธ 

     -     เว็บไซต  BlytheThailand.com   New Year 2009  Meeting    
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             -   การจัดแฟช่ันโชวบลายธที่ญ่ีปุน  (14  สิงหาคม  2551)    

 
 
 
 
 
 

 
      -    กลุมคนรักตุกตาบลายธในอเมริกา   โดยเว็บไซต www.thisisblythe.com   ไดมี 
การจัดกิจกรรมเพื่อระดมเงินชวยเหลอืผูประสบภยัสึนามิ   

 
 
 
 
 

 
 
         ตัวอยางกลุมผูเลนตุกตา บลายธ ในประเทศตางๆ  
 
             -   กลุมผูเลนบลายธ     ที่แวนคูเวอร, แคนาดา              

 
 
 
 
 

            -    กลุมผูเลนบลายธ    ที่ซานฟรานซิสโก , สหรัฐอเมริกา 
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            -    กลุมผูเลนบลายธ  ที่ชิคาโก , สหรัฐอเมริกา 
 

 

 

                   

                     
 

        จากกระแสความนยิมบลายธอยางสูงในระยะเวลา 2-3 ปที่ผานมา (พ.ศ. 2550 - 
2552) ตุกตาบลายธก็ยงัครองกระแสความนิยมอยางตอเนื่อง จะเหน็ไดวาชวงนี้คนไทย
โดยเฉพาะสาวๆ วัยเร่ิมทํางานก็หนักลับมาเลนตุกตาอีกคร้ัง  ในขณะเดียวกนักระแสความนิยม
ตุกตาบารบี้ (Barbie) กลับลดนอยลงจนเหลือแคกลุมแฟนพันธุแทของบารบี้จริงๆ เทานัน้   
ถึงแมวาราคาของตุกตาบลายธจะคอนขางสูงมาก แตหญิงสาวหลายคนกพ็ยายามที่จะหามา
ไวในครอบครอง สาเหตุเนือ่งจากตุกตาบลายธสามารถจับแตงตัวไดหลากหลายแบบมากกวา
บารบี้ที่มีภาพลักษณที่ดูเปนเจาหญิง แตในทางตรงกนัขามตุกตาบลายธกลับเปนเสมอืน
ตัวแทนของหญิงสาวธรรมดาๆ ที่ใสเส้ือผาอะไรก็ได   และยังมีคุณสมบัติพิเศษกคื็อสามารถ
ปรับเปล่ียนสีของดวงตา ปรับแขนขาใหบดิเปล่ียนอริยาบทได  ทําใหจัดโพสทาถายรูปไดสวย  
ซึ่งตุกตาอ่ืนๆ รวมทัง้บารบี้ไมสามารถทาํได   ดวยความโดดเดนและแตกตางดังกลาวจงึทาํให 
บลายธเปนทีน่ิยมในเวลาอันรวดเร็ว    จากตุกตาแฟช่ันในอดีตทีเ่ปนวัฒนธรรมเฉพาะของคน
ชั้นสูง ( High Culture)  ก็เปล่ียนแปลงไปกลายเปนวฒันธรรมแพรหลาย  ( Pop Culture)     

 
      ผูทีน่ิยมตุกตาบลายธนัน้ ไมเวนแมกระทัง่เหลาคนดังตางๆ ไมวาจะเปนดารา  

นักรอง และเหลาคนดังตางๆ  หลายคนกห็ลงไหลและช่ืนชอบตุกตาบลายธจนกลายเปนนัก
สะสมตุกตาบลายธกนัหลายคน  จากการที่เหลาคนดังทั้งหลายหนัมาช่ืนชอบและเลนตุกตา 
บลายธนี้เอง นอกจากจะถือวาเปนส่ือบุคคลที่ชวยสรางกระแสใหตุกตาบลายธใหเปนที่รูจกั 
และทวีความนิยมจนไดรับความสนใจจากคนทัว่ไป ยังกลายเปนผูนําแฟช่ันใหคนทัว่ไปเกิดการ
เลียนแบบและช่ืนชอบตามอีกดวย   
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ตัวอยางคนดังที่ชอบตุกตาบลายธ                                  

 "ชมพู"  อารยา เอ ฮารเกต็           

     

 

  

          "ชมพู"  อารยา เอ ฮารเก็ต   ถือเปนคนดังทีเ่ปนนกัสะสมตุกตาบลายธ  ระดับตนๆ 
ของเมืองไทย จากความทีเ่ปนนกัแสดงที่มีชื่อเสียงของชมพู เธอจงึถือวาเปนผูทีส่รางกระแส
ความดังใหตุกตาบลายธในเมืองไทยอยางมาก เนื่องจากความชอบสวนตัวและการสะสมตุกตา 
บลายธอยางจริงจัง  และเม่ือขาวของเธอกับตุกตาบลายธปรากฏออกไปตามส่ือตางๆ  กท็ําให
หลายๆ คนทีไ่มเคยรูจัก กเ็ร่ิมรูจักและหลายคนก็เร่ิมสนใจตุกตาบลายธมากข้ึนเร่ือยๆ ชมพู
กลาวถึงที่มาในการเร่ิมสะสมตุกตาบลายธวา เดิมทไีมคิดจะสะสมแตมีเพื่อนดาราคือแตงโม 
(ภัทรธิดา พัชระวีรพงษ) ซื้อมาให 1 ตัว    หลังจากนั้นกช็อบและซ้ือมาตลอด    คร้ังแรกที่ซื้อก ็
6-7  ตัวเลย  ใชเวลาไมถึงเดือนก็ม ี30 ตัวแลว    ถารุนไหนยังไมมกี็ซือ้  ตุกตาทีม่ีราคาแพงท่ีสุด
ในบรรดาตุกตาที่สะสมทัง้หมดประมาณ 60  กวาตัว   นั่นก็คือราคา 2 หม่ืนบาทซึง่บินไปซื้อที่
ประเทศญ่ีปุนดวยตัวเอง แถมกอนซื้อตองอีเมลไปส่ังซ้ือไวลวงหนาดวยสวนสาเหตุที่ราคาแพง
มาก  เพราะเปนตุกตาครบรอบป 2004     ซึง่ผลิตออกมาเปนจํานวนนอย 

      ชมพูกลาววาจริงๆ ราคาตุกตา 1 ตัว   ราคาจะประมาณ 3,500 บาท   สวนราคา
จะแพงหรือไมแพงอยูที่รุนดวย ถาคนที่ไมเขาใจเขาก็จะมองวาสะสมอะไรไรสาระ   แตถาเขามา
อยูในกลุมจะรูวา มันไมใชเลนๆ เลย  เพราะมีคนกลุมหนึง่ที่เขาชอบเหมือนเรา  ถามวาหมดเงนิ
ไปเยอะม้ัยกับการซื้อตุกตา เรียกวาหมดไปเยอะ แตตุกตาพวกนีข้ายคืนไดทุกช้ินเพราะเขามี
ราคา  พอเราเร่ิมสะสม เราก็เร่ิมศึกษาจากหนังสือบาง จากเว็บไซตบาง  หรือมีคนที่เขาสะสม
อยูแลวมาแนะนําบาง และตอนนี้ชมพูกไ็ดรวมหุนกับเพื่อนเปดรานขายตุกตาบลายธอยางเปน
ทางการชื่อรานวา '' เดอะ ดอลล เฮาส (The Doll House )''   ภายใตรานขายสินคา  ''คิวคอน
เซปตสโตร (Qconceptstore)'' ที่หางสยามพารากอนซ่ึงภายในรานมีตุกตาบลายธรุนลิมิ
เต็ดอิดิชั่น และรุนอ่ืนๆ พรอมทั้งเส้ือผา  วกิ  และเคร่ืองประดับ  รานนี้เปน Official  Store แหง
ที่สอง (รานแรกคือราน LeoToy) ซึ่งราน The Doll House นี้เกิดจากการรวมหุนระหวาง 
QConceptStore  และชมพู   (siamdara, 2009: ออนไลน)                                                                        
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 ออฟ-ปองศักด์ิ    

 

 

 

 

     “ออฟ ปองศักด์ิ รัตนพงศ” นักรองหนุมชื่อดัง เร่ิมสะสมตุกตาบลายธเนื่องจากชอบ
ตามพี่สาว  จากเริ่มชอบตอนแรกก็เร่ิมชอบมากข้ึนเร่ือยๆ  ก็เลยสะสมมาเร่ือยๆ   ตอนนี้ม ี 40 
กวาตัวแลว  ราคาแพงที่สุดก็หมืน่กวาบาท สวนใหญกจ็ะซื้อที่เมืองไทยนี่เอง   มีไมกี่ตัวที่ซื้อที่
เมืองนอก  ไมกลัววาจะโดนหาวาเปนเกยเลนตุกตาเพราะจริงๆ ถาเขาไปดูในเว็บไซต   ก็จะเหน็
ผูชายเลนบลายธมากพอๆกบัผูหญิง ดังนัน้ออฟจงึคิดวาผูชายเลนตุกตาก็ไมแปลกอะไร   
(สยามดารา, กุมภาพนัธ 2552)          

 อู  ภาณุ  สุวรรณโน 
 
                  
 
 
 
 

 
      ไมจาํกัดเฉพาะสาวๆ เทานั้น  ยงัมีชายหนุมอีกไมนอยทีห่ลงเสนหตุกตาบลายธ 
หนึง่ในนั้นก็คือ พระเอกหนุม "อู-ภาณุ สุวรรณโณ" จากทีเ่หน็บรรดาเพื่อนนกัแสดงหลงเสนห
ตุกตาบลายธกันหลายคน อูจึงเกิดไอเดียทําธุรกิจโมดิฟายด (ปรับเปล่ียน/ศัลยกรรม)บลายธ    
ทั้งนี้นอกจากจะทําใหตุกตาของตัวเองสวยงามโดดเดน เปนเอกลักษณเฉพาะตัวแลว  ยังเปน
การเพิม่มูลคาใหกับตุกตาไดอีกทาง  อูเปดรานช่ือโมเน  ที่จตุจกัร พลาซาโซนเอ ซอย 7 และ
สวนลุม ไนทบาซาร โซนลพบุรี ซอย 7   ลูกคาสวนใหญก็เปนบรรดาเพื่อนๆ ดารานกัแสดง    
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      การทําศัลยกรรมตุกตาบลายธ  หรือที่ในกลุมผูสะสมมักเรียกกันวา  การคัสตอม  
(CUSTOM) หรือโมดิฟายด (MODIFY) เปนหนึง่ในกิจกรรมยอดนิยมอยางหนึง่ของผูเลน
ตุกตาบลายธ คือ การเอา บลายธ มาแตงหนา  แตงตาใหม ตามใจเจาของ  มีต้ังแตการนํามา
เปดกะโหลก ขัดผิวพนใหม (เพราะบลายธจะผิวเงา เปนมนั บางคนก็อาจจะคิดวาดูแลว
พลาสติก)  เปล่ียนสีแกวตา พนสีเปลือกตา ติดขนตาใหม  เจาะหู เจาะปาก เจาะชองปากใหอา 
ทําผมใหมเพิม่เชือกที่ดึงแลวหลับตาฯลฯ แลวแตความคิดสรางสรรคและความชํานาญของแต
ละคน     การทําศัลยกรรมบลายธ    ผูเลนสามารถเลือกทําใหตุกตาบลายธออกมาหนาเหมือน
ตัวเองไดอีกดวย ตุกตาบลายธที่ไดรับโมดิฟายดหรือผานการคัสตอมแลวสวย  ก็อาจจะขายได
ราคามากข้ึน  (Value Added) เพราะจะมีเอกลักษณทีโ่ดดเดนกวาตัวอ่ืนๆ  และท่ีสําคัญคือจะ
ไดบลายธที่ไมเหมือนใคร              

        
         ตัวอยางวธิีสอนการดัดแปลง Blythe จากเวบ็ไซต    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       

      จากกระแสความนิยมบลายธที่มีอยางสูงนี้เอง    จึงกอใหเกิดวัฒนธรรมการ
เลนตุกตาบลายธที่แตกตางจากวัฒนธรรมการเลนตุกตาชนิดอ่ืนๆ กลาวคือ คนที่รักบลายธ
ตัวจริงอาจไมใชแคมีบลายธจํานวนมากๆ   ไวสะสม   หรือเพื่อเก็บไวขายเก็งกําไรเทานั้น    
แตส่ิงที่พิเศษแตกตางนั้นคือ    การได  “ปนเติมเสริมแตง”   เปล่ียนตุกตาธรรมดาให
กลายเปนตุกตาที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว    ซึ่งถือวาเปนเพิ่มมูลคา  ( Value Added )  และ
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การสรางความแตกตาง  ( Sign  Value)  ใหแกตุกตาบลายธ   ผูเลนบลายธบางคนจึงนิยม
การ  “คัสตอม” (custom)  หรือการศัลยกรรมแปลงโฉมตุกตารวมอยูดวย     การเพิ่มมูลคา 
(Value Added)  หมายถึง     เมื่อมีการคัสตอมบลายธแลวจะทําใหราคาของบลายธสูงข้ึน    
สามารถขายตอไดราคามากข้ึน    สวนการสรางความแตกตาง  (Sign Value)    ก็คือการที่
ผูเลนตองการใหบลายธของตัวเองมีความแตกตางจากตัวอ่ืนๆ    หรือบางคนตองการใหบ
ลายธมีหนาตาเหมือนตัวเอง    จึงนําบลายธไปคัสตอม    และอีกวิธีเลนที่โดยทั่วไปที่ผูเลน
นิยม   คือ    การนําบลายธมาแตงตัวเปลี่ยนเส้ือผา   ทรงผม   มีรองเทา   กระเปา  แอค
เซสซาร่ีตางๆ     และการพาไปถายรูปตามสถานที่ตางๆ    ซึ่งหลายคนที่ชื่นชอบตุกตาบ
ลายธตางก็เห็นวาบลายธสามารถจับแตงตัวและถายรูปออกมาไดสวย    เปนตุกตาท่ี
ถายรูปข้ึน  มีหลายมุมที่ถายออกมาแลวเหมือนนางแบบที่เปนคนจริงๆ     บางคนก็รักและ
ใสใจบลายธเสมือนเปนเพื่อน    เปนนอง   หรือเปนลูก    ซึ่งถือวาเปนการสรางโลกของ
ความเปนตัวเอง  (Self  Identity)  ข้ึนมา    ซึ่งไมสามารถทําไดในโลกที่เปนจริง    

สรุปลักษณะเฉพาะของตุกตาบลายธ 

- ตุกตาบลายธดูเสมือนมีชวีติ   
- สามารถคัสตอม  (custom) / โมดิฟายด (Modify)  ไดตามตองการ 
- เปนตุกตาสําหรับผูใหญ  
- เปนตุกตาที่สะทอนถึงสถานะ    และชนชั้นในสังคม  (Classed Doll) 
- เปนตุกตายอดนิยมแหงยุค   (Popular Culture)  
- เปนตุกตาที่แสดงถึงความทนัสมัย   (Fashion  Doll) 

 
           การศึกษาการบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตา 

บลายธในคร้ังนี้    ผูศึกษาตองการศึกษาวาผูเลนมีทัศนคติตอตุกตาบลายธผานการบริโภค
สัญญะอยางไร     รวมทั้งผูเลนมีความคิด   ความรูสึกวาบลายธเปนมากกวาตุกตาทั่วๆ ไป
อยางไร    และลักษณะการเลนตุกตาบลายธของแตละคนเหมือน    หรือแตกตางกันอยางไร    
ตลอดจนศึกษาการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ    เพื่อแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารตางๆ  
และการทํากิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับบลายธผานการใชส่ือหรือพื้นที่สาธารณะชนิดใด     และ
ลักษณะใดบาง  รวมทั้งศึกษาวามีชองทางดานส่ือสารมวลชนใดบาง ที่เปนเคร่ืองมือในการ
แพรกระจายความนิยมของตุกตาบลายธใหเปนที่รูจักในสังคม    จนกลายเปนที่ชื่นชอบ
จนกระทั่งทําใหเกิดกระแสตุกตาบลายธฟเวอรได  
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           1.2    ปญหานําวจิัย 

 
1. การบริโภคสัญญะของกลุมผูเลนตุกตาบลายธเปนอยางไร  
2. บทบาทการส่ือสารมีความสัมพันธกับผูเลนตุกตาบลายธอยางไร  

 
   1.3      วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1. เพื่อศึกษาแบบแผนการบริโภคสัญญะของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ 
2. เพื่อศึกษาบทบาทของการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธในการสราง ถายทอด 

และ  บริโภคสัญญะ 
 

   1.4     นิยามศัพท 
 

1. การบริโภคสัญญะเชิงตรรกะวิทยา     คือ  ลักษณะการบริโภคที่ไมไดจํากัดอยูที่
ประโยชนจากคุณลักษณะที่แทจริงของสินคาเพียงอยางเดียวนั้น  Jean Baudrillard  จึงได
เสนอ   “ทฤษฏีการบริโภคเชิงตรรกวิทยา”   เพื่อแสดงใหเห็นวาการบริโภควัตถุหรือสินคา
จะตองประกอบดวยความหมายที่หลากหลาย   4   ประการ    ดังนี้   คือ   (อางใน Charles 
Levin, 1981: 66-67) 

1.  ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใชหรือเชิงอรรถประโยชน    (The Functional 
Logic of Use Value)  

2. ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาแลกเปลี่ยน    (The Economic Logic 
of Exchange Value) 

3. ตรรกวิทยาของคาสัญญะ      (The Logic of Sign Value) 
4. ตรรกวิทยาของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ   (The Logic of Symbolic  

Exchange) 

             2.   ตุกตาบลายธ   คือ   ตุกตาแฟช่ันที่เปนหญิงสาว   ที่มีกระแสนิยมมากที่สุดในยุคนี้     
ตุกตาบลายธมี  2  ขนาด    คือ   Neo  Blythe   มีความสูงสิบสองนิ้ว   และ  Petite  Blythe  สูง
ขนาดหนึ่งในสามของ  Neo  Blythe     บลายธถูกผลิตข้ึนคร้ังแรกในป 1972  โดยบริษัท  
Kenner  ของสหรัฐอเมริกา    โดยมีความพิเศษและเอกลักษณที่โดดเดนตางจากตุกตาชนิด
อ่ืนๆ   คือ   ดวงตาที่กลมโตและสามารถเปล่ียนสีดวงตาไดถึง 4  สี   โดยการดึงที่หวงดานหลัง     
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นอกจากนั้นยังสามารถบิดแขนบิดขาไดอยางอิสระ     ทําใหผูเลนสามารถนําบลายธมาจัดโพส
ทาถายรูปไดสวยเสมือนนางแบบจริงๆ      แตบลายธกลับไมประสบความสําเร็จดานยอดขาย
เนื่องจากเด็กๆ กลัว    จึงหยุดการผลิตในปถัดมานั่นเอง      บลายธกลับมาเปนที่รูจักอีกคร้ังใน
ป  1999   จากการที่บริษัท  Kenner    ไดขายลิขสิทธิ์การผลิตบลายธใหบริษัท  Takara  ของ
ญ่ีปุน     และ  "Gina   Garan"   โปรดิวเซอรรายการโทรทัศนไดนําบลายธไปถายภาพใน
สถานที่ตางๆ   จนสามารถนํามารวมตีพิมพเปนหนังสือเลมแรกช่ือ   This is Blythe    ซึ่งเมื่อ
วางจําหนายก็เปนที่ชื่นชอบ     เห็นไดจากยอดจําหนายที่สูงถึง  100,000 เลม      ตอมาจีนาได
พบกับ "จุนโกะ หวอง"   จึงไดรวมกันนําบลายธมาเปนนางเอกภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน
ในแคมเปญคริสตมาสป  2000  ของหาง  Parco หางสรรพสินคาช่ือดังในญ่ีปุน    จึงถือเปน
การเปดตัวบลายธสูสายตาชาวญ่ีปุนและชาวโลก    บลายธจึงไดรับความนิยมจากนั้นเปนตน
มา   Petite Blythe  ราคาจะอยูที่ 1,000 กวาบาทข้ึนไป   สวน  Neo Blythe   ราคาเร่ิมตนที่ 
3,000 กวาบาท     และมีทุกราคาไปจนถึงหลักแสนบาท    แตละรุนจะมีชื่อเฉพาะ   มีราคาที่
แตกตางกันข้ึนอยูกับลูกเลน   สีตา สีผม  เส้ือผา   อุปกรณที่แถมมา   บลายธถูกผลิตออก
มาแลวหลายรอยรุน   โดยเฉลี่ยจะผลิตออกมาทุกเดือน   และจะไมมีการผลิตรุนเดิมซ้ําอีก       
รุนแรกๆ ที่ไมมีการผลิตซ้ําและหายากก็จะเปนที่ตองการของนักสะสมจึงทําใหมีราคาที่สูงมาก 

 

           3. บทบาทการส่ือสาร   หมายถงึ   บทบาทในดานตางๆ ของการสื่อสารทีใ่ชเพื่อการ
ตอบสนองความตองการ และการสรางความพึงพอใจใหแกตนเอง และกลุม เชน บทบาทหนาที่
ในการสรางอัตลักษณของตนเองหรือกลุม ใชเพื่อแสวงหาความม่ันคงในจิตใจ ใชเพื่อส่ือสารกับ
คนอ่ืนๆ เพื่อชีวิตทางสังคม เปนตน  ในที่นีจ้ะสนใจบทบาทของการส่ือสารของกลุมผูเลน
ตุกตาบลายธในการสราง  ถายทอด และบริโภคสัญญะเปนพิเศษ นอกจากนี้จะวัดจากสื่อตางๆ 
ที่สมาชิกในกลุมใช เชน ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือกิจกรรม   ส่ือสมัยใหม  คือ  internet   และ   
ส่ือวัตถุ   ซึง่กคื็อตุกตาบลายธ     
 
            4. ส่ือมวลชน  หมายถึง  ชองทางการส่ือสารทีส่ามารถส่ือสารไปถึงคนจํานวนมากที่มี
ความหลากหลาย ไดอยางรวดเร็วภายในเวลาเดียวกนัหรือใกลเคียงกัน   ในทีน่ี้หมายถึง
หนงัสือพมิพ   นิตยสาร  โทรทัศน   
 
            5.   ส่ือสมัยใหม   ไดแก   อินเทอรเน็ต   และอาจจะรวมไปถงึโทรศัพทมือถอื   
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            6. ส่ือบุคคล หมายถงึ บุคคลที่เปนส่ือในการเผยแพรความนิยมบลายธใหกระจาย
ออกไป  เชน  ดารา  นักรอง คนมีชื่อเสียงตางๆ  และยังรวมไปถงึการพูดคุยบอกตอระหวางผู
เลนดวยกัน   
 
            7.  ส่ือกิจกรรม ไดแก  กิจกรรมเกี่ยวกบับลายธตางๆ ที่จัดข้ึน  เชน การประกวดแตงตัว
ตุกตา  การจัดกิจกรรมเดินแฟช่ันโชวตุกตา   การจัดกิจกรรม workshop  คัสตอมตุกตา 
(Custom/Modify)   การประกวดถายรูปตุกตา   การประกวดตัดชุดตุกตา   เปนตน   
 

1.5   ขอบเขตการวิจัย 
 
               ผูวจิัยจะดําเนนิการเก็บขอมูลบุคคล ระหวางเดือนธันวาคม 2552 ถึง เดือน
กุมภาพนัธ 2553   โดยแยกการสัมภาษณผูเลนออกเปน  3   กลุม      ดังนี้  

• กลุมที ่ 1 ผูเลนตุกตาที่เลนเพื่อการสะสมอยางเดียว (Collectors) โดยเลนแบบไม
ปรับเปล่ียนตุกตา   (Non  Modify)    ผูวจิัยไดสัมภาษณผูเลน  จํานวน  10  คน 

• กลุมที ่ 2  ผูเลนตุกตาที่เลนอยางจริงจัง มีการสะสมและมีการปรับเปล่ียนตุกตา
(Modify )  โดยผูวิจัยจะสัมภาษณเจาะกลุมผูเลน  10   คน 

• กลุมที่  3  กลุมผูจําหนาย  (Suppliers) ที่คลุกคลีและมีความรูเกี่ยวกับตุกตาบลายธ   
และเลนบลายธดวย โดยผูวิจัยจะสัมภาษณจํานวน 3 ราน คือราน The Doll 
House@Qconceptstore,  รานโมเน    และรานตัวโปรด 

 
1.6  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 
      1.     เพื่อแสดงใหเห็นถึงการนําแนวคิดตรรกะการบริโภคมาใชในการวิเคราะหการสื่อ

ความหมายของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ   ซึ่งตุกตาบลายธถือเปนวัตถุหรือส่ิงของที่มีลักษณะ
พิเศษตางจากสินคาประเภทอ่ืนๆ   

      2.   เพื่อชวยใหผูบริโภคมีความเขาใจและตระหนักรูเกี่ยวกับตรรกะการบริโภคที่ปรากฎ
อยูทั่วไปในสังคมการบริโภค 

 
 



 

                                            บทที่  2 
           แนวคิด  ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวของ         
       

       การศึกษาวิเคราะหการบริโภคสัญญะ และบทบาทของการส่ือสารของกลุมผูเลน
ตุกตาบลายธ   มีแนวคิด   ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ   ดังนี ้

             
1. แนวคิดเกี่ยวกบัการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการส่ือสาร 
3. แนวคิดเกี่ยวกบักลุมและการส่ือสารภายในกลุม 
 

2.1  แนวคิดการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค 
 

     เนื่องจากสัญญะวิทยาเปนแนวทางการศึกษาดานการสื่อสารที่มุงใหความสนใจ
วิธีการสรางและบริโภคสัญญะตางๆ   จากสิ่งใดสิ่งหนึ่ง   ผูวิจัยจึงตองการนําแนวคิดสัญญะ
วิทยามาเปนแนวทางในการวิเคราะหการบริโภคสัญญะของผูเลน บลายธ   เพื่อส่ือใหเห็นถึง
ความหมายของตุกตาบลายธในมุมมองหรือการรับรูความหมายของผูลนคนนั้นๆ    รวมทั้ง
ศึกษาลักษณะการบริโภคสัญญะจากตุกตาบลายธของแตละคนวามีลักษณะที่เหมือนหรือ
ตางกันอยางไร   และสัญญะตางๆ   เหลานั้นกอใหเกิดผลกระทบตอตัวผูเลนและสังคมอยางไร 

 
       2.1.1  แนวคิดการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค  ของ  Jean  Baudrillard 
 
                  ฌอง โบรดริยารด (Jean Baudrillard)  เห็นวาในเศรษฐศาสตรแบบด้ังเดิมนัน้    
ไมสามารถอธบิายเร่ืองการบริโภคในสังคมปจจุบันไดอยางเพียงพอ  เนื่องจากสังคมปจจุบันได
แปรเปล่ียนเปนสังคมแหงการบริโภคไปเสียแลว   ในสังคมแหงการบริโภคนี้ประโยชนใชสอยถกู
ทําใหหมดบทบาทลงอยางส้ินเชิง  ดวยเรื่องของความแตกตางและการบริโภคเชิงสัญญะ ซึง่
วัตถุจะถกูกาํหนดในฐานะที่เปนสวนประกอบ ในการสรางบรรยากาศของระบบคุณคาในสังคม
สมัยใหม ดังนัน้การอธิบายการบริโภคโดยเศรษฐศาสตรแบบเดิมจึงไมเพียงพอในปจจุบันแต
การบริโภคจะเปนปรากฏการณของมิติทางสังคมและวฒันธรรม  
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   โบดริยารด มีความเหน็วาทฤษฎีเกีย่วกบัวัตถุและการบริโภคในสังคมปจจุบัน ไมได

ต้ังอยูบนพื้นฐานที่วาดวยเร่ืองของอรรถประโยชน (utility) หรือทฤษฎีแหงความพึงพอใจ          
(pleasure)  โดยทั่วไป     แตนาจะวางอยูบนรากฐานของการสรางคุณคาและความหมายของ
วัตถุทีถู่กสรางข้ึนมาในสังคม ซึง่ต้ังอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (difference) และเปน
เงื่อนไขทีท่ําใหมนษุยกาวเขาสูการบริโภคเชิงสัญญะ    (อธิคม โกมลวิทยาธร,2548)  

 
          การศึกษาวัฒนธรรมการบริโภคของโบดริยารด จึงเนนประเด็นหลักไปที่ "การ
บริโภค"  เนื่องจาก   "ความจริงเกี่ยวกับการบริโภคไมไดมีหนาที่เกี่ยวของกับความร่ืนรมย   หาก
เปนหนาทีห่นึง่ของการผลิต ดังนัน้มนัจงึไมไดเปนเร่ืองของปจเจก แตเปนเร่ืองของสวนรวม
โดยตรงทัง้หมด เชนเดียวกบัการผลิตเชิงวัตถุ"   กลาวอีกนยัหนึ่งกคื็อ เมื่อสินคาชนิดหนึ่งถกู
ผลิตข้ึนมามันยอมตองมีคุณคาทางการใชสอย ฉะนั้นมนัยอมถกูผลิตซ้ําเพื่อตอบสนองทั้งความ
ตองการและความจาํเปนตองใชของเรา   ดังนัน้การบริโภคคือปจจัยสําคัญที่อยูควบคูกับการ
ผลิตนั่นเอง    นอกจากนัน้โบดริยารดยังนยิามการบริโภควา  “เปนการกระทําอันเปนระบบของ
การจัดการกับสัญญะ”  (a systematic act of the manipulation of signs)  กลาวคือ ในระบบ
บริโภคนิยม สินคาหรือวัตถุไมไดหมายถึงแตตัวของมันเองอีกตอไป หากแตเปนสัญญะส่ือไปถึง
สถานภาพหรือวิถีชีวิตหนึง่ นอกจากนัน้สินคาและหนาที่ในการเปนสัญญะ   ยังเช่ือมโยงกันใน
สายสัมพันธทีไ่รซึ่งเหตุผลหรือกฎเกณฑ แตถูกทําใหดูเปนเร่ืองธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพอง
ตองกัน   (สุรเดช  โชติอุดมพันธ, 2550)  

 
       ในหนงัสือ For a Critique of the Political Economy of the Sign (1981 อางใน 
เกษม เพ็ญพนิันท, 2550) โบดริยารดไดจัดวางระนาบของคุณคาทางการใชสอยและคุณคา
ทางการแลกเปล่ียนใหม ดวยการสอดแทรกระบบสัญญะเขามาในการวิเคราะหการบริโภค ที่
ความหมายทางสังคมที่ปรากฏอยูในสินคา ไดกลายเปนปจจัยหลักทีม่าควบคุมการแลกเปล่ียน 
ดวยเหตุนี้ โบดริยารด   จงึไดจัดวางระนาบความสัมพนัธออกเปน   2   ชุด คือ  

 
1. ระหวางคุณคาการแลกเปล่ียนและคุณคาการใชสอย  หรือสินคาที่นาํมาแลกเปล่ียน

และประโยชนใชสอยของมัน  
 

2. ระหวางรูปลักษณทางสัญญะและความหมายของสัญญะ เขาไดจัดวางคูความ
สัมพันธเหลานี้ใหมใหเกีย่วเนื่องกับสินคาที่เราบริโภค โดยพิจารณาจาก   "หนาที่ในเชิงชวงช้ัน
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ระหวางรูปแบบที่ครอบงําอยูและรูปแบบที่อางอิง (หรือส่ิงที่กลาวถึง)"   ดังนัน้คุณคาทางการ
แลกเปล่ียนกบัรูปแบบทางสัญญะจึงเปนสิ่งเดียวกัน เพราะวาส่ิงที่เรานาํมาแลกเปล่ียนไมใช
ความเปนวัตถ ุ (materiality) หรือแรงงานที่ผลิตมันข้ึนมาแลวใหมูลคาแกสินคานั้นๆ หากข้ึนอยู
กับรูปแบบที่ปรากฏใหเราไดเห็น ในขณะเดียวกนัคุณคาทางการใชสอย กับความหมาย
ทางสัญญะเทยีบเคียงไดวาเปนสิ่งเดียวกนั เพราะมนับงบอกถงึส่ิงที่เราตระหนกัถึงประโยชนที่
ไดรับหรือความหมายที่กํากบัสามัญสํานึกของเราวา มนัมีนัยทางสังคมวัฒนธรรมของสินคา  

 
      โบดริยารดแจงความสัมพันธที่เกี่ยวเนือ่งกันนีว้า จะเกิดข้ึนไดกต็อเมื่อเราเขาใจถึง
ระบบตรรกของสินคา ที่มูลคาของคุณคาทางการแลกเปล่ียนและคุณคาทางการใชสอยเปนตัว
บงชี้วาสินคาเปนสินคาที่มีราคาเพยีงใด ในขณะที่ระบบตรรกของสัญญะบงบอกรูปลักษณ
ทางสัญญะและความหมายทางสัญญะเปนตัวบงชี้นยัตางๆ ที่ทาํใหเราบริโภคสินคาตรรกแหง
การบริโภคของโบดริยารด  

 
          โบดริยารด (1981) กลาววามีตรรกวิทยาอยู 4 ชุดที่มีความเก่ียวเนื่องสมัพันธ

กับตรรกแหงการบริโภค   (logic of consumption)    อันไดแก  
 

1. ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใช (A functional logic of use value) ซึ่งเปน
ตรรกวิทยาในเชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีก
นัยหนึง่ คือ การมองวัตถุในฐานะเปนเคร่ืองมือเคร่ืองใช  (tool/instrument)  

2. ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน (An economic logic of 
exchange value) ซึ่งเปนตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence) หรือถาพูดในเชิงตลาด 
คือ การมองวตัถุในฐานะสินคา  (commodity)  

3. ตรรกวิทยาคาสัญญะ (A logic of sign value) ซึ่งเปนตรรกวทิยาแหงความ
แตกตางหรือตรรกวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะที่เปนสัญญะ (sign) ที่
บงบอกสถานภาพทางสังคม (standing) อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style) 
เกียรติภูมิ (prestige) หรืออํานาจ (power) ของบุคคลหนึ่ง  

4. ตรรกวิทยาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange) ซึ่ง
เปนตรรกวทิยาหลายความหมาย (ambivalence) โดยวัตถุจะอยูในฐานะทีเ่ปนของขวัญ
(gift)หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพนัธ  
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   นอกจากนี้โบดริยารด ยังเสนอวา วัฒนธรรมของโลกยุคหลังสมัยใหมมีเนื้อหาหลักอยู
ที่   (พฒันา กติิอาษา, 2546 : 128-129)  

1.  เศรษฐกิจที่เนนเร่ืองการผลิตกับวัฒนธรรมที่คร้ังหนึ่งเปนเพียงแบบแผนหรือวิถี
ชีวิตกลายเปนส่ิงที่แยกกันไมออก เศรษฐกิจกับวัฒนธรรมไมมีเสนแบงแยกกันอีกตอไป 
วัฒนธรรมสมัยใหมกลายมาเปนวัฒนธรรมของสัญญะ (Culture of Sign) ที่สามารถนํามาผลิต
เปนสินคา ซื้อขายแลกเปลี่ยนกันในทองตลาด เศรษฐกิจที่มีมูลคามากที่สุดและมีความยั่งยืน
มากที่สุดมีฐานมาจากวัฒนธรรมแทบทั้งส้ิน เชน ภาพยนตร ดนตรี แฟช่ันเส้ือผา เคร่ืองสําอาง
เสริมความงาม 

2.   เศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรมของโลกสมัยใหมเดินทางมาถึงจุดเปล่ียนที่สําคัญ 
กลาวคือ สินคาที่มีมูลคาที่สุดในตลาดโลกไมใชสินคาและบริการในความหมายด้ังเดิม หากแต
เปนขาวสารขอมูล โดยเปล่ียนจากการผลิตสินคาและบริการที่มีฐานอยูที่การใช
ทรัพยากรธรรมชาติมาเปนการผลิตความรูและขาวสารขอมูล  

3.  ลักษณะที่โดดเดนของวัฒนธรรมโลกยุคหลังทันสมัยอยางหน่ึง คือ การสราง
ความจริงที่เหนือจริง (hyperreality) โดยผานกระบวนการผลิตซํ้าแบบจําลองหรือปลอมแปลง
เลียนแบบ (simulation) โดยอาศัยเทคโนโลยีที่กาวหนาซับซอนเขาชวย ความจริงไมใชส่ิงที่มี
อยูแลว ไมใชส่ิงที่ไมตาย แตเปนส่ิงที่ถูกสรางข้ึน และถูกสรางข้ึนไดหลายรูปแบบ ดวยความ
เจริญกาวหนาของเทคโนโลยีการส่ือสาร ความจริงที่เหนือความจริงที่ไดรับการกลาวถึงมาก
ที่สุด ไดแก การติดตอส่ือสารผานโทรทัศน เครือขายอินเทอรเน็ต ภาพยนตร การจัดแสดง
นิทรรศการในพิพิธภัณฑ การโฆษณาผานส่ือมวลชนตางๆ การเดินทางทองเที่ยว หรือ
แมกระทั่งการจัดสวนสนุกกลางแจง เชน ดิสนียแลนด  

 
                   ในความคิดของโบดริยารด   ความเสมือนจริง (simulation)  คือ ความเปนจริงที่
เราสัมผัสกนัอยูนัน้ กลับกลายเปนส่ิงที่ทาํใหเกิดข้ึนอยางที่เปนจริงได เมื่อการรับรูของเราตอ
ความเปนจริง ไมไดเกิดข้ึนจากการเขาถงึเนื้อแทหรือเนือ้ในของความเปนจริงนั้นๆ แตการรับรู
ของเราเกิดข้ึนจากความเสมือนจริง ทีค่วามเปนจริงไดกลายเปนองคประกอบของการทําให
สมจริง นี่ไมไดหมายความวา ความเสมือนจริงคือภาพลวงตา แตเปนความจริงที่ยิง่กวาจริง  

 
                    ในบทสัมภาษณของโบดริยารด เขาไดแจกแจงนัยยะของความเสมือนจริงคือการ
ทําใหเปนจริง ในขณะที่เรารับรูมันอยางที่เปนจริง "การทําใหมองเห็นโลกอยางทีเ่ปนจริงผาน
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี   คือ   ความเสมือนจริง - กระบวนการทําใหเหน็โลกอยางที่เปน
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จริงนี้ หมายถึง การไลตะเพิดพื้นที่ของภาพลวงตาใหสูญหายไป"    สําหรับโบดริยารดแลว 
ความเสมือนจริงไมไดเกิดข้ึนมาเพื่อทดแทนความจริง ปกปดความจริง หรือแมกระทัง่กลายเปน
ความจริงแทน แตความเสมือนจริงคือส่ิงที่เปนจริงอยางที่มนัเปนเชนนัน้จริงๆ ดังเชนที ่        
โบดริยารด ยกตัวอยางวา ความสําเร็จของดิสนียแลนด ข้ึนอยูกับความสามารถในการสราง
จินตนาการและความคิดฝนในโลกแบบเด็กๆ ใหกับผูเขาเทีย่วชม โดยการปกปดหรือหลีกเล่ียง
ที่จะนําเสนอความจรงิทีว่า โลกของผูใหญและชีวิตจริงนัน้อยูแยกตางหากออกไป ในหวงเวลานี ้
ผูที่เขาเที่ยวชมสวนสนุกกําลังอยูในดินแดนเนรมิต ดินแดนในนิทานหรือจินตนาการเทานัน้ จง
ทําตัวใหสนกุสนานแบบเด็กๆ ใหถงึที่สุด   (เกษม เพ็ญพินนัท, 2550: 79-79) 
 

      ทั้งนี้ การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  จึงทําให
สินคาไดแปรสภาพจากมูลคาพื้นฐานไปเปนมูลคาสัญญะ   และกอใหเกิดผลตามมา   คือ 
สัญญะจะทําใหมนุษยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด   เพราะมนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะ
ความตองการทางวัตถุอีกตอไป    หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ     โดย
พบวามนุษยยุคหลังสมัยใหมไดปลดสินคาช้ินเดิมทิ้งไป     มิใชเพราะคุณคาการใชงานหรือ
อรรถประโยชนของสินคานั้นหมดลงแลว    หากแตเปนเพราะคุณคาเชิงสัญญะของสินคาชิ้น
นั้นไดหมดสิ้นลงแลว     ยกตัวอยางเชน    เส้ือผาจะไมไดถูกเปล่ียนเพราะความชํารุดเพียง
อยางเดียว   แตเปนเพราะความลาสมัย    หมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว ซึ่งจะเห็นวามีสินคา
ประเภทอ่ืนจํานวนมากในสังคมที่ถูกเชื่อมโยงเขากับระบบความหมายและการใหคุณคา
ลักษณะนี้ 
 

        ดวยเหตุนี้หากพิจารณาในแงการผลิตแลว     การนําความหมายหรือคุณคาทาง
วัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา   ก็เพื่อทําใหขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากข้ึน   โดย
หากปราศจากความหมายเหลานีแ้ลว     การบริโภคสินคาก็ถูกจํากัดอยูทีค่วามตองการพื้นฐาน
เทานั้น   ซึ่งทําใหเกิดการบริโภคไดนอยจนเกิดปญหาสินคาลนตลาด       แตดวยความหมาย
ทางวัฒนธรรมนี้เอง   จึงไดชวยใหสินคาที่ยังไมหมดอายุการใชงานนั้น    ไดหมดอายุทาง
วัฒนธรรมไปแลว    นํามาสูการบริโภคสินคาใหมเพื่อสรางระบบคุณคาเช่ือมโยงระหวางสินคา
กับผูบริโภค     อันเปนระบบที่นําไปสูการบริโภคที่ไมส้ินสุดและสามารถชวยแกปญหาเร่ือง   
สินคาลนตลาดทุนนิยมดังที่ไดกลาวมาแลวขางตนได 
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      นอกจากนี้หากพิจารณาในแงการบริโภค     ลักษณะดังกลาวก็เปนลักษณะของ
สังคมผูบริโภคที่โลกของสินคาไดถูกใสความหมายทางวัฒนธรรมลงไป    เปนการบริโภคสินคา
ที่มีความหมายทางสัญญะ     ตัวสินคาไมไดดํารงบทบาทในฐานะประโยชนใชสอย     แตมี
หนาที่เปนตัวส่ือสารเพื่อบงบอกภาพลักษณของตัวผูใช  (The symbolization and use of 
material goods as communicators not just utilities)   ตรรกะของการบริโภคจึงมีสภาวะเปน
พลวัต   คือ  สามารถเติบโตไปไดเร่ือยไมมีส้ินสุด   เพราะไดสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับสินคาออก
มาอยางตอ เนื่ อง    โดยอาง อิง สินคา เข า ไวกับความหมายที่ ผู ผ ลิตตองการ  (Mike 
Featerstone,1991:84-85)  

 
       สําหรับตรรกศาสตรหรือตรรกวิทยา  (Logic)  คือ   วิชาที่วาดวยกฎเกณฑการใช

เหตุผลหรือกฎเกณฑของการพิสูจน   (กีรติ บุญเจือ, 2522:113)  หรือ  คือปรัชญาที่วาดวยการ
วิเคราะหและการตัดสินความสมเหตุสมผลในการอางเหตุผล   (พจนานุกรมศัพทปรัชญา
อังกฤษ-ไทย, 2548:57) 

 
       ลักษณะของตรรกวิทยาในการบริโภคที่ปรากฏในการเลนตุกตาบลายธ พบไดจาก

การที่ผูเลนแตละคนไมไดเลนหรือรูสึกกับตุกตาบลายธเปนเพียงแคตุกตาเหมือนกับที่คนทั่วไป
ในสังคมรับรูวา     ตุกตาเปนของเลนชนิดหนึ่ง    แตพวกเขาเลนโดยที่รูสึกวาบลายธไมใชเพียง
สินคาที่เรียกวาตุกตาเทานั้น    พวกเขารูสึกวานอกจากบลายธจะเปนแคตุกตาแลว ยังสามารถ
เปนอะไรไดอีกมากมาย   เชน  เปนเพื่อน  เปนนอง  เปนลูก หรือเปนเสมือนตัวเราเอง   ที่
สามารถจับมาแตงตัว   มาถายรูป   เปนส่ิงที่นําแฟชั่น  และเสมือนเปนเพื่อนที่มีชีวิต     
นอกจากนั้นการบริโภคเชิงตรรกะท่ีพบจากการเลนตุกตาบลายธ คือ   การเลนบลายธเสมือน
การแสดงตัวตนของตัวเองผานการศัลยกรรมแปลงโฉมบลายธใหหนาตาเหมือนตัวเอง   หรือ
การจับบลายธแตงตัวใหเหมือนตัวเอง   และยังสะทอนใหเห็นวาผูที่เลนบลายธ  คือ  ผูที่อยูใน
สังคมช้ันกลางไปจนถึงสูง    เนื่องจากการเลนบลายธตองมีปจจัยดานการเงินที่คอนขางมาก    
เพราะราคา บลายธรวมทั้งเคร่ืองแตงตัวตางๆ   ลวนถือวาราคาคอนขางสูง 

 
      ในขณะที่ตรรกวิทยาของคาสัญญะ  (The Logic of Sign Value)  เปนตรรกะที่

สถานะของวัตถุ ไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะอยางใดอยางหนึ่งใหแกเจาของ   โดยจะเปน
การสรางสัญญะเพื่อความแตกตาง   เชน    การสวมใสเส้ือผาที่มียี่หอและราคาแพงของชน
ชั้นสูงและชนช้ันกลางนั้น    มีความหมายมากไปกวาการสวมใสเคร่ืองนุงหมเพื่อปดรางกาย    
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โดยเส้ือผาที่มียี่หอนั้นจะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถึงรสนิยมและชนช้ันของผูสวม
ใส    และเปนการสรางความแตกตาง (Distinction)  ใหกับบุคคลนั้นๆ     ในขณะที่ในมุมมอง
ของชนช้ันลางและชนช้ันกลาง   การที่จะพยายามหาเส้ือผาที่มียี่หอมาใสบาง  แมจะเปนยี่หอที่
ลอกเลียนแบบมาก็ตาม    แตการบริโภคดังกลาวก็ไดเปนการยกระดับหรือเลื่อนชนชั้นทาง
จินตนาการ  แมวาในความเปนจริง (Reference) คนจนก็ยังคงจนอยู  ในกรณีผูบริโภคระดับ
ลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไปเชนเดียวกันดวยกระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา   
(Imitation)  

       ลักษณะของตรรกวิทยาประเภทนี้ที่ปรากฏในการเลนตุกตาบลายธ  คือ  การที่ผู
เลนมีตุกตาบลายธในครอบครองมากๆ    หรือมีรุนลิมิเต็ดที่หายากและราคาสูง  ก็จะแสดงให
เห็นวาผูเลนคนนั้นมีฐานะดี   มีรสนิยมสูง  และเปนคนที่นําแฟช่ัน   หรือการมีชุด เส้ือผา หรือ 
อุปกรณแอคเซสซาร่ีมากๆ  ก็จะยิ่งแสดงวาคนๆ นั้นมีศักยภาพในการเลนสูง  มีรสนิยมดี   มี
เงินและมีฐานะ    ยิ่งถามีการนําบลายธไปศัลยกรรมเปล่ียนแปลงใบหนาใหเหมือนตัวเอง  ก็
อาจจะหมายถึง  การที่ผูเลนคนนั้นๆ  อยากจะมีนองสาว  หรือลูกสาว  ที่หนาตาเหมือนตัวเอง
เพื่อที่ตัวเองจะไดดูแลและใหความรักอยางใกลชิดเสมือนเปนญาติ    แตบางคนก็นําบลายธไป
ศัลยกรรมใบหนา   เพียงเพื่อตองการเปล่ียนแปลงบลายธของตัวเองใหมีเอกลักษณเฉพาะตัว   
ไมอยากใหเหมือนใคร 

 
        การใชแนวคิดเกี่ยวกับตรรกะวิทยาการบริโภค   เขามาเปนกรอบในการศึกษา

การเลนตุกตา บลายธ    จะเปนสวนหนึ่งที่จะชวยใหเขาใจในกระบวนการตัดสินใจของผูเลนบ
ลายธวา   จะอยูบนหลักตรรกวิทยาแหงการบริโภคแบบใด   ส่ือมวลชนก็เปนเคร่ืองมือหลักที่ถูก
ใชในการสรางความตองการบริโภคจากตรรกะน้ีเองทําใหอิทธิพลของการตัดสินใจซื้อและ
บริโภคไดยายความสําคัญไปที่คุณคาเชิงสัญญะเปนหลัก     จนบางคร้ังเราอาจพบวาสินคาได
แปลงสภาพไปเปนสัญญะอยางสมบูรณ   จนที่สุดไมสามารถหาตนกําเนดิหรือแหลงอางอิงของ
นัยยะที่ปรากฏตัวพรอมกับวัตถุนั้นๆ ไดเลย      

                                        

          อนึง่ หากจะอธิบายกจิกรรมการบริโภคตามแนวคิดเร่ืองปรากฏการณรวม 
(collective phenomena) ของ  Durkheim   ซึ่งเปนนกัคิดอีกคนหนึง่ที่ Baudrillard ไดนํา
กรอบความคิดของเขามาใชในการพิจารณาสังคมบริโภค ก็กลาวไดวาการบริโภคนั้นเปน  
"พฤติกรรมรวม" ของสังคม (collective behaviour)   อันเกิดข้ึนจากแรงผลักดันของสถาบัน
ตางๆและผลจากระบบคุณคาในสังคม  การบริโภคจึงไมใชเร่ืองของความสุขสําราญ   แตนาจะ
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เปนส่ิงที่เราถกูบังคับ เปนหนาที่ของเราทีต่องบริโภคมากกวา  เพราะ "เราถูกส่ังสอนและเรียนรู
ที่จะบริโภค"  (we must be trained, we must learn to consume)  แมวาการบริโภคจะถูก
มองวาเปนพฤติกรรมรวม  แตในสังคมสมัยใหมรูปแบบการบริโภคก็ถูกกระตุนใหเกิดข้ึนจาก
แนวคิดที่เนนความเปนปจเจก (individualizing) เปนการผลิตสินคาที่ตอบสนองตอความ
ตองการเฉพาะบุคคล   เนนความโดดเดนและแตกตาง กลายเปนหนวยการบริโภคที่ถูกทําให
เล็กลง (atomizing) ซึ่งในทัศนะของ Baudrillard การที่ปจเจกชนคนหาหนทางที่จะทาํให
ตนเองมีความแตกตางเฉพาะตัวนัน้ เปนเร่ืองของรหัสหรือระบบของความแตกตาง (system of 
differences) ที่ทาํใหปจเจกคลายคลึงหรือแตกตางจากคนอ่ืนๆ   เขาจึงใหขอสรุปไวอยางหนึ่ง
วา  การศึกษาเร่ืองสังคมวทิยาการบริโภค   รวมไปจนถึงเร่ืองอ่ืนๆ นั้นจะตองเปล่ียนแปลงระดับ
ของการศึกษาจากระดับของจิตสํานึก ไปสูตรรกะทางสังคมในระดับของจิตไรสํานึกของสัญญะ
และรหัส  

       ตามที ่  George Ritzer  (1998) ไดเขียนไวในบทนาํของ  The Consumer 
Society : Myths and Structures  ทาํใหเห็นวา   สําหรับ Baudrillard แลว  การบริโภคไมใช
เพียงการจับจายสินคาอยางสนุกสนาน   หรือเพื่อสรางความสุขสําราญหรือปลดปลอยปจเจก
ใหเปนอิสระจากความตองการโดยการบริโภควัตถุเทานัน้ แตการบริโภคคือโครงสรางในสังคม
ซึ่งมีอิทธิพลเหนือปจเจกชน ในขณะทีม่นัสามารถมองวาเปนการจัดการเชิงโครงสราง เปน
ปรากฏการณรวมของสังคม และเปนเหมือนศีลธรรมจรรยา (morality) ในนยัหนึง่      แตเหนือ
ส่ิงอ่ืนใดมนัคือระบบของสัญญะที่ถูกใสรหัสกํากับเปนแบบแผนในกระบวนการสื่อความหมาย
ของวัตถ ุ  มันเปนเร่ืองของการควบคุมใชสอยวัตถหุรือสินคา ในฐานะที่เปนเคร่ืองหมายที่ใชใน
ระบบการติดตอส่ือสารและแลกเปล่ียน ปจเจกชนทั้งหลายถูกบังคับใหตองใชระบบดังกลาว 
และการใชระบบที่วานี้ผานรูปลักษณของการบริโภคก็เปนวิธกีารสําคัญอยางหนึง่ ในการ
ติดตอส่ือสารกับบุคคลอ่ืนๆ ซึ่งอุดมการณ  (ideology)   หรือคุณคาเชิงอุดมคติ (ideological 
values)   ทีผู่กโยงอยูในระบบนี้เองท่ีนําผูคนไปสูความเช่ือที่บิดเบือนวา พวกเขาจะมีความสุข 
มั่งค่ัง สมบูรณพรอม และจะไดรับการปลดปลอยโดยวิถีของการบริโภค  ซึ่งทัง้นีผู้วิจัยเห็นวา 
อํานาจของโครงสรางทางสังคมดังกลาวสามารถปรับเปล่ียนหรือแปรเปล่ียนได ข้ึนอยูกับปจจัย
ดานอ่ืนดวย เชน ปจจัยทางดานเศรษฐกจิ   คือ  ความสามารถในการจับจายของปจเจกในการ
ซื้อสินคาตางๆ  ดวย   
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        โบดริยารด ยังมีแนวคิดวา “วัตถ”ุ ระบบด้ังเดิมระบบหนาที่สังคมเปนผู
เปล่ียนแปลงความหมายของวัตถุในระบบด้ังเดิมเปนระบบหนาที่ใหม วัตถุถูกกําหนดให
ตอบสนองจุดมุงหมายและมีหนาที ่ 3 ประการ คือ วัตถุมีหนาที่พืน้ฐานเบ้ืองตนสําหรับใชสอย
ในชีวิตประจาํวัน  การสนองความเรงเรา (Pulsions) ความตองการพืน้ฐาน และความสัมพันธ
ทางสัญลักษณระหวางคนกับวัตถ ุ วัตถสุวนใหญมหีนาที่และความสําคัญภายใตเงื่อนไขทีว่า   
วัตถุนัน้จะสามารถรวมตัวเขาไปในระบบหนาที ่ และองคการหนึ่งๆ ไดอยางไร    ดังนัน้คุณคา
ในวัตถ ุ รูปพรรณสัณฐานยอมไมปรากฏในตัววัตถโุดยลําพงั แตคุณคาจะปรากฏในฐานะ
สวนประกอบของระบบหนึ่งที่คนสรางข้ึนโดยพิจารณาจากปรากฏการณที่วา วัตถุถกูจัดเขากับ
วัตถุอ่ืนอยางไร ความสําคัญและหนาทีข่องวัตถุถกูกําหนดโดยตัวแบบซ่ึงนาํวัตถนุั้นเขาไปใช 
โดยพิจารณาคุณคาของวัตถุ ผานคุณสมบัติในการนําไปใชรวมกับส่ิงอ่ืนๆ ของวตัถุนั้นสังคม
บริโภคมีลักษณะสําคัญบงชี้ถึงตรรกวทิยาทางสังคม สัญลักษณทําหนาที่แทนส่ิงหนึง่ส่ิงใดที่
ขาดหายไป วัตถุไมมหีนาที่ทางประโยชนใชสอย แตมีหนาที่แสดงสัญญะอยางหนึ่งทําให
แตกตางจากผูอ่ืน ดังนัน้วตัถุจะไมถูกบริโภคในฐานะทีเ่ปนวัตถ ุ แตจะถูกบริโภคสวนที่เปน
ความแตกตาง ตรรกวิทยาแหงการบริโภคจําแนกได 4 ประการ คือ 

 
1.     ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใชวัตถุอาจไดรับการพิจารณาวามีประโยชนใชสอย

มีมูลคาการใชหรือเรียกวา คุณคาเชิงปฏิบัติ 
2.     ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน วัตถุที่ถูกกําหนดใหเปน

สินคาจะมีมูลคาการแลกเปล่ียนหรือเรียกวา กฎของส่ิงที่เทียบเทากัน 
3.     ตรรกวิทยาคาสัญญะ เปนตรรกวิทยาเชิงฐานะในสังคม วัตถุที่มีสถานภาพ

สัญญะ   จะอยูภายใตมูลคาเชิงสัญญะ หรือเรียกวา ตรรกของความแตกตาง 
4.    ตรรกวิทยาของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ    เปนตรรกวิทยาหลาย

ความหมาย  (Ambivalence)   หรือตรรกวิทยาเชิงการให (Give)   หรือเปนสัญลักษณ หรือ
เรียกวา ตรรกของความเปนสองแงมุม 

 
        โบดริยารด  กลาวถึง    สังคมบริโภคมีลักษณะเฉพาะ กลาวคือ    การทําใหคน

บริโภคสัญญะที่เปนนามธรรม   2  ประเด็น  คือ  มูลคาการใชเปนผลจากความสัมพันธทาง
สังคมท่ีมีแฝงลักษณะนามธรรมซอนไวในสายตาผูบริโภค การผลิตและแนวคิดการผลิต
เกี่ยวกับแรงงานนับเปนกิจกรรมทางการผลิตของมนุษยหากแรงงานหลุดพนจากความสัมพันธ
ทางการผลิตจะบังเกิดความมั่นคงทางสังคม  โบดริยารด เสนอแนวการวิเคราะหและสราง
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กรอบทฤษฎีการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ     เรียกวา   “กฎโครงสรางของมูลคา”   (les 
structurate de la valeur)  และแนวคิดวิเคราะหสัญญะ สินคาในแงมุมของโลกแหงวัฒนธรรม
แบงประเภทของสินคาออกไดเปน 2   ชนิด  คือ   สินคาแบบทั่วไป และสินคาทางวัฒนธรรม    
พื้นฐานแนวคิดของนักทฤษฎีสัญญวิทยาเช่ือวาโลกแหงความจริงที่เปนอยูนั้น (given) ยังไมมี
ความหมายอะไร (meaning) จนกวาจะมีผูไปกําหนดความหมาย    หรือมีกลไกไปกําหนด
ความหมาย การวิเคราะหสัญญะ เกี่ยวกับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ (สินคา)   มีหลาย
ระดับ     ระดับแรกเปนความสัมพันธแงการใชประโยชน    ระดับที่สองเปนความสัมพันธใน
เชิงสัญญะภายใตสังคมบริโภคและสังคมแหงสัญญะ    กอนสินคาถูกบริโภคสินคาตอง
เปล่ียนเปนสัญญะแบบตางๆ กอน   เชน  บรรจุภัณฑ   การกําหนดราคา การวางบนชั้นที่
จําหนาย ฯลฯ   รหัสของการจัดระเบียบระดับช้ันของสินคาสอดคลองกับโครงสรางลําดับช้ัน
ของสังคม     ดังนั้นบุคคลจึงบริโภควัตถุไปพรอมกับสัญญะ การที่สินคาแปรสภาพเปน สัญญะ    
สงผลกระทบหลายประการ เชน สัญญะจะทําใหมนุษยบริโภคไดโดยไมส้ินสุด    มีความ
ปรารถนาเพื่อจะมีความหมายทางสังคม และอิทธิพลของสัญญะเปนตัวกําหนดแบบแผนของ
การบริโภค    อนึ่งระบบสัญญะในสังคมปจจุบันวิเคราะหจากจุดเร่ิมตนความเปนมา
ของสัญญะจะพบความสัมพันธระหวาง 3 ส่ิง  (กาญจนา แกวเทพ, 2541)   คือ 

 

 ของจริง  (reference)  

 สัญญะ/ตัวหมาย  (Signifier)  

 และตัวหมายถึง   (Signified)  
 

   จุดเดนของแนวคิดสัญญวิทยาเก่ียวกับสังคมบริโภคทําใหเขาใจระบบความสัมพันธ  
ระหวางเรากับวัตถุ  วัตถุถูกกําหนดใหตอบสนองจุดมุงหมาย และมีหนาที่ 3 ประการ วัตถุใน
สังคมบริโภคมีหนาที่แสดงสัญญะอยางหนึ่งทําใหผูบริโภคแตกตางจากผูอ่ืน ดังนั้นวัตถุจึงไม
ถูกบริโภคในฐานะวัตถุ แตจะถูกบริโภคในสวนที่เปนเปนความแตกตาง วัตถุแตกตางกัน 4 
ประการ คือ  

 
1.    ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใช  
2.    ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน 
3.    ตรรกวิทยาคาสัญญะ 
4.    ตรรกวิทยาของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ     
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           2.1.2  แนวคิดสญัศาสตรและสัญญวทิยา  ของ   Ferdinand de Saussure  
 

    สัญศาสตร (Semiotics) และสัญญวิทยา (Semiology) มาจากรากศัพทภาษากรีก 
วา Semeion แปลวา sign หรือ สัญญะ คําวา Semiotics เปนคําที ่ ชารลส เอส เพียรส 
(Charles S.pierce) นักปรัชญาชาวอเมริกันใช และแพรหลายในวงวชิาการสหรัฐอเมริกา     
คําวา Semiology เปนคําที่เฟอรดินานด เดอโซซูร (Ferdinard de Saussure)  นักภาษาศาสตร
ชาวสวิสเซอรแลนดบัญญัติข้ึน และนิยมใชในวงวิชาการยุโรป (สรณี วงศเบ้ียสัจจ, 2545)     
ฌอง  โบดริยารด   (ฌอง ฟรองซัว ซิบซัก , 2531)  เขียน “ระบบของวัตถุ” ไดต้ังคําถามเกี่ยวกับ
ฐานะ บทบาทของวัตถุในสังคมอุตสาหกรรมวา  เรามีชีวติอยูกับวัตถุอยางไร  เรามองเหน็ความ
จริงจากวัตถุเหลานี้ในแงใดนอกจากนีย้ังไดอธิบายโครงสรางตางๆ ทีม่ีบทบาทในการจัดการให
ความหมาย และการจัดลําดับการกาํหนดสถานะภาพของวัตถ ุ ทําใหเขาใจความสัมพนัธ
ระหวางเรากับวัตถ ุ  จาํแนกได  3  ระบบ   ดังนี ้

 
1.   การจัดระบบของวัตถุดวยรูปธรรม ไดแก โครงสรางการจัดการ ใหบรรยากาศ 
2.    การจัดระบบของวัตถุจากความคิดเหน็สวนตัว ไดแก ของสะสม ของเลน 
3.    การจัดระบบที่เกิดจากภาพพจน ไดแก ความศรัทธา ความเชื่อ การโฆษณา 
 
    การศึกษาตามแนวทางของ F. de Sassure นักภาษาศาสตรชาวสวิส ใหความ

สนใจวิเคราะหสัญญะดวยแนวคิดความสัมพันธเชิงโครงสราง   โดยเฉพาะโครงสรางระหวาง
สวนยอย  สัญญะในทรรศนะของ Saussure นั้น คือวัตถุทางกายภาพที่มีความหมาย 
ประกอบดวยตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) และเมื่อมีการนําสัญญะมาใช 
(Signification) จะใหความหมายที่โยงใยไปถึงวัตถุที่อยูในโลกแหงความเปนจริง    โดยเขียน
เปนภาพ ดังนี้    คือ     (Fiske, 1982: 43-44)  

                                         
           Sign 

 
       Composed of 
                                                      Signification 

  Signifier                               Signified           External Reality or  Meaning 

            (Physical Existence of the sign)          (Mental Concept) 
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    ตัวหมาย  จึงหมายถึง   ลักษณะหรือรูปแบบในเชิงรูปธรรมที่สัมผัสไดดวยอายตนะ 
(สัมผัสทั้ง 5)   เชน  เสียงของคํา  ภาพถาย   สวนตัวหมายถึงนั้น    คือความคิดในเชิงนามธรรม
ที่เปนตัวใหความหมายอางอิง     การที่ตัวหมายถึงจะสรางความหมายได  ก็ตอเมื่อมี
ความสัมพันธกับตัวหมายถึงแบบไมตายตัว เพราะฉะนั้นการที่จะเขาใจความหมายท่ีมีอยูได    
จึงตองอาศัยการเรียนรู นั่นคือวาตองมีความสัมพันธกันอยางมีระบบของสองส่ิงอยางแนชัด   
ซึ่งเรียกวารหัส (Code) เพื่อชวยในการตีความหมายของสัญญะ ในการศึกษาเกี่ยวกับรหัสไดมี
นักคิดหลายคนกลาวถึงกระบวนการส่ือสารในสวนของรหัส  โดย John Fiske (1982:19,64) 
กลาววารหัสคือ    กระบวนการที่ใชในการสรางความหมายข้ึนมา   ซึ่งระบบสัญญะหรือรหัสถูก
สรางข้ึนมาโดยสมาชิกของคนในสังคมที่ใชรหัสนั้น   ดังนั้นการศึกษารหัสยอมหมายถึง
การศึกษามุมมองตางๆของสังคม    เพราะรหัสคือระบบของการใหความหมายรวมกันของ
สมาชิกในกลุมวัฒนธรรมเดียวกัน  ซึ่งประกอบไปดวยสัญญะและกฎเกณฑหรือแบบแผนวา
ดวยการใชและการเช่ือมโยงสัญญะใหสัมพันธกับการพัฒนาที่ซับซอนในวัฒนธรรมนั้น 

 
    การศึกษาสัญญะในแนวคิดของ  Saussure   จะตองศึกษาโดยพิจารณารวมกับ

องคประกอบอ่ืนๆ   ในระบบ    เปนการศึกษาความสัมพันธ เ ชิงโครงสราง  (Structural 
Relationship)   ซึ่งไดจําแนกออกเปน   2    สวนคือ 

 
1. Paradigmatic  เปนชุดของสัญญะท่ีมีความหมายเหมือนกัน (Set of 

Signs) โดยท่ีทุก  unit  ที่อยูใน  paradigm  เดียวกันนั้นจะตองมีลักษณะบางอยางรวมกัน    
แตในเวลาเดียวกัน     สัญญะเหลานี้จะตองมีเอกลักษณที่แยกออกจากกันอยางชัดเจน    จาก
คุณลักษณะดังกลาวการจัดระบบสัญญะดวยวิธีการ  Paradigmatic  จึงเปนเร่ืองที่เกี่ยวกับ
การเลือก  (Structural Relation of Choices)  ซึ่งหากเราเลือกสัญญะยอยที่อยูใน Paradigm 
เดียวกันมาใชก็จะไมทําใหความหมายเปลี่ยนไป   เชน สัญญะนางเอกแบบไหนที่ปรากฎใน
ละครแตละเร่ือง 

 
2. Syntagmatic เปนวิธีประกอบสัญญะยอยๆ  เขาดวยกันตามลําดับ

ข้ันตอนเพ่ือใหไดความหมายที่ตองการ   ตัวอยางที่เราคุนเคยอยูในชีวิตประจําวันคือเร่ืองของ
ภาษาในกรณีที่มีการเปล่ียนแปลงลําดับข้ันตอน    ก็อาจจะทําใหส่ือความหมายเปลี่ยนแปลง
ไป  เปรียบไดกับ การเรียงลําดับตางกันขององคประกอบประโยคที่วา “โจรหนีตํารวจ”   ก็จะให
ความหมายที่แตกตางกับ  “ตํารวจหนีโจร” เปนตน 
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      Roland Barthes (อางจากสมสุข หินวิมาน, 2534:50,54)  ไดชี้ใหเห็นวา
กระบวนการสรางมีอยูสองข้ันตอน คือ   ความหมายนัยตรง เปนกระบวนการสรางความหมาย
ข้ันตอนแรก  ดังที่ Saussure เสนอไว    หมายถึงความสัมพันธข้ันพื้นฐานระหวางสัญลักษณ
นั้นๆ กับตัวอางอิง   กลาวคือ เปนการใหความหมายกับส่ิงที่กลาวถึงโดยตรง  เปนความหมาย
ที่มีลักษณะเปนสากล (Universality) นั่นหมายถึงเปนความหมายเดียวกันสําหรับทุกๆคน  และ
เปนสภาวิสัย (Objectivity) คืออางอิงข้ึนมาโดยไมมีการประเมินคุณคาจากตัวผูใชความหมาย
และปราศจากความโนมเอียงในคานิยมใดคานิยมหนึ่ง 

  
        กระบวนการสรางความหมายข้ันที่สอง    คือความหมายทางสังคมหรือ

ความหมายนัยประหวัด (Connotation)   ซึ่งความหมายในข้ันนี้จะแปรเปล่ียนไปตาม
วัฒนธรรมการรับสารในแตละบริบทสังคม    โดยความหมายทางสังคมจะเกิดข้ึนไดจากการ
กําหนดรูปแบบของตัวใหความหมาย (Signifier) การควบคุมความหมายทางสังคมจะกระทํา
ไดโดยการเปลี่ยนตัวใหความหมายหรือตัวสัญลักษณ   แตยังคงตัวความคิดนามธรรมหรือตัวที่
ถูกใหความหมาย  (Signified)  เอาไว      

 
    Barthes   กลาวในบทความเร่ือง   Rhetorique de I’image   (อางจากประชา        

สุวีรานนท, 2538)   โดยไดวิเคราะหใหเห็นการใชภาพถายสรางความเปนธรรมชาติ  หรือความ
จริงจอมปลอม ใหแกสัญญะที่ส่ือสารแฝงหลายความหมายในสื่อโฆษณา (หรือที่ Barthes 
เรียกในบทความนี้วาสัญญะทางวัฒนธรรม) ความจริงจอมปลอมนี้เองที่ทําหนาที่กลบเกล่ือน
ระบบความหมายแฝงหรือมายาคติที่ดูโจงแจงเกินไป   หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ   ทําใหสารแฝง
แลดูเหมือนสารตรงที่สถาปนาแลวทําใหผูอานไมพยายามใชปญญาในการวิเคราะหวิพากษ
เทาไหรนัก   เพราะดูเหมือนวาธรรมชาติเปนตัวชวยการสถาปนาสัญญะทางวัฒนธรรมเหลานี้
ข้ึนมาเอง  จึงเปนส่ิงที่ยอมรับโดยมิตองกังขา   (สรณี วงศเบ้ียสัจจ, 2543:32) 

 
       นอกจากนี้  Barthes  (อางจากประชา สุวีรานนท, 2538: 117,119) ยังกลาววา

ภาพโฆษณาประกอบดวยสาร 3 ประเภท คือสารที่เปนภาษา (a linguistic message) สารที่
เปนภาพและมีรหัส  (a coded iconic message) สารที่เปนภาพแตไมมีรหัส  (a non-coded 
iconic message) โดย Barthes ไดกลาวถึงความสัมพันธระหวางวัจนภาษาและภาพไววา    
ภาษามีบทบาทสองประการในการประกอบภาพ คือ   สารที่เปนภาษานั้นมีบทบาทตอสารที่
เปนภาพใน 2 รูปแบบ   คือบทบาทหนาที่ในการรับชวงสื่อความหมายตอ  (relay)   ซึ่งหมายถึง
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วาขอความกับภาพจะเสริมกันและกันใหสมบูรณและขับดันกันใหดําเนินไปขางหนา    ซึ่งมัก
พบในส่ือการตูนหรือการตูนชอง  โดยทั้งคําและภาพตางก็เปนชิ้นสวนยอยๆ ในวากยสัมพันธ 
(syntagm) หรือโครงสรางใหญ    โดยสารจะรวมตัวกันอยางมีเอกภาพและเปนที่เขาใจไดก็
เฉพาะในระดับของการรวมตัวที่สูงกวาคําหรือภาพลวนๆ ระดับที่เร่ืองหรือเร่ืองเลา  สวนหนาที่
ประการที่สอง  คือ    กํากับความหมายของภาพ (anchorage) โดยหมายถึงต้ังแตการระบุหรือ
บรรยายความหมายตรงซ่ึงเปนการชวยใหผูดูสารเลือกระดับจักษุสัมผัสที่ถูกตอง    ทําหนาที่
ปรับโฟกัสทั้งทางสายตาและทางความเขาใจไปพรอมๆ กัน     รวมไปถึงการทําหนาที่หนวง
เหนี่ยวไมใหความหมายแฝงลอยตัวมากเกินไป    หาไมแลวภาพอาจถูกลากเขาสูอัตวิสัยของ  
ผูดูมากเกินไป  

 
         การนําแนวคิดสัญญวิทยามาเปนกรอบในการศึกษาการบริโภคสัญญะของผูเลน

ตุกตาบลายธ     เนื่องจากวาลักษณะการเลน     ความรูสึก   และภาพที่ปรากฎออกมาจะมีการ
ส่ือความหมายทั้งในทางตรงและทางออม    อยางไรก็ตามเนื่องจากแนวคิดสัญญะนั้นมองการ
ส่ือสารวาเปนการผลิตและแลกเปล่ียนของความหมาย (Production and Exchange of 
meaning)  โดยใหความสนใจวาสารหรือตัวบทมีปฎิสัมพันธอยางไรกับผูรับสารในกระบวนการ
สรางความหมายและศึกษากระบวนการของการสรางความหมาย   (Signification)   ที่ตัวบท
และบริบท  (Text and Culture) ของผูรับสาร   ดังนั้นการศึกษาจากผูเลนบลายธจึงมี
ความสําคัญ และจึงเปนที่มาของการวิเคราะหลักษณะการบริโภคสัญญะและตรรกะการ
บริโภคของผูเลนตุกตาบลายธ 

 
     ทั้งนี้การถอดรหัสความหมายเปนข้ันตอนของการสรางความหมายที่เกิดข้ึนเมื่อมี

การปฎิสัมพันธหรือการตอรองระหวางผูรับสารกับตัวบท    ซึ่งข้ันตอนการตอรองนี้จะเกิดข้ึน
เมื่อผู รับสารไดนําเอาแงของประสบการณทางวัฒนธรรมของตนเองมาสัมพันธกับรหัส
หรือสัญญะ    ที่ประกอบข้ึนมาเปนตัวบทนั้นๆ     และผู รับสารที่มีความแตกตางทาง
ประสบการณและวัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอานความหมายจากตัวบทเดียวกันไดแตกตาง
กัน    โดยที่ไมเรียกวาเปนความผิดพลาดของการสื่อสาร    ตัวบทหรือสารจึงไมใชส่ิงที่ถูกสง
จากผูสงสารไปยังผูรับสาร     แตเปนองคประกอบภายในความสัมพันธเชิงโครงสรางกับ
องคประกอบอ่ืนๆ   อันไดแก    ผูรับสาร   กับ   วัตถุจริง      ดังรูป 
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                                       MESSAGE / TEXT 

 
 
 
 
         MEANING 
 

 
  PRODUCER/ READER             REFERENT                    
   

              
    ลักษณะดังกลาวสอดคลองกับ  Hall    ที่ใหความสนใจกับข้ันตอนของการใช / การ

บริโภค  (Use/Consumption) ของผูรับสาร    โดยที่มองวาขาวสารนั้นไมไดสําคัญเพียงแควา
ไดผลิตข้ึนมาอยางไรเทานั้น    แตยังสําคัญวาขาวสารนั้นถูกบริโภคอยางไร   ซึ่งในข้ันตอนการ
รับสารนั้นผูรับสารจะนําตนเองเขาไปสรางความหมายดวย    ดังนั้นความหมายที่เกิดข้ึนจึง
อาจจะเหมือนหรือตางกับผูผลิตสารก็ได     

 
            2.2    แนวคิดและทฤษฎเีกี่ยวกับการสื่อสาร 

 
       การสื่อสาร (Communication) เปนกระบวนการการถายทอดสารระหวางมนุษย 

โดยผานเคร่ืองมือที่เรียกวา “ภาษา” เพื่อติดตอกัน     ดวยวธิีการตางๆ อันจะสงผลใหฝายผูสง
สารและผูรับสารเกิดความเขาใจไดตรงกัน เชน การถายทอดความรูสึกนึกคิด การบอกเลา
เร่ืองราว ประสบการณ เปนตน แตละบุคคลอาจนําวธิีการหรือมกีระบวนการสื่อสารที่แตกตาง
กันไปตามความเหมาะสมหรือความจําเปนของตนเองและคูส่ือสาร 

 
                  วัตถุประสงคของการสื่อสาร 

 
1. เพื่อแจงใหทราบ (To Inform) เปนวัตถปุระสงคที่ผูสงสารตองการเผยแพร

หรือบอกกลาว  เร่ืองราว เหตุการณตางๆ กิจกรรม นโยบาย ความเคล่ือนไหว ของตนเองหรือ
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หนวยงานใหผูรับสาร ไดทราบ ผูรับสารกม็ีความประสงคที่จะไดรับทราบขาวสาร เพื่อนาํไปใช
ในชีวิตประจาํวัน หรือเปนขอมูลสําหรับการตัดสินใจ 

2. เพื่อใหการศึกษา  (To Educate) เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับ
สารไดเรียนรู และเกิดความเขาใจที่ลึกซึง้มากกวาการไดรับทราบ 

3. เพื่อโนมนาว (To Persuade)   เปนวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับ
สารเกิดความรูสึกชอบใจ สนใจ คลอยตาม สนับสนนุและตองการที่จะปฏิบัติตาม  

4. เพื่อความบันเทิง (To Entertain) เปนวัตถปุระสงคที่ผูสงสารตองการใหผูรับ
สารเกิดความพอใจ สนุกสนาน  

 
ประเภทของการสื่อสาร 
 
1. การสื่อสารภายในบุคคล  คือการส่ือสารกับตนเอง 
2. การสื่อสารระหวางบุคคล เปนการส่ือสารระหวางบุคคลสองหรือสามคน 

เพื่อแลกเปล่ียนความรู ความ   คิดเหน็และสรางสัมพันธระหวางกนั 
3. การสื่อสารกลุมยอย เปนการส่ือสารภายในกลุมคนจํานวนหนึ่ง ซึง่ผูสงสาร

สามารถที่จะพูดคุยโตตอบกันไดโดยตรงและท่ัวถงึ 
4. การสื่อสารกลุมใหญ  เปนการส่ือสารระหวางคนจาํนวนมากซ่ึงอยูในสถานที่

เดียวกนัหรือใกลเคียงกัน โดยอาจจะใชส่ือโสตทัศน เขาชวย 

5. การสื่อสารมวลชน เปนการส่ือสารที่ผูสงสาร ซึ่งอาจมีมากกวา  1 คน สง
ขาวสารไปยงัผูรับสารที่มีเปนจํานวนมาก ซึงอาศัยอยูในสถานที่ตางๆ หางไกลกัน ไดอยาง
รวดเร็ว ภายในระยะเวลาเดียวกนัหรือใกลเคียงกนั โดยผานทางส่ือมวลชนตางๆ 
 

     ในฐานะที่มนุษยเปน “สัตวสังคม” มนุษยดํารงชีวิตอยูรวมกันเปนกลุมและใช
ประโยชนจากสภาวะความเปนกลุมในการดําเนินกิจกรรมมากมายหลายลักษณะ ยิ่งกวาสัตว
ชนิดอ่ืนใดในโลก บรรดากิจกรรมทางสังคมเหลานี้ดําเนินไปไดในทางปฏิบัติบนพื้นฐานของ
กิจกรรมชนิดหนึ่งที่เรียกกันวา “การส่ือสาร” (วรพล พรหมิกบุตร, 2534) ซึ่งเราไมสามารถ
ปฏิเสธถึงความสําคัญของการส่ือสารในสังคมไทย ทั้งนี้เปนเพราะวาบุคคลในสังคมจําเปน
อยางยิ่งที่จะตองแลกเปล่ียน ความคิดเห็น ความรู ทัศนคติ และประสบการณตางๆ ผานการ
ส่ือสาร ทั้งการส่ือสารระหวางบุคคล การส่ือสารที่มีส่ือกั้นกลาง หรืออาศัยส่ือตางๆ เชน ส่ือ
อิเล็กทรอนิกส ส่ือเฉพาะกิจ   ส่ือประเพณี  ส่ือทองถิ่น และส่ือมวลชน เพื่อที่จะสามารถดํารง
ตนอยูในกลุมหรือในสังคมนั้นไดอยางมีความสุข   (กาญจนา แกวเทพ, 2543) 
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                     โดยทั่วไปกระบวนการส่ือสารตามหลักทฤษฏีทางนิเทศศาสตร มักจะนึกถงึ
องคประกอบสําคัญ  4   องคประกอบคือ 

 
1. ผูสงสาร (Sender) 
2. สาร (Message) 
3. ส่ือหรือชองทางการส่ือสาร (Media/Channel)  
4. ผูรับสาร (Receiver)  

 
การนิยามความหมายของการส่ือสารมี 2 รูปแบบใหญๆคือ Transmission Model 

กับ Ritualistic Model (กาญจนา แกวเทพ. 2541)  ในแบบแรก (Transmission Model)  
พิจารณาวา การสื่อสารคือการสงขาวสารจากผูสงผานทางชองทางส่ือตางๆ ไปยังผูรับสาร ใน
นิยามนี ้ ฐานะของผูสงสารและผูรับสารจะไมเสมอภาคกัน โดยผูสงสารมีฐานะเหนือกวา
เนื่องจากเปนผูควบคุมกระบวนการส่ือสาร  เชน การสื่อสารมวลชน เปนตน    สวนในอีกแบบ
หนึง่ คือแบบ Ritualistic Model นัน้ เหน็วาการส่ือสารเปนกระบวนการแลกเปล่ียนความหมาย
ซึ่งกนัและกนัระหวางผูสงสารและผูรับสารซ่ึงจะผลัดเปล่ียนหมุนเวียนบทบาทกันอยูตลอดเวลา 
(shared meaning)   โดยฐานะของผูสงสารและผูรับสารจะเสมอภาคกัน เชน การสื่อสาร
ระหวางบุคคล เปนตน  

 
      กลาวอีกนยัหนึ่ง ผูสงสารและผูรับสาร ก็คือ บุคคลหรือกลุมบุคคลทั่วไปในสังคม 

กระบวนการสือ่สารดําเนนิไปเมื่อมีผูสงสารดวยวิธีการตางๆ ไปยงัผูรับสารซ่ึงอาจจะเปนการ
ส่ือสารทางเดียว (One – way Communication) โดยมีทิศทางจากผูสงสารไปยังผูรับสาร
เทานั้น หรือ เปนการส่ือสารสองทาง (Two – way Communication) ที่เปนการแลกเปล่ียน
ขาวสารความหมายไปมาระหวางกนั โดยไมผูกขาดการเปนผูสงสารหรือผูรับสารอยางตายตัว 
แตไมวาจะเปนการส่ือสารแบบใด กระบวนการส่ือสารจะดําเนนิไปไดในทางปฏิบติัก็ตอเม่ือม ี
“ส่ือ”   ที่สามารถใชประโยชนไดในขณะดําเนนิกิจกรรมการสื่อสาร 

 
     เมื่อกลาวถึง “ส่ือ” บุคคลสวนใหญมกันึกถึงส่ือที่ใชกันอยูในการส่ือสารมวลชนเปน

หลัก เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร โทรทัศน วิทย ุภาพยนตร หรืออาจจะนึกถึงส่ือในรูปแบบใหมๆ  
เชน อินเทอรเน็ต โทรศัพทมือถือ เปนตน แมวา “ส่ือ” เหลานี้จะมีบทบาทเปนอยางสูงใน
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กระบวนการการส่ือสารในทกุวันนี้ก็ตาม ทวามนษุยกย็งัมี “ส่ือ” ที่มปีระโยชนในทางปฏิบัตินบั
แตอดีตจบจนปจจุบัน   ซึ่งก็คือ “ส่ือบุคคล” นั่นเอง    ซึ่งหากพิจารณาสถานการณรอบตัวใน
ชีวิตประจําวัน เห็นไดวาการสื่อสารผานส่ือบุคคลยังคงดําเนนิไปในสภาวะการณตางๆ          
ในสังคม เชน การพูดคุยระหวางสมาชกิในครอบครัว เครือญาติ เพื่อนบาน การสนทนาในกลุม
เพื่อน การแลกเปล่ียนความคิดเห็นระหวางแมบานกับคนขายของ การบรรยายของครูหรือ
อาจารยในชั้นเรียน   ฯลฯ 

 
   นอกเหนือจากส่ือบุคคลแลว ในอดีตกาลมนษุยในสงัคมตางๆ ไดพัฒนาเคร่ืองมือที่

เปนวัตถหุรือส่ิงประดิษฐหลายชนิดข้ึน เพื่อใชในการสื่อสาร ส่ิงประดิษฐเหลานี้อาจจะเปน
เคร่ืองมือเชิงวตัถุ ซึ่งถูกออกแบบจากพืน้ฐานเทคโนโลยีที่เรียบงาย เชน การใชควนัไฟ หรือแสง
ไฟกระพริบเปนส่ือสงสาร การใชถาน หรือสีจากธรรมชาติเปนเคร่ืองมือในการวาดภาพบนผนัง
หนาผา ถ้ํา เพื่อส่ือความหมาย กระทัง่การแตงแตมสีสันบนใบหนา หรือตามรางกาย เพื่อ
ส่ือสารสงผานความหมายบางประการสูบคุคลอ่ืน ฯลฯ  แมวาในปจจุบันส่ิงประดิษฐที่ใชในการ
ส่ือสารมักสรางข้ึนดวยเทคโนโลยทีี่กาวหนาและซับซอน เชน ดาวเทยีมส่ือสาร เทคโนโลยี
ดิจิตอล มัลติมีเดีย ฯลฯ ก็ตาม ทวายังมีส่ิงประดิษฐอีกมากที่ผลิตดวยเทคโนโลยทีีไ่มยุงยากนัก 
แตสามารถใชส่ือความหมายจากผูสงสารไปยังผูรับสารได เชน รูปภาพ  สต๊ิกเกอร  โปสเตอร  
เส้ือผา  เข็มกลัด  นาฬกิา  หมวก   เปนตน 

 
     ดังทีก่ลาวมาจะเหน็ไดวา ส่ือหรือชองทางการส่ือสารเปนองคประกอบที่สําคัญใน

กระบวนการสือ่สารของมนษุย เนื่องจากส่ือทาํหนาที่นาํพาขาวสารจากบุคคลหนึง่ไปสูอีก
บุคคลหนึ่ง หรือเปนชองทางใหผูสงสารและผูรับสารมีปฏิสัมพันธระหวางกนั อยางไรก็ตาม
การศึกษาส่ือยอมไมสามารถแยกออกจากบริบทของการส่ือสารได ดังนัน้กอนที่เราจะทาํความ
เขาใจสื่อ   จึงตองทําความเขาใจในบทบาทหนาที่ของการส่ือสารกอน 

 
     เมื่อกลาวถึงบทบาทหนาที่ของการส่ือสารที่แพรหลายอยูในปจจุบนั เปนแนวคิดที่

ไดรับอิทธิพลมากจากทฤษฏีหนาทีน่ิยม  (functionalism)  แนวคิดหลักของทฤษฏีหนาทีน่ิยมนี้ 
ไดมีนักทฤษฏีหนาทีน่ิยมกลาวไววา  คําวา Function นั้น นกัสังคมวิทยาไดใหนยิามวาเปน 
“กระบวนการ”  สําคัญที่ระบบยอยตางทํางานเพื่อตอบสนอง ”ความตองการ” (need) ของ
ระบบใน “การธํารงรักษาการดํารงอยู” (maintenance) ของระบบนัน้ การทาํหนาทีดั่งกลาวนัน้
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ตองมีการประสานซ่ึงกนัและกัน (interdependence) ระหวางระบบยอยๆ และแสดงออกมา
เปนกิจกรรมตางๆ” (activities)  (Merton, 1967 อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2549) 

 
       ทฤษฏีหนาที่นิยมนี้     สามารถจําแนกแนวคิดยอยออกเปนสองกลุมใหญดวยกัน

คือ แนวคิดบทบาทหนาที่เชิงสังคม  (Social Functionalism)  และแนวคิดบทบาทหนาที่เชิง
ปจเจกบุคคล  (Individual Functionalism) โดยที่ในแนวคิดบทบาทหนาที่เชิงสังคม (Social 
Functionalism) จะเนนหนักวาปจเจกบุคคลและสถาบันยอยๆ จะตองชวยกันทําหนาที่เพื่อ
ตอบสนองความตองการของระบบใหญทั้งหมด  คือ เสถียรภาพ ความมั่นคง และความ
ตอเนื่องของระบบ แตในแนวคิดบทบาทหนาที่เชิงปจเจกบุคคล  (Individual Functionalism)  
นั้น   จะมองจากจุดยืนและผลประโยชนของปจเจกบุคคลออกไปวา ปจเจกบุคคลจะไปใช
สถาบันตางๆ เพื่อตอบสนองความตองการของบุคคลไดอยางไร ในวงการสื่อสารมวลชน 
ตัวแทนของ  Individual Functionalism  ก็คือ Uses & Gratifications Approach นั่นเอง    
(Blumler & Katz, 1974   อางถึงใน กาญจนา    แกวเทพ, 2549) 

 
       ในสวนของงานวิจัยนี้ผูวิจัยจะหยิบยกแนวคิดทฤษฏีหนาที่เชิงปจเจกบุคคล  

(Individual Functionalism)   มาชวยเปนกรอบในการวิจัยเปนหลัก    โดยที่ทฤษฏีหนาที่เชิง
ปจเจกบุคคล (Individual Functionalism) นั้นมีตนกําเนิดจาก Raymond Bauer (1964) 
(กาญจนา แกวเทพ, 2549)   ที่เขียนบทความเร่ือง “The Obstinate Audience”      ในชวง
ทศวรรษที่ 1960      ซึ่งเปนชวงเวลาที่กระแสที่เช่ือในอิทธิพลของส่ือมวลชนยังมีอานุภาพอยู 
Bauer เสนอแนวคิดคัดคานกระแสหลักเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผูรับสารวา พวกเขามิไดมี
ลักษณะต้ังรับ (passive) แบบที่ทฤษฏีส่ือกระแสหลักคาดคิดไว แตผูชมเปนกลุมคนที่ active มี
เปาหมายและมีวัตถุประสงคที่แนนอนทั้งในการแสวงหาและการเลือกใชส่ือประเภทตางๆ 
หลักการที่ผูชมเขามาเลือกการสื่อสาร   หรือเลือกใชส่ือประเภทตางๆ นั้น   เปนไปตามหลักของ
ทฤษฏีการแลกเปล่ียน  (Exchange Theory)   กลาวคือ   ผูชมมีความคาดหวังอยูแลววา   
“ลงทุนดวยเวลาในการใชส่ือประเภทนี้ จะใหความพอใจไดมากกวาการใชส่ือประเภทน้ัน เปด
ทีวีชองนี้จะใหความสนุกสนานไดมากกวาชองนั้น”    เปนตน 

     Blumler & Katz (1974) (กาญจนา แกวเทพ, 2549) ไดศึกษาเร่ืองการใชส่ือ
ประเภทตางๆ  ผลการศึกษาพบวาเพือ่ตอบสนองความตองการและการใหความพึงพอใจแก
ผูใชส่ือ  โดย Blumler & Katz ไดรวบรวมรายช่ือความตองการทางจิตใจและสังคม  มาจัด
หมวดหมู   ตัวอยางเชน 
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 ใชส่ือเพื่อตอกย้ําคานิยมของตัวเอง เชน ในกรณีวนัแม เราตองการจะซ้ือ
ของขวัญใหแมเพื่อแสดงความกตัญู  และเม่ือเราเปดวิทย ุมีโฆษณาเก่ียวกับการซ้ือของขวัญ
ตอบแทนความกตัญูตอแม    เราก็จะติดตามฟงเพือ่ใหไดความมัน่ใจวา  ส่ิงที่เราทํานัน้คน
อ่ืนๆ กท็ําเชนเดียวกนั 

 ใชเพื่อติดตอส่ือสารกับคนอ่ืนๆ เพื่อสรางชีวิตทางสังคม  เชน งานวิจัยของ
ไศลทิพย (2535) (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2549) เร่ืองการดลูะครโทรทัศนของผูหญิง      
ก็เพื่อเอาเร่ืองราวจากละครไปเปนหวัขอพดูคุยในกลุมเพื่อนฝูง 

 ใชเพื่อแสวงหาความม่ันคงทางจิตใจ (securities & reassure)  ในสมัยกอน
เมื่อเวลาที่คนไทยกลุมใจ วธิีการตอบสนองความตองการดังกลาวอาจจะไดแกการไปวัดทําบุญ  
รดน้ํามนต สะเดาะเคราะห เมื่อทําแลวสบายใจ มีความมั่นคงทางจิตใจเพิ่มมากข้ึน    แตใน
ปจจุบันนี้เด็กวัยรุนอาจจะใชวิธีโทรศัพทเขาไปคุยกับ DJ ของรายการเพลงเพื่อขอคําแนะนาํ
ประกอบความม่ันใจแทน 

 ใชส่ือเพื่อแสวงหาความหมายและทาํความเขาใจ (make sense)   เชน การ
เปดคอลัมนดูดวงชะตา เปดรับชมรายการธรรมะ การดูโฆษณาประกนัภัยแลวไดพบวาชีวิตนี้ไม
แนนอน   ฯลฯ 

 การใชส่ือเพื่อสรางเอกลักษณของตนเองหรือของกลุม    ในอดีตชนเผาตางๆ 
เคยใชการสวมเส้ือผาเพื่อบอกวาตนเองเปนคนเผาอะไร ดังนั้นเส้ือผาเคร่ืองแตงกายก็ถือเปน
เคร่ืองหมายแสดงความเปนเอกลักษณของกลุม  เชนเดียวกับวัยรุนทีแ่ตงตัว  แตงหนา  ทําผม
แนวเกาหลีก็แสดงวาเปนเอกลักษณของกลุมวัยรุน  K-POP  

 การใชส่ือเพื่อยกระดับวัฒนธรรมตนเองใหสูงข้ึน ตัวอยางเชน การติดตาม
อานคอลัมนพาเทีย่วตางประเทศของผูหญิง เพื่อใหเปนคนหูตากวางมากข้ึน หรือการดูรายการ
โทรทัศนประเภทปรับปรุงบุคลิกภาพใหดีข้ึน เปนตน 

 
        จากแนวคิดดังกลาว งานวิจัยชิน้นี้จะนาํแนวคิดเร่ือง ทฤษฏีหนาที่เชิงปจเจก

บุคคล (Individual Functionalism) มาใชเพื่อวิเคราะหถึงบทบาทหนาที่ของการส่ือสารในการ
รวมกลุมกนัทาํกิจกรรมของผูเลนตุกตาบลายธ วาการส่ือสารนัน้มบีทบาทหนาทีใ่นการ
ตอบสนองตอการใชงานของผูรับสารหรือผูเลน หรือไม อยางไร และเปนบทบาทหนาที่อะไรบาง 
แนวคิดเร่ืองการสื่อสารดังทีก่ลาวมาสวนใหญใหความสนใจอยูที่องคประกอบ 2 ดานของการ
ส่ือสาร  คือ   ตัวส่ือ (media/channel)  กับตัวผูรับสาร (audience)   นอกจากนี้ยงัมักเนน
การศึกษาไปที ่ “ส่ือ” หรือชองทางการส่ือสารในรูปแบบของส่ือมวลชนเปนหลัก โดยที่ไมไดให
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ความสําคัญกบัการศึกษาการส่ือสารรูปแบบอ่ืนๆ เชน ส่ือบุคคล ส่ือสัญลักษณ ส่ือวัตถุ หรือส่ือ
อ่ืนๆ เทาใดนกั   นอกจากนี ้บทบาทของส่ือในสวนที่เกี่ยวกับวฒันธรรมยอยนีม้ีอยู 2 ดานเสมอ 
ในดานหนึ่งส่ือจะมีบทบาทในการทําลายวัฒนธรรมยอย เพื่อสถาปนาหรือเสริมสรางความ
เขมแข็งใหแกวัฒนธรรมหลัก แตในอีกดานหนึง่ส่ือก็อาจจะมีบทบาทชวยสงเสริมความเปน
ปกแผนของวฒันธรรมยอยๆ  รูปธรรมที่เห็นชัดเจนคือ การมีส่ือของกลุมวัฒนธรรมยอยเปนของ
ตนเอง   เชน กลุมคนไทยที่อาศัยอยูในสหรัฐอเมริกาจะมกีารออกหนังสือพิมพของตนเอง    
เพื่อสรางอัตลักษณของวฒันธรรมยอยใหสามารถดํารงอยูได ทามกลางวงลอมของวัฒนธรรม
หลัก   และวฒันธรรมยอยอ่ืนๆ   (กาญจนา แกวเทพ, 2544) 

 
      ตามที่กลาวมาทาํใหเหน็ถึงบทบาทหนาที่ของส่ือและการส่ือสาร ในการสรางและ

ธํารงรักษาไวซึง่กลุมและวัฒนธรรมของบุคคลและสังคม อยางไรก็ตาม หากเราพิจารณาเฉพาะ
บทบาทของส่ือมวลชนเพียงส่ือเดียว อาจไมเพยีงพอในการทําความเขาใจปรากฏการณการ
ส่ือสารในสังคมไทยไดอยางครอบคลุมและรอบดานโดยเฉพาะในกรณีที่เปนการส่ือสารภายใน
กลุมหรือวฒันธรรมยอย เพราะกระบวนการส่ือสารมีหลายปจจัย มีหลายมิติ และตองอาศัย
ระยะเวลานานจึงจะพิสูจนไดวาการส่ือสารอะไรกอใหเกดิผลอะไรตอสังคม โดยในการศึกษาใน
คร้ังนี้ ผูวิจยัจะทาํการศึกษาถงึบทบาทของการส่ือสารภายในกลุมผูเลนตุกตาบลายธ วามี
ลักษณะอยางไร  สงผลอยางไร และมีสวนชวยธาํรงวฒันธรรมการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบ
ลายธอยางไร  รวมทัง้บทบาทของการส่ือสารในการสราง ถายทอด และบริโภคสัญญะของ
ตุกตา บลายธ 

 
2.3   แนวคิดเกี่ยวกับกลุมและการสื่อสารภายในกลุม  

 
      Feldman และ Arnold (1983 อางถงึในจารุณี พัชรพมิานสกุล, 2542) ไดให

ความหมายของกลุมวา  คือ   คนต้ังแต 2 คนข้ึนไป ที่มารวมกัน โดยลักษณะสําคัญ   คือ 
 

1.   มีปฏิสัมพนัธกนั 
2.   รับรูวาตนเองมีความสนใจและเปาหมายรวมกัน 
3.   มารวมกนัเพื่อความสําเร็จของกิจกรรมในการทํางาน 
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      จากคํานิยามขางตนพอจะสรุปไดวา “กลุม” คือ การรวมตัวกันของบุคคลซ่ึง         
มีปฏิสัมพันธรวมกนั มีความสนใจรวมกนั มีเปาหมายรวมกัน หรือการแสดงออกรวมกันในเร่ือง
ใดเร่ืองหนึง่ และรูสึกวาเปนพวกเดียวกนั เชน  เดียวกับการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ        
ที่เปนการรวมกลุมของบุคคลที่มีความสนใจรวมกัน คือ  มีความรักและช่ืนชอบตุกตาบลายธ
เหมือนกนั จงึมีการรวมกันทาํกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับตุกตา และมีการติดตอส่ือสารเช่ือมโยง
ถึงกนัและกนั ทั้งนี้กเ็พื่อมีจุดประสงคเดียวกนัคือ การพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเหน็กัน      
การใหขอมูลตางๆ ทีเ่กี่ยวกับตุกตาแกกันและกนัทั้งๆ ที่ไมรูจักกันเปนการสวนตัวมากอน       
แตเมื่อมีการติดตอส่ือสารกันแลวก็จะเปนการสรางความสัมพนัธใหมๆ  ตอไปเร่ือยๆ   

 
      จากคํานิยามดังกลาวทําใหเราไดทราบถึง ลักษณะของกลุมวาจะตองมีคนต้ังแต  

2 คนข้ึนไป มารวมตัวกัน ซึ่งสอดคลองกับธรรมชาติของมนุษย  ตามที่นักจิตวิทยาและนักสังคม
วิทยาไดศึกษา และกลาวไววาการดํารงชีวิตของมนุษยในสังคมนั้น มนุษยไมสามารถที่จะอยู
ตามลําพังได แตจําเปนตองอยูรวมกันเปนกลุมโดยการรวมกลุมนี้มีสาเหตุมาจากปจจัยหลาย
อยางซึ่งนักวิชาการหลายทานไดอธิบายไว ดังนี้ 

 
    Rosenfeld   (1973, อางถึงใน ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534) ไดกลาวถึง เหตุผลที่ทํา

ใหคนมารวมกลุมกัน    โดยสรุปจากทฤษฏีพื้นฐานในการสรางความสัมพันธระหวางบุคคลของ  
Shutz   ซึ่งกลาววา   ความตองการของบุคคลแตละคนมีอยู  3  ประการ   คือ  

 
1. ตองการมีสังกัดหรือเปนเจาของส่ิงใดสิง่หนึ่ง 
2. ตองการมีอํานาจและการควบคุม 
3. ตองการความรักทัง้ในแงรักคนอ่ืน และตองการใหคนอ่ืนรัก 
 

   Rosenfeld เห็นวา ความตองการดังกลาวนี้ เปนเหตุผลที่ชวยอธิบายวาเหตุใดมนุษย
จึงรวมตัวกันเปนกลุมยอย หรือมีแนวโนมที่จะรวมตัวกนัเปนกลุมอยูเสมอ การสื่อสารระหวาง
สมาชิกภายในกลุม การสรางความผูกพนั ความการชวยกนัแกปญหาและการตัดสินใจ การ
โตตอบกัน ฯลฯ   ส่ิงเหลานี้จะทําใหกลุมสามารถตอบสนองความตองการของสมาชิกได  

 
    “การรวมกลุมกัน”ยังสามารถมองในแงของจิตวิทยาวาอาจมาจากสาเหตุจงูใจอยาง

ใดอยางหนึง่ ดังตอไปนี้    (ฉลอง ภิรมยรัตน, 2521) 
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1. เพราะความชอบพอเปนสวนตัวกับสมาชิก  หรือที่เรียกวาถกูเพื่อน ชกัจูงไป 
2. เพราะพอใจในจุดมุงหมายของกลุมนัน้หรือจุดมุงหมายตอบสนอง

อุดมการณของตนเองจึงไปเขากลุม 
3. เพราะพอใจในกิจกรรมของกลุมซึ่งใหความสนุกสนาน หรือใหความพึงพอใจ

อยางที่ตนตองการ ในบางคร้ังแมวาตนเองจะไมสนใจตอจุดมุงหมายของกลุม  แตก็พอใจที่จะ
ไดทํากิจกรรมของกลุม หรืออาจจะเปนทางที่กลับกนัก็ได 

4. เพราะพอใจทัง้กิจกรรมและจุดมุงหมายของกลุม 
5. เพราะพอใจทีจ่ะมีสัมพันธกริิยากับบุคคลอ่ืน ซึง่เปนสมาชิกกลุม ตาม

ลักษณะความตองการทางจิตวิทยา คือ ความตองการทีจ่ะมีสวนผูกพนัอยูกับบุคคลอ่ืน (Need 
for Affiliation) บุคคลที่มีความตองการประเภทน้ีสูง จะเขาเปนสมาชิกกลุมไดโดยงายทั้งๆ ที่ไม
วาจะชอบในจดุมุงหมายหรือกิจกรรมของกลุมหรือไม ขอเพียงวาใหตนเองหลุดพนจากสภาพ
การเปนอยูอยางโดดเด่ียวเทานัน้ 

 
     นอกจากนีก้ารที่กลุมจะดํารงอยูไดนัน้ จาํเปนที่จะตองใชการสือ่สารเขามามสีวน

สําคัญ เพราะการส่ือสารระหวางสมาชกิจะชวยสรางความเขาใจรวมกัน ทาํใหกลุมสามารถ
ดําเนนิงานไดโดยบรรลุวัตถุประสงคที่ต้ังไว ซึง่ปริมาณและคุณภาพการสื่อสารของคนในกลุม
นั้น ข้ึนอยูกับตัวแปรดังตอไปนี ้

 
1. สถานภาพของสมาชิก (Member status) 
      สถานภาพของสมาชิก หมายถึง คุณสมบัติของสมาชิกที่เปนที่ยอมรับ หรือ

ปรารถนาของสังคม จากการศึกษาพบวา สมาชิกที่มีสถานภาพสูงจะส่ือสารมากกวาสมาชิกที่
มีสถานภาพตํ่า  กลาวคือ สมาชิกที่มีสถานภาพสูงจะสื่อสารกับสมาชิกที่สถานภาพสูงดวยกัน
บอยคร้ังกวาส่ือสารกับสมาชิกที่มีสถานภาพตํ่าและสมาชิกที่มีสถานภาพตํ่าจะส่ือสารบอยคร้ัง
กวากับสมาชิกที่มีสถานภาพตํ่าดวยกัน   และผลการวิจัยบางเร่ืองพบวา สมาชิกที่มีสถานภาพ
ตํ่า อาจจะสื่อสารอยางไมเปนมิตร  เมื่อเขาหวังอยางยิ่งที่จะมีสถานภาพสูงข้ึน  

 
2. ขนาดของกลุม (group size) 
       ขนาดของกลุมมีความสัมพันธกับการส่ือสาร เมื่อกลุมใหญข้ึนระดับของ

ปฏิกิริยายอนกลับ (Feedback) จะลดนอยลง ทาํใหการส่ือสารผิดพลาดมากวาขนาดกลุมเล็ก 
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และเพิ่มความขัดแยงไมเปนมิตรตอกัน  นอกจากนี ้ ขนาดของกลุมยังมีผลตอความพงึพอใจ
ของสมาชิกเชนกนั 

 
3. บรรทัดฐานของความสอดคลอง (Conformity) 
       บรรทัดฐานความสอดคลองและการส่ือสารมีความสัมพันธกนั คือ สมาชิกที่

เบ้ืองตนมีความเหน็ไมสอดคลองกับกลุมจะเปนเปาหมายที่ถกูมุงเพิ่มประสิทธิภาพการส่ือสาร 
หากเขายงัคงไมสอดคลองกบักลุมเหมือนเดิม เขาก็จะถกูปฏิเสธการสือ่สารดวย 

 
4. การรวมตัวกันของกลุม (Cohesiveness)  
       กลุมที่รวมตัวกนัเหนียวแนน การสื่อสารของสมาชิกจะเทาเทยีมกนั มปีริมาณ

การสื่อสารมาก และมองวาการส่ือสารมีคุณคา มากกวากลุมที่มีสมาชิกรวมตัวกันนอย  และ
การสื่อสารระหวางสมาชิกกลุมที่มีการรวมตัวกันสูง จะมีประสิทธิภาพมากกวาการส่ือสารของ
กลุมที่รวมตัวกันนอย 

 
5. โครงสรางอํานาจ (Power Structure) 
        โครงสรางอํานาจ หมายถงึ อิทธพิลของสมาชิกกลุมที่มีตอการเปลี่ยนแปลง

ความคิดเหน็ในระหวางการอภิปราย ตลอดจนการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม จากการศึกษาพบวา 
มีความสัมพนัธระหวางอํานาจของสมาชิกกลุมกับพฤติกรรมการส่ือสาร ขณะเดียวกันทิศทาง
และเนื้อหาของการสื่อสารกไ็ดรับอิทธิพลมาจากโครงสรางอํานาจในกลุมดวย 

 
6. บทบาท (Role) 
       บทบาทของบุคคลสําคัญในกลุม จะมีความสัมพันธกับปริมาณการพูดกับ

สมาชิก และไดรับการพดูดวยจากสมาชิกกลุม  นอกจากนี้ปริมาณการส่ือสารยังมี
ความสัมพันธกับขอเสนอแนะและความคิดที่ดี 

 
7. บุคลิกของสมาชิก (Member personality) 
       บุคลิกของสมาชิกมีผลกระทบอยางชดัแจงตอพฤติกรรมการสื่อสาร ทั้งนี้ในแง

ของการวัดบุคลิกของสมาชิกจากการตอส่ิงกระตุนจากบุคคลตางๆ ในกลุม  ในสถานการณ
ตางๆนัน้  จะอยูบนหลักการที่วา การเปล่ียนแปลงของสถานการณกอใหเกิดการตอบสนองของ
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บุคคลแตกตางกัน รวมทัง้ความแตกตางในปริมาณการส่ือสาร อัตราการส่ือสาร และประเภท
ของการสื่อสาร 

 
8.  การงานของกลุม  ( Group tasks ) 
          การบรรลุความสําเร็จของการงานหรือเปาหมายของกลุม มคีวามสัมพันธ

กับการส่ือสาร   ทั้งนี้ปริมาณของการสงและการรับขาวสาร ตลอดจนการออกแบบการไหลของ
ขาวสาร เพือ่ใหเกิดความคิดข้ึนในกลุมนั้นลวนมีความสัมพนัธกับการประสบความสําเร็จของ
กลุม เมื่อการงานหรือเปาหมายของกลุมมคีวามยากปานกลาง 

 
       จากตัวแปรที่กลาวมาขางตนนั้น ในการวิเคราะหบทบาทของการส่ือสารระหวาง

กลุม  ผูเลนตุกตาบลายธซึ่งผูวิจัยจะนําตัวแปรตางๆ เหลานี้มาเปนเกณฑในการวิเคราะหวาตัว
แปรเหลานี้มีสวนเกี่ยวของกับการส่ือสารเพื่อการรวมกลุมของผูเลนตุกตา รวมไปถึงการส่ือสาร
ระหวางการทํากิจกรรมรวมกันอยางไร เชน สมาชิกแตละคนมีบทบาทอะไรบางในกลุม ขนาด
ของกลุมมีความสัมพันธกับการส่ือสารอยางไร และใชการสื่อสารอะไรบางในการธํารงรักษา
เครือขายของกลุมใหคงอยูไว    จากแนวคิดเกี่ยวกับกลุมแสดงใหเห็นวา เม่ือบุคคลไดมีการ
รวมกลุมกันข้ึนแตละคนจะมีการติดตอส่ือสารกัน โดยมีการแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารกันใน
แนวลักษณะตางๆ รวมถึงทําหนาที่ของตนเพื่อใหกลุมดํารงอยูและดําเนินไปได ดังนั้น ผูวิจัยจึง
ไดนําแนวคิดนี้มาใชวิเคราะห การรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธวามีการรวมกลุมกันโดย
อาศัยรูปแบบการติดตอส่ือสารในแบบตางๆอยางไร         มีพฤติกรรมการส่ือสารอยางไร  มี
การติดตอส่ือสารกันอยางไร เนื้อหาหรือขอมูลในการส่ือสารมีอะไรบาง            มีกิจกรรมตางๆ   
ที่เกี่ยวของกับตุกตาบลายธอยางไร 

                   
งานวจิัยที่เกีย่วของ 

 

 งานวิจัยของ   วรท   สวนดอก  (2549)  เร่ือง   การสื่อความหมาย
ตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคา    ผูวิจัยไดศึกษาการส่ือความหมาย
ตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคาวามีปจจัยใดบางที่มีผลตอการสรางตรรกะการ
บริโภคของผูผลิตสาร   ตลอดจนศึกษาลักษณะตรรกะการบริโภคและปจจัยที่มีผลตอการสราง
ตรรกะการบริโภคของผูบริโภค    โดยใชแนวคิดการบริโภคเชิงตรรกวิทยา   แนวคิดสัญญะ
วิทยา   แนวคิดการออกแบบและองคประกอบโฆษณา และแนวคิดภาพนิมิตเปนกรอบในการ
วิเคราะห     ซึ่งผลการวิจัยไดแสดงใหเห็นวางานมหกรรมแสดงสินคาเปนส่ือชนิดใหมในสังคม
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การบริโภค     ที่ถูกผูผลิตสารประกอบสรางความหมายจากชุดของสัญญะ  (Set of Sign)       
ที่ผสมผสานคุณคาแทจริงและคุณคาเชิงสัญญะของงานมหกรรมแสดงสินคาเขาไวดวยกันเพื่อ
กระตุนการบริโภคของผูบริโภค    ทั้งนี้ผลวิจัยสะทอนใหเห็นถึงฐานะภาพนิมิต (Simulacra) 
ของงานมหกรรมแสดงสินคา    ที่กําลังบิดเบือนความแตกตางระหวางความจริงและส่ิงที่ถูก
สรางข้ึนใหมีจริง    ซึ่งสอดคลองกับผูผลิตที่ตองการหลอหลอมใหผูบริโภคไมตองใชตรรกะการ
บริโภคที่อยูในโลกความจริงมากนัก    แตใหมาใชตรรกะการบริโภคในโลกความจริงเชิงสมมติ   
(Hyperreality)  ใหมากข้ึน  นอกจากนี้พบวาผูผลิตงานมหกรรมแสดงสินคา  ส่ือความหมาย
ตรรกะการบริโภคโดยมีสัดสวนของตรรกะเชิงสัญญะและตรรกะของคาแลกเปล่ียนเชิง
เศรษฐศาสตรมากตามลําดับ     ทั้งนี้ข้ึนอยูกับปจจัยเปาหมายการจัดงาน   ประเภทของสินคา    
พฤติกรรมการเดินงานของผูบริโภค  แนวคิดและงบประมาณการจัดงาน     ในขณะที่ผูบริโภค
ใชตรรกะการบริโภคงานมหกรรมแสดงสินคา  โดยมีตรรกะเชิงประโยชนใชสอยและตรรกะของ
คาแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตรมากตามลําดับ  โดยมีปจจัยที่เขามากําหนด  ไดแก   ประเภท
และราคาของสินคา   และประสบการณตรงของผูบริโภค 
 

       จากงานวิจัยจะเห็นวา    ผูวิจัยไดศึกษาการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคของ
งานมหกรรมแสดงสินคาวามีปจจัยใดบางที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของผูผลิตสาร   
และลักษณะตรรกะการบริโภคและปจจัยตางๆ  ที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของ
ผูบริโภค    ตลอดจนลักษณะการผลิตสารที่ส่ือความหมายผานส่ือโฆษณาทางหนังสือพิมพ   
ทั้งการส่ือความหมายแบบ  วัจนภาษา และอวัจนภาษา    ซึ่งแนวคิดและทฤษฎีดังกลาว
สอดคลองและใกลเคียงกับงานวิจัยเร่ืองการบริโภคสัญญะและบทบาทของการส่ือสารของกลุม
ผูเลนตุกตาบลายธของผูวิจัย     ซึ่งใชแนวคิดเกี่ยวกับตรรกะวิทยาการบริโภค เขามาเปนกรอบ
ในการศึกษา   เพื่อจะเปนสวนหนึ่งที่จะชวยใหเขาใจในกระบวนการตัดสินใจของผูเลนบลายธ
วาจะอยูบนหลักตรรกวิทยาแหงการบริโภคแบบใด   ส่ือมวลชนก็เปนหนึ่งเคร่ืองมือหลักที่ถูกใช
ในการสรางความตองการบริโภค      จากตรรกะนี้เองทําใหอิทธิพลของการตัดสินใจซื้อและ
บริโภคไดยายความสําคัญไปที่คุณคาเชิงสัญญะเปนหลัก      
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     งานวิจัยของ    เฉลิมวรรณ   หอทองคํา  (2545)   เร่ือง  ตรรกะการ
บริโภคและลักษณะสื่อคือสารของโทรศัพทเคลื่อนที่      ผูวิจัยศึกษาวาปจจุบันโลกได
พัฒนากาวไกลและมีการเขามาของเทคโนโลยีที่ทันสมัย   โดยเฉพาะคอมพิวเตอร  และ
โทรศัพทมือถือ   จึงทําใหการส่ือสารระหวางมนุษยจึงมีการแปรรูปเขาไปอยูในกระบวนการ
ส่ือสารผานเคร่ืองมือ  หรือเทคโนโลยีมากข้ึน  จากสังคมปจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงอยาง
ตอเนื่องและมากมาย   ทําใหขอมูลขาวสารจําเปนอยางยิ่งในการตัดสินใจ   ดังนั้นความ
ตองการทางดานการสื่อสารจึงเปนส่ิงสําคัญ  จนเราจะเห็นไดวามีการลงทุนในราคาสูงเพื่อจะ
หาอุปกรณทางการส่ือสารมาชวยใหเกิดประสิทธิภาพ  และความคลองตัวในการส่ือสารใหมาก
ยิ่งข้ึน  และการพัฒนาการที่กาวหนาของเทคโนโลยีการสื่อสารที่มีอุปกรณส่ือสารเขามานี้เอง  
จึงทําใหรูปแบบการดําเนินชีวิตของคนในสังคมเปล่ียนไปดวย  ผูคนก็จะติดตอกันสะดวกมาก
ข้ึน  ติดตอกันไดทุกที่ทุกเวลา   ส่ิงที่ใชในการติดตอส่ือสารมักอยูในรูปขอมูลหรือสัญลักษณที่
ถูกทําใหเปนสากลซึ่งสามารถเขาใจไดทั่วโลก หนึ่งในอุปกรณที่ชวยใหการส่ือสารระหวาง
มนุษยใหสะดวกในยุคโลกาภิวัฒน   คือ โทรศัพทเคล่ือนที่  หรือโทรศัพทมือถือ  ซึ่งสามารถ
ติดตอพูดคุยกันไดไมวาจะอยูที่ไหน  ทําใหผูคนไมพลาดการติดตอส่ือสาร  และสามารถรับรู
ขอมูลขาวสารที่เคล่ือนไหวตลอดเวลาในยุคของขอมูลขาวสารมีอิทธิพลอยางมากไดเปนอยางดี  
ซึ่งถือวาเปนรูปแบบใหม  ทําใหปจจุบันนี้ ได รับการยอมรับวาเปนอุปกรณที่ ใหความ
สะดวกสบายตอชีวิตของผูคน ผูวิจัยจึงตองการศึกษาวา     ปจจัยใดบางที่ทําใหผูคนสวนใหญ
ในสังคมใหความสนใจ  และหันมาใชโทรศัพทมือถือกันอยางแพรหลาย   ราวกับเปนปจจัยที่ 5 
ที่มีความสําคัญตอการดํารงชีวิต   และโทรศัพทมือถือในฐานะที่เปนส่ือชนิดหนึ่ง  ไดส่ืออะไร
และมีลักษณะสําคัญอะไรแฝงอยูในตัวของมันเอง  เพื่อใหสอดรับกับความตองการของ
ผูบริโภคอยางตอเนื่อง และในวงกวาง   จนกลายเปนส่ือใหมที่มีความสําคัญตอกระบวนการ
ส่ือสารยุคใหมที่มีความรวดเร็วในการสงผานขอมูล   ขาวสารของเทคโนโลยีใหมในสังคม     
และผูวิจัยยังตองการศึกษาอีกวาผูใชโทรศัพทมือถือมีเหตุผลอะไร  และมีปจจัยใดบางในการใช
โทรศัพทมือถือ   และโทรศัพทมือถือในฐานะที่เปนส่ือมีคุณสมบัติสอดรับกับความตองการ
เหลานั้นของผูบริโภคไดอยางไร       
             
                      ผูวิจัยไดยกแนวคิดตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหมของ  Jean Baudrillard ที่
เห็นวาสังคมยุคใหมเปนสังคมแหงการบริโภค (Consumption Society)  กอใหเกิดตรรกะการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (Symbolic Exchange Value)   และตรรกะการบริโภคคุณคา
เชิงสัญญะ (Sign Value)   ซึ่งแตกตางจากเดิมที่ผูบริโภคจะบริโภคสินคาจากประโยชนใชสอย 
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( Use Value)   และการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร ( Exchange Value)        แตเนื่องจาก
การบริโภคยุคใหมจะไมไดอยูบนรากฐานความตองการในตัวสินคา    แตจะข้ึนอยูกับการสราง
ความหมายของสินคาที่อยูบนความตองการที่แตกตางกัน      ซึ่งจะเปนการทําใหมนุษยหันมา
บริโภคสินคาตางๆ ผานทางสัญญะมากข้ึน      และทําใหการบริโภคสินคาจากประโยชนใชสอย
คอยๆ   ถูกลดบทบาทลงไป      ซึ่งแนวคิดตรรกะการบริโภค  4  แบบของ  Jean Baudrillard    
นี้ผูวิจัยสามารถนํามาใชเปนแนวคิดในการศึกษาตรรกะการบริโภคตุกตาบลายธไดเปนอยางดี 
  

  งานวิจัยของ  ฐิติมา   ธารารัตนกลุ  (2548)   เร่ือง  กระบวนการสื่อสาร
กลุมและอัตลักษณของ “ศิลปนเพลงอินด้ี”  ผลการศึกษาพบวา  กระบวนการสื่อสารกลุม
ของศิลปนอินด้ีจะเปนการส่ือสารระหวางบุคคล เนื่องจากกลุมศิลปนมีขนาดเล็ก มีทัศนคติไป
ในทางเดียวกนั สวนในการทํางาน ก็จะรวมตัวกนัทํางานไดตามหองบันทกึเสียง หรือบานเพื่อน
คนใดคนหนึ่ง ทุกคนจะรับผิดชอบงานที่ตนถนัด และทํางานกนัอยางมอิีสระ สวนอัตลักษณของ
ศิลปนอินด้ี คือ ลักษณะเฉพาะของแตละวงจะแตกตางกนัไป  ไมวาจะเปนชื่อวง  
บุคลิกลักษณะของสมาชกิในวง   การแตงกาย  แนวดนตรี  เนื้อหาเพลง  ข้ันตอนการทาํงาน    
ตลอดจนรูปแบบการแสดงคอนเสิรต ซึ่งส่ิงเหลานีถ้ือเปนเสนหของแตละวง แตมีจุดรวมที่ศิลปน
อินด้ีมีเหมือนกัน คือ การไดปลดปลอยจินตนาการความคิดผานบทเพลง ผานการแสดงออก
ทางดนตรี ที่เปนอิสระ ไมมีใครบังคับ สวนกระบวนการสื่อสารกลุมชวยใหศิลปนอินด้ียงัดํารง
อยูได   คือ มกีารสรางเครือขายพนัธมิตรของกลุมอินด้ีดวยกนั ตลอดจนมีชองทางจัดจําหนาย
ผลงานจากบริษัทจัดจาํหนายและรานคาปลีกสําหรับเพลงอินด้ี 

จากงานวิจยัชิน้นี ้  เนนศึกษาในดานของผูสงสาร (Sender)  นั่นคือ กลุมศิลปน
เพลงอินด้ี ในขณะที่งานวิจยัของผูวิจยันัน้  จะเนนศึกษาการส่ือสารระหวางกลุมยอยคือ กลุมผู
เลนตุกตาบลายธ วามีลักษณะการส่ือสารภายในกลุมและระหวางกลุมกันอยางไร  และเปน
การรวมกลุมเพื่อทาํกจิกรรมใดบาง 
 

  งานวิจัยของ จุฑามาส  กรีติกสกิร ( 2542)  เร่ือง รปูแบบการดําเนิน
ชีวิตของเด็กวัยรุนกับการใชประโยชนจากสื่อมวลชน ผูวิจัยศึกษาวา การรับขอมูลขาวสาร
จากส่ือของวัยรุนในยุคปจจุบัน มีหลากหลายชองทาง  เชน  จากส่ือวิทย ุ  หนงัสือพิมพ และ
โทรทัศน     ซึ่งถือไดวาเปนส่ือในยุค  Modern  แตก็มีส่ือยุคใหมที่วัยรุนหรือคนยุคปจจุบนัใช
เปนชองทางในการเขาถึงขอมูลขาวสารอยางแพรหลาย  คือ Computer และ Internet   ซึ่งกถ็ือ
วาปรากฏการณนี้เขาสูยุค  Post Modern  นอกจากการใชส่ือ computer หรือ  internet ในการ
รับรูขอมูลขาวสารตางๆ แลว    วัยรุนและคนยุคใหมยงัใชประโยชนจากส่ืออินเทอรเน็ตในการ
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ใชคนหาขอมูลอยางกวางขวาง ซึง่เสมือนยอโลกทั้งโลกเขามาอยูแคปลายนิ้วมือเทานัน้
นอกเหนือจากนั้นยังสามารถใช internet เปนส่ือกลางในการติดตอส่ือสารระหวางบุคคลที่อยู
หางไกลกันไมวาจะเปนทั่วประเทศหรือทัว่โลกอยางรวดเร็วภายในอึดใจเดียวเทานั้น และสังคม
วัยรุนในปจจุบันนี ้ จึงสามารถกลาวไดวาปรากฏการณในการวจิัยคร้ังนี้จัดอยูในยุคทั้งสอง  คือ 
Modern และ   Post Modern  ไมสามารถแยกออกไดอยางชัดเจน    
                       

      วัยรุนสวนใหญในปจจุบันจะมีการแสดงอัตลักษณ เพื่อแสดงความแตกตาง  
เนื่องจากยุคปจจุบันเปนที่ทราบกันดีวา จํานวนประชากรในสังคมมีจํานวนเพิ่มมากข้ึน วัยรุน
จึงพยายามสรางจุดเดนหรือความเดนของตัวเองออกมาใหมากที่สุด   อาทิเชน  การรับเอา
วัฒนธรรม หรืออิทธิพลตางๆ จากตางประเทศเขามาใช   เชน  แฟชั่นการแตงกาย ทรงผม 
แตงหนา เพลง ดนตรี   และการนิยมชมชอบในตัวศิลปนคนโปรด   เปนตน    เราจะเห็นไดวาใน
สมัยกอนเราอาจจะยังไมคอยพบเห็นวัยรุนแตงตัวแปลกๆ หรือแตงตัวลํ้าสมัยมากนัก  แตใน
ปจจุบันนี้จะเห็นไดวาวัยรุนจะกลาที่จะแตงตัวตามแฟช่ันมากข้ึน    ซึ่งนั่นก็เพื่อตองการให
ตัวเองโดดเดน  เปนจุดสนใจจากเพศตรงขางหรือคนทั่วไป  และไมอยากเหมือนใคร  โดยวัยรุน
บางคนก็อาจจะแสดงออกเด่ียวๆ  มาคนเดียว    แตบางคนก็ชอบที่จะรวมเปนกลุมในการ
แตงตัวแรงๆ  เปนไปในแนวเดียวกัน อาจจะเหมือนกันหรือคลายคลึงกันก็ได      สวนการเลือก
รับขาวสารจากส่ือของวัยรุน     วัยรุนจะเลือกรับขาวสารจากส่ือที่ทันสมัยมากกวา   และมักจะ
มีกลุมสังคมของตนเอง    ทั้งนี้ก็เพื่อที่จะมีชองทางการรับขอมูลขาวสารที่ทันสมัย    และ
ตองการมีชองทางในการแสดงความคิดเห็นภายในกลุมคนวัยเดียวกันอีกดวย   เชน   วัยรุน
มักจะใช  internet    เพื่อเปนชองทางการเปดรับขาวสารจากทั่วโลก    หรือใชเพื่อแลกเปล่ียน
ขอมูลขาวสารกันระหวางกลุม   เชน   website  Hi5  , website Multiply  , website 
Facebook    ซึ่งเปน website  ที่เปนแหลงรวมของวัยรุนทั่วโลกที่จะสามารถเขามาสงขาว  
พูดคุย    ลงรูปภาพ และยังสามารถสงขอความถึงกันไดอยางรวดเร็ว      นอกเหนือจากนั้น   
website   เหลานี้ยังเปดใหวัยรุนไดแสดงความคิดไดอยางอิสระ 

 
      จากการวิจัยพบวา   วัยรุนและวัยทํางานมักจะใชชองทางการส่ือสารท่ีเปนส่ือยุค

ใหม   เนื่องจากความรวดเร็ว   และทันสมัย   โดยเฉพาะ  computer   และ  internet   ซ่ึงผูวิจัย
เห็นวา    เปนการศึกษาท่ีเกี่ยวของใกลเคียงกับการศึกษาลักษณะการส่ือสารของกลุมผูเลน
ตุกตาบลายธ      ซ่ึงสามารถนํามาอางอิงในการวิจัยได 



 

                              บทที่ 3 

                     ระเบียบวิธีวิจัย 
 

       การศึกษาวิจัยเร่ือง “การบริโภคสัญญะและบทบาทการสื่อสารของกลุมผู

เลนตุกตาบลายธ”  เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยจะใชการ
สังเกตแบบไมมีสวนรวม  (Non-Participant Observation)  การสนทนาอยางไมเปนทางการ 
(Informal Conversation)  การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview)  และการศึกษา
ขอมูลจากเอกสารและเวปไซตตางๆ  (Documentary Data)     โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
     3.1   แหลงขอมูล 

 
               ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทาํการรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลตางๆ   ดังนี ้     

     

3.1.1  แหลงขอมูลบุคคล    ในการรวบรวมขอมูล    ผูวิจัยจะทําเก็บขอมูลจาก
การสัมภาษณผูเลนตุกตาบลายธทัว่ไปอยางไมเปนทางการจํานวน  30   คน   รวมทั้งเก็บขอมูล
ผูเลนจากเว็บไซตบลายธ  3  เว็บไซต   จํานวน  90   คน    รวม  120  คน    นอกจากนั้นผูวิจัย
ยังสัมภาษณเจาะลึกผูเลน  และผูจําหนายบลายธ   เพื่อใหไดขอมูลที่หลากหลาย  โดยแบง
ออกเปน   3    กลุม    ไดแก 
 

 กลุมที ่1     ผูเลนตุกตาที่เลนแบบไมมีการปรับเปล่ียน  (Non Modify)         
1.     ณัฐดา    สวางไสว                    อายุ  31 ป              พนกังานบริษัท  
2.      ญาษิดา   กิจธนากิตติ              อาย ุ 31 ป             พนักงานบริษัท              

     3.      อภัสนันท   วงษสุขอนันต          อาย ุ29 ป              พนักงานบริษัท   
4.     ฐิตินนัท     เงินแพ                     อาย ุ24 ป               คาขาย 
5.     สุชิรา   ทรัพยสุวรรณ                 อายุ 33 ป               พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
6.      ปยะวรรณ   เณรผึง้                  อาย ุ35 ป               Graphic Design 
7.      ศุภมาศ   ควรรับสวน                อายุ 22 ป              นกัศึกษา 
8.      ณิชานนัท   ชาวงษ                   อาย ุ24 ป              พนักงานบริษัท 
9.      กรรณิการ   โตรส                     อาย ุ43 ป              พนักงานรัฐวสิาหกิจ 

   10.      พักตรวิภา  อังควฒันะ              อาย ุ37 ป              พนกังานของรัฐ 
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 กลุมที ่2     ผูเลนตุกตาที่เลนแบบมีการปรับเปล่ียนตุกตา ( Modify/Custom )  
  1.       ชมพู อารยา  เอ ฮารเก็ต                 อายุ 27 ป            ดารานกัแสดง       

                 2.       อนรรคนงค  จันทรพาหริกิจ            อายุ 23 ป             ธุรกิจสวนตัว 
                3.        วานิตา  ศรีเฟองฟุง                        อายุ 23 ป            นักศึกษาปริญญาโท 
                4.        เฟรน    Yukun                              อายุ 19 ป             นักศึกษา 
                5.        วีณะกัญญา  ปล่ังกมล                   อายุ 35 ป             ธุรกิจสวนตัว 
                6.        อาจารี  รดิศวงศ                             อายุ 43 ป             พนกังานรัฐวิสาหกิจ 

  7.       กุลภัสร  เทพูปถมัป                        อายุ 28 ป             พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
                 8.      สุจิต  เหลืองประกาย                      อายุ 30 ป             พนักงานของรัฐ 

  9.       ภาวัตติ  ธารีอภิชิต                         อายุ 22 ป             นักศึกษา 
                10.      ฟองฟา   วิสูตรชัย                          อายุ 44 ป             พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 

   กลุมที่ 3  กลุมผูจาํหนาย  (Suppliers)  ที่คลุกคลีและมีความรูเกี่ยวกับตุกตา 
บลายธ  และเลนบลายธดวย  โดยผูวิจยัจะสัมภาษณจาํนวน 3 ราน  คือ ราน  The Doll House 
@ QconceptStore   รานโมเน    และรานตัวโปรด 

 
3.1.2   แหลงขอมูลเอกสาร 

 
3.1.2.1  เอกสารส่ิงพิมพ และนิตยสาร  ที่มีคอลัมนหรือบทความเกี่ยวกับ

ตุกตา บลายธ เพื่อทราบถงึขาวคราวความเคล่ือนไหว  และศึกษาความรูสึก  การปฏิสัมพันธ
ระหวางผูเลนกับตุกตา และผูเลนกับกลุมผูเลนดวยกนั   รวมทั้งคนนอกที่ไมไดสนใจเลนตุกตา 
บลายธ 

3.1.2.2    วิทยานิพนธและงานวิจยัตางๆ ที่เกีย่วของ  
 

3.1.3    แหลงขอมูลประเภทภาพขาว   
 
    ในการวจิัยคร้ังนี้   ผูวิจยัจะทําการศึกษาขอมูลจากภาพขาวในส่ือส่ิงพิมพ และ

ส่ือทางอินเทอรเน็ตตางๆ ที่เกี่ยวของกับตุกตาบลายธ   เพื่อศึกษาลักษณะของผูเลน    การ
รวมกลุมทํากจิกรรมรวมกนั   รวมถงึศึกษาพฤติกรรมตางๆ  ของกลุมผูเลน  
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3.1.4    แหลงขอมูลประเภทสื่อกิจกรรม 
 
     ผูวิจัยจะทาํการศึกษาขอมูลจากส่ือส่ิงพิมพ และเว็บไซตบลายธ เกี่ยวกับ

กิจกรรมประเภทตางๆ (Event)  เชน  การจัดกิจกรรมการประกวดแตงตัวตุกตา  การจัด
กิจกรรมเดินแฟช่ันโชวตุกตา   การจัดกจิกรรม workshop   คัสตอมตุกตา (Custom/Modify)  
การประกวดถายรูปตุกตา   การประกวดตัดชุดตุกตา  เปนตน  ซึง่จากการทาํกิจกรรมตางๆ
รวมกันนี ้  จะทําใหผูวิจยัสามารถเก็บขอมูลการส่ือสารระหวางผูเลน และการส่ือสารระหวาง
กลุมไดเปนอยางดี  เพื่อทําใหการสงัเกตและการเก็บขอมูลมีความหลากหลายมากข้ึน 

 
3.1.5    แหลงขอมูลจากอินเทอรเน็ต 

 
ผูวิจัยจะทําการศึกษาขอมูลจากเว็บไซตในอินเทอรเน็ต   โดยศึกษาและวิเคราะห

วาอินเทอรเน็ตเปนส่ือที่เปนตัวกลางท่ีมีอิทธิพลในการทําใหตุกตาบลายธเปนที่รูจักและเปนที่
นิยมของคนทั่วไปมากนอยแคไหน  และศึกษาถึงขอมูลที่เกี่ยวของกับตุกตาบลายธผานทาง
เว็บไซต   รวมทั้งศึกษาเว็บไซตเฉพาะกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ      เพื่อจะไดเห็นถึงเนื้อหาใน
การสื่อสารของกลุมผูเลนผานทางเว็บบอรด โดยจะทําการศึกษาขอมูลตางๆ   ผานทางเว็บไซต     
ดังนี้ 

www.blythethailand.com 
www.ichigoheaven.com 
www.leo-toy.com 

 
3.2   การเกบ็รวบรวมขอมูล 

 
      ผูวิจยัจะใชตัวผูวิจัยเปนเคร่ืองมือหนึ่งในการเก็บรวบรวมขอมูล การจดจํา และ

เคร่ืองมือที่จะชวยในการบนัทึกขอมูล ไดแก  สมุดจด  กลองถายภาพ   เคร่ืองบันทึกเสียง  
เพื่อใหไดขอมลูที่มีความถกูตอง    วิธีการเก็บขอมูลหลักมี  3  วิธี   คือ   การสังเกตแบบไมมี
สวนรวม   การสนทนาอยางไมเปนทางการ   และการสัมภาษณแบบเจาะลึก  
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1.   การสังเกตแบบไมมีสวนรวม   ( Non Participant Observation )  
 

     ผูวิจัยจะเขาไปสังเกตการณแบบไมมีสวนรวม กับกลุมผูเลนตุกตาบลายธใน
กิจกรรมที่จัดข้ึน โดยผูวิจยัจะไดเขาไปสังเกตแบบไมมีสวนรวมในงาน  “VETA The Purple 
Stage Shine For Blythe ”  ที่สยามพารากอนในวันที ่  30 พฤษภาคม 2552  และงาน “The 
Doll House 1st Anniversary & BLYTHE 8th Anniversary Fashion Obssession”  ที่สยาม
พารากอน ในวันที่  5-6 กุมภาพันธ 2553     โดยจะทําการสังเกต     ดังนี ้

 
1.1    สังเกตวาผูเลนมีเพศ  และวัยอะไรบาง   
1.2    พฤติกรรมของผูเลนทีม่ีตอตุกตาเปนอยางไร   
1.3    ผูเลนมีพฤติกรรมระหวางการรวมทาํกิจกรรม   อยางไร    

 
2.   การสนทนาอยางไมเปนทางการ  ( Informal Conversation )  
 

   ผูวจิัยจะทําการซักถามพูดคุยในชวงเวลาตางๆ โดยจะสัมภาษณในเวลาที่
กลุมเปาหมายสะดวกในการพูดคุย   โดยที่การสนทนาอยางไมเปนทางการนี ้ อาจเปนการ
สนทนาระหวางผูวิจัยกับกลุมตัวอยาง  1  คน หรือ ในลักษณะผูวิจยักับกลุมตัวอยางหลายคน   
โดยการสนทนาจะพูดคุยซักถามเกี่ยวกับ  

 
 2.1    อายุ       เพื่อที่จะไดขอมูลวาผูเลนอยูในชวงอายุใดบาง 
 2.2  อาชีพและรายได   เพื่อที่จะไดทราบขอมูลเกี่ยวกับระดับชีวติความเปนอยู  

และเช่ือมโยงไปถึงฐานะทางการเงนิของผูเลน   วามีสวนในการตัดสินใจเลนอยางไร  เนื่องจาก
ตุกตาบลายธเปนตุกตาที่มีราคาคอนขางสูง  

 
3. การสัมภาษณแบบเจาะลึก  (In-depth Interview ) 

 
  ผูวิจัยจะใชวิธกีารสัมภาษณแบบเจาะลึก  ทั้งแบบเปนทางการ และไมเปนทางการ 
ผูวิจัยจะเนนการสังเกตและการเขาไปเปนสวนหนึง่ของกจิกรรม เพื่อชวยใหเขาถงึกลุมตัวอยาง 
อันนาํไปสูการสนทนาแบบไมเปนทางการ และการสัมภาษณแบบเจาะลึกตอไป 
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3.3    การวิเคราะหขอมลู 
 

1.    วิเคราะหขอมูลที่ไดมาจากการสังเกตแบบไมมีสวนรวม  โดยวิเคราะหบทบาทท่ีได
จากการบริโภคสัญญะของผูเลนตุกตาบลายธ    วาผูเลนมีลักษณะการเลนตุกตาบลายธ
อยางไร    รวมทั้งการส่ือสารระหวางการรวมกลุม  

2.     วิเคราะหลักษณะการส่ือสารของกลุมผูเลน   ในเว็บไซตของบลายธเนื่องจาก
อินเทอรเน็ตเปนชองทางการส่ือสารหลักของกลุมผูเลน 

3.    วิเคราะหโดยการตีความกลุมผูเลนตุกตาจากอายุ  เพศ   ฐานะ อาชีพ  เพื่อที่จะได
ขอมูลที่วาผูเลนมีความแตกตางดานชนชั้น  หรือฐานะที่เหมือนหรือแตกตางกัน    อยางไร   

4.    วิเคราะหจากบทสนทนาอยางไมเปนทางการ แลวนํามาวิเคราะหพฤติกรรมของผูเลน
ตุกตาบลายธการตัดสินใจเขากลุม    และลักษณะการรวมกลุมกันทํากิจกรรมตางๆ 

 
 3.4    การนําเสนอขอมูล 

 
1.    นําเสนอขอมูลของการบริโภคสัญญะของผูเลนตุกตาบลายธ   
2.    นําเสนอขอมูลที่เกีย่วกับพฤติกรรมของผูเลนและการรวมกลุมผูเลนตุกตาบลายธ

รวมทัง้พฤติกรรมการเลนตุกตาและการสื่อสารระหวางคนเลนดวยกนั 
3.     นาํเสนอขอมูลเกี่ยวกับบทบาทของการส่ือสารในการทําหนาทีเ่ผยแพรและธํารง

รักษาการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ             
                                   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 

 

ผูบริโภคตุกตา 
บลายธ

คุณลักษณะของผูบริโภค 

ผูเลน

กรอบแนวคิดในการวิเคราะห  (Conceptual Framework) 

ผูขาย 
สื่อตางๆ

สื่อโทรทศัน 

สื่อสิ่งพิมพ

สื่ออินเตอรเนต 

สื่อบุคคล

การรวมกลุม

แรงจูงใจในการเลน อาชีพ  รายได วุฒิการศึกษา  

 ตรรกะการบริโภค 

เลนแบบปรับเปลี่ยน 
(Modify) 

เลนแบบไมปรับเปลี่ยน         
(Non Modify) 

   ตรรกะเชิงอรรถประโยชน     (Logic of  Use value) 
ตรรกะเชิงเศรษฐศาสตรคาแลกเปลี่ยน    (Logic of  Exchange value) 
ตรรกะคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ    (Logic of  Symbolic Exchange value) 
ตรรกะคาสัญญะ   (Logic of  Sign value) 
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                                                   บทที่ 4 

                  ตุกตาบลายธในฐานะที่เปนส่ิงประกอบสรางการบริโภคสัญญะ 
 

                                              
      เนื่องจากการที่จะทําความเขาใจการบริโภคสัญญะ และตรรกะการบริโภคของผูเลน
ตุกตาบลายธนั้นตองทราบถึงประวัติ ทีม่า และลักษณะของตุกตาบลายธทีถู่กประกอบสราง
ความหมายเสียกอน  โดยในบทนี้ผูวจิัยจะกลาวถึงประวัติ  ที่มา และคุณลักษณะตางๆ ของ
ตุกตาบลายธ ในฐานะที่เปนสัญญะตลอดจนลักษณะการบริโภคสัญญะจากตุกตาบลายธ      
ดังตอไปนี้ 
 
 4.1      ประวัติและความเปนมาของตุกตาบลายธ   (ตางประเทศ) 
 
        Blythe  คือ  ตุกตาที่ถกูออกแบบและผลิตข้ึนในป ค.ศ. 1972   โดยโรงงานผลติ
ของเลนในสหรัฐอเมริกาทีช่ือ่ Kenner ภายใตแนวคิดที่ตองการสรางบลายธใหมีเอกลักษณ
แตกตางจากตุกตาอ่ืนๆ ที่มีอยูแลวขณะนัน้ ดังนัน้โมเดลตุกตาทัง้ 4 แบบ  คือ  Blythe  Karess  
Willow  และ  Skye  จึงถกูคิดคนข้ึนมา  Kenner ไดวาจางดีไซเนอรนักออกแบบของเลนชือ่   
Allison  Katzman  จากสตูดิโอออกแบบของเลนที่มีชื่อเสียงช่ือ   Marvin Glass & Associates   
ใหผลิตตุกตาบลายธข้ึนมา     
 
        ตุกตาบลายธจึงถูกออกแบบและผลิตข้ึนคร้ังแรกในป  ค.ศ.1972  โดยมีทรงผมยอด
ฮิตในยุค  70s  ซึ่งมทีั้งหมด 4 สี 4 แบบ   และมีแฟชั่นเคร่ืองแตงกายสไตลวินเทจทีม่ีให  Mix & 
Match   กวา 12 ชุด   สวนรูปลักษณภายนอกนัน้ถกูออกแบบข้ึนมาอยางโดดเดน   มีดวงตา
กลมโตที่สามารถเปลี่ยนสีดวงตาไดถงึ  4 สี  คือ เขียว  ชมพ ู สม และน้ําเงนิ  เพียงแคดึงหวงที่
อยูหลังศีรษะ   แตดวยดวงตาทีก่ลมโตนีเ่องกลับกลายเปนวาเด็กๆ ในยุคนัน้พากันหวาดกลัว     
เหตุนี้จงึทาํใหบลายธไมเปนที่นยิม   จนกระทั่งตองปดตัวลงหลังจากทีอ่อกวางขายในตลาดได
แคเพียง 1 ปเทานั้น    ประมาณ 30 ป ตอมา (ค.ศ.1999)  จากตุกตาเด็กเลนที่คร้ังหนึ่งคือ
สินคาเหลือคางสตอก   ถึงตอนนี้บลายธกลับกลายเปนตุกตายอดนิยมแหงยุค  
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        Gina  Garan  ถือเปนบุคคลสําคัญที่ทําใหบลายธกลายเปนที่รูจักไปทั่วโลก   Gina   
เกิดใน NewYork สหรัฐอเมริกา  ถึงแมวา Gina จะมตุีกตามาแลวมากมายหลายตัว  แตใน
ตอนนัน้เธอกย็ังไมรูจักบลายธมากอน    จนกระทั่งในป  ค.ศ1999   เพื่อนสนิทของ Gina  ไดให
ตุกตาบลายธเธอจากการประมูลจาก ebay  นั่นคือคร้ังแรกที่เธอไดเจอกับบลายธ  2-3   ป
ตอมา  เมื่อ Gina ยายเขาไปอยูในอพารตเมนทใหม  เธอเจอกลอง SLR เกาๆ   ตัวหนึ่งซึง่
เจาของกลองคนกอนทิ้งเอาไว  เธอจึงทดลองถายภาพบลายธทั้งๆ ที่ไมเคยเรียนถายภาพ
จริงจังมากอน    จนสามารถนําภาพบลายธทีถ่ายทัง้หมดมารวมเลมตีพิมพ   เปนหนงัสือ This 
Is Blythe  (Chronicle Books, 2000)   ซึ่งหนังสือเลมนี้จึงถือเปนการเปดตัวบลายธกลับมาสู
โลกอีกคร้ัง  นอกจากนัน้ในป 2001 หนังสือเลมนี้ยงัไดรับรางวัล Firecracker Alternative 
Book of the Year  เนื่องจากไดรับการตีพิมพกวา 100,000 เลม     และยังมกีารพมิพออกมา
เร่ือยๆ  จนถึงปจจุบัน 

 
 
 
   
                                                  
                                                   ภาพที่ 4.1     Gina   Garan  

 

     แตกอนหนาทีห่นงัสือ  This Is Blythe  จะพมิพออกจําหนาย Gina ไดแนะนําตุกตา 
บลายธกับ producer ของเธอ คือ Junko Wong จากบริษัท Cross World Connections 
(CWC) งานแรกของเธอทีท่าํดวยกนัก็คือ  หนงัโฆษณาที่ม ี ตุกตาบลายธ เปนตัวเอกสําหรับ
เครือขายหางสรรพสินคา Parco ในญ่ีปุน    หลังจากนัน้ไมนาน CWC รวมกับบริษทัของเลนใน
ญ่ีปุน  ชื่อ Takara ก็เร่ิมผลิตตุกตาบลายธรุนใหมออกมา   โดยที่ CWC จะเปนผูออกแบบ
ตุกตา  ทรงผม  เส้ือผา และกลองบรรจ ุ    ผลตอบรับกดี็เกินความคาดหมายโดยเฉพาะในแถบ
เอเชีย    นักสะสมตุกตารุนใหมตางต้ังหนาต้ังตารอตุกตารุนใหมที่ผลิตออกมา 6  แบบในแตละ
ป และอาจจะนําออกขายหรือประมูลทางอินเทอรเน็ต   ซึง่ก็มักจะไดราคาสูงเปนหลายๆ เทา 
                            

        ปจจุบนั Gina เปนชางภาพอยางเปนทางการของบลายธ และ Junko ก็คือ 
Producer ของเธอ   Gina ยังมหีนงัสือเกี่ยวกบับลายธเลมอ่ืนๆ อีก เชน Blythe on Beauty 
(Chronicle Books, 2001); Dear Blythe, Love Gina, vols. I and II (CWC Books 2002, 
2003); และเลมลาสุด Blythe Style (CWC Books, 2004) งานของ Gina ยังไดตีพิมพในสื่อ
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ส่ิงพิมพอ่ืนๆ  อีก  เชน    The New York Times, Women’s Wear Daily, People, The Times 
(London), The Village Voice, The Miami Herald และ The Dallas Morning News 

 
 

 
 
 
 
                                    ภาพที่  4.2     Gina Garan  และ  Junko Wong      

                              
      เมื่อบริษทั Hasbro (ผูสืบทอดกิจการจาก Kenner) ไดมอบลิขสิทธิ์การผลิตตุกตา 

บลายธใหกับบริษัท  Takara  ของประเทศญ่ีปุน บลายธเร่ิมเปนที่รูจกัของคนญ่ีปุนจากการเปน 
พรีเซ็นเตอรโฆษณาในเคมเปญคริตสมาสและปใหมป ค.ศ.2000 ใหกับหางสรรพสินคา Parco 
และถูกเผยแพรทางโทรทัศน จากนั้นเพยีงช่ัวขามคืนตุกตาบลายธก็กลายเปนตุกตายอดนยิม
ทันที   โดยเห็นไดจากราคาประมูลบลายธบนเว็บ eBAY ที่ดีดตัวพุงสูงข้ึนจากเดิม  35 เปน  
350 เหรียญสหรัฐ  รวมถงึบนเว็บประมูลของ Yahoo  บลายธก็ถูกขายหมดสตอกถึง   4  คร้ัง
ดวยกัน    ตัวที่มีราคาแพงและหายากท่ีสุด    คือบลายธคอลเลกช่ันวนิเทจ   ซึง่ราคาอยูที่ตัวละ 
1,000 เหรียญสหรัฐ   จากขอมูลเหลานีจ้ะเหน็ไดวา  เนื่องจากในชวงเวลานั้นตุกตาบลายธยัง
ไมเปนที่รูจกัของผูคน เมื่อมีการเผยแพรการกลับมาของบลายธผานทางส่ือสารมวลชน ไดแก  
โทรทัศน   ซึง่เปนส่ือที่เขาถึงมวลชนไดอยางกวางขวาง   ซึง่ในยุคปจจุบันเราจะทราบกนัดีอยู
แลววา  แทบทุกบานก็จะตองมีโทรทัศน ดังนัน้เม่ือมกีารเผยแพรโฆษณาท่ีมีบลายธผานทาง
โทรทัศน  จึงเปนการงายทีบ่ลายธจะผานสายตาของผูชม  เมื่อผูชมเกิดความชอบบลายธ และ
มีการเปดประมูล บลายธทางอินเทอรเนต็  ผูคนทีช่ื่นชอบมากและอยากไดมาครอบครอง ก็จะ
เขาไปประมูล บลายธจนทําใหราคาประมูลสูงข้ึนไปหลายเทา    ผูวิจัยจึงเหน็วานอกจากส่ือทั้ง
สองจะมีบทบาทสําคัญในการเผยแพรบลายธใหเปนที่รูจักทัว่ไปในสังคมแลว  ยงัมีบทบาทใน
การกระตุนใหเกิดความนิยมและความตองการมีตุกตาบลายธเปนของตัวเอง   แมวาจะเปนการ
ประมูลในราคาที่สูงก็ตาม     
 
      ตอมาในป 2001 บริษัท Takara ไดออกแบบบลายธตัวแรก 'Parco Limited 
Edition'   จํานวน 1,000 ตัว  ขายทีห่าง Parco  และขายหมดเกล้ียงในเวลาไมถึงชัว่โมง    และ
ผลิตบลายธหลายรุนตามมาอีก  ไดแก  Mondrian , Rosie Red , Holly Wood , All Gold in 
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One , Kozy Kape inspired , Aztec Arrival , Sunday Best  และ  Miss Anniversary Blythe 
ซึ่งเปนคอลเลกช่ันพิเศษที่ทาํข้ึนเพื่อเปนการฉลองวันเกดิครบรอบ 1 ปของนีโอบลายธ  และใน
ปนั้นเองมกีารเปดตัว บลายธขนาดใหมคือ  ' Petite Blythe '   ที่มีขนาดตัวที่เล็กกะทัดรัดเพียง 
4 1/2 นิ้ว   มสีีตาใหเลือกเพียงสีเดียว    แตสามารถขยบัเปลือกตาข้ึน-ลงได    และยังสามารถ
ดัดสวนตางๆ ใหเคล่ือนไหวไดมากข้ึน   ซึ่งการที่มีการผลิตบลายธขนาดเล็กออกมา  ถือไดวา
เปนความหลากหลาย (Variety) ที่ทางผูผลิตตองการใหเปนทางเลือกใหผูเลน   เนื่องจาก 
บลายธตัวเล็ก (Petite Blythe) นอกจากมีขนาดตัวเล็กแลว  ยังมีราคาที่ตํ่ากวาบลายธตัวใหญ
(Neo Blythe) มาก   จึงถือเปนทางเลือกสาํหรับคนที่ชอบและอยากซ้ือบลายธแตมงีบประมาณ
จํากัด 
                                                           

     กระแสความดังของบลายธยังมีอยางตอเนื่องและรวดเร็ว เพราะหลังจากที่ Gina 
กับ Junko Wong  ไดรวมมือกันจัดนทิรรศการตางๆ  ทีเ่กี่ยวกับบลายธ  เชน การจัดนิทรรศการ 
บลายธ  การจดัแฟช่ันโชวบลายธ   ทําใหบลายธเปนที่รูจักมากข้ึน   และการทีน่าํบลายธไปเปน
นางแบบโฆษณาทางโทรทศัน จนไดรับความสนใจจากคนทัว่ไปโดยเฉพาะคนในแวดวงแฟช่ัน    
จากส่ิงนี้เองผูวิจัยเห็นวา  เปนส่ิงที่แสดงใหเหน็เดนชัดวาบลายธเปนตุกตาแฟช่ัน   ที่คนที่มี
ความช่ืนชอบแฟชั่น  การแตงตัว  ความทันสมยั   รวมไปถึงบุคคลในแวดวงแฟช่ันตางก็ชืน่ชอบ   
โดยเหน็ไดจากการจัดงานแฟชั่นโชวตุกตาบลายธประจําเดือนมิถนุายนของทุกป ซึง่ภายในงาน
จะมีการรวมสุดยอดดีไซเนอรฝมือดีของหองเส้ือแบรนดเนมชื่อดังจากทุกมุมโลก  เชน   John 
Galliano , Prada , Gucci , Vivienne Westwood , Issey Miyake , Versace , Sonia Rykiel   
มารวมกันออกแบบเส้ือผาใหกับเหลาตุกตาบลายธ เพื่อสวมเดินคูกบันางแบบตัวจริงบน
แคตวอลคกลางกรุงโตเกียว   

 
 

 
 
     

                                             
                                                                           
                                                      ภาพที่  4.3      งาน  Annual Blythe Charity Fashion Show  ที่ญี่ปุน          
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        อยางไรก็ดีผูวิจัยเห็นวา  กระแสความนิยมบลายธที่มาแรงจนทาํใหความนิยม  
บารบี้แผวลงไปนั้น เนื่องจากความหลากหลายของบลายธจะมีมากกวาบารบี้ รูปแบบการ
แตงหนา  ทรงผม และการแตงกายของบารบี้ ยงัคงเปนลักษณะของเจาหญิงในนิยาย ทาํให
เปนการยากท่ีเจาของตุกตาบารบี้ที่เปนคนธรรมดาจะแตงตัวใหเหมือนบารบี ้  ในขณะที่บลายธ
ถูกออกแบบใหมีภาพลักษณเปนผูหญิงธรรมดา มีแนวการแตงกาย ที่เปดกวางใหเจาของได
ถายทอดรสนยิมการแตงกายของตัวเองไปสูตุกตา ในกรณีที่เจาของตองการแตงตัวตุกตาให
เหมือนตัวเองก็ทําไดงาย  รวมทัง้การแตงกายตามโอกาสตางๆ  เชน  ชุดกฬีา  ชุดเที่ยว หรือ
แฟชั่นตามฤดูกาลเหมือนทีค่นจริงๆ ใสกัน จึงพบวาเจาของกับตุกตาบลายธมักจะมีบุคลิกที่
ใกลเคียงกนั    

  
          คุณจิรัฐ   บวรวฒันะ  รองประธานกรรมการสวนงานพัฒนาธุรกจิ  และการตลาด 
โรส  มีเดีย แอนด เอ็นเทอรเทนเมนท และ ผูบริหารชอง Cartoon Channel ทางทีวีดาวเทียม   
กลาววา   “บารบี้ เหมือนตุกตาของเด็กทีม่ีอายุระหวาง 6-12 ป   ขณะที่บลายธไมใชของเลน
เด็ก  แตเปนกลุมของเฟรสจอบเบอร (วยัที่เร่ิมทํางานใหมๆ) นักศึกษา หรือผูใหญ  เพราะมี
ราคาที่คอนขางแพง ทวาแมจะไมใชกลุมลูกคาเดียวกัน แตกระแสความดังของบลายธสงผลให
ภาพลักษณของบารบี้ออกมาในลักษณะ Out of Date หรือกลายเปนตุกตาโบราณตกยุคไป    
จึงเชื่อวาอีกไมนานบารบี้นาจะมีการรีเฟรชแบรนด (Refresh Brand) หรือทํากิจกรรมการตลาด
อยางหนักเพื่อทําใหบารบี้กลับมา”  
 
4.2  การแพรกระจายความนิยมบลายธผานสื่อในสังคมไทย 
                

        นอกจากการเผยแพร และนําเสนอบลายธใหเปนที่รูจักของคนทั่วโลกผานส่ือ
กิจกรรมตางๆ  ของ  Gina Garan  และ Junko Wong  รวมทัง้ทางบริษัทผูผลิต   เชน  การจดั
แฟชั่นโชวบลายธ   การจัดกจิกรรมประกวดภาพถายบลายธ  การจัดงานนิทรรศการบลายธใน
ประเทศตางๆแลว  เมื่อภาพกิจกรรมตางๆ เหลานัน้ไดถูกเผยแพรออกไปผานสื่อตางๆ  ออกไป  
ลวนเปนการทาํใหบลายธเปนที่รูจักมากข้ึน นอกจากนัน้เร่ืองราวของตุกตาบลายธยังถูก
เผยแพรผานส่ือมวลชนอีกหลายชองทาง และชองทางส่ือตางๆเหลานัน้ก็ถือเปนชองทางสําคัญ
ที่ทาํใหบลายธกลายเปนที่รูจัก   และกลายเปนที่นยิมของคนทั่วไปอยางรวดเร็ว     โดยมีดังนี ้
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           4.2.1   สื่อสิง่พิมพ   ( Printed  Media )    
 
    
 
 
 
 
 
 
      ภาพที ่   4.4    ตั วอยางหนังสือพิมพ และนิตยสาร ที่มีการตีพิมพภาพและเร่ืองราวของตุกตาบลายธ  

 

        หนงัสือพมิพและนิตยสาร ถือเปนส่ือที่ชวยเผยแพรและประชาสัมพันธบลายธให
เปนที่รูจกัจนกลายเปนตุกตายอดนิยมข้ึนมาในสังคม  นอกจากนั้นยังมีหนงัสือรวมภาพบลายธ
ของ  Gina Garan ซึ่งเปนการรวมภาพถายภาพบลายธที่เธอถายดวยตัวเองตามสถานที่ตางๆ    
เลมแรกช่ือ This Is Blythe ภาพตุกตาบลายธเหลานัน้ถูกตีพิมพและเผยแพรโดยผานการสราง
สัญญะที่ทาํใหบลายธเปนเสมือนนางแบบ ที่สามารถโพสทาทางไดไมตางจากนางแบบที่เปน
คนจริงๆ  ความแปลกใหมนาสนใจนี้เองทําใหหลายคนเร่ิมรูจักและสนใจบลายธมากข้ึน เปน
จุดเร่ิมตนทีท่ําใหความนิยมตุกตาบลายธกลับมาอีกคร้ัง  และในป 2001 หนงัสือรวมภาพบ
ลายธของ Gina ยังไดรับรางวัล  Firecracker Alternative Book of the Year    ซึง่ไดรับการ
ตีพิมพกวา 100,000 เลม ถือวาบลายธไดรับความนิยมและเปนปรากฏการณที่ทาํใหเกดิ
กระแสความนยิมตุกตาบลายธออกไปในวงกวาง    สงผลใหชื่อของ Gina  Garan  และตุกตา 
บลายธเปนที่รูจักและโดงดังไปทั่วโลก   ตัวอยางหนงัสือของ Gina ที่วางจําหนายทัว่โลก   
รวมทัง้ในประเทศไทยก็มีวางจําหนายที่ราน  Asia  Book   และรานคิโนะคุนยิะ 
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                         ภาพที่ 4.5     ตัวอยางผลงานหนังสือของ   Gina   Garan 

 
 
 
 
                                                             This is Blythe  
        ( เปนหนังสือเลมแรก  ไดรางวัล  Firecracker Alternative Book of the Year ในป 2001)  

 
  
 
 

 
Dear Blythe เลม 1 (ป 2002)        Dear Blythe เลม 2 (ป 2003)           Blythe Style (ป 2004 )        

                   
 
 
 

 
   Darling Blythe (ป 2006)       Blythe Moment  (ป 2006)       Blythe Rhapsody (ป 2007) 

 
 
 
 

                                                            
       NA WAHINE 'AULI'I (ป 2007)        Me & My Blythe (ป 2007)        Blythe A Wonder World ( ป 2004 )      
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     4.2.2    สื่อโทรทัศน   ( Television ) 
 
       เนื่องจากโทรทัศนเปนส่ือที่เขาถงึผูคนในสังคมไทย ในทุกบานทกุครอบครัวมากที่สุด   
การนาํบลายธไปออกรายการโทรทัศน จึงถือวาเปนการเผยแพรบลายธออกไปในสังคมไดอยาง
งาย  รวดเร็ว  และสามารถเขาถึงคนกลุมใหญไดมาก  นอกจากคนวงกวางที่ไมเคยรูจกับลายธ
มากอน  จะไดรับรูวาตุกตาบลายธคืออะไร   และมีความเปนมาอยางไร   ซึง่บางคนดูแลว
อาจจะรูสึกสนใจ ชอบเฉยๆ รวมไปถึงกลัว หรือไมชอบเลยก็ตาม   แตอยางนอยการที่บลายธ
ถูกนาํเสนอผานส่ือโทรทัศนออกไป  ทําใหคนที่ชมอยูไดรับรูวามีตุกตานี้เกิดในสังคม และรับรู
ถึงกระแสความโดงดังของตุกตาบลายธ   
 
 
 
 
 
                 
                                   
                                                ภาพที่ 4.6     รายการเจ็ดกะรัต    
        
                    รายการเจ็ดกระรัต ออกอากาศเดือน เมษายน,2552  ทางสถานโีทรทศันสีชอง 7     
ไดเชิญผูจัดการรานลีโอทอย (รานขายบลายธรานแรกในไทย) ไปสัมภาษณเกี่ยวกบัเร่ืองตุกตา 
บลายธ พรอมกับเชิญดาราที่เลนบลายธมารวมรายการ คือ  แตงโม ภัทรธิดา และชมพู  อารยา 
โดยมีนีโน เมทน ี เปนพธิีกร ซึ่งหลังจากรายการออกอากาศกเ็กิดกระแสนิยมบลายธมากข้ึน  
หลายคนใหความสนใจ   และเร่ิมหนัมาเลนตุกตาบลายธเพิม่มากข้ึน                  
                             

“รูจักบลายธมาหลายเดือนแลวคะ  เจอนองตามเว็บแตก็ยังไมไดสนใจมาก  จนมาดู
ทีวีรายการที่พีช่มพูเอานองบลายธไปออก ดูไปดูมานารักมากๆชอบนองมากๆ  อยาก
ไดนองแตยังไมมีตังคซื้อสุดที่รักก็เลยซ้ือให หลังจากนัน้ก็เขาเว็บดูแตนองทุกวนัเลย”   
(mYlove, Ichigoheaven.com/webboard, 05/09/08 ) 
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               นอกจากนัน้ยังพบวามกีารนาํตุกตาบลายธเขาไปรวมเปนสวนหนึง่ของละครโทรทัศน 
หลายเร่ือง  เชน  ละครเร่ืองไฟโชนแสง  ละครเร่ืองเมียหลวง  ละครเร่ืองทัดดาวบุษยา  เปนตน 
ซึ่งเปนการยืนยันกระแสความนิยมบลายธในยุคนี ้
 
 
 

 
 
 
 
      

                                 ภาพที่  4.7     ภาพบลายธในละครโทรทัศนไฟโชนแสง 

 
“ตอนแรกไมรูจักตุกตาตัวนี้เลยคะ วนันึงนั่งดูละครไฟโชนแสงเห็นบลายธ เหน็แลว
รูสึกนารักดีชอบเลย จากนัน้ก็เร่ิมเก็บรูปจากเน็ตมาเร่ือยๆ แลวก็คล่ังไคลบลายธไป
เลย”  (พลอย, อาย ุ23 ป, สัมภาษณวนัที ่  6 กุมภาพนัธ 2553) 

                                                                    
4.2.3   สื่อบุคคล ( Personnal Media ) 

 

    ส่ือบุคคล เปนส่ือทีม่ีสวนในการเผยแพรความนยิมบลายธใหกระจายออกไปเชนกัน  
การพูดคุย บอกตอระหวางคนเลนบลายธดวยกนั  และการที่คนเลนบลายธมกัจะนาํบลายธติด
ตัวไปไหนมาไหนดวย   เชน   บางคนไปนั่งรานกาแฟแลวหยิบบลายธข้ึนมาเลน  มาหวีผม   
ถายรูป ซึง่บางคนที่เหน็ก็อาจมีทัง้รูสึกชอบ หรือไมชอบก็ได  พฤติกรรมของเหลาคนรักบลายธ
ทั้งหลายเหลานี้     ถือเปนส่ือเชิงรุกและเปนการเผยแพรบลายธใหคนทั่วไปรูจัก   

 

"ไปเที่ยวที่ไหนก็ชอบพานองไปดวย ในกระเปาก็จะมีเส้ือผาของนองหลายชุด เพื่อ
เปล่ียนใหเขากับสถานทีท่ี่จะไป  ก็มนีะที่ไดยินคนวาตุกตาอะไรนากลัว  แตก็ไมสนใจ 
เพราะคนที่เขามาเลนเพราะรูสึกวานองนารักก็มีเยอะ"  (เฟรน, อายุ 22 ป, 6 
กุมภาพนัธ 2553) 
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“ชอบพานองไปกับเราดวย  เพราะอยากใหคนอ่ืนเหน็ความนารักของนอง  เพื่อนๆที่
เห็นก็ชอบนะ  เขามาเลนกบันองกนัใหญเลย   บางคนก็ถามวาเลนยังไง  ซื้อที่ไหน 
อยากมีนองบาง  อะไรเงีย้ะ”    (Pink, Ichigoheaven.com, 12/01/10)    

“เลนบลายธเพราะเพื่อนๆ และญาติสนิทเลนคะมนิชอบพาบลายธไปดวยทกุทีย่กเวน
ที่โรงเรียนเพราะยังไมไดรับอนุญาตใหเอานองไปเลนคะ เวลาเอาไปไหนดวยก็มคีน
เขามาเลนกบันองทุกทีคะ”(นองมนิมนิ,อายุ12 ขวบ, blythethailand.com,19/02/09)         

                           

    นอกจากน้ียังรวมไปถงึการเลนบลายธของดาราและคนดังตางๆ ที่ทาํใหเกิดกระแส
เลียนแบบคนดังข้ึน จะเห็นไดจากกระแสความนิยมบลายธในเมอืงไทยแรงสุดขีดในชวงตน
เดือนกุมภาพนัธ 2552     จากการเปดตัวของราน  The Doll House @ QConceptStore ที่หาง
พารากอน   ในวนัที่ 6 กุมภาพนัธ 2552 ที่ขายทุกส่ิงอยางที่เกีย่วกับบลายธ   โดยภายในงานมี
การรวมดารานักแสดงช่ือดังจํานวนมาก  โดยเฉพาะระดับนางเอกทีช่ืน่ชอบบลายธมาเปนแขก
ในวนัเปดราน กลายเปนแรงดึงดูดที่สรางกระแสใหบลายธดังยิง่ข้ึน ประชาสัมพันธของรานให
ความเห็นวา “สาเหตุที่กระแสบลายธอยูๆก็แรงข้ึนอีกเพราะมันเปนขาวลงหนาหนึ่งหนงัสือพมิพ
ไทยรัฐวา ฮิตไฮโซ-ดารา ตัวละแสน ตุกตาบลายธ”   ดังนั้นกระแสขาวนี้จึงถือวา  ดาราหรือคน
ดัง  เปนส่ือบุคคลที่ชวยทําใหบลายธเปนที่สนใจ    และกลายเปนที่รูจักของคนทั่วไป  

 

     “คุณเอ” เว็บมาสเตอร ผูกอต้ังเว็บไซต blythethailand.com ซึ่งเปนเว็บไซตอยาง
เปนทางการของบลายธที่ไดรับความนยิมในกลุมผูเลนบลายธ ไดใหความเห็นเกี่ยวกับกระแส
ความนิยม บลายธผานดาราและคนดังไววา  "กระแสบลายธที่เติบโตเร็วในเมืองไทย ผมคิดวา
สวนหนึง่นาจะเปนมาจากการนําเสนอผานส่ือ และดาราท่ีหันมาสะสมตุกตาบลายธกม็สีวน
อยางมาก  จากที่ไมมีใครรูจัก ทําใหบลายธไดรับความนยิมมากข้ึน   สวนหนึง่อาจจะเปน
แฟชั่นดวยที่ชอบตามกระแสดารา  แตคนที่เปนแฟนพนัธุแทที่ชอบอยางจริงจัง  เขาเว็บดูกระทู
ทุกวนั มารวมกิจกรรมมีตต้ิงบอยๆกม็ีจํานวนมาก และคนกลุมนี้คงไมใชแคเลนตาม
กระแส"  (ผูจัดการออนไลน , มีนาคม 2552: ออนไลน) 
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           4.2.4    สื่อสารทางการตลาด   ( Marketing  Madia ) 
 
    เนื่องจากกระแสความนิยมบลายธสูงตุกตาบลายธจึงถูกนาํไปใชเปนส่ือเพื่อประโยชน
ทางการตลาดอยางมากมาย   เชน 
 
     -   บริษัท Cadbary Japan ใชบลายธเปนพรีเซนเตอรโฆษณาหมากฝร่ัง  " Whiteen P.S "  
 
 
 
 
                                                                 
                                     
                                        ภาพท่ี 4.8     ภาพโฆษณาหมากฝร่ัง  Whiteen P.S 

 
   -   บริษัท Henkel Lion Cosmetics ของญ่ีปุนใชบลายธเปนนางแบบสําหรับผลิตภัณฑ 
 
 
 
                            
                                 
                                      ภาพท่ี  4.9    ภาพโฆษณาผลิตภัณฑเปล่ียนสีผม 

 
        นอกจากน้ันยังมกีิจกรรมสงเสริมการตลาดของสินคาและบริการตางๆ ที่อาศัย

กระแสความนยิมของตุกตาบลายธ ในการนําเอาบลายธมารวมโปรโมทสินคาโดยผานการจัด
กิจกรรมในรูปแบบตางๆ เพื่อดึงดูดความสนใจลกูคาทัง้ทีเ่ปนกลุมผูที่ชืน่ชอบบลายธและคน
ทั่วไป      ตัวอยางเชน   
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                   -    งานประกวดถายรูปตุกตาบลายธจัดโดยกลอง   OLYMPUS 

 
 
 
 
 
 
 
                         ภาพที่ 4.10     โปสเตอรงานประกวดถายรูปบลายธของกลอง  Olympus  

 
                 ผลิตภัณฑกลองโอลิมปส จัดกิจกรรมประกวดการถายภาพตุกตาบลายธเพื่อชิง
รางวัลในงาน  Photo Hitech ที่หาง Fashion  Island วันที ่ 28 มีนาคม 2552    สาเหตุที่
ผลิตภัณฑโอลิมปสจัดงานนี ้ เนื่องจากการถายรูปบลายธในอริยาบทตางๆ  และในสถานที่
ตางๆ ถือเปนกิจกรรมที่คนเลนบลายธสวนใหญนิยมเปนอันดับตน ๆ  ดังที่ Gina Garan  บุคคล
ที่เปนผูเผยแพรบลายธกลับมาใหสังคมรูจกั ไดกลาวเอาไววาบลายธเปนเสมือนนางแบบที่โพส
ทาทางถายรูปไดไมตางจากนางแบบที่เปนคนจริงๆ ถายรูปออกมาไดสวยทกุมุม  และคนที่
เลนบลายธหลายคนก็เหน็ดวยกับความคิดนี้  
 

                         “ชอบถายรูปคะ  รูสึกวาเคาถายรูปข้ึนมาก  ถายออกมาสวย  บางมุมมองแลว
เหมือนเคามีชวีิตเลย”   (ปยวรรณ  เณรผ้ึง, อายุ 35 ป,อาชีพ Graphic Gesigner)   

 
                         “หลงเสนหความนารักของนอง  ยิ่งเวลาถายรูปแลว  เคาสวยมาก  เปนนางแบบที่

สวยนารัก  และเคาก็สามารถเปลี่ยนลุคไปไดเร่ือยๆ ตามที่เราจินตนาการ”  (สุชิรา  
ทรัพยสุวรรณ, อาย ุ33 ป, อาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ)  

 
 

     ดังนัน้การนําเอาจุดนี้มาเปนการสงเสริมการตลาดของกลองโอลิมปส   จึงถือไดวา
เปนการใชประโยชนจากกระแสความนิยมการบริโภคของคนในสังคม 
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         4.2.5     สื่ออินเทอรเน็ตและสือ่กิจกรรม     
 
           อินเทอรเน็ต  ถือเปนส่ือสมัยใหม  (New Media Communication)  ที่เปนสังคม
เครือขายออนไลน  (Social Network Online)   ที่เปนชองทางหลักสําคัญในการเผยแพร 
บลายธใหเปนที่รูจักจนทาํใหเกิดกระแสความนยิมตุกตาบลายธ และยังเปนส่ือที่ธาํรงให 
บลายธเปนทีน่ิยมอยางตอเนื่องมาจนปจจุบัน (พ.ศ.2553) เร่ิมตนจากการที่ตุกตาบลายธถูก
เปดตัว และเปนที่รูจักจากโฆษณาทางโทรทัศนในการเปนนางแบบโฆษณาหางสรรพสินคา 
Parco ที่ญ่ีปุน (พ.ศ.2543)  หลังจากนั้นกม็ีคนเขาไปประมูลซ้ือบลายธบนเว็บไซตอีเบย (ebay) 
ในอินเทอรเนต็ทําใหราคาเพิ่มข้ึน  รอยเทาจาก 35 เหรียญเปน 350 เหรียญสหรัฐฯ  สวนการ
ประมูลบนเว็บไซต  Yahoo  ก็หมดอยางรวดเร็วเชนกนั   รุนที่แพงและหายากที่สุดกคื็อ  บลายธ
คอลเลกช่ันวนิเทจ (Blythe Vintage Collection) ราคาอยูที่ตัวละ 1,000 เหรียญสหรัฐ  แตใน
ปจจุบัน (มิถนุายน,2552)  รุนลิมิเต็ดบางรุนของบลายธสามารถทําราคาไดถึง 1.5- 2.0   แสน
บาทหลังจากเวลาผานไปไมถึง 10 ป จึงถือไดวาอินเทอรเน็ตเปนส่ือทีม่ีสวนสําคัญในการ
เผยแพรและเปนชองทางการติดตอส่ือสารของคนเลนบลายธ 
 
         นอกจากนั้นการจัดต้ังชมุชนออนไลน  (Blythe Online Community) บนเว็บไซต
ในอินเทอรเนต็สําหรับกลุมคนเลนบลายธเพื่อเปนแหลงพบปะพูดคุยตอบโต (Interactive)  
ระหวางคนรักบลายธดวยกนั หนึ่งในชุมชนออนไลนที่เปนทีน่ัดพบของกลุมคนรักตุกตาบลายธ
ที่เปนทีน่ิยมในเมืองไทยคือเว็บไซต blythethailand.com โดยเหน็ไดจากจํานวน PageView  ที่
สูงถึง 3.9 ลานครั้งตอเดือน (สํารวจเมื่อเดือนมิถนุายน พ.ศ.2552)  เปนพืน้ที่เพื่อพูดคุย
แลกเปล่ียนความคิดเหน็ตางๆ การติดตอซื้อขายบลายธ นอกจากนั้นยังเปนสถานที่
ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมตางๆ มีการต้ังกระทูถามตอบปญหา  และแลกเปล่ียนความรู
ตางๆ  เกี่ยวกบั บลายธ 
 

      ในเว็บไซตเกี่ยวกบับลายธสวนใหญจะมีบริการสั่งซื้อบลายธออนไลน  สวนชุมชน 
(Community) ของผูเลนบลายธคือ  การพบกันไดตามกระทู  เว็บบอรด หรือฟอร่ัม ตามเว็บไซต
ที่เกี่ยวกับบลายธ  

“ถาจะถามวาบลายธเร่ิมฮิตจริงๆ ในเมืองไทยเมื่อไหรไมมีใครตอบได แตลักษณะ
การเกิดกระแสของบลายธก็เหมือนแบรนดเส้ือผาแบรนดหนึ่ง เชน อาจจะเปน     
แบรนดจากออสเตรเลีย เร่ิมจากคนที่เคยไปเรียน ไปอยู จากนัน้ก็มกีารนาํสินคามา
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ขายผานออนไลน  ทําใหขอมูลเขาถงึคนไดมากข้ึน บลายธก็เหมือนแบรนดเหลานีท้ี่
เร่ิมจากกลุมเล็กๆ แลวมีอินเตอรเน็ตเปนตัวแพร” (เนติศาสตร มั่งสวัสด์ิ,  
ประชาสัมพันธราน  Q ConceptStore) 

 
       กระแสความนยิมบลายธในส่ืออินเทอรเน็ตวัดไดจาก  เมื่อมีการคนหาคําวา Blythe  
ในเว็บไซต  Google  จะมีเวบ็ไซตเกี่ยวกับบลายธที่หาไดมากกวา  7,800,000 เว็บไซต  ในเวลา 
0.05 วินาที   โดยเฉพาะหนาของประเทศไทยก็มีถงึ 455,000 ที่หาไดในเวลา 0.09 วินาท ี
( ขอมูลจากPositioning  Magazine,  ผูจัดการออนไลน, มนีาคม 2552)   
 
ตัวอยางเว็บไซตบลายธของประเทศไทย 
 
 1.   เว็บไซต    Blythethailand.com 
 
 
                        
       
                                                                      
                                       
                                       
                                             
                                         ภาพที่  4.11    เว็บไวต   Blythethailand.com                       
                      

      เวบ็ไซตนีจ้ะมีทกุเร่ืองเกีย่วกับตุกตาบลายธ     ต้ังแตทําความรูจักเบ้ืองตนไปจนถึง
การปรับแตงทกุสวน  มีเครือขายออนไลน คอรสสอนเทคนิคตางๆ  มีขาวคราวของบลายธตางๆ    
รวมไปถึงการส่ังซื้อสินคาทีม่ีระบบติดตามการจัดสงออนไลนไวดวย   จิตรลดา  ศุภชัยมงคล   
ผูกอต้ังเว็บไซตกลาววา   ผูคนเขามาในเวบ็ไซตเพื่อพูดคุยเร่ืองตุกตาบลายธของตัวเอง และเขา
ไปโพสรูปบลายธของตัวเอง  ทั้งแบบออริจนิัลและแบบทีคั่สตอมแลวจนกลายเปนชมุชนคนรักบ
ลายธขนาดยอมๆ    ปจจุบนั (สิงหาคม,2552) เว็บไซตนี้มีสมาชิกกวา 9,000 ราย   และมียอด
เพจววิ  (page view) มากกวา  6,000,000 คร้ัง   
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"ชวงแรกตุกตาบลายธในเมอืงไทยหายากมาก (เร่ิมมรีานจําหนายในประเทศไทย
เมื่อปลายปพ.ศ2549) เว็บนี้จึงเปดข้ึนเพือ่อยากแชรคนซื้อ ตอนนัน้เคยเขาเว็บไซต
ของญ่ีปุน แตก็ไมมีหนาที่ใหลูกคาส่ังซื้อ  คือคนเลนถาไมบินไปซื้อทีฮ่องกงก็ตองรอ
ซื้อแบบนําเขาซึ่งราคาแพง เว็บนี้จงึเปนเวบ็ไซตภาษาไทยที่รวบรวมแทบทุกส่ิงที่คน
รัก บลายธตองการ ไมวาจะเปนการอัพเดตขาวคอลเล็กช่ันที่ออกใหม  เร่ืองราวนารู  
และประวัติความเปนมาตางๆ เกี่ยวกับบลายธ tip และเทคนิควธิกีาร Modify 
Blythe, Blythe shop, บอรดพูดคุย สอบถามเกี่ยวกับตุกตา" (ไชยยศ กอสุวรรณ
พิพัฒน, ผูจัดการออนไลน, มีนาคม 2552: ออนไลน)     

                           
          เมื่อมีการเขามาแชรขอมูลกันบอยคร้ังจึงมกีารนัดพบปะกัน   เกดิกิจกรรมคนรัก 
บลายธข้ึน   เชน   งาน workshop สอนคัสตอมบลายธ    และสอนตัดชุดบลายธคร้ังแรก  จัด
โดยเว็บไซต  blythethailand   เมื่อวนัที่ 12 ตุลาคม 2551   โดยมีคนมารวมงานกวา 200 คน    
ปจจุบันเว็บไซตนี้เปนแหลงพบปะ  พูดคุย  แลกเปล่ียนขอมูลเกี่ยวกบัตุกตาบลายธ  ไมวาจะ
เร่ืองเส้ือผา  การคัสตอม   แอคเซสเซอร่ี   ปญหาที่เจอหรือขอควรระวังตางๆ   รวมทัง้การซ้ือ-
ขายบลายธ  ชองทางการส่ือสารระหวางผูเลนทางอินเทอรเน็ตยงัมีชองทางอ่ืนๆ  อีก  เชน  Hi5,  
Facebook, Twitter และ Multiply  เปนตน   ซึง่ชองทางการส่ือสารทางอินเทอรเนต็ชวยกระตุน
ใหเกิดสังคมคนรักบลายธใหมีความเหนียวแนน (Stickness) มากข้ึน  หลังจากนัน้ก็มกีารจดั
กิจกรรมตางๆ มาอยางตอเนื่อง ตัวอยางกิจกรรม (Event) ที่ผานมาของเว็บไซต  
blythethailand.com    
 

- Photo Contest บนเว็บไซต ( กันยายน- ตุลาคม 2551 ) 
- Workshop I   Basic Customize ( ตุลาคม 2551) 
- Workshop II  Doll Photography  (พฤศจกิายน 2551) 
- Happy New Year 2009 ( ธันวาคม 2552) 
- Blythethailand Interview (กุมภาพนัธ 2552) 
- Pattaya Trip ( มีนาคม 2552) 
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2.  เว็บไซต   Ichigoheaven.com    
 
 
  
 
                   
 
                  
                                         
                                                 ภาพที่  4.12    เว็บไซต   Ichigoheaven.com       

                                             
                   เว็บไซตนี้จะเปนแหลงรวมขอมูลตางๆ  และประวัติตุกตาบลายธ   ม ี webboard 
เพื่อเปนชองทางการส่ือสารของผูเลน รวมทัง้ผูที่สนใจเขาไปพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็น 
และสอบถามปญหาตางๆ   นอกจากนัน้ยังมีการซื้อขายบลายธ   เส้ือผา   ถึงรองเทา 
เคร่ืองประดับ  อุปกรณที่เกีย่วกับบลายธ ตลอดจนการโมดิฟายดบลายธ รวมทัง้เปนแหลงรวม
สินคาและอุปกรณเกี่ยวกับบลายธฝากขาย   และบลายธมือสอง    
   
3. เว็บไซต  Leo-Toy.com    
 
 
      
 
 
 
                                        
                                                                    
                                                                                                                                                             
                                                   ภาพที่  4.13    เว็บไซต   Leo-Toy.com        
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            การรวมกลุมของผูเลนบลายธในเวบ็ไซตตางๆ ถือเปนอีกชองทางหนึ่งในการ
แพรกระจายความนิยมบลายธออกไปอยางกวางขวาง  เมื่อผูเลนบลายธมีการกอต้ังกลุม         
( Blythe Community ) ในเว็บไซต    นอกจากจะเปนที่พบปะ  พูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเหน็
ระหวางผูเลนดวยกนัแลว  ยังมีการรวมกนัทาํกิจกรรมตางๆ และจากคุณสมบัติของอินเทอรเนต็    
ที่เปนส่ือยุคใหมที่เปนชองทางส่ือสารมวลชนท่ีสะดวกและงายที่สุด ในการเขาไปคนหาขอมูล
เกี่ยวกับบลายธ    คนที่สงสัยอยากรูวาบลายธคืออะไร  มาจากไหน  ทําไมไดรับความนยิมและ
ทําไมคนถึงหลงไหลคล่ังไคล ก็สามารถเขาไปหาขอมูลจากอินเทอรเน็ตไดงายเชนกนั การ
รวมกันทาํกิจกรรมของผูเลนบลายธ ถอืวาเปนการชวยสรางและธํารงความสัมพนัธระหวางผู
เลนบลายธใหแนนแฟนยิง่ข้ึน   
 
ตัวอยางกิจกรรมของผูเลนบลายธ  ( Blythe Community Activities) 
 

1.    งาน  BlytheThailand  Work Shop  คร้ังที ่1   จัดโดยเว็บไซต  BlytheThailand  รวมกับ 
The Style by TOYOTA  วนัที ่ 12 ตุลาคม 2551   ที ่ The Style by TOYOTA ชั้น 3 สยาม 
สแควร  จัดข้ึนเพื่อเปนการพบปะสังสรรค แลกเปล่ียนความรูเร่ืองการคัสตอมและการออกแบบ
ตัดชุดตุกตาบลายธอยางงายๆ สามารถนาํไปทําเองไดจริง 

 

 

 

 

                    

                         ภาพที ่ 4.14    ภาพกิจกรรม  BlytheThailand  Work Shop  คร้ังที่ 1                                             

2.     งาน BlytheThailand Trip (คร้ังที1่) การเดินทางไปทํากจิกรรมรวมกนัของสมาชิกเว็บไซต
Blythethailand  ที่พัทยา  ในวนัอาทิตยที ่15 มีนาคม 2552    ซึ่งเปนการรวมทาํกจิกรรมตาม
สถานที่ตางๆ  เชน สถานที ่  เมืองจําลอง ตลาดน้ําส่ีภาค ไรองุนซิลเวอรเลค ศูนยอนุรักษพันธุ
เตาทะเล  ชายหาดบานอําเภอ รานอาหารสุดทางรัก   ทั้งนี้จุดประสงคก็เพื่อเช่ือมสัมพันธ  และ
สรางเสริมมิตรภาพระหวางผูเลนบลายธ 
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                                            ภาพที่  4.15     ภาพกิจกรรม BlytheThailand Trip  to Pattaya   

                          
3.     งาน   Ichigo Heaven 1st Anniversary Party   วันที่ 2 กันยายน 2551    เปนกิจกรรมที่
จัดข้ึนในโอกาสครบรอบ 1 ปของเว็บไซต Ichigoheaven.com ซึ่งเปนอีกเว็บไซตที่ไดรับความ
นิยมในเมืองไทย   ภายในงานนอกจากเปนการจัดข้ึนเพื่อพบปะพูดคุยระหวางสมาชิกดวยกนั
แลว ยงัมกีิจกรรมประกวดแตงตัวบลายธ และถายรูปรวมกัน    ซึง่เปนการกระชับความสัมพันธ
ระหวางผูเลน  ไดมาพบคุยกนัโดยเฉพาะเร่ืองของตุกตาบลายธ 
 
 
 
 
 
 
 
              
                    ภาพที่  4.16     ภาพกิจกรรม  Ichigo  Heaven 1st  Anniversary  Party    

 
4.    งาน  Blythethailand  New Year Party  2010   จัดข้ึนวันที่  21 ธันวาคม  2552    ที่
โรงแรม TwinTower เปนงานกจิกรรมสงทายปเกาตอนรับปใหม ที่จัดข้ึนโดยเว็บไซต  
Blythethailand.com จุดประสงคเพื่อเปนการพบปะกันระหวางสมาชิก และเปดโอกาสให
บุคคลทั่วไปเขารวมงานดวย ภายในงานมีกิจกรรมประกวดการแตงกายเหมือนของเจาของและ
ตุกตาบลายธ   การจับสลากของขวัญ    การขายบลายธและอุปกรณตางๆ เกี่ยวกับบลายธ       
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                        ภาพที่   4.17      งาน  Blythethailand New Year Party 2010 

 
       นอกจากการติดตอส่ือสารกันระหวางกลุมคนเลนบลายธผานการจัดกิจกรรม มตีต้ิง
ตางๆ การติดตอส่ือสารกันทางอินเทอรเน็ตก็มีความสําคัญมาก เนื่องจากการส่ือสารกันทาง
อินเทอรเน็ตจะนําไปสูการนดัพบเพื่อรวมกันจัดกิจกรรมรวมกนัระหวางคนเลน  ผูเลนสวนใหญ
จึงมักจะเขาไปในเว็บไซตบลายธ สวนจุดประสงคที่เขาไปนอกจากเพื่อเขาไปคนหาขอมูลตางๆ  
(Informations) เกี่ยวกับบลายธแลว ยังเพือ่เสริมสรางสัมพันธภาพระหวางผูเลนดวยกันอีกดวย     
จุดประสงคของการเขาไปในเว็บไซตบลายธก็มีแตกตางกันออกไป     ดังตัวอยาง 
 

       ตัวอยางจากเว็บไซต  blythethailand.com   พบวาจํานวนกระทูทีพู่ดคุยเกีย่วกับเร่ือง
ขอมูลทั่วไปของบลายธมากท่ีสุด  จํานวน 55,316 มากกวากระทูคําถามเกี่ยวกับปญหาบลายธ  
27,620    และกระทูสอบถามเร่ืองรุนและราคาของบลายธ  26,146   ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
     
 

 
                        ภาพที่  4.18    ภาพหนาตางกระทูบนเว็บไซต  blythethailand.com       
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 ตัวอยางจากเว็บไซต Leo-Toy.com พบวาจํานวนกระทูทีเ่ขาไปพูดคุยเร่ืองทัว่ไป พบ
มากที่สุด คือ 406  รองลงมาคือกระทูสอบถามราคา 289 และกระทูสอบถามปญหาของ 
บลายธ  189   ตามลําดับ   

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
                               ภาพที่  4.19      ภาพหนาตางกระทูบนเว็บไซต  Leo-Toy.com    

          
    สรุปจากขอมูลจุดประสงคในการเขาไปเว็บไซตบลายธคือการเขาไปสอบถามเร่ืองราว
ทั่วๆไป รองลงมาคือเขาไปเพื่อซื้อ-ขายบลายธ (Exchange) การเขาไปเพื่อพดูคุยสอบถาม
แลกเปล่ียนความคิดเหน็ปญหาตางๆ เกี่ยวกับบลายธ (Sharing)  เปนลําดับ     ผูวิจัยจึง
สามารถสรุปไดวา สาเหตุที่คนเขาไปในเว็บไซตเพื่อหาขอมูลบลายธเปนเปอรเซ็นตที่มากที่สุด   
เนื่องจากการเขาไปในเว็บไซตของคนเหลานั้น เปนทัง้การเขาไปดูเพื่ออยากรูวาบลายธคืออะไร    
และการเขาไปเพื่อหาขอมูลหรือเพื่ออัพเดตขอมูลเกี่ยวกบับลายธ  

 
4.3      ประเภทของตุกตาบลายธ     
          
                 ตุกตาบลายธมี  2   ประเภท   คือ  นีโอบลายธ (Neo Blythe)  เปนตุกตาขนาดใหญ  
14 ½ นิ้ว  สามารถเปล่ียนสีตาได 4 สี โดยการดึงหวงทีด่านหลังศรีษะ  มีลักษณะเดนคือหัวโต  
ตาโต    และเปอรตีบลายธ (Petite Blythe)  เปนตุกตาขนาดเล็ก 4 ½ นิ้ว   ไมสามารถเปล่ียนสี
ตาได   แตบางรุนสามารถลืมตาและหลับตาได  โดยมรีายละเอียดดังนี ้
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4.3.1   Petite  Blythe 
 
                  Petite Blythe  คือ   ตุกตาบลายธตัวเล็กที่มีขนาดตัวเพียง 4 ½ นิ้ว โดยถูกผลิต
คร้ังแรกในเดือนมิถนุายน ป ค.ศ.2002   ในการฉลองครบรอบ 1 ปหลังจากที ่  CWC  และ 
Takara  ไดผลิตบลายธรุนแรกออกมา   (CWC Limited Edition: PARCO Limited)โดย  petite 
blythe   มีรุนตางๆ  ดังนี ้
 
 
                          
         
      
- รุนป 2002 
                 
                Petite Blythe รุนแรกๆ จะไมสามารถปดตา และโพสทาได  จะมีสายหอยสําหรับ
เปนพวงกุญแจ    Petite Blythe หรือบลายธตัวเล็กรุนแรกที่ผลิตออกมาก็คือ PBL Kozy Kape 
Inspired และมี Petite Blythe   แบบนี้ผลิตออกมาประมาณ 15 รุน    คือ 
 

Jun. 2002 

PBL-01: Kozy Cape
PBL-02: Hollywood  
PBL-03: Rosie Red  
PBL-04: Mondrian  

Sep. 2002 

PBL-05: Cosmo Afternoon
PBL-06: Sunday Best  
PBL-07: Bohemian Beat-I  
PBL-08: Bohemian Beat-II  

Nov. 2002 
PBL-09: Paisley Star
PBL-10: Asian Butterfly  
PBL-11: Rouge Noir  
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PBL-12: Snow Wonder

Mar. 2003 
PBL-13: Pop Up World Pajama Party  
PBL-14: Weekend Artist  
PBL-15: All Gold In One  

 
 
 
 
 
 

- รุนป 2003 
 
                    ป 2003  CWC ก็ไดผลิต Petite Blythe รุนใหม  (New Eye & Body versions)  
ที่สามารถโพสทา และปดตาไดเมื่อจับตัวตุกตานอนลง แตในสวนรองเทาก็ยงัเปนแบบเพนทสี
เหมือนเดิม รุนแรกที่ผลิตออกมาเปนแบบ  New Eye & Body type  ก็คือ  PBL-16: 
Hollywood Returns  ดังนี ้
 

Mar.2003 PBL-16: Hollywood Returns

Jul. 2003 

PBL-17: Aloha Spirit
PBL-18: Cinnamon Girl 
PBL-19: Sewing My Way - pink 
PBL-20: Sewing My Way - blue 

Sep. 2003 
PBL-21: Aztec Arrival Inspired
PBL-22: Totally Tartan 

Oct. 2003 
PBL-23: Pop Up Pinky Doodle Poodle 
PBL-24: Midnight Hour 
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Jan. 2004 
PBL-25: Skate Date
PBL-26: Very Inspired By Pow Wow Poncho 

Mar. 2004 

PBL-27: Kitchen Queen
PBL-28: Tea for Two 
PBL-29: Plum Blossom 
PBL-30: Romantic Western 

May. 2004 
PBL-31: Rainy Day
PBL-32: Sailing Sailing 

Jun. 2004 PBL-33: Something Blue

Jul. 2004 
PBL-34: Caribbean Jewel
PBL-35: Sunset Surfer 

Aug. 2004 
PBL-36: Mademoiselle Rosebud
PBL-37: Classy Classmate 

Sep. 2004 PBL-38: Orange Munchkin

Oct. 2004 PBL-39: Cutie March

Nov. 2004 PBL-40: Spirit and Spice 

Jan. 2005 PBL-41: I Love You It’s True

Feb. 2005 
PBL-42: First Prom
PBL-43: Groovy Groove 

Apr. 2005 
PBL-44: Cassandra Black
PBL-45: Forest Clover(bean’s magazine x CWC 
collaboration doll) 
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May. 2005 PBL-46: Please Plie´

Jun. 2005 PBL-47: Kingyo-Bijin (Goldfish Beauty) 

Jul. 2005 PBL-48: Butter Cake Afternoon

Aug. 2005 PBL-49: Mamalade Heart

Sep. 2005 PBL-50: Tokyo Toddler

Oct. 2005 
PBL-51: Jingle Santa
PBL-33: Something Blue (re-issue) 

Nov. 2005 PBL-52: Tatianna Black

Dec. 2005 PBL- 53 Hollywood Hills Party

Jan. 2006 
PBL-48: Butter Cake Afternoon (re-issue) 
PBL-49: Mamalade Heart (re-issue) 

Feb. 2006 
PBL-54: Baby Bloomers
PBL-55: Friendly Giraffe 

Mar. 2006 

PBL-56: Apple Sweet Angel 
PBL-57: Shanghai Season 
PBL-58: Wake Up Kiss 
PBL-44: Cassandra Black (re-issue) 

Apr. 2006 PBL-59: Spring ChocolatPBL-60: Samedi Marche 

May. 2006 
PBL-18: Cinnamon Girl (re-issue)
PBL-32: Sailing Sailing (re-issue) 
PBL-35: Sunset Surfer (re-issue) 
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Jun. 2006 
PBL-61: Running Deer
PBL-62: Rainbow Wish 

Aug. 2006 
PBL-63: Magical Wand
PBL-64: Long Farewell 

Sep. 2006 
PBL-65: Tsuki Usagi
PBL-66: Piccadilly Dolly Encore 

 
 
 
                                
 
 

- รุนป 2004 
                
                     ป 2004   CWC ไดออก Petite Blythe   ที่มีคํานาํหนาวา “Perfect”   ซึ่งก็คือการ
นํา   Petite Blythe ในเวอรชั่นแรกออกมาทําใหม      เปนแบบ New Eyes & Body type   ซึ่งก็
ไดรับความนิยมเปนอยางมาก  เชน  Perfect Rosie Red,  Perfect Preisley Star  และ 
Perfect Asian Butterfly    

Feb. 2004 
P-PBL 01: Perfect Hollywood
P-PBL 02: Perfect Mondrian  
P-PBL 03: Perfect Rosie Red  

Jan. 2006 
P-PBL 04: Perfect Paisley Star
P-PBL 05: Perfect Asian Butterfly  
P-PBL 06: Perfect Cosmo Afternoon  

Aug. 2006 
P-PBL 07: Pefect Sunday Best
P-PBL 08: Perfect Bohemian Beat  
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-  รุนป 2006                     
                    
                    ปลายป 2006   ก็ไดมี Petite Blythe   เวอรชั่นใหมที่สามารถเปล่ียนรองเทาได  
และไมไดใชวิธีการเพนทสีอีกตอไป Petite Blythe  ที่ออกมาเปนแบบ  TIPTOE   มีดังนี ้
 

Nov. 2006 
PBL-67: Alps Letter (Tip-toe)
PBL-68: Skate Date Returns (Tiptoe)  

Dec. 2006 PBL-69: Feel The Sky (Tiptoe)

Jan. 2007 
PBL-70: St. Choco Luv
PBL-71: Pretty From Head To Toe (TipToe)  

Mar. 2007 PBL-72: Playful Pigtails (TipToe)

Apr. 2007 
PBL-73: Dainty Biscuit (Tiptoe)
PBL-74: Care Free Tee (TipToe)  

Jun. 2007 PBL-75: Na Pua Liko (TipToe)

Jul. 2007 PBL-76: Save The Animals (TipToe)  

Aug. 2007 PBL-77: Pinky Doodle Poodle Returns (TipToe)  

Sep. 2007 PBL-78: Baby Bonnie’s Little Lodge (Tip-Toe)  

Oct. 2007 PBL-79: Miss Macaroon (TipToe)
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                        นอกจากนั้น CWC  ยงัไดผลิตรุน  Limited   ออกมาอีกดวย     ดังนี ้ 
  
 

Jun. 2003 CWC Limited Edition: Honey Bunny

Jul. 2003 
CWC Limited Edition: Courtney Tez by NIKE the 
2nd Anniversary doll NIKE x CWC collaboration)  

Dec. 2003 CWC Limited Edition: Fairy Girl

Apr. 2004 CWC Limited Edition: Happy Everyday  

Jul. 2004 
CWC Limited Edition: Art Attack 1 CWC 
 Art Attack 2(Blythe 3rd Anniversary doll)  

Sep. 2004 CWC Limited Edition: Princess Tutuphant  

Dec. 2004 
CWC Limited Edition: Li’l Heart by Milk 
(MILK x CWC collaboration doll)  

Mar. 2005 CWC Limited Edition: Intensive Care

Jul. 2005 
CWC Limited Edition: Roxy Baby by Quicksilver  
(ROXY x CWC collaboration doll)  

Nov.2005 
CWC Limited Edition: Tommy february Petite Blythe   
Limited Edition: White Magic  

Feb. 2006 
CWC Limited Edition: Royal Pierot and Victorian ia
Monarch  

Mar. 2006 CWC Limited Edition: Love Bambinyo  

Jun. 2006 CWC Limited Edition: Bunny Black
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CWC Limited Edition: Darling Diva
(Blythe 5th Anniversary doll)  

Oct. 2006 CWC Limited Edition: Last Kiss

Dec. 2006 
CWC Limited Edition: Clionetti
Campaign Shop Limited Edition: Inossy  

Mar. 2007 
CWC Limited Edition: Ultimate Tour (TipToe) 
CWC Limited Edition: Spunky Punky  

May. 2007 CWC Limited Edition: Lemon Butter

Aug. 2007 
Campaign Shop Limited Edition: Princess a la
lmode(Blythe 6th Anniversary doll)  
CWC Limited Edition: Butterfly Wings  

Dec. 2007 Campaign Shop Limited Edition:Chu Chu Chan  

May. 2008 CWC Limited Edition: Charlotte Champignon 

            
 

4.3.2    Neo  Blythe       
          

      Neo Blythe  เปนตุกตาบลายธตัวใหญ ขนาด 14 ½  นิว้   บลายธขนาดนี้จะเปนที่
นิยมมากกวา  Petite Blythe โดยจะเหน็ไดจากยอดขายบลายธทัว่โลก  Petite Blythe จะอยูที ่
20%  ในขณะที่ยอดขายของ Neo Blythe จะสูงถึง  80%  (Positioning, สิงหาคม 2552: 58 )         
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                         Auburn          Blonde           Redhead             Brunette 
                          ภาพที่  4.20   Kenner  Blythe   (Neo Blythe รุนแรก )  ทั้ง 4  แบบ 

 
          Kenner  Blythe   คือ  ตนแบบของนโีอบลายธ  ถูกผลิตข้ึนคร้ังแรกในป ค.ศ. 1972  
และออกแบบโดย  Marvin Glass Associates  ซึ่งเปน Studio   ออกแบบของเลนช้ันนาํในสมยั
นั้น   ซึง่ในตอนแรกออกวางจําหนาย 4 รุน   ใชชื่อแตกตางกนัคือ   Blythe , Karess , Willow  
และ Skye  แตเมื่อมีการวางจําหนายจริงกลับใชเพยีงชื่อเดียวคือ Blythe   ตุกตาบลายธ
สามารถเปล่ียนสีตาไดส่ีสีคือ สีฟา สีชมพ ูสีเขียว และ สีสม     เหมือนกันทั้ง 4 รุน 
 
 
 
 
 
 
                                         
                 ภาพท่ี  4.21    ภาพเปรียบเทียบขนาดระหวาง   Neo  Blythe  และ   Petite  Blythe 

 
 
 
 
                                   
 

 
                           ภาพที่  4.22    ภาพบลายธที่สามารถเปล่ียนสีดวงตาได 4 สี 
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                    ในป 1972   Kenner Blythe  ถูกวางจําหนายไปทัง่โลก  ไดแก  อังกฤษโดยบริษัท
ของเลน ชื่อ  Palitoy  และท่ีออสเตรเลียโดยบริษัท Toltoys  ซึ่งดานหลังของกลองทีจ่ําหนายใน
บางประเทศจงึไมเหมือนกนั  นอกจากนี้กย็ังม ี version ทีว่างขายในประเทศญ่ีปุนในชวงเวลา
นั้น โดยบริษทั  Tomy   แตจะมีการใชชื่อวา ไอ ไอ จัง  (AiAi Chan)   นอกจากตุกตาทัง้ 4 แบบ 
ซึ่งมี  สีผม  ทรงผม และเส้ือผาที่แตกตางกันแลว  ทาง Kenner  ยังผลิตและจําหนายชุดเส้ือผา
สําหรับตุกตาบลายธ  ถงึ 12  แบบ    รวมทั้ง  accessories ตางๆ  เชน   วิกผม   แวนกนัแดด   
และ ตูเส้ือผา   ซึง่ทัง้หมดก็เปนไปตามแฟช่ันในสมัยนัน้  จงึเหน็ไดวาบลายธเปนตุกตาสําหรับ 
ผูรักแฟช่ันอยางแทจริง   แตการวางจําหนายในปนั้นเอง  เด็กๆ ในสมัยนัน้กลับเหน็วาบลายธ
เปนตุกตาหัวโต  ตาโต และนากลวัเกนิไป ทาง Kenner จึงตองหยุดการผลิตในปลายปเดียวกนั    
แตก็ยังพบวามีการวางขายลดราคาในรานคาอีกเพียงไมกีปกห็ายไปจากตลาดโดยสิ้นเชิง   
   
             ตอมาในป 2001  บริษัท Takara ของญ่ีปุนที่ไดลิขสิทธิ์การผลิตจาก  Kenner   
ไดผลิตบลายธใหมใหดูโดดเดนข้ึน  แตยังคงเอกลักษณเดิมของบลายธไว   คือ หัวโต  ตาโต  
ขนาดเทาเดิมพรอมกับช่ือใหมวา  “Neo Blythe”  ซึ่งการผลิตบลายธคร้ังหลังนี้ไดรับการตอบ
รับจากผูเลนมากกวายุคแรก    เนื่องจากการกลับมาของบลายธในยคุหลัง   บลายธถูกเปดตัว
โดย Gina Garan  ที่ถายรูปบลายธตามที่ตางๆ และนํามาตีพิมพเผยแพรใหคนในสังคมรูจัก   
ดังนัน้ภาพลักษณที่ Gina ทีเ่ปนหญิงสาววัยทาํงานเลน บลายธจงึเปนแรงบันดาลใจ   หรือเปน
ภาพที่คนทัว่ไป  โดยเฉพาะผูใหญที่เปนหญิงสาวเหน็วาบลายธเปนตุกตาทีผู่ใหญเลนได     
และจากภาพถายบลายธในอริยาบทตางๆ  ที่ดูสวยเหมือนนางแบบตัวนอยๆ   ก็ชวยทําใหคนดู
เห็นความนารัก และรูสึกวาไมนากลัว   นับแตนั้นมาจึงมีคอลเลกช่ันตางๆ ของ Neo Blythe 
เกิดข้ึนมากมาย ไมวาจะเปนบลายธตัวแรก Parco Limited Edition  ตามมาดวยคอลเลกช่ัน 
Mondrian, Rosie Red, Holly Wood, All Gold in One, Kozy Kape inspired, Aztec Arrival 
inspired, Sunday Best และ Miss Anniversary Blythe     ซึง่เปนคอลเลกช่ันพิเศษที่ทาํข้ึน
เพื่อเปนการฉลองวนัเกิด ครบรอบ 1 ป ของ   Neo Blythe  
 
        4.3.2.1   รุนของนีโอบลายธ    (Neo Blythe Bodies) 
 
               ตุกตานีโอบลายธที่ผลิตออกมาในแตละรุน จะมีรูปแบบที่เปนเอกลักษณที่แตกตาง
กันออกไป    โดยมีรายละเอียดดังนี ้
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1.    BL (Blythe Type)   ในชวงป 2001-2002     Neo Blythe ไดผลิตออกมาพรอมกบั
รูปลักษณที่เปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็ว กลายเปนตุกตาท่ีมีอิทธิผลตอแวดวงแฟชัน่   ดวยบอด้ี
แบบตุกตา Licca   ตุกตา 6 ตัวแรกที่ปฏิวัติตุกตารูปแบบเดิมๆ   ดวยลูกตาที่มีความแวววาว 
และพ้ืนผิวหนาที่ออนนุม หลังจากนัน้ก็มกีารปรับเปล่ียนรูปแบบตา    พรอมกับแตงแปลือกตา
ใหมีความกระจางชัดเจนข้ึน รวมถงึการปรับเปล่ียนสีผิวหนาใหมนัวาวข้ึนดวย  
 
2.   EBL ( Excellent Blythe )  ในป 2003 Takara     ฉลองวันครบรอบ 1 ปแรกของ Blythe    
ดวยการเปดตัว Excellent Blythe ที่มีรูปแบบใกลเคียงกับตนแบบเดิมของ Kenner จะตางกนัก็
ตรงวัสดุ  ยกตัวอยางเชน  รุน Cinnamon Girl     ทีผ่ลิตข้ึนจากพลาสติกและยางสีเขม   มี
ความโปรงใสมันวาว  จนมาถึงรุน Fruit Punch แตพลาสติกที่ใชทําลูกตาจะเปนโทนสีสวางข้ึน            
( หลังจากที่หยุดผลิต EBL Dolls Takara  ก็ไดผลิตตุกตา Blythe  รุนใหมคือ Margaret Meets 
Ladybug และ Samedi Marche ออกมาตีตลาดของเลนอีกอยางตอเนื่อง )  ดังภาพที ่ 4.23 
 
 
 
 
         
 
                        Cinnamon Girl              Fruit Punch                  Samedi Marche  
                                                   ภาพที่  4.23     Excellent   Blythe  

 
3.    SBL  ( Superior Blyhte ) : ในป 2004 - ปจจุบัน    ยงัคงอิง Blythe ตนแบบด้ังเดิมของ 
Kenner ( 1972 ) มากที่สุด    แตรูปแบบนั้นเปลี่ยนใหมหมด เร่ิมจากการยกเคร่ืองเปล่ียนต้ังแต
ใบหนา ไปจนถึงโครงสรางภายใน ไมวาจะเปนลูกตาที่มคีวามแวววาวข้ึน รวมถึงชิน้สวนตางๆที่
ประกอบอยูดานหลังก็ถูกทาํใหดูสมทูข้ึน พรอมกับเพิ่มชิน้สวนใหมบริเวณหนังศีรษะเพื่อเพิม่
น้ําหนกัและความทนทานมากข้ึนดวย  
 
4.   RBL ( Radiant Blythe ) :  ในป 2006   Radiant Blythe  ถกูผลิตข้ึนมาตีตลาดอีกคร้ัง    
ภายใตบอด้ีที่เหมือนกับ SBL และ EBL   แตแตกตางกนัที่ตรงสวนโคงของเปลือกตาที่ดูลึกและ
มีมิติข้ึน   เชน  รุน   Darling Diva , Last Kiss และ Star Dancer     ดังภาพที ่4.24 
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                          Darling Diva              Last Kiss             Star Dancer  
                                            ภาพที่  4.24       Radiant Blythe   

 
       จากขอมูลดังกลาว ผูวจิัยเหน็วาการที่บลายธผลิตรุนตางๆ ออกมาหลายรุนนั้น  
นอกจากเหตุผลทางการตลาดที่ตองการกระตุนใหเกิดความตองการ (Demand) ในการซื้อแลว   
ยังเปนการสรางเสนหใหกับผลิตภัณฑ คือ การทาํใหผูเลนมีการรอคอยบลายธรุนใหมที่จะ
ออกมา   สําหรับคนที่ชืน่ชอบบลายธตัวจริงก็จะต้ังหนาต้ังตารอคอยที่จะเหน็บลายธรุนใหมๆ  
วาจะออกมาหนาตา ทรงผม การแตงหนาตางๆ เปนอยางไร  สวยถกูใจหรือไม  นอกจากนั้น 
บลายธรุนเกาก็จะมีราคาที่สูงเนื่องจากเปนความตองการของผูเลนทีช่อบสะสม  เปนตน   ซึ่งส่ิง
เหลานี้กถ็ือเปนลักษณะการบริโภคแบบตรรกะคาสัญญะ  (Logic of Sign Value)   ที่ผูบริโภค
นอกจากจะชืน่ชอบในผลิตภัณฑ (บลายธ) แลวยงัตองการเปนเจาของผลิตภัณฑทีห่ายาก   
หรือชอบสะสมส่ิงของที่มีเพยีงนอยชิน้ในโลก ทัง้นี้ก็เพื่อตองการแสดงถึงความโดดเดนมีรสนิยม   
และตองการบงบอกถงึความมีฐานะของตัวเอง   เนื่องจากบลายธรุนเกาทีห่ายากยอมมีราคาที่
สูงเปนหลายเทาจากราคาด้ังเดิม   
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ตารางที่   4.1       ตุกตาบลายธรุนแรกๆ   ที่ผลิตโดยบริษัท   Takara  ประเทศญี่ปุน 
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ตุกตาบลายธรุนตางๆ   ที่ถกูผลิตออกมาในแตละป    มีดังนี ้   ( ป  2001 -2008 )  
 
                 Neo Blythe Released 2001 
1 Parco (Limited) - Parco (short/abbrv)  
2 Mondrian- YSL, Mondrian(matte face)  
3 Mondrian (FAO exclusive) - YSL, Mondria(matte face)  
4 Mondrain (FAO exclusive) - YSL, Mondria(shiny face  ,relaxed eye)  
5 Hollywood - Hollywood, HW(matte face)  
6 Hollywood (FAO exclusive)- Hollywood, HW(shiny face)  
7 Rosey Red - Rosy, RR (matte face)  
8 All Gold In One - Goldie (matte face)  
9 Kozy Kape Inspired - Kozy (matte face)  
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                Neo Blythe Released 2002 
1 Aztec Arrival - Aztec,AA  
2 Sunday Best - SB  
3 Dotty Dot - DD  
4 Miss Anniversary (Limited) - Miss A  
5 Bohemian Beat - BB  
6 Piccadilly Dolly - Picca  
7 Asian Butterfly - AB  
8 Skate Date - SD  
9 Rouge Noir - RN  
 
          Neo Blythe Released 2003 
1 Cinnamon Girl - CG  
2 Cherry Berry -CB  
3 Excellent Hollywood -HW  
4 Tea For Two - T42  
5 Disco Boogie - DB  
6 Bohemian Beats Again - BBA  
7 Courtney Tez by Nike(Limited) - Nike  
8 Love Mission - LM  
9 Fancy Pansy - FaPa  
10 Fruit Punch - FruPu  
11 Very Cherry Berry - VCB  
12 Superior Skate Date - SSD  
13 Very Inspired by Pow Wow Poncho - PWP  
 
         Neo Blythe Released 2004 
1 Velvet Minuet (Korean Toys R Us 1st Anniversay Limited) - VM  
2 Silver Snow - SS  
3 Sunday Very Best -SVB  
4 I Love You Its True -ILYIT  
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5 Happy Every Day (Over The Stripes) [Limited] - OTS  
6 Lounging Lovely - LL  
7 French Trench - FT  
8 Paradis by Mono Comme Ca (Limited) - MCC  
9 Birdie Blue - BB  
10 Art Attack (Limited) - AA  
11 Mademoiselle Rosebud - MRB  
12 Samedi Marche - SM  
13 Groovy Groove - GG  
14 Mittens by Blythe (Limited) - Mitten  
15 Lil’ Heart Blythe (Limited) - Milk  
 
              Neo Blythe Released 2005 
1 Tweedly Do - TD  
2 Inspired by Pinafore Purple - PP  
3 Margaret Meets Ladybug (Limited) - MML  
4 V-Smash - VSmash, VS  
5 Candy Carnival - CC  
6  Roxy Blythe (Limited) - Roxy  
7 Good Neighbor Cafe - GNC  
8 Cinema Princess - CP  
9 Tommy February 6 Blythe (Limited) - TF6  
10 Samedi Marche Encore - SMe  
11 Asian Butterfly Encore - ABe  
12  Rendez-vous Chou Chou (Limited) - RCC, Chou Chou  
13 White Magic Morning (Limited) - WMM  
14 White Magic Afternoon - WMA  
15 White Magic Night - WMN  
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           Neo Blythe Released 2006 
1 Merry Skier - MS  
2 Cute and Curious (Limited) - C&C or Cucu  
3 BlackBerry Bush (Limited) - BBB  
4 Tea For Two Encore - T42e  
5 Rosie Red Encore - RRe  
6 Strawberry Millefeuille (Limited) - SMF  
7 Night Flower - NF  
8 Honey Bunny Once More - HB  
9 Prima Dolly Ashlette - PD1A  
10 Prima Dolly Ginger - PD1G  
11 Prima Dolly Violet - PD1V  
12 Darling Diva (Miss A6) [Limited] - Diva  
13 Piccadilly Dolly Encore - PDe  
14 Last Kiss (Limited) - LK  
15 Star Dancer - SD  
16 Yukinonamidahime (Limited) - Yuki  
17 Ichigo Heaven (Limited) - IH  
 
            Neo Blythe Released 2007 
1 Prima Dolly Melon (Limited) - PDM  
2 Feel The Sky - FTS  
3 Prima Dolly Aubrey - PD2A  
4 Prima Dolly Saffy - PD2S  
5 Prima Dolly Ebony - PD2E  
6 Tailor Gibson (Shop Limited) - TG  
7 Ultimate Tour (Limited) - UT  
8 Rainy Day Parade (Shop Limited) - RDP  
9 Gentle River (Limited) - GR  
10 My Best Friend - MBF  
11 Prima Dolly Peach [limited] - PDP  
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12 Save the Animal - STA  
13 Princess à la Mode (Miss A6) - PAM  
14 Hello Harvest - HH  
15 Prima Dolly Cassis [limited] - PDC  
16 Cloud 9 Bowl - C9B  
17 Dainty Biscuit - DaBi  
18 Mrs. Retro Mama [limited] - MRM  
19 Enchanted Petal - EP  
20 Angelica Eve - AE  
21 Odekake Kimono Musume [limited] - OKM  
22 Mod Molly - MM  
 
             Neo Blythe Released 2008 
1 Welcome Winter -WW  
2 Prima Dolly Ashlet Encore - PD1Ae  
3 Prima Dolly Saffy Encore - PD2Se  
4 Prima Dolly Aubrey Encore - PD2Ae  
5 Happy Harbor - HaHa  
6 Natasha Moore - NM  
7 Heart of Montmartre [limited] - HM, HoM  
8 Can Can Cat - CCC  
9 Precocious Candy’s Mushroom [limited] - PCM  
10 Prima Dolly Peony [limited] - PDP2  
11 Christina the Bride [limited] (Miss A7) - CTB  
12 Eleanor the Forest Dancer [limited] (Miss A7) - EFD  
13 Milky Way Sugar - MWS  
14 Miss Sally Rice  
15 Bow Wow Trad  
16 Cousin Olivia  
17 Veronica Lace  
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        4.3.2.2   ราคาของบลายธ  (Price) 
 
       นีโอบลายธ (Neo Blythe) ราคาเร่ิมตนประมาณ 3,000 กวาบาท  และมีทุกราคาไป
จนถงึหลักแสนบาท ผลิตออกมาแลวรอยกวารุน (ขอมูล มิถุนายน,2552)  รุนที่ผลิตมาแลวจะ
ไมมีการผลิตซ้าํอีก   ซึง่จุดนีเ้องถือวาเปนจุดเดนของบลายธที่มีมูลคาทางการผลิต (Invention) 
ที่สูงมาก   เนื่องจากคนบางคนก็มีความตองการที่อยากจะแตกตาง   หรืออยากจะพิเศษกวา
คนอ่ืน    แตละรุนราคาก็แตกตางไปตามลูกเลน ทัง้สีตา  สีผม  เส้ือผา อุปกรณทีแ่ถมมาทั้งนี้
ข้ึนอยูกับความนิยม     
    
         สาเหตุหลายประการทีท่ําใหบลายธมีราคาที่สูง เนื่องจากทางบริษัทผูผลิตใชหลัก   
กลยุทธทางการตลาด   เชน   การผลิตบลายธออกมาในชวงโอกาสสาํคัญตางๆ  เปนรุนลิมิเต็ด  
อิดิชั่น  ซึ่งมวีตัถุประสงคใหเปนที่ระลึก   ยอดการผลิตจะคอนขางจํากัด ถือเปนการเรียกกระแส
ของแฟนพันธุแทบลายธที่จะตองขวนขวายหามาครอบครองใหได    ราคาของบลายธรุนลิมิเต็ด 
อิดิชั่นเหลานี้จงึคอนขางสูงกวาปรกติ   บลายธรุนพิเศษเหลานี้  บางตัวจะมีราคาที่สูงข้ึนเร่ือยๆ 
เมื่อเวลาผานไป เชน รุนทีร่ะลึกครบรอบวันเกิดบลายธปแรก  คือ รุน Miss Anniversary         
ที่ราคาตอนทีอ่อกมาคือ  20,000 บาท  แตปจจุบัน  (มิถุนายน,2552) ราคาสูงถงึ  250,000 
บาท    และยงัมีรุน Princess a la Mode ที่ออกมาในโอกาสครบรอบวันเกิด 6 ป     ตอนแรก
ราคาหม่ืนตนๆ แตปจจุบันนี้ราคาพุงถึงหลักแสน  และรุน CWC Limited Edition  รุน  Fashion 
Obsession Jenna (มิถุนายน 2009)  ทีท่างบริษัทผลิตออกมาฉลองครบรอบวันเกิดครบ 8 ป  
ซึ่งผลิตออกมาไมเกนิ  3,000 ตัว   ตัวใหญ    ( Neo Blythe)  ราคาประมาณ 10,000 บาท    
ตัวเล็ก ( Petite Blythe) ราคาประมาณ  1,000 บาท    และอีกเหตุผลทางการตลาดคือ   
ความถี่ในการผลิตบลายธ  ที่ผลิตออกมาเฉล่ียเพียงแคเดือนละ 1 รุน   หรืออยางมากไมเกิน    
3 รุน   ซึง่ในปจจุบันนี้ (มิถนุายน,2552)  บลายธถูกผลติออกมาแลวเกินกวา 120  รุน    รุนไหน
หมดแลวหมดเลย จะไมมีการผลิตเพิ่ม    ซึ่งเหตุนี้เองที่ทาํใหบลายธรุนเกาๆ  ยิง่ดูมีคุณคายิ่ง
ผลิตออกมานอย    ก็ยิง่จะทําใหคนเลนอยากไดมาเปนเจาของใหได     ถือเปนความภูมิใจที่ได
ของที่หายาก    นอกจากนัน้บางคนยงัรูสึกวาการเลนบลายธ   คือการไดเปนเจาของตุกตาที่ไม
มากจนเฝอเกนิไป   ไมเปนสินคาที่มีอยูทัว่ไปอยางหลากหลาย (Mass Product) และนอกจาก
จะเปนของเลนที่มีคุณคาทางใจแลวยังเปนตุกตาที่มีมูลคาเพิ่มอยูในตัวอีกดวย การซื้อบลายธ
สําหรับบางคนจึงไมใชแคการซื้อมาสะสมเทานั้น    แตยังตองการเพิ่มพนูความภูมิใจที่ไดเปน
เจาของตุกตาที่หายาก  ราคาแพง   ที่คนทัว่ๆ  ไปไมม ี  
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                   กลยุทธทางการตลาดอีกประการหนึ่งคือ   การที่บริษทัผูผลิตมีการวางเงื่อนไขการ
ซื้อบลายธรุนใหมๆ   โดยการใหรานตัวแทนจําหนายอยางเปนทางการ (Official Shop)  ส่ังจอง
ลวงหนา    ( Pre –Order)   โดยการจายเงินมัดจําลวงหนาอยางนอย  30%  นานถึง 6 เดือน   
โดยบลายธรุนใหมที่ส่ังจองจะมีใหเห็นเปนภาพราง  ( Sketch ) เทานั้น     หรือบางรุนคนส่ังจอง
อาจจะไมเห็นหนาตาบลายธลวงหนาเลย  ซึ่งตัวแทนจําหนายตางตองยอมจายเงนิ    เนื่องจาก 
บลายธยังเปนที่ตองการของตลาดหรือผูเลนอยูมาก และม่ันใจวาบลายธที่ออกมาตองสวยและ
มีคุณภาพดี   สามารถขายไดแนนอน   เชนเดียวกบัผูเลนที่ศึกษาหาขอมูลบลายธรุนใหมๆ    
ถาตรงกับความชอบและตองการกย็อมที่จะจายเงนิจอง และมัดจํากับรานเพื่อจะไดไมพลาด 
บลายธรุนที่รอคอย     ซึ่งวิธทีางการตลาดของบริษัทผูผลิต  (CWC)  เหลานี้     นอกจากจะทาํ
ใหไดยอดสั่งซือ้และเงินที่แนนอนแลวยังสามารถควบคุมตนทนุการผลิตไดอีกดวย      
 
                     ผูวิจัยเห็นวาจากขอมูลพฤติกรรมเหลานี ้ สามารถโยงเขากับหลักตรรกวิทยา
คาสัญญะ (Logic of Sign Value) โดยบลายธจะถูกมองในฐานะที่เปนสัญญะที่บงบอก
สถานภาพทางสังคม  (status)  อัตลักษณ (identity)    คือ    รูสึกภาคภูมิใจที่ไดเปนเจาของ
ตุกตาที่ไมเหมอืนใคร   เปนตุกตาราคาแพงที่สามารถบงบอกถึงฐานะ  รสนิยม  รูปแบบการใช
ชีวิต  (style)   สวนการนาํมาขายแลกเปล่ียนกนั พฤติกรรมนี้เขากบัตรรกวิทยาเศรษฐศาสตร
คาการแลกเปล่ียน (Logic of Exchange Value)  ทีว่ัตถุ (บลายธ) ที่ถกูมองในฐานะสินคา 
(Commodity)  ที่สามารถนาํมาซ้ือขายหรือแลกเปล่ียนใหเปนเงนิได  การผลิตบลายธในโอกาส
พิเศษเปนรุนลิมิเต็ด  ที่ผลิตออกมาในจํานวนไมมาก มีวตัถุประสงคเพือ่ใหเปนที่ระลึก   ก็แสดง
ถึงพฤติกรรมการบริโภคสัญญะ (Sign Value) ที่ผูเลนตองการเก็บบลายธรุนทีห่ายาก  มีเพียง
ไมกี่ตัวในโลกไวเปนของตัวเอง ทั้งนีน้อกจากเพื่อความสขุทางใจแลว  ยังเปนการบงบอกฐานะ    
แสดงความดูดีมีรสนิยมนั่นเอง    
 
           
 
 

 



 

                                         บทที่  5  
                    คุณลักษณะทางประชากรของผูเลนบลายธ 
 
 

     ในบทนี้จะแสดงขอมูลทางประชากรและลักษณะเฉพาะของผูเลนบลายธ  เพื่อที ่
จะไดนํามาวิเคราะหถงึลักษณะพฤติกรรมการบริโภค โดยนําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณกลุม
ตัวอยางที่เปนผูเลนและผูจําหนายตุกตาบลายธ รวมทั้งขอมูลในเว็บไซตบลายธบนอินเทอรเน็ต 
มาวิเคราะหควบคูกันไป เพื่อใหสามารถเขาใจการสื่อความหมายตรรกะการบริโภค
ขณะเดียวกนัก็จะไดวิเคราะหลักษณะตรรกะการบริโภคของผูเลนบลายธ ทัง้ผูเลนและผู
จําหนาย   ทัง้ลักษณะการเลนอยางเดียวไมมีการปรับเปล่ียน  (Non-Modify)   การเลนแบบ
ปรับเปล่ียน  (Modify)    ซึง่มีรายละเอียดดังนี้       
 
 5.1   แรงจูงใจในการเลนบลายธ 
 
       เมื่อพิจารณาจากลักษณะและพฤติกรรมการเลน  สามารถแบงแรงจูงใจในการเลน
ออกเปน  3   ลักษณะ   ดังนี้   
  
            5.1.1   เปนคนที่รักหรือชื่นชอบตุกตาอยูแลว   ผูเลนกลุมนี้จะเปนกลุมคนที่ชืน่
ชอบตุกตาอยูกอนแลว เมื่อมาเจอตุกตาบลายธกห็ลงรักและประทับใจ  รูสึกสนกุ หรือมีกลุมที่
เลนดวยกัน   (Community)   

 
“ชอบตุกตาอยูแลว พอมาเจอรูปนองในเว็บก็ชอบเลย แตเจอราคาก็ขยาดอยู
เหมือนกนัแตทําไงไดละคะใจมันรักก็เลยเก็บตังซื้อคะ” 
(Bee, Ichigoheaven.com, 21/06/08 ) 
 
 
“เพิ่งรูจักนองบลายธ เมื่อเดือนที่แลวนี้เองคะ ชอบแลวก็อยากไดมากๆ  เปดเน็ต
หาขอมูลทุกวนั พอดีคุณแมไปเที่ยวฮองกงเลยซื้อมาฝาก ดีใจสุดๆ เลย”  (pakitta, 
blythethailand.com, 18/08/08) 
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                                               5.1.2   บุคลิกภาพสวนตัว    เชน   เปนคนที่เหงา  อยูในสังคมใหญ  ไมมีเพื่อน  

เปนลูกคนเดียว  ฐานะการเงนิอยูในเกณฑดี  หรือเปนคนที่อยูในวงสงัคมช้ันสูง  กลุมคนเหลานี้
จะรูสึกวาบลายธเปนเสมือนเพื่อน  เชนเดียวกับบางคนที่เล้ียงสุนัข  หรือสัตวเปนเพือ่น 

   
 “เหน็บลายธมาซักพักแลวคะ แตก็ไมไดชอบมาก พอวันนั้นไปเดินเลน เจอรานนงึ
ขายเต็มรานกเ็ดินเขาไปดู  แลววันนึงคุนแมไปเดินดวย  คุณแมก็เลยซ้ือให บอก
วาจะไดเปนเพื่อน   สงสัยคุณแมเห็นเราเปนลูกคนเดียวไมมีเพื่อนเลน คงกลัวจะ
เหงามัง๊  คุณแมนารักที่สุดเลย” (พลอย, Ichigoheaven.com, 01/07/08) 
 
“ตอนนี้มีบลายธแลวเกือบ 20 ตัวได   ราคารวมนาจะเปนแสนแลวมั๊ง  แตก็โอเค
คุณแมก็ไมไดวาอะไร   ในเมื่อเคาใหความสุขเรา   ทาํใหเราหายเหงา  แถมยังเปน
เพื่อนที่รับฟงเราไดทุกอยาง”  (แจน, สัมภาษณ, 30 พฤษภาคม 2552) 

 
         

                 5.1.3   กลุมท่ีชอบแฟช่ันหรือชอบสิ่งใหมๆ   (Trend  Setters)    กลุมนี้เปน
กลุมคนที่เลนบลายธตามแฟช่ัน    เพื่อเอาไวเสริมสถานภาพ ( Status) สะทอนบุคลิกภาพ   ซึง่
คนกลุมนี้มักจะรูสึกวาถามกีจ็ะไมตกเทรนด (Trend)  อะไรที่อยูในกระแสนิยมก็ตองมีดวย   แต
กลุมนี้บางคนพอเลนบลายธไปสักพัก ก็อาจจะเบ่ือแลวเลิกเลนเมื่อกระแสความนิยมตกไป หรือ
อาจจะชอบหรือรักบลายธอยางจริงจังก็ได   

 
“เห็นนองจากในเน็ตคะเห็นปุบปงปบ นองเคานารัก หลังจากหาขอมูลทั้งวนัทัง้ 
ตอนนี้เลนมา 3 เดือนกวาๆ มี 6 ตัวคะ  อยากบอกวานองเคามีมนตสะกด   ถาคิด
จะเร่ิมเลนแลวตองเตรียมตัวเตรียมใจมนัจะหยุดไมอยู  ชอบแตงตัวใหเคาคะ  ทัง้
เส้ือผา วิก รองเทา  แถมรุนใหมๆ  ออกถีม่ากๆ  เราก็อยากใหนองเราสวยดวยสิ” 
(mumumoo, blythethailand.com,11/04/08 )    
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 “ตอนแรกไมรูจักตุกตาตัวนี้เลยคะ  แตรูวามนัฮิตมากๆ ดาราหลายคนก็เลนกนั
เยอะ กเ็ลยไปซื้อมาเลนบาง ไมอยากตกเทรนด แตก็ชอบนะรูสึกวาเคานารักดี” 
(น้ํา, blythethailand.com, 01/05/08) 
 

 5.2     คุณลกัษณะของผูเลนบลายธ 
 

       ขอมูลดานคุณลักษณะทางประชากรของผูเลนบลายธ จากที่ผูวิจัยไดเก็บขอมูล
สัมภาษณผูเลนบลายธทัว่ไปทั้งโดยการตอบแบบสอบถาม (Questionnaire) 30 ชุด และเก็บ
ขอมูลจากแบบสอบถามในเว็บไซตบลายธ 3 เว็บไซต คือ blythethailand.com และ  
ichigoheaven.com  และ  Leo-toy.com   90  ชุด   รวมทั้งส้ิน  120  ชุด    สามารถนํามาสรุป
ลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการบริโภคของกลุมตัวอยาง    ไดดังนี ้

 

   รายไดตอเดือนของผูเลนบลายธ 
                                                            
                      
 
 
 
 
                                                                                                      
 
 
 
                                           ตารางที่  5.1   รายไดตอเดือนของผูเลนบลายธ 

 
     จากขอมูลในตารางพบวา ผูที่เลนตุกตาบลายธที่มีรายไดตอเดือน   นอยกวา 20,000 
บาทพบมากทีสุ่ด   รองลงมาคือ  20,000- 40,000 บาท    ซึ่งสามารถโยงขอมูลนีเ้ขากับชวง
อายุของผูเลนบลายธที่ผูเลนบลายธสวนใหญอาย ุ21-30 ป    ดังนั้นจึงนาํมาวิเคราะหไดวาคน
ที่อยูในชวงอายุนี้โดยสวนมากจะเปนคนที่เพิง่เรียนจบ และเร่ิมงานไดไมนานนักและจะมีรายได
อยูในระดับนี ้ สวนผูที่มีรายไดต้ังแต 40,000 บาทข้ึนไป จะสนใจตุกตาบลายธนอยลงไป
ตามลําดับ เมื่อเปรียบเทียบกับขอมูลจากการสํารวจของเว็บไซต Blythethailand.com   

   Frequency Percent 

นอยกวา 20,000 บาท 58 48.3 

20,001-30,000 บาท 28 23.3 

30,001-40,000 บาท 24 20.0 

40,001-50,000 บาท 3 2.5 

50,001-60,000 บาท 4 3.3 

มากกวา 60,000 บาท 2 1.7 

Total 120 100 
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(สํารวจเมื่อวันที1่ กรกฎาคม 2552)    พบวารายไดของผูเลนบลายธจะอยูระหวาง 15,000 - 
30,000 บาท   จึงใกลเคียงกบัขอมูลในตารางที่รายไดของผูเลนอยูที ่  20,000 - 30,000   บาท  
 

 เพศของผูเลนตุกตาบลายธ 

  Frequency Percent 

เพศชาย 5 4.2 

เพศหญิง 115 95.8 

 Total 120 100.0 
                                            ตารางที่  5.2    เพศของผูเลนตุกตาบลายธ 

 
     จากตารางพบวา กลุมตัวอยางทีเ่ปนเพศหญิงมีความสนใจในการเลนตุกตาบลายธ

มากกวาผูชาย   จากการวจิัยทางจิตวิทยา ใหความเห็นวาผูหญิงกบัผูชายมีความแตกตางกนั
ทั้งในเร่ืองความคิด คานยิม และทัศนคติ ทัง้นีเ้พราะวัฒนธรรมและสังคมกําหนดบทบาทและ
กิจกรรมของคนท้ังสองเพศไวตางกัน  ผูหญิงมกัจะเปนคนที่มีจิตใจออนไหวหรือเจาอารมณ   
โอนออนผอนตาม  และเปนแมบานแมเรือนและจากกระแสความนิยมในเร่ืองแฟช่ัน ความ
ทันสมยัตางๆ ทีถู่กเผยแพรผานส่ือมวลชนตางๆ ผูหญิงก็มักจะมีพฤติกรรมการเปดรับกระแส
ความนิยมเหลานัน้จากส่ือมวลชนไดมากกวาผูชาย   ดังขอมูลจากบทความ “ของเลนลูก” 

ตีพิมพในเว็บไซต women.kapook.com,13 พฤศจิกายน 2552 แสดงความเหน็ไววา   
“เด็กผูหญิงทีช่อบตุกตานาจะมีมากกวาเด็กชาย ซึง่เด็กผูหญิงก็จะชอบตุกตาที่เปนเด็กผูหญิงที่
มีลักษณะสวยงามออนหวาน  และพูดคุยเหมือนเปนเพื่อนหรือนองสาว (มากกวาเปนพี่สาว) 
สวนเด็กผูชายก็จะชอบตุกตาผูชายที่มีลักษณะแข็งแรง  เชน  หุนยนต  หรือนกัรบ”  และอาจ 
จะกลาวไดวาเนื่องจากวาบลายธเปนตุกตาประเภทท่ีเปน “ตุกตาแฟชั่น” ที่ดูเปนเร่ืองของ
ผูหญิงนั่นเอง   แตทัง้นีก้็จากการสํารวจกจ็ะพบวามีผูชายจํานวนหน่ึงที่เลนบลายธดวย 
 

“ไมเห็นแปลกตรงไหนเลย ผูหญิงเลนของเลนผูชายเยอะแยะไปคะ” (NaM, 
Ichigoheaven.com, 08/05/08 )       

         

“เมื่อกอนก็กลัวคนรูวาตัวเองเปนผูชายแตชอบเลนตุกตา เด๋ียวนี้ไมกลัวแลวเอา
ความสุขของตัวเองเปนเกณฑไมสนใคร ไมไดทําใหใครเดือดรอน ใครจะวาไม
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แมนก็ไมสน เพราะวาคนเลนบลายธไมไดมานัง่ดูวาใครแมนไมแมน เรารักนอง
เหมือนกนัแคนั้นเราก็เปนเพื่อนกนัได”   (เต, Ichigoheaven.com, 08/05/08 ) 
 
“มันเปนสวนนอยที่ผูชายจะเลนของเลนที่ผูหญิงเลนกนัแตก็ไมใชวาจะไมมี เพือ่น
ผูชายของแตมก็ชอบมาถามวาตุกตาอะไร  เทาไหร เลนยังไง  แถมยังมาขอเลน
ดวยซํ้าอยางแฟนก็ยังบอกวาดูๆไปก็นารักดีนะแตแพงเวอรแตก็ชวยต้ังชื่อดวยนะ”   
(Chertam, Ichigoheaven.com, 09/05/08 ) 

 
      จากขอมูลจากการสัมภาษณดังกลาวทาํใหเห็นไดวา     ถงึแมวาผูหญิงจะเปนกลุม
ใหญที่เลนบลายธแตผลจากการสํารวจทางเว็บไซตทีว่า มีผูชายเลนตุกตาบลายธหรือไม         
พบวามีผูชายเลนตุกตาบลายธเชนกัน แตเมื่อเปรียบเทียบกับผูหญิงก็ยงัถือเปนสัดสวนที่นอย
กวา   ผูวจิัยจงึเหน็วา สาเหตุดังกลาวเนื่องจากเพศหญิงยังคงเปนเพศที่ชอบแฟช่ัน  และรักสวย
รักงามมากกวาผูชาย   และการเลนบลายธซึ่งเปนตุกตาแฟช่ัน   ก็สะทอนใหเห็นวาคนๆ นั้น
เปนคนชอบแฟชั่น  ชอบความทันสมัย   รักสวยรักงามและชอบแตงตัว   ซึง่เปนคุณสมบัติ
โดยทั่วไปของเพศหญิง 
   

     อายุของผูเลน 

     Frequency Percent 

ตํ่ากวา 20 ป 25 20.8

21-30 ป 67 55.8

31-40 ป 23 19.2

41-50 ป 5 4.2

Total 120 100.0
                                                       ตารางท่ี  5.3     อายุของผูเลน 

 

    จากขอมูลในตารางพบวา   ผูเลนบลายธมีอายุระหวาง 21-30 ปมากที่สุดคิดเปน
รอยละ  55.8  สวนผูเลนทีม่ีอายุระหวาง 41-50  ปนอยที่สุดคิดเปนรอยละ  4.2   จึงสามารถ
สรุปไดวา ผูเลนประมาณคร่ึงหนึง่อยูในชวงวัยเรียนจบและเร่ิมทํางานจะเลนบลายธมากท่ีสุด 
(อายุ 21-30 ป) รองลงมาคือวัยรุนที่อยูในชวงมธัยมศึกษา  และอุดมศึกษา (อายุตํ่ากวา 20 ป) 
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ตามลําดับ   จากขอมูลดังกลาวสามารถวิเคราะหไดวาผูเลนบลายธที่อยูในชวงวัยเรียนจบข้ัน
อุดมศึกษา และเร่ิมทาํงานมีจํานวนมากที่สุด  เนื่องจากเปนวัยที่อยูในชวงตอระหวางวัยรุนถงึ
วัยทาํงาน  และเปนชวงวัยทีน่ิยมแฟช่ัน   ความทันสมัย   มีเพื่อน   ทีสํ่าคัญคือเร่ิมมีรายไดเปน
ของตัวเองเนื่องจากสามารถใชเงินซื้อบลายธไดดวยตัวเอง    สวนวัยผูใหญที่อายุ  40 ปข้ึนไป
พบวาเลนบลายธเชนกันเพียงแตจะพบเปนจํานวนนอยเมือ่เทียบกบัเด็กและวัยรุน     สรุปไดวา
การเลนตุกตาบลายธไมไดจาํกัดการเลนเฉพาะเด็กๆ   เหมือนกับการเลนตุกตาในอดีตที่ผานมา   
โดยจะมทีั้งวัยทํางานหรือนิสิต   นักศึกษา 

“ยุคนี้ใครยังคิดวาตุกตาเปนแคของเลนเด็กละก็เชยสุดๆ ไมตองอ่ืนไกล  ดูอยาง
บารบี้และบลายธ  ไมตองพิสูจนก็เหน็กนัอยูวา  กลุมคนเลนและคนสะสมไมใช
เฉพาะเด็ก   เพราะสําหรับคนรักตุกตาแลว  เร่ืองวัยอาจไมใชปญหาใหญ ในเมื่อ
พวกเขาเหน็แลววาคุณคาของของรักของพวกเขานัน้  เปนมากกวาแคตุกตาเสีย
อีก”  (Doll Lover,  wiseknow.com, 7 ตุลาคม 2552) 

 

“เพิ่งเร่ิมเลนประมาณเดือนนึงแลว   รูจักนองจากรุนพีท่ี่มหาลัยคะ  ตอนแรกเหน็
ก็นากลัวนิดๆ แตพอเห็นรูปถายที่รุนพี่เคาถายๆเอาไว นารักสุดสุด..อยางกับ
นางแบบ ถายรูปไหนก็สวย ตอนนี้เลยกลายเปนนอง blythelism ไปแลวคะ”         
(aurora, Ichigoheaven.com, 11/07/08) 

 

       เหตุผลที่ซือ้บลายธ 

 Frequency Percent 

ความชอบสวนตัว 85 70.8 

ความสวยงาม 28 23.3 

ความเพลิดเพลินใจ 5 4.2 

งานอดิเรก 1 .8 

เพื่อการสะสม 1 .8 

Total 120 100.0 
                                                   ตารางที่  5.4   เหตุผลที่ซื้อบลายธ 
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               จากขอมูลในตาราง พบวาเหตุผลที่ผูเลนซือ้ตุกตาบลายธเกิดจากความชอบสวนตัว
มากที่สุด คือ มีความชอบในตัวตุกตาอยูแลว หรือเหน็วาตุกตาบลายธนารัก  รองลงมาคือซ้ือ
เพราะเหน็วาบลายธมีความสวยงาม  ถายรูปแลวสวย เหมือนนางแบบ   นอกจากนัน้ยังมีความ
เพลิดเพลินใจ   เลนเปนงานอดิเรก    และสําหรับคนที่ชอบมากกจ็ะมกีารสะสมตามลําดับ  
 

                นอกจากน้ัน ผูวิจยัยังไดเก็บขอมูลเกี่ยวกับคุณลักษณะของผูเลนบลายธ บนเว็บไซต  
blythethailand.com   โดยการสํารวจของนิตยสาร  Positioning   เพิม่เติมดวย     ดังนี้   

                                                    

    อาชพีของผูเลนบลายธ 
                
                                           
 
 
 
 
 
 
                                                            
                                                แผนภาพที่   5.1   อาชีพของผูเลนบลายธ 
                    (สํารวจเม่ือวันที่1 กรกฎาคม 2552  : อางอิงจากนิตยสาร Positioning, สิงหาคม, 2552)     

 
        จากตารางจะพบวา อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนจะเลนบลายธมากเปนอันดับหนึ่ง 
คือ 32.7 % รองลงมาคือ นักเรียนนกัศึกษา กิจการสวนตัว ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ  รับจาง
ทั่วไป  และอ่ืนๆ จึงสรุปไดวาคนเลนบลายธสวนมากจะเปนผูที่ทาํงานแลว  และมีรายไดเปน
ของตัวเอง แตก็จะมีบางที่เปน นักเรียน/นักศึกษา ที่อาจยังตองอาศัยเงนิจากพอแมผูปกครอง
ในการนํามาซ้ือบลายธ   ซึ่งระดับฐานะทางการเงินก็จะตองอยูในระดับที่คอนขางดี   
 
 
 

อาชพีของผูเ้ล่นบลายธ ์

นักเรียนนักศกึษา
25.4%

กจิการส่วนตัว
24.3%

อื่นๆ
6.8%

พนักงาน
บรษัิทเอกชน

32.7%

ขา้ราชการ/
พนักงานรัฐวสิาหกจิ

7.9%

รับจา้งทั่วไป
2.9%
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   วฒุิการศึกษาของผูเลนบลายธ    
     
                  
    
 
 
 
 
 

                                               
                                                                                              แผนภาพที่  5.2      วุฒิการศึกษาของผูเลนบลายธ        

                (สํารวจเมื่อวันที่1 กรกฎาคม 2552  : อางอิงจากนิตยสาร Positioning, สิงหาคม, 2552)         

      
    จากตารางพบวา ผูเลนสวนมากมีวุฒกิารศึกษาปริญญาตรี รองลงมาคือปริญญาโท  

มัธยมศึกษา  อนุปริญญา  และประถมศึกษาเปนอันดับสุดทาย   จากขอมูลจึงสรุปไดวาผูเลน 
บลายธศึกษาปริญญาตรีและโทมากที่สุด สามารถวเิคราะหไดวาผูเลนบลายธจะเปนวยัรุนที่
กําลังเรียนมธัยม/ระดับอุดมศึกษา หรือจบปริญญาตรีไปจนถงึวัยผูใหญ   หรือวัยทาํงานที่เรียน
จบแลวและมีรายไดเปนของตัวเอง  

 

 รายไดของผูเลนบลายธ   
             
 
 
 
 
 
 
 
                                                      
                                           แผนภาพที่ 5.3   รายไดของผูเลนบลายธ             
           (สํารวจเมื่อวันที่1 กรกฎาคม 2552  : อางอิงจากนิตยสาร Positioning, สิงหาคม, 2552)     

รายไดข้องคนเล่นบลายธ ์

ระหว่าง 
15,001-30,000 บาท

37.2%

ระหว่าง 
30,001-45,000 บาท

12.0%

มากกว่า 
45,000 บาท

14.4%

ตํ่ากว่า 15,000 บาท
36.4%

วุฒกิารศกึษาของผูเ้ล่นบลายธ ์

ประถมศกึษา
0.5%

มัธยมศกึษา
6.5%ปรญิญาโท

19.2%
อนุปรญิญา
หรือเทียบเท่า

2.6%

ปรญิญาตรี
หรือเทียบเท่า

71.2%
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         ในสวนของราคา  เนื่องจากบลายธมีราคาที่คอนขางสูง  ดังนัน้รายไดหรือกําลังการซ้ือ
ของผูเลนบลายธจึงมีสวนสําคัญ   จากตารางจะเหน็วารายไดของผูเลนบลายธสวนใหญคือ  
อยูที ่ 15,000-30,000 บาท   รองลงมาคือ ตํ่ากวา 15,000 บาท  และ 30,000 เปนตนไป   ซึง่
จะเหน็ไดวาขอมูลนี้ตรงกับขอมูลกลุมตัวอยาง 120 คนที่ผูวิจยัไดเก็บมากอนหนานี้  คือ  รายได
ของผูเลนจะอยูระหวาง ตํ่ากวา 15,000 – 30,000 บาท     จึงสรุปไดวาลูกคาหลักของ บลายธ
จะอยูทีว่ัยเร่ิมทํางานทีม่ีรายไดอยูที่ 15,000 - 30,000 บาท  ซึง่เราสามารถนํามาวเิคราะหตอ
ไดวา รายไดที่อยูในเกณฑนี้จะเปนอัตราเงินเดือนของผูเร่ิมทาํงานที่เพิง่เรียนจบปริญญาตรี  
หรือโท    เปนสวนใหญนัน่เอง   
 
                     สรุปจากขอมลูทางประชากรของกลุมตัวอยางผูเลนบลายธ    สามารถวิเคราะห
ไดวา  กลุมตัวอยาง คือ กลุมผูเลนตุกตาบลายธ  มีลักษณะของความเปนชนช้ันกลางที่อาศัย
ในเมือง  คือ  ไดรับการศึกษาที่ดี มีรายไดพอสมควร  รวมทั้งมีความสามารถในการเขาถงึ
เทคโนโลยีสมยัใหม และมีกจิกรรมตางๆ   เชน   การเดินเลนตามหางสรรพสินคา   การสังสรรค
กับเพื่อนฝูง   แสดงถงึรูปแบบการดําเนินชีวิตของชนชัน้กลางที่อาศัยอยูในเมืองไดเปนอยางดี     
นอกจากนีก้ลุมคนเหลานี้ยังมีพฤติกรรมการใชส่ือและการเขาถึงส่ืออยางสม่ําเสมอ   ซึ่งแสดง
ถึงการมีฐานะทางการเงินทีดี่  และความสามารถในการเขาถึงส่ือไดโดยงาย   เชน  ส่ือสมัยใหม 
(อินเทอรเน็ต) แสดงวากลุมตัวอยางจะตองเปนคนทีม่ีความรู และมีรายไดทีดี่พอสมควร  
นอกจากนี้ความพยายามในการแสวงหาขอมูลเกี่ยวกับบลายธในอินเทอรเน็ต รวมถึงการเขาไป
ใชอยางสม่ําเสมอ แสดงถงึความเปนผูรับสารที่มีความกระตือรือรน  (Active audience) 

 
           กระแสความนิยมของตุกตาบลายธในชวง 2-3  ปที่ผานมา (พ.ศ.2550-2552)  
ถึงแมวาจะเบียดกระแสความนิยมของตุกตายอดนิยมตลอดกาลอยางบารบี้ไปได ดวยจุดแข็ง
ของบลายธคือคุณสมบัติที่มีความหลากหลายในการเลน โดยสามารถปรับเปล่ียนได ซึ่งความ
แตกตางนี้สามารถครองใจคนรักตุกตาไดอยางลงตัว   แตอยางไรกต็ามบารบี้กถ็อืวายงัมีแฟน
พันธุแททีย่ังรักเหนียวแนน  เพียงแตอาจจะปนใจมาชอบบลายธบาง  ทั้งนี้เนื่องจากตุกตาแต
ละประเภทก็มเีอกลักษณที่แตกตางกนัไป คนรักตุกตาแตละคนก็จะเลือกรักและสนใจในตุกตา
ที่ตรงกับความตองการของตัวเองและจากกระแสการเปล่ียนแปลงทัง้ทางสังคม  และเทคโนโลยี
ที่เกิดข้ึนอยูตลอดเวลา เราจะพบวามีการเกิดของตุกตาชนิดใหมๆ ข้ึนอยางตอเนื่อง  เชน  
ตุกตา BJD (Ball Jointed Doll)  ของเกาหลีที่สามารถดัดแขนขาได  ซึ่งก็กาํลังไดรับความนิยม
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เชนกนั  สรุปเปรียบเทียบคุณสมบัติและความแตกตางของตุกตายอดนิยมทั้ง 3  คือ บลายธ  
บารบี้  และ  BJD    ไดดังตาราง  
 
ตารางที่  5.5     คุณสมบัติและความแตกตางระหวาง ตุกตาบลายธ  ตุกตาบารบี้  และ ตุกตา BJD    

     รายการ บลายธ บารบี ้ BJD 
จุดเดน - ปรับเปล่ียน (Custom)ได

หลากหลายตามท่ีตองการ 
-เปนแบรนดที่ยาวนาน 
กวา50ป 
-เนนทักษะเรียนรูสําหรับ 
เด็ก 

- ใบหนาสวย 
- จัดทาทางไดหลายแบบ 
- มีการผูกเร่ืองราวเพื่อให 
เกิดความตองการสะสม 
- มีหลายขนาดใหเลือก 

จุดดอย - บางมุมมองแลวอาจทําให 
รูสึกนากลัว 

- ความหลากหลายนอย - ราคาสูง 
 

กลุมเปาหมาย - วัยรุนถึงวัยผูใหญ -เด็กและผูใหญที่ชอบสะสม - ผูใหญที่คอนขางมีฐานะ 
กลยุทธทาง
การตลาด 

-  Social   Network Online 
-  มีการจัด Event  และเปด 
shop ใหมๆ 
-  Celebrity Marketing 

-โปรโมชั่น ณจุดขาย 
-Event  ชวงปดเทอม 

-  Social  Network Online 
-  การจัด Event ตางๆ 

ราคา - เฉล่ียตํ่าสุด 5,000 บาท - เฉล่ียตํ่าสุด 600 บาท - เฉล่ียตํ่าสุด 10,000 บาท 
            ( Blythe’s Chain,  2552: 58) 

 
                   เมื่อเปรียบเทยีบจากจุดเดนของตุกตาทั้ง 3  ชนิด    ตุกตาบลายธจะมีความโดด
เดนคือ สามารถปรับเปล่ียนศัลยกรรมไดดังใจตองการ  จึงถือวาเปนจุดดึงดูดใหผูเลนสนใจ   
สวน BJD มีใบหนาที่สวยงาม และสามารถปรับเปล่ียนไดแตราคาสูงมาก ผูเลนในกลุมนี้จงึยงั
มีปริมาณนอยเม่ือเทียบกับกลุมลูกคาบลายธ สวนบารบี้ไมสามารถปรับเปล่ียนไดผูเลนจึงไม
นิยมเทาที่ควร 
 
5.3   ลกัษณะการบริโภคตุกตาบลายธ 

 

    เนื่องดวยคุณลักษณะพิเศษของตุกตาบลายธที่สามารถเลนไดหลากหลาย  ไมวาจะ
เปนการเปล่ียนสีดวงตาได 4 สีจากการดึงสายดานหลัง การที่ผูเลนสามารถปรับเปล่ียน  
(Modify) บลายธใหออกมาในแบบที่ตองการได  เชน   สามารถเปล่ียนวิกผม  แตงตัว  แตงหนา 
เปล่ียนขนตา   ลบความมนับนใบหนาทาํหนาใหดานเพื่อใหเวลาถายภาพ ไมเกิดการสะทอน
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ของแสงและเงาบนใบหนา ทาํใหการถายภาพไดสวยงามยิ่งข้ึน  จากคุณลักษณะทีห่ลากหลาย
ดังกลาว จึงกอใหเกิดลักษณะการบริโภคหรือการเลนบลายธของผูเลนที่แตกตางกนัออกไป  
โดยผูวิจัยจะวิเคราะหใน 2  แงมุม    ดังนี ้

 

        5.3.1    การซ้ือบลายธ        
 
       ลักษณะการซื้อบลายธของผูเลนแตละคน  จะมีความแตกตางกนัออกไปจะข้ึนอยู
กับความสะดวกและความพอใจ   โดยมชีองทางการซ้ือหลากหลายทางดังตอไปนี ้

 
5.3.1.1   การซ้ือบลายธทางอินเทอรเน็ต   

  
    ชองทางการซื้อทางอินเทอรเน็ต เปนชองทางยอดนยิมอันดับตนๆ    ของคนรักบลายธ 
เหตุผลหลักกคื็อความสะดวกที่สุด สวนราคาการซือ้บลายธที่คนนิยมซ้ือทางอนิเทอรเน็ตก็มี
หลากหลายข้ึนอยูกับสถานะทางการเงินของผูเลนแตละคน   โดยพบวาผูเลนที่มงีบประมาณใน
การซื้อดวยเงนิในระหวาง 500 - 1,000 บาท   พบมากเปนอันดับตนๆ แสดงใหเหน็วาผูเลน 
บลายธที่ชอบแตอาจจะมีงบประมาณจํากัดมีจํานวนมาก ในขณะเดียวกนัผูเลนทีม่ีงบประมาณ
ในการซื้อสูงคือ มากกวา 5,000 บาทข้ึนไปก็อยูในเกณฑที่สูงรองลงมา   แสดงวาผูเลนที่มี
ความสามารถในการซื้อสูงกอ็ยูในสัดสวนที่ไมตางกันนกั      ดังกราฟ  

 
 
        
 
 
 
 
 

 
                          แผนภาพที่  5.4    จํานวนคาใชจายในการซื้อบลายธทางอินเทอรเน็ต  
     (ที่มาจากการสํารวจของ   blythethailand.com   (อางอิงจากนิตยสาร Positioning, สิงหาคม, 2552) 

 

จํานวนเงนิท ีซ่ ือ้สนิคา้บน Website

นอ้ยกวา่ 500 บาท
25.9%

500 - 1,000 บาท
30.6%

5,000 บาทขึ้นไป
17.5%

3,001 - 4,000 บาท
4.2%

2,001 - 3,000 บาท
6.3% 1,001 - 2,000 บาท

9.4%

4,001 - 5,000 บาท
6.0%
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  “ชอบซื้อทางเน็ต  เพราะสะดวกดี  แลวบางรุนราคาถูกกวาซ้ือตามราน  แตตอง
เลือกเว็บที่เชื่อถือไดดวยนะ”   (กอย, สมัภาษณ, 6  มกราคม 2553) 
 
 “ชอบซื้อบลายธทางเว็บไซตคะ  ซื้อมาต้ังแตตัวแรก ตอนนี้ม ี 4 ตัวแลว”    (น้ํา, 
สัมภาษณ, 6  มกราคม 2553) 

 
 

5.3.1.2  การซ้ือบลายธจากรานตัวแทนจาํหนายอยางเปนทางการ  
 

ปจจุบัน (กุมภาพันธ,2553) ในประเทศไทยมีราน  official shop ทีไ่ดรับลิขสิทธิ์การ
ขายอยางเปนทางการจากบริษัทผูผลิตทีญ่ี่ปุน  (CWC)   มี  4  รานคือ  ราน  Leo-Toy   ราน  
The Doll House@ QConceptStore    ราน   IchigoHeaven   และราน    Dollita 
 

 “ซื้อที่รานของพี่ชมพูคะ (The Doll House) ทีพ่ารากอน ที่ชอบซื้อทีน่ี่เพราะสะดวก
ดีและมีรุนใหเลือกเยอะแนใจไดวาเปนของถูกลิขสิทธิ”์  (เมย, blythethailand.com, 
10/01/10) 
 

     “ซื้อบลายธที่ราน Ichigo heaven  เพราะรานอยูใกลบาน   จริงๆ วันนั้นไมไดต้ังใจ
ซื้อแคไปเดินดูแตแลวก็อดใจไมไหว  เลยซือ้มา 1 ตัวคะ” (โบ, blythethailand.com, 
10/01/10)  

 
 
                  การซื้อบลายธจากรานตัวแทนจําหนาย  จะมีราคาที่แนนอนและถือวาคอนขางสูง
กวารานทั่วๆไป   เนื่องจากจะไดบลายธที่ถูกลิขสิทธิ ์  และม่ันใจไดถึงคุณภาพและไดบลายธ
ของจริงแนนอน ดังนั้นผูเลนที่ชอบซื้อบลายธกลุมนี้สามารถสะทอนใหเหน็ลักษณะการบริโภค
เชิงสัญญะ (Consumption of Sign Value)   ไดจากการซื้อที่ตองใชเงนิจํานวนมากซึ่งแสดงให
เห็นวาผูเลนกลุมนี้ไมไดสนใจในแงราคาเทาใดนัก   แตจะซื้อเพราะความสะดวก และมั่นใจใน
คุณภาพสินคาเทานัน้    นอกจากน้ันยังหมายถึงการมีสถานะทางการเงินที่ดี    
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         5.3.1.3   การซ้ือจากตางประเทศ  โดยแหลงใหญที่เปนทีน่ิยม คือฮองกง   และญ่ีปุน 
 
          ผูเลนที่ชอบซ้ือบลายธจากตางประเทศ ซึ่งพบวาจะมีทั้งคนที่ต้ังใจซื้อบลายธ    และ
ผูที่ไปทองเทีย่วแลวซ้ือมาดวย    เหตุผลทีซ่ือ้เนื่องจากรูสึกวาไดราคาถกู   
 

 “ซื้อบลายธดวยตัวเอง ตัวนี้ซื้อจากฮองกงเม่ือปที่แลว (2552) เพราะตอนนัน้ซื้อที่
ฮองกงราคาจะถูกกวาที่เมืองไทยมาก”  (แจน, blythethailand.com, 10/01/10) 
 
 “ซื้อที่ญ่ีปุนคะ ไปเที่ยวกับครอบครัว ราคาถูกกวาในเว็บอีก” (แพร, สัมภาษณ, 16 
มกราคม 2553) 

 
               การซ้ือบลายธจากตางประเทศ ก็เปนส่ิงสะทอนใหเห็นลักษณะการบริโภคเชิงสัญญะ  
(Consumption of Sign Value)  ที่ผูเลนบลายธเหลานัน้มีสถานะทางสังคมอยูในระดับสูง  
หรือมีสถานะทางการเงินทีดี่   สามารถเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศได    ซึง่ไมใชเร่ืองงาย
นักสําหรับผูทีม่ีสถานะทางการเงนิตํ่าที่จะเดินทางไปตางประเทศได   เนื่องจากคาใชจายมักจะ
สูงนัน่เอง     นอกจากนัน้การที่ผูซื้อเห็นวาการซ้ือบลายธจากตางประเทศมีราคาถูก   ก็สามารถ
เชื่อมโยงถึงลักษณะการบริโภคเชิงเศรษฐศาสตรคาแลกเปลี่ยน  (Consumption of Exchange 
Value)  ไดอีกเชนกนั 
  
            5.3.1.4     การซ้ือจากรานทัว่ๆ ไป   เชน   ตามหางสรรพสินคา  หรือตามตลาด
ทั่วไป    ผูเลนกลุมนี้จะไมมขีอจํากัดในการซื้อมากนัก   หากเหน็วาบลายธที่ไหนถูกใจก็ซื้อเลย   
         

 “ซื้อทียู่เนีย่นมอลล  รานตัวโปรดคะ  เหน็รานนี้มานานแลวเดินผานบอยๆ ชอบนอง
มาก   ก็เลยเก็บตังคซื้อ”   (นุช, blythethailand.com, 10/01/10) 
 
“ถาเจอตัวที่ชอบที่รานไหนก็ซื้อไดหมด  เพราะวาราคาคงไมตางกนัมาก” (ไอซ, 
blythethailand.com, 16 /01/10) 
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                  การซื้อบลายธของผูเลนกลุมนีจ้ะซื้อจากความสะดวก   และความพอใจของตัวเอง
เปนหลัก  ผูวจิัยจึงเหน็วาลักษณะการบริโภคของผูเลนกลุมนี้จะไมเนนไปในเชงิสัญญะมากนัก     
แตจะเปนลักษณะของการบริโภคสินคาในเชิงอรรถประโยชน (Consumption of Use Value) 
มากกวา  
 

                5.3.2     ลักษณะการเลนบลายธ    
 

         หากพิจารณาตามคุณลักษณะพเิศษที่โดดเดนของตุกตาบลายธ ที่แตกตางจาก
ตุกตาตัวอ่ืนๆ คือสามารถปรับเปล่ียนได     ผูวิจัยจึงแบงลักษณะการเลนบลายธออกเปน  2  
ประเภทใหญๆ   คือ  การเลนแบบปรับเปล่ียน (Modify)   และการเลนแบบไมปรับเปล่ียน   
(Non  Modify) 

   
                 5.3.2.1     การเลนแบบไมปรับเปลี่ยน    (Non Modify) 
 

       เปนการเลนบลายธแบบออริจินัลหรือแบบด้ังเดิม ในที่นีห้มายถงึไมมีการศัลยกรรม
หรือโมดิฟายดบลายธใหเปล่ียนไปจากเดิม    เนื่องจากผูเลนในกลุมนี้จะชอบเลนบลายธโดย
ลักษณะการเลนจะเลนเพยีงแคเปล่ียนเส้ือผา เคร่ืองแตงกายใหบลายธ  การถายรูป  หวีผม ลูบ
หัว   กอด  หอม  หรือการต้ังไวชื่นชม     บางคนก็คิดวาบลายธแบบด้ังเดิมถาจะขายก็จะขายได
งายกวา เปนตน    ซึ่งลวนข้ึนอยูกับความชอบสวนตัวและความนิยมของแตละบุคคล    

 

 “เลนแบบไมโมคะ  ดูแลวขลังดี  ดูเปนด้ังเดิม  เวลาเบือ่ๆ อยากเปล่ียนนองหรือขาย
ก็จะยงัเปนออริจินัลดวย  แตจริงๆ นองทีโ่มแลวสวยๆ กข็ายไดราคาสูงเหมือนกนั  แต
ก็ตองแลวแตคนชอบดวย  ซึ่งตางจากแบบออริจินัลที่คนจะชอบมากกวา “ (แจ, 
สัมภาษณ, 9  มกราคม 2553)  
 
“เลนมาเกือบ 2 ปได ชอบนองแบบเดิมๆคะ แตเห็นนองๆ ที่โมแลวสวยก็ชอบ
เหมือนกนันะ แตสําหรับนองของตัวเองขอสวยธรรมชาติคะ”  (จูน, สัมภาษณ, 30 
มกราคม 2553)   
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              5.3.2.2       การเลนแบบปรบัเปลี่ยน   (Modify) 
 

                 การปรับเปล่ียนบลายธ (Modify) เปนคุณสมบัติพิเศษอันโดดเดนที่ตอบสนองความ
พึงพอใจของผูเลนที่ตองการปรับเปล่ียนบลายธของตัวเอง ใหเปนแบบใดก็ไดที่ตองการ  และ
หนึง่ในนั้นคือการโมดิฟายดบลายธให "หนาเหมือน" กับเจาของ การทําศัลยกรรมหรือ
โมดิฟายดเสมือนการสรางงานศิลปะชิน้หนึ่ง  เปนการทําใหตุกตาเปน Limited  มีตัวเดียวใน
โลก     ซึ่งผูวจิัยเหน็วาเขากับพฤติกรรมตรรกะการบริโภคคาสัญญะ  (Logic of Sign Value)  
ที่ผูเลนตองการทําใหตุกตาของตนเองใหมีเอกลักษณเฉพาะตัวและไมเหมือนใคร   นอกจากนัน้
การทาํบลายธใหออกมาหนาเหมือนตัวเอง หรือการแตงหนาใหบลายธในแบบที่ตัวผูเลนเอง
ตองการแตงแตไมกลาแตงในชีวิตจริง   กแ็สดงใหเหน็วาบลายธถูกทาํใหแสดงถงึสถานะ   และ
สะทอนความเปนตัวของตัวเองออกมา  

                                
“การทาํศัลยกรรมนองไมวาจะเปนการเปล่ียนสีตา  การเปล่ียนสีผิว  เปล่ียนสีริม
ฝปาก  ซึ่งหลายคนพอเลนไปสักพักเร่ิมเบือ่  อยากใหนองโดดเดนไมเหมือนใครก็จะ
ศัลยกรรม  ก็จะถือวาไดตุกตาตัวใหม”    (พิม, Ichigoheaven.com, 16/01/10) 
 
“ ชอบโมนองมากๆ คะ    คิดวาเสนหของบลายธอยูที่เราสามารถโมไดเนี่ยแหละไม
งั้นเอาไปที่ไหนก็หนาซ้ํากันไปหมด     แตพอโมแลวเราก็จะมีเพียงคนเดียว    และ
ทําใหนองเคานารักไปอีกแบบคะ   เราวาของอยางนี้อยูที่คนชอบคะ    นองบางรุน
เราวาหนารักอยูแลว  ก็จะแคเอามาพนหนาหรือแตงหนาใหม   แตไมตองทําอะไร
เพิ่มมากนักก็นารักแลว“    (นก, blythethailand.com, 04/05/09 )      

 
      การศัลยกรรมปรับเปล่ียนบลายธ (Custom/Modify)  เปนกิจกรรมยอดนิยมอันดับ
ตน ๆ ของการเลนบลายธ    กิจกรรมนี้เกดิจากการที่คนเลนตองการใหตุกตาบลายธของตัวเอง
ใหมีเอกลักษณแตกตาง  ไมเหมือนใคร   และเปนแบบที่ตัวเองตองการ  เชน  อยากใหสวย
หวาน   สวยเปร้ียว   เปนเด็กนารัก  หรือเปนสาวหาว  แกน  เฮี้ยว  ซึง่แลวแตจินตนาการของแต
ละคน   ซึ่งความคิดนีก้็แพรหลายและเปนทีน่ิยมมาก   จะเหน็ไดวามีธุรกิจรับศัลยกรรมแปลง
โฉม บลายธเกิดข้ึนอยางมากมาย     โดยปรกติการซื้อบลายธในแตละคร้ัง   ภายในกลองจะมี
ชุดและเคร่ืองประดับตางๆ มาใหดวย ข้ึนอยูกับรุน บางรุนก็จะใหชุดเส้ือผา  และอุปกรณ
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เคร่ืองประดับตางๆ  มาใหหลายช้ิน   แตบางรุนก็อาจจะมีเส้ือผามาแค  1 ชุด  แตผูเลนบลายธ
สวนใหญก็ลวนอยากใหตุกตาของตัวเองมีเสื้อผา   เคร่ืองประดับหลายๆ แบบ   จงึเปนที่มาของ
การตัดเส้ือผาให บลายธดวยตัวเอง    หรือใครที่ตัดเองไมเปนกจ็ะซื้อตามรานทั่วไป  หรือส่ังซื้อ
ทางเว็บไซต   
 
  การทาํศัลยกรรมตุกตาบลายธ หรือที่ในกลุมผูเลนและผูสะสมมักเรียกวาการคัสตอม 
(CUSTOM) หรือ โมดิฟายด ( MODIFY)  เปนหนึง่ในกิจกรรมยอดนิยมอยางหนึ่งของผูเลน
ตุกตาบลายธ  นัน่คือการเอาบลายธมาแตงหนาใหม  ต้ังแตการนาํมาเปดกะโหลก  ขัดผิวพน
ใหม   (เพราะบลายธจะผิวเงา  เปนมัน บางคนก็อาจจะคิดวาดูแลวพลาสติก) เปล่ียนสีแกวตา 
พนสีเปลือกตา ติดขนตาใหม เจาะหู เจาะปาก เจาะชองปากใหอา ทาํผมใหมเพิ่มเชือกที่ดึง
แลวหลับตา  ซึ่งแลวแตความคิดสรางสรรคและความชาํนาญของแตละคน  การทาํศัลยกรรม 
บลายธ  ผูเลนสามารถเลือกทําใหตุกตาบลายธออกมาหนาเหมือนเจาของได   โดยการทาํจะ
สังเกตจากลักษณะการยิม้ทีมุ่มปาก  ดวงตา  และทรงผมเปนแบบไหนก็ทําศัลยกรรมออกมาให
เหมือนเจาของตุกตาตัวนั้น  ซึง่ออกมาอาจจะไมไดเหมือนมากนักแตก็จะมีโครงรางคลายๆ ที่
สามารถสังเกตได     ราคาการทาํศัลยกรรมก็ถือวาคอนขางสูงพอๆ กับราคาบลายธตัวหนึง่    
ซึ่งในขณะนี้ถาจะเอาตุกตามาทาํคัสตอมจึงตองรอคิวเปนเดือน    การคัสตอมบลายธ   ถือเปน
การเพิม่มูลคาอีกอยางหนึ่งใหบลายธ   ตัวอยางเชน  บลายธแบบด้ังเดิมที่ราคาอยูที่ประมาณ  
8,000 บาท   แตเมื่อนําไปคัสตอม  ในราคา 15,000 บาท  เมื่อนําไปวางขายราคาก็จะเพิม่ข้ึน
เปน 23,000 บาท    สวนคาคัสตอมที่ตางประเทศจะเร่ิมจาก 7,000 – 20,000 บาท    สวนใน
เมืองไทยจะอยูที ่ 3,000 - 10,000 บาท ซึ่งปจจุบนัมีการแขงขันกนัสูงข้ึนเร่ือยๆ ฝมอืก็ดีข้ึนมาก
เทียบเทากับตางประเทศ หลายคนขายบลายธที่คัสตอมไปเพื่อที่จะนาํเงนิไปซื้อบลายธรุนใหมๆ    
สลับหมนุเวยีนกนัไป  

 
5.4    แบบแผนการบริโภคของผูเลนตุกตาบลายธ 
 

  ลักษณะการเลนบลายธของผูเลนแตละคนจะมีลักษณะการเลนทีห่ลากหลาย ซึง่บาง
คนเลนดวยความรูสึกทีว่าบลายธเปนเพียงตุกตาที่นารักตัวหนึง่   จึงเลนเสมือนเปนของเลนที่
เลนเพื่อความสนุก แตบางคนก็เลนเพราะรูสึกวาบลายธใหความสุขทางใจที่ลึกซึ้งลงไปอีก  เชน  
การเลนบลายธนอกจากเห็นวาบลายธเปนตุกตาทีน่ารักแลว ยังเลนเนือ่งจากเหน็วาบลายธเปน
ส่ิงที่มีคุณคาทางใจ    บางคนเลนเพราะในวัยเด็กไมมีโอกาสเลนหรือไมมีตุกตาเลน    เมื่อโต
ข้ึนมาและชอบบลายธจงึใชโอกาสนี้เลนเพื่อทดแทนส่ิงที่ขาดไป       
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     ตุกก้ี  สุดารัตน  บุตรพรหม  นกัแสดงตลกหญิงชื่อดัง   ก็เปนอีกคนที่ชืน่ชอบตุกตา 

บลายธและเลนบลายธทดแทนในวยัเด็ก   ที่เคยอยากเลนตุกตาแตก็ไมมีโอกาสไดเลน  
 

 “ทุกวนันีห้นมูกีินมีอยูมากข้ึน  แตยังใชเงนิเหมือนตอนที่ยังไมม ี เพื่อนยังงงวาทาํไมยัง
ใชของถูก ทําไมไมรูจักใหรางวัลตัวเอง  หนูบอกวาหนูใหรางวัลตัวเองตลอด รางวัลที่วาคือการ
โอนเงนิกลับไปใหครอบครัวมากเทาที่จะมากไดเส้ือผา เคร่ืองสําอาง หนูมองวาเปนของนอก
กาย จํานวนเงนิเดือนที่โอนไปใหพอแมที่เพิ่มมากข้ึนตางหากที่ทาํใหภูมิใจ ของที่มหีนูไดมาดวย
การหยอดกระปุกอยาง ตุกตาบลายธ  มนัเปนตุกตาที่แพงนะ  แตหนูชอบมากเพราะตอน
เด็กๆ หนูไมเคยไดเลนตุกตาเลย แตเชื่อไหมวาหนกู็ซื้อบลายธดวยระบบผอนจายอาทิตยละ
500  บาท”   (Sudsapda, 2553 : online) 

 
         สวนบางคนที่เลนบลายธเพื่อคลายเหงา  เนื่องจากเปนลูกคนเดียว  มีเพื่อนนอย  
เปนคนคอนขางเกบ็ตัว  หรือเพื่อตองการหากิจกรรมทาํใหคลายเหงา  เพื่อที่จะไดมจีุดสนใจให
ทํา  และเม่ือไดเลนแลวก็รูสึกวาตนเองมีเพื่อน  มนีองสาว  หรือมีใครสักคนอยูดวย   และท่ี
สําคัญคือ  ผูเลนสามารถทาํอะไรกับบลายธของตัวเองได    เชน    แตงตัวอยางไรก็ไดตามที่ใจ
ตองการ  ปรับเปล่ียนบลายธอยางไรก็ได  โดยจะทําใหสวยงามยิ่งข้ึน   ทาํใหเหมือนตัวเอง   
หรือทําใหออกมาแปลกๆ ไมเหมือนใครเลยก็ได     ซึง่การกระทาํเหลานี ้นอกจากจะทําใหผูเลน
รูสึกวาตนเองมีความสําคัญ    รูสึกวาตนเองมีสิทธิ์  มีอํานาจในการเปล่ียนแปลงบลายธอยางไร
ก็ได   ตางจากชีวิตจริงที่ไมสามารถทําได    นอกจากนั้นบางคนยงัรูสึกวาการเลนบลายธโดย
การจับบลายธแตงใหออกมาตามใจตัวเองนั้น เนื่องจากในชีวิตจริงของตัวเองอยากแตงตัวแบบ
นั้นๆ  แตไมสามารถแตงได  เพราะไมกลาพอ  หรือไมเหมาะกับชีวิตประจําวนั  จงึมีความสุขที่
จะแตงตัวใหบลายธของตัวเอง  เปนการถายทอดความตองการ หรือความฝนของตนผานตุกตา 
บลายธ   ซึ่งก็เปนการสรางความสุขได   
 

 “รูสึกวาเคาเปนนอง แบบวาเปนลูกคนเดียวดวยคะ เวลาเหงาๆ กช็อบคุยกะเคา  
ทักทายกันตอนเชาและกอนเขานอน ลูบหวัอันนี้ทาํตอนกลับจากทํางาน หอมนอง
อันนีท้ํากอนข้ึนหองนอน”   (pookiejub, blythethailand.com, 05/09/09) 
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“เอามาลูบหัว  เหมือนลูกคนนึง  แลวก็ถายรูป  หาชุดใหมๆ  ใหลูกใส    ตัดเองบาง   
หาซ้ือบาง  แกเหงาไดดีมากๆ” (bigarmy, blythethailand.com, 05/09/09) 
 
“ประทับใจหลงัจากไดเปนของขวัญวนัเกิดก็รักเลย รูสึกวาบลายธเปนตุกตาที่
เหมือนเคาคิดอะไรอยู  คิดวาเคาเปนตุกตาท่ีมีสมอง ไมรูเปนเพราะเคาหัวโตหรือ
เปลา  แลวคิดวาเคามเีสนหในตัวเองอยางไรบอกไมถกู  รูวาเคามีแรงดึงดูดใหเรา
สนใจเคาได บลายธทําใหตัวเองนิ่งข้ึน  ดวยความที่เคาเปนเพื่อนสาวทีน่ารัก พอ
เราอยูกับเคามากๆ เคาทําใหเรามีความ soft ลง มีความละเมียดละมัยข้ึน   จาก
เมื่อกอนจะรูสึกวาตวัเองแข็งๆ และหาวๆ  แตพอมีนองบลายธทําใหเรามีจุดโฟกสั 
มีส่ิงที่ดึงดูดเราใหสนใจในส่ิงๆ นงึไดแบบไมนาเช่ือ และท่ีสําคัญทําใหเรามี
ความสุข  ชมวาเสนหของเขา คือ เขาเหมือนมีชีวิต มันเหมือนคิดอะไรอยู เวลา
เลนกับเขาเหมือนเรามีอารมณสนุกมากกวาตุกตายีห่ออ่ืนๆ เขาเปนตุกตาที่มีคา
แรกเตอร ถามวามนัเปลืองเงนิมั้ยกับการที่เราสะสม มนักเ็ปลือง แตเรามีความสุข 
ชมไมไดแนะนาํใหมาเลนกันเถอะ  แตชมวาแตละคนมีความสุขไมเหมือนกนั    
ชมมีความสุขที่ไดหยิบเขามาแตงชุดนัน้ชดุนี้ ถึงเขาจะไมพูดจา แตก็ทําใหเรามี
สมาธิอยูกับเขา”   (ชมพู อารยา เอ ฮารเกต็, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 
 
 “เลนบลายธเปนการใชเวลาวางกับจินตนาการของตัวเอง และรูสึกวากลับไปเปน
เด็กอีกคร้ัง” (ฐิตินันท เงนิแพ, สัมภาษณ, 9 มกราคม 2553) 

 
 “ชอบบลายธเพราะชอบถายภาพ   และบลายธเปนตุกตาที่สามารถเลาเร่ืองราว
ตางๆ  แทนเราได  ไมวาจะอามณสุข  เศรา  เหงา  เคาไดหมด”  (ญาษิดา  กิจธนา
กิตติ, สัมภาษณ, 16 มกราคม 2553) 

 
“ต่ืนเชามาก็มองหนานองกอนออกจากบานใหพอสดช่ืน   แลวเลือกพานองไปที่
ทํางาน 1 นาง สลับกันไปคะ เด๋ียวนองเคานอยใจ เปล่ียนเส้ือผาใหนอง  แลวก็คุย
กับนองบางเล็กนอยคะ      อันนี้เฉพาะเวลาอยูคนเดียวหรืออยูกะแฟนคะ  อยูขาง
นอกกลัวคนหาวาบาเหมือนกัน”   (PAM, blythethailand.com, 06/05/09)  
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         จากขอมลูดังกลาว สามารถวิเคราะหไดวาผูเลนบลายธเหลานัน้รูสึกวาตุกตาบลายธ
เปนมากกวาตุกตาตัวหนึง่   แตยังมีคุณคามากกวานัน้  โดยเฉพาะคุณคาทางจิตใจ  สําหรับคน
ที่เปนลูกคนเดียวก็จะรูสึกอยากมีพี่ หรือนอง แลวพอมาเจอบลายธจึงรูสึกวาอยากใหเปน
นองสาว คนที่ข้ีเหงาก็รูสึกวาบลายธเปนเพื่อน จึงนาํบลายธเขามามีสวนรวมในกิจกรรม
ชีวิตประจําวันของตัวเองดวย บางคนก็รูสึกวาบลายธทาํใหชีวิตตัวเองเปล่ียนไป   คือทําใหชีวิต
ตัวเองมีจุดโฟกัสใหสนใจ  มีจุดสนใจใหกบัชีวิตมากยิ่งข้ึน   ผูวจิัยจงึเหน็วาลักษณะพฤติกรรม
ทั้งหลายเหลานี้ลวนเปนพฤติกรรมการบริโภคเชิงสัญญะ   (Consumption of  Sign )   ทัง้ส้ิน  

 
             Jean Baudrillard (1981)  มีความเหน็วาในเศรษฐศาสตรแบบด้ังเดิมนั้นไม
สามารถอธิบายเร่ืองการบริโภคในสังคมปจจุบันไดอยางเพียงพอ เนื่องจากสังคมปจจุบันได
แปรเปล่ียนเปนสังคมแหงการบริโภค  กลาวคือในสังคมแหงการบริโภคยุคใหม ประโยชนใช
สอยจากสินคาจะถกูลดบทบาทลง  ทดแทนดวยการบริโภคเชิงสัญญะ   Baudrillard   จงึเชื่อ
วาทฤษฎีเกีย่วกับวัตถุและการบริโภคในสังคมปจจุบนั ไมไดต้ังอยูบนพื้นฐานที่วาดวยเร่ืองของ
อรรถประโยชน (utility)  หรือทฤษฎีแหงความพึงพอใจ (pleasure) เพียงเทานัน้    แตนาจะวาง
อยูบนรากฐานของการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุทีถู่กสรางข้ึนมาในสังคม จึงทําให
มนุษยยุคปจจุบันกาวเขาสูการบริโภคเชิงสัญญะมากยิง่ข้ึน 

 
        ทัง้นี้การนําความหมายหรือคุณคาทางวฒันธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  คือ ตุกตา 

บลายธ  จึงทาํใหตุกตาบลายธซึ่งเปนสินคาไดแปรสภาพจากมูลคาพืน้ฐานไปเปนมูลคาสัญญะ     
เกิดการบริโภคตุกตาบลายธที่ไมไดเปนเพียงตุกตา  แตเปนตุกตาที่มีความหมายตอความรูสึก
ของผูเลน เปนตุกตาที่สงผลตอชีวิตประจําวนัของผูเลน โดยที่ผูเลนเหลานั้นรูสึกวาบลายธ
นอกจากใหความสุขในฐานะตุกตาแลว ยงัใหความสุขในฐานะการเปนเพือ่นคลายเหงา      
เปนเพื่อนรูใจ   หรือเปนนองสาวสําหรับผูที่ไมมีพีน่อง  ซึ่งผลที่ตามมา  คือ การบริโภคสัญญะ
เหลานี้จะทําใหมนษุยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  เพราะมนษุยจะไมบริโภคเพียงเพราะ
ความตองการทางวัตถุอีกตอไป   หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ   โดยพบวา
มนุษยยุคหลังสมัยใหมไดปลดสินคาช้ินเดิมทิ้งไป ไมใชเพราะคุณคาการใชงานหรือ
อรรถประโยชนของสินคานัน้หมดลงแลว   หากแตเปนเพราะคุณคาเชิงสัญญะของสินคาช้ินนัน้
ไดหมดสิ้นลงแลว   ยกตัวอยางเชน  เส้ือผาจะไมไดถูกเปล่ียนเพราะความชํารุดเพยีงอยางเดียว 
แตเปนเพราะความลาสมัย  ซึ่งเราจะเหน็วามสิีนคาประเภทอื่นอีกจํานวนมากในสังคม           
ที่ถูกเช่ือมโยงเขากับระบบความหมายและการใหคุณคาลักษณะนี ้
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      ทัง้นี้เนื่องจากพฤติกรรมการบริโภคทีพ่บจากผูเลนบลายธ   นอกจากพบวาผูเลนที่
เลนบลายธในฐานะที่เปนตุกตา   โดยการเลนเปลี่ยนเส้ือผา  ถายรูป  หวีผม  ต้ังโชว   ซึง่แสดง
ถึงการบริโภคในเชิงอรรถประโยชน (Consumption of Use Value)   ยังพบไดอีกวาผูเลนบาง
คนเลนบลายธดวยแรงบันดาลใจ  และจากความรูสึก  เชน  การเลนบลายธเพือ่คลายเหงา   
การเลน บลายธเพราะตองการเพื่อนใหมๆ   การเลนบลายธเพื่อทดแทนส่ิงทีห่ายไปในวัยเด็ก   
(ในวัยเด็กไมไดเลนตุกตา)  การเลนตามความนิยมหรือตามกระแสแฟช่ันดารา หรือ คนดัง   
และการเลนเนื่องจากอยากแสดงความเปนคนทันสมัย  หรูหรา   และแสดงความมีระดับใน
สังคม เปนตน  ซึ่งแสดงถึงลักษณะการบริโภคในเชิงสัญญะ  (Consumption of Sign Value)   
นอกจากนัน้การที่ผูเลนมีการซ้ือ-ขายบลายธ   ทัง้การซ้ือขายจากรานตัวแทนจําหนาย   จาก
เว็บไซต  และจากการซื้อขายแลกเปล่ียนระหวางกลุมผูเลนดวยกัน แสดงถึงลักษณะการบริโภค
ในเชิงคาแลกเปล่ียนเชงิเศรษฐศาสตร (Consumption of Exchange Value)  และนอกจากนัน้
ผูวิจัยยงัพบไดวาผูเลนมีการซื้อบลายธเพื่อใหเปนของขวญัใหกับคนที่รักดวย ซึง่แสดงใหเห็นวา
เปนลักษณะการบริโภคในเชิงคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (Consumption of Symbolic 
Exchange)   ดังนัน้จากขอมูลดังกลาวขางตน  ผูวจิัยจงึเห็นไดวาลักษณะพฤติกรรมการบริโภค
ของผูเลนบลายธเขากับแนวคิดตรรกะการบริโภคของ  Jean   Baudrillard   ไดทัง้ 4  ประการ 
            
            อนึง่ ในสังคมปจจุบันสัญญะเปนตัวกาํหนดการวิเคราะหสัญญะเกี่ยวกบั
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถ ุ (สินคา)  ซึ่งมี  2  ระดับ  คือ  ระดับแรกเปนความสัมพันธ    
ในแงการใชประโยชน ระดับที่สองเปนความสัมพนัธในเชิงสัญญะภายใตสังคมบริโภคและ
สังคมแหงสัญญะเชนเดียวกบัพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนตุกตาบลายธ ซึง่พบวาสัมพนัธกับ
ทฤษฎีตรรกวทิยาแหงการบริโภคทั้ง  4   ประการของ   Jean  Baudrillard  ดังกลาว   สรุปได
ดังตารางที่  5.6  



 
 ตารางที่    5.6      สรุปลักษณะตรรกะการบริโภคตุกตาบลายธ 

ตรรกะการบริโภคเชิง 
ประโยชนใชสอย 

ตรรกะการบริโภคของ 
คาแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร 

 
ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ

ตรรกะการบริโภคของ 
คาแลกเปลี่ยนเชิง สัญลกัษณ 

1.การเลนตุกตาบลายธเสมือนเปนตุกตา
ทั่วๆไป   โดยที่ไมปรับเปลี่ยน 

1.มีชองทางการจําหนายตุกตาบลายธหลาย
ชองทาง  เชน รานตัวแทนจําหนาย ที่ไดรับ
ลิขสิทธิ์จากบริษัทผูผลิตอยางเปนทางการ 
รานขายตุกตา บลายธทั่วไปที่สั่งซื้อและนําเขา
จากตางประเทศที่มีการเสียภาษีอยางถูกตอง
ตามกฏหมาย, การซื้อ-ขายทางอินเทอรเน็ต 
ถือเปนชองทางที่คนนิยมมากอีกชองทางหนึ่ง

1.เปนตุกตาระดับพรีเมี่ยม       
 ที่มีราคาตั้งแต 3,000 บาทขึ้นไปจน 
ถึงหลักแสน    จึงเปนสิ่งสะทอนความ 
เปนคนมีฐานะและอยูในวงสังคมชั้นสูง 

1.  การซื้อบลายธเปนของขวัญแทนใจ  ระหวาง 
คนในครอบครัว   เพื่อน   หรือคนพิเศษ 

2.เปนตุกตาที่มีความแตกตางจากตุกตา 
อื่นๆ  ตามทองตลาด    คือ   สามารถ
ปรับเปลี่ยนศัลยกรรม (Custom) ได   

2. มีรานจําหนายสินคาที่เกี่ยวของกับบลายธ  
อาทิ  เสื้อผา  กระเปา   เครื่องประดับรวมทั้ง
อุปกรณตางๆ  

2. ชวยสรางสถานภาพ  และบุคลิกภาพ
ของเจาของใหโดดเดน  แสดงถึงความ 
เปนคนทันกระแสแฟชั่น(Trend Setter )

 

3.สามารถเปลี่ยนสีดวงตาไดถึง 4 สี   โดย
การดึงที่หวงดานหลัง และสามารถดัด 
แขน ขา  เพื่อเปลี่ยนทาทาง ใหโพสทา
ถายรูปได 

 
 
 

 

3. มีการจัดงานสงเสริมการขายของสินคา 
ตางๆ  โดยใชบลายธเขามารวมเปน 
พรีเซนเตอร   เพื่อเรียกลูกคาที่ชื่นชอบบลายธ
ใหซื้อสินคานั้นๆ  อาจมีการจัดโปรโมชั่น  เชน 
เมื่อซื้อสินคาในงานก็จะมีสิทธิ์ซื้อบลายธ   
 หรือประมูลบลายธไดในราคาถูกเปนตน 
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4.  บลายธเปนเพื่อนคลายเหงา  เสมือน 
เปนนอง   เปนลูกสาว  หรือเปนเพื่อน   

 

   

5.ชวยตอบสนองความโหยหาความสุข 
ในวัยเด็กของคนที่รูสึกวาความสุขในวัย 
เด็กขาดหายไป  เชน ในวัยเด็กไมมีโอกาส
ไดเลน  หรือไมมีโอกาสไดเลนตุกตาที่เคย
อยากเลน 

 
 

   

 
 

                  จากตารางขางตนจะเห็นไดวา  การเลนตุกตาบลายธ  ประกอบดวยคุณลักษณะตรรกะการบริโภค   ทั้ง 4  ประการ  ของ Jean Baudrillard   ไมวาจะ
เปนเชิงประโยชนใชสอย (Use Value)  เชิงคาแลกเปลี่ยนเชงิเศรษฐศาสตร  (Exchange Value)  ซึง่ผสานเขากับการบริโภคเชิงสัญญะ (Sign Value) และคา
แลกเปลี่ยนเชงิสัญลักษณ (Symbolic Exchange Value)   จากลักษณะดังกลาวจะเหน็ไดวากระแสการบริโภคสัญญะตุกตาบลายธมีอยางมากและตอเนื่องและไม
สิ้นสุด
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                                                        บทที่  6     

          การวิเคราะหแบบแผนการบริโภคของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ   
    
 

     ในบทนี ้ ผูวิจัยไดนาํแนวคิดสัญวิทยาและตรรกะการบริโภคในการวิเคราะหตัวสาร  
โดยนําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณผูเลน และผูจําหนายตุกตาบลายธ รวมทัง้ขอมลูการส่ือสาร
ระหวางผูเลนในเว็บไซตบลายธบนอินเทอรเน็ต   มาวิเคราะหควบคูกนัไปเพื่อใหสามารถเขาใจ
การสื่อความหมายตรรกะการบริโภค   ขณะเดียวกนักจ็ะไดวิเคราะหลักษณะตรรกะการบริโภค
ของผูเลนบลายธทัง้ผูเลน และผูจําหนายทั้งลักษณะการเลนอยางเดียวไมมกีารปรับเปล่ียน 
(Non-Modify) การเลนแบบปรับเปล่ียน (Modify) การเลนคนเดียวหรือเลนเปนกลุมเล็กๆ 
(Community)  และผูเลนกลุมใหญที่เปนเครือขายออนไลนบนส่ืออินเทอรเน็ต  (Social Online 
Community) เพื่อใหทราบวาผูเลนแตละประเภทมีตรรกะการบริโภคตุกตาบลายธในลักษณะ
ใดบาง    ในทีน่ี้ผูวิจยัจะแบงผูเลนตุกตาบลายธออกเปน  2  ประเภทหลักๆ  คือ   ผูเลน   และผู
จําหนายซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้    
 
6.1   ประเภทของผูเลนบลายธ    
 

             6.1.1    ผูเลน    (Player)                 

    ในงานวิจัยชิ้นนี ้  ผูวิจยัไดแบงกลุมผูเลนตุกตาบลายธออกเปน  2   กลุม  คือ   กลุม
ผูเลนบลายธอยางเดียวไมไดมีการปรับเปล่ียนตุกตา (Non-Modify) อีกกลุมคือ ผูเลนที่เลน 
บลายธแบบมกีารปรับเปล่ียน (Modify)  สาเหตุที่ผูวิจยัไดมีการแบงกลุมผูเลนบลายธออกเปน 
2 กลุมดังกลาว เนื่องจากผูวิจัยเห็นวาลักษณะการเลนทัง้ 2 แบบ มีความแตกตางกนัทั้ง
ลักษณะการเลนและลักษณะการบริโภค กลาวคือผูเลนทั้งสองกลุมจะมีลักษณะการเลน 
รวมทัง้มุมมอง   การสื่อความหมาย และความรูสึกตอบลายธที่แตกตางกนั  จากการที่ผูวิจัยได
สอบถามขอมลูเบ้ืองตนเกี่ยวกับลักษณะทั่วไป ของผูเลนบลายธจากแบบสอบถาม 
(Questionnaire) และจากขอมูลการสัมภาษณจากเว็บไซต blythethailand.com,  
ichigoheaven.com  และ  Leo-toy.com    รวมทัง้หมด  120 ชุด    พบวาผูเลนบลายธ   มทีั้ง
เพศหญิงและเพศชาย  และเลนบลายธแบบไมปรับเปล่ียน (Non-modify) และแบบปรับเปล่ียน 
(Modify)   โดยมีชวงวยัต้ังแตที่ยังเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาไปจนถงึกลุมวัยทํางาน (อายุ 15-
30 ป โดยประมาณ)    นอกจากนี้ผูวิจยัยังไดมีโอกาสเขาไปทําการสังเกตแบบไมมีสวนรวมเพื่อ
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หาขอมูลเพิ่มเติม  โดยผูวจิัยไดเขาไปสังเกตแบบไมมีสวนรวมในงาน  “VETA The Purple 
Stage Shine For Blythe”  ที่สยามพารากอนในวันที ่30 พฤษภาคม 2552  ซึ่งมีผูเขารวมงาน
ประมาณ 200 คน  และงาน “The Doll House 1st Anniversary & BLYTHE  8th Anniversary 
Fashion Obssession”  ที่สยามพารากอนในวันที่ 5-6 กุมภาพนัธ 2553  ที่มผูีเขารวมงาน
ประมาณทัง้ 2 วันประมาณ  500 คน  จากการสังเกตผูวจิัยพบวากลุมผูเลนจะมีผูหญิงมากกวา
ผูชาย  และชวงอายุมีต้ังแตวัยรุนตอนตนจนถึงวัยทาํงาน   และมีลักษณะการเลนบลายธแบง
ออกเปน  2  ลักษณะคือ    เลนแบบปรับเปล่ียน (Modify)  และเลนแบบไมปรับเปล่ียน  (Non-
Modify) ซึ่งตรงตามที่ไดทําการสอบถามขอมูลเบ้ืองตนจากแบบสอบถามและขอมลูในเว็บไซต 
บลายธ ผูวิจยัจึงไดใชเกณฑ  “ลักษณะการเลนบลายธแบบแบบปรับเปลี่ยน (Modify) 

และเลนแบบไมปรับเปลีย่น (Non-Modify)”  มาเปนเกณฑและวิเคราะหถงึลักษณะการ
บริโภคของกลุมผูเลนบลายธ เพื่อที่จะทําใหเราเห็นถึงความแตกตางของพฤตกิรรมการเลน การ
แสดงออกทางการส่ือสารระหวางผูเลน   ตลอดจนลักษณะทางดานประชากร    รวมถึงลักษณะ
พฤติกรรมดานอ่ืนๆ  

 
         จากการเขาไปสังเกตุการณในกิจกรรมของผูเลนลายธแบบไมมีสวนรวมของผูวจิัย   
และจากการขอมูลการสัมภาษณตางๆของผูเลนบลายธ   ผูวิจัยสามารถวิเคราะหไดวากลุม
ตัวอยางเหลานี้ มีระดับความเปนอยูที่เปนชนชั้นกลางท่ีอาศัยอยูในเมือง มีการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษาจนถึงอุดมศึกษาข้ึนไป   มีรายไดพอสมควรในการทีจ่ะใชจายในการเลนตุกตา 
บลายธ  รวมทั้งมีความสะดวกในการเขาถึงส่ือเทคโนโลยีสมยัใหมโดยเฉพาะส่ืออินเทอรเน็ต   
มีความสนใจในการเขารวมกิจกรรมรวมกนั เชน มีการคุยกันผานเว็บบอรด การซื้อขายสินคา 
การใชอินเทอรเน็ตเปนชองทางในการรับสงขอมูลตางๆ เปนตน     ทัง้หมดนี้ลวนแสดงใหเห็นได
วาเปนรูปแบบการดําเนินชวีติของชนชัน้กลางจนถึงสูง ที่อาศัยอยูในเมืองไดเปนอยางดี  
นอกจากนีย้ังมีพฤติกรรมการใชส่ือ  และการเขาถึงส่ือมวลชนอยางสม่ําเสมอ   แสดงถึงการมี
ฐานะทางการเงินที่ดี เปนทีท่ราบกนัดีวาอินเทอรเน็ตเปนส่ือสมัยใหมที่กลุมตัวอยางกลุมนีน้ิยม
ใชในการติดตอส่ือสารกัน นอกจากนั้นผูเลนบลายธยงันยิมใชอินเทอรเน็ตในการแสวงหาขอมูล
ตางๆ อีกดวย   จากการทีผู่วิจัยไดเก็บขอมูลและสังเกตพฤติกรรมของผูเลน จากแหลงขอมูล
ตางๆ ไมวาจะเปนแบบสอบถาม  การสัมภาษณ และขอมูลจากสังคมออนไลนของผูเลน 
บลายธตางๆในอินเทอรเน็ต ผูวจิัยจึงแบงลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนบลายธ
ออกเปน  2  ประเภท  คือ  เลนแบบปรับเปล่ียน  (Modify)   และเลนอยางเดียวไมปรับเปล่ียน  
(Non-Modify)   
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                     6.1.1.1      ผูเลนบลายธแบบปรับเปลี่ยน   ( Modify )   

                  นอกจากบลายธเปนตุกตาที่แสดงถึงความทนัสมัย และเปนตุกตาแฟช่ันแหงยุค
ปจจุบันแลว บลายธยังมเีอกลักษณเฉพาะตัวอันโดดเดนที่สรางแรงดึงดูดใหผูเลนตุกตาหนัมา 
เลือกที่จะเลนบลายธแทนตุกตาบารบีท้ี่มชีื่อเสียงมายาวนาน    นัน่คือการโมดิฟายด  (Modify)   
ขอมูลในตารางตอไปนี้คือ ขอมูลการสัมภาษณเจาะลึกกลุมตัวอยางผูเลนแบบโมดิฟายด  10 
คนถึงเหตุผลที่ชอบเลนบลายธแบบปรับเปล่ียน (Modify)  

ตารางที่   6.1   เหตุผลที่ผูเลนชอบเลนบลายธแบบปรับเปล่ียน  (Modify)  
            เหตุผลท่ีชอบโมดิฟายด 

    ผูเลน                                               
ตองการความ
หลากหลาย 

เพ่ือใหออก 
มาในแบบที่
ตองการ 

อยากใหสวย 
ขึ้นหรือนารัก 
มากขึ้น 

ตองการใหเปน
เอกลักษณ 
 ไมเหมือนใคร 

1. ชมพู อารยา  เอ ฮารเก็ต  อายุ 27 ป   
อาชีพดารานักแสดง 

   

2. อนรรคนงค  จันทรพาหิรกิจ  อายุ 23 ป  
ธุรกิจสวนตัว 

 


  

3. วานิตา    ศรีเฟองฟุง  อายุ 23 ป  
นักศึกษาปริญญาโท 

 


  

4. เฟรน Yukun   อายุ 19 ป          
 นักศึกษา 

 


  

5.  วีณะกัญญา  ปล่ังกมล อายุ 35 ป 
 ธุรกิจสวนตัว 

  
 

6. อาจารี  รดิศวงศ    อายุ 43 ป       
พนักงานงานรัฐวิสาหกิจ 

  
 

 

7. กุลภัสร  เทพูปถัมป    อายุ 28 ป  
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

 


  

8. สุจิต  เหลืองประกาย    อายุ 30 ป   
ลูกจางของรัฐ 

  
 

 

9. ภาวัตติ  ธารีอภิชิต   อายุ 22 ป       
นักศึกษา 

  
 

 

10. ฟองฟา  วิสูตรชัย  อายุ 44 ป   
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

  
 

 

           รวม (Total) 1 4 4 1
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               จากขอมูลการสัมภาษณกลุมตัวอยางผูเลนแบบปรับเปล่ียนทั้ง  10 คน   เหตุผล     
ที่ชอบการบลายธเลนแบบปรับเปล่ียนหรือโมดิฟายด สรุปไดวาผูเลนสวนใหญจะชอบ
ปรับเปล่ียนบลายธเพื่อใหสวยงามย่ิงข้ึน  และตองการใหบลายธออกมาเหมือนที่ใจตองการ
เปนจํานวนมากท่ีสุดและเปนจํานวนเทากนั    สวนที่ตองการใหบลายธมีเอกลักษณไมเหมือน
ใครและตองการความหลากหลายพบในจํานวนที่นอยกวา จากขอมลูนี้จึงวิเคราะหไดวาผูเลน 
บลายธที่ชอบปรับเปล่ียน   เนื่องจากตองการใหบลายธของตัวเองสวยงามตามที่ใจตองการ 
 

         นอกจากการโมดิฟายด จะเปนคุณสมบัติเดนที่ตอบสนองความพึงพอใจของผูเลน
ที่ตองการปรับเปล่ียนบลายของตัวเองใหเปนแบบที่ตองการในคอนเซปตตุกตาสะสม       “หนึง่
เดียว ในโลก” โดยเฉพาะการทําศัลยกรรม “หนาเหมือน” กับเจาของ   ซึ่งการทาํศัลยกรรมหรือ
โมดิฟายดก็เหมือนการสรางงานศิลปะชิน้หนึง่   เปนการทําใหตุกตาเปน Limited  มีตัวเดียวใน
โลก    ซึ่งผูวิจยัเหน็วาเปนพฤติกรรมตรรกะการบริโภคเชงิสัญญะ  ที่ผูเลนหรือผูบริโภคตองการ
ทําใหตุกตาของตนเองมีเอกลักษณเฉพาะตัว  และไมเหมือนใคร  นอกจากน้ันการทําบลายธให
ออกมาหนาเหมือนตัวเอง กแ็สดงใหเหน็วาบลายธถูกทาํใหแสดงถงึสถานะ และสะทอนความ
เปนตัวของตัวเองออกมา   

         การโมดิฟายดบลายธ ถือวาเปนส่ิงทาทายความสามารถของผูเลนในการทํา 
บลายธของตัวเองออกมาไมใหเหมือนใคร  ไมวาจะเปนการโมดิฟายดบลายธดวยตัวเองหรือให
คนอ่ืนทําให  ซึ่งบลายธทีโ่มดิฟายดแลวสวยถูกใจผูเลน  แลวยงัสามารถขายไดในราคาเพิ่มข้ึน
เปนเทาตัวไดอีก ส่ิงเหลานี้ลวนเปนผลใหตุกตาบลายธสามารถสรางมูลคาเพิม่ทั้งทางดาน
จิตใจและทางดานเศรษฐศาสตร  ซึ่งสามารถโยงเขากับพฤติกรรมการบริโภคเชิงตรรกะ
เศรษฐศาตรคาแลกเปล่ียน  (Consumption of Exchange Value)    คือการแลกเปลี่ยนซ้ือขาย
นั่นเอง 

 

“หลงรักบลายธเพราะความไมเหมือนใคร ไมเหมือนบารบี้ ที่เลนอะไรไมคอยได    
แตบลายธเราสามารถโมดิฟายดได  ถายรูปก็ข้ึน โดยเฉพาะคนทีถ่ายรูปเกงๆ  ถาย
ออกมาแลวจะเหมือนคนจริงเลย” (นนัทาภรณ ลิมปแสงทอง, สมัภาษณ, 19 
กุมภาพนัธ  2552) 
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         การโมดิฟายดบลายธ   คือ การที่ผูเลนที่ตองการเปล่ียนแปลง ปรับเปล่ียนบลายธ
ของตัวเองใหเปนไปในลักษณะที่ตองการ   เชน  การศัลยกรรมใบหนา  การขัดใบหนาบลายธ
ใหมีผิวดาน  และแตงหนาใหใหม   การเหลาปากใหเปนรูปแบบตางๆ    การเปลีย่นอายชิพ          
( ลูกตาและสีตา)  และการปลูกผม เปนตน  ซึง่การที่บลายธสามารถปรับเปล่ียนไดเชนนีถ้ือเปน
คุณสมบัติหลัก และเอกลักษณเฉพาะตัวของตุกตาบลายธที่ไมเหมือนตุกตาตัวอ่ืนๆ  ที่ผานมา 
ซึ่งคุณสมบัติเฉพาะนี้เองท่ีเปนเหมือนเสนหของบลายธอีกประการที่ผูเลนเหน็ตรงกนัวา มันทํา
ใหพวกเขาสามารถทีจ่ะเนรมิตบลายธของตัวเองออกมา  ไมใหเหมือนใครในโลกก็ยอมได    
การที่จะปรับเปล่ียน บลายธใหเปนอยางไร   สามารถทาํไดตามที่ตองการ    ยิ่งเมื่อผูเลนไดแชร
ขอมลู และแลกเปล่ียนขอมลูเร่ืองการโมดิฟายดบลายธผานโลกออนไลน (Internet)   ดวยแลว      
ผูเลนก็สามารถเขาถึงขอมูลตางๆไดงาย นอกจากนัน้ยังสามารถปรึกษาวธิีการและปญหาการ
โมดิฟายดผานเน็ตเวิรคบลายธ  (Blythe Network) ในเครือขายไดอีกมากมาย     สาเหตุที่ตอง
มีขอมูลและทีป่รึกษาในการโมดิฟายดบลายธ   เนื่องจากการทาํตองอาศัยความรูความชํานาญ 
เชน  การกรีดปากถากรีดไมเปนก็จะพงัเลย   การโมดิฟายดที่งายที่สุดก็คือการแตงหนา       
เร่ิมจากการขัดหนาจากมันเปนดาน   และเปล่ียนสีตา   ซึ่งสามารถเรียนรูไดจากเว็บไซต 
 
          สําหรับข้ันตอนการคัสตอมตุกตาบลายธ  ถือวาคอนขางยุงยาก และตองอาศัย
ความชํานาญ  เนื่องจากตองถอดชิ้นสวนของตุกตาของมาทั้งหมด   ซึ่งลักษณะของตุกตา     
ในปจจุบนัมีอยู 2 รุน คือ รุน SBL กบั RBL โดยความแตกตางอยูที่จาํนวนนอ็ต บริเวณ
ดานหลังหัวตุกตา และขนาดดวงตา  สําหรับ SBL ตาจะมีขนาดเล็กกวา และจํานวนน็อตนอย 
กวา  เพราะมีน็อตเพียง 2 ตัว สําหรับ RBL จะมนี็อต 3 ตัว   และในขณะที ่RBL ราคาแพงกวา 
แตไดรับความนิยมมากกวา ซึ่งรุน SBL จะทําไดยากกวารุน RBL เพราะจํานวนนอ็ตนอยกวา   
ตอมาก็มาถึงข้ันตอนการลงมือคัสตอม (Custom)  ตามความตองการของลูกคา    ซึ่งสามารถ
ทําไดทกุสวน   ราคาคาทาํมีดังนี้   การเปล่ียนสีตา (คูละ 100 บาท)   พนหนาใหดานสําหรับ
การถายรูปจะมีความสวยงามกวา (300 บาท)   การเหลาตาใหโตข้ึน (200 บาท)  เพนทเปลือก
ตา (200 บาท)  ปรับระดับสายตา (150 บาท)   เหลาปากใหมีมติิพรอมเพิ่มฟน (750 บาท)   
แตงหนาใหม (700 บาท)  เปล่ียนทรงผม (600 บาท)   การโมดิฟายดบลายธทีน่ยิมมากที่สุด  
คือ การเหลาปาก  ใหรูปปากเล็กๆ  ตัดผมมา  ทาํบ๊ิกอายใหหนาตาแบวข้ึน   ซึง่ถือวาเปนความ
นิยมที่ใกลเคียงกับของมนุษยมากข้ึน และส่ิงทีน่าทึง่ทีก่ําลังตามมาอยางตอเนื่อง คือ "การ
แปลงเพศ"   เนื่องจากตุกตาบลายธเปนผูหญิง   คนเลนจึงนาํมาแปลงเพศใหหนาตา  ผิวพรรณ  
ทรงผมเปนผูชาย   ซึง่ก็สามารถทาํไดเชนกัน 
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     ภาพที่  6.1    บลายธที่โมดิฟายดแลวโดยทั่วไป   และ บลายธที่โมดิฟายดแบบแปลงเพศเปนชาย 

 
      
        
 
 
 
   ภาพที่  6.2     ตัวอยางชิ้นสวนตุกตาบลายธขณะนําออกมาโมดิฟายด    และอุปกรณในการโมดิฟายด 

 
         คุณสมบัติการปรับเปล่ียน หรือโมดิฟายด (Modify)  ถือเปนคุณสมบัติที่แตกตาง
อยางชัดเจนระหวาง   ตุกตาบลายธ (Blythe)  กับ  ตุกตาบารบี ้ (Barbie)  ทีบ่ารบี้มีลูกเลน
เพียงแคการเปล่ียนเคร่ืองแตงกาย ทาํใหบารบี้ขาดเสนหไปเม่ือเทยีบกับบลายธ  อยางไรก็ดีใน
ความคิดเหน็ของบางคน    ตุกตาบลายธอาจมีความสวยงามนอยกวาบารบี้เพราะบลายธหัวโต  
ใบหนาใหญ  ในขณะที่ลําตัวมีขนาดเดียวกับบารบี ้  ประกอบกับลักษณะตากลมโต  ทาํใหดู  
นากลัว  แตการที่ตุกตาบลายธมีลักษณะหัวโต หนาใหญ เพราะบลายธมีกลไกอยูภายในศรีษะ
ที่ถือเปนลูกเลน  คือ  การมหีวงดานหลังที่ดึงแลวทําใหลูกตาเปลี่ยนสีได    สวนใบหนาที่ใหญก็
เพื่อใหผูเลนสนุกกับแตงหนาตุกตา  เชน   การแตงหนา    เปล่ียนขนตาเปล่ียนสีตาได  
 
        คุณจิรัฐ  บวรวฒันะ รองประธานกรรมการสวนงานพัฒนาธุรกจิ และการตลาด 
โรส มีเดีย แอนด เอ็นเทอรเทนเมนท และ ผูบริหารชอง Cartoon Channel ทางทีวดีาวเทยีม  
กลาววา  “การโมดิฟายด  คือ การสรางความสนกุใหกับผูบริโภคสงผลใหเกิดธุรกิจใหมคือ  การ
รับจางโมดิฟายดตุกตาบลายธ  เกิดเปนโลคัลคอนเทนต (Local Content) โดยตุกตาเปน
เสมือน มีเดีย (Media) ตัวหนึ่ง    สวนส่ิงตางๆ  ทีน่ําเขามาประกอบกับตุกตาถือเปนคอนเทนต 
(Content) เรียกไดวาบลายธ สรางกระแสนิวมีเดีย (New Media) ใหเกิดข้ึนไดอยางแทจริง” 
(กรุงเทพธุรกิจ, 19 กุมภาพนัธ 2552) 
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     อยางไรก็ดี เนื่องจากรูปแบบการแตงกายของบารบี้ยงัเปนลักษณะของเจาหญิงใน

นิยาย  จึงทาํใหเปนการยากท่ีเจาของตุกตาบารบี้จะแตงตัวใหเหมือนบารบี้ ในขณะที่บลายธ
ถูกออกแบบใหมีการแตงกายที่เปดกวาง ใหเจาของไดถายทอดรสนิยมการแตงกายของตัวเอง
ไปสูตุกตา  และอาจมีการแตงกายตามโอกาสตางๆ เชน ชุดกีฬา ชุดเที่ยว หรือแฟชั่นตาม
ฤดูกาลเหมือนที่คนจริงๆใสกัน  จึงมกัพบวาเจาของกบัตุกตาบลายธมักมีบุคลิกทีใ่กลเคียงกนั     
ดังภาพที่  6.3 

 
 
 
 
       
 
 
 
 
 
 
                                  ภาพที ่  6.3      ตัวอยางบลายธที่ผานการโมดิฟายดแลว     

                                        
“เวลานี้คนสวนมากทีน่ิยมเลนตุกตาบลายธ จะชอบนําบลายธของตัวเองออกมา 
โมดิฟายดกันมากข้ึน เพราะจะเหน็ความแตกตางไดชดัเจนวาสวยข้ึน นารักข้ึนจริงๆ   
แตก็มีหลายคนอาจจะคิดวาการทาํศัลยกรรมบลายธโหดมาก รับไมได แตการ
ศัลยกรรมบลายธ  นอกจากไดบลายธที่ไมเหมือนใครแลว   ยังแสดงใหเห็นวามันเปน
กิจกรรมทีท่ําใหเราเกิดความคิดสรางสรรค และไมใชแคการเลนตุกตาแบบไรสาระ”    
(ออม, สัมภาษณ, วนัที่ 9 มกราคม 2553) 
                        
“ การทําศัลยกรรมนองไมวาจะเปนการเปล่ียนสีตา การเปล่ียนสีผิว เปล่ียนสีริมฝปาก  
ซึ่งหลายคนพอเลนไปสักพกัเร่ิมเบ่ือ อยากใหนองไมเหมือนใคร ก็จะศัลยกรรม ซึ่งก็มี
อุปกรณเสริมตางๆ หรือมีคนรับทาํศัลยกรรม ราคาประมาณ 3,000 บาทข้ึนไป ก็จะถือ
วาไดตุกตาตัวใหม”   (พิม, Ichigoheaven.com, 16 มกราคม 2553) 
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“เราก็ชอบโมนองนะคะ   เราวาโมนิดๆ หนอยๆ   ใหนองนารักยิ่งข้ึนไปอีก   ยิ่งถาเราโม
เองเเลว จะยิ่งรูสึกผูกพันบอกไมถูก”  (notesy1982, blythethailand.com,15/01/10) 
 
“ ชอบโมนองคะ   คิดวาเสนหของบลายธอยูที่เราสามารถโมไดเนีย่แหละ ไมงัน้เอาไปที่
ไหนกห็นาซํ้ากันไปหมด  แตพอโมแลวเราก็จะมเีพยีงคนเดียว   และทําใหนองเคานารัก
ไปอีกแบบคะ เราวาของอยางนี้อยูที่คนชอบคะ   นองบางรุนเราวานารักอยูแลวก็จะแค
เอามาพนหนาและไมทําอะไรเพิ่มเลย”  (นก, blythethailand.com,15/01/10 )       

 
 
        คุณชนิดา เพชรคง  อาย ุ26 ป   อาชีพกราฟฟคดีไซเนอร   เปนอีกคนท่ีเปนเจาของ
ตุกตาบลายธตัวใหญ 12 ตัว ตัวเล็ก 10 ตัว  เธอเร่ิมสะสมต้ังแต 4 ปที่แลว (2548-2553)    
สมัยทีย่ังไมมีใครรูจักตุกตาบลายธในเมืองไทยเลยก็วาได  เธอบอกวาเดินเจอที่รานขายของเลน
เห็นแลวก็ชอบเลย ตอมาไมนานก็เร่ิมซื้อจากตัวเล็ก แลวคอยขยับไปเปนตัวใหญ “ชอบบลายธ
เพราะเหตุผลที่วา หัวโต ชอบสีหนา สีตา แลวแตละตัวจะไมเหมือนกนัเลย เวลาถายรูปออกมา
ก็จะเหมือนคนจริงๆ  แตเพือ่นบางคนก็กลัวบลายธ”    ดังนัน้จากที่เคยสะสมตุกตาคิตต้ีมากอน   
เธอก็เลยหันมาเลนบลายธแทน  โดยจะเนนรุนวนิเทจเกาๆ   เพราะตางจากของใหม  ทัง้วสัดุ   
สีหนา สีตา สีแกม สีผม  สีผิว   แตสวนใหญที่ซื้อเพราะชอบคาแรคเตอร    ซื้อรุนโมดิฟายดแลว
เชนกนัเพราะสวยแปลกตาไปอีกแบบ   เร่ิมซื้อบลายธต้ังแตตอนเรียน   พอเรียนจบทํางานเองก็
พยายามทาํงานพิเศษมากข้ึน เพื่อหาเงินมาซื้อตุกตา  ไมไดซื้อทุกเดือน    แตซื้อมาเร่ือยๆ ไมได
เอาเงนิเดือนมาซ้ือ   เพราะเสียดาย  แตจะเอาเงนิที่ทาํงานพิเศษมาซ้ือมากกวา   เธอยังบอกอีก
วา  การโมดิฟายดตุกตาบลายธรวมทัง้การแตงตัวใหบลายธในแบบตางๆ   ถือเปนการสรางแรง
บันดาลใจ  (Self-Inspiration) ใหผูเลนรูสึกสนุก และมีความคิดสรางสรรค   กลาวคือ  คนที่เลน
นาจะเปนคนที่ชอบความแปลกใหม  ความแตกตาง  ความทาทาย   ชอบแฟช่ัน   ชอบความ
ทันสมยั  พอมีบลายธเปนของตัวเองกจ็ะตองอยากหาอะไรมาใสใหตุกตา    บางคนก็อยากให 
บลายธแตงตัวเหมือนตัวเอง  หรืออยากทํานูนอยากทาํนี ่  อยากทําเคร่ืองประดับใหนองใส    
อยากถายรูปออกมาสวยๆ     ซึง่ทัง้หมดเหมือนเปนแรงบันดาลใจที่สําคัญอยางหนึง่   (กรุงเทพ
ธุรกิจ,19 กุมภาพนัธ 2552 ) 
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        6.1.1.2      ผูเลนแบบไมปรับเปลี่ยน  (Non-Modify)   
  
        ผูเลนกลุมนี้จะชืน่ชอบการเลนบลายธแบบที่ไมปรับเปล่ียน   ชอบแบบด้ังเดิม  คือ
ซื้อมามีลักษณะอยางไรก็ชอบอยางนัน้  แตจะเลนเพยีงแคการเปลีย่นเส้ือผา  เคร่ืองแตงตัว  
อุปกรณตางๆ มากกวา  หรือเนนไปที่การถายรูป  ซึ่งพวกเขาก็มีเหตุผลในความชอบที่แตกตาง
กันไป   ซึ่งบางคนไมชอบการศัลยกรรมหรือปรับเปล่ียนบลายธ  เพราะเหน็วาบลายธแบบเดิม
นารักอยูแลว  บางคนก็ยังไมมั่นใจวาเมื่อปรับเปล่ียนแลวจะออกมาสวยอยางที่ตองการหรือไม  
และยังมีบางคนที่มีความรูสึกวาสงสารและรับไมได หากจะตองนาํบลายธของตัวเองไป
ปรับเปล่ียนหรือศัลยกรรม เนื่องจากขั้นตอนการทาํจะตองมกีารเปดกะโหลก เจาะดวงตา      
ขัดใบหนา  เจาะห ู  เจาะปาก เปนตน   ดังนั้นจงึรูสึกวาโหดรายและรับไมได    ดังภาพที ่6.4 
 

 
 
 
 
 

                                         
                                 ภาพที่   6.4      ภาพบลายธที่กําลังถูกศัลยกรรม (Custom/Modify) 

 
 

            ขอมูลในตารางตอไปนี้คือ  ขอมูลการสัมภาษณเจาะลึกผูเลนแบบไมปรับเปล่ียนจาก
กลุมตัวอยางจํานวน  10    คนถึงเหตุผลที่ชอบการเลนแบบไมปรับเปล่ียน 
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       ตารางที ่  6.2     เหตุผลที่ผูเลนชอบเลนบลายธแบบไมปรับเปล่ียน (Non Modify)  

                  เหตุผลท่ีไมชอบปรับเปล่ียน 

         ผูเลน                                          

ยังไมกลา   
ไมม่ันใจวา 
จะออกมาดีหรือไม

สงสาร   
รับไมได 

แบบธรรมชาติ  
ก็นารักอยูแลว 

ถาจะขาย 
ก็ขายไดงาย 

1. ปยะวรรณ  เณรผ้ึง   อายุ 35 ป           
Graphic Design  

  

2. ฐิตินันท   เงินแพ  อายุ 24 ป       
คาขาย 

 


  

3.ลิสา  ภาวสุทธิกุล  อายุ 27 ป       
อาชีพอิสระ 

 
 

 


4.ณัฐดา  สวางไสว อายุ 32 ป      
  พนักงานบริษัท 

 
  

 

5.ญาษิดา  กิจธนากิตติ  อายุ 32 ป  
พนักงานงานรัฐวิสาหกิจ 

  
  

6.สุชิรา  ทรัพยสุวรรณ  อายุ 33 ป    
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

 
  

7.ณิชานันท  ชาวงษ   อายุ 24 ป  
  พนักงานบริษัท     

8.ศุภมาศ  ควรรับสวน   อายุ 22 ป   
นักศึกษา 

  
 

 

9.กรรณิการ  โตรส อายุ 43 ป      
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

  
 

 

10.พักตรวิภา   อังควัฒนะ  อายุ 37 ป   
พนักงานของรัฐ 

  
 

 

      รวม  (Total) 2 2 5 1
                    
        

               จากขอมูลการสัมภาษณสรุปไดวา ผูเลนชอบเลนบลายธแบบเดิมๆ ไมปรับเปล่ียน  
เพราะรูสึกวาบลายธแบบเดิมก็สวยนารักอยูแลว    เปนจํานวนมากท่ีสุดคือ 5 คน   สวนผูเลนที่
รูสึกวาการปรับเปล่ียนหรือศัลยกรรมบลายธของตัวเองเปนส่ิงที่ยังรับไมได เพราะรูสึกสงสาร   
และท่ีรูสึกวายงัไมมั่นใจวาการเอาบลายธไปปรับเปล่ียน/โมดิฟายดแลวจะออกมาสวย และถูกใจ 
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หรือไม มีจาํนวนเทากันคืออยางละ 2 คน  และผูที่รูสึกวาบลายธที่เปนแบบด้ังเดิมจะขายไดงาย
และราคาดีกวาพบนอยที่สุด คือ 1  คน 

 
             ในสวนของผูเลนที่เลนแบบไมปรับเปล่ียน  (Non Modify)   เมื่อพิจารณาจากลักษณะ
การเลนก็ยงัสามารถแยกออกเปน   2   ประเภทไดอีก     ดังนี ้
 
                  (i)  ผูเลนแบบไมปรับเปล่ียนที่เปนหนาใหม  เพิง่เร่ิมตนเลนหรือมีบลายธเพียงแค
ไมกี่ตัว ที่ชอบบลายธแบบด้ังเดิมไมชอบการปรับเปล่ียน หรือยงัไมกลาทีจ่ะนาํบลายธไป
ปรับเปล่ียน    เนื่องจากยังรูสึกเสียดาย       หรือไมมัน่ใจวาบลายธจะออกมาสวยดังใจหรือไม 
  

“เพิ่งมนีองแค 1 คะ  ยงัไมคิดจะพานองไปโมคะ ยงัไมกลาเส่ียง สงสารนอง เหน็เคา
เปดกะโหล ขัดหนา เอาลูกตาออกมาแลวทาํใจยังไมได ชอบนองแบบเดิมๆ มากกวา  
ถึงหนาจะมันไปบางยงัไงก็นารัก” ( จุบ, สมัภาษณ, 23 ธันวาคม 2552)      
     
 “เร่ิมเลนไมถึงปคะ  ตอนแรกเหน็คนฮิตกเ็ฉยๆ   แตพอเห็นบอยๆ เขาก็เออ..นารักดี  
ก็เลยเร่ิมหารุนที่ชอบ แลวเก็บตังคซื้อเลยคะ  ชอบนองแบบออริจินัลมากกวา   แตถา
เห็นของคนอืน่ที่โมนองแลวกรู็สึกสวยดี  แตสําหรับตัวเองคงยงักอนขอศึกษาขอมูลไป
กอน และอีกอยางการโมนองก็ใชเงินมากอยู”  (ตูน, สัมภาษณ, 6 มกราคม 2553) 
 
“ยังมีไมเยอะคะ  เลนแบบไมโมคะ  ดูแลวขลังดี  ดูเปนด้ังเดิม  เวลาเบ่ือๆ อยาก
เปล่ียนนองหรือขายก็จะยังเปนออริจินัลดวย  แตจริงๆ นองที่โมแลวสวยๆ ก็ขายได
ราคาสูงเหมือนกนั แตกต็องแลวแตคนชอบดวย ซึ่งตางจากแบบออริจินัลที่คนจะชอบ
มากกวา”   ( แจ, สมัภาษณ, 9 มกราคม 2553)  
 
 

“ซื้อบลายธไดประมาณ1 ป เพราะชอบในลักษณะเฉพาะของบลายธตอนแรกซ้ือไว
ต้ังโชวที่บาน ตอมาเมื่อเลนไดซักระยะทาํใหรูสึกเหมือนวาตุกตามีชีวติ มีจิตใจ  อยาก
นําออกไปขางนอก ไปเที่ยวที่ไหนก็นาํตุกตาบลายธติดตัวไปเสมอ ถาพบเครื่องแตง
กายของตุกตาที่สวยๆ  กจ็ะซื้อ   ตอนน้ียังไมคิดจะโมนอง   เวลาวางๆ   ก็จะนาํข้ึนมา    
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หวีผม  ทําใหรูสึกไมเหงา  และเวลาไปเทีย่วก็จะรูสึกวาไมไดไปคนเดียว ถึงแมวาจะ
เปนตุกตาตัวเล็กๆ ทีห่ลายคนคิดวาไมมีชีวิต แตสวนตัวแลวตุกตาบลายธ
เปรียบเสมือนเพื่อนคนหนึ่ง”  (มนัสนนัท, สัมภาษณ, 6 มกราคม 2553) 

 

                        (ii)    ผูเลนที่เลนบลายธมาเปนระยะเวลานานแลว   หรือมีบลายธในครอบครอง
หลายตัว    แตไมชอบปรับเปล่ียน  (Modify)    

 
“เลนมานานแลวประมาณ 3 ป  มีบลายธ 5 ตัว  เปนออริจินัลทัง้หมด  ไมเอานองๆ   
ไปโม   เพราะยังใจไมถงึพอ  สงสารเคากลัวเคาเจ็บ จริงๆ ก็อยากเหมอืนกัน ถาทาํคง
ทําเล็กๆ นอยๆ อยางแตงหนาใหม  เปล่ียนสีปาก  ติดขนตา ยังไมกลาถึงข้ันโมแบบ
เต็มที”่ ( ปยะวรรณ, สมัภาษณ, 9  มกราคม 2553)  
 
“มีบลายธ 7 ตัว  ตัวใหญ 5  ตัวเล็ก 2   ไมมีโมดิฟายดคะ  ชอบนองแบบด้ังเดิม
มากกวา  ถงึมหีลายตัว  ก็ไมเบ่ือคะ  อยากใหนองๆ มายงัไงก็เปนยงังัน้คะ”    ( แนน, 
สัมภาษณ, 11 มกราคม 2553) 
 
“เลนมาเกือบ 3  ปได  ชอบนองแบบเดิมๆ คะ แตเห็นนองๆ ที่โมแลวสวยก็ชอบ
เหมือนกนันะ  แตสําหรับนองของตัวเองขอสวยธรรมชาติคะ” (จูน, สัมภาษณ, 30 
มกราคม 2553)   
 

     จากขอมูลเมื่อนํามาวิเคราะหเขากับตรรกะบริโภค ผูวิจยัสามารถสรุปไดวาลักษณะ
พฤติกรรมของผูเลนบลายธทัง้สองแบบ คือ ทั้งแบบปรับเปล่ียนและไมปรับปรับเปล่ียนนั้น   
เมื่อวิเคราะหเขากับตรรกะการบริโภค พบวาสามารถโยงเขากับแนวคิดตรรกะบริโภคของ   
Jean  Baudrillard  ไดทั้ง 4 ประการ  ทั้งนีจ้ากขอมูลการสัมภาษณและขอมูลจาก 
หนงัสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ (มิถุนายน, 2552)  พบวาผูเลนที่เลนบลายธโดยการปรับเปล่ียน   
นอกจากจะมีความสนุกสนานในการปรับเปล่ียนตุกตาของตัวเองแลว  ยังชื่นชอบในความ
หลากหลายของการปรับเปลี่ยนบลายธใหเปนดังใจตองการ   ดังนัน้ความตองการที่จะแตกตาง
และตองการให บลายธของตัวเองมีเอกลักษณเฉพาะตัวนี้เอง  ส่ือใหเห็นวาผูเลนตองการแสดง
สถานะ  (Status)   ตัวตนของตนใหโดดเดนไมซ้ําใคร    แตสําหรับบางคนการโมดิฟายดบลายธ  



141 

 

 
แสดงใหเหน็วาเปนคนมีความคิดสรางสรรค   ในสวนเสื้อผาของบลายธพบวาสวนมากจะไมดู
อลังการเปนเจาหญิงเหมือนบารบี้ แตจะเปนชุดธรรมดาๆ เหมือนกับที่คนใสจริงใน
ชีวิตประจําวัน  อาจเปนชุดเดรส  ชุดกระโปรงส้ัน  ชุดกฬีา  ใสเสื้อยืด  กางเกงขาส้ันไปจนถึงชุด
แบบเจาหญิง   นอกจากน้ันก็มีแอคเซสเซอร่ี  เปนผาคาดผม  หมวก  กระเปา สรอยคอ  รองเทา 
ฯลฯ   ตามทีม่ีคนเคยกลาวเอาไววา  “ของเลนแสดงตัวตนของคนเลน”   ดังนั้นการที่ผูเลน
สามารถเปล่ียนบลายธทีเ่ปนเพยีงแคตุกตาตัวหนึง่ ใหเหมือนคนคนหนึ่งจริงๆ  สามารถสะทอน
ใหเหน็ถงึความรูสึกนึกคิด  ตลอดจนจิตใจของผูเลน  ซึง่บางคนปรับเปล่ียนบลายธใหเหมือน
ตัวเอง  เพราะตองการถายทอดความเปนเอกลักษณของตัวเอง  หรือแสดงความเปนเจาของ  
สวนคนที่ปรับเปล่ียนบลายธใหเปนแบบอ่ืนๆที่ตองการ  นอกจากความชอบสวนตัวแลว ยังอาจ
มีความหมายถึงความตองการลึกๆ ภายในจิตใจที่อยากจะเปนเชนนัน้ เชน  การปรับเปล่ียน 
บลายธใหเปนสาวร็อค หรือพั๊งค   สาวเซก็ซี่  สาวเปร้ียว  เปนคนดังเปนสาวหวาน เปนเจาหญิง  
ทั้งหมดนีย้อมแสดงถึงตรรกะการบริโภคเชงิสัญญะ (Logic of Sign Value)  จากตุกตาบลายธ
ทั้งส้ิน   นอกจากนั้นยังพบลักษณะการบริโภคอื่นๆ อีก  ไดแก ตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน 
(Logic of  Use Value)  คือ การนยิมเลนบลายธในรูปแบบตุกตาทั่วๆไปโดยไมชอบการ
โมดิฟายด และตรรกะบริโภคเชิงเศรษฐศาสตรคาแลกเปล่ียน (Logic of Exchange Value)  
คือ การซื้อขายบลายธ  หรือการนาํบลายธไปจางใหรานโมดิฟายดให   เปนตน 

 
  6.1.2   ผูจาํหนาย   (Supplier)   

 
       เนื่องจากผูวิจัยเห็นวา    ผูเลนบลายธไมไดจํากัดอยูที่ผูเลนคนใดคนหนึ่ง  หรือกลุม
ใดกลุมหนึ่ง  หากแตผูเลนบลายธมหีลากหลายประเภท   นอกเหนอืจากผูเลนในฐานะที่เปนผู
ซื้อแลว ยงัมีผูเลนในฐานะที่เปนผูขายอีกดวย ดังนัน้ผูวิจยัจึงเหน็วาควรจะมีการวิเคราะห
ลักษณะการบริโภคของผูจําหนายบลายธดวย ทัง้นีก้็เพื่อใหไดขอมูลตรรกะการบริโภคของผู
เลนบลายธใหหลากหลาย   โดยผูวิจัยแบงประเภทของผูจําหนายบลายธออกเปน  3   ประเภท    
ดังนี ้
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              (i)     ผูที่เลนบลายธ   หรือช่ืนชอบบลายธกอนแลวจึงเปนผูจําหนาย 
 

   จากการสังเกตและสัมภาษณกลุมตัวอยาง  พบวาผูขายบลายธประเภทนี้จะที่เร่ิมตน
จากความรักความชอบ หรือเลนบลายธมากอนแลว  พอมีความชอบเปนการสวนตัวประจวบ
กับการไดคลุกคลีกับตุกตาบลายธ จงึเกิดแรงบันดาลใจในการอยากเปดรานจําหนายอยาง
จริงจัง    

 “เคยเห็นบลายธนานแลว และรูสึกชอบบลายธเปนทนุเดิมอยูแลว   คิดวาถาไดอยู
กับบลายธทัง้วันคงมีความสุข พอเร่ิมมีคนนาํเขาจากตางประเทศมาขาย และมี
กระแสแรงก็สมัครเปนตัวแทนจําหนาย”   (คุณเนติศาสตร  มั่งสวัสด์ิ , สัมภาษณ, 15 
มกราคม 2553) 
 

“รักตุกตาบลายธมานาน จนถึงจุดที่รูจักตัวตนของตุกตาจริงๆ ถึงขนาดทําศัลยกรรม
ได ฉะนั้นใครที่อยากทาํตุกตาเปนธุรกจิ ก็แนะนําวาตองเปนคนที่เลนตุกตา  ซึง่สวน
ใหญธุรกิจใหมๆ ในบานเราตอนนี ้ จะเปนการผันตัวเองจากคนเลนมาเปนคนขาย 
บางคนเลนแลวเบ่ือก็อาจนาํมาขายทอดตลาดเปนสินคามือสอง มันจงึเกิดแมคาหนา
ใหมในวงการนี้เพิม่ข้ึน แตถาคิดจะทาํจริงๆแนะนําวาควรเร่ิมตนจากเลก็ๆ แลวคอยๆ 
เรียนรูไปก็จะอยูในธุรกิจนี้ได”   (เบญจพร  อภิรักษกุล, 2552: 122) 

 

“ชอบบลายธเพราะเปนตุกตาทีน่ารักดี มหีลายบุคลิก ถายรูปก็สวย  ติดตามมาต้ังแต
ยังไมมคีนนาํเขามาขายในเมืองไทย   เคยส่ังซื้อเองจากทางอินเทอรเน็ต  พอกระแส
ดังมากๆ เร่ิมมีรานนําเขามาขาย ก็เลยสนใจเปดรานขายบาง   แลวอีกอยางนอกจาก
ขายบลายธแลวยังสามารถขายแอคเซสเซอร่ีตางๆ  รวมทัง้ยงัตัดเส้ือผาของบลายธ
ขายเองดวย”   ( พีช, สัมภาษณ, 6 มกราคม 2553)  
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(ii)    ผูที่จําหนายบลายธมากอนแลวจงึเลน 

 
                ผูเลนประเภทนี้จะเปนผูเลนทีจ่าํหนายตุกตาชนิดอ่ืนๆ อยูกอนแลว  หรือบางราน    
ก็จะจําหนายตุกตาแฟช่ันตามกระแสนยิม  เชน   บารบี้   Bratz   จนกระทัง่เมือ่มีกระแสของ 
บลายธเขามาก็นํามาจําหนาย    และภายหลังกเ็ลนบลายธไปดวย 
 

 “ขายตุกตาอ่ืนอยูกอนแลว พอลูกคาถามหาบลายธกค็นหาจากอินเทอรเน็ต และอาน
เจอจากหนงัสือพิมพ  แลวก็ชอบในความนารักของบลายธ  ก็เลยขายดวยเลนดวย”        
(ปรีดา  ศรีสมทุร, รานตัวโปรด, สัมภาษณ,  6 มกราคม 2553) 
 
“ที่รานขายตุกตาบารบี้ และตัวเองก็เลนบารบี้มากอนพอเห็นบลายธก็ชอบ และนํามา
ขาย  อีกอยางที่รานขายตุกตาตามกระแสนิยมอยูแลว”  (คุณศศิธร ยิ้มพยัคฆ, ราน   
โมเน,  สัมภาษณ, 9  มกราคม  2553) 

 
(iii)      ผูจาํหนายบลายธที่ไมเลนบลายธ 

 
       ผูจาํหนายประเภทนี้   สวนมากจะเปนเจาของกิจการจําหนายตุกตาอยูกอนแลว   
และสวนใหญก็จะไมไดเนนจําหนายตุกตาบลายธเพยีงอยางเดียวเทานั้น  แตมักจะจําหนาย
ตุกตาหลากหลายชนิด   รวมไปถึงแอคเซสเซอร่ีของตุกตาแตละประเภทดวย จากการเก็บขอมูล
และสัมภาษณของผูวิจัย   พบผูวามีผูทีจ่าํหนายบลายธแตไมไดเลนบลายธดวยเชนกนั 
 

 “ไมเลน เพราะท่ีรานขายตุกตาหลายแบบ ก็เลยไมไดรูสึกวาบลายธแตกตางจากตุกตา
ตัวอ่ืนๆ และอีกอยางมีตุกตาชนิดใหมๆ เวียนเขามาเร่ือยๆ  ก็เลยไมไดต้ังใจเลนตัวไหน
เปนพิเศษ  แตก็ตองติดตามขาวสารขอมลูเกี่ยวกับบลายธเอาไวแนะนําลูกคา”   (ณัฐ, 
ราน Siam Doll, สัมภาษณ,  7 มกราคม 2553 ) 
 
“ที่รานขายบลายธมาประมาณ 2 ป  โดยสวนตัวไมไดเลน  อาจเปนเพราะทาํงาน
ประจําดวย ก็เลยไมมีเวลาเลนคะ และอีกอยางเหน็บลายธที่รานทุกวนัก็ชนิ  ความรูสึก
สวนตัวคิดวาที่เคาเปนทีน่ิยมเพราะเคาเปนตุกตาที่เลนไดหลายแบบ”  (ออย, รานฟา
ใส (หลังการบินไทย),  สัมภาษณ,  6 มกราคม  2553)        
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              จากขอมูลทางเว็บไซตและจากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง พบวามีผูจําหนายบลายธ
ทั้งเลน  และไมเลนบลายธ     ซึ่งสรุปออกมาไดดังนี ้ 
 

             1.   ผูที่ชอบบลายธหรือเลนบลายธกอนแลวเกดิความคิดในการเปดรานจําหนายบลายธ    
             2.   ผูที่เปดรานจําหนายบลายธกอน   แลวเกดิความชอบและเลนบลายธภายหลัง   
             3.   ผูที่จําหนายบลายธ  แตไมเลนบลายธ    

 
                 จากขอมูลที่สรุปไดดังกลาว   ผูวิจัยจงึเห็นวาผูจาํหนายบลายธที่เลนบลายธดวย   
จะพบไดมากกวาผูจาํหนายที่ไมเลนบลายธ ดังนั้นเพื่อจะศึกษาและวิเคราะหลักษณะแบบ
แผนการบริโภคของผูเลนตุกตาบลายธในสวนที่เปนผูจําหนายที่เลนบลายธดวย ใหละเอียด   
ลงไป    ผูวิจัยจึงไดเก็บขอมลูการสัมภาษณผูจําหนายบลายธ     ทัง้หมด  3   ราน  ดังนี ้
 

 
1.        คุณปรีดา  ศรีสมทุร     รานตัวโปรด     (ต้ังอยูทีห่างยูเนี่ยนมอลล)  
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2.       คุณศศิธร     ยิ้มพยัคฆ      รานโมเน     (ต้ังอยูที่ตลาดนัดสวนจตุจักร)    
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

3.         คุณเนติศาสตร    มั่งสวัสด์ิ     ราน    The Doll House @ Qconceptstore  
                                         
 
 
 
 
 
 
 
                   
                   

 
    

                     สาเหตุที่ผูวิจยัเลือกเก็บขอมลูจากรานดังกลาว เนื่องจากทั้ง 3 รานนี้เปนราน     
ที่มีชื่อเสียงที่คนเลนบลายธรูจักเปนอยางดี   นอกจากนัน้ราน The Doll House   ยังเปนราน
ตัวแทนจําหนายบลายธอยางเปนทางการที่ไดรับลิขสิทธิ์จากบริษทั CWC (Cross World 
Connections) ของประเทศญี่ปุน  ซึง่เปนบริษัทผูผลิตอีกดวย  นอกจากนัน้ยงัเปนรานที่มียอด
จําหนายสูงสุด  (Top Shop)  ในประเทศไทย (ขอมูล ณ  วันที ่ 14  มกราคม 2553 )            
รานตัวแทนจําหนายดังกลาว          รวมทั้งรานคาที่ไมไดเปนตัวแทนอยางเปนทางการนอกจาก             
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จะจําหนายตุกตาบลายธแลว สวนใหญยังจําหนายแอคเซสเซอร่ีและอุปกรณตางๆ ที่เกี่ยวกับ 
บลายธตางๆ ที่เปนแฮนดเมด (Hand Made) จากกลุมคนมีฝมือ  อาทิเชน  ถงุเทา  แวนตา 
รองเทา เส้ือผา ที่ดึงตา วิกผม ลูกตา (Eye Chip) ที่มีราคาจากรอยบาทตนๆ  ไปจนถึงหลักพนั   
ซึ่งการจําหนายอุปกรณเหลานี้   ก็สามารถดึงลูกคาใหกลับมาซ้ือเพิ่มเติมไดไมจํากัดจํานวนช้ิน
และจํานวนครัง้อีกดวย 

 

 “ลูกคาที่เดินเขามาในราน   เมื่อซื้อบลายธแลวสวนใหญก็จะซื้อเส้ือผา และรองเทา 
ใหบลายธไปดวย  และถามาคร้ังตอๆ ไปก็จะมาหาซื้อแอสเซสเซอร่ีใหนอง    เพราะ
แทบจะไมมีคนเลนบลายธคนไหนที่ไมแตงตัวใหตุกตา” (แบงค, ประชาสัมพันธราน 
The Doll House,  สัมภาษณ, 14 มกราคม 2553) 

 
                 จากขอมูลที่ไดการสัมภาษณทัง้ผูเลน และผูจําหนายบลายธ  สามารถนํามาสรุป
และวิเคราะหลักษณะการบริโภคไดดังตารางที6่.3ดังตอไปนี้



 

        ตารางที่  6.3      สรุปการวิเคราะหลักษณะตรรกะบริโภคจากขอมูลการสัมภาษณผูจําหนายบลายธจากกลุมตัวอยาง     จํานวน  3  ราน 

   คําถาม     รานตัวโปรด    ลกัษณะตรรกะ 
    การบรโิภค 

รานโมเน   ลกัษณะตรรกะ 
   การบริโภค 

ราน The Doll House ลักษณะตรรกะ 
 การบริโภค 

1. เหตุจูงใจสําคัญที่ขาย 
บลายธ 

ที่รานขายตุกตาอยูแลว   
และชอบบลายธเปนการ
สวนตัว 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

ที่รานขายตุกตาอยูแลว
พอเห็นบลายธก็ชอบ 
เพราะนารัก  และที่ราน
ขายตุกตาตามกระแส 
นิยมอยูแลว 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

ชอบบลายธเปนทุนเดิม 
อยูแลว  คิดวาถาไดอยูกับ
บลายธทั้งวันคงมีความสุข

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

2. เลนบลายธดวยหรือไม 
  ถาเลนเลนอยางไรบาง 

เลน 
- แตงตัว   เปลี่ยนสีตา 
 คัสตอม 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

เลน                              
- พาไปเที่ยว    ถายรูป 
 เปลี่ยนเสื้อผา  คัสตอม

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

เลน  
- ชอบแบบ Original ไม
เปลี่ยนแปลง           
- เปลี่ยนชุด    ถายรูป   

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

3. มีงบประมาณในการซื้อ
แตละครั้งหรือไม อยางไร 
 
 

มี ไมเกิน 10,000.-บาท 
 

ตรรกวิทยา
เศรษฐศาสตรคา
แลกเปลี่ยน 
(logic of exchange 
value) 

ไมมี   แลวแต
ความชอบเปนหลัก 
 

ตรรกวิทยา
เศรษฐศาสตรคา
แลกเปลี่ยน 
(logic of exchange 
value) 

มี    แตถารุนนั้น
สมเหตุสมผลจริง   และ
สมราคา ก็ยอมรับได 
 

ตรรกวิทยา
เศรษฐศาสตรคา
แลกเปลี่ยน 
(logic of exchange 
value) 

4. บลายธมีเอกลักษณแตก  
ตางจากตุกตาอื่นๆอยางไร 

เปนตุกตาวินเทจที่แนว  
ที่สุด   แฟชั่นสุดๆ 
เปลี่ยนแปลงไดอยางที่ใจ
ตองการ 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 

มีลูกเลนมากกวาตุกตา 
 อื่น  เปลี่ยนแปลงได 
ตามตองการ 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

นารัก  มีบุคลิกดูแลวสวย
เหมือนนางแบบ    
  สามารถเปลี่ยนแปลงได 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 
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5. ลักษณะการเลนบลายธ 
(เลนอยางเดียว/โมดิฟายด) 

ทั้งสองอยาง ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

เลนอยางเดียว      
พาไปเที่ยวและ ถายรูป 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

เลนอยางเดียว  ไมชอบ
โมดิฟายด   เพราะดูไม
ธรรมชาติ   

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

7.  คิดเห็นอยางไรกับ  
 คนที่เลนบลายธตามแฟชั่น  
หรือเลียนแบบดารา  คนดัง 

คนที่ชอบแฟชั่น ก็จะตาม
แฟชั่นอยูแลว เพื่อให    
ตัวเองอินเทรนดอยูตลอด
ถาคนชอบบลายธจริง 
ก็ชอบเปนเรื่องปกติ 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 

คิดวาคนพวกนั้นคงเลน 
 ไมนาน  อาจจะเบื่อเร็ว 
เพราะไมไดชอบจริง 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 

ไมมีความเห็น   เปนสิทธิ 
สวนบุคคล   ทุกคนมีเหตุ 
มีผลในการเลนตางกัน 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 

8.  คิดวาเหตุผลใดที่ 
ทําใหบลายธแซงกระแส    
ความนิยมบารบี้ได 

บลายธมีลูกเลนมากกวา ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

เพราะบารบี้เปนเหมือน 
 เจาหญิง เลนไดไมมาก 
แตบลายธเปนเหมือน
เด็กผูหญิงธรรมดาที่ 
เลนไดหลากหลาย 

ตรรกะคาสัญญะ 
(logic of sign value) 

เพราะบลายธสามารถเลน 
ไดหลากหลายกวาบารบี้  
มีมุมที่ถายรูปไดสวย    
สามารถคัสตอมไดทั้งตัว 

ตรรกวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

9. ประโยชนของบลายธ  
 

ทดแทนการเลนตุกตาใน
วัยเด็ก เปนของสะสมที่
ชอบ  มี กิจกรรมทํา ได
เพื่ อนใหมที่ ชอบอะไร
เหมือนกัน  ไดเปนสไต-
ลิสต 

ตรรกะวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

 ช ว ย ค ล า ย เ ค รี ย ด   
ไ ด เ พื่ อ น ใ ห ม  มี
ความคิดสรางสรรคใน
การเลน เชน เปลี่ยน
ชุด  เปลี่ยนสีตา ได
อาชีพ  สรางรายได 

ตรรกะวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
 (logic of use value) 

รู สึกวาเปนมากกวาของ
เลน  มีคุณคาทางจิตใจ  
เปนเสมือนเพื่อนคลาย
เหงา    

ตรรกะวิทยาเชิง 
อรรถประโยชน 
(logic of use value) 

10.เคยซื้อ   หรือใหบลายธ 
ใครหรือไม 

ยังไมเคยซื้อให แตเคย
ให บ ล าย ธ ตั ว เ อ ง กั บ
นองสาว   

ตรรกะคาแลกเปลี่ยน  
เชิงสัญลักษณ 
(logic of symbolic 
exchange) 

สวนใหญจะเปนให 
บลายธเปนของขวัญ 
ลูกคาในโอกาสพิเศษ 
เชน งานปใหม 

ตรรกะคาแลกเปลี่ยน
เชิงสัญลักษณ 
(logic of symbolic 
exchange) 

          ยังไมเคย 
 

               
 
              - 
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                จากขอมูลในตารางพบวา ผูจาํหนายบลายธทั้ง 3 ราน นอกจากจําหนายบลายธ 
(Exchange Value) แลว  ยังมีความชอบบลายธเปนพืน้ฐานและเลนบลายธทัง้แบบปรับเปล่ียน
และไมปรับเปล่ียน(Use Value)   บางคนเลนบลายธเพือ่คลายเหงา   บางคนเลนทดแทนความรูสึก
ขาดในวัยเด็ก (Sign Value) บางคนเคยซ้ือบลายธใหนองสาวหรือลูกคา  (Symbolic Exchange 
Value)  ดังนัน้จึงสามารถสรุปไดวาผูจําหนายบลายธมีลักษณะตรรกะบริโภคทั้ง  4    ประการ    
 
6.2     การวิเคราะหพฤติกรรมการบรโิภคดวยแนวคิดตรรกะการบริโภค           
 
              จากการเก็บขอมูลจากผูเลนบลายธทัว่ไปทัง้จากการตอบแบบสอบถาม (Questionnaire) 
30 ชุด และเก็บขอมูลจากแบบสอบถามในเว็บไซตบลายธ 3 เว็บไซต คือ  blythethailand.com  
และ  ichigoheaven.com  และ  Leo-toy.com   90  ชุด   รวมทัง้หมด  120 ชุด   สามารถนาํ
ขอมูลมาสรุปเปนกราฟไดดังนี ้
 

1. เหตุผลที่เลนบลายธ 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
                                                                                

แผนภาพที่   6.1    เหตุผลที่เลนบลายธ     

                  
                   ขอมูลจากกราฟ พบวาเหตุผลที่ผูเลนเลนบลายธเนื่องจากความชอบสวนตัวมาก
ที่สุดคือ 57%  รองลงมาคือเพราะความสวยงาม 20%    สวนชอบเพราะรูสึกวาทนัสมัย  เปนงาน
อดิเรก  เพราะความเพลิดเพลินใจ เปนของสะสม  เพือ่เปนของขวญัและเพื่อความมีหนามีตาใน
สังคม  พบในสัดสวนที่นอยลงไปตามลําดับ  
 

เหตุผลที่ทําใหซ้ือ้ตุก๊ตาบลายธ์

ความสวยงาม
20%

ความชอบส่วนตัว
57%

สะสม
4%งานอดเรก

5% เป็นของขวัญ
2%

ความเพลดิเพลนิใจ
4%

ทันสมัย
6%

มหีนา้มตีาในสังคม
2%
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         2.     ลักษณะการเลนบลายธ 
 

 
 
 
 
 
                                                                           
  

 
                                                                                
                                                           แผนภาพท่ี    6.2    ลักษณะการเลนบลายธ                                     

                     
                     จากกราฟจะเห็นไดวาผูเลนมีลักษณะการเลนทีห่ลากหลาย  โดยจะพบวาผูเลนจะ
ชอบแตงตัว  เปล่ียนเส้ือผาใหบลายธมากที่สุด คือ 27%  รองลงมาคือถายภาพบลายธ  22%    พา
ไปเที่ยว 13%   หวีผม  พาไปเที่ยว  ต้ังไวดูเพื่อช่ืนชม  ตัดเส้ือผาให  และพูดคุยดวย  ตามลําดับ  ซึ่ง
ผูเลนบางคนกอ็าจจะมีลักษณะการเลนหลายๆ  ลักษณะรวมกนัไป   

 
          3.     ประโยชนของบลายธ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

                    
                                                                  แผนภาพที่   6.3     ประโยชนของบลายธ 

 

เลน่บลายธ์

ตัง้ไวเ้ฉยๆ
7%

ตัดเส ือ้ผา้ให ้
6%แต่งหนา้ โมดฟิายด์

10%
พาไปเทีย่ว

13%

ถ่ายรูป
22%

พูดคุยดว้ย
4%

หวผีม
11% แต่งตัว เปลีย่นเส ือ้ผา้

27%

ประโยชนข์องตุก๊ตาบลายธ์

ใชเ้วลาว่าง
15%

คลายความเหงา
63%

มกีลุ่มเพือ่น
15%

มคีวามคดิสรา้งสรรค์
7%
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                   จากกราฟ  พบวาผูเลนบลายธเห็นวาขอดีหรือประโยชนของบลายธในความคิดของ
พวกเขามากทีสุ่ดคือ   เปนเพื่อนชวยคลายเหงา  63%    สวนรองลงมาคือ ทําใหมกีลุมเพื่อนใหมๆ 
ที่ชื่นชอบในส่ิงเดียวกัน และเปนการใชเวลาวางใหเปนประโยชน  พบในสัดสวนเทากนัคือ 15%  
และท่ีเหน็วาการเลนบลายธทําใหเกิดความคิดสรางสรรคพบเปนอันดับสุดทาย  คือ  7% 
 

    4.    ความรูสึกตอบลายธ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                         
แ
  แผนภาพที่    6.4     ความรูสึกตอบลายธ          

                                             
                    จากแผนภาพ สรุปไดวาผูเลนรูสึกตอบลายธเปนเพียงตุกตามากที่สุด คือ 44 %  
รองลงมาคือ รูสึกวาเปนนอง 35% และเปนเพื่อน เปนลูกตามลําดับ ซึง่แสดงใหเห็นวาผูเลน         
มีลักษณะการบริโภคบลายธทั้งในเชิงอรรถประโยชน(Use Value) และบริโภคเชิงสัญญะ (Sign 
Value)   
 

                   จากขอมูลดังกลาวขางตน   สามารถนํามาสรุปไดวาผูบริโภคทั้งสองกลุมจะมีลักษณะ
การบริโภคไมแตกตางกนัมากนกั  เนื่องจากผูเลนและผูจําหนายที่เลนบลายธตางก็มีความรูสึกที่
คลายกนัคือ  นอกจากที่รูสึกวาชอบตุกตาบลายธทีม่ีความนารักในฐานะที่เปนตุกตา  แลวยังชอบ
เพราะบลายธมีความพิเศษในการปรับเปล่ียน (Modify) หรือคัสตอม (Custom) ใหเปนอยางไรก็ได
ดังที่ใจตองการ  เชน  บางคนก็อยากใหบลายธหนาตาเหมือนตัวเอง   บางคนกอ็ยากใหบลายธ
หนาเหมือนดาราที่ชอบ     หรือบางคนก็ชอบจับบลายธแตงตัว      แตงหนาในสไตลที่ตัวเองชอบได 

ความรูส้กึที่มตีอ่ตุก๊ตาบลายธ์

เป็นนอ้ง
35%

เป็นลูก
6%เป็นเพือ่น

15%

เป็นตุ๊กตา
44%
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อยางไมจาํกัด    สําหรับบางคนที่เปนลูกคนเดียว  หรือมีเพื่อนนอย  ก็มักจะรูสึกวาบลายธเปน
เพื่อนหรือเปนนองชวยใหคลายเหงา   ในสวนผูขายบางคนที่ขายตุกตาตามกระแสแฟช่ันอยูแลว 
เมื่อกระแส บลายธมาแรงจึงไมพลาดที่จะนํามาจําหนาย    นอกจากนัน้พวกเขายงัรูสึกวาบลายธ
เปนตุกตาแฟช่ันที่ชวยส่ือใหเหน็วาผูเลนเปนคนที่ทนัสมัย  ไมตกกระแสแฟช่ัน    จากขอมูลตางๆ 
เหลานี้สามารถเช่ือมโยงเขากับแนวคิดของ  Jean Baudrillard  ทีว่าสังคมทนุนยิมในปจจุบนัเปน
สังคมแหงการบริโภค (The Social of Consumption)  ที่มนษุยมคีวามพึงพอใจจากการไดบริโภค
วัตถุ   ซึ่งหมายถึงการซ้ือขายตุกตาบลายธ  แตการบริโภควัตถุและสินคาตางๆ   เหลานั้นไมไดถกู
บริโภคในแงวตัถุ   และแลกเปล่ียนดวยความพงึพอใจทางเศรษฐศาสตรเทานัน้     แตยังถูกบริโภค
โดยมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกบัการบริโภคดวย โดยทีค่วามหมายนยัยะดังกลาวนีไ้ด
แสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ  คือ วัตถหุรือสินคาในสังคมการบริโภคนั้น นอกจาก
จะมีประโยชนใชสอย (Use Value)  แลว    วัตถุหรือสินคาเหลานัน้ยงัไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่
เปนส่ิงบงบอกความเปนตัวตน  สถานะ  และความรูสึกทางจิตใจของผูบริโภคอีกดวย    ทั้งนี้การนาํ
ความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  จึงทําใหสินคาไดแปรสภาพจากมูลคา
พื้นฐานไปเปนมูลคาสัญญะ  และกอใหเกดิผลตามมา  คือ    การบริโภคสัญญะ (Sign Value)ที่จะ
ทําใหมนษุยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด    เพราะมนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความตองการ
ทางวัตถุอีกตอไป  แตตองการบริโภคสินคานั้นๆ เพื่อประโยชนในแงความรูสึกและคุณคาทางจิตใจ
อีกดวย 

 

“ชอบเอานองมาจับแตงตัว  ทาํผม  แลวถายรูปคะ   แตถาไมไดเลน   ก็จะเดินไปลูบหัว
ลูกๆ  กลัวเคาจะนอยใจ”    (JoUnD, Blythethailand.com ,  5  กุมภาพันธ 2553) 

 

“ชอบหอมนองคะ  หอมเชาหอมเยน็   พูดกับนองทุกวนัเลย   ไมรูวาเปนอยูคนเดียวหรือ
เปลา บางทกีคุ็ยตอบโตกันกับนองคุยกนัเปนเร่ืองเปนราวเลยคะสนุกดีทําใหหายเหงา”   
( Modern_littleblythe, Blythethailand.com,  5 กุมภาพันธ 2553 ) 
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               จากการเก็บขอมลูลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของกลุมตัวอยางผูเลนบลายธ 120 คน
ดังกลาว      สามารถนาํมาวิเคราะหเขากับแนวคิดตรรกะการบริโภคของ   Jean   Baudrillard    
ไดดังตารางตอไปนี้ 

                
            ตาราง  6.4      สรุปลักษณะพฤติกรรมการบริโภคจากการสํารวจผูเลนบลายธ   120    คน 

            
              พฤติกรรมการบริโภค 

 
ตรรกะ

คาสัญญะ 

ตรรกะ
เชิงอรรถ
ประโยชน 

ตรรกะเชิง
เศรษฐศาสตร

คา
แลกเปล่ียน 

ตรรกะคา
แลกเปล่ียน

เชิง
สัญญลักษณ 

1.เหตุผลในการเลน 
-ความสวยงาม   

  
    

-ความเพลิดเพลินใจ    

-ทันสมยั /  ตามแฟช่ัน    

-มีหนามีตาในสังคม    

-ความชอบสวนตัว    

-เปนงานอดิเรก    

-เปนของขวัญ   

-เปนของสะสม / เก็งกําไร    

2.ลักษณะการเลน 
-ต้ังไวเฉยๆ   

  
    

-แตงตัว/ เปล่ียนเส้ือผา    

-ตัดเส้ือผาให    

-แตงหนา  /โมดิฟายด   

-พาไปเทีย่ว    

-ถายรูป    

-พูดคุยดวย    

-หวีผม / ลูบผม      

- กอด/  หอม   
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3.ประโยชนของบลายธ 
-ใชเวลาวางใหเปนประโยชน  

  
    

-เปนเพื่อนคลายความเหงา    

-มีความคิดสรางสรรค    

-ไดกลุมเพื่อนใหมๆ / มีกจิกรรมรวมกัน    

4. ความรูสกึตอบลายธ  
- เปนนอง   
- เปนลูก   
- เปนเพื่อน   
- เปนตุกตา   

รวม 11 11 2 1 

 
 

                 จากขอมูลที่ผูวจิยัไดมาจากแบบสอบถาม(Questionnaire)  การสัมภาษณ (Interview)   
และขอมูลจากเว็บไซต  (Blythe Website)   เมื่อโยงเขากับแนวคิดทฤษฎีตรรกะบริโภคของ   Jean  
Baudrillard   ก็จะพบวาลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนบลายธ จะประกอบไปดวยตรรกะ
การบริโภคทั้ง  4 ประการโดยจะพบไดมากนอยแตกตางกนัไป   เร่ิมจากพบพฤติกรรมการบริโภค
ในเชิงตรรกะคาสัญญะ (The Logic of Sign Value) และตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใชหรือ
เชิงอรรถประโยชน  (A Logic of Symbolic Exchange) พบมากที่สุด คือ 11 คนเทากัน             
สวนตรรกะคาแลกเปล่ียนเชงิเศรษฐศาสตร (The Economic Logic of Exchange Value)  และ
ตรรกวทิยาของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ  (A Logic of Symbolic Exchange) ก็พบในจาํนวน 2 
และ 1 คนตามลําดับ   ดังนัน้จากสรุปการวิเคราะหลักษณะการบริโภคทั้งผูเลน และผูจําหนาย 
บลายธ  ผูวิจยัจึงสามารถนาํมาสรุปไดวาลักษณะตรรกะการบริโภคของผูเลนบลายธทั้งผูเลนที่เปน
ผูซื้อ และผูเลนที่เปนผูขาย  ตางก็มีลักษณะการบริโภคในเชิงตรรกวทิยาของ  Jean  Baudrillard   
ที่คลายคลึงกนัทัง้ 4   ประการ    คือ   

    
1. ตรรกะการบริโภคเชิงหนาที่ของการใช  (A functional logic of use value)  หรือเปน

ตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน  (Utility) ในที่นี้คือ  การที่ผูเลนและผูจําหนายบลายธชอบบลายธ
และเลนบลายธในฐานะที่เปนสินคา (ตุกตา)   
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2.   ตรรกะการบริโภคในเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน  (An economic logic of 
exchange value)  ซึ่งเปนตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา  (equivalence)  หรือถาพูดในเชิงตลาด
คือการมองวัตถุในฐานะเปนสินคา (commodity)นั่นคือ   การซื้อและการขายตุกตาบลายธนั่นเอง   
 

3.  ตรรกวิทยาการแลกเปล่ียนเชงิสัญลักษณ (A logic of symbolic Exchange) ซึ่งเปน
ตรรกวิทยาหลายความหมาย (Ambivalence)  โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวญั (gift)   หรือ
เปนสัญลักษณ (Symbol) แทนความสัมพันธ  โดยจากการที่ผูวิจยัไปรวมสังเกตการณในงาน
กิจกรรมวนัปใหมของรานโมเน  ในวนัที ่9 มกราคม 2553  ผูวิจัยพบวาเจาของราน  คือ คุณศศิธร  
ยิ้มพยัคฆ ไดมีการมอบตุกตาบลายธตัวเล็ก  (Petite Blythe) เปนของขวัญปใหมกบัลูกคาประจาํ
ที่มารวมงาน  เพื่อเปนการตอบแทนลูกคา   ซึง่กท็ําใหลูกคาเกิดความประทับใจ                  

4.  ตรรกวิทยาคาสัญญะ (A logic of sign value)  เปนตรรกวิทยาแหงความแตกตางหรือ
ตรรกวิทยาของสถานะ (status) โดยทีว่ัตถุจะถกูมองในฐานะที่เปนสัญญะ (sign) ที่บงบอก
สถานภาพทางสังคม (standing) อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style) ของบุคคล       
จากการเก็บขอมูลและสัมภาษณกลุมตัวอยางที่เปนทัง้ผูเลนและผูจําหนาย   

                     
                     จากการเก็บขอมูลของผูวิจยัจากการจัดทาํแบบสอบถามผูเลนทั่วไป จาํนวน 30 
คน  และขอมลูจากเว็บไซตบลายธ  จาํนวน  90  คน รวมทัง้หมด  120  คน   สรุปลักษณะตรรกะ
การบริโภคของผูเลนบลายธ   ไดดังนี้  
 
ตารางที่   6.5      สรุปพฤติกรรมการบริโภคของกลุมตัวอยางผูเลนบลายธ     จํานวน 120 คน 

ตรรกะการบริโภค             ขอมูลพฤติกรรมผูเลน จํานวน (คน)
 
     
 
 
1. ตรรกะการบริโภคเชิงอรรถ-
ประโยชน 

 

1.  สาเหตุที่เลนบลายธ 
-    ความชอบสวนตัว 

 
67 

-    ความสวยงาม 26 

-    เพ่ือความเพลิดเพลิน 5 

-    เพ่ือสะสม 4 

-    เปนงานอดิเรก 3 
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 2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
-    แสดงถึงความทันสมัย  นําแฟช่ัน 10 

-    สะทอนถึงความมีหนามีตาในสังคม 3 

3.  ตรรกะการบริโภคคาแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ 

-    เปนของขวัญ 2 

     

 
 

                             รวม             120 

 
 
 
 
 
 
 1.  ตรรกะการบริโภคเชิงอรรถ-
ประโยชน 
 

2.   เลนบลายธอยางไร 
-     แตงตัว   เปล่ียนเส้ือผา 

  
                81 

-     ถายรูป 67 

-     พาไปเที่ยว 41 

-      หวีผม  ลูบหัว 36 

-      แตงหนา    ปรับเปล่ียน (Modify) 38 

-      ต้ังไวเฉยๆ  นั่งมอง 24 

-     ตัดเส้ือผาให 18 

 2.   ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
-     พูดคุยดวย 13 

                              รวม 318 * 

 
 
 1.  ตรรกะการบริโภคเชิงอรรถ-
ประโยชน 
        

3.   ประโยชนของบลายธ 
-    ใชเวลาวางใหเปนประโยชน 

 
18 

-    ทําใหผอนคลายความเหงา 74 

-    ทําใหเกิดความคิดสรางสรรค 10 

 2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
-     ทําใหเกิดกลุมเพื่อน 18 

 
 

                             รวม 120 
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  1.   ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

4.   ความรูสึกตอบลายธ 
-    เปนนอง 

 
42 

-    เปนลูก 7 

-    เปนเพื่อน 17 

2.   ตรรกะการบริโภคเชิงอรรถ-
ประโยชน 

-    เปนตุกตา 54 

                                รวม               120 

                      *  คําถามนี้ผูเลนสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
                            
 
                                    สรุปการวิเคราะหพฤติกรรมการบริโภคจากตารางขางตนออกมาไดดังนี ้

 
                         1.   สาเหตุการเลนบลายธ  พบวากลุมตัวอยางเลนบลายธจากความชอบตุกตา
เปนการสวนตัวอยูแลว พบมากที่สุด คือ 67 คน  สวนที่เหน็วาบลายธมีความสวยงาม  เห็นเปน
งานอดิเรก  เลนเพื่อสะสม  และเลนเพื่อความเพลิดเพลิน พบรวมกนัเปนจํานวน 38 คน  ซึ่งตรง
กับลักษณะตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน (Logic of Use Value)  ซึ่งพบในสัดสวนที่มากท่ีสุด   
สวนผูเลนทีช่อบบลายธเนื่องจากเห็นวาการเลนบลายธแสดงใหเห็นถึงความทันสมัย นําแฟชั่น   
ซึ่งตรงกับลักษณะตรรกะบริโภคเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) จํานวน 26  คน   พบใน
สัดสวนที่รองลงไป 

 
                        2.  ลักษณะการเลนบลายธ   กลุมตัวอยางเลนบลายธในลักษณะตรรกะเชิงอรรถ
ประโยชน (Logic of Use Value) มากที่สุด   คือ  เลนแตงตัว  เปล่ียนเส้ือผา พบถงึ 81 คน   สวน
เลนโดยการถายรูป  พาไปเที่ยว  หวีผม แตงหนา โมดิฟายด   ต้ังโชวไวดู  และตัดเส้ือผาให   พบ
ในสัดสวนเรียงลําดับลงไป  สวนผูเลนที่เลนบลายธโดยการพูดคุยดวย  ซึง่แสดงถึงลักษณะ
ตรรกะบริโภคเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value)  พบนอยกวาในจํานวน 13  คน  

 
                        3.   ประโยชนของบลายธในความคิดของกลุมตัวอยางผูเลนบลายธ   พบวาผู
เลนสวนใหญเห็นวาบลายธชวยคลายเหงามากที่สุด คือ  74 คน  รองลงมาคือ  เปนการใชเวลา
วางใหเปนประโยชน  18  คน   และทําใหเกิดความคิดสรางสรรค  10  คน    ซึ่งพฤติกรรมทั้งหมด 
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ตรงกับตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน (Logic of Use Value)   สวนที่เหน็วาบลายธทาํใหเกิด
กลุมเพื่อนใหมๆ  ซึง่ตรงกบัลักษณะตรรกะบริโภคเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) พบใน
สัดสวนที่นอยลงมา   คือ จาํนวน 18 คน       
                    
                      4.  ความรูสึกตอบลายธ     พบวาผูเลนมีตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ (Logic of 
Sign Value) คือ  รูสึกวาบลายธเปนนอง  เปนเพื่อน  และเปนลูก  มากท่ีสุดคือ   66   คน   สวนผู
เลนที่รูสึกวาบลายธเปนเพียงตุกตาตัวหนึง่  ซึ่งตรงกับตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน (Logic of 
Use Value)  พบจํานวน  54  คน     ถือวาเปนสัดสวนที่ใกลเคียงกนั  

          
                       เมื่อพิจารณาจากคุณลักษณะเฉพาะของตุกตาบลายธ ที่มีเอกลักษณโดดเดนไม
เหมือนกับตุกตาท่ีมีอยูแลวตามทองตลาดทั่วไป  คือ สามารถปรับเปล่ียน (Modify/Custom) ได 
ทั้งนี้เนื่องจากวัสดุที่ผลิตมาเอ้ือตอการปรับเปล่ียนหรือศัลยกรรมไดอยางหลากหลาย ไมวาจะ
เปนการขัดใบหนา แตงหนาใหม เหลาปากใหม เจาะห ู เปล่ียนลูกตา (Eye Chip) แตใน
ขณะเดียวกนัผูวิจัยยงัพบวาผูเลนบางคนหรือบางกลุมก็นิยมเลนแบบไมปรับเปล่ียน แตจะชืน่
ชอบบลายธแบบเดิมๆและเลนเพยีงการเปล่ียนเส้ือผา ถายรูป ต้ังไวโชว เปนตน ซึ่งจะพบวา
พฤติกรรมดังกลาวถือเปนลักษณะตรรกะการบริโภคในเชิงอรรถประโยชน (Logic of Use Value)      
นอกจากนัน้บลายธยงัเปนตุกตาระดับพรีเมี่ยมที่ราคาคอนขางสูง จงึมีกลุมเปาหมายเปนคนทีม่ี
ฐานะระดับ B ข้ึนไป   ดังนัน้คนเลนจึงมทีั้งคนที่เลนเพราะชอบเลนตุกตาอยูแลว   และคนที่เลน
เนื่องจากอยากแสดงตัวตนใหมีสถานะ (Status) ใหโดดเดนกวาคนอ่ืน   หรืออยากแสดงใหเห็นวา
ตัวเองทันสมยั ทันกระแสนิยมที่เกิดข้ึนในสังคม ซึ่งแสดงถึงลักษณะตรรกะการบริโภคใน
เชิงสัญญะ (Logic of Sign Value)   สวนการซื้อขายบลายธจงึตองอาศัยเงนิในการแลกเปล่ียน
คอนขางมาก ก็สะทอนใหเห็นถึงลักษณะตรรกะการบริโภคเชิงเศรษฐศาสตรคาแลกเปลี่ยน 
(Logic of Exchange Value)  นอกจากนัน้ยังพบพฤติกรรมผูเลนซื้อบลายธใหเปนของขวัญใหแก
ผูอ่ืนในวาระพเิศษตางๆอีกดวย ซึง่เปนลักษณะตรรกะการบริโภคในเชิงแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ  
(Logic of Symbolic Exchange)  ดังนัน้ผูวิจยัจึงสรุปไดวาลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของผู
เลนบลายธที่กลาวทั้งหมด ลวนสามารถโยงเขากับแนวคิดทฤษฎีตรรกวิทยาแหงการบริโภคของ   
Jean Baudrillard    ไดทั้ง 4  ประการ   คือ 
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     1.    ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใช  (Logic of Use Value) 

2.  ตรรกวิทยาเชงิเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน   (Logic of Exchange Value)      
3.  ตรรกวิทยาคาสัญญะ   (Logic of Sign Value)      
4.  ตรรกวิทยาของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ  (Logic of Symbolic Exchange)    

              
        ซึ่งในการสรุปผลการศึกษานี้ผูวิจยัจงึเนนไปทีก่รอบแนวคิดดังกลาว      ซึ่งไดแก 
 
                   1.   ตรรกวทิยาเชิงหนาที่ของการใช (A Functional Logic of Use Value) ซึ่งเปน
ตรรกวิทยาในเชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีกนัย
หนึง่   คือ การมองวัตถุในฐานะเปนเคร่ืองมือเคร่ืองใช   (tool/instrument)  โดยวัตถุนัน้จะมี
คุณคาในเชิงปฏิบัติ  เชน  นาฬิกามีหนาที่ของการใชคือ  เปนเคร่ืองมือที่ใชบอกเวลา   เส้ือผามี
หนาที่เพื่อปกปดรางกาย เปนตน ลักษณะของตรรกวิทยาประเภทน้ีเมื่อเปรียบเขากับลักษณะ
พฤติกรรมการเลนบลายธ    จะเหน็ไดวาผูเลนทัง้ 2 ประเภทตางก็เหน็วาบลายธเปนของเลน   ที่
เปนตุกตาประเภทหนึ่ง    
 

 “ชอบเพราะบลายธเปนตุกตาทีน่ารักมากคะ ดวงตาเปล่ียนสีเปล่ียนมุมมองได 
เวลาเอามาถายรูปแลวจะมีชวีิตชีวามากกวาตุกตาอ่ืนๆ พอหาขอมูลและดูรูปมากๆ 
จะเกิดอาการหลง ก็เลยตัดสินใจซื้อ”  (อนรรคนงค จันทรพาหิรกิจ, สัมภาษณ, 9 
มกราคม 2553) 
 
“บลายธหนาตานารัก ผิวนุมเหมือนคนเลย สามารถปรับเปล่ียนไดใหม เชน สีตา 
ทรงผม แตงหนา” (อาจารี  รดิศวงศ, สัมภาษณ, 25 มกราคม 2553) 
 
“เปนตุกตาที่สวย  มีดวงตาโต  เปลี่ยนสีไดนารักดี    มีสีผม   ทรงผมหลากหลายทรง
ใหเก็บเปนของสะสม”  (ณิชานนัท ชาวงษ, สัมภาษณ, 18 กุมภาพนัธ 2553)  

 
                    2.  ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน (An Economic Logic of 
Exchange Value)   ซึ่งเปนตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence)    หรือถาพูดในเชงิ
ตลาด   คือการมองวัตถุในฐานะสินคา (commodity)  เชน   การนําสินคาไปแลกเปล่ียนเปนราคา
คางวดวามีราคาเทาไหร  โดยมักจะอยูในรูปแบบความสัมพันธระหวางผูผลิตกับผูบริโภค    แตใน 
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บางคร้ังมูลคาการแลกเปล่ียนอาจอยูในรูปแบบอ่ืนเพื่อเอ้ือประโยชนใหแกผูบริโภค โดยผาน
รูปแบบการจัดรายการสงเสริมการขายสินคาของผูผลิต   เชน   การจัดงานกิจกรรมใหลูกคา
มารวมสนุกและแจกของแถมเม่ือซ้ือสินคา  และการแจกของรางวัลแกผูโชคดี    เปนตน    แนวคิด
นี้เมื่อพจิารณาเขากับลักษณะพฤติกรรมการบริโภคตุกตาบลายธ   นั่นคือการซ้ือขายบลายธโดย
การแลกเปล่ียนดวยเงนิ 
 

“รุน  Beatrice Vest   จะเปดใหจองวนัไหน  หรือวางจําหนายยงัไงคะ  เหน็รานอ่ืนๆ 
เปดใหจอง pre-oder  กันแลว”   (Jum, Ichigoheaven.com, 17/10/09) 
 
“ส่ังซื้อบลายธรุน  Prima Dolly Ashlette ไปแตสินคาหมด  ไมทราบวาจะมาอีกมัย้
คะและมาเมื่อไหร  ถาสินคามาแลวรบกวนเมลลแจงหรือโทรแจงดวยนะคะ จะโอน
เงินเขาบัญชี ขอบคุณคะ”   (nounoon, Ichigoheaven.com, 10/10/09) 
 
 “ตอนแรกชอบซื้อบลายธที ่ ebay เพราะสามารถ Bid ไดและมีรุนที่หายาก          
แตหลังจากปจจุบันมีขายในไทยเยอะข้ึน  และราคาก็พอรับได  ก็เร่ิมซื้อจากรานคา
ในไทยเพราะไดเห็นตัวจริงดวย”  (วีณะกญัญา ปล่ังกมล, สัมภาษณ, 9 มกราคม 
2553) 

 
                    3.    ตรรกวทิยาคาสัญญะ   (The Logic of Sign Value)  ซึง่เปนตรรกวิทยาแหง
ความแตกตางหรือตรรกวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะทีเ่ปนสัญญะ 
(sign) ที่บงบอกสถานภาพทางสังคม (standing) อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style)  
ตรรกวิทยาของคาสัญญะ  เปนตรรกะที่สถานะของวัตถ ุ  ไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะอยาง
ใดอยางหนึง่ใหแกเจาของ  โดยจะเปนการสรางสัญญะเพ่ือความแตกตาง   เชนการสวมใสเส้ือผา
ที่มียีห่อและราคาแพงของชนช้ันสูงและชนชั้นกลางน้ัน    มีความหมายมากไปกวาการสวมใส
เคร่ืองนุงหมเพื่อปดรางกาย     โดยที่เส้ือผายี่หอนัน้จะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถงึ
รสนิยมและชนช้ันของผูสวมใส และเปนการสรางความแตกตาง (Differentiate) ใหกับบุคคลนัน้ๆ     
ในขณะที่ในมมุมองของชนช้ันลางและชนชั้นกลาง   การที่จะพยายามหาเส้ือผาที่มยีี่หอมาใสบาง  
แมจะเปนยี่หอที่ลอกเลียนแบบมาก็ตาม     แตการบริโภคดังกลาวก็ไดเปนการยกระดับหรือเล่ือน
ชนชั้นทางจินตนาการ       แมวาในความเปนจริง (Reference) คนจนก็ยังคงจนอยู         ในกรณี 
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ผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไปเชนเดียวกนั ดวยกระบวนการเลียนแบบชนช้ันที่
เหนือกวา   (Imitation)  
                     

       ดังนัน้   เมื่อนํามาวิเคราะหเขากับลักษณะและพฤติกรรมผูเลนบลายธ  จะเห็นไดวา
หลายคนเลนบลายธ เพราะรูสึกวาบลายธเปนนางแบบที่ถายรูปไดสวย นอกจากนัน้ยังรูสึกวา 
บลายธเปนส่ิงที่ชวยเสริมสถานะ   บงบอกถึงความมีฐานะทางการเงนิที่ดี   เนื่องจากบลายธมี
ราคาสูง  ผูเลนจึงตองมีฐานะทางการเงนิที่อยูในระดับดี     และยังรวมถงึการทีบ่ลายธเปนตุกตา
แฟชั่น  ที่ชวยสะทอนใหผูเลนดูเปนคนทนัสมัยและมีรสนิยมในเร่ืองแฟช่ันที่ดี      ผูเลนบางคนจงึ
รูสึกวาบลายธนอกจากเปนเพียงตุกตาแลว ยงัชวยเสริมสรางภาพลักษณตางๆ ใหตัวเองได  
ดังนัน้ผูเลนบางคนจึงรูสึกวาบลายธเปนมากกวาเพยีงแคตุกตาตัวหนึ่ง  แตพวกเขาเหน็วาบลายธ
เปนเหมือนเพือ่น     หรือเปนนองสาวที่ชวยใหพวกเขาคลายเหงา   
                

     “คําถามยอดฮิต คือ ทําไมตองเรียกบลายธวา “นอง” ทั้งที่บลายธเปนส่ิงไมมชีีวิต   
ซะหนอย พวกเราก็ตอบวาเพราะมีความรูสึกวานองเคาเปนนองของเรา   หรือเหมือนลูกสาว     
ทุกคนที่เลนก็เรียกนองหมดนะ  ไมมีใครเรียกวาตุกตาเลย   เพราะในความรูสึกของเราเคาเหมือน
เปนคนคนหนึง่  จะมีการต้ังชื่อใหดวย    แลวพวกเราก็จะชอบพูดคุยกบัเคา  แลวเหมือนนองเคาก็
ชอบคุยดวย  ซึ่งจริงๆ แลวมันก็คือคิดไปเองเหมือนจนิตนาการข้ึนมา  อยางเวลาอยูในหองคน
เดียวก็จะแบบ…ตัวเองหิวขาวหรือเปลา…ไปกินขาวม้ัย...เด๋ียวพาไปเทีย่วนะคะ อะไรแบบนี้” 

                    ( เอกพจน พัฒนานารักษ,  2552: ออนไลน) 
 
             ผูเลนบางคนเลนบลายธ เพราะเห็นวาบลายธเปนตัวแทนแหงความเปนแฟช่ัน   
ความทันสมัย  ทีพ่วกเขาสามารถนาํเอาแฟช่ันที่ตัวเองช่ืนชอบแตไมสามารถแตงตัวแบบนั้นไดเอง 
มาแตงแฟช่ันแนวนัน้ๆ ใหกบับลายธของตัวเอง  เสมือนวาบลายธเปนนางแบบที่สามารถพรีเซนต
รสนิยมแฟชัน่ของตัวเองออกมา ดวยลักษณะพิเศษของบลายธที่เปนตุกตาที่สามารถปรับเปล่ียน   
หรือแตงใหเปนอะไรก็ไดตามจินตนาการโดยไมจํากัด 
 

 “ชอบทีน่องไมเหมือนใคร   ชวงนีพ้อดีชอบแฟช่ันแปลกๆ แนวญ่ีปุน   แตแฟชั่นญ่ีปุน
บางแบบเรากใ็สเองไมได  ก็เลยชอบที่ไดตัดชุด  แตงตัวใหนอง  แลวก็ชอบที่ไดโมฯ 
นอง  เปล่ียนทาทางและความรูสึก  เหมอืนเราไดปลดปลอยความคิดสรางสรรคของ
ตัวเอง”   (วานติา ศรีเฟองฟุง, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 
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 “บลายธมีเอกลักษณมากๆ ครับ   เธอเหมอืนมีชีวิตเลย   บางมุม  เธอจะหนาบ้ึง บาง
มุมเธอจะหนางอน  บางมุมเธอจะยิ้มได  ทัง้ๆ ที่หนาเธอก็ไมไดเปล่ียนอะไรเลยเปน
เร่ืองที่แปลกมาก และอีกอยางเธอสวยเหมือนนางแบบเลย ถายรูปข้ึนมากๆ” (เกง, 
Ichigoheaven.com, 10/01/10) 
 
“ชอบเอามาลูบหัว  เหมือนลูกคนนงึ   แลวก็ถายรูป  หาชุดใหมๆ ตามแฟช่ันใหลูกใส    
ตัดเองบาง หาซ้ือบาง แลวแตแบบที่ชอบ  ที่สําคัญแกเหงาไดดีมากๆ “ (มิ่งขวญั  
อินทรพาณิชย,  สัมภาษณ, 30 มกราคม 2553) 

 
                 นอกจากนั้นยังมีผูเลนบางสวนที่ผูวิจัยเหน็วา   ความนิยมและกระแสความดังของ 
ตุกตาบลายธที่ถูกแสดงผานส่ือตางๆ ไมวาจะเปนสื่อมวลชน เชน นิตยสาร โทรทัศน  อินเทอรเนต็  
ตลอดจนส่ือบุคคลตางๆ   ที่เปนดาราหรือคนดัง  มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลนบลายธของพวก
เขาเหลานัน้  โดยการที่ผูเลนเหลานัน้เช่ือวาดารา หรือคนดังเหลานั้น  เปนผูนําแฟชั่น  ดังนั้นการ
ที่จะแสดงวาตนเองเปนคนทนัสมัย  ไมตกกระแสความนยิม  จึงตองมบีาง   ซึง่คนเหลานี้จะมทีัง้
คนที่ชอบบลายธตามกระแสความดัง   อาจจะเลนไปแคชวงระยะเวลาหนึ่ง   เมื่อกระแสความ
นิยมบลายธลดลงก็อาจจะเปล่ียนความนยิมไปช่ืนชอบสิ่งอื่นๆ ตามแฟชั่นที่ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน
มา    แตในขณะที่บางคนทีช่ื่นชอบอยางจริงจังก็อาจจะเลนไปตลอดก็เปนได    
   
 
            
 
 
 
                                       ภาพท่ี  6.5    ภาพดารา นักแสดง  ที่เลนบลายธ                      

 
                     จะเหน็วาผูเลนทกุประเภทลวนมีพฤติกรรมการบริโภคตุกตาบลายธ ในแบบตรรกะ
การบริโภคเชิงสัญญะ เพียงแตกตางกันที่ลักษณะการเลนเทานั้น  นัน่คือผูเลนรูสึกตรงกันวา 
บลายธนอกจากเปนตุกตาตัวหนึ่ง  แตยงัเปนเสมือนนอง  เสมือนเพื่อน  เสมือนนางแบบที่ถายรูป
ไดสวย เปนเสมือนเพื่อนที่มชีีวิต  นอกจากนัน้ยังรูสึกวาบลายธทําใหพวกเขาดูมีรสนิยมดี    ดูเปน
คนทนัสมัย และยังสงเสริมใหภาพลักษณของพวกเขาดูหรูหรา  เนื่องจากบลายธเปนตุกตาที่ราคา 
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แพง   ดังนัน้ผูเลนจึงตองมีฐานะทางการเงนิที่ดี  สวนผูเลนที่เลนตามกระแสความนยิม  หรือตาม
ดาราคนดัง    ก็เนื่องจากอยากเปนคนที่ไดชื่อวาไมตกกระแสนิยมนั่นเอง  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                         ภาพที่   6.6      บลายธในภาพของนางแบบแฟชั่น         

 
                 4.   ตรรกวิทยาการแลกเปล่ียนเชงิสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange)  
โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวัญ (gift)  หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพันธระหวางผูให
และผูรับ   เพือ่แสดงถึงความรูสึกทางใจใหแกกนัและกนั   
   

“มีบลายธ 1 ตัว คุณแมซื้อใหเปนของขวัญวันเกิด ก็ต้ังโชวไวเหมอืนตุกตาทั่วไป  
ไมไดนําออกไปไหนดวยเหมอืนคนอ่ืนๆ”    (ชลลดา นาคหิรัญญ, Leo-Toy.com, 
06/01/10) 
 
“ตอนแรกห็นตามเว็บไซต รูสึกวาตุกตาอะไร หัวโต แลวคิดวามันมีจริงหรือเปลา พอ
ถึงวนัเกิดตัวเอง มเีพื่อนซื้อมาใหเปนของขวัญจากนั้นกบ็าคล่ังเลย”  (ชมพู อารยา 
เอ ฮารเก็ต, สมัภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 
 
“ตัวแรกเพื่อนซ้ือมาเปนของขวัญปใหมครับ ดีใจมาก เพราะอยากไดมาต้ังแตตอน
อยูป1 เห็นคร้ังแรกที่สยาม  เหน็แวบแรกก็รักเลย แตตอนนัน้ยังไมไดรูจักเทาไหร  
จนมาตอนนีป้4 แลวถึงจะมกีะเคา”  (คอปเตอร,  Ichigoheaven.com, 11/04/08) 
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             จากขอมูลขางตน พบวาผูเลนบางคนใหบลายธเปนของขวัญบุคคลที่เปนทีรั่ก  เนื่องจาก
ตองการใหพวกเขาเหลานั้นรูจักบลายธ   และรักบลายธเหมือนตัวเอง   
 

 “เคยซ้ือใหเพือ่นวนัเกิดเยอะมาก สวนนึงก็เพราะเรามีรานขายดวย เคยซ้ือใหเพื่อน
ที่ชอบอยูแลว และคนที่ยงัไมชอบ พอซือ้ใหเคากก็ลายเปนชอบหลายคน” (ชมพู 
อารยา  เอ ฮารเก็ต, สัมภาษณ,  6 กุมภาพันธ 2553) 
 
 “เคยซ้ือเปนของขวัญวนัเกิดใหเพื่อนคะ เพราะวาอยากใหเคาชอบดวย จะไดเลน
เหมือนกนั” (วานิตา ศรีเฟองฟุง, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

                                                                                      บทที่  7 
                            ชองทางการส่ือสารและบทบาทการส่ือสารในกลุมผูเลนบลายธ 

 
 

   เนื่องจากการสื่อสารระหวางผูเลนบลายธ ถือวาเปนส่ิงที่มีบทบาทสาํคัญในการสงผาน
ขอมูล  การแลกเปล่ียนความคิดเห็น ความรูสึกที่มีรวมกนั และเปนการเสริมสรางมิตรภาพ
ระหวางผูเลนดวยกนั  ดังนัน้ผูวิจยัจึงเหน็วาควรศึกษาชองทางการส่ือสารและลักษณะการส่ือสาร
ของผูเลน เพื่อจะไดทราบถึงลักษณะและพฤติกรรมของผูเลนตลอดจนตรรกะการบริโภคในอีก
แงมุมหนึง่     

 

    การแพรกระจายความนยิมบลายธนัน้ นอกจากการเผยแพร และนําเสนอบลายธให
เปนที่รูจกัของคนทั่วโลกผานส่ือกิจกรรมตางๆ  ของ  Gina Garan  และ Junko Wong  รวมทัง้
ทางบริษัทผูผลิต  เชน   การจัดแฟช่ันโชวบลายธ  การจัดกิจกรรมประกวดภาพถายบลายธ     
การจัดงานนิทรรศการบลายธในประเทศตางๆแลว เมื่อภาพกิจกรรมตางๆ เหลานัน้ไดถูกเผยแพร
ออกไปผานส่ือตางๆออกไป  ลวนเปนการทําใหบลายธเปนที่รูจกัมากข้ึน  นอกจากนัน้เร่ืองราว
ของตุกตาบลายธยงัถกูเผยแพรผานส่ือมวลชนอีกหลายชองทาง   และชองทางส่ือตางๆ เหลานัน้
ก็ถือเปนชองทางสําคัญที่ทาํใหบลายธกลายเปนที่รูจัก   และกลายเปนทีน่ิยมของคนทัว่ไปอยาง
รวดเร็ว     โดยมีดังนี ้  

 
   1. ส่ือส่ิงพิมพ  ไดแก    หนังสือ  หนงัสือพิมพ  นิตยสาร 
   2.  ส่ือโทรทศัน  ไดแก  รายการวาไรต้ีทางโทรทัศน   และละครโทรทศัน 
   3.  ส่ือบุคคล  ไดแก  บุคคลที่มีสวนในการเผยแพรความนิยมบลายธใหกระจายออกไป 
   4. ส่ือสารทางการตลาด  เชน  การใชบลายธเปนสวนหน่ึงในกิจกรรมสงเสริมการตลาด 
   5.  ส่ือสมัยใหม   คือ  อินเทอรเน็ต  
 
  ในทีน่ี้ผูวิจยัจะกลาวถึงชองทางการสื่อสารหลัก ที่ผูเลนนยิมใชเพื่อเปนชองทางในการ

พูดคุย   ส่ือสารระหวางกนั   คือ    ส่ืออินเทอรเน็ต   (Internet)  และส่ือกิจกรรม 
 

 
   (i)  อินเทอรเน็ต เปนชองทางการสื่อสารหลักที่เปนทีน่ิยมของผูเลนบลายธ   นอกจาก

ผูเลนจะใชชองทางนี้ในการเขาไปคนหาขอมูลขาวสารใหมๆ  หรือการเขาไปเพื่ออัพเดตเร่ืองราว
ตางๆ ของบลายธ เชน ขอมลูบลายธรุนใหมๆ  ราคา การซื้อ- ขาย  ปญหาตางๆ  และเกร็ดความรู
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ทั่วไป   นอกจากนัน้อินเทอรเน็ตยังเปนชองทางการสื่อสารหลักที่ไรพรมแดนระหวางผูเลนบลายธ
ดวยกัน ในการเขาไปพูดคุยและสอบถามขอมูลตางๆ   
 
                  เปนทีท่ราบกนัดีวา  อินเทอรเน็ต (Internet)  เปนส่ือทีม่ีบทบาทสูงมากในสงัคม
บริโภคยุคปจจุบัน เพราะอินเทอรเน็ตมีคุณลักษณะของส่ือที่กวางไกลไรพรมแดน เปนเคร่ืองมอื
ติดตอส่ือสารเช่ือมโยงระหวางคนในสังคมไดอยางสะดวกและรวดเร็ว   ไมวาจะเปนชองทางใน
การคนควาหาขอมูล  และความรูใหมๆ   เปนชองทางการติดตอส่ือสารระหวางกนัและกนัอยาง
เสรีและกวางขวาง      เชนเดียวกับสังคมของผูเลนบลายธ    ส่ืออินเทอรเน็ต   นอกจากจะเปนส่ือ
ที่ผูเลน  หรือผูที่ไมไดเลนก็ตาม     ตางก็ใชเปนชองทางในการเขาไปคนหาขอมูลตางๆ   เกีย่วกับ 
บลายธ ไมวาจะเปนประวติัความเปนมา รุน ราคา ตลอดจนเขาไปดูขาวและกิจกรรมตางๆ     
นอกจากนัน้ อินเทอรเน็ตยังเปนชองทางที่ผูเลนบลายธเขาไปเพื่อพูดคุยแลกเปล่ียนความรู 
ตลอดจนเปนส่ือกลางในการทํากิจกรรมรวมกนั     
 

     นอกจากผูเลนบลายธจะใช  “อินเทอรเน็ต” เปนชองทางที่ใชในการสื่อสารระหวาง    
ผูเลนและเปนชองทางที่ผูเลนบลายธนยิมเขาไปคนหาขอมูลเกี่ยวกับบลายธมากทีสุ่ดนอกจากนัน้
อินเทอรเน็ตยงัถือเปนชองทางในการรับรูและรูจักบลายธเปนคร้ังแรกอีกดวย   

 

 รูจักบลายธจากชองทางใด 

      Frequency Percent

เพื่อน  ญาติ  คนรูจัก (ส่ือบุคคล) 42 35.0 

อินเทอรเน็ต 39 32.5 

หนงัสือพมิพ  นิตยสาร 15 12.5 

โทรทัศน 13 10.8 

อ่ืนๆ  เชน   พบจากรานขายบลายธ 10 8.3 

                  Total 120 100 
                                                            ตารางที่   7.1     รูจักบลายธจากชองทางใด 
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    จากขอมูลการสัมภาษณกลุมตัวอยางผูเลนบลายธ 120 คนในตารางพบวา  ผูที่เลน

จะรูจักตุกตาบลายธไดจากหลากหลายชองทาง   แตจะรูจักบลายธจากเพื่อน ญาติ คนรูจัก  และ
ทางอินเทอรเน็ตมากกวาชองทางส่ืออ่ืนๆ  และจากตัวเลขพบวาผูเลนจะรูจักบลายธจากเพื่อน  
ญาติ  คนรูจัก  จะมีความใกลเคียงกับชองทางการรูจักบลายธจากอินเทอรเน็ต    จากขอมูลแสดง
ใหเหน็วาการบอกปากตอปาก (mouth to mouth) และการพูดคุยแนะนําบลายธใหกนัและกนั 
(introduce) ถอืวาเปนส่ือระหวางบุคคลทีม่ีประสิทธิภาพท่ีสุด  เนื่องจากโดยธรรมชาติแลวมนุษย
จะมีความไวเนื้อเช่ือใจบุคคลใกลชิด หรือบุคคลที่ตัวเองรูจัก เมื่อมกีารพูดคุย บอกตอ ก็เปนการ
ถายทอดขอมูลใหกระจายออกไป    เชนเดียวกับชองทางอินเทอรเนต็    ซึง่พบวาสัดสวนตัวเลขไม
แตกตางกนัมากนกั  พบวาผูเลนนิยมเขาไปคนควาหาขอมูลเร่ืองตุกตาบลายธมากเชนกัน จาก
ขอมูลแสดงใหเห็นวาส่ืออินเทอรเน็ต   ถอืวาเปนส่ือออนไลนที่เขาถงึไดงาย   เนือ่งจากสะดวก  
และไดขอมูลที่กวางขวาง   ครบถวน       
 

 “รูจักจากเพื่อนคะ” (เฟรน, สัมภาษณ, 15 มกราคม 2553 ) 
 
 “รูจักจากญาติที่เลนบลายธมากอน  แลวก็ทางส่ืออินเทอรเน็ตคะ” (พิมพวดี เดคิ,  
สัมภาษณ, 15 มกราคม 2553) 
 
 “เดิมททีํางานฝมือกระเปา quilt เปนงานอดิเรก  แลวมีเพื่อนๆเอารูปบลายธมา 
ใหดู รูสึกวาตุกตาอะไรนารักดี ตัดชุดใหใสไดดวย  ถายรูปก็ส่ืออารมณไดดี”            
(สุเบญจา  วงษกุย, สัมภาษณ, 15 มกราคม 2553) 
 
“รูจักคร้ังแรกตอนทีน่องสาวท่ีเปนลูกพี่ลูกนองกันพานอง Mod Molly มาเทีย่วบาน  
แอบคิดในใจวาตุกตาอะไรทาํไมหวัโต ตาโต ตัวลีบ  แตก็แอบมา search หาใน 
googleแลวก็เห็นถึงความนารักของนอง จนกระทั่งมาเห็นภาพของนอง Veronica 
Lace กีซซซซเด็กอะไรนารักที่สุด”(stubborngal, Ichigoheaven.com, 21/11/08) 
 
“เห็นคร้ังแรกในบอรดของ coffee prince ชอบมาก  กเ็ลย save ไวบน desktop 
หนาคอมทีท่ํางาน ไมนานไปอานเจอในหนังสือมีคนสะสม  และพยายามคนขอมูล
ในเว็บไซต  รักบลายธเหมือนลูกแทๆเลยคะ แตกลัวกระเปาแฟบจังคงตองหยุดดู 
ซี่ร่ีสเกาหลีซักระยะซะแลว”   (pattyza, Ichigoheaven.com ,15/05/08 ) 
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“เห็นคร้ังแรกจากกระทูในเวบ็พันทิปคะ เห็นแลวตอนนัน้ชอบมากแตคิดวาในไทย
ไมมีขาย ก็เลยเงียบๆไป พอไดทราบเกี่ยวกับของสะสมของคุณชมพู  ตอมชอบ
นองผุดข้ึนมาอีกรอบเลย  หาขอมูลในเวบ็ไซตทุกวนั  ตอนนี้ก็เลยพยายามเก็บเงนิ
มาขอรับนองไปเล้ียงบางคะ”  (ใบตอง, Ichigoheaven.com, 26/06/08 ) 
 

“คร้ังแรกเจอในอินเทอรเน็ตคะ หลังจากนัน้ก็ลองศึกษาวามนัคือตุกตาอะไร นารัก
ดี แลวกไ็ปเจอที ่Paragon  ตัดสินใจซื้อมาตัวนงึคะ ชื่อนอง Rosie  ตัวที ่2 ซื้อทาง
อินเทอรเน็ต”  (ลูกอม, Ichigoheaven.com, 21/05/09 ) 

 

       จากที่ทราบกันดีวายุคปจจุบันเปนยคุของเทคโนโลยี    การเขาไปคนหาขอมูลจาก
อินเทอรเน็ตจงึเปนชองทางที่ไดรับความนยิมสูงสุด  เนือ่งจากในสังคมเมืองจะพบไดทั่วไป   และ
เปนการส่ือสารที่ใชงานไดงาย  สะดวกรวดเร็ว    ดังนั้นการส่ือสารและสังคมออนไลน  ( Mass & 
Social Network Online)   จึงมีบทบาทสําคัญในยุคปจจุบัน  รวมทั้งการส่ือสารระหวางผูเลน 
บลายธดวยกนัเอง ดังนั้นจงึเกิดชุมชนออนไลนในอินเทอรเน็ตเพื่อเปนชองทางหลักที่คนเลน 
บลายธมกันยิมเขาไปพบปะ   พูดคุย    และคนหาขอมูลเกี่ยวกบับลายธ        

                ในการวิจยัคร้ังนีผู้วิจัยจะยกตัวอยางเว็บไซตบลายธในประเทศไทย ที่ผูเลนนยิมใชเปน
ชองทางในการเขาไปเพื่อติดตอส่ือสารกัน   3     เว็บไซตดังนี ้
 

1.   เว็บไซต Blythethailand.com    
                                                  
 
 
 
 

                                         
 

 
 
                                                                        ภาพที่ 7.1    เว็บไซต   Blythethailand.com    
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2.  เว็บไซต Ichigoheaven.com    
                                                          
 
                                                                                   
 
                                                                                     
 
 
                                                                                     
 
 
                                                                                  
                                                                    ภาพที่ 7.2     เว็บไซต   Ichigoheaven.com    

 
 

3. เว็บไซต Leo-toy.com    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                              
                                                                                ภาพท่ี  7.3      เว็บไซต Leo-toy.com    
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                   จากขอมูลในเว็บไซตตัวอยางขางตน  สามารถสรุปไดวาในสวนของเนื้อหา อันไดแก  
หัวขอและกระทูสนทนา จะมีหลากหลายเร่ืองราว  ทัง้เร่ืองความรูทั่วไป  สอบถามเรื่องบลายธรุน
ใหมๆ สอบถามปญหาตางๆ ลงภาพโชวบลายธของตัวเอง คุยเร่ืองความรูสึกทัว่ๆไป และกิจกรรม
ตางๆ  จากความหลากหลายและอิสระในการส่ือสารนี้เอง  ดังนั้นชองทางน้ีจงึถือเปนชองทางการ
ส่ือสารของผูเลนบลายธทีเ่ปนทีน่ิยมมาก โดยจะเหน็ไดจากจํานวนกระทูในแตละเวบ็บอรด   และ
จํานวนความถี่ในการเขาไปชมก็มีจาํนวนหลักพนัจนถงึหลักแสน  ที่สําคัญชองทางการส่ือสาร
ทางอินเทอรเน็ต ก็เปนชองทางที่คนทัว่ไปที่ใชอินเทอรเน็ตสามารถเขาไปติดตอส่ือสารกันไดโดยที่
ไมรูจักกันมากอนก็ได  เพยีงแตมีความชอบในส่ิงเดียวกัน  ก็สามารถเขาไปพูดคุยกัน จนกระทั่ง
รูจัก กลายเปนความคุนเคยจนเปนความสนิทสนม พูดคุยเร่ืองราวตางๆ และชวยเหลือกันจนเกดิ
มิตรภาพอันดี     

 
           ตัวอยางหวัขอกระทูในเวบ็บอรดตางๆ  ทีผู่เลนบลายธนิยมเขาไปพดูคุยสื่อสาร 
 

 ขาวสารเกีย่วกับบลายธรุนใหมๆ (Blythe News) 

CWC Exclusive Neo Blythe “Tarts & Tea” 

 

Jan 19, 2010 : Neo Blythe “Tarts & Tea” ก็จะเปนรุน Exclusive  
ซึ่งก็จะผลิตเพียง 3500 ตัว และกําหนดจะวางจําหนายในเดือน  
กุมภาพันธ 2010 คะ 

[illustration] CWC Exclusive Neo Blythe “Tarts & Tea”! 

 

Dec 28, 2009 : รูป Illustrate ของ CWC Exclusive Neo Blythe  
รุนใหม “Tarts & Tea” 
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CWC Exclusive Petite Blythe “Pure Punthic” 

 

CWC Exclusive Petite Blythe Pure Punthic เปนรุน Limited  
Edition 3,000 ตัว จาก MIELE DOLCE ซึ่งก็เปนทีมที่ไดรางวัล 
 Miss Popularity ในการประกวด Blythe Beauty Contest  
คร้ังแรกในป 2006 

 
 

 ตัวอยางกระทูสอบถามปญหาตางๆ  ในเว็บบอรดของ  ichigoheaven.com 
 

  แขนนองเปนรอย... 
“ชวยดวยคะ พึ่งไดนองมาคะ พอแกะออกมาแขนนองตรงตนแขนเปนรอยจุดสีดํา 
กลุมใจมากเพราะนองใสแขนกุดไมไดเลยใครมีวิธีแกบอกกันหนอยนาขอบคุณมาก”   
(TON, IchigoHeaven.com, 09/05/08) 
 
 “อาจเปนเพราะเส้ือทีน่องใสมาสีตกใสก็ไดนะครับ ลองใชยางลบดนิสอถูดู หรือไมก็
ใชสเตครีนเช็ดดูแตจริงๆ เด๋ียวรอยกอจะจางไปเองแตอาจจะนานหนอยเวลาอาบน้ํา
นองก็คอยถูนะครับ”  ( ichigo PR, IchigoHeaven.com, 09/05/08 ) 

 
 วิธีดูแลผม 
 “ขอคําแนะนาํการดูแลผมนองคะ เราเอานองมาสระผมไดรผมไดมั้ยคะ” (Pom 
IchigoHeaven.com, 07/05/08) 
 
“นองสระผมไดคับจะใสครีมนวดหรือทรีตเมนทดวยกอได ถานองผมบางกอใส
เฉพาะปลายอะคับหมักทิง้ใวสัก  คร่ึงชัวโมงแลวลางออก  แตตอนสระควรระวังน้ํา
จะไปโดนขนตานองนะคับ  ถาไปโดนขนตากอจะหลุดออกมาเลยอะคับ  สวนเร่ือง
ไดรผมนองหามเด็ดขาดนะคับถาผมนองโดนความรอนจะละลายทนัทคัีบ” (ichigo 
PR , IchigoHeaven.com, 07/05/08) 
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“เวลาจะสระผม อยาสระหนามานะคะ  เด๋ียวน้าํโดนหนานอง ถาปลายผมหยกิ อยา
ขยี้  เวลาสระ ถูใหเปนฟองกพ็อ  แลวตอนหว ี กห็ามขยีผ้ม  เพราะผมจะพนักนั  หวี
เฉพาะ ตรงทีม่ันเรียบก็พอคะ หรือถาอยากหวีปลายดวย ก็หวีแลวจัดทรงใหมเอา 
(NaM, IchigoHeaven.com, 07/05/08 ) 
 
ลูกสาวแขนเปอนคา  
“เมื่อคืนลองเส้ือ jecket jeans ใหนองคะ  ใสไมถงึหานาทีถอดออก กร๊ีดล่ันบานเลย
แขนนองเปอน ใชสเตยคลีนเช็ดก็ไมออก ใครพอมวีิธทีําใหแขนนองหายมั่งมั๊ยคะ
แลวเส้ือนองเวลาเพ่ือนๆซื้อมาตองเอาไปซกักอนรึเปลาถงึสีไมตกใสนอง” (แหวน, 
IchigoHeaven.com, 05/02/08 ) 
 
“โอว..เร่ืองนี้เปนปญหาโลกแตกของคุณแมนอง Blythe ทุกคนเลยคา ..บอกตามตรง
แกยาก ตองระวังหนอยเวลาใสเสื้อผาสีเขมๆ ถาเปนขา อาจจะกันไดดวยการใสถงุ
นองกนัเอาไวชั้นนงึกอน  เพราะวาสเตคลีนเนีย้ก็ลบไดระดับนึงคะ ถาเปอนนิดเดียว
ลองใชยางลบลบออกถาไมออกก็ลอง สเตคลีน   โปะเอาไวเลยนานๆ แลวคอยเช็ด
ออกคะ  อยาเศรานะคะ”  (webmaster, IchigoHeaven.com, 05/02/08) 
 

   กระทูซ้ือ-ขายบลายธ 
 

อยากไดนองราคาไมสูงมาก  
 “อยากลองเลนดูบางไมเคยซื้อมาเลนเลยชวยเเนะนําหนอยนะคะ เอาเเบบราคาไม
สูงมาก   ขอบคุณลวงหนาคะ”    (พลอย, IchigoHeaven.com, 05/11/09) 
 

“รุนที่ราคาไมสูงมากสวนใหญก็จะเปนรุนที่เพิง่ออกวางจําหนายใหมๆ  หรือเปนรุนที่
ไมใช limitededition คะลองดูในหมวด NeoBlythe นะคะ เทาทีย่ังมอียูในราน จะเริ่ม
จากที่ 5,000 บาท”  (webmaster, IchigoHeaven.com, 06/11/09 ) 
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สั่งซ้ือ Blythe 

“นุนส่ังซื้อปลายธรุน Prima Dolly Ashlet แตสินคาหมด   ไมทราบวาจะมาอีกมั้ยคะ  
และมาเมื่อไหรถาสินคามาแลวรบกวนเมลลแจงหรือโทรแจงดวยนะคะ”  (nounoon, 
IchigoHeaven.com, 10/10/09) 

“Prima Dolly Ashlette เปนรุนนานมากแลวคะ ถามี order ส่ังเขามาใหมตอนนี ้
อาจจะราคาสงูข้ึนไปมากพอสมควรแลวคะ  เพราะโดยปกติแลวตุกตา Blythe รุน
เกาๆ และสินคาที่หมดไปจากหนาwebถาจะส่ังรอบใหมจะตองเช็คราคาใหมคะ”  
(webmaster, IchigoHeaven.com, 11/10/09 ) 

 

“อยากรูวานอง bwt ยังเหลืออยูรึเปลาคับ แลววกิผมละอันทีห่มดไปแลวมีอีกรึเปลา
ครับ วางๆจะไปซ้ือนองที่รานนะครับ”   (คลัง, IchigoHeaven.com, 05/07/09)           
    

     จากขอมูลพบวากระทูสอบถามเกร็ดความรูเกีย่วกับบลายธ กระทูปรึกษาปญหา
ตางๆ ของบลายธ  และกระทูซื้อขายที่มีการสอบถามรุนและราคาบลายธ  เปนกระทูที่นยิมอันดับ
ตนๆ ทัง้นี้เนื่องจากเว็บไซตบลายธ  โดยเฉพาะเว็บไซตหลักๆ  ลวนเปนแหลงศูนยรวมที่ผูที่สนใจ
และช่ืนชอบบลายธมกัจะนยิมเขาไป    โดยมีจุดประสงคในการเขาไปที่คลายคลึงกัน ดังนัน้จึงมี 
ผูเลนทีม่ีความรูและประสบการณเกี่ยวกบั บลายธในเร่ืองที่แตกตางกัน  ที่เขาไปเพื่อใหขอมลู
ใหมๆ และชวยแกไขปญหาตางๆ   ตลอดจนเขาไปเพื่อถายทอดความรูและประสบการณที่ตัวเอง
มีใหผูเลนคนอ่ืนๆ ที่สนใจ    ตลอดจนการซื้อขายบลายธทางเว็บไซตที่นาเชื่อถือ    โดยเฉพาะถา
เปน official website ของบริษัทผูผลิตบลายธ  หรือเว็บไซตของรานขายบลายธมีชื่อเสียง    ผูเลน
ก็มักจะใหความไววางใจและเช่ือถือในการเขาไปสอบถามราคา และสั่งซื้อบลายธ เพราะนอกจาก
จะไดบลายธทีเ่ปนของจริงถกูตองตามลิขสิทธิ ์  ไดรุนที่หลากหลาย และยังเชื่อถอืไดวาไดสินคา
แนนอน    ซึง่พฤติกรรมนี ้ เปนตรรกะบริโภคที่เปนทั้งตรรกะการบริโภคเชิงหนาที่ของการใชหรือ
เชงิอรรถประโยชน (The Functional Logic of Use Value)  ซึง่เปนการมองวัตถ ุ  คือ  ตุกตา 
บลายธในฐานะเปนเคร่ืองมอืเคร่ืองใช (tool/instrument) และเปนตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร
ของคาการแลกเปลี่ยน (An economic logic of exchange value)  ซึ่งเปนการมองวัตถุในฐานะ
เปนสินคา  (commodity)  เพื่อซ้ือ-ขายแลกเปล่ียนกัน      
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                      (ii)   สื่อกิจกรรม   นอกจากนัน้เม่ือมีการติดตอ พูดคุยกันทางเว็บไซต  และ
รวมกันเปนสังคมออนไลนแลว (Blythe Online Community)  จึงเปนทีม่าของการจัดกิจกรรม
ตางๆ รวมกนั   ทั้งนี้วัตถุประสงคหลักๆ ก็คือ  เพื่อพบปะ สังสรรค  พูดคุย  และทาํกิจกรรมรวมกนั  
อาทิเชน  การจัด  workshop  สอนตัดเส้ือผาใหบลายธ  การจัด workshop สอนโมดิฟายดบ
ลายธ  และการประกวดแตงตัว  แตงหนาใหบลายธ   ตลอดจนการนัดพบสังสรรคกันในโอกาส
เทศกาลสําคัญตางๆ  เชน  งานปใหม  งานครบรอบเว็บไซตหรือรานขายบลายธ     เปนตน 

 

  ภาพงานกิจกรรมตางๆ ของกลุมคนเลนบลายธ 

-   งานกิจกรรมIchigoHeaven1stAnniversaryParty                  

 

 

 

 

                              ภาพที่  7.4   งานกิจกรรมครบรอบ 1 ป ของราน  Ichigo  Heaven                                           

                  งาน   IchigoHeaven 1st Anniversary Party จัดที่ราน Coffee Mania  วนัที ่  31 
สิงหาคม 2551   ภายในงานมีกิจกรรมประกวดแตงตัวตุกตาบลายธเพือ่ชิงรางวัล   การจับฉลาก
ของขวัญการซื้อขายบลายธและอุปกรณของบลายธ การรวมกนัรับประทานอาหาร และถายรูป  
ซึ่งผูมารวมงานเปนทัง้สมาชกิเว็บไซต และบุคคลทั่วไปที่สนใจ   ถอืวาเปนกิจกรรมที่จัดข้ึนเพื่อ
พบปะพูดคุย  เพื่อกระชับสัมพันธภาพระหวางผูเลน  จากที่เคยพูดคุยส่ือสารกันแบบออนไลน  
บนเว็บบอรดกม็ีโอกาสไดเจอหนากนัและรูจัก    จนบางคนก็สนทิสนมจนกลายเปนเพื่อนใหม   

 

 “สนุกมากๆ เลย เกือบไมไดไปแลว ไดของรางวัลดวย แตก็ซื้อเส้ือผานองไปเยอะ
เหมือนกนั  กระเปาฟบไปเลย”  (ปริม, IchigoHeaven.com, 31/08/08 ) 
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  “อยากใหมีงานแบบนี้อีกบอยๆมีความสุขมาก นองบลายธของแตละคนสวยๆ ทั้งนัน้
เลย ที่สําคัญไดรูจักเพื่อนใหมๆ เยอะเลย”   ( TaZZ, IchigoHeaven.com, 01/09/08) 
 

                         -     งานกิจกรรม    Blythethailand  Happy New Year Party & Festival  2010  
 
 

 

 

                                        ภาพที่    7.5   Blythethailand   Happy New Year Party & Festival  2010                 

                 งานกิจกรรมปใหมของเว็บไซต  Blythethailand  จัดข้ึนวนัที ่  21 ธันวาคม  2552   
ที่โรงแรม Twin Tower  เปนกิจกรรมทีจ่ัดข้ึนเปนประจําทกุป  มวีตัถุประสงคเพือ่ใหสมาชิก
เว็บไซต  และบุคคลทั่วไปที่สนใจเขารวมทํากิจกรรม  เชน  การซือ้ขายตุกตาบลายธทั้งมือหนึ่ง  
และมือสอง รวมทัง้อุปกรณ  แอคเซสเซอร่ีตางๆ  การประกวดแตงกายคูเหมือนระหวางบลายธ
และเจาของ   และการจับรางวัล  ซึ่งกิจกรรมตางๆ เหลานี้ชวยใหเกิดมิตรภาพอันดีระหวางผู
เลนบลายธ  ภายในงานนอกจากจะมีการพูดคุยส่ือสารกันเร่ืองบลายธแลวยังมีการสานตอ
ความสัมพันธ   เปนเพื่อน   เปนพี่เปนนองกันตอไปอีกดวย     

         

“วาวว..อยากไดนองกลับบานเหมือนกันอะ แตแบกตังคไปไมเยอะ สินคานารักๆ 
ทั้งนั้นเลย  ไดความสนุก มากมาย มิตรภาพ  ถงึจะไมไดรูจักใครมากนกั แตก็อบอุน
มากของขวัญก็ดีคะถูกใจไดชุดนองมาดวย  ขอบคุณผูสนับสนนุของขวัญดวยนะคะ   
สุดทายกลับบานอยางหมดตัว”   ( ปอ, Blythethailand.com, 23/12/09 ) 
 
“ไดรอยย้ิม ไดรูจักเพื่อนใหมที่ชอบนองบลายธเหมือนๆ กนัคะ ไดรองเทานองมา
หลายคูเลยขอบคุณ Blythethailand คะทีจ่ัดงานนี“้   (หนงิ, Blythethailand.com, 
24/12/09 ) 
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                  สรุปจากที่ผูวิจยัไดกลาวมาในตอนตนวา กลุมผูเลนบลายธจะมีการจัดกิจกรรม
ระหวางสมาชิกในกลุม   หรือเปนกจิกรรมใหคนทั่วไปเขารวมงานโดยพบวาจะจัดข้ึนตลอดทั้งป    
ข้ึนอยูกับโอกาสพิเศษตางๆ  เชน  วันครบรอบเปดราน  งานปใหม งานมีตต้ิงตามสถานที่ตางๆ   
ทั้งนี้ก็เพื่อใหผูเลนมาพบปะ  พูดคุย  และทําความรูจักกนั  มีกิจกรรมทํารวมกนั    ที่สําคัญทาํให
เกิดมิตรภาพระหวางผูเลนทีช่ื่นชอบ บลายธเหมือนกัน    ทําใหมเีพื่อนและกลุมเพือ่นใหมๆ  มาก
ข้ึน   
 
                 เมือ่พิจารณาจากขอมูลขางตน   และนํามาวิเคราะหกับแนวคิดทฤษฎีเร่ืองการสื่อสาร 
(Communication Theory)    จะเหน็วาในฐานะที่มนษุยเปน “สัตวสังคม” มนุษยดํารงชีวิตอยู
รวมกันเปนกลุม และใชประโยชนจากสภาวะความเปนกลุมในการดําเนินกิจกรรมมากมาย      
ยิ่งกวาสัตวชนดิอ่ืนใดในโลก บรรดากิจกรรมทางสังคมเหลานี้ดําเนินไปไดในทางปฏิบัติบน
พื้นฐานของกจิกรรมชนิดหนึ่งที่เรียกกันวา  “การสื่อสาร” (วรพล พรหมิกบุตร, 2534)     ซึ่งเราไม
สามารถปฏิเสธถึงความสําคัญของการส่ือสารในสังคมไทย ทั้งนีเ้ปนเพราะวาบุคคลที่อยูรวมกัน
ในสังคม     จําเปนอยางยิ่งทีจ่ะตองแลกเปล่ียน ความคิดเห็น   ความรู   ทัศนคติ    และ
ประสบการณตางๆ  ผานการส่ือสาร ทั้งการส่ือสารระหวางบุคคล การสื่อสารโดยอาศัยส่ือตางๆ 
เชน ส่ืออิเล็กทรอนิกส    ส่ือเฉพาะกิจ   ส่ือประเพณี    ส่ือทองถิน่ และส่ือมวลชน เพื่อที่จะ
สามารถดํารงตนอยูในกลุมหรือในสังคมนัน้ไดอยางมีความสุข    (กาญจนา แกวเทพ, 2543)     

 
        จากที่ผูวจิัยเคยกลาวไวในเบ้ืองตนวา  การเลนบลายธมทีัง้การเลนแบบคนเดียว  

และการเลนแบบรวมกลุม   ซึง่การเลนทั้งสองลักษณะนั้นลวนแตอาศัยการสื่อสารทั้งส้ิน   การ
เลนแบบคนเดียวก็อาศัยการส่ือสาร ไดแก  การสื่อสารระหวางตัวเองกับตุกตาบลายธโดยการ
สมมุติวาบลายธเปนเพื่อน เหมือนนอง มีการพูดคุยดวย หรือเลนกบับลายธเสมือนบลายธเปน
ส่ิงมีชีวิต นอกจากน้ันยังมกีารใชส่ือสารมวลชน  คือการใชอินเทอรเน็ตในการเขาไปคนหาขอมูล 
บลายธ   สวนการเลนบลายธแบบรวมกลุม   นอกจากจะมีการติดตอส่ือสารที่ไมแตกตางจากการ
เลนแบบคนเดียวแลว  ยงัมีการส่ือสารระหวางกลุมผูเลนดวยกันผานส่ือสารมวลชน  เชน  
โทรศัพท  อินเทอรเน็ต ซึง่หวัขอการส่ือสารก็มีหลากหลายเชน  การพดูคุยเร่ืองทั่วไป  เร่ืองปญหา
ของบลายธ  เร่ืองรุนใหมๆ ที่กําลังจะออก  เร่ืองงานกิจกรรมตางๆ  รวมถงึลง    รูปบลายธของ
ตัวเองใหผูเลนคนอ่ืนๆ รวมชืน่ชม    ดังนัน้จากลักษณะการเลนบลายธตางๆ ดังทีก่ลาวมาลวน
ตองอาศัยการส่ือสารเขามาเก่ียวของทัง้ส้ิน    Robert  Escarpit  (1975,อางถึงใน สุรียรัตน  
โกสุมศุภมาลา,2550)    ไดกลาวถึงการรวมกลุมหรือ    “Group Set”   วาเปนกลุมคนที่มีลักษณะ 
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คลายคลึงกนั   และอาจจะยังไมรูตัววามีคนทีม่ีลักษณะความชอบคลายคลึงกัน  

จนกระทั่งส่ือนํามาเผยแพรโดยส่ือทําใหเกิด “การปฏิสัมพันธ” (Interaction)  กนัระหวางคนใน
กลุม   และทาํใหเกิดกลุมข้ึน  โดยส่ือเปนผูที่เกี่ยวของในการสรางวฒันธรรมกลุมใหกับผูรับสาร    
โดยผูรับสารมีโอกาสที่จะเลือกรับสารที่ตนคิดวาเหมาะสมและถูกใจ เพื่อเพิ่มคุณคาในแง
สติปญญาและกลายเปนวฒันธรรมของกลุมตอไป   

 
   เนื่องจากการสื่อสารทางอินเทอรเน็ตถือเปนชองทางหลักที่สําคัญ  ทั้งสําหรับตัวผูเลน

และระหวางผูเลนดวยกัน และยังมอิีทธิพลในการเผยแพรและธํารงการเลนบลายธใหกระจาย
ออกไป โดยจะเหน็ไดวาผูเลนสวนใหญจะรูจักบลายธคร้ังแรกผานชองทางอินเทอรเน็ต   หรือจาก
การสื่อสารกันทางอินเทอรเน็ต 

 
 “คร้ังแรกเหน็ตามเว็บไซต  รูสึกวาตุกตาอะไรหัวโต    แลวคิดวามนัมจีริงหรือเปลา 
พอถึงวันเกิดตัวเอง มเีพื่อนซื้อมาใหเปนของขวัญวันเกดิ จากนัน้กบ็าคล่ังเลย”  
(ชมพู อารยา เอ ฮารเก็ต, สมัภาษณ, 6 กุมภาพนัธ  2553) 
 
 “รูจักบลายธจาก Forward mail และรูปถายบลายธของ Gina Garan บน
อินเทอรเน็ต”  (วีณะกัญญา  ปล่ังกมล, สมัภาษณ, 9 มกราคม 2553) 
 
“ตอนแรกไมรูจักตุกตาตัวนี้เลย มีวนันงึ เลนเน็ตแลวไปเจอรูปตุกตาตัวนี ้ แตก็ยงั
ไมรูวาคือตุกตาอะไร ก็เร่ิมเกบ็รูปมาเร่ือยจากเน็ต  แลวกรู็วาคือBlytheหลังจากนั้น
มาก็คล่ังไคลบลายธไปเลยคะ”  (pawee, blythethailand.com, 01/05/08 ) 
 
 

       เมื่อมีการส่ือสารกันบนอินเทอรเน็ตแลว ก็จะเกิดการปฏิสัมพันธกันในลักษณะตางๆ 
และมีการรวมตัวกันเปนกลุม (Online Community) มีการพูดคุย  ตลอดจนมีการรวมกันทาํ
กิจกรรมตางๆ  สําหรับคอมมูนิต้ีของบลายธ  ผูเลนบลายธเจอกันไดตามกระทู  เวบ็บอรด  หรือ
ฟอร่ัม    ตามเว็บไซตที่เกีย่วกับบลายธ    “ถาจะถามวาบลายธเร่ิมฮิตจริงๆ ในเมืองไทยเมื่อไหรไม
มีใครตอบได แตลักษณะการเกิดกระแสของบลายธก็เหมือนแบรนดเส้ือผาแบรนดหนึ่ง เชน 
อาจจะเปนแบรนดจากออสเตรเลีย  เร่ิมจากคนที่เคยไปเรียน ไปอยู   จากนัน้ก็มกีารนําสินคามา
ขายผานออนไลนทางอินเทอรเน็ตทําใหขอมูลเขาถงึคนไดมากข้ึน   ตุกตาบลายธก็เหมือนแบรนด 
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เหลานี้ทีเ่ร่ิมจากกลุมเล็กๆ แลวมีอินเตอรเน็ตเปนตัวแพร”    (ผูจัดการออนไลน , มีนาคม 

2552 : ออนไลน)        
 

                     จะเหน็ไดวาการส่ือสารยังถอืเปนสวนประกอบสําคัญทีท่ําใหเกิดการรวมกลุมผูเลน 
และทําใหกลุมยังคงดํารงอยูได    เนื่องจากอินเทอรเน็ตเปนชองทางการสื่อสารของผูเลนบลายธ 
ในการเปนสถานที่พบปะ  พูดคุย  ปรึกษาปญหาตางๆ  ของการเลนบลายธ  ตลอดจนพูดคุยกนั
เร่ืองอ่ืนๆ    ทัง้นี้เนื่องจากอินเทอรเน็ตเปนส่ือยุคใหมทีก่วางไกลไรพรมแดน  สะดวก รวดเร็ว และ
แทบทุกคนในสังคมเมืองก็ลวนรูจักและใชอินเทอรเน็ตเปนเคร่ืองมือส่ือสาร โดยเฉพาะใน
เว็บไซตบลายธตางๆ จะมีเว็บบอรด หรือ ฟอร่ัม ที่เปนพืน้ทีก่ลางที่สําคัญที่ผูเลนบลายธเขามา
แลกเปล่ียนขอมูลขาวสาร มาสรางความสัมพันธกนั  โดยเปนชองทางในการนดัหมายการทาํ
กิจกรรมตางๆ รวมกนั  เชน การจัดกิจกรรมประกวดการแตงตัวบลายธ   การจัดประกวดภาพถาย 
บลายธ   การจัด workshop  สอนการโมดิฟายดบลายธ  รวมถงึกิจกรรมอ่ืนๆ   ซึง่กิจกรรมเหลานี้
ถือเปนสวนหนึ่งของการส่ือสารของกลุม ที่เปนปจจัยสําคัญที่ทาํใหกลุมมีความสัมพันธอันดีและ
มีความเขมแข็งมากข้ึน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
                                                บทที่ 8 
                          สรุปผลการวิจัย  และขอเสนอแนะ 
 
 

  การศึกษาเร่ือง “การบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ” 
ในคร้ังนี ้  ผูศึกษาตองการศึกษาวาผูเลนมทีัศนคติตอตุกตาบลายธผานการบริโภคสญัญะอยางไร 
รวมทัง้ผูเลนมคีวามคิด และความรูสึกวาบลายธเปนมากกวาตุกตาทัว่ๆ ไปอยางไร และลักษณะ
การเลนตุกตาบลายธของแตละคนเหมือนหรือแตกตางกนัอยางไร ตลอดจนศึกษาการรวมกลุม
ของผูเลนตุกตาบลายธ  เพื่อแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารตางๆ  และการทาํกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับ 
บลายธผานการใชส่ือหรือพืน้ที่สาธารณะชนิดใดและลักษณะใดบาง รวมทั้งศึกษาวามีชองทาง
ดานส่ือสารมวลชนใดบาง ที่เปนเคร่ืองมอืในการแพรกระจายความนยิมของตุกตาบลายธใหเปน
ที่รูจักในสังคม    จนกลายเปนที่ชืน่ชอบและเปนตุกตายอดนิยมแหงยุค    
 

   กรอบแนวคิดและทฤษฎีทีเ่กี่ยวของกับการศึกษาวิจัยในคร้ังนี ้ จะเนนไปที่แนวคิดการ
บริโภคเชิงตรรกวิทยา   และแนวคิดเร่ืองบทบาทการส่ือสาร 
 
    ในสวนของระเบียบวธิีวิจยันั้น ผูวิจัยไดใชการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research)  โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview)  การสังเกต (Observation) 
และการศึกษาขอมูลจากเอกสารตางๆ (Documentary Data) ไดแก   นิตยสาร  และแหลงขอมูล
ที่สําคัญคือ อินเทอรเน็ต  และพิจารณาจากลักษณะคุณสมบัติพิเศษของตุกตาบลายธที่แตกตาง
จากตุกตาอ่ืนๆ     ดังตารางที่  8.1 
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ตารางที่    8.1      คุณสมบัติเฉพาะของตุกตาบลายธ 

       คุณสมบัติเฉพาะของตุกตาบลายธ  (Attribute Analysis of BLYTHE) 
1. เปนตุกตาท่ีมีความแตกตาง (Differrentiate)   
จากตุกตาตัวอื่นๆ ที่มีอยูตามทองตลาด คือการ
ปรับเปล่ียนหนาตา  ทรงผม   ดวงตา  ตลอดจน 
แตงหนาตุกตา(Custom) ใหเปนแบบที่ตองการได   

7.   เปนตุกตาท่ีสามารถเปล่ียนสีดวงตาไดถึง 4 สี     
โดยการดึงที่หวงดานหลัง 

2.    เปนตุกตาระดับพรีเม่ียมท่ีมีราคาต้ังแต  3,000 
 บาทขึ้นไป  จนถึงหลักแสน   

8.   เปนตุกตาท่ีสามารถดัดแขน ขา เพ่ือเปล่ียน 
ทาทาง ใหโพสทาถายรูปได 

3.    เปนตุกตาที่ตอบสนองจินตนาการไดกวางไกล   
จากการท่ีผูเลนสามารถออกแบบ  หรือแตงตุกตา 
ใหเปนอะไรก็ได   เน่ืองจากบลายธถูกผลิตขึ้นมา 
โดยวัสดุที่เปนพลาสติกท่ีเอื้อตอการขัดเกลา 
และแตงหนาใหม   รวมทั้งการแตงตัว   แตงหนาให
เหมือนตัวเอง  หรืออาจจะแตงใหเปนสาวเปร้ียว    
สาวหวาน   เปนไดหลายบุคลิกท่ีตองการ    

9.  เปนตุกตาที่ตอบสนองความโหยหาความสุขใน 
วัยเด็กของคนที่รูสึกวาความสุขในวัยเด็กขาดหายไป 
 เชน ในวัยเด็กไมมีโอกาสไดเลน  หรือไมมีโอกาส 
ไดเลนตุกตา  หรือของเลนท่ีเคยอยากเลน 

4   เปนการสรางสัมพันธภาพระหวางผูเลนดวยกัน   
 และรวมไปถึงกลุมใหญ  เพ่ือพูดคุย ปรึกษาเร่ืองตางๆ
เก่ียวกับบลายธ หรือการนําบลายธของตัวเอง 
มาอวดกันและกัน 

10.   เปนตุกตาที่ถายรูปไดขึ้น     ถายรูปออกมาแลว 
ดูสวยเสมือนนางแบบ 

5.   เปนตุกตาท่ีเปนเพื่อนคลายเหงา  หลายคนมัก 
จะเลนบลายธโดยการพูดคุยดวย   เสมือนวาบลายธ 
เปนนอง  เปนลูกสาว  และเปนเพ่ือน บางคนก็ชอบ 
นําบลายธเปนเพื่อนติดตัวไปไหนมาไหนดวย 

11.   เปนตุกตาที่ชวยสรางใหเกิดธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองกับ
บลายธ  เชน  ธุรกิจขายเส้ือผา  รองเทา   อุปกรณตางๆ

4. เปนตุกตาท่ีชวยสรางสถานภาพ   และบุคลิกภาพ
ของเจาของใหโดดเดน   แสดงถึงความเปนคนทัน
กระแสแฟช่ัน    (Trend Setters ) 

 

                         ( ที่มา  : นติยสาร Positioning, สิงหาคม, 2552) 
             
                  จากลักษณะพิเศษของตุกตาบลายธดังตารางขางตน จะเห็นวาบลายธมีคุณสมบัติที่
สามารถตอบสนองการเลนไดหลากหลาย และมีเอกลักษณเฉพาะตัวที่โดดเดนทีสุ่ดคือ บลายธ
สามารถปรับเปล่ียนได (Modify/Custom)  ดังนัน้ผูวิจัยจงึนาํมาเปนเกณฑในการแบงประเภท
ของผูเลนบลายธออกเปน 2    ประเภทคือ     
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8.1    ผูเลนบลายธแบบปรับเปลีย่น   (Modify)    
  
                    การปรับเปล่ียนหรือโมดิฟายดบลายธ คือ การที่ผูเลนที่ตองการเปลีย่นแปลง    
ปรับเปล่ียนบลายธของตัวเองใหเปนไปในลักษณะที่ตองการ  เชน  การศัลยกรรมใบหนา  การขัด
ใบหนาบลายธใหมีผิวดานและแตงหนาใหใหม   การเหลาปากใหเปนรูปแบบตางๆ   การเปล่ียน
อายชิพ (ลูกตาและสีตา) และการปลูกผมใหม  เปนตน ซึง่การที่บลายธสามารถปรับเปล่ียนได
เชนนี ้ก็ถือเปนคุณสมบัติหลักและเอกลักษณเฉพาะตัวของตุกตาบลายธที่ไมเหมือนตุกตาตัวอ่ืนๆ
ที่ผานมา  ซึ่งคุณสมบัติพิเศษนี้เองที่เปนเหมือนเสนหของบลายธอีกประการที่ผูเลนตางเหน็
ตรงกันวามนัทําใหพวกเขาสามารถที่จะเนรมิตบลายธของตัวเองออกมา  ไมใหเหมือนใครในโลก
ก็ได ยิ่งเม่ือผูเลนไดแชรขอมูล  และแลกเปล่ียนขอมูลเร่ืองการโมดิฟายดบลายธผานโลกออนไลน 
(Internet) ดวยแลว    ผูเลนก็สามารถเขาถึงขอมูลตางๆ ไดงาย   นอกจากนัน้ยังสามารถปรึกษา
วิธีการและปญหาการโมดิฟายดผานเนต็เวิรคบลายธ (Blythe Network) ในเครือขายไดอีก
มากมาย     สาเหตุที่ตองมขีอมูลและที่ปรึกษาในการโมดิฟายดบลายธ    เนื่องจากการทําตอง
อาศัยความรูความชํานาญ เชน  การกรีดปากถากรีดไมเปนก็จะพงัเลย   การโมดิฟายดที่งายที่สุด
กคื็อการแตงหนา  เร่ิมจากการขัดหนาจากมันเปนดาน   และเปล่ียนสีตา  ซึง่สามารถเรียนรูได
จากเว็บไซต  หรือจากผูเลนดวยกนัเอง 
 

      นอกจากการโมดิฟายดจะเปนคุณสมบัติเดน ที่ตอบสนองความพึงพอใจของผูเลนที่
ตองการปรับเปล่ียนบลายของตัวเอง ใหเปนแบบที่ตองการในคอนเซปตตุกตาสะสม "หนึ่งเดียว" 
ในโลก โดยเฉพาะการทาํศัลยกรรม "หนาเหมือน" กับเจาของ   ซึ่งการทําศัลยกรรมหรือโมดิฟายด
ก็เหมือนการสรางงานศิลปะชิ้นหนึง่     เปนการทาํใหตุกตาเปน Limited  มีตัวเดียวในโลก        
ซึ่งผูวิจยัเหน็วาพฤติกรรมนีต้รงกับตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ   ที่ผูเลนหรือผูบริโภคตองการทํา
ใหตุกตาของตนเองมีเอกลักษณเฉพาะตัว และไมเหมอืนใคร  นอกจากนั้นการทําบลายธให
ออกมาหนาเหมือนตัวเอง  ก็แสดงใหเห็นวาบลายธถกูทําใหแสดงถงึสถานะ  และเปนส่ิงสะทอน
ความเปนตัวของตัวเองออกมา    
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                                 ภาพที่  8.1    ภาพบลายธที่ผานการปรับเปล่ียน  (Modify) แลว 
                                

“ชอบนองที่โมดิฟายดแลวมากกวา เพราะดูแลวมีเอกลักษณ หนาตาไมเหมือนใคร 
แลวถาโมแลวหนาตานารัก  เวลาไปไหนก็มีแตคนชม   รูสึกภูมิใจคะ  แมวาจะไมได
โมเองมีลูกสาวอยูสองคนก็เอาไปโมหมดเลยคะ”                 
(noonamka, Blythethailand.com, 01/01/09) 
 
“ชอบโมนองคะ  โมนิดๆหนอยๆ นองจะนารักยิ่งข้ึนไปอีก     ยิง่ถาเราโมดวยตัวเอง 
เเลวจะยิ่งรูสึกผูกพันบอกไมถูก  เเตสวนที่บางคนโมนองเปนคาเเรคเตอรผีๆ หลอนๆ  
อันนัน้ไมชอบเลย”  (มิ่งขวัญ อินทรพาณิชย, สัมภาษณ, 30 มกราคม 2553) 
 
“เราก็เปนคนนึงที่ชอบโมนอง   นองจะไดไมเหมือนคนอ่ืน  เปนตัวเดียวในโลก  คิดอีก
แบบสําหรับคนท่ีแอนต้ีเร่ืองโมนองนี่ ก็ลองคิดซะวาถานองสวยตามสไตลที่เราอยาก
ได แลวเราไดลงมือทาํเองนีจ่ะภูมิใจมากๆ แถมสวยไมเหมือนใครดวย  ถือเปนศิลปะ
อีกแขนงนึงเลยก็วาไดนะ”  (Pimdeed, Blythethailand.com, 01/01/09) 
 

             แตในขณะเดียวกนั ก็มีผูเลนบางสวนที่อาจจะพอใจกับการเลนบลายธแบบเดิมๆ ไมตอง
มีการปรับเปล่ียน  หรือโมดิฟายดใดๆ   
 
8.2       ผูเลนบลายธแบบไมปรับเปลีย่น   (Non Modify)   
      
                ผูเลนบลายธบางคนก็จะนิยมเลนบลายธแบบด้ังเดิม โดยไมตองมีการปรับเปล่ียนหรือ
โมดิฟายด    ทั้งนี้เนื่องจากเห็นวาบลายธแบบเดิมๆ มีเสนหและนารักอยูแลว  และบางคนก็รูสึก
วายงัไมกลาทีจ่ะนําไปโมดิฟายด   เนื่องจากไมมัน่ใจวาจะออกมาสวยอยางใจหรือไม  บางคนก็
รูสึกสงสาร   รับไมไดที่จะเหน็บลายธของตัวเองจะถูกถอดชิ้นสวนออกมา       และบางคนที่ซื้อมา 
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เพื่อเกง็กําไรอยากขายตอ  ก็คิดวาบลายธแบบเดิมๆ  จะขายไดราคาดีและขายไดงายกวา   โดย
ลักษณะเดนของบลายธแบบด้ังเดิมคือใบหนาจะมัน    ซึ่งผูเลนบางคนเหน็วาเวลาถายรูปใบหนา
จะดูมัน       จงึเปนเหตุผลของผูเลนที่ชอบบลายธแบบปรับเปล่ียน   เพราะจะไดเปล่ียนใบหนาให
ดานงายตอการแตงหนาใหม    และถายรูปออกมาไดสวย     ซึง่ก็แลวแตมุมมองของแตละคน 
 

 
 
 
 
 
 
 
                            ภาพที่ 8.2      ภาพบลายธแบบด้ังเดิมไมไดปรับเปล่ียน    
 

                 จากขอมูลขางตน เนื่องจากผูเลนจะมทีั้งผูทีช่ื่นชอบบลายธแบบปรับเปล่ียน และชอบ
แบบเดิมๆ ไมปรับเปล่ียน    ดังนัน้ผูวิจยัจึงเห็นวาการทีจ่ะไดขอมูลพฤติกรรมการบริโภคของผูเลน
ทั้ง  2  แบบนั้น  นอกจากจะตองมีการศึกษา   และเก็บขอมูลโดยการพูดคุยและสัมภาษณ       
การเขาไปสังเกตแบบไมมีสวนรวมในการทํากจิกรรมตางๆ รวมไปถึงขอมูลการส่ือสารบนสื่อ
อินเทอรเน็ต   ซึ่งถือวาเปนแหลงขอมูลทีสํ่าคัญ  เนื่องจากอินเทอรเน็ตถือวาเปนส่ือมวลชนหลักที่
สําคัญในการเปนส่ือกลางการติดตอส่ือสารระหวางผูเลนบลายธ ทัง้หมดนี้ก็เพื่อที่จะไดขอมูลที่
หลากหลายเพ่ือที่จะนํามาวิเคราะหและศึกษาลักษณะการบริโภคของผูเลน    

 
                ซึ่งในการสรุปผลการศึกษานี้ผูวิจัยจงึเนนไปที่กรอบแนวคิดดังกลาว      ซึ่งไดแก 
 
                   1.   ตรรกวทิยาเชิงหนาที่ของการใช (A Functional Logic of Use Value) ซึ่งเปน
ตรรกวทิยาในเชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีกนัย
หนึง่   คือ การมองวัตถุในฐานะเปนเคร่ืองมือเคร่ืองใช   (tool/instrument)  โดยวัตถุนัน้จะมี
คุณคาในเชิงปฏิบัติ  เชน  นาฬิกามีหนาที่ของการใชคือ  เปนเคร่ืองมือที่ใชบอกเวลา   เส้ือผามี
หนาที่เพื่อปกปดรางกาย เปนตน ลักษณะของตรรกวิทยาประเภทน้ีเมื่อเปรียบเขากับลักษณะ
พฤติกรรมการเลนบลายธ    จะเหน็ไดวาผูเลนทัง้ 2 ประเภทตางก็เหน็วาบลายธเปนของเลน   ที่
เปนตุกตาประเภทหนึ่ง    
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 “ชอบเพราะบลายธเปนตุกตาทีน่ารักมากคะ ดวงตาเปล่ียนสีเปล่ียนมุมมองได 
เวลาเอามาถายรูปแลวจะมีชวีิตชีวามากกวาตุกตาอ่ืนๆ พอหาขอมูลและดูรูปมากๆ 
จะเกิดอาการหลง  ก็เลยตัดสินใจซื้อ”  (อนรรคนงค  จันทรพาหิรกจิ, สัมภาษณ, 9 
มกราคม 2553) 
 
“บลายธหนาตานารัก ผิวนุมเหมือนคนเลย สามารถปรับเปล่ียนไดใหม เชน สีตา 
ทรงผม   แตงหนา”   (อาจารี  รดิศวงศ, สมัถาษณ, 25 มกราคม 2553) 
 
“เปนตุกตาที่สวย  มีดวงตาโต    เปล่ียนสีไดนารักดี    มีสีผม   ทรงผมหลากหลาย
ทรงใหเก็บเปนของสะสม”  (ณิชานนัท  ชาวงษ, สมัภาษณ, 18 กุมภาพนัธ 2553)  
 

 
                    2.  ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน (An Economic Logic of 
Exchange Value)   ซึ่งเปนตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence)    หรือถาพูดในเชงิ
ตลาด   คือการมองวัตถุในฐานะสินคา (commodity)   เชน  การนําสินคาไปแลกเปล่ียนเปนราคา
คางวดวามีราคาเทาไหร  โดยมักจะอยูในรูปแบบความสัมพันธระหวางผูผลิตกับผูบริโภค    แตใน
บางคร้ังมูลคาการแลกเปล่ียนอาจอยูในรูปแบบอ่ืนเพื่อเอ้ือประโยชนใหแกผูบริโภค โดยผาน
รูปแบบการจัดรายการสงเสริมการขายสินคาของผูผลิต  เชน  การจัดงานกจิกรรมใหลูกคามารวม
สนุกและแจกของแถมเมื่อซ้ือสินคา  และการแจกของรางวัลแกผูโชคดี    เปนตน    แนวคิดนี้เมือ่
พิจารณาเขากบัลักษณะพฤติกรรมการบริโภคตุกตาบลายธ นั่นคือการซื้อขายบลายธโดยการ
แลกเปล่ียนดวยเงนิ 
 

“รุน  Beatrice Vest   จะเปดใหจองวนัไหน  หรือวางจําหนายยงัไงคะ  เหน็รานอ่ืนๆ 
เปดใหจอง pre-oder  กันแลว”   (Jum, Ichigoheaven.com, 17/10/09) 
 
“ส่ังซื้อบลายธรุน  Prima Dolly Ashlette ไปแตสินคาหมด  ไมทราบวาจะมาอีกมัย้
คะและมาเมื่อไหร  ถาสินคามาแลวรบกวนเมลลแจงหรือโทรแจงดวยนะคะ จะโอน
เงินเขาบัญชี ขอบคุณคะ”   (nounoon, Ichigoheaven.com, 10/10/09) 
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 “ตอนแรกชอบซื้อบลายธที ่ ebay เพราะสามารถ Bid ไดและมีรุนทีห่ายาก แต
หลังจากปจจุบันมีขายในไทยเยอะข้ึน  และราคาก็พอรับได  ก็เร่ิมซื้อจากรานคาใน
ไทยเพราะไดเห็นตัวจริงดวย” (วีณะกัญญา ปล่ังกมล, สัมภาษณ, 9 มกราคม 
2553) 

 
                   3.  ตรรกวทิยาคาสัญญะ   (The Logic of Sign Value)  ซึ่งเปนตรรกวิทยาแหง
ความแตกตางหรือตรรกวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะทีเ่ปนสัญญะ 
(sign) ที่บงบอกสถานภาพทางสังคม (standing) อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style)  
ตรรกวิทยาของคาสัญญะ    เปนตรรกะที่สถานะของวตัถุ   ไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะ
อยางใดอยางหนึง่ใหแกเจาของ     โดยจะเปนการสรางสัญญะเพ่ือความแตกตาง   เชนการสวม
ใสเส้ือผาที่มยีีห่อและราคาแพงของชนช้ันสูงและชนช้ันกลางนัน้    มีความหมายมากไปกวาการ
สวมใสเคร่ืองนุงหมเพื่อปดรางกาย    โดยที่เส้ือผายี่หอนัน้จะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปน
นัยถงึรสนยิมและชนช้ันของผูสวมใส   และเปนการสรางความแตกตาง (Differentiate) ใหกับ
บุคคลนั้นๆ     ในขณะที่ในมมุมองของชนช้ันลางและชนชั้นกลาง   การที่จะพยายามหาเส้ือผาที่มี
ยี่หอมาใสบาง แมจะเปนยี่หอที่ลอกเลียนแบบมาก็ตาม แตการบริโภคดังกลาวก็ไดเปนการ
ยกระดับหรือเล่ือนชนชัน้ทางจินตนาการ   แมวาในความเปนจริง (Reference) คนจนก็ยงัคงจน
อยู ในกรณีผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไปเชนเดียวกนั ดวยกระบวนการ
เลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา   (Imitation)  
                             

       ดังนัน้   เมื่อนํามาวิเคราะหเขากับลักษณะและพฤติกรรมผูเลนบลายธ  จะเห็นไดวา
หลายคนเลนบลายธ เพราะรูสึกวาบลายธเปนนางแบบที่ถายรูปไดสวย นอกจากนัน้ยังรูสึกวา 
บลายธเปนส่ิงที่ชวยเสริมสถานะ บงบอกถงึความมีฐานะทางการเงินทีดี่  เนื่องจากบลายธมีราคา
สูง  ผูเลนจึงตองมีฐานะทางการเงนิที่อยูในระดับดี     และยงัรวมถงึการที่บลายธเปนตุกตาแฟช่ัน  
ที่ชวยสะทอนใหผูเลนดูเปนคนทนัสมัยและมีรสนิยมในเรื่องแฟช่ันที่ดี      ผูเลนบางคนจงึรูสึกวา 
บลายธนอกจากเปนเพยีงตุกตาแลว ยงัชวยเสริมสรางภาพลักษณตางๆ ใหตัวเองได   ดังนั้นผูเลน
บางคนจึงรูสึกวาบลายธเปนมากกวาเพียงแคตุกตาตัวหนึ่ง  แตพวกเขาเหน็วาบลายธเปนเหมือน
เพื่อน  หรือเปนนองสาวที่ชวยใหพวกเขาคลายเหงา   
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     “คําถามยอดฮิต คือ ทําไมตองเรียกบลายธวา “นอง” ทั้งที่บลายธเปนส่ิงไมมชีีวิต   

ซะหนอย พวกเราก็ตอบวาเพราะมีความรูสึกวานองเคาเปนนองของเรา   หรือเหมือนลูกสาว     
ทุกคนที่เลนก็เรียกนองหมดนะ  ไมมีใครเรียกวาตุกตาเลย   เพราะในความรูสึกของเราเคาเหมือน
เปนคนคนหนึง่  จะมีการต้ังชื่อใหดวย    แลวพวกเราก็จะชอบพูดคุยกบัเคา  แลวเหมือนนองเคาก็
ชอบคุยดวย  ซึง่จริงๆ แลวมันก็คือคิดไปเองเหมือนจนิตนาการข้ึนมา  อยางเวลาอยูในหองคน
เดียวก็จะแบบ…ตัวเองหิวขาวหรือเปลา…ไปกินขาวม้ัย...เด๋ียวพาไปเทีย่วนะคะ อะไรแบบนี้” 
(เอกพจน พัฒนานารักษ, ”เล้ียงลูกเล้ียงหลาน”, 2552 : ออนไลน) 
 
         ผูเลนบางคนเลนบลายธเพราะเห็นวาบลายธเปนตัวแทนแหงความเปนแฟช่ัน  ความ
ทันสมยั ทีพ่วกเขาสามารถนาํเอาแฟช่ันที่ตัวเองช่ืนชอบแตไมสามารถแตงตัวแบบนัน้ไดเอง      
มาแตงแฟช่ันแนวนัน้ๆ ใหกับบลายธของตัวเอง   เสมือนวาบลายธเปนนางแบบที่สามารถพรี
เซนตรสนิยมแฟช่ันของตัวเองออกมา ดวยลักษณะพเิศษของบลายธที่เปนตุกตาที่สามารถ
ปรับเปล่ียน   หรือแตงใหเปนอะไรก็ไดตามจินตนาการโดยไมจํากัด 
 

 “ชอบทีน่องไมเหมือนใคร  ชวงนี้พอดีชอบแฟช่ันแปลกๆ แนวญ่ีปุน   แตแฟชั่นญ่ีปุน
บางแบบเรากใ็สเองไมได  ก็เลยชอบที่ไดตัดชุด  แตงตัวใหนอง  แลวก็ชอบที่ไดโม
นอง เปล่ียนทาทางและความรูสึก เหมือนเราไดปลดปลอยความคิดสรางสรรคของ
ตัวเอง” (วานติา ศรีเฟองฟุง, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 
 
 “บลายธมีเอกลักษณมากๆ ครับ  เธอเหมือนมีชวีิตเลย  บางมุม  เธอจะหนาบ้ึง  
บางมุมเธอจะหนางอน  บางมุมเธอจะยิ้มได  ทั้งๆ ที่หนาเธอก็ไมไดเปลี่ยนอะไรเลย
เปนเร่ืองที่แปลกมาก และอีกอยางเธอสวยเหมือนนางแบบเลย ถายรูปข้ึนมากๆ” 
(เกง, Ichigoheaven.com, 10/01/10) 
 
“ชอบเอามาลูบหัว  เหมือนลูกคนนงึ  แลวก็ถายรูป  หาชุดใหมๆ ตามแฟช่ันใหลูกใส    
ตัดเองบาง หาซ้ือบาง แลวแตแบบที่ชอบ  ที่สําคัญแกเหงาไดดีมากๆ “ (มิ่งขวัญ  
อินทรพาณิชย,  สัมภาษณ, 30 มกราคม 2553) 
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                นอกจากน้ันยังมผูีเลนบางสวนที่ผูวิจยัเหน็วา   ความนยิมและกระแสความดังของ 
ตุกตาบลายธที่ถูกแสดงผานส่ือตางๆ ไมวาจะเปนสื่อมวลชน เชน นิตยสาร โทรทัศน  อินเทอรเนต็  
ตลอดจนส่ือบุคคลตางๆ   ที่เปนดาราหรือคนดัง  มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลนบลายธของพวก
เขาเหลานัน้  โดยการที่ผูเลนเหลานัน้เช่ือวาดารา หรือคนดังเหลานั้น  เปนผูนําแฟชั่น  ดังนั้นการ
ที่จะแสดงวาตนเองเปนคนทนัสมัย  ไมตกกระแสความนยิม  จึงตองมบีาง   ซึง่คนเหลานี้จะมทีัง้
คนที่ชอบบลายธตามกระแสความดัง   อาจจะเลนไปแคชวงระยะเวลาหนึ่ง   เมื่อกระแสความ
นิยมบลายธลดลงก็อาจจะเปล่ียนความนยิมไปช่ืนชอบสิ่งอื่นๆ ตามแฟชั่นที่ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน
มา    แตในขณะที่บางคนทีช่ื่นชอบอยางจริงจังก็อาจจะเลนไปตลอดก็เปนได    
   
 
            
 
 
 
           

 
                                        ภาพท่ี  8.3    ภาพดารา นักแสดง  ที่เลนบลายธ                      

 
                จะเห็นวาผูเลนทกุประเภทลวนมีพฤติกรรมการบริโภคตุกตาบลายธ ในแบบตรรกะการ
บริโภคเชิงสัญญะ เพยีงแตกตางกนัที่ลักษณะการเลนเทานั้น  นัน่คือผูเลนรูสึกตรงกันวาบลายธ
นอกจากเปนตุกตาตัวหนึ่ง  แตยังเปนเสมือนนอง  เสมือนเพื่อน  เสมือนนางแบบที่ถายรูปไดสวย  
เปนเสมือนเพือ่นที่มชีีวิต  นอกจากนัน้ยงัรูสึกวาบลายธทําใหพวกเขาดูมีรสนิยมดี    ดูเปนคน
ทันสมยั และยังสงเสริมใหภาพลักษณของพวกเขาดูหรูหรา  เนื่องจากบลายธเปนตุกตาที่ราคา
แพง   ดังนัน้ผูเลนจึงตองมีฐานะทางการเงนิที่ดี  สวนผูเลนที่เลนตามกระแสความนยิม  หรือตาม
ดาราคนดัง    ก็เนื่องจากอยากเปนคนที่ไดชื่อวาไมตกกระแสนิยมนั่นเอง  
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                                                                         ภาพที่   8.4      บลายธในภาพของนางแบบแฟชั่น         

 
                 4.   ตรรกวิทยาการแลกเปล่ียนเชงิสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange)  
โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวัญ (gift)  หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพันธระหวางผูให
และผูรับ   เพือ่แสดงถึงความรูสึกทางใจใหแกกนัและกนั   
   

“มีบลายธ 1 ตัว คุณแมซื้อใหเปนของขวญัวันเกิด  ก็ต้ังโชวไวเหมือนตุกตาทัว่ไป  ไมได
นําออกไปไหนดวยเหมือนคนอ่ืนๆ”    (ชลลดา นาคหิรัญญ, blythethailand.com, 
09/01/10) 
 
“ตอนแรกห็นตามเว็บไซต รูสึกวาตุกตาอะไร หัวโต แลวคิดวามันมีจริงหรือเปลา พอถึง
วันเกิดตัวเอง มีเพื่อนซ้ือมาใหเปนของขวญัจากนัน้ก็บาคล่ังเลย” (ชมพู อารยา เอ ฮาร
เก็ต, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 
 

“ตัวแรกเพื่อนซ้ือมาเปนของขวัญปใหมครับ  ดีใจมาก เพราะอยากไดมาต้ังแตตอนอยูป1
เห็นคร้ังแรกทีส่ยาม   เหน็แวบแรกก็รักเลย   แตตอนนัน้ยังไมไดรูจักเทาไหรจนมาตอนนี้
ป4 แลวถึงจะมีกะเคา”   (คอปเตอร, Ichigoheaven.com, 11/04/08) 
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                      จากขอมูลขางตน พบวาผูเลนบางคนใหบลายธเปนของขวัญบุคคลที่เปนที่รัก  
เนื่องจากตองการใหพวกเขาเหลานัน้รูจักบลายธ   และรักบลายธเหมือนตัวเอง   
 

 “เคยซ้ือใหเพือ่นวนัเกิดเยอะมาก สวนนึงก็เพราะเรามีรานขายดวย เคยซ้ือใหเพื่อนที่
ชอบอยูแลว และคนที่ยงัไมชอบ  พอซือ้ใหเคากก็ลายเปนชอบหลายคน” (ชมพู 
อารยา  เอ ฮารเก็ต, สัมภาษณ,  6  กุมภาพนัธ 2553) 
 
 “เคยซ้ือเปนของขวัญวนัเกิดใหเพื่อนคะ เพราะวาอยากใหเคาชอบดวย จะไดเลน
เหมือนกนั” (วานิตา ศรีเฟองฟุง, สัมภาษณ, 6 กุมภาพนัธ 2553) 

 
 
บทบาทการสื่อสารของผูเลนบลายธ   
 
                  Junko Wong  ผูบริหารของ Cross World Connection (CWC) บริษัทผูผลิตบลายธ 
ประเทศญ่ีปุน กลาววาบลายธเปนเหมือนคอมมูนิต้ี (Community) หนึง่ในสังคม  ทีผู่เลนสามารถ
ใชเปนส่ือแสดงออกถงึบุคลิกของตัวเองออกมา เมื่อมีการพูดคุย ทําใหผูเลนมีสังคมเพิ่มข้ึน แถม
เปนกลุมที่ชืน่ชอบในส่ิงเดียวกัน  โดยมีบลายธเปนจุดเร่ิมตน  และเปนจุดศูนยกลาง   จากนัน้ก็
ขยายไปสูการคุยกันในหวัขออ่ืนๆ  ทั้งงาน  สไตลของตัวเอง  รวมถงึการแชรความรูสึกกันละกนั    
( Manager, 05/05/08 : online) 
  
             การเขาถงึกลุมคนเลนบลายธบนอินเทอรเนต็ จะเหน็ไดวาปจจุบันทั้งผูเลนและ        
ผูจําหนายตางก็ใชอินเทอรเน็ตเปนชองทางหลัก ในการสรางกระแสบลายธใหปรากฏสูสาธารณะ
ตลอดจนเปนชองทางการส่ือสารระหวางผูเลนดวยกันมากข้ึน  รวมไปจนถึงการส่ือสารระหวาง
บุคคลในการเผยแพรบลายธ  ซึง่เปรียบเสมือนเปนส่ือบุคคลที่ชวยส่ือสารบลายธออกไปใหสังคม
รูจัก    ปจจุบนันี้ในสังคมโดยเฉพาะสังคมเมือง  จะเห็นวาหลายคนเลนบลายธมักจะถือติดตัวไป
ไหนมาไหนดวย  ไปนัง่เลนจบิกาแฟก็หยบิมาเลน    มาหวีผม  เพื่อแกเหงา   และยังมพีฤติกรรม
ของเหลาดาราที่มกันาํ บลายธพกติดตัวไปกองถายละครจนกลายเปนขาวออกทางส่ือมวลชน
ตางๆ  ทัง้หมดนี้ลวนเปนการใชการสื่อสารทั้งส้ิน       
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พฤติกรรมการสื่อสารของผูเลนบลายธ 

 
                ในสวนของพฤติกรรมของผูเลนบลายธ   ในที่นี้ผูวิจัยจะแบงออกเปน 2 ชองทาง  คือ   
การสื่อสารของผูเลนทางส่ืออินเทอรเน็ต เนื่องจากอินเทอรเน็ตเปนชองทางการส่ือสารสมัยใหมที่
คนในสังคมเมืองเขาถงึไดงาย สะดวกและรวดเร็ว และการส่ือสารผานส่ือบุคคล ที่มีอิทธิพลใน
การเผยแพรบลายธใหเปนทีน่ิยม   ทั้งนี้โดยการศึกษาผานการสมัภาษณ  การสังเกตการณจาก
ขอมูลส่ือส่ิงพมิพ   คือ    นิตยสาร   และการเก็บขอมูลบนอินเทอรเน็ต 
 

(i) การสื่อสารบนสื่อสมยัใหม หรืออินเทอรเน็ต   (Internet) 
 
             อินเทอรเน็ต   คือ  ส่ือสมัยใหม  ในที่นี้คือเว็บไซตและเว็บบอรด   ในการชวยใหผู
เลนไดเปนสถานที่ติดตอ  ส่ือสาร ไปจนถงึการรวมกลุมเปนสังคมออนไลน  (Online Community)  
และเปนแหลงขอมูลขาวสาร นอกจากนีย้ังเปนพืน้ทีท่ี่ผูเลนสามารถใชติดตอกันไดโดยงาย  
รวดเร็วและประหยัด  เชน   หนาตางเว็บบอรด (Webboard) หรือฟอร่ัม (Forum)  ที่เปนสถานที่
พูดคุย ในหวัขอตางๆ  อยางอิสระเสรี  ภายไดการดูแลของเว็บมาสเตอร (Web Master)  ซึ่ง
ชองทางการส่ือสารดังกลาว   ถือเปนชองทางการส่ือสารหลักของผูเลนบลายธ ที่ผูเลนแทบทุกคน
เขาถึงไดอยางสะดวกและงายที่สุด    นอกจากการเขาไปพูดคุยส่ือสารกันแลว  ยังมกีารเขาไปใน
เว็บไซต บลายธบนอินเทอรเน็ตเพื่อคนควาขอมูลเกี่ยวกบับลายธอีกดวย  เชน  การเขาไปดู
ขาวสารเกีย่วกับบลายธรุนใหมๆ   ราคา   ปญหาตางๆ ที่พบ   เปนตน 
 
ตัวอยางหัวขอการสื่อสารของผูเลนบลายธ  บนเว็บบอรด/ ฟอร่ัม  ในอินเทอรเน็ต 
 

 Ichigoheaven   Webboard    หัวขอ :  เร่ืองทั่วไป     (ขอมูล  ณ วันที่  5  มกราคม 2553)    
  

คุณๆคิดอยางไรกับผูชายเลนBlythe...
คําถามนี้สืบเนื่องมาจาก...เห็นเพื่อนบางคนชอบถามบอยๆวา เลนอะไรแบบนี้ดวยเหรอ  
เราก็รูสึกมนัแปลกเหรอ แตอันที่จริงก็คิดๆ เหมือนกนัวา ผูชายทั่วไป...คงไมเลนมัง๊ 
แค...อยากจะรูความเห็นคนอ่ืนๆวาคุณ...คิดอยางไรกับผูชายเลนตุกตา Blythe     
อยากจะรู  ไมซีเรียสครับ   ขอบคุณครับ 
ชื่อ: เอก (08/05/08 16:52) 
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ไมเห็นแปลกตรงไหนเลย   ทีผู่หญิงเลนของเลนผูชายเยอะแยะไป คะ ^ ^!!!  
ตอบ: NaM (08/05/08 18:53) 

 

Firsttime....withblythe 
หวัดดีคะอยากมาแชรประสบการณที่ไดรูจักนองคร้ังแรกกะทุกคนคะสําหรับตัวเองรูจักนอง 
ครงแรกจากหนังสือ Oops! ที่สัมภาษณชมพูอะคะ เห็นคร้ังแรกตกหลุมรักเลยเพราะชอบ 
ตุกตาอยูแลว (เมื่อกอนเลน Barbie กะ BratZ) แตดวยความยุงเลยไมไดทําไรมาก  
จนเมื่อตอนส้ินปไปเดินโลตัสปนเกลาไปเจอรานลีโอทอยคะ โห ยืนตะลึงอยูที่ราน  
เดินอยูเปนชั่วโมงเลยอะ ก็เลยเอาเวบไซดรานเคามาหาขอมูล ต้ังแตนัน้ทกุวนัเขาแตเวบหารูป 
หาขอมูล สะสมความอยากไดมาเร่ือยๆ จนคลอดนองคนแรกเม่ือ 27 ม.ค.เปนนอง WW คะ 
 แลวกห็ยุดไมอยูตอนนีม้ีลูก 6 คนแลว ต้ังแตไดนองมามคีวามสุขกะการอยูกะเคา 
แลวก็เขาเวบ อานนูนอานนีม่ากๆ เลยคะ แลวเพื่อน ๆ ละคะมี First time กะนอง Blythe  
ยังไงบางเอย.... 
ชื่อ: amm (10/04/08 23:54) 

คร้ังแรกไปเห็นที่แถวสะพานเหล็กคะรานเดียวกับคุณ amm นัน่แหละคะเห็นแลวชอบมาก
อยากไดมาก แตพอไปถามเจาของรานกอไดประสบการณไมคอยดีมาเลยไมซื้อ  
กลับมาเลยเขาgoogle หาคําวา Blythe แลวมาเจอรานพี่พิมนี่แหละคะแคเขามาหนาแรก 
กอต่ืนตาต่ืนใจสุดสุดเลยคะ โทรมาคุยกับพี่พิมยิ่งประทบัใจในความเปนกนัเอง  
เลยซ้ือตัวแรก (5ตัวแรกมากกวา)กบัพีพ่ิมนัดเจอกนัที ่PARAGON ยิ่งประทับใจในความนารัก 
ของนองและพีพ่ิมมากคะตอนนี้มนีองแลว 8 นางชวงนี้กอไดแตเก็บเงินหาชุด 
มาใสใหนองคะประหยัดทางอื่นมาจายทางนี้แทน  
ตอบ: บุมคะ (11/04/08 07:22) 
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  Ichigoheaven Webboard  หวัขอ : สอบถามปญหา (ขอมูล ณ วนัที ่15  มกราคม 2553)  
    

ชวยดวยคะใครเคยสายดึงเปล่ียนสีตากับpullringนองหลุดบางคะ?
 เมื่อวานเลนนอง Aztec แรงไปหนอย เชือกกับ pull ring หลุดออกมาเลยคะ ดึงตอนแรก 
ก็รูสึกฝดๆ แตก็ยังไปฝนดึงเพื่อที่จะเปล่ียนสีตา และแลวก็กระเด็นออกมากเลย โฮ เศราจัง  
ใครเคยเจออยางนี้บางคะ ควรจะสงไปซอมรึเปลา กลัวจังเลยเพราะไมเคยเปดหวันองเลย 
สักคนเคยเห็นคนอ่ืนเปดหัวนอง นากลัวมากๆ ยงัทําใจไมไดคะ ขอความเหน็ดวยคา  
แลวรุนBL เนีย่เปดหัวยากไหมคะ  
ชื่อ: ปน (24/03/08 20:34) 

ถาสายหลุดออกมาทั้งเสนเลย คงตองเปดหัวนองละคะ แตมวาถาคุณปนไมเคยเปดหัวนอง 
ควรสงใหชางแกไขใหดีกวาคะ เพื่อความชัวยคะ นองเปดหัวก็ไมเปนอะไรนะคะ ไมนากวัคะ 
 เพราะประกอบแลวก็เหมือนเดิมแหละคะคนอ่ืนยงัเอาไปเปล่ียนกลไกหลับตาคางไรกาน 
เยอะแยะเลย มะตองกวันาคา แตมคิดวาชางแกไขไดแนนอนคะ เปนกําลังใจให ^0^V   สูๆ      
ตอบ: Chertam (24/03/08 21:37) 

 

 

 Ichigoheaven  Webboard  หัวขอ : ซ้ือ-ขายบลายธ (ขอมูล ณ วนัที่  5  มกราคม 2553)   
 

อยากไดนองราคาไมสูงมาก คือวาอยากลองเลนดูบางอะคะ ไมเคยซ้ือมาเลนเลย 
ชวยเเนะนําหนอยนะคะเอาเเบบราคาไมสูงมากขอบคุณลวงหนาคะ 
ชื่อ: พลอย (05/11/09 19:15) 

รุนที่ราคาไมสูงมากสวนใหญก็จะเปนรุนที่เพิง่ออกวางจําหนายใหมๆ คะหรือเปนรุนที่ไมใช
 limited edition  คะลองดูในหมวด  Neo Blythe นะคะ  
ตอบ: webmaster (06/11/09 11:32) 
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    Blythethailand  Webboard   หัวขอ :  เรื่องทั่วไป (ขอมูล  ณ วนัที ่ 26  ธันวาคม 2552)    
  

ความรูสึกแรกกับบลายธ 
รูจักนองคร้ังแรกตอนท่ีนองสาวที่เปนลูกพี่ลูกนองกนัพานอง Mod Molly มาเทีย่วบาน แอบคิด 
ในใจ  ตุกตาอะไร  หวัแบน  ตาโต   ตัวลีบ   แตก็แอบเก็บขอมูลไวในใจแลวเอามา  search 
หาใน google แลวก็เห็นถึงความนารักของนองหลายๆรุน  แตก็ยังไมถกูใจตัวไหนจริงจัง   
ที่จริงจงักอแพงม่ักๆ จนกระทั่งมาเห็นภาพตัวจริงๆ ของนอง Veronica Lace  แลวกีซซซ... 
 เด็กอะไรนารักที่สุด ก็เลยเสียตังคในกระเปาและจนไดเนี่ยละคะ 
ตอบ: -`๏’- stubborngal -`๏’- (21/11/08 17:35) 
 

ไมมีเหตุผลอ่ืนใดครับ   เหน็แลวรักทนัท ี  เพระเธอชางเปนสาวยนอยที่ชางแตงตัว   อินเทรนด 
ใสอะไรก็ดูดีดูนารัก    นั่งจองเธอผานจอคอมทุกวัน   จนในที่สุดกม็ีโอกาสรับเธอเขามา 
เปนหนึง่ในสมาชิกครอบครัว    ทีม่ีพวกพี่ๆอยางบารบี้อยูคร่ึงบานแลว  ตอนนีพ้ี่สาวบารบี้ทั้งหลาย
คงตองเพื่อที่ใหนองสาวตาโตที่สุดในบานคนนี้แลว    นองตัวแรกที่เพิง่รับมาก็คือนอง Ashtina  
ตอนนีน้องเปล่ียนช่ือ แลวครับช่ือ Brownie  
ตอบ: simple (27/12/08 13:30) 

                   
     จากขอมูลการส่ือสารของผูเลนบลายธ บนเว็บบอรดหรือฟอร่ัมในอินเทอรเน็ต  ซึง่ถือ

วาเปนชองทางการส่ือสารหลักของผูเลน จะเหน็วาหวัขอสนทนาจะมีหลากหลาย แตจากการ
สังเกตของผูวจิัยพบวา   หวัขอการส่ือสารหลักๆ  จะมหีัวขอพูดคุยเร่ืองทัว่ไปมากทีสุ่ด  หัวขอซ้ือ
ขาย   หัวขอสอบถามปญหา  และหวัขอกจิกรรมก็พบในสัดสวนที่รองลงไป 
 

(ii) สื่อบุคคล   (Personal  Media) 
 
          ส่ือบุคคล ในการวิจยัคร้ังนี้หมายถึงบุคคลที่มีสวนในการเผยแพรและส่ือสารบลายธ
ใหกระจายออกไป   เพราะส่ือบุคคล   มีสวนในการเปนสื่อกลางทีท่ําใหบุคคลทั่วไปไดรูจักบลายธ   
จนสงผลใหเกดิความชืน่ชอบ  และหันมาเลนบลายธในที่สุด   ซึง่ในทีน่ี้ผูวิจยัจะกลาวถงึส่ือบุคคล
ที่มีบทบาทสําคัญในการส่ือสารของการเลนบลายธ    ดังนี ้
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                 1.  Gina  Garan     เปนส่ือบุคคลแรก  ทีน่ําบลายธใหกลับมาเปนทีน่ิยม   ถือเปน
บุคคลสําคัญที่ทาํใหบลายธกลายเปนที่รูจักไปทั่วโลก    Gina   เกิดใน Newyork, สหรัฐอเมริกา 
เมื่อจบชั้นมัธยมที ่ Ardsley High School  แลวเขาศึกษาตอที่ Elizabeth Seton College ใน
สาขาวทิยุและโทรทัศน    ถงึแมวา Gina จะมีตุกตามาแลวมากมายหลายตัว  แตเธอก็ยังไมรูจกั 
บลายธมากอน   จนกระทัง่ในป  ค.ศ 1999  เพื่อนสนิทของ Gina ไดเปดตุกตาตัวหนึง่ซึง่เปด
ประมูลขายอยูใน ebay    นั่นคือคร้ังแรกที่เธอไดเจอกบับลายธ      2-3   ปตอมา  เมื่อ Gina ยาย
เขาไปอยูในอพารตเมนทใหม  เธอเจอกลอง SLR เกาๆ   ตัวหนึ่งซึง่เจาของกลองคนกอนทิง้เอาไว  
เธอจึงทดลองถายภาพบลายธทัง้ๆ  ที่ไมเคยเรียนถายภาพจริงจังมากอน    จนสามารถนาํภาพบ
ลายธที่ถายทัง้หมดมารวมเลมตีพิมพ      เปนหนังสือ This Is Blythe  (Chronicle Books, 2000)   
ซึ่งหนังสือเลมนี้จึงถือเปนการเปดตัวบลายธกลับมาสูโลกอีกคร้ัง  นอกจากนัน้ในป 2001 หนงัสือ
เลมนี้ยงัไดรับรางวัล Firecracker Alternative Book of the Year  เนื่องจากไดรับการตีพิมพกวา 
100,000 เลม     และยังมีการพิมพออกมาเรื่อยๆ  จนถงึปจจุบัน       หนังสือรวมภาพบลายธของ 
Gian จงึถือเปนส่ือที่ชวยเผยแพรและประชาสัมพนัธบลายธใหเปนที่รูจกัจนกลายเปนตุกตา   
ยอดนิยมข้ึนมาในสังคม ทัง้ในตางประเทศและรวมถึงประเทศไทย  จากภาพที่คนทั่วไปเห็นวา 
บลายธถายรูปออกมาสวยเหมือนนางแบบ เปนจุดเร่ิมตนทีท่ําใหความนยิมตุกตาบลายธกลับมา
อีกคร้ัง   และในป 2001  หนงัสือรวมภาพบลายธของ Gina   ยังไดรับรางวัล  Firecracker 
Alternative Book of the Year    ซึง่ไดรับการตีพิมพกวา 100,000 เลม  ถือวาบลายธไดรับความ
นิยมอยางสูง และเปนปรากฏการณที่ทาํใหเกิดกระแสความนยิมตุกตาบลายธออกไปในวงกวาง    
สงผลใหชื่อของ  Gina และตุกตาบลายธเปนที่รูจกัและโดงดังไปทัว่โลกจากนัน้เปนตนมา   ดังนัน้  
Gina  Garan  จึงถือเปนส่ือบุคคลแรกที่มีบทบาทในการเผยแพรและส่ือสารบลายธใหกระจาย
ออกไปในสังคม 
 
               2.   ดารา และคนมีชื่อเสยีง    ถือเปนอีกส่ือบุคคลที่มีอิทธิพลและมีบทบาทตอ
การสื่อสารของการเลนบลายธ ในทีน่ี้ผูวิจยัจํากัดขอบเขตเฉพาะในประเทศไทยเทานั้น    
 

 “วนันัน้ดูทวีีเจอพี่ชมพูเลน ก็เลยอยากเลนบาง จากนัน้ก็ไปหารูปนองจากเน็ตแลวไป
ไปมามาก็หลงรักในพริบตา ชอบนองมากๆ”   (Film, Ichigoheaven.com, 09/03/09) 
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“ตอนแรกเหน็ในนิตยสาร Oop! ที่มีสัมภาษณดาราทีเ่ลนบลายธ รูสึกวาทําไมฮิตจัง 
ตอนนัน้ไมคอยชอบราคาเพราะแพงมาก แตมันก็ดูนารักดีสามารถทํานูนนี่ไดหลาย
อยางไมเหมือนตุกตาทั่วไป พอไดไปเห็นนองตัวเปนๆแลวก็หลงไหลเหมือนโดนยา
เสนห”   (ไอติม, Ichigiheaven.com, 21/04/09) 
 
“รูจักนองคร้ังแรกจากรายการราตรีสโมสรที่สัมภาษณชมพูคะ เหน็คร้ังแรกตกหลุมรัก
เลย ชมพูนารัก บลายธก็นารัก  และตัวเองก็ชอบตุกตาอยูแลว  จนเม่ือตอนส้ินปไป
เดินโลตัสปนเกลาไปเจอรานลีโอทอยคะ โอโห..ยนืตะลึงอยูที่ราน เดินอยูเปนชั่วโมง
เลยอะ ก็เลยเอาเว็บไซดรานเคามาหาขอมูล จนคลอดนองคนแรกเม่ือ 27 ม.ค.คะ”     
(ออย, Leo-Toy.com, 10/04/08) 

 
       จากขอมลูดังกลาวจะเห็นไดวา  ดาราหรือคนดัง   ก็มีสวนในการตัดสินใจเลน 

บลายธของผูเลนเชนกัน   ผูเลนบางคนอาจจะมีพื้นฐานความชอบตุกตาเปนการสวนตัวอยูแลว     
เมื่อมีแรงกระตุนจากดาราหรือคนดังที่ชืน่ชอบ หรือบางคนอาจมีความเชื่อทีว่าดาราหรือคน
ดังนัน้ๆ เปนผูนําแฟชั่น  มีภาพลักษณทีท่นัสมัย  จึงรูสึกวาอยากเลนบาง  เพื่อที่ตัวเองจะไดดูเปน
คนทนัสมัย  ดังนัน้ดาราหรือคนดัง จงึมบีทบาทในการส่ือสารและชวยเผยแพรความนยิมบลายธ
ผานส่ือมวลชนตางๆ  ออกไป        

 

       จากผลการศึกษา  ความนิยม “ตุกตาบลายธ”   ที่เปนตุกตาแฟช่ัน (Fashion Doll)     
ที่พบวาในอดีตจะเปนที่นยิมอยูในกลุมชนช้ันสูงหรือกลุมคนทีม่ีฐานะดีเทานัน้ เนื่องจากตุกตา
แฟชั่นจะมีราคาที่คอนขางสูง และการเลนก็ตองซื้อหาเส้ือผาอาภรณใหตุกตาหรือการปรับเปล่ียน
ใบหนาตุกตาตองมีคาใชจายสูง     เชนเดียวกับปจจุบนั ตุกตาบลายธ ก็เปนตัวแทนตุกตาแฟช่ัน
ยอดนิยมของยุคนี้  จากคุณสมบัติพิเศษของบลายธที่สามารถปรับเปลี่ยนได  เชน  แตงหนา  หรือ
ปรับเปล่ียนใบหนาใหคลายกับบุคลิกของเจาของหรือใครก็ได การแตงตัวใสเส้ือผาใหบลายธ 
รวมถึงการเสริมแตงเคร่ืองประดับ  กระเปา  แอคเซสซาร่ีตางๆ  ลวนมคีาใชจายสูง    ผูวิจยัจึงเหน็
วาการเลนบลายธแสดงถึงความแตกตางในดานชนช้ัน (Class Different) ของผูเลนดวย     
กลาวคือดวยสาเหตุที่ราคาของตุกตาบลายธที่คอนขางสูง อุปกรณ และเส้ือผาตางๆ  รวมทัง้การ
ปรับเปล่ียน (Modify/Custom) บลายธกล็วนแตมีคาใชจายทั้งส้ิน   ผูเลนบลายธสวนใหญจึงมกั
เปนคนช้ันกลางไปจนถึงชนชั้นสูง หรือกลุมคนทีม่ีรายไดพอสมควร เชนเดียวกับผูเลนตุกตาแฟช่ัน
ในสมัยกอน     ดังนัน้จึงพอสรุปไดวา  “ตุกตาแฟช่ัน”  สามารถสะทอนวัฒนธรรมและความหมาย 
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ของผูเลน  วาเปนคนในวงสังคมชั้นกลางไปจนถึงชั้นสูง   รวมทั้งสะทอนวาเปนคนที่รักและสนใจ
ในแฟช่ัน   หรือมีกลุมสังคมที่มีส่ิงสนใจรวมกันเชน    ชืน่ชอบในแฟชัน่และความสวยงาม    

                     กลาวโดยสรุป ลักษณะพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนบลายธจะมีลักษณะการ
บริโภคที่ไมแตกตางกนัมากนัก  นอกจากพบวาผูเลนมพีื้นฐานที่คลายกัน คือ ชอบตุกตาบลายธ
เพราะ ความนารักในฐานะทีเ่ปนตุกตาแลว ยงัชอบในคุณลักษณะพิเศษของบลายธในการ
ปรับเปล่ียน (Modify) หรือคัสตอม (Custom) ใหเปนอยางไรก็ไดดังที่ใจตองการ (Self - 
Construction)   เชน  บางคนตองการใหบลายธหนาตาเหมือนตัวเอง   บางคนก็อยากใหบลายธ
หนาเหมือนดาราที่ชอบ  หรือบางคนก็ชอบจับบลายธแตงตัว หรือแตงหนาในสไตลที่ตัวเองชอบ
ไดอยางไมจํากัด หรือบางคนแตงหนาหรือแตงตัวใหบลายธในแบบที่ตัวเองอยากทํา แตไม
สามารถทําไดเองในชีวิตจริง สวนบางคนที่เปนลูกคนเดียว หรือมีเพื่อนนอย กม็ักจะรูสึกวา 
บลายธเปนเพือ่นหรือเปนนองชวยใหคลายเหงา   ในสวนของผูขายบลายธ บางคนขายตุกตาตาม
กระแสนิยมอยูแลว   เมื่อกระแสบลายธมาแรงจึงไมพลาดที่จะนํามาจําหนาย  นอกจากนั้นพวก
เขายังรูสึกวาบลายธเปนตุกตาแฟช่ันที่ชวยส่ือใหเหน็วาผูเลนเปนคนที่ทนัสมัย ไมตกกระแสแฟชั่น      
จากขอมูลตางๆ เหลานี้สามารถเช่ือมโยงเขากับแนวคิดตรรกะการบริโภค  ทัง้ 4 ประการของ  
Jean Baudrillard  ทีว่าสังคมบริโภคยุคปจจุบันเปนสังคมแหงการบริโภค (The Social of 
Consumption) ที่มนุษยไมไดมีความพึงพอใจจากการไดบริโภควัตถุหรือสินคาในฐานะที่เปน
เพียงสินคา (Use Value) เทานั้น  แตยังรวมไปถึงการซ้ือขายแลกเปลี่ยนดวยความพึงพอใจทาง
เศรษฐศาสตร (Exchange Value) รวมทั้งจากผลการศึกษายังพบวาผูเลนหรือผูขายบางคน มี
ลักษณะการบริโภคในเชิงคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (Symbolic Exchange Value)   คือ   
การใหบลายธเปนของขวัญกับบุคคลที่เปนที่รัก โดยวัตถุหรือตุกตาบลายธจะอยูในฐานะที่เปน
ของขวัญ (gift) หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพนัธระหวางผูใหและผูรับ  นอกจากนัน้ยงัพบวา
ลักษณะการบริโภคตุกตาบลายธของผูเลนมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกับการบริโภคในเชิง
วัตถุหรือสินคา คือ การบริโภคเชิงสัญญะ (Sign Value) ดวย  โดยทีค่วามหมายนยัยะดังกลาวนี้
ไดแสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ คือ วัตถุหรือสินคาในสังคมการบริโภคนัน้  
นอกจากจะมีประโยชนใชสอยแลว    วัตถุหรือสินคาเหลานัน้ยงัไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่เปน
ส่ิงบงบอกความเปนตัวตน  สถานะ  และความรูสึกทางจิตใจของผูบริโภคอีกดวย    ทัง้นี้การนํา
ความหมายหรือคุณคาทางจิตใจใสเขาไปในตัวสินคา    จึงทําใหสินคาไดแปรสภาพจากมูลคา
พื้นฐานไปเปนมูลคาสัญญะ  และกอใหเกดิผลตามมา  คือ  การบริโภคสัญญะ (Sign Value) ที่
จะทําใหมนุษยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด         เพราะมนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความ 
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ตองการทางวตัถุเพียงอยางเดียว แตตองการบริโภคสินคานั้นๆ เพื่อประโยชนในแงความรูสึกและ
คุณคาทางจิตใจอีกดวย     ซึ่งจะพบไดมากในสังคมบริโภคยุคปจจุบัน 

 
 

ขอเสนอแนะ 
 
       จากการศึกษางานวิจยัเร่ือง “การบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของกลุมผู
เลนตุกตาบลายธ”   ทําใหผูวิจัยเห็นวา  ยงัมีประเด็นในการวิจยัทีน่าสนใจจะศึกษา  หรือทาํการ
ตอยอดตอไป    คือ 
 
                         1. การศึกษาวิจยัในคร้ังนี้มุงศึกษาการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคจากส่ือ
อินเทอรเน็ต โดยการวจิยัในอนาคตอาจสามารถศึกษาจากส่ือประเภทอ่ืนไดบาง เชน  ส่ือ
โทรทัศน    วทิยุ   หรือส่ือส่ิงพิมพตางๆ   
 
                        2.    เนื่องจากปจจุบนันี้ (มีนาคม  พ.ศ. 2553)  พบวานอกจากตุกตาบลายธจะ
เปนตุกตายอดนิยมแหงยุคนี้แลว  ขณะนี้มีการเกิดของตุกตาแฟช่ันชนิดอ่ืนๆ ข้ึนตามมาอีกมาก  
และกลายเปนวาเกิดกระแสการกลับมานิยมเลนตุกตากันอีกโดยที่ผูเลนก็จะเปนผูใหญมากย่ิงข้ึน   
ทั้งๆ ที่ในอดีตเราจะพบวาตุกตาจะเปนของเลนสําหรับเด็กๆ  แตในสังคมบริโภคยุคใหมนี ้  
ผูใหญกลับหนัมาเลนตุกตามากข้ึน   จึงนาจะมีประเด็นการศึกษาวา  การที่ผูใหญยอนกลับมา
เลนตุกตาที่ชืน่ชอบ เนื่องมาจากสาเหตุใดบาง  ตลอดจนศึกษาลักษณะการบริโภคของผูเลน
ตุกตาเหลานัน้  วามกีารบริโภคสัญญะเหมือนหรือแตกตางจากบลายธอยางไร 
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สรุปการวิเคราะหลักษณะตรรกะบริโภคจากขอมูลการสัมภาษณผูเลนบลายธ  ( ขอมูลจากการสัมภาษณ/ แบบสอบถาม/ ขอมูลจากเว็บไซต  รวมจํานวน 120 คน)         

ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่ชอบบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 
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1     √    √  √  √ √   √    √    
2     √     √ √ √  √   √     √   
3  √        √ √ √ √ √ √ √  √    √   
4     √     √ √  √ √ √  √    √   √  
5     √    √     √      √    √ 
6     √    √ √ √  √ √  √   √  √    
7     √     √ √ √  √   √     √   
8     √    √  √  √ √   √    √    
9     √     √          √    √ 
10     √     √ √  √ √      √   √  
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11     √      √   √    √      √ 
12     √    √ √ √       √      √ 
13     √     √    √ √  √     √   
14     √    √ √ √ √ √ √ √ √   √     √ 
15     √      √   √     √     √ 
16  √        √    √      √    √ 
17     √     √ √   √      √ √    
18 √         √   √ √  √  √    √   
19     √     √   √ √      √   √  
20  √       √ √ √ √ √ √ √ √   √     √ 
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21        √  √  √        √  √   
22  √        √   √ √  √  √     √  
23 √         √   √ √   √      √  
24     √     √    √      √    √ 
25 √         √    √  √  √     √  
26  √        √  √  √    √      √ 
27     √     √  √  √  √  √      √ 
28 √         √ √   √      √    √ 
29     √     √   √ √  √    √    √ 
30     √     √   √ √    √     √  
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มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

31     √      √  √ √    √      √ 
32     √    √ √    √  √  √      √ 
33     √     √ √  √ √    √   √    
34        √ √         √      √ 
35     √         √    √     √  
36     √        √     √   √    
37      √    √   √ √   √       √ 
38     √     √    √    √      √ 
39      √    √ √   √    √      √ 
40     √     √   √ √    √   √    

204
204



 
 

 

ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

41     √      √  √     √      √ 
42        √  √ √  √ √    √   √    
43     √      √  √ √    √   √    
44     √     √    √  √  √   √    
45     √     √    √  √  √      √ 
46     √     √        √   √    
47     √    √          √  √    
48     √     √   √ √  √  √   √    
49        √    √        √ √    
50     √      √       √   √    
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

51     √      √   √    √   √    
52 √            √ √    √   √    
53 √          √ √      √      √ 
54   √       √   √    √    √    
55     √     √    √    √      √ 
56 √         √  √ √ √     √  √    
57 √         √    √    √      √ 
58   √       √    √      √ √    
59     √     √   √     √      √ 
60   √       √   √       √    √ 
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค

วาม
เหง

า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

61       √  √       √ √       √ 
62    √      √  √  √      √ √    
63     √     √  √      √      √ 
64    √      √  √    √   √  √    
65   √      √         √     √  
66     √     √  √  √  √ √    √    
67       √      √ √     √     √ 
68     √       √      √     √  
69 √           √        √    √ 
70    √      √  √      √     √  
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เลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

71   √      √       √  √   √    
72     √     √  √  √      √ √    
73     √     √  √      √      √ 
74     √     √  √    √  √   √    
75   √      √         √   √    
76     √     √  √  √  √ √    √    
77     √        √ √    √      √ 
78     √       √      √     √  
79 √           √        √    √ 
80     √     √  √      √     √  
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค

วาม
เหง

า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

81 √         √  √      √      √ 
82     √     √    √    √   √    
83 √         √   √ √    √      √ 
84 √         √   √ √    √   √    
85     √        √ √    √     √  
86     √     √  √      √      √ 
87 √        √ √  √      √      √ 
88     √     √   √ √    √   √    
89     √     √     √ √  √   √    
90     √     √  √  √    √     √  
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค

วาม
เหง

า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

91 √         √     √ √  √   √    
92     √    √ √     √   √      √ 
93   √      √ √        √   √    
94 √        √ √   √     √      √ 
95 √         √  √        √    √ 
96   √       √  √ √ √  √  √      √ 
97 √         √   √ √  √  √      √ 
98     √    √       √  √      √ 
99     √     √ √ √    √  √   √    
100     √     √  √    √  √      √ 
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

101     √     √        √   √    
102 √          √ √  √   √       √ 
103 √             √    √      √ 
104     √        √ √   √    √    
105 √        √       √  √   √    
106      √    √ √   √   √    √    
107   √       √   √ √    √    √   
108 √         √  √     √       √ 
109     √     √  √       √    √  
110 √         √     √ √   √     √ 
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ผูเลน 
(ลําดับที่) 

สาเหตุที่เลนบลายธ เลนบลายธอยางไร ประโยชนของบลายธ ความรูสึกตอบลายธ 

คว
าม
สว

ยงา
ม 

เพล
ิดเพ

ลิน
ใจ 

ทัน
สม

ัย 

มีห
นา
มีต

าใน
สัง

คม
 

ชอ
บส

วน
ตัว

 

งาน
อดิ

เรก
 

เปน
ขอ

งข
วัญ

หร
ือข

อง
ฝา
ก 

เพื่อ
สะ

สม
 

ตั้ง
ไว
เฉย

ๆ นั่
งม
อง

 

แต
งตั
ว เ
ปล

ี่ยน
เสื้อ

ผา 

ตัด
เสื้อ

ผา
ให

 

แต
งห

นา
 โม

ดิฟ
าย 

พา
ไป

เที่ย
ว 

ถา
ยร
ูป 

พูด
คุย
ดว

ย 

หว
ีผม

 ลูบ
หัว

 

ใช
เวล

าวา
งให

เปน
ปร

ะโ
ยช

น 

ทํา
ให

ผอ
นค

ลา
ยค
วาม

เหง
า 

ทํา
ให

เกิด
คว

าม
คิด

สร
างส

รร
ค 

ทํา
ให

เกิด
กล

ุมเพื่
อน

 

เปน
นอ

ง 

เปน
ลูก

 

เปน
เพื่อ

น 

เปน
ตุก

ตา
 

111 √         √     √ √  √      √ 
112   √       √   √ √     √     √ 
113     √    √ √     √ √  √   √    
114 √            √ √    √      √ 
115     √     √   √ √         √  
116     √     √   √ √   √       √ 
117 √        √      √ √  √   √    
118     √     √  √      √      √ 
119     √       √ √ √    √      √ 
120     √     √  √      √   √    
รวม 26 5 10 3 67 3 2 4 24 81 18 38 41 67 13 36 18 73 10 19 42 7 17 54 
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           แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติและความคิดเหน็ตอตุกตาบลายธ 
 

                แบบสอบถามน้ีจัดทําขึ้นเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของบุคคลทั่วไปที่มีตอตุกตาบลายธ   และการเลนตุกตา 
บลายธ เพ่ือจะนําขอมูลที่ไดไปประกอบการทําวิจัยในหัวขอ  “ การบริโภคสัญญะและบทบาทการสื่อสารของกลุมผูเลน
ตุกตาบลายธ”    สําหรับการศึกษาปริญญาโท   ภาควิชาการสื่อสารมวลชน   คณะนิเทศศาสตร    จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย   
 

คําแนะนํา    แบบสอบถามน้ีมี 2 สวน 
สวนที่ 1   ขอมูลเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่  2  เก่ียวกับความคิดเห็นและทัศนคติตอตุกตาบลายธ 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
สวนท่ี  1  :  เก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 

1.1 เพศ 

    ชาย       หญิง                                         อ่ืนๆ 
  

1.2 อายุ 
                  ต่ํากวา   20  ป       41-50 ป 
    21-30 ป        50 ปข้ึนไป 
    31-40 ป 
 

1.3       การศึกษา 
                 ต่ํากวาปริญญาตรี                 ปริญญาตรี                         สูงกวาปริญญาตรี              
 
1.4     อาชีพ 

             นักเรียน / นักศึกษา               พนักงานบริษัท                     ขาราชการ / รัฐวิสาหกจิ    
               ธุรกิจสวนตัว                          อ่ืนๆ  โปรดระบุ…………………………… 
 

1.5    รายไดเฉล่ียตอเดือน 

         นอยกวา  20,000   บาท       20,001- 30,000   บาท           30,001- 40,000    บาท          

           40,001- 50,000 บาท         50,001- 60,000  บาท             มากกวา  60,000   บาท 
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       สวนท่ี  2   :  พฤติกรรมในการซ้ือตุกตาบลายธ 
 

1. รูจักบลายธไดอยางไร  หรือจากที่ไหน 

           เพื่อน        หนังสือพิมพ, นิตยสาร             โทรทัศน              อินเทอรเน็ต    
           อ่ืนๆ  โปรดระบุ.....................................................................................................   
 
      2.    เร่ิมเลนบลายธมานานเทาไหร      
            0-3 เดือน               3-6 เดือน                     6-12 เดือน            1-2 ป         

            2-3 ป                     มากกวา 2  ปข้ึนไป 
 

3.    มีบลายธทั้งหมดกี่ตัว 

              1-3 ตัว                4-6 ตัว              7-10 ตัว                มากกวา 10 ตัวข้ึนไป          
 

4. เหตุสําคัญท่ีทําใหซ้ือบลายธ 
                ความสวยงาม            ความเพลิดเพลินใจ        ความทันสมัย      
                ความมีหนามีตาในสังคม              ความชอบสวนตัว 
                งานอดิเรก              เปนของขวัญหรือเปนของฝาก               เพื่อการสะสม 

      อ่ืนๆ  โปรดระบุ................................................................................. 
 

5. โดยสวนใหญซ้ือบลายธจากที่ใด 
           หางสรรพสินคา        รานขายบลายธท่ัวๆ ไป           ส่ังซ้ือทางอินเทอรเน็ต 

  ซ้ือจากตางประเทศ    
 
       6. ในการเลือกซ้ือบลายธของทานในแตละคร้ัง ใครเปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด 
            ตัวเอง       เพื่อน            ครอบครัว               ส่ือตางๆ เชน โทรทัศน, อินเทอรเนต็ 
 

7.  ราคาบลายธโดยเฉล่ียท่ีทานซ้ือ  (ตอการซ้ือ 1 คร้ัง) 
              ต่ํากวา 5,000 บาท           5,000- 7,000 บาท                 7,001 – 10,000 บาท 

 มากกวา 10,000 บาทข้ึนไป 
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สวนท่ี  3   :  พฤติกรรมในการเลนตุกตาบลายธ 
 
1.  เลนบลายธอยางไรบาง  ( ตอบไดมากวา 1 ขอ) 

          ตั้งไวเฉยๆ  นั่งมอง               แตงตัว, เปล่ียนเส้ือผา                ตัดเส้ือผาให         
          แตงหนา, โมดิฟาย                พาไปเท่ียว                               ถายรูป        

 พูดคุยดวย                            หวีผม, ลูบหัว 
  อ่ืนๆ  โปรดระบุ …………………………………………………… 

      
2. ประโยชนของบลายธ  ในความคิดเหน็ของทาน 

 รูจักใชเวลาวาใหเปนประโยชน 

 ทําใหผอนคลายความเหงา 

 ทําใหเกิดความคิดสรางสรรค  ( ในการแตงตัว,ตัดชุด, ตกแตงใบหนา ฯลฯ ) 

 ทําใหเกิดกลุมเพื่อนที่มีความชอบเหมือนกัน   มีสังคมทีก่วางข้ึน 
 
3. เคยเขาเว็บไซตบลายธ  ( Blythe Community Website)  หรือไม 

   เคย โปรดระบุ...........................................................................................................                       
         ไมเคย   ( ขามไปขอ 5 ) 

 
4. เขาเว็บไซตบลายธเพื่อจุดประสงคใด  ( ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

            เพื่อหาขอมูลตางๆ   เกี่ยวกับบลายธ         เขาไปดูวามีเร่ืองราวหรือขาวอะไรใหมๆ 
             เพื่อติดตามขาว และกิจกรรมตางๆ          เพือ่เขาไปคุยแลกเปล่ียนขอมูลตางๆ  
             เขาไปดูเฉยๆ                                            เขาไปเพื่อซ้ือ-ขายบลายธ 
5. ความรูสึกตอบลายธอยางไร 

            เปนนอง            เปนลูก               เปนเพื่อน             เปนตุกตา 
            อ่ืนๆ   โปรดระบ.ุ........................................................................... 
6. ลักษณะการเลนบลายธ  

             เลนคนเดยีว             เลนกับเพื่อนเฉพาะกลุม      
               เลนเปนกลุมใหญ  มีเครือขาย   หรือเปนสมาชิกออนไลนในเว็บไซต              
              อ่ืนๆ  โปรดระบ.ุ......................................................... 
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7. เหตุผลในการเขากลุมเลนบลายธ 

                   ไดแลกเปล่ียนขอมูลซ่ึงกันและกัน                  ไดรวมกันทํากจิกรรมตางๆ     
                  ไดปรึกษาปญหาตางๆ เกี่ยวกับบลายธ        
                    เปนท่ีๆ เปดกวางในการไดอวด   หรือโชวบลายธของตัวเอง  

    ไดอัพเดตขอมูลใหมๆ  ที่เกี่ยวกบับลายธ   
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คําถามสัมภาษณผูเลนแบบปรับเปล่ียน  (Modify/Custom) 
 
                 คําถามน้ีจัดทําขึ้นเพื่อสอบถามความคิดเห็นของผูเลนตุกตาบลายธ   และลักษณะการเลนตุกตาบลายธ  
(ของผูเลนที่เลนแบบปรับเปล่ียน / Modify )  เพ่ือจะนําขอมูลที่ไดไปประกอบการทําวิจัยในหัวขอ   “ การบริโภคสัญญะ
และบทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตา บลายธ”  สําหรับการศึกษาปริญญาโท  ภาควิชาการส่ือสารมวลชน  คณะ
นิเทศศาสตร    จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย   
 

ช่ือ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
อายุ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อาชีพ-------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
คําถาม 
 1.   ทานรูจักบลายธไดอยางไร   หรือจากที่ไหน 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
2.    เหตุจูงใจสําคัญที่ทาํใหทานเลนบลายธ     
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

            3.     ทานเลนบลายธอยางไรบาง   
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

       4.   ทานมีบลายธทัง้หมดก่ีตัว  และวางแผนจะซ้ือเพิ่มอีกหรือไม    เพราะเหตุใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
5. โดยสวนใหญทานซ้ือบลายธจากทีไหน   เหตุผลที่ซื้อจากทีน่ั้นๆ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 6.    ในการเลือกซื้อบลายธของทานในแตละคร้ัง   ส่ิงใดมีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อมากที่สุด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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7.    ราคาบลายธโดยเฉล่ียที่ทานซ้ือ  (ตอการซื้อ 1 คร้ัง) 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
8. ราคามีสวนในการตัดสินใจซือ้มากนอยเพยีงใด     
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
9. ทานมีงบประมาณในการซือ้บลายธในแตละคร้ังหรือไม    อยางไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
10.  ทานซ้ือบลายธดวยเงินตัวเองทั้งหมดหรือไม 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
11.   ประโยชนของบลายธ  ในความคิดเหน็ของทาน 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
12. ทานเปนสมาชิกเว็บไซตบลายธ  หรือเคยเขาไปในเว็บไซตบลายธหรือไม ( ถาเคย..โปรดระบุ )   
จุดประสงคที่เขาไปในเว็บไซตนั้นๆ   และเขาไปทําอะไรบาง    
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
13.  ทานเคยไปรวมกิจกรรมเก่ียวกับบลายธหรือไม   อยางไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
14.  ทานคิดวาบลายธมีเอกลักษณแตกตางจากตุกตาอ่ืนๆ  อยางไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
15.  รูสึกอยางไรกบักระแสความดังของบลายธ 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
16.  ทานคิดอยางไรเกีย่วกับกระแสที่วาบลายธมาเร็วไปเร็ว 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

218



 

 

 
17.   ทานมีแผนอยางไรหากความนิยมบลายธลดลง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
18. รูสึกอยางไรที่มีคนคิดวาบลายธเปนตุกตาราคาแพง  ไรสาระ  ตองเปนคนรวยถงึจะเลนได 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
19. หลังจากเลนบลายธแลว  ทําใหชีวิตเปล่ียนแปลงไปหรือไม   อยางไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
20.  เหตุผลหลักในการตัดสินใจเลนบลายธของทาน  เนือ่งจากกระแสความดัง  หรือเพราะตัวตุกตาเอง   
โปรดอธิบาย 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
21.   ทานคิดเห็นอยางไรกับคนที่เลนบลายธตามแฟชั่น   หรือเลียนแบบดารา  และคนดัง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
23.  ทานคิดวาตุกตาบลายธชวยสรางธุรกิจอ่ืนๆ อยางไรบาง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
24.   ทานคิดวาเหตุผลใดทีท่ําใหบลายธสามารถเบียดกระแสความนยิมบารบี้ไปได 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
25.  ทานเคยขายบลายธทีม่ีอยูหรือไม   เพราะเหตุใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
26. ทานเคยซ้ือบลายธใหคนอ่ืนหรือไม   ถาเคยซื้อใหเนื่องจากสาเหตุใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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27. ตุกตาบลายธของทานเกิดปญหา   ทานปรึกษาใคร   หรือทาํอยางไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
28. ทานมีกลุมเลนบลายธหรือไม  ถามี  สวนใหญมักจะพูดคุยหรือติดตอกันอยางไรบาง 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
29. เหตุผลหลักทีท่านชอบปรับเปล่ียน ( Modify ) บลายธ     และเพื่อจุดประสงคใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
30. ทานโมดิฟายดบลายธดวยตนเอง หรือใหผูอ่ืนทาํให  
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
31. ทานมีบลายธที่โมดิฟายดแลวทัง้หมดก่ีตัว   และมี plan จะทาํอีกหรือไม 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
32.  ทานเคยแนะนาํบลายธใหคนอ่ืนรูจัก   หรือชักชวนคนอ่ืนใหเลนบลายธหรือไม  อยางไร 
 -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
33. ทานรูสึกอยางไร   หากมีคนมาตําหนทิานวาเลนบลายธแลวส้ินเปลืองเงินโดยใชเหตุ  
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
34.  ทานเลน   หรือเคยเลนตุกตาตัวอ่ืนๆ  อีกดวยหรือไม  ( ถามี  โปรดอธิบายสาเหตุที่ชอบ )  
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
35.   ทานติดตามขาวสารของบลายธจากชองทางส่ือมวลชนใดบาง   เพราะเหตุใด 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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                 คําถามสัมภาษณผูเลนแบบไมปรับเปลี่ยน  (Non Modify)      
                   
                      คําถามน้ีจัดทําขึ้นเพื่อสอบถามความคิดเห็นของผูเลนตุกตาบลายธ   และลักษณะการเลนตุกตาบ
ลายธ  (ของผูเลนท่ีเลนอยางเดียว)  เพื่อจะนําขอมูลที่ไดไปประกอบการทําวิจัยในหัวขอ   “ การบริโภคสัญญะและ
บทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ”  สําหรับการศึกษาปริญญาโท  ภาควิชาการส่ือสารมวลชน  คณะนิเทศ
ศาสตร    จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย   
 

ช่ือ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
อายุ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อาชีพ-------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
คําถาม 
 1.   ทานรูจักบลายธไดอยางไร   หรือจากท่ีไหน 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
2.    เหตุจูงใจสําคัญท่ีทําใหทานเลนบลายธ     
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
3. ทานเลนบลายธอยางไรบาง   
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
4. ทานมีบลายธท้ังหมดกี่ตวั  และวางแผนจะซ้ือเพ่ิมอีกหรือไม    เพราะเหตุใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
5. โดยสวนใหญทานซ้ือบลายธจากทีไหน   เหตุผลท่ีซ้ือจากท่ีนั้นๆ 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
    6.    ในการเลือกซ้ือบลายธของทานในแตละคร้ัง   ส่ิงใดมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
7.    ราคาบลายธโดยเฉล่ียท่ีทานซ้ือ  (ตอการซ้ือ 1 คร้ัง) 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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8. ราคามีสวนในการตัดสินใจซ้ือมากนอยเพียงใด     
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
9. ทานมีงบประมาณในการซ้ือบลายธในแตละคร้ังหรือไม    อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
10.   ประโยชนของบลายธ  ในความคิดเหน็ของทาน 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
11.  ทานเปนสมาชิกเว็บไซตบลายธ  หรือเคยเขาไปในเว็บไซตบลายธหรือไม จุดประสงคท่ีเขาไปใน
เว็บไซตนัน้ๆ   และเขาไปทําอะไรบาง    
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
12.  ทานเคยไปรวมกิจกรรมเกีย่วกับบลายธหรือไม   อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
13.  ทานคิดวาบลายธมีเอกลักษณแตกตางจากตุกตาอืน่ๆ  อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
14. รูสึกอยางไรกบักระแสความดังของบลายธ 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
15.   ทานคิดอยางไรเก่ียวกับกระแสท่ีวาบลายธมาเร็วไปเร็ว 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
16.   ทานมีแผนอยางไรหากความนิยมบลายธลดลง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
17. รูสึกอยางไรท่ีมีคนคิดวาบลายธเปนตุกตาราคาแพง  ไรสาระ  ตองเปนคนรวยถึงจะเลนได 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

222



 

 

 
 
18. หลังจากเลนบลายธแลว  ทําใหชีวติเปล่ียนแปลงไปหรือไม   อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
19.  เหตุผลหลักในการตัดสินใจเลนบลายธของทาน  เนื่องจากกระแสความดัง  หรือเพราะตวัตุกตา 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
20.   ทานคิดเห็นอยางไรกับคนท่ีเลนบลายธตามแฟช่ัน   หรือเลียนแบบดารา  และคนดัง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
21.  ทานคิดวาตุกตาบลายธชวยสรางธุรกจิอ่ืนๆ อยางไรบาง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
22.   ทานคิดวาเหตุผลใดท่ีทําใหบลายธสามารถเบียดกระแสความนิยมบารบ้ีไปได 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
23.  ทานเคยขายบลายธท่ีมีอยูหรือไม   เพราะเหตุใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
24. ทานเคยซ้ือบลายธใหคนอ่ืนหรือไม   ถาเคยซื้อใหเนื่องจากสาเหตุใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
25. ถาตุกตาบลายธของทานเกดิปญหา   ทานปรึกษาใคร   หรือทาํอยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
26. ทานมีกลุมเลนบลายธหรือไม  ถามี  สวนใหญมักจะพูดคุยหรือติดตอกันอยางไรบาง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
27. ทานติดตามขาวสารเกี่ยวกบับลายธผานชองทางส่ือสารมวลชนประเภทใดบาง   อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

223



 

 

 
 
 
28.  ทานเคยแนะนาํบลายธใหคนอ่ืนรูจัก   หรือชักชวนคนอ่ืนใหเลนบลายธหรือไม   เพราะเหตุใด 
 -----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
29. ทานรูสึกอยางไร   หากมีคนมาตําหนิทานวาเลนบลายธแลวส้ินเปลืองเงนิโดยใชเหตุ  
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
30.  ทานเลน หรือเคยเลนตุกตาตัวอ่ืนๆ  อีกดวยหรือไม  ( ถาม ี โปรดอธิบายสาเหตุที่ชอบ )  
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
31.  ทานเลนบลายธเพื่อความเพลิดเพลินเทานั้น   หรือต้ังใจเก็บเปนของสะสม  หรือเพื่อเกง็กําไร 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

224



 

 

 
คําถามสัมภาษณผูจําหนายบลายธ 

 

                        คําถามน้ีจัดทําขึ้นเพื่อสอบถามความคิดเห็นของ ผูจําหนายตุกตาบลายธ   และลักษณะการเลน
ตุกตาบลายธ    เพื่อจะนําขอมูลที่ไดไปประกอบการทําวิจัยในหัวขอ  “ การบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของ
กลุมผูเลนตุกตาบลายธ”  สําหรับการศึกษาปริญญาโท  ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  คณะนิเทศศาสตร    จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย   
 

คําถาม 
 1.   ทานรูจักบลายธไดอยางไร   หรือจากท่ีไหน 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
2.    เหตุจูงใจสําคัญท่ีทําใหทานขายบลายธ     
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
3. ท่ีรานทานรับบลายธมาจากทีไหน   เหตุผลท่ีซ้ือจากท่ีนั้นๆ 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
4. ลักษณะการซ้ือบลายธของลูกคาโดยสวนใหญ 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
5. ท่ีรานรับทําโมดิฟายดบลายธหรือไม   เพราะเหตุใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
6. ทานเลนบลายธเองดวยหรือไม     ถาเลน,  เลนอยางไรบาง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
7.   ทานมีบลายธท้ังหมดกีต่วั  และวางแผนจะซ้ือเพ่ิมอีกหรือไม    เพราะเหตุใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

    8.    ถาทานเลนบลายธเองดวย   ในการเลือกซ้ือบลายธของทานในแตละคร้ัง   ส่ิงใดมีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจซ้ือ มากท่ีสุด 

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
----------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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9.   ราคาบลายธโดยเฉล่ียท่ีทานซ้ือ  (ตอการซ้ือ 1 คร้ัง) 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
10. ราคามีสวนในการตัดสินใจซ้ือมากนอยเพียงใด 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
11. ทานมีงบประมาณในการซ้ือบลายธในแตละคร้ังหรือไม   อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
12.   ประโยชนของบลายธ  ในความคิดเหน็ของทาน 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
13.   ทานเคยเขาเว็บไซตบลายธหรือไม   ( ถาเคย..โปรดระบุ )   จดุประสงคท่ีเขาไปในเว็บไซตนั้นๆ   
และเขาไปทําอะไรบาง   เคยไปรวมกิจกรรมที่เกี่ยวกับบลายธหรือไม    อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
14. ทานคิดวาบลายธมีเอกลักษณแตกตางจากตุกตาอ่ืนๆ อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
15. ลักษณะการเลนบลายธของทาน   ( เลนอยางเดียว / โมดิฟายด )   
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
16. รูสึกอยางไรกบักระแสความดังของบลายธ 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
17. คิดอยางไรเกีย่วกับกระแสท่ีวาบลายธมาเร็วไปเร็ว 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
18.   ทานมีการรองรับอยางไร   หากความนิยมบลายธลดลง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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19.   รูสึกอยางไรท่ีมีคนคิดวาบลายธเปนตุกตาราคาแพง  ไรสาระ  ตองเปนคนรวยถึงจะเลนได 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
20.  ลูกคาท่ีมาซ้ือสวนใหญเปนกลุมใด     และสวนใหญเปนลูกคาประจําหรือขาจร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
21. หลังจากเลนบลายธแลว  ทําใหชีวติทานเปล่ียนแปลงไปหรือไม   อยางไร 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
22.  ทานคิดวาเหตุผลหลักในการตัดสินใจเลนบลายธ เนื่องจากกระแสความดัง  หรือเพราะตัวตุกตา 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
23. ทานคิดเหน็อยางไรกับคนท่ีเลนบลายธตามแฟช่ัน  หรือเลียนแบบดารา  และคนดัง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
24.  ทานคิดวาตุกตาบลายธชวยสรางธุรกิจอ่ืนๆ อยางไรบาง 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
25.   ทานคิดวาเหตุผลใดท่ีทําใหบลายธสามารถเบียดกระแสความนิยมบารบ้ีไปได 
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
 
 

**** ขอขอบพระคุณทุกทาน    ท่ีใหความรวมมือในการใหขอมูลการทําสํารวจเปนอยางดี**** 
                           
 
 
 
 
 
 

227



 

 

                                                  
                                                      ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 
                   พิมพจุฑา คูหะรัตน   จบการศึกษาปริญญาตรีศิลปศาสตรบัณฑิต เอกวิชาภาษาฝร่ังเศส  

วิชาโทภาษาอังกฤษ   จากมหาวิทยาลัยขอนแกน    เม่ือเรียนจบก็เขาทํางานที่บริษัท การบินไทย 
จํากัด (มหาชน) จนถึงปจจุบัน   เขาศึกษาตอที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  ในระดับปริญญาโท  
หลักสูตรนิ เทศศาสตรมหาบัณฑิต  ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  ภาคนอกเวลาราชการ                 
ปการศึกษา2551                                                                     
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