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วิทยานิพนธ์ฉบบันี ้ ถือเป็นความภมูิใจในชีวิตเร่ืองหนึง่ของผู้วิจยั  ในเร่ืองของ
ความอดทน มมุานะ พยายาม ตลอดจนการแก้ไขปัญหาตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ในการท าวิทยานิพนธ์ครัง้
นี ้และวิทยานิพนธ์ฉบบันีจ้ะไมส่ามารถส าเร็จลลุว่งได้ ถ้าปราศจากบคุคลเหลา่นี ้

ขอบพระคณุ รศ .ดร.ปาริชาต ิสถาปิตานนท์ ผู้ เป็นท่ีปรึกษาหลกัของวิทยานิพนธ์
ฉบบันีท่ี้ค อยให้ ค าแนะน า และค าปรึกษาอ ยา่งดีเย่ียมแก่ผู้วิจยัตลอดการ ท าวิทยานิพนธ์ และ
ขอขอบพระคณุ ร.ศ.พชันี เชยจรรยา ท่ีให้เกียรตเิป็นประธ านกรรมการวิทยานิพนธ์ รวมถึง ผ ศ.ดร.
กลุทิพย์ ศาสตระรุจิ กรรมการผู้ทรงคณุวฒุิภายนอกมหาวิทยาลยั ท่ีให้เกียรตร่ิวมสอบ  พร้อมทัง้ให้
ข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์เพิ่มเตมิท าให้วิทยานิพนธ์ฉบบันีส้มบรูณ์มากยิ่งขึน้ 

ขอบพระคณุคณาจารย์ทกุทา่นในภาควิชานิเทศศาสตรพฒันาการ  ท่ีประสิทธิ
ประสาทวิชาและให้ความรู้อนัมีคณุคา่แก่ผู้วิจยัจนจบหลกัสตูร 

ขอบพระคณุ คณุสทุธิพงษ์ คณุลกัษณา และคณุกมลวรรณ ช่ืนองักรู บดิา มารดา 
และน้องสาว ของผู้วิจยั  ท่ีคอยดแูล ให้ความชว่ยเหลือ และให้ก าลงัใจท่ีดีเสมอมา ตลอดการท า
วิทยานิพนธ์ในครัง้นี ้

ขอบคณุ  คณุวฒุิภทัร สมจิตต์ และคณุ ศริิพรรณ กิจก้องเจริญ  ส าหรับก าลงัใจ 
และค าปรึกษาท่ีดีท่ีสดุ ตัง้แตผู่้วิจยัเร่ิมต้นศกึษาในระดบัปริญญาโท จนกระทัง่วิทยานิ พนธ์เสร็จ
สมบรูณ์ 

ขอบคณุกลุม่ตวัอยา่งทกุทา่น  ท่ีอนญุาตให้ผู้วิจยัท าการเก็บข้อมลู และให้ข้อมลู
อนัเป็นประโยชน์อยา่งยิ่งในการท าวิจยั 

ขอบคณุเพื่อนร่วมรุ่น นิเทศศาสตรพฒันาการ ภาคนอกเวลาราชการทกุคนท่ีคอย
ชว่ยเหลือ และให้ก าลงัใจซึง่กนัและกนัมาตลอด  

หากความรู้ในวิทยานิพนธ์ฉบบันีจ้ะเกิดประโยชน์กบัผู้ใดก็ตาม ขออทุิศคณุความ
ดีนีใ้ห้กบัคณุมานิจ เจนวาริน ผู้ เป็นคณุตาของผู้วิจยั 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

สงัคมไทยในปัจจบุนัมีการเปล่ียนแปลงไปจากอดีตในทกุๆด้าน  ไมว่า่จะเป็นด้านการเมือง  

การปกครอง ด้านเศรษฐกิจ ด้านสงัคม แม้แตต่วัตนคนไทยเองก็ได้มีการเปล่ียนแปลงไปด้วย  ท่ีวา่ 

คนไทยเปล่ียนแปลงได้ด้วยนี ้ก็คือคนไทยเปล่ียนแปลงในแง่ความรู้สกึนกึคดิ  และเปล่ียนแปลง

ความเป็นคนไทยท่ีเตม็ไปด้วยการผสมผสานหลายสิ่งหลายอยา่งเข้ามาอยูใ่นตวัตนของบคุคล  ๆ 

เดียว กลา่วคือ  การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดจากผสมผสานเหลา่นีย้อ่มเกิดจากการท่ีมีสิ่งอ่ืนท่ีอยู่

นอกเหนือไปจากอาณาเขตสงัคมของคนไทย  (Social area) ท่ีได้เข้ามารุกล า้พืน้ท่ีของสงัคม  

วฒันธรรมไทย ใน ทกุ ๆ ด้านการรุกล า้เชน่นีเ้ป็นไปตามระบบโลกหรือท่ีเรียกกนัวา่  “โลกาภิวตัน์ ” 

(Globalization) ซึง่เป็นการเปล่ียนแปลงท่ีไมเ่กิดจากการมีพลวตัภายในสงัคมใดสงัคมหนึง่เทา่นัน้  

แตเ่ป็นการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึน้จากภายนอกท่ีเข้ามากระทบ เข้ามามีอิทธิพล  และแทรกซมึอยูใ่น

บริบทด้านตา่ง ๆ สงัคมไทยก็มิอาจท่ีจะยืนยงความเป็นดัง้เดมิของตนได้  และจ าต้องมีวิวฒันาการ

ไปตามขัน้ตอนท่ีเกิดขึน้ หากแตว่า่  สงัคมไทยได้เปล่ียนแปลงไปตามระบบเศรษฐกิจโลก  

(Economical and world system) และได้มีการน าหรือหยิบยืมความเป็นเอกของสงัคมอ่ืน  ๆ ท่ีอยู่

รายล้อมเข้ามาประยกุต์แบบบรูณาการ (Integration) เพ่ือให้เกิดความสอดคล้องกบัความเป็นไทย

แบบใหมท่า่มกลางสงัคมประชาคมโลก (คนท างานแลกเปล่ียนเรียนรู้, 2550 : ออนไลน์) 

โลกปัจจบุนัในยคุโลกาภิวตัน์ได้ผสานพรมแดนเข้าไว้ด้วยกนั  สง่ผลให้เกิดปรากฏการณ์

ของคา่นิยมมวลชนท่ีมีความสมัพนัธ์กบัผลประโยชน์ตามระบบทนุนิยม  อนัมีเหตมุาจากความเป็น  

สากลของโลกจากฝ่ังตะวนัตกท่ีแทรกซมึลงไปตามพืน้ท่ีสงัคมเปิดตา่งๆ  ผา่นกระแสของส่ืออนัเป็น

เคร่ืองมืออยา่งดีของระบบทนุนิยม ในลกัษณะการถ่ายทอด  ผลิตซ า้ แพร่กระจาย โดยเฉพาะใน

ด้านการอตุสาหกรรม การพาณิชย์  รวมไปถึงกา รบริโภคในรูปของวฒันธรร มประชานิยม หรือ 

"Popular Culture"  
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Ardorno (Lechte, 1994) กลา่วถึงผลิตภณัฑ์ของวฒันธรรมประชานิยมไว้วา่ เป็น

ผลิตภณัฑ์ทางด้าน การแสดงอารมณ์  (Emotional) หรือการเคล่ือนไหวของสิ่งท่ีปรากฏ  

(Apparently moving) เพ่ีอสร้างความเริงรมย์ด้าน วตัถ ุ(Commodity fetishism) ซึง่ได้รับการ

เผยแพร่ ผา่นอตุสาหกรรมส่ือ ในด้านตา่งๆ  เป็นวิธีการท่ีสร้างความสมัพนัธ์ทางสงัคมและ

ประสบการณ์ทางวฒันธรรมท่ีมุง่เน้นผลประโยชน์ในด้านธุรกิจ 

วฒันธรรมประชานิยมไมใ่ชท่ฤษฎีท่ีมีระบบความคดิท่ีตายตวั  หากเป็นแนวคดิหนึง่ท่ีมี

พลวัตเคล่ือนไหวเปล่ียนแปลงไมรู้่จบตามแตแ่นวนิยมของผู้คนท่ีเปล่ียนแปลงไปแตล่ะยคุสมยั  

และได้รับการท าความเข้าใจในลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัออกไปตามแตม่มุมองของนกัวิชาการในแต่

ละด้าน ไมว่า่จะเป็นทางด้านรัฐศาสตร์ ประวตัศิาสตร์ ส่ือสารมวลชน หรือมานษุยวิทยา  ท่ีตัง้ชดุ

ค าถามขึ น้มาวิเคราะห์ร่วมกบัผลผลิตจากระบบทนุนิยมอนัสง่ผลกระทบสืบเน่ืองมาถึงเร่ืองราว

เก่ียวข้องกบัศาสตร์ท่ีตนศกึษา  

นอกจากนีใ้จความส าคญัในวิทยานิพนธ์เร่ือง  The Comparative Study of the Adapted 

Versions of Sangthong in Popular Culture (Popculture416243, 2552 : ออนไลน์) กลา่ววา่ ได้

การรับเอาวฒันธรรมประชานิยมเข้ามาในสงัคมไทยนัน้  มกัมีผู้ศกึษาเก่ียวกบัประเดน็ การใช้ส่ือใน

การเผยแพร่วฒันธรรมประชานิยม อาทิเชน่ การน าเสนอวฒันธรรมของประเทศตนเองผา่น

ภาพยนตร์ หรือละครชดุ และเผยแพร่ออกไปทัว่โลก ฯลฯ  โดยตัง้ข้อสงัเกตร่วมกบับทบาทของ ส่ือ 

ในฐานะท่ีเป็นปัจจยัส าคญัในการเผยแพร่ และสร้างความนิยมให้แก่ประชาชน   โดยส่ือถกู

เช่ือมโยงเข้ากบัระบบทนุนิยม วฒันธรรมถกูแปรสภาพในรูปแบบของสินค้า  ผา่นกระบวนการผลิต

ท่ีไตร่ตรองโดยผู้ผลิตวา่ตอบสนองอปุทานของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  แล้วจงึน าเสนอสินค้าทาง

วฒันธรรมนัน้ผา่นส่ือ ท าให้ผู้บริโภคได้ท าความรู้จกักบัสินค้าตา่งๆ ก่อเกิดทางเลือกและรสนิยมใน

การบริโภค  

 ภายใต้วฒันธรรมประชานิยมดงักลา่วนีย้อ่มมีเร่ืองของผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจผกูตดิ

อยูอ่ยา่งท่ีไมเ่คยแยกออกจากกนั  ดงัจะเห็นได้จาก รายได้ท่ีไหลเวียนเข้ามาในประเทศจากการ
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ทอ่งเท่ียวของบคุคล ท่ีเสพส่ือ และประทบัใจภมูิประเทศ วฒันธรรมตา่งๆ ท่ีแสดงออกผา่นทางส่ือ 

ไมว่า่จะเป็นภาพยนตร์ หรือละครชดุ และส่ืออ่ืนๆ   

 ในปัจจบุนัได้มีระบบเศรษฐกิจรูปแบบหนึง่ท่ีมีการกลา่วขานกนัอยา่งกว้างขวางในเร่ือง

ของการควบรวมเศรษฐกิจและวฒันธรรมให้เป็นไปในทิศทางเดียวกนั อีกทัง้ยงัสามารถลดบทบาท

ของเศรษฐกิจในระบบทนุนิยมลงได้ เราเรียกเศรษฐกิจในรูปแบบนีว้า่ เศรษฐกิจเชิงสร้างสรร ค์ 

(Creative Economy) 

 Hopkins (2001) ผู้ เช่ียวชาญ ด้านเศรษฐกิจ และเจ้าของผลงานหนงัสือ Creative 

Economy ชาวองักฤษ  ได้อธิบาย เศรษฐกิจเชิงส ร้างสรรค์ ไว้วา่ เป็นแนวคดิท่ีจะสร้างให้เกิดการ

เปล่ียนแปลงทัง้ตอ่ภาคการผลิต บริการ ภาคการขาย หรือแม้แตอ่ตุสาหกรรมบนัเทิง เป็นแนวคดิท่ี

อยูบ่นการท างานแบบใหม่  ท่ีมีปัจจยัหลกัมาจากความสามารถ และทกัษะพิเศษของบคุคล  "มนั

เป็นระบบเศรษฐกิจใหมท่ี่มีกระบวนการน าเอาวฒัน ธรรม เศรษฐกิจ  และเทคโนโลย่ีมารวมเข้า

ด้วยกนั ก่อให้เกิดอตุสาหกรรมความคดิสร้างสรรค์  (Creative Industry ) หรือ อตุสาหกรรมเชิง

วฒันธรรม ( Culture Industry )" 

ปัจจบุนัธุรกิจท่ีจดัอยูใ่นขา่ย ของเศรษฐกิจเชิง สร้างสรรค์  ได้แก่ งานโฆษณา , 

สถาปัตยกรรม งานฝีมือ และการออก แบบ, แฟชัน่ และเคร่ือง แตง่กาย , ภาพยนตร์ และวิดีโอ , 

กราฟฟิกดีไซน์ , ซอฟท์แวร์ เพ่ือการศกึษา  และการพกัผอ่นหยอ่นใจ , ดนตรี และผลงานเพลง , 

ศลิปะการแสดง และบนัเทิง , การเผยแพร่โทรทศัน์ วิทย ุและอินเทอร์เน็ต , ผลงานทศันศลิป์ และ

ของเก่า งานเขียน และงานพิมพ์ตา่งๆ” (ผู้จดัการรายสปัดาห์, 2551 : ออนไลน์)  

 ส าหรับประเทศไทยนัน้ ได้มีการน าแนวคดิ เร่ืองเศรษฐกิจเชิงสร้างสรร ค์ไปประยกุต์ใช้ใน

การออกแบบนโยบายเศรษฐกิจ  และปรับปรุงกระบวนการผลิตภาคธุรกิจ และอตุสาหกรรมท่ี

เก่ียวข้อง  เพ่ือให้เศรษฐกิจเตบิโต และแขง่ขนัได้ โดยก าหนดไว้แผนพฒันาเ ศรษฐกิจ  และสงัคม

แหง่ชาตฉิบบัท่ี 10 ในสว่นของยทุธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้สมดลุ  และยัง่ยืน 

อยา่งไรก็ตาม ในภาคปฎิบตัยิงัไมไ่ด้การสนบัสนนุ และสง่เสริมอยา่งจริงจงั 
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 ในชว่งปี พ .ศ. 2530 – 2545 นบัเป็นชว่งท่ีเศรษฐกิจของประเทศไทยมีอตัราการขยายตวั

และผนัผวนสู งท่ีสดุ ธุรกิจประเภทตา่งๆ มีอตัราการเจริญเตบิโตอยา่งรวดเร็ว ปัจจยัท่ีส าคญัคือ

ความเจริญก้าวหน้าทางธุรกิจสารสนเทศท่ีเป็นไปตามกระแสโลกาภิวตัน์มีสว่นกระตุ้นให้เกิดการ

แขง่ขนักนัทางด้านการตลาดอยา่งเข้มข้น เกิดธุรกิจในรูปแบบตา่งๆอยา่งมากมากมาย ถือเป็นชว่ง

ท่ีธุรกิจทางด้านส่ือสารมวลชนชองไทยได้เจริญเตบิโตและเป็นท่ียอมรับในสงัคม ก่อให้เกิดการ

ลงทนุทางด้านส่ือสารมวลชนอยา่งกว้างขวาง ก่อให้เกิดธุรกิ จส่ือสารมวลชนรูปแบบใหม่ ๆ เพ่ือ

สร้างความสนใจ และเรียกกระแสตอบรับจากคนในสงัคมไทยได้อยา่งมากมาย ไมว่า่จะเป็นธุรกิจ

การซือ้ลิขสิทธ์รายการจากตา่งประเทศ แล้วน ามาจดัท าโดยใสเ่นือ้หาท่ีเป็นเนือ้หาในสงัคมไทยเข้า

ไป อาทิเชน่ รายการเกมเศรษฐี  Millionaire Millennium ท่ีมีลกัษณะรายการคล้ายกบั Who Wants 

To Be  A Millionaire รายการเกมโชว์ท่ีก าลงัได้รับความนิยมในอมริกาในขณะนัน้ ได้เข้ามาสร้าง

สีสนัให้กบัวงการโทรทศัน์ในประเทศไทย และได้รับความนิยมอยา่งล้นหลาม จนท าให้ช่ือของ    

ไตรภพ ลิมปพทัธ์ เป็นท่ีรู้จกัอยา่งกว้างขวางในประเทศไทย 

ในเวลาดงักลา่วธุรกิจส่ือสิ่งพิมพ์ก็ได้รับความสนใจจากภาคธุรกิจในการลงทนุเป็นอยา่ง

ยิ่ง โดยเฉพาะธุรกิจสิ่งพิมพ์ประเภท “นิตยสาร” ซึง่ถือเป็นยคุแหง่การลงทนุท าธุรกิจนิตยสารใน

ประเทศไทย สง่ผลให้เกิดนิตยสารใหมร่วมถึงนิตยสารเฉพาะกลุม่ขึน้อีกมากมายหลายฉบบั 

 สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร  (2551) กลา่ววา่ นิตยสารท าหน้าท่ีของ

การเป็นส่ือมวลชนมานานกวา่ 160 ปี และมีพฒันาการทัง้ในส่ วนของรูปลกัษณ์ตลอดจนรูปแบบ

การน าเสนอเนือ้หาท่ีมีการเปล่ียนแปลงไปตามยคุสมยั ด้วยเหตนีุบ้ทบาทและหน้าท่ีของนิตยสาร

จงึสะท้อนให้เห็นถึงความเปล่ียนแปลงของสงัคมและความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการ

ส่ือสาร  

 นิตยสารยงัถือเป็นส่ือท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอยู ่วิถีชี วิต ของคนในสงัคมนัน้ๆ โดย

การเป็นส่ือกลางในการบอกเลา่เร่ืองราวชีวิตความเป็นอยู ่รวมถึงสิ่งท่ีเกิดขึน้ในสงัคมให้กบัผู้อา่น

นิตยสารได้รับรู้ เสมือนเป็นส่ือท่ีเผยแพร่วฒันธรรมตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ในสงัคมปัจจบุนั ให้กบับคุคลท่ี

สนใจได้รับรู้มากขึน้ 
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นอกจากนี ้ ในปี 2537 ได้เกิดธุรกิจในรูปแบบหนึง่คือ การซือ้ลิขสิทธ์ิของนิตยสาร

ตา่งประเทศแล้วน ามาจดัท าในรูปแบบภาษาไทย ท่ีเรียกกนัวา่ หนงัสือหวันอกภาษาไทย หรือ

นิตยสารตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  เข้ามาสร้างสีสนัทางการตลาดเพิ่มขึน้ ซึง่ได้สร้างความ

นา่สนใจให้กบัสงัคมไทยเป็นอยา่งยิ่ง 

ทนง โชตสิรยทุธ์ กรรมการผู้จดัการ บริษัท ซีเอ็ดยเูคชัน่ จ ากดั (มหาชน) เปิดเผยผลส ารวจ

การจดัอนัดบั "ท่ีสดุในธุรกิจหนงัสือพิมพ์และนิตยสาร ปี 2547 ของร้านหนงัสือซีเอ็ดบุ๊ควา่ 

นิตยสารขายดี 10 อนัดบัแรกเป็นนิตยสารหวันอกมากกวา่คร่ึงหนึง่ (คม ชดั ลกึ, 2548 : ออน์ไลน์) 

ลายคราม เลิศวิทยาประสิทธ์ิ  กรรมการผู้จดัการ และเจ้าของลิขสิทธ์ินิตยสารตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทย ในกลุม่ บริษัทจีเอ็มเอ็ม อินเตอร์ พบัลิชชิ่ง และ  จีเอ็มเอ็ม ไทม์ กลา่ววา่  “ความ

นา่สนใจของนิตยสารหวันอกฉบบัภาษาไทยนัน้ คือ “ประการแรกคือเขาเตบิโตมาแล้ว และสิ่งท่ีกา

รันตีก็คือ ความส าเร็จท่ีนิตยสารเหลา่น่ีมีในระดบัอินเตอร์เนชัน่แนล  ประการท่ีสอง ทางด้านของ

มาร์เก็ตติง้เน็ตเวิร์ค  ท่ีสามารถท่ีจะมีรายได้จากการขายโฆษณาจากสินค้าท่ีเป็นแบรนด์เนมง่าย

เพ่ือมาเป็นทนุส ารอง  ซึง่เป็นสิ่งส าคญัมากท่ีสดุท่ีจะท าให้นิตยสารท่ีเพิ่งเกิดสามา รถเลีย้งตวัได้  

ประการท่ีสามก็คือ ข้อมลูตา่ง ๆ ท่ีได้จากนิตยสารแมแ่ตล่ะเร่ืองเขาจะลงทนุค้นคว้ามากมาย  ซึง่

เป็นผลดีตอ่ผู้อา่นด้วย ซึง่หากจะมอง  การเลือกและน าเข้าหวัหนงัสือจากตา่งประเทศก็คล้ายกบั

การไปช็อปปิง้สินค้ากึ่งส าเร็จรูปท่ีสะดวกพร้อมใช้มากกวา่” (Siam-handicrafts, 2547 : ออน์ไลน์) 

 ความเป็น นานาชาต ิและความเป็นไทยมีการแลกเปล่ียน และผสมผสานกนัผา่นส่ือ

นิตยสารโดยมีระบบทางธุรกิจเป็นตวัขบัเคล่ือน ลกัษณะในการผสมผสานนัน้ เป็นลกัษณะของการ

รับเอาวฒันธรรมของประเทศต้นแบบ มาผสมผสานกบัความเป็นไทยในปัจจบุนั เพ่ือให้เกิดรูปแบบ 

(form) และ เนือ้หา (content) ท่ีเข้ากบัสงัคมไทย และผู้ เสพส่ือ หรือผู้อา่นท่ีเป็นคนไทยสามารถน า

สิ่งท่ีได้รับจากการอา่นมาประยกุต์ใช้ในการด าเนินชีวิตได้ 

 สิ่งท่ีส าคญัประการหนึง่ในการด าเนินชีวิตของคนในสงัคมไทย นัน่คือ ท่ีอยูอ่าศยั ซึง่ใน

ปัจจบุนันีรู้ปแบบขอ งท่ีอยูอ่าศยัไมไ่ด้จ ากดัเฉพาะบ้านเทา่นัน้ ยงัมีท่ีอยูอ่าศยัประเภทอ่ืนๆ ท่ี
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เกิดขึน้อยา่งมากมาย ไมว่า่จะเป็น คอนโดมิเนียม อพาร์ทเม้นท์  ฯลฯ ท าให้ธุรกิจประเภท

อสงัหาริมทรัพย์เจริญเตบิโตอยา่งรวดเร็ว  ดงัจะเห็นได้จากจ านวนท่ีอยูอ่าศยัสร้างเสร็จและจด

ทะเบียนใหมใ่นเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑลมีมากกวา่ 170,000 หนว่ย ทัง้ในปี 2538 และ 

2539 ซึง่เป็นอปุทานใหมท่ี่สงูเกินกวา่ความต้องการท่ีแท้จริง (สยามรัฐ, 2550 : ออน์ไลน์) รวมถึง

การลงทนุก่อสร้าง ท่ีเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองตัง้แตปี่  2543 โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในภาคเอกชน  จาก

ข้อมลูของส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ  การลงทนุก่อสร้างใน

ประเทศเตบิโต 8% เป็น 448 พนัล้านบาทในปี 2546 

แผนภมูิแสดงอตัราการเจริญเตบิโตของการลงทนุก่อสร้าง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทีม่า : ข้อมูลจากส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ และการประมาณการปี 2547 

จาก ศูนย์วิจยักสิกรไทย 

 

จากการเจริญเตบิโตดงักลา่วท าให้การหาข้อมลูขา่ วสารเร่ืองการออกแบบและตกแตง่

อสงัหาริมทรัพย์ตา่งๆ ในสงัคมไทยได้ขยายวงกว้างออกไป จนเป็นพืน้ท่ีธุรกิจนิตยสารตกแตง่ บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเข้ามามีพืน้ท่ีในวงการนิตยสาร  ดงัท่ีศริิวรรณ เต็ มผาต ิบรรณาธิการ

บริหารนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประ เทศฉบบัภาษาไทยในเครือบริษัท มีเดีย เอ็กเพอร์ทีส อินเตอร์

เนชัน่เนล (ประเทศไทย ) จ ากดั (สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยาการ , 2551) ได้

กลา่วถึงความส าเร็จของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ไว้วา่ นิตยสารท่ีท าต้องมี
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คอนเซ็ปต์ มีแนวทาง ซึง่เม่ือรู้คอนเซ็ปต์ รู้แนวทางแล้ว ต้องพิจารณาวา่หนงัสือนัน้เหมาะกบัตลาด

หรือเปลา่ ถ้าเรามองย้อนไปเม่ือ 15 ปีท่ีแล้ว ถ้าเราท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยขึน้มามนัอาจจะประสบความส าเร็จยากมาก เน่ืองจากความสนใจเร่ือง การแตง่บ้านของ

คนอาจจะยงัไมม่ากขนาดนี ้และในเวลานัน้หนงัสือแนวนีใ้ครจะมาลงทนุ ในเม่ือตลาดเฟอร์นิเจอร์ 

ของแตง่บ้าน มนัไมไ่ด้มีมากขนาดนี ้

 นิตยสา รตกแตง่ บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยน าเสนอเร่ืองราวเนือ้หาสาระการ

ออกแบบและตกแตง่บ้านจากตา่งประเทศ รวมถึงน าเสนอเร่ืองรา วเนือ้หาสาระการออกแบบและ

ตกแตง่บ้านจากในประเทศไทย เพ่ือเป็นทางเลือกให้กบัผู้อา่นนิตยสารประเภทนีใ้นการแสวงหา

ความรู้ตามความต้องการของผู้อา่น เนือ้หา สาระความเป็นอยูจ่ากตา่งประเทศและเนือ้หาสาระ

ความเป็นไทยของในประเทศไทยในนิตยสารได้แสดงให้เห็นการผสมผสานทางวฒันธรร ม โดยมี

ผู้อา่นนิตยสารเป็นบคุคลท่ีเลือก รับวฒันธรรมประชานิยมในการเลือกน าไปประยกุต์ใช้ใน

ชีวิตประจ าวนั 

การศกึษาวิจยัในครัง้นีใ้ห้ความส าคญักบัการศกึษาวิธีการน าเสนอความเป็นนานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสาร รวมถึงวิธีการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยโดย

ผา่นทัศนะของผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารในมมุมองตา่ง เพ่ือสะท้อนให้เห็นการพยายามหาความ

สมดลุย์ของการผสมผสานทางวฒันธรรมท่ีเกิดขึน้ในสงัคมไทย อีกทัง้ยงัได้ศกึษาในสว่นของการ

น าเนือ้หาสาระ ความรู้หรือสิ่งตา่งๆท่ีได้จากนิตยสารของผู้อา่นนิตยสารในการน ามาประยกุต์ใช้ใน

ชีวิตประจ าวนั เพ่ือเป็นการสะท้อนในเร่ืองความนา่เช่ือถือของส่ือในสว่นของการเปล่ียนแปลง

พฤตกิรรม และผลของงานวิจยัชิน้นีจ้ะชว่ยท าให้เห็นถึงมิตขิองความเป็นนานาชาตกิบัความเป็น

ไทยในประเทศไทย เพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึงลกัษณะ ใหมข่องวฒันธรรมไทยยคุปัจจบุนั หรือยคุ

โลกาภิวตัน์นัน่เอง 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศกึษาการน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

2. เพ่ือศกึษาทศันะของบคุคลท่ีเก่ียวข้องตอ่การผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละ

ความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

3. เพ่ือศกึษาการประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยของผู้อา่นนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

ปัญหาน าในการวิจัย 

1. นิตยสารตกเเตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมีการน าเสนอความเป็นนานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสารอยา่งไร  

2. บคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกเเตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมีทศันะตอ่การ

ผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารอยา่งไร 

3. ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยสามารถประยกุต์ใช้ความเป็น

นานาชาติและความเป็นไทยในการตกแตง่บ้านได้หรือไม ่อยา่งไร  

ขอบเขตในการวิจัย 

ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผู้วิจยัมุ่งศกึษานิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ใน

ปี พ.ศ. 2539 ถึง พ.ศ. 2551 ท่ีมียอดขายสงูสดุ 3 อนัดบั ได้แก่ นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั

ภาษาไทย , นิตยสารลีฟวิ่ง อีทีซี ฉบบัภาษาไทย และนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย จ านวน

ทัง้สิน้ 40 เลม่ โดยแบง่เป็น นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ 25 เลม่ นิตยสารลีฟวิ่ง อีทีซี 9 เลม่ และ

นิตยสารคาซาวีวา่ 6 เลม่  ศกึษาทศันะของผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยตอ่การผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร  จ านวน 24 คน โดย

แบง่ออกเป็น 2 มมุมอง  คือทศันะในมมุมองของบุ คคลท่ีจดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งป ระเทศ
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ฉบบัภาษาไทยหรือกกลุม่คนใน จ านวน 12 คน และทศันะในมมุมองของกลุม่บคุคลท่ีไมไ่ด้จดัท า

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย แตมี่สว่นเก่ียวข้องในด้านตา่งๆ  หรือกลุม่คนนอก

จ านวน 12 คน และศกึษาการประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละ ความเป็นไทยในนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในการตกแตง่บ้านของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 400 คน 

นิยามศัพท์เชิงปฏบิัตกิาร 

นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย    หมายถึง  นิตยสารท่ีรวบรวมข้อมลูขา่วสาร 

ความรู้ และสาระเก่ียวกั บการออกแบบและตกแตง่บ้านของตา่งประเทศและประเทศไทย ท่ีมีการ

ซือ้ลิขสิทธ์ จากตา่งประเทศและ มาจดัท าในรูปแบบภาษาไทย ซึง่ในท่ีนีห้มายถึง นิตยสารแอล 

เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย  นิตยสารลีฟวิ่ง อีทีซี ฉบบัภาษาไทย และนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบั

ภาษาไทย 

ความเป็นไทย   หมายถึง  ลกัษณะเฉพาะในด้านตา่งๆ ท่ีท าให้เกิดความเข้าใจในการรับรู้ตรงกนั

วา่คือสิ่งท่ีบง่บอกถึงความเป็นไทยในการตกแตง่บ้าน ซึง่ในท่ีนีแ้บง่ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 

1. ความเป็นไทยในการตกแตง่บ้านทางวตัถ ุหมายถึง เฟอร์นิเจอร์ ของตกแตง่บ้าน และ

ภาพถ่ายท่ีเกิดขึน้ในประเทศไทย 

2. ความเป็ นไทยทางการกระท าหรือความประพฤต ิหรือความเป็นไทยทางพฤตกิรรม 

หมายถึง การถ่ายทอดแนวความคดิในการตกแตง่บ้านของผู้จดัท านิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ลงในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย   

3. ความเป็นไทยทางความรู้สกึนกึคดิ หมายถึง ความคดิในการน าเสนอแน วความคดิใน

การตกแตง่บ้านท่ีเกิดขึน้ในประเทศไทยลงในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย   

ความเป็นนานาชาต ิ  หมายถึง รูปแบบการผสมผสานวฒันธรรมในเร่ืองของการตกแตง่บ้านจาก

หลากหลายประเทศท่ีนอกจากประเทศไทย ซึง่ในท่ีนีแ้บง่ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
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1. ความเป็นนานาชาติ ในการตกแตง่บ้านทางวตัถ ุหมายถึง เฟอร์นิเจอร์ ของตกแตง่

บ้าน และภาพถ่ายท่ีเกิดขึน้จากตา่งประเทศ 

2. ความเป็นนานาชาตทิางการกระท าหรือความประพฤต ิหรือความเป็นสากลทาง

พฤตกิรรม หมายถึง การถ่ายทอดความแนวความคดิในการตกแตง่บ้านของผู้จดัท า

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ ลงใน นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย   

3. ความเป็นนานาชาตทิางความรู้สกึนกึคดิ  หมายถึง ความคดิในการน าเสนอ

แนวความคดิในการตกแตง่บ้านท่ีเกิดขึน้จากตา่งประเทศลงในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย   

การผสมผสาน    หมายถึง   การน าความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทย มาดดัแปลง 

ปรับเปล่ียน หรือรวมเข้าด้วยกนั และการน าเสนอให้เหมาะสมกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทย  

การประยุกต์    หมายถึง พฤตกิรรมท่ีผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

กระท าในทางบวก และพฤตกิรรมท่ีได้รับการเสริมแรงในการกระท าตอ่ไป ในท่ีนีห้มายถึ ง ผู้อา่น

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเห็นถึงประโยชน์ของนิตยสาร และน าเนือ้หาสาระ

ตา่งๆในนิตยสารมาปรับใช้ให้เข้ากบัความต้องการในเร่ืองของการตกแตง่บ้านของผู้อา่น 

บุคคลที่เก่ียวข้องกับนิตยสารตกเต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย   หมายถึง  บคุคลใน

องค์กรท่ีผ ลิตนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  หรือกลุม่คนใน  และบคุคลท่ีอยู่

ภายนอกองค์กรท่ีผลิตนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย แตมี่สว่นเก่ียวข้องในสว่น

ตา่งๆของนิตยสาร  หรือกลุม่คนนอก  ซึง่ในท่ีนี ้บคุคลในองค์กรท่ีผลิตนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  หรือกลุม่คนใน  คือ กองบรรณาธิการ สไตล์ลีส  ฝ่ายศลิป์  และฝ่าย

โฆษณา สว่นบคุคลท่ีอยูภ่ายนอกองค์กรท่ีผลิตนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

แตมี่สว่นเก่ียวข้องในสว่นตา่งๆของนิตยสาร หรือกลุม่คนนอก คือ ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้าน
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ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท่ีไมไ่ด้ท า งานประจ าให้กบันิตยสาร (ฟรีแลนซ์ ) และผู้ลงโฆษณาใน

นิตยสาร 

ผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย    หมายถึง  บคุคลท่ีต้องการแสวงหา

ความรู้ เนือ้หาสาระของการออกแบบ และตกแตง่บ้านจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย 

Product Code หมายถึง  คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ท่ีน าเสนอ

เก่ียวกบัเฟอร์นิเจอร์ ของใช้ในการตกแตง่บ้าน หรือวิธีในการจดัแตง่บ้าน ท่ีน าเสนอโดยให้

ความส าคญักบัสินค้าเป็นหลกั เชน่ คอลมัน์แนะน าเฟอร์นิเจอร์ ของตกแตง่บ้านตา่งๆ 

Social Code หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประ เทศฉบบัภาษาไทย  ท่ีน าเสนอการ

ตกแตง่บ้าน วิถีชีวิตในสงัคม แนะน าสถานท่ีนา่สนใจทัง้ในและตา่งประเทศ กิจกรรมตา่งๆท่ีเกิดขึน้  

รวมถึงเกร็ดความรู้ตา่งๆ ในสงัคม  เชน่ คอลมัน์แนะน าไอเดียการจดัตกแตง่บ้านแบบตา่งๆ , 

คอลมัน์ กิน ด่ืม เท่ียว  ตา่งๆ, คอลมัน์น าเสนอรวบรวมกิจกรรม , คอลมัน์ประเภทแนะน าให้จดัหรือ

ท าของตกแตง่บ้านด้วยตวัเอง 

Cultural Code หมายถึง  คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอ

บ้านหรือคอนโดมิเนียม และสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ  โดยน าเสนอให้ลกัษณะความเป็นอยูแ่ละการใช้

พืน้ท่ี วิธีการจดัตกแตง่ทัง้ภายในและภา ยนอก รวมถึงรูปแบบการสร้าง  เชน่ คอลมัน์แนะน าบ้าน

จากท่ีตา่งๆ ทัว่โลก 

Personal Code หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอ

เก่ียวกบับคุคล ท่ีมีความรู้ความสามารถ ในเร่ืองตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสาร ทัง้ในรูปแบบแนะน า

ในรู้จกักบับคุคลนัน้ๆ เชน่ คอลมัน์แนะน านกัออกแบบ และผลงาน หรือให้บคุคลนัน้ๆ แนะน าสาระ

ความรู้ตา่งๆ กบัผู้อา่นนิตยสาร เชน่ คอลมัน์ถาม- ตอบปัญหา โดยผู้ เช่ียวชาญในด้านนัน้ๆ เป็น

ผู้ตอบค าถามจากปัญหาท่ีผู้อา่นสง่มา  
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รูปเทศเร่ืองเทศ  หมายถึง  เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภา ษาไทย ท่ีมีรูปภาพ

และบทความมาจากตา่งประเทศ ผู้จดัท านิตยสารน ามาแปลเป็นภาษาไทย และตีพิมพ์ในนิตยสาร 

รูปไทยเร่ืองไทย  หมายถึง เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีมีรูปภาพ

และบทความมาจากในประเทศไทย โดยการจดัท าของผู้จดัท านิตยสาร และตีพิมพ์ในนิตยสาร 

รูปไทยเร่ืองเทศ  หมายถึง เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีมีรูปภาพ

มาจากในประเทศไทย แตบ่ทความมาจากตา่งประเทศ ผู้จดัท าน าบทความจากตา่งประเทศมา

แปลเป็นภาษาไทย และถ่ายภาพสินค้าหรือสถานท่ีจากในประเทศไทยให้เหมาะสมกบับทความ

นัน้ๆ 

รูปเทศเร่ืองไทย  หมายถึง เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีมีรูปภาพ

มาจากตา่งประเทศ แตบ่ทความมาจากในประเทศไทย ผู้จดัท าน ารูปภาพจากตา่งประเทศ และ

เขียนบทความให้เหมาะสมกบัรูปภาพนัน้ๆ 

รูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย  หมายถึง  เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  ท่ีมีรูปภาพมาจากทัง้ตา่งประเทศและในประเทศไทย แตบ่ทความมาจากในประเทศ

ไทย ผู้จดัท าน ารูปภาพจากตา่งประเทศและในประเทศไทยมารวมกนั และเขียนบทความให้

เหมาะสมกบัรูปภาพนัน้ๆ 

องค์ประกอบส่วนบุคคล หมายถึง ความคดิ ทศันคต ิและพฤตกิรรมในการตกแตง่บ้านของผู้อา่น

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม หมายถึง การน าสาระ  ความรู้ท่ีได้มีการ ในชีน้ าในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย มาปรับเปล่ียนให้เหมาะสมกบัความต้องการของตนเอง 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เพ่ือให้ทราบถึงบทบาทของการน าเสนอความเป็นนานาชา ตแิละความเป็นไทยในปัจจบุนั  

ซึง่เป็นสว่นหนึง่ของสงัคมไทยในยคุโลกาภิวตัน์ เพ่ือเป็นชอ่งทางในการพฒันาสงัคมให้

เหมาะสมกบัยคุสมยัในปัจจบุนั  

2. เพ่ือให้เห็นแนวโน้มในการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยท่ีก าลงัเกิดขึน้

ในสงัคมไทยปัจจบุนั  

3. เพ่ือให้เห็นถึงพลงัของส่ื อมวลชนในการโน้มน้าว หรือเปล่ียนแปลงพฤตกิรรมของคนใน

สงัคม 

4. เพ่ือให้บคุคลากรทางด้านนิเทศศาสตร์ ตระหนกัถึงบทบาทของนิตยสารตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ในการพฒันาส่ือเพ่ือตอบสนองสงัคมไทยในปัจจบุนั 

5. เพ่ือเป็นแนวทางในการพฒันานิตยสารในประเทศไทย  

 



 

 

บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 การศกึษาวิจยัเร่ือง ความเป็น นานาชาติ ในนิตยสารตกแตง่บ้าน ตา่งประเทศ ฉบบั

ภาษาไทย ได้น าแนวคดิและทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องท่ีใช้เป็นแนวทางในการศกึษา ดงันีคื้อ 

1. ทฤษฎีโลกาภิวตัน์ (Globalization Theory) 

2. ทฤษฎีการแพร่กระจายวฒันธรรม (Cultural Diffusion Theory) 

3. ทฤษฎีการผสมผสานข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรม (Cultural Hybridisation Theory) 

4. ทฤษฎีสญัญะวิทยา (Semiology Theory) 

5. ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ (Used and Gratification Theory) 

6. ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสงัคม (Social Learning Theory) 

7. แนวคดิเก่ียวกบัการท าให้เป็นท้องถ่ิน (Localization) และการผสมผสานวฒันธรรม

โลกและระดบัท้องถ่ิน (Glocalization) และแนวคดิเร่ืองความเป็นไทย 

8. แนวคดิเร่ืองการสร้างคณุคา่ตราสินค้า (Brand Equity) 

9. แนวคดิเร่ืองเศรษฐกิจเชิงสร้างสรร (Creative Economy) 

10. แนวคดิเร่ืองนิตยสาร  

11. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
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ทฤษฎีโลกาภวัิตน์ (Globalization Theory) 

 โลกาภิวตัน์ เป็นวิถีทางซึง่ความสมัพนัธ์ของอ านาจและการส่ือสารนัน้ได้แผข่ยายออกไป

ทัว่โลก โดยท่ีมิตทิางเวลาและพืน้ท่ี (time&space) นัน้ได้ถกูยน่ยอ่ลง แล้วท าให้ความสมัพนัธ์ทาง

ทางสงัคมของผู้คนนัน้เปล่ียนไป 

 Schiller (1989, 1996) และ Hills (1986) มองวา่ การเปล่ียนแปลงทางการตลาดรวดเร็ว

นัน้คือผลประการหนึง่ของผอ่นคลายการควบคมุ และการเกิดขึน้ของบรรษัทท่ียิ่งใหญ่มากมาย 

รวมทัง้ชนชัน้ใหมข่องนกัการค้าสินค้าทางวฒันธรรม ความบนัเทิง และเทคโนโลยีด้านการส่ือสาร 

(อ้างใน กรชนก รักษาเสรี, 2546) 

 หน้าท่ีท่ีส าคญัท่ีสดุประการหนึง่ของโลกาภิวตัน์ คือ การสร้างหรือเอือ้อ านวยให้เกิดสิ่งท่ี

เรียกกนัวา่ “กระแสเสรีแหง่ขา่วสาร ” (free flow of information) ภายใต้กระแสเสรีแหง่ขา่วสารนี ้

เองท่ีมีอิทธิพลครอบคลมุทัง้โลก 

แผนการสร้างทางดว่ นข้อมลูขา่วสาร (Information highway) ในชาตติะวนัตก หมายถึง

การท่ีบรรษัทจะเข้าถึงตลาดโลกมากขึน้และดีขึน้ในขณะท่ีพวกนีก็้อยูใ่นฐานะผู้น าอยูแ่ล้ว ทางดว่น

แหง่ข้อมลูขา่วสารจะเป็นบริการท่ีให้กบัประเทศท่ีมีเงินซือ้ข้อมลูขา่วสารเทา่นัน้ ประวตัศิาสตร์

ตัง้แตส่งครามโล กครัง้ท่ีสองแสดงวา่ บรรษัทมกัจะเป็นผู้น าในตลาดโลกอยูเ่สมอ ดงัท่ี Herbert 

Schiller นกัวิชาการท่ีเป็นผู้วิพากษ์ปรากฎการณ์ในสงัคมท่ีเป็นผู้ให้ก าเนิดทฤษฎีการครอบง าทาง

วฒันธรรมกลา่ววา่บรรษัทข้ามชาตนิัน้คมุตลาดสว่นใหญ่อยู่ 

 มตท่ีิส าคญัของตลาดโลกนัน้คือการขาดการแข่ งขนัอยา่งเทา่เทียมในท่ีสดุบรรษัทยกัษ์

ใหญ่ของสหรัฐจะครองพืน้ท่ีทางวฒันธรรมในตลาดโลก  ทัง้นี ้การส่ือสารนานาชาตนิัน้ก็สง่ผลตอ่

ความสมดลุทางวฒันธรรมและขอบเขตของโลกด้วย Kenworthy (1996) (อ้างใน กรชนก รักษาเสรี

, 2546) กลา่ววา่ตัง้แตส่งครามโลกครัง้ท่ี 2 เป็นต้นมา  อิทธิพลของวฒันธรรม Anglo-saxon 

(วฒันธรรมขององักฤษ อเมริกาเหนือ นิวซีแลนด์ และอเมริกาใต้) ได้เตบิโตอยา่งรวดเร็ว ซึง่บรรษัท

ยกัษ์ใหญ่ท่ีจ าหนา่ยสินค้าทางวฒันธรรมและทิศทางการไหลของวฒันธรรมนัน้มาจากชาติ

ดงักลา่วเป็นสว่นใหญ่  
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 หากจะย้อนไปถึงต้นก าเนิดของแนวคดิ เก่ี ยวกบั globalization แล้ว กวา่ค าวา่ 

globalization, globalize และ globalizing  เร่ิมมีความส าคญัในทางการศกึษาก็ในชว่งกวาง

ทศวรรษ 1980 แล้ว โดยกระแสความสนใจเร่ิมต้นขึน้จากงานของ Roland Robertson หลงัจาก

นัน้ ค านิยามและแนวความคดิท่ีหลากหลายเก่ียวกบั globalization หรือ “ โลกาภิวตัน์ ” จงึ

ตามมาแม้วา่ความหมายทางสงัคมวิทยาของค าดงักลา่วจะยงัไมมี่ข้อยตุ ิแต ่ Malcom Waters 

เสนอวา่ เราควรหาความหมายท่ีจะพอท าให้เราเห็นภาพในการจะศกึษาเก่ียวกบัเร่ืองนี ้โดยการ

มองวา่ กระบวนการโลกาภิวตัน์นีจ้ะไปสิน้สดุท่ีใด  และโลกท่ีผา่นกระบวนการโลกาภิวตัน์แล้วจะมี

หน้าตาเป็นอยา่งไร Waters มองวา่ โลกท่ีผา่นมาโลกาภิวตัน์แล้วนัน้ จะกลายเป็นสงัคมเดียวและ

อาจมีแนวโน้มท่ีจะมีความหลากหลาย มีศนูย์กลางหลายศนูย์ และมีความโกลาหลสิ่งท่ีส าคญั คือ 

“อาณาเขต ” นัน้จะหายไป เกิดเป็นหลกัการใหมส่ าหรับสงัคมและวฒันธร รม นัน่คือเป็นสงัคมท่ี

ปราศจากขอบเขตทางพืน้ท่ี เราอาจไมส่ามารถท านายถึงปรากฏการณ์ทางสงัคมโดยอาศยัท่ีตัง้

ทางภมูิศาสตร์ได้ในโลกท่ีป่านโลกาภิวตัน์แล้ว  แตเ่ราอาจมองเห็นความสมัพนัธ์ของผู้คน ณ ท่ี

หา่งไกลท่ีเกิดขึน้ได้อยา่งง่ายดายพอๆกบัผู้คนท่ีอยูใ่กล้ชิดกนัทางด้า นภมูิศาสตร์ ดงันัน้ จงึอาจ

นิยาม “โลกาภิวตัน์ ” วา่ เป็นกระบวนการทางสงัคมท่ีข้อจ ากดัทางภมูิศาสตร์ตอ่การจดัการทาง

สงัคมและวฒันธรรมนัน้มีผลลดน้อยถอยลงไป และผู้คนก็ตระหนกัถึงการลดลงอนันัน้ 

(Waters,1995)  

ดงักลา่วมาแล้ววา่ นกัวิชาการท่ีกลา่วถึงโลกาภิวตัน์นัน้มีมุ มมองท่ีแตกตา่งกนัออกไป 

Roland Robertson กลา่ววา่ “แนวคดิเร่ืองโลกาภิวตัน์นัน้ หมายถึงทัง้การท่ีโลกนัน้ยน่ยอ่ลงและ

การท าให้แข็งแกร่งในจิตส านกึในการมองโลกเป็นหนึง่เดียว ทัง้สองสิ่งนีท้ าให้การพึง่พิงซึง่กนัและ

กนัในระดบัโลก และจิตส านกึแหง่โลกทัง้ใบในศตวรรษท่ี 20 นัน้ แข็งแกร่งขึน้ ”  (Globalization as 

a concept refers to the compression of the world and the intensification of 

consciousness of the world as a whole…both concrete global interdependence and 

consciousness of the global whole in the twentieth  century. (Robertson 1992 , ใน 

Malcolm Waster 1995, อ้างใน กรชนก รักษาเสรี , 2546) ค านิยามสว่นแรกนัน้หมายถึงระดบัท่ี

เพิ่มขึน้ของการพึง่พิงซึง่กนัและกนัระหวา่งระบบชาตใินทางการค้า ความร่วมมือทางทหาร และ

รวมถึงการครอบง าทางวฒันธรรม อยา่งไรก็ตาม สว่นท่ีส าคญักวา่ของค านิยาม นีก็้คือสว่นท่ีสองท่ี
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เป็นปรากฏการณ์คอ่นข้างใหม ่Robertson หมายถึงความเป็นไปได้ท่ีเพิ่มขึน้วา่ปัจเจกบคุคลจะถกู

กลา่วถึงวา่เป็นบคุคลของโลก แทนท่ีจะกลา่วถึงวา่เป็นปัจเจกบคุคลของท้องถ่ินหรือของประเทศ 

ประเดน็นีเ้ป็นความจริงมิใชเ่พียงในแง่มมุของส่ือมวลชน หรือการบ ริโภคเทา่นัน้ แตเ่รายงัมองหรือ

เช่ือมโยงสิ่งตา่งๆ ให้มีความเป็นระดบัโลกมากขึน้ เชน่ เรามองประเดน็ทางการเมืองและการทหาร

วา่เป็น “ ระเบียบของโลก ” ในแง่การตลาดมีการกลา่วถึง “ ผลิตภณัฑ์ระดบัโลก ”  เม่ือพดูถึงความ

เป็นพลเมืองก็มีการพดูถึงในแง่ “ สิทธิมนษุยชน ” หรือในแง่สิ่งแวดล้อมก็พดูถึงการ “ รักษ์โลก ” 

 การเพิ่มขึน้ในจิตส านกึระดบัโลกเชน่นี ้ผนวกกบัระดบัการพึง่พิงทางวตัถท่ีุเพิ่มขึน้ เพิ่ม

ความเป็นไปได้ท่ีโลกจะถกูสร้างขึน้ใหมใ่ห้เป็นระบบเดียว  Robertson ยืนยนัวา่  โลกาภิวตัน์ไมใ่ช่

สิ่งใหม ่แตเ่กิดก่อนยคุสมยัใหม ่หรื อระบบทนุนิยมเสียอีก โดยความสมัพนัธ์ข้ามอาณาเขตเกิดขึน้

ในลกัษณะเดียวกบัสงัคมในระดบัตา่งๆ ด้วยความต้องการทรัพยากร และตลาด จนในท่ีสดุเกิด

การสร้างระบบความสมัพนัธ์ในด้านเศรษฐกิจ การทหาร การเมือง และการแลกเปล่ียนวฒันธรรม 

อยา่งไรก็ตาม ความเป็นสมยัใหมมี่แนวโน้มท่ี จะเร่งกระบวนการโลกาภิวตัน์ และท าให้เกิดการ

ตระหนกัขึน้ในยคุสมยันี ้

 Robertson (ซึง่ในเบือ้งต้นมองเห็นถึงการแบง่แยกโลกออกเป็นตะวนัตก- ตะวนัออก ด้วย

แง่มมุทางศาสนาและกฎหมาย และการแบง่โลกเป็นซีกเหนือ- ซีกใต้ ด้วยแง่มมุทางการทตูและ

อตุสาหกรรม ) มีความระมดัระวงัในกา รกลา่วถึงแนวคดินี ้เชน่ กลา่ววา่ โลกาภิวตัน์ไมจ่ าเป็นต้อง

เป็นสิ่งท่ีดีหรือไมดี่ และผลของโลกาภิวตัน์ไมจ่ าเป็นต้องท าให้สงัคมมีความกลมกลืนกนัยิ่งขึน้ 

เพียงแตจ่ะมีความเป็นหนึง่เดียว มีความเป็นระบบ และมีผลจากเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้ในท่ีหนึง่จะ

สง่ผลไปยงัท่ีอ่ืนของโลกท่ีหา่งไกลออกไป 

 ความเปล่ียนแปลงของโลกสมยัน่ีนัน้ ไมไ่ด้เตะเพียงตาของ Robertson เทา่นัน้ แตคู่แ่ขง่

คนส าคญัของเขาท่ีมองเห็นและกลา่วถึงปรากฏการณ์ดงักลา่วในชว่งเวลาเดียวกนัคือ Anthony 

Giddens 

 Giddens มองวา่ รัฐชาตนิัน้ กลายมาเป็นหนว่ยทางการเมือง โดยท่ีมีโล กเป็นเครือขา่ย

ของสงัคมระดบัชาตท่ีิมีตวัแทนเป็นรัฐชาต ิในระบบของโลกหรือความสมัพนัธ์ระหวา่งประเทศและ
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อ านาจของรัฐชาตนิัน้ จะมีความเก่ียวเน่ืองกบัความสมัพนัธ์ระหวา่งประเทศ โดยท่ีจะขาดอนัหนึง่

อนัใดไมไ่ด้ 

 นอกจากนี ้ Giddens ยงัได้เช่ือมกระบวนการโลกาภิวตัน์เข้ากบั พฒันาการของสงัคม

สมยัใหม ่โดยกระบวนการท่ี Giddens เรียกวา่ เป็นการยกออกไปของความสมัพนัธ์ทางสงัคมจาก

บริบททางสงัคมและการปรับโครงสร้างใหมข่องเวลาและระยะทาง (time and space) ทัง้นีก้ลไลท่ี

ปลดปลอ่ยดงักลา่วนัน้เร่ิมมาจากระบบแลกเปล่ียนและการเคล่ือนย้ายทางการเงิน ท่ี เป็นเสมือน

สญัลกัษณ์สากลในการแลกเปล่ียน เม่ือเงินสามารถเคล่ือนย้ายมลูคา่ไปได้ในบริบทท่ีตา่งกนั ก็ท า

ให้เกิดความเป็นไปได้ท่ีความสมัพนัธ์ทางสงัคมจะแผข่ยายข้ามเวลาและระยะทาง แม้วา่จะมี

ระบบแลกเปล่ียนทางการเงินและความเช่ือถือดงักลา่วอยูใ่นสงัคมสมยัใหม ่แตเ่พ่ือ ไมใ่ห้เส่ียง

เกินไป ผู้คนก็จะต้องคอยเฝ้าด ูและหาข้อมลูขา่งสาร และด้วยการท่ีสงัคมอยูท่า่มกลางการ

แสวงหาซึง่ข้อมลูขา่วสารเชน่นี ้ก็ท าให้ชีวิตในสงัคมสมยัใหมน่ัน้เปล่ียนแปลงไปจากเดมิ 

 น่ีคือมมุมองของ Giddens ท่ีแตกตา่งจาก Robertson คือมองวา่ โลกาภิวตัน์นัน้เป็นผ ล

โดยตรงของความเป็นสมยัใหม ่นิยามของโลกาภิวตัน์ในสายตาของ Giddens จงึได้แก่ การท าให้

ความสมัพนัธ์ทางสงัคมท่ีแผไ่ปทัว่โลกแข็งแกร่งขึน้ ซึง่เช่ือมโยงท้องถ่ินท่ีหา่งไกลกนัโดยท่ีสิ่งท่ี

เกิดขึน้ในท้องถ่ินหนึง่นัน้ถกูก าหนดโดยเหตกุารณ์ในอีกท่ีหนึง่ท่ีอยูห่า่งไกลออก ไปรวมถึงในการ

กลบักนัด้วย  ...  การแปรรูปไปของท้องถ่ินนัน้เป็นสว่นหนึง่ของโลกาภิวตัน์เชน่เดียวกบัการแผ่

ขยายของสายใยทางสงัคมท่ีผา่นเวลาและระยะทาง  

 อยา่งไรก็ตาม เม่ือพิจารณาโลกาภิวตัน์ในมิตติา่งๆ ของสงัคมสมยัใหม ่คือ ทนุนิยมการ

สอดสอ่งดแูล ระเบียบทางการทหาร แ ละการอตุสาหกรรมแล้ว Giddens ก็มองวา่ โลกาภิวตัน์นัน้

เป็นกระบวนการท่ีเกิดจากหลายสาเหตแุละสง่ผลหลายประการในแบบท่ีไมแ่นน่อน โลกาภิวตัน์จงึ

เป็นกระบวนการของการพฒันาอยา่งไมเ่ทา่เทียท่ีมีทัง้การแตกแยกและการประสานกนัใน

ขณะเดียวกนั (Waters, 1995) 

 อาจกลา่วได้วา่ ควา มหมายโดยทัว่ไปของ  globalization คือ เป็นกระบวนการพฒันา

อยา่งรวดเร็วของการเช่ือมโยงท่ีซบัซ้อนระหวา่งสงัคม วฒันธรรม สถาบนั และปัจเจกบคุคลทัว่โลก 
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ซึง่ Harver (1989) (อ้างใน กรชนก รักษาเสรี , 2546) กลา่วไว้วา่เก่ียวข้องกบัการยน่ยอ่ระยะทาง

และเวลา โดยการยน่ระยะทาง ผา่นการลดระยะเวลาท่ีเดนิทางผา่นระยะทางเหลา่นัน้ ท าให้โลก

เล็กลง และคนใกล้ชิดกนัมากขึน้ ขยายความสมัพนัธ์ทางสงัคม และเปล่ียนลกัษณะความสมัพนัธ์

ในชีวิตประจ าวนัจากภายในท้องถ่ินเป็นระดบัโลก (Tomlinson, 1997) 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎีโลกาภิวตัน์ในสว่นของนิยามศพัท์เชิงปฏิบตักิาร และการวิเคราะห์ข้อมลูท่ีได้จากการ

วิเคราะห์เนือ้หาจากปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 1 ในเร่ืองของการน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละ

ความเป็นไทยในนิตยสาร และใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูท่ีได้จากการสมัภาษณ์ ทศันะในเร่ืองความ

เป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยของบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสาร ซึง่เป็นปัญหาน าในการวิจยัข้อ

ท่ี 2 รวมถึงการอภิปรายผลการวิจยั 

 

 

ทฤษฎีการแพร่กระจายวัฒนธรรม (Cultural Diffusion Theory) 

 การแพร่กระจายทางวฒันธรรมเป็นรูปแบบหนึง่ของการเปล่ียนแปลงและปรั บตวัทาง

วฒันธรรม ท่ีมีการหยิบยืมวฒันธรรมของสงัคมอ่ืนท่ีได้มีการพบปะกนัทางวฒันธรรรมมาใช้ใน

สงัคมของเรา เชน่ เม่ือสงัคมไทยในอดีตได้หยิบยืมเทคโนโลยีเร่ืองการถ่ายภาพมาจากตะวนัตก

เม่ือครัง้รัชกาลท่ี 4 การปรับปรุงวฒันธรรมของตนเองเพ่ือให้มีอายยืุนยาวนีเ้ป็นกระบวนการ ทาง

วฒันธรรมท่ีเกิดขึน้อยา่งมากและเกิดขึน้ตลอดเวลา และมีรูปแบบหลายๆ รูปแบบ 

 กระบวนการรับการแพร่กระจายวฒันธรรมจากสงัคมอ่ืนนีม้กัจะมีลกัษณะของการเลือก

รับ (selective) กลา่วคือ มกัจะเลือกแตเ่ฉพาะสว่นประกอบท่ีเข้ากบัคา่นิยมและความเช่ือในสงัคม

ของตนเอง ตวัอยา่งเช่ น การรับประทานอาหารประเภทจานดว่น (fast food) เข้ามาในเมืองไทย 

โดยท่ีรูปแบบและเนือ้หาของอาหารประเภทนีม้าจากวฒันธรรมต้นฉบบัซึง่มีรสชาตแิบบตะวนัตก 

คือไมเ่ผ็ด แตส่งัคมไทยเป็นสงัคมท่ีนิยมกินเผ็ด ดงันัน้จงึเกิดการปรับตวัของวฒันธรรมอาหาร

ประเภทจานดว่นขึน้ เกิดเบอร์เกอร์กระเพราหมใูนเมนอูาหารประเภทนี ้
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 การเปล่ียนแปลงและปรับตวัทางวฒันธรรมในเร่ืองของการแพร่กระจายวฒันธรรม จะ

เกิดขึน้มากหรือน้อยเพียงใด ยอ่มขึน้อยูก่บัธรรมชาตขิองวฒันธรรมนัน้ๆวา่ เป็นวฒันธรรมท่ี

ปรับตวัง่ายหรือยาก เป็นวฒันธรรมท่ีออ่นหรือแข็ง และระยะหา่งทางวั ฒนธรรมระหวา่งสอง

วฒันธรรมนัน้มีมากหรือน้อย เชน่เม่ือคนองักฤษเดนิทางไปอยูท่ี่ประเทศอเมริกา เขาคงจะปรับตวั

ง่ายกวา่ชาวเขาในประเทศพมา่ท่ีถกูสง่ไปประเทศอเมริกา เป็นต้น และนอกจากนัน้ ความยากง่าย

ในการปรับตวัยงัขึน้อยูก่บัวา่ เป็นสว่นประกอบสว่นใดของวฒันธรรม เชน่ สั งคมไทยในอดีต การ

ปรับเปล่ียนจากการใช้มือเปิปข้าวกินมาเป็นช้อนส้อม คงจะง่ายกวา่การยกเลิกระบบหลายเมียใน

หมูข่นุนางไทยเป็นต้น 

 สงัคมไทยเป็นสงัคมท่ีมีความภมูิใจทางวฒันธรรมเน่ืองจากการไมเ่คยตกเป็นเมืองขึน้ของ

ประเทศตะวนัตก ท าให้สามารถธ ารงรักษาและยงัหลงเหลือมรดกทาง วฒันธรรมให้ท านุ

บ ารุงรักษาอีกมาก เชน่ การมีภาษาเฉพาะตวั มีศาสนาเฉพาะ เป็นต้น ในอีกด้านหนึง่ นบัแตอ่ดีต 

วฒันธรรมไทยเป็นวฒันธรรมท่ีเปิดออก มีความยืดหยุน่ในการผสมผสานวฒันธรรมจากภายนอก

อยูต่ลอดเวลา ไมว่า่จะเป็นวฒันธรรมใหญ่ๆ เชน่ วฒันธรรมอินเดียและวฒันธรรมจีน หรื อ

วฒันธรรมยอ่ยๆ เชน่ มอญ ลาว พมา่ 

 กระบวนการทางวฒันธรรมในการแพร่กระจายวฒันธรรมในสงัคมไทยสามารถจ าแนก

ออกได้เป็น 2 รูปแบบ คือ 

1. รูปแบบการรับเอาวฒันธรรมจากภายนอกเข้ามาในสงัคมไทย 

2. รูปแบบการสง่วฒันธรรมไทยออกมาสูโ่ลกภายนอก 

รูปแบบการรับเอาวัฒนธรรมจากภายนอกเข้ามาในสังคมไทย แบง่ออกเป็น 

o การรับแบบรับหมดเลยโดยไมมี่การปรับปรุงเปล่ียนแปลง ตวัอยา่งเชน่ ภาพยนตร์

ท่ีเข้าฉายโดยไมมี่ค าบรรยาย หรือเสียงพากย์ภาษาไทย 
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o การรับแล้วปรับให้เป็นแบบท้องถ่ิน ตวัอยา่งเชน่ การน าเอาขนมจีนท่ีเป็น

วฒันธรรมอาหารเส้นจากประเทศจีน มาผสมกบัน า้ยาท่ีเป็นวฒันธรรมวฒันธรรม

อาหารเคร่ืองเทศของแขก มาผสมรวมกนัเป็นขนมจีนน า้ยาท่ีเป็นอาหารไทย 

o การเลือกรับเฉพาะองค์ประกอบบางสว่นจากวฒันธรรมต้นฉบบั ตวัอยา่งเชน่ 

สงัคมไทยรับวฒันธรรมของศาสนาพรามหณ์เข้ามาในเร่ืองของการประกอบ

พิธีกรรม แตไ่มไ่ด้รับระบบวรรณะเข้ามาด้วย 

รูปแบบการส่งวัฒนธรรมไทยออกมาสู่โลกภายนอก 

 เป็นการแพร่กระจายทางวฒันธรรมในลกัษณะท่ีมีการไหลจากทัง้ 2 ฝ่ังวฒันธรรม ซึง่ใน

กรณีของสงัคมไทยในโลกปัจจบุนันัน้ ได้มีการสง่ออกวฒันธรรมไทยไปยงัตา่งประเทศ เชน่ อาหาร

ไทย ผลไม้ไทย ฯลฯ ซึง่การสง่ออกทางวฒันธรรมไทยในปัจจบุนันัน้เป็นการส่ งออกในด้านรูปธรรม

ของวฒันธรรมเป็นสว่นมาก แตไ่มค่อ่ยมีการสง่ออกด้านนามธรรมทางวฒันธรรมท่ีสงัคมไทยมี

เอกลกัษณ์อยู ่เชน่ ค าสอนเร่ืองอหิงสธรรมและการอดกลัน้จากพทุธศาสนา ทศันะเร่ือง

ความสมัพนัธ์ระหวา่งมนษุย์กบัธรรมชาตแิละจกัรวาลท่ีนา่จะมีบทบาทในเร่ืองสิ่งแวดล้อม เป็นต้น 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎีการแพร่กระจายทางวฒันธรรมในปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 2 ในการตัง้ค าถามในเร่ืองของ

ทศันะความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยของบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ในทศันะของคนใน รวมถึงอภิปรายผลการวิจยั 

 

 

ทฤษฎีการผสมผสานข้ามสายพันธ์ุทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridisation 

Theory) 

 Bhabha (1990) นกัทฤษฎีสาย post-colonialism กลา่วไว้วา่ วฒันธรรมทกุสายพนัธุ์จะมี

ลกัษณะแบบพนัธ์ทาง (hybrid) ด้วยกนัทัง้สิน้ ไมเ่คยมีวฒันธร รมใดท่ีเป็นหนึง่เดียว และทกุ

วฒันธรรมมีความหลากหลาย (diverse) และแตกตา่ง (different) และท่ีส าคญัไมเ่คยปรากฎวา่มี
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วฒันธรรมใดๆท่ีสมบรูณ์ในตวั หากแตท่กุวฒันธรรมจะต้องเปล่ียนแปลงอยา่งสมัพนัธ์กบั

วฒันธรรมอ่ืนตลอดเวลา 

 หลกัการส าคญัของแนวคดินีมี้สองประการ คือ ประการ แรก วฒันธรรมทัง้หลายในโลกจะ

ยัง่ยืนอยูด้่วยลกัษณะของความเป็นพลวตัร (dynamic) และการปรับเปล่ียนตลอดเวลา และ

ประการท่ีสอง เส้นทางการพบกนัระหวา่งวฒันธรรมโลกและวฒันธรรมท้องถ่ินไมเ่คยเป็นไปใน

ทิศทางเดียว หรือมิใชจ่ะมีเพียงลกัษณะการครอบง าความเป็นโลกเข้าสูท้่องถ่ินเ ทา่นัน้ ทวา่

ปฏิสมัพนัธ์ดงักลา่วนา่จะเป็นไปแบบสองทาง หรือแบบซึง่กนัและกนั สมัพนัธภาพแหง่วฒันธรรม

จะสามารถก่อรูปลกัษณ์ได้หลายรูปแบบ เชน่ การผสมผสาน (articulation) การแลกเปล่ียน 

(exchange) การขดัแย้ง (conflict) และการตอ่รอง (negotiation) เป็นต้น ด้วยเหตนีุ ้ปฏิ สมัพนัธ์

ทางวฒันธรรมจงึยูบ่นพืน้ฐานของ “การผสมข้ามสายพนัธุ์ ” (hybridisation) และเป็นพืน้ท่ีใหมข่อง

การตอ่รองทางความหมายและการแสดงตน (a new site of negotiation of meaning and 

representation) 

 วฒันธรรมไทยมีลกัษณะของการปรับตวัอยา่งตอ่เน่ืองตลอดมา เม่ือมองย้อนไ ปในอดีต 

วฒันธรรมไทยเกิดจากการรวมผสานวฒันธรรมของกลุม่ชนยอ่ยๆ หลากหลาย ในขณะเดียวกนั

วฒันธรรมไทยก็ต้องอาศยักลยทุธ์การเปิดรับปรับตอ่วฒันธรรมภายนอก (open to cultures from 

the outside world) โดยเฉพาะการเปิดรับวฒันธรรมอินเดียและจีน แล้วน ามาดดัแปลงหรือ

ผสมผสานให้เป็นแบบไทยๆ ท่ีอาจเรียกได้วา่ “Thainisation” ตวัอยา่งเชน่ การท่ีพระมหากษัตริย์

สยามน าเอาวฒันธรรมการสร้างปราสาทราชวงัของกษัตริย์ในยโุรปเข้ามา แตท่ าให้เป็นแบบไทยๆ 

ด้วยการลดขนาดให้เล็กลง หรือแม้แตก่ารน าเข้าวฒันธรรมขนมหวานแบบยโุรปท่ีท ามาจากไข ่

แป้ง และนม แตเ่น่ือ งจากสมยัก่อนนมเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีหายากในประเทศเขตร้อน คนไทยจงึ

ประยกุต์ใช้กะทิจากมะพร้าวแทน กลายเป็นขนมยโุรปแบบไทยๆ เป็นต้น กลยทุธ์ดงักลา่วแสดงให้

เห็นวา่ การเปิดรับปรับประยกุต์วฒันธรรมตะวนัตก และน ามาแปรรูปเป็น “แบบไทยๆ ” เกิดขึน้

อยา่งตอ่เน่ืองตลอดมา  

 การผสมผสานข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรม (Cultural Hybridisation) มีองค์ประกอบสอง

สว่นของความเป็นวฒันธรรม คือ เนือ้หา (content) และรูปแบบ (form/format) ท่ีอยูใ่นส่ือ โดยท่ี
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โครงสร้างการพบกนัระหวา่งวฒันธรรมโลกซึง่ในท่ีนีคื้อวฒันธรรมตะวนัตก และวฒันธรรมท้องถ่ิน

ซึง่ในทีนีคื้อวฒันธรรมไทย สามารถพิเคราะห์ออกมาได้หลายลกัษณะด้วยกนั 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎีการผสมผสานข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมในการนิยามศพัท์เชิงปฏิบตักิาร และปัญหาน า

ในการวิจยัข้อท่ี 2 ในการตัง้ค าถามในเร่ืองของทศัน ะความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยของ

บคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ในทศันะของคนในและ

ทศันะของคนนอก 

 

 

ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology Theory) 

 สญัญะ (sign) หมายถึงสิ่งท่ีถกูสร้างขึน้มาเพื่อให้มีความหมาย (meaning) แทนของจริง 

ตวัอยา่งเชน่ “แหวนหมัน้” เป็นสญัญะใช้แทนความหมายท่ีแดงถึงความผกูพนัระหวา่งชายหญิงคู่

หนึง่ของสงัคมตะวนัตก และหากเปล่ียนสญัญะเป็น “แหวนแตง่งาน” ก็จะใช้แทนความหมายของ

ความผกูพนัในระดบัท่ีสงูและลกึซึง้กวา่การหมัน้หมาย 

 ทฤษฎีสญัญะวิทยาจะมีเอกลกัษณ์อยูต่รงท่ีจะสนใจเร่ืองการส ร้างสรรและการแปร

ความหมายท่ีด ารงอยูใ่นสญัญะตา่งๆ ซึง่ประกอบด้วยแนวคดิส าคญัท่ีใช้ศกึษาในงานวิจยัชิน้นี ้

ดงันี ้

o สญัญะ (sign) 

o ความสมัพนัธ์ (relation) 

o ลกัษณะความเป็นสว่นตวั/สว่นรวมของสญัญะ (private/public) 

o รหสั (code) 

o การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย 

(Denotative/Connotative) 
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สัญญะ (sign) 

 Peirce (1931) ได้ให้ความหมายของวา่ “สญัญะ” คือสิ่งท่ีมีความหมายมากกวา่ตวัของ

มนัเอง (sign is something which stands to somebody for something in some respect) 

ตวัอยา่งเชน่ รูปผู้หญิงและผู้ชายท่ีตดิอยูห่น้าห้องน า้ในส นามบนินัน้ ไมไ่ด้หมายเพียงแครู่ปนัน้คือ 

ผู้หญิงและผู้ชาย แตมี่ความหมายวา่ ห้องน า้หญิง และห้องน า้ชาย 

 องค์ประกอบของสญัญะประกอบด้วยองค์ประกอบ 3 สว่น สว่นแรกคือบรรดาของจริง

ทัง้หลาย เชน่ ขวดแก้วจริงๆ ท่ีเรียกวา่ Reference ระดบัตอ่จากนัน้ ในแตล่ะวฒันธรรมก็จะสร้ าง

สญัญะขึน้มาแทนขวดจริงๆ เชน่ ในบริบทของสงัคมไทยจะสร้างสญัญะท่ีเขียนเป็นตวัอกัษรวา่ 

“ขวด” สงัคมองักฤษเขียนวา่ “bottle” สงัคมฝร่ังเศสเขียนวา่ “bouteille” ซึง่สญัญะอาจจะเป็น

เสียง (sound) ท่ีเปลง่ออกมาเป็นถ้อยค าวา่ “ขวด” หรือภาพ (image) เป็นตวัอกัษร De Saussure 

นกัวิชาการคนแรกท่ีเป็นผู้บกุเบกิวิชาสญัญะวิทยาได้กลา่ววา่สว่นท่ี 2 นีว้า่ ตวัหมาย (Signifier) 

และคนในแตล่ะวฒันธรรมได้ผา่นกระบวนการเรียนรู้สญัญะเชน่ อา่นออก ฯลฯ เม่ือเห็นสญัญะ 

“ขวด/bottle/ bouteille” ในหวัสมองหรือในความคดิค านงึของเขาก็จะเกิดแนวคดิจินตนาก ารภาพ

ของ “ขวด” ท่ีเราเข้าใจกนัวา่ “เป็นภาพในใจหรือภาพความคดิ” (concept) ซึง่ De Saussure เรียก

สว่นนีว้า่ “ตวัหมายถึง” (signified) ซึง่จะบรรยายเป็นภาพเพ่ือให้เกิดความเข้าใจมากขึน้ได้ ดงันี ้
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 ในการศกึษาเร่ืองระบบสญัญะนัน้ De Saussure สนใจแตเ่ฉพาะตวัหมายและ ตวั

หมายถึงมี 3 ลกัษณะ ดงันี ้

1. Arbitrary  เป็นความสมัพนัธ์ท่ีถกูสร้างขึน้อยา่งไมมี่กฎเกณฑ์ใดๆ กลา่วคือเป็นไปตาม

อ าเภอใจ ค าวา่ “ขวด” ไมไ่ด้มีกฎเกณฑ์หรือความคล้ายคลงึอนัใดกบัรูปร่างขวดเลย เชน่

เดียวกบัสญัญะ “bottle” หรือ “bouteille” 

2. Unnatural  เป็นความสมัพนัธ์ท่ีไมไ่ด้เกิดขึน้ตามธรรมชาต ิซึง่หมายความวา่จะต้องเรียนรู้

เอา 

3. Unmotivated  เป็นความสมัพนัธ์ท่ีไมไ่ด้เกิดจากมลูเหตจุงูใจพิเศษใดๆ ของผู้สร้าง

ความหมายและผู้ใช้ความหมาย กลา่วคือไมไ่ด้เก่ียวข้องกบัแรงกระตุ้นใจของผู้ใช้สญัญะ 
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ความสัมพันธ์ (relation) 

 ในท่ีนีจ้ะขอ อธิบาย “ความสมัพนัธ์ ” ในรูปแบบท่ีสญัญะวิทยาสนใจในการวิเคราะห์ คือ

ความสมัพนัธ์ระหวา่ง “ตวับท” (text) กบั “บริบท” (context) ค าวา่ “Con” หรือ “บริ” นัน้ มีความ

หมายถึงสิ่งท่ีอยูร่อบๆ ตวับทนัน่เอง context หรือบริบทจงึหมายถึง สิ่งท่ีอยูร่อบๆตวับทนัน่เอง ตวั

บทตวัหนึง่ๆจะมีความหมายอยา่งไรนัน้ขึน้อยูก่บับริบทด้วย ดงันัน้หากบริบทเปล่ียนแปลง แม้ตวั

บทจะเป็นตวัเดมิ แตค่วามหมายอาจจะเปล่ียนแปลงได้ เชน่ เม็ดพลอย เม่ืออยูใ่นมือของพอ่ค้า

เพชรยอ่มีความหมายวา่ “มีคา่ ” แตถ้่าไปอยูใ่นมือไก่ ก็จะไมมี่ความหมายหรือคณุคา่เลย ดงั

ส านวนไทยท่ีได้กลา่วไว้วา่ ไก่ได้พลอย 

 ในการประยกุต์แนวคดิเร่ืองความสมัพนัธ์มาใช้ในแวดวงส่ือสารมวลชน เราอาจจะเทียบ

ได้วา่ “ตวับท” นัน่คือ เนือ้หา (content) และบริบทนัน้คือ รูปแบบ  (form/format) เพราะฉะนัน้

ความหมายของเนือ้หา (text) จะเป็นอยา่งไรยอ่มขึน้อยูก่บัรูปแบ บ (context) ท่ีประคองอยูด้่วย 

ตวัอยา่งเชน่ หากเรารินแชมเปญ (เนือ้หา ) ใสแ่ก้วทรงสงู (รูปแบบ ) ยอ่มมีความหมายท่ีแตกตา่ง

จากแชมเปญ (เนือ้หาเดมิ) ท่ีถกูรินใสใ่นแก้วพลาสตกิ (รูปแบบใหม)่ อยา่งแนน่อน 

ลักษณะความเป็นส่วนตัว/ส่วนรวมของสัญญะ (private/public) 

 De Saussure ได้น าเสนอวา่ สญัญะทกุอยา่งจะประกอบด้วย 2 มิตเิสมอ มิตท่ีิหนึง่คือ มิติ

ท่ีเป้นสว่นรวมซึง่เขาเรียกวา่ “language” และมิตสิว่นตวัท่ีเรียกวา่ “speech” ตวัอยา่งเชน่ 

ทางด้านภาษาก็คือ language ของภาษาไทยจะประกอบไปด้วยพยญัชนะ 44 ตวั สระ 32 ตวั 

วรรณยกุต์ 5 เสียง มีไวยกรณ์ในการเรียงล าดบัประธาน กริยา กรรม ฯลฯ และเม่ือ มรว . คกึฤทธ์ิ 

ปราโมช หรือรงค์ วงษ์สวรรค์ น าเอาภาษาไทยโดยสว่นรวมมาใช้ แตล่ะทา่นตา่งก็มี speech (ลีลา) 

เฉพาะตวัของทา่น แตถ่ึงจะมีลีลามากน้อยเพียงใด คนท่ีใช้ภาษาไทยทกุคนต้องอยูใ่นกรอบของ 

language ของภาษาไทยอยูดี่ 

รหัส (code) 

 Berger (1982) กลา่ววา่ รหสัเป็นแบบแผนขัน้สงูท่ีซบัซ้อนของความสมัพนัธ์ระหวา่ง

สญัญะตา่งๆ (high complex pattern of association of signs) หมายความวา่ เราจะน าเอา
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สญัญะยอ่ยๆ ต่ างๆ มาสมัพนัธ์กนัอยา่งไร แบบแผนนีจ้ะท าหน้าท่ีเป็นโครงสร้างท่ีอยุ่ ในหวัสมอง

เรา และจะท างานในการรับรู้และตีความเม่ือเราเปิดรับสญัญะตา่งๆ เชน่ รหสัเร่ืองการนบัญาตท่ีิ

แฝงฝังอยูใ่นหวัสมองของคนไทย และเป็นตวัก าหนดวา่เม่ือเราเจอญาตคินใหมส่ายพอ่ท่ีเป็น

ผู้หญิง เราจะขานสรรพนามของญาตวิา่อยา่งไร 

 Bernstein (1973) ให้ความหมายวา่ รหสัเ ป็นกรอบแหง่ความแนน่อนในการจดัการวาง

โครงสร้างทางสงัคมของความหมาย (frame of certainty) อนัมีตวัอยา่งรูปธรรมคล้ายๆ กบั

พจนานกุรม  กลา่วคือทกุครัง้ท่ีเห็นศพัท์ก็จะมีค าแปลท่ีแนน่อนอยูท่กุครัง้ นอกจากนัน้ Bernstein 

ยงัได้อธิบายตอ่ไปวา่ ในขณะท่ีค าๆหนึง่ หรือสญัญะห นึง่ๆ สามารถตีความหมายได้หลายๆอยา่ง 

บริบททางสงัคมในชว่งเวลาหนึง่จะเป็นตวัก าหนดรหสัวา่ล าดบัขัน้ของความหมายดงักลา่วจะเรียง

ตวักนัอยา่งไร ตวัอยา่งเชน่ค าวา่ “ลงแขก ” ซงึ่มีความหมายแตกตา่งกนัได้ถึง 5 ความหมาย 

ความหมายแรกหมายถึง กิจกรรมการเก่ียวข้าวร่วมกนั ความหมา ยท่ีสองหมายถึง การร่วมมือกนั

ท ากิจกรรมหนึง่ๆ ความหมายท่ีสามหมายถึง การแลกเปล่ียน ความหมายท่ีส่ีหมายถึง การ

โทรมหญิง และความหมายสดุท้ายหมายถึง การรวมหวักนักลุ้มรุมท าร้าย 

 คนในแตล่ะกลุม่จะมีพจนานกุรม (รหสั) ประจ ากลุม่ของตวัเอง เชน่ ในพจนานกุรมของ

นกัการฑตู เราจ ะพบรหสัท่ีวา่ เม่ือพดูค าวา่ “ใช่” จะแปลวา่ “บางที ” เม่ือพดูค าวา่ “บางที ” จะ

แปลวา่ “ไม่” และจะไมป่รากฎค าวา่ไมใ่นพจนานกุรมของนกัการเมือง ดารา อาจารย์ หมอ นกั

ธุรกิจ ฯลฯ จะมีรหสัแตกตา่งกนัออกไป (มีระบบ classification folk term/folk typology ท่ี

แตกตา่งกนั) 

 ในกระบวนการเข้ารหสั (encoding) และกระบวนการถอดรหสั (decoding) นัน้เป็น

เอกลกัษณ์ประการหนึง่ของนกัสญัญะวิทยาก็คือ สมมตฐิานท่ีวา่ผู้สง่และผู้ รับสารนัน้ไมเ่คยมีและ

ไมจ่ าเป็นต้องถือรหสัเลม่เดียวกนั (แตเ่ทา่ท่ียงัส่ือสารกนัได้ก็เพราะมีรหสัคล้ายกนั แตไ่มใ่ชเ่ลม่

เดียวกนั) ดงันัน้ U. Eco (1979) จงึกลา่ววา่ “การถอดรหสัเพีย้นเป็นกฏของการส่ือสาร มิใชเ่ป็น

ข้อยกเว้น ) เน่ืองจากฝ่ายผู้ รับเองก็มีกรอบอ้างอิง (reference) ท่ีน ามาสร้างรหสัตา่งๆมากมาย 

เพราะฉะนัน้จงึไมมี่การถอดรหสัท่ีผิดพลาด มีแตก่ารถอดรหสัท่ีแตกตา่งไปจกฝ่ายผู้สง่เท่านัน้ 
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 ประเภทของรหสัแบง่ออกได้ 4 ประเภท ดงันี ้

1. Product Codes  เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัวตัถสุิ่งของเคร่ืองใช้ ท่ีบง่บอกความหมายท่ีแตกตา่ง

กนั เม่ือเรามองดจูานอาหารท่ีแตล่ะบ้านใช้ใสอ่าหาร เราก็จะทราบความหมายของบ้านๆ

นัน้ 

2. Social Codes  เป็นรหสัท่ีเก่ียวข้องกบัความสั มพนัธ์ระหวา่งบคุคล เชน่ คนไทยไมถื่อวา่

การท่ีลกูลบูหวัหรือตบไหลพ่อ่เป็นการแสดงความรัก แตร่หสัของอเมริกนัจะอนญุาตกิาร

แสดงความหมายเชน่นัน้ 

3. Cultural Codes  เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัวฒันธรรมประเพณีตา่งๆ เชน่ การยิม้ของคนไทย จะ

มีรหสัให้กระท าได้ในหลายวาระโอกาส หลายคว ามหมาย ในขณะท่ีสงัคมตะวนัตกจะมี

รหสัท่ีมีความหมายน้อยกวา่ 

4. Personal codes  เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัตวับคุคล เชน่ การเป็นนกัการเมืองในสงัคมอเมริกนั

และสงัคมไทยจะมีความหมายท่ีแตกตา่งกนั 

การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย 

 De Saussure (1974) ได้แยกแยะประเภทและระดบัของความหมายท่ีบรรจอุยูใ่นสญัญะ

ออกเป็น 2 ประเภท 

 ประเภทแรกคือ ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) อนัได้แก่ ความหมายท่ี

เข้าใจกนัตามตวัอกัษรเป็นความหมายท่ีเข้าใจตรงกนัโดยสว่นใหญ่ ตวัอยา่งท่ีชดัเจนก็คือ 

ความหมายท่ีระบตุามพจนานกุรม เชน่ แมคื่อสตรีผู้ ให้ก าเนิดลกู เป็นต้น 

 ประเภทท่ีสองคือ ความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ได้แก่ ความหมาย

ทางอ้อมท่ีเกิดจากข้อตกลงของกลุม่ หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะบคุคล เชน่ เวลาพดูถึง “แม่” 

บางคนอาจจะนกึถึงความอบอุน่ บางคนอาจจะนกึถึงความเข้มงวด บางคนอาจจะนกึถึง

ประสบการณ์อนัขมข่ืน (เพราะแมท่ิง้ลกูไป) 
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 สิ่งท่ีนกัสญัญะวิทยา เชน่ R. Barthes (1967) ความหมายโดยนยั เน่ืองจากความหมาย

ดงักลา่วมีความส าคญักบับคุคลอยา่งแท้จริงทัง้ในแง่ของการรับรู้ การถอดรหสั การตีความหมาย 

และความหมายโดยนยันีย้งัสามารถแปรเปล่ียนไปได้อีกมากมาย 

 ในกระบวนการสร้างความหมายประเภทแรก หรือความหมายโดยอรรถ  (denotative) จะ

มีลกัษณะเป็นสากล คือมีความหมายเดียวกนัและมีลกัษณะเป็นภววิสยั (objectivity) คืออ้างอิง

มาได้โดยไมต้่องมีการประเมินคณุคา่ สว่นกระบวนการสร้างความหมายประการท่ีสอง หรือ

ความหมายโดยนยั (connotative) จะมีการเปล่ียนแปลงไปตามวฒันธรรมการรับสาร ตามท่ีได้

ยกตวัอยา่งไปในขัน้ต้น 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎี สญัญะวิทยาในการสร้างตารางวิเคราะห์ข้อมลูในปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 1 ในการ

วิเคราะห์เนือ้หาและรูปแบบของการ น าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร 

รวมถึงใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูในตารางแสดงผลของปัญหาน าในการวิจยัข้อนีอี้กด้วย 

 

 

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ (Used and Gratifications 

Theory) 

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ (User and Gratifications Theory) 

เป็นการศกึษาการใช้ประโยชน์จากเนือ้หาของส่ือของผู้บริโภคเพ่ือให้ได้มาซึง่ความพงึพอใจหรือ

เพ่ือตอบสนองตอ่ความต้องการของตน ศกึษการใช้ส่ือของผู้บริโภค รูปแบบความพงึพอใจท่ีได้รับ

จากการการเปิดรับส่ือและเนือ้หาท่ีเลือกเปิดรับ และรวมถึงลกัษณะของความ ต้องการและ

แรงจงูใจท่ีเป็นตวัผลกัดนัให้เกิดพฤตกิรรมการบริโภคส่ือ 

แนวทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ืออยูภ่ายใต้กรอบของทฤษฎีเชิงหน้าท่ี 

(Functional perspective)  ซึง่ผู้บริโภคเป็นฝ่ายท่ีใช้ส่ือสนองความพอใจของตนหรือส่ือถกูมองวา่

มีหน้าท่ีท่ีจะต้องตอบสนอ งความต้องการของผู้บริโภค (Wright,1950,cited in Rosengren, 
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Wenner, and Palmgreen,1985 อ้างใน ดวงพร เวทไท , 2545) การวิเคราะห์เชิงหน้าท่ีของ

ส่ือมวลชนอยูบ่นความเช่ือท่ีวา่ พฤตกิรรมและปรากฎการณ์ตา่งๆ ในสงัคมตา่งก็เก่ียวข้องในเชิง

หน้าท่ีตอ่กนั กลา่วคือมีความเก่ี ยวข้องกนัอยา่งเป็นระบบ ดงันัน้พฤตกิรรมของผู้บริโภคอาจ

อธิบายได้วา่เกิดขึน้มาจากความต้องการ ซึง่ความต้องการของแตล่ะคนจะมีท่ีมาตา่งๆกนั ผลกัดนั

ให้มีพฤตกิรรมการเปิดรับส่ือเพ่ือตอบสนองความต้องการทางพืน้ฐานด้านจิตใจของบคุคลนัน้ๆ 

(ยบุล เบญ็จรงค์กิจ, 2534 อ้างใน ดวงพร เวทไท, 2545) แนวคดิการใช้ประโยชน์จากส่ือและความ

พงึพอใจจงึเน้นท่ีการอธิบายเชิงเหตผุลตอ่เน่ือง ซึง่ความต้องการหรือแรงจงูใจ พฤตกิรรมและ

ความพงึพอใจจะเช่ือมโยงตอ่กนัเป็นลกูโซ่ 

Klapper (1963,cited in Rubin,1986) ได้กลา่วถึงการท าวิจยัส าหรับแนวคดิการใช้ส่ือ

และความพงึพอใจวา่เป็นการเน้นไปท่ีรูปแบบการบริโภคส่ือของแตล่ะบคุคล และตัง้ค าถามวา่

ผู้บริโภคท าอะไรกบัส่ือซึง่เปล่ียนแปลงไปจากแนวคดิเดมิท่ีมกัจะถามวา่ส่ือได้ท าอะไรกบัผู้บริโภค 

Katz, Blumler และ Gurevitch (1974) ได้กลา่ววา่แนวคดินีต้ัง้อยูบ่นสมมตฐิานท่ีวา่การ

ใช้ส่ือเป็นพฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้ด้วยความตัง้ใจและมีเป้าหมายท่ีแนน่อน ผู้บริโภคเป็นผู้ตดัสินใจวา่จะ

เปิดรับส่ือหรือเนือ้หาใดบ้าง การท่ีผู้บริโภคใช้ส่ือก็เน่ืองมาจากการให้เกิดมีความต้องการ และ

แรงจงูใจในการใช้ส่ือเพ่ือเป้าหมายประการใดประการหนึง่ ซึง่ต้องการตอบสนองใ นรูปของความ

พงึพอใจท่ีจะได้กบัมาจากการใช้ส่ือ โดยผู้บริโภคจะเป็นผู้ เลือกท่ีจะเปิดรับส่ือท่ีสามารถตอบสนอง

ความต้องการและแรงจงูใจเพ่ือน าไปสูค่วามพงึพอใจในท่ีสดุ ทัง้นีจ้ะแสดงออกมาในลกัษณะของ

รูปแบบและพฤตกิรรมการใช้ส่ือ หรือกลา่วอีกนยัวา่แนวคดิการใช้ประโยชน์และค วามพงึพอใจจาก

ส่ือเป็นความสมัพนัธ์เก่ียวข้องกนัระหวา่งตวับคุคลกบัแรงจงูใจของบคุคล ท่ีถกูถ่ายทอดออกมา

ผา่นทางพฤตกิรรม การใช้ส่ือท่ีผู้ รับสารแสดงออกมาภายนอกนัน่เอง เชน่ คนเปิดรับรายการตลก 

เพ่ือต้องการการผอ่นคลาย 

แนวคดิการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือจากหลายๆนกัวิชาการ สามารถสรุป

ลกัษณะของแนวคดินีไ้ด้ ดงันี ้(Katz et al, 1974 อ้างใน ดวงพร เวทไท, 2545)   
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1. ผู้ รับสารเป็นผู้กระท า แสวงหาส่ือท่ีจะให้เกิดความพงึพอใจเพื่อตอบสนองตอ่ความ

ต้องการท่ีมีอยูข่องแตล่ะคน เป็นการค้นหาเหตผุลท่ีท าให้คนแสวงหาการเปิดรับส่ือ 

 2. ผู้ รับสารใช้ส่ือเพ่ือท่ีจะเตมิเตม็ความคาดหวงั หรือความพงึพอใจท่ีแสวงหาจากส่ือ 

 3. ผู้ รับสารมีอิสระในการเลือกใช้ส่ือและเนือ้หาของส่ือท่ีสามารถสร้างความพงึพอใจจาก

การใช้ส่ือเพ่ือสนองตอ่ความต้องการและแรงจงูใจ 

 4. ผู้ รับสารแสดงความต้องการหรือแรงจงูใจในการใช้ส่ือภายในตนเองผา่นออกมาทาง

พฤตกิรรมการใช้ส่ือ 

 5. การศกึษาเพ่ือทรางถึงแรงจงูใจและความพงึพอใจของการใช้ส่ือท าให้สามารถเข้าใจถึง

แนวโน้มของพฤตกิรรม ลกัษณะของส่ือและเนือ้หาท่ีจะเปิดรับจากส่ือได้ดียิ่งขึน้  

Palmgreen และ Rayburn (1985) ได้อธิบายแนวคดินีไ้ว้วา่ ผู้บริโ ภคมีลกัษณะเป็นเชิงรุก

หรือเป็นฝ่ายกระท า โดยผา่นทางการใช้ส่ือจ านวนมากซึง่ถือเป็นกิจกรรมท่ีมีเป้าหมายแนน่อน และ

มีแหลง่ขา่วสารอ่ืนๆเป็นคูแ่ขง่ เชน่การบอกเลา่จากบคุคล ผู้บริโภคจะแสดงความต้องการใช้ส่ือ

ผา่นทางพฤตกิรรมการใช้ส่ือโดยจะใช้ส่ือท่ีตรงกบัความต้องการ ซึง่ การบริโภคส่ือนีจ้ะเป็นสว่นท่ี

สร้างความพงึพอใจจากการใช้ส่ือท่ีจะมาตอบสนองความต้องการ ซึง่การบริโภคส่ือนีจ้ะเป็นสว่นท่ี

สร้างความพงึพอใจจากใช้ส่ือท่ีจะมาตอบสนองความต้องการ ดงันัน้การศกึษาความต้องการใน

การใช้ส่ือและพฤตกิรรมการใช้ส่ืออาจจะน ามาใช้วิเคราะห์รูปแบบความพงึพอใจจากการใช้ส่ือได้ 

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือมองวา่ ผู้บริโภคไมไ่ด้เป็นเพียงผู้ รับเอา

อิทธิพลจากส่ือมวลชนเทา่นัน้ แตมี่บทบาทมากขึน้ไปกวา่นัน้ ผู้บริโภคเป็นผู้ เลือกใช้ส่ือประเภท

ตา่งๆ และเลือกรับเนือ้หาสารเพ่ือตอบสนองความต้องการของตน แนวคดินีเ้ช่ือถือวา่ในการส่ือสาร

นัน้ ผู้บริโภคคือตวัจกัรส าคญัท่ีจะตดัสินใจโดยอาศยัพืน้ฐานความต้องการของตนเองเป็นหลกั 

เป็นการตอบค าถามในมมุมองของปัจเจกชนวา่แตล่ะคนใช้ส่ือเพ่ือท าหน้าท่ีอะไร 

แนวคดินีเ้ป็นการมองรูปแบบการบริโภคส่ือของผู้บริโภคในฐานะการกระท าท่ีมีควา มตัง้ใจ

และการเป็นผู้ รับสารเชิงรุก (Active) ในกระบวนการส่ือสารซึง่มองวา่ผู้ รับสารเป็นศนูย์กลางของ

การส่ือสาร มากกวา่จะเป็นรูปแบบเชิงรับ (Passive) อีกทัง้ผู้บริโภคแตล่ะคนมีอิสระสามารถท่ีจะ

เลือกใช้ส่ือและเนือ้หาของสารตามท่ีตนเองต้องการจะเปิดรับ อนัเป็นผลมาจากค วามสนใจสว่นตวั 
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ลกัษณะนิสยั แรงจงูใจในการใช้ส่ือ และความต้องการความพงึพอใจท่ีแตล่ะคนมีความหลาย

หลายในตวัเอง 

การศกึษาการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือในชว่งแรกมีวตัถปุระสงค์เพ่ือค้นหา

วา่ท าไมประชาชนจงึใช้ส่ือ แรงจงูใจรูปแบบใดท่ีผลกัดนัให้มีการบริโภคส่ือ ผู้บ ริโภคมีพฤตกิรรม

การใช้ส่ือแตกตา่งกนัอยา่งไร และความพงึพอใจแบบไหนท่ีผู้บริโภคค้นหาจากส่ือและเนือ้หาท่ีได้

เลือกเปิดรับ Lasswell (1948,citied in Rayburn,1996) ท าการค้นหาวา่ท าไมประชาชนถึงให้

ความสนใจกบัส่ือในมมุมองท่ีวา่ประชาชนเห็นวา่ส่ือมีหน้าท่ีอยา่งไร โดยได้อธิบายถึงหน้าท่ีของส่ือ

ท่ีมีตอ่ประชาชน อนัได้แก หน้าท่ีการให้ข้อมลูขา่วสารท่ีเกิดขึน้ภายในสงัคม การรายงานเหตกุารณ์

ตา่งๆ ในสงัคม และการถ่ายทอดความรู้ และการเรียนรู้ทางสงัคม ตอ่มางานวิจยัชว่งปี 1970 

เปล่ียนไป เน้นศกึษาท่ีรูปแบบของความพงึพอใจจากการใช้ส่ือ โครงสร้างของการใช้ส่ือท่ีมีสมัพนัธ์

กบัลกัษณะของแตล่ะบคุคล รวมถึงทศันคตแิละพฤตกิรรมการใช้ส่ือของผู้บริโภค ซึง่เป็นการ

อธิบายรูปแบบการบริโภคส่ือของแตล่ะคน รวมถึงทศันคตแิละพฤตกิรรมการใช้ส่ือของผู้บริโภค ซึง่

เป็นการอธิบายรูปแบบการบริโภคส่ือของแตล่ะคน และบอกถึงความสั มพนัธ์ระหวา่งการใช้ส่ือ 

ความพงึพอใจและผลกระทบท่ีเกิดขึน้ 

Katz,Gurevitch และ Haas (1973,cited in Rosengren et al, 1985) ได้ท าการศกึษา

เก่ียวกบัทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ โดยศกึษาข้อมลูท่ีเก็บจากผู้ใช้ส่ือใน

ประเทศอิสราเอล งานวิจยัชิน้นีมี้ลกัษณ ะเป็นการวิจยัขัน้พืน้ฐาน และเป็นความพยายามท่ีจะ

ประดษิฐ์เคร่ืองมือในการวดัมากกวา่จะเป็นการศกึษาเพ่ือพิสจูน์สมมตฐิานใดๆ เน่ืองจากเป็น

งานวิจยัชิน้แรกท่ีมีลกัษณะท่ีเป็นการวิจยัการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือของผู้ รับสาร

ในระยะตอ่มา ในงานวิจยัชิน้นี ้เขาได้สร้างมาตราวดัความต้องการทางด้านจิตใจและสงัคมมนษุย์

ขึน้โดยเป็นการวดัระดบัของการตระหนกัในความส าคญัของความต้องการแตล่ะอยา่งของบคุคล 

นอกจากนี ้Katz et al.(1974) ได้สรุปแบบแผนของการศกึษาแนวคดินี ้โดยอธิบายวา่

การศกึษาการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือเป็นการศกึษ าเก่ียวกบั (1) สภาพแวดล้อม

ทางสงัคม และสภาพจิตใจท่ีมีผลตอ่ (2)  ความต้องการของบคุคล ซึง่น าไปสู ่ (3)  การคาดคะเน

เก่ียวกบั (4) ส่ือและท่ีมาของสาร ซึง่การคาดคะเนนีน้ าไปสู ่ (5) ความแตกตา่งในการใช้ส่ือและ



33 
 

 

พฤตกิรรมเปิดรับของแตล่ะบคุคล ยงัให้เกิด (6) ความพงึพอใจไ ด้รับจากส่ือ และ (7) ผลอ่ืนๆท่ี

บางครัง้มิได้เกิดจากการใช้ส่ือก็จะตา่งกนัออกไปด้วย อธิบายด้วยแบบจ าลองดงันี ้

กระบวนการใช้ประโยชน์จากส่ือเพื่อสนองความพงึพอใจ (Users and Gratifications 

Model) 

 
แบบจ าลองนี ้ อธิบายสภาวะของสงัคมและสภาพจิตใจท่ีแตกตา่งกนั ก่อให้ผู้ บริโภคมี

ความต้องการใช้ส่ือท่ีแตกตา่งกนัไป ความต้องการใช้ส่ือท่ีแตกตา่งกนันีท้ าให้แตล่ะคนคาดคะเนวา่

ส่ือแตะ่ละประเภทจะตอบสนองความพงึพอใจได้ตา่งกนัออกไปด้วย ดงันัน้ลกัษณะการใช้ส่ือของ

ผู้บริโภคท่ีมีความต้องการไมเ่หมือนกนัจะแตกตา่งกนัไป ขัน้สดุท้ายคือเม่ือผู้บ ริโภคมีความ

ต้องการและพฤตกิรรมการใช้ส่ือท่ีตา่งกนั ความพงึพอใจท่ีได้รับจากส่ือก็จะแตกตา่งกนัออกไป

ด้วย 

ค าอธิบายเก่ียวกบัแบบจ าลองอาจยกตวัอยา่งให้เห็นในกรณีท่ีผู้บริโภคมีความต้องการ

ตามสภาวะทางสงัคมและจิตใจ เชน่ ต้องการเป็นคนท่ีรอบรู้ ทนัสมยั หรือเป็นท่ียอมรับข องบคุคล

อ่ืน อาจมีความคาดหวงั การบริโภคขา่วสารจากส่ือจะชว่ยสนองความต้องการได้ จงึมีการเลือก

เปิดรับรายการตา่งๆ เพ่ือให้ได้รับความพอใจตามท่ีต้องการ คือเป็นคนรอบรู้ ทนัสมยั ขณะเดียวกนั 

ผลจากการบริโภคส่ือทกุวนัก็อาจให้ผลอ่ืนๆตามมา เชน่ ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงทั ศนคต ิหรือ 

เปล่ียนพฤตกิรรมบางอยา่ง (พีระ จิระโสภณ,2532 อ้างใน ดวงพร เวทไท, 2545)  

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือในสว่นของการอภิปรายผลการวิจยั 
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ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสังคม (Social Learning Theory) 

 แบนดรูา มีความเช่ือวา่ พฤตกิรรมของมนษุย์นอกเหนือจากปฏิกิริยาสะท้อนเบือ้งต้นแล้ว

เกิดจากการเรียนรู้ทัง้สิน้ และการเรียนรู้พฤตกิรรมใหมเ่หลา่นัน้สามารถเรียนรู้ได้โดยประสบการณ์

ตรงหรือไมก็่โดยการสงัเกต  องค์ประกอบทางชีววิทยามีบทบาทส าคญัใน กระบวนการเรียนรู้

พฤตกิรรม นัน้ก็คือองค์ประกอบในตวับคุคลมีบทบาทส าคญัในการเรียนรู้พฤตกิรรม ( Bandura , 

1977 อ้างใน นฤบดี วรรธนาคม, 254)  

การอธิบายกระบวนการเกิดพฤตกิรรมของมนษุย์ แบนดรูาได้อธิบายในรูปแบบของการมี

ปฏิสมัพนัธ์ซึง่กนัและกนัอยา่งตอ่เน่ืองระหวา่งพฤตกิร รม องค์ประกอบสว่นบคุคล องค์ประกอบ

ทางสิ่งแวดล้อม โดยท่ีองค์ประกอบทัง้ 3 นีจ้ะมีปฏิสมัพนัธ์ซึง่กนัและกนั  

 

   
                                                      P 

                                                      
     
                                                 B                               E 
    
 

 รูปท่ี 1 แสดงปฏิสมัพนัธ์ซึง่กนัและกนัระหวา่งพฤตกิรรม องค์ประกอบสว่นบคุคลและ

องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม 

 จากรูปท่ี 1 แสดงให้เห็นวา่ พฤตกิรรม  (B) องค์ประกอบสว่นบคุคล (P) และองค์ประกอบ

ทางสิ่งแวดล้อม (E) มีอิทธิพลซึง่กนัและกั น กลา่วคือ  พฤตกิรรมของมนษุย์สามารถก าหนด

สิ่งแวดล้อม สิ่งแวดล้อมก็สามารถก าหนดพฤตกรรม พฤตกิรรมสามารถก าหนดองค์ประกอบสว่น

บคุคล องค์ประกอบสว่นบคุคลก็สามารถก าหนดพฤตกิรรมได้เชน่กนั ในท านองเดียวกนั 

องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อมและองค์ประกอบสว่นบคุคลก็มีอิทธิพลซึง่กนัและกนั 
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ตวัก าหนดพฤตกิรรม ( Behavior Determinants)  

 แบนดรูา ได้กลา่วถึงตวัก าหนดพฤตกิรรมของมนษุย์ไว้ 2 ประการด้วยกนัได้แก่ 

 1. ตวัก าหนดพฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้ก่อน (Antecedent  Determinants) แบนดรูาได้อธิบายนี ้

ไว้วา่ ถ้ามีเหตกุารณ์ตา่ง ๆ เกิด ขึน้ในสิ่งแวดล้อมเชน่นัน้เป็นประจ าอยา่งสม ่าเสมอจะท าให้บคุคล

สามารถคาดการณ์ได้วา่ ถ้ามีสิ่งหนึง่ตามมา การรู้ความสมัพนัธ์ของเง่ือนไขตา่ง ๆ เหลา่นีท้ าให้

บคุคลสามารถท านายเหตกุารณ์ได้วา่ อะไรจะเกิดขึน้อยา่งไรภายใต้ภาวะตา่ง ๆ ท่ีเกิดขึน้ก่อน ถ้า

บคุคลนัน้ความสามารถทางสตปัิญญาสงูก็จะสามารถคาดการณ์ถึงเหตกุารณ์ท่ีจะเกิดขึน้ได้ และ

จะเลือกกระท าหรือแสดงพฤตกิรรมของเขาให้สอดคล้องกบัการคาดการณ์ของเขา ซึง่เป็นการ

เรียนรู้ความสมัพนัธ์ระหวา่งสิ่งเร้าหนึง่กบัอีกสิ่งเร้าหนึง่นัน้เอง ดงันัน้การเรียนรู้ความสมัพนัธ์

ระหวา่งสิ่งเร้าหนึง่กบัอีกสิ่งเร้าหนึง่นีจ้ะมีผลตอ่การเกิดหรือไมเ่กิดพฤตกิรรม จะมีผลตอ่การคงอยู่

หรือการหดหายของพฤตกิรรมของบคุคล เพราะบคุคลจะยดึเอาสิ่งเร้าหนึง่มาท านายการเกิดของ

อีกสิ่งเร้าหนึง่ เชน่ เม่ือเห็นท้องฟ้ามือสลวั บคุคลก็รีบเดนิทางกลบับ้าน ทัง้นีเ้พราะคาดการณ์วา่ฝน

จะต้องตกลงมาแนน่อน ฉะนัน้ตวัก าหนดพฤตกิรรมท่ีเป็นสิ่งเร้าจงึได้แก่สิ่งเร้าตา่ง ๆ ท่ีมากระตุ้น

ให้เกิดพฤตกิรรมและเป็นสิ่งเร้าท่ีปรากฏในสภาพแวดล้อมของบคุคลซึง่เกิดก่อนพฤตกิรรม จงึเรียก

ตวัก าหนดพฤตกิรรมนีอี้กอยา่งหนึง่วา่ตวัก าหนดพฤตกิรรม ซึง่ก็คือสิ่งเร้านัน้เอง 

 2.  ตวัก าหนดท่ีเกิดจากผลท่ีตาม มา (Consequent determinants)  ตวัก าหนดพฤตกิรรม

อีกตวัหนึง่ก็ได้แก่ผลท่ีตามมา แบนดรูามีความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองนีว้า่ การเรียนรู้สิ่งตา่ง ๆ ในสงัคม

ของมนษุย์ เป็นการเรียนรู้เง่ือนไขของผลท่ีตามมาวา่ พฤตกิรรมใดกระท าแล้วจะได้รับรา งวลัหรือ

ผลกรรมทางบวก และพฤตกิรรมใดกระท าแล้วจะได้รับผลกรรมทางลบ การเรียนรู้เง่ือนไขผลกรรม

ดงักลา่วจะท าให้มนษุย์เลือกกระท าพฤตกิรรมท่ีจะได้รับผลกรรมทางบวกหรือการเสริมแรง และจะ

หลีกเล่ียงการกระท าพฤตกิรรมท่ีได้รับผลกรรมทางลบหรือการลงโทษ ดงันัน้การเกิดพฤตกิรรมจงึ

ขึน้อยูก่บัผลกรรมอีกด้วย ถ้ากระท าพฤตกิรรมใดแล้วได้รับผลท่ีตามมาทางบวก พฤตกิรรมนัน้ก็จะ

เกิดขึน้ และถ้ากระท าพฤตกิรรมใดแล้วได้รับผลท่ีตามมาทางลบพฤตกิรรมนัน้ก็จะลดลงหรือ

หายไป อยา่งไรก็ตามการเรียนรู้เง่ือนไขผลท่ีตามมานีส้ามารถเรียนรู้ได้ทัง้จากประสบการณ์ตรง
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และจา กการสงัเกตจากตวัแบบหรือการกระท าของผู้ อ่ืนท่ีสงัเกตเห็น ซึง่เป็นการเรียนรู้จาก

ประสบการณ์ทางอ้อม 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสงัคมในสว่นของการตัง้ค าถามในแบบสอบถามในปัญหาน าการวิจยัในข้อท่ี 

3 ในเร่ืองของการประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในการตกแตง่บ้านของผู้อา่น

นิตยสาร รวบถึงการวิเคราะห์ข้อมลูท่ีได้จากค าตอบของแบบสอบถาม และอภิปรายผลการวิจยั 

 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการท าให้เป็นแบบท้องถิ่น (Localization) และ การผสมผสาน

วัฒนธรรมระดับโลกและระดับท้ องถิ่น (Glocalization) และแนวคิดเร่ืองความ

เป็นไทย 

 หากโลกาภิวตัน์ (ทางวฒันธรรม ) คือ การกระจายวฒันธรรมใดวฒันธรรมหนึง่ออกไปให้

เป็นระดบัโลก การท าให้เป็นแบบท้องถ่ิน ก็คือการรับเอาวฒันธรรมใดวฒันธรรมหนึง่เข้ามาแล้ว 

ท าให้เหมาะสมกบัท้องถ่ินนัน้  คือ ปรับให้เป็นสิ่ งท่ีให้อารมณ์ความรู้สกึ (look-and-feel) แบบ

เดียวกบัท่ีได้จากวฒันธรรมในท้องถ่ินนัน้ หรือเป็นอยา่งท่ีท้องถ่ินนัน้ต้องการ ขอยกตวัอยา่งการท า

ให้ผลิตภณัฑ์หรือบริการเป็นแบบท้องถ่ิน  ในทางอดุมคตแิล้ว ผลิตภณัฑ์หรือบริการจะต้องได้รับ

การพฒันาจนกระทัง่ให้ความรู้สกึอย่างนัน้ได้ไมย่าก เชน่ หนงัสือคูมื่อการใช้งานอปุกรณ์ท่ีสามารถ

เปล่ียนเนือ้หาจากองักฤษให้เป็นภาษาไทย โดยท่ีคนไทยอา่นเข้าใจได้ง่าย และน าไปใช้ได้อยา่ง

ถกูต้อง นอกจากนี ้ยงัอาจต้องมีการปรับเปล่ียนรายละเอียด เชน่ ช่ือของสินค้า เวลาท่ีแตกตา่งกนั 

(time zone) หนว่ยของ เงินตรา การใช้สี การให้ความรู้สกึเก่ียวกบัเพศสภาพ (gender) ตาม

ท้องถ่ินนัน้ๆเป็นต้น อยา่งไรก็ตาม ก่อนท่ีจะเกิด “ การท าให้เป็นท้องถ่ิน ”  ก็ต้องมีกระบวนการข้าม

ชาต ิหรือกระบวนการโลกาภิวตัน์ขึน้ก่อน และการท่ีผลิตภณัฑ์ หรือสินค้าจะประสบความส าเร็จใน

การท าให้เป็นท้องถ่ินนัน้(searchcio.techtarge : ออน์ไลน์ อ้างใน กรชนก รักษาเสรี, 2546) 

 สว่นการผสมผสานระหวา่งสิ่งท่ีเป็นท้องถ่ิน กบัสิ่งท่ีเป็นระดบัโลก (Glocalization) นัน้เป็น

ค าท่ีถือก าเนิดขึน้มาเพื่อเน้นย า้วา่ โลกาภิวตัน์ของผลิตภณัฑ์หนึง่ๆมกัประสบความส าเร็จเมื่อมี
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การเปล่ียนแปลงตามแตล่ะท้องถ่ิน หรือวฒันธรรม ทัง้นี ้ (Localization) Roland Robertson ผู้ซึง่

ท าให้ค านีเ้ป็นท่ีรู้จกักนัขึน้มาได้กลา่ววา่ Globalization คือผลทางอารมณ์ของเง่ือนไขในท้องถ่ินท่ี

มีตอ่แรงกดดนัจากระดบัโลก ในการประชมุเร่ือง “ โลกาภิวตัน์และวฒันธรรมท้องถ่ิ น” 

(Globalization and Indigenous Culture) Robertson กลา่ววา่  Glocalization “ หมายถึงการท่ี

แนวโน้มทัง้ท่ีเป็นสากลและเฉพาะเจาะจงมาอยูร่่วมกนัในเวลาเดียวกนั”  

 ในการส่ือสารผา่นส่ือมวลชนเองก็มีตวัอยา่งให้เห็น เชน่ เม่ือผู้บริโภคชาวไทยไมย่อมรับ

โฆษณาน า้ยาบ้วนปา กลิสเตอรีนซึง่ผลิตในสหรัฐอเมริกาและใช้โฆษณาสินค้าชนิดเดียวกนันีท้ัว่

โลก โดยมีภาพการแสดงความรักของชายหญิง ผู้จดัการในระดบัภมูิภาคจงึแนะน าให้ปรับเปล่ียน

ภาพในโฆษณาดงักลา่วเป็นการพดูคยุระหวา่งหญิงสาวสองคนแทน จงึมีการตอบรับท่ีดีขึน้ 

(Ricks, Fu และ Arpan, 1974 ใน Maxwell, 1997 อ้างใน กรชนก รักษาเสรี, 2546  )  

 ตวัอยา่งนีมี้ความสอดคล้องกบักบัการท่ีนกัการตลาดและนกัโฆษณาพบจดุออ่นของ

สินค้าตา่งชาตวิา่ การตดัสินใจท่ีจะซือ้สินค้าหรือบริการใดๆ ความรู้สกึปลอดภยั หรือ “ใกล้บ้าน”  

(close to home) เป็นสว่นท่ีมีความส าคญัอยา่ง มาก นกัการตลาดและนกัโฆษณาจงึต้องจดัท า

การวิจยัตลาด เพ่ือหาทางท่ีขจดัความรู้สกึผิดแผก (foreignness) ของกลุม่ลกูค้าเป้าหมายออกไป

และพยายามสร้างความคุ้นเคยให้ลกูค้ารู้สกึประหนึง่วา่น่ีคือสินค้าท้องถ่ิน การท าให้เป็นแบบ

ท้องถ่ิน (Localization) จงึมีสว่นชว่ยลดความเ ส่ียงให้กบัทัง้ผู้ขาย (เส่ียงท่ีจะขายไมไ่ด้ ) และผู้ ซือ้ 

(เส่ียงท่ีจะซือ้สินค้า) (Maxwell , 1997 อ้างใน กรชนก รักษาเสรี, 2546) 

เน่ืองจากในงานวิจยัเร่ือง ความเป็น นานาชาติ ในนิตยสารตกแตง่บ้าน ตา่งประเทศ ฉบบั

ภาษาไทย จดัท าขึน้ในประเทศไทย ทางผู้วิจยัจงึได้น าแนวคดิเร่ืองความเป็นไทยมาเพิ่มเตมิในสว่น

ของ การท าให้เป็นแบบท้องถ่ิน (Localization) และ การผสมผสานวฒันธรรมระดบัโลกและระดบั

ท้องถ่ิน (Glocalization) ดงันี ้
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แนวคิดเร่ืองความเป็นไทย 

สญัญา สญัญาวิวฒัน์ (2533 ) ได้กลา่วถึงลกัษณะความเป็นไทยวา่ ความเป็นไทย

สามารถแสดงออกได้หลายรูปแบบ ซึง่เราอาจจะจดัหมวดหมูข่องความเป็นไทยได้ 3 ประเภทคือ 

1. ความเป็นไทยทางวัตถุ 

ได้แก่ วตัถตุา่งๆ ท่ีอยูร่อบตวัเรา เชน่ เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย (ผ้านุง่ โจงกระเบน ผ้าซิ่น 

ฯลฯ) บ้านทรงไทยและสว่นประกอบตา่ง ๆ ของบ้าน เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในบ้าน พวกมีดอีโ ต้ มีด

ดาบ ไถ คราด เคร่ืองปัน้ดนิเผา เคร่ืองดนตรีตา่ง ๆ เชน่ กลอง ระนาด ตะโพน รวมทัง้เคร่ืองแตง่

กายของนกัร้องนกัแสดงแบบลิเก โขน หรือหนงัใหญ่ สิ่งของเหลา่นีเ้ป็นของไทยท่ีแบบหรือหน้าท่ี

ตามวฒันธรรมไทย วตัถดุบิอาจเป็นสิ่งท่ีมาจากท่ีใดก็ได้ แตค่นไทยน ามาประดษิฐ์ต ามแบบอยา่ง

ไทย 

2. ความเป็นไทยทางการกระท าหรือความประพฤติ 

หมายถึง ลกัษณะกิริยาทา่ทาง การประพฤตปิฏิบตัติวั การพดูจากกนัท่ีมีระเบียบ 

ประเพณีปฏิบตัสืิบตอ่กนัมา นอกจากนีย้งัหมายรวมถึงขนบธรรมเนียมประเพณีตา่ง ๆ ท่ีถือปฏิบตัิ

กนัมาแตอ่ดีต เชน่ ประเพณีการบวช การแตง่งา น การท าบญุ ฯลฯ ซึง่ลกัษณะการกระท าทางกาย

และวาจาของไทยนัน้ มีความเฉพาะตนอยูท่ี่ความสภุาพ ออ่นโยน ละมนุละไม สงบเสง่ียม รู้จกัท่ี

ต ่าท่ีสงู มีความเป็นมิตร ประนีประนอม ยิม้แย้ม รักความสนกุและความอิสระ 

3. ความเป็นไทยทางความรู้และความคิด 

ความเป็นไทยทัง้ทางวตัถแุละ ทางการกระท าหรือความประพฤตติามท่ีกลา่วมาแล้วนัน้ 

ล้วนมีท่ีมาจากความเป็นไทยทางใจ หรือความรู้ความคดิอยา่งไทยทัง้สิน้ กลา่วคือ ความรู้

ความคดิอยา่งไทยเป็นตวัวางแบบ หรือก่อนลกัษณะ ก าหนดรูปสิ่งเหลา่นัน้ขึน้ก่อน แล้วจงึไป

กระท าหรือแสดงออกทางกายและทางวตัถอีุกทอดหนึ่ง ความเป็นไทยทางใจจงึเป็นสิ่งส าคญัอยา่ง

ยิ่งยวด หากมีการสญูเสียความเป็นไทยประการนีแ้ล้ว ก็จะเหมือนกบัการสญูเสียความเป็นไทย

ทัง้หมดเลยทีเดียว 
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งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

แนวคดิเก่ียวกบัการท าให้เป็นแบบท้องถ่ิน (Localization) และ การผสมผสานวฒันธรรมระดบัโลก

และระดบัท้องถ่ิน (Glocalization) ในการสร้างตารางวิเคราะห์ข้อมลูในปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 

1 ในการวิเคราะห์เนือ้หาและรูปแบบของการน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยใน

นิตยสาร รวมถึงใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูในตารางแสดงผล อภิปรายผลการวิจยั และข้อเสนอแนะ 

ในสว่นของแนวคดิเร่ืองความเป็นไทยนัน้ทางผู้วิจยัได้น าไปใช้ในสว่นของการวิเคราะห์

ข้อมลูปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 1 ด้วยเชน่กนั รวมถึงการใช้ประกอบในการวิเคราะห์ข้อมลูของ

ปัญหาน าการวิจยัข้อท่ี 1 ในเร่ืองการน าเสนอความเป็นนานาชาติ และความเป็นไทยในนิตยสาร 

และปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 2ในเร่ืองทศันะของบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสาร รวมถึงการ

อภิปรายผลการวิจยั 

 

 

แนวคิดเร่ืองคุณค่าตราสินค้า (Brand Equity)    

ในการสร้างคณุคา่ตราสินค้านัน้สามารถสร้างได้หลายวิธี แตก่ารจะเลือกวา่วิธีใดท่ีจะท า

ให้คณุคา่ตราสินค้านัน้มีความแข็งแกร่ง นา่เช่ือถือ หรือมีประสิทธิภาพสงูสดุนัน้ เป็นสิ่งท่ีท้าทาย

มากส าหรับนกัการตลาด ท่ีจะต้องพิจารณาเลือกวิธีการท่ีจะท าให้คณุคา่ตราสินค้าเกิดขึน้ดงัแผนท่ี

ได้วางไว้และท่ีส าคญัผลท่ีได้ต้องคุ้มคา่กบัเงินลงทนุท่ีใช้ไปในกิจกรรมตา่งๆให้มากท่ีสดุ 

ในการสร้างคณุคา่ตราสินค้าประกอบไปด้วยองค์ประกอบหลกัท่ีสามารถแยกได้เป็น 4 มิต ิ

คือ  

1. Brand name awareness  (การรู้จกัในช่ือตราสินค้า ) ความแข็งแกร่งอยา่งหนึง่ของ

ตราสินค้า คือ การท าให้ผู้บริโภคท าการรับรู้ได้ถึงตราสินค้านัน้ ระดบัการรู้จกัของผู้บ ริโภคสามารถ

แบง่ออกได้เป็นหลายระดบั คือ 
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- Recognition สามารถวดัได้วา่ผู้บริโภคเคยเห็น ตราสินค้านีห้รือไม ่

 -  Recall คือ การท่ีเม่ือกลา่วถึงประเภทสินค้า (Product Class) นัน้ๆ แล้ว ผู้บริโภค

สามารถพดูช่ือตราสินค้านัน้ออกมาได้ 

 -  Top of mind คือ การท่ีผู้บริโภคมีตราสินค้านัน้อยูใ่นใจ และสามารถกลา่วถึงตราสินค้า

นัน้ออกมาได้เลย 

 -  Dominant คือ การท่ีผู้บริโภคสามารถระลกึถึงตราสินค้านีไ้ด้เพียงตราเดียวในประเภท

สินค้านัน้ๆ 

  Brand name awareness จะก่อให้เกิดประโยชน์ตอ่การบริหารคณุคา่ตราสินค้าในเร่ือง

ดงัตอ่ไปนี ้

 - Anchor to Which Other Associations Can Be Attached  คือสามารถเช่ือมโยงกบั

สว่นประกอบอ่ืนๆท่ีเก่ียวกบัตราสินค้านัน้ๆ 

 -  Familiarity-Liking คือ การท่ีผู้บริโภคมีความคุ้นเคยและชอบตราสินค้านัน้ๆ 

 -  Signal of Substance/Commitment  เป็นการบอกความหมายหรือความเก่ียวข้อง 

  -  Brand to Be Considered  คือการท่ีผู้บริโภคคดิท่ีจะตดัสินใจเลือกซือ้และใช้ตราสินค้า

นัน้ 

2. Brand Loyalty  (ความภกัดีในตราสินค้า ) ตราสินค้าท่ีมีจ านวนผู้บริโภคให้ความภกัดี

ตอ่ตราสินค้าสงูจะเป็นประโยชน์ตอ่นกัการตลาดเป็นอยา่งมากเพราะนกัการตลาดจะสามารถ

คาดหวังหรือพยากรณ์ยอดขาย ผลก าไรได้คอ่นข้างแมน่ย า และในแง่ของการตลาด ต้นทนุในการ

รักษาผู้บริโภคท่ีมีความภกัดีตอ่ตราสินค้าอยูแ่ล้ว จะใช้ต้นทนุท่ีต ่ากวา่การชกัจงูผู้บริโภคกลุม่ใหม่ๆ  

เข้ามา ดงันัน้ นกัการตลาดจงึต้องพยายามท าให้ผู้บริโภคมีความภกัดีตอ่ตราสินค้าให้ได้มา กท่ีสดุ 

Brand Loyalty จะก่อให้เกิดประโยชน์ตอ่การบริหารคณุคา่ตราสินค้าในเร่ืองดงัตอ่ไปนี ้

- Reduced Marketing Costs  ลดต้นทนุด้านการตลาด 

 -  Trade Leverage  ความได้เปรียบในมลูคา่ 

 -  Attracting New Customers (Create Awareness, Reassurance) เป็นท่ีสนใจของ

ผู้บริโภคกลุม่ใหมใ่นแง่ของการรับรู้และความมัน่ใจในตราสินค้า 
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 -  Time to Respond to Competitive Threats  ความสามารถในการหนว่งเวลาในการ

แยง่ชิงสว่นแบง่ของตราสินค้าคูแ่ขง่ 

3. Perceived Quality  คือ การท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงคณุภาพของสินค้าซึง่มีคณุภาพท่ีดีท าให้

สามารถย กระดบัฐานะของตราสินค้าได้ด้วยเหตผุลตา่งๆมากมาย  ในการสร้างทศันคตขิอง 

ผู้บริโภคให้เกิดการรับรู้ในด้านคณุภาพนัน้ นกัการตลาดควรจะต้องสร้างความเข้าใจในค าวา่ 

“คณุภาพ” ให้ถกูต้องเสียงก่อนวา่ ผู้บริโภคในแตล่ะ Segment ในแตล่ะวฒันธรรมนัน้เป็นอยา่งไร

จากนัน้จงึจะสามา รถสร้างคณุภาพของสินค้าท่ีดีไปสร้างให้เกิดทศันคตท่ีิดีของผู้บริโภคได้  

Perceived Quality จะก่อให้เกิดประโยชน์ตอ่การบริหารคณุคา่ตราสินค้าในเร่ืองดงัตอ่ไปนี ้

- Reason-to-Buy เป็นเหตผุลในการท่ีผู้บริโภคจะเลือกซือ้ 

 -  Differentiate/Position สร้างความแตกตา่งและต าหนง่ของตราสินค้า 

 -  Price ความได้เปรียบด้านราคา 

 -  Channel Member Interest เข้าสูช่อ่งทางการจดัจ าหนา่ยได้ง่าย 

 -  Extensions เป็นประโยชน์ตอ่การขยายตราสินค้า 

4. Brand Associations  คือ การท่ีผู้บริโภคสามารถเช่ือมโยงสิ่งตา่งๆของสินค้า อนั

ประกอบไปด้วย คณุลกัษ ณะของสินค้า สญัลกัษณ์ พรีเซ็นเตอร์ ฯลฯ ท่ีเก่ียวกบัตราสินค้าเข้า

ด้วยกนัได้ ซึง่เป็นสิ่งท่ีเป็นประโยชน์และเป็นสิ่งส าคญัท่ีใช้สง่เสริมการบริหารคณุคา่ตราสินค้า 

Brand-Associations นีจ้ะถกูผลกัดนัด้วย Brand Identity การท่ีนกัการตลาดต้องการให้ตรา

สินค้านัน้ยืนอยูใ่นใจผู้บริโภคได้ กญุแจส าคญัท่ีจะสร้างตราสินค้าท่ีแข็งแกร่งได้ก็คือการพฒันาใน

การสร้าง Brand Identity นัน่เอง Brand Associations จะก่อให้เกิดประโยชน์ตอ่การบริหาร

คณุคา่ตราสินค้าในเร่ืองดงัตอ่ไปนี ้

- Help Process/Retrieve Information ชว่ยในการจดจ าตราสินค้าของผู้บริโภค 

 -  Reason-to-Buy เป็นเหตผุลในการตดัสินใจซือ้ 

 -  Create Positive Attitude/Feelings สร้างความรู้สกึและทศันคตท่ีิดี 

 -  Extensions เป็นประโยชน์ตอ่การขยายตราสินค้า 
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แบบจ าลอง การบริหารคุณค่าของ Brand Equity 

ที่มา : David A.Aaker,Building Strong Brands,1996  

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ได้ใช้

แนวคดิเร่ืองคณุคา่ตราสินค้าในการอภิปรายผลการวิจยั 
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แนวคิดเร่ืองเศรษฐกจิเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy)  

Howkins (2001) Creative Economy หรือ เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ หมายถึ ง แนวคดิท่ี

จะสร้างให้เกิดการเปล่ียนแปลงทัง้ตอ่ภาคการผลิต บริการ ภาคการขาย  หรือแม้แตอ่ตุสาหกรรม

บนัเทิง เป็นแนวคดิท่ีอยูบ่นการท างานแบบใหม่  ท่ีมีปัจจยัหลกัมาจากความสามารถ และทกัษะ

พิเศษของบคุคล "มนัเป็นระบบเศรษฐกิจใหมท่ี่มีกระบวนการน าเอาวฒันธรรม เศรษฐกิจ  และเทค

โนโลย่ีมารวมเข้าด้วยกนั ก่อให้เกิ ดอตุสาหกรรมความคดิสร้างสรรค์ (Creative Industry ) หรือ 

อตุสาหกรรมเชิงวฒันธรรม (Culture Industry )"  

ปัจจบุนัธุรกิจท่ีจดัอยูใ่นขา่ย อตุสาหกรรมสร้างสรรค์  ได้แก่ งานโฆษณา , สถาปัตยกรรม 

งานฝีมือ และการออกแบบ , แฟชัน่ และเคร่ืองนุง่หม่, ภาพยนตร์ และวิดีโอ , การออกแบบกราฟิก , 

ซอฟท์แวร์ เพ่ือการศกึษา และการพกัผอ่นหยอ่นใจ, ดนตรี และผลงานเพลง , ศลิปะการแสดง และ

บนัเทิง, การเผยแพร่โทรทศัน์ วิทย ุและอินเทอร์เน็ต , ผลงานทศันศลิป์ และของเก่า งานเขียน  และ

งานพิมพ์ตา่งๆ” 

แนวคดิเศรษฐกิจบนพืน้ฐานค วามคดิสร้างสรรค์  เป็นท่ียอมรับจากรัฐบาลของประเทศ

ตา่งๆทัว่โลก ในฐานะเป็นกลไกส าคญัในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจแหง่อนาคต  อีกทัง้ยงัเป็นรูปแบบ

เศรษฐกิจระบบใหมท่ี่เปิดให้บคุคลท่ีมีความคดิสร้างสรรค์เข้ามามีสว่นส าคญัในการขบัเคล่ือน

บริหารเศรษฐกิจ (ณรงค์ชยั อคัรเศรณี, ผู้จดัการรายสปัดาห์, 2551 : ออน์ไลน์)     

พืน้ฐานส าคญัท่ีท าให้ก่อเกิดความคดิสร้างสรรค์มาจากหลกัการ 3 ข้อ ได้แก่  

1. ทกุคนสามารถมีความคดิสร้างสรรค์ (Everyone needs Creativity or Everyone can 

be Creativity ) เพราะเช่ือวา่ คนเราทกุคนมีความคดิสร้างสรรค์อยูใ่นตวัตัง้แตเ่ดก็ๆแล้ว  

2. ความคดิสร้างสรรค์ต้องการอิสรภาพ ( Creativity needs Freedom ) ทัง้นีใ้นสงัคมท่ี

สนบัสนนุให้คนแสดงความคดิ และสามารถแสดงออกได้  จะชว่ยสง่เสริมให้เกิดการศกึษา ฝึกฝน 

และเรียนรู้  
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3. อิสรภาพความคดิสร้างสรรค์ต้องการตลาด ( Freedom needs markets ) ทัง้อิสระของ

ความคดิสร้างสรรค์ก่อให้เกิดตลาด  อนัเน่ืองมาจากความคดิสร้างสรรค์ได้มีการค้นคว้า ท าเป็น

ข้อมลูท่ีมลูคา่ราคา และสามารถแลกเปล่ียนน าไปใช้ประโยชน์ได้    

ส าหรับประเทศไทย Howkins บอกวา่ ก็มีความเป็นไปได้มากท่ีจะสร้างระบบเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรค์ โดยเฉพาะ อตุสาหกรรมทอ่งเท่ียว และโรงแรม  ซึง่เป็นอตุสาหกรรมท่ีสร้างรายได้ให้กบั

ประเทศไทยได้เป็นจ านวนมาก  จดัวา่ท าได้ดีก็ให้มุง่เน้นสร้างจดุแข็งอยา่งจริงจงั  (ผู้จดัการราย

สปัดาห์, 2551 : ออน์ไลน์) 

 ส าหรับภาคธุรกิจ กบัการน า Creative Economy มาประยกุต์ใช้ให้ได้ผล ส าหรับ บคุคล 

จะต้องสร้างให้ตนเองมีความคดิสร้างสรรค์ก่อน  ไมว่า่ในภาคอาชีพท่ีเก่ียวข้องกบัการใช้ความคดิ

สร้างสรรค์ อาทิ นกัโฆษณา  นกัส่ือสารมวลชน หรือนกัสถาปนิก ส าหรับธุรกิจ นัน้ก็ต้องรู้จกั  และ

เข้าใจในสิ่งท่ีตนจะท าธุรกิจ อยา่งรอบด้าน  ท าได้โดยการสร้างพืน้ท่ีความคดิสร้ างสรร ค์ใน

สงัคมไทย นัน่คือ การสร้าง Creative Space สถานท่ีซึง่เปิดกว้างและดงึดดูผู้คนจากหลากหลาย

สาขาวิชาชีพ ทัง้ศลิปิน นกัธุรกิจ  นกัวิทยาศาสตร์ ครูอาจารย์ ดารา นกัคดิ ฯลฯ  ให้มาร่วม

แลกเปล่ียนประสบการณ์และตอ่ยอดความรู้ซึง่กนัและกนั ท่ีนอกจากจะท าให้  “ความคดิ

สร้างสรรค์ ” ได้รับการปรุงแตง่ขดัเกลาจากความหลากหลายแล้ว  ยงัอาจตอ่ยอดไปสูก่ารสร้าง 

Creative Business ร่วมกนัได้อีกมากมาย (siamintelligence : ออน์ไลน์)     

ดงัท่ี พนัศกัดิ ์วิญํรัูตน์ ได้กลา่วไว้วา่ “Creative Economy ในสงัคมไทย ตราสินค้าไมไ่ด้

เปล่ียน แตเ่ปล่ียนคณุภาพและสว่นผสมของสินค้าให้ดีขึน้ ” (Wallpaper*, 2552) ซึง่การท าสินค้า

ให้ดีขึน้นัน้มาจากความคดิสร้างสรรค์ของบคุคลากรท่ีมีคณุภาพในด้านตา่งๆ ของสงัคมไทยนัน่เอง 

  งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาติในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ได้
ใช้แนวคดิเร่ืองเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรในการอภิปรายผลการวิจยั 
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แนวคิดเร่ืองนิตยสาร 

 นิตยสารถือก าเนิดขึน้มาตัง้แตศ่ตวรรษท่ี 16 และเร่ิมแพร่หลายในประเทศไทยตัง้แต่

รัชกาลท่ี 3 เป็นต้นมา นิตยสารมีความหมายตรงกบัค าวา่ Magazine ซึง่มีรากศพัท์มาจากภาษา

อารบกิ หมายถึง ร้าน คลงัสินค้า หรือห้างสรรพสินค้า หรือการเป็นท่ีรวมของแหลง่ขา่วสารหลายๆ 

ประเภทท่ีมีความแตกตา่งกนัออกไป โดยมีผู้ให้ความหมายของนิตยสารไว้ตา่งๆ กนั ดงันี ้

 Davidson ให้ค านิยามของนิตยสารไว้วา่เป็น วารสารส าหรับผู้อา่นทัว่ไปท่ีมีบทความ

เร่ืองราวตา่งๆ ซึง่เขียนโดยผู้ เขียนหลายคน สว่น มากนบัเป็นเร่ืองราวอา่นเลน่ นวนิยาย และค า

ประพนัธ์  

 E.W. Hildick ได้ให้ความหมายไว้วา่ นิตยสารเป็นแหลง่รวมของบทความ หรือเร่ืองราว

ตา่งๆ ซึง่เขียนโดยผู้ เขียนหลายคน และมีวาระออกตามก าหนด 

 สว่นค านิยามท่ีปรากฎในพจนานกุรม ได้ให้ความหมายของนิตยสารวา่ หมายถึง สิ่งพิ มพ์

ซึง่ปกตมีิปกออ่น บางทีก็มีภาพ เนือ้หาประกอบไปด้วยเร่ือง บทความตา่งๆ โดยผู้ เขียนหลายคน 

และมกัมีโฆษณา โดยมีก าหนดออกท่ีแนน่อน (ชวรัตน์ เชิดชยั, 2520, อ้างใน สรุพงษ์ โสธนะเสถียร 

และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร, 2551)   

รูปแบบของนิตยสาร 

ในการก าหนดรูปแบบนิตยสารนัน้ จ าเป็นต้องพิจารณาถึงองค์ประกอบตา่งๆ เหลา่นี ้ดรุณี 

หิรัญรักษ์, 2530 อ้างใน สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร, 2551) 

1. จดุประสงค์ของการจดัท านิตยสาร 

2. ตลาดของนิตยสาร 

3. มาตรฐานการครองชีพของผู้อา่น 

4. ความรู้พืน้ฐานการศกึษาของผู้อา่น 

5. รูปแบบของนิตยสารอ่ืนๆ ท่ีเป็นคูแ่ขง่ 

6. การทดลองรูปแบบวา่ได้ผลหรือไม ่
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7. ความคดิเห็นและปฏิกริยาจากสว่นร่วมในสงัคม 

8. เงินลงทนุ 

บทบาทและหน้าที่ของนิตยสาร 

 นิตยสารแตล่ะประเภทล้วนมีบทบาทหน้าท่ีในการรับใช้สงัคมในด้านตา่งๆ ดงัท่ี ระวีวรรณ 

ประกอบผล (2530) (อ้างใน สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สุ วฒัวิตยากร , 2551) ได้กลา่วไว้

วา่ นิตยสารมีหน้าท่ีถ่ายทอดสารสนเทศ (Information) ส่ือให้ความรู้ (Education) ให้ความบนัเทิง 

(Entertainment) และการให้บริการในการประกาศและโฆษณาตา่งๆ หรืออีกในแง่หนึง่ นิตยสาร

เป็นส่ือในการบนัทกึเร่ืองราว เหตกุารณ์ ความทรงจ า เป็นเ วทีส าหรับทศันะและเป็นการประดจุ

สะพานเช่ือมโยงจากสงัคมเก่าไปยงัสงัคมใหม ่เป็นแหลง่ค้นคว้าเพ่ือรู้จกัอดีตและความเป็นมาของ

สงัคมมนษุย์ 

 โดยบทบาทหน้าท่ีของนิตยสารนัน้ นิตยสารจดัเป็นส่ือสารมวลชนท่ีผสมผสานระหวา่ง

หนงัสือพิมพ์กบัหนงัสือเลม่ กลา่วคือ คล้ายกบัหนงัสือพิ มพ์ในการให้ข้อมลูขา่วสาร ความคดิเห็น 

ความบนัเทิงและการโฆษณา สว่นคล้ายกบัหนงัสือเลม่นัน้ อยูท่ี่การเจาะลกึรายละเอียด 

เหตกุารณ์การณ์เบือ้งหลงัขา่ว และมุง่ให้ความรู้แก่ผู้อา่นเฉพาะกลุม่ จากการผสมผสานดงักลา่ว

ท าให้นิตยสารมีวิวฒันาการ แตกแขนงออกไปเป็นนิตยสารประ เภทตา่งๆ ตามเนือ้หาและกลุม่

ผู้อา่น 

 นิตยสารจงึมีอิทธิพลเข้าถึงประชาชนมากขึน้ ทัง้นีมี้ข้อได้เปรียบเร่ืองระยะก าหนดท่ีออก

เปิดโอกาสให้สามารถวิเคราะห์เจาะลกึ เตรียมข้อมลูในทกุแง่มมุซึง่หนงัสือพิม์ไมส่ามารถท าได้ 

 ส าหรับประเทศไทย นิตยสารเร่ิมมีบทบาทมากขึน้เป็นล า ดบั โดยวดัได้จากจ านวน

นิตยสารท่ีมีหวัหนงัสือเพิ่มมากขึน้ทกุปี และวดัจากจ านวนพิมพ์ ซึง่แม้จะไมอ่าจทราบตวัเลขท่ี

เปิดเผยท่ีแนน่อนได้ ด้วยเง่ือนไขทางธุรกิจของแตล่ะฉบบั แตส่ามารถชีใ้ห้เห็นทิศทางการ

เจริญเตบิโตของธุรกิจนิตยสารวา่มีอิทธิพลตอ่ชีวิตคนได้อยา่งไร (สธุาทิพย์ โมราลาย , 2538 อ้างใน 

สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร, 2551) 
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 นอกจากนี ้ในปัจจบุนันิตยสารยงัได้เพิ่มบทบาทหน้าท่ีขึน้มาอีกบางประการ (สชุาต ิสวสัดิ์

ศรี, 2534 อ้างใน สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร , 2551) คือ กลายเป็นเคร่ือง

แสดงฐา นะทางสงัคมมากกวา่เคร่ืองแสดงสถานะทางปัญญา หรือคา่นิยมอะไรบางอยา่งท่ีเขา

เช่ือถือ เชน่ เขาสนใจรถย่ีห้อลา่สดุ แฟชัน่ลา่สดุ เพราะฉะนัน้ก็เหมือนกบัการท าให้เกิดความ

คาดหวงั ส าหรับคนท่ีเสียเปรียบในสงัคมเหมือนกบัวา่เขาจะต้องดีขึน้ หรือถกูมองในแง่ดีขึน้ ถ้าเขา

ถือหนงัสือรถ หนงัสือสวยๆ ท่ีมีความหนาและหนกั ดงัตวัอยา่งท่ี นิตยสารสตรีในชว่ง 2 ทศวรรษท่ี

ผา่นมา สะท้อนให้เห็นถึงแง่มมุทางสงัคมได้สองประการ คือ หนึง่ ตอบค าถามเร่ืองการขยายตวั

ทางลทัธิผู้บริโภค สอง ตอบค าถามเร่ืองการเก็บกดทางชนชัน้ และสามารถตอบค าถามเร่ืองลทัธิ

อตุสาหกรรมนิยม นอกจากนัน้ นิตยสารสตรียงัเป็นตวัสร้างกระแสทางสงัคมได้อีกทางหนึง่  

การด าเนินธุรกิจนิตยสาร 

 เม่ือนิตยสารกลายมาเป็นองค์กรธุรกิจท่ีมุง่หวงัผลก าไร จงึก่อให้เกิดการแขง่ขนัในตลาด

หนงัสือมากยิ่งขึน้ ตามการพฒันาของสภาพสงัคมและเทคโนโลยีสมยัใหม ่ทัง้นีก็้เพรา ะองค์กร

สถาบนัและหนว่ยงานมองเห็นความส าคญัของนิตยสารมากขีน้นัน่เอง อยา่งไรก็ตามนิตยสารแต่

ละฉบบัยอ่มมีวตัถปุระสงค์ในการด าเนินธุรกิจท่ีแตกตา่งกนัออกไป (ชวรัตน์ เชิดชยั ,2520 อ้างใน 

สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร, 2551) 

1.  เพ่ือธุรกิจ การพิมพ์นิตย สารเป็นธุรกิจอยา่งหนึง่ คล้ายคลงึกบัธุรกิจอยา่งอ่ืน จงึมี

ผู้จดัท านิตยสารขึน้มาโดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือแสวงหา “ก าไร ” หรือ “หาเงิน ” เป็นส าคญั ดงันัน้

นิตยสารประเภทนีจ้งึมีเนือ้หาเอาใจผู้อา่น เพ่ือจ าหนา่ยและต้องการก าไรเป็นผลตอบแทน 

2.  เพ่ือบริการ การให้บริการเป็ นวตัถปุระสงค์ส าคญัของนิตยสารประเภทท่ีพิมพ์ออกมา

เพ่ือการศกึษาและสาธารณประโยชน์ นิตยสารประเภทนีจ้ะไมค่ านงึถึงด้านธุรกิจมากนกั แตจ่ะ

เน้นด้านการให้บริการแม้จะขาดทนุบ้าง อยา่งไรก็ตาม ในบรรดานิตยสารท่ีออกมาเพ่ือธุรกิจ ก็อาจ

มีเนือ้หาบางสว่นเพ่ือให้บริการด้วยก็ได้ 

3.  เพ่ือสง่เสริมความคดิ นิตยสารอาจออกมาเพ่ือสง่เสริมทศันคตแิละความคดิบางอยา่งก็

ได้ วตัถปุระสงค์ข้อนีม้กัมีความใกล้ชิดกบัการให้บริการ ทัง้นีจ้ะถือเอาบริการเป็นเคร่ืองลอ่ใจโน้ม
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น้าวให้ผู้อา่นรู้สกึนิยมความคดิในแบบท่ีนิตยสารต้องการ ซึง่มกัจะเป็นนิตยสารประชาสั มพนัธ์ 

ธุรกิจโฆษณาชวนเช่ือ และนิตยสารขนาดเล็กเป็นต้น 

การบริหารงานนิตยสาร 

การจดัองค์กรนิตยสารเป็นการก าหนดวตัถปุระสงค์ การแบง่งานออกเป็นสว่นๆ การจดั

กลุม่งานให้เป็นหมวดหมู ่การระบหุน้าท่ีการงาน การมอบหมายงานให้เหมาะสมกบับคุคลและการ

มอบหมายอ านาจหน้าท่ีให้ได้สั ดสว่นกบังานโดยทัว่ไป องค์กรนิตยสารไมว่า่จะมีขนาดเล็กหรือ

ใหญ่จะประกอบด้วยฝ่ายตา่งๆ 3 ฝ่ายด้วยกนัคือ ฝ่ายกองบรรณาธิการ ฝ่ายผลิต และฝ่ายจดัการ 

(มาลี บญุ ศริิพนัธ์, 2538 อ้างใน สรุพงษ์ โสธนะเสถียร และณตัตนิา สวุฒัวิตยากร, 2551)  

กองบรรณาธิการนิตยสาร โดยสว่ยใหญ่จะประกอบไปด้วยบคุลากรดงัตอ่ไปนี ้

1.  เจ้าของ/ผู้พิมพ์โฆษณา  เป็นผู้วางแผนหรือก าหนดนโยบายสงูสดุของนิตยสาร ทัง้ด้าน

ธุรกิจและด้านกองบรรณาธิการ ผู้พิมพ์ผู้ โฆษณาจะเก่ียวข้องกบังานธุรกิจของนิตยสารมากกวา่

งานด้านกองบรรณาธิการ โดยบรรณาธิการจะรับผิดชอบด้านเนือ้หาสาร ะของนิตยสารและ

รายงานให้ผู้พิมพ์ผู้ โฆษณาทราบ เชน่เดียวกบัผู้อ านวยการฝ่ายโฆษณา และผู้อ านวยการฝ่ายจดั

จ าหนา่ย ซึง่มีหน้าท่ีต้องรายงานให้ผู้พิมพ์ผู้ โฆษณาทราบความเป็นไปในการบริหารงานทัง้หมด 

           2.  บรรณาธิการ /บรรณาธิการอ านวยการ   เป็นต าแหนง่สงูสดุทางการบริ หารนิตยสารงาน

หลกัคือการตดิตอ่ส่ือสารกบัพนกังานในทกุแผนก ไมว่า่จะเป็นการควบคมุงานตรวจแก้ไขและงาน

บรรณาธิการนิตยสาร การวางแผนและการประชาสมัพนัธ์ โดยงานท่ีมกัใช้เวลามากคือ การ

วางแผนให้นิตยสารออกมาตามเป้าหมายและรูปแบบท่ีก าหนด รวมถึงการควบคมุการท างานให้ดี

ท่ีสดุ ต าแหนง่ดงักลา่วนีต้้องมีการร่วมมือกบัฝ่ายโฆษณาและฝ่ายสง่เสริมการขาย โดยแจ้ง ถึง

เนือ้หาสาระ เพ่ือหาแนวทางเพิ่มยอดเนือ้ท่ีโฆษณาในฉบบัท่ีมีสาระท่ีนา่สนใจเป็นพิเศษ 

นอกจากนีบ้รรณาธิการยงัมีหน้าท่ีประชาสมัพนัธ์นิตยสาร โดยอาจหาโอกาสพดูในท่ีสาธารณะ

และควรตดิตอ่กบักลุม่ในสงัคมเพื่อน าความคดิมาปรับปรุงนิตยสาร 
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3.  บรรณาธิการบริหาร/หวัหน้ากองบรรณาธิการ  รับผิดชอบเก่ียวกบังานประจ าวนัในกอง

บรรณาธิการโดยต้องพยายามท าให้งานทกุอยา่งเสร็จออกมาเป็นรูปเลม่ได้ตามก าหนด โดย

ท างานใกล้ชิดกบันกัเขียน ชา่งศลิป์ เป็นต้น 

4.  ผู้อ านวยการฝ่าย ศลิป์   มีหน้าท่ีออกแบบนิตยสาร คดัเลือกตวัพิมพ์ส าหรับหวัเร่ือง

ตา่งๆ และวางแผนการใช้รูปประกอบ รวมถึงประสานงานกบับริหาร เพ่ือท าให้นิตยสารนา่ดงึดดูใจ

ทัง้สีสนัและนิตยสารรายเดือนมกัไมมี่ผู้อ านวยการฝ่ายศลิป์ประจ า แตจ่ะจ้างบริษัทท่ีเช่ียวชาญ

ด าเนินงานแทน 

 5.  คณะผู้ จดัท านิตยสาร /กองบรรณาธิการ   จะมีขนาดขึน้อยูก่บัปริมาณงานและระดบั

ความมีประสิทธิภาพท่ีต้องการ สว่นใหญ่นิตยสารขนาดเล็กจะมีคณะผู้จดัท าประมาณ 6-12 คน 

แตง่านนิตยสารสว่นหนึง่อาจจ้างบคุคคลภายนอกท า เชน่ งานเขียนบทความ สารคดี ขา่วสาร

ตา่งๆ สว่นบางคอลมัน์และขา่วบริการผู้อา่น จะเขียนโดยคณะผู้จดัท าเอง 

โครงสร้างการบริหารและต าแหนง่ของคณะผู้จดัท าของแตล่ะนิตยสารจะแตกตา่งกนัไป 

ไมมี่โครงสร้างแนน่อน จ านวนบคุคลากรในคณะผู้จดัท าอาจมากหรือน้อยขึน้อยกูบัความถ่ีของการ

พิมพ์นิตยสาร และรูปแบบของนิตยสาร นอกจากนีใ้นปัจจบุนั คา่ใช้จา่ยในก ารท านิตยสารสงูขึน้

มาก ท าให้จ าเป็นต้องใช้คณะผู้จดัท าน้อยลงและวา่จ้างนกัเขียนอิสระเป็นรายปี โดยตกลงราคาคา่

งานและความถ่ีของการสง่งานเป็นรายๆไป  

ฝ่ายผลิต  เป็นหนว่ยงานท่ีรับหน้าท่ีจดัพิมพ์ต้นฉบบัท่ีผา่นการบรรณาธิกรณ์แล้วจากฝ่าย

บรรณาธิการ ตัง้แตก่ารเรียงพิมพ์ตา มค าสัง่ในต้นฉบบั ถ่ายเพลท ตกแตง่แมพ่ิมพ์ และพิมพ์เป็น

รูปเลม่ 

ฝ่ายจัดการ   จะมีหน้าท่ีรับผิดชอบด้านการจดัจ าหนา่ย โฆษณา ประชาสมัพนัธ์ หา

สมาชิกและการตลาด 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ได้ใช้

แนวคดิเร่ืองนิตยสารในการนิยาม ศพัท์เชิงปฏิบกิาร และการจดัหมวดหมูข่องบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบั

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในการสมัภาษณ์  
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

o กรชนก รักษาเสรี ได้ศกึษาเร่ืองความเป็นโลกาภิวฒัน์ของส่ือตะวนัตกใน “สรรสาระ ” 

นิตยสารรีดเดอร์ส ไดเจสท์ ฉบบัภาษาไทย (2546) เป็นงานวิจยัเชิงคณุภาพท่ีใช้การวิจยั

เอกสาร การวิเคราะห์เนือ้หา และสมัภาษณ์เจาะลกึ เพ่ือศกึษาลกัษณะความเป็น

โลกาภิวฒัน์ของส่ือตะวนัตก ในกรณีศกึษานิตยสารสรรสาระ ซึง่เป็นนิตยสารรีดเดอร์ส ได

เจสท์ ฉบบัภาษาไทย วา่มีความสอดคล้องกบัทฤษฎีโลกาภิวฒัน์ทางวฒันธรรม หรือก าร

ครอบง าทางวฒันธรรมมากกวา่กนั โดยการศกึษาโครงสร้างองค์กร กระบวนการผลิต และ

กระบวนการกระจาย ตลอดจนเนือ้หาของนิตยสารสรรสาระ ตัง้แตฉ่บบัเดือนเมษายน 

พ.ศ. 2539 ถึงฉบบัเดือน มีนาคม 2545 ผลการวิจยัพบวา่ ในด้านทนุและการเงิน 

กระบวนการผลิต และกระบวนการกระจายความเป็นโ ลกาภิวฒัน์มีลกัษณะท่ีสอดคล้อง

กบัทฤษฎีครอบง าทางวฒันธรรมมากกวา่ทฤษฎีโลกาภิวฒัน์ทางวฒันธรรม แตไ่มส่ามารถ

ครอบง าแบบเบด็เสร็จได้ และมีแนวโน้มท่ีจะสนบัสนนุวฒันธรรมท่ีหลากหลายมากขึน้ 

งานวิจยัเร่ือง ความเป็น นานาชาติ ในนิตยสารตกแตง่บ้าน ตา่งประเทศ ฉบบั

ภาษาไทย  ได้น างานวิ จยัเร่ือง ความเป็นโลกาภิวฒัน์ของส่ือตะวนัตกใน “สรรสาระ ” 

นิตยสารรีดเดอร์ส ไดเจสท์ ฉบบัภาษาไทย  มาชว่ยเป็นแนวทางการตีความเร่ืองลกัษณะ

ของ Localization, Glocalization และ Globalization ซึง่เป็นสว่นหนึง่ในการวิเคราะห์

ปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 1และอภิปรายผลการวิจยั  

o นฤบดี วรรธนาคม ได้ศกึษาในเร่ืองผลกระทบของภาพยนตร์จีนชดุ “เปาบุ้นจิน้” ตอ่ผู้ชม

ในกรุงเทพมหานคร เป็นงานวิจยัเชิงส ารวจมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาผลทางสงัคมของ

ภาพยนตร์จีนชดุ “เปาบุ้นจิน้ ” ตอ่ผู้ชมในกรุงเทพมหานคร  (2541) ในเร่ืองของการมีสว่น

ร่วมในวฒันธรรมท่ีน าเสนอ ในภาพยนตร์จีนชดุ “เปาบุ้นจิน้ ” การเรียนรู้คา่นิยมสง่เสริม

สงัคม การมองเปาบุ้นจิน้ในฐานะแมแ่บบในการด ารงชีวิต และการมีปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคม

กึ่งความจริงกบั “เปาบุ้นจิน้ ” โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ โดยสุม่ตวัอยา่งแบบการ

จ าแนกสดัสว่นตามอาชีพ (Quota-Sampling) ผลการวิจยัสรุปได้วา่ ผู้ชมภาพยนตร์จีนชดุ 

“เปาบุ้นจิน้” มีสว่นร่วมในวฒันธรรม เรียนรู้คา่นิยมท่ีน าเสนอระดบัปานกลาง  และคา่นิยม
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ท่ีเรียนรู้มากท่ีสดุคือ ความกตญัํกูตเวที และมีการมองเปาบุ้นจิน้ในฐานะแมแ่บบระดบั

ปานกลาง สว่นของระดบัความสมัพนัธ์ทางสงัคมกึ่งความจริงกบัเ ปาบุ้นจิน้มี 

ความสมัพนัธ์ในเชิงบวก ซึง่ระดบัการมีสว่นรวม่ในวฒันธรรมท่ีน าเสนอ การเรียนรู้คา่นิยม

ทางสงัคม การมองเปาบุ้นจิน้ในฐานะแมแ่บบในการด ารงชีวิต และการมีปฏิสมัพนัธ์ทาง

สงัคมกึ่งความจริงกบัเปาบุ้นจิน้จะแตกตา่งกนัตามเพศและเชือ้ชาต ิ 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาติในนิตยสารตกแตง่บ้าน ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

ได้น างานวิจยัเร่ือง ผลกระทบของภาพยนตร์จีนชดุ “ เปาบุ้นจิน้ ” ตอ่ผู้ชมใน

กรุงเทพมหานคร มาชว่ยเป็นแนวทางการตีความเร่ืองพฤตกิรรมของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ซึง่เป็นสว่นหนึง่ในการวิเคราะห์ปัญหาน า ในการวิจยัข้อท่ี 

3 และอภิปรายผลการวิจยั 

o จารุณี สุขชัย ได้ศกึษาในเร่ืองมิต ิ “ความเป็นไทย ” ในหนงัสือการ์ตนูไทย (2550) เป็น

งานวิจยัเชิงคณุภาพท่ีแหลง่ข้อมลูในการศกึษาแบง่ออกเป็น 2 กลุม่ ได้แก่หนงัสือการ์ตนู

ไทย และบรรณาธิการ หรือผู้แตง่และผู้วาดหนงัสือการ์ตนูไท ย โดยใช้ทฤษฎีสญัญะวิทยา

ในการวิเคราะห์การ์ตนูไทย โดยผลการวิเคราะห์สรุปได้วา่ การปรับตวัของการ์ตนูไทยแบง่

ออกเป็น 3 ชว่งดงันี ้ชว่งท่ี 1 ยคุแรกของการ์ตนูไทย มีลกัษณะการปรับตวัโดยผู้ เขียนจะ

น าเร่ืองวรรณคดี นิทานพืน้บ้านไทยมาผสมกบัโครงสร้างการ์ตนูจากอเมริกนั มาสู่ ชว่งท่ี 2 

ยคุการ์ตนูญ่ีปุ่ นเข้ามาในประเทศไทย การปรับตวัในยคุนีมี้การน าการ์ตนูญ่ีปุ่ นมาแปล กนั

อยา่งแพร่หลาย แตย่งัคงความเป็ นไทยในด้านของการจดัหน้า เม่ือเข้าสูย่คุท่ี 3 คือยคุ

ปัจจบุนั มีการปรับตวัโดงยงัคงความเป็นไทย โดยการท่ีผู้ เขียนผู้วาดยงัคงน าเร่ืองวรรณค ดี 

นิทานพืน้บ้าน นิทานจกัรๆ วงศ์ๆ  เร่ืองประวตัศิาสตร์มาเขียนเป็นเนือ้หาการ์ตนูโดยผา่น

กระบวนการผสมผสานข้ามสายพนัธ์ทางวฒันธรรม (cultural hybridisation) แตผู่้ เสนอ

ในรูปแบบการ์ตนูญ่ีปุ่ น ภาพลายเส้นมีความเป็นสากล (globalization)  และในสว่น

องค์ประกอบท่ีแสดงถึงคว ามเป็นไทยนัน้ คือท่ีมาของแหลง่เนือ้หาของเนือ้เร่ือง โดยเป็น

เร่ืองท่ีน ามาจากวรรณคดีไทย นิทานพืน้บ้าน ประวตัศิาสตร์ อีกทัง้ขยายแหลง่ท่ีมาของ

เนือ้หาจากส่ืออ่ืนๆ เชน่ จากส่ือภาพยนตร์ หรือการน าเนือ้เร่ืองท่ีเก่ียวกบัชีวิตประจ าวนัมา
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น าเสนอในรูปแบบของการ์ตนู ในสว่ นของภาพและลายเส้น ความเป็นไทยท่ีปรากฏคือ ผู้

วาดเน้นความสมจริงของภาพซึง่เป็นเอกลกัษณ์ของการ์ตนูไทยและสอดแทรกความเป็น

ไทยผา่นสญัญะ และรหสัเอาไว้ในตวัละคร ฉาก การแตง่กาย อปุกรณ์ สิ่งของ ท่ีดดัแปลง

ให้เข้ากบัยคุสมยั และจากการวิเคราะห์การ์ตนูไทยท่ีทางผู้วิจยัได้แ บง่ออกเป็น 7 ประเภท 

ผลของการวิเคราะห์การปรับตวัเพ่ือรักษาความเป็นไทยท่ีปรากฏสามารถแบง่ออกได้ 3 

กลุม่ ดงันี ้กลุม่ท่ี1 ประเภทการ์ตนูไทยท่ียงัคงรักษาความเป็นไทยไว้ กลุม่ท่ี 2 ประเภทของ

การ์ตนูไทยท่ีมีสว่นผสมของความเป็นไทยและค ซึง่ประเภทนีถื้อเป็นสว่นใหญ่ของกา ร์ตนู

ไทย และกลุม่ท่ี 3 ประเภทของการ์ตนูไทยท่ีไมเ่หลือความเป็นไทยเลย 

งานวิจยัเร่ือง ความเป็น นานาชาติ ในนิตยสารตกแตง่บ้าน ตา่งประเทศ ฉบบั

ภาษาไทย ได้น างานวิจยั เร่ืองมิต ิ“ความเป็นไทย” ในหนงัสือการ์ตนูไทย  มาชว่ยเป็นแนว

ทางการตีความเร่ืองการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิล ะความเป็นไทยในนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ซึง่เป็นสว่นหนึง่ในการวิเคราะห์ปัญหาน าในการ

วิจยัข้อท่ี 2 และอภิปรายผลการวิจยั 

o กนิษฐา พงึวร ได้ศกึษาในเร่ืองการศกึษานิตยสารสตรีตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในการ

พฒันาบคุลิกภาพ (2543) มีวตัถปุระสงค์ในการวิจยัเพ่ือ ศกึษาแนวคดิด้านพฒันา

บคุลิกภาพท่ีปรากฏอยูใ่นนิตยสารสตรีตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย อนัได้แก่ นิตยสาร 

ELLE นิตยสาร Cleo และ นิตยสาร Cosmopolitan โดยศกึษาถึงการน าความรู้ท่ีได้รับ

จากการอา่นไปประยกุต์ใช้ในการพฒันาบคุลิกภาพของผู้อา่น ผลการวิจยัพบวา่ จากการ

วิเคราะห์เอก สารเห็นวา่นิตยสารทัง้ 3 เลม่ เสนอแนวคดิเก่ียวกบัการพฒันาบคุลิกภาพ

ภายนอกด้านการแตง่กายมากท่ีสดุ สว่นการพฒันาบคุลิกภาพภายในปรากฎแนวคดิด้าน

การสร้างความเช่ือมัน่ในตนเองมากท่ีสดุ ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิสว่นใหญ่ท่ีผู้อา่นได้อา่น

พบในนิตยสาร ผู้อา่นนิตยสารได้รับความ รู้เก่ียวกบัการพฒันาบคุลิกภาพภายนอกและ

น าไปประยกุตืใช้ในระดบัท่ีสงู สว่นความรู้เก่ียวกบับคุลิกภาพภายในผู้อา่นรับรู้อยูใ่นระดบั

ปานกลาง แตน่ าไปประยกุต์ใช้ในระดบัสงู  และผู้อา่นเห็นวา่ความรู้ด้านการพฒันา

บคุลิกภาพชว่ยสร้างความมัน่ใจในการแสดงออกทางกายและความคดิมากขึน้   
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งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย เร่ือง การศกึษานิตยสารสตรีตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในการพฒันา

บคุลิกภาพ  มาชว่ยเป็นแนวทางการตีความเร่ืองการ น าเสนอความ เป็นนานาชาตแิละ

ความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ซึง่เป็นสว่นหนึง่ในการ

วิเคราะห์ปัญหาน าในการวิจยัข้อท่ี 1 และอภิปรายผลการวิจยั 

o ดวงพร เวทไท  ได้ศกึษาในเร่ืองการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือโทรทศัน์ การ

เปิดรับโฆษณา และทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา (2545) เป็นการวิจยัเชิงส ารวจท่ีมีวตัถปุระสงค์

ในการวิจยัเพ่ือศกึษาก ารใช้ประโยชน์และความพงึพอใจของส่ือโทรทศัน์ท่ีมีตอ่ผู้บริโภค 

และศกึษาสมัพนัธ์ระหวา่งการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือโทรทศัน์กบัการ

เปิดรับโฆษณา และทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา ผลการวิจยัพบวา่ การใช้ประโยชน์และความ

พงึพอใจจากส่ือโทรทศัน์  แบง่ออกเป็น 6 กลุม่ คือ กลุ่มใช้โทรทศัน์เป็นเพ่ือน กลุม่บนัเทิง

และผอ่นคลาย กลุม่ไมช่อบโทรทศัน์ กลุม่เรียนรู้และเข้าสงัคม กลุม่ฆา่เวลา และกลุม่

แสวงหาข้อมลูและมีเวลาเป็นของตวัเอง รูปแบบการประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ

โทรทศัน์ มีความสมัพนัธ์กบัการเปิดรับโฆษณามีนยัส าคญัท่ีระดบั < 0.05 รูปแบบการ

ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือโทรทศัน์  ท่ีมีความสมัพนัธ์กบัทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา  

มีนยัส าคญัท่ีระดบั < 0.05 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ได้น างานวิจยั เร่ืองการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือโทรทศัน์ การ

เปิดรับโฆษณา และทศันคตท่ีิมีตอ่โฆษณา มาชว่ยเป็นแนวทางการตีความเร่ืองพฤตกิรรม

ของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และอภิปรายผลการวิจยั 

o เลิศพล ภักดีภูมิ  ได้ศกึษาในเร่ือง กลยทุธ์การบริหารตราสินค้า ความรู้ ทศันคต ิ

พฤตกิรรมผู้บริโภคในการเลือกใช้ผู้ให้บริกา รอินเตอร์เน็ทในประเทศไทย (2543) เป็นการ

วิจยัเชิงคณุภาพ และเชิงส ารวจ มีวตัถปุระสงค์ในการวิจยัเพ่ือศกึษากลยทุธ์การบริหาร

ตราสินค้าของผู้บริโภคในประเทศไทย และศกึษาความสมัพนัธ์ระหวา่ง ความรู้ ทศันคต ิ

และพฤตกิรรมการเลือกใช้ผู้ให้บริการอินเตอร์เน็ทในประเทศไทย ผลก ารวิจยัพบวา่ กล
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ยทุธ์การบริหารตราสินค้าของผู้ให้บริการอินเตอร์เน็ทในประเทศไทยมุง่เน้นไปท่ีผู้บริโภค

ประเภทบคุคล โดยใช้รูปแบบการจ าหนา่ยแบบแพ็กเกจซึง่วางจ าหนา่ยตามร้านขาย

อปุกรณ์เก่ียวกบัคอมพิวเตอร์ และใช้การโฆษณาในการสร้างความรู้ในตราสินค้าให้กบั

ผู้บริโภค ประกอบกบัการใช้กลยทุธ์ด้านราคาเพ่ือจงูใจผู้บริโภค ความรู้และทศันคตท่ีิมีตอ่

ตราสินค้าสามารถร่วมกนัอธิบายพฤตกิรรมการเลือกใช้ผู้ให้บริการอินเตอร์เน็ทของ

ผู้บริโภคได้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิโดยท่ีความรู้มีความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ

เลือกใช้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตใินทุ กตราสินค้าท่ีเลือกมาศกึษา แตท่ศันคตมีิ

ความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลือกใช้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตเิฉพาะบางตราสินค้า 

และความรู้มีความสมัพนัธ์กบัทศันคตอิยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตเิฉพาะบางตราสินค้า

เชน่กนั 

งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉ บบั

ภาษาไทย ได้น างานวิจยั เร่ืองกลยทุธ์การบริหารตราสินค้า ความรู้ ทศันคต ิพฤตกิรรม

ผู้บริโภคในการเลือกใช้ผู้ให้บริการอินเตอร์เน็ทในประเทศไทย  มาชว่ยในการอภิปราย

ผลการวิจยั 

o ธาตรี ใต้ฟ้ามูล  ได้ศกึษาในเร่ือง ตวัวดัผลสมัฤทธ์ิของตราสินค้าแบบองค์รวม (2547) 

เป็นการวิจัยในเชิงคณุภาพและเชิงส ารวจ มีวตัถปุระสงค์เพ่ือหาปัจจยัและตวัชีว้ดัคณุคา่

ตราสินค้า รวมถึงการสร้างแบบจ าลองตวัชีว้ดัผลสมัฤทธ์ิของตราสินค้าแบบองค์รวม 

ผลการวิจยัพบวา่ ปัจจยัท่ีใช้ประเมินคณุคา่ตราสินค้าประเภทบริการมีทัง้สิน้ 11 ปัจจยั 

โดยมีตวัชีว้ดั 99 ตวั สว่นตราสินค้าประเภทผลิตภณัฑ์มี 8 ปัจจยั และมีตัว้ชีว้ดัรวม 88 ตวั 

ส าหรับแบบจ าลองของตราสินค้าประเภทบริการ ประกอบด้วยมมุมองด้านการเงิน ได้แก่ 

ปัจจยัด้านผลประกอบการ และปัจจยัด้านภาพลกัษณ์องค์กร มมุมองด้านลกูค้า ได้แก่ 

ปัจจยัด้านการให้บริการข้อมลูทางโทรศพัท์ ปัจจยัด้ านการสร้างความสมัพนัธ์ลกูค้า และ

ปัจจยัด้านการส่ือสาร มมุมองและกระบวนการ ได้แก่ ปัจจยัด้านการให้บริการ ณ 

ส านกังานสาขา /ศนูย์บริการ ปัจจยัด้านการช าระเงิน และปัจจยัด้านกระบวนการ

ด าเนินงาน สว่นมมุมองด้านการพฒันา ได้แก่ ปัจจยัด้านลกูขา่ย และปัจจยัด้านเครือขา่ย  
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งานวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ได้น างานวิจยั เร่ืองตวัวดัผลสมัฤทธ์ิของตราสินค้าแบบองค์รวม  มาชว่ยในการ

อภิปรายผลการวิจยั 

 

 



 
 

 

บทที่ 3 

ระเบียบวิธิวิจัย 

 การวิจยัเร่ืองความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไท ยนี ้

ผู้วิจยัได้ใช้การวิจยัแบบผสมผสานทัง้การวิจยัในเชิงคณุภาพ (Qualitative Research) และการ

วิจยัในเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีขัน้ตอนในการด าเนินการวิจยั ดงันี ้

1. การก าหนดรูปแบบการวิจยั 

2. แนวทางในการวิจยัแบบการวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) 

3. แนวทางในการวิจยัแบบสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In – Depth Interview) 

4. แนวทางในการวิจยัแบบการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 

5. การวิเคราะห์และน าเสนอข้อมลู 

 

การก าหนดรูปแบบการวิจัย 

 การวิจยัในครัง้นีไ้ด้ใช้การวิจยัแบบผสมผสาน (Intergrated Research ) ทัง้การวิจยัเชิง

คณุภาพ (Qualitative Research) ในแบบวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) และแบบ

สมัภาษณ์เจาะลกึ (In – Depth Interview) เพ่ือศกึษาการน าเสนอความเป็น นานาชาติและความ

เป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย รวมถึงศกึษาทศันะของบคุคลท่ี

เก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้า นตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และใช้การวิจยัในเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) ในแบบการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการศกึษาการ

ประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย 
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แนวทางในการวิจัยแบบวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มเป้าหมาย 

การวิจยัในครัง้นีผู้้วิจยัได้คดัเลือกนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยโดย

วิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เลือกนิตยสารตกเเตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยท่ีมียอดขาย 3 อนัดบัแรกในประเทศไทย ซึง่ได้แก่ นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั

ภาษาไทย, นิตยสารลิฟวิ่ง อีทีซี ฉบบัภาษาไทย และ นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 

นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

เร่ิมมีการตีพิมพ์และจดัจ าหนา่ยเร่ิมจากฉบบัแรกคือเดือนมิถนุายน 2539 ถึง เดือน 

ธนัวาคม 2551 เป็นจ านวนทัง้สิน้ 118 เลม่ ผู้วิจยัได้ใช้สุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) โดยการสุม่เลือกนิตยสาร จ านวนปีละ 2 เลม่ โดยการสุม่ตวัอยา่งแบบวงกลมสลบั

เดือน รวมการสุม่ตวัอยา่งทัง้สิน้ 25 เลม่ โดยมีคอลมัน์ทีใช้ในการวิเคราะห์แบง่เป็น คอลมัน์ประจ า

เลม่ คือ คอลมัน์แนะน าสินค้า , คอลมัน์แนะน าบคุคล , คอลมัน์แนะน าสถานท่ี , คอลมัน์แนะน า

หนงัสือ เพลง  ภาพยนตร์ และเว็ปไซต์ตา่งๆ , คอลมัน์แนะน าสไตล์จากตา่งประเทศ , คอลมัน์เปิด

บ้านจากประเทศตา่งๆ, คอลมัน์แนะน าการใช้ชีวิตในรูปแบบตา่งๆ , คอลมัน์ทอ่งเท่ียว , คอลมัน์ขา่ว

, คอลมัน์สวน และคอลมัน์พิเศษท่ีจดัท าขึน้ในแตล่ะชว่งเวลาท่ีมีกิจกรรมนัน้ๆ 

นิตยสารลิฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

เร่ิมมีการตีพิมพ์และจดัจ าหนา่ยเร่ิมจากฉบบัแรกคือเดือนกนัยายน 2547 ถึง เดือน 

ธนัวาคม 2551 จ านวนทัง้สิน้ 52 เล่ม ผู้วิจยัได้ใช้สุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยการสุม่เลือกนิตยสาร จ านวนปีละ 2 เลม่ โดยการสุม่ตวัอยา่งแบบวงกลมสลบัเดือน รวมการ

สุม่ตวัอยา่งทัง้สิน้ 9 เลม่ โดยมีคอลมัน์ทีใช้ในการวิเคราะห์ตามการจดัล าดบัเนือ้เร่ืองของนิตยสาร 

7 สว่น คือ สว่นของกา รแนะน าสินค้าและขา่วสารตา่งๆ (New and Views), สว่นของการ ช้อปปิง้

(Shopping), สว่นของบ้าน (Your Home Your Style), สว่นของการจดัตกแตง่ (Décor Ideas), 

ชีวิตความเป็นอยู ่ (Living Well), สิ่งบนัเทิง (Entertaining), และสถานท่ีในการซือ้หาสินค้าและ

บริการ (Essential Info)  
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นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 

เร่ิมมีการตีพิมพ์และจดัจ าหนา่ยเร่ิมจากฉบบัแรกคือเดือนเมษายน 2549 ถึง เดือน 

ธนัวาคม 2551จ านวนทัง้สิน้ 34 เลม่ ผู้วิจยัได้ใช้สุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยการสุม่เลือกนิตยสาร จ านวนปีละ 2 เลม่ โดยการสุม่ตวัอยา่งแบบวงกลมสลบัเดือนรวมการสุม่

ตวัอยา่งทัง้สิน้ 6 เลม่ โดยมีคอลมัน์ทีใช้ในการวิเคราะห์ตามการจดัล าดบัเนือ้เร่ืองของนิตยสาร 4 

สว่น คือ สว่นของการแนะน าสไตล์ สินค้า  สถานท่ี และการตกแตง่ในรูปแบบตา่งๆ (Agenda), 

สว่นของบ้านและสไตล์การตกแตง่บ้าน (Choose Your Style), สว่นของเนือ้หาเก่ียวกบัข้อคดิ วิธี

ในการอยูอ่าศยั จดัตกแตง่ และข้อเสนอแนะจากผู้ เช่ียวชาญในด้านตา่งๆ (Casaviva Tell You) 

และสว่นของแรงบนัดาลใจและแนะน าการใช้ชีวิต (Home Passion) 

 นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท่ีใช้ใน Documentary Research ในการ

วิจยัครัง้นีร้วมทัง้สิน้ 40 เลม่ 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล และกระบวนการสร้างเคร่ืองมือ 

ผู้วิจยัได้ใช้การวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) ในการวิเคราะห์การน าเสนอ 

ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย โดยได้

น าทฤษฎีทา งสญัญะวิทยา และแนวคดิเก่ียวกบัการท าให้เป็นท้องถ่ิน (Localization) การ

ผสมผสานวฒันธรรมโลกและระดบัท้องถ่ิน (Glocalization) และทฤษฎีโลกาภิวฒัน์  มาสร้าง

ตารางวิเคราะห์เนือ้หา (Content Analysis) โดยได้แบง่ตารางดงันี ้
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A =   Product Code จากนิยามศพัท์ในเชิงปฏิบตัิการณ์ หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอเก่ียวกบัเฟอร์นิเจอร์ ของใช้ในการตกแตง่บ้าน หรือวิธีในการ

จดัแตง่บ้าน ท่ีน าเสนอโดยให้ความส าคญักบัสินค้าเป็นหลกั เชน่ คอลมัน์แนะน าเฟอร์นิเจอร์ ของ

ตกแตง่บ้านตา่งๆ 

B =   Social Code จากนิยามศพัท์ในเชิงปฏิบตักิารณ์ หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอการตกแตง่บ้าน วิถีชีวิตในสงัคม แนะน าสถานท่ีนา่สนใจทัง้

ในและตา่งประเทศ กิจกรรมตา่งๆท่ีเกิดขึน้ รวมถึงเกร็ดความรู้ตา่งๆ ในสงัคม เชน่ คอลมัน์แนะน า
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ไอเดียการจดัตกแตง่บ้านแบบตา่งๆ, คอลมัน์ กิน ด่ืม เท่ียว ตา่งๆ, คอลมัน์น าเสนอรวบรวม

กิจกรรม, คอลมัน์ประเภทแนะน าให้จดัหรือท าของตกแตง่บ้านด้วยตวัเอง  

C =   Cultural Code จากนิยามศพัท์ในเชิงปฏิบตักิารณ์ หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอบ้านหรือคอนโดมิเ นียม และสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ โดย

น าเสนอให้ลกัษณะความเป็นอยูแ่ละการใช้พืน้ท่ี  วิธีการจดัตกแตง่ทัง้ภายในและภายนอก รวมถึง

รูปแบบการสร้าง เชน่ คอลมัน์แนะน าบ้านจากท่ีตา่งๆ ทัว่โลก 

D =   Personal Code จากนิยามศพัท์ในเชิงปฏิบตักิารณ์ หมายถึง คอลมัน์ในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีน าเสนอเก่ียวกบับคุคลท่ีมีความรู้ความสามารถในเร่ืองตา่งๆ ท่ี

เก่ียวข้องกบันิตยสาร ทัง้ในรูปแบบแนะน าในรู้จกักบับคุคลนัน้ๆ เชน่ คอลมัน์แนะน านกัออกแบบ 

และผลงาน หรือให้บคุคลนัน้ๆ แนะน าสาระความรู้ตา่งๆ กบัผู้อา่นนิตยสาร เชน่ คอลมัน์ถาม-ตอบ

ปัญหา โดยผู้ เช่ียวชาญในด้านนัน้ๆ เป็นผู้ตอบค าถามจากปัญหาท่ีผู้อา่นสง่มา  

 ตารางวิเคราห์เนือ้หาแบง่แยกเนือ้หาในเลม่ออกเป็น 4 สว่น คือ Product Code, Social 

Code, Cultural Code และ Personal Code และน าทัง้ 4 สว่นนีม้าสรุปเป็น 5 รูปแบบ คือ รูปเทศ

เร่ืองเทศ, รูปไทยเร่ืองไทย , รูปเทศเร่ืองไทย , รูปไทยเร่ืองเทศ และรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย โดย

แสดงออกมาในรูปแบบแผนภมูิวงกลม 

ผู้วิจยัได้ใช้วิธีการตรวจสอบความเท่ียงและความตรงของข้อมลูโดยการให้บคุคลอ่ืนมาแสดง

ความคดิเห็นในแบบ Intercoder Reliability ในการตรวจสอบความเท่ียงและความตรงของ 

Documentary Research ในครัง้นี ้

 

แนวทางในการวิจัยแบบสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In – Depth Interview) 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มเป้าหมาย 

การวิจยัในครัง้นีผู้้วิจยัได้คดัเลือกบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ 
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ฉบบัภาษาไทยโ ดยผู้วิจยัได้ใช้วิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยแบง่

บคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ตามหลกัของ Cultural 

Study ในรูปแบบของกลุม่คนใน  (Emic) และกลุม่คนนอก (Etic) มาเป็นเกณฑ์การแบง่ โดยแบง่

ออกเป็น 2 กลุม่คือ กลุ่มบคุคลท่ีเป็นผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยหรือ

กลุม่คนใน  และกลุม่บคุคลท่ีมีสว่นร่วมในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในด้าน

อ่ืนๆ หรือกลุม่คนนอก โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

กลุ่มบุคคลท่ีเป็นผู้จัดท านิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย หรือกลุ่ม

คนใน 

ใช้แนวคดิเร่ืองนิตยสารเป็นเกณฑ์ในการสุม่ตวัอยา่ง ได้แก่ ฝ่ายปฏิบตักิารของนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 3 ฉบบั ฉบบัละ 4 คน แบง่แยกตามต าแหน่ งคือ กอง

บรรณาธิการ, สไตล์ลีส, ฝ่ายศลิป์ และฝ่ายขายโฆษณา รวมทัง้สิน้ 12 คน ดงัตอ่ไปนี ้

กองบรรณาธิการนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 3 คน 

1. ปองบญุ วงศ์ฉลาด:  กองบรรณาธิการนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

ส าเร็จการศกึษาระดบั ปริญญาตรี จาก คณะวารสารศาสต ร์และส่ือสาร มวลช มหาวิทยาลยั  

ธรรมศาสตร์  เป็นนกัเขียนชัว่คราว (ฟรีแลนซ์ ) ให้กบันิตยสารแอล  เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

ประมาณ 1 ปี ก่อนท่ีจะได้รับการบรรจใุห้เป็นกองบรรณาธิการนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั

ภาษาไทยในปี พ.ศ. 2552 

2. ศภุชยั เรืองชพูงศ์:  กองบรรณาธิการนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จ 

การศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะมนษุยศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามค าแหงเร่ิมท างานในนิตยสาร

ลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในต าแหนง่พิสจูน์อกัษร ปัจจบุนัได้เล่ือนต าแหนง่มาเป็นกอง

บรรณาธิการนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในปัจจบุนั  

3. วีณา บารมี: กองบรรณาธิการนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จการศกึษา 

ระดบัปริญญาตรีจากคณะมนษุย์ ศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่  ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่กอง

บรรณาธิการ ดแูลด้านการเขียนบทความในนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 
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สไตล์ลีสนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 3 คน 

1. ใจรัก จนัทร์สิน:  สไตล์ลิสนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จการศกึษา 

ระดบัปริญญาโทจากคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศลิปากร ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่

สไตล์ลีส ดแูลด้านสไตล์ของภาพท่ีถ่ายทอดออกมาในนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

2. มทันา สนิทวงศ์:  สไตล์ลิสนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จการศกึษาระดบั 

ปริญญาโทจากคณะสถาปัตยกรรม ศาสตร์ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระเจ้าเกล้าเจ้าคณุทหาร

ลาดกระบงั ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่สไตล์ลีส ดแูลด้านสไตล์ของภาพท่ีถ่ายทอดออกมาใน

นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

3. สตรี ตรีพฒุ:  สไตล์ลิสนิตยสารนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จการศกึษา 

ระดบัปริญญาตรีจากคณะนิเ ทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่สไตล์

ลีส ดแูลด้านสไตล์ของภาพท่ีถ่ายทอดออกมาในนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 

ฝ่ายศลิป์ของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 3 คน 

1. กาญจนา กีรตวิรนนัท์:  อาร์ตไดเรกเตอร์นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะมนษุย์ศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทร์วิโรฒ ประสาน

มิตร เร่ิมท างานในนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ตัง้แตเ่ลม่แรก ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่อาร์ตไดเรก

เตอร์ ดแูลด้านศลิปกรรมทัง้หมดของนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

2. ปัญญาภรณ์ ปัญญาโชต:ิ  กราฟฟิคดีไซน์เนอร์นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย  

ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ  เร่ิมต้นท างาน

ในนิตยสารวยัรุ่นตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่กราฟฟิคดีไซน์เนอร์ ดแูล

ด้านศลิปกรรมในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

3. สนุนัทา ไหมดี:  กราฟฟิคดีไซน์เนอร์นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย  ส าเร็จ 

การศกึษาระดบัปริญญาตรีจาก คณะศลิปศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏั ธนบรีุ ปัจจบุนัท างานใน

ต าแหนง่กราฟฟิคดีไซน์เนอร์ ดแูลด้านศลิปกรรมในนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 
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ฝ่ายขายโฆษณาของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 3 คน 

1. ธาริณี ไชยประพาฬ:  ผู้จดัการฝ่ายโฆษณานิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย 

ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญ าโทจาก Science in Management  Johnson&Wales University, 

Rhode Island, USA และ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ เคยท า งานต าแหนง่ผู้จดัการ

ฝ่ายการตลาด และผู้จดัการฝ่ายจดัจ าหนา่ยให้กบั นิตยสารแอล และนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ 

ฉบบัภาษาไทย ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ผู้จดัการฝ่ายโฆษณา  ดแูลด้านโฆษณาในภาพรวมของ

นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย  

2. จิตราภรณ์ ทัง้ไพบลูย์:  ฝ่ายโฆษณานิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จ 

การศกึษาระดบัปริญญาโทจาก โครงการบริหารธุรกิจมหาบณัฑิตส าหรับผู้จดัการยคุใหม่  

มหาวิทยาลยัรามค าแหง  เคยท างานในฝ่ายโฆษณาให้กบันิตยสารหลายเลม่ ปัจจบุนัท างานใน

ต าแหนง่ฝ่ายโฆษณา ดแูลด้านโฆษณาในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

3. เตยงาม มสุิกะสินธร: ฝ่ายโฆษณาอาวโุสนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย ส าเร็จ 

การศกึษาระดบัปริญญาตรีจาก คณะศลิปศาสตร์ มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์  เร่ิมต้นท างานใน

นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทยในต าแหนง่ฝ่ายโฆษณา ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ฝ่ายโฆษณา

อาวโุส ดแูลด้านโฆษณาในนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 

 

กลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมในนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยในด้าน

อ่ืนๆ หรือกลุ่มคนนอก  

ใช้สุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยการแบง่ออกเป็น 2 กลุม่ คือกลุม่

ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งป ระเทศฉบบัภาษาไทยท่ีไมไ่ด้ท างานประจ าให้กบันิ ตยสาร  (ฟรี

แลนซ์) และกลุม่ผู้ลงโฆษณาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยกลุม่ละ 6 คน รวม

ทัง้สิน้ 12 คน ดงัตอ่ไปนี ้
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กลุม่ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ท่ีไมไ่ด้ท างานประจ าให้กบั

นิตยสาร (ฟรีแลนซ์) จ านวน 6 คน คดัเลือกจากบคุคลท่ีมีความรู้ท่ีเ ก่ียวข้องกบัการตกแตง่บ้าน 

และตดิตอ่กบัผู้จดัท าท่ีเป็นกลุม่บคุคลใน 

1. ธเนศ จนัทร์เกต:ุ นกัเขียนและชา่งภาพอิสระท่ีท างานให้กบันิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบั 

ภาษาไทย  ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาโทด้านสถาปัตยกรรมจาก University of Colorado, 

Denver, Colorado, USA เคยเป็นสถาปนิกท่ีอเมริกา ก่อนจะกลบัมาท างานท่ีนิตยสารตกแตง่

บ้านฉบบัหนึง่ในประเทศไทย ตอ่มาได้มาท างานในต าแหนง่รองบรรณาธิการนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี

ประมาณ 5 ปี และได้ลาออกมาเปิดคณะบคุคล OKTO ปัจจบุนัท างานด้านการเขียนและถ่ายภาพ

ในกบันิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance) 

2. พิมพิดา กาญจนเวทางค์: นกัเขียนอิสระท่ีท างานให้กบั นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบั 

ภาษาไทย  ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาโททางด้าน Marketing Communication จาก  

Roosevelt University, Chicago, USA เคยท างานทางด้านโฆษณาก่อนจะเข้ามาท างานทางด้าน

นิตยสาร และ เคยท างานในกองบรรณาธิการนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย และลาออกมา

เป็นนกัเขียนอิสระ ปัจจบุนัท างานด้านการเขียนให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และนิตยสารลีฟ

วิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance) 

3. ฤชา อบอุน่จิต: นกัออกแบบอิสระนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซีท่ีท างานให้กบันิตยสารลีฟวิ่ง 

อีทีซี ฉบบัภาษาไทยส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจาก คณะนิเทศศาสตร์มหาวิทยาลยั  

อสัสมัชญั  เคยท างานต าแหนง่กราฟฟิคดีไซน์เนอร์ส าหรับฝ่ายโฆษณานิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบั

ภาษาไทย และลาออกเ ป็นนกัออกแบบอิสระ ปัจจบุนัท างานออกแบบให้กบันิตยสารลีฟวิ่ งอีทีซี 

ฉบบัภาษาไทยในลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance)  

4. มรุธา ชมุมานนท์: สไตล์ลีสอิสระท่ีท างานให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั 

ภาษาไทย  ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะครุศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  

ปัจจบุนั ศกึษาตอ่ระดบัปริญญาโททางด้านออกแบบ ท่ี  L’Ecole Supérieure des Arts ET 
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techniques de la Mode, Paris, France และเป็นสไตล์ลีสให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั

ภาษาไทยในลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance) 

5. กมลวรรณ ช่ืนองักรู: นกัเขียนอิสระท่ีท างานให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่  

ฉบบัภาษาไทย  ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีคณะสถา ปัตยกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่สถาปนิก บริษัท Frame Architects จ ากดั และท างาน

ด้านการเขียนให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ในลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance) 

6. นคร ภาณสุิทธิกร:  ชา่งภาพอิสระท่ีท างานให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบั 

ภาษาไทย ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะเศรษฐศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั แต่

สนใจทางด้านถ่ายภาพจงึได้เดนิทางไปศกึษาตอ่ทางด้านถ่ายภาพจาก University of Art, 

London ปัจจบุนัท างานทางด้านถ่ายภาพให้กบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ใน

ลกัษณะฟรีแลนซ์ (Freelance) 

กลุม่ผู้ลงโฆษณาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  จ านวน 6 คน 

คดัเลือกจากบคุคลท่ีท างานในบริษัทท่ีลงโฆษณาในนิตยสารตกแ ตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ท่ีตดิตอ่กบัทางฝ่ายโฆษณาของนิตยสารในเร่ืองของการน าสินค้ามาลงโฆษณา การขอ

ประชาสมัพนัธ์สินค้าในนิตยสาร 

1. ศริิพรรณ กิจก้องเจริญ: ประชาสมัพนัธ์ สินค้าเคร่ืองนอนน าเข้าจากตา่งประเทศ      

Aussino ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาโทจาก คณะนิเทศศาสตร์  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  

ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ประชาสมัพนัธ์ ดแูลสินค้าเคร่ืองนอนน าเข้าจากตา่งประเทศ Aussino       

2. พนัธิวา สาดเสาเงิน:  ผู้ชว่ยผู้จดัการฝ่ายการตลาด สินค้าน าเข้าจากตา่งประเทศ 

Meggaman Lighting ส าเร็จการศกึษาระดบัจาก ปริญญาตรี คณะนิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยั

บรูพา ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ ผู้ชว่ยผู้จดัการฝ่ายการตลาด ดแูลสินค้าน าเข้าจากตา่งประเทศ 

Meggaman Lighting 
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3. ศริิกานต์ คณุด ารงค์กลุ:  ผู้ชว่ยผู้จดัการฝ่ายการตลาด มลูนิธิแมฟ้่าหลวง ในพระบรม  

ราชินปูถมัภ์  ส าเร็จการศกึษาระดบั ปริญญาตรีจากคณะนิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลยัราชภฏั พระ

นคร ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ผู้ชว่ยผู้จดัการฝ่ายการตลาด ดแูลด้านการตลาดใน มลูนิธิแมฟ้่า

หลวง ในพระบรม ราชินปูถมัภ์  

4. ปิยะวรรณ พลูดาวทอง:  ผู้จดัการสว่น แผนกการตลาดและโฆษณาแผนก The    

Living/ Exotique Thai บริษัท The Mall Group จ ากดั ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาโทจาก

โครงการบริหารธุรกิจมหาบณัฑิตส าหรับผู้จดัการยคุใหม่  มหาวิทยาลยัรามค าแหง  ปัจจบุนัท างาน

ในต าแหนง่ผู้จดัการส่ วน แผนกการตลาดและโฆษณา  ดแูลแผนก The Living/ Exotique Thai 

บริษัท The Mall Group 

5. กฤษณา วรเวชธนกลุ:  ผู้จดัการฝ่ายบริหารผลิฒภณัฑ์ บริษัท Modrenform Group   

จ ากดั  ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีจากคณะมณัฑนศลิป์ มหาวิทยาลยัศลิปากร  ปัจจบุนั

ท างานในต าแหนง่ ผู้จดัการฝ่ายบริหารผลิฒภณัฑ์ ดแูลผลิตภณัฑ์ในบริษัท Modrenform Group 

จ ากดั 

6. หนึง่ฤทยั รักชาติ:  ผู้จดัการฝ่ายการตลาด บริษัท Q Concept จ ากดั ส าเร็จการศกึษา 

ระดบัปริญญา โทจากคณะเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระเจ้าเกล้าเจ้าคณุ

ทหารลาดกระบงั  ปัจจบุนัท างานในต าแหนง่ ผู้จดัการฝ่ายการตลาด บริษัท Q Concept จ ากดั 

ดแูลสินค้าแบรนด์ Q Concept Store และ EQ3 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล และกระบวนการสร้างเคร่ืองมือ 

ผู้วิจยัได้ใช้การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-Depth Interview) ในการวิเคราะห์ทศันะของผ 

ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้ านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในเร่ืองความเป็ นนานาชาติ และ

ความเป็นไทย โดยได้น าทฤษฎีการแพร่กระจายทางวฒันธรรม ทฤษฎีการผสมผสานข้ามสาย

พนัธุ์ทางวฒันธรรม และแนวคดิทางด้านนิตยสาร มาเป็นแนวทางในการสร้างประเดน็ค าถามใน

การสมัภาษณ์ในครัง้นี ้โดยประเดน็ค าถามได้แบง่แยกตามความเก่ี ยวข้องของบคุคลกบันิตยสาร
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เป็นหลกั โดยแบง่กลุม่ประเดน็ค าถามตามการประกอบอาชี พของกลุม่ตวัอยา่ง ซึง่ประเดน็ค าถาม

สามารถแบง่แยกได้ดงันี ้

ประเดน็ค าถามส าหรับ กลุม่บคุคลท่ีเป็นผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยหรือกลุม่คนใน 

กองบรรณาธิการ ได้น าแนวคดิเร่ืองทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมในสว่น 

ของเนือ้หา (Content) มาใช้ในการตัง้ประเดน็ค าถาม ซึง่ประเดน็ค าถามหลกัคือ  

o ความส าคญักบัการใสเ่นือ้หาความเป็น นานาชาติ  หรือความเป็นไทยใน

การเขียนบทความในนิตยสาร  

o ความพยายามผสมผสานความเป็นนานาชาติกบัความเป็นไทยให้เข้ากั น

ในการเขียนบทความในนิตยสาร  

ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

สไตล์ลีส ได้น าแนวคดิเร่ืองทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมในสว่นของรูปแบบ  

(Format)  และเนือ้หา (Content) ด้านภาพ มาใช้ในการตัง้ประเดน็ค า ถาม ซึง่ประเดน็ค าถามหลกั

คือ  

o ในการน าเสนอภาพตา่งๆในนิตยสารความต้องการท่ีจะให้ผู้อา่นได้รู้สกึ

ถึงความเป็น นานาชาติ หรือความเป็นไทยในการน าเสนอภาพตา่งๆใน

นิตยสาร 

o ความพยายามในการเสนอภาพในลกัษณะของการผสมผสานความเป็น

นานาชาตแิละความเป็นไทยเข้าไปด้วยกนั 

 ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

ฝ่ายศลิป์  ได้น าแนวคดิเร่ืองทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมในสว่นของ

รูปแบบ (Format) มาใช้ในการตัง้ประเดน็ค าถาม ซึง่ประเดน็ค าถามหลกัคือ  
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o รูปแบบของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภ าษาไทย  และการ

ผสมผสานความเป็นไทยเข้าไปในการจดัท านิตยสาร  

ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

ฝ่ายขายและฝ่ายการตลาด ได้น าแนวคดิเร่ืองทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรม 

มาใช้ในการตัง้ประเดน็ค าถาม ซึง่ประเด็นค าถามหลกัคือ  

o รูปแบบการน าเสนอนิตยสารให้กบัลกูค้าท่ีต้องการขายโฆษณา ของฝ่าย

ขายและฝ่ายการตลาด 

o ความพยายามในการโน้มน้าวความคดิของลกูค้าให้มัน่ใจในนิตยสารใน

เร่ืองความเป็นนานาชาติหรือความเป็นไทย รวมถึงผสมผสานกนัทัง้สอง

ด้าน  

ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลึ กด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

ในการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึของกลุม่บคุคลท่ี จดัท านิตยสารตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

ผู้วิจยัได้สอบถามข้อมลูสว่นตวัในสว่นของภมูิหลงัของกลุม่ตวัอยา่ง เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ในการ

วิเคราะห์ข้อมลูในครัง้นีด้้วย 

ประเดน็ค าถามส า หรับกลุม่บคุคลท่ีมีสว่นร่วมในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยในด้านอ่ืนๆ หรือกลุม่คนนอก  

กลุม่ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท่ีไมไ่ด้ท างานประจ าให้กบั

นิตยสาร (ฟรีแลนซ์) ได้น าแนวคิดเร่ืองทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมมาใช้ในการตัง้

ประเดน็ค าถาม ซึง่ประเดน็ค าถามหลกัคือ  

o ความรู้สกึตอ่การผสมผสานความเป็น นานาชาติ และความเป็นไทยใน

นิตยสาร  
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o ความคดิในเร่ืองนิตยสารถึงความเป็น นานาชาติ หรือความเป็นไทยใน

ปัจจบุนั  

ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

กลุม่ผู้ลงโฆษณาในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ได้น าแนวคดิเร่ือง 

ทฤษฎีการผสมข้ามสายพนัธุ์ทางวฒันธรรมมาใช้ในการตัง้ประเดน็ค าถาม ซึง่ประเดน็หลกัค าถาม

คือ  

o การตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสาร  

o จดุเดน่ของนิตยสารในเร่ืองความเป็นนานาชาตหิรือความเป็นไทย  

o การผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร  

ซึง่ผู้วิจยัจะท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึด้วยประเดน็ค าถามยอ่ยท่ีเพิ่มเตมิระหวา่งการ

สมัภาษณ์ 

ผู้วิจยัได้ใช้วิธีการตรวจสอบความเท่ียงและความตรงของข้อมลูด้วยวิธี  Content Validity 

โดยการหาความเท่ียงตรงของเนือ้หาในการ In-Depth Interview วา่ครบถ้วน   ครอบคลมุประเดน็

ท่ีต้องการวดัหรือไม ่  และภาษาท่ีใช้เหมาะสมหรือไม ่

 

 

แนวทางในการวิจัยแบบการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มเป้าหมาย 

การวิจยัในครัง้นีผู้้วิจยัได้ใช้ก าหนดขนาดของกลุม่เป้าหม ายซึง่หมายถึงผู้อา่นนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยจ านวน   400  คน   ซึง่ขนาดของกลุม่เป้าหมายนี ้    ได้มาจากการ

ใช้วิธีการเปิดตารางของ  Taro  Yamane  ณ  ระดบัความเช่ือมัน่  95.5 %   ยอมให้ความ

คลาดเคล่ือน ( e )  ของการประมาณคา่เกิดขึน้ได้ในระดบั  +/-  5%  (  อ้างใน  วิเชียร  เกตสุิงห์ , 

2543 ) โดยใช้การการสุม่ตวัอยา่งแบบบงัเอิญ ( Accidental  Sampling ) 
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เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล และกระบวนการสร้างเคร่ืองมือ 

 ผู้วิจยัได้ใช้การสมัภาษณ์แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการวิเคราะห์การประยกุต์ใช้

ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในการ

ตกแตง่บ้านโดยได้น าทฤษฎีการเรียนรู้ทางสงัคม มาเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถามในครัง้

นี ้แบบสอบถามชนิดปลายปิด  (Closed – Ended Questionnaire) โดยได้แบง่โครงสร้างของ

แบบสอบถามออกเป็น 3 สว่น ดงันี ้

สว่นท่ี 1    เป็นค าถามทัว่ไปเพ่ือวดัลกัษณะทางประชากร  ค าถามมีจ านวน 6 ข้อ ดงันี ้ 

o เพศ  

o อาย ุ 

o สถานภาพ  

o ระดบัการศกึษา  

o อาชีพ  

o รายได้  

สว่นท่ี 2    เป็นค าถามเพ่ือวดัพฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ซึง่ได้ใช้ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสงัคมในสว่นของตวั ก าหนดพฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้ก่อน 

(Antecedent Determinants) เป็นหลกัในการตัง้ประเดน็ค าถามเพ่ือสร้างค าถาม โดย มีประเดน็

ค าถาม 2 หวัข้อ ดงัตอ่ไปนี ้

o พฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

o ความคาดหวงัจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

 

สว่นท่ี 3    เป็นค าถามเพ่ือวดัพฤตกิรรมการประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติและความเป็น

ไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในชีวิตประจ าวนั ซึง่ได้ใช้ทฤษฎีการเรียนรู้

ทางสงัคมในสว่นของ ตวัก าหนดท่ีเกิดจากผลท่ีตามมา (Consequent Determinants) เพ่ือสร้าง

ค าถาม โดยมีประเดน็ค าถาม 2 หวัข้อ ดงัตอ่ไปนี ้
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o การประยกุต์ใช้ความรู้ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในสว่น

ขององค์ประกอบสว่นบคุคล 

o การประยกุต์ใช้ความรู้ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในสว่น

ขององค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม 

ดงัตารางแนวทางในการตัง้ค าถาม ตอ่ไปนี ้

 

 



72 
 

 

ลกัษณะค าถามเป็นแบบมาตรสว่นประเมินคา่ (Rating Scale) ตามวิธีของลิเคอร์ต 5 

ระดบั โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน วดัระดบัความเห็นของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ดงันี ้ 

ระดบัเห็นด้วยอยา่งยิ่งให้ 5 คะแนน ระดบัเห็นด้วยให้ 4 คะแนน ระดบัไมแ่นใ่จให้ 3 

คะแนน ระดบัไมเ่ห็นด้ วยให้ 2 คะแนน และระดบัไมเ่ห็นด้วยอยา่งยิ่งให้ 1 คะแนน โดยใช้เกณฑ์ 

ดงัตอ่ไปนี ้

คา่เฉล่ีย 4.51 - 5.00 หมายถึงค าตอบท่ีได้อยูใ่นระดบัเห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

คา่เฉล่ีย 3.51 - 4.50 หมายถึงค าตอบท่ีได้อยูใ่นระดบัเห็นด้วย 

คา่เฉล่ีย 2.51 - 3.50 หมายถึงค าตอบท่ีได้อยูใ่นระดบัไมแ่นใ่จ 

คา่เฉล่ีย 1.51 - 2.50 หมายถึงค าตอบท่ีได้อยูใ่นระดบัไมเ่ห็นด้วย 

คา่เฉล่ีย 1.00 - 1.50 หมายถึงค าตอบท่ีได้อยูใ่นระดบัไมเ่ห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

และได้ใช้เกณฑ์วดัระดบัการประยกุต์ใช้ จากสงู ท่ีสดุไปต ่าท่ีสดุ เกณฑ์เดียวกนักบัเกณฑ์

วดัระดบัความคดิเห็นท่ีได้กลา่วมาข้างต้น ดงันี ้

คา่เฉล่ีย 4.51 - 5.00 หมายถึงประยกุต์ใช้อยูใ่นระดบัสงูท่ีสดุ 

คา่เฉล่ีย 3.51 - 4.50 หมายถึงประยกุต์ใช้อยูใ่นระดบัสงู 

คา่เฉล่ีย 2.51 - 3.50 หมายถึงประยกุต์ใช้อยูใ่นระดบัปานกลาง 

คา่เฉล่ีย 1.51 - 2.50 หมายถึงประยกุต์ใช้อยูใ่นระดบัต ่า 

คา่เฉล่ีย 1.00 - 1.50 หมายถึงประยกุต์ใช้อยูใ่นระดบัต ่าท่ีสดุ 

ในการเก็บข้อมลูในโดยการใช้แบบสอบถามนัน้ ผู้วิจยัได้ใช้การจดัจ้าง และระบบสาย

สมัพนัธ์ในการเก็บข้อมลู โดยมีข้อจ ากดัส าหรับกลุม่ตวัอยา่ง คือ กลุม่ตวัอยา่งต้องเป็นบคุคลท่ี

อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งป ระเทศฉบบัภาษาไทย ซึง่ผู้ ท่ีท าวิจยัจดัจ้าง และระบบสายสมัพนัธ์

ของผู้วิจยันัน้ ต้องถามกลุม่ตวัอยา่งในเร่ืองการอา่นนิตยสารก่อนท่ีจะให้กลุม่ตวัอยา่งท า

แบบสอบถาม 
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 แบบสอบถามได้น าแบบสอบถามไปท าการตรวจสอบความตรง (Validity)  ของ

แบบสอบถาม     โดยใช้ Construct Validity ในการหาความตรงของเคร่ืองมือท่ีสร้างขึน้   โดยการ

พิจารณาถึงประเดน็ค าถามท่ีสร้างขึน้วา่   ตรงกบัความหมายท่ีได้นิยามตวัแปรเหลา่นัน้ไว้หรือไม ่  

และส่ือความหมายตรงตามท่ีต้องการวิจยัหรือไม ่และ Content Validity ในการหาความตรงของ

เนือ้หาวา่ครบถ้วน   ครอบคลมุประเด็นท่ีต้องการวดัหรือไม ่  และภาษาท่ีใช้เหมาะสมหรือไม ่  

 

การวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูล 

เพ่ือให้บรรลวุตัถปุระสงค์ในการศกึษาวิจยั ผู้วิจยัได้แบง่การวิเคราะห์ออกเป็น 2 ประเดน็ ดงันี ้

1. การวิเคราะห์และน าเสนอข้อมลูเชิงบรรยาย (Description Analysis) ในการวิเคราะห์และ

น าเสนอข้อมลูในเร่ืองการน าเสนอความเป็น นานาชาติ และความเป็นไทยในนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และทศันะของบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

2. การวิเคราะห์และน าเสนอสถิตเิชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในการวิเคราะห์และ

น าเสนอในเร่ืองการประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย โดยมีการประมวลผลข้อมลูด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป 

SPSS เพ่ือค านวณหาคา่สถิตท่ีิต้องการ 

 

 



 
 

 

บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

ผลของการศกึษาวิจยัเร่ือง “ความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่ งประเทศฉบบั

ภาษาไทย” แบง่ออกเป็น 5 สว่น ดงันี ้

1. ข้อมลูเก่ียวกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

2. การน าเสนอความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

3. ทศันะของบคุคลท่ีเก่ียวข้องตอ่การผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็น

ไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

4. ข้อมลูเก่ียวกบัผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

5. การประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยจากนิตยสารของผู้อา่น

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

 

ข้อมูลเก่ียวกับนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

 ในการศกึษาวิจยัในเร่ือง “ความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย” นัน้ ผู้วิจยัได้รวบรวมข้อมลูตา่งๆ ของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาวิจยัทัง้ 3 เลม่ เพื่อเป็นข้อมลูเบือ้งต้นให้ทราบถึงท่ีมา การ

ด าเนินการ และลกัษณะตา่งๆ ของนิตยสาร โดยผู้วิจยัได้รวบรวมและสรุป ดงัตอ่ไปนี ้
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นิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน 

 
 นิตยสารแอล เดคอเรชัน่ ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศฝร่ังเศสในปี ค .ศ. 1987 ในปัจจบุนัมี

ประเทศท่ีน านิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 22 ประเทศ ได้แก่ 

ประเทศฝร่ังเศส  ประเทศอาร์เจนตนิา่  ประเทศจีน ประเทศโครเอเชีย ประเทศเยอรมนันี ประเทศ

กรีซ ประเทศฮงัการี ประเทศอินเดีย ประเทศอิตาลี ประเทศญ่ีปุ่ น ประเทศเนเธอร์แลนด์ ประเทศ

นอร์เวย์ ประเทศโปแลนด์ ประเทศโรมาเนีย ประเทศรัสเซีย ประเทศสวีเดน ประเทศเซาว์ แอฟริกา 

ประเทศสเปน ประเทศตรุกี ประเทศองักฤษ ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศไทย 

ส าหรับประเทศไทยนัน้ได้มีการน ามาจดัท าและเผยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือน

มิถนุายน 2539 ภายใต้การบริหารงานของ บริษัท โพสต์ อินเตอร์เนชัน่เนลมีเดีย จ ากดั (เดมิช่ือ 

บริษัท Hachette Filipacchi Post จ ากัด) โดยมีบรรณาธิการบริหารช่ือ รังสิมา กสิกรานนัท์  ยอด

วางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขายโฆษณาของนิตยสารคือ 85,000 เลม่ ราคาเลม่ละ 95 บาท* จ าหนา่ย

ทัว่ประเทศ โดยมีกลุม่เป้าหมายตามการน าเสนอของฝ่ายการตลาด และโฆษณาของนิตยสาร คือ 

กลุม่คนทัว่ไปท่ีมีความสนใจในการออกแบบ และตกแตง่บ้าน 

 

*ราคานิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ในปี พ.ศ. 2551 
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ภาพที่ 4.1:  หน้าปกนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย เล่มแรกที่วางจ าหน่ายใน  

                ประเทศไทย 

 
 

 

ภาพที่ 4.2:  หน้าปกนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย เล่มล่าสุดที่วางจ าหน่าย 

                ในประเทศไทย ตามการสุ่มตัวอย่างนิตยสารของผู้วิจัย 
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นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี 

 

 
 

 นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศองักฤษในปี ค .ศ. 1998 ในปัจจบุนัมีประเทศท่ี

น านิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 3 ประเทศ ได้แก่ ประเทศองักฤษ 

ประเทศตรุกี และประเทศไทย 

ส าหรับประเทศไทยนัน้ได้มีการน ามาจดัท าและเผยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือน

กนัยายน 2547 ภายใต้การบริหารงานของ บริษัท มีเดีย เอ็กซ์เพอร์ทีส อินเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั 

โดยมีบรรณาธิการบริหารช่ื อ ศริิวรรณ เตม็ผาติ  ยอดวางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขายโฆษณาของ

นิตยสารคือ 90,000 เลม่ ราคาเลม่ละ 95 บาท* วางจ าหนา่ยทัว่ประเทศ  โดยมีกลุม่เป้าหมายตาม

การน าเสนอของฝ่ายการตลาด และโฆษณาของนิตยสาร คือ คนทนัสมยัท่ีมีความสนใจในเร่ือง

การออกแบบ และตกแตง่บ้าน 

 

 

 

 

 

*ราคานิตยสารลฟีวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในปี พ.ศ. 2551 
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ภาพที่ 4.3:  หน้าปกนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย เล่มแรกที่วางจ าหน่ายในประเทศ   

                 ไทย 

 
 

 

ภาพที่ 4.4:  หน้าปกนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย เล่มล่าสุดที่วางจ าหน่ายใน 

                ประเทศไทย ตามการสุ่มตัวอย่างนิตยสารของผู้วิจัย 
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นิตยสารคาซาวีว่า 

 

 
 

 นิตยสารคาซาวีวา่ ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศอิตาลี ในปี ค.ศ. 1973 ในปัจจบุนัมีประเทศท่ีน า

นิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 5 ประเทศ  ได้แก่ ประเทศอิตาลี 

ประเทศอินเดีย ประเทศเซอร์เบีย ประเทศกรีซ และประเทศไทย  

ส าหรับประเทศไทยนัน้ได้มีการน ามาจดัท าและเผ ยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือน

เมษายน 2549 ภายใต้การบริหารงานของ บริษัท อินสไพร์ เอ็นเตอร์เทนเม้นต์ จ ากดั โดยมี

บรรณาธิการบริหารช่ือสมชัชา วิราพร  ยอดวางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขายโฆษณาของนิตยสารคือ 

100,000 เลม่ ราคาเลม่ละ 95 บาท วางจ าหนา่ยทัว่ประเทศ โดยมีกลุม่เป้าหม ายตามการน าเสนอ

ของฝ่ายการตลาด และโฆษณาของนิตยสาร คือ คนท่ีสนใจในเร่ืองการตกแตง่บ้าน 
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ภาพที่ 4.5:  หน้าปกนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย เล่มแรกที่วางจ าหน่ายในประเทศ     

                 ไทย 

 
 

 

ภาพที่ 4.6:  หน้าปกนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทยเล่มล่าสุดที่วางจ าหน่ายในประเทศ 

                ไทย ตามการสุ่มตัวอย่างนิตยสารของผู้วิจัย 
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การน าเสนอความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้าน

ต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

 จากการวิเคราะห์เนือ้หาตา่งๆ ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 3 

เลม่ ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษานัน้ สามารถสรุปออกมาได้เป็นแผนภมูิวงกลม ดงันี  ้

ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในภาพรวม 

แผนภูมิท่ี 4.1: เนือ้หาความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้าน 

                   ต่างประเทศฉบับภาษาไทย                                   

                  

                                         

 

 

 

 



82 
 

 

จากแผนภมูิท่ี 4.1 พบวา่ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาอนัดบั

ท่ี 1 คือรูปไทยเร่ืองไทย คดิเป็นร้อยละ 48.95 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 2 คือรูปเทศเร่ืองเทศ  คดิ

เป็นร้อยละ  20.70 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 3 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย คดิเป็นร้อยละ 

17.09 ของเนือ้หาทัง้หมด  อนัดบัท่ี 4 คือรูปเทศเร่ืองไทย  คดิเป็นร้อยละ 12.94 ของเนือ้หาทัง้หมด 

อนัดบัท่ี 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ คดิเป็นร้อยละ 0.32 ของเนือ้หาทัง้หมด 

จากข้อมลูดงักลา่วเบือ้งต้น ผู้วิจยั ขอแจกแจงการน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความ

เป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย เป็นรายเลม่ดงัตอ่ไปนี ้
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ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

ตารางท่ี 4.1:  ตารางวิเคราะห์เนือ้หาความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร  

                  แอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  
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จากตารางข้างต้นสามารถสรุปเป็นแผนภมูิ ได้ดงันี  ้
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แผนภูมิท่ี 4.2: เนือ้หาความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน  

                   ฉบับภาษาไทย 

 

 

จากแผนภมูิท่ี  4.2 พบวา่ นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาอนัดบัท่ี 1 

คือเป็นรูปไทยเร่ืองไทย คดิเป็นร้อยละ 49.11 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 2 คือรูปเทศเร่ืองเทศ  คดิ

เป็นร้อยละ 19.01 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 3 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย คดิเป็นร้อยละ 

15.86 ของเนือ้หาทัง้หมด  อนัดบัท่ี 4 คือรูปเทศเร่ืองไทย คดิเป็นร้อยละ 15.73 ของเนือ้หาทัง้หมด 

อนัดบัท่ี 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ คดิเป็นร้อยละ 0.27 ของเนือ้หาทัง้หมด 

เพ่ืออธิบายความหมายของรูปภาพและบทความตามแผนภมูิข้างต้นให้ชดัเจนยิ่งขึน้ 

ผู้วิจยัจงึขอยกตวัอยา่งคอ ลมัน์ในนิตยสารท่ีมีความสมัพนัธ์กบัแผนภมูิข้างต้นเรียงตามจ านวน

เนือ้หาท่ีพบมากท่ีสดุไปจนถึงจ านวนเนือ้หาท่ีพบน้อยท่ีสดุ ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
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อันดับที่ 1 คือเป็นรูปไทยเร่ืองไทย ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน  ฉบับภาษาไทย  

คดิเป็นร้อยละ 49.11 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.7:  ประมวลเนือ้หารูปไทยเร่ืองไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  

     

 
   

 

คอลัมน์แนะน าบ้านคนไทย ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  

คอลมัน์ในนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทยท่ีแนะน าบ้านของคนไทย ด้วยวิธีการ

แนะน ารูปแบบการตกแตง่ สดัสว่นตา่งๆของบ้าน ทัง้ภายในและภายนอก รวมถึงน าเสนอการใช้

ชีวิตของคนในบ้าน  

คอลัมน์แนะน านักออกแบบไทย ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  

คอลมัน์ในนิตยสารท่ีมีการ น าเสนอผลงานของนกัออกแบบไทย โดยให้เจ้าของผลงาน

ออกแบบเป็นผู้ เลา่เร่ืองและแนะน าผลงานของตน 
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คอลัมน์แนะน าสินค้าที่มีขายในประเทศไทย ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับ

ภาษาไทย  

คอลมัน์ท่ีแทรกอยูท่ัง้เลม่ เป็นคอลมัน์แนะน าเฟอร์นิเจอร์ ของตกแตง่บ้าน โดยมีวิธีการ

เลา่เร่ืองท่ีหลากหลาย และจะมีการเปล่ียนช่ือคอลมัน์ให้เหมาะสมตามยคุสมยั 

 

อันดับที่ 2 คือรูปเทศเร่ืองเทศ ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ั น ฉบับภาษาไทย  คดิ

เป็นร้อยละ 19.01 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.8:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองเทศนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  
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คอลัมน์บ้านจากนานาชาต ิในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์ในนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย  ในแตล่ะเดือนจะมี บ้านจาก

นานาชาติ ประมาณ 2-3 หลงั แนะน ารูปแบบการตกแตง่บ้านจากประเทศตา่งๆทัว่โลก รวมถึง

น าเสนอชีวิตความเป็นอยูข่องเจ้าของบ้านผา่นบ้านหลงันัน้ๆ 

 

อันดับที่ 3 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน  ฉบับ

ภาษาไทย คดิเป็นร้อยละ 15.86 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.9:  ประมวลเนือ้หารูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน     

                ฉบับภาษาไทย  

 
คอลัมน์แนะน าสินค้าที่ผลิตจากนานาชาต ิและในประเทศไทย ในนิตยสารแอล เดคคอ

เรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์ท่ีแนะน าสินค้าจากทัว่โลกโดยเน้นสินค้าท่ีแปลกใหม ่สิ นค้าท่ีได้รับค าช่ืนชมใน

เร่ืองของรูปแบบ หรือสินค้าท่ีมีรูปแบบท่ีนา่สนใจ 
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อันดับที่ 4 คือรูปเทศเร่ืองไทย ในนิตยสารแอล  เดคคอเรช่ัน  ฉบับภาษาไทย คดิ

เป็นร้อยละ 15.73 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.10:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองไทยในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับ 

                 ภาษาไทย  

 
 

คอลัมน์แนะน าสินค้าและข้อมูลจากนานาชาติ  ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับ

ภาษาไทย 

คอลมัน์ท่ีให้ข้อมลูความรู้ในเร่ืองตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นเว็ บไซต์ หนงัสือ และสินค้าจาก

นานาชาต ิ

 

 

 



90 
 

 

อันดับที่ 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย คดิ

เป็นร้อยละ 0.27 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.11:  ประมวลเนือ้หารูปไทยเร่ืองเทศในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับ 

                 ภาษาไทย  

 
  

คอลัมน์บ้านของคนไทยท่ีเล่าเร่ืองโดยคนจากนานาชาติ  ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน 

ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ท่ีนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ในประเทศอ่ืนๆ ถ่ายท าบ้านของคนไทย แล้วน าไป

ตีพิมพ์ และทางกองบรรณาธิการนิตยสารของไทยน ามาแปลเป็นภาษาไทย ซึง่พบในปีแรกของการ

จดัท านิตยสาร (พ.ศ. 2539)เทา่นัน้ 
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ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

ตารางท่ี 4.2:  ตารางวิเคราะห์เนือ้หาความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร  

                  ลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  
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จากตารางข้างต้นสามารถสรุปเป็นแผนภมูิได้ ดงันี  ้

แผนภูมิท่ี 4.3: เนือ้หาความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับ

ภาษาไทย  

 

  จากแผนภมูิท่ี 4.3 พบว่า นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาอนัดบัท่ี 1 คือรูป

ไทยเร่ืองไทย  คดิเป็นร้อยละ 48.30 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 2 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย  

คดิเป็นร้อยละ 20.41 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 3 เทา่กนัทัง้ 2 แบบ คือรูปเทศเร่ืองเทศ  คดิเป็น

ร้อยละ 15.31 ของเนือ้หาทัง้หมด และรูปเทศเร่ืองไทย  คดิเป็นร้อยละ  15.31 ของเนือ้หาทัง้หมด 

อนัดบัท่ี 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ คดิเป็นร้อยละ 0.68 ของเนือ้หาทัง้หมด 

เพ่ืออธิบายความหมายของรูปภาพและบทความตามแผนภมูิข้างต้นให้ชดัเจนยิ่งขึน้ 

ผู้วิจยัจงึขอยกตวัอยา่งคอลมัน์ในนิตยสารท่ีมีความสมัพนัธ์กบัแผนภมูิข้างต้นเรียงตามจ านวน

เนือ้หาท่ีพบมากท่ีสดุ ไปจนถึงจ านวนเนือ้หาท่ีพบน้อยท่ีสดุ ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี  ้
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อันดับที่ 1 คือรูปไทยเร่ืองไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย คดิเป็นร้อยละ 

48.30 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.12:  ประมวลเนือ้หารูปไทยเร่ืองไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

 

 
 

 

คอลัมน์แนะน าบ้านคนไทย ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์ประจ าในการแนะน าบ้านของคนไทย โดยใช้วิถีชีวิตของเจ้าของบ้านเลา่เร่ือง 

รวมถึงวิธีการตกแตง่บ้าน และสดัสว่นตา่งๆของบ้านทัง้ภายในและภายนอก เน้นการถ่ายภาพให้

เห็นวิถีชีวิตของเจ้าของบ้าน 
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คอลัมน์แนะน าสไตล์การแต่งบ้าน ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์ท่ีแนะน าสไตล์การแตง่บ้านในรูปแบบตา่งๆ โดยทางนิตยสารจะจดัสถานท่ี สไตล์

ตา่งกนัในแตล่ะเดือน โดยน าสินค้าท่ีมีขายในประเทศไทยมาจดัตกแตง่และถ่ายภาพ  เพ่ือเป็นแรง

บนัดาลใจ และน าเสนอการจดัตกแตง่บ้านรูปแบบใหม่ๆ  ให้กบัผู้อา่นนิตยสาร 

คอลัมน์แนะน านักออกแบบไทย ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน านกัออกแบบคนไทย และผลงานท่ีมีความโดดเดน่ในรูปแบบตา่งๆ เพ่ือเป็น

ชอ่งทางในการน าเสนอผลงานของนกัออกแบบในประเทศไทย 

 

อันดับที่ 2 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  

คดิเป็นร้อยละ 20.41 ของเนือ้หาทัง้หมด  

ภาพที่ 4.13:  ประมวลรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  
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คอลัมน์แนะน าสินค้าจากนานาชาต ิและสินค้าจากในประเทศไทย ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี 

ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าสินค้าท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมท่ีผลิตทัง้จากนานาชาต ิและผลิตในประเทศไทย 

โดยน าเสนอในรูปแบบท่ีมีเร่ืองของแฟชัน่เข้ามาประกอบด้วย  

 

อันดับที่ 3 เท่ากันทัง้ 2 แบบ คือรูปเทศเร่ืองเทศ ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับ

ภาษาไทย คดิเป็นร้อยละ 15.31 ของเนือ้หาทัง้หมด และรูปเทศเร่ืองไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีที

ซี ฉบับภาษาไทย คดิเป็นร้อยละ 15.31 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.14:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองเทศในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  
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คอลัมน์บ้านจากนานาชาต ิในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าบ้านจากตา่งประเทศ โดยสว่นใหญ่ร้อยละ 80 เป็นบ้านในประเทศองักฤษ  

โดยใช้วิถีชีวิตของเจ้าของบ้านเลา่เร่ือง รวมถึงวิธีการตกแตง่บ้าน และสดัสว่นตา่งๆของบ้านทัง้

ภายในและภายนอก เน้นการถ่ายภาพให้เห็นวิถีชีวิตของเจ้าของบ้าน 

ภาพที่ 4.15:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองไทยในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย   

 
 

คอลัมน์แนะน าการจัดสวนในประเทศไทยโดยน าแนวคิดมาจากนานาชาต ิในนิตยสาร ลีฟ

วิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าการจดัสวนในประเทศไทย โดยมีภาพประกอบจากนานาตท่ีิสามารถน ามา

เป็นแรงบนัดาลใจให้กบัผู้อา่นในการจดัตกแตง่สวนของตนเองในประเทศไทย 
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คอลัมน์แนะน าการจัดบ้านในประเทศไทยโดยน าแนวคิดมาจากนานาชาต ิในนิตยสารลีฟ

วิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  

คอลมัน์แนะน าการจดับ้านในประเทศไทย โดยน าภาพการตกแตง่บ้านจากนานาชาตท่ีิ

เหมาะสมกบับ้านในประเทศไทยมาประกอบเพ่ือเป็นแรงบนัดาลใจให้กบัผู้อา่นในการตกแตง่บ้าน 

 

อันดับที่ 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศในนิตยสารนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย  คดิ

เป็นร้อยละ 0.68 ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.16:  ประมวลเนือ้หารูปไทยเร่ืองเทศในนิตยสารนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับ 

                 ภาษาไทย  

 

คอลัมน์แนะน าการตกแต่งบ้านจากนานาชาต ิโดยมีภาพประกอบจากสินค้าในประเทศ

ไทย 

 คอลมัน์แนะน าการตกแตง่บ้านโดยน าข้อมลูมาจากนานาชาต ิและใช้ภาพประกอบจาก

กองบรรณาธิการนิตยสารในประเทศไทย 
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ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

ตารางท่ี 4.3:  ตารางวิเคราะห์เนือ้หาความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร  

                  คาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย  

 
 

จากตารางข้างต้นสามารถสรุปเป็นแผนภมูิได้ ดงันี  ้
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แผนภูมิท่ี 4.4: เนือ้หาความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับ   

                   ภาษาไทย   

 

จากแผนภมูิท่ี 4.4 พบวา่นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาอนัดบัท่ี 1 คือรูปไทย

เร่ืองไทย คดิเป็น 49.45% ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 2 คือรูปเทศเร่ืองเทศ  คดิเป็น 27.78% ของ

เนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 3 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย คดิเป็น 15.00% ของเนือ้หาทัง้หมด  

อนัดบัท่ี 4 คือรูปเทศเร่ืองไทย คดิเป็น 7.78% ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ี 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ  คดิ

เป็น 0.00% ของเนือ้หาทัง้หมด 

เพ่ืออธิบายความหมายของรูปภาพและบทความตามแผนภมูิข้างต้นให้ชดัเจนยิ่งขึน้ 

ผู้วิจยัจงึขอยกตวัอยา่งคอลมัน์ในนิตยสารท่ีมีความสมัพนัธ์กั บแผนภมูิข้างต้นเรียงตามจ านวน

เนือ้หาท่ีพบมากท่ีสดุ ไปจนถึงจ านวนเนือ้หาท่ีพบน้อยท่ีสดุ ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
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อันดับที่ 1 คือเป็นรูปไทยเร่ืองไทยในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย คดิเป็น 

49.45% ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.17:  ประมวลเนือ้หารูปไทยเร่ืองไทยในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย     

 

 
 

คอลัมน์แนะน าบ้านคนไทย ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าบ้านของคนไทย ด้วยวิธีการแนะน ารูปแบบการตกแตง่ สดัสว่นตา่งๆของ

บ้านทัง้ภายในและภายนอก รวมถึงความเหมาะสมของเฟอร์นิเจอร์ภายในบ้าน 

คอลัมน์แนะน าสถานที่ต่างๆ ในประเทศไทย ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าสถานท่ีท่ีนา่สนใจในประเทศไทย ไม่ วา่จะเป็นร้านอาหาร ร้านเฟอร์นิเจอร์ 

ท่ีเพิ่งเปิดตวั หรือก าลงัได้รับความนิยม 
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อันดับที่ 2 คือรูปเทศเร่ืองเทศ ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย  คดิเป็น 

27.78% ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.18:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองเทศในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

 

 
คอลัมน์บ้านจากนานาชาติ ไทย ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าบ้านจากนานาชาติ  โดยแนะน าการออกแบบตกแตง่ และการจดัวาง

เฟอร์นิเจอร์ โดยเน้นบ้านในทางฝ่ังยโุรปเป็นสว่นใหญ่ 

คอลัมน์แนะน าสินค้าจากนานาชาต ิในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าสินค้าจากนานาชาติ  สว่นใหญ่เป็นสินค้าท่ีได้รับรางวลัทางด้านการ

ออกแบบ และไมค่อ่ยมีจ าหนา่ยในประเทศไทย 
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อันดับที่ 3 คือรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย  

คดิเป็น 15.00% ของเนือ้หาทัง้หมด   

ภาพที่ 4.19:  ประมวลเนือ้หารูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทยในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับ 

                 ภาษาไทย  

 
 

คอลัมน์แนะน าสินค้าจากนานาชาต ิและสินค้าในประเทศไทย ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับ

ภาษาไทย 

คอลมัน์แนะน าสินค้าจากนานาชาต ิและสินค้าในประเทศไทย เป็นการให้ ค าแนะน าใน

เร่ืองการใช้งานในรูปแบบตา่งของสินค้า และโดยสว่นใหญ่สินค้ามีขายในประเทศไทย 
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อันดับที่ 4 คือรูปเทศเร่ืองไทย ในนิตยสารนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย  คดิ

เป็น 7.78% ของเนือ้หาทัง้หมด 

ภาพที่ 4.20:  ประมวลเนือ้หารูปเทศเร่ืองไทยในนิตยสารนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับ 

                 ภาษาไทย  

 
 

คอลัมน์ท่ีข้อมูลและแนะน าสินค้าจากนานาชาต ิในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย 

คอลมัน์ท่ีให้ข้อมลูและแนะน าสินค้าจากนานาชาติ  ท่ีเขียนแนะน าโดยกองบรรณาธิการ

นิตยสาร สว่นใหญ่เป็นการเขียนเก่ียวกบันิทรรศการ หรือกิจกรรมเก่ียวกบัเฟอร์นิเจอ ร์ท่ีจดัขึน้ใน

ตา่งประเทศ 

 

อันดับที่ 5 คือรูปไทยเร่ืองเทศ ในนิตยสารนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับ ภาษาไทย  คดิ

เป็น 0.00% ของเนือ้หาทัง้หมด (ไมพ่บเนือ้หารูปแบบนีใ้นนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย) 
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กลา่วโดยสรุปในเร่ืองเนือ้หาความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยของนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 3 นัน้ นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบั

ภาษาไทย มีความคล้ายคลงึกนัในเร่ืองของเนือ้หาในนิตยสาร ท่ีเน้นท่ีความเป็นไทยเป็นหลกั แต่

นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทยเน้นเนือ้หาในเร่ืองการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความ

เป็นไทยเข้าด้วยกนั 

 

 

ทศันะของบุคคลที่เกี่ยวข้องต่อการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็น

ไทยในนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

จากการสมัภาษณ์บคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 

3 เลม่ ในสว่นของเนือ้หาท่ีจดัท าโดยกองบรรณาธิการไทย และผู้ ท่ีเก่ียวข้อง ผู้วิจยัได้รวมรวมความ

คดิเห็นของกลุม่ตวัอยา่งและแยกแยะออกเป็น 3 แนวทาง ดงัตอ่ไปนี ้

o แนวทางท่ี 1 “รูปภาพสวยสะดดุตา บทความภาษาไทยถกูต้องตามกาละเทศะ    

                    และสะท้อนกลิ่นอายของวฒันธรรมไทย” 

o แนวทางท่ี 2 “ความเป็นไทยและนานาชาติท่ีใช้ได้จริงในสงัคมไทย” 

o แนวทางท่ี 3 “การไมผ่สมผสานแตแ่นะน าความเป็นนานาชาตใิห้คนไทยได้  

                    สมัผสั” 

แนวทางที่ 1 “รูปภาพสวยสะดุดตา บทความภาษาไทยถูกต้องตามกาละเทศะ และ  

                  สะท้อนกลิ่นอายของวัฒนธรรมไทย” 

 รูปภาพสวยสะดดุตา บทความภาษาไทยถกูต้องตามกาละเทศะ และสะท้อนกลิ่นอายของ

วฒันธรรมไทย หมายถึง  การน าเสนอท่ียดึแกนหลกัวา่ ผู้อา่นคือ คนไทย และอาศยัอยูใ่นประเทศ

ไทย เร่ิมจากภาษาท่ีใช้ ถึงแม้วา่จะเป็นการแปลมาจากภาษาตา่งประเทศ แตรู่ปแบบการเขียนจะ

ถกูปรับเปล่ียนให้เข้ากบัวิธีการอา่น ส านวนภาษ า และกาละเทศะ  รวมไปถึงอารมณ์ขนัแบบไทยๆ 

อีกทัง้ยงัมีแนวคดิวา่ กลุม่ผู้อา่นนอกจากจะได้รับความบนัเทิงจากภาพประกอบ ซึง่นอกจากความ

สวยงามของรูปแล้ว ยงัค านงึถึงบริบทแวดล้อมภายในภาพท่ีใกล้เคียงกบัภมูิประเทศในประเทศ
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ไทย และบทความท่ีเตม็ไปด้วยเสนห์่ของภาษาไทยแล้ว  ยงัสามารถใช้นิตยสารตกแตง่บ้านเป็น

คูมื่อในการปรับปรุง เปล่ียนแปลง และตกเตง่บ้านของตนเอง โดยวสัดตุกแตง่บ้านและเฟอร์นิเจอร์

ทกุชิน้นัน้ เหมาะกบัการอยูอ่าศยัในประเทศไทย และเข้ากบัการใช้งานในวิถีชีวิตแบบไทยใน

ปัจจบุนั อีกทัง้ยงัสามารถซือ้หาได้ในประเทศไทยทัง้หมดด้วย 

สไตล์การเขียน และอารมณ์ขนัแบบไทยนัน้ ปองบญุ วงศ์ฉลาด นกัเขียนนิตยสาร แอล 

เดคคอเรชัน่ ได้กลา่วไว้อยา่งชดัเจนวา่ “รูปแบบการเขียนภาษาไทย มีสไตล์ท่ีเหมือนถกูวางกรอบ

ไว้แล้ววา่ต้องเป็นยงัไง ใช้วิธีเลา่เร่ืองแบบไหน ต้องใช้ภาษาแบบไหน ฉะนัน้โอกาสท่ีจะใช้วิธีการ

เลา่เร่ืองแบบเมืองนอกจงึยาก …ยกตวัอยา่งคอลมัน์บ้านเมืองนอก เค้าอาจจะใช้วิธีเลา่เร่ืองแบบ

สบายๆ ตลกๆ ข าๆ มีมขุตลก แซวเจ้าของบ้าน แตพ่อเอามาแปล บางอยา่งเราไมส่ามารถลงได้ 

หรือใช้ภาษาซึง่อยา่งต้นฉบบัไมไ่ด้ ต้องแปลโดยคงรูปแบบของการใช้ภาษาไทยไว้ ซึง่บางครัง้มนั

ท าให้อารมณ์ของเร่ืองเปล่ียนไปจากเดมิเลย” 

ในสว่นของการซือ้หาเฟอร์นิเจอร์ และของตกแตง่บ้านตา่งๆ ท่ีต้องเป็นของท่ีหาซือ้ได้ใน

ประเทศไทยนัน้ ศริิพรรณ กิจก้องเจริญ ประชาสมัพนัธ์ สินค้าเคร่ืองนอนน าเข้าจากตา่งประเทศ  

แบรนด์ Aussino ได้กลา่วสนบัสนนุวา่ “สินค้าทกุอยา่งหาซือ้ ได้ในเมืองไทย แล้วอยา่งสไตล์

บางอยา่งเค้าก็พยายามปรับให้มนัไมแ่บบเมืองนอกมาก เพราะวา่ถ้ามนัเมืองนอกจา๋มาก คนไทยก็

เอามาใช้ไมไ่ด้” 

แนวทาง นีพ้บมากในผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และนิตยสารคาซาวีวา่  

ฉบบัภาษาไทย ในลกัษณะกลุม่คนใน  ทัง้นี ผู้้วิจยัได้น า ตวัอย่ างคอลมัน์ท่ีมีการผสมผสานใน

แนวทางรูปภาพสวยสะดดุตา บทความภาษาไทยถกูต้องตามกาละเทศะ และสะท้อนกลิ่นอายของ

วฒันธรรมไทย  ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
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คอลัมน์ Décor Feature ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ Décor Feature เป็นคอลมัน์ ท่ีน าเสนอแนวคดิการตกแตง่มมุๆตา่งภายในบ้าน 

โดยประกอบด้วยรูปภาพท่ีสวยงามในบริบทท่ีเข้ากบัภมูิประเทศของประเทศไทย และบทความท่ี

น าเสนอเคล็ดลบัเล็กๆ น้อยๆ ท่ีสามารถน ามาใช้ในการตกแตง่บ้านได้อยา่งเหมาะสม ซึง่

รายละเอียดเล็กๆ น้อยๆ เหลา่นีเ้ข้ากนักบัวิถีชีวิตและวฒันธรรมของไทย 

ภาพที่ 4.21:  ภาพคอลัมน์ Décor Feature ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  

                 ฉบับที่ 89 เดือน กรกฎาคม 2549 
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คอลัมน์ Home Clinic ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ Home Clinic เป็นคอลมัน์ท่ีรวบรวมบ ทความเก่ียวกบัท่ีอยูอ่าศยัในประเทศไทย 

อาทิการตกแตง่บ้าน, ต าแหนง่ตา่งๆ ของห้อง, เร่ืองราวควรรู้เก่ียวกบั บ้าน โดยบทความได้น าเสนอ

การแก้ปัญหา แนะแนว รวมไปถึงเกร็ดเล็กเกร็ดน้อยในภาษาไทยท่ีเข้าใจง่าย น าไปสูก่ารสร้างสรร

บ้านอยูส่บายเหมาะสมกบัวิถีชีวิต และสภาพภมูิประเทศของประเทศไทย  

ภาพที่ 4.22:  ภาพคอลัมน์ Home Clinic ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย  

                 ฉบับที่ 73 เดือน มีนาคม 2548 

 
 

ภาพที่ 4.23:  ภาพคอลัมน์ Home Clinic ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย   

                 ฉบับที่ 86 เดือน เมษายน 2549 
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คอลัมน์ Our expert ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย  

 คอลมัน์ Our expert เป็นคอลมัน์ตอบค าถามและข้อสงสยัตา่งๆ เก่ียวกบับ้านและการอยู่

อาศยั ไมว่า่จะเป็นการเลือกซือ้ท่ีอยูอ่าศยั รูปแบบสถาปัตยกรรม การก่อสร้าง รวมไปถึงการ

ตกแตง่ภายใน โดยผู้ เช่ียวชาญทกุส าขาในประเทศไทย อาทิ สถาปนิก มฑันากร ตวัแทนจ าหนา่ย

วสัด ุและผู้บริหารโครงการ คอนโดมิเนียม เป็นต้น ซึง่ เป็นการน าเสนอในรูปแบบถามตอบใน

ภาษาไทยท่ีตรงประเดน็ โดยแตล่ะค าตอบล้วนประกอบด้วยข้อมลู ความรู้ และมีประโยชน์กบัผู้พกั

อาศยัในประเทศไทยอยา่งแท้จริง 
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ภาพที่ 4.24:  ภาพคอลัมน์ Our expert ในนิตยสารคาซาวีว่า ฉบับภาษาไทย ฉบับที่ 27  

                 เดือนเมษายน 2549 
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แนวทางที่ 2 “ความเป็นไทยและนานาชาตทิี่ใช้ได้จริงในสังคมไทย” 

ความเป็นไทยและนานาชาตท่ีิใช้ได้จริงในสงัคมไทย  หมายถึง  การน าเสนอท่ีผสมผสาน  

ทัง้คว ามเป็นไทยและความเป็น นานาชาติ  โดยคดัเลือกบทความจากตา่งประเทศท่ีมีเนือ้หา

ใกล้เคียงกบัวิถีทางการด าเนินชีวิตของคนไทย และถึงแม้วา่บทความจะแปลมาจาก

ภาษาตา่งประเทศ แตที่มงานจะพยายามหาข้อมลู หรือ สอดแทรกเนือ้หาในสว่นของความเป็น

ไทย  อาทิ ร้านขายเฟอร์นิเจอร์ ส ไตล์เดียวกบัเฟอร์นิเจอร์ท่ีปรากฏในหนงัสือ รวมไปถึงการ

น าเสนอ ทิศทาง และ แนวโน้มการตกแตง่บ้านใน รูปแบบตา่งๆของตา่งประเทศ เพ่ือเป็นแนวคดิ

ให้แก่ผู้อา่นน ามาปรับใช้กบัการอยูอ่าศยัในประเทศไทย 

ศภุชยั เรืองชพูงศ์ นกัเขียนนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ได้ให้ความเห็นในเร่ืองก ารคดัเลือก

บทความจากตา่งประเทศท่ีมีเนือ้หาใกล้เคียงกบัวิถีชีวิตของคนไทย ไว้ดงันี ้ “มนัไมใ่ชก่าร

ลอกเลียนแบบ แตคื่อการสง่ผา่นแนวคดิจากเมืองนอกสูเ่มืองไทย ถึงอยา่งไรก็ยงักินของไทย อยู่

เมืองไทย และใช้ชีวิตแบบไทยๆ ซึง่ใครก็เอาอยา่งไมไ่ด้”  

แนวทางนีย้งัใช้เป็นแนว ทางในการน าเสนอนิตยสารในการขายโฆษณา ของฝ่ายโฆษณา

ของนิตยสารดงัค ากลา่วของ จิตราภรณ์ ทัง้ไพบลูย์ ฝ่ายโฆษณาของนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ท่ีได้กลา่ว

ไว้วา่ “น าเสนอทัง้ดีไซน์ของไทยและฝร่ัง สไตล์การตกแตง่ท่ีเป็น Mix &match” และเตยงาม มสุิกะ

สินธร ฝ่ายโฆษณานิตยสารคาซาวีว่ า ได้กลา่วเพิ่มเตมิไว้ดงันี ้ “นิตยสารวางขายหลายประเทศ 

ฉะนัน้จงึมีการแลกเปล่ียนและน าเสนอเทรนด์การตกแตง่บ้านท่ีหลากหลาย และเข้ากบัคนไทย” 

แนวทางนีพ้บมากในผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในลกัษณะคนใน 

ทัง้นีผู้้วิจยัได้น าตวัอยา่งคอลมัน์ท่ีมี การผสมผสานในแนวทางความเป็นไทยและนานาชาตท่ีิใช้ได้

จริงในสงัคมไทย ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
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คอลัมน์ Idea to steal ใน Your home your style ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ Idea to steal ใน Your home your style เป็นคอลมัน์ท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของ

นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี โดยการน าเอาแนวทางการแตง่บ้านจากตา่งประเทศรวมถึงบ้านประเทศไทย

แตล่ะหลงั และแสวงหาสไตล์และท่ีขายเฟอร์นิเจอร์รวมถึงของตกแตง่บ้านท่ีมีขายในประเทศไทย 

โดยบอกราคาอยา่งชดัเจนเพ่ือให้ผู้อา่นสามารถน าแนวทางการแตง่บ้ านจากบ้านตวัอยา่งมา

ปรับเปล่ียนให้กบับ้านตนเองได้อยา่งแท้จริง 

ภาพที่ 4.25:  ภาพคอลัมน์ Idea to steal ใน Your home your styleในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี  

                 ฉบับภาษาไทย  ฉบับที่ 14 เดือน ตุลาคม 2548 
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ภาพที่ 4.26:  ภาพคอลัมน์ Idea to steal ใน Your home your styleในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี       

                 ฉบับภาษาไทย  ฉบับที่ 21 เดือน พฤษภาคม 2551 
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คอลัมน์ Shopping trend ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ Shopping trend เป็นคอลมัน์ท่ีน าเสนอสไตล์การตกแตง่ท่ีเป็นท่ีนิย มในประเทศ

ตา่งๆ อาทิสไตล์ Arch Deco มาปรับให้เหมาะสมกบัความเป็นอยูข่องคนไทย และเฟอร์นิเจอร์

สามารถหาซือ้ได้ในประเทศไทย 

ภาพที่ 4.27:  ภาพคอลัมน์ Shopping trend ในนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย ฉบับที่    

                 1 เดือน กันยายน 2547 
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แนวทางที่ 3 “การไม่ผสมผสานแต่แนะน าความเป็นนานาชาตใิห้คนไทยได้สัมผัส” 

การ ไมผ่สมผสานแตแ่นะน าความเป็นนานาชาตใิห้คนไทยได้สมัผสั  หมายถึง  การ

น าเสนอท่ีเน้นจดุแข็งของหนงัสือหวันอก คือ ความเป็นนานาชาติ โดยมีแนวคดิท่ีวา่ ผู้อา่นต้องการ

เห็น หรือ รับรู้ วฒันธรรม วิถีชีวิตความเป็น อยูข่องตา่งประเทศ ใช้หนงัสือเป็นส่ือกลางในการเปิด

โลกทศัน์ สมัผสัความแตกตา่งในวฒันธรรมท่ีหลากหลาย และ ใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการตกแตง่ 

ปรับปรุง บ้านของตวัเอง ซึง่ในสว่นนีค้วามเป็นสากลจะถกูปรับให้กลมกลืนกบัความเป็นอยูแ่บบ

ไทย อาทิ การตกแตง่ คอนโดมิเนียม ในสไตล์ตะวนัตก เป็นต้น 

การรับรู้วฒันธรรม และความเป็นอยูแ่บบตะวนัตกนัน้ กมลวรรณ ช่ืนองักรู ผู้อา่นนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และสถาปนิกบริษัท Frame Architect จ ากดั ได้กลา่วไว้

วา่ “ไมไ่ด้มีความเป็นไทยเตม็ร้อย แตเ่ป็นเหมือนทางเลือกของคนอา่น ท่ีอยากเสพส่ือ ท่ีแตกตา่ง 

ไมไ่ด้ใช้หนงัสือเป็นแบบต าราสร้างบ้านหรือแก้ปัญหาการอยูอ่าศยั แตแ่บบเป็นเหมือนการเปิดโลก

ทศัน์ วฒันธรรมตะวนัตกในสายตาของชนตะวนัออก ” และในเร่ืองนี ้มรุธา ชมุมานนท์ อดีตสไตล์

ลีสนิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และ นกัศกึษาปริญญาโท   L’Ecole Supérieure des Arts et 

techniques de la Mode, Paris, France ได้แสดงความคดิเห็นเพิ่มเตมิไว้ดงันี ้ “คนไทยชอบอะไร

แบบของนอก...คนอา่นอยากได้แรงบนัดาลใจจากเมืองนอก อยากเห็นบ้านท่ีไมเ่คยเห็น” 

แม้วา่คณะผู้จดัท านิตยสารจะมีความคดิเห็นวา่ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ ฉบบั

ภาษาไทย พยายามปรั บเนือ้หาทัง้หมดให้เข้ากบัการด ารงชีวิต และความเป็นอยูข่องคนไทย แต่

ผู้อา่นและผู้ ร่วมงานบาง ทา่นยงัมีความคดิวา่ หนงัสือนิตย สารเหลา่นี ้เตม็ไปด้วยกลิ่นอายของ

ความเป็นตะวนัตกและน าเสนอความเป็นสากลสูส่งัคมไทย  

แนวทาง นีพ้บมากในกลุม่บคุคลท่ีเก่ียวกบักบันิตยสารตกแตง่ บ้านตา่งประเทศฉบั บ

ภาษาไทยในลกัษณะกลุม่บคุคลนอก  โดยเฉพาะบคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ 

และนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบั ภาษาไทย  ทัง้นีผู้้วิจยัได้น าตวัอยา่งคอลมัน์ท่ีผสมผสานใน แนว

ทางการไมผ่สมผสานแตแ่นะน าความเป็นนานาชาตใิห้คนไทยได้สมัผสั ดงัตวัอยา่งต่อไปนี ้
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คอลัมน์ Global style VIP ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

 คอลมัน์ Global style VIP เป็นคอลมัน์ท่ีรวบรวมขา่วสาร บทความ และ บทสมัภาษณ์ ใน

วงการ การออกแบบ ในด้านตา่งๆทัว่โลก อาทิ เคร่ืองแตง่กาย , การออกแบบอุ ตสาหกรรม , การ

ตกแตง่ภายใน , และ สถาปัตยกรร มเป็นต้น โดยเร่ืองราวเหลา่นีเ้ป็นดงัหน้าตา่งท่ีเปิดสูป่ระเทศ

ตา่งๆ แสดงให้เห็นถึงมมุมองท่ีแตกตา่งจาก วิถีชีวิตของคนไทย 

ภาพที่ 4.28:  ภาพคอลัมน์ Global style VIP ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

                 ฉบับที่ 114 เดือน สิงหาคม 2551 
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ภาพที่ 4.29:  ภาพคอลัมน์ Global style VIP ในนิตยสารแอล เดคคอเรช่ัน ฉบับภาษาไทย 

                 ฉบับที่ 118 เดือน ธันวาคม 2551 
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หน้าปกนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย 

 หน้าปกนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซีทกุเลม่จะเป็นภาพท่ีมาจากตา่งประเทศ  ซึง่คืออีกหนึง่ความ

สวยงามท่ีแตะตาผู้อา่น ในการน าเสนอการตกแตง่บ้านในสว่นตา่งๆ ตัง้แตภ่ายใน จนถึง ภายนอก 

ซึง่ทกุภาพแฝงด้วยกลิ่นอายของความเป็นตะวนัตก ทัง้ในแง่วสัด ุเฟอร์นิ เจอร์ และ อารมณ์ความมี

ชีวิตชีวา ของครอบครัว และ การอยูอ่าศยัแบบตะวนัออกซึง่มีความเป็นเอกลกัษณ์ แ ละ นา่สนใจ

ส าหรับผู้อา่นชาวไทยเป็นอยา่งมาก 

 

ภาพที่ 4.30:  หน้าปกนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบับภาษาไทย ฉบับที่ 21 เดือน พฤษภาคม  

                 2551 บ้านบนภูเขาซานตา มอนิก้า ในหุบเขามาลีบู รัฐแคลิฟอร์เนีย   

                 สหรัฐอเมริกา 
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ข้อมูลเก่ียวกับผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

 ผลของการวิเคราะห์ข้อมลูของกลุม่ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

แบง่ออกเป็น 2 สว่น คือ 

o ลกัษณะทางประชารกรของกลุม่ตวัอยา่ง 

o พฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยของกลุม่

ตวัอยา่ง 

ลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง 

ตารางท่ี 4.4: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน 

     ประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ชาย 162 40.50 

หญิง 238 59.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.4 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้า นตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 238 คน คดิเป็นร้อยละ 59.50 เป็นเพศชาย จ านวน  162 

คน คดิเป็นร้อยละ40.50 
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ตารางท่ี 4.5: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน  

                 ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามอายุ 

อาย ุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 20 ปี 52 13.00 

21 - 30 ปี 211 52.75 

31 - 40 ปี 106 26.50 

41 - 50 ปี 26 6.50 

51 ปีขึน้ไป 5 1.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.5 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  มากกวา่คร่ึงมีอาย ุ21 - 30 ปี จ านวน 211 คน คดิเป็นร้อยละ 52.75 รองลงมามีอาย ุ

31 - 40 ปี จ านวน 106 คน คดิเป็นร้อยละ 26.50 มีอายตุ ่ากวา่ 20 ปี จ านวน 52 คน คดิเป็นร้อย

ละ 13.00 มีอาย ุ41 - 50 ปี จ านวน 26 คน คดิเป็นร้อยละ 6.50 และมีอาย ุ51 ปีขึน้ไป จ านวน 5 

คน คดิเป็นร้อยละ 1.25 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.6: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน  

                 ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

โสด 320 80.00 

สมรส 76 19.00 

หม้าย/หยา่ร้าง 4 1.00 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.6 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย สว่นใหญ่มีสถานภาพโสด จ านวน 320 คน คดิเป็นร้อยละ 80.00 รองลงมามีสถานภาพ

สมรส จ านวน 76 คน คดิเป็นร้อยละ 19.00 และมีสถานภาพหม้าย /หยา่ร้าง จ านวน 4 คน คดิเป็น

ร้อยละ 1.00 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.7: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน  

                 ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามระดับการศึกษา 

ระดบัการศกึษา จ านวน (คน) ร้อยละ 

มธัยมศกึษา/ปวช. 8 2.00 

ปวส./ประกาศนียบตัร 12 3.00 

ปริญญาตรี 317 79.25 

ปริญญาโท 59 14.75 

ปริญญาเอก 4 1.00 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.7 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย สว่นใหญ่มีระดบัการศกึษาปริญญาตรี จ านวน 317 คน คดิเป็นร้อยละ 79.25 รองลงมา

มีระดบัการศกึษาปริญญาโท  จ านวน  59 คน คดิเป็น ร้อยละ  14.75 มีระดบัการศกึษาปวส ./

ประกาศนียบตัร  จ านวน 12 คน คดิเป็นร้อยละ 3.00 มีระดบัการศกึษามธัยมศกึษา /ปวช. จ านวน 

8 คน คดิเป็นร้อยละ 2.00 และมีระดบัการศกึษาปริญญาเอก  จ านวน 4 คน คดิเป็นร้อยละ 1.00 

ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.8: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน 

                 ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

นกัเรียน/นกัศกึษา 151 37.75 

ธุรกิจสว่นตวั 48 12.00 

พนกังานบริษัท 154 38.50 

ราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 10 2.50 

นกัออกแบบ/วิศวกร/มณัฑนากร 37 9.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.8 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  จ านวนมากท่ีสดุมี อาชีพพนกังานบริษัท  จ านวน  154 คน คดิเป็น ร้อยละ  38.50 

รองลงมามีอาชีพ นกัเรียน/นกัศกึษา จ านวน 151 คน คดิเป็นร้อยละ 37.75 มีอาชีพธุรกิจสว่นตวั  

จ านวน 48 คน คดิเป็นร้อยละ 12.00 มีอาชีพนกัออกแบบ /วิศวกร/มณัฑนากร จ านวน 37 คน คดิ

เป็นร้อยละ  9.25 และมี อาชีพราชการหรือรัฐวิสาหกิจ  จ านวน  10 คน คดิเป็น ร้อยละ  2.50 

ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.9: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน  

                 ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 

รายได้ตอ่เดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 20,000 บาท 105 26.55 

20,000 - 39,999 บาท 198 49.50 

40,000 - 59,999 บาท 46 11.50 

60,000 - 79,999 บาท 32 8.00 

80,000 - 100,000 บาท 7 1.75 

มากกวา่ 100,000 บาท 12 3.00 

รวม 400 100.00 

 

จากตารา งท่ี 4.9 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  จ านวนมากท่ีสดุมี รายได้ตอ่เดือน 20,000 - 39,999 บาท จ านวน 198 คน คดิเป็นร้อย

ละ 49.50 รองลงมามีรายได้ตอ่เดือนต ่ากวา่ 20,000 บาท จ านวน 105 คน คดิเป็นร้อยละ 26.25 มี

รายได้ตอ่เดือน  40,000 - 59,999 บาท จ านวน 46 คน คดิเป็นร้อยละ 11.50 มีรายได้ตอ่เดือน  

60,000 - 79,999 บาท จ านวน 32 คน คดิเป็นร้อยละ 8.00 มีรายได้ตอ่เดือนมากกวา่  100,000 

บาท จ านวน 12 คน คดิเป็นร้อยละ 3.00 และมีรายได้ตอ่เดือน  80,000 - 100,000 บาท จ านวน 7 

คน คดิเป็นร้อยละ 1.75 ตามล าดบั 
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พฤตกิรรมการอ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยของกลุ่มตัวอย่าง 

ในสว่นนีไ้ด้ใช้ทฤษฎีการเรียนรู้ทางสงัคมในสว่นของตวัก าหนดพฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้ก่อน 

(Antecedent Determinants) เป็นหลกัในการตัง้ประเดน็ค าถาม 

ตารางท่ี 4.10: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน 

                  ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศ 

                  ที่อ่าน 

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศท่ีอา่น  จ านวน (คน) ร้อยละ 

ELLE Decoration (แอล เดคอเรชัน่) 230 57.50 

LIVINGETC (ลีฟวิ่งอีทีซี) 227 56.75 

Casaviva (คาซา่วีวา่) 76 19.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.10 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  จ านวนมากท่ีสดุมีนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศท่ีอา่น  ได้แก่ นิตยสารแอล เดคคอ

เรชัน่ จ านวน 230 คน คดิเป็นร้อยละ 57.50 รองลงมา ได้แก่ นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี  จ านวน 227 คน 

คดิเป็นร้อยละ 56.75 และ นิตยสารคาซาวีวา่ จ านวน 76 คน คดิเป็นร้อยละ 19.00 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.11: จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน 

                   ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามเวลาที่จะอ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน    

                   ต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

เวลาท่ีจะอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทย 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

มีเวลาวา่ง 185 46.25 

ต้องการข้อมลูในการตกแตง่บ้าน 121 30.25 

อยากอพัเดทเทรนด์การแตง่บ้าน 89 22.25 

อ่ืนๆ (อาทิ อ่านฆา่เวลาขณะรอท าธุระ) 5 1.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตาราง ท่ี 4.11 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  จ านวนมากท่ีสดุมีเวลาท่ีจะอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย เม่ือมี

เวลาวา่ง จ านวน 185 คน คดิเป็นร้อยละ 46.25 รองลงมาจะอ่านเม่ือต้องการข้อมลูในการตกแตง่

บ้าน จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.25 อยากอพัเดทเทรนด์การแตง่บ้าน  จ านวน 89 คน คดิ

เป็นร้อยละ 22.25 และอ่ืนๆ (อาทิ อา่นฆา่เวลาขณะรอท าธุระ ) จ านวน 5 คน คดิเป็นร้อยละ 1.25 

ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.12: จ านวน และเปอร์เซนต์ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน  

                  ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามลักษณะการอ่านนิตยสารตกแต่ง   

                  บ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

ลกัษณะการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

อา่นทกุคอลมัน์ 32 8.00 

อา่นเกือบทกุคอลมัน์ 90 22.50 

อา่นเฉพาะคอลมัน์ท่ีชอบ/สนใจ 157 39.25 

เน้นเปิดรูป อา่นบ้างเล็กน้อย 121 30.25 

รวม 400 100.00 

 

จากตารา งท่ี 4.12 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  จ านวนมากท่ีสดุมี ลกัษณะการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่ งประเทศฉบบัภาษาไทย

โดยอา่นเฉพาะคอลมัน์ท่ีชอบ /สนใจ จ านวน 157 คน คดิเป็นร้อยละ 39.25 รองลงมาเน้นเปิดรูป  

อา่นบ้างเล็กน้อย  จ านวน 121 คน คดิเป็นร้อยละ 30.25 อา่นเกือบทกุคอลมัน์  จ านวน 90 คน คดิ

เป็นร้อยละ 22.50 และอา่นทกุคอลมัน์ จ านวน 32 คน คดิเป็นร้อยละ 8.00 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.13: แสดงจ านวน และเปอร์เซนต์ ของกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้าน     

                  ต่างประเทศฉบับภาษาไทย จ าแนกตามสิ่งท่ีคาดหวังหรือต้องการจาก  

                  นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

สิ่งท่ีคาดหวงัหรือต้องการจากนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

มีเนือ้หาสาระ/เคล็ดลบัในการตกแตง่บ้าน 166 41.50 

ข้อมลูสามารถน ามาปรับใช้ได้จริง 177 44.25 

เนือ้หามีความหลากหลาย 81 20.25 

เป็นคูมื่อ/แรงบนัดาลใจในการตกแตง่บ้าน 149 37.25 

ภาพสวย 178 44.50 

 

จากตาราง ท่ี 4.13 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย จ านวนมากท่ีสดุมี สิ่งท่ีคาดหวงัหรือต้องการจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย ได้แก่ ภาพสวย จ านวน 178 คน คดิเป็นร้อยละ 44.50 รองลงมา ได้แก่ ข้อมลูสามารถ

น ามาปรับใช้ได้จริ ง จ านวน 177 คน คดิเป็นร้อยละ 44.25 มีเนือ้หาสาระ /เคล็ดลบัในการตกแตง่

บ้าน จ านวน  166 คน คดิเป็น ร้อยละ  41.50 เป็นคูมื่อ /แรงบนัดาลใจในการตกแตง่บ้าน  จ านวน  

149 คน คดิเป็น ร้อยละ  37.25 และเนือ้หามีความหลากหลาย  จ านวน  81 คน คดิเป็นร้อยละ 

20.25 ตามล าดบั 
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การประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยจากนิตยสารของผู้อ่าน

นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

ผลการวิเคราะห์ข้อมลู เก่ียวกบัพฤ ตกิรรมการประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติ และความ

เป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวนั  ของกลุม่

ตวัอยา่ง ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 400 คน ท่ีตอบ

แบบสอบถาม โดยการแจกแจง คา่เฉล่ีย ( ) และคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ดงัมีรายละเอียด

ตอ่ไปนี ้ 

ตารางท่ี 4.14: ค่าเฉล่ีย ( ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเหน็ต่อ  

                  พฤตกิรรมการประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยใน  

                  นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวัน ใน  

                  ภาพรวม และจ าแนกรายด้าน 

องค์ประกอบ  . S.D. ระดบัความคดิเห็น 

1. องค์ประกอบสว่นบคุคล 4.03 0.47 สงู 

2. องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม 3.96 0.52 สงู 

รวม 4.00 0.45 สงู 

 

จากตาราง ท่ี 4.14 พบวา่ ความคดิเห็นตอ่พฤ ตกิรรมการประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมาใช้ในชีวิ ตประจ าวนั ใน

ภาพรวม อยูใ่นระดบั สงู  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.00 เม่ือพิจารณาเป็นราย องค์ประกอบ พบวา่ 

องค์ประกอบท่ีมีความคดิเห็น อยูใ่นระดบัสงู ได้แก่ องค์ประกอบสว่นบคุคล มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.03 

รองลงมา ได้แก่ องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.96 
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ตารางที่ 4.15: ค่าเฉล่ีย ( ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเหน็ต่อ 

                  พฤตกิรรมการประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยใน    

                  นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศ ฉบับภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวัน ใน  

                  ส่วนขององค์ประกอบส่วนบุคคล 

องค์ประกอบสว่นบคุคล  . S.D. ระดบัความคดิเห็น 

1. อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยแล้ว รู้จกัร้านขายของแตง่บ้าน

มากขึน้ รวมถึงได้ไอเดียในการแตง่บ้าน

เก๋ๆ 

4.14 0.70 สงู 

 

2. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยเป็นแรงบนัดาลใจในการตกแตง่

บ้านให้สวยถกูใจ 

4.11 0.54 สงู 

 

3. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยท าให้รู้สกึวา่เร่ืองการตกแตง่

บ้านในปัจจบุนัเป็นเร่ืองง่าย 

4.00 0.74 สงู 

 

4. อยากแตง่บ้านเลียนแบบนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

3.98 0.77 สงู 

5. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยเนือ้หาสาระครบครัน น าไปใช้

ประโยชน์ได้จริง 

3.94 0.68 สงู 

 

รวม 4.03 0.47 สงู 

 

จากตาราง ท่ี 4.15 พบวา่ ความคดิเห็นตอ่พฤตกิรรมการประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมา ใช้ในชีวิตประจ าวนัใน

สว่นขององค์ประกอบสว่นบคุคลในภาพรวม อยูใ่นระดบัสงู มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.03 เม่ือพิจารณา

องค์ประกอบ เป็นรายข้อ พบวา่ ข้อท่ีมีความคดิเห็น อยูใ่นระดบั สงู ได้แก่ ข้ออา่นนิตยสารตกแตง่
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บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยแล้ว  รู้จกัร้านขายของแตง่บ้านมากขึน้  รวมถึงได้ไอเดียในการแตง่

บ้านเก๋ๆ  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.14 รองลงมา ได้แก่ ข้อนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยเป็นแรงบนัดาลใจในการตกแตง่บ้านให้สวยถกูใจ , นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยท าให้รู้สกึวา่เร่ืองการตกแตง่บ้านในปัจจบุนัเป็นเร่ืองง่าย , อยากแตง่บ้านเลียนแบบ

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  และในข้อนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยเนือ้หาสาระครบครัน  น าไปใช้ประโยชน์ได้จริง  คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.11, 4.00, 3.98 และ 

3.94 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.16: ค่าเฉล่ีย ( ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเหน็ต่อ  

                  พฤตกิรรมการประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยใน   

                  นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวัน ใน  

                  ส่วนขององค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม 

องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม  . S.D. ระดบัความคดิเห็น 

1. ปรับเปล่ียนมมุเล็กๆ ภายในบ้านในแบบท่ี

ต้องการตามนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

4.09 0.63 สงู 

 

2. ในเวลาท่ีต้องการตกแตง่บ้านน าภาพ

สไตล์การแตง่บ้านท่ีช่ืนชอบในนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยไป

เป็นแนวทางในการบอกความต้องการของ

ตนเอง กบัสถาปนิก อินทีเรีย หรือ 

ผู้ รับเหมาก่อสร้าง 

4.04 0.73 สงู 

 

3. บ้านเรียบร้อยเป็นระเบียบขึน้ เพราะได้

ไอเดียในการจดัเก็บ และจดัวางตา่งๆ มา

จากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย 

4.00 0.70 สงู 

 

4. แนะน าเพ่ือนให้ไปซือ้ของแตง่บ้านตาม

ร้านตา่งๆ ท่ีนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยน าเสนอ 

3.88 0.74 สงู 

 

5. ซือ้ของแตง่บ้านตามท่ีนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยแนะน า 

3.81 0.77 สงู 

รวม 3.96 0.52 สงู 
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จากตารางท่ี 4.16 พบวา่ ความคดิเห็นตอ่พฤตกิรรมก ารประยกุต์ใช้ความเป็น นานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวนัใน

สว่นขององค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อมในภาพรวม อยูใ่นระดบั สงู  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.96 เม่ือ

พิจารณาองค์ประกอบเป็นรายข้อ พบวา่ ข้อท่ีมีความคดิเห็น อยูใ่นระดบั สูง ได้แก่ ข้อปรับเปล่ียน

มมุเล็กๆ  ภายในบ้านในแบบท่ีต้องการตามนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  มี

คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.09 รองลงมา ได้แก่ ข้อในเวลาท่ีต้องการตกแตง่บ้านน าภาพสไตล์การแตง่บ้านท่ี

ช่ืนชอบในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยไปเป็นแนวทางในการบอ กความ

ต้องการของตนเอง  กบัสถาปนิก อินทีเรีย หรือ ผู้ รับเหมาก่อสร้าง , บ้านเรียบร้อยเป็นระเบียบขึน้  

เพราะได้ไอเดียในการจดัเก็บ และจดัวางตา่งๆ  มาจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย, แนะน าเพ่ือนให้ไปซือ้ของแตง่บ้านตามร้านตา่งๆ  ท่ีนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเท ศ

ฉบบัภาษาไทยน าเสนอ  และในข้อ ซือ้ของแตง่บ้านตามท่ีนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยแนะน า คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.04, 4.00, 3.88 และ 3.81 ตามล าดบั 

 
 



 
 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภปิรายผลการวิจัย และข้อแสนอแนะ 

ในการวิจยัเร่ือง “ความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านต่างประเทศฉบบัภาษาไทย” 

มีวตัถปุระสงค์ในการวิจยัดงันี  ้

1. เพ่ือศกึษาการน าเสนอความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

2. เพ่ือศกึษาทศันะของบคุคลท่ีเก่ียวข้องตอ่การผสมผสานความเป็นนานาชาติและ

ความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

3. เพ่ือศกึษาการประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาติและความเป็นไทยของผู้อา่นนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

 

การวิจยัครัง้นีแ้บง่เป็นการวิจยัแบบผสมผสานทัง้การวิจยัในเชิงคณุภาพและเชิงปริมาณ  

โดยใช้การศกึษาวิจยัในเชิงคณุภาพในการศกึษาวิเคราะห์เนือ้หาสาร และ สมัภาษณ์ผู้สง่สาร ซึง่

ได้แก่ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยจ านวน 40 เลม่ โดยแบง่เป็นนิตยสารแอล 

เดคคอเรชัน่ 25 เลม่ นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี 9 เลม่ และนิตยสารคาซาวีวา่ 6 เลม่ และกลุม่บคุคลท่ี

เก่ียวข้องกบันิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยจ านวน 24 คน โดยแบง่เป็น กลุม่

บคุคลท่ีเป็นผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยหรือกลุม่คนใน  ได้แก่ กอง

บรรณาธิการ สไตล์ลีส ฝ่ายศลิป์ และฝ่ายโฆษณา  จ านวน 12 คน และกลุม่บคุคลท่ีมีสว่นร่วมใน

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในด้านอ่ืนๆ  หรือกลุม่คนนอก ได้แก่ กลุ่มผู้จดัท า

นิตยสารท่ีไมไ่ด้ท างานประจ ากบัทางนิตยสาร และกลุม่ผู้ลงโฆษณาในนิตยสาร  จ านวน 12 คน ใน

สว่นวิจยัเชิงปริมาณผู้วิจยัได้ใช้แบบสอบถาม ในการศกึษาผู้ รับสาร ซึง่ได้แก่ ผู้อา่นนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จ านวน 400 คน ซึง่ขนาดของกลุม่เป้าหมายนีไ้ด้ มาจาก 

Taro Yamane จากข้อมลูดงักลา่ว สามารถสรุป อภิปรายผล และมีข้อเสนอแนะดงัตอ่ไปนี ้

 

 



134 
 

 

สรุปผลการวิจัย 

 จากผลการวิจยั สามารถสรุปในประเดน็หลกั ได้แก่ การน าเสนอความเป็ นนานาชาติและ

ความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย การการผสมสานความเป็น

นานาชาตแิ ละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และการ

ประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย โดยผู้วิจยัจะแบง่ประเดน็เป็น 3 สว่น ตามปัญหาน าในการวิจยั ดงันี ้

1. นิตยสารตกเเตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมีการน าเสนอความเป็นนานาชาติ

และความเป็นไทยในนิตยสารอยา่งไร  

2. บคุคลท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารตกเเตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมีทศันะตอ่การ

ผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารอยา่งไร 

3. ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยสามารถประยกุต์ใช้ความเป็น

นานาชาติและความเป็นไทยในการตกแตง่บ้านได้หรือไม ่อยา่งไร  

แตล่ะสว่นมีรายละเอียดดงันี ้

1. นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย และการน าเสนอความเป็น

นานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

1.1 นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

นิตยสารตกแตง่บ้านต่างประเทศฉบบัภาษาไทยท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งของการวิจยัครัง้นี ้

จ านวน 3 เลม่ คือ นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศฝร่ังเศสในปี 

ค.ศ. 1987 ในปัจจบุนัมีประเทศท่ีน านิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 

22 ประเทศ มีการน ามาจดัท าและเผยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือนมิถนุายน 2539 ภายใต้

การบริหารงานของ บริษัท โพสต์ อินเตอร์เนชัน่เนลมีเดีย จ ากดั  ยอดวางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขาย

โฆษณาของนิตยสารคือ 85,000 เลม่ ราคาเลม่ละ 95 บาท* จ าหนา่ยทัว่ประเทศ 

 

*ราคานิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย ในปี พ.ศ. 2551 
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นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศองักฤษในปี ค .ศ. 1998 ในปัจจบุนัมีประเทศท่ี

น านิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 3 ประเทศ มีการน ามาจดัท าและ

เผยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือนกนัยายน 2547 ภายใต้การบริหารงานของ บริษัท มีเดีย 

เอ็กซ์เพอร์ทีส อินเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั  ยอดวางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขายโฆษณาของนิตยสารคือ 

90,000 เลม่ ราคาเลม่ละ 95 บาท* วางจ าหนา่ยทัว่ประเทศ 

นิตยสารคาซาวีวา่ ถือก าเนิดขึน้ท่ีประเทศองักฤษในปี ค .ศ. 1973 ในปัจจบุนัมีประเทศท่ี

น านิตยสารไปจดัท า และเผยแพร่เป็นภาษาของตนเองจ านวน 5 ประเทศ ได้มีการน ามาจดัท าและ

เผยแพร่ในภาษาไทยฉบบัแรกในเดือนเมษายน 2549 ภายใต้การบริหารงานของ บริษัท อินสไพร์ 

เอ็นเตอร์เทนเม้นต์ จ ากดั ยอดวางจ าหนา่ยท่ีใช้ในการขายโฆษณาของนิตยสารคือ 100,000 เลม่ 

ราคาเลม่ละ 95 บาท วางจ าหนา่ยทัว่ประเทศ 

1.2 การน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้าน

ต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

 ผู้วิจยัได้สรุป การน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยไว้ 5 รูปแบบ โดยเรียงตามล าดบัจากรูปแบบท่ีมีการ

น าเสนอเนือ้หาในนิตยสารมากท่ีสดุไปรูปแบบท่ีมีการน าเสนอเนื ้ อหาในน้อยท่ีสดุ มีรายละเอียด

ดงัตอ่ไปนี ้

ผลการวิจยัพบวา่ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 3 เลม่ ได้แก่ 

นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทย นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย และนิตยสารคาซาวี

วา่ ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หา เกือบคร่ึงหนึง่ ของเนือ้หาทัง้หมด  ในรูปแบบ เป็น รูปไทยเร่ืองไทย  

รองลงมาคือรูปแบบ รูปเทศเร่ืองเทศประมาณเศษ 1 สว่น 5 ของเนือ้หาทัง้หมด แ ละรูปแบบรูปทัง้

ไทยและเทศ  เร่ืองไทย ประมาณเศษ 1 สว่น 5 ของเนือ้หาทัง้หมด เชน่กนั  แตน้่อยกวา่ รูปแบบ

นานาชาตโิดยสมบรูณ์  ตอ่มาคือรูปแบบ รูปเทศเร่ืองไทย  ประมาณเศษ 1 ส่วน 10 ของเนือ้หา

ทัง้หมด และท้ายสดุท่ีเกือบจะไมพ่บในการวิเคราะห์เนือ้หาคือรูปแบบรูปไทยเร่ืองเทศ 

*ราคานิตยสารลฟีวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย ในปี พ.ศ. 2551 
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ในท่ีนีผู้้วิจยัได้สรุปการน าเสนอความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยโดยแบ่ งออกเป็นรายเลม่ โดยเรียงตามล าดบัจากรูปแบบท่ีมีการ

น าเสนอเนือ้หาในนิตยสารมากท่ีสดุไปรูปแบบท่ีมีการน าเสนอเนือ้หาในน้อยท่ีสดุ ได้ดงันี ้

นิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ ฉบบัภาษาไทยมีเนือ้หาอนัดบัท่ีหนึง่ คือเป็นรูปไทยเร่ืองไทย  ซึง่

คดิเป็นเกือบคร่ึงหนึง่ของเนือ้หาทัง้หมด  ตอ่มาประมาณเศษ 1 สว่น 5 ของเนือ้หาทัง้หมด  คือรูป

เทศเร่ืองเทศโดยสมบรูณ์  ประมาณเศษ 1 สว่น 6 ของเนือ้หาทัง้หมด  คือรูปแบบรูปทัง้ไทยและเทศ 

เร่ืองไทย  และรูปเทศเร่ืองไทย  ซึง่รูปแบบรูปเทศเร่ืองไทย พบน้อยกวา่รูปแบบ รูปทัง้ไทยและเทศ 

เร่ืองไทย และล าดบัสดุท้ายคือ รูปไทยเร่ืองเทศ ซึง่เกือบจะไมพ่บในการวิเคราะห์เนือ้หา  

นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาเกือบคร่ึงหนึง่ของเนือ้หาทัง้หมด ในรูปแบบ

รูปไทยเร่ืองไทย รองลงมาคือรูปแบบรูปทัง้ไทยและเทศ เร่ืองไทย คดิเป็นประมาณเศษ 1 สว่น 5 

ของเนือ้หาทัง้หมด จากนัน้คือรูปแบบรูปเทศเร่ืองเทศ และรูปเทศเร่ืองไทย ประมาณเศษ 1 สว่น 6 

ของเนือ้หาทัง้หมด และล าดบัสดุท้ายคือรูปไทยเร่ืองเทศ ซึง่เกือบจะไมพ่บในการวิเคราะห์เนือ้หา 

นิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย มีเนือ้หาอนัดบัท่ีหนึง่ คือรูปแบบ รูปไทยเร่ืองไทย  ซึง่คดิ

เป็นเกือบคร่ึงหนึง่ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ีสอง คือรูปแบบรูปเทศเร่ืองเทศ  ประมาณเศษ 1 สว่น 

4 ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ีสาม คือรูปแบบรูปทัง้ไทยและเทศ  เร่ืองไทย ประมาณ เศษ 1 สว่น 6 

ของเนือ้หาทัง้หมด อนัดบัท่ีส่ี คือรูปแบบรูปเทศเร่ืองไทย  ประมาณเศษ 1 สว่น 10 ของเนือ้หา

ทัง้หมด และสดุท้ายอนัดบัท่ี 5 คือรูปแบบรูปไทยเร่ืองเทศ ซึง่ไมพ่บในการวิเคราะห์เนือ้หา 

 

2. ทัศนะของบุคคลที่เก่ียวข้องต่อการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทย

ในนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

ผู้วิจยัสรุปการผสมผสานความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ในการจดัท าเนือ้หาในสว่นท่ีเป็นเนือ้หาท่ีจดัท าโดยกองบรรณาธิการ

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  และผู้ ท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสาร โดยแบง่ออกเป็น

ออกเป็น 3 แนวทาง มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
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แนวทางท่ี 1 รูปภาพสวยสะดดุตา บทความภาษาไทยถกูต้องตามกาละเท ศะ และสะท้อน

กลิ่นอายของวฒันธรรมไทย  หมายถึง  การน าเสนอท่ียดึแกนหลกัวา่ ผู้อา่นคือ คนไทย และอาศยั

อยูใ่นประเทศไทย เร่ิมจากภาษาท่ีใช้ ถึงแม้วา่จะเป็นการแปลมาจากภาษาตา่งประเทศ แตรู่ปแบบ

การเขียนจะถกูปรับเปล่ียนให้เข้ากบัวิธีการอา่น ส านวนภาษา และกาละเทศะ รวมไปถึง อารมณ์

ขนัแบบไทยๆ อีกทัง้ยงัมีแนวคดิวา่ กลุม่ผู้อา่นนอกจากจะได้รับความบนัเทิงจากภาพประกอบซึง่

นอกจากความสวยงามของรูปแล้ว ยงัค านงึถึงบริบทแวดล้อมภายในภาพท่ีใกล้เคียงกบัภมูิ

ประเทศในประเทศไทย และบทความท่ีเตม็ไปด้วยเสนห์่ของภาษาไทยแล้ว ยงัสามารถใช้นิตยสาร

ตกแตง่บ้านเป็นคูมื่อในการปรับปรุง เปล่ียนแปลง และตกเตง่บ้านของตนเอง โดยวสัดตุกแตง่บ้าน

และเฟอร์นิเจอร์ทกุชิน้นัน้ เหมาะกบัการอยูอ่าศยัในประเทศไทย และเข้ากบัการใช้งานในวิถีชีวิต

แบบไทยในปัจจบุนั อีกทัง้ยงัสามารถซือ้หาได้ในประเทศไทยทัง้หมดด้วย  แนวทางนีพ้บมากในการ

จดัท านิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และนิตยสารคาซาวีวา่ ฉบบัภาษาไทย 

แนวทางท่ี 2 ความเป็นไทยและนานาชาตท่ีิใช้ได้จริงในสงัคมไทย หมายถึง  การน าเสนอท่ี

ผสมผสาน ทัง้ความเป็นไทยและความเป็น นานาชาติ  โดยคดัเลือกบทความจากตา่งประเทศ ท่ีมี

เนือ้หาใกล้เคียงกบัวิถีทางการด าเนินชีวิตของ คนไทย และถึงแม้วา่บทความจะแปลมาจาก

ภาษาตา่งประเทศ แตที่มงานจะพยายามหาข้อมลู หรือ สอดแทรกเนือ้หาในสว่นของความเป็น

ไทย  อาทิ ร้านขายเฟอร์นิเจอร์ สไตล์เดียวกบัเฟอร์นิเจอร์ท่ีปรากฏในหนงัสือ รวมไปถึงการ

น าเสนอ ทิศทาง และ แนวโน้มการตกแตง่บ้านใน รูปแบบตา่งๆของตา่งปร ะเทศ เพ่ือเป็นแนวคดิ

ให้แก่ผู้อา่นน ามาปรับใช้กบัการอยูอ่าศยัในประเทศไทย  แนวทาง นีพ้บมากในการจดัท าของ

นิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

แนวทางท่ี 3 การไมผ่สมผสานแตแ่นะน าความเป็นนานาชาตใิห้คนไทยได้สมัผสั  หมายถึง 

การน าเสนอท่ีเน้นจดุแข็งของหนงัสือหวันอก คือ ความเป็ นนานาชาติ  โดยมีแนวคดิ ท่ีวา่ ผู้อา่น

ต้องการเห็น หรือ รับรู้ วฒันธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยูข่องตา่งประเทศ ใช้หนงัสือเป็นส่ือกลางใน

การเปิดโลกทศัน์ สมัผสัความแตกตา่งในวฒันธรรมท่ีหลากหลาย และ ใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการ

ตกแตง่ ปรับปรุง บ้านของตวัเอง ซึง่ในสว่นนีค้วา มเป็นสากลจะถกูปรับให้กลมกลืนกบัความ
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เป็นอยูแ่บบไทย อาทิ การตกแตง่ คอนโดมิเนียม ในสไตล์ตะวนัตก เป็นต้น  แนวทางนีพ้บมากใน

กลุม่คนนอกท่ีเก่ียวข้องกบันิตยสารแอล เดคคอเรชัน่ และนิตยสารลีฟวิ่งอีทีซี ฉบบัภาษาไทย 

 

3. ผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย และการประยุกต์ใช้ความเป็น

นานาชาตแิละความเป็นไทยจากนิตยสารของผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศ

ฉบับภาษาไทย 

3.1 ลักษณะทางประชากรของนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเป็นเพศหญิงมากกกวา่เพศชาย  

สว่นใหญ่อายรุะหวา่ง 21 – 40 ปี สถานภาพโสด โดยมีจ านวนเกินกวา่คร่ึง (ร้อยละ 79. 25) ท่ีมี

การศกึษาระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังานบริษัท นกัเรียน /นกัศกึษา และธุรกิจสว่นตวั 

ตามล าดบั และกลุม่ตวัอยา่งเกือบคร่ึง (ร้อยละ 49.50) มีรายได้ตอ่เดือนอยูท่ี่ 20,000 – 39,999 

บาท 

3.2 พฤตกิรรมการอ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยของกลุ่มตัวอย่าง 

ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยอา่นนิตยสารแอลนิตยสารแอล  

เดคคอเรชัน่  มากท่ีสดุ (ร้อยละ 57.50) รองลงมา คือนิตยสาร ลีฟวิ่งอีทีซี  (ร้อยละ  56.75) และ  

นิตยสารคาซาวีวา่น้อยท่ีสดุ  (ร้อยละ 19.00) โดยเวลาท่ีจะอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยของกลุม่ตวัอยา่ง เกือบคร่ึง (ร้อยละ 46.25) อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทย  เม่ือมีเวลาวา่ง   รองลงมาจะอา่นเม่ือต้องการข้อมลูในการตกแตง่บ้าน  (ร้อยละ 

30.25) อยากอพัเดทเทรนด์การแตง่บ้าน  (ร้อยละ 22.25) และอ่ืนๆ (อาทิ อา่นฆา่เวลาขณะรอท า

ธุระ) (ร้อยละ 1.25) ตามล าดบั  ลกัษณะการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

ของกลุม่ตวัอยา่ง อา่นเฉพาะคอลมัน์ท่ีชอบ /สนใจมากท่ีสดุ (ร้อยละ  39.25) รองลงมาเน้นเปิดรูป  

อา่นบ้างเล็กน้อย  (ร้อยละ  30.25) อา่นเกือบทุกคอลมัน์  (ร้อยละ 22.50) และอา่นทกุคอลมัน์ น้อย

ท่ีสดุ  (ร้อยละ  8.00) ตามล าดบั  และสิ่งท่ีคาดหวงัหรือต้องการจากนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ของกลุม่ตวัอยา่ง เกือบคร่ึง (ร้อยละ  44.50และ ร้อยละ  44.25)  
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คาดหวงัหรือต้องการจากนิตยสาร คือ ภาพสวย และข้อมลูสามารถน ามาปรับใช้ได้  รองลงมาคือมี

เนือ้หาสาระ /เคล็ดลบัในการตกแตง่บ้าน  (ร้อยละ 41.50) เป็นคูมื่อ /แรงบนัดาลใจในการตกแตง่

บ้าน (ร้อยละ 37.25) และเนือ้หามีความหลากหลาย(ร้อยละ 20.25) ตามล าดบั 

3.3 การประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้าน  

     ต่างประเทศฉบับภาษาไทยในส่วนขององค์ประกอบส่วนบุคคล 

การประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวนั  ในส่วนขององค์ประกอบสว่นบคุคล  ตามทฤษฎีการเรียนรู้

ทางสงัคม (Social Learning) อยูใ่นระดบั สงู (มีคา่เฉล่ียเ ทา่กบั 4.03) ซึง่ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยน าสิ่งท่ีได้รับจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

มาประยกุต์ใช้องค์ประกอบสว่นบคุคล  ดงันี ้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

แล้ว รู้จกัร้านขายของแตง่บ้านมากขึน้ รวมถึงได้ไอเดียในกา รแตง่บ้านเก๋ๆ  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.14 

รองลงมา คือนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเป็นแรงบนัดาลใจในการตกแตง่บ้าน

ให้สวยถกูใจ, นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท าให้รู้สกึวา่เร่ืองการตกแตง่บ้านใน

ปัจจบุนัเป็นเร่ืองง่าย , อยากแตง่บ้านเลียนแบบนิตยสารตก แตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

และในข้อนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเนือ้หาสาระครบครัน  น าไปใช้ประโยชน์

ได้จริง คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.11, 4.00, 3.98 และ 3.94 ตามล าดบั 

3.4 การประยุกต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้าน  

     ต่างประเทศฉบับภาษาไทยในส่วนขององค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม 

การประยกุต์ใช้ความเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวนัในสว่นของ องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม  ตามทฤษฎีการ

เรียนรู้ทางสงัคม (Social Learning) อยูใ่นระดบัสงู (มีคา่เฉล่ียเท่ากบั 3.96) ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยน าสิ่งท่ีได้รับจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

มาประยกุต์ใช้องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม  ดงันี  ้ปรับเปล่ียนมมุเล็กๆ  ภายในบ้านในแบบท่ี

ต้องการตามนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  มีคา่เฉล่ียเ ทา่กบั 4.09 รองลงมา 

ได้แก่ ข้อในเวลาท่ีต้องการตกแตง่บ้านน าภาพสไตล์การแตง่บ้านท่ีช่ืนชอบในนิตยสารตกแตง่บ้าน
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ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยไปเป็นแนวทางในการบอกความต้องการของตนเอง  กบัสถาปนิก อินที

เรีย หรือ ผู้ รับเหมาก่อสร้าง , บ้านเรียบร้อยเป็นระเบียบขึน้  เพราะได้ไอเดีย ในการจดัเก็บ และจดั

วางตา่งๆ  มาจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย , แนะน าเพ่ือนให้ไปซือ้ของแตง่

บ้านตามร้านตา่งๆ  ท่ีนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยน าเสนอ  และในข้อซือ้ของ

แตง่บ้านตามท่ีนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยแนะน า  คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.04, 

4.00, 3.88 และ 3.81 ตามล าดบั 

 

อภปิรายผลการวิจัย 

 จากผลการวิจยัข้างต้น ผู้วิจยัจงึแบง่หวัข้อในการอภิปรายผลเป็น  4 สว่น ด้วยกนัคือ 

อภิปรายผลในเร่ืองเนือ้หาของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย อภิปรายผลในเร่ือง

ธุรกิจของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย อภิปรายผลในเร่ืองอนาคตของนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยและอภิปรายผลในเร่ืองผู้อา่น และการประยกุต์ใช้ความ

เป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

1. เนือ้หาของนิตยสาร: นิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทยผสานไทย-เทศ 

โดยการน าเสนอท่ีมุ่งสู่ความเป็น Glocalization? 

สิ่งหนึง่ท่ีผู้วิจยัค้นพบจากการท าวิจยัครัง้นี ้ก็คือ ถึงแม้วา่ นิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จะซือ้หวัมาจากตา่งประเทศ แตเ่นือ้หาและรูปแบบการน าเสนอ ได้

ผสมผสานระหวา่งความเป็นนานาชาต ิและ ความเป็ นไทย โดยเน้นท่ีความเป็นไทย ท่ี มุง่สู ่ความ

เป็น Glocalization ซึง่คือการผสมผสานวฒันธรรมโลกสูว่ฒันธรรมท้องถ่ิน 

ความเป็นนานาชาตใินนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ถือเป็นมิตหินึง่

ของโลกาภิวตัน์ (Globalization) ดงัท่ี Malcom Water (1995) ได้กลา่วไว้วา่ “โลกาภิวัตน์ได้ท าให้

อาณาเขต หายไป เกิดหลกัการใหมส่ าหรับสงัคมและวฒันธรรม นัน่คือ สงัคมท่ีปราศจากขอตเขต
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ทางพืน้ท่ี ” และเป็นชอ่งทางท่ีท าให้การไหลเวียนทางวฒันธรรมเกิดขึน้ทัว่โลก และ Giddens 

(1990) ยงัได้เช่ือมกระบวนการโลกาภิวตัน์เข้ากบัการพฒันาสงัคมสมยัใหม ่โดยกระบวนการ ท่ี 

Giddens เรียกวา่ เป็นการยกออกไปของความสมัพนัธ์ทางสงัคมจากบริบททางสงัคมและการปรับ

โครงสร้างใหมข่องเวลาและระยะทาง (Time and Space) โลกาภิวตัน์จงึถือเป็นระบบในการ

ด าเนินชีวิตแบบใหมท่ี่ก าลงัได้รับความนิยมของคนในสงัคมปัจจบุนั และในงานวิจยัชิน้นีส้ิ่งท่ี

ตรงกนั ข้ามกบัโลกาภิวตัน์ นัน่ก็คือ ความเป็นท้องถ่ิน (Localization) หรือความเป็นไทยใน

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ดงัท่ี สญัญา สญัญาวิวฒัน์ (2533) ได้แบง่แยกไว้ 

3 ประการ คือ ความเป็นไทยทางวตัถ ุเชน่ ของตกแตง่บ้านแบบไทยๆ ความเป็นไทยทางการ

กระท าหรือพฤตกิรร ม เชน่ วีถีชีวิตความเป็นอยูแ่บบไทยๆ และความเป็นไทยทางความรู้ความคดิ 

เชน่ แนวคดิ ความรู้สกึแบบไทยๆ สิ่งตา่งๆ เหลา่นีส้ามารถแสดงออกถึงความเป็นท้องถ่ินแบบ

ไทยๆ ได้ชดัเจน 

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยในปัจจบุนัไมส่ามารถน าเสนอเนือ้หาใน

แบบ Globalization ความเป็นนานาชาต ิเพียงอยา่งเดียวได้ กลา่วคือ เนือ้หาในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยสว่นใหญ่มาจากประเทศไทย หรือ ถกูคดัสรรให้เข้ากบั วิถีการ

ด าเนินชีวิต และความเป็นอยูข่องคนไทย เน่ืองจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทย  น าเสนอเร่ืองราวตา่งๆ ให้กั บผู้อา่นท่ีเป็นคนไทยและอาศยัอยูใ่นประเทศไทย ดงันัน้ 

ความเป็น Localization ซึง่ในท่ีนีคื้อ ความเป็นไทยในนิตยสาร คงเป็นสิ่งท่ีหลีกเล่ียงไมไ่ด้ การอยู่

อาศยัและการด ารงชีวิตของคนแตล่ะประเทศ ตา่งได้รับอิทธิพลจาก ภมูิประเทศ ภมูิอากาศ 

วฒันธรรม และ ขนบธรรมเนียมประ เพณี ท่ีแตกตา่งกนั ดงันัน้ การตกแตง่บ้าน จงึต้องค านงึถึง 

ประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสม กบัประเทศไทย ไปพร้อมกบัรูปแบบ ความสวยงาม และความเป็น 

Globalization นอกจากนี ้ วิถีชีวิตแบบ Globalization สว่นใหญ่ คือ วิถีการด าเนินชีวิตของ

ชาวตะวนัตกท่ีอาศยัอยูใ่นประเทศต้นแบ บของนิตยสารนัน้ ความเป็นอยูแ่บบตะวนัตกซึง่ได้รับ

อิทธิพลมาจาก สภาพภมูิประเทศ ศลิปะ วฒันธรรม และ สภาพสงัคม ของชาวยโุรปนัน้ มีหลาย

อยา่งท่ีไมส่อดคล้องกบัสภาพสงัคมไทย อาทิ รูปแบบของบ้านตะวนัตก ไมเ่หมาะกบัสภาพภมูิ

ประเทศในเขตร้อนชืน้ของประเทศไทย เคร่ืองเรือน และ เคร่ืองใช้ตา่งในบ้านตะวนัตก ไมต่อบรับ

ตอ่สภาพความเป็นอยูข่องคนไทย ดงันัน้ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ซึง่
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จดัท าเพ่ือกลุม่ผู้อา่นคนไทย จงึไมส่ามารถจดัท านิตยสารท่ีมีเนือ้หาและรูปแบบของ 

Globalization  ทัง้หมดได้   

อยา่งไรก็ตาม  จดุขายของนิตยสารตา่งป ระเทศฉบบัภาษาไทยก็คือความเป็นนานาชาต ิ

ผู้จดัท าจงึไมส่ามารถน าเสนอเนือ้หาท่ีเป็น Localization แตเ่พียงอยา่งเดียวได้ เน่ืองจากกลุม่

ผู้อา่นต้องการอะไรท่ีทนัสมยั ซึง่ความทนัสมยันัน้ ผู้วิจยัตัง้ข้อสงัเกตวา่ คนไทยสว่นใหญ่จ ากดั

ความค าวา่ทนัสมยัวา่ ต้องมาจากตะวนัตก  Localization (ความเป็นท้องถ่ิน ) ซึง่ในท่ีนีคื้อความ

เป็นไทยนัน้ ไมเ่พียงพอท่ีจะสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผู้จดัท านิตยสารได้วา่จะสามารถตอบสนอง

ความต้องการของผู้อา่นนิตยสารได้ ย่ิงไปกวา่นัน้  ความเป็นไทย (Localization) ในนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยนั ้นไมใ่ชค่วามเป็นไทยท่ีเป็นไทยแบบบริสทุธ์ิ หรือเป็นไทย

แบบดัง้เดมิ แตคื่อความเป็นไทยร่วมสมยั ซึง่คือ ความเป็นไทยท่ีปรับ และ เปล่ียน โดยผสมผสาน

กลมกลืนกบัวฒันธรรมจากท่ีตา่งๆผา่นกาลเวลาตามกระแสโลกาภิวตัน์  ซึง่ จากค ากลา่วของ ค า

กลา่วของ Giddens (1990) ท่ีกลา่ววา่  โลกาภิวตัน์  ท าให้เกิดความเสรีทางข้อมลู ซึง่การไหลเวียน

ของขา่วสารทัว่โลกท าให้ มิตขิองเวลาและพืน้ท่ีถกูยอ่ลง การแผข่ยายของสายใยทางสงัคม ผา่น

ระยะทางท่ีสัน้ขึน้ ภายใต้เวลาท่ีน้อยลง ดงันัน้ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ถือ

เป็นเคร่ืองมือทางด้านธุรกิจสิ่ งพิมพ์ ในยคุโลกาภิวตัน์ ท่ีเช่ืองโยงข้อมลู แนวคดิ ทิศทาง และ 

ขา่วสารเก่ียวกบัการตกแตง่บ้านจากนานาชาตสิูค่นในท้องถ่ินตา่งๆ โดยปรับ และ ประยกุต์ ความ

เป็น Globalization ของประเทศต้นฉบบั  และ Localization ของแตล่ะท้องถ่ิน เพ่ือให้ผู้อา่นได้รับ

ทัง้ประโยชน์ใช้ส อยและความบนัเทิง โดยคงไว้ซึง่รูปแบบ และลกัษณะเฉพาะของนิตยสารนัน้ๆ 

อาจกลา่วได้วา่ Glocalization คือทางออกท่ีผู้จดัท านิตยสารตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเลือกท่ีจะ

น าเสนอให้กบัผู้อา่นนิตยสาร 

นอกจากข้อมลูข้างต้นท่ีกลา่วมา ยงัมีอีกมมุมองหนึง่ท่ีผู้วิจยัได้ค้นพบ วา่ในปั จจบุนั

กระแสวฒันธรรมของโลกตะวนัออกก าลงัได้รับความสนใจจากโลกตะวนัตก ความเป็นตะวนัออกมี

บทบาทมากขึน้ในวฒันธรรมโลก ดงันัน้ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย จงึแสดง

ให้เห็นถึงความมีตวัตน ของวฒันธรรมไทย ท่ีส่ือออกไปยงัสงัคมภายนอกในลกัษณะร่วมสมยั ซึง่
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ผู้วิจยั  ได้ตัง้ข้อสงัเกตุ วา่ Glocalozation ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

สอดคล้องกบัวิถีการด าเนินชีวิต ของคนไทยในสงัคมปัจจบุนั 

ในด้านของการส่ือสาร Glocalozation ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

เป็นการส่ือสารเพ่ือให้คนไทยสมัผสัถึงกลิ่นอายความเป็ นนานาชาต ิภายใต้เนือ้หาภาษาไทยท่ี ยงั

เน้นหนกัในลกัษณะของการส่ือสารท่ีเป็นแบบ One way communication หรือ การส่ือสาร 

Glocalozation แบบทิศทางเดียว กลา่วคือ ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยพยายามผสมผสานความเป็นนานาชาต ิและความเป็นไทยให้เข้ากบัสงั คมไทย และ

น าเสนอออกมาในนิตยสาร แตผู่้จดัท านิตยสารยงัไมไ่ด้มีความพยายามในการท่ีจะน าเสนอ ความ

เป็นตะวนัออก ความเป็นไทยหรือแม้แต่ การผสมผสานความเป็นนานาชาต ิและความเป็นไทยให้

เข้ากบัสงัคมไทย ออกไปสูส่งัคมโลก ในลกัษณะเผยแพร่ และน าไปตีพิมพ์ในนิตยสารตกแตง่บ้าน

ภายใต้ตราสินค้านิตยสารเดียวกนั ในประเทศอ่ืนๆ ซึง่ผู้วิจยัได้ตัง้ข้อสงัเกตวา่ อาจจะมีข้อจ ากดัใน

เร่ืองภาษาท่ีน าเสนอ เน่ืองจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ ฉบบัภาษาไทย ตีพิมพ์และ

เผยแพร่เป็นภาษาไทย ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านภายใต้ตราสินค้านิตยสารเดียวกนั ในประเทศ

อ่ืนๆ อาจจะไมส่ามารถเข้าใจสิ่งท่ีผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยต้องการ

น าเสนอได้อยา่งครบถ้วน จงึไมเ่กิดความสนใจในการน าไปเผยแพร่หรือตีพิมพ์เป็นภาษาของตน 

และอีกข้อสงัเกตหุนึง่ของผู้วิจยัคือ เสนห์่และความงามทางสถาปัตยกรรมและการตกแตง่

บ้านถกูตีกรอบด้วยส ายตาของชนชาวตะวนัตก อีกทัง้กระแสโลกาภิวตัน์มีบทบาทท าให้รูปแบบ

การตกแตง่บ้านตัง้แตเ่ฟอร์นิเจอร์ ตลอดจนสถาปัตยกรรมมีความใกล้เคียงหรือได้รับการปรับ

รูปแบบมาจากแบบตะวนัตก ดงันัน้การตกแตง่บ้านในประเทศไทยจงึไมอ่าจสร้างความนา่สนใจ

ให้แก่ผู้จดัท าชาต ิ

ในทางตรงกนัข้ามผู้ จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยมีความคดิวา่

การตกแตง่บ้าน และสถาปัตยกรรมแบบไทยท่ีแท้จริงนัน้ มีความงดงาม เป็นเอกลกัษณ์ และ

ทรงคณุคา่แก่การน าเสนอตอ่สายตาชาวโลก เพียงแตใ่นปัจจบุนัคนไทยเองได้จ ากดัเร่ืองราว

เหลา่นัน้ไว้เป็นเพียงความสวยงามทางประวตัศิ าสตร์ และศลิปะมากกวา่ท่ีจะเล็งเห็นถึงคณุคา่ใน

แง่ประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะกบัวิถีชีวิต และสภาพความเป็นอยูข่องคนไทย 
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กลา่วโดยสรุป Glocalization ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ถือเป็น

การผสมผสานความเป็นนานาชาตท่ีิเป็นนานาชาตแิบบตะวนัตกจากประเทศต้นแบบ และ ความ

เป็นไทยท่ีเป็นไทยประยกุต์ หรือไทยแบบร่วมใหมร่วมเข้าด้วยกนั ดงัท่ี Roland Robertson ได้

กลา่วไว้  Glocalization คือการท่ีแนวโน้มทัง้ท่ีเป็นสากลและเฉพาะเจาะจงมาอยูร่่วมในเวลา

เดียวกนั เทา่กบัการผสมผสานวฒันธรรมโลกและวฒันธรรมท้องถ่ินไว้ท่ีเดียวกนั  

นอกจากนี ้Glocalization ยงัสอดคล้องกบังานวิจยัของส่ือทางด้านวารสารศาสตร์รูปแบบ

อ่ืนๆ ในเร่ืองการผสมผสานความเป็นไทยและความเป็นนานาชาตเิข้าไว้ด้วยกนั อาทิ งานวิจยัของ

จารุณี สขุชยั (2550) ท่ีศกึษาเร่ือง มิต ิ“ความเป็นไทย” ในหนงัสือการ์ตนูไทย ท่ีพบวา่ ประเภทของ

การ์ตนูไทยท่ีพบมากท่ีสดุ คือ ประเภทของการ์ตนูไทยท่ีมีสว่นผสมของความเป็นไทยและตา่งชาต ิ

และยงัสอดคล้องในเร่ืองของรูปแบบการับเอาวฒันธรรมจากตา่งชาตเิข้ามา ดงัท่ี จารุณี ได้กลา่ว

ไว้วา่ พฒันาการมีการปรับเปล่ียนจากการท่ีรับกระแสวฒันธรรมตา่งชาตเิข้ามา โดยดดัแปลงให้

เข้าเนือ้หา และวิถีชีวิตความเป็นอยูข่องคนไทย 

อยา่งไรก็ตามงานวิจยัชินนีไ้มส่อดคล้องกบังานวิจยัของกรชนก รักษาเสรี (2546) ท่ีศกึษา

เร่ือง ความเป็นโลกาภิวฒัน์ของส่ือตะวนัตกในนิตยสาร “สรรสาระ” นิตยสารรีดเดอร์ ไดเจสท์ ฉบบั

ภาษาไทย ท่ีผลการวิจยัพบวา่ กระบวนการความเป็นโลกาภิ วตัน์ในนิตยสาร “สรรสาระ” นิตยสาร

รีดเดอร์ ไดเจสท์ ฉบบัภาษาไทย นัน้สอดคล้องกบัทฤษฎีครอบง าทางวฒันธรรมมากกวา่ทฤษฎี

โลกาภิวตัน์ แตไ่มส่ามารถครอบง าแบบเบด็เสร็จได้ 

2. ธุรกิจของนิตยสาร: Brand Equity จุดแข็งของนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับ

ภาษาไทย? 

อีกสิ่งหนึง่ท่ีผู้วิจยัค้นพบจากการท าวิจยัครัง้นี ้นัน่คือ การท าการตลาดของนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย โดยใช้ตราสินค้า (Brand) ซึง่ในท่ีนีคื้อ หวันิตยสารท่ีมาจาก

ตา่งประเทศ สร้างคณุคา่ตราสินค้า (Brand Equity) ในรูปแบบของ Perceived Quality ให้กบั

นิตยสาร 
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งานวิจยัของ เลิ ศผล ภกัดีภมูิ (2543) สรุปแนวคดิ การสร้างคณุคา่ตราสินค้า (Brand 

Equity) ในรูปแบบของ Perceived Quality ไว้วา่ “เป็นการท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงคณุภาพของสินค้าซึง่มี

คณุภาพท่ีดีท าให้สามารถยกระดบัตราสินค้าได้ด้วยเหตผุลตา่งๆ มากมาย ” และในปัจจบุนัท่ี

วฒันธรรมของชาตติ ะวนัตกได้แผข่ยายเข้ามาสูภ่มูิภาคเอเชีย รวมไปถึงประเทศไทย สินค้าจาก

ตา่งประเทศ ไมว่า่จะเป็น เสือ้ผ้า กระเป๋า เคร่ืองประดบั ตลอดจนส่ือบนัเทิงตา่งๆ อาทิ ภาพยนตร์ 

รายการโทรทศัน์ และ หนงัสือนิตยสารจากตา่งประเทศเป็นท่ีนิยม และรู้จกั ในประเทศไทย  การ

แพร่กระจายวฒันธรรม (Cultural Diffusion) ในรูปแบบของการรับเอาวฒันธรรมจากภายนอกเข้า

มาในสงัคมไทย  ในท่ีนีคื้อรับเฉพาะตราสินค้า (Brand) และเนือ้หาบางสว่น ดงันัน้ตราสินค้าท่ีมี

ช่ือเสียง ก่อให้เกิดความรู้สกึ รู้จกัคุ้นเคย และ สามารถสร้างความเช่ือมัน่และยอมรับในมาตรฐาน

ของสินค้า ซึ่ งการสร้างคณุคา่ให้แก่ตราสินค้านี ้คือจดุแข็งของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทย  

ความเข้มแข็งส าหรับธุรกิจนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย คือ การท่ีตรา  

สินค้า (Brand) เป็นท่ียอมรับและเช่ือถือในตลาดโลกอยูแ่ล้ว เม่ือน าเข้ามาท าธุรกิจในประเทศไทย 

การเป็นท่ียอมรับของตราสินค้าในตา่งประเทศสามารถสร้างความเช่ือมัน่และมาตรฐานให้กบั

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยได้เป็นอยา่งดี ข้อสงัเกตข้างต้นสนบัสนนุแนวคดิ

เร่ืองคณุคา่ตราสินค้า (Brand Equity) ท่ี David A.Aaker กลา่วถึงเร่ือง Perceived Quality คือ 

การท่ีผู้อา่นรับรู้ถึงคณุภาพของสินค้าซึง่ในท่ีนีห้มายถึงคณุภาพของนิตยสารวา่มีคณุภาพท่ีดีมา

จากช่ือเสียงท่ีมีมาจากประเทศต้นแบบ ท าให้เป็นผู้อา่นการยกระดบัคณุภาพตราสินค้าของ

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท่ีมาจดัท าท่ีประเทศไทยตามไปด้วย  ดงันัน้

นิตยสารตกแต่ งบ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ใช้จดุแข็งในเร่ืองของ ตราสินค้า (Brand) สร้าง

ความเข้มแข็งในกบันิตยสารในการตอ่สูก่บันิตยสารท้องถ่ิน  และจดุแข็งของนิตยสารในเร่ืองนีช้ว่ย

สร้างความมัน่ใจในคณุภาพ และเป็นสว่นส าคญัในการท าธุรกิจนิตยสาร ตกแตง่บ้านตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยเจริญเตบิโตในปัจจบุนั 

นอกจากนี ้ตราสินค้าของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย เป็นดงั

เคร่ืองหมายการค้า ของนิตยสารตา่งประเทศ ในโลกแหง่การส่ือสารท าให้เรารู้จกันิตยสารจาก
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ตา่งประเทศ ซึง่เราอาจจะรู้จกันิตยสารในประเทศตา่งๆ มากกวา่อา่นภาษานัน้ๆออก ผู้อา่นสว่น

ใหญ่จงึมีความคุ้นเคยกบั ช่ือนิตยสารก่อนได้อา่นนิตยสาร หรือเคยผา่นตา นิตยสารเลม่นัน้ๆ ใน

แบบท่ีเป็นของประเทศต้นแบบมาก่อน ดงันัน้ ตราสินค้า ท่ีเป็นเคร่ืองหมายการค้า ของนิตยสาร

ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยท าให้นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย 

สามารถเข้าถึงคนอา่นได้ง่าย 

นอกจากนีย้งัมีงานวิจยัท่ีสนบัสนนุในเร่ืองของความเข้มแข็งของตราสินค้า  ท่ีสามารถท า

ให้บริโภคเช่ือมัน่ และยอมรับในตวัสินค้า คืองานวิจยัของ ธาตรี ใต้ฟ้ามลู (2547) เร่ือง “ตวัชีว้ดั

ผลสมัฤทธ์ิของตราสินค้าแบบองค์รวม ” ท่ีได้อภิปรายผลการวิจยัไว้วา่ ผู้บ ริหารสินค้าพยายาม

ด าเนินงานเพ่ือให้ระดบัคะแนนหรือจ านวนในเร่ืองของ การสร้างคณุคา่ตราสินค้า (Brand Equity) 

สงูกวา่ โดยสร้างความเช่ือมัน่ในเร่ืองตราสินค้าให้กบัผู้บริโภค เพ่ือแยง่ชิงพืน้ท่ีทางการตลาดจาก

คูแ่ขง่ 

กลา่วโดยสรุป ตราสินค้าคือปัจจยัส าคญัในการท าธุรกิจนิตยสาร และการสร้างคณุคา่ตรา

สินค้าคือ จดุแข็งของนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ซึง่เป็นเคร่ืองมือท่ีท าให้

ผู้อา่นรู้จกัและเปิดใจยอมรับนิตยสารเหลา่นัน้ และ เป็นสว่นส าคญัท่ีท าให้นิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ก้าวเดนิตอ่ไปภายใต้ภาวะเศรษฐกิจในปัจจบุนั 

 

3. อนาคตของนิตยสาร: Creative Economy Product อนาคตของนิตยสารตกแต่งบ้าน

ต่างประเทศฉบับภาษาไทย? 

ธุรกิจการจดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ถือเป็นธุรกิจท่ีตอบสนอง

กบัระบบเศรษฐกิจ เชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซึง่ระบบเป็นระบบเศรษฐกิจท่ีก าลงัเ ป็นท่ี

ต่ืนตวัในสงัคมไทย อีกทัง้ยงัเป็นหนึง่ในวิธีของภาครัฐฯ ในการน ามาแก้ไขและพฒันาประเทศไทย

ในปัจจบุนั 

John Hopkins (2001) ได้อธิบายความหมายของเศรษฐกิจ เชิงสร้างสรรค์ (Creative 

Economy) ไว้วา่ เป็นระบบเศรษฐกิจใหมท่ี่มีกระบวนการน าเอาวฒันธรรม เศรษฐกิจ  และ
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เทคโนโลยีมารวมเข้าด้วยกนั ก่อให้เกิดอตุสาหกรรมความคดิสร้างสรรค์ (Creative Industry) หรือ 

อตุสาหกรรมเชิงวฒันธรรม (Culture Industry) ความคดิสร้างสรรค์ (Creativity) คือความแตกแตง่

ท่ีท าให้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ แตกตา่งจากเศรษฐกิจโดยทัว่ไป ความคดิสร้างสรร ค์ตามทศันะ

ของผู้วิจยัท่ีได้จากงานวิจยัชิน้นี ้ไมใ่ชค่วามคดิสร้างสรรค์ท่ีลอกเลียนแบบมาจากตา่งประเทศ และ

ไมใ่ชค่วามคดิสร้างสรรค์ท่ีต้องมาจากไทยๆ แท้แตเ่พียงอยา่งเดียว แตคื่อการใช้องค์ความรู้ทัว่โลก

มาสร้างความเป็นตวัตนของตนเองขึน้มา ความคดิสร้างสรรค์จะเกิดขึน้มาได้นัน้ต้ องอาศยั “พืน้ท่ี

ของการมีสว่นร่วม ” ท่ีสร้างสรรค์ให้เกิดกระบวนการคดิและพฒันา ซึง่ผู้วิจยัเรียกวา่ Creative 

Space ในสมยัก่อน Creative Space มีข้อจ ากดัในเร่ืองสถานท่ี เชน่ ยคุ Renaissance เมือง 

Florence ถือเป็น Creative Space ประเทศอิตาลี  เป็นท่ีรวมของ ศลิปิน นกัคดิ สถาปนิก  และ

บคุคลสร้างสรรค์อีกจ านวนมาก แตใ่นปัจจบุนัด้วยระบบส่ือสารมวลชนในยคุโลกาภิวตัน์ท่ีการ

ส่ือสารสามารถตดิตอ่กนัได้ทัว่โลก ข้อมลูขา่วสารสามารถไหลเวียนได้ตลอดเวลา Creative 

Space ไมจ่ ากดัในเร่ืองของสถานท่ีอีกตอ่ไป เม่ือกลุม่บคุคลท่ีมีศกัยภาพในด้านต่ างๆ เกิดการ

รวมตวักนัใน Creative Space รูปแบบตา่งๆ ยกตวัอยา่งเชน่ สภากาแฟ ลานชมุนมุ อินเตอร์เน็ต 

ตลอดจนหน้าหนงัสือตา่งๆ  โดยกลุม่บคุคลเหลา่นัน้จะสร้างสิ่งท่ีเรียกวา่ Dynamic และสิ่งนีเ้องท า

ให้ Creative Economy Product เกิดขึน้ และนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ ฉบบัภาษาไทย คือ 

หนึง่ในสินค้าท่ีก าลงัพฒันาไปสู ่Creative Economy Product  ในสงัคมไทย 

 นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยถือเป็น จดุเร่ิมต้น  Creative Economy 

Product ท่ีมีจดุเดน่ในการน าเสนอวฒันธรรมความเป็นอยู่  การตกแตง่บ้าน ตลอดจนเกร็ดเล็ก

เกร็ดน้อยในการด ารงชีวิตของคนในสงัคมไทย ซึง่เตม็ไปด้วยเสนห์่ และความคดิสร้างสรรค์ ผสาน

กลิ่นอายขนบธรรมเนียม ประเพณี ของวิถีตะวนัออก ภายใต้รูปลกัษณ์ท่ีเป็นนานาชาต ิและความ

เข็มแข็งของตราสินค้าจากตา่งประเทศ 

อยา่งไรก็ตามในปัจจบุนันีน้ิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยยงัไมส่ ามารถ

เป็น Creative Economy Product ได้อยา่งเตม็ภาคภมูิ เน่ืองจากการน าเสนอการตกแตง่บ้าน และ

วิถีชีวิตของคนไทยรูปแบบตา่งๆ ในนิตยสารนัน้  มีความเป็นนานาชาตสิงูทัง้รูปแบบบ้าน

เฟอร์นิเจอร์ ซึง่อาจจะเรียกได้วา่ ไทยร่วมสมยัมากกวา่ไทยอยา่งแท้จริง ท่ีเป็นเชน่นัน้ ผู้วิจยัตัง้ข้อ
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สงัเกตวุา่ มีสาเหตมุา จากข้อจ ากดัในการท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยถกู

ก าหนดมาจากประเทศต้นแบบของนิตยสาร  ซึง่ไมไ่ด้ตระหนกัถึงการน าเสนอสถาปัตยกรรม และ

การตกแตง่บ้านพืน้ถ่ิน อีกทัง้ในสงัคมปัจจบุนัรูปแบบการใช้ชีวิตของคนไทยหา่งไกลจากวฒันธรรม

ดัง้เดมิ ท าให้การน าเสนอความคดิสร้างสรรค์ซึง่มาจากภมูิปัญญาของคนไทยอยา่งแท้จริง ไมเ่อือ้

ประโยชน์ในทางธุรกิจโฆษณาของนิตยสาร ดงันัน้นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย

จ าเป็นต้องอาศยัความร่วมมือจากผู้ มีสว่นเก่ียวข้องกบันิตยสารทกุฝ่ายในการร่วมกนัพฒันา

นิตยสารให้ไปสู ่Creative Economy Product อยา่งแท้จริง 

กลา่วโดยสรุปนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ถือเป็นหนึง่ในธุรกิจ

ทางด้านนิเทศศาสตร์ท่ีสามารถตอบสนองระบบเศรษฐกิจในเชิงสร้างสรรค์ ในรูปแบบของส่ือกลาง

ในการน าเสนอความคิ ดสร้างสรรค์ตา่งๆ และเป็นจดุเร่ิมต้นในการนิ ตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยให้เป็นหนึง่ใน Creative Economy Product ในอนาคต  และยงัเป็น

สง่เสริมการใช้ส่ือเพ่ือพฒันาในอีกรูปแบบหนึง่ 

4. การตอบรับของผู้อ่านนิตยสาร: พอใจ ท าตาม บอกต่อ? 

ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยอา่นนิตยสารด้วยหลายเหตผุล  ไม่

วา่จะเป็น อา่นเพ่ือหาความรู้ในการตกแตง่บ้าน อา่นเพ่ือความบนัเทิง หรือแม้กระทัง่อา่นเพ่ือฆา่

เวลา โดยพฤตกิรรมการอา่นของผู้อา่นนิตยสารโดยสว่นใหญ่นัน้ อา่นเฉพาะเร่ืองท่ีตนเองสนใจ 

และอยากรู้เทา่นัน้ โดยมีจดุเดน่ท่ีดงึดดูความสนใจของผู้อา่นนิตยสารประเภทนีไ้ด้ เป็นอยา่งดี คือ 

รูปภาพสวยงามท่ีปรากฏอยูใ่นนิตยสาร และเม่ือผู้อา่นพงึพอใจในเนือ้หาของนิตยสารในเร่ืองใดก็

ตาม ผู้อา่นก็จะตอบสนองด้วยการน าไปปฏิบตัติาม เชน่ ผู้อา่นประทบัใจการจดัตกแตง่บ้านใน

แบบทนัสมยัท่ีนิตยสารน าเสนอ ผู้อา่นก็จะไปซือ้ของสไตล์ท่ีทนัสมยัตามท่ีนิต ยสารแนะน า และ

น ามาจดัตกแตง่บ้านตนเองให้ทนัสมยัขึน้ ลกัษณะพฤตกิรรมของผู้อา่นในลกัษณะนี ้สอดคล้องกบั

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากส่ือ (Used and Gratification) ดงัท่ี Kats, Blumler 

และ Gurevitch (1974) ได้กลา่วไว้วา่ การท่ีผู้บริโภคใช้ส่ือก็เน่ืองมาจากก ารท่ีผู้ รับสารมีความ

เปล่ียนแปลงสภาวะทางจิตใจภายใน หรือถกูกระทบจากสภาพสงัคมภายนอกให้เกิดความ
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ต้องการ และแรงจงูใจในการใช้ส่ือเพ่ือเป้าหมายประการใดประการหนึง่ ซึง่ตอบสนองในรูปของ

ความพงึพอใจท่ีจะได้กลบัมาจากการใช้ส่ือ  

พฤตกิรรมความพงึพอใจและตอบสนองหรือประยกุต์ใ ช้ของผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ไมว่า่จะเป็นการซือ้ของตกแตง่บ้าน หรือการจดัตกแตง่บ้านนัน้ ไมใ่ช่

ความพงึพอใจและตอบสนองเฉพาะผู้อา่นนิตยสารเทา่นัน้ ผู้อา่นนิตยสารประเภทนี ้ยงัน าเสนอสิ่ง

ตา่งๆ ท่ีตนเองได้รับจากนิตยสารไปยงับคุคลท่ีรู้จกัในสงัค ม เชน่ การแนะน าเพ่ือนให้ทราบถึง

เนือ้หาสาระตา่งๆ ท่ีตนเองได้รับ โดยแสดงออกมาทัง้การพดูจาแนะน า และแสดงตวัอยา่งในการ

จดัตกแตง่บ้านของตนเองให้นา่อยูย่ิ่งขึน้ 

พฤตกิรรมความพงึพอใจและตอบสนองหรือประยกุต์ใช้ความรู้จากนิตยสารยงัสอดคล้อง

กบัผลการวิจยัของ กนิษฐา พงึวร (2543) ท่ีศกึษาวิจยัเร่ือง “การศกึษานิตยสารสตรีตา่งประเทศ

ฉบบัภาษาไทยในการพฒันาบคุลิกภาพ” ท่ีกลา่วไว้วา่ ผู้อา่นนิตยสารได้รับความรู้จากเก่ียวกบัการ

พฒันาบคุลิกภาพและน าไปประยกุต์ใช้ในระดบัสงู สว่นการรับรู้เก่ียวกบับคุลิกภาพภายในนัน้

ผู้อา่นได้รับรู้ในระดบัปานกลางแตน่ าไปประยกุต์ใช้ในระดบัสงู 

สาระความรู้จากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศท่ีผู้อา่นนิตยสารนิตยสารตกแตง่บ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยได้รับมาปฏิบตัจิริงทัง้ในสว่นของตนเอง และสง่ตอ่ไปยงับคุคลอ่ืนๆ ทัง้

ทางด้านค าพดู และการกระท านัน้ยงัสมัพนัธ์กบัทฤษฏีการเรียนรู้ทางสั งคม (Social Learning) ท่ี 

Bandura (1977) ได้อธิบายในรูปแบบของการมีปฏิสมัพนัธ์ซึง่กนัและกนัอยา่งตอ่เน่ืองระหวา่ง

พฤตกิรรม องค์ประกอบสว่นบคุคล องค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม โดยท่ีองค์ประกอบทัง้ 3 นีจ้ะมี

ปฏิสมัพนัธ์ซึง่กนัและกนั  ซึง่ผู้วิจยัได้น ารูปแบบการปฏิสมัพนั ธ์ดงักลา่ว มาเช่ือมโยงกบัการ

ประยกุต์ใช้ความเป็นเป็นนานาชาตแิละความเป็นไทยในนิตยสาร ดงัภาพตอ่ไปนี ้
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กลา่วคือ  พฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยของผู้อา่น

นิตยสาร สามารถก าหนด การแสดงออกในเร่ืองการตกแตง่บ้านของผู้อา่นท่ีแสดงออกตอ่ผู้ อ่ืนทัง้

ทางด้านค าพดูและการกระท า  เชน่ การเลือกซือ้สินค้า หรือเลือกสไตล์การแตง่บ้าน ฯลฯ 

นอกจากนี ้พฤตกิรรมการอา่นนีย้งัก าหนดสาระความรู้ เชน่ สไตล์การแตง่บ้าน รูปแบบตา่งๆ  ฯลฯ 

ในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ซึง่ถกูก าหนดด้วยการแสดงออกเร่ืองการ

ตกแตง่บ้านของผู้อา่นไปพร้อมๆ กนั 

ในทางกลบักนัสาระความรู้ เชน่  สไตล์การแตง่บ้านรูปแบบตา่งๆ ฯลฯ ในนิตยสารตกแตง่

บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  และก าหนด การแสดงออกในเร่ืองการตกแตง่บ้านของผู้อา่นท่ี

แสดงออกตอ่ผู้ อ่ืนทัง้ทางด้านค าพดูและการกระท า  เชน่ การเลือกซือ้สินค้า หรือเลือกสไตล์การ

แตง่บ้าน ฯลฯ ยงัก่อให้เกิดพฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยของ

ผู้อา่นนิตยสาร  ในขณะเดียวกนั สาระความรู้ คือ การอธิบายกลวิธีการแสดงออกเร่ืองการตกแตง่

บ้านทัง้ทางด้านค าพดูและการกระท าของผู้อา่นนิตยสารด้วย 

 ดงันัน้ปฏิสมัพนัธ์ขององค์ประกอบทัง้ 3 จงึเป็นไปในรูปแบบ Two way communication 

ซึง่หมายถึงการส่ือสารแบบสองทาง โดยพฤตกิรรมการอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั
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ภาษาไทยของผู้อา่นนิตยสาร คือ ตวัก าหนดพฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้ก่อน (Antecedent Determinants) 

และสาระความรู้ท่ีผู้อา่นได้รับจากนิตยสารตกแตง่บ้ านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย และการ

แสดงออกในเร่ืองการตกแตง่บ้านของผู้อา่นท่ีแสดงออกตอ่ผู้ อ่ืนทัง้ทางด้านค าพดูและการกระท า

คือ ตวัก าหนดท่ีเกิดจากผลท่ีตามมา (Consequent determinants)  

กลา่วโดยสรุป นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยถือเป็นชอ่งทางในการ

แสวงหาความรู้  และความบนัเทิงของผู้อา่นนิตยสารประเภทนี ้และเนือ้หาท่ีสามารถน าไปปฏิบตัิ

ได้จริงจากนิตยสารยงัท าให้ผู้อา่นรู้สกึพงึพอใจ และน าไปปฏิบตัติาม รวมถึงบอกตอ่ให้กบับคุคล

อ่ืนอีกด้วย ซึง่ถือเป็นอิทธิพลของส่ือประเภทนิตยสารท่ีมีตอ่การตอบสนองของคนในสงัคมไทยใน

อีกรูปแบบหนึง่ 

ปรากฏการณ์การรับเอาความเป็นนานาชาตเิข้ามาในประเทศไทย และ ได้รับตอบสนอง

จากคนในสงัคมไทยยงัพบในส่ือสารมวลชนประเภท ละครโทรทศัน์ โดยเช่ือมโยงกบั งานวิจยัของ 

นฤบดี วรรธนาคม (2541) ท่ีศกึษาวิจยัเร่ือง ผลทางสงัคมของภาพยนตร์จีนชดุ  “เปาบุ้นจิน้” ท่ีมีผล

ตอ่ผู้ชมในกรุงเทพมหานคร ในเร่ืองของการเรียนรู้คา่นิยมทางสงัคม  ท่ีพบวา่ การท่ีผู้ชมภาพยนตร์

จีนชดุ “เปาบุ้นจิน้” เรียนรู้คา่นิยมสง่เสริมสงัคมในด้านตา่งๆ ก็เน่ืองมาจากอิทธิพลของส่ือมวลชน

ในฐานะท่ีเป็นองค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อมท่ีมีผลตอ่การเรียนรู้พฤตกิรรม  

อิทธิพลของส่ือมวล ชนซึง่ในงานวิจยัชิน้นีคื้อ นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั

ภาษาไทยในเร่ืององค์ประกอบทางสิ่งแวดล้อม จงึมีผลตอ่การเรียนรู้พฤตกิรรมการตกแตง่บ้านของ

ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยด้วยเชน่กนั 

 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะส าหรับผู้จัดท านิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

o ผู้จดัท านิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยทัง้ 3 เลม่ ควรมีความพยายามหา

ชอ่งทางในการน าเสนอ Glocalization หรือการผสมสานความเป็นนานาชาตแิละความ
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เป็นไทยในนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย ออกไปสูส่งัคมโลก ใน

ลกัษณะของการเผยแพร่หรือตีพิ มพ์ในนิตยสารตกแตง่บ้านภายใต้ตราสินค้าเดียวกนั 

ประเทศอ่ืนๆ เชน่ การแปลข้อมลูของนิตยสารท่ีเป็นภาษาไทยให้เป็นภาษาองักฤษ และสง่

ข้อมลูไปให้ประเทศต้นแบบของนิตยสาร เพ่ือเป็นการสง่เสริม และเผยแพร่วฒันธรรมไทย

ไปยงัประเทศตา่งๆ ให้ทราบถึงวิถีชีวิต ความเป็นอยูท่ี่เป็นเอกลกัษณ์ของคนไทย 

ข้อเสนอแนะส าหรับผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย 

o ผู้อา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ควรมีความรู้เทา่ทนัส่ือ  และ

สามารถเลือกส่ืออยา่งชาญฉลาด  เน่ืองจากผลการวิจยัพบวา่ โฆษณาแฝงได้มีบทบาทใน

นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั ภาษาไทย ดงันัน้ผู้อา่นควรมีวิจารณญาณเสพส่ือ 

เพ่ือท่ีจะได้รับประโยชน์จากนิตยสารอยา่งแท้จริง 

ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายส าหรับภาครัฐบาล หรือหน่วยงานที่เก่ียวของ 

o เน่ืองจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ถือเป็นทางออกในการแก้ไขปัญหา

ของเศรษฐกิจไทยในปัจจบุนั ภา ครัฐฯ และผลการวิจยัพบวา่ นิตยสารตกแตงบ้าน

ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  ถือเป็นจดุเร่ิมต้นหนึง่ในเร่ืองความคดิสร้างสรรค์ท่ีเกิดขึน้ใน

สงัคมไทย ดงันัน้ภาครัฐฯ ควรให้การสนบัสนนุธุรกิจประเภทนี ้เพ่ือเป็นการสร้างพืน้ท่ี

ความคดิสร้างสรรค์ในสงัคมไทยในขยายวงกว้างขึน้อีกทางหนึง่ด้วย 

ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยในครัง้ต่อไป  

o ธุรกิจทางด้านน าเข้านิตยสารจากตา่งประเทศก าลงัเป็นท่ีนิยม และมีการตอบรับจาก

สงัคมไทยในด้านบวก เพ่ือให้เกิดความครอบคลมุ และชดัเจนในนิตยสารประเภทนีย้ิ่งขึน้ 

ผู้ ท่ีสนใจในธุรกิจด้านนีค้วรท าวิจยันิตยสารกลุม่อ่ืนๆ เช่ น กลุม่ผู้หญิง กลุม่กีฬา กลุม่

อาหาร ฯลฯ เพ่ือเป็นแนวทางในการพฒันาธุรกิจ  และการส่ือสารในลกัษณะนีใ้ห้มี

ประสิทธิภาพยิ่งขึน้  
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o ผู้ ท่ีสนใจในการท าธุรกิจเก่ียวกบัการซือ้ลิขสิทธ์ิส่ือ (Media) จากตา่งประเทศ ควรท าวิจยั

เพิ่มเตมิเก่ียวกบัส่ือในด้านอ่ืนๆ อาทิเชน่ ภาพย นตร์ รายการปกิณกะบนัเทิงตา่งๆ  เพ่ือ

ทราบถึงภาพรวมของธุรกิจประเภทนีท่ี้สง่ผลสงัคมไทยในด้านตา่งๆ และชว่ยลดความ

เส่ียงในการประกอบธุรกิจประเภทนี ้อีกทัง้ยงัเป็นชอ่งทางในการพ ฒนาธุรกิจประเภทนีใ้ห้

สามารถตอบสนองความต้องการ และให้ประโยชน์สงูสดุกบัสงัคมไทย 
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ภาคผนวก 

 
 



 
 

 

แบบสอบถาม 

 
ค าชีแ้จง   แบบสอบถามนีจ้ดัท าขึน้เพื่อต้องการข้อมลูไปใช้ในการวิจยัความเป็นนานาชาติในนิตยสารตกแตง่
บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย   เพื่อเป็นสว่นหนึง่ของวิทยานิพนธ์ของนิสติระดบัปริญญาโท สาขานิเทศศาสตร
พฒันาการ คณะนิเทศศาสตร์   จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
 
ส่วนที่ 1  :  ข้อมูลส่วนตัว 
ค าชีแ้จง   ค าถามด้านลา่งนีเ้ป็นค าถามเก่ียวกบัตวัทา่น  กรุณาท าเคร่ืองหมาย  หรือกรอกข้อมลู  

ลงในช่องวา่งตามความเป็นจริง 
 
1.   เพศ 
 (      ) 1.  ชาย    (      ) 2.  หญิง 
2.   อาย ุ
 (      ) 1.  ต ่ากวา่ 20 ปี   (      ) 2.  21 - 30 ปี    

(      ) 3.  31 - 40 ปี   (      ) 4.  41 - 50 ปี      
(      ) 4.  51 ปีขึน้ไป 

3.   สถานภาพ 
 (      ) 1. โสด    (      ) 2.  สมรส    
  
              (      )    3. หม้าย/หยา่ร้าง   
4.   ระดบัการศกึษา 
 (      ) 1.  มธัยมศกึษา/ปวช.   (      ) 2.  ปวส./ประกาศนียบตัร 
 (      )  3.  ปริญญาตรี                (      ) 4.  ปริญญาโท 
 (      )  5.  ปริญญาเอก 
5.    อาชีพ 
 (      ) 1.  นกัเรียน/นกัศกึษา  (      ) 2.  ธุรกิจสว่นตวั 
 (      ) 3.  พนกังานบริษัท                (      ) 4.  ราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
 (      ) 5.  นกัออกแบบ/วิศวกร/มณัฑนากร 
6.   รายได้ 
 (      ) 1.  ต ่ากวา่ 20,000 บาท  (      ) 2.  20,000 – 39,999 บาท 

(      ) 3.  40,000 – 59,999 บาท               (      ) 4.  60,000 – 79,999 บาท 
(      ) 5.  80,000 – 100,000 บาท               (      ) 6.  มากกวา่ 100,000 บาท 
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ส่วนที่ 2  :  พฤติกรรมการอ่านนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศฉบับภาษาไทย  
ค าชีแ้จง   กรุณาท าเคร่ืองหมาย    หรือกรอกข้อมลูลงในช่องวา่งตามความเป็นจริง 
 
1.   คณุอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศเลม่ใด 

 (     )      1.  ELLE Decoration (แอล เดคอเรชัน่) 
(     )      2. LIVINGETC (ลฟีวิ่งอีทีซ)ี 

 (     )      3. Casaviva (คาซา่วีวา่) 
 

2.   คณุจะอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยเมื่อใด 
 (     ) 1.  มีเวลาวา่ง 
 (     ) 2.  ต้องการข้อมลูในการตกแตง่บ้าน 
 (     ) 3.  อยากอพัเดทเทรนด์การแตง่บ้าน  
 (     ) 4.  อื่นๆ โปรดระบ.ุ.................................................  
 

3.   โดยปกติคณุอา่นนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยอยา่งไร 
 (     )      1.  อา่นทกุคอลมัน์           

(     )      2.  อา่นเกือบทกุคอลมัน์  
 (     )      3.  อา่นเฉพาะคอลมัน์ที่ชอบ/สนใจ  

(     ) 4.  เน้นเปิดรูป อา่นบ้างเลก็น้อย 
 

4.   สิง่ที่คณุคาดหวงัหรือต้องการจากนิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยคือ (เลอืกได้มากกวา่ 1 
ค าตอบ) 

 (     ) 1.  มีเนือ้หาสาระ/เคลด็ลบัในการตกแตง่บ้าน 
 (     ) 2.  ข้อมลูสามารถน ามาปรับใช้ได้จริง 
 (     ) 3.  เนือ้หามีความหลากหลาย  

(     ) 4.  เป็นคูม่ือ/แรงบนัดาลใจในการตกแตง่บ้าน 
 (     ) 5.  ภาพสวย 
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ส่วนที่ 3  :  พฤติกรรมประยุกต์ความเป็นสากลและความเป็นไทยในนิตยสารตกแต่งบ้านต่างประเทศ
ฉบับภาษาไทยมาใช้ในชีวิตประจ าวัน  
ค าชีแ้จง   กรุณาท าเคร่ืองหมาย    หรือกรอกข้อมลูลงในช่องวา่งตามความเป็นจริง 

 
ความคิดเห็น 

 
เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง 

 
เห็นด้วย 

 
ไม่แน่ใจ 

 
ไม่เห็นด้วย 

 
ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

1. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ
ฉบบัภาษาไทยเป็นแรงบนัดาลใจใน
การตกแตง่บ้านให้สวยถกูใจ  

     

2. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ
ฉบบัภาษาไทยเนือ้หาสาระครบครัน 
น าไปใช้ประโยชน์ได้จริง  

     

3.  อา่นนิตยสารตกแตง่บ้าน
ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทยแล้ว รู้จกั
ร้านขายของแตง่บ้านมากขึน้ รวมถึง
ได้ไอเดียในการแตง่บ้านเก๋ๆ  

     

4.  อยากแตง่บ้านเลยีนแบบนิตยสาร
ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั
ภาษาไทย  

     

5. นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ
ฉบบัภาษาไทยท าให้รู้สกึวา่เร่ืองการ
ตกแตง่บ้านในปัจจบุนัเป็นเร่ืองง่าย  

     

6. ซือ้ของแตง่บ้านตามที่นิตยสาร
ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั
ภาษาไทยแนะน า -  

     

7. ในเวลาที่ต้องการตกแตง่บ้านน า
ภาพสไตล์การแตง่บ้านท่ีช่ืนชอบใน
นิตยสารตกแตง่บ้านตา่งประเทศ
ฉบบัภาษาไทยไปเป็นแนวทางในการ
บอกความต้องการของตนเอง กบั
สถาปนิก อินทีเรีย หรือ 
ผู้ รับเหมาก่อสร้าง  
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8. บ้านเรียบร้อยเป็นระเบียบขึน้ 
เพราะได้ไอเดียในการจดัเก็บ และจดั
วางตา่งๆมาจากนิตยสารตกแตง่บ้าน
ตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย  

     

9. ปรับเปลีย่นมมุเลก็ๆ ภายในบ้าน
ในแบบท่ีต้องการตามนิตยสาร
ตกแตง่บ้านตา่งประเทศฉบบั
ภาษาไทย  

     

10. แนะน าเพื่อนให้ไปซือ้ของแตง่
บ้านตามร้านตา่งๆ ท่ีนิตยสารตกแตง่
บ้านตา่งประเทศฉบบัภาษาไทย
น าเสนอ  

     

***  ขอขอบคุณที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม   *** 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



163 
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บริษัท โพสต์ อินเตอร์เนชัน่แนลมีเดีย จ ากดั ในต าแหนง่ Senior Account Executive นิตยสาร
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