























	บทที่ 4 การส่งเสริมการจำหน่าย

	วัตถุประสงค์ของการส่งเสริมการจำหน่าย

	ลักษณะของผลิตภัณฑ์การถ่ายภาพในแง่การตลาด

	ปัญหาทางด้านการตลาดกับการส่งเสริมการจำหน่ายผลิตภัณฑ์การถ่ายภาพในประเทศไทย

	ปัจจัยต่าง ๆ ที่กระทบต่อการเลือกส่วนผสมการส่งเสริมการจำหน่ายผลิตภัณฑ์การถ่ายภาพในประเทศไทย 


