























































































































































































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้หลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณาระดับอนุปริญญา พุทธศักราช 2528 ในวิทยาลัยครู
	ตอนที่ 2 สภาพภูมิหลังของบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับหลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณา
	ตอนที่ 3 สภาพการใช้หลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณาในทัศนะของผู้บริหารและอาจารย์
	ตอนที่ 4 สภาพการใช้หลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณาในทัศนะของนักศึกษา
	ตอนที่ 5 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้หลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณาของผู้บริหาร อาจารย์ และนักศึกษา
	ตอนที่ 6 ปัญหาและอุปสรรคในการใช้หลักสูตรการสื่อสารและการโฆษณาของผู้บริหาร อาจารย์ และนักศึกษา


