



















































































	บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล
	ส่วนที่ 1 วิเคราะห์ความคิดเห็นของสื่อมวลชนต่อภาพลักษณ์ของรางวัลผลงานการตลาดดีเด่น
	ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์แรงจูงใจในการส่งผลงานเข้าประกวดของบริษัทที่ได้รับรางวัลชนะเลิศ


