



































































	บทที่ 3 การตลาดบ้านจัดสรร
	ผลิตภัณฑ์
	แก่นของผลิตภัณฑ์
	ตัวผลิตภัณฑ์
	ประโยชน์ส่วนเพิ่มของผลิตภัณฑ์
	การกำหนดราคา
	ช่องทางการจัดจำหน่ายและทำเลที่ตั้ง
	การส่งเสริมการจำหน่าย


