CHAPITRE III

Interprétation de 1’image de la femme

Magie 1’invisible parfum

"habille"™ le solent, luxueux et

sopﬂistiquéﬂ \€ sur 1’&me féminine.
Mais pourquo f 7 Es -elle un parfum 3 tel
autre? Les 1) @& 57: " ~1:ent aux divers types
de femmes : ; ﬁ:n*'a ~,%x-ouce et tranquille ou
fatale. L’odeur d  ;;:w'1 s indiquer & quel type
de femmes nous S IR Le parfum fait partie de
la femme. [“e;aaai«aaﬂ"-h-éa;hwm-j' et met en valeur
telle ou tel;% n o : el 48 attitude d’un soir
ou d’un moment¢ oC’est aingd que les publicités de

v, GUEARERENENGS. e
:ﬁﬁ@iﬁ?ﬂﬂmw gTRE

- Dans un premier groupe, les publicites
revélent 1’aspect de 1a beauté de la femme. Son image
est le reflet d’un objet de beauteé. Elle est {fenme

objet-d’admiration.
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- Le deuxieme groupe dévoile 1’individualité
féminine qui ne se cache plus, 1'image pré%ente la

persannalité de la femme.

- Dans le troisiéme groupe la puissance de la

p dans le jeu de 1’amour.

femme provocante est haW|

. &
dans la société€,

tandis que oir dans la passion

-

oi 1’homme La femme fatale est

ainsi 1'imag

- Dans A \ la femme est
insaisissable. _‘ —eTh "ﬁie est plus ou moins

hermétique. (&

emne : anet de beaute et d’admiration.

FI‘HEI'JVIEWITW BN

ressenlflance enisme la femmepe la fleur

estmmmmummﬂmﬂm 1a

beaute de la femme, fragile, éphémére comme celle de 1la

fleur est désirable. Le parfum de la fleur appelle une
abeille, 1le parfum de la femme attire le regard des
autres. Le parfum met encore plus en valeur la beauté

féhinine. Beautd et parfum vont ensemble, c’est une



102

harmonie parfaite qui allie le plaisir du regard au
plaisir de 1’odorat. Pour cet aspect nous avons choisi
les publicités d’Anais Anais, d’Azzaro, de Capucci de

Capucci, de Knowing et de Nina.

La femq-f l;:' 7 pucci de Capucci, Knowing

et Nina proposs Hh;7 fﬁ_nphistiquée. Elles se
parent a et des vétements
pagticuliereren g @7} A% jiesence est parée des
accessoires ag f P28 Me Nina ressemble & une
oeuvre d’ar Y & _”54ti on | &-Fx-ieuse est provenue de
la parure an' Y g aillage, robe et bijoux
forment un ens§ ,"g}T; . Mbis la comparaison entre

la femme et que se fait naturellement

A e e . A

dans la pub ﬁ-*““'““""‘*’E"“"”-""‘_"""“'T;f‘q

|
¥ ¥

En € gifet, nous@Qpouvons voir une femme belle

o B UEATIETREAS, T

AR

larveilleux1 de Cendrillon. C’est ainsi que, avec le
discours "Et le songe devient réalité.", nous
pouvons imaginer 1’histoire de cette femme comme une
nouvelle Cendrillon. Pauvre, mais grice au parfum et a

sa beauté elle a pu se transformer le temps d’un soir
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en princesse, et nous 1la surprenons sur le point de
s’enfuir. L'image propose la similitude entre la femme
et 1la statue derriere elle. Nous pouvons alors envisager
un autre aspect de la femme. Elle est une source de la

création artistiquﬂ.'

non, la mnotion 2 HER Mugent assimiléeidla femme.
El%e inspire a fle dans 1’univers

artistique est Wy andre Beaujour :

Mais dans, -'”; };; Y artistiques les plus

primitives o EGE Slaborées, les plus

réalistes ou “ P tes, 1’é1ément féminin

-l
-

W kque, soit dans le

se décld 7

theéme, s*WF dans ; sensihifﬁté. soit dans le

= HUL INGNTNYING
QRNRIRTUHRIINBAA Y on

urgedllleusenent' parmi toute autre image en tant qu’une

des plus admirables.

* Alexandre Beaujour, La femme col. Thémes et

parcours litteraires (Paris : Hachette, 1973), p.9.
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Dans cette image, 1la femme Capucci de
Capucci parait difficilement saisissable. Etant donne
quelleest placée Juste devant une statue de 1la

renaissance-1le lecteur fait systématiquement 1le

femmes. Toutes deux font

ﬁ par sa grace et son
—

rapprochement entre le
parties de

élégance, 1°

Tout L W g o (Azzaro, Capucci,

Knowing et Nin Nt®vers le temps qui

passe, on insisted la femme. Dans

Curiosites Esthetiqnea. e ; Bcerné la personnalité

de ce type de oy , y
‘1 >
CaFady - 1l

elle étonne: qu’ elle charmes;

= ’ﬂﬂiﬂ’éﬂﬂ’/ﬁ’f\‘ﬂ%ﬂ? -
q Wﬁeﬁ ﬂmmpum'a N DAL sowuss

aophistquee. Les artifices sont alors indispensables

faut qu’

pour etre ce genre de femme.

Baudelaire, Curiosités Esthétiques (Paris :
Hermans, 1968), p.145.
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La pureté naturelle peut aussi valoriser la
femme. Les jeunes filles d’Anais Anais refusent tous les
artifices, sauf le parfum, mais qui semble ici découler

tout naturellement des roses.

Avec ;-Q;» 1ot a®0tre les jeunes filles

et les fleurs dac s fnalSweis beauté naturelle, la

fraicheur et
-

relation avec

sont mises en
2 apparaissent les
flacons de pétales refléte
1’incarnat des #0148 5{‘; % k -}H E expression tendre,

la pureté des vica s A fellles nous indiquent que

le parfum n'’est pas enci===1= gt fatal.

la femme et son

parfum, ou la gel-e fleur snnt deux entités qui se

s aoff W FBYUYITBRIA R Fondrosse. pane

la puhlicit.e d’Anais Afais, il &’y a plusgde frontiére
entrEQIﬁ&aqﬂjmuE“f]ln ﬂqﬁlﬂs 1’une a
12 autre. le parfum qui s’exhale de la femme est 1' odeur
de la rose. La femme est une rose, fleur qui symbolise
l‘;uuur. Ronsard est un des poetes qui a le mieux chante,

1’éclat de la rose et de la jeune fille:
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Prends ceste rose
Pren ceste rose aimable comme toy
Qui sers de rose aux roses les plus belles,
Qui sers de fleur aux fleurs les plus nouvelles,

Dont la senteur me rs

_;L tout de moy.

__le charme que délivre
le parfum de ~ur subjugent le poéte
" amomureux. Tous muouvent transposés en
guelque sorte 7 1'7 , Eg ne de la publicité
Anais Anais, Maison que nous avons
choisi ce poéme WMire cette image.

ion de la femme et le

parfun est | ;7 7 73 f¥') la publicité de

Cabochard. E»?: chols umour ::nur lier femme et

ﬂumwﬂmwmn's
am AT 1 BT Bpore: o0 e

nuus laisse voir que sa silhouette. Autour de sa taille

® Lagarde et Michard, XVI siécle col. litteraire

(Paris : Bordas, 1970), p. 138.
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est attaché un ruban dont on ne distingue que 1la
silhouette parfaite du mannequin. Le ruban a deux
significations, il s’agit tout d’abord du ruban-cadeau,
que 1’on retrouve sur le flacon du parfum, et ensuite du

ruban-haute couture. Il n’est pas rare que les robes de

haute couture certaines fantaisies.

L’assimilation erm M et le flacon préte a

sourire. Avec :nt. femme-cadeau. La

femmg se pare ' + wali d’une élégance

extravagante. ’aller-retour entre

le parfum et Stant présente du

<<{plein-pied>>. %sont rattachés par le

plus grand des rub

;.; —— e= = e Ylbiet-d’adniration”

laisse la prefffere oy v oeaulll et le parfum. Le

W

parfum  permet el a femmel/ de -’itﬂe en valeur sa
persannahquﬂ ﬂﬂj 8 i
=S

AN IUIMINYIAE

ersonnalite de la femme et 1le parfum

L’image de la femme dans la publicité est
variée. La femme se présente aussi en tant qu’un Stre
plein d’esprit. Cette sorte de femme se retrouve dans
les publicités de Nino Cerruti et de Paloma Picasso.
L’esprit des deux femmes est illustre de differentes

Ffacons.
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L’image de la femme de Nino Cerruti n’a pas
recours aux artifices, seul le visage apparait.
L’expression exprime confiance et sérénite. Le flacon
couvre la moitié du visage d’une fagon telle que nous la

voyons en transparence. Cgtte moitié du visage peut

évoquer la symhnlis;' esprit. Le parfum lui
prend la place degg u:? € a--ﬁus:’est plus un é1ément.
accessoire de un "accompagnement”
de 1%ame féminigf. A | s Wiame fait partie de
la personnalité

conscience. La le créateur du

parfum veut don S&-tance a 1°' esprit

féminin. L’image la femme dans la
publicité chax 'existe pas, pas plus

que le sourire

mrﬂ mgﬂm ﬂliber en tant que
personnali n'es us le manne n anonyme, mais

&W’?Mﬂﬁﬁﬂ‘ﬂlﬁﬁﬂﬂﬁ']ﬁ*ﬁ“é““““

familidux, et 1la heuute enfin. Paloma Picasso offre sa

propre image pour son propre produit.

paloma Picasso se presente en plein de
sophistiqué : les vétements avec les gants le

maquillage et le bijou. Femme de caractere (couleur
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rouge des vétements est celle de la passion) et femme
sophistiquée est Paloma Picasso qui s’affiche d’une
beauté du pouvoir. Le regard dur et fixe exprime d’une
pleine confiance en soi. Paloma Picasso elle-méme est la

créatrice d’un parfum qui porte son nom. La créatrice et

le parfum ne fo . ’image de Paloma Picasso
illustre parf é

Baudrillard :

reflexion de Jean

En patriarcale, c'est
précisément =”i“ * :' A%e & la femme en tant

que femme fiques, c'est-a-dire

faire s? -»_litéh dans tous les

e, dans le travail que

secteurs de

dans le ir“*--iﬁﬁ—lfd

..[ i
s o

AU NNV e e
- aaﬁﬁmnmﬁw‘mé’ =

gar sp ses altributs proprements feminins : beaute,

Jean Baudrillard, De la seduction (Paris :

Galilée, 1979), p. 40.
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FiN
elegance, charme.

Les images de femme-objet et femme d’une
personnalité revélent deux aspects opposés de la femne

reflétés par 1la publicité. Mais il existe une grande

diversité deé images € :?’i-ne. La femme provocante se
situe " * femme-objet et 1la
femme-personna sare 3 : , plaisir en usant de

son charme, dide. Aprés la femme-

- - "
objet et fellm J R AN wfcime provocante est

introduite.

Juirfumer suggére une

attitude de mirc eIfles "provocantes" ont

‘ ¥

ainsi difrereg s |nnie séduire. Nous le

constatoff] 142 ’3 REBI VIR, senmaon

Scherrer, et L’ins

Qﬁﬁﬁﬂﬂﬁﬁﬂﬂﬁﬁﬂﬂﬁﬁﬂ

La femme de Jean-Louis Scherrer et la femme
L’insolent se parfument intentionnellement. La femme de
Jean-Louis Scherrer veut vivre pleinement 1’instant
présent:"La passion du moment. L’€ternel

féminin". vétue d’un tailleur de soirde qui laisse
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deviner Ila nudité. la femme est la pour troubler. Sans
aucune géne au regard de tous, elle utilise guelques

gouttes de parfum pour affirmer son charme passionné.

celle de 'wf/-" tient dans la main un

v.- place d’un éventuel

flacon gigantesqug

¥ —_ ; — . .
main. Hegy pl. | espOour une solree, son

(g

sac
rega{f direct »lui de lecter. Le

charme ne se 8ir "masculin® est

défié.

La - est aussi femme
provocante, femme QUIZRTILS; .zance c’est 1’orient qui
est évogqué, AfeeT ta tommo SRS allongée, ornée

X
de bracelets @ o™ P~ 1sane. Loin d’€tre

|

i 4

soumise, cette ggpme jette n défi. La féminité allide

- oerlHEY ﬂmwmme.
- RSl TR

lasculin"

dF

® Jean Baudrillard, Ibid., p.324.
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Le charme féminin et le parfum séduisant-ils
sont autant de piéges tendus. La femme devient fatale,

quelque fois méme elle peut se transformer en sorciere.

4. 1la femme fatmlg et sorciére

ﬁ posséde un charme

se, la femme sorcieére

La

irrésistible.

apparait dansg BsPoison par Christian

Dior.

sur la femme. On

respire le ® dans 1’air. La sorciére

va comnencﬁi: veux bleus brillent

étranzenent.'t% W lse. L’acte magique

de 1la sorcie je acnnr-e a la fenr™ de 1’eau enivrante,

c’est Pmﬂqmﬂw?w mfieuse des mains

de la feflhe evoque un lnnde surnaturel. Elle demande de
i PRARIA TRURFNEAE B e
elles joue, semblent contenir un €lixir aux effets
pagiques. Baudelaire, pour qui la femme était un &tre
troublant et parfois obscur, a décrit ce méme type de

femme dans Curiosités Esthétiques :
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Elle doit donc emprunter & tous les arts les
moyens de s’élever au-dessus de 1la naturé pour
mieux subjuguer les coeurs et frapper les esprits.
11 importe fort peu que la ruse et 1’artifice soient
connus de tous, si 1le succés en est certain et

1’effet toujours irrésistible.”

possibles pour 2. La femme Poison de

Christian Dio
-

fait sorciere f

stte fagnn. elle se
¥ monde.
4 Wpe" Poison n’est qu’une

image mystérieuse A5G el | La publicité dévoile
y q":f-r n‘ .

ﬂummxmqs@wmmm kSt

se cuntentent dans 1’un#ers secrkat fémininas/La femme s’y

- AR RSB R

i Baudelaire, Curiosités Esthétigues. pPp- 145-148.
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n’est pas la, sa vie se déroule dans un autre espace ou
personne ne peut entrer. De cet aspect nous avons choisi
1’image des femme réveuses dans les publicités de L’Air

du Temps, Arpege, Fidji et First.

fum doit 8tre source
de réve. La f e m— Ydomeewes® dans les mains le

flacon du parfug et cette existence

vulai?le s?émang femmes (LAir du

Temps, ﬁrpége, WEnt un moment de

tranquillité, yeux pour mieux

apprécier ce Mrtienne. Femmes et

F ines
parfums semblent creer*: é particuliérement.

CE;‘Q' dt les femmes
a

réveuses, chacﬁ' sa maniére.

L femme de L’Air du

o SN o o

Réveuse et VYneureuse &apirant le parfum Arpeége, la
e ARARANTUNRIRREARY e o
douce 1u:1ere. La presence des femme de L’Air du Temps
et. Arpége est dans une atmosphére de la realité. Elles
sont la bien que leur vie se deroule dﬁns 1’autre monde,
mais 1’image de la femme Fidji est différente. La femme
Fidji est dans le monde du réve. Le parfum 1’emporte

Ll w
dans un autre espace, a 1’1le ou elle se trouve seule
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avec son unique trésor : le parfum. Il la detache de
toute "chaire" sociale. La, elle s’assimiliera a la

nature, & la solitude, et le parfum sera son bonheur.

La derniége éveuse est la femme

First. Elle se _' iance nocturne. Une

lumiere-telle un ire une moitié du

visage. Sa prés et inaccessible.
-

Avec les yeux fergfff £ 8% hle plonger dans la

" e i’ r = Fi
Réveuses D ®usent la realite et

s'evadent. Elles leur propre univers.

'étre fémininYom————————— ue. Parfois sa

présence se trofije Oams ,_.-sp““re mystérieuse.

i g

C’est ainsi 1’imagefgg la femmegde Maxim’s.

ﬂUEl’JVIEIW’a'WEI’m‘a'
ﬂﬂmﬂ*ﬁ“ﬁuﬂmwﬁﬁagﬂ-em

S01r que nous pouvons apercevoir? Le

visage est caché par 1’ombre du chapeau noir sous lequel
un bouquet de roses rouges a ét€ pose. Ces fleurs sont
le seul signe du charme et de 1’amour que véhiculent la
femme. Plus elle est mythique, plus son amndr est
pﬁissant comme le rouge des roses qui est éminent dans

1’obscurité. Sa personnalité est devenue mystérieuse et
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inaccessible.

Dans c¢ce groupe les puhlicités proposent. une

image de 1la femme qui se trouve dans un univers

inaccessible et reveu ce est réelle, mais sa

vie est imaginaire hemin de réve et de

réalité.

1’implication
n’est pas Wstruite sur la base
d’une conception té. chaque aspect

féminin représente | > des femmes dans la

société. cet aspect B e8I par Georges Peninou :

de 1la vie sncﬁ13 - g dklle, la reussite

sociale, ou sexulld,=et la femigite exquise"’

AUEINENINEING
giss 1ﬂnﬁt€ﬁ§ﬁ;ywﬁwﬁjﬁﬂd T

erentes icites permet voir

Georges Péninou, "Physique et nétaphrsique de

1’image publicitaire," Communication 15, (Paris : Seuil,

1971), p. 203.
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quelles sont 1les grandes catégories dans lesquelles se
situe 1la femme. Souvent un parfum priviléﬁie un aspect
de 1la femme parmi tant é’autres. C’est ainsi qu’en
fonction des situations il iui faudra changer de parfum.

La publicité pour atteint parfaitement son

double-objectif -ﬂ;h.,"‘, #* gaie réver.

Image de la femms ou imagination

les différentes

conceptions de \ R W:tre certains types

\ \
‘m
\ ous reste encore un

de femmes dans
doute : est-ce fver réellement une femme

image? La reponse

tout a fait ™

peut 8tre oui Rl #'!:t discutable.
m =

v

A PRI T W Goe o 10 e

quut1d1&nne la femme o est ass se au hal n s’ouvrant
w bR AR TUNBIINY WV G, e
réeve. {L image da la femme de L’Air du Temps) Dans une
autre image, la femme se repose devant un fauteuil dans
la chambre. Le fatigue n’est plus la, aucun probléme ne
peut 1’interrompre, elle s’est noyée dans la
tranquillité du bonheur odorant. (L'"image de la femme

Arpege) On peut trouver ces scénes dans la vie réelle
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dont elles sont une illustration.

Au contraire, 1’image de 1a femme Fidji ou
Byzance est un miroir qui se proméne dans 1’imagination.

La femme nue, apparue dans, ks déserté d’une 1le, est une

image de surprise; 0 f_ 1;3_ *tuelle de 1’0Occident,
habillée a 1la oo @ orientale est une
image de fantais ? ‘ 777 B i est qu’imaginaire,
et lemr image ‘ anla Jjustification
logique. Mais M“Re un chemin libre

pour la créationdl g fic N Wpermet d’enrichir

e \
1’inagination dans #h Fspivu-sgys QoM iére.

La créationml Lay ™ é _est souvent 1la

réalisation de| y' Y] séguéla, qui a

-

consacré toute =@ vie a 1a purb

parlé du travail

imaginaire ﬁ,uitl qwm wﬂ 1 ,iance de cette

libre facultd)pluwieurs fnis dans son livve Fil- de Pub" :

Qﬁﬁﬁﬁﬂimﬂﬂ’nﬂmﬂﬂ

at achez § ceintures, départ pour 1’exploration

1cité, °

du futur. Destination Planéte imagination.”

® Jaques Seguéla, Fils de Pub (Paris : Flammarion,

1983), 1’arriere couverture.
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On n'achéte plus un produit pour sa valeur d’usage

mais pour sa valeur imaginaire ajoutee.®

On ne convainc plus aujourd’hui que par 1’humour,
1’émotion ou 1’&tonnement. Le nétier de 1a pub est

d’ouvrir des petites

fenétres dans nos cervelles
afin que ceux _ ent oiseaux s’envolent.’®
Mais réalit€ dans cette
imq;inatiun? w8 _Fidji et Byzance ou

les autres fer "k -) se trouvent dans

eptions illustrées en

un wunivers ficy

elles (la prove Lok & la beauté etc.) sont
de vrais désirs | 'La publicité n’est pas

1’imagination de ais elle est une vérité

de I'i-agina' ""‘ﬁ"—'——l" R. Barthes comme

"le reflet dy|} rev En fhnt qu’un miroir, la

publicite refléfes la fenldldans}i i ét€. ce miroir
norrespon%uﬂ lm-l iwglil ﬁn ion de femme.
=

A mmmmmmmaﬂ

Ihid- » p- 36-

i0

Ibid., p.37.

Roland Barhtes, L’aventure se::nlag1gue (Paris.

Seuil, 1985), p. 246.
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