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Cette recherche a pour objectif d'étudier le langage publicitaire
que 1' on rencontre aujourd' hui un peu partout. Nous avons choisi pour corpus,
les publicités d' un produit de luxe : le parfum pour femme.

L' étude s' intéresse
produit. Le langage publici
le discours et 1' image.
appartiennent 3 1' art de sl ‘= e e le noyau de 1'image, est
présentde dans ses différo s g S B, image se complétent. Ils
ont pour but de faire vend i o i Riuisant les réves et les

désirs des lecteurs.

La langue publ v illée, se rapprochant du

langage poétigue. Cette la suite des autres
recherches sur la langue f: restant toujours a

1’ honneur.
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