



















































	บทที่ 3 ส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix )

	ผลิตภัณฑ์ ( Product )

	การตั้งราคา (Pricing )

	ช่องทางการจำหน่าย (Channel )

	การส่งเสริมการจำหน่าย (Promotion )

	การแข่งขัน (Copetition )





