



















































































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	เอกลักษณ์ของตราสินค้าของผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าว
	บทบาทของตราสินค้าของผู้ผลิตละครโทรทัศน์หลังข่าว


