















































	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	เทคโนโลยีเป็นตัวกำหนด(Technology Determinism)

	แนวความคิดทฤษฎีว่าด้วยสิทธิส่วนตัวหรือความเป็นส่วนตัว(Theory of Privacy)

	 แนวความคิดเรื่องการโฆษณา(Advertising)

	แนวความคิดเรื่องการโน้มน้าวใจ(Persuasion)

	แนวความคิดเรื่องการตอบรับของผู้บริโภค(Consumer Responsiveness)

	ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง


