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! NARUPON KOMSAN : GRAPHIC DESIGN FOR MUAY THAI FITNESS GYM. ADVISER :

T ASSOC. PRROF. ARAYA SSIKANYANABUTH, 205 pp.

T The purposes of the research seemed to investigate the approaches of Graphic design  fot Muay 

thai Fitness to the target group of this study is ‘Generation Y’. Data collection was based on questionnaires for 

Muay thai and Fitness experts to answer the meaning and the personality for the independent variable. In 

terms of composition of Graphic design, questionnaires were employed for graphic design experts to find 

advertising appeals, image and color. Percentage was employed for quantitative data analysis.

! The results of the research can be used as a design guideline according to the following 

conclusions.

T 1. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying originality meaning employed eight 

advertising appeals, and there were four appropriate personalities. Each personality contained appropriate 

image and color.

T 2. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying beauty meaning employed six advertising 

appeals, and there were two appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 3. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying creation meaning employed six advertising 

appeals, and there were three appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 4. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying duty meaning employed three advertising 

appeals, and there were two appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 5. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying community meaning employed three 

advertising appeals, and there was one appropriate personality. Each personality contained appropriate 

image and color.

T 6. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying pleasure meaning employed eight 

advertising appeals, and there was one appropriate personality. Each personality contained appropriate 

image and color.
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มหาวิทยาลัยแลวยังเปนอาจารยที่อบรมสั่งสอนมาตั้งแตชั้นปริญญาตรีที่มหาวิทยาลัยนเรศวร
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บทที่ 1

บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของโรงการ

T มวยไทยเปนกีฬาและศิลปะการตอสูของประเทศไทยมาตั้งแตสมัยโบราณเปนมรดกทาง

วัฒนธรรมที่ทรงคุณคาควรแกการทํานุบํารุงและสงเสริมใหเปนที่แพรหลาย มวยไทยมีบทบาทสําคัญอยาง

มากตอสังคมไทย วิชิต ชี่เชิญ (2547) กลาววา “มวยไทยเปนเอกลักษณเฉพาะของคนไทย เปนศิลปะการ

ตอสูปองกันตัวประจําชาติ มีบทบาทสําคัญในการรักษาชาติบานเมืองและเปนวัฒนธรรมไทยประการหนึ่ง” 

และบทบทาทในดานกีฬาและการเเขงขันเพื่อความบันเทิงในหมูคณะดังที่ โพธิ์สวัสดิ์ แสงสวาง (2522) 

กลาวไววา “เมื่อบานเมืองสงบสุข การจัดการแขงขันมวยไทยมีจุดมุงหมายเพื่อความสนุกสนามเพลิดเพลิน

และเปนประเพณีนิยมสืบตอกันมา” สมศักดิ์ ศิริอนันต (2541) ไดกลาวถึงมวยไทยวาเปนศิลปะการตอสู

ดวยมือเปลาที่นิยมเเพรหลายไปทั่วโลกชาวตางชาติยอมรับวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูชั้นสูง มีการเปด

คายมวยขึ้นมากมายทั้งในทวีปยุโรป, อเมริกา, แอฟริกาและออสเตรเลีย ชาวตางชาติศึกษาเลาเรียนมวย

ไทยทั้งเพื่อฝกรางกายใหเเข็งเเรงมีวิชาปองกันตัวและบางคนนําไปประกอบอาชีพกลาวคือ ชกมวยเปน

อาชีพและเปนผูฝกสอนตามคายมวยตางๆ ดวย

T นอกจากนี้ยังมีผลงานวิจัยเรือง ”การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” ของ สมเกียรติ ยังชื่นสวัสดิ์ 

(2537) กลาวถึงมวยไทยในบทบาทการเปนธุรกิจวา กีฬามวยไทยจากเดิมที่เคยเปนศิลปะการตอสูปองกัน

ตัวไดกลายเปนธุรกิจมหาศาลที่ไดรับความนิยมอยางสูงในปจจุบันและเปนธุรกิจที่มีเงินหมุนเวียนมูลคานับ

พันลานบาทเกี่ยวของกับผลประโยชนของหลายฝายที่เปนสวนประกอบของโครงสรางตลาดมวยคือ สนาม

มวย, โปรโมเตอร, ผูสนับสนุน, นักมวย, กรรมการผูตัดสินและผูชมเชนเดียวกับงานวิจัยเรื่อง “มวยไทยยุค

โลกาภิวัฒน” ของ เฉลิม อุนทอง (2547) กลาวถึงมวยไทยในการเปนกีฬานานาชาติเปนสิ่งที่ดึงดูดนักทอง

เที่ยวเเละเปนสัญลักษณประจําชาติ สรุปไดวาศิลปะมวยไทยมีการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นกลาวคือ 

มีการพัฒนาในหลายๆ ดานทั้งการใชอาวุธมวยไทยเชนการใชหมัด, ศอก, เขา, เทา, รูปแบบผสมผสาน

ทาทาง, ระเบียบ, กฏกติกาและอุปกรณการฝกหัดใหไดมาตรฐาน สื่อการเรียนการสอนและการกําหนด

หลักสูตรที่ชัดเจนที่มีการสอนทั้งภาคทฤษฏีและปฏิบัติและการถายทอดที่เนนการปฏิบัติจนกระทั่งมวยไทย

เปนที่สนใจของชาวตางชาติมากยิ่งขึ้น

T ในปจจุบันมวยไทยกําลังเปนกีฬาอาชีพที่ไดรับความนิยมอยางสูงสุดทั้งจากชาวไทยและชาวตาง

ชาติสามารถทํารายไดจากการทองเที่ยวเขาประเทศไดในแตละปเปนจํานวนมากตลอดจนสรางเสริมรายได

ใหกับบุคคลที่เกี่ยวของในวงการมวยมากมาย ดังจะเห็นจากมวยไทยถูกจัดใหมีการแขงขันอยูเปนประจํา

ทั้งในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด ชาวตางชาติที่มีโอกาศเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยมักจะหา
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เวลาเขาชมการเเขงขันมวยไทยอยูเสมอเพื่อเปนการสรางความประทับใจใหกับตัวเองและหลังจากที่ไดชม

แลวชาวตางชาติเหลานั้นเชน ชาวยุโรป, อเมริกาและชาวญี่ปุนบางคนมีความสนใจอยางยิ่งที่จะศึกษา

ทักษะฝมือเพื่อฝกหัดพัฒนาเปนนักมวยไทยอาชีพอยางจริงจัง (จรวย แกนวงษคํา)

T ดังที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวามวยไทยมีความสําคัญและมีความผูกผันกับสังคมไทยเปนอยาง

มากและยังไดรับการถายทอดสงตอมาจากคนไทยในอดีตสูคนไทยในปจจุบันดังที่โทนี่ มัวร (Moore, 2004) 

กลาววา มวยไทยกลายเปนสมบัติทรงคุณคาที่สะทอนใหเห็นถึงวัฒนธรรม ความเชื่อ ความเลื่อมใส ความ

ศรัทธาในพระพุทธศาสนาและประวัติศาสตรของชาติไทยได

T การออกกําลังกายหรือฟตเนส (Fitness) กําลังไดรับความนิยมอยางมากในกลุมคนชวงวัยทํางาน

ที่เริ่มหันมาเอาใจใสสุขภาพรางกาย ในชวง 3-4 ปที่ผานมา ประกอบกับการมีรายไดเพิ่มสูงขึ้นโดยเฉพาะ

ประชาชนในเขตพื้นที่กรุงเทพฯ ที่มีรูปแบบการใชชีวิตแบบเรงรีบและมีขอจํากัดดานเวลาและสถานที่ใน

การออกกําลังกาย ฟตเนสเซ็นเตอรจึงเปนอีกหนึ่งทางเลือกของการออกกําลังกายที่มีความเหมาะสมและ

สอดคลองกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของประชาชนในกรุงเทพมหานครฯที่เปลี่ยนแปลงไป ทําใหธุรกิจนี้ยัง

ขยายตัวไดอยางตอเนื่อง โดยที่มูลคาตลาดของธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรป 2552 ขยายตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ9 

และกลุมฟตเนสขนาดใหญมีการขยายสาขาเพิ่มขึ้นเปน 48 สาขาจากเดิม 44 สาขา (ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํา

กัด, 2552) เปดเผยวาในป 2552 ธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรมีมูลคากวา 6,000 ลานบาทหรือขยายตัวไมตํ่ากวา 

7% เมื่อเทียบกับป 2551 ประกอบกับธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรไดพัฒนารูปแบบการใหบริการโดยสรางความ

แตกตางดานสินคาและการใหบริการอยางตอเนื่องนอกจากนี้ยังขยายสาขาและสถานที่ใหบริการให

ครอบคลุมเขาถึงลูกคาไดมากขึ้นรวมทั้งยังมีกลยุทธทางการตลาด 

T กรมพัฒนาธุรกิจการคากระทรวงพาณิชยไดรวบรวมขอมูลทําใหศูนยวิจัยกสิกรไทยคาดวาในป 

2552 ธุรกิจฟตเนสจะมีอัตราการเปนสมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรตอจํานวนประชากรทั้งประเทศไทย

(Penetration Rate) ในป 2552 คาดวาจะมีคาใกลเคียงรอยละ 1.0 จากที่ในป 2549 มีเพียงรอยละ 0.6 

เทานั้น เนื่องจากในชวง 2-3 ปที่ผานมาคนไทยมีแนวโนมใหความสนใจในการดูแลรักษาสุขภาพและการ

ออกกําลังกายเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งหมดนี้ลวนสงผลใหธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรมีแนวโนมขยายตัวไดอยาง

ตอเนื่อง (ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด, 2552)

T ธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรจะเนนกลุมเปาหมายที่มีรายไดประจําและมีอายุตั้งแต 18-45 ป ซึ่งมีผล

การสํารวจและงานวิจัยหลายแหงเชนผลงานวิจัยเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสมัคร

สมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรทําใหทราบวาผูที่ตัดสินใจสมัครสมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรสวนใหญเปนเพศชายมีอายุ

ระหวาง 19-25 ป มีสถานภาพโสดและมีรายได 25,000 บาทขึ้นไปซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เขมวิกา 

วัฒนจินดาเลิศ (2549) ที่ทำการวิจัยเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชสถานที่ออกกำลังกายใน

เขตกรุงเทพมหานคร: ศึกษาเฉพาะกรณีกลุมคนทำงานในเขตสีลม โดยผลการศึกษาพบวาผูใชบริการสวน

ใหญเปนเพศชายมีอายุระหวาง 25-34 ปและมีสถานภาพโสดโดยสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัทมีรายได 

25,000 -30,000 บาท
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T จากการวิจัยนี้ยังสอดคลองกับทฤษฎีเกณฑในการแบงสวนตลาด (Bases for Segmenting 

Consumer Markets) ในเรื่องของการแบงสวนตลาดโดยใชเกณลักษณะจิตพิสัย (Psychographic 

Segmentation) โดยแบงตามแบบของการใชชีวิต (Lifestyle) ซึ่งนักการตลาดปจจุบันแบงกลุมผูบริโภค

เพศชายในเมืองเปนกลุม Metrosexuals ซึ่งมีแบบของการใชชีวิตที่ใหความสนใจเกี่ยวกับความสวยความ

งาม การแตงตัว รูปราง ซึ่งตองดูดีตลอดเวลา จากการวิจัยของบริษัทโอกิลวี่ แอนด เมเธอร (ประเทศไทย) 

เรื่อง Meet the Bangkok Metrosexuals พบวาผูชายกลุมนี้ประมาณครึ่งหนึ่งชอบออกกำลังกายหรือเลน

กีฬากลางแจง (54%) ในขณะที่ 30% ชอบออกกำลังกายที่ฟตเนส ซึ่งสวนใหญใชบริการแคลิฟอรเนีย

ฟตเนส ฟตเนสเฟรสและสปอรตคลับ จากผลสำรวจของ โอกิลวี่ แอนด เมเธอร ยังพบอีกวากลุมผูบริโภค

กลุมนี้มีรายไดคอนขางสูง โดย35% มีรายไดมากกวา 40,000 -50,000 บาทตอเดือน 50,001-100,000 

บาท (33%) และมากกวา 100,000 บาท (32%) และมีการศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวาระดับ

ปริญญาตรี

T ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นทั่วโลกในปนี้ภาวะเศรษฐกิจของประเทศชะลอตัวลงทําใหผูบริโภค

ตองระมัดระวังการใชจายประกอบกับการมีทางเลือกในการออกกําลังกายที่หลากหลายมากขึ้นของผู

บริโภคจึงทําใหผูประกอบการในธุรกิจนี้จําเปนตองเพิ่มกลยุทธทางการเเขงขันมากขึ้นทั้งการลดราคาและ

รูปแบบของบริการที่หลากกลายมากขึ้นเพื่อจูงใจลูกคาใหเขามาใชบริการ เชนการเพิ่มคอรสการออกกําลัง

กายรูปแบบใหมๆและมีบริการเสริมอื่นๆที่หลากหลากหลายก็เปนอีกหนึ่งกลยุทธที่ผูประกอบการฟตเนส

เซ็นเตอรขนาดใหญนํามาใช เพื่อทําใหธุรกิจสามารถขยายตอไดอยางตอเนื่อง

T ในขณะที่คนไทยมีทัศนคติเกี่ยวกับมวยไทยในฐานะกีฬาที่รุนแรงและมุงเพื่อการตอสู ในตาง

ประเทศโดยเฉพาะประเทศชาติตะวันตกและยุโรปที่ผูคนนิยมการออกกําลังกายในศูนยออกกําลังกายหรือ

ฟตเนสกลับมีทัศนคตที่ดีิกับมวยไทยในฐานะกีฬาและการออกกําลังกาย มวยไทยในตางประเทศไดรับ

ความนิยมเเละเปนที่ชื่นชอบของคนในวัยรุนมากขึ้น เนื่องจากเปนกีฬาที่ผูเลนสามารถออกกําลังกายไดทุก

สวนของรางกาย เพิ่มสมรรถนะ ความแข็งเกรง ตลอดจนความวองไวและยังสามารถลดนํ้าหนักไดอีกดวย 

นายโจเซพ โฮ ผูจัดการดานประชาสัมพันธของสมาพันธมวยไทยในฮองกงไดเปดฟตเนสเซ็นเตอรชื่อวา C2 

ซึ่งมีจุดประสงคเพื่อการฝกฝนมวยไทยและเผยเเพรกีฬามวยไทยและศิลปวัฒนธรรมไทยใหเปนที่รูจักอยาง

แพรหลายในฮองกงและมีการประชาสัมพันธอยางเต็มที่ ทั้งทางหนังสือพิมพทองถิ่นและภาษาอังกฤษรวม

ถึงเคเบิ้ลทีวี พรอมกับการสาธิตมวยไทยในงาน Beauty&Fitness Expo 2001 ที่ฮองกงระหวางวันที่ 10-12 

พฤษภาคม 2544 ซึ่งในการจัดงานครั้งนั้นประสบความสําเร็จเปนอยางมากมีผูชมงานใหความสนใจมารวม

ชมการสาธิตมวยไทยกวา 700 คน

T โปรแกรมการออกกําลังกายดวยศิลปะมวยไทยก็เปนอีกรูปแบบหนึ่งของคอรสการออกกําลังกาย

รูปแบบใหมๆ ที่ฟตเนสเซ็นเตอรหลายรายออกแบบมาเพื่อกระตุนลูกคาใหหันมาสนใจการออกกําลังกาย

และปลูกจิตสํานึกใหลูกคารวมอนุรักษความเปนไทยผานศิลปะปองกันตัว อีกหนึ่งคายมวยที่มีชื่อเสียง

อยางมากเชน Fairtex ก็หันมาทําธุรกิจฟตเนสดวย เนื่องดวยความพรอมทั้งดานชื่อเสียงในการบุกเบิกใน
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ฐานะผูนําศิลปะมวยเผยแพรไปทั่วโลกในรูปแบบของคายมวยมากวา 30 ป สูรูปแบบคายมวยไทยฟตเนส

ชื่อ “เเฟรเท็กซมวยไทย อารซีเอ” ในยานใจกลางเมืองซึ่งคายมวยไทยฟตเนสนี้จะประยุกตวิธีการสอน

มวยไทยดวนรูปแบบใหมเหมาะกับยุคสมัยและมีคอรสเรียนหลายระดับตั้งแต หลักสูตรเริ่มตน Beginer 

1-2 สําหรับที่ยังไมมีพื้นฐาน ตั้งแตการไหวครู กําหมัด จดมวย ตั้งการด เดินหนา คอรส Intermediate ที่จะ

ไดเรียนรูเกี่ยวกับการเขาคูเพื่อรูจังหวะเพื่อการตอสู การเตนฟุตเวิรก เทคนิคตางๆ และเชิ่งมวย คอรส 

Advance Private ฝกสอนแบบตัวตอตัวเหมาะกับผูที่เวลาไมแนนอนมีเทรนเนอรดูแลอยางใกลชิด (อลิศร 

ชมถาวร, 2552) นอกจากนี้ยังมีคายมวยไทยจํานวนมากที่มีความพรอมทั้งในดานสถานที่และบุคลากรทาง

ดานมวยไทยหันมาจับธุรกิจดานฟตเนสเซ็นเตอรดวยการปรับเปลี่ยนภาพลักษณจากรูปแบบคายมวยที่เนน

การฝกฝนนักมวยเพื่อเปนนักมวยอาชีพมาสูรูปแบบธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรที่เนนรูปแบบเพื่อการออกกําลัง

กายเปนหลักเนื่องจากกระเเสความนิยมดังที่กลาวมาในขั้นตนและเพื่อใหคายมวยที่เริ่มหันมาทําธุรกิจ

ฟตเนสมีความพรอมที่จะเเขงขันกับฟตเนสเซ็นเตอรขนาดใหญที่มีความไดเปรียบกวาในหลายๆ ดานทั้ง

ทางดานความมีชื่อเสียง การประชาสัมพันธ เงินลงทุนที่มากกวาไดนั้่น สิ่งหนึ่งที่จําเปนอยางมากคือการมี

ภาพลักษณที่ดีและสรางความเชื่อมั่นใหกับลูกคาในกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

T ทามกลางการแขงขันอยางสูงในธุรกิจ กลยุทธที่สําคัญอยางมากคือ อัตลักษณขององคกร ซึ่งถูก

ออกแบบใหสอดคลองกับเปาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณ และบุคลิกภาพขององคกร ซึ่งแสดงออกมาในรูป

แบบของแบรนด (Brand) และการใชงานเคร่ืองหมายการคา (Logo) ทําใหมีผลกระทบทางดานจิตวิทยา

และมีผลสวนเกี่ยวของโดยตรงกับการออกแบบเรขศิลป (Visual Communication Design) ในเรื่องของการ

สื่อสารทางสายตาผานสื่อในรูปแบบตางๆ เชน ตัวอักษร เครื่องหมายการคา รูปภาพประกอบ สีที่ใชรวมถึง

สื่อประชาสัมพันธตางๆ ที่ตองมีทิศทางเดียวกันเพื่อใหสื่อถึงเปาหมายไดอยางชัดเจนและสามารถโนมนาว

จิตใจกลุมเปาหมายใหตัดสินใจใชสินคาและบริการไดตามเปาหมายในการประกอบธุรกิจและในมุมมอง

ของลูกคาสวนหนึ่งที่ใชบริการฟตเนสเซ็นเตอร นอกจากมุงหวังบริการการออกกําลังกายแลวอีกสิ่งหนึ่งที่มุง

หวังจะไดคือภาพลักษณทางสังคมที่ดีของผูใชบริการเพราะฟตเนสเซ็นเตอรนอกจากจะเปนสถานที่ออก

กําลังกายแลวยังเปรียบเสมือนสังคมยอยที่ทําใหไดพบปะผูคนที่ฐานะทางสังคมเดียวกันหรือมีความ

ตองการที่คลายคลึงกัน ดังนั้นภาพลักษณขององคกรที่ดีของฟตเนสเซ็นเตอรจึงเปนอีกหนึ่งตัวแปรที่สําคัญ

ในการตัดสินใจเขาใชบริการของลูกคาเพราะการกําหนดกลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจนั้นจะสะทอนถึงตํา

แหนงทางตลาดของธุรกิจ (Positioning) ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถกําหนดกลยุทธทางการตลาดตลอดจนถึง

บริการและธุรกิจเสริมตางๆ ไดสอดคลองกับความตองการของลูกคาได 

T งานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของศิลปะปองกันตัวมวยไทยซึ่งเปรียบเสมือน

ศิลปะประจําชาติของไทยและเพื่อเปนการทํานุบํารุงและยกระดับมาตรฐานใหมวยไทยสามารถเขาถึงได

งายผานการออกกําลังกายในคายมวยไทยฟตเนสที่กําลังเปนที่นิยม โดยผูวิจัยไดคนควาหารูปแบบอัต-

ลักษณของมวยไทย เพื่อหาแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่เเสดงออกถึงเอกลักษณของมวยไทยตลอดจน

การสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมเขากับยุคสมัยมีความเปนสากลและสอดคลองกับ
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กลุมเปาหมายแตก็ยังสะทอนถึงความเปนไทยที่ทรงคุณคาทางวัฒนธรรมของชาติที่ไดรับการสั่งสมสืบทอด

กันมา

ปญหาของการวิจัย

! จะนําศาสตรดานการออกแบบเรขศิลปมาใชกําหนดรูปแบบงานเรขศิลปที่ชัดเจนเเละแสดงออก

ถึงความหมายและบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส เพื่อสื่อสารกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 

25-33 ป อยางมีประสิทธิภาพไดอยางไร 

วัตถุประสงคของการวิจัย

T 1. เพื่อกําหนดความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 2. เพื่อกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมในการออกแบบสื่อโฆษณาสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 3. เพื่อกําหนดรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่

สามารถสื่อบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนสกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 4. เพื่อออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

ขอบเขตของการวิจัย

T 1. ศึกษารูปแบบความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 2. ศึกษารูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมในการออกแบบสื่อโฆษณาสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 3. ศึกษารูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่

สามารถสื่อบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนสกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป
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วิธีดําเนินการวิจัย

วัตถุประสงคที่ 1 การหารูปแบบของความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสม

T 1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T 1.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสเพื่อใชในการคัดเลือกรูปแบบของ 

T       ความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

T 1.3 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

วัตถุประสงคที่ 2 การหารูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสม

T 2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) จากวรรณกรรม

T       ที่เกี่ยวของT

T 2.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T       จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) 

T       ของคายมวยไทยฟตเนส 

T 2.3 สรุปรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

วัตถุประสงคที่ 3 การหารูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสม

T 3.1 รวบรวมรูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลป ไดแก รูปแบบของภาพ (Image) และสี 

T       (Color) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

T 3.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T       รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) 

T       ของคายมวยไทยฟตเนส 

T 3.3 สรุปรูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส 

ขั้นตอนที่ 3 รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

ขั้นตอนที่T4 กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบ

T 1. สามารถทราบถึงแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสT                             

T 2. สามารถทราบถึงแนวทางการออกแบบสื่อโฆษณาที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส
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คําจํากัดความในงานวิจัย

T

T 1. การออกแบบเรขศิลป (Graphic Design) การออกแบบรูปภาพหรือสัญลักษณที่ทําหนาที่

T     สื่อสารความหมาย เรื่องราวและขอมูลไปยังกลุมเปาหมาย

T 2. เรขศิลปสําหรับคายฟตเนสมวยไทย (Graphic Design for Muaythai Fitness Gym) การ

T     ออกแบบเรขศิลปเพื่อสื่ออัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อถึงความหมายและบุคลิกภาพสําหรับ

T     กับคายมวยไทยฟตเนส 

T 3. คายมวยไทยฟตเนส (Muaythai Fitness Gym) คายมวยไทยที่ใหบริการฝกสอนและการ

T     กําลังกายดวยศิลปะมวยไทย



! ! ! ! !   

! ! ! ! !  บทที่ 2 

% % % %

% % % %    ประวัติความเปนมา

!

! เนื้อหาของวิทยานิพนธในบทที่ 2 นี้ จะเปนการศึกษาประวัติความเปนมาและพัฒนาการของ

มวยไทยตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  ประเภทของมวยไทย ทวงทาการออกอาวุธตาง และเนื้อหาอื่นๆที่

เกี่ยวของกับมวยไทย รวมถึงการวิเคราะหกลุมเปาหมายที่เกี่ยวของโดยจะแบงเนื้อหาออกเปน 2 สวนดังนี้

! สวนที่ 1 

! ความหมายของมวยไทย

! ความเปนมาของมวยไทย

! ประเภทของมวยไทย

! มวยไทยเพื่อการออกกําลังกาย

! สวนที่ 2

! กลุมเปาหมาย

ความหมายของมวยไทย

!

! ศิลปะการตอสูแบบมวยไทยมีการพัฒนานควบคูมากับวิถีชีวิตของคนไทยจึงมีลักษณะผสม

ผสานดานการตอสูเพื่อใชปองกันตัวและตอตานการรุกรานของชนเผาอื่นและยังรวมเอาศิลปะการแสดง

ดวยลีลาการใชอวัยวะตางๆเปนอาวุธดวย ทําใหศิลปะการตอสูแบบมวยไทยนั้นมีความหลากหลายพิศดาร

ตามลักษณะนิสัยของคนไทยที่ชอบการแสดงออก ความสนุกสนานราเริงและเปนมิตร จนถึงความเปนคน

ออนนอม กตัญูรูคุณคน ซึ่งถือเปนหลักการของศิลปะการตอสูเฉพาะของชนชาติไทยที่มีรูปแบบที่แตก

ตางจากชาติอื่น (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 10)

! มวยไทยผานการวิวัฒนาการมาหลายชั่วอายุคนมีการสั่งสมวัฒนธรรมและประเพณีหลากหลาย

ดานเอาไวอยางกลมกลืนอาทิเชน เรื่องจิตวัญญาณ คาถาอาคม ดนตรี วรรณกรรม คุณธรรม และจริยธรรม

! การใหคําจํากัดความของคําวา”มวยไทย”จึงมีความหลากหลายแตกตางกันไปดังนี้

! พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2525 ใหคําจํากัดความคําวา ”มวย” หมายถึง การชก

กันดวยหมัด สวน “มวยไทย” เปนการชกมวยบนเวทีที่มีกติกายอมใหคูชกใช เทา ศอก และเขาได 

! สมบัติ จําปาเงิน (2540) กลาววา มวยไทยเปนศิลปะการตอสูที่รายกาจ มีพิษสงรุนแรง รวดเร็ว 

และเด็ดขาดที่สุดประเภทหนึ่งในบรรดาการตอสูทั้งหลาย ผูที่ชํานาญนอกจากจะใชปราบคูปรปกษแลวยัง



9

ใชเปนเครื่องปองกันตัวไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่ง นักมวยไทยไมไดหัดเฉพาะศิลปะการตอสูเอาชนะแต

อยางเดียวหากจะตองฝกจิตใจใหอยูในระเบียบวินัยและศิลธรรม ความมีนํ้าใจ ความกตัญูกตเวที มีนํ้าใจ

นักกีฬา อยางแทจริงดวย แมวิถีทางการตอสูจะรุนแรงแตตัวคนมิไดบาระหํ่ากระหายเลือดแตอยางใด เรา

จะสังเกตไดเสมอวานักมวยไทยซึ่งมีชื่อเสียงมากเทาใด ยิ่งเปนคนออนหวาน นอบนอมถอมตนมากขึ้น

เทานั้น

! สมศักดิ์ สิริอนันต (2541) ไดกลาวถึงมวยไทยวา เปนศิลปะการตอสูดวยมือเปลาที่นิยมแพร

หลายไปทั่วโลก ชาวตางชาติตางยอมรับวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูชั้นสูง มีการเปดคายมวยเพื่อฝกสอน

มวยไทยมากขึ้นมากมายทั้งในทวีปยุโรป อเมริกา แอฟริกา (มอร็อคโค) และออสเตรเลีย ชาวตางชาติศึกษา

เลาเรียนมวยไทยทั้งเพื่อฝกรางกายใหแข็งแรงมีวิชาปองกัน และบางคนนัาไปประกอบอาชีพ กลาวคือ 

ชกมวยเปนอาชีพ และเปนผูฝกสอนตามคายมวยตางๆ

! แสวง ศิริไปล (2516) กลาววามวยไทยในสมัยกอนจะมีการฝกฝนอยูในบรรดาหมูทหารเพราะใน

สมัยกอนไทยเราไดมีการรบพุงและสูรบกับประเทศเพือนบานอยูตลอดเวลา การสูรบในสมัยนั้นยังไมมีปน 

สูกันดวยดาบทั้งสองมือและมือเดียว เมื่อเปนเชนนั้นการรบพุงก็ตองมีการประชิดตัว คนไทยเห็นวาการรบ

ดวยดาบนั้น เปนการรบพุงที่ประชิดตัวมากเกินไป บางครั้งคูตอสูอาจจะเขามาฟนเราไดงาย คนไทยเราจะ

ไดฝกลูกถีบและเตะตอคูตอสูเอาไว เพื่อคูตอสูจะไดเสียหลักแลวเราจะไดเลือกฟนไดงายทําใหคูตอสูแพได 

ตอมาเมื่อในหมูทหารไดรับการฝกถีบเตะแลว มีผูคิดวาทําอยางไรเราจึงจะใชการถีบ เตะ มาเปนศิลปะการ

ตอสูดวยมือได จึงไดมีผูที่คิดจะฝกหัดการตอสูปองกันตัว สําหรับใชแสดงเวลามีงานเทศกาลตางๆ ไวอวด

ชาวบาน และเปนของแปลก เมื่อเปนเชนนั้นชาวบานหรือคนไทยไดเห็นการถีบ เตะ แพรหลายและบอยเขา

จึงทัาใหชาวบานมีการฝกหัดมวยไทยกันมาก จนถึงตั้งเปนสํานักฝกฝนมากมาย

! ลือชา สุบรรณพงษ (2531) ใหความหมายกีฬามวยไทยคือ วัฒนธรรมไทยอยางหนึ่งเพราะ

ลักษณะของวัฒนธรรมก็คือ เปนมรดกของสังคมที่ยอมรับสืบตอกันมา ไมมีขาดตอนสิ่งใหมๆ เพิ่มพูนขึ้น

มากลมกลืนของเดิมในสภาพที่มั้นคงยิ่งขึ้น มีการสงเสริมใหเจริญแพรหลายอยางกวางขวาง มีการปรับปรุง

ใหเหมาะสมกับเหตุการณและสภาพแวดลอมอยูตลอดเวลา

! อาจารยเขตร ศรียาภัย ปรมาจารยดานมวยไทยไดใหคําจํากัดความไววา มวยไทย คือ 

ศิลปศาสตรซึ่งบรรพบุรุษไดเพียรพยายามสืบทอดและพัฒนายกระดับวิธีการตอสูปองกันตัวมอบใหเปน

มรดกแกลูกไทยนับเปนพันปมาแลว มวไทยขนานแทนั้น ไมมีชนชาติใดสามารถแสดงไดดีเทาคนไทย
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ความเปนมาของมวยไทย

! ประวัติศาสตรและความเปนมาของศิลปะการตอสูแบบมวยไทยนั้นไมมีหลักฐานปรากฏที่ชัดเจน

วาเกิดขึ้นในสมัยใด เทาที่มีการหลักฐานการคนพบและการบันทึกทางประวัติศสาตรไวคือมวยไทยเกิดขึ้น

มาพรอมกับการเกิดขึ้นของประวัติศาสตรชนขาติไทย ในสมัยกอนกรุงสุโขทัยเปนราชธานีนั้นจะประกอบไป

ดวยชุมนุนเชื้อสายตางๆซึ่งไดทําการรบพุงกันเพื่อแยงชิงอํานาจการปกครองแผนดินโดยตลอด ศิลปะการ

ปองกันตัวเองในระยะเริ่มแรกจึงเกิดขึ้นในชวงเวลานี้ ในวงการทหารในฐานะศิลปะการตอสูเพื่อเอาชนะ

ขาศึก เพราะในสมัยนี้ยังไมมีอาวุธปนเพื่อใชในการทําสงคราม จะมีก็แตการใช ดาบ งาว หอก และทวน ซึ่ง

ลวนแตเปนการตอสูในระยะประชิดตัว ดวยเหตุนี้จึงมีการใช หมัด ศอก แขน เทา แขงและเขามาประยุกต 

ผสมผสานเขากับอาวุธที่มีอยูจนเกิดรูปแบบการตอสูที่ชวยใหสามารถเอาชนะศัตรูได โดยในเริ่มแรกนั้น

มวยไทยกําเนิดขึ้นมาดวยจุดประสงค 2 ประการคือ ประการแรกเปนการฝกเพื่อสูรบกับขาศึก และประการ

ที่สองคือการฝกเพื่อการตอสูปองกันและเมื่อยามวางเวนจากศึกสงครามก็มีการนําศิลปะมวยไทยมาใช

เปนกจิกรรมนันทนาการเพื่อความสนุกสนานเชน การทาแขงขันชกมวยไทยระหวางหมูบาน 

! ดังกลาวมาเปนที่มาที่ไปของมวยไทยชวงกอนยุคสุโขทัยเปนราชธานี กอนที่จะมีหลักฐานปรากฏ

ชัดเจนและมีเอกลักษณเฉพาะตัวมากขึ้นในยุคสุโขทัยและพัฒนาอยางเปนลําดับในอาณาจักรอยุธยา 

ธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทร 

! มวยไทยในสมัยสุโขทัย

! ในสมัยสุโขทัยประมาณป พ.ศ. 1781-1951 ผูชายไทยสวนใหญจะศึกษาหาความรูแขนงตางๆ

ตามสํานักหรือวัด นอกเหนือจากวิชาความรูดานศิลปศาสตรแลว ศิลปะการตอสูดวยอาวุธและมือเปลา

ลวนเปนแตศิลปะแขนงสําคัญที่ชายไทยในยุคสุโขทัยสวนใหญตองฝกฝนกัน เพื่อเปนการเตรียมพรอม

สําหรับสําหรับศึกสงครามที่เกิดขึ้นอยูตลอดเวลา แมแตชวงเวลาหลังเสร็จจากสงครามแลว การฝก

มวยไทยยังเปนสัญลักษณของการเปนชายชาตรี และเพื่อเตรียมเขารับราชการทหารและถือเปนประเพณี

อันดีงาม ดังมีการบันทึกไววา ในงานเทศกาลประเพณีตางๆก็จะมีการประลองชั้นเชิงมวยและยังมีกฏหมาย

ไววา การชกมวยถือเปนการแสดงศิลปะปองกันตัวเปนประเพณีอันดีงาม ไมถือวาเปนการพนัน

! สมัยกรุงสุโขทัย มวยไทยถือวาเปนศาสตรขั้นสูงที่ถูกบรรจุไวในหลักสูตรการศึกษาของกษัตริย 

เพื่อฝกใหเปนนักรบที่มีความกลาหาญ มีสมรรถภาพรางกายดีเยี่ยม เปนกษัตริยที่เกงกลาสามารถในการ

ปกครองประเทศตอไป ในสมัยสุโขทัยมีสํานักมวยมีชื่อเสียงสํานักหนึ่งคือ สํานักสมอคอน แขวงเมืองลพบุรี

เจาสํานักคือ พระสุกทันตษี พระมหากษัตริยและเจาเมืองตางๆนิยมสงโอรสและบุตรหลานมาเรียนรู

ศิลปะมวยไทยที่นี้ตั้งแตเยาววัยเชน พอขุนบาลเมือง พอขุนรามคําแหง และพอขุนงําเมือง สหายของพอขุน

รามคําแหงตาง



11

ก็เปนศิษยรวมสํานักสมอคอน นอกจากนี้ยังมีปรากฏตามพงศาวดารวา พอขุนศรีอินทราทิตย กษัตริย

สุโขทัยพระองคแรกทรงเห็นการณไกลสงเจาชายรวงองคที่ 2 พระชันษา 13 พรรษา ไปฝกมวยไทยที่สัานัก

สมอคอน แขวงลพบุรี เพื่อฝกใหเปนกษัตริยที่เกงกลาในอนาคต (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 21)  

! สถานที่ที่เปนฝกฝนมวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัยไดแก

! 1. วัด การฝกฝนจากครู อาจารยที่บวชเปนพระภิกษุและมีฝมือในการตอสู

! 2. บาน จากผูมีความรูเปนผูถายทอดวิชามวยไทยใหแก บุตรและธิดาที่สนใจ

! 3. สํานักราชบัณฑิตใหเรียนวิชาการตอสูปองกัน มีการใชอาวุธ กระบี่ ดาบ 2 มือ หอก มีด ไม 

ขวาน งาว กริช ธนู หนาไม โล โตมร เปนตน ตลอดจนการใชอาวุธบนหลังมา ชาง วัว ควาย (สมศักดิ์ ศิริ

อนันต, 2541) 

!

! มวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา

% สมัยกรุงศรีอยุธยาประมาณป พ.ศ. 1988-2310 ระยะเวลา 417 ป ในยุคสมัยนี้มีศึกสงครามกับ 

ประเทศพมาและเขมรอยูตลอดเวลา ผูชายในสมัยกรุงศรีอยุธยาจึงฝกฝนความชํานาญในการตอสูดวย

อาวุธและศิลปะปองกันตัวดวยมือเปลา โดยมีครูมวยผูเชี่ยวชาญทางการตอสูเปนผูสอน การฝกเริ่มจากใน

วังไปสูประชาชน สํานักดาบพุทไธสวรรยเปนสํานักดดาบที่มีชื่อเสียงในสมัยกรุงศรีอยุธยามีผูนิยมไปเรียน

มาก ซึ่งในการฝกจะใชอาวุธจําลองคือ ดาบหวายเรียกวา กระบี่กระบอง นอกจากนี้ยังตองฝกการตอสู

ปองกันตัวดวยมือเปลาเรียกวา มวยไทย ควบคูไปดวย

! ในสมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช พ.ศ. 2133-2147 พระองคทรงตั้งกองกําลังพิเศษขึ้นตั้งแต

สมัยยังทรงครองเมืองพิษณุโลก ในกองทหารนี้จะถูกฝกดานความกลา ความสมารถในการแฝงตัวเพื่อสืบ

ขาวและการตอสูประชิดตัว โดยการเลือกชายหนุมรุนราวคราวเดียวกับพระองคมาทรงฝกพระองคเองเพื่อ

ใหใชอาวุธไดทุกชนิดอยางชํานาญและมีความสามารถในศิลปะการตอสูมวยไทยดีเยี่ยมและในสมัยของ

พระองคหนวยทหารนี้ถูกเรียกวา กองเสือหมอบแมวเซา

! ในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราข พ.ศ. 2147-2233 บานเมืองในยุคสมัยนี้มีความรมเย็น

เปนสุข ปราศจากขาศึกมารุกรานตามแนวชายแดน นับเปนยุคที่กรุงศรีอยุธยามีความเจริญรุงเรืองมากที่สุด

ยุคสมัยหนึ่ง  พระองคทรงสงเสริมและสนับสนุนกีฬาอยางกวางขวาง โดยเฉพาะมวยไทยในยุคนี้จึงเปนที่

นิยมกันมาก องคสมเด็จพระนารายณก็ทรงสนับสนุนการฝกมวยเปนอยางดีจนมวยไทยกลายเปนกีฬา

อาชีพ มีคายมวยเกิดขึ้นมากมาย มวยไทยในสมัยนี้ชกกันบนลานดิน โดยใชเชือกเสนเดียวกั้นบริเวณเปน

สี่เหลี่ยมจตุรัสเปนขอบเขตสังเวียน นักมวยจะใชดายดิบชุบแปงหรือนํ้ามันดินจนแข็งพันมือเรียกวา คาด

เชือกหรือมวยคาดเชือก ในการชกนั้นจะเกิดการถามความสมัครใจของทั้งสองฝาย ไมมีการชั่งนํ้าหนัก ไม

คํานึงถึงขนาดรางกายและอายุ กติกางายๆคือ ชกจนกวาฝายใดฝายหนึ่งจะยอมแพ ในงานเทศกาล

ประเพณีตางๆ จะตองมีการจัดแขงขันมวยไทยดวยเสมอ

!
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! ในสมัยสมเด็จพระเจาเสือหรือขุนหลวงสุรศักดิ์ พ.ศ. 2240-2252 ในยุคสมัยของพระองคถือไดวา

เปนยุครุงเรืองของมวยไทย พระองคไดรับการกลาวขวัญมากในเรื่องฝมือชั้นเชิงมวยไทย พระองคทรง

โปรดปรานการชกมวยไทยมากและทรงเริ่มฝกมวยไทยตั้งแตทรงพระเยาว ครั้งหนึ่งพระองคไดเสด็จไปที่

ตําบลหาดกรวดพรอมดวยมหาดเล็ก 4 คน แตงกายแบบชาวบานไปเที่ยวงานแลวเขารวมการเปรียบคูชก 

นายสนามรูเพียงวาพระองคเปนนักมวยจากเมืองกรุงจึงจัดใหชกกับนักมวยมีฝมือจากสํานักมวยเมืองวิเศษ

ไชยชาญ 3 คน ไดแก นายกลางหมัดยตาย นายใหญหมัดเล็ก และนายเล็กหมัดหนัก ซึ่งพระองคไดชกชนะ

ทั้งสามคนได นอกจากนี้พระองคทรงฝกฝนใหเจาฟาเพชรและเจาฟาพร พระราชโอรสใหมีความสามารถใน

ดานมวยไทย กระบี่กระบอง และมวยปลํ้าอีกดวย

! ในสมัยนี้พระมหากษัตริยและเจานายชั้นสูงจะมีกองกําลังขาทาสบริวารที่เปนชายหนุม ฝกดาบ

และฝกมวยอยูภายในตําหนักตนเอง ทําหนาที่คุมกันรักษาความปลอดภัย ซึ่งเรียกคนเหลานี้วา ทนายเลือก 

ซึ่งก็คือนักมวย-นักดาบที่ฝมือดีผานการคัดเลือกมาแลว

! การฝกมวยไทยในยุคนี้มีอยางกวางขวางไมวาจะเปนสํานักของครูมวยตามหมูบาน ตามเขตพระ

ราชฐาน ตําหนักเจานาย วัดวาอาราม และสํานักดาบพุทไธสวรรคถือไดวาเปนสํานักที่มีชื่อเสียงเปนอยาง

มากที่สุดในสมัยกรุงศรีอยธยา ซึ่งแมจะมีชื่อวาสํานักดาบแตก็มีการฝกมวยเปนสวนหนึ่งของวิชาการตอสู

ระยะประชิดตัว การฝกมวยจึงควบคูไปกับการฝกกระบี่กระบอง กอนจะกาวไปสูการฝกฝนเพลงดาบในขั้น

สุดทาย

! และในปลายยุคสมัยกรุงศรีอยุธยา หลังจากพายแพแกพมาครั้งที่ 2 พ.ศ. 2310 ไดมีนักมวยฝมือ

ดีที่ถูกจารึกไวในประวัติศาสตรของมวยไทย คือ นายขนมตม และไดถูกบันทึกไวในพงศาวดารวา “เมื่อครั้ง

ที่กรุงศรีอยุธยาพายแพแกพมา นายขนมตมเปนคนหนึ่งในเชลยไทยที่ถูกกวาดตอนไปเมืองพมา 

พระเจามังระ พระมหากษัตริยของพมาในขณะนั้นไดใหมีการชกมวยขึ้นหนาพระที่นั่ง นายขนมตมไดใช

ฝมือแมไมมวยไทยเอาชนะมวยพมาไดเกาคนสิบคน พระเจาอังวะตรัสชมนายขนมตมวาคนไทยนี้ชางมี

ฝไมลายมือดุจเสือซอนเล็บอยูรอบดานแตมือเปลายังสูชนะไดตั้งเกาคนสิบคน ถาเจานายไทยสามัคคี

ปรองดองกันดีแลวกรุงศรีอยุธยาจะไมเสียแกพมาเลย” และในวันที่นายขนมตมชกกับนักมวยพมาตอหนา

พระพักตรพระเจามังระนั้น ตรงกับวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2317 ดังนั้นจึงไดถือเอาวันที่ 17 มีนาคมของทุกป 

เปน วันมวยไทย

!

! มวยไทยในสมัยกรุงธนบุรี

% สมัยกรุงธนบุรีประมาณป พ.ศ. 2310-2324 ระยะเวลา 14 ป เปนยุคสมัยที่บานเมืองอยูระหวาง

การฟนฟูขวัญกําลังใจของประชาชนกันใหม หลักการกอบกูอิสรภาพคืนมาได การฝกมวยไทยในยุคนี้จึง

เปนไปเพื่อการสงครามและการฝกทหราอยางแทจริง ในยุคนี้มีนักมวยฝมือดีมีชื่อเสียงมากมาย เชน นาย

แหวแขวงเมืองตาก นายนิลทุงยั้ง นายถึกศิษยครูนิล และนักมวยที่เปนนายทหารเลือกของพระเจาตากสิน 

ไดแกหลวงพรหมเสนา หลวงราชเสนหา ขุนอภัยภักดี นายหมึก นายทองดี ฟนขาว หรือพระยาพิชัยดาบหัก
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ซึ่งในภายหลังรับราชการกับสมเด็จพระเจาตากสินจนกลายเปนทหารคูพระทัยและไดยศสูงสุดเปนพระยา

พิชัยครองเมืองพิชัยเปนคนมีความรูความสามารถในกีฬามวยไทยมาก ในสมัยที่ไดกลับไปครองเมืองพิชัย

ซึ่งเปนบานเกิดของตน ในป พ.ศ. 2314 พมาไดยกทัพมาตีเมืองเชียงใหมและเลยมาตีเมืองพิชัย พระยา

พิชัยนําทหารออกสูรบ การรบถึงขั้นตะลุมบอนจนดาบหักทั้งสองขาง จึงไดรับนามวา พระยาพิชัยดาบหัก

! !

! มวยไทยในสมัยกรุงรัตนโกสินทร

% สมัยกรุงรัตนโกสินทรตอนตน รัชกาลที่ 1 ถึงรัชกาลที่ 4 พ.ศ. 2325-2411 ระยะเวลา 86 ป กีฬา

มวยไทยยังเปนศิลปะประจําชาติ และมีการแขงขันในงานเทศกาลประเพณีประจําป เริ่มมีการกําหนดกติ

กาและเวลาในการชก โดยการใชกะลามะพราวที่มีรูลอยนํ้าถากะลามะพราวจมถึงกนอางก็จะตีกลองเปน

สัญญาณหมดยก การแขงขันไมกําหนดยกจะชกกันจนกวาฝายใดฝายหนึ่งจะยอมแพ% !

! สมัยรัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช พ.ศ. 2325-2352 รัชกาลที่ 1 

แหงราชวงศจักรี พระองคทรงฝกหัดมวยไทยตั้งแตยังทรงพระเยาว และทรงสนพระทัยในการเสด็จฯ ทอด

พระเนตรการแขงขันมวยไทยอยูเสมอ ในยุคสมัยนี้เริ่มมีการนําอาวุธยุทโธปกรณแบบตะวันตกเชนปนไฟ

หรือปนคาบศิลาเขามาใชในการทําสงครามากขึ้น การรบแบบประชิดตัวแบบยุคสมัยกอนเริ่มลดนอยลง มี

สวนทําใหมวยไทยที่เคยเปนความสามารถติดตัวของทหารไทยทุกคนเริ่มลดบทบาทลง จากนั้นมวยไทยจึง

คอยๆแปรเปลี่ยนจากศิลปะการตอสูยามศึกสงคราม กลายมาเปนศิลปะเชิงกีฬาแขนงหนึ่งของไทย

! สมัยรัชกาลที่ 2 พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย พ.ศ. 2352-2367 เมื่อทรงพระเยาว

ทรงฝกมวยไทยจากสํานักวัดบางหวาใหญ (วัดระฆังโฆสิตาราม) จากสมเด็จพระวันรัต (ทองอยู) ซึ่งเคยเปน

แมทัพเกา เมื่อพระองคพระชันษา 16 พรรษา ไดเสด็จฯ มาประทับในพระราชวังเดิมและทรงฝกมวยไทย

จากทนายเลือกเพิ่มเติมอีก และยังทรงโปรดฯ ใหสรางสนามมวยที่สนามหญาบริเวณวังหลังและทรงเปลี่ยน

คําวา “รําหมัด รํามวย” มาเปน “มวยไทย”

! สมัยรัชกาลที่ 3 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2367-2394 พระองคทรงฝก

มวยไทยจากทนายเลือก ในรัชกาลที่ 2 ในสมัยนี้ประชาชนตามหัวเมืองยังคงนิยมฝกมวยไทย และกระบี่

กระบองกันอยู และในสมัยนี้ไดปรากฏหลักฐานที่สําคัญคือ ตํารามวยไทยโบราณซึ่งเปนภาพเขียนทา

มวยไทยตางๆลงบนสมุดไทย มีภาษาไทยกํากับบอกวานี้คือ แมไม ลูกไม และไมแก จํานวนทั้งหมด 46 

ภาพ ปจจุบันทางหอสมุดแหงชาติไดเก็บรวบรวมตํารามวบไทยโบราณเลมนี้ไว

! สมัยรัชกาลที่ 4 พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2394-2411 เปนยุคที่อารยธรรม

ตะวันตกเริ่มเขามามีบทบาทในประเทศไทยมากขึ้นมีมิสชันนารีเขามาสอนศาสนาแตพระองคก็ยังทรงโปรด

กีฬามวยไทยและวิชากระบี่กระบองอยู มีบันทึกไววาพระองคยังทรงพระเยาวทรงแตงองคอยางกุมาร

ชกมวยไทยและเลนกระบี่กระบองแสดงในงานสมโภชหนาพระอุโบสถ วัดพระศรีรัตนศาสดารามและกีฬา

มวยไทยยังคงเปนกีฬาประจําชาติอยู

!
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! สมัยรัชกาลที่ 5 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2411-2453 พระองคทรงฝก

มวยไทยจากสํานักมวยหลวง มีปรมาจารยหลวงพลโยธานุโยค ครูมวยหลวงเปนผูถวายการฝดสอน ทําให

พระองคทรงโปรดปรานกีฬามวยไทยมาก พระองคเสด็จฯทอดพระเนตรการชกมวยหนาพระที่นั่ง โปรด

เกลาฯ ใหขาหลวงหัวเมืองตางๆคัดนักมวยฝมือดีมาชกกันหนาพระที่นั่งเพื่อหานักมวยที่เกงที่สุด เขามารับ

ราชการเปนทหารรักษาพระองค สังกัดกรมมวยหลวง รวมถึงการโปรดเกลาฯใหประกาศตั้งกรมธรรมการ มี

วิชามวยไทยเปนวิชาหนึ่งในหลักสูตรการศึกษา โดยเฉพาะในโรงเรียนฝกหัดครูพลศึกษาและในโรงเรียน

นายรอยพระจุลจอมเกลา ใหวิชามวยไทยเปนวิชาสําคัญในหลักสูตร ในป พ.ศ. 2430 ในสมัยนี้เปนที่

ยอมรับวาคือ ยุคทองของมวยไทย

! สมัยรัชกาลที่ 6 พระบามสมเด็จพระมงกุฏเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2453-2468 เปนยุคสมัยหนึ่ง

ของกีฬามวยไทยที่มีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอยางมากยุคหนึ่ง และไดมีการจัดตั้งสนามมวยถาวรขึ้น

เปนครั้งแรกในป 2464 เรียกวา สนามมวยสวนกุหลาบ ตั้งอยูในโรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัยปจจุบัน นัก

มวยในยุคสมัยนี้ยังใชวิธีพันมือคาดเชือกดวยดายดิบสวมมงคลเวลาชก มีผาประเจียดมัดไวที่ตนแขนซาย

และแขนขวา สวมกางเกงขาสั้นมีผาคาดทับไวอยางหนาแนนแทนกระจับไมสวมเสื้อ เทาเปลา กรรมการ

แตงกายดวยผามวงนุงโจงกระเบนสวมถุงเทาขาว เสื้อราชประแตน 

! ในยุคนี้มีนักมวยฝมือดีจากตางจังหวัดเดินทางเขามาแสวงโชคในกรุงเทพฯ มาก นักมวยไทยที่

มีชื่อเสียงในยุคนี้หลายคนคือ นายทับ จําเกาะ และนายยังหาญทะเล นักมวยทั้งสองไดอยูอาศัยและทัาการ

ฝกซอมอยูที่วังเปรมประชากรโดยมีหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ ซึ่งเปนเจานายชั้นสูงที่มีฝมือเชิงมวยไทยและ

ชื่นชอบศิลปะมวยไทยมากเปนผูอุปถัมภดูแลการฝกซอม!

! ประชาชนสนใจชมการแขงขันชกมวยไทยมากและเรียกรองใหมีการจัดการแขงขันอยางตอเนื่อง 

รัชกาลที่ 6 จึงโปรดเกลาฯ ใหพระยานนทิเสนสุเรนทรภักดี แมกองเสือปา จัดการแขงขันเพื่อหาทุนซื้อปนให

กองเสือปา โดยใหสมุเทศาภิบาลและขาหลวงหัวเมืองตางๆจัดนักมวยมีฝมือมาชกกัน

! หลังจากสมัยรัชกาลที่ 6 กีฬามวยไทยก็พัฒนาขึ้นตามลําดับ จากนั้นจึงเริ่มมีคายฝกซอมมวยที่มี

อุปกรณทันสมัยมากขึ้น คายมวยชื่อดังในยุคนี้ไดแก คายมวยเทียมคําแหง คายนฤภัย คายมวยเจิญเมือง 

คายมวยยนตรกิจ คายมวยศรแดง คายมวยเกศสงคราม คายมวยศรไขว คายมวยวงศเทเวศน 

! สมัยรัชกาลที่ 7 พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2468-2477 ไดมีการจัดตั้งสนาม

มวยหลักเมืองทาชางขึ้นอีกซึ่งตั้งอยูบริเวณโรงละครแหงชาติปจจุบันโดยมี พลโทพระยาเทพหัสดินทร เปน

นายสนาม ทําหนาที่บริหารและจัดการแขงขัน มีการสรางเวทีใหมีมาตรฐานมากขึ้นกวาสนามมวยสวน

กุหลาบแทนและจัดการแขงขันขึ้นเปนประจําทุกปและในยุคนี้ถือเปนชวงเปลี่ยนจากการคาดเชือกมาใช

การสวมนวมแบบมวยตางประเทศ เนื่องมาจากในป 2472 นายแพ เลี้ยงประเสริฐ นักมวยมีฝมือจากบาน

ทาเสา จังหวัดอุตรดิตถ ไดตอยนายเจีย แขกเขมร ตายดวยหมัดคาดเชือก นอกจากนั้นเวทีมวยยังไดมีมุม

เวทีที่นักมวยขึ้นแตละขางโดยใชสีที่แตกตางกันคือสีแดงและสีนํ้าเงินเปนจุดเริ่มตนของมุมแดงและมุมนํ้า

เงินอยางในปจจุบัน มีผูตัดสิน ผูตีระฆัง มีการกําหนดยกการชก 3 ยก หรือ 6 ยก มีกรรมการหามนักมวยบน
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เวทีและกรรมการใหคะแนนอยูลางเวที นอกจากนี้ยังมีการใชกระจับเหล็กมาเปนเครื่องปองกันอันตรายใน

การขึ้นชกอีกดวย

! สมัยรัชกาลที่ 8 พระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอานันทมหิดล พ.ศ. 2477-2489 ในวันที่ 23 

ธันวาคม พ.ศ.2488 สนามมวยเวทีราชดําเนินไดเปดสนามเพื่อการแขงขันขึ้นเปนครั้งแรก มีนายปราโมทย 

พึ่งสุนทรเปนนายสนามมวยคนแรก พระยาจินดารักษเปนกรรมการบริหารเวที ครูชิต อัมพลสิน เปน

โปรโมเตอรจัดการชกเปนประจําในวันอาทิตยเวลา 16.00 น.-17.00 น.ใชกติกาของกรมพลศึกษา ป พ.ศ. 

2480 ชก 5 ยก ยกละ 3 นาที พักระหวางยก 2 นาที 

! ยุคนี้ถือเปนยุคที่มวยไทยสมัยใหมมีความรุงเรืองมากที่สุด คนไทยใหความสนใจการเขาชมการ

แขงขันมากมาย เจาของคายมวยผูจัดและนักมวยตางก็มีรายไดดี มีชายไทยหันมาฝกหักกีฬามวยไทยมาก

ขึ้นเพื่อยืดเปนอาชีพ 

! และในวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2496 สนามมวยเวทีลุมพินีไดเปดการแขงขันขึ้นเปนครั้งแรก

! ในป พ.ศ. 2521 มีการจัดการแขงขันชกมวยขึ้นทุกวัน โดยสลับกันจัดระหวางสนามมวยเวที

ราชดําเนินกับสนามมวยเวทีลุมพินีและไดมีการถายทอดทางสถานีวิทยุและโทรทัศน  มวยไทยแพรหลาย

มากขึ้นทั้งในฐานะของธุรกิจและการพนันมากขึ้น (บริษัทไทยประกันชีวิตจํากัด, 2545: 14)

ประเภทของมวยไทย

%

% การตอสูดวยมวยไทยถือไดวาเปนทั้งศาสตรและศิลปแหงการตอสูดวยมือเปลาชั้นสูง เพราะ

เปนการตอสูที่ใชสวนตางๆ ของรางกายแทนอาวุธใชอวัยวะตางๆคือ มือ เทา เขา ศอก โดยใชกลวิธีตางๆ

เพื่อจะใชอาวุธอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้นและการตอสูดวยทาตางๆ นั้น ก็มีการตั้งชื่อทานั้นๆ ใหเขากับ

ลีลา มีความไพเราะและสะดวกแกการจดจํา

% มวยไทยแบงประเภทออกเปน 2 ประเภทใหญๆ ตามลักษณะการเขาตอสูดังนี้

! มวยหลักหรือมวยแข็ง หมายถึงนักมวยที่มีวิธีการตอสูแบบปกหลักรัดกุม สุขุมรอบคอบ ไมวา

จะเปนการจดทามวย การเคลื่อนไหวแตละยางกาวเต็มไปดวยความระมัดระวัง ไมผลีผลาม สวนใหญมวย

ประเภทนี้จะเปนมวยรอจังหวะเขาทําตอนที่ฝายตรงขามรุกเขามากอน แลวจึงฉวยโอกาสเขาทํา ไดทั้งนํ้า

หนักรุนแรงและแมนยํา

! มวยเกี้ยวหรือมวยออน หมายถึงนักมวยที่มีชั้นเชิงในการตอสูแหลมคม มีไหวพริบรวดเร็วใน

การแกปญหา เวลาเขาทําคูตอสูจะใชกลลวงหลายรูปแบบ เชน ทําทาวาจะเตาะแตกลับตอย มวยเกี้ยวจะ

เคลื่อนไหวไมนิ่งอยูกับที่อยูตลอดเวลา มีลีลาที่คลองแคลว รวดเร็ว หลบหลีกไดดี รุกและรับอยางรวดเร็ว 

เขาทําในระยะเด็ดขาด

!
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! ทั้งมวยหลักและมวยเกี้ยว ตางก็มีลักษณะเฉพาะตัวที่แตกตางกันคือ มวยหลักจะออกอาวุธหนัก

หนวงรุนแรง สวนมวยเกี้ยวจะใชอาวุธรวดเร็ว นอกจากนี้แลวยังมีมวยอีกประเภทหนึ่งคือ การผสมผสาน

ระหวางมวยหลักและมวยเกี้ยวประกอบกันไป คือทั้งรุนแรงหนักหนวงและคลองแคลววองไวในการใชอาวุธ 

! นอกจากการแบงประเภทของมวยไทยตามลักษณะการเขาตอสูแลว ยังสามารถแบงกลุมตาม

ทองถิ่นของมวยไดตามภูมิภาคที่มีความแตกตางกันไปในแตละทองถิ่นรวมทั้งลีลาแมไม และลักษณะของ

การคาดเชือก

! มวยไทยแบงประเภทตามทองถิ่นออกเปน  4 ภาค ตามภูมิภาคไดดังนี้

! ภาคเหนือ

! มวยทาเสา มวยเม็งราย ลักษณะเดนของมวยทาเสา คือเปนมวยเชิงเตะ มีความคลองแคลว ลื่น

ไหล จนไดรับฉายาวา มวยตีนลิง ใชการคาดเชือกประมาณครึ่งแขน

! ภาคอีสาน

! มวยโคราช มวยหลุม ลักษณะเดนของมวยโคราช คือการเตะตอยเปนวงกวาง โดยนิยมคาดเชือก

ขมวดรอบแขนจนจรดขอศอก ทั้งนี้เพื่อใชรับการเตะที่หนักหนวง รุนแรง

! ภาคกลาง 

! มวยลพบุรี มวยพระนครฯ ลักษณะเดนของมวยลพบุรี คือการชกดวยการตอยวงใน เขาออก

รวดเร็ว เนนหมัดตรง การคาดเชือกจึงคาดเพียงประมาณครึ่งแขน

! ภาคใต

! มวยไชยา เปนมวยที่มีชื่อเสียงมาก ลักษณะการชกจะรุกและรับอยางรัดกุม ถนัดการใชศอกใน

ระยะประชิดตัว การคาดเชือกจึงนิยมคาดเพียงคลุมรอบขอมือ เพื่อปองกันการซนหรือเคล็ดเทานั้น

! ในสมัยรัชกาลที่ 5 ไดจัดใหมีการชกมวยประลองฝมือกันบอยครั้งและแพรหลายตามหัวเมือง

ตางๆและยังไดจัดใหมีการชกมวยหนาพระที่นั่งในงานศพของกรมขุนมรุพงศิริรพัฒน ณ ดานใตของทุง

พระสุเมรุ โดยนักมวยที่เจาเมืองแตละเมืองคัดมาลวนแตเปนสุดยอดมวยของแตละภาคไดประลองกันจนผู

ชนะจะไดรับพระราชทานบรรดาศักดิ์มากมาย

! การฝกฝนมวยในระยะตอมา เปนการฝกหัดมวยเพื่อขึ้นชกเปนอาชีพอยางจริงจัง มีการปรับ

เปลี่ยนขั้นตอนในการขึ้นชกมากมายไมวาจะเปนการขึ้นครู ไหวครู การตั้งทามวย การฝกแมมวยไม

มวยไทย ดวยเหตุนี้เองความสําคัญของมวยไทย 4 ภาค จึงลดลงไปตามลําดับกอนจะกลืนหายไปตามกาล

เวลา (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 72)
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มวยไทยเพื่อการออกกําลังกาย%

% ในประเทศไทยปจจุบันมีศิลปะปองกันตัวของประเทศตางๆเขามาเผแพรในประเทศอยางตอเนื่อง

มีประชาชนและเยาวชนใหความสนใจเรียนและฝกฝนกันเปนจํานวน ในขณะที่ศิลปะปองกันตัวของ

ประเทศไทย คือศิลปะแมไมมวยไทยไดรับความนิยมไมมากเทา เนื่องมาจากคานิยมที่คิดวา การฝกแมไม

มวยไทยมีไวสําหรับผูที่ตองการฝกฝนเพื่อการขึ้นชกบนเวทีเทานั้น ซึ่งตรงกันขามกับตางประเทศที่ ทัศนคติ

เกี่ยวกับมวยไทยในฐานะของกีฬาที่รุนแรงและมุงเพื่อการตอสูไดเริ่มเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะในประเทศ

ตะวันตกที่ซึ่งผูคนนิยมการออกกําลังกายในศูนยออกกําลังกายหรือฟตเนสเซ็นเตอร มวยไทยไดรับความ

นิยมและเปนที่ชื่นชอบของคนรุนใหมชาวตะวันตกมากขึ้นเนื่องจากเปนกีฬาที่ผูเลนสามารถออกกําลังไดทุก

สวนของรางกายและยังสามารถลดนํ้าหนักได 

! ในประเทศตางประเทศมวยไทยเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมอยางมาก โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม 

เนื่องจากเห็นวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวที่ครบเครื่องและเปนวิธีออกกำลังกายที่ทำใหรางการ

แข็งแรงและสนุกสนาน สงผลใหปจจุบันมีการเพิ่มศิลปะมวยไทยในสถานที่ฝกสอนศิลปะการตอสูปองกัน

ตัวในฟตเนสเซ็นเตอรหรือโรงยิมตางๆ ทั่วประเทศ โดยมีทั้งการสอนมวยไทยแบบดั้งเดิมและแบบผสม

ผสานกับ kick boxing และ mix martial art 

! กระแสนิยมกีฬามวยไทยในฐานะกีฬาเพื่อการออกกําลังกายจากตางชาติที่มากขึ้นนั้นสงผลตอ

ประเทศไทยในฐานะตนกําเนิดของกีฬามวยไทย มีชาวตางชาติที่สนใจกีฬามวยไทยเดินทางเขามาใน

ประเทศไทยมากขึ้นทําใหคายมวยไทยตางๆ เปนที่ไดรับความนิยมของชาวตางชาติที่ตองการฝกจาก

ประเทศที่เปนตนกําเนิดและฟตเนสเซ็นเตอรตางๆ เริ่มมีการบรรจุหลักสูตรมวยไทยไวในโปรแกรมสําหรับ

การออกกําลังกายมากขึ้นและยังสงผลใหไดรับความนิยมกับชาวไทยทั้งชายและหญิง วัยทํางานและวัยรุน

ในฐานะการออกกําลังกายเพื่อใหมีรางกายที่สมบูรณและการควบคุมนํ้าหนัก โปรแกรมสําหรับการออกําลัง

กายดวยมวยไทยก็มีการปรับเปลียนใหเหมาะสมกับการออกกําลังกายมากขึ้นตั้งแตพื้นฐานการออกทวงทา 

การตั้งหมัด การเดิน เนนความสัมพันธของกลามเนื้อและสมอง เมื่อผานการฝกขั้นเบื้องตนแลว ก็จะ

เปนการฝกในขั้นสูงเชนการออกหมัด เตะ และแมไมตอไป 

!

%

!

!

!
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กลุมเปาหมาย

! เนื้อหาในสวนนี้จะกลาวถึงกลุมเปาหมายและศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมในการบริโภคหรือเลือกใช

สินคาและบริการของกลุมเปาหมาย เพื่อการสรางอัตลักษณของสินคาและบริการ การสรางสื่อโฆษณาให

สามารถตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

! รศ.ดร.พิภพ อุดร และคณะ (2554) ไดกลาวถึงหลักเกณฑในการแบง Generation ตามแนวคิด

สังคมวิทยาก็คือ “Cohort” ซึ่งหมายถึงกลุมประชากรที่เกิดในชวงเวลาที่มีสิ่งแวดลอมมหภาคที่ใกลเคียงกัน   

ตางประสบการณ วิกฤตการณตางๆ ในสังคมรวมกัน ไดรับการเลี้ยงดู ใหการศึกษาใกลเคียงกัน ซึ่งกลุม

เหลานี้แบงปนประสบการณทางสังคมที่ดีและยากลําบากรวมกัน จึงมีแนวโนมที่จะมีแนวคิด คานิยม การ

ตอบสนองตอเหตุการณตาง ๆ ในแนวทางเดียวกัน 

! นักการตลาดในปจจุบันไดนําหลักเกณฑดังกลาวไปใชในการ แบงสวนตลาด (Segmentation) 

เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพ โดยการแบงใหมีความซับซอน เจาะลึกไดถึง 

เพศ อายุ รายไดและพฤติกรรมตางๆ โดยไดแบงกลุมผูบริโภคออกเปน 4 กลุมดังนี้

!

! กลุมที่ 1 Baby Boomer!  ชวงปเกิด พ.ศ. 2490-2513  ชวงอายุ  40-63 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  19,205,030 คน

! กลุมที่ 2 Generation X     ชวงปเกิด พ.ศ. 2514-2519  ชวงอายุ  34-39 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  6,441,720 คน

! กลุมที่ 3 Generation Y     ชวงปเกิด พ.ศ. 2520-2528  ชวงอายุ  25-33 ป  ขนาดของกลุมคน 

!  !  9,290,307 คน

! กลุมที่ 4 Generation M     ชวงปเกิด พ.ศ. 2529-2545  ชวงอายุ  8-24 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  15,682,879 คน

!

! ศูนยวิจัยกสิกรไทย ไดสรุปและวิเคราะหจากขอมูลธุรกิจที่รวบรวมไวโดยกรมพัฒนาธุรกิจการคา 

กระทรวงพาณิชยไววา กลุมเปาหมายหลักของผูที่ออกกําลังกายในฟตเนสเซ็นเตอรคือกลุมที่มีรายได 

ประจำ และมีอายุตั้งแต 18-45 ป และอาศัยการเลือกทำเลที่ตั้งตามหางสรรพสินคา โรงภาพยนตร และ

อาคารสำนักงานในยานธุรกิจการคาเปนกลยุทธสำคัญ อยางไรก็ตามฟตเนสเซ็นเตอรจัดเปนธุรกิจให

บริการที่สามารถกึ่งทดแทนกันได ดวยฟตเนสเซ็นเตอรขนาดกลางถึงขนาดเล็กตลอดจนถึงสถานออกกำลัง

กายกลางแจงในพื้นที่สาธารณะตางๆ ที่จัดใหบริการฟรี ดวยเหตุนี้จึงทำใหผูประกอบการธุรกิจฟตเนส

เซ็นเตอรขนาดใหญจำเปนตองมีการปรับกลยุทธอยูเสมอเพื่อรองรับตอการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมการ

ออกกำลังกายของผูบริโภค

!  
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! จากรายงานดังกลาวผูวิจัยจึงเลือกศึกษากลุมเปาหมายในกลุม Generation Y ซึ่งเปนกลุมที่มี

ความใกลเคียงกับตัวเลขที่ศูนยวิจัยกสิกรไดใหขอสรุปไว ในการศึกษาปจัยทางกายภาพและพฤติกรรมรวม

ถึงการวิเคราหและรุปผลเพื่อใหเขาใจถึงความตองการของกลุมผูบริโภคกลุมนี้และจําเปนสําหรับการ

ดําเนินงานวิจัยในลําดับตอไป   

!

! ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลของกลุมเปาหมาย Generation Y และทําการวิเคราะห โดยแบงขอมูลออก

เปน 2 สวน ดังตอไปนี้

! สวนที่ 1 ขอมูลดานกายภาพ จินตภาพของกลุมเปาหมาย

! สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลที่ไดและสรุปลักษณะทางกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย

สวนที่ 1 ขอมูลดานกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย 

%

% กลุม Generation Y %

% ณัฐวุฒิ ศรีกตัญู กลาวถึงเจนเนอเรชั่นวายในการวิจัยเรื่อง “รูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรม

การเปดรับสื่อและพฤติกรรมการบริโภคของเจนเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานคร” ไววาเจนเนอเรชั่นวาย

เปดรับสื่อมากขึ้น ชอบเลนกีฬา อยากมีอนาคตที่ดี ทราบความสำคัญของสิ่งแวดลอมและยาเสพติด ใช

เสื้อผากีฬาและยีนส มีลักษณะตาม “นิยาม” ของนักการตลาดในเมืองไทย คือ ชอบฟงเพลง ตามแฟชั่น ใช

เสื้อผาจากตางประเทศ ตองการสิทธิเสรีภาพและการยอมรับจากสังคม เลนเกมคอมพิวเตอรเปนงานอดิเรก 

โทรศัพทมือถือ คืออุปกรณสําคัญที่จําเปนกับคนในเจนเนอเรชั่นวายพอๆ กับการใชอินเตอรเน็ต

! จากรายงานการสำรวจเด็กและเยาวชน พ.ศ. 2545 โดยสำนักงานสถิติแหงชาติ สรุปวา 

ประชากรรอยละ 17.8 ของจำนวนประชากรทั้งหมดของประเทศหรือจำนวน 11.3 ลานคน เปนกลุมเยาวชน

อายุระหวาง 15-24 ป เปน “คนกลุมใหญ” ที่เริ่มเขาสูการทำงาน มีรายไดของตนเอง และจัดเปนลูกคากลุม

เปาหมายใหมที่นักการตลาดใหความสนใจกับวิถีชีวิตและพฤติกรรมดานการรับสื่อของพวกเขาอยางมาก

เพื่อใชพัฒนาสินคาและบริการเฉพาะกลุม (รัชฎา อสิสนธิสกุล, 2555)

! Generation Y อยูในวัยที่เริ่มการทํางานครั้งแรกในองคกร บริษัทตางๆ มากขึ้น คนในกลุม 

Generation Y จะมีพฤติกรรมในการทํางานและความตองการในแบบฉบับของตัวเองซึ่งมีความแตกตางไป

จากคนในเจนเนอเรชั่นอื่นๆ 

! รัชฎา อสิสนธิสกุล (2555) ไดสรุป ขอมูลของ Generation Y ในที่่ทํางานเพื่อใหทราบถึงอุปนิสัย

และความตองการในที่ทํางานที่แตกตางเพื่อนําความแตกตางนั้นไปบริหารและจัดการใหมีความสอดคลอง

กัน โดยแบงออกเปน 3 หัวขอดังนี!้
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! คุณลักษณะ

! 1. ตองการทราบเหตุผลวา “ทําไม” ตองทําเชนนั้น

! 2. มีความเปนสากล

! 3. เชื่อมั่นในตัวเองสูง

! 4. ติดวิดีโอเกมส

!

! ลักษณะในการทํางาน

! 1. ปรับตัวเกงและมีความคิดริเริ่ม

! 2. มีประสิทธิภาพในการทํางาน ใชเทคโนโลยีเกง

! 3. มีความมุงมั่น บางครั้งกลับไมมีความอดทน

! 4. ไมผูกพันตอองคกร ไมสนใจเรื่องอาวุโส

! 5. มีความชางสงสัย

! งานที่พึ่งพอใจ!

! 1. ใชเทคโนโลยี Wi-Fi

! 2. บริหารและจัดการชีวิตตัวเองได

! 3. ชอบงานที่มีความสนุกสนาน

! 4. มีเวลาพักผอน

! 5. ตองการและยอมรับความจริง

! กลาวดวยสรุปถึง Generation Y ในที่ทํางานไดวา Generation Y คือ กลุมบุคคลที่มีความรูความ

สามารถในการใชคอมพิวเตอรและอินเทอรเน็ตเปนอยางดี มีความคิดสรางสรรค มีความเชื่อมั่นในตนเอง

สูง สามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลง ตองการทำงานที่มีความกาวหนา สามารถแสดงความคิดเห็นและ

บริหารจัดการดวยตนเอง ทั้งในเรื่องเวลาและสถานที่ ใหความสำคัญตอสัมพันธภาพที่ดีในการทำงาน

ตองการงานที่มีความทาทายและขอเลือกวิธีปฏิบัติงานดวยตัวเอง มีความอึดอัดเมื่อไมมีโอกาศไดแสดง

ความคิดเห็นหรือเมื่อความคิดเห็นของเขาไมไดรับการยอมรับ ไมชอบระเบียบวินัยที่มากเกินไป 

!

! รูปแบบความสัมพันธของ Generation Y กับ Generation อื่นๆ

% Generation Y หรือ Why  Generation เปนผูที่เกิดมาพรอมความสงสัยในความคิดที่แตกตางกับ  

Generation B ที่เปนญาติผูใหญในครอบครัว และ Generation X ซึ่งเปนผูใหกําเนิด 

% Generation B มักจะเรียกรองให Generation Y ปฏิบัติตัวอยูในกรอบ แต Generation X ที่เปน

พอและแม กลับมีความคิดกระตุนให Generation Y มีความเปนตัวของตัวเองและทาทายแนวความคิดเดิม

! Generation Y มีความตองการความสําเร็จทุกอยางที่ตั้งใจไวอยางรวดเร็วมากกวา 
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Generation B และ Generation X โดยปกติแลว Generation Y จะมีบุคลิกที่ใจรอนมากกวา ตองการเห็น

ผลสําเร็จทุกอยางรวดเร็ว

! Generation Y มีความเชื่อมั่นในตัวเองสูงและมีความพรอมดานการเงินที่ไดรับการสนับสนุนจาก 

Generation X ซึ่งมีรายไดดี Generation Y มีความเชื่อวา การประสบความสําเร็จในชีวิตจะเกิดขึ้นตองทํา

งานหนักทําใหมีการแตงงานชาลง หากอายุไมถึง 30 และมักจะเปลี่ยนงานบอยหากมีความคิดวา

งานที่ทําอยูนั้นไมสามารถใหความมั่นคงหรือรายไดที่เพิ่มมากขึ้นอยางที่ตองการ  

!

! รูปแบบอุปนิสัยในการบริโภคของ Generation Y

! ดานการเงินและการบริโภค Generation Y เปนผูบริโภคที่กําลังอยูในชวงวางแผนและกําหนด

รูปแบบที่เหมาะสมสําหรับตัวเอง ผูบริโภคกลุมนี้ เปนผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นในศักยภาพของตนเองสูงสุด

มีความกลาบาบิ่นสูงสุดพรอมที่จะออกแบบวิถีชีวิตของตนเองในแบบฉบับที่เปนเอกลักษณ ขึ้นกับความ

เชื่อที่ผูบริโภคผูนั้นมีตอตัวตนของตนเอง (SelfBelief)

! สินคาที่กลุม Generation Y นิยมใชมักเปนสินคายอดนิยมคุมคากลาวคือ ราคาไมแพงมากแตมี

คุณสมบัติครบถวนสมาชิกในกลุม Generation Y ที่มีเชื่อมั่นในตนเองสูงมักจะเขาใจตัวตนของตนเอง

ชัดเจน โดยทั่วไปจะมีความตั้งใจมุงมั่นที่จะเดินหนาทําในสิ่งที่ตนเองเชื่อมั่น ตัวแปรที่มีผลตอความเชื่อมั่น 

ในตนเองของผูบริโภคที่เปนสมาชิกกลุมนี้คือ สถาบันครอบครัวและความพรอมทางการเงินของครอบครัว

! Generation Y เริ่มระมัดระวังการใชจายของตนเองเพราะเริ่มทํางานไดเองแลวจึงตองเปนผูรับผิด

ชอบรายจายของตนเอง การขอเงินจากผูปกครองในวัยนี้เปนสิ่งที่ไมนิยมและถูกมองวาเปนพฤติกรรม

ไมพึงประสงค 

! Generation Y เริ่มดูแลการแตงกายของตนเองมากขึ้น ความนิยมในเสื้อผาและสีสันตามแฟชั่น

ลดลงหันมาใหความสําคญักับการแตงกายที่ภูมิฐานเพื่อสรางความเชื่อมั่นใหแกผูพบเห็นมากขึ้น เสื้อผาที่

ซื้อจะลดปริมาณแตราคาตอชิ้นจะสูงขึ้นตามคุณภาพของเนื้อผาและวาระโอกาสสวมใส 

! Generation Y เปนกลุมผูบริโภคที่เริ่มจริงจังกับความรัก เริ่มคนหาและแสวงหาคูครองจาก

แตเดิมที่ตองการเพียงคูควง เริ่มพิจารณาวาคนที่เปนแฟนกันอยูคือคนที่จะมาเปนแมของลูกหรือไม 

! Generation Y มองตนเองวามีภาระหนาที่จําเปนตองวางแผนชีวิตและงาน กลุมผูบริโภคอื่นๆ

ตางเห็นพองกัน โดยมองวา Generation Y เปนกลุมผูบริโภคที่เปนผูใหญวัยตน (Young Adult) ที่ตองมี

ภาระหนาที่รับผิดชอบจึงเปนวัยที่ตองทํางานหนัก 

!

!

!

!
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! ปทมวรรณ สถาพร (2555) ไดจัดทําผลสํารวจชุด“Culture Vulture” ซึ่งเปนผลสำรวจกระแส

วัฒนธรรมและเทรนดที่เกิดขึ้นทั่วโลกจากพัฒนาการของเทคโนโลยีดิจิทัล โดยศึกษาขอมูลจากผูประกอบ

ธุรกิจในกลุม Generation Y จํานวน 300 คน ใน 38 ประเทศ

! ผลสํารวจสามารถแบงพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย Generation Y ได 3 แบบดังนี้

! 1. ผูบุกเบิก (Pioneer) คือกลุมคนที่ริเริ่มทัาสิ่งใหมๆ เปนครั้งแรก 

! 2. นักสํารวจสังคม (Social Explorers) คือกลุมอาสาสมัครและนักชวยเหลือสังคม

! 3. นักสรางสรรค (Creator) คือกลุมคนที่มีความคิดสรางสรรค%

สวนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลที่ไดและสรุปลักษณะทางกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย 

% ผูจิวัยสามารถสรุปลักษณะของกลุมเปาหมายจากขอมูลขางตน ไดดังนี้

! ลักษณะทางกายภาพ

! 1. ชายและหญิง อายุ 25-33 ป

! 2. ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน มีรายไดประจําเฉลี่ยตอเดือนตั้งแต 10,001-25,000 บาท

! 3. การศึกษาระดับปริญญาตรี

! 4. พักอาศัยอยูในชุมชนเมืองหรือทํางานในอาคารสํานักงานใจกลางเมือง

! 5. ยังไมแตงงาน

! ลักษณะทางจินตภาพ

% 1. มีการพบปะผูคนที่อยูในฐานะทางสังคมเดียวกันและมีความตองการคลายครึงกัน

! 2. ใสใจในสุขภาพรางกายของตัวเองและมีการออกกําลังกายอยางสมํ่าเสมือน

! 3. ใหความสําคัญกับภาพลักษณที่ดีของตัวเองและตองการใหสังคมรอบขางยอมรับ

! 4. ชอบการพบปะสังสรรค

! 5. นิยมในกิจกรรม ตื่นเตน ทาทาย ที่ไมซํ้าแบบใคร

! 6. มีอิสระทางความคิดและการดําเนินชีวิตที่แตกตางไปจากบรรทัดฐานในอดีต



! ! ! ! !

  ! ! ! ! !  บทที่ 3 

% % % %

% % %        ทฤษฏีและแนวคิดทางเรขศิลป์

!

! ในบทนี้จะเปนการนําเสนอขอมูล ทฤษฏีตางๆ เเละวรรณกรรณที่เกี่ยวของกับงานวิจัยเพื่อสราง

ความเขาใจในเนื้อหา สาระสําคัญ เเหลงที่มาของขอมูล รายละเอียดของทฤษฏีตางๆ และแนวคิดทางเรข

ศิลป โดยผูวิจัยไดเเบงเนื้อหาออกเปนสวนๆ เพื่องายตอการทําความเขาใจ 5 สวนดังนี้

! สวนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับเเนวคิดและทฤษฏีจิตวิทยาบุคลิกภาพ

! สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับการใหความหมาย

! สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฏีเรื่องจุดจับใจในงานโฆษณา

! สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับภาพเเละรูปแบบของภาพ

! สวนที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับการใชสีและอารมณ

สวนที่ 1 แนวคิดและทฤษฎีจิตวิทยาบุคลิกภาพ

บุคลิกภาพ (Personality)

% บุคลิกภาพ ของแตละคนจะเปนสิ่งเฉพาะตัวของคนคนนั้น มีผลที่ทำใหเกิดความแตกตางจากคน

อื่นและมีปจจัยหลายอยางประกอบกันทำใหคนแตละคนมีบุคลิกภาพเฉพาะตัวเปนของตัวเอง เปนผลมา

จากการทำงานประสานกันของสมองที่ขึ้นอยูกับพันธุกรรมและประสบการณที่ไดรับจากสิ่งแวดลอม 

บุคลิกภาพมีความสำคัญตอชีวิตเราอยางยิ่ง ทำใหเรารูสึกถึงความสำคัญของตัวเอง เราจะไมมีทางรูไดเลย

วา ชีวิตของเราจะเปนอยางไร ถาเราไมรูวาขณะนี้ตัวเราเปนคนอยางไรและเราจะไมมีทางเขาใจวาขณะนี้

เราเปนคนอยางไร ถาไมรูวาเราควรจะเปนอยางไร เพราะฉะนั้น สิ่งสำคัญที่สุด เราจะตองคนพบตัวเองและ

เปนตัวของตัวเอง 
% คำวา “บุคลิกภาพ” มาจากภาษาละตินวา Persona หมายถึง หนากากที่ตัวละครใชสวมเวลา

ออกแสดง เพื่อที่จะแสดงบทบาทตามที่ถูกกำหนดให

ความหมายของบุคลิกภาพ

%

% ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) ไดใหความหมายของบุคลิกภาพไว 5 ความหมาย

ดังนี้%

% 1. บุคลิกภาพคือการผสมผสานระบบตางๆ ภายในตัวบุคคล ทั้งสวนที่มองเห็นไดชัดเจน เชนการ

แตงกาย รูปรางหนาตา ลักษณะการพูดและระบบภายในซึ่งเห็นไดไมชัดเจนเชน ลักษณะอารมณ จิตใต
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สํานึก วิธีคิด ความรูสึกและคานิยม ประสบการณ พันธุกรรม การเรียนรู ประสบการณวัยเด็ก ลักษณะ

สังคมวัฒนธรรมหลอมบุคคลแตละคนใหมีบุคลิกภาพแตกตางกันออกไปจนมีลักษณะเปนเอกลักษณะ

เฉพาะตน นอกจากนั้นยังมีลักษระองครวมที่เปนเอกลักษณเฉพาะกลุมคนในสังคมวัฒนธรรมนั้นๆ 

! 2. บุคลิกภาพมีสวนที่เปนโครงสราง (Construct) ซึ่งเปนบุคลิกภาพของบุคคลคนใดคนหนึ่ง สวน

นี้เปนสวนที่เราสามารถทําการสังเกตและทําการวัดไดทั้งโดยทางตรงและทางออม เชนความเฉลียวฉลาด 

ความถนัด นิสัยสวนลึก สวนโครงสรางนี้มีความแตกตางไปในแตกละบุคคล

! 3. บุคคลแตละคนมีบุคลิกลักษณะเฉพาะตัวบางประการที่คอนขางคงรูป เขาจะแสดงบุคลิก

ลักษณะดานนั้นออกมาในสถานการณตาง ๆ กัน เชน ความเพอฝน ถือดี เห็นแกตัว มักใหญใฝสูง

! 4. เมื่อเรารูจักแบบของบุคลิภาพของบุคคล เราสามารถอธิบาย เขาใจและทํานายพฤติกรรมของ

บุคคลในสถานการณตาง ๆ ได

! 5. วิธีการปรับตัวและวิถีชีวิตของบุคคลจะเปนเชนไรขึ้นอยูกับลักษณะเฉพาะตัวของบุคลิกภาพ

ของคนคนนั้น

!

! จากความหมายของบุคลิกภาพดังกลาวมาสรุปไดวา บุคลิภาพ คือตัวตนของบุคคลโดยรวม ทั้ง

ลักษณะทางกายซึ่งพิจารณาไดจากสวนที่มองเห็นไดภายนอกคือ รูปรางหนาตากิริยาทาทาง น้ำเสียง คำ

พูด ความสามารถทางสมอง ทักษะการทำกิจกรรมตางๆ และลักษณะทางจิต ซึ่งจะพิจารณาไดยากวา 

ไดแก ความรูสึกนึกคิด คานิยม ความสนใจ ความมุงหวัง อุดมคติ เปาหมาย และความสามารถในการปรับ

ตัวใหเขากับสิ่งแวดลอม ซึ่งลักษรณะดังกลาวมีที่มาจากพันธุกรรมและสิ่งแวดลอมของแตละคนและสงผล

สูความสามารถในการปรับตัวตอสิ่งแวดลอมและความแตกตางระหวางบุคคล 

! %

สิ่งที่กําหนดบุคลิภาพ (Personality Determinants)

%

% การศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอ บุคลิภาพ มาจาก 3 องคประกอบ คือ พันธุกรรม (Heredity), สิ่ง

แวดลอม (Environment Factors) และสถานการณ (Situation Conditions)

! 1. พันธุกรรม (Heredity) ลักษณะตาง ๆ ทางกายภาพ ชีวภาพ และจิตวิทยาภายในจะถูก

ถายทอดจากบิดา มารดาสูบุตรผานทางยีนที่อยูในโครโมโซมเชน ลักษณะทางกายภาพ ความสูง สีผม 

สีผิว ในขณะเดียวกันพันธุกรรมเพียงอยางเดียวอาจไมสามารถถายทอดบุคลิภาพไดทั้งหมด จําเปนตั้ง

อาศัยปจจัยดานอื่นมาชวย

! 2. สิ่งแวดลอม (Environment Factors) จะเปนปจจัยกําหนดสิ่งที่พันธุกรรมไมสามารถ

ถายทอดมาจากทางพันธุกรรมไดเชน  ความตองการของสังคมหรือสิ่งแวดลอมที่บุคคลนั้นอาศัยอยู ซึ่งจะ

เปนปจจัยที่คอยปรับเปลี่ยนบุคลิกภาพใหเปลี่ยนแปรไปตามสภาพสังคมและสิ่งแวดลอม

!
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! 3. สถานการณ (Situation Conditions) บุคลิกภาพอาจจะเปลี่ยนแปรไปตามสภาพเหตุการณ

ตางๆ ที่เกิดขึ้น

! จากปจจัยที่มีผลตอการกําหนดบุคลิภาพที่ 3 องคประกอบที่กลาวมาพอจะสรุปไดวา พันธุกรรม

เปนปจจัยตนเหตุสําคัญของการเกิดบุคลิภาพ พฤติกรรมจะถูกสรางโดยยีนในโครโมโซมและทํางานรวมกับ

สิ่งแวดลอม โดยที่ลักษณะที่แนนอนของบุคลิภาพมีสวนประกอบทางพันธุกรรมจากการสืบลักษณะนิสัยมา

จากบิดา มารดาและสิ่งแวดลอมจะมีผลกระทบตอการตัดสินบุคลิกภาพ

!

! การศึกษาบุคลิกภาพคือ การศึกษาความคงที่ (Consistency) ความซับซอน (Complexity) 

ความหลากหลายและความเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของบุคคลและกลุมบุคคล เพราะความรูเกี่ยวกับ

บุคลิกภาพมีความสัาคัญในวิถีชีวิตของบุคคลและสังคมในมุมมองอันหลากหลายและแตกตาง เนื่องจาก

ความซับซอนและความหลากหลายของบุคลิภาพ การศึกษาดังกลาวจึงมีคําอธิบายและขอสรุปหลาย

แนวคิดหลายวิธี ซึ่งจะเรียกวา “ทฤษฎี” 

! ทฤษฏีบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะ (Trait Personality Theory)

! ทฤษฏีคุณลักษณะ กลาววา บุคลิกภาพเปนสิ่งที่สามารถทำความเขาใจ และระบุคุณสมบัติขั้น

พื้นฐานที่ทำใหเกิดพฤติกรรมมนุษยและนับรวมไปถึงองคประกอบของพฤติกรรมที่แสดงใหเห็นถึงความ

อดทน พื้นฐานจิตใจ และรวมถึงพฤติกรรมในสภาวะเหตุการณตางๆ

! ทฤษฎีคุณลักษณะ เปนทฤษฎีที่จัดอยูในกลุม แนวคิดเชิงรูคิด หลักการเบื้องตนของทฤษฎี

คุณลักษณะคือ เราสามารถจําแนกบุคคลตามแนวโนนลักษณะนิสัย เชน คนขี้เหนียวจะมีความมุงมั่นใน

การใชจายใหนอยที่สุด เขาจะมุงรักษาผลประโยชนเรื่อง เงิน ทอง ทุกวิถีทาง สวนคนขี้บนจะหาเรื่องบนใน

ทุกสถานการณ เปนตน ลักษณะเดนของทฤษฏีคุณลักษณะ ซึ่งศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) 

ไดสรุปไวดังนี้ คือ

!

! 1. ความคงที่ (Consistency) แตละบุคคลมีลักษณะโดดเดนหลายๆ ดานเชน ภายในตัวและจะ

แสดงคุณลักษณะนั้นออกมาในสถานการณตาง ๆ กัน หากเรารูจักคุณลักษณะของคนใดคนหนึ่งเราก็สามา

รถทํานายพฤติกรรมของเขาในสถานการณตาง ๆ ได ดังนั้นเมื่อเรากลาววา คนนั้นหรือคนนี้เปนคนสะอาด

เรียบรอย ขี้อาย กาวราว นั้นหมายความวาเรากําลัง “ตีตรา” ใหแกเขาดวยคุณลักษณะ  ซึ่งอธิบายวา 

บุคคลมีพฤติกรรมเชนไรมาแลวแตหนหลังและในปจจุบัน นอกจากนี้เรายังสามารถคาดเดาไดวาเขาจะ

ประพฤติปฏิบัติอยางไรในอนาคต

!
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! 2. มีความแตกตางระหวางบุคคล (Individual Differences) ทฤษฎีคุณลักษณะมีความคิดวา

แตละคนประกอบดวยกลุมลักษณะหลายอยางซึ่งเปนลักษณะเฉพาะตัว โดยที่ไมมีใครเหมือนใคร ทฤษฎี

คุณลักษณะมีหลายกลุมและทุก ๆ กลุมมีแนวคิดรวมกัน คือ คนหาและอธิบายลักษณะของคุณลักษณะพื้น

ฐานของบุคคลใดลุคคลหนึ่งเพื่ออธิบายบุคลิกภาพของบุคคลนั้น 

!

! ทฤษฎีคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck)

% ฮันซ ไอแซงค ไดพัฒนาทฤษฎีที่อธิบายวาทําไมแตละบุคคลจึงมีความแตกตางกันในทาง

บุคลิกภาพและพฤติกรรม คุณลักษณะบุคลิกภาพที่สําคัญ มี 4 คุณลักษณะ คือ พฤติกรรมปกปด 

(Introversion) พฤติกรรมเปดเผย (Extroversion) และ พฤติกรรมที่มั่นคง (Stability) แนวโนมโรคประสาท 

(Neuroticism) และแบงออกเปน 2 กลุมใหญคือ

! 1. พฤติกรรมปกปด (Introversion) และพฤติกรรมเปดเผย (Extroversion)

! 2. แนวโนมโรคประสาท (Neuroticism) และพฤติกรรมที่มั่นคง (Stability)

! ซึ่งในแตละกลุมจุประกอบไปดวย คุณลักษณะ (Trait) อีกหลากหลายคุณลักษณะ    

!

!

!

!!            

!!

!!       

! ! ! ภาพที่ 1 แสดงกลุมลักษณะนิสัยตามแนวคิดของไอแซงค

!
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! บุคลิกภาพที่มีพฤติกรรมเปดเผย มีธรรมชาติระบบประสาทที่มีความสงบเงียบ เกิดจากธรรมชาติ

ของระบบประสาทที่ไมตองการแสวงหาสิ่งเพิ่มเติมที่มีความตื่นเตนจึงมีพฤติกรรมชอบอยูตามลำพัง บุคคล

ทุกคนจะมีบุคลิกภาพเปนแบบพฤติกรรมเปดเผยหรือพฤติกรรมปกปดก็ไดหรือจะมีพฤติกรรมทั้งแบบเปด

เผยและปกปดก็ได

! ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) ไดกลาวสรุปไววา 

! บุคคลที่มีลักษณะเปดเผย (Extroversion) เปนคนชอบสังคม ไมไวตัว มีเพื่อนมาก ชอบงานที่

เสี่ยงและทาทาย ซึ่งเปนคุณสมบัติตรงขามกับบุคคลที่มีลักษณะปกปด (Introversion) คนเหลานี้จะคอน

ขางเงียบเฉย ไวตัว ไมชอบอยูในกลุมคนมาก ๆ 

! บุคคลที่มีความโนมเอียงไปทางเปนโรคประสาท (Neuroticism) มักจะเปนคนเจาอารมณและ

เมื่อระเบิดอารมณออกมาแลว จะใชเวลาคอนขางนานกวาจะหวนกลับสูสภาวะอารมณปกติ บุคคลที่มี

ลักษณะที่มั่นคง (Stability) ซึ่งจะเปนคนที่ใจสงบ นาเชื่อถือ ไววางใจได 

! นอกเหนือจากคุณลักษณะใหญ 2 ลักษณะดังกลาวแลว ไอแซงค ยังไดเสนอคุณลักษณะบุคลิ

ภาพอีกลักษณะหนึ่ง ซึ่งเรียกวา “Psychoticism” บุคคลที่มีบุคลิกลักษณะอยูในกลุมนี้มีแนวโนมที่จะเห็น

แกตัว กาวราว เย็นชา ไมคิดถึงคนอื่น 

! ทฤษฎีของไอแซงคจะคลายกับทฤษฎีคุณลักษณะของนักจิตวิทยาทานอื่นๆ ตรงที่มีการวิเคราะห

บุคลิกภาพและพฤติกรรมโดยกระบวนการทางสถิติแตมีความตางจากทฤษฎีอื่นในประเด็นที่เขาไดใหความ

สําคัญตอปจจัยทางชีวภาพเปนตัวกําหนดคุณลักษณะบุคลิกภาพของบุคคลมากกวาปจจัยทางสิ่งแวดลอม 

ซึ่งเปนจุดสําคัญของทฤษฎีคุณลักษณะอื่นๆ เชน ไอแซงค ไดอธิบายวา คนที่มีพฤติกรรมปกปดและคนที่มี

พฤติกรรมเปดเผยจะมีระบบประสาทตางกัน โดยระบบของคนที่มีพฤติกรรมปกปดจะตื่นตัวและถูกเราได

งายกวาคนที่มีพฤติกรรมเปดเผย ดังนั้นคนที่มีพฤติกรรมปกปดจะชอบทํากิจกรรมที่เงียบๆ ที่จะไมทําใหเขา

ประสาทตื่นมากนัก ในทางตรงกันขามคนที่มีพฤติกรรมเปดเผยจะนิยมแสวงหากกิจกรรมที่เราใจ เพื่อไมให

รูสึกเบื่อ แนวคิดเรื่องระบบประสาทที่มีผลตอลักษณะเปดเผยและปกปดของบุคคลไดรับการสนับสนุนวามี

ความจริงจากกงานวิจัยหลายชิ้น (ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล, 2552, 333)

!
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สวนที่ 2 การใหความหมาย

! ดลชัย บุณยะรัตเวช (2552) ไดกลาวไววา มุนษยเรากําลังเคลื่อนตัวและปรับเปลี่ยนเขาสูการให

คุณคากับมิติแหงความหมาย (Complex Meaning) ในชีวิตมากขึ้นเรื่อยๆ ซึ่งวิวัฒนการดังกลาวนี้สะทอน

ใหเห็นไดทั่วไปจากวัฒนธรรมการบริโภคสินคาและบริการ จากยุคที่เนนความสําคัญดานการใชสอย 

(Functional Value) และเศรษฐกิจ (Economic Value) มาสูยุคสมัยที่นิยมดานภาพลักษณและสถานภาพ 

(Status) และเขามาสูยุคที่เนนคุณคาทางอารมณความรูสึก (Emotional Value) และในปจจุบันคือ ยุคแหง 

“ความหมาย” (Meaning)

! ในปจจุบันที่มีการแขงขันกันสูงขององคกรและเจาของผลิตภัณฑตางๆ ตางก็พัฒนากลยุทธทาง

ตลาดมากมายเพื่อเขาถึงผูบริโภคและเพิ่มยอดคาสินคาและบริการ กลยุทธ “การกําหนดความหมายของ

ผลิตภัณฑ” เพื่อเชื่อมโยงสูความหมายที่ผูบริโภคตองการและปรารถณาในชีวิต ก็ไดรับการพัฒนาขึ้น

เรื่อยๆ โดยการสรางสรรคประสบการณที่สัมพันธกันครบวงจร (Cohesive Experiences) อยางจงใจและมี

ทิศทางบนพื้นฐานของความหมายที่เจาะจง (Specific Meaning) และผานการถายทอดอยางตอเนื่อง

กลมกลืนผานสินคา บริการ รวมไปถึงจุดสัมผัสผูบริโภคอื่นๆ (Consumer Touch Point) ซึ่งหมาถึง สินคา 

ชองทางการบริการ การสงเสริมการขาย สื่อ การใหบริการลูกคาและตัวแทนขายรายยอย 

(ดลชัย บุณยะรัตเวช, 2552: 58)

!

% ความหมาย (Meaning) หรือประสบการณที่มีความหมาย (Meaningful Experience) ที่มีผลตอ

คุณคาทางอารมณความรูสึก!

! ดลชัย บุณยะรัตเวช (2552) ไดแบงรูปแบบของการใหความหมายที่คนสวนใหญรูสึก ตองการ

และใหคานิยมในชีวิต 15 ความหมายดังนี้
 
! 1. สังคม (Community)

! การพบปะ ปฏิสัมพันธกับเพื่อนมนุษย ความเปนหนึ่งเดียวรวมกับสังคมและบุคคลรอบขาง

! 2. ความกลมกลืน (Harmony) 

! การประสานกลมกลืนกันจนเกิดความสมดุลกันของสิ่งแวดลอมธรรมชาติ สังคมและบุคคล

! 3. ความยุติธรรม (Justice) 

! ความเที่ยงธรรม ความเสมอภาคไมลําเอียง ความเทาเทียมกันของคนในสังคม

! 4. ทรัพยากร แหลงกําลัง (Resource) 

! ทรัพยากร กําลังวัตถุ กัาลังพล ปญญาเเละเงิน เพื่อตอบสนองจุดประสงค 

!5.  ความปลอดภัย (Security) 

! การปกปอง คุมครอง อิสรภาพจากความกังวลในภัยอันตรายและการสูญเสีย 

!
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! 6. การรูเเจง (Enlightenment) 

! ความเขาใจอยางถองแทในความรูและหลักการ

! 7. ความอัศจรรยใจ (Wonder) 

! ความประทับใจในสิ่งที่ไมเคยเกิดชึ้นหรือเปนไปไมได 

! 8. การสรางสรรค (Creation) 

! การไดสรางสรรคสิ่งใหมๆ ที่ไมซํ่ากับที่เคยมีมา

! 9. เอกลักษณ (Originality) 

! ความมีเอกลักษณพิเศษเฉพาะตัวที่ไมเหมือนใคร

! 10. ความพึงพอใจ (Pleasure) 

! ความสุข ความเพลิดเพลินกับสิ่งรอบขาง

! 11. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 

! ความสวยงามที่สุนทรีย

! 12. ภาระหนาที่ (Duty) 

!  ความมุงมั่นในภาระหนาที่ที่ไดรับมอบหมาย

! 13. ความสําเร็จ (Accomplishment) 

!  การบรรลุจุดประสงคที่ตั้งไว การทําในสิ่งที่ตั้งใจไวจนบรรลุผลสําเร็จเพื่อตัวเอง

! 14. อิสรภาพ (Freedom) 

!  ความรูสึกในการเลือกใชชีวิตไดตามความตองการ โดยไมมีกรอบ ขอแมมาบังคับ

! 15. สัจจะความจริง (Truth) 

! คํามั่นสัญญาในสิ่งที่ถูกตองและคุณธรรม

!
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สวนที่ 3 แนวคิดและทฤษฏีเรื่องจุดจับใจในงานโฆษณา

! การสื่อสาร (Communication) เพื่อการจูงใจ (Persuasion) มีการใชเทคนิคในการสื่อสารเพื่อ

โนนนาวใจกระตุนใหความตองการเเละเเรงจูงใจนั้นเกิดขึ้นโดยเลือกใชจุดจับใจ (Appeals) ที่เหมาะสม 

จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เปนการสรางความสนใจในงานโฆษณาในสายตาผู

บริโภคและสามารถสรางเเรงจูงใจใหเกิดความชอบเเละตองการสินคาได จุดจับใจในงานโฆษณาเกิดขึ้น

จากความตองการพื้นฐานและสัญชาตญาณของมนุษย และการจูงใจหรือการโนนนาวใจในงานโฆษณาก็

ขึ้นอยูกับการเลือกใชจุดจับใจที่เหมาะสมเพื่อชักจูงใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามที่ตองการ (พรทิพย 

สัมปตตะวนิช, 2547:87, 130-131)

! จุดจับใจ (Appeals) ทําหนาที่ชักจูงผูรับสารใหยอมรับเอาขาวสารนั้นไปทําความเขาใจและทํา

การตอบสนองตามที่ผูสงสารตองการ ดังนั้นการสื่อสารเพื่อโนนนาวใจที่ดีจึงควรมีการเลือกใช จุดจับใจใน

งานโฆษณา (Advertising Appeals) อยางเหมาะสมซึ่งเปนปจจัยสําคัญในการกําหนดทิศทางของความ

คิดสรางสรรคในการโฆษณาประชาสัมพันธวาจะออกมาในทิศทางใด

! เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543 กลาววา “(What to Say) คือ การบอกกลาว “อะไร” ในการจูงใจ

ในของงานโฆษณา แมจะสามารถเสนออรรคประโยชนที่สามารถตอบสนองความตองการ (Need) ของผู

บริโภคไดดีเพียงใดแตหากขาดการนําเสนอวาจะกลาว “อยางไร” (How to Say) โดยไมมีจุดจับใจ 

(Appeals) ที่จะสามารถทําใหผูบริโภคหยุดดูหรือใหความสนใจกับเนื้อหาของโฆษณาก็อาจกลาวไดวา

โฆษณาชิ้นนั้นๆทําหนาที่ไดไมสมบูรณ ดังนั้นหนึ่งในกระบวนการนําเสนอความคิดหลัก (Big Idea) ในการ

สื่อสารเพื่อโนนนาวใจคือ การกําหนดจุดจับใจที่มีประสิทธิภาพ (Effective Appeals) ทําหนาที่เชื่อมโยง

สมองเเละความคิด (Head/Thinking) กับหัวใจและความรูสึก (Heart/Feeling) ใหสามารถโนนนาวใจผู

บริโภคตอสินคาและบริการใหเกิดความตองการหรือความปรารถณาบางประการที่มีอยูขณะนั้น”

ความหมายของจุดจับใจ

!

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) มีวัตถุประสงคหลักคือ การชักจูงหรือโนนนาวใจ

ผูบริโภคกลุมเปาหมายใหตัดสินใจทดลองใชสินคาหรือใชสินคาตอไป (จริยา ปนทวังกูร, 2551:104)

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึงวิธีการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค 

หรือ ความมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคา บริการ หรือจุดประสงคอื่นๆเปนวิธีที่ผลักดัน 

และใหผูบริโภคเกิดความตองการและความสนใจ (Ndejesus, 2007)

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึงหลักเกณฑที่ใชในการโฆษณาเพื่อให

เกิดการตอบสนองจากผูบริโภคหรือมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคาเเละบริการ 
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รูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา

!

! การสรางจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals Creation) เปนการหาความตองการ

ของผูบริโภคเกี่ยวกับการใชผลิตภัณฑ สินคาเเละบริการเพื่อนักโฆษณาจะนํามาสรางเปนเหตุผล 

(Rational) ที่ผูบริโภคควรจะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเเละนํามาสรางเปนอารมณ (Emotion) เกี่ยวกับการ

เลือกซื้อสินคาเเละบริการ (จริยา ปนทวังกูร, 2551:104)

! การสรางสรรคจุดจับใจในงานโฆษณา สามารถเเบงเปนประเภทของจุดจับใจ ได 2 ประเภท คือ 

จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals) และ จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals)

!

! 1. จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals)

! เปนการใชจุดจับใจที่มุงโนนนาว (Persuade) ผูบริโภคดวยหลักเหตุผลและอธิบายถึงคุณ

ประโยชนที่มองเห็นไดเปนสําคัญ โดยการสื่อสารใหเห็นถึงขอเท็จจริงที่เกี่ยวกับองคประกอบของผลิตภัณฑ 

รูปราง ลักษณะของผลิตภัณฑ หนาที่หรือประโยชนของผลิตภัณฑหรือลักษณะการทํางานของผลิตภัณฑที่

จะตอบสนองกับความตองการพื้นฐาน เชน ความสะดวก (Convenience) ความสบาย (Comfort) ความ

ประหยัด (Economy) คุณภาพ (Quality) ความคงทน (Durability) ประสิทธิภาพ (Efficience) การทํางาน

ของสินคา (Performance) เปนตน 

!

! 2. จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals)

! จุดจับใจดานอารมณนั้นเปนจุดจับใจที่มีเปาหมายไปยังอารมณของกลุมเปาหมายในเรื่องความ

หวัง ความฝน รวมถึงแรงปรารถนาภายใตจิตสำนึก จุดจับใจดานอารมณนั้นมีหนาที่ในการโนมนาวใหผูรับ

สารมีทัศนคติและมีการตอบสนองในดานบวก เปนผลมาจากการเชื่อโยงความรูสึกที่ดีภายในใจของกลุม

เปาหมายตอสารนั้นๆ โดยประเด็นหลักของการสื่อสารนั้นจะเนนที่การโนมนาวอารมณใหคลอยตาม 

! จุดจับใจดานอารมณตองสัมพันธกับความตองการทางสังคมและความรูสึกภายในของผูบริโภค 

ในการเลือกใชจุดจับใจดานอารมณเพื่อการโฆษณานั้นตองคํานึกถึงความตองการและความพึงพอใจของผู

บริโภค ซึ่งความตองการหรือความรูสึกทางบวกที่เกิดจากการจูงใจโดยใชอารมณนั้นจะสรางความรูสึกทาง

บวกตอสินคาและบริการดวย

!  

!

!



32!

! ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับรูปแบบจุดจับใจ (Type of Appeal) 

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของคือ “การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเด็ก” โดย วัชราธร เพ็ญศศิธร ป 

พ.ศ. 2551 ซึ่งไดคัดเลือกจากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของ 3 แหลง ดังนี้

! 1. “การออกแบบสรางสรรคสื่อสิ่งพิมพโฆษณาสงเสริมสังคม” โดย ณัฐ จันทสิงห ป พ.ศ. 2548

! 2. “การนําเสนอความคิดสรางสรรคในภาพโฆษณาสื่อสิ่งพิมพตามทฤษฏีแรงจูงใจ” โดย เลอ

ลักษณ ศรีเกษมศิรา ป พ.ศ. 2543

! 3. “Advertising” โดย Ray Wright ป พ.ศ. 2543

! วัชราธร เพ็ญศศิธร กลาววาจากการวิเคราะหและจัดกลุมจากขอมูลทั้งหมดวา รายละเอียดของ

ขอมูลจากผูเขียนทั้ง 3 ทานมีเนื้อหาเเละรายละเอียดที่ใกลเคียงกันสามารถจัดเปนกลุมเดียวกันได ไดรูป

แบบจุดจับใจในงานโฆษณาทั้งหมด 26 รูปแบบ เพื่อนําไปใชเปนเครื่องมือในการวิจัยตอไป ซึ่งมีรูปแบบ

ทั้งหมดดังนี้   

! 1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Saftety Appeal)

! เปนการแสดงใหเห็นถึงความปลอดภัย อุนใจ มั่นคงตอชีวิต รางกาย ทรัพยสินเชน การใชเครื่อง

ตัดไฟรั่วชวยปองกับอุบัติเหตุได การสวมหมวกกันนอคเมื่อขับรถจักรยายยนตรหรือโฆษณารถยนต 

VOLVO ที่นําเสนอวาเปนยนตกรรมที่มีความปลอดภับสูงสุด เปนตน 

!

! 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

! เปนการอางขอมูลขาวสารหรือขอมูลความจริงตางๆ ที่เกิดขึ้น เชน ปจจุบันมีคนตายดวยโรคเอดส

เปนอันดับ 1 ของประเทศไทย 50% ของคนที่ดื่มสุราเปนสาเหตุที่ทําใหเกิดอุบัติเหตุทางจราจร

!

! 3. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

! เปนจุดจับใจที่ทําใหผูบริโภคตะหนักถึงคุณคาของสินคาที่มีความคุมคาเเละราคา โดยสวนใหญ

จะเนนเรื่องความประหยัดเปนหลักเชน การทําราคาใหตํ่าลงหรือการเพิ่มเติมคุณคาพิเศษบางอยางลงไปใน

ตัวสินคา เชน สูตรใหม สวนผสมเพิ่มขึ้นในราคาเทาเดิม โดยพยายามทําใหเห็นวาสินคาและบริการนั้นๆ มี

คุณคาพอที่จะจายเงินซื้อ 

!

! 4. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal)

! เปนการเเสดงใหเห็นคุณลักษณะเดนของลักษณะเดนของสินคาและบริการวามีลักษณะทาง

กายภาพและหนาที่การใชงานที่มีประโยชนตอผูบริโภคอยางไรหรือมีลักษณะใดที่เปนจุดเดนที่แตกตางจาก

สินคาเเละบริการคูเเขง โดยใชการนําเสนอขอไดเปรียบทางการเเขงขันหรือเปรียบเทียบกับสินคาคูเเขง

!
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! 5. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 

! เปนการนําเสนอความนิยมที่มีตอสินคาเเละบริการที่มีผูใชมากมาย ในการจูงใจผูบริโภคเปนขอ

พิสูจนของคุณภาพของสินคาและบริการและไดรับการยอมรับอยางแพรหลายเชน โฆษณาเครื่องดื่มบำรุง

กำลังกระทิงแดงที่กลาววา “เปนที่นิยมไปทั่วโลก” หรือโฆษณายาสีฟนดอกบัวคูที่กลาวา “คนใชเเลวบอก

ตอ” เปนตน 

!

! 6. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal)

! เปนการเเสดงใหเห็นถึงความสะดวกสบาย ใชงานงาย รวดเร็ว คลองตัวเชน คอนโดมิเนียมที่มีที่

ตั้งอยูใจกลางเมืองติดสถานีรถไฟฟาสรางสะดวกสบายในการเดินทางหรือรานสะดวกซื้อที่โฆษณา

ผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูปที่สะดวก งาย รวดเร็ว ผานการนําเสนอวา “หิวเมื่อไหรก็เเวะมา”!

!

! 7. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

! เปนการมองจากคนอื่นเขามาหาตัวเองถึงเรื่องของบทบาท ภาพลักษณที่ตนเองอยากใหคนอื่น

มองเห็นเชน การใชรถเบนซจะทำใหคนอื่นมองวาเปนคนที่หรูหรา มีระดับหรือการเปนคนที่ชอบชวยเหลือ

สังคม เปนตน 

!

! 8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal)

! เปนการนําเสนอดานความแปลกใหมไมซํ้าใครซึ่งสามารถเรียกรองความสนใจไดดี อยางไรก็ตาม 

การใชจุดจับใจประเภทนี้ถึงแมชวยสรางการจดจำใหกับผูบริโภคแตอาจไมกอใหเกิดการซื้อเสมอไป 

!

! 9. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกหวาดวิตก กังวล กลัวตาย กลัวบาดเจ็บ กลัวผิดพลาด กลัวเสีย

ทรัพยสินเงินทอง กลัวถูกหลอกเชน การโฆษณาวาการขับรถขณะมึนเมาอาจจะทําใหเกิดอุบัติเหตุใหเสีย

ชีวิตหรือบาดเจ็บได 

!

! 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guite Appeal)

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกวาตนไดกระทำในสิ่งที่ผิดหรือหนาละอายใจตอศีลธรรม จรรยา 

ซึ่งเปนความเชื่อของตนเองหรือมาตรฐานที่สังคมตั้งไว อันจะทำใหผูบริโภคเกิดความรูสึกผิดและเกิดความ

ละอายตอสิ่งที่ตนไดทำไว ซึ่งเปนผลใหบุคคลนั้นตองพยายามมองหาหนทางที่จะปกปองรวมถึงปองกันตน

จากความรูสุกผิดนี้หรือทำใหบุคคลนั้นตองการที่จะลดระดับความรูสึกผิดในตนเองลง โดยทำตามที่สารใน

โฆษณาไดบอกไวหรือหยุดพฤติกรรมที่เปนอันตรายตอผูอื่นและสังคมและหันมารวมมือทำกิจกรรมที่เปน 

ประโยชนในที่สุด 
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! 11. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal)

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกดานความรัก ความชอบมาก ความเปนหวง ความรักแบบ พอ 

แม เพื่อ คนรัก พี่ นอง ผูอยูรวมสังคมเดียวกันเชน โฆษณาประกันภัยผูสูงวัย ใชการนําเสนอผานตัวละคร

พอที่เลี้ยงลูกดวยความรักและหวงใยจนถึงเวลาที่ผูเปนลูกจะดูแลผูเปนพอที่วัยชรามากขึ้น 

!

! 12. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงการเห็นอกเห็นใจกัน ความรูสึกสงสาร เอาใจเขาขาง อยากที่

จะชวยเหลือเปนตน 

!

! 13. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดการคิดถึงเรื่องสุขภาพ ความสุขสบาย ความแขงแรง ความสมบูรณ ความ

เปนประโยชนทางสุขภาพตอรางกายเชน การรับประทานอาหารครบ 5 หมูจะทำใหรางกายแข็งแรงหรือ

การดื่มนํ้าอยางพอเพียงตอความตองการในแตละวันจะมีผลตอสุขภาพรางกายและการขับถาย 

!

! 14. จุดจับใจดานอารมณขัน (Human Appeal) 

! การกระตุนใหเกิดความรูสึกตลกขบขันสามารถเรียกรองความสนใจจากผูรับสารไดเปนอยางดี 

เนื่องจากเปนการแสดงออกถึงอารมณดานบวก (Postive Emotion) อันเปนที่พึงปรารถนาของมนุษยจึงเห็น

ไดวาในปจจุบันนิยมใชจุดจับใจประเภทนี้ในงานโฆษณาจำนวนมากดวยความเชื่อที่วาการใชอารมณขันจะ

กอใหเกิดทัศนคติที่ดีตอโฆษณาได ซึ่งจะสงผลไปยังความชื่นชอบในตัวสินคาตามไปดวยและนำไปสูการ

ซื้อที่เพิ่มมากขึ้น 

!

! 15. จุดจับใจดานความสุนทรีย / รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 

! เปนการกระตุนประสาทสัมผัสทั้ง 5 ใหเกิดความรูสึกถึงความงาม อารมณและความรูสึกที่ 

บริสุทธิ์เชน ความสุขใจ อิ่มเอมใจ ความเพลิดเพลิน ความรื่นรมย ความเพอฝน เปนตน 

!

! 16. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกเรื่องเพศ กามารมณเพื่อสรางความตองการและเพื่อขายสินคา

และบริการ ปจจุบันจุดจับใจดานเพศเปนเครื่องมือสําคัญสําหรับโฆษณาที่ไดผลอยางมากในสินคาประเภท

ความสวยความงามเชน ผลิตภัณฑกาแฟสําหรับสตรีที่นําเสนอผานผูหญิงที่รูปรางดีจนเปนที่สนใจของเพศ

ตรงขามรอบขาง

!

!
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! 17. จุดจับใจดานความภูมิใจ / คุณคาในตนเอง (Self-esteen Appeal) 

! เปนความรูสึกที่เกิดขึ้นภายใน (inward) ที่ทำใหตนเองรูสึกถึงความนิยมชมชอบ นับถือ สรรเสริญ 

เคารพยกยอง มีศักดิ์ศรี รูสึกวาตนเองดี สรางคุณคาใหตนเองเชน ภูมิใจที่ไดทำความดี ภูมิใจในความเปน

ไทย เปนตน 

!

! 18. จุดจับใจที่เนนถึงความสำเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความสำเร็จ บรรลุเปาหมาย เชน การใชนักธุรกิจที่มีชื่อเสียง

มาเปนผูแสดง บอกเลาเรื่องราวความอดทน ตอสูกับอุปสรรค เพื่อสื่อความสำเร็จของนักธุรกิจ เมื่อผูบริโภค

ดูแลวก็มีกำลังใจ 

!

! 19. จุดจับใจที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 

! เปนการแสดงใหเห็นวาหากไดทำตามขอความที่สื่อสาร ทที่โฆษณานั้น ๆ กลาวถึงจะกลายเปนที่

ยอมรับจากคนรอบขางหรือเกิดความรูสึกวาเปนสวนหนึ่งของกลุมที่ตนเปนสมาชิกอยูเชน โฆษณาบัตร

เครดิต โฆษณา ยาระงับกลิ่นกายหรือโฆษณาแฟชั่นที่กลาววาถาไมใชตามก็จะไมนำสมัยหรือแตกตาง 

จากคนอื่นเปนตน 

!

! 20. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

! เปนการดึงดูดผูบริโภคดวยคุณภาพดานตางๆ ของสินคาเชน ความคงทน ความสวยงาม ความ

สะอาดเปนตน ตัวอยางเชน โฆษณาสีทาบานยี่หอหนึ่งที่นําเสนอวาไมวาเวลาจะผานไปยาวนานแคไหนแต

ความสวยสดของสีบานก็ยังคงอยูเทียบกับวัยของเจาของบานที่มากขึ้นตามกาลเวลา

!

! 21. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal)  

! เปนจุดจับใจที่นำเสนอลักษณะเดนของสินคาหรือบริการและนำเสนอผูบริโภคดวยขอมูล 

คุณสมบัติที่จะนำไปสูทัศนคติที่ดีตอสินคาสรางความประหลาดใจในประสิทธิภาพของสินคาและบริการ 

เชน ปูนตราเสือซุเปอรสูตรใหม นํ้าหนัก 40 กิโลกรัมแตสามารถใชงานไดเทากับปูนเทาไปหนัก 50 กิโลกรัม

!

! 22. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะทอนใจ (Shock Appeal) 

! เปนวิธีการกระตุนใหผูรับสารรูสึกตกใจหรือสะเทือนใจเพื่อดึงดูดใหผูคนสนใจเเละกลาวถึงอยาง

รวดเร็วเชน การรณงคตอตานการทํารายและบริโภคสนัข เปนตน 

!

!

!
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! 23. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึงวัเกาๆ ที่มีความสุข (Nostaigia Appeal)

! เปนการดึงดูดใจดานความรูสึกระลึกถึงเหตุการณและความทรงจําในอดีตที่นาจดจํา นิยมใชกับ

ตราสินคาที่อยูมานานจากอดีตถึงปจจุบันเชน รานขายยาเวชพงษโอสถที่นําเสนอวาครอบครัวหนึ่งใช

บริการรานขายยาแหงนี้มาตั้งแตสมัยคุณตา คุณยาย จนถึงสมัยปจจุบันไดรับความยอมรับจากรุนสูรุน

!

! 24. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แม และครอบครัว (Parenthood and Family Life   

Appeal) 

! นําเสนอถึงความสัมพันธของครอบครัวเปนประเด็นหลักในการสื่อสารเพื่อดึงดูดใจผูบริโภคใน

การตัดสินใจเลือกสินคาและบริการ โดยเฉพาะผลิตภัณฑสำหรับการทำความสะอาด อาหาร ซึ่งตองคำนึง

ถึงครอบครัวเปนอันดับหนึ่งเชนผลิตภัณฑซักผาที่นําเสนอเรื่องราวผานเด็กชายสนุกคิด ซุกซนจนเสื้อผา

เปลื้อนแตก็ไมสรางยุงยากในการทําความสะอาดเสื้อผาสําหรับคุณแมที่ทําหนาที่ซักเสื้อผาให

!

! 25. จุดจับใจดานความนิยมและนาเชื่อถือที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star 

and Testimonial Appeal) 

! เปนการนําเสนอบุคคลผูมีชื่อเสียงเเละเปนที่ยอมรับในดานตางๆ เชน ดารา นักรอง นักแสดง นัก

คิด นักเขียนหรือผูเชี่ยวชาญในดานตางๆ มานําเสนอสินคาเเละบริการเพื่อใหเกิดความคลอยตามในการ

ตัดสินใจเลือกใชสินคาเเละบริการนั้นๆ เนื่องจากสังคมใหการยอมรับบุคคลเหลานี้เชน โฆษณาซุปไกสกัด

เลือกนําเสนอผาน ดารา นักแสดงวัยรุนที่ประสบความสําเร็จทั้งในการการเรียน ดนตรีและการเเสดง

!

! 26. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal)

! เปนการกระตุนตอมประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ กายสัมผัส (Touch) การมองเห็น (Vision) การได

กลิ่น (Smell) การไดยิน (Hearing) การลิ้มรส (Taste) เชน โฆษณาที่นําเสนอภาพอาหารจากวัตถุปรุงรส

ผานภาพความนารับประทาน

!
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สวนที่ 4 ภาพเเละรูปแบบของภาพ

!

! ภาพมีหนาที่ในการสื่อสารสิ่งที่ตัวอักษรจะสื่อสารออกมาเปนรูปธรรมมีความหมายที่ชัดเจน 

มีความเปนสากล เขาใจไดไมงายไมตองผานการตีความที่ซับซอน นอกจากนี้ภาพยังชวยในการสราง

อารมณรวมใหเกิดความรูสึก ความรับรูและเขาใจตามความตองการของผูสงสารที่ถายทอดอออกมาได 

อยางไรก็ตามถึงเเมวาภาพจะสามารถสื่อความหมายเเทนสิ่งอื่นสิ่งใดไดแลว ภาพก็ยังสามารถสื่อความ

หมายในตัวของภาพเองไดดวย ภาพจึงถูกนําไปใชไดดีกวาตัวอักษรเชน การใชภาพเพื่อวัถุประสงคในการ

ประกอบคําอธิบายและเปนหลักฐานอางอิงความสําคัญของภาพคือสามารถแสดงสิ่งที่ผูเขียนไมสามารถ

แสดงออกมาเปนภาษาเขียนได นอกจากนี้ภาพยังเปนสวนหนึ่งที่สําคัญและพบเห็นไดในชีวิตประจําวันเชน 

แผนพับ ใบปลิว หนังสือพพิมพ นิตยสาร บรรจุภัณฑ อินเตอรเน็ตและเว็บไซต

ความหมายของภาพ

!

! ภาพหมายถึงภาพที่เกิดจากการจัดองคประกอบของทัศนธาตุซึ่งใชหลักการจัดองคประกอบหรือ

เทคนิคที่หลากหลายทำใหเกิดเปนภาษาภาพขึ้นมา ภาษาภาพที่ปรากฏในความนึกคิดหรือโดยการเห็นอาจ

มีรูปแบบที่ตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความคุนเคยกับสิ่งที่เห็น รสนิยม สภาพแวดลอมของผูดูหรือผูรับสาร 

อยางไรก็ตามเปาหมายของภาษาภาพคือ ตองการใหผูดูหรือผูรับสารไดมีความเขาใจตรงกัน

! ภาพหมายถึงเนื้อหาสวนที่เปนภาพที่ปรากฏในเอกสารสิ่งพิมพตางๆ นอกเหนือจากเนื้อหา

ขอความที่เปนตัวอักษร ภาพเหลานี้อาจเปนภาพวาดหรือภาพถายก็ไดและยังนับรวมถึงภาพกราฟกตางๆ 

เชน จุด เสน สี แถบกราฟกหรือ ภาพลายเสนเรขาคณิตอื่นๆ ที่ใชในการตกแตงสิ่งพิมพอีกดวย

!

ความสําคัญของภาพ

!

! ภาพมีความสําคัญอยางมากในการสื่อสารโดยเฉพาะในการใชเพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ

เพราะภาพที่สวยงามและสรางความประทับใจแกผูพบเห็นจะสามารถสรางการรับรูและเขาใจตอสิ่งที่ี่ผูสง

สารนั้นตองการจะสื่อไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งสามารถสรุปหนาที่และความสําคัญไดดังนี้

! 1. ใชสรางความเขาใจ

! ในการสื่อสารโดยทั่วไปการใชตัวอักษรเพียงอยางเดียวอาจมีขอจํากัดในการอธิบายเนื้อหาบาง

สวนที่ไมสามารถอธิบายไดดวยตัวอักษรได การนําภาพมาในการสื่อสารจะทําใหเกิดความเขาใจในเนื้อหา

ที่ตองการจะอธิบายไดมากยิ่งขึ้นเชน การจะธิบายความแตกตางกันของสีตางๆ ซึ่งเปนเรื่องยากมากที่จะ

อธิบายไดดวยตัวอักษรเพียงอยางเดียว

!
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! 2. ใชเสริมความเขาใจ

! การใชทั้งภาพและตัวอักษรควบคูไปดวยกันในการเลาเรื่องหรือสื่อสาร เพื่อใหทั้งภาพและตัว

อักษรไดทําหนาที่เสริมความเขาใจแกเนื้อหาใหชัดเจนมายิ่งขึ้นเชน ภาพประกอบเนื้อหานิทานอิสป

! 3. ใชเพื่อแสดงภาพบุคคล

! ในการอธิบายรูปลักษณของบุคคลนั้น การใชตัวอักษรเพียงอยางเดียวไมสามารถอธิบายลักษณะ

ของบุคคลตางๆ ไดอยางชัดเจนนักวาบุคคลตางๆ มีหนาตารูปราง สีผิว เปนอยางไร ภาพสามารถสื่อสารได

เปนอยางดีกวาการสื่อสารดวยตัวอักษรเปนอยางมาก

! 4. ใชเพื่อการอางอิงหลักฐานหรือเหตุการณ

! ภาพสามารถนํามอางอิงถึงหลักฐานและเหตุการณประกอบเนื้อหาที่สําคัญหรือเหตุการณทาง

ประวัติศาสตรที่ควรแกการบันทึกและจดจําไดเปนอยางดีเชนในอดีตมีการเขียนภาพบนผนังถํ้า ภาพเขียน

บนฝาผนังตามสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตรเพื่อบันทึกเรื่องราวตางๆ และในปจจุบันไดมีการพัฒนารูป

แบบการบันทึกภาพเหตุการณตางๆ มากมายเชน การถายภาพทั้งรูปแบบของฟลมและดิจิตอล

! 5. ใชเพื่อการประชาสัมพันธ

! ภาพที่เพื่อการประชาสัมพันธไมวาจะเปนสื่อสิ่งพิมพ โฆษณาในนิตยสาร แผนพับหรือปาย

โฆษณาไดพัฒนาควบคูไปกับเทคโนโลยีการพิมพ ในปจจุบันการใชภาพเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธเปน

ไปอยางแพรหลายมากทั้งสะดวก รวดเร็ว รวมถึงตนทุนที่ถูกลงกวาในอดีต อีกทั้งเทคโนโลยีคอมพิวเตอรที่มี

สวนอยางมากในการตกแตงรูป ดัดแปลงแกไขรวมทั้งสามารรถสรางรูปแบบของภาพไดอยางหลากหลาย

เพื่อการสื่อสารในเรื่องเลาที่แตกตางกันได

รูปแบบของภาพ

!

! รูปแบบของภาพนั้นมีรูปแบบที่แตกตางกันไปตามเทคนิคในการสรางสรรค รวมถึงเทคโนโลยีที่

เขามามีผลใหรูปแบบของภาพมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นและไดมีการจัดหมวดหมูและแบงประเภทไว

ตามแตเทคนิค กระบวนการผลิต รูปแบบการนําไปใช และอื่นๆ ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดคัดเลือก

วรรณกรรมที่เกี่ยวของกับภาพและรูปแบบของภาพจากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามเกณฑของผูวิจัย

ตั้งไว 3 แหลงที่มา ดังนี้

! 1. “Image” by Gavin Ambrose, Paul Harris, 2005 

! 2.”ภาพที่มีอิทธิพลโนนนาวใจในงานโฆษณาสําหรับเด็กอายุ 9-14 ป” โดย กรชนก จิตไชย

สุวรรณ ป พ.ศ. 2550

! 3. “การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับชายรักรวมเพศทางสื่อนิตยสาร” โดย 

ปริญญา เฟองจันทร ป พ.ศ. 2545
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รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 1
(“Image” by Gavin Ambrose, Paul Harris, 2005)

!

! แบงรูปแบบของภาพได 2 ประเภทดังนี้

! 1. แบงตามประเภทเทคนิค (Techniques) สามารถแบงได 6 รูปแบบดังนี้

! 1.1 ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening)

! คือเทคนิคการพิมพภาพโดยแมพิมพผานแผนสกรีนซึ่งสามารถนำมาพิมพซํ้าไดหลายครั้งโดยที่

การพิมพซํ้าอาจทําใหรายละเอียดลดลงหรือขาดหายจนการเปนเทคนิคและลวดลายเฉพาะตัวขึ้น

!

! !

! ! !       ภาพที่ 2 ภาพซิลสกรีน (Silk Screening)

!

! 1.2 ภาพประกอบ (Illustration)

! คือเทคนิคการใชภาพที่สรางสรรคขึ้นจากเทคนิคดังเดิมเชนการวาดภาพดวยดินสอปากกาสีนํ้า สี

โปสเตอร สีประเภทตางๆ หรือแมแตการวาดบนโปรแกรมคอมพิวเตอร

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 3 ภาพประกอบ (Illustration)
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!

! 1.3 ภาพถาย (Photography)

! ภาพถายสามารถสงผานอารมณความรูสึกไดอยางชัดเจน ถูกตอง ไมบิดเบือนตอขอมูลที่จะนำ

เสนอทั้งในแงของความเหมือนจริงและรายละเอียด

!

! ! ! !     ภาพที่ 4 ภาพถาย (Photography)

!

!

! 1.4 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

! เทคนิคฟลเตอรคือการประยุกตจากภาพถายดิจิตอลผานโปรแกรมคอมพิวเตอรชวยแปลงหรือ

ปรับปลี่ยนภาพถายใหเกิดรูปแบบใหมๆ เชนการปรับเปลี่ยนสีของภาพใหเกิดอารมณที่แตกตางไปจากสี

ของภาพตนฉบับ

!

! ! ! ! ภาพที่ 5 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)
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!

! 1.5 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals)

! เทคนิคภาพที่ใชการนำเสนอที่คอยๆ เปดเผยขอมูลทีละนิดทีละนอย การคอยๆ แสดงเนื้อหาชิ้น

ตอชิ้นหรือการใหขอมูลที่คลุมคลือในขั้นตนจากนั้นก็คอยๆเปดเผยเรื่องราวตามลำดับ

!

! ! ! ภาพที่ 6 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals) 

! 1.6 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)

! เทคนิคภาพที่ใชการปรับแปลงคาสีใหเปลี่ยนไปจากความเปนจริงเพื่อสรางความโดดเดนใหกับ

ภาพและดูนาสนใจ

!

! ! ! ภาพที่ 7 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image) 
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!

! 2. แบงตามประเภทการใชงาน (Image in Practice) สามารถแบงได 9 รูปแบบดังนี้

! 2.1 ภาพรายงานขาว (Reportage)

! ภาพรายงานขาวคือรูปแบบที่ถายทอดชีวิตจริง เรื่องราวจริงที่เกิดขึ้นในอารมณและความรูสึกที่

เกิดขึ้นรอบๆ ตัวเราโดยเฉพาะงานที่ไมถูกตกแตงดวยคอมพิวเตอร

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 8 ภาพรายงานขาว (Reportage)

!

! 2.2 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence)

! คือเทคนิคในการนำเสนอเรื่องราวภาพความเคลื่อนไหวการอธิบายกระบวนการอยางมีลำดับขั้น

ตอนเพื่อใหผูพบเห็นเกิดการติดตามขอมูลเเละงายตอการทำความเขาใจ

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 9 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence)
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!

! 2.3 ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

! ภาพที่เกิดจากการยักยาย ปรับเปลี่ยนภาพลักษณหรือมุมมองใหผิดไปจากความเปนจริง 

การบิดเบือนขอมูลหรือการนำเสนอที่ดูเกินไปจากความเปนจริง

!

! ! !    ภาพที่ 10 ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

! 2.4 ภาพถายตัดตอ (Photo montage)

! ภาพที่เกิดจากรูปภาพตั้งแตสองภาพหรือมากกวาขึ้นไปมารวมกันเพื่อสรางสรรคผลงาน

ที่ประกอบขึ้นโดยไมเห็นรอยตอของภาพจนดูเหมือนรวมกันเปนภาพเดียวกัน

!

! ! !       ภาพที่ 11 ภาพถายตัดตอ (Photo montage)  
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! 2.5 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage)

! คือเทคนิคที่ศิลปนในศตวรรษที่ 20 สรางสรรคขึ้นจากการนำภาพพิมพตางๆ หลายๆ ชิ้นมารวม

กันเปนชิ้นเดียว

!

! !       ภาพที่ 12 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage)

! 2.6 ภาพตัดตอ (Montage)

! คือการจัดองคประกอบของภาพโดยการซอนกันหรือการนำมาไวขางๆ กันจากภาพหลายๆภาพ 

โดยเมื่อนำองคประกอบตางๆ กันจะเกิดภาพหรือรูปทรงใหมๆ ขึ้นมา

!

! ! ! ! ภาพที่ 13 ภาพตัดตอ (Montage)
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! 2.7 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping)

! คือเทคนิคการจัดองคประกอบของภาพโดยการเลือกตัดสวนใดสวนหนึ่งของภาพออกโดยให

เหลือไวเฉพาะขอบเขตของภาพที่ตองการสื่อสารหรือเนนใหความสำคัญโดยเฉพาะ

!

! !  !   ภาพที่ 14 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping) !

! 2.8 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil (illusions)

! คือเทคนิคการสรางสรรคภาพที่เกี่ยวกับการลวงตาและทำใหเกิดการมองเห็นที่หลอกลวงเชน 

เเสงหรือเงาที่ทำใหภาพเกิดมิติขึ้นมา

!

!

!

! !       ภาพที่ 15 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil (illusions)
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! 2.9 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism)

! รูปแบบงานพิมพสีที่เกิดจากการเรียงจุดสีหรือขาวดำทำใหเกิดภาพหรือสีที่ผูพบเห็นสามารถมอง

เห็นสีที่เปลี่ยนไปดวยการปรับเปลี่ยนระยะการมอง

!

% % %   ภาพที่ 16 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism)

รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 2
(”ภาพที่มีอิทธิพลโนนนาวใจในงานโฆษณาสําหรับเด็กอายุ 9-14 ป” โดย กรชนก จิตไชยสุวรรณ ป พ.ศ. 2550)

! แบงตามลักษณะของภาพ 3 รูปแบบดังนี้

! 1. แบงตามลักษณะการใชงาน สามารถแบงได 3 รูปแบบดังนี้

! 1.1 ภาพเขียน (Hand Draw or Paint) 

! หมายถึงภาพที่เขียนดวย สี ดินสอ ปากกาหรือหมึกตางๆ เพื่อใหเกิดภาพตามที่ผูเขียนตองการจะ

สื่อสาร อาจเปนภาพเขียนบนผาใบ กระดาษหรือแมแตวาดดวยคอมพิวเตอรเชน ภาพเขียนโปสเตอร

ภาพยนตร ภาพเขียนการตูน ภาพเขียนคนเหมือนจริงหรือภาพเขียนทิวทัศน 

%

%%%

% % %     ภาพที่ 17 ภาพเขียน (Hand Draw or Paint)
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% 1.2 ภาพถาย (Photograph) 

! หมายถึงภาพที่บันทึกขึ้นดวยกระบวนการถายภาพโดยฟลมหรือระบบดิจิตอลในปจจุบัน ซึ่งภาพ

ที่ไดนั้นมีทั้งรูปแบบสี ขาวดํา ในปจจุบันเทคโนโลยีคอมพิวเตอรสามารถปรับแตงสีใหออกมาตามความ

ตองการได ภาพถายมีคุณสมบัติในการสื่อสารงานโฆษณาประชาสัมพันธใหออกมานาสนใจมากยิ่งขึ้นรวม

ถึงสามารถถายทอดสิ่งที่ตองการนําเสนอออกมาไดอยางสมจริงมาก

!

!

% % %       

% % % %  ภาพที่ 18 ภาพถาย (Photograph) 

!

! 1.3 ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร (Digital Image)

! เทคโนโลยีในปจจุบันทําใหคอมพิวเตอรสามารถสรางสรรคออกมาไดอยางมีเอกลักษณเฉพาะตัว

ที่มีความแตกตางจากภาพที่สรางสรรคดวยวิธีการอื่นๆ  โดยสามารถแบงรูปแบบภาพที่สรางสรรคดวย

คอมพิวเตอรได 2 รูปแบบคือ 

! ! 1.3.1 ภาพที่วาดขึ้นจากโปรแกรมวาดภาพ ซึ่งสามารถวาดภาพไดทั้งแบบสองมิติและ 

สามมิติ! 

! !  

! ! !        ภาพที่ 19 ภาพที่วาดขึ้นจากโปรแกรมวาดภาพ
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! 1.3.2 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพรวมกับการถายภาพดวยกลองดิจิตอลและการสแกน

จากภาพถายจากนั้นจึงนํามาตกแตงในโปรแกรม ซึ่งโปรแกรมจะสามารถปรับแตงหรือเปลี่ยนสีและการลด 

เพิ่ม ตัด แตงองคประกอบสวนใดสวนหนึ่งของภาพไดอยางอิสระ ซึ่งเทคนิคนี้นิยมเปนอยางมากในการ

สรางสรรคงานภาพประกอบโฆษณาในปจจุบัน

!

!

! !   

! ! ! ภาพที่ 20 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ

! 2. แบงตามลักษณะการใชงาน สามารถแบงได 4 รูปแบบดังนี้

! 2.1 ภาพประกอบเรื่อง (Illustration for Text)

! หมายถึงภาพที่ใชเพื่อการตกแตงใหดูสวยงามและดึงดูดความสนใจกับผูรับสาร

!

!

! !                ภาพที่ 21 ภาพประกอบเรื่อง (Illustration for Text)
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! 2.2 ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง (Picture-Text Combination)

! หมายถึงภาพเหตุการณที่เกิดขึ้นในเนื้อหานํามาประกอบเรื่องเพื่อใหผูรับสารเขาใจในเนื้อหามาก

ยิงขึ้น ถาเปนภาพประกอบเนื้อหาสําหรับหนังสือตองใชความรวมมือระหวางผูเขียนเรื่องกับผูสรางสรรค

ภาพและผูจัดวางหนาหนังสือกันอยางเปนระบบและลงตัว สําหรับงานภาพประกอบโฆษณาจะอาศัยความ

รวมมือกันของผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriter) ผูอํานวยการฝานศิลป (Art Director) และผูสรางภาพ

ทํางานรวมกัน

!

!

! ! ! ภาพที่ 22 ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง (Picture-Text Combination)

! 2.3 ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน (Picture Stories within Text)

! หมายถึงภาพที่บอกเลาเรื่องราวติดตอกันโดยมีชองสี่เหลี่ยมเรียงลําดับเรื่องราวใหเรื่องราวเกิด

ความตอเนื่องกัน อาจจะมีใชตัวอักษรประกอบเนื้อหาเพียงเล็กนอย

!

! !    ภาพที่ 23 ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน (Picture Stories within Text)
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! 2.4 ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง (Picture Stories within Text 

Stories)!

! หมายถึงการใชภาพหลายภาพติดตอกันพรอมกับมีเนื้อหาประกอบการเลาเรื่องควบคูกันไป

!

!

!

!   ภาพที่ 24 ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง (Picture Stories within Text Stories)

! 3. แบงตามลักษณะการการทําเเมพิมพ สามารถแบงได 4 รูปแบบดังนี้ 

! 3.1 ภาพลายเสน

! หมายถึงภาพที่ใชเสนดําบนพื้นกระดาษสีขาวเทานั้น ซึ่งเปนภาพที่เกิดจากกระบวนการพิมพจาก

ภาพตนฉบับที่เขียนดวยเสนหมึก ภูกันแหงหรือดินสอ ตนฉบับของภาพจะถูกนําไปทําแมพิมพโดยไมถาย

ผานสกรีนจะไดภาพที่เหมือนกับลายเสนตนฉบับ 

!

!

! ! ! ! ภาพที่ 25 ภาพลายเสน 
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! 3.2 ภาพลายสกรีน

! หมายถึงภาพที่ตองถายผานสกรีน (Screen) กอนจะนําไปทําแมพิมพ ภาพพิมพที่ไดจะมีสีเทา-

ดําและนํ้าหนักตางๆเหมือนกันภาพตนฉบับไมวาภาพตนฉบับจะเปนภาพถาย ภาพเขียนสีนํ้าหรือภาพสีนํ้า

มันที่เขียนดวยภูกัน ภาพพิมพที่ไดจะกระบวนการสกรีนจะไดภาพที่เหมือนจริงซึ่งเกิดจากการใชจุดหรือเม็ด

สีขนาดเล็กรวมกันจนกลายเปนภาพขนาดใหญที่มีรายละเอียดของภาพสูง

!

!

! ! ! !       ภาพที่ 26 ภาพลายสกรีน 

! 3.3 ภาพสีและภาพธรรมชาติ

! หมาถึงภาพสกรีนซึ่งใชสีประกอบในภาพดวยทําใหภาพที่ไดมีความสวยงามและมีสีสันที่เหมือน

จริงมากยิ่งขึ้นซึ่งภาพสกรีนสีมักจะใชสีอยางนอย 4 สีขึ้นไปเพื่อใหสีที่ไดออกมาดูเปนธรรมชาติ

!

!

!

! !

! ! !            ภาพที่ 27 ภาพสีและภาพธรรมชาติ
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!

! 3.4 ภาพเทคนิคผสม

! หมายถึงภาพที่ใชทั้งลายเสนและการสกรีนผสมกัน

 !

% % % %    ภาพที่ 28 ภาพเทคนิคผสม

รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 3
(”การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับชายรักรวมเพศทางสื่อนิตยสาร” โดย ปริญญา เฟองจันทร ป พ.ศ. 2545)

! แบงตามลักษณะของภาพ 3 รูปแบบดังนี้

! 1. ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

! หมายถึงภาพที่สรางจากเทคนิคตางๆ เชนการวาดหรือระบายดวยดินสอ ปากกา พูกันเปนตน 

โดยสามารถสรางสรรคผลงานไดหลายรูปแบบเชน ภาพการตูน ภาพวาดลายเสน ภาพวาดเหมือนจริง 

ปจจุบันการใชเทคนิคการวาดภาพเพื่องานโฆษณาคอนขางลดลงเปนอยางมากเนื่องจากผูสรางสรรคงาน

มักนิยมใชเทคนิคการถายภาพมากขึ้น เนื่องจากกระบวนการคอมพิวเตอรเขามามีบทบาทสําคัญในการ

สรางสรรคงานภาพถายโดยเฉพาะการตกแตงใหมีความสมจริงมากยิ่งขึ้นกวาเทคนิคการวาดภาพ

!
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!

!!!      

! ! ! ภาพที่ 29 ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

2. ภาพถาย (Photograph)

! หมายถึงภาพที่ไดจากกระบวนการถายภาพดวยกลองถายภาพทั้งภาพถายสีและภาพถายแบบ

ขาว-ดํา ภาพที่ไดจะมีความสมจริงใหรายละเอียดชัดเจนสามารถสื่อถึงอารมณตางๆ และสรางความนาเชื่อ

ถือได ปจจุบันเทคโนโลยีคอมพิวเตอรสามารถชวยในการตกแตงภาพทั้งการปรับสี ตัดตอและเทคนิคตางๆ

ที่ชวยใหงานถายภาพมีความสมจริงมากยิ่งขึ้นอีกทั้งยังมีความสะดวก รวดเร็ว งาย รวมถึงคาใชจายที่ลดลง

จากในอดีตเปนอยางมาก

!

!

!!! !

! ! ! ! ภาพที่ 30 ภาพถาย (Photograph)
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! 3. ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร (Digital Image)

! หมายถึงภาพที่ถูกสรางจากกระบวนการคอมพิวเตอรซึ่งสามารถแบงไดเปน 2 รูปแบบดังนี้

! 3.1 ภาพที่สรางจากโปรแกรมวาดภาพทั้งแบบ 2 มิติและ 3 มิติ

!

!

! !   ภาพที่ 31 ภาพที่สรางจากโปรแกรมวาดภาพ ทั้งแบบ 2 มิติและ 3 มิติ

! 3.2 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ 

! หมายถึงการใชภาพถายที่ไดจากกระบวนการถายภาพไมวาจะเปนภาพจากการถายดวยกลอง

ฟลมหรือกลองดิจิตอลหรือจะเปนการใชภาพที่ไดจากการสแกนนําไปตกแตงในโปรแกรมสําหรับการ

ตกแตงภาพเชน การปรับหรือเปลี่ยนสี ลดหรือเพิ่มองคประกอบของภาพไดมากมายหลายแบบ ซึ่งในงาน

โฆษณาสวนใหญจะนิยมใชภาพประเภทนี้เปนอยางมากแตในบางกรณีก็จะมีการนําภาพวาดแบบ 3 มิติมา

ใชรวมกับภาพตกแตงจากคอมพิวเตอรดวยซึ่งภาพประเภทนี้จะสามารถสรางภาพที่สมจริงและดึงดูดความ

สนใจกับผูรับสารไดเปนอยางดี

% % %        ภาพที่ 32 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ
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สวนที่ 5 การใชสีและอารมณ

!

! สีคือองคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญเปนอยางมากในการออกแบบเพราะสีเปนองคประกอบที่

สามารถสรางอารมณใหกับงานออกแบบเพื่อใชในการสื่อสารตอผูรับสารใหเขาใจในเนื้อหาและอารมณใน

การงานออกแบบ นอกจากนั้นแลวสียังสามารถกระตุนความสนใจในการรับรูของผูรับสารไดอยางดี

! นอกจากจะสรางความสวยงามและเอกลักษณที่สามารถสังเกตและชวยในการจดจำไดงายแลว 

สียังสามารถสื่อถึงอารมณความรูสึกและถึงบุคลิภาพของงานไดอยางชัดเจน สรางความรูสึกถึงคุณคาและ

มีผลในทางจิตวิทยาและสามารถสรางอารมณรวมไปกับผลงานได

! ทฤษฏีที่เกี่ยวของกับการใชสีนั้นมีมากมายหลายทฤษฏี มีการแบงประเภทในการใชงานหลาก

หลายประเภท ยกตัวอยางทฤษฏีที่เกี่ยวของกับงานออกแบบเชน ทฤษฏีสีเกี่ยวกับงานออกแบบแฟชั่น, 

ทฤษฏีสีเกี่ยวกับจิตวิทยา, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับบุคลิกภาพ และยังมีการแบงประเภทเพื่อนําไปใชตามสื่อตางๆ

ตามแตรูปแบบในการนําเสนอเชน ทฤษฏีสีเกี่ยวกับสื่องสิ่งพิมพ, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับงานโฆษณาและงาน

โทรทัศน, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับสื่อคอมพิวเตอรและอินเตอรเน็ต

! ในงานวิจัยฉบับนี้ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับทฤษฏีของสีและอารมณที่มีความ

เหมาะสมและสามารถสื่อบุคลิกภาพในงานออกแบบจาก 3 แหลงขอมูลที่เหมาะสมและมีความนาเชื่อถือ

ดังนี้

!

! 1.  “Tasteful Color Combinations” By Naomi Kuno and FORMS Inc./ Color

Intelligence Instituts

! 2. “ชุดสีโดนใจ (Creative Color Scheme)” โดย ธวัชชัย ศรีสุเทพ ป พ.ศ. 2549

! 3. “Shigenobu Kobayashi Color Image Scale” By Shigenobu Kobayashi,1990  

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 1
(“Tasteful Color Combinations” โดย Naomi Kuno and FORMS Inc./ Color Intelligence Instituts)

! แบงตามอารมณความรูสึกและบุคลิกภาพของสี 14 ชุดสี ดังนี้

! 1. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

! สีที่สีที่สะทอนถึงความสุข การผอนคลาย ชวงเวลาที่สะดวกสบายและสายลมที่ชวยใหรูสึกผอน

คลาย สัมผัสไดถึงความสุขอบอุนและความสงบ เปรียบไดกับสีแหงความสุขและความผอนคลาย

!

!
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!

!!

! ภาพที่ 33 ภาพชุดสี ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

! 2. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

! สีที่แสดงถึงความกระตือรือรน การปลุกพลังและกำลังใจ เต็มไปดวยการเคลื่อนไหว ความเร็วที่

เกินจากความเปนจริงกอใหเกิดความตืนเตนและและพลัง

!

!

! ภาพที่ 34 ภาพชุดสี กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

!

! 3. ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

! สีที่สะทอนถึงความดุรายและสัญชาตญาณของจิตใจ ในโลกดั้งเดิมที่เต็มไปดวยสัญชาตญาณ 

ความอยากรูหรือปรากฏการณที่เต็มไปดวยการผจญภัยและประสบการณที่นาตื่นเตนในโลกที่เเปลก

ออกไป

!

!

! ภาพที่ 35 ภาพชุดสี ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

!

! 4. ลึกลับซับซอน (Mysterious)

! สีที่แสดงถึงโลกแฟนตาซี สีของคาถาและปรากฏการณอันลี้ลับ นาพิศวง เต็มไปดวยนางฟาและ

เทพธิดาและจินตนาการถึงมังกรและเวทยมนตแฟนตาซี

!

! ภาพที่ 36 ภาพชุดสี ลึกลับซับซอน (Mysterious)

!

!

!



57

! 5. ความคิดถึงและความโศกเศรา (Nostalgic&Melancholy)

! สีแหงความคิดคำนึงและควาเศราโศก ความทรงจำอันยาวนานในอดีตที่เต็มไปดวยความทุกข

!

!

! ภาพที่ 37 ภาพชุดสี ความคิดถึงและความโศกเศรา (Nostalgic&Melancholy)

!

! 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

! สีแหงความสงางามและความเชื่อมั่น เฉดสีที่ใหความรูสึกถึงความสะอาด ความออนโยน ความ

ยืดหยุน การผสมผสานกันอยางราบรื่น ถองทำนอง ความสมบูรณแบบที่สงางาม เต็มไปดวยรสนิยม ความ

สุขุมและความทันสมัย

!

!

! ภาพที่ 38 ภาพชุดสี สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

!

! 7. เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

! สีที่พิจารณาความนาเชื่อถือ คำมั่นสัญญา ความนาเคารพ ความภูมิใจ ความปรารถณา 

เปาหมาย ศรัทธา การไดรับมาซึ่งการยอมรับจากผูอื่น

!

!

! ภาพที่ 39 ภาพชุดสี เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

! 8. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

! เฉดสีที่ดูเปนมิตร ความสุภาพ โทนสีฉูดฉาดเนนความสวยงามและใหความรูสึกถึงบรรยากาศที่

สดชื่น หรือเคกหวานๆ ทะเลทรายและความรักความสัมพันธอันแสนโรแมนติก

!

!

! ภาพที่ 40 ภาพชุดสี สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

!
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!

! 9. มีสติปญญา (Intelligent)

! สีแหงสติปญญาที่สะทอนใหเห็นถึงความสุขุม เยือกเย็น พฤติกรรมที่ดูฉลาด จิตใจที่มีสติ ซอนไป

ดวยรสนิยมสะทอนใหเห็นถึงจิตของผูเชี่ยวชาญ

!

!

! ภาพที่ 41 ภาพชุดสี มีสติปญญา (Intelligent)

! 10. เปนหนุมสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

! พลังของสีแหงความวัยเยาว ความปรารถณาที่จะมีสุขภาพกายและจิตใจทีดี ความหวังที่จะเปน

ดั่งแสงและสายลมพัดผานอยางมีอิสระภาพ หรือความสนุกสนามจะกีฬาและงานอดิเรก

!

!

!  ภาพที่ 42 ภาพชุดสี เปนหนุมสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

!

! 11. รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

! สีที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณของอาหาร การเจริญงอกงาม มนุษยอันเปยมลนไปดวยความ

สมบูรณ สีแหงรสนิยมที่แตกตาง

!

!

!!

! ภาพที่ 43 ภาพชุดสี รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

!

! 12. มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)

! สีที่บงบอกถึงจารีตประเพณีดั้งเดิม เสถียรภาพ วัตถุโบราณ โบราณสถาน ที่อยูอาศัยคลาสิกดั้ง

เดิม ประวัติศาสตรอันยาวนาน

!

!

! ภาพที่ 44 ภาพชุดสี มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)

!
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! 13. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Modern&Futuristic)

! สีแหงโลกอนาคตอันทันสมัย โลกแหงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี การพัฒนาที่ไมหยุดยั้ง ความ

กาวหนาทางอิเล็กทรอนิกส

!

!

! ภาพที่ 45 ภาพชุดสี ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Modern&Futuristic)

! 14. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

! สีแหงความปรารถณาดี ความเมตตากรุณา รอยยิ้ม ลมหายใจที่สัมผัสไดดวยประสาทสัมผัสทั้ง 

5 เสียงเรียกของธรรมชาติ พืชพรรณนานา พื้นดิน ระบบนเวศนแหงธรรมชาติ

!

!

! ภาพที่ 46 ภาพชุดสี อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 2
(“ชุดสีโดนใจ (Creative Color Scheme)” โดย ธวัชชัย ศรีสุเทพ ป พ.ศ.2549)

!

! แบงตามตามบุคลิกภาพและความหมายของชุดสี 14 ชุดสีดังนี้

! 1. พื้นฐาน (Basic)

!

!

!

! ภาพที่ 47 ภาพชุดสี พื้นฐาน (Basic)

!

! ลักษณะ: เปนสีหลักในวงลอสีประกอบดวยสีขั้นที่ 1 และสีขั้นที่ 2

! ความรูสึก: ชัดเจน ตรงไป ตรงไป มีพลัง

! สื่อถึง: พื้นฐาน การเริ่มตน ความสําคัญ เด็ก

!
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! 2. หลากสีสัน (Colorful)

!

!

! ภาพที่ 48 ภาพชุดสี หลากสีสัน (Colorful)

!

! ลักษณะ: สดสใสและโดดเดนมาก จากแมสีหลัก  

! ความรูสึก: สนุนกสนาน มีชีวิตชีวา กระตือรือรน !

! สื่อถึง: ความสดใส ความสุข วัยรุน

! 3. สามัญ (Commom)

!

!

! ภาพที่ 49 ภาพชุดสี สามัญ (Commom)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยแมสีหลัก CMYK เปนชุดสีที่มีความเขมขนและหลากหลาย

! ความรูสึก: สดใส ราเริง โดดเดน สะดุดตา !

! สื่อถึง: ความคิดสรางสรรคื วัยรุน

! 4. ผูริเริ่ม (Pioneer)!

!

!

! ภาพที่ 50 ภาพชุดสี ผูริเริ่ม (Pioneer)

! ลักษณะ: ชุดสีของผูริเริ่ม สรางสรรคสิ่งใหมๆ ประกอบดวยสีพื้นฐาน 

! ความรูสึก: จริงจัง กลาหาญ สรางสรรค!

! สื่อถึง: การเริ่มตน ความสําเร็จ ความเปนจริง

!
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! 5. โทนนํ้าเงิน (Bluetone)

!

!

! ภาพที่ 51 ภาพชุดสี โทนนํ้าเงิน (Bluetone)

!

! ลักษณะ: สีที่ยืนพื้นดวยสีนํ้าเงินและปนดวยสีมวง สม เขียว

! ความรูสึก: เงียบสงบ ผอนคลาย ราบรื่น !

! สื่อถึง: ผูชาย ความซื่อสัตย ความมั่นคง

! 6. แอ็คทีฟ (Active)

!

!

! ภาพที่ 52 ภาพชุดสี แอ็คทีฟ (Active)

!

! ลักษณะ: ประสานความกลมกลืนระหวาง นํ้าเงิน ฟา เขียว

! ความรูสึก: กระตือรือรน คลองแคลว ราเริง !

! สื่อถึง: วัยรุน กิจกรรม ความมุงมั่น

! 7. ลํ้าหนา (Progressive)

!

! ภาพที่ 53 ภาพชุดสี ลํ้าหนา (Progressive)

!

! ลักษณะ: เปนชุดสีโทนมืดตัดกับความสด  

! ความรูสึก: จริงจัง มุงมั่น แนวแน!

! สื่อถึง: ความเจริญกาวหนา ความทันสมัย
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!

! 8. มีสไตล (Stylish)

!

!

! ภาพที่ 54 ภาพชุดสี มีสไตล (Stylish)

!

! ลักษณะ: ชุดสีแหงสไตลเปนโทนสีอมเทา

! ความรูสึก: สวย เก มีสไตล !

! สื่อถึง: ความทันสมัย ผูนําแฟชั่น ความเปนตัวของตัวเอง

! 9. อินดี้ (Indy)

!

!

! ภาพที่ 55 ภาพชุดสี อินดี้ (Indy)

!

! ลักษณะ: เปนโทน นํ้าตาล เขียว นํ้าเงิน อมเทา

! ความรูสึก: อิสระ สรางสรรค ไมเหมือนใคร!

! สื่อถึง: ความมั่นใจ ติดดิน วัยรุน ความเปนตัวของตัวเอง

!

! 10. สดใส (Brilliant)

!

!

! ภาพที่ 56 ภาพชุดสี สดใส (Brilliant)!

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนเย็นตัดกับสีโทนรอน

! ความรูสึก: สดใส กระจาง กระตือรือรน คลองแคลว!

! สื่อถึง: ทันสมัย ไฮเทค ฉลาด ปญญา
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!

! 11. เริงรา (Vibrant)

!

! ภาพที่ 57 ภาพชุดสี เริงรา (Vibrant)

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนสีเขมและสดใสมากๆ

! ความรูสึก: สดชื่น สนุกสนาน ทาทาย!

! สื่อถึง: ความราเริง สดใสของวัยรุน กลาแสดงออก

! 12. มีชีวิตชีวา (Vivid)

!

!!

! ภาพที่ 58 ภาพชุดสี มีชีวิตชีวา (Vivid)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยสีโทนรอยและโทนเย็น

! ความรูสึก: สดใส มีชีวิตชีวา เบิกบาน !

! สื่อถึง: ความคิดสรางสรรค พลัง วัยรุน

! 13. สมารท (Smart)

!

! ภาพที่ 59 ภาพชุดสี สมารท (Smart)

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนรอนและโทรเย็น

! ความรูสึก: สดชื่น สะอาด เบิกบาน เกเทห!

! สื่อถึง: คลองแคลว ฉลาด มีไหวพริบ
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!

! 14. ทันสมัย (Modern)

!

! ภาพที่ 60 ภาพชุดสี ทันสมัย (Modern)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยสีนํ้าเงิน เขียว ในโทนอมเทา

! ความรูสึก: ทันสมัย เรียบหรู สุขุม!

! สื่อถึง: ความเรียบงาย สมัยใหม มีสไตล

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 3
(“Shigenobu Kobayashi Color Image Scale” By Shigenobu Kobayashi,1990)

!

! แบงตามตามความสัมพันธของสีกับบุคลิกภาพได 8 ชุดสีดังนี้

! 1. ลําลอง (Casual)

! สีในความหมายลําลองจะตรงขามกับความหมายทางการสวนมากจะเปนสีในโทนสวางสดใส 

และสีเขม สีในบุคลิกภาพนี้จะสามารถดึงดูดความสนใจไดดี เมื่อใชสีในกลุมนี้กับสีคูตรงขามจะสามารถ

แสดงบุคลิกที่ใหความรูสึกเกี่ยวกับกีฬาไดทันที

!

! ภาพที่ 61 ภาพชุดสี ลําลอง (Casual)

!

!
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! 2. ทันสมัย (Modern)

! สีที่ใหความรูสึกนิ่ง เงียบ สุขุม ชัดเจน เนนประโยชนใชสอย สีหลักในกลุมบุคลิกภาพนี้คือสีดํา

และสีขาว หรืออาจใชสีที่มีความรุนแรงหรือสีที่ตัดกัน และเนนเพื่อทําใหโดดเดนหรือใชเพื่อการสื่อสารที่

ชัดเจน

!

!

!

! ภาพที่ 62 ภาพชุดสี ทันสมัย (Modern)

! 3. ชวนฝน (Romantic)

! สีในบุคลิกภาพนี้จะเปนโทนสีคอนขางออนหวาน ดูออนโยน ชวนฝน สีหลักในกลุมจะเปนสีที่มี

การผสมของสีที่มีนํ้าหนักเบา (Light Pastel Tones) และสีขาว เนนเฉพาะสีที่มีความออนโยนเทานั้น

!

!

! ภาพที่ 63 ภาพชุดสี ชวนฝน (Romantic)

! 4. เปนธรรมชามติ (Natural)

! สีที่อยูในบุคลิภาพที่ตรงกันขามกับทันสมัย สีในกลุมนี้จะเปนสีโทนนํ้าตาล ขาวนวลและสีเขียว

เหลือง การผสมของสีพื้นฐานกับสีเทาที่มีความลดหลั่นอยางคอยเปนคอยไป

!

!

! ภาพที่ 64 ภาพชุดสี เปนธรรมชามติ (Natural)

!
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! 5. สะโอดสะอง (Elegant)

! สีในบุลกิภาพที่ใหความรูสึกถึงความสวยงาม สีหลักคือสีโทนเทาที่่ไมมีลักษณะการตัดกันของสี 

การผสมผสานกันระหวางสีตองเปนการลดหลั่นอยางออนโยน

!

! ภาพที่ 65 ภาพชุดสี สะโอดสะอง (Elegant)

!

! 6. เก เทห ทันสมัย (Chic)

! สีในบุคลิภาพที่ใหความรูสึกดูมีสติ สงบ เงียบและดูโกเปนคนเมือง มีความสะโอดสะองเขามา

เกี่ยวเล็กนอยโดยที่ยังมีสัดสวนของความฉลาดมากกวา มักจะมีสีเทาเปนประกอบหลักและมีการผสมกัน

โดยใหมีความแตกตางอยางชัดเจน

!

!

!

! ภาพที่ 66 ภาพชุดสี เก เทห ทันสมัย (Chic)

! 7. ไดรับความนิยมอยางยาวนาน (Classic)

! สีในบุคลิกภาพนี้เปนกลุมสีโทนเขมและสีเทา การใชสีนํ้าตาลดําหรือสีเขียว (Olive green) จะให

ความรูสึกถึงวัฒนธรรม ประเพณีและยังสื่อความหายของสิ่งที่มีคุณภาพ ถาเติมสีแดงไวน (Wine) และสี

ทอง (Gold) จะทําใหบุคลิภาพมีความหรูหรามากยิ่งขึ้น

!

!

! ภาพที่ 67 ภาพชุดสี ไดรับความนิยมอยางยาวนาน (Classic)

!
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! 8. โออา (Dandy)

! สีในบุคลิภาพนี้จะมีความใกลเคียงกับบุคลิกภาพไดรับความนิยมอยางยาวนานแตจะมีความ

เรียบงายกวา สีหลักจะเปนสีในกลุมสีโทนเขม เชน นํ้าตาล เทาเขม หากมีการผสมกับสีเทาเขาไปจะทําให

บุคลิกภาพมีความเปนผูใหญที่มีความเขมขรึมเปนชายมากยิ่งขึ้น

!

!

! ภาพที่ 68 ภาพชุดสี โออา (Dandy)



! ! ! ! !

! ! ! ! ! บทที่ 4 

! ! ! !

! ! ! !    วิธีดําเนินการวิจัย

!

! วิธีดําเนินการวิจัยสําหรับงานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส โดยมี

วัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบบุคลิกภาพ (Personality), ความหมาย (Meaning), จุดจับใจในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) เพื่อนําไปใชในการการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร (Corporate  Identity) และสื่อโฆษณา (Advertising) สําหรับกลุมเปาหมาย Generation 

Y ที่เหมาะสม โดยมีวิธีการดําเนินงานวิจัยตามขอบเขตงานวิจัย ดังนี้

T 1. การหาตัวแปรตน (รูปแบบของความหมายและบุคลิกภาพ)

T T 1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T T 1.2 รวบรวม บุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T T 1.3 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสเพื่อใชในการคัดเลือกรูป 

T T       แบบของความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

T T 1.4 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

T 2. การหาตัวแปรตาม (รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา, รูปแบบของภาพและสี)

T T 2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ

T T       คายมวยไทยฟตเนส

T T 2.1 รวบรวมและคัดเลือก รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T T 2.3 รวบรวมและคัดเลือก รูปแบบ สี (Color) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T T 2.4 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T                   ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพ (Personality) จุดจับใจในงาน  

T                   โฆษณา (Advertising Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะ 

T                   สมกับคายมวยไทยฟตเนส 

T T 2.5 สรุปรูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T 3. รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

! 4. กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ
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! ! !

! ! !  แผนผังแสดงขั้นตอนการดําเนินการวิจัย
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ขั้นตอนที่ 1. การหาตัวแปรตน 

!

! การหาขอมูลดานกลยุทธเพื่อการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดศึกษา

เรื่องรูปแบบการใหความหมาย และรูปแบบทฤษฎีบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส เพื่อนําไป

สรางเครื่องมือวิจัยและนําคําตอบที่ไดมาวิเคราะหขอมูลทางสถิติ สําหรับไปใชหารูปแบบดานเรขศิลปที่

เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสตอไป

! ผูวิจัยใชเลือกคําถามสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสถึงรูปแบบดานกลยุทธในการ

ออกแบบสําหรับงานวิจัย จํานวน 2 ขอ คือ

T 1. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส 

T 2. สอบถามขอมูลรูปแบบของ บุคลิภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

 T การหารูปแบบดานกลยุทธ ประกอบดวยขั้นตอนดังตอไปนี้

1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่อง กลยุทธ

การกําหนดความหมายของผลิตภัณฑ์เพื่อเชื่อมโยงสูความหมายที่ผูบริโภคตองการและปรารถณาในชีวิต

โดยไดทําการคัดเลือกเนื้อหาขอมูลจากนักเขียนผูเชี่ยวชาญดานการกําหนดอัตลักษณดวยการใหความ

หมายแกตราสินคาจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของเรื่อง “Brand Scape คิดไกลใหแบรนเกง” โดย ดลชัย บุณยะ

รัตเวช พ.ศ. 2552 โดยมีเนื้อหาของรูปแบบการใหความหมายเพื่อนําไปใชสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยตอ

ไป

T โดยรูปแบบของ ความหมาย ทั้ง 15 รูปแบบมีดังนี้!

! ! 1. สังคม (Community)

T T 2. ความกลมกลืน (Harmony) 

T T 3. ความยุติธรรม (Justice) 

T T 4. ทรัพยากร แหลงกําลัง (Resource) 

T T 5. ความปลอดภัย (Security) 

T T 6. การรูเเจง (Enlightenment) 

T T 7. ความอัศจรรยใจ (Wonder) 

T T 8. การสรางสรรค (Creation) 

T T 9. เอกลักษณ (Originality) 

T T 10. ความพึงพอใจ (Pleasure) 

T T 11. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 

T T 12. ภาระหนาที่ (Duty) 
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T T 13. ความสําเร็จ (Accomplishment) 

T T 14. อิสรภาพ (Freedom) 

T T 15. สัจจะความจริง (Truth)

!

1.2 รวบรวม บุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ !

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยเลือกศึกษาทฤษฎี

บุคลิกภาพ (Personality Theory) ประเภท ทฤษฏีบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะ (Trait Personality Theory) 

ของ ไอแซงค (Hans Eysenck) ที่มีชื่อวา ทฤษฎีคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck) เพื่อนําไปใชหา

บุคลิกภาพของกีฬามวยไทยที่เหมาะสม โดยรวบรวมขอมูลจากหนังสือ และวิทยานิพนธ ที่มีความนาเชื่อ

ถือและมีการนําไปใชอางอิง โดยที่รายละเอียดของขอมูลในแตละทานนั้นมีเนื้อหารายละเอียดในการจัด

กลุมของที่เหมือนกันมาใชเปนเครื่องมือวิจัย โดยรูปแบบของ บุคลิกภาพ ทั้ง 32 รูปแบบมีดังนี!้

!!

!

!

!

!    

!  

! ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck)

T

T
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T เมื่อไดรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพสําหรับนําไปใชสรางแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูล

ขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสไดทําการคัดเลือกรูปแบบความหมาย

และบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนสตามขั้นตอนตอไปT

1.3 สรางเครื่องมือวิจัย

T งานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดดําเนินงานวิจัยโดยใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล โดยใชลักษณะคําถามแบบปลายปดเพื่อนําคําตอบที่ไดมาทํา

การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใหไดคําตอบที่เหมาะสมสําหรับการนําไปใชในการออกแบบมีรูปแบบ

ดังตอไปนี้

แบบสอบถาม : ความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

สําหรับงานวิจัยเชิงคุณภาพเรื่อง : การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

GRAPHIC DESIGN FOR MUAYTHAI FITNESS GYM

คําชี้แจง

T แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของความหมายและรูปแบบของบุคลิกภาพที่

เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนสและนําคําตอบที่ไดไปหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสม ตลอดจนการสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่สามารถสื่อสารกับ

กลุมเปาหมายตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

สวนที่ 1. คูมือการตอบแบบสอบถาม 

T เพื่ออธิบายรายละเอียดโครงการ อธิบายวัตถุประสงคและขอมูลที่เกี่ยวกับคําถามและคําอธิบาย

T ตัวเลือกอยางละเอียดทั้งหมด

สวนที่ 2. แบบสอบถาม แบงเปน 2 ตอนดังนี้

T ตอนที่ 1. แบบสอบถามขอมูลสวนตัวผูเชี่ยวชาญ

T ตอนที่ 2. แบบสอบถามขอมูล ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ (Personality) 

ที่เหมาะสมกีฬามวยไทย โดยแบงเปน 2 คําถาม มีรายละเอียดดังนี้

T คําถามที่ 1. เปนคําถามเพื่อหาความหมาย (Meaning) ที่คนใหคุณคาที่เหมาะสมกับมวยไทย

และฟตเนสเพื่อใหตอบสนองถึงความตองการและความสอดคลองกับรูปแบบชีวิตและสังคมของกลุมเปา

หมาย

T
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T

T คําถามที่ 2. เปนคําถามเพื่อหาบุคลิกภาพ (Personality) ตามทฤษฏีของไอเเซงคที่เหมาะสมเพื่อ

สรางกรอบแนวคิดและวิธีการประชาสัมพันธดวยวิธีการสรางอัตลักษณจากบุคลิกภาพ

T

T โดยใชรูปแบบการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดคานํ้าหนัก

เปน 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรท ไดดังนี้

T T

T T ระดับความเหมาะสมT T T คานํ้าหนักคะแนนของตัวเลือกตอบ

T T มากที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน

T T มากT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน

T T ปานกลางT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน

T T นอยT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน

T T นอยที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน

T

T ในการจัดทําแบบสอบถามครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบ 

แลวนํามาปรับปรุงแกไขจนไดรับการยืนยันจากผูทรงคุณวุฒิที่ทําการตรวจสอบแลววา แบบสอบถามนี้

สามารถหาคําตอบไดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

T โดยการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 2 ทานดังนี้

T 1. คุณวฒุิภทัร สมจิตต

T T สถานที่ทํางาน :T T T บริษัท มีเดียเอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล 

T T T T T T( ประเทศไทย) จํากัด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต

T T T T T T มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

T T ประสบการณทํางาน : T T 11 ป

T

T 2. คุณวิสูตร แกนเมือง

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

T T T T T T มหาวิทยาลัยพะเยาT T 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒT T

T T ประสบการณทํางาน :T T 9 ป
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การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ

T การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกกลุมผูตอบ

แบบสอบถามใหครอบคลุมทั้งผูที่เปนนักกีฬามวยไทย, ผูฝกสอนมวยไทยและฟตเนส, เจาหนาที่ที่ทําหนาที่

กํากับดูแลและนักวิชาการ โดยมีการกําหนดหลักเกณฑเพื่อคัดเลือกผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส ผู

วิจัยมีเกณฑในการพิจารณาคุณสมบัติดังนี้

T

T 1. มีประสบการณจากการทํางานที่เกี่ยวของกับมวยไทยและฟตเนส มากกวา 5 ป ขึ้นไป

T     โดยคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 10 ทาน ดังนี้

T

T 1. คุณสราวุฒิ กวางขวาง

T T สถานที่ทํางาน :T T T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T เจาหนาที่กฏหมายกีฬามวย

T T ประสบการณทํางาน :T T 16 ป 

T

T 2. คุณสมศักดิ์ บุณฑา

      T T สถานที่ทํางาน :T T T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T หัวหนางานกํากับดูแลและติดตามประเมินผล

T T ประสบการณทํางาน :T T 18 ป

T

T 3. คุณกิจจา เกิดสวัสดิ์

T T สถานที่ทํางาน : TT T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูเชี่ยวชาญดานกฏหมายกีฬามวย

T T ประสบการณทํางาน :T T 34 ป

T

T 4. คุณชนทต มงคลศิลป

T T สถานที่ทํางาน : TT T สถาบันอนุรักษศิลปะมวยไทย กรมพลศึกษา 

T T T T T T กระทรวงการทองเที่ยวและการกีฬา

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T วิทยากรมวยไทย 

T T ประสบการณทํางาน :T T 35 ป
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T

T 5. คุณสุพันธ ชะในสัมย

T T สถานที่ทํางาน : TT T สถาบันอนุรักษศิลปะมวยไทย กรมพลศึกษา 

T T T T T T กระทรวงการทองเที่ยวและการกีฬา

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ครูสอนศิลปะมวยไทย

T T ประสบการณทํางาน :T T 6 ป

T 6. คุณณรงค อินพรม

T T สถานที่ทํางาน : TT T ศูนยออกกําลังกาย สํานักงานเลขานุการกองทัพบก

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T นายสิบประจําผูบังคับบัญชาและผูฝกสอน

T T ประสบการณทํางาน :T T 15 ป

T

T 7. คุณสมิง บุตรกลาง

T T สถานที่ทํางาน :T T T ฟตเนส เวิลด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูฝกสอน 

T T ประสบการณทํางาน :T T 10 ป

T 8. คุณพรแกว สิ้มมงคลชัยกุล

T T สถานที่ทํางาน : TT T ฟตเนส เวิลด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูฝกสอน

T T ประสบการณทํางาน :T T 8 ป

T 9. คุณอภิชาติ แสนตา

T T สถานที่ทํางาน :T T T สนามกีฬาจังหวัดตาก

T T T T T T การทองเที่ยวและการกีฬาจังหวัดตาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T เจาหนาที่ประจําสํานักนักงานการทองเที่ยว

T T T T T             และกีฬาจังหวัด 

T T ประสบการณทํางาน :T T 6 ป

T 10. คุณฐานิตย วงศวิเศษ

T T สถานที่ทํางาน :T T T สนามกีฬาจังหวัดตาก

T T T T T T การทองเที่ยวและการกีฬาจังหวัดตาก 
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T T

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T ผูฝกสอน 

T T ประสบการณทํางาน :T T 13 ป

1.4 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

T

T การสรุปผลในสวนนี้พิจารณาจากคาคะแนนเฉลี่ยที่สูงที่สุด ดวยการกําหนดมาตราสวนประมาณ

คา (Rating Scale) ใชวิธีการหาคาเฉลี่ย โดยจะพิจารณาคาเฉลี่ยตามเกณฑในการพิจารณาที่เหมาะสม

มากที่สุดเพื่อใหไดสารที่เหมาะสมและนําผลที่ไดไปใชพิจารณาเพื่อวิเคราะหหาองคประกอบดานเรขศิลป

ในการออกแบบเรขศิลปในขั้นตอนตอไป

ขั้นตอนที่ 2. การหาตัวแปรตาม 

!

! การหาขอมูลรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปเพื่อการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทย

ฟตเนส ผูวิจัยไดศึกษาเรื่องรูปแบบจุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) รูปแบบของภาพ 

(Image) และสี (Color) ที่เหมาะสม เพื่อนําคําตอบที่ไดมาวิเคราะหขอมูลทางสถิติสําหรับนําไปใชในการ

ออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ตอไป

! ผูวิจัยใชเลือกคําถามสําหรับผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบเรขศิลป ถึงรูปแบบองคประกอบดาน

เรขศิลปในการออกแบบสําหรับงานวิจัย จํานวน 4 ขอ คือ

T 1. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ! 

!    (Personality) สําหรับคายมวยไทยฟตเนส

T 2. สอบถามขอมูลรูปแบบของ จุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสม 

T     กับรูปแบบ ความหมาย (Meaning) สําหรับคายมวยไทยฟตเนส

T 3. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ภาพ (Image) ที่เหมาะสม บุคลิกภาพ (Personality) สําหรับ 

T     คายมวยไทยฟตเนส

T 4. สอบถามขอมูลรูปแบบของ สี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) สําหรับ 

T     คายมวยไทยฟตเนส 

 T การหารูปแบบองคประกอบดานเรขศิลป์ ประกอบดวยขั้นตอนดังตอไปนี้T
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2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสม

 

T ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องจุดจับใจ

ในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เพื่อนําไปใชหาจุดจับใจที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดย

รวบรวมขอมูลจากงานวิจัยที่เกี่ยงของเรื่อง “การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก” 

โดย วัชราธร เพ็ญ ศศิธร ป พ.ศ. 2551 โดยมีรูปแบบจุดจับใจทั้งหมด 26 รูปแบบ ที่มีความเหมาะสมกับ 

ความหมาย (Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส จากแบบสอบถามความหมายและบุคลิกภาพของ

มวยไทยและฟตเนส ที่ผานการพิจารณาจากผูเชี่ยวชาญและวิเคราะหเพื่อหาระดับคาเฉลี่ยสูงสุดเปนไป

ตามหลักเกฑ โดยรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาทั้ง 26 รูปแบบมีดังนี้

T

T T 1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Saftety Appeal)

T T 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

T T 3. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

T T 4. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal)

T T 5. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 

T T 6. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal)

T T 7. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

T T 8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal)

T T 9. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

T T 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guite Appeal)

T T 11. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal)

T T 12. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

T T 13. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

T T 14. จุดจับใจดานอารมณขัน (Human Appeal) 

T T 15. จุดจับใจดานความสุนทรีย / รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 

T T 16. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

T T 17. จุดจับใจดานความภูมิใจ / คุณคาในตนเอง (Self-esteen Appeal) 

T T 18. จุดจับใจที่เนนถึงความสำเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

T T 19. จุดจับใจที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 

T T 20. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

T T 21. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal)  

T T 22. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะทอนใจ (Shock Appeal) 
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T T 23. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึงวันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostaigia Appeal)

T T 24. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แมและครอบครัว (Parenthood and Family 

T T        Life Appeal) 

T T 25. จุดจับใจดานความนิยมและนาเชื่อถือที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star 

T T        and Testimonial Appeal) 

T T 26. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal)

2.2 รวบรวมและคัดเลือกรูปแบบของ ภาพ (Image) ที่เหมาะสม

T ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบ

ของภาพ (Image) โดยรวบรวมขอมูลจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของและมีความนาเชื่อถือ ไดรับการยอมรับ

ตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยวิเคราะหรูปแบบของการจัดกลุมจากรายละเอียดเนื้อหา

ขอมูลของผูแตงแตละทาน และทําการสรุปรวบรวมรูปแบบทั้งหมดมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป

ตารางที่ 2 แสดงวิเคราะห รูปแบบของ ภาพ (Image) จากผูแตง 3 ทาน

Image   Gavin Ambrose, Paul Harris กรชนก จิตไชยสุวรรณ ปริญญา เฟองจันทร

1           ภาพพิมพซิลสกรีน 
           (Silk Screening)

ภาพเขียน (Hand Draw or Paint) ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

2      ภาพประกอบ (Illustration) ภาพถาย (Photograph) ภาพถาย (Photograph)

3 ภาพถาย (Photography) ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร 
(Digital Image)

ภาพจากกระบวนการ
คอมพิวเตอร (Digital Image) 

4 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ภาพประกอบเรื่อง 
(Illustration for Text)

5 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย 
(Reveals)

ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง 
(Picture-Text Combination)

6 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน 
(Coloring image)

ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน 
(Picture Stories within Text)

7 ภาพรายงานขาว (Reportage) ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง 
(Picture Stories within Text Stories)



Image   Gavin Ambrose, Paul Harris กรชนก จิตไชยสุวรรณ ปริญญา เฟองจันทร

8 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence) ภาพลายเสน (Drawing)

9 ภาพที่เกิดการยักยาย
 (Manipulation)

ภาพลายสกรีน (Screen)

10 ภาพถายตัดตอ 
(Photo montage)

ภาพสีและภาพธรรมชาติ 
(Color Painting)

11 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติด
ปะตอกัน 
(Collage)

ภาพเทคนิคผสม (Combination)

12 ภาพตัดตอ (Montage)

13 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน 
(Cropping)

14 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา 
(Trompe I’ Oeil (illusions)

15 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด 
(Pointillism)

T จากขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

ความเชี่ยวชาญดานเรขศิลปพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหไดรูปแบบของ

ภาพที่มีความหลากหลายของเนื้อหาและมีความนาเชื่อถือจึงเห็นควรที่จะนํารูปแบบการจัดหมวดหมูของ

รูปแบบของภาพที่แตงโดย Gavin Ambrose, Paul Harris ซึ่งมีรูปแบบทั้งหมด 15 รูปแบบ มาใชในการ

สรางแบบสอบถาม ดังนี้

T 1. ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening)

T 2. ภาพประกอบ (Illustration)T

T 3. ภาพถาย (Photography)

T 4. ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

T 5. ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals)

T 6. ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)

T 7. ภาพรายงานขาว (Reportage)

T 8. ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) 

T 9. ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

T 10. ภาพถายตัดตอ (Photo montage)

T 11. ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 

T 12. ภาพตัดตอ (Montage)
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T 13. ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping)

T 14. ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil)

T 15. ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism) 

2.3 รวบรวมและคัดเลือกรูปแบบของ สี (Color) ที่เหมาะสมกับ

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบ

ของสี (Color) โดยรวบรวมขอมูลจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของและมีความนาเชื่อถือ ไดรับการยอมรับตาม

เกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยวิเคราะหรูปแบบของการจัดกลุมจากรายละเอียดเนื้อหาขอมูล

ของผูแตงแตละทานและทําการสรุปรวบรวมรูปแบบทั้งหมดมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป

ตารางที่ 3 แสดงวิเคราะห รูปแบบของ สี (Color) จากผูแตง 3 ทาน

Color Naomi Kuno and FORMS Inc. ธวัชชัย ศรีสุเทพ Shigenobu Kobayashi

1 ผอนคลายและมีความสุข 

(Relaxed&Happy)

พื้นฐาน (Basic) ลําลอง (Casual)

2 กระฉับกระเฉงและ

กระปรี้กระเปรา 

(Active&Energetic)

หลากสีสัน (Colorful) ทันสมัย (Modern)

3 ปาเถื่อนและแปลกประหลาด 

(Wild&Exotic)

สามัญ (Commom) ชวนฝน (Romantic)

4 ลึกลับซับซอน (Mysterious) ผูริเริ่ม (Pioneer)  เปนธรรมชามติ (Natural)

5 ความคิดถึงและความโศกเศรา 

(Nostalgic&Melancholy)

โทนนํ้าเงิน (Bluetone)  สะโอดสะอง (Elegant)

6 สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 

(Elegant&Sophisticated)

 แอ็คทีฟ (Active) เก เทห ทันสมัย (Chic)

7 เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง 

(Reliable&Noble)

ลํ้าหนา (Progressive) ไดรับความนิยมอยางยาวนาน 

(Classic)



Color Naomi Kuno and FORMS Inc. ธวัชชัย ศรีสุเทพ Shigenobu Kobayashi

8 สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิต

ชีวา (Gentle&Warm)

มีสไตล (Stylish)  โออา (Dandy)

9 มีสติปญญา (Intelligent) อินดี้ (Indy)

10 เปนหนุมสาวและมีสุขภาพ

สมบูรณ (Young&Healthy

สดใส (Brilliant)

11 รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe) เริงรา (Vibrant)

12 มั่นคงในจารีตประเพณี 

(Traditional&Stable)

มีชีวิตชีวา (Vivid)

13 ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต 

(Modern&Futuristic)

สมารท (Smart)

14 อยางมีเมตตากรุณาเปนธรรมชาติ 

(Humanistic&Natural)

ทันสมัย (Modern)

T จากขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

ความเชี่ยวชาญดานเรขศิลปพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหไดรูปแบบของ

ภาพที่มีความหลากหลายของเนื้อหาและมีความนาเชื่อถือจึงเห็นควรที่จะนํารูปแบบการจัดหมวดหมูของ

รูปแบบของสีที่แตงโดย Naomi Kuno and FORMS Inc. ซึ่งมีรูปแบบทั้งหมด 14 รูปแบบ มาใชในการสราง

แบบสอบถาม ดังนี้

T 1. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

T 2. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

T 3. ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

T 4. ลึกลับซับซอน (Mysterious)

T 5. เกี่ยวกับความคิดถึงและความเศราโศก (Nostalgic&Melancholy)

T 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

T 7. เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

T 8. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

T 9. มีสติปญญา (Intelligent)

T 10. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

T 11. รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

T 12. มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)
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T 13. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic)

T 14. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

2.4 สรางเครื่องมือวิจัย

T

T งานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดดําเนินงานวิจัยโดยใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล โดยใชลักษณะคําถามแบบปลายปด เพื่อนําคําตอบที่ไดมาทํา

การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใหไดคําตอบที่เหมาะสมสําหรับการนําไปใชในการออกแบบ มีรูปแบบ

ดังตอไปนี้

แบบสอบถาม : ความหมาย รูปแบบของภาพ จุดจับใจและสีที่เหมาะสมกับอัตลักษณองคกรและ

สื่อประชาสัมพันธสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

สําหรับงานวิจัยเชิงคุณภาพเรื่อง : การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

(GRAPHIC DESIGN FOR MUAYTHAI FITNESS GYM)

คําชี้แจง

T แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของความหมาย รูปแบบของภาพ จุดจับใจ

และสีที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดยการนําคําตอบที่ไดจากแบบสอบถามความหมายและ

บุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส ไดไปหารูปแบบทางเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสที่เเสดงออกถึง

ความหมายและบุคลิกภาพ ตลอดจนการสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตามวัตถุ

ประสงคืของงานวิจัย 

สวนที่ 1. คูมือการตอบแบบสอบถาม 

T เพื่ออธิบายรายละเอียดโครงการ อธิบายวัตถุประสงค และขอมูลที่เกี่ยวกับคําถามและคําอธิบาย

T ตัวเลือกอยางละเอียดทั้งหมด

สวนที่ 2. แบบสอบถาม แบงเปน 2 ตอนดังนี้

T ตอนที่ 1. แบบสอบถามขอมูลสวนตัวผูเชี่ยวชาญ

T ตอนที่ 2. แบบสอบถามขอมูล ความหมาย (Meaning), จุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising 

Appeals), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดยแบงเปน 4 คําถาม มีราย

ละเอียดดังนี้

T
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T

T คําถามที่ 1. เปนคําถามเพื่อหา ความหมาย (Meaning) ท่ีสามารถส่ือถึง บุคลิกภาพ 

(Personality) ในรูปแบบตางๆ เพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 2.  เปนคําถามเพื่อหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่ี่เหมาะสมกับ

ความหมาย (Meaning) ในรูปแบบตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 3. เปนคําถามเพื่อหา รูปแบบของภาพ (Image) ที่สามารถสื่อถึง บุคลิกภาพ 

(Personality) ในรูปแบบตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 4. เปนคําถามเพื่อหา สี (Color) ที่สามารถสื่อถึง บุคลิกภาพ (Personality) ในรูปแบบ

ตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T

T โดยใชรูปแบบการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดคานํ้าหนัก

เปน 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรท ไดดังนี้

T T ระดับความเหมาะสมT T T คานํ้าหนักคะแนนของตัวเลือกตอบ

T T มากที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน

T T มากT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน

T T ปานกลางT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน

T T นอยT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน

T T นอยที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน

T

T ในการจัดทําแบบสอบถามครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิที่มีประสบการณ

การทํางานดานการออกแบบเรขศิลปทําการตรวจสอบแลวนํามาปรับปรุงแกไขจนไดรับการยืนยันจากผูทรง

คุณวุฒิที่ทําการตรวจสอบแลววา แบบสอบถามนี้สามารถหาคําตอบไดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

T โดยการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 2 ทานดังนี้

T 1. คุณวฒุิภทัร สมจิตต

T T สถานที่ทํางาน :T T T บริษัท มีเดียเอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล 

T T T T T T( ประเทศไทย) จํากัด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต

T T T T T T มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

T T ประสบการณทํางาน : T T 11 ป

T

T
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T 2. คุณวิสูตร แกนเมือง

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

T T T T T T มหาวิทยาลัยพะเยาT T 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒT T

T T ประสบการณทํางาน :T T 9 ปT T T

การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ

T

T การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกบุคคลตามเกณฑการ

พิจารณาที่มีความรูและความเขาใจในงานดานการออกแบบเรขศิลป โดยมีการกําหนดหลักเกณฑเพื่อคัด

เลือกผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป ใหมีคุณสมบัติดังนี้

T 1. มีประสบการณจากการทํางานดานการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ งานโฆษณา งานสิ่งพิมพ  

T     มากกวา 5 ป ขึ้นไป

T 2. สําเร็จการศึกษาขั้นตํ่าในระดับปริญญาตรีขึ้นไป

T โดยคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 5 ทาน ดังนี้

T

T 1. คุณกนิษฐ ตันติเวชกุล

T T สถานที่ทํางาน :T T T DOS Co.,Ltd

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T Creative Director  

T T ประวัติการศึกษา :T T MFA Rhode Island School of Design

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T ประสบการณทํางาน : T T 10 ป 

T

T 2. คุณชิตสกนธ รังชีเสริมสุข

T T สถานที่ทํางาน :T T T C2 Crown Creative Co.,Ltd  

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T Creative Director

T T ประวัติการศึกษา :    T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T ประสบการณทํางาน :T T 14 ป



85

T 3. คุณปกรณ ปกมณี

T T สถานที่ทํางาน :T T T T-Style T

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T Project Director

T T ประวัติการศึกษา :T T บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

T T T T T T วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

T T ประสบการณทํางาน :T T 15 ป

T 4. คุณปรีชา เทพธานี

T T สถานที่ทํางาน :T T T เอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล (ประเทศไทย)

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา : T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต  

T T T T T T มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนดสุิต

T T ประสบการณทํางาน :T T 10 ป

T

T 5. คุณธีรพงศ ไศลสุข

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมือง และนฤมิตศิลป 

T T T T T T มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

T T ประสบการณทํางาน :T T 5 ป

 

2.5 สรุปรูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสT

T

T ขั้นตอนนี้เปนการสรุปผลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป เกี่ยวกับองคประกอบดาน

เรขศิลปที่เหมาะสมกับความหมายและบุคลิกภาพของ ในสวนนี้พิจารณาจากคาคะแนนเฉลี่ยที่สูงที่สุด 

ดวยการกําหนดมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ใชวิธีการหาคาเฉลี่ย โดยจะพิจารณาคาเฉลี่ยตาม

เกณฑในการพิจารณาที่เหมาะสมมากที่สุดเพื่อใหไดสารที่เหมาะสมและนําผลที่ไดไปใชกําหนดแนวทางใน

การออกแบบสื่ออัตลักษณองคกรและสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส 
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ขั้นตอนที่ 3. รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

! สรุปผลการวิจัยการใชรูปแบบดานกลยุทธและรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสรางสื่ออัตลักษณและสื่อโฆษณาของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมกับกลุมเปา

หมาย Generation Y ในกรุงเทพมหานคร รวบรวมเปนรูปเลมเพื่อประโยชนตอนักออกแบบและผูสนใจ

ทั่วไปที่ตองการนําผลของงานวิจัยฉบับนี้ไปใชงานตอไป

ขั้นตอนที่ 4. กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ

T ขั้นตอนนี้เปนการนําผลสรุปการวิจัยที่ไดมาประยุกตใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย Generation Y เพื่อเปนการทดสอบผลการวิจัยวาสามารถนํา

ไปออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสใหมีความหมายและบุคลิกภาพที่หลากหลายแตกตางกัน

ไปอีกทั้งยังมีความถูกตองและเหมาะสมตามเปาหมายและวัตถุประสงคของการวิจัย โดยที่ผูวิจัยไดเลือก 

กรณีศึกษาที่มีความเหมาะสมตามกลุมเปาหมายและวัตถุประสงคคือ”โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง 

เกียรติบานชอง” เปนกรณีศึกษา 



! ! ! ! !

! ! ! ! !    

! ! ! ! !   บทที่ 5 

! ! ! !

! ! ! !    ผลการวิเคราะหขอมูล

!

! วิธีดําเนินการวิจัยสําหรับงานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัย

ไดรวบรวมขอมูลผานการวิเคราะหเพื่อสรางเครื่องมือวิจัยที่มีความถูกตอง นาเชื่อถือและไดทําการสอบถาม

ผูทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญในดานเนื้อหาตางๆ ที่เกี่ยวของจนไดสรุปผลการวิเคราะหการวิจัย ผูวิจัยได

แบงการแสดงผลการวิเคราะหขอมูลตามรูปแบบของเนื้อหาตามกระบวนการในการวิจัย

S

S สวนในงานวิจัยบทนี้ี้ ผูวิจัยไดแบงการแสดงผลการวิเคราะหไว 2 สวนดังนี้

S สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตน ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S S ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส 

S S               เรื่อง รูปแบบความหมายที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S S ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส 

S S               เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตาม ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ จุดจับใจในงานโฆษณา ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทย

S S S  ฟตเนส

S S ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ ภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ สี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S ผลการวิเคราะหหาคําตอบของแบบสอบถามทั้งหมดเพื่อใหบรรลุตามวัตถุประสงคของการวิจัย 

ผลการวิเคราะหทั้งหมดจะเปนขอมูลไปสูขั้นตอนการสรุปผลเพื่อเปนแนวทางในการออกแบบในบทตอไป
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สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตน ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

ตอนที่ 1   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส

               เรื่องรูปแบบความหมายที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S

S การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส จํานวน 10 คนเรื่อง 

รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส โดยจะเปนการหาคะเเนนในรูปแบบ

รอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย (Meaning) ทั้งหมด 13 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

S

ตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส 

S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและ

ฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 10 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไปซึ่งอยูในเกณฑ

เทากับเห็นดวยมาก และนําคําตอบที่ไดไปใชในสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดาน

เรขศิลปในการหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมตอไป 

S
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S

S รูปแบบของความหมาย (Meaning) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป 

จํานวน 6 รูปแบบ เรียงตามลําดับ เปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 5 แสดงผลคะแนนของรูปแบบความหมายจํานวน 6 รูปแบบที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% 

S  ขึ้นไปS

ความหมาย (Meaning) Frequency Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) 49 98 1

2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 46 92 2

3. การสรางสรรค (Creation) 45 90 3

4. ภาระหนาที่ (Duty) 43 86 4

5. สังคม (Community) 43 86 5

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) 40 80 6

S

S จากตารางที่  สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดวา รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับ

มวยไทยและฟตเนสที่ผานเกณฑการพิจารณาทั้งหมด 6 ลําดับ ดังนี้  ลําดับที่ 1 เอกลักษณ (Originality) 

98% ลําดับที่ 2 ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 92% ลําดับที่ 3 การสรางสรรค (Creation) 90% 

ลําดับที่ 4 ภาระหนาที่ (Duty) 86% ลําดับที่ 5 สังคม (Community) 86% และลําดับที่ 6 ความพึงพอใจ 

(Pleasure) 80%

ตอนที่ 2   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส S

                เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส จํานวน 10 คน

เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส จะเปนการหาคะเเนนในรูปแบบ

รอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 

32 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

S
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ตารางที่ 6 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส
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S

S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและ

ฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 10 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑ

เทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดาน

เรขศิลปในการหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป 

จํานวน 7 รูปแบบ เรียงตามลําดับ เปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 7 แสดงผลคะแนนของรูปแบบบุคลิกภาพจํานวน 7 รูปแบบที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป

บุคลิกภาพ (Personality) Frequency Percent Rank

1. เครงครัด (Sober) 47 94 1

2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 45 90 2

3. กระฉับกระเฉง (Active) 44 88 3

4. มองโลกในแงดี (Optimistic) 43 86 4

5. มีชีวิตชีวา (Lively) 42 84 5

6. ใชความคิด (Thoughtful) 42 84 6

7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 41 82 7

S จากตารางที่  สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดวา รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม

กับมวยไทยและฟตเนส ที่ผานเกณฑการพิจารณาทั้งหมด 7 ลําดับ ดังนี้  ลําดับที่ 1 เครงครัด (Sober) 94% 

ลําดับที่ 2 ควบคุมตัวเองได (Controlled) 90% ลําดับที่  3 กระฉับกระเฉง (Active) 88% ลําดับที่ 4 มอง

โลกในแงดี (Optimistic) 86% ลําดับที่ 5 มีชีวิตชีวา (Lively) 84% ลําดับที่ 6 ใชความคิด (Thoughtful) 

84% และลําดับที่ 7 งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 82%
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สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตา ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

ตอนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

              เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพ ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสม 6 รูปแบบ 

คือ 1. เอกลักษณ (Originality) 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 3. การสรางสรรค (Creation) 4. 

ภาระหนาที่ (Duty) 5. สังคม (Community) 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบ

เทียบกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูปแบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได 

(Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกในแงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 

6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing)

S การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คนเรื่อง รูปแบบ

บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส โดยจะเปนการ

หาคะเเนนในรูปแบบรอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย รูปแบบบุคลิกภาพ 

(Personality) ทั้งหมด 7 รูปแบบ ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ทั้งหมด 6 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 8 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ของ

               คายมวยไทยฟตเนส



S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย 

(Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% 

ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบเรขศิลปคายมวยไทย

ฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ที่ผานเกณฑการ

พิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้
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ตารางที่ 9 แสดงผลคะแนนของรูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส 

S ที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัย

ความหมาย (Meaning) บุคลิกภาพ (Personality) Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) เครงครัด (Sober) 92% 11. เอกลักษณ (Originality)

ควบคุมตัวเองได (Controlled) 92% 2

1. เอกลักษณ (Originality)

กระฉับกระเฉง (Active) 92% 3

1. เอกลักษณ (Originality)

ใชความคิด (Thoughtful) 84% 4

2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) มีชีวิตชีวา (Lively) 88% 1

3. การสรางสรรค (Creation) กระฉับกระเฉง (Active) 92% 13. การสรางสรรค (Creation) 

ใชความคิด (Thoughtful) 92% 2

3. การสรางสรรค (Creation) 

มองโลกในแงดี (Optimistic) 80% 3

4. ภาระหนาที่ (Duty) เครงครัด (Sober) 84% 14. ภาระหนาที่ (Duty)

ควบคุมตัวเองได (Controlled) 84% 2

5. สังคม (Community) มองโลกในแงดี (Optimistic) 80% 1

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) มีชีวิตชีวา (Lively) 80% 1

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. เอกลักษณ (Originality) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. เครงครัด (Sober) 92% บุคลิก

ภาพลําดับที่ 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 92% บุคลิกภาพลําดับที่ 3. กระฉับกระเฉง (Active) 92% 

บุคลิกภาพลําดับที่ 4.ใชความคิด (Thoughtful) 84%

S 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) 86%

S 3. การสรางสรรค (Creation)  เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. กระฉับกระเฉง (Active) 

92% บุคลิกภาพลําดับที่ 2. ใชความคิด (Thoughtful) 92% บุคลิกภาพลําดับที่ 3. มองโลกในแงดี 

(Optimistic) 80%

S
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S 4. ภาระหนาที่ (Duty) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. เครงครัด (Sober) 84% บุคลิกภาพ

ลําดับที่ 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 84%

S 5. สังคม (Community) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มองโลกในแงดี (Optimistic) 80%

S 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) 80% 

ตอนที่ 2  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

              เรื่อง จุดจับใจในงานโฆษณา ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสม 6 รูปแบบ 

คือ 1. เอกลักษณ (Originality) 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 3. การสรางสรรค (Creation) 4. 

ภาระหนาที่ (Duty) 5. สังคม (Community) 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบ

เทียบกับ จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสม 26 รูปแบบ สําหรับนําไปใชในการ

สรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 10 แสดงผลการวิเคราะห จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสกับS

                  ความหมาย (Meaning) ทั้ง 6 ความหมายของคายมวยไทยฟตเนส







S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสมกับ 

รูปแบบ ความหมาย (Meaning) ทั้ง 6 ความหมายของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน 

ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไป

ใชในการออกแบบเรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ที่ผาน

เกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไปเรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้
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ตารางที่ 11 แสดงผลคะแนนของรูปแบบ จุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับความหมายทั้ง 6 ของคาย  

S   มวยไทยฟตเนสที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 100% 11. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

96% 2

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% 3

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจเกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal) 88% 4

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

84% 5

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 80% 6

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 80% 7

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 80% 8

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

92% 12. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 88% 2

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 88% 3

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 80% 4

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 80% 5

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 80% 6

3. การสรางสรรค (Creation) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 84% 13. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% 2

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 84% 3

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

80% 4

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 80% 5

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 80% 6

4. ภาระหนาที่ (Duty) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 84% 1



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) Percent Rank

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 80% 2

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

80% 3

5. สังคม (Community) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% 15. สังคม (Community)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 84% 2

5. สังคม (Community)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

80% 3

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 92% 16. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 88% 2

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

88% 3

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 88% 4

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

88% 5

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 88% 6

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% 7

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 80% 8

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับ ความ

หมายของคายมวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. เอกลักษณ (Originality) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานความ

รูสึก (Fear Appeal) 100% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 

96% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% ลําดับที่ 4. จุดจับใจ

เกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal) 88% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อ

เสียงและผูใชสินคา (Star & Testimonial Appeal) 84% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality 

Appeal) 80% ลําดับที่ 7. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 80% ลําดับที่ 8. 

จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 80% 

S

S
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S 2. ความงามและสุนทรียภาพ  (Beauty) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุด

จับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 92% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความรูสึก 

(Fear Appeal) 88% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 88% ลําดับที่ 4. 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 80% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 

80% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 80%

S 3. การสรางสรรค (Creation) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดาน

ความรูสึก (Fear Appeal) 84%  ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% ลําดับที่ 3. 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 84% ลําดับที่ 4. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาให

ตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 80% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social 

Appeal)80% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 80% 

S 4. ภาระหนาที่ (Duty) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานที่ไดรับ

การยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 84% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 80%

ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 80%

! 5. สังคม (Community) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานที่ไดรับ

การยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News 

Appeal) 84% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star & 

Testimonial Appeal) 80% 

! 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดาน

ความรูสึก (Fear Appeal) 92 ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 88%

ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 88% ลําดับที่ 4. จุดจับใจ

ดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 88% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอ

บุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star & Testimonial Appeal) 88% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานการไดรับ

ความนิยมสูง (Popularity Appeal) 88% ลําดับที่ 7. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84%

ลําดับที่ 8. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 80%

S
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ตอนที่ 3  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

               เรื่อง รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูป

แบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกใน

แงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 

ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบเทียบกับ รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสม 15 รูปแบบ สําหรับนําไป

ใชในการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 12 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ทั้ง 7       

S   บุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส

S





S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ 

(Personality) ทั้ง 7 บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูป

แบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบ

เรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา 

โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 13 แสดงผลคะแนนของ รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพทั้ง 7 ของคายมวยไทยฟตเนสที่มี

                  ลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของภาพ (Image) Percent Rank

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ภาพถาย (Photography) 84% 11. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) 80% 2

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 3

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพถาย (Photography) 96% 12. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) 88% 2

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 3



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของภาพ (Image) Percent Rank

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพถาย (Photography) 92% 13. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพประกอบ (Illustration) 92% 2

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) 84% 3

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image) 84% 4

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพตัดตอ (Montage) 84% 5

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  80% 6

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพถาย (Photography) 88% 14. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) 84% 2

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) 84% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ภาพถาย (Photography) 96% 15. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) 92% 2

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% 4

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถาย (Photography) 92% 16. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) 84% 2

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 84% 3

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 90% 4

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพตัดตอ (Montage) 80% 5

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพประกอบ (Illustration) 88% 17. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% 2

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% 3

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 4

S

S
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S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 84% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 80% ลําดับที่ 3. ภาพรายงานขาว 

(Reportage) 80%

S 2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได (Controlled) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. 

ภาพถาย (Photography) 96% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 88% ลําดับที่ 3. ภาพรายงานขาว 

(Reportage) 80%

S 3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 92% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 92% ลําดับที่ 3. ภาพเทคนิคฟลเตอร 

(Filters) 84% ลําดับที่ 4. ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)84% ลําดับที่ 5. ภาพตัดตอ 

(Montage) 84% ลําดับที่ 6.ภาพรายงานขาว (Reportage) 80%

S 4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี (Optimistic) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 88% ลําดับที่ 2.ภาพประกอบ (Illustration) 84% ลําดับที่ 3. ภาพลําดับเหตุการณ 

(Sequence) 84%

S 5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 96% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 92% ลําดับที่ 3. ภาพถายตัดตอ (Photo 

montage) 88% ลําดับที่ 4. ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% ลําดับที่ 5. ภาพเทคนิคฟลเตอร 

(Filters) 84% 

S 6. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 92% ลําดับที่ 2. ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) 84% ลําดับที่ 3. ภาพถายตัดตอ 

(Photo montage) S 84% ลําดับที่ 4. ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 80%

ลําดับที่ 5. ภาพตัดตอ (Montage) 80%

S 7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง (Easygoing) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพ

ประกอบ (Illustration) 88% ลําดับที่ 2. ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% ลําดับที่ 3. ภาพพิมพซิล

สกรีน (Silk Screening) 84% ลําดับที่4.  ภาพรายงานขาว (Reportage) 80%
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ตอนที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

               เรื่อง รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูป

แบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกใน

แงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 

ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบเทียบกับ รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสม 14 รูปแบบ สําหรับนําไปใชใน

การสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 14 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ทั้ง 7   

                  บุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส

S



S



S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) 

ทั้ง 7 บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 

80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบเรขศิลปคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป

S รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดย

ใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 15 แสดงผลคะแนนของรูปแบบ รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพทั้ง 7 ของคายมวยไทยฟตเนส 

S   ที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 96% 11. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

มีสติปญญา (Intelligent) 88% 2

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ลึกลับซับซอน (Mysterious) 84% 3

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 4

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84% 5



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% 12. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% 2

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88% 3

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 88% 4

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent) 84% 5

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80% 6

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% 13. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 96% 2

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 80% 3

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80% 4

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 92% 14. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 88% 2

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 3

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% 4

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural) 80% 5

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 96% 15. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 96% 2

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 88% 4

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

มีสติปญญา (Intelligent) 96% 16. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic) 96% 2

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% 3

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88% 4

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 84% 6

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ลึกลับซับซอน (Mysterious) 80% 7



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% 17. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 92% 2

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84% 3

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% 4

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. เขื่อถือไดและมีชื่อ

เสียง (Reliable&Noble) 96% ลําดับที่ 2. มีสติปญญา (Intelligent) 88% ลําดับที่ 3. ลึกลับซับซอน 

(Mysterious) 84% ลําดับที่ 4. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84%S

ลําดับที่ 5. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84%

S 2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได (Controlled) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. 

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% ลําดับที่ 2. เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 

(Reliable&Noble) 92% ลําดับที่ 3. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88%

ลําดับที่ 4. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 88% ลําดับที่ 5. มีสติปญญา 

(Intelligent) 84% ลําดับที่ 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80%

S 3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. กระฉับกระเฉง

และกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 96% ลําดับที่ 3. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 80% ลําดับที่ 4. สงา

งามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80%

S 4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี (Optimistic) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. สุภาพ ออน

โยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 92 ลําดับที่ 2. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 

88% ลําดับที่ 3. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉง

และกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% ลําดับที่ 5. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ

(Humanistic&Natural) 80%

S 5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. สุภาพ ออนโยนดู

อบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 96% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 96% ลําดับที่ 3. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92%

ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 88% ลําดับที่ 5. สงางามมีลักษณะ

ของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84%

S
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S 6. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. มีสติปญญา 

(Intelligent) 96% ลําดับที่ 2. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic) 96% ลําดับที่ 3. เขื่อถือไดและ

มีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% ลําดับที่ 4. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88%

ลําดับที่ 5. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% ลําดับที่ 6. เปนหนุมเปนสาว

และมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 84% ลําดับที่ 7. ลึกลับซับซอน (Mysterious) 80%

S 7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง (Easygoing) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. ผอน

คลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 92% ลําดับที่ 3. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84%

ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80%



! ! ! ! ! บทที่ 6 

% % % %

% % %          บทสรุปและขอเสนอแนะ

% งานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส มีวัตถุประสงคเพื่อสราง

อัตลักษณและสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสม โดยการกลยุทธการใหความหมาย(Meaning)และบุคลิกภาพ

(Personality) เพื่อสรางองคประกอบทางเรขศิลปคือ จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals), 

รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ใหมีความเหมาะสมกับความหมายและบุคลิภาพที่แตกตางกัน

ของคายมวยไทยฟตเนส สําหรับกลุมเปาหมาย Generation Y โดยการสรุปผลจากการวิจัยแยกตาม 

ความหมาย (Menaing) เปนตัวตั้งและสรุปบุคลิกภาพ(Personality), จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising 

Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสม

         ตารางที่ 16 แสดงรูปแบบการสรุปผลคําตอบของงานวิจัยโดยการจําแนกตาม ความหมาย (Meaning)   

! จากผลการวิจัยสามารถจําแนกตามความหมาย (Meaning) ทีี่เหมาะสมกับคายคายมวยไทย

ฟตเนสไดทั้งหมด 6 ความหมาย ดังนี้

! สวนที่ 1 ความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

% สวนที่ 2 ความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

% สวนที่ 3 ความหมาย การสรางสรรค (Creation)

% สวนที่ 4 ความหมาย ภาระหนาที่ (Duty)

% สวนที่ 5 ความหมาย สังคม (Community)

% สวนที่ 6 ความหมาย ความพึงพอใจ (Pleasure)
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สวนที่ 1 ความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

1.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายเอกลักษณ (Originality)

!

ตารางที่  17 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ 

                   ความหมายเอกลักษณ (Originality) 

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

เอกลักษณ (Originality) 1. จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal)เอกลักษณ (Originality)

2. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

3. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

4. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใช

สินคา (Star & Testimonial Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

6.จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

7. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

8. จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal)

!

1.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายเอกลักษณ  

      (Originality)   

!

! ตารางที่ 18 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ  

!                   ความหมายเอกลักษณ (Originality)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

 ภาพถาย (Photography) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) มีสติปญญา (Intelligent) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) ลึกลับซับซอน (Mysterious) 



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring 
image)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพตัดตอ (Montage)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  

4. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถาย (Photography) มีสติปญญา (Intelligent)4. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& 
Futuristic) 



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน 
(Collage)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

ลึกลับซับซอน (Mysterious)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่อง ความหมายเอกลักษณ (Originality) จะพบวามีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 8 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 4 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

ไดแก 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4.ใชความคิด 

(Thoughtful) โดยที่บุคลิกภาพทั้ง 4 จะมี รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่แตกตางกันไปใน

แตละบุคลิกภาพ เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่

สื่อความหมาย เอกลักษณ (Originality) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 2 ความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

2.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายความงามและ  

      สุนทรียภาพ (Beauty)

ตารางที่  19 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย  

                   ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

!

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)
จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 

ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

2.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายความงามและ  

      สุนทรียภาพ (Beauty)   

!

! ตารางที่ 20 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

!                   ความหมายความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่อง ความหมายความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) จะพบวา มีจุด

จับในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 6 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อ

โฆษณาและจะไดบุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย ความ

งามและสุนทรียภาพ (Beauty) ไดแก มีชีวิตชีวา (Lively) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑ

การพิจารณา โดยที่บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) จะมี รูปแบบของภาพ (Image) 5 รูปแบบ และสี 

(Color) 5 รูปแบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทํา

ใหการออกแบบที่สื่อความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) มีความหลายหลากไมมากนักถา

เปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพ แตก็สามารถสรางความแตกตางดวย ภาพ 

(Image) และ สี (Color) แทน 
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สวนที่ 3 ความหมาย การสรางสรรค (Creation)

3.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายการสรางสรรค     

      (Creation)

ตารางที่  21 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

!      การสรางสรรค (Creation)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

การสรางสรรค (Creation) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal)

3.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายการสรางสรรค     

      (Creation)   

!

! ตารางที่ 22 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายการสรางสรรค (Creation)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. กระฉับกระเฉง (Active)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. กระฉับกระเฉง (Active) 

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

1. กระฉับกระเฉง (Active) 

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring 
image)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) ภาพถาย (Photography) มีสติปญญา (Intelligent)2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& 
Futuristic) 

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะ
ตอกัน (Collage)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ลึกลับซับซอน (Mysterious)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ 
(Humanistic&Natural)

!

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายการสรางสรรค (Creation) จะพบวา มีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 6 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 3 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย การสรางสรรค (Creation) 

ไดแก 1. กระฉับกระเฉง (Active) 2. ใชความคิด (Thoughtful) 3. มองโลกในแงดี (Optimistic) โดยที่

บุคลิกภาพทั้ง 3 จะมี รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่แตกตางกันไปในแตละบุคลิกภาพ เพื่อ
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นําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความหมาย 

การสรางสรรค (Creation) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 4 ความหมาย ภาระหนาที่ (Duty)

4.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายภาระหนาที่ (Duty)

ตารางที่  23 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              ภาระหนาที่ (Duty)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ภาระหนาที่ (Duty) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)ภาระหนาที่ (Duty)

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 

ภาระหนาที่ (Duty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

4.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายภาระหนาที่   

      (Duty)

! ตารางที่ 24 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายภาระหนาที่ (Duty)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)  ภาพถาย (Photography) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) มีสติปญญา (Intelligent) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) ลึกลับซับซอน (Mysterious) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

 ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

!

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายภาระหนาที่ (Duty) จะพบวา มีจุดจับในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 3 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและจะได

บุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 2 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย ภาระหนาที่ (Duty) ไดแก 

1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) โดยที่บุคลิกภาพ เครงครัด (Sober) จะมี รูปแบบ

ของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และสี (Color) 6 รูปแบบที่เหมาะสมและบุคลิกภาพ ควบคุมตัวเองได 

(Controlled) มี รูปแบบของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และ สี (Color) 5 รูปแบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใช

สําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความหมาย ภาระหนาที่ 

(Duty) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 5 ความหมาย สังคม (Community)

5.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายสังคม (Community)

ตารางที่ 25 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              สังคม (Community)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

สังคม (Community) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)สังคม (Community)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

สังคม (Community)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา 
(Star & Testimonial Appeal)

5.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายสังคม 

      (Community)

! ตารางที่ 26 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายสังคม (Community)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

 ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ 
(Humanistic&Natural)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายสังคม (Community) จะพบวามีจุดจับในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals) ที่เหมาะสมเพียง 3 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและจะได

บุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย สังคม (Community) ไดแก 

มองโลกในแงดี (Optimistic) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยที่

บุคลิกภาพ มองโลกในแงดี (Optimistic) จะมีรูปแบบของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และสี (Color) 5 รูป

แบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่

สื่อความหมาย สังคม (Community) มีความหลายหลากไมมากนักถาเปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ 

เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพ แตก็สามารถสรางความแตกตางดวย ภาพ (Image) และสี (Color) แทน
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สวนที่ 6 ความหมาย ความพึงพอใจ (Pleasure)

6.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายความพึงพอใจ   

      (Pleasure)

ตารางที่ 27 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              ความพึงพอใจ (Pleasure)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ความพึงพอใจ (Pleasure) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา 
(Star & Testimonial Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal)

6.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายความพึงพอใจ

      (Pleasure)

! ตารางที่ 28 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายความพึงพอใจ (Pleasure)

!

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายความพึงพอใจ (Pleasure) จะพบวามีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 8 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย ความพึงพอใจ 

(Pleasure) ไดแก มีชีวิตชีวา (Lively) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยที่

บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) จะมีรูปแบบของภาพ (Image) 5 รูปแบบ และสี (Color) 5 รูปแบบที่เหมาะ

สม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความ

หมาย ความพึงพอใจ (Pleasure) มีความหลายหลากไมมากนักถาเปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ 

เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพแตก็สามารถสรางความแตกตางดวยภาพ (Image) และสี (Color) แทน

ขอเสนอแนะ

!

! งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหาแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคาย

มวยไทยฟตเนสผานกระบวนการหากลยุทธที่เหมาะสมเพื่อนําไปสูกระบวนการออกแบบสื่อโฆษณาและสื่อ

อัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y ไดอยางมีประสิทธิภาพ

! ผูวิจัยไดใชตัวแปรหลักคือ รูปแบบการใหความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ(Personality) 

เปนตัวกําหนดทิศทางของการออกแบบเรขศิลป ซึ่งตัวแปรตนนี้จะเปนสิ่งที่จะกําหนดทิศทางในการ

ออกแบบเรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสใหมีความหลากหลายตามความหมายและบุคลิกภาพที่แตกตางกัน

ออกไป เพื่อประโยชนสําหรับการนําผลการวิจัยไปใชใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ซึ่งผลการวิจัยที่ไดผาน

กระบวนการตามกฏเกณฑและขอบเขตของงานวิจัยเพื่อใหไดคําตอบที่มีความนาเชื่อถือ 

!    จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) คือตัวแปรตาม

ที่สําคัญอีกตัวแปรหนึ่งที่ผูวิจัยนํามาใชกับการวิจัยนี้เพื่อให แนวทางใดแนวทางหนึ่งของตัวแปรตนซึ่งไดแก  

ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ(Personality) มีความหลากหลายมากขึ้นอีกเชน การนําความ

หมายใดความหมายหนึ่งไปใชในการออกแบบเรขศิลปแลว ในความหมายนั้นๆ ยังประกอบดวยหลาย

บุคลิกภาพ อีกทั้งยังใหสามารถสรางความแตกตางใหกับบุคลิกภาพเดียวนั้นมีความแตกตางในดานองค

ประกอบดานเรขศิลปเชน จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) ที่

แตกตางกันไปมากยิ่งขึ้น 
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!

! ดังนั้นสามารถสรุปไดวา เมื่อนําผลการวิจัยนี้ไปใชเพื่องานออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทย

ฟตเนสจะสามารถสรางสรรคงานออกแบบที่มีความหลากหลาย แมวาจะใช ความหมาย (Meaning) และ 

บุคลิกภาพ(Personality) เดียวกันแตผลการวิจัยก็ยังสรุปแนวทางที่สามารถสรางความแตกตางไวหลาย

แนวทาง เพื่อประโยชนสูงสุดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

บทวิพากษ

! ผลการวิจัยทั้งหมดของงานวิจัยดังกลาวมาทั้งหมดนี้ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมและสรุปผลเปน

ลําดับขั้นตอนเพื่อใหงายตอการทําความเขาใจและสะดวกตอไปนําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบตาม

แนวทางดังตอไปนี้

! ในขั้นตอนแรกนี้จะเปนการกําหนดแนวความคิดและแนวทางในการออกแบบสื่อโฆษณาและสื่อ

อัตลักษณองคกรสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ซึ่งในงานวิจัยนี้จะเริ่มตนจากการกําหนดรูปแบบการให 

ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสนั้นๆ วาตองการสื่อความหมายออกมาในรูป

แบบใด ซึ่งงานวิจัยนี้ไดผลการวิจัยออกมา 6 ความหมาย จากนั้นในจะเปนการเลือก บุคลิกภาพ

(Personality) ที่เหมาะสมกับความหมายที่ไดเลือกไวซึ่งบุคลิกภาพที่สามารถเลือกไดในแตละความหมาย

จะมีบุคลิกภาพที่สามารถเลือกไดแตกตางกันไป  

! ในขั้นตอนตอมาจะเปนการหาแนวทางในการออกแบบ สื่อโฆษณา (Advertising)และสื่อ

อัตลักษณองคกร (Corporate Identity) ตามวัตถุประสงคของการวิจัย โดยการนําความหมาย (Meaning) 

ที่ไดเลือกไวมาหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เพื่อนําไปใชในการออกแบบสื่อ

โฆษณา (Advertising) และสําหรับการออกแบบ สื่ออัตลักษณองคกร (Corporate Identity) จะไดจาก

การนําบุคลิกภาพ (Personality) ที่ไดเลือกไวมาใชหา ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมตามผลที่

งานวิจัยไดสรุปและเมื่อนําผลสรุปของการวิจัยที่ไดมาเปรียบเทียบผลวิเคราะหในแตละความหมาย 

(Meaning) ทั้ง 6 ความหมายจะแสดงใหเห็นไดวาผลสรุปของงานวิจัยใหผลที่มีความหลากหลายไดดัง

ตารางตอไปนี้

!

!



ตารางที่ 29 แสดงผลการสรุปการวิเคราะหเปรียบเทียบผลการวิจัยโดยแบงตาม ความหมาย
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 ! จากตารางเปรียบเทียบจะพบวารูปแบบความหมายทั้งหมด 6 ความหมาย ความหมาย

เอกลักษณ (Originality) สามารถสรางงานผลงานออกแบบใหมีีความหลากหลายมากที่สุดคือ มีบุคลิก-

ภาพที่เหมาะสมมากถึง 4 บุคลิกภาพและสามารถหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ได 

8 จุดจับใจ และ 3 ความหมายที่มีบุคลิกภาพเพียง 1 บุคลิกภาพ คือ ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty), 

สังคม (Community), ความพึงพอใจ (Pleasure) ซึ่งทําใหความหลากหลายของงานออกแบบเรขศิลปมี

ความแตกตางกันนอยกวาในดานบุคลิกภาพแตสามารถสรางความแตกตางกันไดดวยใชองคประกอบดาน

เรขศิลปเชน จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) ซึ่งจะชวยให

การนําผลการวิจัยไปใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น



บทที่ 7

การออกแบบ

! งานวิจัยในบทสุดทายจะกลาวถึงการนําผลสรุปการวิจัยที่ไดไปใชในการออกแบบสื่อเรขศิลป

สําหรับฟตเนสมวยไทยเพื่อพิสูจนวาผลสรุปที่ไดนั้นสามารถตอบวัตถุประสงคของงานวิจัยตามที่ไดกําหนด

ไวได ผูวิจัยไดเลือก “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง” เปนกรณีศึกษาในการออกแบบเรข

ศิลป โดยการเลือกใชผลสรุปการวิจัยสําหรับการออกแบบเรขศิลป 3 แนวทาง โดยมีรายละเอียดดังนี้

โครงการ

! โครงการออกแบบสื่อเรขศิลปสําหรับ “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง”

ลักษณะงาน

! “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง” กอตั้งโดย เจริญทอง เกียรติบานชอง อดีตนัก

ชกมวยไทยที่มีชื่อเสียงและประสบความสําเร็จเปนอยางสูง เปนเเชมเปยนการชกมวยไทยจากเวทีมวย

ลุมพินีหลายรุนจนไดรับฉายาวา “ยอดมวยเมืองใต” หลักจากเลิกการชกมวยไทยบนเวทีแลวไดเปดโรงเรียน

สอนมวยไทยเพื่อฝกสอนผูที่สนใจการชกมวยไทยและมีหลักสูตรที่ถูกตองตามหลักวิชาการสําหรับทุกเพศ

ทุกและวัย ตั้งแตระดับเริ่มตนจนถึงระดับมืออาชีพ

ปญหา

! ขาดการใชรูปแบบงานออกแบบเรขศิลปที่ชัดเจนเพื่อแสดงออกถึงบุคลิกภาพและความหมายที่

ตองการสื่อสารกับกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

วัตถุประสงค์

! 1. เพื่อออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อบุคลิกภาพและความหมายของ “โรงเรียนสอน

มวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง”

! 2. เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธโดยใชจุดจับใจในงานโฆษณาสําหรับ “โรงเรียนสอนมวยไทย 

เจริญทอง เกียรติบานชอง”
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กลุมเปาหมาย

ดานกายภาพ (Demographic) ดานจิตภาพ (Psychographic)

ชายและหญิง อายุ 25-33 ป ออกกําลังกายเปนประจํา

อาศัยอยูในเขตเมือง ดูแลสุขภาพและรางกายของตัวเอง

อยูในวัยทํางาน สนใจการเขาสังคม พบปะ สังสรรค

รายได 20,000 บาท/เดือนขึ้นไป สนใจเทคโนโลยีและความทันสมัย

สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 1)

C “ฝกกายอยางชายไทย ฝกมวยไทยเอกลักษณชาติ”

!

เหตุผลสนับสนุน

! มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวประจําชาติและเปนเอกลักษณเฉพาะของชาติไทยที่

บรรพบุรุษไดพัฒนายกระดับผานวิวัฒนาการมาหลายชั่วอายุคนและไดสืบทอดแกลูกหลานชาวไทยมาเปน

เวลานานกวาพันป ซึ่งมวยไทยขนานแทนั้นไมมีชนชาติใดสามารถแสดงไดดีเทาคนไทย

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพถาย (Photography)

สี (Color) เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความภาคภูมิใจ/คุณคาในตัวเอง (Seft-esteem Appeal)
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ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!

สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 1)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !       ภาพที่ 69 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 1
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2. นามบัตร (Business Card)

!

!   !!

! ! ภาพที่ 70 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 71 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 1
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4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

! ! ภาพที่ 72 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!
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!

! ภาพที่ 73 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 1

6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

! ภาพที่ 74 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 1
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7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!    ! !

! !

! !       ภาพที่ 75 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

         ภาพที่ 76 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 1
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!         ภาพที่ 77 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 1
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9. เว็บไซต (Web site)

! !       ภาพที่ 78 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 1
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 79 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 1
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 1)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 1 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายความเปนเอกลักษณ (Originality) จากทั้งหมด 6 ความหมาย จากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะสม

กับความหมายความเปนเอกลักษณ คือ บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) จากทั้งหมด 4 บุคลิกภาพ เพื่อเปน

แนวทางในการออกแบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่

เหมาะสมไดถึง 8 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถ

ออกแบบสื่อโฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน 

จะสงผลใหงานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 1 ผูวิจัย

ไดเลือก จุบจับใจดานความภาคภูมิใจ/คุณคาในตัวเอง (Seft-esteem Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อ

โฆษณาโดยเลาเรื่องผานกลุมเปาหมายเพศหญิงในรูปแบบภาพถายบนผนังแทนความภาคภูมิใจของตัว

เองที่มีตอการฝกมวยไทยดวยใหภาพที่ถายขณะฝกมวยไทยไวในตําแหนงที่ใหความสําคัญมากที่สุดโดยที่

มีภาพถายกับกิจกรรมอื่นๆ อยูบริเวณรอบขางเพื่อสื่อใหเห็นวาผูหญิงในรูปใหคุณคาและความภาคภูมิใจ

สูงสุดกับการฝกมวยไทยมากกวา และมีขอความดานลางภาพวา “ฟตเนสมวยไทย ที่สุดของความภูมิใจ”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 3 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ

บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพถาย (Photography) และรูปแบบของสีคือ เชื่อ

ถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสีดังกลาวมีความเหมาะ

สมกับความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality)และ บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) โดยที่รูปแบบของ 

ภาพถาย (Photography) จะเหมาะกับการใชงานที่ตองการนําเสนอเรื่องราวที่สมจริง นาเชื่อถือและเกิดขึ้น

จริง และรูปแบบของสี เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) จะเปนโทนสีที่สื่อถึงความนาเชื่อถือ 

ความภูมิใจและการไดรับการยอมรับ นอกจากนี้ยังมีการใชสัญลักษณเข็มขัดหรือเหรียญตราในการ

ออกแบบตราสัญลักษณเพื่อสื่อถึงความภาคภูมิใจและยังนําสัญลักษณเดียวกันนี้ไปใชกับสื่ออัตลักษณ

องคกรตางๆ เพื่อใหงานออกแบบมีทิศทางเดียวกัน
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สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 2)

C “บริหารทวงทา ฟตรางกายใหมีชีวิตชีวา”

!

เหตุผลสนับสนุน

! ศาสตรของสิลปะการปองกันตัวที่ไมไดมีแตการตอสูกันบนสังเวียนที่เต็มไปดวยความรุนแรง

เทานั้น หากแตเปนการแสดงความตอเนื่องของทวงทาในการปกปอง ตอบโตทั้งรุกและรับดวยประบวนทาที่

มีความสวยงามและรื่นรมณ

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

สี (Color) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)

ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!
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สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 2)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !        ภาพที่ 80 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 2

2. นามบัตร (Business Card)

!

!!

! ! ภาพที่ 81 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 2
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3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 82 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 2

4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

! !

! ! ภาพที่ 83 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 2
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5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!

! ภาพที่ 84 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 2
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6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

! ภาพที่ 85 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 2

7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!   !!

!!

!!!

! !          ภาพที่ 86 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 2
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5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

          ภาพที่ 87 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 2
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!       ภาพที่ 88 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 2
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9. เว็บไซต (Web site)

! !           ภาพที่ 89 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 2
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 90 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 2
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 2)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) จากทั้งหมด 6 ความหมายจากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะ

สมกับความหมายความงามและสุนทรียศาสตร คือ บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ซึ่งเปนบุคลิกภาพเดียว

ของความหมายความงามและสุนทรียศาสตรที่ไดจากคําตอบของงานวิจัย เพื่อเปนแนวทางในการออก

แบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา

ที่เหมาะสมไดถึง 6 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถ

ออกแบบสื่อโฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน 

จะสงผลใหงานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 ผูวิจัย

ไดเลือก จุบจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อโฆษณาโดยเลา

เรื่องผานกลุมเปาหมายเพศหญิงในของรูปของอวัยวะสวนขาในลักษณะของการยืนเปรียบกันระหวางรูปยืน

ปกติสวมใสรองเทาผูหญิงสนสูงแทนความงามของเพศหญิงกับขาที่ยืนดวยทวงทาของมวยไทยโดยที่ใชรูป

ลักษณะการยืนที่เหมือนกันแตแตกตางกันที่รองเทาสนสูงกับสนับเทาสําหรับมวยไทยและมีขอความดาน

ลางภาพวา “ฝกกายดวยมวยไทย ฟตทวงทาใหสวยงาม”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ 

บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) และรูปแบบของสีคือ 

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสีดังกลาวมี

ความเหมาะสมกับความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) และ บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) 

โดยที่รูปแบบของของสี สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) เปนโทนสีที่ดูเปนมิตรมีความ

ฉูดฉาดเนนความสวยงามมีสีสันที่สดใส นอกจากนี้ยังมีการใชรูปทรงของเรขศิลปที่ดูออนชอย พริวไหวดูมี

การเคลื่อนไหวและทิศทางในการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร สําหรับตราสัญลักษณไดใชรูปทรงของนัก

มวยไทยออกทวงทาที่ดูมีชีวิตชีวาและใชรูปทรงที่ดูออนชอยหรือพริวไหวมากขึ้น
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สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 3)

C “ฝกไหวพริบ ออกกําลังกายอยางสรางสรรค”

!

เหตุผลสนับสนุน

! มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวประจําชาติที่แสดงใหเห็นถึงภูมิปญญาและความคิด

สรางสรรคในการคิดคนและผสมผสานกระบวนทา หมัด เทา เขา ศอก จนไดเปนศิลปะการปองกันที่มีความ

หลากหลายทั้งกระบวนทาในการรุกและรับ

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) ความหมายการสรางสรรค (Creation)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพประกอบ (Illustration)

สี (Color) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความความแปลกใหม (Novelty Appeal)

ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!
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สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 3)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !       ภาพที่ 91 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 3

2. นามบัตร (Business Card)

!

!!

! ! ภาพที่ 92 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 3
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3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 93 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 3

4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 94 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 3
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5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!

! ภาพที่ 95 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 3
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6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

!  ภาพที่ 96 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 3

7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!    ! !

! !

! ! !

! !     

! !       ภาพที่ 97 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 3
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5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

          ภาพที่ 98 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 3
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!        ภาพที่ 99 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 3
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9. เว็บไซต (Web site)

! ! ! ภาพที่ 100 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 3
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 101 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 3
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 3)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 3 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายการสรางสรรค (Creation) จากทั้งหมด 6 ความหมาย จากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะสมกับความ

หมายความเปนเอกลักษณ คือ บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) จากทั้งหมด 3 บุคลิกภาพ เพื่อเปน

แนวทางในการออกแบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายการสรางสรรค (Creation) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสม

ไดถึง 6 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถออกแบบสื่อ

โฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน จะสงผลให

งานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 3 ผูวิจัยไดเลือก จุบ

จับใจดานความความแปลกใหม (Novelty Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อโฆษณาโดยเลาเรื่องผานกลุม

เปาหมายเพศชายในรูปแบบคําถามใหเลือกทวงทาแมไมมวยไทยในการรุกและรับที่เหมาะสมกัน เพื่อสื่อ

ใหเห็นวาการฝกมวยไทยนอกจากจะเปนการฝกกําลังรางกายแลวยังเปนการฝกความคิด ไหวพริบดวยและ

มีขอความดานลางภาพวา “ฝกกําลังกาย ออกกําลังสมอง”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 6 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ 

บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพประกอบ (Illustration) และรูปแบบของสี

คือ กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสี

ดังกลาวมีความเหมาะสมกับ ความหมายการสรางสรรค (Creation) และ บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 

(Active) โดยที่รูปแบบของ ภาพประกอบ (Illustration) จะเหมาะกับการใชงานที่ตองการนําเสนอเรื่องราวที่

แปลกใหมเปนที่จดจําโดยที่ภาพประกอบสามารถสรางสรรคผลงานใหดูแตกตางไปจากความเปนจริงได 

และรูปแบบของสี กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา(Active&Energetic) จะเปนโทนสีที่สื่อแสดงถึงความ

กระตือรืนรน การปลุกพลังและกําลังใจ ดูมีการเคลื่อนไหว ในการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกรมีการใชรูป

ทรงเรขศิลปที่เปนเรขาคณิต เสนตรง รูปทรงที่มีทิศทางการเคลื่อนที่ เพื่อใหงานออกแบบสามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายที่ตองการจะสื่อได
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ

ชื่อ ! ! ! !  นายนฤพนธ คมสัน

เกิด ! ! ! !   21 กุมภาพันธ 2526

ที่อยู ! ! ! !   49/4-5 หมู 7 ถ.สีหราชเดโชชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000

ประวัติการศึกษา FF F   ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาการออกแบบบรรจุภัณฑF

F F F F   คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร

ประวัติการทํางาน FF  F   บริษัท ดีโอเอส จํากัด ตําแหนงนักออกแบบกราฟก ระยะเวลา 2 ป

F F F F   นักออกแบบกราฟกอิสระ 7 ป
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