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The objectives of this research were to investigate the factors that affect 
strategic formulation and political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit 
and How to use strategic formulation and political communication tactics, In the 
variety time.The data was analyzed using 2 period of time is before he inaugural to 
Member of the House of Representative B.E. 2546 (2003) and On 3 July 2554 (2011) 
he holding the post of Member of the House of Representative including to general 
electioneer. The results were as follows: 

First period: The important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling unfair from 
employee of government and must to protect himself from who are criminal. The 
communication for survival is strategic, by news formation with skill communication 
such as vocable, body language and reliable data are secret which nobody never 
expressed.For this reason is a cause of news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit. 

Second period: The change of election system  to Party list system which 
using the country is electorate and  no minimum votes moreover, the boredom from 
political opposition situation is also a caused Mr. Chuvit Kamolvisit is presentation 
policy opposition, underlines his straightforward for responses to people who not 
engaged or  don't relationship with political party especially teenage group. Then Mr. 
Chuvit is a Member of the House of Representative, he using Social Media online 
specially Facebook which communication direct to peoples. 
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บทที่ 1 
บทน า 

1.1 ที่มาและความส าคัญ 

 “นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์” เป็นชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อต่างๆ เมื่อช่วงกลางปี พ.ศ. 2546 
จนเกิดเป็นปรากฏการณ์ “ชูวิทย์ฟีเวอร์” “ชูวิทย์ซินโดรม” ที่สื่อมวลชนตั้งให้กับกระแสของนายชูวิทย์
ในช่วงนั้น เพราะตลอดระยะเวลากว่า 2 เดือน (กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุก
ส านักโดยเฉพาะสื่อมวลชนประเภทหนังสือพิมพ์ต่างก็ให้ความส าคัญกับการน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์ โดย
การพาดหัวข่าวแทบจะทุกวันเลยก็ว่าได้  
 กระแสของนายชูวิทย์เริ่มต้นมาจากการออกมาเปิดโปงเรื่อง “ส่วยอาบอบนวด” ซึ่งเป็นธุรกิจที่
นายชูวิทย์ด าเนินกิจการอยู่ โดยเปิดเผยตัวเลขที่ตัวเองต้องจ่ายให้กับต ารวจท้องที่ต่างๆ ที่เป็นที่ตั้งของ
สถานบริการอาบอบนวด รวมแล้วเดือนละ 12 ล้านบาท ถึงแม้จะเป็นเพียงประเด็นกล่าวอ้างของนายชูวิทย์
เพียงฝ่ายเดียว แต่ก็ถือว่าท าให้เกิดความระส่ าระสายไปทั้งส านักงานต ารวจแห่งชาติเลยทีเดียว ซึ่งก่อน
หน้านี้ตัวนายชูวิทย์เองก็ตกเป็นผู้ต้องหาในคดีรื้อบาร์เบียร์ ปากซอยสุขุมวิท 10 ที่ลุกลามไปสู่เรื่องการ
น าเด็กอายุต่ ากว่าก าหนดมาขายบริการ แต่แล้วหลังจากที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดโปงการเรียกรับส่วย
ของต ารวจ อยู่ๆ นายชูวิทย์ก็หายตัวไป ก่อนที่จะมาปรากฏตัวบนทางด่วนด้วยอาการสะบักสะบอม อ้างว่า
โดนต ารวจอุ้มไปกรอกเหล้า พร้อมกับประกาศเปิดบัญชีส่วยแบบไม่ไว้หน้าใคร และดูเหมือนว่าประเด็น
เรื่องต ารวจรับส่วยจะกลายเป็นประเด็นที่สามารถสร้างความเป็นคนกล้าให้กับนายชูวิทย์ กลบภาพ
ของเจ้าของสถานบริการอาบอบนวดที่มีคดีติดตัว ดังที่หนังสือพิมพ์ฉบับหนึ่งให้ข้อสังเกตไว้ว่า (อนุภพ
, 2546)  
 “นายชูวิทย์ ออกทีวี ออกวิทยุ ให้สัมภาษณ์หนังสือพิมพ์ไม่เว้นแต่ละวัน จนคนไทยทั่ว
ประเทศจําคําพูดของนายชูวิทย์ได้แทบหมดสิ้น นายชูวิทย์ไม่ใช่ฮีโร่ในดวงใจของคนไทย แต่สิ่งที่นายชู
วิทย์ทํา หลายๆคนไม่กล้าทํา นายชูวิทย์ ได้เอาตัวเข้าแลก เพื่อเปิดประเด็นตีแผ่ความเน่าเฟะในวงการ
ตํารวจของไทยออกมาแล้ว คําถามต่อไป คือ แล้วรัฐบาลจะทําอย่างไรต่อไปสําหรับกรณีเช่นนี้ หรือจะ
ปล่อยให้มันเน่าเฟะต่อไปเรื่อยๆ หลังชนฝาของนายชูวิทย์ครั้งนี้ ไม่ ใช่เป็นการสูญเปล่า เพราะเป็น
ประโยชน์อย่างยิ่งต่อมวลมนุษย์โดยรวม อย่างน้อยที่สุด ได้ให้ข้อคิดว่า ความลับไม่เคยมีในโลก”  
 สอดรับกับโพลหลายส านักท่ีส ารวจความคิดเห็นของประชาชน และรายงานผลว่าประชาชนให้
ความเชื่อถือข้อมูลที่นายชูวิทย์เปิดเผย เช่น ผลส ารวจของเอแบคโพลพบว่าประชาชนร้อยละ 71.4      
เชื่อว่ามีการเรียกเก็บส่วยจริง มีเพียง 8.3 ที่ไม่เชื่อ นั่นยอมแสดงให้เห็นว่าเจ้าหน้าที่ของรัฐตกเป็นจ าเลยใน
สายตาของประชาชน และการที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยเรื่องนี้ก็เท่ากับเป็นการยืนอยู่ฝั่งประชาชน  
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นายชูวิทย์เลือกที่จะใช้สื่อมวลชนเพ่ือเป็นกระบอกเสียงให้กับตัวเอง โดยในวันที่ 6 กรกฎาคม 
2546 นายชูวิทย์เดินทางไปยังส านักงานหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เพ่ือต้องการออกข่าวร้องขอความเป็นธรรม 
กรณีตกเป็นผู้ต้องหาคดีร่วมเป็นธุระจัดหาค้าประเวณี เด็กผู้หญิงอายุต่ ากว่า 18 ปี ก่อนจะนัดหมาย
สื่อมวลชนเปิดแถลงข่าวอีกครั้งในช่วงบ่ายวันรุ่งขึ้น ที่มูลนิธิต้นตระกูล กมลวิศิษฎ์ จากนั้นได้เดินทาง เพ่ือ
ไปออกรายการ “ถึงลูก ถึงคน” ทางช่อง 9 โมเดิร์นไนน์ ช่วงดึก และอีกครั้งทางไอทีวี ช่วงเช้าวันถัดมา 
ทั้ง 3-4 แห่งที่นายชูวิทย์ไปปรากฏตัว เป็นไปในลักษณะของการร้องเรียน แถลงข่าว และการให้สัมภาษณ์
ผ่านสื่อมวลชนเพียงด้านเดียว และหลังจากที่รอดชีวิตจากการโดนอุ้มนายชูวิทย์ก็รู้ถึงประโยชน์ของสื่อ และดู
เหมือนว่าสื่อเองก็ให้ความส าคัญกับประเด็นที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดโปง โดยมีการน าเสนออย่างต่อเนื่อง 
ท าให้นายชูวิทย์กลายเป็นที่รู้จักของสังคมไปโดยปริยาย และที่ส าคัญไปกว่านั้นเขายังสามารถอาศัย
โอกาสดังกล่าวพลิกภาพลักษณ์ของตนเองจากผู้ต้องหาคดีรื้อบาร์เบียร์ และนักธุรกิจเจ้าของสถานบริการ
อาบอบนวด มาเป็นคนกล้า คนเก่ง ที่พร้อมจะเปิดโปงความไม่ชอบธรรมในสังคม และพร้อมที่จะลุกขึ้น
ต่อสู้กับผู้ที่ใช้อ านาจโดยมิชอบ นั่นก็เพราะว่าสื่อสารมวลชน มีบทบาทส าคัญในการสร้างภาพลักษณ์และ
สถานภาพของบุคคลต่างๆ ในสังคมจากการตีตราให้เกิดลักษณะที่เป็นภาพพจน์ (stereotype) เช่น เด็ก
วัยรุ่นจากสลัมมักจะเป็นภาพของหัวขโมยหรือเด็กเกเร แม่ค้าในตลาดจะปากร้าย คนขี่มอเตอร์ไซด์รับจ้างมี
แนวโน้มจะเป็นผู้ร้ายมากกว่าคนขับรถเบนซ์หรือชาวนาจะยากจน เป็นต้น กาญจนา แก้วเทพ และศิริชัย 
ศิริกายะ ได้กล่าวถึงเนื้อหาแบบ stereotype ของสื่อมวลชน ไว้ว่า (อารยา ถาวรวันชัย, 2539) 

“เนื้อหาของสื่อจะให้ภาพที่เป็นพิมพ์เดียวกัน (stereotype) ของคนกลุ่มน้อยหรือพวกนอก
กลุ่มบางพวก เช่น ผู้หญิง ชนชาติส่วนน้อย ผู้ปฏิบัติงานของสหภาพแรงงาน คนยากจน ผู้อพยพ 
ถึงแม้ภายในลักษณะ stereotype ที่นํามาเสนอนั้น จะมีส่วนเสี้ยวของความเป็นจริงปะปนอยู่บ้างก็
ตาม แต่ทว่าลักษณะที่สื่อมวลชนนําภาพเหล่านี้มาเสนอในลักษณะที่คับแคบมองอยู่แต่เพียงแง่มุม
เดียวซ้ําๆ ซากๆ และติดจะรังเกียจเดียดฉันท์ ก็สะท้อนให้เห็นถึงขีดจํากัดของตัวสื่อมวลชนเองที่ไม่
อาจเข้าถึงความเป็นจริงที่แท้จริงของกลุ่มบุคคลเหล่านี้ได้ หรือมิฉะนั้นก็อาจจะเป็นการบิดเบือนความ
เป็นจริงเสียด้วยซ้ําไป” 

แต่ในขณะเดียวกันสื่อมวลชนก็สามารถเปลี่ยนสถานภาพให้กับบุคคลได้เช่ นเดียวกัน 
กล่าวคือ (กาญจนา แก้วเทพ และคณะ, 2545) สื่อมวลชนสามารถช่วยเสริมสร้างชื่อเสียงให้แก่บุคคล
โดยการรับรอง หรือสรรเสริญผ่านสื่อต่างๆ ซึ่งสถานภาพทางสังคมจริงๆ นั้นบุคคลเหล่านี้ก็คือผู้ที่เคย
กระท าผิดเป็นอาชญากรหรือเป็นผู้ที่มีความประพฤติเบี่ยงเบนนั่นเอง และสื่อก็มิใช่ผู้สร้างประเด็นด้วย
ตัวเองเสมอไปเพราะบ่อยครั้งสื่อน าเสนอข่าวจากสิ่งที่เกิดขึ้นจริง สิ่งที่กลุ่มองค์กรเคลื่อนไหว นักการเมือง
หรือนักปั่นข่าวชูประเด็นนั้นๆ ขึ้นมา และเป็นที่น่าสังเกตว่าบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่สามารถสร้าง
ประเด็นให้เป็นข่าวได้มักมีคุณลักษณะที่สอดคล้องกับคุณค่าข่าวซึ่งนักข่าวหรือองค์กรข่าวให้ความส าคัญอยู่
แล้วเพราะหนังสือพิมพ์จะมีเกณฑ์วินิจฉัยในการคัดเลือกข่าวเบื้องต้น อาทิ มีบุคคลที่จัดเป็นดาราของ
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หนังสือพิมพ์ ผู้ให้ข่าวมีสถานภาพทางสังคม เป็นประเด็นของกลุ่มเคลื่อนไหวหรือเนื้อเรื่องมีผลกระทบ
ต่อคนจ านวนมากเป็นต้น  
 จากปรากฏการณ์ “ชูวิทย์ฟีเวอร์” ท าให้เห็นว่าพลังของการสื่อสารหรือบทบาทของสื่อสารมวลชน 
นั้นส าคัญส าหรับบุคคลหรือองค์กร ไม่ว่าจะท าให้เรื่องราวนั้นกลายเป็นประเด็นที่ส าคัญที่ท าให้สังคม
พูดถึง หรือที่เรียกกันในแวดวงสื่อสารมวลชนว่าการก าหนดวาระข่าวสาร (Agenda-Setting) เช่น ใน
งานศึกษาของ Wanta และ Roy (1995) ที่ศึกษาการก าหนดวาระข่าวสารของสื่อและพบว่า
หนังสือพิมพ์จะสามารถผลักดันให้ประเด็นหนึ่งๆ กลายเป็นประเด็นสาธารณะได้หลังจากเริ่มชูประเด็น
ดังกล่าวทางหน้าหนังสือพิมพ์ได้ 8 วัน และประเด็นนั้นๆ จะอยู่ในใจสาธารณชนไปนานถึง 85 วัน
(เบญจวรรณ สมสิน, 2548) ดังนั้นบุคคลหรือองค์กรเคลื่อนไหวต่างๆ จ าเป็นต้องหาทางดึงความสนใจ
จากสื่อและมีการน าเสนอประเด็นที่ต้องการ เพ่ือจะได้รับความสนใจจากประชาชนต่อไป (เบญจวรรณ สม
สิน, 2548)  ทั้งนี้การสื่อสารถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือของการก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือไปสู่เป้าหมายทาง
การเมือง ทั้งของระบบ รัฐ หรือผู้น า โดยอาศัยการสื่อสารเพ่ือสร้างการยอมรับขึ้นในกลุ่มประชาชนผู้รับ
สาร(สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2541) และหากย้อนไปเมื่อครั้งกรีกโบราณ การสื่อสารได้ถูกน ามาใช้ในรูปของ
วาทวิทยา ผ่านงานเขียนเรื่อง Apologia ของ Plato ซึ่งได้แสดงให้เห็นถึงถ้อยค าของ Socrates ที่
กล่าวตอบโต้ศาลแห่งนครรัฐเอเธนส์ ในการกล่าวแก้ให้ตนเองพ้นผิดจากข้อกล่าวหาว่ากระท าการยุยง
ปลุกปั่นเยาวชนให้หลงผิด และสร้างความคิดอันวิปริตขึ้นในสังคม (Irony) การใช้ถ้อยค าที่เลือกสรรใน
การสั่งสอน กล่าวแก้ และตอบโต้ทางการเมือง อาจเป็นการสื่อสารทางการเมือง ที่ถึงแม้ว่าจะมี
ข้อจ ากัดจากเทคโนโลยีทางการสื่อสารในอดีต แต่เป้าหมายของการสื่อสารมิได้ผิดแผกแตกต่างไปจาก
เป้าหมายของการสื่อสารในปัจจุบัน (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2541) นั่นก็คือการสื่อสารที่ผู้ส่งสาร 
(Sender) มีความคาดหวังต่อผลที่จะเกิดขึ้นจากการสื่อสาร (Communication Effect) ทางการเมืองที่
มีต่อผู้รับสาร (Receiver) แทบทั้งสิ้น การสื่อสาร ทางการเมืองจึงมักถูกใช้ในการสร้างความมีชื่อเสียง 
(Celebrity Making) การสร้างภาพลักษณ์ (Image Building) ตลอดจนเพ่ือน าเสนอนโยบายทางการ
เมืองของนักการเมืองต่างๆ โดยมีจุดมุ่งหมายคือให้ได้รับเลือกตั้งเพ่ือที่จะได้รับโอกาสที่จะเข้าไป
ด าเนินกิจกรรมทางการเมืองในสภาผู้แทนราษฎร (สุเทพ เดชะชีพ, 2547)   

ในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มักจะมีบทบาทเป็นผู้ส่ง
สารทางการเมืองซึ่งอาจจะแสดงบทบาทด้วยตนเอง หรือแสดงบทบาทผ่านหัวคะแนนหรือผู้น า
ความคิดของประชาชน (Opinion Leader) มากพอๆ กับสื่อมวลชน ความสัมพันธ์ระหว่างนักการเมือง
และสื่อมวลชน จึงเป็นเรื่องที่หลีกเลี่ยงไม่ให้เกิดขึ้นได้ยาก ดังนั้นในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึง
มักจะมีบทบาทเป็นผู้ส่งสาร และเป็นแหล่งข่าวส าหรับสื่อมวลชนหรืออาจกล่าวได้ว่าไม่ว่าจะอยู่ใน
บทบาทใด เนื้อหา ข่าวสาร ที่เกิดขึ้นมักจะเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไม่ว่าจะโดยตรง หรือโดย
อ้อม หรืออาจจะพูดได้ว่าการสื่อสารกับการเมืองเป็นเรื่องที่ต้องควบคู่กันไปจนแยกไม่ออก เปรียบ
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เหมือนด้านที่ต่างกันของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นได้เฉพาะในระบบสังคม และระบบ
สังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง (Berlo David K, 1960) 

ด้วยเหตุนี้เองความสัมพันธ์ระหว่างองค์กรทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) 
สื่อสารมวลชน และประชาชน จึงเป็นความสัมพันธ์ที่ไม่สามารถตัดขาดออกจากกันได้ โดยเฉพาะใน
ประเทศประชาธิปไตยที่ปัจจัยพ้ืนฐานอยู่ที่ความเสมอภาคของบุคคลโดยเฉพาะอย่างยิ่งความเสมอภาคในแง่
ของการมีส่วนร่วมทางการเมืองและความเสมอภาคในแง่ของการรับผลกระทบจากการด าเนินนโยบาย
ของรัฐบาล มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยู่ที่การเข้ามามีส่วนร่วม
ทางการเมืองของประชาชนอย่างพร้อมเพรียงกันผ่านกระบวนการเลือกตั้ง และเหตุเพราะผู้คนส่วนใหญ่ใน
ทุกระบบการเมืองไม่เคยพบผู้น าของประเทศ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ไม่เคยพูดกับนายกเทศมนตรีหรือสมาชิก
สภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผู้สมัครรับเลือกตั้งบ้างบางครั้งในช่วงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีค าถามว่า
คนเหล่านี้ได้รับข่าวสารและน าไปสู่การตัดสินใจทางการเมืองได้อย่างไร ค าตอบคือประชาชนอาศัยสื่อมวลชน
ในการท าหน้าที่ส่งสารหรือเป็นตัวกลางระหว่างองค์กรทางการเมืองกับประชาชน ผ่านการสื่อสารหลากหลาย
รูปแบบ ไม่ใช่เฉพาะแต่การสื่อสารด้วยการพูด และการเขียน แต่ยังรวมถึงภาพลักษณ์ที่แสดงออกด้วย(สุรพงษ์ 
โสธนะเสถียร, 2541)โดยเฉพาะการสื่อสารในช่วงเวลาของการเลือกตั้ง ซึ่งในแง่ของกระบวนการแล้วการ
เลือกตั้งประกอบด้วย 2 ส่วนหลัก คือ การรณรงค์   หาเสียงเลือกตั้งของผู้สมัคร และการลงคะแนน
เสียงโดยประชาชน ทั้งสองส่วนนี้จะต้องด าเนินไปด้วยกัน (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2541) การรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งกลายเป็นสิ่งจ าเป็นเพ่ือโน้มน้าวประชาชนให้แสดงความยินยอม  ให้รัฐบาลใช้อ านาจทาง
การเมืองแทนตนเพ่ือผลประโยชน์ของปวงชน การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งจ าเป็นต้องอาศัย
สื่อสารมวลชนเป็นสื่อกลางในการติดต่อระหว่างพรรคการเมืองหรือนักการเมืองกับประชาชน (ในฐานะ
ผู้เปิดรับสื่อ) เป้าหมายของการหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งคือการแสวงหาการสนับสนุนในทาง
การเมืองจากผู้มีสิทธิลงคะแนนเลือกตั้งโดยมีหลักการโดยทั่วไป ได้แก่ (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2541) 

1. การชักจูงผู้มีสิทธิเลือกตั้ง ซึ่งเป็นกลุ่มที่สนับสนุนผู้สมัครรับเลือกตั้งอย่างเปิดเผยให้
ออกมาลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 

2. การกระตุ้นผู้สนับสนุนที่ซ่อนเร้น (latent support) ให้ออกมาใช้สิทธิในการเลือกตั้ง 
3. การเปลี่ยนใจผู้มีสิทธิเลือกตั้ง ซึ่งเป็นผู้สนับสนุนฝ่ายตรงข้ามให้หันมาสนับสนุนฝ่ายตน 

 ดังนั้นพรรคการเมืองและตัวผู้สมัครรับเลือกตั้งจึงต้องพยายามพัฒนายุทธศาสตร์และกลยุทธ์
ต่างๆ เพ่ือสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้งเพ่ือลงคะแนนเสียงให้กับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด 
และถ้าหากมองย้อนกลับไปถึงนักการเมืองของประเทศไทยในช่วงหลายปีที่ผ่านมา คงจะไม่ มีใครที่
สามารถสร้างสีสันให้กับการเมืองไทยได้เท่ากับนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ หลังจากสามารถสร้างปรากฏการณ์    
ชูวิทย์ฟีเวอร์ เมื่อปี พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปิดโปงกรณีต ารวจรับส่วย  หลังจากนั้นในปี พ.ศ. 2547 
นายชูวิทย์ก็ได้ลงสมัครรับเลือกตั้งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ด้วยการชูสโลแกน “ให้โอกาสผมสัก
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ครั้ง” ตระเวนออกหาเสียง โดยเน้นเรื่อง “ส่วยสีกากี” เป็นส าคัญ ในฐานะ ‘ผู้ถูกกระท า’ และผู้ที่มี
ข้อมูลตรง ผลการเลือกตั้งในครั้งนั้น (29 สิงหาคม พ.ศ. 2547) นายชูวิทย์ได้คะแนนเสียงมาเป็นล าดับที่ 3   
(1. นายอภิรักษ์ โกษะโยธิน 911,441 คะแนน  2. นางปวีณา หงสกุล 619,039 คะแนน 3. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
334,168 คะแนน) ถึงแม้ว่าผลการเลือกตั้งนายชูวิทย์จะไม่ได้รับชัยชนะแต่จากคะแนนที่ได้รับย่อม
แสดงว่ามีกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งกลุ่มหนึ่งที่สนับสนุนนายชูวิทย์ และจุดนี้เองได้กลายเป็นจุดเริ่ มต้น
เส้นทางการเมืองของนายชูวิทย์ เพราะหลังจากนั้นในปี พ.ศ. 2548 นายชูวิทย์ได้ตัดสินใจเข้าสู่สนาม
การเลือกตั้งระดับชาติอย่างจริงจัง โดยการก่อตั้งพรรคต้นตระกูลไทยขึ้นมา ก่อนที่จะยุบรวมกับ
พรรคชาติไทยของนายบรรหาร ศิลปอาชา โดยนายชูวิทย์ให้เหตุผลถึงการย้ายมาสังกัดพรรคชาติไทยว่า
เป็นเพราะตนเองนั้นประสบปัญหาทางการเมืองส าคัญ 3 ประการคือ เงิน ประสบการณ์ และบารมี 
พรรคชาติไทยจึงเป็นทางเลือกท่ีเหมาะสมด้วยขนาดและความยืดหยุ่น และได้รับต าแหน่งรองหัวหน้า
พรรค พร้อมดูแลการเลือกตั้งในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร และลงสมัครเลือกตั้งทั่ว ไปปี พ.ศ. 2548 เป็น
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรบัญชีรายชื่อพรรคชาติไทย แต่ยังไม่ทันจะได้ท าหน้าที่สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
สมัยแรก ก็ต้องมายุติเส้นทางการเมืองเมื่อถูกศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยว่า เป็นสมาชิกพรรคชาติไทยไม่ครบ 90 
วัน จึงพ้นจากความเป็น ส.ส.  
 ต่อมาในปี พ.ศ. 2549 นายชูวิทย์ตัดสินใจลงสมัครสมาชิกวุฒิสภากรุงเทพมหานคร แต่ก็ต้อง
ถูกคณะกรรมการการเลือกตั้ ง  (กกต.) เพิกถอนสิทธิ เนื่องจากว่ายังไม่ พ้นจากสถานะภาพ
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ครบก าหนด 1 ปี  

หลังจากนั้นในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ท่ามกลางการค้นหา
นายกรัฐมนตรีของพรรคพลังประชาชน นายชูวิทย์ก็ออกมาตั้งโต๊ะตอบโต้นายบรรหาร ศิลปะอาชา 
อย่างไม่เหลือชิ้นดี ในฐานะที่ ‘ไร้จุดยืน’ จนเกินรับได้ของหัวหน้าพรรคที่ได้ตัดสินใจร่วมรัฐบาล ทั้งที่
หนึ่งเดือนก่อนหน้านั้นกล่าวไว้อีกอย่างหนึ่ง จนเรียกขานพรรคมาถึงวันนี้ว่า ‘ห้างหุ้นส่วนจ ากัด’ ด้วย
วลีส าคัญท่ีว่า “ผมเคารพความอาวุโสของท่าน แต่ไม่เคารพจุดยืนของท่าน” จนกลายมาเป็นคดีความ
ที่ฟ้องร้องกันหลังจากนั้น  

แต่ไม่ทันเสร็จสิ้นจากคดีความนายชูวิทย์ ก็หันมาลงสมัครรับเลือกตั้งในต าแหน่งผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานครอีกครั้ง ในการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 5 ตุลาคม พ.ศ. 2551 โดยเน้นการโจมตีผลงานของ
นายอภิรักษ์ โกษะโยธิน อดีตผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ด้วยการเปิดโปงคดีทุจริตรถดับเพลิง ผล
การเลือกตั้งปรากฏว่าคะแนนของนายชูวิทย์มาเป็นล าดับที่ 3 (1. นายอภิรักษ์ โกษะโยธิน 911,018 
คะแนน  2. นายประภัสร์ จงสงวน 543,488 คะแนน 3. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 340,616 คะแนน) 
หลังจากการผิดหวังรอบที่สองในต าแหน่งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครนายชูวิทย์ก็ได้ไปตั้งพรรค
การเมืองใหม่ชื่อ ‘พรรคสู้เพ่ือไทย’ โดยมีรูปก าปั้นเป็นสัญลักษณ์ พร้อมสโลแกน ‘แตกต่าง แต่ไม่
แตกแยก’ อย่างทันสถานการณ์ แต่ก็ไม่ได้ด าเนินการทางการเมืองที่เป็นรูปธรรม  
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หลังจากนั้นได้มีการตั้งพรรคใหม่อีกครั้งเป็น ‘พรรครักประเทศไทย’ โดยคณะกรรมการการ
เลือกตั้งให้การรับรองเมื่อวันที่ 17 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2553 และเปิดตัวพรรคอย่างเป็นทางการเมื่อวันที่ 
12 พฤษภาคม พ.ศ. 2554 โดยมีสโลแกนว่า ‘ฉันรักคุณ’ พร้อมประกาศตัวจะเป็น ‘ฝ่ายค้าน’ เพ่ือ
ตรวจสอบรัฐบาล ขณะที่พรรคเล็กอ่ืนๆ กลับมองหาที่นั่ง ‘พรรคร่วมรัฐบาล’ และส่งผู้สมัครแบบบัญชี
รายชื่อเพียงอย่างเดียวส าหรับการเลือกตั้งวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 แสดงถึงการประเมินศักยภาพใน
การแข่งขันของพรรคมาเป็นอย่างดี พร้อมเปิดฉากการหาเสียงทุกรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นลงพ้ืนที่ การ
น าเสนอนโยบายผ่านรายการโทรทัศน์ ผ่านโซเชียลเน็ตเวิร์ค แต่ไม่ว่าจะผ่านช่องทางใด ย้ าจุดยืนเดียว
คือการมุ่งหน้าไปเป็น ‘ฝ่ายค้าน’ ในสภา จนผลการเลือกตั้งปรากฏว่าคะแนนของพรรครักประเทศ
ไทยในระบบบัญชีรายชื่อมาเป็นล าดับที่ 4 ได้ที่นั่งในสภา 4 ที่นั่ง ส่งผลให้นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ได้
เป็นฝ่ายค้านอย่างตั้งใจ  

จะเห็นได้ว่าในช่วงระยะเวลากว่า 10 ปี (พ.ศ. 2546-2556) นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เป็น
บุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไม่เคยห่างหายไปจากสื่อต่างๆ ถึงแม้ว่าการปรากฏตัวแต่ละครั้งจะ
แตกต่างกันไปตามแต่สถานะในขณะนั้น แทบจะกล่าวได้ว่าหลังจากที่ตกเป็นข่าวดังในกรณีที่ออกมา
เปิดโปงการรับส่วยของเจ้าหน้าที่รัฐที่สื่อน าเสนอมาตลอดในช่วงปี พ.ศ. 2546 หลังจากนั้นนายชูวิทย์
ก็ถือว่าเป็นแหล่งข่าวชั้นดีส าหรับสื่อมวลชน ด้วยเหตุนี้เองการศึกษาถึงยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การ
สื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ที่มีส่วนช่วยสนับสนุนให้พัฒนาการทางการเมืองของ
นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ จากเจ้าของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความส าเร็จในถนนสาย
การเมืองระดับชาติได้อย่างไร เพราะเป็นการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถสื่อสารไปยังประชาชนจ านวน
มากให้สามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความไว้วางในในการลงคะแนนเสียงให้ในที่สุด และหากเรามอง
ถึงพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย์ที่ได้กล่าวไปข้างต้น จะพบข้อสังเกตในเบื้องต้นว่ากระบวนการ
สื่อสารของนายชูวิทย์ในแต่ละช่วงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและแตกต่างกันไปในแต่ละช่วงเวลาทั้ง
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ และมีปัจจัยต่างๆ ที่ท าให้นายชูวิทย์ต้องสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความส าคัญ
อย่างยิ่งยวดต่อการใช้เป็นแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใช้รูปแบบการสื่อสารทางการเมือง เพ่ือสร้าง
การยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเป็นการขยายฐานความรู้เกี่ยวกับการสื่อสาร
การเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด 

1.2 ค าถามการวิจัย 

 1.  ปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์  
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 2.  นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ใช้ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมือง ในห้วงเวลา
ต่างๆ อย่างไร จนสามารถพลิกภาพลักษณ์จากนักธุรกิจเจ้าของสถานอาบ อบ นวด มาเป็นผู้เสนอ
ทางเลือกใหม่ในการเมืองไทย และประสบความส าเร็จในการเมืองระดับชาติ 

1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมือง
ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการใช้ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ ในห้วงเวลาต่างๆ  

1.4 สมมติฐานการวิจัย 

 1. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ ได้แก่   
  1.1 ปัจจัยด้านสังคมและการเมือง ที่อยู่ในห้วงแห่งความขัดแย้ง และการเปลี่ยนแปลง
ระบบการเลือกตั้งที่ก าหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทนแบบบัญชีรายชื่อ 
  1.2 ปัจจัยด้านการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร   
 2. ยุทธศาสตร์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ คือ การสื่อสารเพ่ือเข้าสู่อ านาจ
ทางการเมือง โดยใช้กลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองอันประกอบด้วย 
  2.1 การท าให้ตนเองสามารถเข้าไปก าหนดวาระข่าวสาร ประเด็นทางสังคมและการเมืองใน
ห้วงเวลาต่างๆ เพ่ือให้สื่อมวลชนน าเสนอข่าวของเขาสู่สาธารณชน จนสามารถพลิกภาพลักษณ์จากนัก
ธุรกิจเจ้าของสถานอาบ อบ นวด มาเป็นผู้เสนอทางเลือกใหม่ในการเมืองไทย 
  2.2 ใช้ประโยชน์จากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งที่ก าหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทน
แบบบัญชีรายชื่อ โดยสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้งด้วยจุดยืนทางการเมืองและนโยบายที่แตกต่างจาก
พรรคการเมืองอ่ืน 
  2.3 การเลือกใช้สื่อได้อย่างเหมาะสมตามการเปลี่ยนของเทคโนโลยีสารสนเทศ และการ
สื่อสาร 

1.5 ขอบเขตการศึกษาวิจัย 

 นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เริ่มปรากฏเป็นข่าวตามสื่อต่างๆในช่วงปี พ.ศ. 2546 และ
เหมือนว่าจะมีเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับเขา รวมทั้งเป็นแหล่งข่าวให้สื่อได้น าเสนอตลอดช่วง 10 ปีที่
ผ่านมา แต่ด้วยระยะเวลาในการท าวิจัยที่จ ากัด ผู้วิจัยจึงได้เลือกช่วงเวลาที่พิจารณาแล้วว่านายชูวิทย์ 
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กมลวิศิษฎ์ ได้ใช้ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองเพ่ือบรรลุเป้าหมายได้อย่างเป็น
รูปธรรมมากที่สุด 2 ช่วงเวลา โดยการพิจารณาจากสภาพทางสังคมและการเมือง สถานะของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ และการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร เพ่ือมุ่งให้เห็นการ
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ ตามบริบทที่แตกต่างกันไป โดยน ามาก าหนดเป็น
ช่วงเวลาที่จะศึกษาอันประกอบไปด้วย 

 ช่วงที่หนึ่ง ช่วงก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร คือ ช่วงปี พ.ศ. 2546 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) ถือเป็นช่วงเวลาที่น่าสนใจเพราะนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วงเวลา
ดังกล่าวมีสถานะเป็นเพียงผู้ต้องหาคดีรื้อบาร์เบียร์และเป็นธุระจัดหาเด็กหญิงอายุต่ ากว่า 18 ปี เพ่ือ
ค้าประเวณี ที่ออกมาเปิดเผยข้อมูลกรณีจ่ายส่วยของตนเองและพฤติกรรมการรับส่วยของเจ้าหน้าที่
ต ารวจ จนสื่อมวลชนน าเสนอข่าวและสามารถสร้างภาพลักษณ์ใหม่ของตัวเองขึ้นมาได้ 

 ช่วงที่สอง ช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 
2554 พร้อมชูนโยบายการขอเป็นฝ่ายค้าน จนได้รับความไว้วางใจจากผู้มีสิทธิเลือกตั้งเป็น
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อสังกัดพรรครักประเทศไทย และการใช้สื่ อในการท าหน้าที่
ในต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ความน่าสนใจของช่วงเวลานี้คือการวางยุทธศาสตร์ทางการเมือง
ในการเป็นฝ่ายค้านตั้งแต่การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง การท าหน้าที่ในสภาผู้แทนราษฎร ตลอดจนการ
สื่อสารในห้วงวิกฤตทางการเมืองช่วงปลายปี พ.ศ. 2556 

1.6 ระเบียบวิธีวิจัย 
1.6.1 แนวทางการศึกษาวิจัย 

  การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ กมล
วิศิษฎ์” เป็นการวิจัยที่ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) งานวิจัยนี้มุ่งสนใจ
ศึกษาท าความเข้าใจถึงยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
กล่าวคือ สนใจที่จะศึกษาลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไม่ว่าจะเป็นการ
สื่อสารเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ การสื่อสารเพ่ือสร้างความมีชื่อเสียง หรือการสื่อสารเพ่ือโน้มน้าวใจ 
ตลอดจนการเลือกใช้สื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 2 ช่วงเวลาในบริบทที่แตกต่างกัน 
ทั้งนี้เพ่ือศึกษาว่ามีการเลือกใช้กลยุทธ์ที่เหมือนหรือต่างกันอย่างไรหรือไม่หากบริบททางสังคม
เทคโนโลยี และการเมือง ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไป 

1.6.2 แหล่งข้อมูล 
  แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ เป็นแหล่งข้อมูลที่ได้จากการบอกเล่า (Primary Data) 
แหล่งข้อมูลที่อยู่ในความทรงจ าของบุคคล ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการศึกษา เนื่องจากบางครั้งข้อมูลที่
เป็นลายลักษณ์อักษรอาจจะไม่สามารถบันทึกปรากฏการณ์ต่างๆ ที่เกี่ยวเนื่องได้ทั้งหมด โดยเฉพาะตัวนายชู
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วิทย์ กมลวิศิษฎ์ นั้นถือเป็นแหล่งข้อมูลส าคัญที่สุด โดยผู้วิจัยจักใช้แหล่งข้อมูลดังกล่าวนี้ เป็น
แหล่งข้อมูลหลักในการวิจัย  
  แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ เป็นแหล่งข้อมูลที่เป็นลายลักษณ์อักษร (Secondary Data) เป็น
แหล่งข้อมูลที่ได้บันทึกไว้เกี่ยวกับประวัติ และการท างานทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในรูปแบบ
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณ์ที่ปรากฏในสื่อประเภทต่างๆ ซึ่งผู้วิจัยใช้
แหล่งข้อมูลนี้เป็นทั้งแหล่งข้อมูลหลักและข้อมูลสนับสนุน 

1.6.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การสัมภาษณ์จากแหล่งข้อมูลโดยตรง (Primary Data) เป็นการเก็บข้อมูลจาก
การพูดคุยกับนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ สื่อมวลชน และบุคคลแวดล้อมที่มีลักษณะใกล้ชิดและเห็น
กระบวนการสื่อสารทางการเมือง โดยผู้วิจัยจักน าข้อมูลที่ได้จากการบอกเล่ามาล าดับเหตุการณ์ให้เกิด
ความต่อเนื่อง เพ่ือให้เห็นภาพรวมของพัฒนาการในด้านการสื่อสารทางการเมืองไม่ว่าจะเป็นในเรื่อง
รูปแบบ และกลยุทธ์ทางด้านการสื่อสาร 
  แหล่งข้อมูลสนับสนุนที่เป็นลายลักษณ์อักษร (Secondary Data) เป็นการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากหนังสืออัตตะชีวประวัติทางการเมือง และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับนายชูวิทย์ กมล
วิศิษฎ์ เป็นหลัก พร้อมกันนั้นยังได้เก็บข้อมูลข่าวสาร บทสัมภาษณ์เกี่ยวกับนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ใน
สื่อหนังสือพิมพ์ นิตยสาร พ่ือเป็นข้อมูลสนับสนุนอีกระดับหนึ่ง 

1.6.4 เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ส่วนที่หนึ่ง แหล่งข้อมูลหลักที่เป็นการบอกเล่านั้น ผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก (In-depth Interview) มาเป็นเครื่องมือในการวิจัย การสัมภาษณ์แบบนี้หมายถึง การ
สัมภาษณ์ที่ผู้สัมภาษณ์มีจุดสนใจอยู่แล้ว จึงพยายามหันความสนใจของผู้ถูกสัมภาษณ์ให้เข้าสู่จุดที่
สนใจ ทั้งนี้ เพราะในบางครั้งผู้สัมภาษณ์อาจจะไม่ต้องการทราบเหตุผลหรือข้อเท็จจริงในเรื่องหนึ่ง
เรื่องใดทุกขั้นตอน เพราะอยู่นอกเหนือขอบเขตของการวิจัยในขณะนี้ จึงเลือกสัมภาษณ์เอาแต่จุดที่
ต้องการ ฉะนั้นลักษณะของการสัมภาษณ์แบบนี้จึงอยู่ที่ว่าผู้วิจัยจะต้องรู้อยู่ก่อนแล้วว่าต้องการข้อมูล
อะไร ชนิดใด (สุภางค์ จันทวานิช,2535) นอกจากนี้ในระหว่างการสัมภาษณ์ผู้วิจัยยังสามารถสังเกตถึง
ลักษณะของกริยาท่าทางของผู้ถูกสัมภาษณ์ เพ่ือเป็นการน ามาใช้ร่วมในการตีความด้านอวัจนภาษา 
ตลอดจนการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกยังสามารถที่จะให้ข้อมูลในเชิงลึกได้มากกว่าแบบสอบถาม 
กล่าวคือ ในการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม หากผู้ให้ข้อมูลไม่ต้องการให้ข้อมูลอย่างตรงไปตรงมาก็
สามารถที่จะกระท าได้ โดยการเขียนตอบในลักษณะที่เป็นการหลีกเลี่ยง ซึ่งเป็นการปิดกันโอกาสใน
การหาข้อมูลเพิ่มเติมให้แก่ผู้วิจัย และเปิดโอกาสให้ผู้ถูกสัมภาษณ์หลีกเลี่ยงการตอบค าถามได้โดยง่าย 
ขณะที่การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก แม้ว่าผู้ถูกสัมภาษณ์จะหลีกเลี่ยงประเด็นในการสัมภาษณ์ แต่ผู้วิจัย
ยังมีโอกาสที่จะสัมภาษณ์ดึงกลับเข้ามาในประเด็นเพ่ือให้ได้ข้อมูลตามที่ต้องการ จึงกล่าวได้ว่าการ
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สัมภาษณ์แบบเจาะลึกมีความแตกต่างในเรื่องผลของข้อมูลที่ได้ คือ มีความชัดเจนมากกว่าการใช้
แบบสอบถามอย่างสิ้นเชิง ดังนั้น ผู้วิจัยจะได้ใช้แบบสัมภาษณ์เป็นแนวทางในการพูดคุยกับบุคคลที่
เกี่ยวข้องกับการศึกษา ซึ่งถือเป็นผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) โดยก าหนดตัวผู้ตอบเป็นการ
เฉพาะเจาะจง เพราะผู้ตอบนั้นมีข้อมูลที่ดีและลึกซึ้งกว้างขวางเป็นพิเศษ เหมาะสมกับความต้องการ
ของผู้วิจัย ทั้งนี้ ในส่วนของแบบสัมภาษณ์นั้น ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นโดยใช้การศึกษาค้นคว้าข้อมูลทาง
เอกสาร แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนค าแนะน าของผู้ทรงคุณวุฒิเป็นแนวทาง  
  ส่วนที่สอง แหล่งข้อมูลสนับสนุนที่เป็นข้อมูลเชิงลายลักษณ์อักษรนั้น ในฐานะที่
การศึกษานี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งให้ความส าคัญกับนักวิจัยในฐานะที่เป็นเครื่องมือส าคัญในการ
วิจัย ผู้วิจัยจะท าหน้าที่เป็นเครื่องมือในการศึกษาจ าแนกข้อมูลที่เป็นลายลักษณ์อักษรทั้งหมดและคัด
สรรข้อมูลที่เกี่ยวข้อง เพ่ือจักได้น ามาสนับสนุนการศึกษาตีความและวิเคราะห์ความหมายที่เป็น
เบื้องหลังพฤติกรรมและการกระท าในแต่ละช่วงของการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมล
วิศิษฎ์ ได้อย่างละเอียดลึกซ้ึงขึ้น 

1.6.5 ผู้ให้ข้อมูล 
  ผู้วิจัยได้เลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญเกี่ยวกับการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมล
วิศิษฎ์ ซึ่งผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) คือ นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
 1.6.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
   เป็นการน าข้อมูลจากเอกสารและจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล (Informants) โดย
การจัดแฟ้มระบบข้อมูลแยกแยะในการน ามาอธิบายและตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยการน า
ข้อเท็จจริงจากสนาม เพ่ือน าไปสู่ทฤษฎีขั้นพ้ืนฐาน (Grounded Theory) ซึ่งผู้วิจัยจะน าเสนอให้เห็น
ถึงยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในบริบทของทางสังคม
และการเมืองที่แตกต่างกัน ลักษณะการวิเคราะห์ข้อมูลจะเป็นการวิเคราะห์แบบบทบรรยาย 
(Narrative) เป็นการวิเคราะห์ให้เห็นถึงข้อเท็จจริง และเชื่อมโยงความเป็นเหตุเป็นผลตามข้อมูลที่
นักวิจัยได้จากหลายแหล่ง 

1.6.7 การน าเสนอผลการวิจัย 
  ภายหลังจากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยจักได้ท าการเรียงล าดับความคิดกับ
ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาและน าเสนอผลการศึกษาในรูปแบบพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analysis Description) 
ตามล าดับดังนี้ 
  บทที่ 1 บทน า เป็นบทที่ผู้วิจัยชี้ให้เห็นถึงที่มา และความส าคัญของการศึกษาจน

น าไปสู่การตั้งค าถาม วัตถุประสงค์และสมมติฐานของการวิจัย ทั้งนี้ได้ระบุวิธีการศึกษาวิจัยโดยสังเขป 
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ขอบเขตของการศึกษา ระเบียบวิธีวิจัย นิยามค าศัพท์ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

จากการศึกษาวิจัย  

  บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ในบทนี้ผู้วิจัยชี้ให้เห็นถึง
ความส าคัญของการสื่อสารทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอันเป็นหนึ่งในกระบวนการเลือกตั้ง 
อันน ามาซึ่งการใช้กรอบแนวคิดกระบวนการสื่อสาร (Communication Process) การสื่อสารทาง
การเมือง (Political Communication) การสร้างภาพลักษณ์ทางการเมือง (Political Image) การ
ก าหนดวาระข่าวสาร (Agenda-Setting) และมาประยุกต์เป็นกรอบแนวคิดและแบบจ าลองการศึกษา
ของผู้วิจัย นอกจากนี้ในส่วนท้ายของบทผู้วิจัยได้ประมวลวรรณกรรมเพ่ือให้เห็นถึงพัฒนาการและ
ความส าคัญของการสื่อสารการเมืองในบริบททั้งในและต่างประเทศ 
  บทที่ 3 ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
ในช่วงที่หนึ่ง ก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร คือ ช่วงปี พ.ศ. 2546 ถือเป็นช่วงเวลาที่
น่าสนใจเพราะนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วงเวลาดังกล่าวมีสถานะเป็นเพียงผู้ต้องหาคดีรื้อบาร์เบียร์ที่
ออกมาเปิดเผยข้อมูลกรณีจ่ายส่วยของตนเองและพฤติกรรมการรับส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจ จน
สื่อมวลชนน าเสนอข่าวและสามารถสร้างภาพลักษณ์ใหม่ของตัวเองขึ้นมาได้ 

  บทที่ 4 ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วง
ที่สอง ช่วงด ารงต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อสังกัดพรรครักประเทศไทย โดยจะ
ศึกษาตั้งแต่ช่วงรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 การท า
หน้าที่ในต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  
  บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ  

1.7 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ผลการศึกษาท าให้ทราบถึงยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ 

กมลวิศิษฎ์ ที่สามารถพลิกภาพลักษณ์ของตัวเองจากเจ้าของสถานบริการอาบ อบ นวด ผู้ต้องหาที่มี
คดีความกับรัฐ จนกลายมาเป็นนักการเมืองที่มีประชาชนจ านวนมากยอมรับ เพ่ือประโยชน์กับพรรค
การเมืองหรือนักการเมืองอ่ืนๆ ที่จะไปประยุกต์ใช้ในการด าเนินกิจกรรมทางการเมือง 

2. ผลการศึกษาท าให้ทราบถึงพัฒนาการและอิทธิพลของสื่อประเภทต่างๆท่ีนักการเมืองใช้ใน
การสื่อสารภาพลักษณ์ (Image) หรือเนื้อหา (Message) ไปยังประชาชนโดยเฉพาะผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 
เพ่ือที่ประชาชนจะได้เข้าใจและสามารถพิจารณาถึงเนื้อหาและวัตถุประสงค์ในการสื่อสารของ
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองได้ 
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3. เป็นการขยายองค์ความรู้เกี่ยวกับการศึกษาบุคคล ในฐานะที่เป็นผู้ส่งสารในกระบวนการ
สื่อสารทางการเมือง 
1.8 นิยามศัพท์ 

ยุทธศาสตร์การสื่อสารทางการเมือง หมายถึง กระบวนการของนักการเมืองในฐานะผู้ส่งสาร
ในการผสมผสานสาร (Message) และช่องทางการสื่อสาร (Channel) เพ่ือสร้างความหมาย 
(Meaning) ให้กับกลุ่มผู้รับสารเป้าหมาย (Target receivers) อันได้แก่กลุ่มผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง เพ่ือน าไปสู่
การบรรลุจุดหมายปลายทาง (Destination) ในทางการเมืองคือการได้มาซึ่งอ านาจทางการเมือง 

กลยุทธ์การสื่อสารทางการเมือง หมายถึง ลักษณะหรือวิธีการถ่ายทอดข้อมูล ความรู้ 
ประสบการณ์ ความคิดเห็นทางการเมืองไม่ว่าจะเป็นการสื่อสารเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ การสื่อสารเพ่ือ
สร้างความมีชื่อเสียง หรือการสื่อสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ตลอดจนการเลือกใช้สื่อในทางการเมือง  
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บทที่ 2  
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 ส าหรับการศึกษาวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ ผู้วิจัยมุ่งศึกษาถึงยุทธศาสตร์ และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ โดยผู้วิจัย
ศึกษาใน 2 ช่วงเวลาของการเปลี่ยนแปลงฐานะทางการเมืองของนายชูวิทย์ คือ         
 1. ช่วงก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  
 2. ช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 และ
การสื่อสารในต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 โดยผู้วิจัยได้ก าหนดแนวคิด และทฤษฎี เพ่ือน ามาประกอบใช้ในงานวิจัย ดังนี้ 

1. แนวคิดเรื่องกระบวนการสื่อสาร (Communication Process)    
2. แนวคิดเรื่องการสื่อสารทางการเมือง (Political Communication) 
3. แนวคิดเรื่องการก าหนดวาระ (Agenda-Setting) 
4. แนวคิดเรื่องการสร้างภาพลักษณ์ทางการเมือง (Political Image) 

2.1 แนวคิดเรื่องกระบวนการสื่อสาร (Communication Process) 

 การสื่อสารเป็นพฤติกรรมอันจ าเป็นอย่างหนึ่งของมนุษย์ซึ่งเป็นสัตว์สังคม (ระวีวรรณ 
ประกอบผล และคณะ, 2548)  เปรียบเสมือนเส้นใยที่เชื่อมโยงมนุษย์เข้าด้วยกัน เพราะมนุษย์มี
ปฏิสัมพันธ์กันก็ด้วยการสื่อสารเสียโดยมาก ดังนั้นการไหลเวียนของการสื่อสารจึงเป็นตัวก าหนด
ทิศทางและความฉับไวของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (พฤทธิสาณ ชุมพล, 2552) แม้แต่ในสังคม
ขนาดย่อยลงมาเช่นในระดับองค์กร การสื่อสารเป็นระบบการท างานพ้ืนฐานอย่างหนึ่งที่เหนี่ยวรั้ง
ส่วนประกอบทุกส่วนให้ประสานเป็นองค์กรอยู่ได้ โดยเหตุที่มนุษย์ต่างก็มีความแตกต่างกันทั้งในทาง
กายภาพและจิตใจ การแสดงพติกรรมในการสื่อสารของมนุษย์ก็ย่อมแตกต่างกันไปด้วย  
 การสื่อสาร (Communication) มีลักษณะเป็นกระบวนการประกอบด้วย กระบวนการ
คิดและการใช้ภาษา กระบวนการส่งและรับ ตลอดจนกระบวนการของการแลกเปลี่ยนข่าวสารเพ่ือ
ความเข้าใจร่วมกัน การสื่อสารเป็นกระบวนการที่มีความสัมพันธ์ทางสังคมและวัฒนธรรม ทั้งนี้เพราะ
มนุษย์อยู่กันเป็นกลุ่ม กลุ่มทางสังคมในระดับต่างๆ จะท าให้มนุษย์มีสถานภาพและบทบาทที่แตกต่าง
กัน ระบบค่านิยม เจตคติ ปทัสถาน (norm) ของกลุ่มจะมีบทบาทส าคัญในการก าหนดพฤติกรรมการ
สื่อสารต่างกัน Berlo (Berlo David K, 1960) อธิบายว่ากระบวนการสื่อสารคือความสัมพันธ์ระหว่าง
กันขององค์ประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกว่ากระบวนการ SMCR มาจากค าว่าแหล่งสาร (source) สาร 



 

 

14 

(message) ช่องทาง (channel) และผู้รับสาร (receiver) ซึ่งไม่สามารถแยกออกจากกันเป็นส่วนๆ 
โดยอิสระได้ เขาเชื่อว่ากระบวนการสื่อสารจะประสบความส าเร็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด ขึ้นอยู่กับ
ปัจจัยต่างๆ ของ 5 องค์ประกอบหลักในแต่ละขั้นตอนของการสื่อสารโดยเฉพาะผู้ส่งสารและความสามารถ
ใน    การรับสารของผู้รับสาร ไม่ว่าสารเหล่านั้นจะผ่านช่องทางในรูปแบบใด อันได้แก่ การมองเห็น 
(seeing) รส (tasting) กลิ่น (smelling) เสียง (hearing) หรือสัมผัส (touching) องค์ประกอบทั้ง 5 
นี้จะมีอิทธิพลต่อปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงให้เห็นว่าสารซึ่ง
บรรจุเนื้อหา (content) อาจจะถูกส่งไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (code) มีรูปแบบ (Structure) และ
อาจจะได้รับการปฏิบัติ (treated) แตกต่างกันไปโดยผู้อ่ืน สารสามารถถูกส่งได้หลายช่องทางไม่ว่าจะ
เป็นการส่งผ่านสื่อบุคคล ผ่านวิทยุ ผ่านโทรทัศน์ โทรศัพท์ หรือส่งผ่านทางอินเตอร์เน็ต ผลกระทบก็
จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการในทิศทางเดิมเช่นกัน ไม่ว่าจะเป็นแหล่งสาร สาร ช่องทาง และผู้รับ
สารก็ตาม ดังภาพ Berlo’s Model of Communication  

แผนภาพที่  1 แสดง Berlo’s Model of Communication 

Source Message Channel Receiver 

Communication 
Skills 

Elements Seeing Communication 
Skills 

Attitudes Contents Hearing Attitudes 
Knowledge Treatment Touching Knowledge 

Social System Structure Smelling Social System 
Culture Code Tasting Culture 

และองค์ประกอบทั้ง 5 ในกระบวนการสื่อสาร ได้แก่ (นันทนา นันทวโรภาส, 2557)  
1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถในการถ่ายทอดสาร

ทั้งในด้านการพูด การเขียน การแสดงสีหน้าท่าทางประกอบระหว่างการสื่อสาร 
2. ทัศนคติ (Attitudes) เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการสื่อสารมาก เนื่องจากบุคคลมักจะ

ประเมินสื่อต่างๆ เข้าข้างตนเองและจะสื่อสารได้ดีในเรื่องที่มีทัศนคติตรงกัน 
3. ความรู้ (Knowledge) หมายถึง การมีความรู้ในข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องแม่นย า จะ

ส่งผลให้การสื่อสารนั้นถูกต้อง น่าเชื่อถือ 
4. ระบบสังคม (Social System) เป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการสื่อสารของบุคคล 

หมายความว่า หากผู้ส่งสารและหรือผู้รับสารอยู่ในสังคมที่ต่างกัน ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไม่
เหมือนหรือไม่สอดคล้องกัน เช่น ผู้ส่งสารและหรือผู้รับสารอยู่ในระบบสังคมเปิด มีเสรีภาพในการรับรู้
ข้อมูลข่าวสาร มีความเป็นประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น ย่อมรับรู้ข่าวสาร ยอมรับ หรือให้



 

 

15 

ความสนใจหรือไม่ให้ความสนใจในข่าวสารอย่างเป็นอิสระ หากผู้ส่งสารและหรือผู้รับสารอยู่ในระบบ
สังคมปิด ขาดเสรีภาพในการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร ขาดความเป็นประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น 
หรือมีเสรีภาพหรือประชาธิปไตยในระดับต่ าหรือท าได้น้อย ย่อมท าให้ทั้งผู้ส่งสารและผู้รับสารรับรู้
ข่าวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการให้การยอมรับสารในวงจ ากัด ท าให้ความสนใจต่อการให้ข่าวสาร
หรือรับข่าวสารไปไปอย่างไม่อิสระ การส่งสารและการรับรู้ข่าวสารจึงเป็นไปได้ยาก 

5. วัฒนธรรม (Culture) ได้แก่ ความเชื่อ ค่านิยม ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เหมือนหรือ
ต่างกันจะเป็นตัวก าหนดความส าเร็จหรือความล้มเหลวของการสื่อสารได้  

ในการแบ่งประเภทของโครงสร้างการสื่อสารสามารถกระท าได้หลายวิธีขึ้นอยู่กับว่าจะใช้
กฏเกณฑ์ในการแบ่งอย่างไรหรือจะน าไปใช้ประโยชน์อะไร อัลมอนด์ และเพาเวลล์ (Almond and 
Powell)  (พฤทธิสาณ ชุมพล, 2552) แบ่งประเภทของโครงสร้างการสื่อสารออกเป็น 5 ประเภท คือ 

1. การสื่อสารแบบพบหน้ากันอย่างไม่เป็นทางการ (informal face-to-face contacts)  
 สื่อสารในรูปแบบนี้ ผู้น าความคิดเห็น (Opinion leader) จะเป็นตัวกลางระบบสื่อสาร

ส่งผ่านไปยังปัจเจกบุคคลอีกทอดหนึ่ง ตัวอย่างผู้น าความคิดอาจจะเป็นผู้น าตามธรรมชาติ เช่น พระ 
ครูประชาบาล ผู้ที่มีการศึกษาในท้องถิ่น หรือผู้น าอย่างเป็นทางการ เช่น ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน การไหล
เวียของข่าวสารจะด าเนินไปเป็น 2 ขั้นตอน (two step flow) คือ ข้อมูลข่าวสารจะถูกส่งออกจาก
แหล่งสาร (source) ไปยังผู้น าความคิด ก่อนจะถ่ายทอดไปสู่บุคคลอ่ืนซึ่งเป็นเป้าหมายสุดท้าย 
(receiver) 

2. การสื่อสารแบบสังคมจารีตประเพณี (traditional social structures) 
 ในสังคมจารีตประเพณี หัวหน้าเผ่า (tribal head) ผู้อาวุโสในครอบครัวแบบขยาย 

(extended family) ผู้น าทางศาสนา (religious leaders) จะเป็นผู้ที่มีบทบาทในการน าข่าวสารที่
โดดเด่นและมีอิทธิพล โดยจะมีบทบาทเป็นผู้ริเริ่ม (initiators) และผู้ตีความ เช่น พระสงฆ์จะเป็นผู้มี
อิทธิพลต่อพุทธศาสนิกชน 

3. การสื่อสารในปัจจัยน าเข้าของระบบการเมือง (political input structure) 
 กลุ่มผลประโยชน์ (Interest groups) พรรคการเมือง (political parties) เป็น

ช่องทางส าคัญในการสื่อสารประเภทนี้ และย่อมต้องอาศัยการจัดตั้งองค์กรที่เป็นอิสระ และเข้มแข็ง 
การเรียกร้องจึงจะได้ผล แต่บางครั้งในประเทศที่มีการแบ่งแยกโครงสร้างหน้าที่ตามความช านาญ
เฉพาะอย่างนั้น จะมีผู้กระท าการเรียกร้องผลประโยชน์แทนที่เรียกว่าล็อบบี้อิสต์ (lobbyist)  
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4. การสื่อสารในปัจจัยส่งออกของระบบการเมือง (political output structure)  
 เป็นการสื่อสารที่ต้องชัดเจน มีประสิทธิภาพ ไม่คลุมเครือ ประชาชนจะอยู่ในสถานะที่

จะต้องรับข่าวสารข้อมูลเพียงฝ่ายเดียว  
5. การสื่อสารมวลชน (mass media) 

   เป็นการติดต่อสื่อสารที่ถึงกันและกันได้อย่างรวดเร็ว มีความซับซ้อน มีองค์ประกอบที่
เกี่ยวข้องหลายอย่าง และที่ส าคัญคือสามารถสื่อสารไปยังผู้รับสารจ านวนมากได้ ผู้น าทางการเมือง
ส่วนมากจึงถือโอกาสใช้กระบวนการสื่อสารมวลชนเป็นเครื่องมือในการกระตุ้นกลุ่มผลประโยชน์ให้เข้า
มามีส่วนร่วมทางการเมืองอย่างที่ตนต้องการได้เป็นอย่างดี หรือไม่ก็ใช้สื่อมวลชนไปในการครอบง าเพ่ือ
เปลี่ยนทัศนคติของประชาชนให้เป็นไปตามที่ผู้น าต้องการได้ และเนื่องจากมีองค์ประกอบที่เกี่ยวข้อง
หลายอย่าง มีปริมาณของข่าวสารจ านวนมาก ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องมีการใช้เครื่องมืออันได้แก่ บุคลากร 
หรือสื่อ (Media) เพ่ือเป็นตัวกลางในการส่งข่าวสารไปยังผู้รับสาร 
   สื่อมวลชนในระบบการเมืองไทย แยกพิจารณาใน 2 ลักษณะคือ สื่อมวลชนประเภท
ตีพิมพ์ ได้แก่ หนังสือพิมพ์และนิตยสารต่างๆ บทบาทของหนังสือพิมพ์ที่ส าคัญคืออยู่ในฐานะผู้สอนหรือ
ผู้น าประชาชนให้เข้าใจบทบาททางการเมือง และปัญหาต่างๆ ในสังคม รวมถึงท าหน้าที่ในโครงสร้าง
ปัจจัยน าเข้า-ส่งออกในบางครั้ง และสื่อมวลชนอีกประภทคือสื่อมวลชนประเภทวิทยุและโทรทัศน์ 
 เป้าหมายของการสื่อสารทุกชนิดย่อมพยายามที่จะมีอิทธิพลไม่มากก็น้อยต่อความรู้สึกนึก
คิด อารมณ์ ความเชื่อ ทัศนคติ และการกระท าของบุคคล ยิ่งเป็นการสื่อสารกับมวลชนแล้วผู้ส่งสาร
ต้องมีทักษะอย่างดี ในการถ่ายทอดข่าวสาร ความคิด อารมณ์ แบบของการกระท า และอ่ืนๆ โดยใช้
สัญลักษณ์ต่างๆ ทั้งทางวัจนะและอวัจนภาษา โดยมีการวางแผนและก าหนดยุทธวิธีไว้ก่อนล่วงหน้าให้
เหมาะสมกับบริบทของการสื่อสาร และลักษณะความอ่อนไหวของกลุ่มผู้รับสาร 
ยุทธวิธีที่ใช้เพื่อสร้างประสิทธิผลของการสื่อสารสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 แบบใหญ่ๆ คือ (ระวีวรรณ 
ประกอบผล และคณะ, 2548)  
 1. แนวทางท่ีใช้การรับรู้ (Cognitive approach) คือยุทธวิธีของการสื่อสารที่เน้นเกี่ยวกับ
เหตุผลและหลักตรรกวิทยา มี 4 แนวทาง คือ 
   1.1 ความน่าเชื่อถือของผู้ส่งสาร (credibility) หมายถึงตัวผู้ส่งสารหรือผู้ที่ประสงค์จะ
ท าการสื่อสารว่าเป็นที่น่าเชื่อถือหรือเชี่ยวชาญในเรื่องที่ต้องการจะสื่อสารแค่ไหน ปัจจัยที่กระทบต่อ
ความน่าเชื่อถือ ก็คือความรับรู้ของผู้รับสารและปฏิกิริยาต่อความเชี่ยวชาญ ความเป็นผู้รู้ อาชีพ 
การศึกษา อายุ ค่านิยม และทัศนคติของผู้ส่งสาร ถ้ารู้ว่าผู้ส่งสารมีความสามารถมากในเรื่องนั้นก็จะ
ท าให้เรื่องที่พูดหรือแสดงมีความน่าเชื่อถือมากข้ึน 
   1.2 การปลูกฝัง (internalization) ถือเป็นกระบวนการโน้มน้าวใจที่ขึ้นอยู่กับการให้
ผู้รับสารได้ข้อมูลในรายละเอียดและการโต้แย้งตามหลักเหตุผลด้วยการเสนอปัญหาทั้งสองด้านในแนว
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ลึก เพ่ือให้ผู้รับพิจารณาเหตุผลเอาเอง เทคนิควิธีการสื่อสารแบบให้การปลูกฝังไม่ได้น าไปใช้อย่าง
กว้างขวางเท่าที่ควร ทั้งนี้อาจเป็นเพราะต้องมีการวางแผนการสื่อสารอย่างละเอียดทุกข้ันตอน 
   1.3 การแสดงความเป็นพวกเดียวกัน (identification) คือความพยายามที่จะท าให้
เป็นพวกเดียวกัน โดยความเหมือนกันหรือความคล้ายคลึงกันอย่างแท้จริงหรือเสแสร้ง  การท าตัวให้
เป็นพวกเดียวกันกับผู้รับสารสามารถน ามาใช้เป็นยุทธวิธีในการสื่อสารกับฝูงชนในเกือบทุก
สถานการณ ์
   1.4 การคล้อยตาม (Compliance) เป็นการใช้รูปแบบของการคุกคามหรือขู่ขวัญเพ่ือ
ก่อให้เกิดผลลัพธ์ตอบสนองไปในทางท่ีต้องการ อาจมีการเสนอผลตอบแทน แต่ประสิทธิภาพของการ
สื่อสารประเภทนี้ยังคงเป็นที่ถกเถียงกันอยู่ โดยผลการศึกษาส่วนใหญ่พบว่าการใช้วิธีการนี้มักจะท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมเพียงชั่วคราว  
 2. แนวทางที่ใช้เจตคติ (affective approach) คือยุทธวิธีที่มุ่งไปยังความต้องการทาง
จิตวิทยาและอารมณ์ของผู้รับสารที่อาจเข้ามาเกี่ยวข้องอยู่ในกระบวนการของการรับสารนั้น จะแบ่ง
ลักษณะของการใช้สารออกเป็น 2 ด้าน คือ 
   2.1 เนื้อสารที่เป็นการกระตุ้นทางอารมณ์ นักสื่อสารที่มีทักษะในเรื่องนี้จะเน้นเกี่ยวกับ
ความรู้สึกซ่ึงมนุษย์ทุกคนมักจะมีร่วมกัน เป็นอารมณ์ความรู้สึกสากล เช่น โกรธ กลัว รัก เกลียด และ
ใช้การกระตุ้นอารมณ์เหล่านี้เป็นแรงจูงใจในการสื่อสารอย่างกว้างขวาง  
   2.2 ล าดับชั้นของความต้องการของมนุษย์ นักจิตวิทยาผู้เสนอทฤษฎีความต้องการ
ของมนุษย์ได้ระบุถึงความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ 5 ประการ คือ ความต้องการทางกายภาพ ความ
ต้องการความปลอดภัย ความต้องการได้รับการยอมรับ ความต้องการได้รับความนับถือ และความ
ต้องการมีความสามารถที่บรรลุความคาดหวังของตัวเองได้หรือที่เรียกว่าการบรรลุอัตตา (self-
actualization) ซึ่งนักการสื่อสารสามารถน ามาใช้เป็นเป้าหมายในการสร้างแรงจูงใจเพ่ือให้ตอบสนอง
ต่อการสื่อสารไปในแนวที่ต้องการ 

2.2 แนวคิดเรื่องการสื่อสารทางการเมือง (Political Communication) 
 การสื่อสารทางการเมืองนับว่าเป็นพ้ืนฐานส าคัญของกระบวนการทางการเมืองไม่ว่าจะเป็น
สังคมที่มีความล้าหลังทางเทคโนโลยี หรือแม้แต่ในสังคมสมัยใหม่ก็ดี จะต้องอาศัยการสื่อสารเพ่ือสื่อ
ความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น และยิ่งสังคมที่เป็นประชาธิปไตย ที่การได้มาซึ่งอ านาจในการปกครอง
นั้นผ่านกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นย่อมหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่จะต้องเกี่ยวข้องกับการสื่อสารทาง
การเมือง บทบาทของการสื่อสารก็เพ่ือส่งเสริม เพ่ือให้คงอยู่ และเพ่ือกระจายอ านาจทางการเมือง
ให้แก่ระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมือง และผู้สมัครรับเลือกตั้ง โดยนัยนี้ การสื่อสาร
ทางการเมืองต้องใช้สื่อเพ่ือแจ้งข่าวสารประเด็นปัญหาทางการเมือง ปลูกฝังความเชื่อทางการเมือง 
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และชักจูงให้ผู้รับสารมีส่วนร่วมในกระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อมวลชนที่มีต่อพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเป็นเรื่องที่วงการวิจัยการ
สื่อสารให้ความสนใจศึกษากันมานาน (ดวงทิพย์ วรพันธุ์ และคณะ, 2536) 
 การสื่อสารทางการเมืองคือ การถ่ายทอดข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับการเมือง จากส่วนหนึ่งของ
ระบบการเมืองไปยังอีกส่วนหนึ่งของระบบการเมือง ทั้งยังเป็นการถ่ายทอดระหว่าระบบสังคมกับ
ระบบการเมืองด้วย (สถิตย์ นิยมญาติ, 2524) 
 การสื่อสารทางการเมือง (Political communication) เป็นกระบวนการทางการเมืองที่
เกี่ยวข้องกับการแลกเปลี่ยนข้อเท็จจริง ทัศนะ และความคิดเห็น ตลอดจนประสบการณ์ต่างๆ ในทาง
การเมืองระหว่างบุคคล การสื่อสารทางการเมืองนับเป็นกระบวนการพิเศษที่ก่อให้เกิดการปฏิสัมพันธ์
ระหว่างสมาชิกของสังคมการเมือง และท าให้บุคคลสามารถด ารงชีวิตอยู่ได้ในสังคมการเมือง 
(Warren K. Agee, Phillip H. Ault, & Emery, 1997)  ทั้งนี้การสื่อสารทางการเมืองมีองค์ประกอบ
ที่ส าคัญ 3 ประการ ได้แก่ (พฤทธิสาณ ชุมพล, 2552)  
  1) เกี่ยวข้องกับบุคคลตั้งแต่สองคนข้ึนไปหรือมากกว่านั้น  
 2) เป็นการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารทางการเมือง  
 3) เพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจร่วมกันในทางการเมือง 
 การสื่อสารการเมือง (Political Communication) เป็นศาสตร์ที่มีจุดเริ่มต้นมาตั้งแต่ยุคกรีก
โบราณ ซึ่งเน้นในเรื่องวาทวิทยา (rhetoric) การเมือง (politics) และจริยธรรม (ethics) เป็นการน า
การโฆษณาชวนเชื่อ (propaganda) ผสมผสานกับเนื้อหาทางการเมืองและการสื่อสาร (communication) 
เข้าด้วยกัน เพ่ือให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในทางการเมือง เป็นต้นแบบของการสื่อสารทางการเมือง ได้แก่ 
ภาษาทางการเมือง (political language) วาทศิลป์ทางการเมือง (political rhetoric) การรณรงค์
ทางการเมือง (political campaign) ประชามติ (public opinion) ฯลฯ จนกระทั่งวิวัฒนาการมาสู่
การตลาดทางการเมือง (political marketing) ด้วยการน าการตลาดมาใช้ในการรณรงค์ทางการเมือง  
 Claus Mueller  (Claus Mueller, 1973)  มองว่าการเมืองเข้ามาอยู่ในชีวิตประจ าวันของประชาชน
ตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธ์แทบจะทุกด้านไม่ว่าจะเป็นเศรษฐกิจ การศึกษา 
สวัสดิการสังคม โดยส่งผลต่อการด ารงชีวิตส่วนใหญ่ของประชาชน เช่นเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐได้
ใช้อ านาจในการบริหารหรือตัดสินใจ ในการก าหนดระเบียบเพ่ือน ามาบังคับใช้กับประชาชน จึงกล่าวได้
ว่าการตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ์ การอนุญาตหรือข้อห้ามก็ส่งผลต่อประชาชน ซึ่งต้องยอมรับกฎระเบียบนั้น 
สอดคล้องกับความเห็นของ Blumler and Gurevitch (Jay G. Blumler & Gurevitch, 1995) ที่ขยาย
ความแนวคิดของ Mueller ว่าเมื่อรัฐน าการเมืองเข้ามาในชีวิตของประชาชนและประชาชนก็ต้องยอมรับ 
ทั้งรัฐและประชาชนก็ต้องสื่อสารกันเพ่ือน าไปสู่การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึงการมีส่วนร่วม 
ประชาชนก็ต้องสื่อสารกับผู้น า หากการเมืองหมายถึงความถูกต้องตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ต้อง
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ถูกก าหนดให้เป็นที่รู้กัน หากการเมืองหมายถึงการเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบายก็ต้องถูกก าหนดขึ้นเพ่ือ
สื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 

Brian McNair (Brian McNair, 2011) ได้อธิบายว่า การสื่อสารทางการเมืองมีส่วนประกอบ
รวม 3 ส่วน ได้แก่ 

1. องค์กรทางการเมือง (Political Organization) 
2. สื่อ (media) 
3. ประชาชน (citizens) 

แผนภาพที่  2 แสดงองค์ประกอบของการสื่อสารทางการเมือง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

องค์กรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องค์กรสาธารณะ กลุ่มผลประโยชน์ หรือ
กลุ่มกดดัน กลุ่มก่อการร้าย และรัฐบาล พรรคการเมือง สร้างขึ้นจากปัจเจกบุคคลที่มีความคิด 
อุดมการณ์ตรงกันมารวมตัวกันท าให้เกิดวัตถุประสงค์ร่วมกัน พรรคการเมืองต่างก็มีภารกิจในการที่จะ
สื่อสารให้กับผู้มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งได้เข้าใจวัตถุประสงค์และให้การยอมรับ และพิสูจน์ให้เห็น
อุดมการณ์และความตั้งใจของพรรคผ่านการเลือกตั้ง (ท าตามที่ให้ค ามั่นไว้กับประชาชน) พรรค

องค์กรทางการเมือง  
(Political Organization) 

 
พรรคการเมือง องค์กรสาธารณะ          

กลุ่มผลประโยชน์ หรือกลุ่มกดดัน       

กลุ่มก่อการร้าย และรัฐบาล 

 พรรคการเมือง 

สื่อ (Media) 

 

ประชาชน (Citizens) 
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การเมืองก็ต้องสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตน
ให้เป็นที่เข้าใจและแพร่หลายไปสู่ผู้รับสาร และให้พรรคมั่นใจว่าได้รับการตอบรับสูงและได้รับการ
ปฏิเสธน้อยที่สุด  

สื่อ ท าหน้าที่สื่อสารทางการเมืองส่งไปยังทั้งองค์ทางการเมืองและประชาชน ในรูปของ
รายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห์ 

ประชาชน หรือผู้รับสาร  เป็นเป้าหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะส่งสารและเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด ผู้รับสารหรือประชาชนสามารถสะท้อนความรู้สึกนึกคิดผ่านทางจดหมายหรือ
ทางการส ารวจความคิดเห็น 
2.3 แนวคิดเรื่องการก าหนดวาระข่าวสาร (Agenda Setting) 

 Agenda-Setting เป็นบทบาทของสื่อมวลชนในการจัดข่าวสารที่เกิดขึ้นอย่างมากมายเอาไว้
ให้เป็นระบบระเบียบเพ่ือพร้อมส าหรับการน าเสนอ ซึ่งในขั้นตอนของการน าเสนอนั้น สื่อก็จะช่วยจัด
วาระเรียงตามล าดับความส าคัญเพ่ือที่ประชาชนจะได้พูดถึง อภิปราย ถกเถียง และให้ความสนใจต่อ
ประเด็นที่สื่อ “เลือกมาน าเสนอ” อันก่อให้เกิดอิทธิพลทางอ้อม กล่าวคือ ถึงแม้สื่อจะไม่สามารถท าให้
ประชาชน “คิดแบบที่สื่อคิดได้” (think what) แต่สื่อก็ยังสามารถท าให้ “คนคิดในเรื่องที่เกี่ยวกับสื่อ
บอกได้” (think about) นอกจากนั้นประชาชนยังเรียนรู้กฎกติกาต่างๆ ที่อยู่ใน “รูปแบบ” ของสื่อ 
เช่น อะไรที่พูดถึงมากแปลว่า “ส าคัญ” อะไรที่พูดถึงก่อน แปลว่า “ส าคัญ” อะไรที่พาดหัวใหญ่ที่สุด
แปลว่า “ส าคัญที่สุด” เป็นต้น (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 
 Robert E. Park ถือเป็นบุคคลแรกๆ ที่ได้แสดงทัศนะถึงบทบาทของสื่อในการท าหน้าที่ปิด-
เปิดประตูข่าวสาร (media gate keeping) ว่าในวันหนึ่งๆมีเหตุการณ์ต่างๆเกิดขึ้นมากมายดังนั้น
บรรณาธิการ (editor) จึงต้องท าหน้าที่ในการคัดเลือกข่าวสารที่ส าคัญและน่าสนใจเพ่ือน าเสนอต่อ
สาธารณชน ท าให้ข่าวหรือเหตุการณ์อ่ืนๆอีกมากมายไม่ปรากฏในสื่อ (James W. Dearing & 
Rogers, 1996) และผลจากการที่สื่อมวลชนต้องเลือกน าเสนอในบางประเด็น จึงส่งผลต่อการรับรู้และ
ตอบสนองต่อสิ่งแวดล้อมต่างๆ ของประชาชนหรือผู้รับสาร เพราะส่วนใหญ่แล้วพวกเขามักจะไม่ได้
พบหรือสัมผัสกับเหตุการณ์ต่างๆด้วยตัวเอง แต่พวกเขาจะมีปฏิกิริยาต่อภาพของความเป็นจริงที่อยู่ใน
ห้วงความคิด (หัวสมอง) มากกว่าและสื่อมวลชนก็คือตัวกลางที่ช่วยสร้างภาพในหัวสมองให้ประชาชน
เอาไว้จัดการแทนของจริง (เบญจวรรณ สมสิน, 2548) เพราะถึงแม้ว่าสื่อมวลชนอาจจะไม่ประสบ
ความส าเร็จในการบอกให้ประชาชนคิดแบบที่สื่อคิด (what to think) แต่ก็มักจะประสบความส าเร็จ
ในการบอกให้ประชาชนคิดหรือให้ความสนใจถึงเรื่องที่สื่อให้ความส าคัญ (what to think about) 
(James W. Dearing & Rogers, 1996) 
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 ส าหรับพัฒนาการของการศึกษาแนวคิดเรื่องการก าหนดวาระนั้น ในช่วงทศวรรษที่ 1920-
1960 สถานภาพของแนวคิดยังอยู่ในระดับสมมติฐาน (Hypothesis) หรือข้อสันนิษฐาน (Proposition) 
เท่านั้น เพราะผลจากการวิจัยยังไม่อาจให้ค าอธิบายที่ชัดเจนได้ โดยเริ่มจะมีการวิจัยอย่างจริงจังหลัง
จากนั้น เช่น ในปี 1959 Lang & Lang ได้ท าการศึกษาเรื่องอิทธิพลของสื่อมวลชนกับการตัดสินใจ
ลงคะแนนเสียงของชาวอเมริกัน และได้ข้อสรุปว่าสื่อมวลชนสามารถสร้าง “ความสนใจ” ของ
สาธารณะให้มีต่อ “ประเด็น” หรือ “ตัวบุคคล” คือสามารถน าเอาประเด็น/ตัวบุคคลมาวางอยู่ใน
วาระแห่งความสนใจของคนได้ (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) หลังจากนั้น Cohen (1963) เริ่มเขียนถึง
ทฤษฎี Agenda-Setting อย่างจริงจังโดยให้ความส าคัญถึงผลกระทบ (Effect) ของสื่อในการที่จะ
ส่งผลต่อความรู้/ความเข้าใจ (Knowledge/Cognition) ทัศนคติ (Attitude) หรือการกระท า 
(Behavior/Performance) โดยเขาสรุปว่าการท่ีคนเราจะรับรู้โลกอย่างไรนั้นนอกจากความสนใจแล้ว
สื่อสารมวลชนยังเป็นปัจจัยส าคัญว่าจะน าเสนอภาพของโลกอย่างไร (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 
 แนวคิดการก าหนดวาระของสื่อได้มีการศึกษาอย่างจริงจังในงานวิจัยของ McCombs และ 
Shaw (1968) โดยเลือกท าวิจัยในช่วงที่มีการเลือกตั้งประธานาธิบดีในปี ค.ศ. 1968 โดยการสัมภาษณ์
กลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งที่ยังไม่ตัดสินใจว่าจะเลือกใครจ านวน 100 คน โดยให้ระบุปัญหาที่คิดว่ามี
ความส าคัญ โดยพบว่าล าดับความส าคัญของปัญหาที่กลุ่มตัวอย่างระบุกับที่สื่อมวลชนน าเสนอ
ใกล้เคียงหรือสนใจในประเด็นเดียวกัน แต่ก็ยังไม่อาจระบุได้แน่ชัดว่าสื่อเป็นสาเหตุและความสนใจ
ของประชาชนเป็นผลลัพธ์หรือว่าเป็นกรณีตรงกันข้าม และก็ยังพบว่ามีตัวแปรอ่ืนๆ เข้ามาเกี่ยวข้อง
อีกมากมาย (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 
 จากนั้นในปี 1976 McCombs และ Shaw ได้เสนอแบบจ าลองที่แสดงถึงอิทธิพลของ
สื่อมวลชนที่มีต่อการรับรู้ของสาธารณชนว่าประเด็นปัญหาใดที่สื่อมวลชนให้ความส าคัญมาก ผู้รับสาร
ก็รับรู้ว่าประเด็นปัญหานั้นมีความส าคัญมากด้วย (พีระ จิรโสภณ และคณะ, 2537) 

แผนภาพที่  3 แสดงแบบจ าลองการก าหนดวาระข่าวสาร 
 

 

 

 

 

ประเด็นปัญหา การให้ความสนใจของสื่อมวลชน 

X1 

X2 

X3 

ระดับการรับรู้ของสาธารณชน 

X1 

X2 

X3 
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 ตามแบบจ าลองนี้ X ทางซ้ายมือ (X1,X2,X3) คือ ประเด็นปัญหาหรือหัวข้อต่างๆ ที่เกิดขึ้นใน
สังคมที่สื่อมวลชนหยิบยกมาน าเสนอให้สาธารณชนรับทราบ เช่น สถานการณ์ความไม่สงบในสาม
จังหวัดชายแดนภาคใต้ เสรีภาพของสื่อมวลชน ระบบขนส่งมวลชนในกรุงเทพมหานคร การที่
สื่อมวลชนเน้นการเสนอประเด็นปัญหาเหล่านี้ในปริมาณมากน้อยต่างกัน มีผลท าให้สาธารณชนรับรู้
ในประเด็นหรือหัวข้อต่างๆ เหล่านั้นไม่เหมือนกัน ประเด็นที่ได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนในการ
น าเสนอมาก ก็ได้รับการพิจารณาเป็นหัวข้อเรื่องที่ส าคัญมากด้วย จากแผนภาพขนาดของตัว X ทาง
ขวามือแสดงถึงระดับความส าคัญของประเด็นปัญหาตามการรับรู้ของสาธารณชน ดังนั้นประเด็น X1 
ที่ประชาชนให้ความสนใจและน าเสนอมากที่สุดจึงมีผลท าให้สาธารณชนรับรู้ในประเด็น X1 มากกว่า
ประเด็นอ่ืนๆ (X2,X3 ตามล าดับ) 
 Murphy (1977) ได้รวบรวมแนวคิดเรื่องผลกระทบของสื่อมวลชนในรูปแบบใหม่ๆ โดย
กล่าวถึงแนวคิดเรื่องอิทธิพลของสื่อในการก าหนดวาระว่า เป็นบทบาทของสื่อมวลชนในการจัด
ข่าวสารที่เกิดขึ้นอย่างมากมายเอาไว้ให้เป็นระบบระเบียบ เพ่ือพร้อมส าหรับการน าเสนอ ซึ่งใน
ขั้นตอนการน าเสนอนั้น สื่อก็จะช่วยจัดวาระเรียงตามล าดับความส าคัญเพ่ือที่ประชาชนจะได้พูดถึง 
อภิปราย ถกเถียง และให้ความสนใจต่อประเด็นที่สื่อ “เลือกมาน าเสนอ” อันก่อให้เกิดอิทธิพล
ทางอ้อม กล่าวคือ ถึงแม้สื่อจะไม่สามารถท าให้ประชาชน “คิดแบบที่สื่อคิดได้ (Think what)” แต่สื่อ
ก็ยังสามารถท าให้ “คนคดิเกี่ยวกับเรื่องที่สื่อบอกได้ (Think about)” และสื่ออาจจะไม่มีอิทธิพลที่จะ
ปรับเปลี่ยนการกระท าของคนได้ (Performance) แต่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเข้าใจ 
(Cognition) ของคนได้ นอกจากนั้น ประชาชนยังเรียนรู้กฎ กติกา ต่างๆ ที่อยู่ใน “รูปแบบ” ของสื่อ
เช่น อะไรที่พูดถึงมาก แปลว่า “ส าคัญ” อะไรที่พูดถึงก่อน แปลว่า “ส าคัญ” อะไรที่พาดหัวใหญ่ที่สุด 
แปลว่า “ส าคัญ” 
 จากค าอธิบาย และทัศนะจากนักวิชาการเกี่ยวกับแนวความคิดเรื่องอิทธิพลของสื่อในการ
ก าหนดวาระนี้ แสดงให้เห็นว่าสื่อมวลชนตามแนวความคิดเรื่องการก าหนดวาระ ท าหน้าที่เป็นผู้ เสนอ
วาระปัญหา หรือหัวข้อเรื่องต่างๆ ในสังคมในรูปแบบลักษณะข่าว และความคิดเห็นให้สาธารณชนได้
พิจารณาว่าอะไรเป็นเรื่องที่จะน ามาคิดพิจารณาหรือสนทนาถกเถียงกัน 
 จากทัศนะ และแนวความคิดพ้ืนฐานของ “แนวคิดเรื่องอิทธิพลของสื่อในการจัดระเบียบ
วาระ” ยังมีทัศนะของนักวิชาการที่เกี่ยวกับตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาประเด็นปัญหาเรื่องการก าหนด
วาระดังนี้ 
 Davis & Robinson (1986) กล่าวว่างานวิจัยเรื่องการก าหนดวาระเท่าที่ท ามานั้นยังคง
มองข้ามหรือละเลยประเด็นค าถามที่ละเอียดลงไปกว่าเรื่องการก าหนดวาระก็คือสิ่งที่ประชาชนคิดว่า
ส าคัญนั้นเกีย่วข้องกับค าถาม (ตัวแปร) ต่อไปนี้หรือไม่ 
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1. เรื่องของใครจึงจะเป็นเรื่องส าคัญ (ตัวแปรเรื่องบุคคลที่เป็นข่าวเข้ามาเก่ียวข้องหรือไม่) 
2. เหตุการณ์ส าคัญนั้นเกิดข้ึนที่ไหน (ตัวแปรเรื่องสถานที่ท่ีเป็นข่าวเกี่ยวข้องหรือไม่) 
3. ท าไมเรื่องดังกล่าวจึงส าคัญ 
จากนั้นเขาก็เสนอว่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรทั้ง 3 มีลักษณะซับซ้อนและมีทิศทางที่

แตกต่างกันโดยขึ้นอยู่กับลักษณะของตัวแปรแต่ละตัว เช่น “ความน่าเชื่อถือได้” ของตัวสื่อ 
คุณลักษณะเรื่อง “ประสบการณ์ส่วนตัว” ของสาธารณะ (ผู้รับสาร) หรือคุณลักษณะเรื่องอ านาจของ
ผู้ก าหนดนโยบาย รวมทั้งความสัมพันธ์ระหว่างผู้ก าหนดนโยบายกับตัวสื่อมวลชน เป็นต้น 

จากลักษณะพ้ืนฐานแนวคิดของทฤษฎีสามารถกล่าวได้ว่า สื่อมวลชนจะเป็นผู้ก าหนดเนื้อหา
ข่าวสาร และบุคคลที่จะน าเสนอว่า เนื้อหาข่าวสารใดที่มีคุณค่าในการที่จะน ามาเป็นข่าวและหรือ
บุคคลใดที่มีความโดดเด่น มีความน่าสนใจที่จะน ามาเสนอ ซึ่งสื่อก็จะเป็นผู้คัดเลือกมาน าเสนอ แต่ใน
ขณะเดียวกันบุคคลที่อยู่ในข่าวก็สามารถที่จะเลือกสรรเนื้อหาหรือมุมมองที่เกี่ยวกับตนเองในการ
น าเสนอได้เช่นเดียวกันว่าต้องการที่จะน าเสนอเนื้อหาข่าวสาร มุมมองที่เกี่ยวกับตนเองอย่างไร หรือ
กล่าวคือบุคคลในข่าว บุคคลที่ถูกสื่อน าเสนอให้เป็นข่าวก็อยู่ในฐานะที่สามารถก าหนดวาระ หรือ
ประเด็นของตนเองในการน าเสนอได้เช่นกัน 

ด้วยเหตุทั้งที่สื่อมวลชน และบุคคลที่เป็นข่าวต่างสามารถเป็นผู้ก าหนดระเบียบวาระ 
(Agenda Setter) ในการน าเสนอได้ผู้วิจัยจึงเห็นว่าการน าแนวคิดทฤษฎีเรื่องการก าหนดระเบียบ
วาระมาเป็นกรอบในการศึกษาวิจัยมีความจ าเป็นอย่างยิ่ง โดยผู้วิจัยจะน าแนวคิดนี้มาสร้างเป็นกรอบ
แนวทางในการศึกษา ด้วยการน าตัวแปรที่เกี่ยวข้องข้างต้นมาก าหนดกรอบในการตั้งประเด็นค าถาม 
เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่จะใช้ในการศึกษา ต่อจากนั้นผู้วิจัยจึงจักได้น าแนวคิด และตัวแปรต่างๆ นี้มา
สนับสนุนผลการวิจัย และช่วยในการอภิปรายผลจากการวิจัย 

2.4 แนวคิดเรื่องการสร้างภาพลักษณ์ทางการเมือง (Political Image) 
 เป็นที่ทราบกันดีว่า บุคคลสาธารณะ (Public Figure) มักเป็นที่รู้จักกันโดย “ภาพ” (Image) 
มากกว่าตัวตนที่แท้จริงของบุคคลนั้นๆ โดยเฉพาะในสถานการณ์เลือกตั้ง การสร้างภาพทางการเมือง
ของผู้สมัคร อันเป็นภาพที่ผู้สมัครคาดคิดว่าจะเป็นที่พึงประสงค์ของประชาชนแล้ว “ฉายภาพ” ส่ง
ต่อไปยังผู้เลือกตั้ง ย่อมเป็นกระบวนการที่ส าคัญส่วนหนึ่งของการรณรงค์หาเสียงทั้งหมดอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ (สมบัติ จันทรวงศ์, 2540) คือเมื่อได้มีการวิจัยหรือศึกษาเกี่ยวกับคู่แข่งจนทราบว่า
คู่แข่งได้มุ่งเน้นการรณรงค์ไปในทางใด เรื่องอะไรแล้ว ก็ถึงเวลาต้องตัดสินใจเกี่ยวกับเป้าหมายหรือ
วัตถุประสงค์ของนักการเมือง (ผู้สมัครรับเลือกตั้ง) นั่นก็คือภาพลักษณ์และปัญหาที่จะใช้ในการ
รณรงค ์(เสถียร เชยประทับ, 2554) 
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  สมบัติ จันทรวงศ์ ก็ได้มีการเสนอกรอบทฤษฎี Image Theory ผนวกรวมเข้ากับ ทฤษฎี 
Perceptual Balance เพ่ืออธิบายการสร้างภาพของนักการเมืองอีกแง่มุมหนึ่งกล่าวคือ 
 ทฤษฎี The Image Theory หรือ Stimulus Theory อธิบายว่าภาพ (Image) ของผู้สมัคร
ถูกก าหนดโดยคุณสมบัติต่างๆ ที่ตัวผู้สมัครฉายภาพ (Project) ไปสู่ผู้เลือกตั้ง ซึ่ง “ภาพ” ที่ผู้สมัคร
สร้างข้ึนแล้วฉายออกไป จึงเป็น “ภาพ” ที่ผู้มีสิทธิเลือกตั้งสามารถเห็นและตอบสนองได้อย่างเดียวกัน 
ดังนั้นผู้สมัครที่ “ฉาย” ภาพซึ่งได้รับความนิยมสูงสุด ก็จะดึงดูดคะแนนเสียงได้มากที่สุด และจะชนะ
การเลือกตั้งไป ด้วยเหตุนี้พวกที่เชื่อใน “Image Theory” จึงให้ความส าคัญอย่างสูงต่อคุณสมบัติ 
สไตล์ และเทคนิคท่ีผู้สมัครน ามาใช้ในการรณรงค์หาเสียง 
 ทฤษฎี Perceptual Balance หรือ Perceiver-Determined Theory อธิบายว่าผู้เลือก
ตั้งแต่ละคนจะมีค่านิยมหรือทัศนคติส่วนตัวอยู่แล้ว ซึ่งจะเป็นตัวก าหนดการรับรู้ของผู้สมัคร แม้ว่า
คุณสมบัติต่างๆ ที่ผู้สมัคร “ฉายภาพ” ออกมานั้นจะถือว่าเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในกระบวนการ
รับรู้ของผู้เลือกตั้ง แต่ค่านิยมบางอย่างของผู้เลือกตั้ง จะมีความส าคัญต่อผู้เลือกตั้งแต่ละคนมากกว่า 
และมากเสียจนกระทั่งผู้เลือกตั้งจะเสาะแสวงหาผู้สมัครที่มีค่านิยมอย่างเดียวกันนั้นเพ่ือที่ว่าผู้เลือกตั้ง
จะสามารถรักษาสมดุล (Balance) แห่งทัศนคติต่างๆ ของตนไว้ และเพ่ือให้แน่ใจว่าผู้สมัครที่ตน
สนับสนุนคิดอย่างเดียวกับตน ผู้เลือกตั้งจึงมักจะบิดเบือน (อย่างไม่รู้ตัว) ข่าวสารที่เกี่ยวกับผู้สมัครที่
ตนนิยมและคู่แข่งของผู้สมัครดังกล่าวเสีย 
 กล่าวคือ เมื่อผู้เลือกตั้งได้ตัดสินใจไปแล้วเกี่ยวกับผู้สมัครคนใด ผู้เลือกตั้งก็มักจะเสริมความ
เชื่อ หรือการตัดสินใจของตนด้วยการบิดเบือนค าพูดและการกระท าของผู้สมัครต่างๆ เพ่ือให้
คุณสมบัติที่ปรารถนาทั้งปวงเป็นของผู้สมัครที่ตนนิยมมากท่ีสุด ส่วนคุณสมบัติที่ไม่พึงปรารถนาให้เป็น
ของผู้สมัครที่ตนไม่นิยม โดยทฤษฎี Perceptual Balance Theory จะให้ความส าคัญต่อความโน้ม
เอียงดั้งเดิมของผู้เลือกตั้ง ไม่ว่าจะเป็นการฝักใฝ่พรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง อุดมการณ์ 
สถานะทางเศรษฐกิจ สังคม ซึ่งล้วนเป็นปัจจัยระยะยาว ในขณะที่ Image Theory มองปัจจัยระยะ
สั้นเฉพาะการเลือกตั้งแต่ละครั้ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งคุณสมบัติของผู้สมัครที่ถูกฉายออกมา คือ ตัว
ก าหนดการรับรู้ของผู้เลือกตั้ง 
 เพราะฉะนั้น จะเห็นได้ว่าอ านาจการอธิบายของทั้งสองทฤษฎีต่างก็ไม่สมบูรณ์พร้อมด้วยกัน
ทั้งคู่ เพราะการรณรงค์หาเสียงน่าจะเป็นเรื่องของปฏิสัมพันธ์ที่โต้ตอบกันอย่างต่อเนื่อง ระหว่าง
ผู้สมัครกับผู้เลือกตั้ง กล่าวคือ ผู้สมัครไม่เพียงแต่จะเลือกฉายภาพคุณสมบัติที่คัดสรรแล้วไปสู่ตั วผู้
เลือกตั้งเท่านั้น หากแต่ยังต้องพิจารณาด้วยว่าผู้เลือกตั้งรับรู้ภาพของตนอย่างไร ส่วนผู้เลือกตั้งก็ไม่
เพียงแต่จะรับรู้ภาพที่ผู้สมัครฉายออกมาเท่านั้น หากแต่ยังมีมิติอ่ืนๆ อีกที่จะประเมินหรือก าหนดภาพ
ของตัวผู้สมัครคนดังกล่าวอีกด้วย 
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 โดยสรุป “ภาพ” ของผู้สมัครชิงต าแหน่งทางการเมือง หมายถึง ชุดหรือกลุ่มของการรับรู้ที่ผู้
เลือกตั้งมีต่อเขา ซึ่งรวมถึงความรู้อันเป็นอัตตวิสัย ความรู้สึก และความโน้มเอียงที่มีอยู่แต่เดิมเกี่ยวกับ
ตัวผู้สมัคร หรืออาจกล่าวได้ว่าในทางปฏิบัติ ภาพของผู้สมัครอยู่ที่ว่าผู้เลือกตั้งรับรู้เกี่ยวกับตัวผู้สมัคร
อย่างไร ซึ่งก็มีที่มาจากทั้งความรู้ที่เป็นอัตตวิสัย (Subjective Knowledge) ของผู้เลือกตั้ง และ
เนื้อความ (Message) ที่ผู้สมัครพยายามฉายภาพไปให้ผู้เลือกตั้งได้รับรู้นั่นเอง 
 นอกจากแนวคิดที่กล่าวไปในข้างต้นแล้ว ในการสร้างภาพลักษณ์ทางการเมืองในการเมืองใน
ปัจจุบันที่มีการน าเอาแนวคิดทางการตลาดการมาปรับใช้มากขึ้นนั้น พรรคการเมืองหรือนักการเมือง
มักใช้สูตรหรือวิธีการของการตลาดการค้าที่เป็นที่ทราบกันดีคือ “ข้อเสนอการขายที่แปลกเฉพาะ” 
(Unique selling proposition: USP) เป็นแนวคิดที่มี 2 ระดับ คือการแสวงหาปัจจัยที่แตกต่างและ
การท าให้ง่าย การประยุกต์แนวคิดนี้ในการสร้างภาพลักษณ์หมายความว่ากระบวนการด้านการตลาด
จะต้องเน้นคุณลักษณะที่แปลกเฉพาะและไม่เหมือนใครของนักการเมือง ซึ่งอาจเป็นความหนุ่มแน่น 
อายุและประสบการณ์ ความสามารถในการเข้าใจและถ่ายทอดความเข้าใจให้คนอื่นได้เข้าใจอย่างยอด
เยี่ยม การเน้นคุณลักษณะที่แปลกเฉพาะนี้จะต้องได้รับการเตรียมการอย่างระมัดระวังรอบคอบ
ด้วยกัน กล่าวคือที่ปรึกษาต้องมั่นใจว่าปัจจัยหรือคุณลักษณะนั้นๆ มาจากหรือเป็นของนักการเมืองนั้น
อย่างแท้จริง และที่ปรึกษาต้องเชื่อว่าผู้รับสาร (ผู้มีสิทธิเลือกตั้ง) จะรับรู้และตีความปัจจัยหรือ
คุณลักษณะนี้ในเชิงบวก 
 ความแปลกเฉพาะ (Unique) ยังมีอีกความหมายหนึ่งนั่นคือ ความง่าย (หรือการท าให้ง่าย) 
ของภาพลักษณ์ (Simplification of the image) สื่อมวลชนสมัยใหม่ไม่สามารถถ่ายทอดเนื้อหาที่
ซับซ้อนได้อย่างมีประสิทธิภาพ ยิ่งเนื้อหาง่ายขึ้น สื่อมวลชนก็จะสามารถถ่ายทอดเนื้อหาได้มี
ประสิทธิภาพมากขึ้น  
2.5 การศึกษาและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 การศึกษาในแนวของสื่อสารการเมืองนั้นเป็นการผนวกรวมเอาองค์ความรู้สองสาขาวิชาเข้า
ด้วยกันคือการสื่อสารในสาขาวิชานิเทศศาสตร์และการเมืองในสาขาวิชารัฐศาสตร์ ซึ่งมีความ
หลากหลายและเชื่อมโยงไปยังองค์ความรู้หรือประเด็นต่างๆ มากมายซึ่งผู้วิจัยพยายามจะผนวกเอา
องค์ความรู้ต่างๆ ที่ได้มีการศึกษานั้นรวมเข้าด้วยกันตามกรอบแนวคิดพ้ืนฐานของการสื่อสารการเมือง
อันประกอบด้วยผู้ส่งสาร (Sender) สาร (Message) ช่องทางการสื่อสาร/สื่อ (Channel/Media) และผู้รับ
สาร (Receiver) 
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แผนภาพที่  4 แสดงกรอบแนวคิดพ้ืนฐานของการสื่อสาร 
 

 

 

 

 

  

 พบว่าในงานศึกษาโดยส่วนใหญ่นั้นจะไม่แยกศึกษาเฉพาะองค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่ง
เพียงอย่างเดียวแต่จะเป็นการศึกษาที่อาจจะเน้นองค์ประกอบใดเป็นหลักและเชื่อมโยงไปยัง
องค์ประกอบของการสื่อสารอ่ืนๆ  
 ในงานวิจัยที่ศึกษาคุณสมบัติของผู้ส่งสารถือเป็นองค์ประกอบหลักเบื้องต้นที่มีความส าคัญใน
กระบวนการสื่อสาร  
 สุเทพ เดชะชีพ (สุเทพ เดชะชีพ, 2547) ได้ศึกษาถึงการสื่อสารทางการเมืองของนายชวน 
หลีกภัย ใน 3 ช่วงเวลาที่แตกต่างกันได้แก่ ยุคแรกก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรสมัย
แรกในปี พ.ศ. 2512 ยุคที่สองก่อนการด ารงต าแน่งนายกรัฐมนตรีครั้งที่ 1 ในปี พ.ศ. 2535 และยุคที่สาม
ก่อนการด ารงต าแหน่ง นายกรัฐมนตรีครั้งที่ 2 ในปี พ.ศ. 2540 โดยผลการศึกษาพบว่านายชวน หลีกภัยใช้
กลยุทธ์การสื่อสารแตกต่างกันไปตามบริบทสังคมและการเมือง โดยในยุคแรกจะใช้กลยุทธ์ในการ
สื่อสารที่มุ่งเน้นเนื้อหาที่ปลูกฝังแนวความคิดเกี่ยวกับประชาธิปไตย เนื่องจากบริบทของสังคมใน
ขณะนั้นอยู่ในช่วงประชาธิปไตยไม่เต็มใบ มีการปฏิวัติรัฐประหารเกิดขึ้นอยู่เป็ นระยะๆ ท าให้
ประชาชนมีความสนใจและตื่นตัวทางการเมืองสูง ส่วนในยุคที่สองที่เหตุการณ์ทางการเมืองอยู่ในช่วง
ของความขัดแย้งหลังเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ นายชวน หลีกภัยเลือกใช้กลยุทธ์ในการใช้สารที่ตอกย้ า
ถึงการแก้ไขปัญหาตามหลักของประชาธิปไตย หลีกเลี่ยงการเผชิญหน้า และความรุนแรง ส่วนในยุคที่
สามเป็นช่วงรอยต่อของวิกฤตเศรษฐกิจ ใช้กลยุทธ์ในการน าเสนอเนื้อหาที่ตอกย้ าถึงความสามารถของ
ทีมงานในการแก้ไขภาวะเศรษฐกิจ  
 เบญจา มังคละพฤกษ์ (เบญจา มังคละพฤกษ์, 2551) การสื่อสารทางการเมืองของพระสงฆ์
ไทย กรณีศึกษา พระธรรม    วิสุทธิมงคล (หลวงตามหาบัว ญาณสัมปันโน) พ.ศ. 2544-2548 เพ่ือ
ศึกษากระบวนการสื่อสารทางการเมืองของพระธรรมวิสุทธิมงคล โดยผลการศึกษาพบว่าหลวงตามหา
บัวเป็นพระนักพัฒนาประชาธิปไตยสร้างกระแสความตื่นตัวด้านการเมืองภาคประชาชน เป็นพระนัก
สื่อสารที่ใช้เทคโนโลยีการสื่อสารเพื่อการเผยแผ่พระพุทธศาสนาและพัฒนาสังคม กระบวนการสื่อสาร

ผู้สง่สาร     สือ่  ผู้ รับสาร 
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ทางการเมืองที่ท าให้ท่านประสบความส าเร็จมีส่วนประกอบ 4 ส่วน ได้แก่ บุคคลากรทางการเมืองซึ่ง
หมายถึงตัวท่านเอง สื่อที่เป็นทั้งสื่ออุปกรณ์และสื่อมวลชน ประชาชน และกระแสสังคม เนื้อหาเทศน์
ของท่านสะท้อนสภาพเศรษฐกิจ สังคมและการเมืองในขณะนั้น และสื่อหนังสือพิมพ์มีการน าเสนอไป
ในทางบวกเป็นการช่วยตอกย้ าบทบาทและภารกิจของท่านบนพื้นที่สื่อให้เป็นที่รู้จัก 
 งานศึกษาดังกล่าวข้างต้นได้แสดงให้เห็นว่าปัจจัยภายนอกด้านเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองมี
ส่วนก าหนดกลยุทธ์หรือกระบวนการสื่อสารของบุคคล และเนื้อหาที่สื่อสารนั้นก็จะขึ้นอยู่กับบริบทต่างๆ
เหล่านั้น เช่น ในกรณีนายชวนเลือกที่จะสื่อสารเนื้อหาด้านประชาธิปไตยในห้วงเวลาที่ประชาชนเรียกร้อง
ประชาธิปไตยเต็มใบ หรือหลวงตามหาบัว ญาณสัมปันโน ที่เนื้อหาในเทศนาของท่านสะท้อนสภาพ
เศรษฐกิจ ซึ่งขณะนั้นประเทศก าลังประสบกับภาวะเศรษฐกกิจตกต่ า เนื้อหาดังกล่าวก าลังอยู่ในความ
สนใจของประชาชนหรือเชื่อมโยงกับเหตุการณ์ที่มีผลกระทบต่อสังคม ก็จะได้รับความสนใจจากผู้รับ
สารมากยิ่งขึ้น ดังนั้นผลการศึกษาข้างต้นจึงสามารถน าไปสู่การตั้งสมมติฐานที่ว่า ปัจจัยด้านสังคมและ
การเมือง ที่อยู่ในห้วงแห่งความขัดแย้ง และการเปลี่ยนแปลงระบบการ เลือกตั้งที่ก าหนดให้มี
สมาชิกสภาผู้แทนแบบบัญชีรายชื่อส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมือง
ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์  
 นอกจากนี้แล้วในการศึกษาการสื่อสารการเมือง ที่ศึกษาผู้ส่งสารที่เป็นนักการเมือง พบว่าภูมิ
หลังของนักการเมือง คือ ครอบครัว การศึกษา บุคลิกภาพ ผลงานก่อนเข้าสู่การเมือง และพัฒนาการ
ทางการเมือง การท ากิจกรรมของนักการเมือง และระดับความสัมพันธ์ของนักการเมืองกับสื่อมวลชน 
เป็นองค์ประกอบส าคัญในการสร้างชื่อเสียงของนักการเมืองยังผนวกรวมไปถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
รัฐบาล/นักการเมืองกับกับสื่อมวลชน ทั้งนี้นักการเมืองหรือผู้ส่งสารมีวิธีการที่จะท าให้สื่อมวลชนสร้าง
ชื่อเสียงให้กับตนเอง คือ (อาภา อนันตกูล, 2542)  
 1. พยายามเสนอหรือส่งข่าวคราวความเคลื่อนไหวของตนเองให้สื่อมวลชนทราบอย่าง
สม่ าเสมอ  
 2. สร้างความสัมพันธ์อันดีกับสื่อมวลชน  
 3. จัดตั้งทีมงานจากสื่อมวลชนในปัจจุบันและ/หรืออดีตสื่อมวลชน  
 โดยความสัมพันธ์ระหว่างนักการเมืองและสื่อมวลชนจะเห็นได้อย่างเด่นชัดในช่วงการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งซึ่งเป็นช่วงส าคัญที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องพยายามสื่อสารทั้งนโยบายและภาพลักษณ์
ไปยังประชาชนให้มากที่สุดผ่านสื่อประเภทต่างๆ ดั้งนั้นองค์ประกอบต่อมาที่มีความส าคัญคือสื่อ/
สื่อสารมวลชน  
 ในกระบวนการสื่อสารการเมืองโดยเฉพาะการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งสื่อมวลชนมีหน้าที่
ส าคัญในการกระตุ้นให้ประชาชนสามารถตัดสินใจเลือกผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ตนพึงพอใจโดยพิจารณา
จากภาพลักษณ์ที่ถูกสื่อสารผ่านสื่อมวลชนแขนงต่างๆ โดยเฉพาะวิทยุ โทรทัศน์ และหนังสือพิมพ์ 
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โดยเฉพาะอย่างยิ่งกรณีที่ผู้มีสิทธิเลือกตั้งยังไม่สามารถตัดสินใจว่าจะลงคะแนนเสียงของตนให้กับ
ผู้สมัครรับเลือกตั้งคนใด หรือพรรคการเมืองใด ข้อมูลจากสื่อมวลชนที่ถูกตีพิมพ์และเผยแพร่จะท าให้
ผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้ถึงแนวคิด ท่าที หรือนโยบายในการแก้ไขปัญหาของประเทศ จะช่วยให้สามารถ
ตัดสินใจลงคะแนนให้กับผู้สมัครคนนั้นๆ (ดวงทิพย์ วรพันธุ์ และคณะ, 2536) และการเพ่ิมความถี่ใน
การน าเสนอข้อมูลข่าวสารของผู้สมัครรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองในช่วงเวลาการเผยแพร่ที่ดีที่สุด
ของสถานีโทรทัศน์ หรือที่เรียกกันว่าช่วงเวลา Prime-Time มีผลอย่างมากต่อการตัดสินใจลงคะแนน
เสียงให้ผู้สมัครรับเลือกตั้ง 
 สื่อมวลชนผู้ซึ่งท าหน้าที่เป็นสื่อกลางในการส่งสารไปยังผู้รับสารหรือประชาชนในกรณีที่ไม่ได้
เป็นการสื่อสารโดยตรงไปยังผู้รับสารโดยเฉพาะในทางการสื่อสารการเมืองที่เป็นไปไม่ได้ที่นักการเมือง
หรือผู้มีอ านาจจะสื่อสารไม่ว่าจะในรูปแบบใดไปยังประชาชนทุกคน ดังนั้นการใช้สื่อจึงมีความจ าเป็น
อย่างยิ่งที่เป็นเสมือนตัวเชื่อมระหว่างผู้ส่งสาร (องค์กร/เจ้าหน้าที่ของรัฐ นักการเมือง) ไปยังประชาชน 
การศึกษาถึงสื่อสารมวลชนในกระบวนการทางการเมืองมีประเด็นที่ศึกษาอยู่ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับ
งานวิจัยนี้คือ บทบาทหน้าที่และผลกระทบทางการเมืองของสื่อ/สื่อมวลชน โดยในที่นี้จะให้
ความส าคัญกับสื่อประเภทหนังสือพิมพ์เป็นส าคัญ อันเนื่องมาจากข้อจ ากัดของการสืบค้นข้อมูล ซึ่ง
ผู้วิจัยจะใช้สื่อประเภทหนังสือพิมพ์เป็นแหล่งข้อมูลหลักในงานวิจัยชิ้นนี้  
 หนังสือพิมพ์ หมายถึง สิ่งตีพิมพ์ที่มีก าหนดออกตามระยะเวลาที่ก าหนดติดต่อกัน มีการ
ตีพิมพ์ออกจ าหน่ายเป็นรายวัน รายสัปดาห์ หรือรายปักษ์ แต่โดยส่วนใหญ่แล้วจะมีการตีพิมพ์
ออกจ าหน่ายเป็นรายวัน (สุรัตน์ นุ่มนนท์, 2539) ข้อดีของหนังสือพิมพ์คือราคาขายที่ถูก เข้าถึงผู้อ่าน
ได้เป็นจ านวนมาก หนังสือพิมพ์ประกอบด้วยเนื้อหาที่หลากหลาย เช่น การเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
กีฬา บันเทิง เป็นต้น และหนังสือพิมพ์ก็จัดเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่ได้รับความนิยมมากกว่าสื่อสิ่งพิมพ์
ประเภทต่างๆ ในทางการเมือง หนังสือพิมพ์มีบทบาทส าคัญในการโน้มน้าวความคิดทางการเมืองของ
ผู้อ่าน ผู้อ่านจะเชื่อหรือคล้อยตามกับบทความหรือบทบรรณาธิการนั้นๆ นอกจากนี้หนังสือพิมพ์ยัง
เป็นผู้ช่วยกระตุ้นให้บุคคลมีความตื่นตัวทางปัญญา โดยเฉพาะปัญหาสังคม การเมือง เศรษฐกิจ หาก
หนังสือพิมพ์มีการน าเสนอข่าว ผู้อ่านก็จะมีความตื่นตัวในเรื่องนั้นๆ ตามไปด้วย (กิตติวรรณ ปุงบาง
กะดี,่ 2540)  
 งานวิจัยหลายชิ้นได้แสดงให้เห็นถึงบทบาทของหนังสือพิมพ์ที่ถูกใช้เป็นสื่อกลางใน
กระบวนการสื่อสารการเมือง ในแง่ของการสร้างสถานภาพของบุคคล การที่หนังสือพิมพ์เสนอข่าว
ของบุคคลให้ปรากฏก็เท่ากับว่าได้สร้างสถานภาพของบุคคลนั้นแล้ว และส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติ ค่านิยม หรือความเชื่อเดิมของประชาชนให้ค่อยๆ เปลี่ยนไป  
 กิตติวรรณ ปุงบางกะดี่ (กิตติวรรณ ปุงบางกะดี่, 2540) ศึกษาการวิเคราะห์บทบาทของ
หนังสือพิมพ์รายวัน (ไทยรัฐ และมติชน) ต่อการสร้างภาพลักษณ์ พล.ต. จ าลอง ศรีเมือง ในช่วงปี 2523-
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2539  เพ่ือวิเคราะห์ถึงการน าเสนอเนื้อหาที่มีส่วนในการก าหนดภาพลักษณ์ของ พล.ต. จ าลอง ศรีเมือง 
ในช่วงเวลา และสถานการณ์ท่ีต่างกัน ซึ่งจากผลการวิจัยพบว่าหนังสือพิมพ์ทั้งสองฉบับมีกระบวนการ
คัดสรรและน าเสนอข่าวที่คล้ายคลึงกัน โดยจะน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของ พล.ต. จ าลอง 
ศรีเมือง ในแต่ละช่วงแตกต่างกัน โดยปัจจัยล้อมรอบในแต่ละช่วงมีผลต่อการน าเสนอภาพลักษณ์ของ 
พล.ต. จ าลอง ศรีเมือง ทางหน้าหนังสือพิมพ์ โดยปัจจัยด้านการเมืองถูกน าเสนอมากท่ีสุด  และที่ส าคัญ
คือหนังสือพิมพ์มีการน าเสนอเนื้อหาจนเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์จากบวก เช่น “ท่านมหาจ าลอง” จากการ
ปฏิบัติศาสนกิจที่เคร่งครัด เปลี่ยนเป็นลบในช่วงเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ โดยน ามาเป็นวาทกรรมทาง
การเมืองของฝ่ายตรงข้ามที่มีการกล่าวหาว่าพาคนไปเสียชีวิต  
 วิรัชต์ แสงดาวฉาย (วิรัชต์ แสงดาวฉาย, 2531) ศึกษาภาพพจน์ของ พล.อ.เปรม ติณสูลา
นนท์ ในหนังสือพิมพ์ไทยพบว่าหนังสือพิมพ์ได้น าเสนอภาพลักษณ์ความซื่อสัตย์ของ พล.อ. เปรม ติณ
สูลานนท์ จนกลายเป็นต้นแบบของข้าราชการผู้ซื่อสัตย์ในเวลาต่อมา  
 บูฆอรี ยีหมะ (บูฆอรี ยีหมะ, 2541) ศึกษาการน าเสนอเนื้อหาของหนังนายชวน หลีกภัย ที่
คุณสมบัติที่เคยโดดเด่นในเรื่องซื่อสัตย์ สุจริต ยึดมั่นในหลักการ กลับถูกหนังสือพิมพ์น ามาใช้เป็นเกณฑ์ใน
การพิจารณาถึงความบกพร่องหรือเป็นอุปสรรคในการบริหารประเทศ จนท้ายที่สุดเมื่อหนังสือพิมพ์เห็นว่า
นายชวน หลีกภัย ไร้ประสิทธิภาพ ขาดภาวะผู้น า และให้เป็น “ผู้น าหลักเสื่อม”  
 และจากการศึกษาการรณรงค์หาเสียงรับเลือกตั้งของผู้สมัครรับเลือกตั้งผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2543 พบว่านอกจากมีการน าเสนอเนื้อหาทางด้านนโยบายในการบริหาร
กรุงเทพมหานครแล้ว ยังน าเอาวิธีการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์มาใช้ในการรณรงค์หาเสียงรับ
เลือกตั้ง เพ่ือปรุงแต่งภาพของตนแล้วฉายไปสู่ผู้มีสิทธิเลือกตั้ง เพ่ือให้ผู้เลือกตั้งเกิดความรู้สึกที่ดีต่อ
ผู้สมัคร อันมีลักษณะของการสร้างภาพของสินค้าในเชิงพาณิชย์ (บรรลือศักดิ์ แสงสว่าง, 2544) 
 พรรคการเมืองให้ความส าคัญกับการใช้สื่อมวลชนในการเป็นเครื่ องมือในการหาเสียง โดย
เลือกใช้สื่อมวลชนหลายสาขา (วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ ภาพยนต์) และก็มีรูปแบบวิธีการที่
หลากหลาย เช่น การสัมภาษณ์ การโฆษณาทางหนังสือพิมพ์ ซึ่งปัญหาและอุปสรรส าคัญส าหรับพรรค
การเมืองต่างๆ ในการใช้สื่อมวลชนส าหรับรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งก็คืองบประมาณ (ภคกุล ศิริพยัคฆ์, 
2536) 
 จากผลการศึกษาที่เกี่ยวข้องกับสื่อมวลชน พบว่ามีบทบาทอย่างยิ่งในกระบวนการสื่อสาร 
โดยสื่อมวลชนสามารถน าเสนอข้อมูลและเปลี่ยนภาพหรือสร้างการรับรู้ให้กับผู้รับสาร ดังนั้นใน
กระบวนการสื่อสารทางการเมือง นักการเมืองจึงมักจะใช้สื่อมวลชนในการน าเสนอเนื้อหาหรือสร้าง
ภาพลักษณ์ให้กับตัวเอง และจากผลการศึกษาที่ได้ค้นขว้ามาในระดับหนึ่งก็น าไปสู่สมมติฐานที่ว่านาย
ชูวิทย์ได้ใช้กลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองโดยการ การท าให้ตนเองสามารถเข้าไปก าหนดวาระ
ข่าวสาร ประเด็นทางสังคมและการเมืองในห้วงเวลาต่างๆ เพ่ือให้สื่อมวลชนน าเสนอข่าวของเขาสู่
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สาธารณชน จนสามารถพลิกภาพลักษณ์จากนักธุรกิจเจ้าของสถานอาบ อบ นวด มาเป็นผู้เสนอ
ทางเลือกใหม่ในการเมืองไทย 
 องค์ประกอบสุดท้ายและถือว่ามีความส าคัญในทางการสื่อสารการเมืองคือผู้รับสาร หรือถ้า
หากเป็นการสื่อสารทางการเมืองที่มีเป้าหมายเพื่อการเข้าสู่อ านาจทางการเมืองผู้รับสารก็จะหมายถึงผู้
มีสิทธิเลือกตั้งที่ผู้ส่งสารต้องการสื่อสารไปถึงมากที่สุด พฤติกรรมการสื่อสารทางการเมืองของ
ประชาชนที่หลีกเลี้ยงไม่พ้นคือ การเปิดรับข่าวสารทางการเมืองจากสื่อมวลชน ซึ่งพบว่าประชาชนมี
การเปิดรับข่าวสารทางการเมืองจากสื่อที่หลากหลายทั้งหนังสือพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์ โดย
ประชาชนก็จะมีกระบวนการเลือกสรรข่าวสาร คือ การเลือกเปิดรับ เลือกรับรู้ เลือกตีความหรือเลือก
จดจ าแตกต่างกันไปตามภูมิหลัง (อรรถพร กงวิไล, 2547) 
 เสน่ห์ นนทะโชติ (เสน่ห์ นนทะโชติ, 2524) การสื่อสารทางการเมืองกับการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของประชาชนในชุมชนชนบทไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีบ้านวังคล้า อ าเภอเสิงสาง จังหวัด
นครราชสีมาพบว่าประชาชนในชุมชนชนบทส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากการเปิดรับสื่อมวลชนจะเข้ามา
มีส่วนร่วมทางการเมืองในระดับที่สูงกว่าผู้ที่ได้รับข่าวสารทางการเมืองจากช่องทางการสื่อสารระหว่าง
บุคคล การดา ร่วมพุ่ม (การดา ร่วมพุ่ม, 2541) ความสอดคล้องของการก าหนดวาระข่าวสารทาง
การเมืองระหว่างหนังสือพิมพ์ ผู้น าทางความคิด และประชาชน สื่อที่ประชาชนเปิดรับข่าวสาร
ทางการเมืองพบว่าสื่อประเภทโทรทัศน์เป็นสื่อที่ประชาชนเปิดรับมากที่สุดรองลงมาเป็นสื่อประเภท
หนังสือพิมพ์ และยังพบอีกว่าวาระข่าวสารทางการเมืองของหนังสือพิมพ์กับประชาชนสอดคล้องกัน
อย่างมีนัยส าคัญ 
 จิตติพล ผลพฤกษา (จิตติพล ผลพฤกษา, 2536) อิทธิพลของการรับรู้เหตุการณ์ทางการเมือง
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร พบว่า การรับรู้เหตุการณ์
ข่าวสารทางการเมืองก่อนการเลือกตั้งมีอิทธิพลในระดับปานกลางถึงค่อนข้างมากต่อการตัดสินใจ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งโดยแหล่งข่าวประเภทโทรทัศน์เป็นสื่อที่ประชาชนให้ความเชื่อถือมากท่ีสุด 
2.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 จากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย เพ่ือ
น าไปสู่การตอบค าถามการวิจัยโดยจะเริ่มต้นจากการวิเคราะห์หาปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนด
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ซึ่งจากงานวิจัยหลายๆ 
กรณีพบว่าปัจจัยทั้งทางด้านส่วนบุคคล บริบททางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง มีผลต่อการก าหนด
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของบุคคล และในการวิเคราะห์ถึงกลยุทธ์ในการ
สื่อสารทางการเมือง จะพิจารณาถึงองค์ประกอบของกระบวนการสื่อสารตามตัวแบบ Berlo’s 
Medel of Communication ที่กล่าวถึงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการสื่อสารที่ส าคัญ ได้แก่ 
แหล่งสาร/ผู้ส่งสาร (Source) สาร (Message) ช่องทาง (Channel) และผู้รับสาร (Receiver) ซึ่งจะ
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ท าให้เห็นภาพของยุทธ์ศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
และการศึกษาใน 2 ช่วงเวลาที่แตกต่างกัน ก็จะท าให้เห็นภาพของกระบวนการสื่อสารที่เหมือนหรือ
แตกต่าง การปรับเปลี่ยนกระบวนการสื่อสาร ซึ่งจะน าไปสู่การตอบค าถามงานวิจัย 

แผนภาพที่  5 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 
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บทที่ 3  
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 

ช่วงที่หนึ่ง ก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 

 การศึกษายุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วง
ของการออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจ จากสถานบริการอาบอบนวดที่
นายชูวิทย์เป็นเจ้าของอยู่ในขณะนั้น เป็นจุดเริ่มต้นของการสื่อสารส าคัญที่ท าให้นายชูวิทย์ได้กลายมา
เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป อีกทั้งประเด็นส าคัญที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่งคือการที่นายชูวิทย์ สามารถเปลี่ยน
ภาพลักษณ์ของตัวเองจากเจ้าของสถานบริการอาบอบนวด กลายมาเป็นผู้ที่กล้าท้าทายกับกลุ่ม   ผู้มี
อ านาจในภาครัฐที่ไม่เคยมีใครเคยท ามาก่อน และก็ดูเหมือนกับว่าประชาชนซึ่งเป็นผู้รับสารที่ส าคัญใน
การสื่อสารของนายชูวิทย์ในครั้งนี้จะเชื่อในสิ่งที่นายชูวิทย์พูดมากกว่าที่จะเชื่อต ารวจหรือเจ้าหน้าที่รัฐ 

ภูมิหลงันายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
 ส าหรับประวัติส่วนตัวของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ซึ่งได้ให้รายละเอียดไว้ในหนังสือค าสารภาพ
บาป “สักวันหนึ่งผมจะฆ่าตัวตาย” (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2546a) ที่เป็นงานเขียนแนวอัตชีวประวัติจาก
ค าบอกเล่าของนายชูวิทย์ว่า ตัวเขาเติบโตมาจากครอบครัวชาวจีน อาศัยอยู่บริเวณย่านเยาวราช พ่อ
เป็นเจ้าของร้านขายเสื้อผ้ายี่ห้อ “ฮาร่า” ครอบครัวจึงจัดอยู่ในระดับพอมีพอกินอย่างสบายๆ ในวัย
เด็กด้วยบ้านอยู่ใกล้กับโรงน้ าชา และสถานบันเทิงเริงรมย์ ท าให้เขาได้เห็นและรับรู้เกี่ยวกับธุรกิจ
ประเภทนี้มาตั้งแต่วัยเด็ก นายชูวิทย์ถือว่าเป็นเด็กที่มีพฤติกรรมเกเรจนต้องถูกย้ายไปเรียนที่โรงเรียน
ต่างๆ หลายโรงเรียน จนในที่สุดก็มาจบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายจากโรงเรียนเทพศิริ
นทร์ และด้วยความที่เป็นเด็กฉลาดท าให้สามารถสอบเข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาตรีได้ที่คณะ
พาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ใช้เวลาเรียนทั้งหมด 5 ปี ชีวิตในรั้วมหาวิทยาลัย
ของนายชูวิทย์เต็มไปด้วยสีสันทั้งการเที่ยวกลางคืน เล่นการพนัน ในขณะเรียนระดับปริญญาตรีนายชู
วิทย์ได้ลงทุนท าธุรกิจเป็นครั้งแรก โดยการเอากางเกงยีนส์และเสื้อผ้ายี่ห้อ “ฮาร่า” ของพ่อที่ล้นสต็อก
มาตัดป้ายออก และขายในราคาถูก ท าให้สร้างรายได้ให้เขานับล้านบาท และเมื่อจบการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรีได้ไปเรียนต่อในระดับปริญญาโทที่สหรัฐอเมริกา แต่ยังไม่ทันจะเรียนจบนายชูวิทย์ก็
เดินทางกลับประเทศไทย และเริ่มต้นธุรกิจของตัวเองอย่างจริงจังอีกครั้ง  โดยท าธุรกิจเกี่ยวกับที่ดิน
และบ้านจัดสรร จนกระทั่งปี 2533 ธุรกิจบ้านจัดสรรเริ่มเข้าสู่สภาวะซบเซา จึงเข้ามาจับธุรกิจอาบ 
อบ นวด ด้วยการซื้อใบอนุญาต “วิคตอเรีย ซีเครต” ด้วยเงินลงทุนทั้งสิ้น 70 ล้านบาท เป็นแห่งแรก 
และขยายกิจการอย่างต่อเนื่องจนในที่สุดมีสถานบริการอาบ อบ นวด อยู่ในความครอบครองถึง 6 
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แห่ง นับว่าในสมัยนั้นนายชูวิทย์ถือเป็นเจ้าของธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่มีขนาดใหญ่ที่สุดใน
ประเทศไทยเลยก็ว่าได้  
ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์  
การไม่ได้รับความเป็นธรรมจากเจ้าหน้าที่รัฐ  

นายชูวิทย์เริ่มปรากฏเป็นข่าวตามสื่อต่างๆ รวมถึงหนังสือพิมพ์ ในช่วงปลายเดือนมกราคม 
2546 จากกรณีตกเป็นผู้ต้องหาคดีเป็นธุระจัดหาเด็กหญิงอายุ 14 ปี เพ่ือไปค้าประเวณีที่สถานอาบ 
อบ นวด 2 แห่ง คือสถานบริการอาบ อบ นวดจูเลียน่าและฮอนโนลูลู ที่เขาเป็นเจ้าของธุรกิจอยู่ และ
ถัดมาอีกไม่นานนายชูวิทย์ก็ตกเป็นผู้ต้องหาอีกหนึ่งคดีคือคดีรื้อบาร์เบียร์ที่บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 
โดยนายชูวิทย์เข้าไปเกี่ยวข้องในฐานะเป็นเจ้าของที่ดินเดิม ก่อนที่จะปล่อยให้ผู้อ่ืนมาเช่า ข่าวคดีใหญ่
ทั้ง 2 คดีนั้นค่อยๆ เงียบหายไปจากสื่อ กระทั่งอีก 3 เดือนต่อมานายชูวิทย์ถูกจับขณะเดินทางกลับ
จากการไปท าธุรกิจที่ประเทศออสเตรเลีย และถูกจ าคุกนาน 1 เดือน  
 ส าหรับธุรกิจอาบ อบ นวด จัดเป็นธุรกิจที่ถูกต้องตามกฏหมาย เพราะถูกจัดตั้งขึ้นตาม
พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 ประเภทที่ 3/2 ซึ่งกระทรวงมหาดไทยเป็นผู้ออกใบอนุญาตให้
ผู้ประกอบการโดยคิดเป็นห้อง แต่พบว่าสถานบริการอาบ อบ นวด จ านวนมากที่เปิดให้บริการได้
กลายเป็นธุรกิจที่แฝงการให้บริการทางเพศ ซึ่งเป็นสิ่งที่กฏหมายไทยไม่ให้การยอมรับ ดังนั้นจึง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ที่ธุรกิจประเภทนี้จะเกี่ยวข้องโดยตรงกับการใช้อ านาจของเจ้าหน้าที่ต ารวจทั้งที่จะต้องเข้า
ไปควบคุม ดูแลการค้าประเวณี การขออนุญาตเปิดสถานบริการ และขั้นตอนการขอใบอนุญาตที่
เป็นไปด้วยความยากล าบากเป็นอย่างยิ่ง แต่ด้วยความต้องการของผู้ใช้บริการที่มีอยู่เป็นจ านวนมาก 
ซึ่งส่งผลต่อรายได้จ านวนมหาศาล การตัดสินใจในการลงทุนด้วยมูลค่ามากจึงไม่ใช่เรื่องแปลก เพราะ
ใช้ระยะเวลาในการคืนทุนไม่นาน เมื่อนักธุรกิจมองเห็นช่องทางของรายได้เพราะฉะนั้นนักธุรกิจกลุ่มนี้
จึงเป็นผู้สร้างเศรษฐกิจนอกกฏหมาย โดยการจัดหาหญิงบริการทางเพศในสถานบริการเหล่านี้ขึ้นมา 
เศรษฐกิจนอกกฏหมายจากสถานบริการอาบอบนวดเมื่อถูกสร้างขึ้นแล้ว ก็กลายเป็นประตูของโอกาส
ที่อนุญาตให้ต ารวจส่วนหนึ่งสามารถเล็ดลอดเข้าไปขอแบ่งปันผลประโยชน์ส่วนหนึ่งจากนักธุรกิจ
เอกชนได้ ในแง่นี้ต ารวจจึงไม่ใช่ผู้ประกอบการ และไม่ใช่ผู้สร้างเศรษฐกิจนอกกฏหมายประเภทนี้ หากแต่
เป็นผู้ที่ไปช่วยธ ารงรักษาตลาด และขอส่วนแบ่งผลประโยชน์จากตลาดประเภทนี้เท่านั้น (สังศิต พิริยะ
รังสรรค์, 2548) และถึงแม้ว่าในปัจจุบันรัฐบาลจะได้งดออกใบอนุญาตสถานบริการอาบ อบ นวด มา
ตั้งแต่ พ.ศ. 2521 จากที่เคยออกไปแล้วจ านวน 113 แห่ง (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2546b) และกฏหมายยังไม่
อนุญาตให้มีการเปลี่ยนชื่อกิจการและเจ้าของกิจการ อย่างไรก็ตามสถานบริการอาบ อบ นวด ยัง
สามารถเกิดข้ึนได้เรื่อยๆ จากการขายหุ้นโอนถ่ายกิจการของเจ้าของ ส่วน “ชื่อร้าน” แม้กฏหมายระบุห้าม
ไม่ให้มีการเปลี่ยนแปลง  แต่เจ้าของสถานบริการกลับเลี่ยงด้วยการแขวนชื่อสถานบริการเดิมซึ่งท าเป็น
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ป้ายชื่อเล็กๆ ไว้ในมุมใดมุมหนึ่งของตัวอาคาร กลไกเทคนิคดังกล่าว ท าให้ราคาค่าใบอนุญาตสถาน
บริการอาบ อบ นวด สูงถึงห้องละ 5 แสนบาท (เนชั่นสุดสัปดาห์, 2546b) 
 สถานบริการอาบ อบ นวด ของนายชูวิทย์ที่มีอยู่จ านวนหลายแห่งนั้น นายชูวิทย์ยืนยันว่า
ธุรกิจของตัวเองนั้นด าเนินการถูกต้องตามกฏหมายทุกอย่าง และในขณะเดียวกันสถานบริการของเขา
จ่ายภาษีให้รัฐเดือนละ 3 ล้านบาท รวม 36 ล้านบาทต่อปี 
  “…ผมบอกได้เลยว่าใบอนุญาตใบหนึ่งหรือห้องหนึ่ง ราคาห้องละ 5 แสน ผมมีใบอนุญาต 
300 ห้อง เป็นเงิน 150 ล้านบาท…ผมทําตามกฏหมายทุกอย่าง พ.ร.บ. สถานบริการอนุญาตให้ผม ผม
ไม่เคยมีคดีอาญา ผมไม่เคยมีประวัติ ผมทําตามกฏหมายทุกอย่าง…”(เนชั่นสุดสัปดาห์, 2546a) 
 นอกจากนี้เขายังต้องจ่าย ‘ส่วย’ ให้ต ารวจในท้องที่อีกเป็นจ านวนมาก ตามข้อมูลที่นายชูวิทย์ 
ออกมาเปิดเผยเขาจ่ายส่วยให้ต ารวจสถานบริการอาบ อบ นวดละ 2 ล้านบาท นายชูวิทย์มีสถานบริการ
อาบอบนวด 6 แห่ง ดังนั้นเขาต้องจ่ายส่วยให้ต ารวจรวมสูงถึงเดือนละ 12 ล้านบาท   
 นอกจากที่ต้องจ่ายส่วยให้ต ารวจกว่าเดือนละ 12 ล้านบาทแล้ว ยังมีการก่อสร้างป้อมต ารวจ
ให้ท้องที่ต่างๆ ในนาม ‘มูลนิธิ ต้นตระกูล กมลวิศิษฎ์’ จ านวน 70 แห่งตามค าร้องขอของต ารวจ แต่
ละแห่งใช้งบประมาณในการก่อสร้างประมาณ 3-5 แสนบาท รวมทั้งหมดประมาณ 21 ล้านบาท อีก
ทั้งยังมีการขอให้ช่วยเหลือเรื่องอ่ืน ไม่ว่าจะเป็นค่าซ่อมรถส่วนตัว ค่าต่อเติมบ้าน ซื้อรถใหม่เงินไม่พอ หรือ
มีอะไรเดือดร้อนก็มาขอให้ช่วยเหลือ ซึ่งรายจ่ายพวกนี้จะไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับความเดือดร้อนที่ต ารวจ
อ้างถึง  
 “…ผมเข้าใจตํารวจ และผมก็รักตํารวจ ไม่เคยขัดและไม่เคยมีคําว่า ไม่ได้ แต่บางครั้งก็ต้องลด
ยี่ห้อลงมาบ้าง อย่างเช่น ขอนาฬิกายี่ห้อฟิลลิป ปาเต๊ะ ผมจะต่อรองให้เป็นยี่ห้อโรเล็กซ์แทน…แต่ละ
เรือนราคาไม่ต่ํากว่า 80,000 บาท จะให้ในวันพิเศษ ไม่ว่าจะเป็นวันเกิดคุณนาย ลูกสาวเรียนจบ ซึ่ง
ผมก็ให้เป็นสินน้ําใจ…” (เนชั่นสุดสัปดาห์, 2546b) 
 มูลเหตุส าคัญที่ท าให้นายชูวิทย์ต้องออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่
ต ารวจก็เนื่องมาจากว่ามีข่าวว่าส านักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน (ปปง.) จะด าเนินการ
ยึดทรัพย์นายชูวิทย์ เพราะคดีเป็นธุระจัดหาเด็กหญิง เพ่ือไปค้าประเวณีเข้าข่ายมูลฐานความผิดตาม
กฏหมายฟอกเงิน 
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 “…ผมคับแค้นใจ ขอความเป็นธรรมให้ผมเถอะ สังคมทําไมลงโทษผมแบบนี้ ผมผิดนักเหรอ 
ผมไม่เข้าใจว่าทําไมสังคมมองผมแบบนี้ ผมทําป้อมไม่มีใครมาขอบคุณผม ตํารวจไม่เคยมาขอบ คุณ
ผม…ผมไม่เคยต้องการ ไม่เคยเรียกร้องบุญคุณ ผมทําให้ด้วยความจริงใจ ผมก็ให้ ถามว่าทําไมวันนี้
จะต้องมาอายัดทรัพย์ผม…” (เนชั่นสุดสัปดาห์, 2546a) 
 จากที่ได้กล่าวไปแล้วข้างต้นว่า ก่อนที่นายชูวิทย์จะออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของ
เจ้าหน้าที่ต ารวจนั้น นายชูวิทย์มีสถานะเป็นเพียงผู้ต้องหาที่ถูกต้องโทษด าเนินคดีเท่านั้น ภาพลักษณ์
ของนายชูวิทย์ในช่วงเวลาดังกล่าวจึงอยู่ในแง่ลบ แต่หลังจากที่นายชูวิทย์ออกจากคุก ประเด็นแรกที่
นายชูวิทย์ท าก็คือการเดินหน้าสร้างข่าวให้กับตัวเองอย่างต่อเนื่อง อีกทั้งยังเป็นผู้เปิดประเด็นการเรียก
รับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจ  

ยุทธศาสตร์การสื่อสารเพื่อการอยู่รอดด้วยกลยุทธ์การสร้างข่าว 
ผู้ส่งสาร (Source) : นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 

 ส าหรับกระบวนการสื่อสารผ่านกลยุทธ์การสร้างข่าวของนายชูวิทย์นั้น เริ่มต้นจากที่นายชูวิทย์
เลือกที่จะเดินไปหาสื่อมวลชนด้วยตนเอง แทนที่จะรอให้สื่อมวลชนมาหา โดยสื่อแรกที่นายชูวิทย์
เลือกที่จะใช้เป็นกระบอกเสียงให้กับตัวเองก็คือ หนังสือพิมพ์ ซึ่งถือว่าเป็นสี่อที่สามารถเข้าถึงประชาชน
ได้เป็นจ านวนมาก และหนังสือพิมพ์ก็มีการน าเสนอข่าวทุกวันมีพ้ืนที่เพียงพอส าหรับการน าเสนอข่าวให้
ตัวเอง และหนังสือพิมพ์ที่นายชูวิทย์ได้เดินทางไปให้ข้อมูลก็คือหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ โดยได้เดินทางไปยัง
ส านักงานของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เมื่อวันที่ 6 กรกฎาคม 2546 ในช่วงค่ า เพ่ือขอชี้แจงข่าวกรณีส านักงาน
ป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพย์สินของนายชูวิทย์ โดยหนังสือพิมพ์
ไทยรัฐก็ได้ลงข่าวตามที่นายชูวิทย์ขอชี้แจง ดังปรากฏในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 8 กรกฎาคม 
2546 หน้า 19 ดังนี้ 
 “…ปรากฏว่า เมื่อเวลา 19.00 น. วันที่ 6 ก.ค. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ อายุ 42 ปี อยู่
บ้านเลขที่ 555 หมู่ 5 ต. สําโรงเหนือ อ.เมืองสมุทรปราการ เจ้าของบริษัทสุขุมวิท ซิลเวอร์สตาร์ จํากัด และ
อาบอบนวดในเครือเดวิดกรุ๊ป อาทิ เอ็มมานูเอล ฮอนโนลูลู วิคตอเรีย โคปาคาบาน่า ไฮคลาสและบา
บาร่า ได้เดินทางมาสํานักงานหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ถนนวิภาวดีฯ เขตจตุจักร กทม. เพ่ือขอความเป็น
ธรรมในเรื่องดังกล่าว (ปปง. เตรียมอายัดทรัพย์สิน) โดยเปิดเผยว่าหลังจากได้อ่านข่าวแล้วรู้สึกไม่
สบายใจอย่างยิ่ง เนื่องจากธุรกิจที่ดําเนินการอยู่ถูกกฏหมาย มีใบอนุญาตสถานบริการถูกต้อง กรณี
เด็กสาวที่ไปขายบริการในอาบอบนวดนั้น ได้ปลอมแปลงบัตรประชาชนให้อายุเกิน 18 ปี ….ตอนนี้
ธุรกิจเกี่ยวกับอาบอบนวดถึงกับต้องปิดประกาศขายทั้ง 6 แห่ง เนื่องจากหมดกําลังใจที่จะทํา และ
หากถึงขั้นนั้นจริงๆ ก็จะออกมาแฉว่าตํารวจคนไหน หน่วยไหนบ้างรับเงินจากตน เพราะทําธุรกิจแบบ
นี้ไม่จ่ายก็อยู่ไม่ได้ พร้อมกับจะเปิดโปงว่า นักการเมืองคนไหนมีพฤติกรรมอย่างไร” (ไทยรัฐ, 2546)  
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 ประเด็นที่ส าคัญจากการให้สัมภาษณ์กับหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ นอกเหนือจากการได้อธิบาย 
หรือแก้ต่างต่อข้อกล่าวหาไปยังประชาชนในวงกว้างผ่านสื่อแล้ว  ยังเป็นการเริ่มต้นจุดประเด็นว่าจะ
ออกมาเปิดเผยข้อมูลการเรียกรับผลประโยชน์จากเจ้าหน้าที่ต ารวจ โดยที่ผ่านมาไม่เคยปรากฏกรณี
ของการออกมาเปิดเผยการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่รัฐหรือผู้มีอ านาจ เพราะถือว่าถ้าหาก
ท าอย่างนั้นจะไม่เป็นผลดีต่อธุรกิจ จึงเพ่ิมความน่าสนใจในตัวนายชูวิทย์มากขึ้น และนายชูวิทย์เองก็
ถือว่าเป็นแหล่งข้อมูลที่น่าเชื่อถือหรืออาจจะกล่าวได้ว่านายชูวิทย์ในฐานะผู้ส่งสารมีความเข้าใจใน
ข้อมูลข่าวสารที่จะส่งเป็นอย่างดี และสังคมไทยก็เชื่อในเรื่องของส่วยเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว ดังนั้นจึงไม่
เกินความคาดหมายถ้าสังคมจะให้ความสนใจสื่งที่นายชูวิทย์ออกมาพูด 
 และหลังจากที่นายชูวิทย์ได้ให้สัมภาษณ์กับหนังสือพิมพ์ไทยรัฐเพ่ือแก้ต่างข้อกล่าวหาในคดี
เป็นธุระจัดหาเด็กหญิง เพ่ือไปค้าประเวณีแล้ว ในวันที่ 7 กรกฎาคม 2546 นายชูวิทย์ก็ได้เปิดแถลง
ข่าวต่อสื่อมวลชนเป็นครั้งแรก โดยเนื้อหาใจความหลักส่วนหนึ่งคือการเปิดประเด็นเรื่องส่วยต ารวจ 
และสื่อมวลชนก็ให้ความส าคัญกับประเด็นข่าวดังกล่าว โดยได้น าเสนอเนื้อหาการแถลงข่าวลงใน
บทความแสดงความคิดเห็นเชิงวิพากษ์ เช่น คอลัมน์เครื่องเคียง ของหนังสือพิมพ์มติชนก็ได้น าค าพูด
ของนายชูวิทย์จากงานแถลงข่าวดังกล่าวบางส่วน มาเผยแพร่ให้ผู้อ่านได้รับทราบ ดังนี้ 
 “…ตลอดมา ผมทําธุรกิจ ธุรกิจของผมต้องจ่ายส่วย บางครั้ง เขาไม่เรียกร้องก็จ่ายด้วยความ
เต็มใจ บอกได้เลยเดือนหนึ่งๆ ผมต้องจ่ายให้ตํารวจท้องที่แห่งละ 2 ล้านบาท ผมมีอาบ อบ นวด 6 
แห่ง ก็เดือนละ 12 ล้านบาท อย่างผมต้องซื้อโรเล็กซ์ แจกเขาเป็นถาด ให้เงินก็ใส่ซองไม่ได้ ต้องเป็น
กระสอบ แต่ไม่ใช่ผมที่จ่ายคนเดียว ทําธุรกิจอย่างผมต้องจ่ายทั้งนั้น แต่อย่าให้บอกว่าผมจ่ายใครมา
บ้าง พูดมาเดี๋ยวตายกันหมด แต่ผมมีหลักฐาน…” (เครื่องเคียง, 2546) 
 จากเนื้อหาดังกล่าวข้างต้น ถึงแม้ว่านายชูวิทย์จะยังไม่ได้มีการแสดงหลักฐานเชิงประจักษ์ 
เพียงแต่เป็นการให้ข้อมูลในภาพรวม และให้ภาพของปริมาณเงินที่ต้องจ่ายว่ามากมายขนาดไหน และ
ยังเปิดประเด็นว่าตนเองมีหลักฐานที่พร้อมจะเปิดเผย 
 และในวันต่อมาคอลัมน์เครื่องเคียงก็ยังคงน าเสนอประเด็นเกี่ยวกับนายชูวิทย์ ซึ่งได้ขยายไป
น าเสนอถึงประเด็นประวัติส่วนตัวและธุรกิจของนายชูวิทย์ ทั้งนี้ในเนื้อหายังได้ระบุถึงการจ่ายส่วยให้
เจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์อีกว่า  
 “…แม้แต่ 1 เดือนที่ระหว่างอยู่ในคุก เงิน 3 แสน ยังทําให้มีชีวิตรอดอย่างสบาย…..เพราะผม
คือชูวิทย์ที่คนมองว่ามีเงิน คนอ่ืนอยู่ในคุกจะนอนฟูกจ่าย 200 แต่ผมจ่าย 50,000 ผมอยากสบายก็
จ่าย….เหมือนจ่ายให้ตํารวจบางพวกผมก็ต้องให้เป็นกระสอบเพ่ือความสบาย…” (เครื่องเคียง, 2546) 
 ต่อมานายชูวิทย์ได้ให้สัมภาษณ์กับสื่อว่าเขาใช้ค าพูดบรรยายให้เห็นภาพในเชิงอุปมาอุปมัย
เพ่ือบอกให้รู้ว่าจ่ายส่วยต ารวจไปมาก แต่ไม่ได้ให้นาฬิกาโรเล็กซ์ทีละเป็นถาดจริงๆ  



 

 

37 

 “…ส่วนเรื่องที่ออกมาเปรียบเปรยแจกส่วยนาฬิกาโรเล็กซ์เป็นถาดเงินเป็นถุงปุ๋ย ควาหมาย

ของผมคือ กําลังสร้างภาพให้สื่อช่วยนําเสนอ…” (เดลินิวส์, 2546)   

 และในขณะเดียวกันหนังสือพิมพ์ก็เริ่มมีการลงเนื้อหาของการแถลงข่าวครั้งนี้ของนายชูวิทย์ 
โดยแต่ละฉบับก็ได้ให้ความส าคัญกับรายละเอียดผลประโยชน์ที่นายชูวิทย์อ้างว่าได้มีการจ่ายให้ต ารวจ
ในรูปแบบต่างๆ ซึ่งท าให้เห็นภาพถึงปริมาณส่วยว่านายชูวิทย์ต้องจ่ายไปจ านวนมากเพ่ือแลกกับการ
อ านวยความสะดวกของเจ้าหน้าที่ต ารวจในการด าเนินธุรกิจสถานบริการอาบอบนวด  
 “…ผมกลัวตํารวจบางพวกมาก เพราะรู้ดีว่ามีอํานาจมากสามารถชี้ถูกเป็นผิดได้ ที่ผ่านมาจึง
ให้ตํารวจบางพวกมาตลอด บางครั้งให้เป็นไวน์ราคาเกือบล้าน บางคนขอรถยุโรปมาก็ต้องให้ ที่ผ่านมา
ให้รถมาเกือบสิบคันแล้ว ผมพร้อมที่จะเอาหลักฐานมาเปิดเผยและแจกแจงให้ทราบว่าเคยให้ตํารวจ
คนไหนเท่าไหร่บ้าง เพราะทําบัญชีรับจ่ายไว้หมด แต่ พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี และ
พล.ต.อ. สันต์ ต้องออกมารับรองว่าจะไม่มีการฟ้องร้องเอาเรื่องผม…” (มติชนรายวัน, 2546) 
 สื่อมวลชนเองมองว่าการออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของนายชูวิทย์ มีเป้าหมาย
ที่ส าคัญ 2 ประการคือเพ่ือเรียกร้องให้ผู้บังคับบัญชาระดับสูงของส านักงานต ารวจแห่งชาติต้องออกมา
รับผิดชอบ และเป้าหมายเพ่ือน าเอากระบวนการเคลื่อนไหวมาปกป้องตนเอง เพราะยิ่งนายชูวิทย์
เคลื่อนไหวมากเพียงใด สื่อมวลชนก็จะน าเสนอมากขึ้นเท่านั้น และสิ่งเหล่านี้ก็จะท าให้นายชูวิทย์มี
ความปลอดภัยมากยิ่งขึ้น (มติชนสุดสัปดาห์, 2546) 
 หลังจากที่นายชูวิทย์ได้ออกมาเปิดประเด็นการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจจน
สื่อมวลชนได้ติดตามและน าเสนอข่าวกว่าสัปดาห์ ก็เหมือนข่าวนายชูวิทย์จะเงียบหายไป ก่อนที่จะ
กลับมาปรากฏเป็นข่าวอีกครั้งหนึ่งหลังจากที่นางสุรัชฎา แววศรี ภรรยานายชูวิทย์ เข้าแจ้งความกับ
ต ารวจว่านายชูวิทย์โดนลักพาตัวไป และในวันถัดมาก็ได้พบตัวนายชูวิทย์ในสภาพคล้ายคนมึนเมา โดยมี
นายทองค า ค าแสน คนขับรถสิบล้อบริษัทแห่งหนึ่งได้พานายชูวิทย์เข้ามาพบต ารวจ และเข้ารับการ
รักษาตัวที่โรงพยาบาลบ ารุงราษฎร์เนื่องจากมีอาการอ่อนเพลีย หลังจากฟ้ืนตัวนายชูวิทย์ได้เปิดแถลง
ข่าวถึงเหตุการณ์ในวันเกิดเหตุว่า 
 “…มีชาย 4-5 คน ลากตนลงจากรถแท็กซี่ มอมเหล้า มอมยา ปิดตา ตนกลัวจนตัวสั่น ไม่รู้ว่า
จะมีโอกาสกอดลูก…ตอนตี 3 ตนถูกทิ้งลงถนนมอเตอร์เวย์ ถูกจับไป 2 วัน ถูกขู่เข็ญ เพราะตนเป็นคน
สู้คน ถึงรู้ว่าสู้ไม่ได้ หลังเปิดเผยให้สังคมรู้หลายอย่างผ่านสื่อมวลชน ถึงเวลาแล้วให้คนไทยคิดใหม่ทํา
ใหม่ สังคมไทยควรกล้าเผชิญความจริง เมื่อก่อนตนเป็นเด็กแถวเยาวราช แม่บอกว่าอย่าไปมีอะไรกับ
ตํารวจ …” (ไทยรัฐ, 2546) 
 นายชูวิทย์ระบุว่า “สื่อมวลชน” เป็นเหตุผลที่ท าให้รอดชีวิตออกมา เนื่องจากสื่อมีการน าเสนอข่าว 
นายชูวิทย์ในกรณีที่หายตัวไปอย่างต่อเนื่อง 
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 “…ผมถูกชายฉกรรจ์ 4 คน ดักอุ้มจากรถแท็กซี่ไปขังไว้ 2 คืนในบ้านหลังหนึ่ง ก่อนปล่อยตัว

มา เพราะเขาไม่กล้าเล่นผม เนื่องจากสื่อลงข่าวทุกวัน…” (สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์, 2546) 

 “..ผมเกือบไม่ได้เจอสื่อ เขาให้รอ ไม่อยากให้แถลงข่าว แต่ผมจ าเป็น ผมไม่ได้อยากออก

ข่าว ถ้าไม่ออกตายแน่ ผมต้องวิ่ง ยืน หรือนั่งไม่ได้ 2 วัน ที่ผมถูกอุ้มไปรีด ผมต้องขอให้ปากคํากับ

ตํารวจก่อน แล้วจะออกมาพูดอีกที ต่อไปเป็นคําถามถึงท่านนายกฯ ผมเป็นคนไทยเป็นพ่อค้า ไม่มีชั้น 

ไม่มีสี อะไรมีกําไรก็ทํา ท่านเป็นพ่อค้า ท่านคงรู้ สิ่งต่างๆที่ผมพูดในวันนี้ สิ่งที่ผมเปรียบเปรยเรื่องส่วย

โรเล็กซ์เป็นถาด เงินในถุงปุ๋ย ข้าราชการไทยซื่อบื้อหรือ ต้องไปตรวจซีรีส์หลังเรือนนาฬิกาโรเล็กซ์ ผม

ทราบว่าท่านใช้สื่อเป็นเครื่องมือแสดงผลงาน วิธีการนี้คิดว่าประชาชนโง่หรือ คิดว่าผมโง่หรือ เพียงแต่

ไม่มีโอกาสใช้สื่อเหมือนที่ผมใช้วันนี้ ท่านเชี่ยวชาญกลยุทธ์ ให้ประชาชนยอมรับ รัฐมนตรี ป. รัฐมนตรี 

ส. หรือนางฟ้า ป. ถามท่านนายกฯ ท่านใช้วิธีนี้แสดงเพ่ือคะแนนเสียงจากประชาชนหรือไม่ ผมไม่เคย

อยากเล่นการเมือง ไมได้หาเสียง ผมอ่านข่าวสรรพากรจะเล่นงานผม เรื่องเงิน 12 ล้าน และจะปราบ

การค้าประเวณี คนไทยมีโอกาสพูดหรือเปล่า เมียผมไปแจ้งความ อํานวยความสะดวกเขาบ้างไหม 

เดี๋ยวผมต้องไปให้การ ยังไงผมก็ต้องพ่ึงตํารวจ…” (ไทยรัฐ, 2546) 

 และในวันที่ 12 กรกฎาคม 2546 นายชูวิทย์ก็ได้เปิดแถลงข่าวที่โรงพยาบาลอีกครั้งหนึ่ง ซึ่ง
ยังระบุว่าสื่อมวลชนเป็นปัจจัยที่ท าให้ตนรอดชีวิตกลับมา และจะเอาบัญชีรายชื่อส่วยเป็นกรมธรรม์
ประกันชีวิตของตัวเอง 
 “…ขออย่างเดียวอย่ายุ่งกับลูกผม ปปง. หรือสรรพากรจะตรวจสอบก็ทําเลย ถ้าไม่มีสื่อป่านนี้
ผมคงนอนอยู่ข้างทางแล้ว…คุณจะกล้ารับประกันชีวิตผมได้ไหม ถ้าได้ผมจะเปิด พ.ต.อ. กี่คน ร.ต.อ. 
กี่คน ถ้าผมไม่จ่ายผมจะรู้หรือ ผมก็จะเอาส่วยเป็นกรมธรรม์ประกันชีวิตผม และผมยังมีอะไรจะแฉอีก
เยอะ…” (ไทยรัฐ, 2546) 
 หลังจากออกจากโรงพยาบาล นายชูวิทย์ก็ได้มีการนัดหมายกับสื่อมวลชนเพ่ือแถลงข่าวอีก
หลายครั้ง เช่น นัดหมายกับสื่อมวลชนเพ่ือจะเปิดโปงส่วยในวันที่ 16 กรกฎาคม 2546 ที่ท าเนียบ
รัฐบาลและเมื่อวิเคราะห์จากเนื้อหาที่น าเสนอในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 18 กรกฎาคม 2546 
ซึ่งน าเสนอข่าวการแถลงข่าวของนายชูวิทย์นั้นพบว่าได้ให้ความส าคัญกับพ้ืนที่ข่าวของนายชูวิทย์ใน
ครั้งนี้เป็นอย่างมาก เช่นเดียวกับสื่อมวลชนจากส านักต่างๆ ที่มารอท าข่าวของนายชูวิทย์เป็นจ านวน
มาก ฝั่งนายชูวิทย์เองในวันนัดหมายสื่อมวลชนก่อนที่จะมีแถลงข่าวนายชูวิทย์ก็มีกิจกรรมที่สามารถ
ท าให้สื่อน าไปเป็นข่าวได้ เช่น ไปท าบุญไหว้พระที่ศาลหลักเมือง เสี่ยงเซียมซี ซึ่งสื่อมวลชนก็ได้ให้
ความสนใจเกาะติดเพ่ือท าข่าวของนายชูวิทย์ตลอดความเคลื่อนไหว และรายละเอียดปลีกย่อยต่างๆ 
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เช่น ข้อความในใบค าท านายที่นายชูวิทย์เสี่ยงเซียมซีได้หมายเลขที่ 14   ก็ถูกให้ความส าคัญและ
น าเสนอบนหน้าหนังสือพิมพ์เช่นเดียวกับประเด็นเรื่องส่วย  
 การแถลงข่าวของนายชูวิทย์ในครั้งนั้นเป็นไปด้วยลีลาที่น่าสนใจ มีอุปกรณ์ประกอบ โต๊ะ 
ไมโครโฟน เครื่องเสียง แผ่นชาร์ต ซึ่งหนังสือพิมพ์ไทยรัฐก็ได้น าเสนอการเปิดโปงส่วยในครั้งนี้อย่าง
ละเอียด 
 “แจงยิบจ่าย ผกก.-ประทวน 
 จากนั้นนายชูวิทย์ได้หันไปหยิบแผ่นชาร์ตทําด้วยกระดาษแข็งสีขาว ด้านบนระบุชื่อ สน .ห. 
ถัดลงมาตีเป็นช่องตาราง ระบุชื่อยศตําแหน่งของเจ้าหน้าที่ตํารวจและหมายเหตุจํานวน 37 ช่อง ก่อน
จะใช้ปากกาเมจิสีน้ําเงินเขียนชื่อย่อ เริ่มจาก ผกก.ธ. แล้วร่ายยาวว่า ผกก.ธ. ท่านคงรู้จักกันดี มี
รายจ่ายประจําเดือน 8 หมื่นบาท ต่อไปเป็นตําแหน่ง รอง ผกก.สส. 5 หมื่นบาท รอง ผกก.ป.2. 2 
หมื่น รอง ผกก.จร. 1 หมื่นบาท สวป. 3 หมื่นบาท สว.ธ. 1.5 หมื่นบาท  พงส.สบ. 3 มี 3 คน คนละ 
5 พันบาท พงส.สบ.1 มี 9 คน คนละ 2.5 พันบาท รอง สวป. 5 คน คนละ 5 พันบาท รอง สว.จร. 3 
คน คนละ 2 พันบาท กองกลางเป็นพวกชั้นประทวนสายตรวจรวมทั้งหมด 3 หมื่นบาท เป็นรายจ่าย
ประจําเดือน ตกเดือนละ 355,500 บาท และยังมีนอกระบบเป็นพวกบัตรโบว์ลิ่ง บัตรมวย บัตรกอล์ฟ 
เดือนละประมาณ 1 แสนบาท...” (ไทยรัฐ, 2546) 
 และบ่อยครั้งที่นายชูวิทย์ จะทิ้งท้ายประเด็นต่างๆ ไว้ให้สื่อมวลชนได้ติดตาม พร้อมทั้งนัดหมายให้
สื่อมวลชนมาท าข่าวการแถลงข่าวรายละเอียดต่างๆ ในครั้งต่อไป นั่นย่อมท าให้นายชูวิทย์สามารถที่จะท า
ให้ตัวเองเป็นแหล่งข่าวของสื่อมวลชนได้อย่างต่อเนื่องตลอด 2 เดือน  
 “…ขออนุญาตไปพักผ่อนเงียบๆ ที่บ้าน เพื่อเตรียมพร้อมในการแฉเรื่องต่างๆ โดยเฉพาะเรื่อง
ส่วยในวันพุธที่จะถึงนี้ ส่วนสถานที่จะนัดหมายสื่อมวลชนอีกครั้ง ในการแถลงครั้งนี้ขอให้ ผบ.ตร. ที่
ถือว่าเป็นหัวหน้าใหญ่ของตํารวจเตรียมตัวเอาไว้ให้ดี เพราะจะแฉว่าส่งส่วยให้ลูกน้องคนไหน ผบ.ตร. 
ในฐานะหัวหน้าใหญ่จะต้องรับผิดชอบด้วย…..ก่อนขึ้นรถออกจากโรงพยาบาลนายชูวิทย์ยังหันมาย้ําหนัก
แน่นกับบรรดาผู้สื่อข่าวอีกครั้งว่า “วันพุธนี้เจอกัน” …” (ไทยรัฐ, 2546) 
 “….สําหรับพวกลูกน้องตัวเล็กๆ ไม่อยากให้รับผิดชอบ อยากให้ระดับหัวหน้ารับผิดชอบ
มากกว่า ถ้ากล้าออกมาตนจะหยุด เพราะเบื่อไม่รู้จะต้องแฉไปถึงไหน แต่ถ้าอยากรู้อีก ถ้าไม่วันที่ 17  
ก.ค. ก็ 18 ก.ค. จะแฉข้ันตอนการหมุนเงินของพวกระดับนายพลให้รู้กันอีก…” 
 “…ต่อไปนี้จะเลิกพูดแล้ว พวกคุณจะไม่เห็นหน้าผมอีกหลายวัน แต่ถ้าอยากให้แฉเรื่องส่วย
นายพลตํารวจเอก นายพลตํารวจโท นายพลตํารวจตรี นักการเมือง ก็ให้มาเจอกันที่ลานพระรูปฯ 
ตอน 6 โมงเย็นวันศุกร์ที่ 18 ก.ค. นี้….” (ไทยรัฐ, 2546) 
 “…เก้าโมงเช้าวันที่ 28 ก.ค. นี้ที่ สน.ลุมพินี ขอให้นักข่าวไปทําข่าว รับรองได้ทําข่าวแน่ 
เพราะไพ่ใบสุดท้ายจะเปิดเผยออกมา จะมีคนฉิบหายหมด แต่ไม่รู้เป็นใครบ้าง เพราะคนนี้เป็นคนเผย
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ความจริงออกมาว่าจะลดความน่าเชื่อถือของผมหรือจะทําให้ผมมีความน่าเชื่อถือเพ่ิมขึ้น…” (ไทยรัฐ, 
2546) 
 นายชูวิทย์ได้นัดหมายกับสื่อมวลชนเพ่ือแถลงข่าวในประเด็นต่างๆ อีกหลายครั้ง โดย  ส่วนใหญ่จะ
เป็นสถานที่ที่นายชูวิทย์ได้นัดหมายกับสื่อมวลชนไว้ล่วงหน้า เช่น มูลนิธิต้นตระกูลกมลวิศิษฎ์ ซึ่งอยู่
บริเวณชั้นล่างของอาคารซี ออฟ เลิฟ แมนชั่น ที่พักของนายชูวิทย์ มักใช้เป็นสถานที่ให้สัมภาษณ์กับ
ผู้สื่อข่าวในประเด็นต่างๆ และทุกครั้งที่นายชูวิทย์เปิดประเด็นข่าวใหม่ๆ เขาจะต้องมีอุปกรณ์
ประกอบการแถลงข่าว ที่สร้างความฮือฮาให้สื่อมวลชนเสมอ เช่น ชาร์ตและภาพประกอบการเสนอ
ข้อมูล การอุ้มพระมาสาบาน โลงศพ สก็อตไบร์ท ฯลฯ และในขณะที่นายชูวิทย์แถลงข่าวต่อสื่อมวลชน 
เขามักจะจงใจใช้น้ าเสียงที่ดุดัน ใช้ค าพูดที่เหน็บแนม กล่าวพาดพิงบุคคลอ่ืนด้วยตัวย่อ แทรกความ
ขบขัน ใช้ภาษาชาวบ้าน ล าดับข้อมูลให้ผู้ฟังเข้าใจง่าย และใช้เวลาแถลงข่าวกระชับ รวดเร็ว แต่ละครั้งที่
นายชูวิทย์แถลงข่าวมักจะใช้เวลาไม่เกิน 30 นาที และก็จะตอบค าถามสื่อด้วยความกระชับ 
 ส่วนหนึ่งที่สื่อมวลชนให้ความสนใจการเปิดเผยข้อมูลส่วยของนายชูวิทย์ก็เพราะประชาชนให้
ความสนใจกับเรื่องนี้ด้วย เพราะประเด็นที่นายชูวิทย์ได้น าเสนอนั้นเป็นประเด็นปัญหาเชิงสังคมที่
รัฐบาลไม่สามารถปราบปรามได้ และเป็นปัญหาที่ประชาชนส่วนใหญ่รับรู้และได้รับผลกระทบ อีกทั้งนายชู
วิทย์ ยังถือว่าเป็นแหล่งข้อมูลระดับปฐมภูมิ คือ เป็นผู้ที่เกี่ยวข้องกับเหตุการณ์โดยตรง เมื่อนายชูวิ
ทย์ออกมาเปิดเผยและมีการตรวจสอบแล้วพบว่ามีความเป็นไปได้หรือบางกรณีก็เป็นไปตามที่นายชู
วิทย์ให้ข้อมูล จึงสามารถสร้างความน่าเชื่อถือให้นายชูวิทย์ได้ อีกทั้งค าพูดของนายชูวิทย์สามาร
ถบรรยายให้เห็นเหตุการณ์ต่างๆ ได้น่าสนใจ ชัดเจน ตลอดจนเป็นค าพูดท่ีสามารถสื่อสารให้ประชาชน
ทั่วไปเข้าใจได้ง่าย 
  “…ผมต้องทําให้สื่อมั่นใจว่าข้อมูลที่ผมมี หรือสิ่งที่ผมพูดไปไม่ใช่โคมลอย ไม่ใช่ผมนั่งเมฆพูด 
ไม่ใช่ผมพูดโดยไม่มีหลักฐาน การพูดของผมเนี่ยต้องมีหลักฐานและก็เชื่อถือได้  

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558) 

 การเปิดเผยข้อมูลส่วยของนายชูวิทย์ ยังมีคุณค่าข่าวในแง่ของความแปลกใหม่ เนื่องจากเป็น
ที่ทราบกันว่าการจ่ายส่วย หรือการรับส่วยนั้นล้วนเป็นกระบวนการที่ท ากันโดยลับ ที่ผู้จ่ายและผู้รับ
ส่วยต่างร่วมกันปิดบังพฤติกรรมดังกล่าว เนื่องจากเป็นพฤติกรรมที่ผิดกฏหมาย แต่นายชูวิทย์กลับเป็นผู้
จ่ายส่วยรายใหญ่รายแรกที่กล้าออกมาเปิดโปง พฤติกรรมการรับส่วยอาบอบนวดให้สาธารณชนได้รับ
รู้อย่างกว้างขวาง จึงนับว่าเป็นปรากฏการณ์ที่แปลกใหม่ของสังคมอย่างมาก นอกจากนี้ ประเด็นข่าว
การเปิดเผยข้อมูลส่วยของนายชูวิทย์ยังเชื่อมโยงมาถึงบุคคลส าคัญและมีชื่อเสียงอาทินายกรัฐมนตรี 
รัฐมนตรีที่เก่ียวข้อง และถูกพาดพิง ผู้บัญชาการส านักงานต ารวจแห่งชาติ พญ.คุณหญิงพรทิพย์ โรจน
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สุนันท์ ปัจจัยเหล่านี้ล้วนกระตุ้นความอยากรู้อยากเห็นของคนในสังคมให้ติดตามประเด็นข่าวความ
เคลื่อนไหวของนายชูวิทย์เพ่ิมมากข้ึน  
   “…เมื่อผมพูดเรื่องนี้ (ส่วย) มันเป็นเรื่องที่กระทบกับสังคม เวลาผมพูดก็มีคนสนใจ เอา
จริงๆ นะ เรื่องบ่อน เรื่องส่วย มันเป็นเรื่องที่มีคนรู้เยอะ แต่ไม่เคยมีใครกล้าออกมาพูด ผมไม่เคยเห็น
ใครพูดเลย เมื่อผมพูดมีคนสนใจ มีคนติดตาม ข่าวลงมีคนอ่าน เมื่อมีคนอ่าน มีการตอบรับ 
(feedback) มีการพดูถึง ก็มีการเขียนข่าวอีก” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558) 

สาร (Message) : “ส่วย” กับ สังคมไทย  

 ข้อมูลหรือสาร (Message) ที่นายชูวิทย์ต้องการสื่อสารไปยังผู้รับสาร พบว่ามีลักษณะหรือ
รูปแบบของสารที่ส าคัญ 2 ประการ คือ สารที่เป็นลักษณะของถ้อยค า หรือเนื้อหาที่เกี่ยวกับข้อมูล
เรื่องส่วย (วัจนภาษา) และสารที่ส่งไปในรูปแบบของอากัปกิริยาท่าทาง (อวัจนภาษา) ด้วยท่าทีขึงขัง 
สีหน้าเคร่งเครียด และเมื่อสื่อฉายภาพดังกล่าวซ้ าๆ ตลอดช่วงเวลาที่มีการออกมาเปิดเผยข้อมูลส่วย 
ภาพลักษณ์ดังกล่วได้กลายเป็นลักษณะเฉพาะตัวของนายชูวิทย์ไปโดยปริยาย 
 ข้อมูลส่วย 

การเรียกรับผลประโยชน์จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ หรือ “ส่วย” นั้น เป็นสิ่งที่สังคมรับรู้ว่าอยู่คู่กับ
สังคม ไทยมาเป็นเวลานาน จนกลายเป็นเรื่องปกติหรือกลายเป็นธรรมเนียมปฏิบัติไปแล้ว เพราะเจ้าหน้าที่
ของรัฐ ซึ่งเป็นผู้ครอบครองสิ่งที่เรียกว่าอ านาจที่ถูกต้องตามกฏหมายหรืออ านาจที่ชอบธรรม (Authority) 
เป็นอ านาจที่เป็นทางการตามที่กฏหมายบัญญัติไว้ แต่กลุ่มบุคคลเหล่านี้ส่วนหนึ่งก็สามารถจะใช้
อ านาจที่เป็นทางการท่ีพวกเขามีอยู่อย่างเกินขอบเขตของกฏหมาย กลายเป็นอ านาจที่ไม่เป็นทางการ
หรืออาจจะเรียกว่าเป็นอ านาจที่ผิดกฏหมายก็ได้ หรืออาจจะเรียกอ านาจประเภทนี้ว่า อิทธิ พล หรือ 
การใช้อิทธิพล (สังศิต พิริยะรังสรรค์, 2548) 
 การเข้าไปเกี่ยวข้องในการด าเนินธุรกิจที่เรียกว่าเศรษฐกิจนอกระบบหรือเศรษฐกิจใต้ดิน 
(Underground Economy) หรือเศรษฐกิจผิดกฏหมาย (Illegal Economy) ทั้งนี้เศรษฐกิจนอก
ระบบอาจจ าแนกออกเป็นประเภทต่างๆ ตามบทบาท และหน้าที่ในสังคม ได้แก่ 
 - เศรษฐกิจนอกระบบสีด า เป็นธุรกิจที่ถือว่าเป็นเรื่องที่ผิดกฏหมาย หรือกฏหมายไม่ได้
อนุญาตให้มีการด าเนินกิจการประเภทนี้ได้ เช่น การค้ายาเสพติด การคอร์รัปชัน การค้าไม้เถื่อน 
การค้าประเวณี เป็นต้น 
 - เศรษฐกิจนอกระบบสีเทา เป็นธุรกิจที่กฏหมายได้อนุญาตให้ด าเนินการได้บางอย่างภายใต้
ข้อจ ากัด แต่กลับมีการใช้ช่องโหว่ของกฏหมายหรือการลักลอบให้บริการ เช่น ธุรกิจอาบอบนวด หวย
ใต้ดิน ฯลฯ  
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 - เศรษฐกิจนอกระบบสีขาว เป็นธุรกิจให้บริการที่ไม่ได้มีกฏหมายห้ามไม่ให้ด าเนินการหรือ
อนุญาตให้ด าเนินการได้ เช่น มอเตอร์ไซด์รับจ้าง รถตู้โดยสาร ฯลฯ (สังศิต พิริยะรังสรรค์, 2548) 
 เศรษฐกิจนอกระบบมีความสัมพันธ์กับผู้มีอิทธิผลในสังคมไทย ซึ่งสามารถใช้ความสามารถของตน
หรือสถานะของตัวเองได้เกินกว่าที่กฏหมายให้อ านาจไว้ และจากการศึกษาของโยชิฟูมิ ทามาดะ (โยชิฟูมิ 
ทามาดะ, 2545) พบว่าประชาชนมองกลุ่มอิทธิพลว่ามีทั้งที่อยู่ในต าแหน่งทางราชการ ทางการเมือง และ
นอกราชการ ในบรรดากลุ่มข้าราชการที่ถูกมองว่านิยมใช้อ านาจที่ไม่เป็นทางการอย่างกว้างขวางและ
สม่ าเสมอมากที่สุดคือ “ต ารวจ” เพราะอ านาจหน้าที่ของต ารวจกว้างขวางมาก โดยอ านาจหน้าที่ของ
ต ารวจตามที่ก าหนดไว้ใน พ.ร.บ. ต ารวจแห่งชาติ พ.ศ. 2547 ครอบคลุมตั้งแต่การบังคับใช้ประมวล
กฏหมายวิธีพิจารณาความอาญา ป้องกันและปราบปรามการกระท าความผิดทางอาญา และรักษา
ความสงบเรียบร้อย ความปลอดภัยของประชาชน และความม่ันคงของราชอาณาจักร ฯลฯ  
 ดังนั้นจึงเป็นการหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่ต ารวจจะเข้าไปมีความสัมพันธ์กับเศรษฐกิจนอกระบบ ซึ่ง
หากเป็นไปในทางบวกก็จะเป็นการป้องกันและปราบปรามไม่ให้ธุรกิจนอกกฏหมายด าเนินการต่อไป
ได้ แต่หากเป็นความสัมพันธ์ในเชิงลบซึ่งเป็นการสนับสนุนให้เกิดธุรกิจนอกกฏหมายซึ่งมีอยู่หลายมิติ
กล่าวคือ ต ารวจสามารถที่จะมีบทบาทเป็นผู้มีส่วนร่วมในการสร้างหรือเป็นผู้สร้างตลาด (market 
maker) เศรษฐกิจนอกกฏหมายขึ้นมาก็ได้ แม้ว่าพวกเขาจะไม่ใช่เป็นผู้ประกอบการ (entrepreneur) 
โดยตรงก็ตาม หรือในบางธุรกิจที่ผู้ประกอบการธุรกิจเอกชนเป็นผู้สร้างเศรษฐกิจนอกกฏหมายขึ้นมา แต่
พวกเขาไม่สามารถจะด าเนินธุรกิจให้ราบรื่นได้ หากไม่ได้รับการยอมรับจากต ารวจ ดังนั้นพ่อค้า นักธุรกิจ
ที่ท าธุรกิจทั้งถูกกฏหมายและนอกกฏหมายนอกจากจะต้องเสียภาษีอย่างถูกต้อง (ส าหรับธุรกิจถูก
กฏหมาย) ให้แก่รัฐบาลแล้ว ก็ยังต้องเสียภาษีผิดกฏหมายให้แก่ต ารวจเพ่ือซื้อความสะดวกในการท า
ธุรกิจด้วย มีค ากล่าวของนักธุรกิจทั่วไปว่า ไม่จ่ายส่วยให้กับต ารวจก็ท าธุรกิจไม่ได้ เพราะฉะนั้นพวกเขาก็
จะต้องยินยอมให้ต ารวจในฐานะท่ีเป็นผู้รักษากฏหมาย แทรกแซง เข้ามามีส่วนแบ่งภายในเศรษฐกิจที่
ผิดกฏหมายนี้ หากแต่เป็นผู้ช่วยธ ารงรักษาระบบเศรษฐกิจนอกกฏหมายเอาไว้ ด้วยเหตุนี้เองอาจไม่
เป็นการเกินเลยที่จะกล่าวว่า ในการท าธุรกิจใดๆ ไม่ว่าจะถูกกฏหมายหรือไม่ถูกกฏหมายก็ตาม 
บางครั้งผู้ประกอบการจะต้องจ่ายภาษีบนดินให้แก่รัฐ และจ่ายภาษีใต้ดินให้แก่ต ารวจ และโดยทั่วไป
ภาษีที่จ่ายให้แก่ต ารวจนั้นมักจะสูงกว่าภาษีที่พ่อค้า หรือนักธุรกิจจ่ายให้แก่รัฐบาลเสียอีก ฉะนั้นค า
กล่าวที่ว่ารัฐไทยในขณะนี้เป็นรัฐต ารวจ หรือรัฐซ้อนรัฐ จึงเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไป (สังศิต พิริยะ
รังสรรค์, 2548) 
 ธุรกิจประเภทสถานบริการอาบอบนวด เป็นอีกหนึ่งในธุรกิจที่เจ้าหน้าที่รัฐเข้าไปเรียกรับ
ผลประโยชน์ โดยเงื่อนไขที่ท าให้ต ารวจใช้อ านาจรัฐเรียกรับผลประโยชน์จากธุรกิจบริการทางเพศมี
อย่างน้อย 3 ประการ คือ (สังศิต พิริยะรังสรรค์, 2548) 



 

 

43 

 ประการแรก ปัจจุบันยังไม่มีกฏหมายที่อนุญาตให้มีการค้าประเวณีได้อย่างถูกต้องตาม
กฏหมาย ข้อที่น่าสนใจก็คือมีกฏหมายที่เกี่ยวข้องในเรื่องนี้อยู่ 2 ฉบับ คือ พระราชบัญญัติอนุญาตให้
เปิดสถานบริการได้ พ.ศ. 2525 และพระราชบัญญัติการปราบปรามการค้าประเวณี พ.ศ. 2539 ว่า
ด้วยการเอาผิดกับผู้ประกอบการค้าประเวณีซึ่งข้อขัดแย้งของกฏหมายทั้งสองฉบับท าให้ผู้บังคับใช้
กฏหมายสามารถเลือกใช้ดุลยพินิจในการตัดสินปัญาได้ 
 ประการที่สอง ขั้นตอนการขอใบอนุญาต ปัจจุบันธุรกิจบริการที่ขอใบอนุญาตมี 3 ประเภท 
คือ ประเภทที่ 1 ได้แก่ บาร์ คลับ ไนต์คลับ ดิสโก้เธค และสถานที่ที่มีฟลอร์เต้นร า ประเภทที่ 2 ได้แก่ 
โรงแรม ร้านอาหาร คาเฟ่ โรงน้ าชา คอกเทลเลานจ์ นวดแผนโบราณและบาร์เบียร์ ประเภทที่ 3 ได้แก ่
อาบอบนวด ทางการไม่ได้ออกใบอนุญาตสถานบริการประเภทที่ 3 แล้ว โดยใบอนุญาตที่ออกมีเพียง 113 
ใบเท่านั้น เป็นสถานประกอบการที่ตั้งอยู่ในกรุงเทพมหานคร 92 ราย และต่างจังหวัด 21 ราย และ
ขั้นตอนการขอต่อใบอนุญาตต่อต ารวจเป็นเหตุส าคัญให้มีการต้องจ่ายเงินใต้โต๊ะ เนื่องจากต ารวจ
สามารถใช้อ านาจในการวินิจฉัยว่าจะต่อใบอนุญาตได้หรือไม่ก็ตาม 
 ประการที่สาม เนื่องจากธุรกิจประเภทนี้ให้ผลตอบแทนสูงระยะเวลาคืนทุนค่อนข้างเร็ว จึง
เป็นเหตุให้เกิดการลักลอบเปิดบริการแฝงในสถานบริการประเภทอ่ืน จึงเป็นช่องทางให้เกิดการหา
ผลประโยชน์จากเจ้าหน้าที่รัฐ ซึ่งผู้ประกอบการยินยอมพร้อมใจที่จะจ่ายเพ่ือซื้อความสะดวกในการ
ท าธุรกิจ การหาผลประโยชน์ของต ารวจจากสถานประกอบการที่มีใบอนุญาตเปิดสถานบริการอาบอบ
นวดทั้งหมดท่ัวประเทศ พบว่าอัตราการจ่ายค่าคุ้มครองให้แก่ต ารวจแบ่งออกเป็น 3 ระดับ คือ สถาน
ประกอบการระดับเกรด A จ่ายแห่งละ 2 ล้านบาทต่อเดือน และสถานประกอบการระดับเกรด B จ่าย
แห่งละ 1 ล้านบาทต่อเดือน และสถานประกอบการระดับเกรด C จ่ายแห่งละ 5 แสนบาทต่อเดือน  
 ส าหรับเนื้อหาหรือข้อมูลส่วยที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยนั้นเป็นไปในลักษณะให้ข้อมูลการรับ
ส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจโดยการใช้อักษรย่อ ส่วนหนึ่งก็เพ่ือป้องกันการโดนฟ้องร้องจากผู้ที่เกี่ยวข้อง 
เช่น  

- การแถลงข่าวเปิดโปงเรื่องส่วยสีกากี เมื่อวันที่ 16 กรกฎาคม 2546 นายชูวิทย์ได้ให้รายละเอียด
ถึงเจ้าหน้าที่ต ารวจที่รับส่วยโดยไล่มาตั้งแต่ ผกก.ธ. มีรายได้ประจ าเดือน 8 หมื่นบาท รอง ผกก.สส. 5 
หมื่นบาท รอง ผกก.ป. 2 หมื่น รอง ผกก.จร. 1 หมื่นบาท เป็นต้น  

- นายพล ชื่อย่อ ป. เจ้าของกิจการโรงแรมที่ย่านรัชดาฯ 1 ที่ และที่ถนนเพชรบุรี 1 ที่ มีหุ้น
ในอาบ อบ นวด 

- นักข่าวชื่อย่อ ก. ถูกบิ๊กต ารวจทาบทาม โดยส่งลูกน้อง 2 คนไปทาบทามว่าจะเอาบ้านหรือรถ 
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 ข้อมูลที่นายชูวิทย์ได้น ามาเปิดเผยนั้นถึงแม้ว่าจะไม่มีหลักฐานที่แสดงอย่างชัดเจนว่าใช่บุคคล
ที่นายชูวิทย์กล่าวอ้างหรือไม่ แต่อย่างน้อยทุกค าพูดหรือทุกรายชื่อที่นายชูวิทย์แสดงก็ได้ปรากฏบนสื่อ
ต่างๆ และได้น ามาซึ่งการสอบสวนในที่สุด 
 สารด้านภาพลักษณ์  
 นอกจากนี้การปรากฏตัวต่อหน้าสื่อของนายชูวิทย์แต่ละครั้ง นายชูวิทย์ได้ให้ความส าคัญ ใน
การแสดงลีลาท่าทางที่แปลกตา และสามารถเรียกร้องความสนใจจากสื่อให้ได้มากที่สุด เช่น การเอาเทป
กาวปิดที่ปากเพ่ือสื่อให้เห็นถึงการที่นายชูวิทย์บอกว่าจะเลิกพูดแล้ว หรือการท าท่าจูบโลงศพในวันที่
ไปท าบุญโลงศพเพ่ืออุทิศให้กับต ารวจเลว ซึ่งภาพต่างๆ เหล่านี้ก็ถูกสื่อมวลชนน าไปเสนอบนหน้าหนึ่ง
ของหนังสือพิมพ์ในหลายๆ ครั้ง ท าให้ผู้รับสารได้รับรู้ถึงความกล้าบ้าบิ่นของนายชูวิทย์ โดยนายชูวิทย์
ได้ระบุถึงความส าคัญของการแสดงออกต่างๆ ว่า 
 “…ผมเข้าใจว่าเวลาที่นักข่าวยกกล้องถ่ายผม เขาถ่ายผมได้แค่ไม่กี่นาทีหรอก เพราะเมื่อเข้า
ไปสู่โรงพมิพ์ หรือเข้าไปสถานีก็ถูกตัด เพราะฉะนั้นผมพูดอะไรไปเยอะแยะก็ไม่มีประโยชน์ คําพูดของ
ผมจึงต้องสั้น กระชับ และทําไมผมต้องแสดงอะไรที่มันดูแล้วคนมองว่าไอ้นี่มันบ้า เพราะเวลาผมทํา
แล้วมันเป็นข่าว ก็เพราะมันเป็นทีวี จะให้นั่งพูดเป็นนักวิชาการพูด หนึ่ง สอง สาม สี่ ห้า นักข่าวเขาก็
ไม่เอาไปลง เพราะฉะนั้นผมจึงต้องมีวิธีการพูดที่โน้มน้าว หรือเมื่อเวลาที่ต้องสื่อสารผ่านทีวีผมก็
จะต้องแสดงอาการ ท่าทาง บุคลิก และคุณสังเกตไหมเวลาที่ผมพูดกับนักข่าวผมมักจะมีคําพูดที่เป็น
วาทกรรม เพ่ืออะไร ก็เพ่ือที่นักข่าวจะได้เอาไปเขียนต่อในหนังสือได้ เช่น ไปตรวจคีรีมายานี้ แหมไป
แบบไม่กระโตกกระตาก ทีตรวจโบนันซ่าล่ะไปกันแบบแร้งลง สื่อก็จะเอาคําพูดที่ผมพูดไปเป็นพาด
หัว” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558) 

รูปภาพที่  1 นายชูวิทย์เอาเทปกาวมาปิดปากเพ่ือสื่อให้เห็นถึงการที่จะเลิกพูดแล้ว 

 

ที่มา: หน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันท่ี 18 กรกฎาคม 2546 



 

 

45 

รูปภาพที่  2 นายชูวิทย์ท าท่าจูบโลงศพในวันที่ไปท าบุญโลงศพเพ่ืออุทิศให้กับต ารวจเลว 

 

ที่มา : หน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 24 กรกฎาคม 2546 

รูปภาพที่  3 แผ่นชาร์ตซึ่งเป็นอุปกรณ์ชิ้นส าคัญท่ีนายชูวิทย์ใช้ประกอบในการแถลงข่าว 

 

ที่มา : หน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 15 กรกฎาคม 2546 
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รูปภาพที่  4 นายชูวิทย์แสดงท่าทางประกอบการให้ข้อมูลต่อนายพงศ์เทพ เทพกาญจนา  

 

ที่มา : หน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที่ 30 กรกฎาคม 2546 

ช่องทางการสื่อสาร (Channel) : สื่อสารมวลชน 

 สื่อสารมวลชนถือเป็นเป้าหมายส าคัญในกระบวนการสื่อสารโดยใช้กลยุทธ์ในการสร้างข่าว
ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ โดยนายชูวิทย์เลือกที่จะเดินทางไปหาสื่อมวลชนเพ่ือให้ช่วยน าเสนอข่าว 
และการใช้ทักษะทางการสื่อสารต่างๆ  การเปิดประเด็นเพ่ือให้สื่อมวลชนน าเสนออย่างต่อเนื่อง หรือ
อาจจะพูดได้ว่านายชูวิทย์มีความเข้าใจกระบวนการท างานของสื่อมวลชนเป็นอย่างดี  โดยจากการ
สัมภาษณ์นายชูวิทย์ระบุถึงวิธีการที่ท าให้สื่อมวลชนติดตามท าข่าวของตนเองอย่างต่อเนื่องว่า 
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ต้องกินตลอด ข่าวจะต้องมีโดยตลอด ต้องมีทุกวัน ข่าวต้องมี
ต่อเนื่อง ดังนั้นเวลาพูดกับสื่อ ถ้าวางแผนจะทํางานหรือจะเปิดเผยเรื่องอะไรจะต้องไม่พูดหมด ก็
เหมือนกับให้สื่อกินทีละนิดทีละหน่อย แล้วก็โยงกลับไปว่าเดี๋ยวก็มีเรื่องอ่ืน เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  
การที่พูดหมดมันก็จะไม่ต่อเนื่อง การพูดหมดก็แสดงว่าข้อมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแล้ว คุณก็ไม่มี
อะไรจะพูด สื่อก็ไม่ใช่คนโง่ที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงได้ทุกวัน ถ้าไม่เม้มไว้ ไม่ขยักไว้ ค่อยๆเปิดไปที
ละนิด ทีละนิด เพ่ือคุณจะได้ลากข่าวเรื่องนี้ต่อไปได้ทุกวันทุกวัน..” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558) 

และเพ่ือให้เห็นข้อมูลเชิงประจักษ์ และความส าเร็จของนายชูวิทย์ที่สามารถใช้กลยุทธ์ในการ
สร้างข่าวให้สื่อสารมวลชนน าเสนอผ่านกลยุทธ์ต่างๆ ผู้วิจัยจึงเลือกเก็บข้อมูลการน าเสนอข่าว          
นายชูวิทย์ โดยได้เลือกเก็บข้อมูลสื่อประเภทหนังสือพิมพ์รายวัน ซึ่งหนังสือพิมพ์รายวันเป็นสื่อสิ่งพิมพ์
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ที่สามารถเข้าถึงประชาชนได้อย่างกว้างขวาง โดยการเลือกเก็บสถิติการน าเสนอข่าวนายชูวิทย์ในหน้าหนึ่ง
ของหนังสือพิมพ์รายวัน 3 ฉบับ ประกอบด้วย ไทยรัฐ เดลินิวส์ และมติชน และวิเคราะห์ เนื้อหา 
(Content Analysis) ที่สื่อได้น าเสนอโดยเลือกวิเคราะห์เนื้อหาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ โดยเหตุผล
ของการเลือกเก็บข้อมูลจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เนื่องจากเป็นหนังสือพิมพ์ที่มียอดจ าหน่ายสูงสุดจาก
ผลส ารวจของสวนดุสิตโพล เรื่องการส ารวจพฤติกรรมการบริโภค: การซื้อ การใช้สินค้าพร้อมกับการ
รับสื่อในระหว่างเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน 2546 โดยใช้กลุ่มตัวอย่างจากประชาชนทั่วทุกภาคของ
ประเทศจ านวน 8,653 คน ผลส ารวจพบว่า ผู้ที่เคยอ่านหนังสือพิมพ์ในปี พ.ศ. 2546 จ าแนกเป็นเพศ
ชายร้อยละ 46.4 และเป็นเพศหญิงร้อยละ 53.6 ส าหรับหนังสือพิมพ์รายวันที่ได้รับความนิยม 5 อันดับ
แรก ได้แก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ ข่าวสด คมชัดลึก และมติชน และ คอลัมน์ที่มีผู้นิยมอ่านในหนังสือพิมพ์ 5 
อันดับแรก ได้แก่ พาดหัวข่าวประจ าวันร้อยละ 19.5 บันเทิง ดารา ร้อยละ 10.6 การเมืองร้อยละ 9.1 
กีฬาร้อยละ 6.9 ข่าวสังคมร้อยละ 5.9 และเมื่อพิจารณาถึงปัจจัยที่ท าให้ผู้อ่านเลือกอ่านหนังสือพิมพ์
พบว่า ผู้อ่านให้ความส าคัญกับการมีภาพและเหตุการณ์ชัดเจน ร้อยละ 13 หาซื้อง่ายร้อยละ 9.5 มี
คอลัมน์และเนื้อหาน่าสนใจร้อยละ 9 มีคอลัมน์หลากหลายร้อยละ 7.4 และเสนอข่าวได้รวดเร็วร้อย
ละ 6.5 (มติชนรายวัน, 2546) 
 จากผลการส ารวจดังกล่าว ย่อมสะท้อนให้เห็นว่าผู้อ่านมีความนิยมอ่านพาดหัวข่าวในหน้า
หนังสือพิมพ์มากท่ีสุด และให้ความส าคัญกับการที่มีภาพและเหตุการณ์ชัดเจน นอกจากนี้หนังสือพิมพ์
ไทยรัฐยังเป็นหนังสือพิมพ์ที่นายชูวิทย์ เลือกท่ีจะเดินทางไปหาด้วยตัวเอง เพื่อให้ช่วยน าเสนอออกข่าว
ร้องขอความเป็นธรรม กรณีตกเป็นผู้ต้องหาคดีร่วมเป็นธุระจัดหาค้าประเวณีเด็กผู้หญิงอายุต่ ากว่า 18 
ปี ซึ่งหลังจากนั้นหนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีการน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์อย่างต่อเนื่อง 
 จากการเก็บข้อมูลการน าเสนอพาดหัวข่าวและเนื้อหาของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ตั้งแต่วันที่ 1 
กรกฎาคม 2546-31 สิงหาคม 2546 มีรายละเอียดที่ส าคัญดังนี้ 

ตารางที่  1 แสดงการน าเสนอข่าวหน้า 1 (พาดหัว) ที่เก่ียวข้องกับนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 

หนังสือพิมพ์ ข่าวหน้า 1 ภาพ 

ไทยรัฐ 37 26 

มติชน 42 55 

เดลินิวส์ 45 23 
   

ที่มา :  พาดหัวข่าวหน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ และมติชน ระหว่างวันท่ี 1 กรกฎาคม      
   2546-31 สิงหาคม 2546 รวบรวมโดยผู้วิจัย 
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 จากตารางข้างต้น แสดงให้เห็นว่าหนังสือพิมพ์ให้ความส าคัญกับการน าเสนอข่าวสารของนาย
ชูวิทย์ ตลอดช่วงระยะเวลา 2 เดือน ที่ได้มีการเก็บข้อมูล นอกจากจะน าเสนอในลักษณะพาดหัวข่าว
แล้ว ภาพของนายชูวิทย์ในอริยาบทต่างๆ ก็ได้มีการน าเสนอเช่นกัน โดยหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ได้พาด
หัวข่าวที่เกี่ยวกับนายชูวิทย์มากที่สุดถึง 45 ครั้ง รองลงมาเป็นหนังสือพิมพ์มติชน 42 ครั้ง และ
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 37 ครั้ง ส่วนการน าเสนอภาพข่าวของนายชูวิทย์ บนหน้า 1 ของหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 
ฉบับพบว่าหนังสือพิมพ์มติชนมีการน าเสนอภาพนายชูวิทย์มากที่สุดถึง 55 ครั้ง รองลงมาเป็น
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 26 ครั้ง และหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 23 ครั้ง   

นอกจากพาดหัวข่าวแล้ว เนื้อหาภายในยังได้ให้พ้ืนที่ในการน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์ใน
ประเด็นต่างๆ อย่างต่อเนื่อง มีรายละเอียดพาดหัวข่าวและเนื้อหาที่น าเสนอดังนี้ 
การก าหนดวาระข่าวสารโดยส่ือมวลชน 
 จากการวิเคราะห์เนื้อหาที่หนังสือพิมพ์ไทยรัฐได้มีการน าเสนอข่าวเกี่ยวกับนายชูวิทย์ ตลอด
ระยะเวลาในการศึกษาในช่วงที่ 1 คือ ตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม ถึง วันที่ 31  สิงหาคม 2546 พบว่า
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีการน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์ใน 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ 

1. ประเด็นคดีที่นายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา  

2. ประเด็นที่นายชูวิทย์ ออกมาเปิดเผยข้อมูลการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่รัฐ 

3. ประเด็นกิจกรรมส่วนตัวของนายชูวิทย์ 
1. ประเด็นคดีที่นายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา  
  ในช่วงเวลาที่ศึกษา นายชูวิทย์มีคดีความต่างๆ หลายคดีทั้งเป็นคดีที่เกิดขึ้นก่อนหน้าที่จะเป็น
ข่าวดังบนหน้าหนังสือพิมพ์ และคดีที่เป็นผลสืบเนื่องจากการออกมาเปิดเผยการเรียกรับผลประโยชน์จาก
เจ้าหน้าที่รัฐ หนังสือพิมพ์ฉบับต่างๆ ได้น าเสนอข่าวความคืบหน้าคดีความของนายชูวิทย์อย่าง
ต่อเนื่อง เช่นเดียวกันกับหนังสือพิมพ์ไทยรัฐที่ผู้วิจัยได้เลือกมาศึกษาถึงรายละเอียดเนื้อหาที่ได้มีการ
ติดตามและน าเสนอ โดยสามารถแบ่งคดีความท่ีนายชูวิทย์เข้าไปเกี่ยวข้องออกเป็น 6 คดี ดังนี้ 
 1.1 คดีรื้อบาร์เบียร์  
 เป็นคดีที่เกิดขึ้นจากเหตุการณ์ที่มีกลุ่มชายฉกรรจ์กว่าร้อยคน บุกเข้ารื้อถอนบาร์เบียร์กว่า 
100 ร้าน บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 ในช่วงเช้ามืดของวันที่ 26 กรกฎาคม 2546 โดยชื่อของนายชูวิทย์ 
เข้าไปเกี่ยวข้องในฐานะผู้ต้องหา และถูกออกหมายจับในวันที่ 14 กุมภาพันธ์ 2546 ในข้อหาร่วมกันใช้
จ้างวานให้บุกรุกรือถอนบาร์เบียร์ที่นายชูวิทย์เป็นเจ้าของที่ดิน แต่ในขณะนั้นนายชูวิทย์ได้เดินทางไป
ต่างประเทศ และเมื่อเดินทางกลับมาก็ถูกจับกุมในปลายเดือนเมษายนปีเดียวกัน และถูกคุมขังนาน
เกือบหนึ่งเดือน  
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 1.2 คดีค้าประเวณีเด็กอายุต่ ากว่า 18 ปี 
 ในระยะเวลาใกล้เคียงกัน นายชูวิทย์ก็ถูกออกหมายจับฐานเป็นธุระจัดหาให้มีการค้าประเวณี 
หลังจากนางปวีณา หงสกุล ประธานมูลนิธิปวีณาเพ่ือเด็กและสตรี น าตัวเด็กสาวอายุ 14 ปี และเพ่ือน
สาวอีก 2 คน แจ้งความต่อ พ.ต.อ. ฐิติพงศ์ เศรษฐสมบัติ ผกก.สน. ห้วยขวาง ว่าถูกบังคับค้าประเวณีใน
สถานบริการอาบ อบ นวด โดยชายคนหนึ่งหลอกพาไปค้าประเวณีใน ‘จูเลียน่า’ เป็นเวลา 6-7 เดือน 
และพาไปยังสถานบริการ ‘ฮอนโนลูลู’ อีก 2-3 สัปดาห์ ทั้งที่เธอไม่สมัครใจ แต่ถูกกลุ่มชายฉกรรจ์ขู่
ฆ่าและทุบตีโดยตลอด นายชูวิทย์ถูกด าเนินคดีในข้อหาร่วมกันเป็นธุระจัดหาให้มีการค้าประเวณีหญิง
อายุไม่เกิน 18 ปี 
 1.3 คดีแจ้งความเท็จ  
 สืบเนื่องจากกรณีที่นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ อ้างว่าตนเองถูกลักพาตัวเมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 2546 
โดยถูกควบคุมตัวไว้ประมาณ 30 ชั่วโมง และรอดตัวกลับมาในสภาพอิดโรย โดยคนขับรถบรรทุกได้
พบตัวนายชูวิทย์โบกรถบริเวณทางด่วนมอเตอร์เวย์ ย่านลาดกระบัง จึงน าตัวเข้าพบเจ้าหน้าที่ต ารวจ 
โดยสาเหตุจากการโดนลักพาตัวในครั้งนี้คาดว่าเกิดจากความไม่พอใจหลังจากที่นายชูวิทย์ได้ออกมา
เปิดโปงพฤติกรรมของต ารวจในการเรียกรับส่วย ซึ่งพนักงานสอบสวนขออนุมัติหมายจับ และจับกุมนายชู
วิทย์เพ่ือด าเนินคดีในข้อหาแจ้งความอันเป็นเท็จ 
 1.4 คดีหม่ินประมาท 
 - พล.ต.อ. สันต์ ศรุตานนท์ ผู้บัญชาการต ารวจแห่งชาติ เป็นผู้ร้องทุกข์กล่าวโทษในข้อหา
หมิ่นประมาทด้วยการโฆษณา โดยนายชูวิทย์ถูกเจ้าหน้าที่ต ารวจ สน.ปทุมวันเข้าจับกุมตัวขณะนั่งรอ
ค าสั่งของศาลปกครองกรณีที่นายชูวิทย์ขอให้ศาลมีค าสั่งคุ้มครองชั่วคราวให้ ส านักงาน ปปง . ยกเลิก
ค าสั่งอายัดเงินฝากในบัญชีทั้งหมด 
 - พล.ต.ต. ไพบูลย์ อาริยวัฒน์ ผบก.น.5 เป็นโจทก์ยื่นฟ้องนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ และหนังสือพิมพ์ 
รวม 3 ฉบับ ในข้อหาร่วมกันหมิ่นประมาทโดยการโฆษณา จากกรณีที่นายชูวิทย์ให้สัมภาษณ์ก่อนและ
หลังเข้าพบ ผบช.น. พร้อมกับดูรูปผู้บริหารของ บช.น. ที่ติดผนังอาคาร บชน. แล้วชี้รูปนายต ารวจ พูดว่ามี
นายพล 3 นายพัวพันกับเรื่องส่วย โดย 1 ใน 3 จะเกษียณอายุราชการเร็วๆนี้ จากนั้นชี้รูปให้
หนังสือพิมพ์ลงข่าว 
 - พ.ต.อ. จตุรงค์ ภุมรินทร์ รอง ผบก.น. 5 ช่วยราชการส านักงานต ารวจแห่งชาติ เป็นโจทก์
ยื่นฟ้องนาย  ชูวิทย์ บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ฉบับหนึ่งกับพวกรวม 4 คน เป็นจ าเลยฐานหมิ่นประมาท
โดยการโฆษณา โดยหนังสือพิมพ์ดังกล่าวได้ลงข่าวในท านองที่ว่าโจทก์ได้ไปกินข้าวที่ร้านอาหารกับนายชู
วิทย์ และเรียกเงิน 3 ล้านเพ่ือแลกกับการไม่ต้องถูกจับกุม  
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 - นายธีรชัย เจษฎารักษ์ เจ้าหน้าที่บริหารงานราชทัณฑ์ 7 ต าแหน่งผู้อ านวยการส่วนบริหารงาน
ทั่วไป เรือนจ าพิเศษกรุงเทพ ที่ถูกนายชูวิทย์กล่าวหาว่าเรียกเก็บเงินสินบน 5,000 บาท เพ่ือแลกกับการ
รับประทานข้าวผัด 1 จาน  
 1.5 คดีต่อเติมสถานอาบอบนวดแห่งหนึ่งโดยไม่ได้ขออนุญาต 
 สืบเนื่องมาจากการที่สถานบริการอาบอบนวดไฮคลาสของนายชูวิทย์ท าการต่อเติมห้องเพ่ิม
โดยไม่ได้รับอนุญาต หลังจากสอบสวนตรวจสอบเสร็จสิ้น กองบัญชาการต ารวจแห่งชาติสั่งพัก
ใบอนุญาตของสถานบริการดังกล่าวเป็นเวลา 15 วัน 

1.6 คดีที่ส านักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน (ปปง.) สั่งอายัดทรัพย์นายชูวิทย์
และพวกกว่า 40 คน 

จากกรณีที่นายชูวิทย์กมลวิศิษฎ์ ตกเป็นจ าเลยในคดีความผิดเกี่ยวกับเพศ จากการเป็นธุระ
จัดหาให้มีการค้าประเวณีเด็กหญิงอายุไม่เกิน 15 ปี ซึ่งเป็นหนึ่งในมูลฐานความผิดตามกฏหมายฟอก
เงิน ส านักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน หรือ ปปง. จึงได้มีค าสั่งไปยังสถาบันการเงินที่เป็น
ธนาคารรวม 36 แห่ง ให้ระงับการท าธุรกรรมทางการเงินของนายชูวิทย์กับพวกซึ่งเป็นญาติพ่ีน้องที่
ร่วมหุ้นด าเนินกิจการร่วมกันทุกรายการ รวม 40 คน หลังจากนายชูวิทย์ได้ทราบค าสั่งดังกล่าวได้ไป
ยื่นค าร้องต่อศาลปกครองขอให้ศาลไต่สวนฉุกเฉินเพ่ือให้มีค าสั่งคุ้มครองชั่วคราว 
2. ประเด็นที่นายชูวิทย์ ออกมาเปิดเผยข้อมูลการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่รัฐ 
 2.1 ส่วยอาบอบนวด  
 การออกมาเปิดเผยเรื่องส่วยอาบอบนวดของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เริ่มต้นมาจากการที่นายชูวิทย์
ตกเป็นผู้ต้องหาในคดีเป็นธุระจัดหาให้มีการค้าประเวณีเด็กหญิงอายุไม่เกิน 18 ปี และคดีรื้อบาร์เบียร์
สุขุมวิท 10 ในฐานะเป็นเจ้าของที่ดิน ซึ่งนายชูวิทย์ถูกจับกุมและจ าคุกนานถึง 1 เดือน เป็นเหตุผล ที่ท า
ให้นายชูวิทย์เลือกที่จะออกมาเปิดเผย นั่นเป็นต้นเหตุที่ท าให้เขามีความคิดที่จะตอบโต้ต ารวจและผู้ที่
เกี่ยวข้อง ซึ่งเขาอ้างว่าเป็นกลุ่มที่หักหลังเขาเพราะต้องการเอาผลงาน และตัดตอนความผิดให้พ้นตัว 
ซึ่งการเปิดเผยเรื่องการเรียกรับผลประโยชน์ของต ารวจที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยนั้นจะกระท าใน
รูปแบบของการให้สัมภาษณ์ การแถลงข่าว โดยจะเป็นการบอกใบ้ชื่อย่อ ข่าวการเรียกรับผลประโยชน์
ของเจ้าหน้าที่ต ารวจเป็นประเด็นที่ได้รับความสนใจจากสื่อเป็นอย่างมาก โดยมีบุคคลเข้าไปเกี่ยวข้อง
กับส่วยมากมายหลากหลายระดับ และประเด็นเรื่องส่วยยังถูกหยิบยกให้เป็นปัญหาในเชิงนโยบาย ท า
ให้นายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีตลอดจนเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในขณะนั้นต้องให้ความส าคัญ และผล
จากการที่นายชูวิทย์ ออกมาเปิดเผยข้อมูลส่งผลให้มีการตรวจสอบข้อเท็จจริงและน ามาซึ่งการสั่ง
โยกย้ายและส ารองราชการต ารวจที่พัวพันกับการรับส่วย  
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2.2 ส่วยคุก 
 เกิดจากกรณีที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยว่าเขาต้องจ่ายเงินมากถึง 3 แสนบาท ให้แก่เจ้าหน้าที่
ราชทัณฑ์เพ่ือแลกกับความสะดวกสบายบางประการระหว่างที่ถูกคุมขังนานเกือบ 1 เดือนเต็มในช่วง
เดือนพฤษภาคม ปี 2546 ในคดีรื้อบาร์เบียร์ ผลการสอบสวนพบว่ามีมูล และโยงใยไปถึงตัวนายธีรชัย 
เจษฎารักษ์ เจ้าหน้าที่บริหารงานราชทัณฑ์ 7 ต าแหน่งผู้อ านวยการส่วนบริหารทั่วไป เรือนจ าพิเศษ
กรุงเทพ ต่อมานายธีรชัยถูกสั่งให้ออกจากราชการในระหว่างที่คณะกรรมการสอบสวน เขาในข้อหา
กระท าผิดวินัยร้ายแรงหลังจากการสอบสวนเบื้องต้นสรุปว่าคดีนี้มีมูลความจริง 
3. ประเด็นกิจกรรมส่วนตัวของนายชูวิทย์ 
 นอกจากประเด็นเรื่องคดีหลักๆ ที่นายชูวิทย์ ออกมาเปิดเผยให้สื่อมวลชนได้เผยแพร่กันแล้ว
นั้น ประเด็นกิจกรรมส่วนตัวของนายชูวิทย์ สื่อมวลชนก็ยังให้ความส าคัญและติดตามน ามาเสนอข่าว
ได้เช่นกัน เช่น การเดินทางไปพบแม่ชีเบญจวรรณ การเปิดตัวหนังสือ การจัดทอค์กโชว์ การน าเงินไป
บริจาคมูลนิธิต่างๆ เป็นต้น หนังสือพิมพ์ให้ความส าคัญต่อกิจกรรมสีสันของนายชูวิทย์ไม่น้อย ถึงขั้นน า
ประเด็นดังกล่าวมาเป็นพาดหัว ดังจะเห็นได้จาก 
 “‘ชูวิทย์’ เอาใหญ่-คุยโว จะลงสมัครผู้ว่าฯ กทม…” 
  “2 ลูกชายเฉลิมฟังชูวิทย์โม ้‘เดี่ยวกะโปโล’ เปิดอกยืนยัน-ไม่แคร์ คนว่าเป็นพวกเดยีวกัน.” 
 “ชูวิทย์ ปลื้มหนังสือขายดีแซงทักษิณ …” 
 จากข้อมูลการน าเสนอของสื่อมวลชน พบว่ามีบทบาทส าคัญเป็นอย่างมากต่อผู้ส่งสารอย่าง
นายชูวิทย์เอง หรือต่อการรับรู้ของประชาชนและบุคคลที่เกี่ยวข้อง นั่นก็เป็นเพราะสื่อมวลชนสามารถส่ง
สารไปได้ในวงกว้างด้วยเครื่องมือและเทคโนโลยีที่มีอยู่  และก็ดูเหมือนว่าประเด็นการน าเสนอของ
สื่อมวลชนโดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ที่ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลนั้น จะเริ่มต้นให้ความสนใจในสิ่งที่นายชูวิทย์
สื่อสารตั้งแต่ตกเป็นข่าวโดนอุ้ม และหลังจากนั้นก็ให้ความส าคัญกับการน า เสนอการเรียกรับ
ผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจมากกว่าประเด็นเรื่องที่นายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา ดังนั้นภาพของ
นายชูวิทย์ที่ถูกเผยแพร่ซ้ าๆ โดยสื่อมวลชนจะเป็นภาพของผู้กล้าท้าทายกับอ านาจรัฐ ซึ่งนั่นย่อมส่งผล
ในแง่บวกต่อนายชูวิทย์ และจากการที่สื่อมวลชนโดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ได้มีการน าเสนอข่าวนายชูวิ
ทย์อย่างต่อเนื่องจนเกิดเป็นปรากฏการณ์ “ชูวิทย์ฟีเวอร์” หรือ “ชูวิทย์ซินโดรม”ดังที่สื่อได้ตั้งขึ้น โดย
นายชูวิทย์ ได้ระบุถึงประเด็นนี้ว่า 
 “…ตอนนั้นก็ต้องขอบคุณสื่อนะ ที่สร้างความเป็นคนกล้าให้กับผม ถึงแม้ว่าผมจะลบภาพเสี่ย
อ่าง แมงดา ไม่ได้ทั้งหมด แต่อย่างน้อยมันก็ยังมีภาพในแง่บวกขึ้นมา เพราะอะไร เพราะสื่อเปลี่ยนได้
หมด เพราะสื่อมีปากกา จะระบายสีคุณเป็นคนหน้ากลัว จะระบายสีคุณเป็นคนน่ารัก ทําได้หมด ทุก
วันนี้คนดีก็เป็นคนเลวได้ คนเลวก็เป็นคนดีได้ สื่อสามารถแต่งเติมผมเป็นเสี่ยอ่าง แมงดา ผมไม่มีสิทธิ์
ไปเปลี่ยน เพราะฉะนั้นการพูดของผมคือการต้านในอีกมุมหนึ่ง สะท้อนกลับ ผมเป็นคนเลว ผม
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ยอมรับว่าผมเป็นคนเลว ผมอยากเป็นคนดีบ้างไม่ได้เหรอ สื่อเหมือนกับหมาล่าเนื้อก็ต้องหาเนื้อทุกวัน 
แต่ท้ายสุดถามว่าผมต้องเป็นคนที่ปลุกกระแสขึ้นมา สื่อไม่สามารถสร้างกระแสเองได้ถูกม้ัย” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558) 

ส าหรับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องหรือได้รับผลกระทบจากเรื่องนี้โดยตรง ก็ได้ออกมาสะท้อนความส าคัญ
ของสื่อมวลชนในการน าเสนอข่าว เช่น พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรีมองว่าสื่อมวลชนให้
ความส าคัญกับเรื่องนี้มากเกินไป  
 “…การทํางานของสื่อก็ดีอยู่แล้ว แต่ต้องอย่าให้นายชูวิทย์ใช้เป็นเครื่องมือ เพราะต่อไปถ้าใคร
อยากซ่า อยากดังแค่สร้างสถานการณ์นิดหนึ่งก็วิ่งไปทําข่าว สุดท้ายก็จะกลายเป็นกรรมสนอง แต่
แน่นอนว่าการนําเสนอข่าวในระดับหนึ่งเป็นสิ่งจําเป็นที่ต้องกระทํา เพ่ือสะท้อนให้สังคมเห็นว่าเรื่อง
อย่างนี้ใช้ไม่ได้ มีมานานแล้ว…”(ไทยรัฐ, 2546) 
 และยังได้เตือนให้สื่อมวลชนระมัดระวังในการน าเสนอข่าวสารไปยังประชาชน เพราะหาก
เสนอในประเด็นที่เข้าข่ายหมิ่นประมาทสื่อก็อาจจะโดนฟ้องร้องได้ 
 “… สังคมบ้านเราเป็นสังคมเปิด ใครอยากพูดอะไรก็พูด แต่ถ้าพูดแล้วเข้าข่ายหมิ่นประมาทก็
จะต้องถูกฟ้องร้อง วันนี้สําคัญอยู่ที่สื่อ ต้องเลือกเสนอในสิ่งที่เหมาะสม ถ้าเสนอในสิ่งที่นายชูวิทย์พูด
และเข้าข่ายหมิ่นประมาท สื่อก็จะถูกฟ้องไปด้วย ก็ต้องระมัดระวังและให้มีความเหมาะสม…” (ไทยรัฐ
, 2546) 
 นอกจากช่องทางการสื่อสารผ่านสื่อมวลชนในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือพิมพ์ 
โทรทัศน์ วิทยุ แล้ว นายชูวิทย์ยังเพ่ิมช่องทางการสื่อสารไปยังผู้รับสารผ่านหนังสือที่ได้จัดท าขึ้น 2 
เล่ม คือ หนังสืออ่างอาบน้ าทองค า และหนังสือค าสารภาพบาป 

รูปภาพที่  5 แสดงหน้าปกหนังสือ “อ่างอาบน้ าทองค า” 
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 หนังสือ “อ่างอาบน้ า” ที่เขียนโดยนายชูวิทย์ และมีบรรณาธิการท าหน้าที่เรียบเรียง เป็น
หนังสือที่ได้ให้รายละเอียดถึงการท าธุรกิจอาบ อบ นวด ของนายชูวิทย์ ตลอดจนการให้รายละเอียด
ถึงเรื่องส่วย และเรื่องที่โดนอุ้ม  
 “…ผมขอบอกไว้ก่อนเลยนะ ที่นักข่าวพากันไปเขียนว่าผมจ่าย “ส่วย” เดือนละ 12 ล้านบาท
นั้น ไม่เป็นความจริง ผมจ่ายให้เพียงเดือนละ 2 ล้านบาทเท่านั้นเอง แต่สื่อมวลชนเอา 2 ล้านบาทไป
คูณ 6 แห่ง มันก็เลยกลายเป็น 12 ล้านบาทไป…ส่วน ROLEX นั้น ถ้าหากผมบอกว่าผมซื้อให้คนละ
เรือน ก็ดูน้อยเกินไป แต่พอบอกว่าผมแจกเป็นถาด…โอ้โห! เป็นเรื่องเลย สร้างภาพ…เหมือน
นักการเมืองเปี๊ยบเลย” (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2546b) 
 “มีคําถามว่าผมรอดมาได้อย่างไร? ก็เพราะสื่อมวลชนตีข่าวนี้แรง ประชาชนก็เลยให้ความ
สนใจ คนที่สั่งไฟเขียวก็เลยบอกให้ไฟแดง อย่าไปยุ่งกับมันเลย “ไอ้ชูวิทย์” ” (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 
2546b) 

รูปภาพที่  6 แสดงหน้าปกหนังสือ “ค าสารภาพบาป” 

 

 ส่วนหนังสือ “ค าสารภาพบาป” เป็นอีกหนึ่งช่องทางการสื่อสารที่นายชูวิทย์ใช้ในการบอก
เล่าเรื่องราวต่างๆ ที่เกิดขึ้น โดยเนื้อหาภายในจะประกอบด้วยประวัติส่วนตัวของนายชูวิทย์ การ
เริ่มต้นสร้างธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด และการเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่
ต ารวจ เจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์ เหตุการณ์โดนอุ้ม ตลอดจนคดีรื้อบาร์เบียร์ที่เขาตกเป็นผู้ต้องหา 
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ผู้รับสาร (Receiver) : มุมมองของผู้รับสารต่อนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 

 จากการใช้กลยุทธ์ในการสร้างข่าวของนายชูวิทย์ ที่ได้กล่าวมาข้างต้น ได้ส่งผลต่อกระบวนการ
สื่อสาร ไปสู่อีกองค์ประกอบส าคัญของกระบวนการสื่อสาร ที่มีส่วนส าคัญที่ท าให้เรื่องดังกล่าว
กลายเป็นประเด็นหรือกระแสสังคม คือผู้รับสาร (Receivers) เพราะว่าการออกมาเปิดโปงประเด็น
การเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจในครั้งนี้ ถือว่าเป็นปัญหาใหญ่ของสังคมไทยที่สั่งสมมา
นาน ดังนั้นผลกระทบที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวข้องหลายฝ่ายทั้งฝ่ายเจ้าหน้าที่รัฐ ได้แก่ นายกรัฐมนตรี    ผู้
บัญชาการต ารวจแห่งชาติ เจ้าหน้าที่ต ารวจในระดับต่างๆ และยังกระทบไปยังประชาชนผู้ซึ่งมีผลต่อ
เสถียรภาพของรัฐบาลในด้านความเชื่อมั่น และหากความเชื่อมั่นดังกล่าวลดลงก็อาจจะมีผลกระทบต่อการ
เลือกตั้งในครั้งต่อไป ดังนั้นเรื่องดังกล่าวจึงได้รับความสนใจจากผู้เกี่ยวข้อง ซึ่งถือว่าเป็นผู้รับสาร 
(Receivers) ที่นายชูวิทย์ต้องการที่จะให้เกิดการด าเนินที่เป็นรูปธรรมต่อเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้น 

นายกรัฐมนตรี (พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร) 
 พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร เกี่ยวข้องในฐานะผู้บริหารสูงสุดของประเทศในต าแหน่งนายกรัฐมนตรี อีก
ทั้งนายกรัฐมนตรียังเคยเป็นต ารวจ เป็นนักเรียนเตรียมทหารรุ่น 10 เป็นนักเรียนนายร้อยต ารวจรุ่นที่ 
26 ความสัมพันธ์ในความเป็นเพ่ือนพ่ีน้อง โดยเฉพาะความสัมพันธ์ระหว่างต ารวจด้วยกันที่สะท้อน
ออกมาในรูปของการจัดตั้งสมาคมนักเรียนเก่าโรงเรียนนายร้อยต ารวจที่มี ร .ต.อ. ปุระชัย เปี่ยม
สมบูรณ์ เป็นนายกสมาคมคนแรก และยังออกมาในรูปของการสนับสนุนสิ่งปลูกสร้างที่สถาบันพัฒนา
ข้าราชการต ารวจ ยิ่งเมื่อเข้าสู่เส้นทางการเมือง พ.ต.ท. ทักษิณ ก็มิได้ลืมที่จะเอาต ารวจเข้ามา
ช่วยเหลือการท างานของพรรค ทั้ง พล.ต.อ. ประสาน วงศ์ใหญ่ หรือ พล.ต.อ. จ าลอง เอ่ียมแจ้งพันธุ์ 
เป็นต้น  
 อีกทั้งในช่วงเวลาดังกล่าวเป็นช่วงเวลาที่ได้มีการได้ประกาศนโยบายปราบปรามผู้มีอิทธิพล กลุ่ม
บุคคลที่รัฐบาลประกาศว่าเป็นผู้มีอิทธิพล 15 อาชีพ ได้แก่ 1. ฮ้ัวประมูล 2. รับผลประโยชน์ เช่น แก๊ง
คุมวินมอเตอร์ไซด์ 3. คุมบ่อน 4. ค้าหวยใต้ดิน 5.ต้มตุ๋นนักท่องเที่ยว 6. คุมตู้เกมส์ไฟฟ้า   7. เรียกค่า
คุ้มครองจากร้านค้า 8. คุมสถานบริการ 9. แก๊งทวงหนี้ 10. แก๊งค้าบริการทางเพศและเด็ก 11. ซุ้ม
มือปืน 12. แก๊งลักลอบขนของหนีภาษี 13. ขบวนการลักลอบน าคนออกนอกประเทศ 14. ท าลาย
ทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 15. บุกรุกที่สาธารณะ (สังศิต พิริยะรังสรรค์, 2548) การที่นาย
ชูวิทย์ ได้ออกมาเปิดโปงเรื่องดังกล่าวท าให้ภาพลักษณ์ของต ารวจกลายเป็นผู้มีอิทธิพลเสียเอง  
 ในเบื้องต้นนายกรัฐมนตรีมีท่าทีไม่เชื่อในสิ่งที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยถึงเหตุการณ์โดนอุ้ม 
แต่หลังจากนั้นท่าทีของนายกรัฐมนตรีก็เปลี่ยนแปลงไปโดยมอบหมายให้เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องได้แก่ 
กรมสอบสวนคดีพิเศษ (เอฟบีไอ) และ พ.ญ. คุณหญิงพรทิพย์ โรจนสุนันท์ เข้าไปตรวจสอบว่านายชู
วิทย์ถูกลักพาตัวหรือถูกท าร้ายจริงหรือไม่ พร้อมทั้งเชื่อข้อมูลที่นายชูวิทย์พูด 
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 “…เรื่องการให้ส่วยนั้นมีมูลเพราะแวดวงตํารวจก็รู้ว่าเป็นอย่างนี้ ต้องมองภาพรวม ก็คือว่า
ตํารวจโรงพักไม่ค่อยมีงบประมาณ เป็นศูนย์รวมและกระจาย บางทีไม่ทั่วถึง คดีสําคัญๆ ต้องใช้เงินใน
การสืบสวนสอบสวน แต่ตํารวจไม่มีงบฯ” (สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์, 2546) 
 “คิดง่ายๆ ว่าตํารวจจบมาได้รับพระราชทานกระบี่พร้อมยศ นอกนั้นไปหาเอาเอง เครื่องไม้
เครื่องมือในการทํางาน ไม่ว่าจะเป็นเครื่องพิมพ์ดีด ปืน แม้กระทั่งกุญแจมือก็ต้องซื้ อเอง และในที่สุด
ตํารวจอยู่โรงพักไปสืบสวนจับกุมในคดีใหญ่ๆ ต้องใช้เงินเยอะ แต่ที่จะใช้ในการทํางานมันไม่มี ตํารวจ
จึงคิดว่าไปเอาคนที่กระทําความผิดสถานเบา เพ่ือไปจับสถานหนัก ไปเก็บเงินจากบ่อน อาบ อบ นวด 
และเอาเงินนั้นเพ่ือตามคดีอาชญากรรม นี่คือความเป็นจริงของชีวิต ไหนเขาจะต้องมีค่าใช้จ่าย ไหนชีวิต
ส่วนตัวที่จะต้องทํางานหนักเลี้ยงดูครอบครัว ครอบครัวตํารวจหลายครอบครัวมีปัญหาเพราะพ่อไม่มี
เวลา เนื่องจากทํางานหนัก…” (ไทยรัฐ, 2546) 
 “…เรื่องผู้มีอิทธิพลกับตํารวจเป็นของคู่กัน เพราะผู้มีอิทธิพลบางคนเป็นผู้มีพระคุณของ
ตํารวจ รัฐบาลปราบปรามผู้มีอิทธิพล แต่ตํารวจต้องไปปราบปรามผู้มีพระคุณ มันไม่ง่าย ผมมี
กระบวนการ มีกลไกที่จะให้ตํารวจยืนอย่างมีศักดิ์ศรี ต้องการแก้ระบบการให้ค่าตอบแทนตํารวจ” 
(มติชนรายวัน, 2546) 
 ท้ายที่สุดแล้วผลจากการออกมาเปิดโปงของนายชูวิทย์ น ามาสู่ค าสั่งส ารองและโยกย้าย
ข้าราชการต ารวจของส านักงานต ารวจแห่งชาติจ านวนมาก โดยมีทั้งที่เกี่ยวข้องโดยตรงจากการเปิดเผยชื่อ
ย่อของนายชูวิทย์ และจากการสืบสวนสอบสวนเพ่ิมเติม นอกจากกรณีต ารวจแล้ว กรมราชทัณฑ์ที่
นายชูวิทย์เข้าไปอยู่  1 เดือนขณะฝากขังก็ถูกตั้งข้อหาส่วยอ านวยความสะดวกและข้าวผัดจานละ 
5,000 บาท ขณะนายชูวิทย์รอฝากขังอยู่ใต้ถุลศาลอาญากรุงเทพใต้จนต้องมีการตั้งกรรมการสอบสวน
ขึ้นมาด้วย 
ผู้บัญชาการต ารวจแห่งชาติ (พล.ต.อ. สันต์ ศรุตานนท์) 
  พล.ต.อ. สันต์ ศรุตานนท์ เข้ามาเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับนายชูวิทย์ในฐานะผู้บังคับบัญชาของ
ต ารวจนครบาล หน่วยงานในสังกัดที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยข้อมูลรายวัน และถือว่าเป็นเป้าหมาย
ส าคัญที่นายชูวิทย์ต้องการให้ออกมารับผิดชอบต่อกรณีที่เกิดขึ้น จนท้ายที่สุดแล้ว พล.ต.อ. สันต์ ศรุ
ตานนท์ ก็ได้มีการยื่นฟ้องหมิ่นประมาทต่อนายชูวิทย์กลายเป็นคดีความ โดยพล.ต.อ. สันต์ ศรุตานนท์ 
เป็นบุคคลแรกๆ ที่ออกมาปฏิเสธถึงกรณีที่ต ารวจมีการเรียกรับผลประโยชน์ตามรายละเอียดที่นายชูวิทย์ 
ออกมาเปิดเผย และไม่เชื่อว่านายชูวิทย์จะโดนอุ้ม อีกทั้งยังเรียกร้องให้กรมสรรพากรช่วยตรวจสอบ
บัญชีของนายชูวิทย์ด้วย 
 “…การที่นายชูวิทย์ ออกมาพูดครั้งนี้ น่าจะเกิดจากการที่ถูกเจ้าหน้าที่ตํารวจนครบาล เข้า
จับกุม เพราะก่อนหน้านี้ผู้ต้องหาถูกออกหมายจับ แต่หลบหนีคดีไปต่างประเทศ เมื่อเดินทางกลับมาก็
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คงคิดว่าตํารวจคงไม่จับกุม และเขาเองก็พูดทํานองว่าคงไม่มอบตัวอยู่แล้ว บังเอิญตํารวจจับเสียก่อน
จึงไม่พอใจ…” (มติชนรายวัน, 2546) 
 “อยากฝากสื่อมวลชนในการนําเสนอข่าวที่อาจทําให้ประเทศไทยเสียหายในเรื่องของการ
ลงทุนและการท่องเที่ยว เพราะอาจเป็นการสร้างสถานการณ์ก็ได้ อย่างที่บอกเอาเงินใส่กระสอบไปให้
ตํารวจเดือนละ 12 ล้านบาท 1 ปี 144 ล้านบาท รายได้ของนายชูวิทย์ก็ต้องเป็น 1,000 ล้านบาทต่อปี 
ถึงสามารถเอาเงินใส่กระสอบไปให้คนถึง 144 ล้านบาท และซื้อนาฬิกายี่ห้อโรเล็กซ์เป็นถาดๆ รายได้
ต้องเป็นพันล้านบาท อยากให้กรมสรรพากรช่วยตรวจสอบบัญชีว่ามีเงินขนาดนั้นจริงหรือไม่ ถ้า
ปรากฏเสียภาษีทั้งปี 1-2 ล้านบาท ก็แสดงว่าไม่ใช่แล้ว แสดงว่าโม้หรือไม่ ถ้าเป็นจริงตามที่ พูดก็โกง
ภาษีรัฐ ซึ่งต้องเข้าไปตรวจสอบ” 
ประชาชน 
 “ประชาชน” เป็นผู้รับสารที่ไม่ได้รับผลกระทบโดยตรงจากกรณีที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดโปง
เรื่องการเรียกรับผลประโยชน์จากเจ้าหน้าที่ต ารวจ แต่ประเด็นดังกล่าวก็ได้สร้างการรับรู้และส่งผลให้
ผู้รับสารหลักอย่างนายกรัฐมนตรีและผู้บัญชาการต ารวจแห่งชาติต้องมีมาตรการในการด าเนินการ
สืบสวนหาข้อเท็จจริง เพราะหากไม่ได้มีการด าเนินการใดๆ ย่อมส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่นในตัว
นายกรัฐมนตรี และรัฐบาล อันจะมีผลต่อการเลือกตั้งในครั้งต่อไป เพราะประเด็นเรื่องส่วยใน
สังคมไทยนั้นเป็นประเด็นที่ประชาชนรับรู้กันโดยทั่วไปว่ามีอยู่จริง แต่ยังไม่เคยมีใครกล้าที่จะออกมา
เปิดเผย และยิ่งนายชูวิทย์ ซึ่งเป็นผู้ที่อยู่ในธุรกิจอาบ อบ นวด ได้ออกมาให้ข้อมูลด้วยตัวเอง ท าให้ยิ่ง
เพ่ิมความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น และประชาชนเองก็ให้ความสนใจติดตามข่าวสารอย่างต่อเนื่อง และจาก
ผลส ารวจของเอแบคโพลล์ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ที่ได้มีการส ารวจความสนใจของประชาชนชาว
กรุงเทพมหานคร จ านวน 1,220 คน ต่อข่าวการเปิดโปงเรื่องส่วย 12 ล้าน ของนายชูวิทย์   ผลปรากฏว่ามี
ประชาชนติดตามข่าวถึงร้อยละ 64 นอกจากนี้การส ารวจยังได้สอบถามในกรณีเหตุการณ์รื้อบาร์เบียร์
บริเวณสุขุมวิท ซอย 10 ที่นายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา ผลการส ารวจพบว่า ร้อยละ 74.6 เชื่อต่อข่าว
กรณีรื้อบาร์เบียร์ย่านสุขุมวิทว่ามีข้าราชการชั้นผู้ใหญ่หรือนักการเมืองระดับประเทศเข้ามามีส่วน
เกี่ยวข้องมีมูลความจริง ไม่เชื่อร้อยละ 2.8  
 ส่วนความเชื่อต่อกรณีข่าวการเรียกเก็บส่วยจากสถานบริการอาบอบนวด 6 แห่ง เดือนละ 12 
ล้านบาท เชื่อว่ามีจริง ร้อยละ 71.4 ไม่เชื่อร้อยละ 8.3  
 และกรณีใครคือผู้ได้รับผลประโยชน์จากการเรียกเก็บส่วยสถานบันเทิง ผลส ารวจระบุว่า 
  ต ารวจ      ร้อยละ 36.6  
  กลุ่มผู้มีอิทธิพลในพื้นท่ี    ร้อยละ 31.9  
  นักการเมือง     ร้อยละ 15.5  
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  ข้าราชการฝ่ายปกครอง เช่น ส านักงานเขต  ร้อยละ 7.5  
  กลุ่มผู้ประกอบการ    ร้อยละ 3.6  
  ทหาร      ร้อยละ 2.2 

 จากผลส ารวจข้างต้นย่อมแสดงให้เห็นว่าประชาชนให้ความสนใจติดตามข่าวสารประเด็นที่
นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผย อีกทั้งยังเชื่อในข้อมูลที่นายชูวิทย์น าเสนอ และเพราะประชาชนให้ ความ
สนใจประเด็นดังกล่าว ดังนั้นสื่อมวลชนเองจึงได้ให้พ้ืนที่ในการน าเสนอข่าวสารของนายชูวิทย์ตลอด
ช่วงเวลาที่ศึกษามากกว่าข่าวสารด้านอื่นๆ  
 และประเด็นที่น่าสนใจคือสารที่นายชูวิทย์ส่งผ่านสื่อมวลชนในรูปแบบต่างๆ จะถึงผู้รับสาร
จ านวนมากแล้วนั้น เนื้อหาของสารได้ส่งผลต่อความเชื่อมั่นของประชาชนต่อเจ้าหน้าที่รัฐ ทั้งนี้ “สวน
ดุสิตโพล” โดยสถาบันราชภัฏสวนดุสิต (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตในปัจจุบัน) ได้ส ารวจความ
คิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างที่พักอาศัยในกรุงเทพฯ และปริมณฑลที่ติดตามข่าวนี้ (ข่าวการออกมา
เปิดเผยข้อมูลส่วยของนายชูวิทย์) มาโดยตลอด จ านวน 1,338 คน (ชาย 612 คน คิดเป็น 45.74% 
และหญิง 726 คน 54.26%) ซึ่งส ารวจระหว่างวันที่ 12-13 กรกฎาคม 2546 ในประเด็นผลกระทบ
จากเรื่องที่เกิดขึ้นระหว่างนายชูวิทย์กับต ารวจ ท าให้ “ประชาชน” มีความเชื่อมั่นต่อ “รัฐบาล” ใน
การปราบปรามผู้มีอิทธิพลมากน้อยเพียงใด  

 มีผลจะท าให้รัฐบาลเร่งปราบปรามผู้มีอิทธิพลมากขึ้น  40.33 %  
 มีผลท าให้ขาดความเชื่อมั่นในการปราบปรามผู้มีอิทธิพล  39.88%  
 ไม่มีผล        19.79 %  

 ส าหรับประเด็นจากคดีดังกล่าวท าให้ “ประชาชน” มีความเชื่อมั่นและศรัทธาต่อต ารวจ
อย่างไร พบว่า 
 - ประชาชนเชื่อมั่นและศรัทธาต ารวจลดลง 57.03%: เนื่องมาจากกลุ่มตัวอย่างมองว่า ปัญหา
การรีดไถ เก็บส่วยของต ารวจมีมานานแล้ว เชื่อว่านายชูวิทย์เป็นผู้เสียหายจริง เพราะมีข้อมูลและ
หลักฐานมายืนยัน  
 - ประชาชนเชื่อมั่นและศรัทธาต่อต ารวจเท่าเดิม 42.97%: มองว่าปัญหาเรื่องส่วยเป็นปัญหา
ที่มีมานานแล้ว การประกอบธุรกิจที่ผิดกฏหมายย่อมมีการส่งส่วยให้กับต ารวจอยู่แล้ว 
 จากผลส ารวจความเชื่อมั่นดังกล่าวส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่นในนโยบายการปราบปราม การ
ทุจริตคอรัปชั่น และผู้มีอิทธิพลของรัฐบาล ซึ่งก าลังด าเนินการอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศไทย และ
นั่นย่อมส่งผลต่อความไว้วางใจต่อรัฐบาลในการบริหารประเทศในอนาคตด้วย นอกจากนี้ประชาชนยัง
เห็นว่าการที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยข้อมูล จะเป็นผลดีคือท าให้ได้รับรู้ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับประเด็นเรื่อง
ส่วย อีกทั้งยังอยากให้สื่อมวลชนติดตามข่าวท าข่าวอย่างต่อเนื่อง โดยการส ารวจของสวนดุสิตโพลของ
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สถาบันราชภัฏสวนดุสิต ได้ส ารวจความคิดเห็นของประชาชนใน กทม. และเขตปริมณฑล จากกลุ่ม
ตัวอย่าง 1,422 คน ระหว่างวันที่ 25-26 ก.ค. นี้ ในกรณีที่ “นายชูวิทย์ ออกมาเปิดเผยข้อมูลเรื่องส่วย
ติดต่อกันหลายวัน” ได้ผลสรุปคือ “ผลดี” กับ “ผลเสีย” ที่ “ประชาชน” คิดว่าได้จากข่าว “ชูวิทย์แฉ
ส่วย” ดังนี้  

- ผลดี คือท าให้ได้รับทราบข้อเท็จจริงต่างๆ เกี่ยวกับส่วย ร้อยละ 45.56  

- “ประชาชน” อยากบอกอะไร? กับ “สื่อมวลชน” เกี่ยวกับกรณีข่าว “ชูวิทย์ แฉส่วย” 
ปรากฏว่าให้ติดตามข่าวให้ต่อเนื่อง 

บทสรุป ช่วงที่ 1: ก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  

 ปรากฏการณ์ “ชูวิทย์ฟีเวอร์” ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เจ้าของสถานบริการอาบอบนวด 
ผู้ต้องหาคดีที่ส าคัญสองคดี ออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจ จน
กลายเป็นที่ชื่นชมของสาธารณชนในความกล้าท้าทายกับอ านาจที่ผิดกฏหมาย ผนวกกับกลยุทธ์ในการ
สร้างข่าวเพ่ือให้สื่อน าเสนอ และสื่อก็น าเสนอข่าวที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดเผยข้อมูลต ารวจเรียกรับ
ผลประโยชน์ จนสามารถลบภาพของผู้ต้องหาที่ก าลังถูกด าเนินคดีไปโดยปริยาย โดยสามารถสรุปได้
ดังตาราง 

ตารางที่  2 แสดงองค์ประกอบในกระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ช่วงที่ 1 

ปัจจัย 
1. การรู้สึกไม่ได้รับความเป็นธรรมจากการปฏิบัติหน้าที่ของ
เจ้าหน้าที่รัฐ  
2. การใช้สื่อป้องกันตนเองจากผู้ไม่หวังดีกรณีออกมาแฉส่วย 

ยุทธศาสตร์ การสื่อสารเพื่อการอยู่รอด 
กลยุทธ์ การสร้างข่าว : ใช้สื่อสารมวลชน เป็นเครื่องมือ 

กระบวนการ
สื่อสาร 

ผู้ส่งสาร (S) : นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
1. ความรู้ในสาร (Knowledge)  
2. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skill) 
สาร (M) :  
1. ข้อมูลส่วย  
2. ท่าทาง ภาพลักษณ์  

ช่องทางการสื่อสาร (C) : สื่อสารมวลชน   
1. การค่อยๆ เปิดประเด็นเพ่ือให้สื่อน าเสนอต่อเนื่อง 
2. สื่อมวลชนให้ความส าคัญในประเด็นต่างๆ แตกต่างกัน 
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ผู้รับสาร (R): ทัศนคติของผู้รับสาร 
1. เชิงลบ เจ้าหน้าที่รัฐ  
2. เชิงบวก ประชาชน (Attitude) 

 

 โดยกระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย์ในครั้งนี้มีปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการก าหนด
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารของนายชูวิทย์ คือ 
 1. การที่นายชูวิทย์ถูกด าเนินคดีที่ส าคัญ 2 คดี ได้แก่ คดีร่วมกันเป็นธุระจัดหาให้มีการ
ค้าประเวณีเด็กผู้หญิงอายุต่ ากว่า 18 ปี และคดีรื้อบาร์เบียร์บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 ที่นายชูวิทย์
เข้าไปเกี่ยวข้องในฐานะเจ้าของที่ดินเดิม จนน าไปสู่การจับกุม และการเข้ามาตรวจสอบ พร้อมทั้ง
เตรียมอายัดทรัพย์สินของนายชูวิทย์ของส านักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน (ปปง.) ท าให้
นายชูวิทย์รู้สึกว่าตนเองไม่ได้รับความเป็นธรรมจากเจ้าหน้าที่ต ารวจ ทั้งที่เคยช่วยเหลือต ารวจใน
รูปแบบต่างๆ จึงต้องออกมาเปิดเผยข้อมูลเรื่องส่วย 
 2. การที่นายชูวิทย์ได้ออกมาเปิดเผยข้อมูลการเรียกรับส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจ เพ่ือเป็นการ
ตอบโต้จากการที่ถูกด าเนินคดีแล้ว หลังจากนั้นก็เกิดเหตุการณ์ที่นายชูวิทย์โดนกลุ่มชายฉกรรณ์อุ้มไป
ก่อนที่จะปล่อยตัวออกมา โดยนายชูวิทย์บอกถึงเหตุผลที่ถูกปล่อยตัวออกมาว่าเป็นเพราะสื่อน าเสนอ
ข่าวของเขาทุกวัน ดังนั้นเมื่อรอดชีวิตจากเหตุการณ์โดนอุ้มมาได้ กระบวนการสื่อสารหรือการออกมา
เปิดเผยประเด็นเรื่องต ารวจรับส่วยจึงมีความเข้มข้นมากยิ่งขึ้น  
 จากปัจจัยที่กล่าวไปข้างต้น ได้ส่งผลให้นายชูวิทย์ใช้กลยุทธ์ที่ส าคัญคือการสร้างข่าว โดยใช้
สื่อสารมวลชนเป็นเครื่องมือที่ส าคัญ โดยวิธีการสร้างข่าวของนายชูวิทย์นั้นเกิดข้ึนอย่างมีประสิทธิภาพ 
จากองค์ประกอบส าคัญของกระบวนการสื่อสาร อันประกอบด้วย 
 1. แหล่งสาร/ผู้ส่งสาร (Source) อันหมายถึง นายชูวิทย์เอง ที่ถือว่าเป็นแหล่งข้อมูลโดยตรง 
นายชูวิทย์จึงมีความรู้และความเข้าใจในสิ่งที่จะสื่อสารเป็นอย่างดี จึงสร้างความน่าเชื่อถือให้สื่อสามารถ
น าไปเสนอต่อ  
นอกจากการเป็นแหล่งข้อมูล (ที่น่าเชื่อถือ) โดยตรงแล้ว นายชูวิทย์ยังมีความเข้าใจสื่อสารมวลชนเป็นอย่างดี 
และเมื่อนายชูวิทย์เข้าใจกระบวนการท างานของสื่อสารมวลชนแล้ว เขาจึงเลือกใช้ทักษะทางการสื่อสาร 
(Communication Skill) หลากหลายรูปแบบทั้งการสื่อสารที่เป็นค าพูดที่ชัดเจนฟังง่าย มีการแสดงสี
หน้าหรือท่าทางที่เข้ากับการพูด การนัดหมายสื่อมวลชนเพ่ือแถลงข่าว โดยนอกจากการพูดหรือให้
สัมภาษณ์แล้วการจัดท าอุปกรณ์ประกอบการแถลงข่าว ท าให้เพ่ิมความชัดเจนของข้อมูลที่จะสื่อสาร
มากยิ่งขึ้น  
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 2. สาร (Message) เนื้อหาที่นายชูวิทย์สื่อออกมานั้น เป็นการน าเสนอข้อมูลรายชื่อเจ้าหน้าที่รัฐที่
เรียกรับผลประโยชน์ นอกจากข้อมูลรายชื่อเจ้าหน้าที่รัฐแล้ว ภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์  ที่มีลักษณะ
ท่าทางดุดัน สีหน้าจริงจัง ก็ถูกสื่อสารไปยังประชาชนพร้อมกับเนื้อหาเรื่องส่วย 
 3. ช่องทางในการส่งสาร (Channel) เนื่องจากกระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย์ในช่วงเวลา
ดังกล่าวไม่ได้เป็นการสื่อสารแบบเผชิญหน้า แต่หากเป็นการสื่อสารผ่านสื่อสารมวลชน และถือว่าเป็น
องค์ประกอบส าคัญในกลยุทธ์การสร้างข่าวของนายชูวิทย์ เพราะสื่อสารมวลชนถือเป็นช่องทางสื่อสาร
ที่ส าคัญในการส่งสารไปยังผู้รับสารจ านวนมาก โดยเนื้อหาที่นายชูวิทย์น าเสนอนั้นถือว่าเป็นข้อมูลที่
สังคมต้องการรับรู้และไม่เคยมีใครเคยน าเสนอมาก่อน ดังนั้นเมื่อสังคมให้ความส าคัญสื่อจึงมีการ
น าเสนอข่าวสารของนายชูวิทย์ทั้งเนื้อหาและภาพของนายชูวิทย์ โดยประเด็นที่สื่อน าเสนอนั้นมีหลากหลาย
ประเด็นและถูกให้ความส าคัญต่างกัน โดยเฉพาะเรื่องการรับส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจ จนกลายเป็น
วาระข่าวสาร (Agenda Setting) ให้สังคมพูดถึงในช่วงเวลาดังกล่าว และสร้างการรับรู้ในความกล้า
ของนายชูวิทย์ 
 4. ผู้รับสาร (Receiver) สามารถแบ่งได้เป็นสองกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มเจ้าหน้าที่รัฐ เช่น นายกรัฐมนตรี 
ผู้บัญชาการต ารวจแห่งชาติเป็นกลุ่มที่มีทัศนคติ (Attitude) ในทางลบต่อการออกมาเปิดเผยข้อมูลการ
รับส่วยของต ารวจ ก็จะไม่เชื่อในสิ่งที่นายชูวิทย์เปิดเผยในตอนแรก ส่วนอีกกลุ่มคือประชาชนที่รับรู้
และเชื่อถึงเรื่องการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่รัฐ โดยเฉพาะต ารวจ เมื่อนายชูวิทย์เปิดประเด็น
ดังกล่าว จึงได้รับความสนใจจากประชาชนและสื่อมวลชนในการน าเสนอและติดตามข่าววสารอย่าง
ต่อเนื่อง นั่นย่อมสนับสนุนให้นายชูวิทย์ได้ใช้กลยุทธ์ต่างๆ เพ่ือให้สื่อได้มีการน าเสนอข่าวของตัวเอง 
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บทที่ 4 
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 

ช่วงที่สอง การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม 2554 
และการด ารงต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 

 ผู้วิจัยเลือกที่จะศึกษายุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
ในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่  3 กรกฎาคม 2554 และในช่วงที่ด ารง
ต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เนื่องจากการเลือกตั้งในครั้งนี้ถือว่าเป็นครั้งแรกที่นายชูวิทย์ ลงสมัครใน
นามหัวหน้าพรรครักประเทศไทยที่ตัวเองก่อตั้งขึ้น พร้อมทั้งประกาศว่า “ขอเป็นฝ่ายค้าน” ในสภา
ผู้แทนราษฎร และส่งผู้สมัครลงแข่งขันในแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) เพียงอย่างเดียวเท่านั้น ย่อม
บ่งบอกให้เห็นอย่างชัดเจนว่านายชูวิทย์ ได้มองเห็นโอกาสของพรรคการเมืองหน้าใหม่อย่างพรรครัก
ประเทศไทย  ที่จะมีโอกาสในการได้ที่นั่งในสภาผู้แทนราษฎร และย่อมเป็นสิ่งที่น่าสนใจอย่างยิ่งหาก
พิจารณาถึงผลการเลือกตั้งที่เกิดขึ้น พรรครักประเทศไทยสามารถได้คะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมา
เป็นล าดับที่ 4 (998,668 คะแนน) จากพรรคการเมืองที่ส่งผู้สมัครแบบบัญชีรายชื่อทั้งหมด 40 พรรค 
เป็นรองเพียงพรรคเพื่อไทย พรรคประชาธิปัตย์  และพรรคภูมิใจไทย จึงมีความน่าสนใจที่จะศึกษาว่า
นายชูวิทย์มียุทธศาสตร์และกลยุทธ์อย่างไรในการสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้งจนน ามาซึ่งผลการ
เลือกตั้งดังกล่าว 
ปัจจัยท่ีส่งผลต่อยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
ความขัดแย้งในสังคม และการเมืองของประเทศไทย 

 ส าหรับการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 เป็นการเลือกตั้งที่เกิดขึ้นหลังจากการประกาศ
ยุบสภาผู้แทนราษฎรของนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรีในขณะนั้น โดยประกาศยุบสภาเมื่อ
วันที่ 9 พฤษภาคม 2554 และก าหนดให้มีการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 มูลเหตุแห่ง
การยุบสภาในครั้งนั้นเป็นไปตามเจตนารมณ์เดิมของนายอภิสิทธ์ ที่ได้ประกาศไว้ว่าจะยุบสภาก็ต่อเมื่อ
สถานการณ์ต่างๆในบ้านเมืองคลี่คลาย อันประกอบด้วย (บุรฉัตร พานธงรักษ์, 2555)  
 1. รัฐบาลสามารถแก้ไขปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจได้ 
 2. มีกฏเกณฑ์ในการแก้ไขรัฐธรรมนูญที่ทุกฝ่ายยอมรับ 
 3. การเลือกตั้งจะเกิดขึ้นได้บ้านเมืองจะต้องอยู่ในภาวะสงบสุข 
 และหากมองบริบททางการเมืองย้อนกลับไปตลอดระยะเวลา 6 ปี (พ.ศ. 2548-2554) พบว่า
ประเทศไทยประสบปัญหาทางการเมืองมาอย่างต่อเนื่อง ยาวนาน มีการเปลี่ยนแปลงในต าแหน่ง
นายกรัฐมนตรีถึง 5 คน เกิดการรัฐประหารยึดอ านาจทางการเมืองโดยทหาร 1 ครั้ง การชุมนุมคัดค้าน
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เริ่มต้นจากมวลชนกลุ่มเล็กๆ ก่อนจะขยายเป็นการต่อสู้เพ่ือแย่งชิงอุดมการณ์ทางการเมืองที่แตกต่างกัน 
การเคลื่อนไหวทางการเมืองและการมีส่วนร่วมของประชาชนขยายเกินกว่าสันติวิธี มีการใช้ความ
รุนแรงจากทั้งสองฝ่ายคู่ขัดแย้ง คือกลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ และกลุ่ม
พันธมิตรประชาชนเพ่ือประชาธิปไตย หรือแม้กระทั่งกับฝ่ายรัฐเองที่ท าหน้าที่ในการรักษาความสงบ
เรียบร้อย โดยอุดมการณ์ทางการเมืองของทั้งสองฝ่ายก็มีความแตกต่างกัน ฝ่ายหนึ่งมองถึงปัญหาของ
สังคมไทยที่มีนักการเมืองคอรัปชั่น นักการเมืองเป็นเพียงนักเลือกตั้ง การท าหน้าที่นักการเมือง
เหมือนกับการท าธุรกิจ ใช้ค าว่าประชาธิปไตยเพ่ือเป็นช่องทางในการแสวงหาผลประโยชน์ให้กับตนเองและ
พวกพ้อง ไม่เชื่อว่าประชาธิปไตยที่มีแต่การเลือกตั้งจะเป็นประชาธิปไตยที่แท้จริง แสวงหาคนดีมีคุณธรรม
มาปกครองประเทศ ส าหรับอีกฝ่ายมองประชาธิปไตยในความหมายของความเท่าเทียมกันของประชาชน 
โดยเฉพาะความเท่าเทียมในแง่ของการใช้สิทธิในการเลือกตัวแทนและผู้น าของประเทศ ทั้งนี้
อุดมการณ์และฐานความคิดต่อกระบวนการประชาธิปไตยของทั้งสองฝ่ายที่ผ่านการปลูกฝังและหล่อ
หลอมมาจากแกนน าจนกลายเป็นความเชื่อมั่นในอุดมการณ์และน ามาซึ่งความขัดแย้งอย่างรุนแรง ไม่
เว้นแม่แต่การแตกแยกทางความคิดของคนภายในครอบครัว เพ่ือนร่วมงาน ขยายวงกว้างเป็นประชาชน
ในภูมิภาคที่เป็นฐานเสียงของพรรคการเมืองต่างๆ ที่มีความเชื่อมโยงกับกลุ่มเคลื่อนไหวทางการเมือง 
เกิดการแบ่งฝ่ายอย่างชัดเจน โดยเฉพาะประชาชนในภาคเหนือและภาคตะวันออกฉียงเหนือ ที่เป็นฐาน
เสียงหลักของพรรคเพ่ือไทยและให้การสนับสนุนแนวคิดของกลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จ
การแห่งชาติ กับอีกฝ่ายในเขตกรุงเทพมหานครและภาคใต้ท่ีเป็นฐานเสียงหลักของพรรคประชาธิปัตย์
ที่ได้สนับสนุนแนวคิดของกลุ่มพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย 

การเปลี่ยนแปลง กฏ กติกา การเลือกตั้ง  
 การเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 นอกจากจะเกิดขึ้นหลังจากความขัดแย้งทางการเมือง
อย่างยาวนานแล้ว ยังเกิดขึ้นภายใต้กฏ และกติกาที่ได้มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือหวังจะให้การเลือกตั้งที่
เกิดขึ้นไม่กลายเป็นตัวสร้างปัญหาให้กับระบบการเมืองไทย โดยเป็นการเลือกตั้งที่เกิดขึ้นภายใต้
รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทยพุทธศักราช 2550 แก้ไขเพ่ิมเติม พุทธศักราช 2554 (ฉบับที่ 1) ซึ่ง
การแก้ไขเพ่ิมเติมดังกล่าว ได้มีด าเนินการขึ้นตามข้อเสนอของคณะกรรมการสมานฉันท์เพ่ือการปฏิรูป
การเมืองและศึกษาการแก้ไขรัฐธรรมนูญ ที่แต่งตั้งโดยนายกรัฐมนตรี  อภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ หลัง
เหตุการณ์ชุมนุมของกลุ่มคนเสื้อแดงในปี 2553 ซึ่งเป็น 1 ใน 6 ประเด็นที่คณะกรรมการสมานฉันท์ฯ ได้มี
ข้อเสนอแนะว่าควรที่จะต้องมีการปรับปรุงกฏหมายต่างๆ ให้สอดรับกับบริบทของประเทศที่
เปลี่ยนแปลงไป ได้แก่ (ส านักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร, 2554) 
 1. ประเด็นการยุบพรรคการเมือง และการเพิกถอนสิทธิเลือกตั้งของหัวหน้าพรรคการเมือง
และกรรมการบริหารพรรคการเมือง (มาตรา 237) 
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 2. ประเด็นที่มาของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (มาตรา 93 ถึง มาตรา 98)  
 3. ประเด็นที่มาของสมาชิกวุฒิสภา (มาตรา 111 ถึง มาตรา 121) 
 4. ประเด็นการท าหนังสือสัญญาที่ต้องได้รับความเห็นชอบของรัฐสภา (มาตรา 190) 
 5. ประเด็นการด ารงต าแหน่งทางการเมืองของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (มาตรา 265) 
 6. ประเด็นการแก้ไขปัญหาความเดือดร้อนให้กับประชาชนของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
และสมาชิกวุฒิสภา (มาตรา 266) 
 ข้อเสนอแนะจากคณะกรรมการสมานฉันท์ฯ ที่ได้มีการพิจารณาน ามาแก้ไขเพ่ิมเติมใน
รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทยพุทธศักราช 2550 แก้ไขเพ่ิมเติม พุทธศักราช 2554 (ฉบับที่ 1) คือ 
การปรับเปลี่ยนและแก้ไขที่มาของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (มาตรา 93-98) ซึ่งเป็นการแก้ไขที่มี
ความส าคัญและน าไปสู่การก าหนดยุทธศาสตร์และการวางกลยุทธ์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของแต่ละ
พรรคการเมือง รวมไปถึงพรรครักประเทศไทยของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ โดยรัฐธรรมนูญแห่ง
ราชอาณาจักรไทยพุทธศักราช 2550 เปรียบเทียบกับรัฐแห่งราชอาณาจักรไทยพุทธศักราช 2550 
แก้ไขเพ่ิมเติม พุทธศักราช 2554 (ฉบับที่ 1) มีรายละเอียดดังนี้ 

 ตารางที่  3 แสดงรายละเอียดการแก้ไขเพ่ิมเติมรัฐแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 มาตรา 93-98 

ประเด็น ฉบับ พ.ศ. 2550 2550 แก้ไข 2554 
องค์ประกอบ
ของสมาชิกสภา
ผู้ แทนราษฎร 

มาตรา 93 : สภาผู้แทนราษฎร
ประกอบด้วยสมาชิกจ านวน 480 คน 
โดยเป็นสมาชิกซึ่งมาจากการเลือกตั้ง
แบบแบ่งเขตเลือกตั้งจ านวนสี่ร้อยคน 
และสมาชิกซึ่งมาจากการเลือกตั้งแบบ
สัดส่วนจ านวน 80 คน 

มาตรา 93 : สภาผู้แทนราษฎร
ประกอบด้วยสมาชิกจ านวน 500 คน 
โดยเป็นสมาชิกซึ่งมาจากการเลือกตั้ง
แบบแบ่งเขตเลือกตั้งจ านวน 375 คน 
และสมาชิกซึ่งมาจากการเลือกตั้งแบบ
บัญชีรายชื่อจ านวน 125 คน 
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ประเด็น ฉบับ พ.ศ. 2550 2550 แก้ไข 2554 

เขตเลือกตั้ง มาตรา 94 : การเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบแบ่งเขต
เลือกตั้ง ให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งในเขตเลือกตั้ง
ใดมีสิทธิออกเสียงลงคะแนนเลือกตั้ ง
ผู้ ส มั ค ร รั บ เ ลื อ ก ตั้ ง ไ ด้ เ ท่ า จ า น ว น
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรที่มีได้ในเขต
เลือกตั้งนั้น 

มาตรา 94 : การเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรซึ่งมาจากการ
เลือกตั้งแบบแบ่งเขตเลือกตั้งให้ผู้มี
สิทธิ เลื อกตั้ งออกเสียงลงคะแนน
เลือกตั้งผู้สมัครรับเลือกตั้งได้เขตละ
หนึ่งคน 

มาตรา 95 : การเลือกตั้งสมาชิกสภา 
ผู้แทนราษฎรแบบสัดส่วน ให้มีการเลือกตั้ง
สมาชิก สภาผู้แทนราษฎรตามบัญชีรายชื่อ
ที่พรรคการเมืองจัดท าขึ้น โดยให้ผู้มีสิทธิ
เลือกตั้งในเขตเลือกตั้งใดมีสิทธิออกเสียง
ลงคะแนน เลือกพรรคการเมืองที่จัดท าบัญชี
รายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้งในเขตเลือกตั้งนั้น
ได้หนึ่งเสียง พรรคการเมืองจะส่งผู้สมัคร
รับเลือกตั้งแบบสดส่วนทุกเขตเลือกตั้ง 
หรือจะส่งเพียงบางเขตเลือกตั้งก็ได้ 

มาตรา 95 :  การเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชี
รายชื่อ ให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมีสิทธิออก
เสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อ
ผู้สมัครรับเลือกตั้งที่พรรคการเมือง
จัดท าขึ้น โดยให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมีสิทธิ
ออกเสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อ
ใดบัญชีรายชื่อหนึ่งเพียงบัญชีเดียว 
และให้ถือเขตประเทศเป็นเขตเลือกตั้ง 

การจัดท าบัญชี
รายชื่ อผู้ สมัคร
รับเลือกตั้ง 

มาตรา 96 : การก าหนดเขตเลือกตั้ง
ส าหรับการเลือกตั้ งสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรแบบสัดส่วน ให้ด าเนินดังต่อไปนี้ 
(1) ให้จัดแบ่งพื้นที่ประเทศออกเป็นแปด
กลุ่มจังหวัด ให้แต่ละกลุ่มจังหวัดเป็นเขต
เลือกตั้ง โดยแต่ละเขตเลือกตั้งให้มีจ านวน
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรได้สิบคน 
(2) การจัดกลุ่มจังหวัด ให้จังหวัดที่มีพื้นที่
ติดต่อกันอยู่ในกลุ่มจังหวัดเดียวกัน และใน
กลุ่มจังหวัดทุกกลุ่มต้องมีจ านวนราษฎร
ตามหลั กฐ านการทะ เบี ยนราษฎรที่
ประกาศในปีสุดท้ายก่อนปีที่มีการเลือกตั้ง
รวมกันแล้วใกล้ เคียงกัน ทั้ งนี้  โดยให้
จังหวัดทั้งจังหวัดอยู่ในเขตเลือกตั้งเดียว 

มาตรา 96 : บัญชีรายชื่อผู้สมัครรับ
เลือกตั้งตามมาตรา 95 ให้พรรค
การเมืองจัดท าขึ้นพรรคการเมืองละ
หนึ่งบัญชี ไม่เกินบัญชีละหนึ่งร้อยยี่สิบ
ห้าคน และให้ยื่นต่อคณะกรรมการการ
เลือกตั้งก่อนวันเปิดสมัครรับเลือกตั้ง
สมาชิกซึ่งมาจากการเลือกตั้งแบบแบ่ง
เขตเลือกตั้ง 
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ประเด็น ฉบับ พ.ศ. 2550 2550 แก้ไข 2554 

ข้อก าหนดของ
การจัดท าบัญชี
รายชื่อ 

มาตรา 97 การจัดท าบัญชีรายชื่อผู้สมัคร
รับเลือกตั้งของพรรคการเมืองส าหรับการ
เลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบ
สัดส่วน ให้ด าเนินการดังต่อไปนี้ 
(1) บัญชีรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้งในแต่ละ
เขตเลือกตั้งต้องมีรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้ง
ครบตามจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
แบบสัดส่วนที่จะมีได้ในแต่ละเขตเลือกตั้ง 
และต้องเรียงตามล าดับหมายเลข แล้วยื่น
ให้ต่อคณะกรรมการการเลือกตั้งก่อนวัน
เ ปิ ด ส มั ค ร รั บ เ ลื อ ก ตั้ ง ส ม า ชิ ก ส า
ผู้แทนราษฎรแบบแบ่งเขตเลือกตั้ง 
(2) รายชื่อของบุคคลตาม (1) ต้องไม่ซ้ ากับ
รายชื่อของผู้สมัครรับเลือกตั้ง ทั้งแบบแบ่ง
เขตเลือกตั้งและแบบสัดส่วนไม่ว่าของ
พรรคการเมืองใด และต้องค านึงถึงโอกาส 
สัดส่วนที่เหมาะสมและความเท่าเทียมกัน
ระหว่างหญิงและชาย 

มาตรา 97 การจัดท าบัญชีผู้รับสมัคร
รับเลือกตั้งของพรรคการเมืองส าหรับ
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
แบบบัญชี รายชื่ อ  ให้ ด า เนิ นกา ร
ดังต่อไปนี้ 
(1) บัญชีรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้งต้อง
ประกอบด้วยรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้ง
จากภูมิภาคต่าง ๆอย่างเป็นธรรม และ
ต้องค านึงถึงโอกาส สัดส่วนที่เหมาะสม
และความเท่าเทียมกันระหว่างหญิง
และชาย 
(2) รายชื่อในบัญชีต้องไม่ซ้ ากับบัญชี
รายชื่อที่พรรคการเมืองอื่นจัดท าขึ้น 
และไม่ซ้ ากับรายชื่อ 
ของผู้สมัครรับเลือกตั้งแบบแบ่งเขต
เลือกตั้งตามมาตรา 94 และ 
(3)  จัดท ารายชื่ อ เรี ยงตามล าดับ
หมายเลข 

การค านวณ
สัดสว่นผู้สมัคร
รับเลือกตั้งตาม
บัญชีรายชื่อของ
แต่ละพรรค
การเมืองที่จะ
ได้รับเลือกตั้ง 

มาตรา 98 การค านวณสัดส่วนที่ผู้สมัครรับ
เลือกตั้งตามบัญชีรายชื่อของแต่ละพรรค
การเมืองจะได้รับเลือกตั้งในแต่ละเขต
เลื อกตั้ ง ให้ น า คะแนนที่ แต่ ล ะพรรค
การเมืองได้รับในเขตเลือกตั้งนั้นมารวมกัน 
แล้วค านวนเพื่อแบ่งจ านวนผู้ที่จะได้รับ
เลือกของแต่ละพรรคการเมือง เป็นสัดส่วน
ที่สัมพันธ์กันโดยตรงกับจ านวนคะแนนรวม
ข้างต้น คะแนนที่แต่ละพรรคการเมือง
ได้รับ และจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
แบบสัดส่วนที่จะพึงมีได้ในเขตเลือกตั้งนั้น 
โดยให้ผู้สมัครรับเลือกตั้งซึ่งมีรายชื่อของแต่
ละพรรคการเมืองได้รับเลือกตามเกณฑ์
คะแนนที่ ค าน วณได้ เ รี ย งตามล า ดั บ

มาตรา 98 การค านวณสัดส่วนผู้สมัคร
รับเลือกตั้งตามบัญชีรายชื่อของแต่ละ
พรรคการเมืองที่จะได้รับเลือกตั้ง ให้
น าคะแนนที่แต่ละพรรคการเมืองได้รับ
การเลือกตั้งมารวมกันทั้งประเทศแล้ว
ค านวณเพื่อแบ่งจ านวนผู้ที่จะได้รับ
เลือกของแต่ละพรรคการเมือง เป็น
สัดส่วนที่สัมพันธ์กันโดยตรงกับจ านวน
คะแนนรวมข้างต้น โดยให้ผู้สมัครรับ
เลือกตั้งซึ่งมีรายชื่อในบัญชีรายชื่อของ
แต่ละพรรคการเมืองได้รับเลือกตาม
เกณฑ์ ค ะแนนที่ ค า น วณ ได้ เ รี ย ง
ตามล าดับหมายเลขในบัญชีรายชื่อ
ของพรรคการเมืองนั้ นทั้ งนี้  ตาม
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หมาย เลข ในบัญชี ร า ยชื่ อของพรรค
การเมืองนั้น 

หลักเกณฑ์และวิธีการที่บัญญัติไว้ใน
พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญ
ว่าด้วยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎร และการได้มาซึ่ งสมาชิ ก
วุฒิสภา 

 กติกาใหม่ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 แก้ไขเพ่ิมเติม พ.ศ. 2554 
(ฉบับที่ 1) ที่ใช้ในการเลือกตั้งวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 ส่งผลต่อยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของพรรค
การเมืองต่างๆ คือ การเพิ่มจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจาก 480 คน เป็น 500 คน ทั้งนี้ได้มีการ
ลดจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบแบ่งเขตจาก 400 คน เหลือ 375 คน และเพ่ิมจ านวนสมาชิก 
สภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) เป็น 125 คน จากเดิมที่มีสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
แบบสัดส่วน 80 คน และยังได้เปลี่ยนรูปแบบเขตการเลือก โดยการเลือกตั้งแบบแบ่งเขตได้กลับไปใช้
รูปแบบเขตเดียวมีจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรได้คนเดียวหรือเขตเดียวเบอร์เดียว (Single-
member Constituency) ส่วนรูปแบบสัดส่วน (Proportional) นั้นจะใช้ประเทศเป็นเขตเลือกตั้ง ที่
จะเหมือนกับการเลือกตั้งภายใต้รัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540  และไม่มีเกณฑ์คะแนนขั้นต่ า โดยให้เหตุผล
ของการปรับเปลี่ยนดังกล่าวคือเพ่ือให้การเลือกตั้งสมาชิกสาผู้แทนราษฎรเป็นไปตามหลักการบน
พ้ืนฐานของความเป็นธรรมและเสริมสร้างความเข้มแข็งของการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมี
พระมหากษัตริยทรงเป็นประมุข และท าให้การบริหารราชการแผ่นดินเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ
ยิ่งขึ้น 
  ประเด็นส าคัญอันเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งคือผลกระทบในเชิงจิตวิทยา
ต่อผู้มีสิทธิเลือกตั้ง กล่าวคือ จากกติกาการเลือกตั้งที่ได้ก าหนดให้มีจ านวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
จาก 2 ส่วน ประกอบด้วย สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) โดยใช้ประเทศเป็น
เขตเลือกตั้ง และสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบแบ่งเขต แบบเขตเดียวเบอร์เดียว (Single-member 
Constituency) มี 2 ประเด็นที่น่าสนใจ คือ 
 1. การก าหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร แบบบัญชีรายชื่อ โดยใช้ประเทศเป็นเขตเลือกตั้ง
นั้น ส่งผลต่อทัศนคติของผู้มีสิทธิเลือกตั้งในแง่ที่ว่าผลจากการเลือกตั้งที่จะเกิดขึ้นนั้น ย่อมมีผลต่อการ
เลือกรัฐบาล หรือสรรหาบุคคลที่จะมาด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีซึ่งไม่ได้มาจากการเลือกตั้งโดยตรง 
แต่อาศัยธรรมเนียมปฏิบัติในการให้พรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาสูงสุด มีโอกาสในการจัดตั้งรัฐบาล 
และเสนอชื่อบุคคลเพื่อด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี และโดยปกติแล้วจะเป็นหัวหน้าพรรคการเมืองที่
ได้ที่นั่งในสภาสูงที่สุด ท าให้ไม่มีการพิจารณาถึงผู้สมัครแบบบัญชีรายชื่อที่พรรคการเมืองได้มีการ
น าเสนอ ตลอดจนอาจจะส่งผลไปถึงการตัดสินใจเลือกผู้สมัครแบบแบ่งเขตในเขตเลือกตั้งนั้นๆ รวมไป
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ถึงการพิจารณาจากคุณสมบัติของหัวหน้าพรรค แกนน าคนส าคัญของพรรค หรือการมีโอกาสในการ
ด ารงต าแหน่งทางการเมืองของผู้สมัครคนส าคัญๆ ของพรรค เป็นต้น 
 2. ส าหรับสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบแบ่งเขต แบบเขตเดียวเบอร์เดียว ที่ก าหนดให้
ผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ได้คะแนนสูงสุดเป็นผู้ได้รับชัยชนะ และจะได้เป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรทันที 
(winner-takes-all) หรือระบบเสียงข้างมากโดยสัมพัทธ์ (relative majority) (สถาบันพระปกเกล้า, 2552) 
จะไม่มีการพิจารณาว่าคะแนนสูงสุดที่ผู้ชนะได้รับนั้น เกินกึ่งหนึ่งของคะแนนเสียงทั้งหมดหรือไม่ ดังนั้น
ระบบนี้จึงถูกวิพากษ์วิจารณ์ว่าคะแนนของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่แพ้การเลือกตั้งไม่ได้ถูกน ามาพิจารณา หรือ
กลายเป็นคะแนนเสียงที่สูญเปล่าไป อีกทั้งในบางเขตการเลือกตั้งคะแนนที่ผู้ชนะได้มานั้นก็ไม่ได้
สะท้อนความเป็นตัวแทนของคะแนนเสียงทั้งหมด ในประเด็นนี้หากผู้มีสิทธิเลือกตั้งเป็นผู้ซึ่งมีเหตุผล
และตัดสินใจเลือกผู้สมัครรับเลือกตั้งโดยพิจารณาจากองค์ประกอบหลายๆ ด้าน มีการเปิดรับฟังข่าวสาร  
ซึ่งแน่นอนก็ต้องมีการน าเสนอข่าวสารของพรรคการเมืองขนาดใหญ่ที่มีโอกาสในการจัดตั้งรัฐบาล 
มากกว่าพรรคการเมืองขนาดเล็ก ดังนั้นการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองขนาดเล็กที่ไม่สามารถจะน า
นโยบายที่ได้หาเสียงไว้ไปด าเนินการให้เป็นรูปธรรมได้ จึงไม่มีประโยชน์ที่ผู้มีสิทธิเลือกตั้งจะเลือก
พรรคการเมืองขนาดเล็ก  
 ถ้าหากพิจารณาถึงผลการเลือกตั้งหลังจากมีการน าระบบการเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อมาใช้ 
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองใน
รัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยมีความมุ่งหวังที่จะท าให้ระบบการเมืองและระบบพรรคการเมืองปราศจากสิ่ง
ที่เรียกว่า “ธุรกิจการเมือง” เปิดโอกาสให้คนที่มีความรู้ความสามารถเข้าสู่ระบบการเมืองได้เพ่ิมมาก
ยิ่งขึ้น เสริมสร้างเสถียรภาพของรัฐบาล และมีนายกรัฐมนตรีที่มีภาวะผู้น าอย่างแท้จริง ผู้วิจัยจะใช้ค่า
จ านวนพรรคการเมืองที่มีนัยส าคัญ (Effective Number of Parties) โดยค านวณทั้งจากจ านวนที่นั่งใน
สภา (Effective Number of Parliamentary Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective 
Number of Elective Parties: ENEP) โดยใช้สูตรค านวณของ Laakso และ Taagepera (1979) 
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันส่งผลต่อระบบพรรคการเมือง  
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ผลการเลือกตั้งทั่วไปของไทยหลังการปฏิรูประบบเลือกตั้ง 

ตารางที่  4 แสดงผลการเลือกตั้งทั่วไป 6 มกราคม 2544 

พรรค ที่นั่งรวม เขต บัญชี
รายชื่อ 

คะแนนบัญชี
รายชื่อ 

% ของ
คะแนน 

%ของที่
นั่ง 

ไทยรักไทย 248 200 48 11,634,495 40.64 49.60 

ประชาธิปัตย ์ 128 97 31 7,610,789 26.58 25.60 

ชาตไิทย 41 35 6 1,523,807 5.32 8.20 
ความหวังใหม ่ 36 28 8 2,008,948 7.02 7.20 

ชาติพฒันา 29 22 7 1,755,476 6.13 5.80 
เสรีธรรม 14 14 - 807,902 2.82 2.80 

ราษฎร 2 2 - 356,831 1.25 0.40 
ถิ่นไทย 1 1 - 604,029 2.11 0.20 

กิจสังคม 1 1 - 44,926 0.16 0.20 
คะแนนของพรรคที่ไม่ได้รับเลือกตั้งรวมทั้งหมด 2,282,759 7.91 - 

รวม 500 400 100 28,629,202 100 100 

ที่มา : ผลการเลือกตั้งท่ัวไป 6 มกราคม 2544 ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง  ปรับปรุงโดยผู้วจิัย  

ตารางที่  5 แสดงผลการเลือกตั้งทั่วไป 6 กุมภาพันธ์ 2548 

พรรค ที่นั่งรวม เขต บัญชี
รายชื่อ 

คะแนนบัญชี
รายชื่อ 

% ของ
คะแนน 

%ของ
ที่นั่ง 

ไทยรักไทย 377 310 67 18,993,073 61.17 75.40 
ประชาธิปัตย ์ 96 70 26 7210742 23.22 19.20 

ชาตไิทย 25 18 7 2061559 6.64 5.00 
มหาชน 2 2 - 1346631 4.34 0.40 

คะแนนของพรรคที่ไม่ได้รับเลือกตั้งรวมทั้งหมด 1436218 4.63 - 
รวม 500 400 100 31,048,223 100 100 

ที่มา : ผลการเลือกตั้งท่ัวไป 6 กุมภาพันธ์ 2548 ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง  ปรับปรุงโดยผูว้ิจัย 
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ตารางที่  6 แสดงผลการเลือกตั้งทั่วไป 23 ธันวาคม 2550 

พรรค ที่นั่งรวม เขต บัญชี
รายชื่อ 

คะแนนบัญชี
รายชื่อ 

% ของ
คะแนน 

%ของ
ที่นั่ง 

พลังประชาชน 233 199 34 12,338,903 41.08 48.54 
ประชาธิปัตย ์ 164 131 33 12,148,504 40.45 34.17 

ชาตไิทย 34 30 4 1,213,532 4.04 7.08 
เพื่อแผ่นดิน 24 17 7 1,596,500 5.32 5.00 

มัชฌิมาธปิไตย 11 11 - 450,382 1.50 2.29 
รวมใจไทยชาติ
พัฒนา 

9 8 1 740,461 2.47 1.88 

ประชาราช 5 4 1 408,851 1.36 1.04 

คะแนนของพรรคที่ไม่ได้รับเลือกตั้งรวมทั้งหมด 1,136,365 3.78 - 
รวม 480 400 80 30,033,498 100 100 

ที่มา : ผลการเลือกตั้งท่ัวไป 23 ธันวาคม 2550 ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง  ปรับปรุงโดยผู้วิจัย 

ตารางที่  7 แสดงจ านวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภา และค่าจ านวนพรรคการเมืองที่มีนัยส าคัญ 

ปี พ.ศ. 
จ านวนพรรคการเมือง

ที่ลงสมัครทั้งหมด 
จ านวนพรรคท่ีมีที่นั่งใน

สภา 
ค่าจ านวนพรรคการเมืองที่มีนัยส าคัญ 
ที่นั่ง (ENPP) คะแนนเสียง (ENEP) 

2544 43 9  3.05 4.01 

2548 25 4 1.65 2.30 

2550 31 7 2.77 2.96 

ที่มา : ผลการเลือกตั้งท่ัวไป 2548-2550 ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง ปรับปรุงโดยผู้วิจัย  

เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูปการเมืองในปี พ.ศ. 2540  
พบว่าจ านวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทส าคัญในสภาผู้แทนราษฎรจะมีอยู่ประมาณ 2-3 พรรค ซึ่ง
แตกต่างจากก่อนการปฏิรูปที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทส าคัญในสภาผู้แทนราษฎร หรือเป็น
รัฐบาลผสม ส่งผลให้เกิดปัญหาเรื่องกลุ่มและระบบโควต้าทั้งในพรรคและในรัฐบาล โดยเมื่อมี การ
เปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแก้ไขปัญหาดังกล่าวได้ในระดับหนึ่ง แต่กติกาการเลือกตั้ง
ดังกล่าวกลับสะท้อนให้เห็นว่าระบบการเลือกตั้งผสมแบบคู่ขนานไม่ส่งเสริมให้พรรคการเมืองขนาด
เล็กได้รับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภา แต่กลับกันเป็นการส่งเสริมให้พรรคการเมืองขนาดใหญ่มีโอกาส
ได้รับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภามาก 
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 ดังนั้นถึงแม้ว่ากฏ กติกา การเลือกตั้งจะมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับพรรค
การเมืองและรัฐบาล แต่ถ้าหากพิจารณารายละเอียดในการแก้ไขเพ่ิมเติมรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย  
พ.ศ. 2550 (ฉบับที่ 1) พุทธศักราช 2554 มาตรา 95 ที่ระบุไว้ว่า การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
แบบบัญชีรายชื่อ ให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมีสิทธิออกเสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้งที่
พรรคการเมืองจัดท าขึ้น โดยให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมีสิทธิออกเสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อใดบัญชี
รายชื่อหนึ่งเพียงบัญชีเดียว และให้ถือเขตประเทศเป็นเขตเลือกตั้ง  ซึ่งในทางปฏิบัติท าให้พรรค
การเมืองขนาดเล็กสามารถใช้ยุทธศาสตร์การหาเสียง โดยเน้นการส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งเฉพาะการ
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อเท่านั้น ซึ่งจะลดค่าใช้จ่าย และหากได้คะแนนเสียงรวมกันจากหลายๆ 
จังหวัดก็มีโอกาสที่จะได้ผู้แทนเข้าไปนั่งในสภาผู้แทนราษฎรได้ ซึ่งก็ดูเหมือนว่าพรรครักประเทศไทย
ของนายชูวิทย์ จะมองเห็นโอกาสจากกติกาการเลือกตั้ง และน ามาซึ่งการก าหนดยุทธศาสตร์และกล
ยุทธ์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ดังที่จะได้กล่าวต่อไป 

ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
 เป้าหมายของผู้สมัครทุกคนในการลงสมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร คือการชนะ
การเลือกตั้งเพ่ือเข้าไปท าหน้าที่ในสภาผู้แทนราษฎร และการที่จะได้มาซึ่งคะแนนเสียงนั้นก็มีความ
จ าเป็นที่จะต้องสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้ง ดังนั้นเป้าหมายหรือยุทธศาสตร์ส าคัญของนาย  ชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ ในช่วงเวลานี้คือ การสื่อสารเพ่ือเข้าสู่อ านาจทางการเมือง  โดยใช้กลยุทธ์การสร้างความ
แตกต่างทางการเมือง 
กระบวนการสื่อสารด้วยกลยุทธ์การสร้างความแตกต่างทางการเมือง 
ผู้ส่งสาร (Sender) : นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ หัวหน้าพรรครักประเทศไทย 

 นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ยังคงมีบทบาทส าคัญในกระบวนการสื่อสารผ่านกลยุทธ์การสร้าง
ความแตกต่างทางการเมือง โดยลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
ในนามพรรครักประเทศไทย ซึ่งเป็นพรรคการเมืองที่นายชูวิทย์ได้ก่อตั้งขึ้น และนายทะเบียนพรรค
การเมืองได้รับจดแจ้งการจัดตั้งพรรคการเมือง เมื่อวันที่ วันที่ 18 กุมภาพันธ์ 2553 ได้ก าหนดนโยบายที่
ส าคัญไว้ 8 ประการ ได้แก่1 
 1. พรรคจะด ารงไว้ซึ่งชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ โดยจะจัดการเรื่อง ด้านเศรษฐกิจ สังคม 
การเมือง การปกครอง ให้มีความม่ันคงและเจริญ สงบสุข โดยมีเป้าหมายให้รู้สึกว่าเกิดบนแผ่นดินไทย
แล้วอยากอาศัย ท างานอย่างมีความสุขอยู่ในประเทศนี้ 
 2. พรรคจะยกย่องให้สถาบันพระมหากษัตริย์เป็นศูนย์รวมของความสามัคคีของชนในชาติ 
                                                           
1ประกาศนายทะเบียนพรรคการเมอืงเรื่อง รับจดแจ้งการจดัตั้งพรรครักประเทศไทย ประกาศใน ราชกจิจานุเบกษา  
1 เมษายน 2553 
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 3. พรรคจะส่งเสริมให้มีการด าเนินชีวิตตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง ตามแนวพระราชด าริ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ฯ เพ่ือน าศีลธรรม คุณธรรมกลับสู่ประเทศไทย โดยมีปัจจัย 2 อย่าง 
 1) การผลิตจะต้องมีความสัมพันธ์กันระหว่าง ปริมาณผลผลิตและการบริโภค 
 2) ชุมชนจะต้องมีความสามารถในการจัดการทรัพยากรของตนเอง 
 4. พรรคจะจัดสรรที่ดินท ากินให้เกษตรกร ซึ่งไม่มีที่ดินของตนเอง โดยจะหาที่ซึ่งเป็นของรัฐ
และที่เอกชน ประสงค์จะขายให้รัฐในราคาที่เป็นธรรม และมีนโยบายเก็บภาษีก้าวหน้าส าหรับผู้ที่ถือ
ครองที่ดินเกิน 2 ไร่ 
 5. พรรคจะจัดโครงการประกันพืชผลทางการเกษตร โดยให้รัฐจัดหางบประมาณเพ่ิมให้จ านวน 
10% ของราคาผลิตผลทางการเกษตรชนิดนั้น ๆ เช่น ข้าว ยางพารา มันส าปะหลัง อ้อย ข้าวโพด 
 6. พรรคจะดูแลสวัสดิภาพของคนชราและผู้ด้อยโอกาสที่ไม่สามารถดูแลตนเองได้และเด็กให้
มีที่พักอาศัยและอาหารพอเพียง 
 7. พรรคจะน าสันติสุข ความสงบและปลอดภัยในจังหวัดชายแดนภาคใต้กลับคืนมาโดยเร็ว
และจะคุ้มครองความปลอดภัยในการใช้ชีวิต ร่างกายและทรัพย์สินของประชาชน 
 8. พรรคเล็งเห็นความส าคัญเรื่อง ปราบปรามการทุจริต คอรัปชั่น ฉ้อราษฎร์บังหลวงซึ่งปัจจุบันนี้
เรื่องนี้เป็นภัยต่อสังคม รฐัต้องถือเป็นนโยบายเร่งด่วน 
 โดยมีคณะกรรมการบริหารพรรครักประเทศไทย จ านวน 8 คน ดังนี้  
  1. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์    หัวหน้าพรรค 
  2. นายสุรพนธ์ เวชกร    รองหัวหน้าพรรค 
  3. นายชัยวัฒน์ ไกรฤกษ์    เลขาธิการพรรค 
  4. นายสมเพชร แต่งงาม    รองเลขาธิการพรรค 
  5. นายวุฒิชัย จันเกษม    เหรัญญิกพรรค 
  6. นายวินัย ตั้งใจ    โฆษกพรรค 
  7. นายวรเศรษฐ์ เที่ยงธรรม   นายทะเบียนสมาชิกพรรค 
  8. นายนิรันดร์ ศรีรุ่งเรือง    กรรมการบริหารพรรค 

 ทั้งนี้นายชูวิทย์ได้เปิดตัวพรรครักประเทศไทย เมื่อวันที่ 11 พฤษภาคม 2554 ณ ที่ท าการพรรค
บริเวณสวนชูวิทย์ ปากซอยสุขุมวิท 10 ซึ่งเป็นที่ดินของนายชูวิทย์ที่เคยมีกรณีคดีรื้อบาร์เบียร์เมื่อปี 
2546 และนายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา ต่อมานายชูวิทย์ได้พัฒนาที่ดินดังกล่าวให้กลายเป็นสวนสาธารณะ 
ส าหรับให้ประชาชนทั่วไปได้ใช้บริการฟรี และยังเป็นที่ตั้งของที่ท าการพรรครักประเทศไทย โดยการ
เปิดตัวพรรคในครั้งนี้ได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนเป็นจ านวนมากให้การติดตามท าข่าว ลักษณะ
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การแถลงข่าวของนายชูวิทย์ ยังคงมีลักษณะแปลกและแตกต่างเหมือนเดิม คือการมีอุปกรณ์ประกอบ
เพ่ือให้การแถลงข่าวเป็นที่น่าสนใจ เพ่ือที่สื่อมวลชนจะได้น าไปเสนอต่อประชาชน  
 ในครั้งนี้นายชูวิทย์เลือกใช้ “สุนัข” พันธ์บลูเทอเรียที่เลี้ยงไว้ ชื่อ "โมโตโมโต้" มาร่วมแถลงข่าว 
โดยให้เป็นตัวแทนของความซื่อสัตย์ และน าพวงมาลัยรถยนต์ยี่ห้อเบนซ์เป็นสัญลักษณ์ของการที่จะ
ขับเคลื่อนประเทศไทย ซึ่งภาพการแถลงข่าวของนายชูวิทย์ก็ได้ปรากฏบนสื่อต่างๆ รวมถึงปรากฏบน
หน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐในวันต่อมา  

รูปภาพที่  7 นายชูวิทย์จับมือกับสุนัขเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของความซื่อสัตย์ 
 

 

ที่มา : หน้า 1 หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ฉบับวันที ่13 พฤศภาคม 2554 

รูปภาพที่  8 นายชูวิทย์ใช้พวงมาลัยรถยนต์ยี่ห้อเบนซ์เป็นสัญลักษณ์ท่ีจะขับเคลื่อนประเทศไทย 

 

ที่มา : เว็บไซตห์นังสือพิมพ์ไทยรัฐ (www.thairath.co.th) 
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นอกจากการเปิดตัวที่แปลกตา และน่าสนใจส าหรับสื่อมวลชนแล้ว ประเด็นทางด้านนโยบายหรือ
การวางต าแหน่ง (Positioning) ของพรรคที่นายชูวิทย์ระบุอย่างชัดเจนว่าขอเป็นพรรคการเมืองที่ท า
หน้าที่ฝ่ายค้านในสภาผู้แทนราษฎร ก็ยิ่งตอกย้ าถึงความแตกต่างในด้านนโยบายจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ 
อย่างสิ้นเชิง และนายชูวิทย์ก็เลือกที่จะส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) เพียงอย่าง
เดียวเท่านั้น โดยรายชื่อที่ส่งไปยังคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ประกอบด้วย 

1. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์  (หัวหน้าพรรค) 
2. นายชัยวัฒน์ ไกรฤกษ์  
3. นาย โปรดปราน โต๊ะราหนี  
4. นาย พงษ์ศักดิ์ เรือนเงิน  
5. นาย สมเพชร แต่งงาม  
6. นาย วุฒิชัย จันทรเกษม  
7. น.ส. รัตนากร พึ่งเกตุ  
8. น.ส. ปริญญา นวลขาว  
9. นาย เรืองโรจน์ นุ่มโต  
10. น.ส. อุษา บุญปาน  

 จากรายชื่อข้างต้นเราจะพบว่านอกจากนายชูวิทย์ แล้ว บรรดารายชื่ออ่ืนๆ แทบจะไม่เคยปรากฏ
ตามสื่อต่างๆ อาจจะมีบ้างในกรณีนายชัยวัฒน์ ไกรฤกษ ์ที่เคยเป็นอดีตทนายให้กับนายชูวิทย์ ดังนั้น จึงไม่
สามารถใช้ความน่าสนใจของตัวผู้สมัครคนอ่ืนๆ เพ่ือชักจูงให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมาลงคะแนนเสียงได้เลย  

“…ผมต้องสร้างตัวตนขึ้นมาให้แข็งแกร่ง  ผมต้องเปิดเผย เจาะลึก แล้วก็พูดในประเด็นเรื่อง
ของการเปิดเผย แต่ถ้าผมไปเป็นรัฐมนตรีเมื่อไหร่ ไปทําตัวเรียบร้อย พูดค่อยๆ ช้าๆ ระวังเนื้อระวังตัว 
ไม่มีใครสนใจ ผมก็จะหายไป ดังนั้นการตอกย้ํา การสร้างตัวตน เค้าเรียกว่า Branding ถามว่าทําไม
คนต้องซื้อกระเป๋ากุชชี่ (Gucci) ทั้งที่กะเป๋ากุชชี่บางทีก็อาจจะให้เซี่ยงไฮ้ทํา แต่เพราะกุชชี่มันเป็นแบ
รนด์ ใครจะไปซื้อเทวิน (TAWIN) เพราะกุชชี่นี่ขายได้ทั่วโลก Branding เป็นสิ่งที่สําคัญที่สุด Create 
Brand เป็นเรื่องที่สําคัญมาก ความสําคัญของการ Create Brand แล้วก็การ Maintain Brand นี้ไว้
เป็นเรื่องท่ีสําคัญที่สุด กว่าจะมาถึงทุกวันนี้ได้ ไม่ใช่เรื่องง่าย…” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558)  

http://politicalbase.in.th/index.php/%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C_%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A4%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
http://politicalbase.in.th/index.php?title=%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%99_%E0%B9%82%E0%B8%95%E0%B9%8A%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
http://politicalbase.in.th/index.php/%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C_%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A4%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
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สาร (Message)  
สารด้านนโยบาย  

จากที่ได้กล่าวไปในตอนต้นว่าการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 เป็นการเลือกตั้งใน
กติกาทางการเมืองที่เปลี่ยนแปลงไป นายชูวิทย์และพรรครักประเทศก็ได้ใช้โอกาสนี้ในการส่งผู้สมัคร
รับเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อเพียงอย่างเดียว โดยระบุเหตุผลว่า  
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเป็นผลดีกับพรรคเล็กๆ อย่างพรรครักประเทศไทย
ของผม เพราะอะไร เพราะถ้าเป็นสมัยก่อนเนี่ยมันจะต้องใช้คะแนนเสียงประมาณหนึ่งล้านห้าแสน
เสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเป็นรองพรรคใหญ่เพียงไม่ก่ีพรรค ผมทํางานยังไง คุณสุเทพบอกว่าชูวิทย์
ทํางานแบบง่ายๆ นั้นแหล่ะ ผมทํางานง่ายจริง ใช้คนไม่กี่คน แต่ผมสามารถเอาคะแนนจากประชาชน
ได้ ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไม่ลงหรอก ส.ส. เขต ลงไปทําบ้าอะไร … มีคนมาบอกชูวิทย์โง่ ไม่
หาเสียงเป็นรัฐบาล ไม่เป็นไร รัฐบาลก็ให้พรรคเพ่ือไทยเค้าเป็น…” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558)  

 นี่คือค าให้สัมภาษณ์ของนายชูวิทย์ ที่เลือกใช้โอกาสจากกฏกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไป 
มาเป็นแนวทางในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ผนวกกับกลยุทธ์ในการสร้างความแตกต่างในการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้ง โดยความแตกต่างที่เด่นชัดจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ ได้แก่ ความแตกต่างในนโยบาย 
หรือต าแหน่งของพรรค (Positioning)  

และเมื่อวิเคราะห์จากนโยบายที่พรรคการเมืองต่างๆ ได้มีการน าเสนอในการเลือกตั้งทั่วไป

เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 สามารถจัดกลุ่มแนวนโยบายของพรรคการเมืองต่างๆ เป็นกลุ่มหลักๆ 

ดังนี้ 

 1. แนวนโยบายประชานิยม หรือรัฐสวัสดิการ  
 นโยบายประชานิยม เป็นการน าเสนอนโยบายที่ถูกริเริ่มในการลงสมัครรับเลือกตั้งของ 
พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร ในนามพรรคไทยรักไทย ได้มีการน าเสนอนโยบายที่ตอบสนองต่อความ
ต้องการของประชาชน โดยเฉพาะในภาคอีสานและภาคเหนือ จนกลายเป็นฐานเสียงที่ส าคัญของ
พรรคไทยรักไทย  และแนวนโยบายประชานิยมก็ได้ถูกใช้เป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายของ
พรรคการเมืองต่างๆ ในการเลือกตั้งทั่วไปในเวลาต่อมา การเลือกตั้งครั้งนี้ก็เช่นเดียวกันหลายพรรค
การเมืองไม่ว่าจะเป็นพรรคการเมืองขนาดใหญ่หรือขนาดเล็กก็ได้มีการน าเสนอนโยบายประชานิยม
หรือรัฐสวัสดิการ เช่น พรรคเพ่ือไทย ที่ถือว่ายังมีความเชื่อมโยงกับ พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร ดูได้จาก
การใช้ค าขวัญในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งว่า “ทักษิณคิด เพ่ือไทยท า” เพ่ือเป็นการสื่อสารไปยังฐาน
เสียงให้รับรู้ว่านโยบายของพรรคผ่านการเสนอแนะของอดีตนายกรัฐมนตรี  โดยนโยบายที่น าเสนอ
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ออกมาได้แก่ เพ่ิมเงินเดือนปริญญาตรี เป็น 15,000 บาท เพ่ิมค่าแรงขั้นต่ า เป็น 300 บาท พรรค
ประชาธิปัตย์ก็ได้มีการน าเสนอแนวนโยบายประชานิยมเช่นเดียวกัน เช่น เรียนฟรี 15 ปี โครงการ
ไฟฟ้าฟรีถาวร ส าหรับผู้ใช้ไม่เกิน 90 หน่วยต่อเดือน เบี้ยยังชีพผู้สูงอายุ (60 ปี ขึ้นไป) นอกจากนี้
พรรคการเมืองขนาดเล็กก็ได้มีการน าเสนอแนวนโยบายในลักษณะเดียวกันนี้ เช่น พรรคเพ่ือน
เกษตรกรไทยเสนอให้มีการให้บ านาญแก่เกษตรกรที่มีอายุ 60 ปี พรรคประชาสันติเสนอให้มีการ
ประกันราคาพืชผลการเกษตร สิ่งหนึ่งที่เป็นข้อสังเกตจากการเสนอแนวนโยบายในลักษณะนี้ก็คือการ
ที่จะสามารถผลักดันให้นโยบายที่พรรคการเมืองแต่ละพรรคได้มีการน าเสนอไปนั้น ให้เกิดผลอย่าง
เป็นรูปธรรม พรรคการเมืองพรรคนั้นจะต้องมีโอกาสในการจัดตั้งรัฐบาล หรือมีที่นั่งในสภา
ผู้แทนราษฎรมากเพียงพอที่จะเปลี่ยนมาเป็นต าแหน่งรัฐมนตรี ที่จะมีอ านาจในการน านโยบายที่ได้หา
เสียงไว้นั้นไปปฏิบัติ ดังนั้นจึงมีความเป็นไปได้น้อยมากที่ผู้มีสิทธิเลือกตั้งจะตัดสินใจเลือกพรรค
การเมืองขนาดเล็ก เพ่ือน านโยบายที่ได้มีการหาเสียงไว้นั้นไปก าหนดเป็นนโยบายรัฐบาลต่อไป 
เหมือนกับที่พรรคไทยรักไทยในสมัย พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร เคยประสบความส าเร็จมาแล้ว 
 ส าหรับแนวนโยบายประชานิยม จะมีการสื่อสารไปยังประชาชนอย่างชัดเจนผ่านแผ่นป้ายหา
เสียงของแต่ละพรรคการเมือง บอกถึงประเด็นส าคัญว่าจะให้อะไรแก่ประชาชน ถ้าเกิดเลือกพรรค
การเมืองนั้น หากมองไปในอดีตแล้วก็จะมีความคล้ายกัน ไม่มีการพัฒนาในด้านเนื้อหาอย่างชัดเจน 
กล่าวอย่างง่ายคือ เนื้อหาและเป้าหมายยังคงเหมือนเดิม จนท าให้ประชาชนไม่สามารถเลือกหรือ
ตัดสินใจได้อย่างแน่ชัดเพราะทุกพรรคการเมืองก็มีรูปแบบที่เหมือนกัน 
 2. แนวนโยบายที่ตอบสนองต่อคนเฉพาะกลุ่มหรือเฉพาะพื้นที่ (ฐานเสียง)  
 โดยพรรคการเมืองที่วางแนวนโยบายหรือจุดยืนของพรรคเพ่ือตอบสนองต่อคนเฉพาะกลุ่ม
หรือเฉพาะพ้ืนที่นั้น จากการส ารวจพรรคการเมืองที่ส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งทั้งหมดจ านวน 40 พรรค 
พบว่า 
 2.1 พรรคการเมืองที่ใช้มิติทางด้านการนับถือศาสนามาเป็นตัวก าหนดแนวนโยบายหลักของ
พรรค โดยพรรคการเมืองที่ใช้แนวนโยบายในลักษณะนี้ได้แก่ พรรคมาตุภูมิ และพรรคประชาธรรม ซึ่งมี
สมาชิกของพรรคโดยเฉพาะหัวหน้าพรรค คือ พล.อ. สนธิ บุญรัตกลิน หัวหน้าพรรคมาตุภูมิ ซึ่งนับถือ
ศาสนาอิสลาม ดังนั้นแนวนโยบายของพรรคจึงเป็นเรื่องของการแก้ไขปัญหาความไม่สงบในพ้ืนที่  3 
จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยมีพ่ีน้องชาวมุสลิมเป็นฐานเสียงที่ส าคัญ 
 2.2 การน าเสนอความเป็นตัวแทนของคนในพื้นที่ หรืออาจจะเรียกกันว่า “ท้องถิ่นนิยม 
(Localism)”(มติชนรายวัน, 2554a) ซึ่งหมายถึงภาวะผูกพันทางอารมณ์ ที่มนุษย์ทั้งในระดับปัจเจกบุคคล 
และระดับกลุ่มมีต่อถิ่นที่อยู่อาศัย ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ประเพณี อัตลักษณ์ทางประเพณีและ
วัฒนธรรมของตนเอง โดยในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้เห็นได้อย่างชัดเจนในกรณีของพรรค
พลังชล ที่ได้น าเสนอความเป็นตัวแทนของคนชลบุรี ซึ่งเป็นฐานเสียงที่ส าคัญทั้งการเมืองระดับชาติ
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และการเมืองท้องถิ่น ทั้งนี้พรรคพลังชลเองก็มองเห็นถึงจุดแข็งในส่วนนี้ จึงเลือกที่จะส่งผู้สมัครรับ
เลือกตั้งแบบแบ่งเขตเฉพาะในจังหวัดชลบุรีเท่านั้น ผ่านสโลแกนคือ “บ้านของเรา พรรคของเรา” 
หรือแม้กระทั่งพรรคเพ่ือไทยและพรรคประชาธิปัตย์เอง ซึ่งแต่ละพรรคต่างก็มีฐานเสียงในระดับ
ภูมิภาคคือภาคใต้ถือเป็นฐานเสียงที่ส าคัญของพรรคประชาธิปัตย์ หรือภาคเหนือและภาคอีสานที่เป็น
ฐานเสียงส าคัญของพรรคเพื่อไทย การน าเสนอจุดยืนหรือแนวนโยบายอย่างน้อยต้องท าให้คนในพ้ืนที่
รู้สึกถึงความเป็นตัวแทนของพ้ืนที่ เช่น ในพ้ืนที่จังหวัดตรัง ที่ถือเป็นฐานเสียงส าคัญของพรรค
ประชาธิปัตย์มาอย่างยาวนานจึงพบป้ายหาเสียงที่มีภาพของนายชวน หลีกภัย แทนที่จะเป็นภาพของ
นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ หรือในจังหวัดอ่ืนของภาคใต้ภาพป้ายหาเสียงของผู้สมัครจะต้องมีภาพของ
นายชวนเคียงข้างกับผู้สมัครหรือหัวหน้าพรรคประชาธิปัตย์ เช่นเดียวกันกับพรรคเพ่ือไทยในภาค
อีสานและภาคเหนือการน าเอาอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร เคียงข้างกับผู้สมัครถึงเป็น
อีกหนึ่งกลยุทธ์ในการหาเสียงเพ่ือแสดงถึงความเป็นตัวแทนของคนพ้ืนที่ที่ยังคงรู้สึกผูกพันอยู่กับ 
พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
 นอกจากความเป็นตัวแทนจากกลุ่มที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้วนั้น พรรคการเมืองขนาดเล็กบาง
พรรคก็ได้มีการน าเสนอความเป็นตัวแทนของกลุ่มอาชีพ เช่น เกษตรกร ชาวนา เป็นต้น 
 3. แนวนโยบายที่เน้นประเด็นที่สังคมให้ความส าคัญหรือสนใจ  
 ตามที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้วว่า การเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 เป็นการเลือกตั้ง
หลังจากสังคมเกิดความขัดแย้งทางด้านความคิด ความเห็นที่แตกต่างทางการเมืองอย่างรุนแรงจน
น าไปสู่การเสียชีวิตของพ่ีน้องประชาชน ถึงแม้ว่ารัฐบาลของนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรีใน
ขณะนั้นจะด าเนินการเพ่ือสร้างความปรองดองให้เกิดขึ้นในชาติโดยวิธีต่างๆ แต่ก็ดูเหมือนว่าปัญหา
ความขัดแย้งยังไม่สามารถแก้ไขได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังนั้นหลายๆพรรคการเมืองจึงได้มีการน าเสนอ
แนวนโยบายในการสร้างความปรองดองให้เกิดขึ้น โดยพรรคการเมืองที่มีการน าเสนอนโยบายเพ่ือสร้าง
ความปรองดองอย่างเห็นได้ชัด คือ พรรคชาติไทยพัฒนา ที่ พล.ต สนั่น ขจรประศาสน์ เคยเป็นแกนน าใน
การประสานความร่วมมือเพ่ือให้เกิดความปรองดองจากทุกภาคส่วน นอกจากประเด็นเรื่องความ
ปรองดองแล้ว อีกหลายพรรคการเมืองก็ได้น าแนวคิดหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา หลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นแนวทางในการเสนอนโยบาย โดยลักษณะของนโยบายที่ได้มีการน าเสนอนั้น
เป็นนโยบายที่เป็นนามธรรม ไม่ได้มีแนวทางการด าเนินการที่เป็นรูปธรรม ซึ่งจะมีความแตกต่างจาก
แนวนโยบายประชานิยมหรือรัฐสวัสดิการ ซึ่งผู้มีสิทธิเลือกตั้งสามารถตัดสินใจได้ว่าหากเลือกพรรค
การเมืองนี้แล้วผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับตัวเองมีอะไรบ้างทั้งในเชิงบวกและลบ 
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4. การน าเสนอภาพลักษณ์ของหัวหน้าพรรค  
 นอกจากแต่ละพรรคการเมืองจะหาเสียงด้วยการน าเสนอนโยบายต่างๆ แล้ว บางพรรค
การเมืองได้น าเสนอภาพลักษณ์ของหัวหน้าพรรคที่มีความโดดเด่นจนกลายเป็นส่วนหนึ่งในนโยบายที่ส าคัญ
ของพรรค เช่น พรรครักษ์สันติ ที่มี ร.ต.อ. ปุระชัย เปี่ยมสมบูรณ์ เป็นหัวหน้าพรรค มีภาพลักษณ์ของความ
เป็นคนซื่อสัตย์ สุจริต เสียสละ หรือพรรครักประเทศไทย ที่มีนายชูวิทย์ กมลวิศิษย์ เป็นหัวหน้าพรรค
ซึ่งในอดีตเคยเป็นผู้ออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจจากสถานบริการอาบ
อบนวด โดยนายชูวิทย์เองก็ได้ชื่อว่าเป็นจอมแฉอยู่แล้ว และการเลือกตั้งครั้งนี้นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ก็
ได้ก าหนดนโยบายในการขอเป็นฝ่ายค้าน แตกต่างจากทุกพรรคการเมืองและยังไม่เคยมีพรรค
การเมืองใดท่ีเคยน าเสนอนโยบายในลักษณะนี้มาก่อน ซึ่งจะได้กล่าวถึงรายละเอียดต่อไป 

แผนภาพที่  6 แสดงต าแหน่ง/จุดยืน (Positioning) ของพรรคการเมืองเมื่อพิจารณาจากนโยบาย 
ในการเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม 2554 

 

 จากแผนภาพจะเห็นการวางต าแหน่งพรรคการเมือง (Positioning) เมื่อพิจารณาจาก
นโยบายที่ใช้ในการหาเสียง โดยทุกพรรคการเมืองต่างแสดงจุดยืนที่ต้องการเป็นรัฐบาล ไม่ว่าจะเป็น
พรรคขนาดใหญ่อย่างพรรคเพ่ือไทย และพรรคประชาธิปัตย์ พรรคขนาดกลาง หรือแม้กระทั่งพรรค
ขนาดเล็ก โดยพรรครักประเทศไทยเป็นเพียงพรรคการเมืองเดียวที่เสนอตัวขอเป็นฝ่ายค้าน ดังนั้นจึงมี
ความได้เปรียบในแง่ของความชัดเจนหรือความง่ายในการสื่อสาร และความได้เปรียบในการแข่งขัน 

นโยบาย “ขอเป็นฝ่ายค้าน” ของพรรครักประเทศไทย 
 ส าหรับนโยบายที่พรรครักประเทศไทยของนายชูวิทย์ได้มีการน าเสนอนั้นถือว่ามีความแตกต่าง
จากพรรคการเมืองอ่ืนๆ อย่างชัดเจน เกิดจากการที่นายชูวิทย์ได้ใช้จุดแข็งและจุดอ่อนของตนเองและ
พรรคให้กลายมาเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญทั้งในด้านการก าหนดนโยบาย ตลอดจนแนวทางในการหาเสียง
ของพรรค กล่าวคือ การที่นายชูวิทย์มีภาพลักษณ์ส่วนตัวที่เป็นคนตรงไปตรงมา กล้าพูด กล้าได้กล้า
เสีย โดยภาพของนายชูวิทย์จากการที่ออกมาเปิดเผยพฤติกรรมของต ารวจในการเรียกรับผลประโยชน์เมื่อ
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ปี พ.ศ. 2546 ได้กลายมาเป็นภาพติดตัวของนายชูวิทย์ จนสามารถสร้างภาพลักษณ์จากผู้ร้ายมาเป็น
คนกล้าของสังคมได้ ในครั้งนี้นายชูวิทย์เลือกที่จะตอกย้ าภาพลักษณ์หรือตัวตนของตนเองอีกครั้ง ใน
การประกาศตัวขอท าหน้าที่เป็นฝ่ายค้านในการตรวจสอบการท างานของรัฐบาล ดังตอนหนึ่งของค า
สัมภาษณ์ว่า  
 “ผมขอเป็นฝ่ายค้าน มันไม่มีใครหรอกที่จะขอเป็นฝ่ายค้าน มีแต่คนขอเป็นรัฐบาล ถูกมั้ยล่ะ 
แล้วผมขอเป็นฝ่ายค้านผมผิดมั้ย การเป็นฝ่ายค้านตรงกับบุคลิกของคุณ เมื่อคุณสร้างบุคลิกอย่างนี้
แล้ว คุณต้องพยายามตอกย้ํา การตอกย้ําเหมือนการโฆษณา  ถามว่าทําไมโค้กยังต้องโฆษณา ทําไม
เป็บซี่ยังต้องโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใครๆ ก็รู้จักแล้ว เขาก็ตอกย้ําเข้าไป เหมือนตะปูตอก ว่าผม
นี่แหล่ะจะทําหน้าที่ฝ่ายค้าน ผมนี่แหล่ะครับจะทําหน้าที่แฉ ผมนี่แหล่ะครับเคยแฉมาแล้ว ผมเคย
เปิดเผยมาแล้ว แล้วผมก็จะแฉต่อไป การที่ผมเป็นฝ่ายแฉ ผมจะเป็นฝ่ายรัฐบาลได้ยังไง ผมต้องเป็น
ฝ่ายค้าน การเป็นฝ่ายค้านฉุกให้กับคนในสังคมได้คิดว่ามันจะเป็นจริงมั้ย  แล้วถ้าผมเป็ซักสมัยหนึ่ง 
ผมเป็นมาแล้ว ครั้งหน้าผมก็จะเป็นฝ่ายค้านอีกครั้ง คนก็ต้องเชื่อผมแน่นอน ผมเป็นมาแล้วและผมก็
จะเป็นอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ําเนี่ยชัดเจนกับบุคลิกของตัวเอง” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558)  

และจุดแข็งอีกอย่างของพรรครักประเทศไทยก็คือความเป็นอิสระทางการเมืองเนื่องจากเป็นพรรค
การเมืองที่เพ่ิงก่อตั้ง ถึงแม้ว่านายชูวิทย์จะเคยร่วมงานกับพรรคชาติไทยมาก่อนแต่ก็เป็นเพียง
ระยะเวลาอันสั้น จากการเป็นพรรคที่มีความเป็นอิสระทางการเมืองจึงไม่ต้องตกไปอยู่ในข้อขัดแย้ ง
ทางการเมือง และถือเป็นตัวแทนของประชาชนโดยตรง ไม่ได้เป็นตัวแทนของคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดย
นายชูวิทย์ได้กล่าวถึงประเด็นนี้ไว้ว่า  
 “…การทํางานการเมือง คิดว่าจะไปร่วมงานกับใครก็คงไม่ได้ เพราะเป็นคนไม่มีพวก คนมี
พวกทํางานฝ่ายค้านไม่ได้ เพราะจะเล่นพรรคเล่นพวกกันหมด ตนคนเดียวใช้คะแนนล้มรัฐบาลไม่ได้ 
ต้องอาศัยการสื่อสารกับประชาชน ให้ประชาชนสะท้อนกลับไปที่รัฐบาล ถ้าใช้วิธีที่ถูก รัฐบาลก็มี
โอกาสไปเพราะคนคนเดียวได้เหมือนกัน” (ไทยรัฐ, 2554) 
 ดังนั้นจุดแข็งข้อนี้จึงเป็นการเพ่ิมน้ าหนักและความน่าเชื่อถือในนโยบายการขอเป็นฝ่ายค้าน
ของนายชูวิทย์  

สารด้านภาพลักษณ์ผ่านป้ายหาเสียง 

 นอกจากความแตกต่างทางด้านนโยบายของพรรครักประเทศไทยในการเสนอตัวเป็นฝ่ายค้าน
ในสภาผู้แทนราษฎรแล้ว การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่ถือว่าเป็นกระบวนการส าคัญอีกกระบวนการหนึ่ง
ก่อนการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นการเปิดโอกาสให้กับแต่ละพรรคการเมืองอย่างเท่า
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เทียมในการสื่อสารข้อความ (Message) ทั้งที่เป็นนโยบาย ภาพลักษณ์ของผู้สมัครและพรรคการเมือง ไปยังผู้มี
สิทธิเลือกตั้ง เพ่ือใช้ประกอบการตัดสินใจลงคะแนนเสียงให้กับพรรคการเมืองหรือผู้สมัคร   
 ป้ายหาเสียงหรือโปสเตอร์ ถือเป็นเป็นสื่อรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่ทุกพรรคการเมืองจะต้องมี
การติดตั้งในพ้ืนที่ต่างๆ เพ่ือน าเสนอภาพ รายละเอียดของผู้สมัคร ตลอดจนนโยบายที่ส าคัญๆของ
พรรค เพ่ือสื่อสารให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งได้รับรู้และใช้ประกอบการตัดสินใจลงคะแนนเลือกผู้สมัครหรือ
พรรคการเมือง โดยนายชูวิทย์มองว่าสิ่งแรกที่จะต้องท าในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ หาเสียงเลือกตั้งใน
ช่วงแรก คือ “ป้ายหาเสียง” และ “โปสเตอร์ตามเสาไฟฟ้า” ถือเป็นเรื่องที่ส าคัญที่สุด (ชูวิทย์ กมล
วิศิษฎ์, 2554a) 
 “ผมยังไม่เคยเห็นพรรคการเมืองใด หรือนักการเมืองคนใด ที่ได้รับเลือกตั้งเป็น ส .ส. เข้าไป
นั่งในสภาฯ โดยไม่ติดตั้งป้ายหาเสียง (โปสเตอร์)”(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2554a) 
 ป้ายหาเสียงของพรรครักประเทศไทยยังคงเลือกที่จะน าเสนอและสื่อสารภาพลักษณ์ของนาย
ชูวิทย์มากกว่าที่จะน าเสนอภาพของความเป็นพรรคการเมือง โดยมีจุดเด่นที่การน าเสนอภาพของนาย
ชูวิทย์ด้วยลักษณะท่าทางที่แตกต่างกันไปในแต่ละป้าย แต่สิ่งหนึ่งที่ เหมือนกันคือใบหน้าที่ดู
เคร่งเครียด จริงจัง ที่ถือเป็นลักษณะท่าทางของนายชูวิทย์ที่สื่อสารผ่านสื่อประเภทต่างๆ มาโดย
ตลอดจนกลายเป็นภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์ไปแล้ว ทั้งนี้ป้ายหาเสียงของพรรครักประเทศไทย
แตกต่างจากป้ายหาเสียงของผู้สมัครคนอ่ืนๆ อย่างเห็นได้ชัด  
 คริส เบเคอร์ นักวิชาการชาวอังกฤษที่ให้ความสนใจติดตามการเมืองไทย ให้ความเห็นถึงป้าย
หาเสียงของพรรครักประเทศไทยว่า 
 “..ภาพใบหน้าของชูวิทย์ในป้ายหาเสียงดูคล้ายกับยักษ์ในวรรณคดีไทย แต่การดูเหมือนยักษ์
นี้ไม่ใช่สิ่งเลวร้าย เพราะแม้ยักษ์จะดูน่ากลัว แต่ก็มักจะทําหน้าที่ปกปักษ์รักษามากกว่าทําร้าย สําหรับ
ป้ายหาเสียงของนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ และนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวัตร เขามองว่าเป็นแบบอนุรักษ์
นิยมโดยเฉพาะป้ายหาเสียงของนายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ ที่ใส่เชิ๊ตขาว ทับด้วยอักษรบรรยายนโยบาย
ของพรรค ทําให้ไม่เป็นที่สนใจของประชาชนและมีรูปแบบเดิมๆ ความแตกต่างอีกประการของป้ายหา
เสียงชูวิทย์กับผู้สมัครอ่ืนๆ ก็คือ ป้ายของชูวิทย์จะดูสมจริง ด้วยคุณภาพในการพิมพ์ และท่าทางใน
การสื่อความหมายที่ชัดเจน และแฝงการตลาด จนเหมือนตัวของชูวิทย์ออกมาจากป้ายได้ และจะมีคํา
ขวัญที่เป็นเอกลักษณ์ว่า "ผมขอเป็นฝ่ายค้าน" และเชิญชวนให้เลือกนายชูวิทย์ มากกว่าที่จะนําเสนอ
ภาพของพรรคการเมือง นอกจากป้ายจะมีความแตกต่างแล้ว นายชูวิทย์ยังเลือกที่จะติดตั้งป้ายหาเสียง
ก่อนผู้สมัครคนอ่ืนๆ นั่นหมายถึงก่อนที่จะมีการจับสลาก หมายเลขพรรคเสียด้วยซ้ํา และป้ายเหล่านั้น 
ก็มีคุณภาพดีพอที่จะทนแดดทนฝนจนถึงการเลือกตั้ง ผิดกับป้ายหาเสียงของพรรคอ่ืนๆ ที่เสียหายไป
เป็นจํานวนมาก”  
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 นอกจากการให้ความส าคัญในเรื่องรูปแบบ เนื้อหาในการสื่อสาร และคุณภาพของป้ายแล้ว 
ท าเลหรือช่วงเวลาในการติดตั้งป้ายหาเสียงก็ยังเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญที่นายชูวิทย์ใช้ในการติดตั้งป้ายหา
เสียง โดยป้ายหาเสียงของพรรครักประเทศไทยได้ถูกติดตั้งในเขตกรุงเทพมหานครก่อนพรรคการเมือง
อ่ืนๆ จึงปรากฏในต าแหน่งที่ประชาชนสามารถมองเห็นได้ชัด และด้วยรูปแบบของป้ายที่มีความ
แปลกและไม่เหมือนใคร จึงสร้างการรับรู้ให้ประชาชนได้เป็นอย่างดี  
 “…เพราะผมต้องยึดพ้ืนที่เสาไฟฟ้าที่ทําเลดีๆ เด่นๆ ชัดๆ เช่น สามแยก สี่แยก หรือเสา
โดดๆ…การติดตั้งป้ายยังเป็นการแสดงถึงความพร้อม และเป็นการทําให้ป้ายหาเสียงของผม หน้าของ
ผม และข้อมูลของผม หรือสิ่งที่ผมคิด สิ่งที่ผมทํา ติดตาตรึงใจ และถูกบันทึกเข้าไปในการรับรู้ของพ่ี
น้องประชาชน คนทั้งประเทศ…ป้ายหาเสียงต้อง “ติดตาตรึงใจ” คนเห็นแล้วจําได้ รู้ว่าเลือก ชูวิทย์
พรรครักประเทศไทยต้องกาเบอร์ 5 เท่านั้น (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2554a) 
 นอกจากการติดตั้งป้ายหาเสียงในเขตกรุงเทพมหานครแล้ว ในต่างจังหวัดนายชูวิทย์ก็ได้ให้
ทีมงานติดตั้งป้ายหาเสียงเช่นเดียวกัน โดยเลือกติดตั้งตามหัวเมืองขนาดใหญ่ เนื่องจากนายชูวิทย์มอง
ว่าในพ้ืนที่นอกเขตเมืองนั้นคะแนนเสียงจะถูกครอบง าโดยหัวคะแนน เป็นการยากที่จะได้คะแนนจาก
กลุ่มนี้  นอกจากหัวเมืองขนาดใหญ่แล้ว จังหวัดที่มีมหาวิทยาลัยและเมืองท่องเที่ยวก็ถือว่าเป็น
เป้าหมายส าคัญในการติดตั้งป้ายหาเสียงเช่นเดียวกัน 

รูปภาพที่  9 แสดงป้ายหาเสียงของพรรครักประเทศไทยที่เน้นเสนอภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์ 
  

  

 

 

  

 นอกจากภาพและข้อความที่น าเสนอผ่านป้ายหาเสียงในรูปแบบภาษาไทยแล้ว ป้ายหาเสียง
ของนายชูวิทย์ได้มีการจัดท าขึ้นในรูปแบบข้อความภาษาอังกฤษ และถือเป็นครั้งแรกของป้ายหาเสียง
ที่มีการจัดท าขึ้นเป็นภาษาอังกฤษ โดยนายชูวิทย์ได้ให้เหตุผลของการจัดท าป้ายก็เพราะต้องการ
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สื่อสารให้ต่างประเทศได้รับรู้ว่าประเทศไทยก าลังท าอะไรอยู่ และที่ส าคัญและถือเป็นประโยชน์ที่
ตามมาก็คือสื่อต่างประเทศให้ความสนใจในการน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์ 

รูปภาพที่  10 แผ่นป้ายหาเสียงภาษาอังกฤษของพรรครักประเทศไทย 

 

ช่องทางในการสื่อสาร (Channel) 

การสื่อสารแบบเผชิญหน้าโดยการลงพ้ืนที่หาเสียงเลือกตั้ง 
 ส าหรับการลงพ้ืนที่หาเสียงของนายชูวิทย์ จะเป็นการสื่อสารโดยตรงไปยังพ่ีน้องประชาชน
หรือผ่านสื่อสาธารณะมากกว่าที่จะเป็นการสื่อผ่านบุคคลหรือหัวคะแนน เนื่องจากพรรครักประเทศ
ไทยไม่ได้ส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งในระบบแบ่งเขต จึงไม่ได้มุ่งเน้นการสื่อสารผ่านบุคคลหรือหัวคะแนน
เหมือนกับพรรคการเมืองอ่ืนๆ ที่ส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งในระบบแบ่งเขต เนื่องจากระบบแบ่งเขตจะต้อง
มีเรื่องฐานคะแนนเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งซึ่งจะเชื่อมโยงกับบุคคลส าคัญในท้องถิ่นนั้นๆ และ
ส าหรับรูปแบบหาเสียงของนายชูวิทย์ก็มีความแตกต่างจากนักการเมืองและพรรคการเมืองอ่ืน โดยจะ
เน้นไปที่การแถลงข่าวและการปราศัยเพ่ือวิพากษ์วิจารณ์นโยบายต่างๆ ของรัฐบาลที่ผ่านมา และทุกครั้ง
จะมีอุปกรณ์ประกอบเพ่ือเป็นการแสดงออกในเชิงสัญลักษณ์ เช่น การปล่อยปลาไหล ชักดาบ ตะกวด เป็น
ต้น โดยสามารถแบ่งพ้ืนที่ในการลงพ้ืนที่ในการหาเสียงของนายชูวิทย์ได้ใน 2 ลักษณะ คือ พ้ืนที่ในเขต
กรุงเทพมหานคร และพ้ืนที่ในเขตต่างจังหวัดซึ่งจะใช้กลยุทธ์ในการหาเสียงที่เหมือนและแตกต่างกัน
ดังนี้ 
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  1) การลงพ้ืนที่หาเสียงในเขตต่างจังหวัด  
  เนื่องจากพรรครักประเทศไทยของนายชูวิทย์ ส่งผู้สมัครรับเลือกตั้งในระบบบัญชี
รายชื่อเพียงอย่างเดียว จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องได้คะแนนเสียงจากทั่วประเทศ หากพิจารณา
จากฐานคะแนนเสียงของนายชูวิทย์จากผลการเลือกตั้งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครที่นายชูวิทย์เคยลง
สมัครรับเลือกตั้งนั้นพบว่ามีอยู่ประมาณสามแสนกว่าคะแนนเสียง หากต้องการจ านวนที่นั่งในสภา
จ าเป็นจะต้องหาคะแนนเสียงสนับสนุนในต่างจังหวัด  
 ส าหรับกลยุทธ์ส าคัญในการลงพ้ืนที่หาเสียงในเขตต่างจังหวัด นายชูวิทย์เลือกใช้การจัดคาราวานลง
พ้ืนที่ภูมิภาคต่างๆ โดยตั้งชื่อโครงการว่า “รักเธอประเทศไทย” เป็นการเดินทางหาเสียงโดยใช้รถบัส
สองชั้นติดสติ๊กเกอร์ค าว่า “พรรครักประเทศไทย เบอร์ 5 เลือกชูวิทย์เป็นฝ่ายค้านต้านคอร์รัปชัน” เป็นการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์เคลื่อนที่ และไม่เคยมีพรรคการเมืองไหนเคยท าแบบนี้มาก่อน รถบัสของนายชูวิ
ทย์นอกจากจะเป็นสื่อประชาสัมพันธ์พรรคแล้วยังกลายเป็นจุดเด่นสร้างจุดสนใจให้กับประชาชนใน
พ้ืนที่อีกทางหนึ่งด้วย 

รูปภาพที่  11 แสดงการรณรงค์หาเสียงของพรรครักประเทศไทย โดยใช้รถบัส 

 

ที่มา : http://www.matichon.co.th/online/2011/06/13069967731306996925l.jpg 

 และก่อนการเดินทางลงพ้ืนที่ไปยังจังหวัดต่างๆ นายชูวิทย์ได้จัดแถลงข่าวที่สวนชูวิทย์ ซึ่งเป็น
สถานที่ตั้ งของพรรครักประเทศไทย โดยวัตถุประสงค์ที่ส าคัญของการจัดแถลงข่าวก็ เ พ่ือ
ประชาสัมพันธ์ให้นักข่าวได้ทราบว่าจะเดินทางไปที่ไหนบ้าง และก็จะเป็นการส่งต่อข่าวไปยังนักข่าว
ท้องถิ่นในการติดตามท าข่าว ซึ่งถือว่าเป็นสิ่งส าคัญ และสื่อมวลชนเองก็ให้ความส าคัญกับการลงพ้ืนที่
หาเสียงของนายชูวิทย์  
 “…เวลาไปหาเสียง ถ้าไม่มีสื่อผมไม่ไปหาหรอก ผมไปยกมือไหว้ตามตลาด ผมต้องมีสื่อไปด้วย ถ้า
ผมไปยกมือไหว้ตามตลาด ผมจะเจอคนซักก่ีคนวันนึง ร้อยคน สองร้อยคน ไปขึ้นปราศัยเลย ได้พันคน 
สองพันคน หรือหมื่นคน ผมสู้ไปลงสรยุทธ์ดีกว่า คนได้ยินเป็นล้าน โดยที่ผมไม่ต้องเหนื่อย โดยที่ผมไม่
ต้องไปเดินยกมือหาเสียง…” 
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(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558)  

และเมื่อพิจารณาจากบรรยากาศในการลงพ้ืนที่หาเสียงผ่านแคมเปญ “รักเธอประเทศไทย”  
ของนายชูวิทย์ที่ได้เดินทางไปตามจังหวัดใหญ่ๆ ทั่วทุกภูมิภาคพบว่า ประชาชนในพ้ืนที่ต่างๆ ให้ความ
สนใจและต้อนรับนายชูวิทย์เป็นอย่างดี ส่วนหนึ่งเนื่องจากนายชูวิทย์เป็นผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ ไม่ได้
เกี่ยวข้องกับความขัดแย้งที่ผ่านมา และภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์ในอดีตจะถูกจดจ าในลักษณะของความ
เป็นคนมีสีสัน มีบุคลิกเฉพาะตัวโดดเด่น และการลงพ้ืนที่หาเสียงจะเน้นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
โดยก่อนการลงพ้ืนที่จะต้องให้ทีมงานติดตั้งป้ายหาเสียงล่วงหน้า การปราศัยหรือการพบปะพูดคุยกับ
พ่ีน้องประชาชนในแต่ละจังหวัด จะต้องมีข้อมูลว่ากลุ่มเป้าหมายที่มาฟังปราศัยนั้นมาจากพ้ืนที่ใด และ
สิ่งที่ถือว่าส าคัญในการสื่อสารไปยังพ่ีน้องประชาชนในพ้ืนที่ต่างๆ ที่นายชูวิทย์ไม่ได้มีฐานเสียงอยู่นั้น นายชู
วิทย์เลือกใช้โอกาสของระบบการเลือกตั้งที่จะพูดส่งเสริมให้ประชาชนในแต่ละพ้ืนที่เลือกนักการเมืองที่
ตัวเองชื่นชอบในระบบแบ่งเขต ส่วนระบบบัญชีรายชื่อนั้นขอให้เลือกพรรครักประเทศไทยบ้าง นั่น
ย่อมแสดงถึงการเข้าใจพ้ืนที่เป็นอย่างดี เช่น การเดินทางลงพ้ืนที่ที่เป็นฐานเสียงของพรรคประชาธิปัตย์ใน
พ้ืนที่ภาคใต้ ก็จะพูดส่งเสริมให้ประชาชนเลือกผู้สมัครรับเลือกตั้งจากพรรคประชาธิปัตย์ ในระบบเขต 
และเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อ หรือเมื่อเดินทางไปที่จังหวัดตรังซึ่งเป็นฐานเสียง
ที่ส าคัญของพรรคประชาธิปัตย์ และมีนายชวน หลีกภัย เป็น ส.ส. คนส าคัญ ก็บอกกับพ่ีน้องประชาชนว่า
หากเป็นฝ่ายค้านจะไม่อภิปรายคุณชวนคนเดียว นอกนั้นอภิปรายหมด 

 “…ผมไปใต้ผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปัตย์ไปเลย ผมไปเหนือก็บอกเลือกพรรคเพ่ือไทยไป
เลย ผมพูดอย่างนี้ตลอดแหล่ะ แต่ถ้าเกิดคะแนนเหลือก็แบ่งให้ผมบ้าง เอาไว้ให้ผมทํางาน ในบ้านมีสิบ
คนใช่มั้ย เลือกไปเลยภาคใต้ประชาธิปัตย์ซักแปดคนเก็บไว้สองคนให้ผม ผมไม่ได้ไปแย่ง ผมไปขอแบ่ง
คะแนนหน่อย…” 

(ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์,สัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 17 เมษายน 2558)  

 นอกจากการสื่อสารผ่านการปราศัยหาเสียงแล้ว การสื่อสารผ่านสีหน้าท่าทางตลอดจนอุปกรณ์
ประกอบต่างๆ ที่นายชูวิทย์ได้เตรียมเอาไว้ หรือพบเจอขณะเดินทางหาเสียง ก็เป็นส่วนหนึ่งที่สามารถ
สื่อสารไปยังพ่ีน้องประชาชนในเชิงภาพลักษณ์ และภาพดังกล่าวก็มักจะถูกสื่อมวลชนน าเสนอผ่านช่องทาง
ต่างๆ จนกลายเป็นภาพลักษณ์เฉพาะของนายชูวิทย์ เช่น ในการลงพ้ืนที่หาเสียงจังหวัดนครราชสีมา
ได้มีคนเอาดาบมาให้  นายชูวิทย์จึงท าท่าชักดาบ พร้อมกับกล่าวว่าขอให้ได้เข้าไปเป็น ส.ส. ในสภา
ผู้แทนราษฎร และขอน าดาบนี้ไปฟาดฟันนักการเมืองที่ทุจริตคอร์รัปชั่น หรือการท าท่าแพลงกิ้ง นอน
บนราวสะพานที่ในขณะนั้นก าลังเป็นกระแส ที่ได้รับความนิยม จนภาพดังกล่าวได้ลงหน้าหนึ่งใน
หนังสือพิมพ์หลายฉบับ 
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รูปภาพที่  12 ท่าทางของนายชูวิทย์ขณะลงพ้ืนที่หาเสียง 

 

 

รูปภาพที่  13  นายชูวิทย์ท าท่าแพลงกิ้งนอนบนราวสะพานที่ในขณะนั้นก าลังเป็นกระแส 

 

ที่มา : http://www.komchadluek.net 

 

 

 

 



 

 

85 

  2) การลงพ้ืนที่หาเสียงในเขตกรุงเทพมหานคร 
   พ้ืนที่ในเขตกรุงเทพมหานครถือเป็นฐานเสียงที่ส าคัญของนายชูวิทย์ โดยสามารถดู
ได้จากผลการเลือกตั้งต าแหน่งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครที่นายชูวิทย์ลงสมัครรับเลือกตั้งในการ
เลือกตั้งที่ผ่านมา 2 ครั้ง โดยนายชูวิทย์ ได้คะแนนทั้งสองครั้งกว่าสามแสนคะแนน เป็นรองผู้สมัครที่
เป็นตัวแทนจากพรรคการเมืองขนาดใหญ่เท่านั้น และในสมัยที่เป็นสมาชิกพรรคชาติไทย ยังเป็น
ผู้อ านวยการเลือกตั้งในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครของพรรคชาติไทยอีกด้วย  
 ส าหรับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในเขตพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร นอกจากการติดตั้งป้ายหา
เสียง และการเดินแนะน าตัวตามเขตพ้ืนที่ต่างๆ แล้ว กลยุทธ์ที่นายชูวิทย์เลือกใช้ก็คือการตั้งโต๊ะแถลง
ข่าว ที่ได้กลายเป็นสัญลักษณ์หรือภาพที่ถูกสื่อมวลชนน าเสนอจนกลายเป็นภาพจ าส าหรับประชาชน
ไปแล้วว่าการแถลงข่าวของนายชูวิทย์จะปรากฏในชุดเสื้อสีขาว พิมพ์ชื่อ “นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
หัวหน้าพรรครักประเทศไทย” มีโต๊ะแถลงข่าวสีแดง มีเก้าอ้ีพับ มีผ้าคลุมที่เก้าอ้ี ปักค าว่า “หัวหน้า
พรรค” พร้อมกับแผ่นชาร์ตในประเด็นต่างๆ และหากมองย้อนกลับไปก็จะพบว่าการกระท าดังกล่าวมี
ลักษณะเหมือนกับตอนที่นายชูวิทย์ออกมาเปิดโปงการเรียกรับผลประโยชน์ในสถานบริการอาบอบ
นวดของเจ้าหน้าที่ต ารวจ  
 “องค์ประกอบที่สําคัญของการหาเสียง คือ จะทําอย่างไรให้หน้าตาของเราไปปรากฏบนพ้ืนที่
ข่าวให้มากที่สุด ไม่ว่าจะเป็นหนังสือพิมพ์ เว็บไซต์ หรือโทรทัศน์ ช่อง 3 5 7 9 ที่มีคนนั่งดูกันอย่าง
พร้อมหน้าพร้อมตาจํานวนหลายล้านๆ คนทั่วประเทศไทย…ส่วนพ้ืนที่ในหน้าหนังสือพิมพ์ ต้องเป็น
ข่าว ยิ่งเป็นข่าวหน้าหนึ่งได้ยิ่งดี ไม่ใช่เป็นข่าวแค่เพียงบรรทัดเดียว โดยจะต้องมีรูปภาพปรากฏอยู่
อย่างเด่นชัด…นอกจากนี้ ยังมี “เว็บไซต์” ซึ่งปัจจุบันคนที่อ่านข่าวจากหน้าจอคอมพิวเตอร์ เพ่ิมจํานวน
สูงขึ้นเรื่อยๆ ในขณะที่คนอ่านหนังสือพิมพ์มีปริมาณน้อยลง ยอดขายก็น้อยลง ซึ่งตรงนี้เป็นการ
เปลี่ยนแปลงของโลกแห่งการสื่อสาร นับวันผู้คนยิ่งจะไม่มีเวลาเพ่ิมขึ้นทุกที ดังนั้น การหาเสียงของ
นักการเมืองกับคนกรุงเทพฯ จึงต้องมีวิธีที่แตกต่างกันออกไปจากธรรมดา” (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ , 
2554a) 
 การแถลงข่าว ถือเป็นอีกหนึ่งวิธีการหาเสียงส าคัญที่นายชูวิทย์ใช้ในการสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิ
เลือกตั้งโดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร โดยสถานที่ที่จะเลือกใช้ส าหรับการแถลงข่าวนั้นจะต้องมี
ความสอดคล้องกับประเด็นที่จะแถลงข่าวและที่ส าคัญที่สุดคือการแถลงข่าวจะต้องได้รับความสนใจ
จากสื่อมวลชนในการน าไปเผยแพร่ต่อ ส่วนประเด็นที่นายชูวิทย์เลือกน าเสนอในการแถลงข่าวนั้นจะมี
อยู่ 2 ประเภท ได้แก่ นโยบายของรัฐบาลที่ผ่านมา และปัญหาสังคมท่ีประชาชนให้ความสนใจ เช่น 
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การให้บริการของรถไฟฟ้าแอร์พอร์ตลิงค์  
 สถานที ่: สถานีรถไฟฟ้าแอร์พอร์ตลิงค์ สถานีมักกะสัน 
 นายชูวิทย์ ตั้งโต๊ะแถลงข่าวที่สถานีรถไฟแอร์พอร์ตลิงค์ สถานีมักกะสัน โดยระบุว่าโครงการ
ดังกล่าวของการรถไฟแห่งประเทศไทย ใช้งบประมาณในการด าเนินโครงการ 2.6 หมื่นล้านบาท กว่า
จะคืนทุนคงต้องใช้เวลา 634 ปี สภาพการให้บริการในปัจจุบันมีผู้มาใช้บริการน้อยมาก การบริหาร
จัดการก็ไร้ประสิทธิภาพ พ้ืนที่บางส่วนถูกปล่อยทิ้งร้างไม่มีการดูแล ไม่มีพนักงานรักษาความปลอดภัย 
  รูปภาพที่  14 แสดงนายชูวิทย์แถลงข่าวการให้บริการของรถไฟฟ้าแอร์พอร์ตลิงค์ 

 

ที่มา : http://www.bangkokbiznews.com 

กลโกงการเลือกตั้ง 
 สถานที่ : ตลาดเมืองไทยประกันชีวิต 
 นายชูวิทย์ ได้เดินทางไปหาเสียงที่ตลาดเมืองไทยประกันชีวิต แยกสุทธิสาร ได้ตั้งโต๊ะแถลง
ข่าวเรื่องกลโกงการเลือกตั้ง  4 รูปแบบ ได้แก่  
 1. การโกงเลือกตั้งด้วยวิธีการเพ่ิมบัตรลงคะแนนให้เท่ากับจ านวนผู้ลงทะเบียนเลือกตั้ง
ล่วงหน้า หรืออาจเปลี่ยนหีบเลือกตั้ง 
 2. วิธีโกงที่หน่วยเลือกตั้งโดยการส่งคนแฝงตัวเข้าไปท างานประจ าหน่วยเลือกตั้ง  
 3. การโกงกลางแดด คือการขานคะแนนที่ไม่ตรงกับการกากบาทในบัตรเลือกตั้ง อาจเกิดขึ้น
ในพ้ืนที่ที่มีการแข่งขันไม่มาก  
 4. การโกงผู้สมัครคือการปลอมแปลงเอกสารของผู้สมัครเลือกตั้ง และน าเอกสารไปแจ้งต่อ 
กกต.ว่าผู้สมัครใช้เอกสารปลอมในการไปใช้สิทธิเลือกตั้ง เพ่ือให้ กกต. แจกใบแดง ทั้งนี้ กกต.ต้อง
ท างานให้รวดเร็วชัดเจนและมีประสิทธิภาพ เนื่องจากที่ผ่านมาการสอบสวนการกระท าผิดแต่ละครั้ง
ใช้เวลานานเกินไป (เดลินิวส์, 2554) 
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 ปัญหาค่าครองชีพ 
 สถานที ่: โรงรับจ าน า 
 นายชูวิทย์ หัวหน้าพรรครักประเทศไทย ตั้งโต๊ะแถลงข่าวหน้าโรงรับจ าน าบางล าพู  วิจารณ์
นโยบายของรัฐบาลนายอภิสิทธิ์  เวชชาชีวะ  ว่าไม่สามารถแก้ปัญหาต่างๆได้ และยังสร้างความเดือน
ร้อนเพ่ิมเติมให้กับประชาชนอีก โดยเฉพาะเรื่องเรียนฟรีก็เป็นสิ่งที่ไม่สามารถด าเนินการได้ จริง ส่งผล
ให้ผู้ปกครองต้องแบกรับภาระหนัก  เช่นเดียวกับค่าครองชีพที่สูงขึ้น ท าให้แต่ละครอบครัวมีรายจ่าย
ติดลบเดือนละ กว่า 5,000 บาท   

รูปภาพที่  15 แสดงนายชูวิทย์แถลงขาวปัญหาค่าครองชีพ 

 

ที่มา :  http://hilight.kapook.com/view/58816 

ปัญหาค่าแรง/ค่าครองชีพ 
สถานที่ : หนาร้านทอง เยาวราช 
 นายชูวิทย์ หัวหน้าพรรครักประเทศไทย ตั้งโต๊ะแถลงข่าวย่านตลาดสดเยาวราช ได้น าทองค า
แท่ง น้ าหนัก 5 บาท มาประกอบการแถลงข่าว เพ่ือชี้ให้เห็นว่าค่าครองชีพในปัจจุบันปรับสูงขึ้น โดย
ราคาทองค าพุ่งสูงถึงบาทละ 22,500 แต่ค่าแรงขั้นต่ าจ ากัดอยู่เพียง 200 กว่าบาท จึงสงสัยว่าการหา
เสียงของรัฐบาลพรรคประชาธิปัตย์ (ปชป.) ที่ว่าวันแรกท าทันที วันนี้ ปชป. ยังเป็นรัฐบาลอยู่ เหตุใด
จึงท าไม่ได ้

รูปภาพที่  16 แสดงนายชูวิทย์แถลงข่าวปัญหาค่าครองชีพ 

 

ที่มา : http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1305955419 
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การสื่อสารผ่านสื่อสารมวลชน 
ผลจากการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของนายชูวิทย์ทั้งในเขตกรุงเทพมหานครและต่างจังหวัด 

โดยใช้กลยุทธ์การสื่อสารที่แปลกและแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ ท าให้พรรคการเมืองขนาดเล็ก
อย่างพรรครักประเทศไทย ที่มีข้อจ ากัดด้านงบประมาณ สามารถสร้างจุดสนใจให้กับสื่อมวลชนได้ใน
ระดับหนึ่ง โดยผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลการน าเสนอข่าวการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของนายชูวิทย์ ในหน้า
หนึ่งของหนังสือพิมพ์ ซึ่งเป็นสื่อที่เคยท าให้นายชูวิทย์กลายเป็นที่รู้จักของประชาชนมาแล้ว  
ในกรณีการออกมาเปิดเผยการรับส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจ  
 จากการส ารวจหนังสือพิมพ์รายวันที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 อันดับแรก ได้ แก่ 
ไทยรัฐ เดลินิวส์ มติชน และคมชัดลึก (ศิโรจน์ มิ่งขวัญ, 2554)  ตั้งแต่วันที่ 20 พฤษภาคม 2554-2 
กรกฎาคม 2554 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มีการรณรงค์เลือกตั้ง โดยวิเคราะห์การพาดหัวข่าวในหน้าหนึ่งของ
หนังสือพิมพ์ทุกฉบับ เพ่ือวิเคราะห์ว่าปริมาณของสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือพิมพ์รายวัน ที่ถือว่าเป็น
สื่อที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารของประชาชนในรูปแบบหนึ่งนั้น ได้มีการน าเสนอข่าวเกี่ยวกับพรรค
การเมืองต่างๆ จ านวนมากน้อยเพียงใด พบว่ามีการน าเสนอข่าวของพรรคเพ่ือไทยและพรรค
ประชาธิปัตย์ในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน และมากกว่าพรรคการเมืองอ่ืนๆ โดยพรรครักประเทศไทยของ
นายชูวิทย์ มีการน าเสนอในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์ทั้งสี่ฉบับจ านวนเพียง 2 ครั้ง คือ หนังสือพิมพ์
มติชน 1 ครั้ง และหนังสือพิมพ์คมชัดลึก 1 ครั้ง จากผลการน าเสนอข่าวดังกล่าวสามารถวิเคราะห์ได้
ว่าถึงแม้คุณชูวิทย์จะได้ชื่อว่าเป็นบุคคลที่มีความสามารถในการสร้างจุดสนใจให้กับสื่อ แต่สื่อก็มีความ
เป็นอิสระในการน าเสนอ และด้วยเหตุผลทางการตลาดจึงต้องน าเสนอพรรคการเมืองที่ประชาชนให้
ความสนใจมากกว่านั่นก็คือพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ 

ตารางที่  8 แสดงน าเสนอข่าวพรรคการเมืองบนหน้าหนังสือพิมพ์ (หน้า 1) 
ระหว่างวันที่ 20 พฤษภาคม 2554-2 กรกฎาคม 2554 

หนังสือพิมพ์ 
พรรค/จ านวนครั้งที่น าเสนอ 

เพื่อไทย ประชาธิปัตย์ รักประเทศไทย พรรคอ่ืนๆ 

ไทยรัฐ 37 36 - 15 
เดลินิวส ์ 30 33 - 5 

มติชน 41 42 1 13 

คมชัดลึก 13 14 1 7 

ที่มา : หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หนังสอืพิมพ์เดลินิวส์ หนังสือพิมพ์มติชน หนังสือพิมพ์คมชัดลึก รวบรวมโดยผู้วิจยั 
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แต่ถึงแม้ว่าภาพและหัวข้อข่าวในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์ต่างๆ จะไม่ได้น าเสนอข่าวของ
นายชูวิทย์ แต่ในเนื้อหาด้านในก็มีการน าเสนอข่าวการลงพ้ืนที่หาเสียงของนายชูวิทย์ ในพ้ืนที่ต่างๆ 
อย่างต่อเนื่องและมีสัดส่วนที่มากกว่าพรรคการเมืองขนาดเล็กอ่ืนๆ ที่สื่อแทบจะไม่มีการน าเสนอข่าว
เลย และสอดคล้องกับการน าเสนอผ่านสื่อประเภทโทรทัศน์ โดยโพลของส านักงานวิจัยเอแบคโพลเปิดเผย
ผลการวิจัยโครงการสืบค้นข้อเท็จจริง (Fact Findings) เรื่องสงครามแย่งชิงเวลาดี (Prime Time) 
ของสื่อโทรทัศน์กระแสหลักของการแข่งขันเพ่ือเลือกตั้ง 54 โดยศึกษาสื่อโทรทัศน์กระแสหลัก ช่อง 3 
5 7 9 11 และทีวีไทย ในช่วง เวลาข่าวเช้า ข่าวเที่ยง ข่าวภาคค่ า และข่าวรอบดึก ระหว่าวันที่ 20-21 
พฤษภาคม 2554 ผลที่ค้นพบมีประเด็นส าคัญดังต่อไปนี้ (มติชนรายวัน, 2554b) 
 - พรรคการเมืองที่ได้รับการเสนอข่าวเป็นจ านวนครั้งมากที่สุด คือ 51 ครั้ง มี 2 พรรค
การเมืองใหญ่ได้แก่ พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  
 - พรรคอันดับที ่3 พรรคชาติพัฒนาเพื่อแผ่นดินได้ 24 ครั้ง 
 - พรรคอันดับที ่4 พรรครักประเทศไทย ได้ 21 ครั้ง  
 ในส่วนของการน าเสนอข่าวถึงเนื้อหาข่าวเชิงแง่บวก และได้เวลามากที่สุด ได้แก่ พรรค
ประชาธิปัตย์ ได ้59 นาท ี15 วินาที  
 - พรรคอันดับที ่2 พรรคเพื่อไทยได ้50 นาที 16 วินาที  
 - พรรคอันดับที ่3 พรรคชาติพัฒนาเพื่อแผ่นดิน ได ้36 นาท ี17 วินาที  
 - พรรคอันดับที ่4 พรรครักประเทศไทยได้ 14 นาท ี17 วินาที  
 ขณะที่มีการเสนอข่าวจ านวนครั้งและเนื้อหาข่าวที่เป็นเชิงลบต่อพรรคการเมืองมากที่สุด
ได้แก่พรรคประชาธิปัตย์ มี 4 ครั้ง อันดับ 2 พรรคเพ่ือไทยมี 3 ครั้ง พรรคชาติพัฒนาเพ่ือแผ่นดินมี 1 
ครั้ง พรรคการเมืองใหม่ มี 1 ครั้ง ซึ่งจากกรณีดังกล่าวจะเห็นได้ว่าผลส ารวจการช่วงชิงพ้ืนที่บน
สื่อมวลชนของพรรครักประเทศไทยนั้นอยู่ในอันดับต้นรองจากพรรคการเมืองขนาดใหญ่โดยไม่ปรากฏ
ภาพข่าวเชิงลบความส าเร็จดังกล่าวอาจถือได้ว่ามากจากการวางกลยุทธ์ที่ดีของนายชูวิทย์  กมลวิศิษฏ์ 
หัวหน้า พรรค รักประเทศไทย  
 และจากผลการศึกษาของมูลนิธิสื่อมวลชนศึกษา (media monitor) ในประเด็น “การ
ท างานของฟรีทีวีในการเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม 2554” ที่ได้ศึกษาการเสนอข่าวและเนื้อหาเกี่ยวกับ
การเลือกตั้งของฟรีทีวี 6 ช่อง ได้แก่ ช่อง 3, 5, 7, 9, 11 และไทยพีบีเอส ในช่วงวันที่มีเหตุการณ์
ส าคัญเกี่ยวกับการเลือกตั้ง ระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ค.พ.ศ. 2554 ได้แก่ วันจับสลากหมายเลขพรรค
การเมือง (19 พ.ค.54) วันรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง (5 มิ.ย.54) วันดีเบตประชันวิสัยทัศน์นักการเมือง 
วันปราศรัยใหญ่ของพรรคประชาธิปัตย์ และวันเตรียมตัวก่อนวันเลือกตั้งล่วงหน้า (23 มิ.ย.54) วัน
ก่อนวันเลือกตั้ง (2 ก.ค.54) และวันเลือกตั้ง (3 ก.ค.54) จากการศึกษาพบว่า เน้นการน าเสนอในมิติของ 
“นักการเมือง" ฟรีทีวีในภาพรวมมีความสมดุลในการรายงานข่าวพรรคการเมืองขนาดใหญ่และขนาด
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กลาง แต่ไม่ค่อยสมดุลต่อพรรคการเมืองขนาดเล็ก นอกจากนี้ยังเน้นการรายงานข่าวของนักการเมือง
ในระดับแนวหน้า เช่น หัวหน้าพรรค รองหัวหน้าพรรค และนักการเมืองที่สร้างสีสัน (ประชาไท, 
2554) 
 ซึ่งในประเด็นข้อจ ากัดด้านเวลาและพ้ืนที่ในการน าเสนอของสื่อ ก็ดูเหมือนว่านายชูวิทย์จะ
เข้าใจถึงจุดอ่อนข้อนี้ของพรรคการเมืองขนาดเล็กรวมไปถึงพรรครักประเทศไทยดี ดังนั้นกลยุทธ์ด้าน
การสื่อสารในการพยายามสร้างจุดสนใจ และสร้างความแตกต่าง อีกทั้ งยังต้องสามารถสื่อสารให้
ประชาชนเขาใจด้วยเวลาและพ้ืนที่ที่จ ากัดจึงถือว่าเป็นสิ่งส าคัญ และนายชูวิทย์เองก็มีข้อได้เปรียบใน
ส่วนนี้โดยนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ได้กล่าวถึงกลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อว่า  
 “เราต้องหากระแสผมต้องเล่นกระดานโต้คลื่นกับคลื่นกระแส ผมไม่สามารที่จะไปแจกบัตร 
ไปยกมือไหว้ ทําอย่างนั้นทุกคนก็ทําเป็น ผมจึงต้องทําสิ่งที่แตกต่างจากที่คนอ่ืนเขาทํามานานแล้ว ผม
ต้องปรากฏตัวในสื่อและต้องทําในระยะเวลาที่สั้น ๆ เพราะผมพรรคเล็ก การให้ข้อมูลผ่านสื่อมวลชน
เขามีเวลาจํากัดพรรคใหญ่ได้เวลามากพรรคเล็กได้เวลาน้อยเราต้องทําอย่างไรให้เขาเข้าใจใน
ระยะเวลาสั้น ๆ แต่สิ่งที่ผมทํา ทําให้ผลสํารวจของโพลให้คะแนนนิยมผมขึ้นมาเป็นอันดับ 5 แล้ว
เพราะอะไรเพราะสิ่งที่ผมทํา สิ่งที่ผมประเมินก็ได้ เขาเบื่อการเมืองก็หันมาสนใจนักการเมืองรุ่นใหม่
อย่างผม” (สยามธุรกิจ, 2554) 
 จากข่าวข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่านายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ มีรูปแบบในการสร้างข่าวเพ่ือให้
สื่อมวลชนสนใจแย่งชิงพ้ืนที่สื่อมวลชนได้มากกว่าผู้สมัครพรรคเล็กพรรคอ่ืน ๆ ได้เป็นอย่างมาก ท าให้
นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เป็นบุคคลที่อยู่ในกระแสข่าวได้ตลอดเวลา  
 นอกจากสื่อกระแสหลักที่แต่ละพรรคการเมืองต่างก็พยายามสร้างจุดสนใจเพ่ือให้สื่อน าภาพ
หรือข้อความไปน าเสนอแล้ว ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้ยังมีการใช้สื่อใหม่หรือที่เรียกกัน
ว่า “สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media)” เป็นช่องทางหนึ่งในการสื่อสารไปยังผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 
 การสื่อสารผ่านสื่อใหม่ (New Media) 

 ในการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกรฎาคม 2554 บริบทการเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนยี
สารสนเทศและการสื่อสารเข้ามามีส่วนส าคัญในการใช้เป็นเครื่องมือในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของ
พรรคการเมือง โดยเฉพาะบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media)  
 สื่อสังคมออนไลน์ เป็นสื่ออิเลคทรอนิกส์ที่สามารถท าให้ผู้ใช้งานสามารถแสดงความเป็น
ตัวตนเพ่ือที่จะมีปฏิสัมพันธ์กันหรือแบ่งปันข้อมูลกับบุคคลอ่ืน (กานดา รุณนะพงศา สายแก้ว, 2553) 
สิ่งส าคัญที่สุดของสื่อสังคมออนไลน์ก็คือการที่ผู้ใช้สามารถสร้าง (Create) แบ่งปัน (Share) หรือ
แลกเปลี่ยน (Exchange) ข้อมูลในรูปแบบต่างๆ เช่น ภาพ วีดิโอ บนเครือข่ายเสมือนหรืออินเตอร์เน็ต
(วิกิพีเดีย, 2557) 
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 ปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์ได้รับความนิยมและมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อสังคมโลกและสังคมไทย โดยถูก
ใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายเพ่ือวัตถุประสงค์ต่างๆ ในทางการเมืองก็เช่นเดียวกัน
สื่อสังคมออนไลน์ถูกใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ทางการเมือง ด้วยข้อดีหลายประการ เช่น 
 1. ต้นทุนต่ า การประชาสัมพันธ์ทางการเมืองมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องสื่อสารไปยังกลุ่ม
คนจ านวนมาก ดังนั้นพรรคการเมืองจึงต้องเลือกใช้สื่อที่มีประสิทธิภาพ เช่น วิทยุ โทรทัศน์ หรือ
หนังสือพิมพ์ ซึ่งมีราคาค่าบริการค่อนข้างสูง ดังนั้นสื่อสังคมออนไลน์จึงสามารถช่วยแก้ปัญหาตรงจุดนี้
ได้  
 2. เป็นการสื่อสารโดยตรงระหว่างผู้ส่งสาร (พรรคการเมือง/นักการเมือง) กับผู้รับสาร
(ประชาชน/ฐานเสียง) โดยเฉพาะกับคนรุ่นใหม่ ที่มีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการสื่อสารใน
ชีวิตประจ าวันอยู่แล้ว และผู้ส่งสารกับผู้รับสารสามารถใช้เครื่องมือบนสื่อสังคมออนไลน์ที่เปิดให้ใช้
บริการโต้ตอบหรือแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ จึงเป็นการสื่อสารสองทางที่ทางพรรคการเมือง
หรือนักการเมืองสามารถรับทราบถึงความคิดเห็นต่างๆ ของประชาชนได้อย่างทันท่วงที 
 3. มีความสะดวก รวดเร็ว เนื่องจากสื่อสังคมออนไลน์นั้นเป็นการให้บริการบนเครือข่าย
อินเตอร์เน็ต ที่สามารถเข้าใช้งานได้สะดวกและรวดเร็ว ดังนั้นการรายงานความเคลื่อนไหวของพรรค
การเมืองหรือนักการเมืองให้ผู้รับสารได้ทราบนั้น จึงสามารถกระท าได้ง่าย และตลอดเวลา  
 สื่อสังคมออนไลน์ได้ถูกพัฒนาขึ้นมากมาย แต่ที่ถือว่าได้รับความนิยมจากผู้ใช้บริการเป็น
จ านวนมากในปัจจุบัน คือ “เฟซบุ๊ก” (Facebook) 
 เฟซบุ๊ก หรือ Facebook (www.facebook.com) เป็นเครือข่ายสังคมออนไลน์ชนิดหนึ่งได้
ถูกก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 4 กุมภาพันธ์ 2548 โดยมาร์ก ซักเคอร์เบิร์ก และเพ่ือนร่วมห้องภายในมหาวิทยาลัย
ฮาร์เวิร์ด แต่แรกนั้นได้เปิดให้ใช้งานเฉพาะนักศึกษาภายในมหาวิทยาลัยฮาร์เวิร์ด ก่อนที่จะขยายตัว
ไปยังมหาลัยอื่นๆทั่วสหรัฐอเมริกา  ชื่อ  Facebook นี้มาจากชื่อเรียก “เฟซบุ๊ก” ที่มักจะเป็นหนังสือ
แจกส าหรับนักศึกษามหาวิทยาลัยในช่วงเริ่มเรียนปีแรก ที่มีภาพและชื่อของเพ่ือนที่เรียนด้วยกันเพ่ือ
ไว้ส าหรับจดจ าชื่อ Facebook ยังเติบโตต่อไป จนถึงเดือนกันยายน ปี พ.ศ. 2549 ก็ได้เปิดให้โรงเรียน
ในระดับมัธยมปลายเข้าใช้งานได้ และต่อมา Facebook ได้เพ่ิมฟังก์ชั่นใหม่โดยสามารถให้สมาชิกน า
รูปภาพมาแบ่งปันกันได้ ซึ่งฟังก์ชั่นนี้ได้รับความนิยมอย่างล้นหลาม และสุดท้ายในปี พ.ศ. 2550 
Facebook ก็ได้เปิดให้ทุกคนที่มีอีเมล์ได้เข้าใช้งานซึ่งเป็นยุคที่คนทั่วไปไม่ว่าเป็นใครก็สามารถเข้าไป
ใช้งาน Facebook ได้ (ภาณุวัฒน์ กองราช, 2554) 
 ด้วยความที่ง่ายต่อการเข้าถึง จึงเป็นสาเหตุที่ท าให้ Facebook ได้รับความนิยมอย่างรวดเร็ว 
โดยจากการเปิดเผยข้อมูลของ โซเชียลอิงค์ (Zocial inc) เกี่ยวกับสถิติและพฤติกรรมการใช้งาน 
Social Network ของไทย ว่า ประเทศไทย ใช้ Facebook มากเป็นอันดับ 9 ของโลก เท่ากับ
ประเทศเยอรมนี โดยมีจ านวนผู้ใช้มากถึง 28 ล้านราย คิดเป็น 42% ของประชากรทั้งประเทศไทย มี
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อัตราการเติบโต 53% ส่วนอันดับ 1 ยังเป็นประเทศสหรัฐอเมริกา อยู่ที่ 180 ล้านราย (ส านักเฝ้าระวัง
ทางวัฒนธรรม, 2557) 
 Facebook สามารถใช้ในการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายได้ครั้งละเป็นจ านวนมาก ท าให้ถูก
น ามาใช้เป็นเครื่องมือหนึ่งในการสื่อสารทางการเมืองโดยเฉพาะการรณรงค์หา เสียงเลือกตั้ง โดย
ตัวอย่างที่สามารถเห็นได้อย่างชัดเจนคือในกรณีของประธานาธิบดีบารัค โอบามา ซึ่งเป็นผู้สมัครรับ
เลือกตั้งในต าแหน่งเประธานาธิบดีของสหรัฐอเมริกาที่ใช้ social network และ social media ได้
อย่างโดดเด่น จนเป็นปัจจัยส าคัญอันหนึ่งที่ผลักดันให้เขาได้รับเลือกตั้งในที่สุด ส าหรับประเทศไทยเอง
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้ หลายพรรคการเมืองได้ใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็น เครื่องมือหนึ่งใน
การสื่อสารนโยบาย ตลอดจนข่าวสารต่างๆ ไปยังประชาชน เช่น พรรคประชาธิปัตย์   ที่ถือว่าเป็นพรรค
แรกที่ใช้โซเชียลมีเดียในการหาเสียง และมีประชาชนให้ความสนใจอย่างกว้างขวาง สามารถดูได้จากยอด
การกดไลค์ (Like) ในเฟซบุ๊ก ของนายอภิสิทธิ์กว่า 6 แสนราย คุณกรณ์ จาติกวณิช มีแฟนเพจกว่า 
1.7 แสนราย โดยรวมพรรคประชาธิปัตย์มีแฟนในเฟซบุ๊กและทวิตเตอร์ราวกว่า 1 ล้านคน จากผู้ใช้เฟ
ซบุ๊กและทวิตเตอร์ทั้งหมด 8 ล้านคน (ลม เปลี่ยนทิศ, 2554) 
 ในมิติของการหาเสียงผ่านโซเชียลมีเดียหรือนิวมีเดียเป็นการโฆษณาที่มีค่าใช้จ่ายค่อนข้างต่ า 
แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่ว่าจะใช้กลยุทธ์อย่างไร ซึ่งมีช่องทางให้เลือกหลากหลาย ซึ่งมีทั้งเสียค่าใช้จ่ายและไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย โดยการโฆษณาผ่านโซเชียลมีเดีย เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) ทวิตเตอร์ (Twitter) ไฮไฟว์ 
(Hi5) ยูทูป (Youtube) เป็นต้น อาจใช้วิธีโพสข้อความ ลิงค์ URL รูปภาพ วีดิโอ กิจกรรมและนโยบาย
พรรคลงไป และสร้างเครือข่ายเพ่ือนใหม่ให้ได้มากที่สุด รวมถึงการประกาศจุดยืน ปลุกกระแส ระดม
พล เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ตรงจุด (ไทยโพสต์, 2554) 
  ส าหรับนายชูวิทย์และพรรครักประเทศไทยเองได้ใช้ Facebook เป็นช่องทางในการสื่อสาร
ไปยังประชาชนเช่นเดียวกัน โดยได้ท าการลงทะเบียนใช้งาน 22 พฤษภาคม 2554 ชื่อว่า “ชูวิทย์ I’m 
No.5” มีสมาชิกของเฟซบุ๊กมากด Like ที่เพจนี้แล้วจ านวน 911,053 คนถูกใจ (ข้อมูล ณ วันที่ 8 มกราคม 
2558) ส าหรับการสื่อสารผ่านเฟซบุ๊ก ชูวิทย์ I’m No.5 ในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง วันที่ 22 
พฤษภาคม 2554-2 กรกฎาคม 2554 พบว่ามีการโพสต์เนื้อหาทั้งหมด 17 ครั้ง โดยประภทของรูปแบบที่
น าเสนอ ประกอบด้วย คลิปวิดีโอภาพถ่ายทั้งเป็นภาพถ่ายที่เป็นภาพจริงของคุณชูวิทย์และภาพที่มี
การตัดต่อใบหน้าไปใส่ในภาพอ่ืนและที่เป็นอัลบั้มภาพ  ข้อความ  เมื่อวิเคราะห์เนื้อหาจากสารที่สื่อ
ออกมาสามารถพิจารณาได้ในสองแนวทางคือ การเสนอตัวเป็นฝ่ายค้านที่ชัดเจนทั้งจากเนื้อหาที่เป็น
ข้อความและอีกแนวทางหนึ่งคือการสร้างภาพลักษณ์ให้ดูเป็นกันเองกับผู้รับสาร หรือลดความเป็น
ทางการระหว่างคุณชูวิทย์ กับประชาชน เช่น ภาพการท าท่าแพลงกิ้ง ภาพตัดต่อในชุดซุปเปอร์แมน 
เป็นต้น 



 

 

93 

 แต่เมื่อพิจารณาจากภาพรวมของการใช้สื่อสังคมออนไลน์ของนายชูวิทย์ในช่วงรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งแล้ว พบว่านายชูวิทย์ไม่ได้ให้ความส าคัญกับสื่อสังคมออนไลน์มากเท่ากับสื่อประเภทอ่ืน 
ซึ่งอาจจะเป็นไปได้ว่าสื่อเฟซบุ๊กในขณะนั้นยังเป็นสื่อใหม่ส าหรับพรรคการเมือง และตัวผู้สมัครหรือ
คุณชูวิทย์เองอาจจะมองถึงสื่ออ่ืนที่มีความส าคัญมากกว่า และที่ส าคัญเฟซบุ๊กนั้นผู้รับสารจะเป็นคนที่
สามารถก าหนดการเลือกรับสารเพราะเนื้อหาจะไปปรากฏที่หน้าเฟซบุ๊กของผู้รับได้นั้นต้องกดถูกใจ
หรือกดติดตามท่ีหน้าเพจ ชูวิทย์ I’m No.5 ก่อน และการเข้าถึงสื่อประเภทนี้ได้ต้องเป็นคนที่มีความรู้
เกี่ยวกับเทคโนโลยี  
การปรับตัวโดยการใช้สื่อใหม่ (New Media)   

 ความส าคัญของสื่อโซเชียลมีเดียโดยเฉพาะเฟซบุ๊ค (Facebook) ส าหรับนายชูวิทย์นั้นเริ่ม
ปรากฏชัดเจนและมีความเคลื่อนไหวของข้อมูล (Message) มากขึ้นเรื่อยๆ หลังจากที่นายชูวิทย์ได้รับ
เลือกตั้งเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแล้ว โดยนายชูวิทย์ได้เริ่มใช้ช่องทางการสื่อสารผ่านเฟซบุ๊กไปยัง
ผู้รับสารหรือประชาชน จนกลายเป็นช่องทางการสื่อสารหลักเลยก็ว่าได้ โดยนายชูวิทย์ได้ระบุถึง
ความส าคัญของเฟซบุ๊กในแง่ของการสื่อสารไปยังประชาชนว่า 
 “…ผมใช้ "เฟซบุ๊ก" เป็นที่ "สื่อสารกับประชาชน" ไม่ว่าคุณมี "ความคิดทางการเมือง" 
อย่างไร? ผมพร้อมจะรับฟัง คําติ ชม ด่า ทุกคอมเม้นท์ของคุณได้รับการอ่านจากผมทุกโพสต์ มี "คอม
เม้นท์" เฉลี่ย 1,000 ถึง 5,000 มากกว่าคอมเม้นท์เฟซบุ๊กอ่ืนๆ ผมไม่สามารถตอบได้หมด จะพยายาม
ตอบในภาพรวม ส่วนคําแนะนํา จะนําไปพิจารณาดําเนินการ การสื่อสารผ่านเฟซบุ๊กมี "ประโยชน์
มหาศาล" เพราะสื่อได้ "สองทาง" แต่ละคอมเม้นท์มาจาก "ส่วนลึกของหัวใจ" ไม่มีต่อเติมเสริมแต่ง 
ตรงถึงผม และยังได้เห็นของคนอ่ืน ทําให้เห็น "ความคิดที่แตกต่าง เป็นความสวยงามของ
ประชาธิปไตย" ที่สําคัญ "ไม่มีเซ็นเซอร์" แต่เนื่องจาก "พื้นที่จ ากัด" โพสต์ของผมจึงกระชับ ไม่ยืด
ยาว กรุณาอ่านให้ครบถ้วน แล้วค่อยคอมเม้นท์ จะมีประโยชน์… (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2554b) 
 “..การเมือง "สังคมออนไลน์" "การสื่อสาร" ของโลกทุกวันนี้รวดเร็วเพียงพริบตา แค่เสี้ยว
วินาที สามารถติดต่อรับรู้กันได้ แม้ว่าอยู่กันคนละขั้วโลก เช่นเดียวกันกับ "การสื่อสารการเมือง" 
นักการเมืองอย่างผม ต้องทันกับสถานการณ์ การสื่อสารที่รวดเร็วย่อมเป็นประโยชน์ต่อประชาชน ใน
การติดตามรับรู้ข่าวสารการเมือง "อินเตอร์เน็ต" คือคําตอบ ผมใช้การสื่อสารทาง Facebook กับ
ประชาชน รวดเร็ว เข้าถึงได้เป็นล้านๆคนในชั่วพริบตา อีกทั้งยังเป็นการ "สื่อสารสองทาง" ประชาชน ยัง
สามารถสื่อสารกลับถึงผมได้โดยตรง ผ่านการโพสต์หน้า Wall และ คอมเม้นท์ หากนักการเมืองยังใช้
วิธีการสื่อสารแบบเดิมๆ การเดินทางไปพบปะประชาชนทั่วประเทศไทย ไม่ว่าขึ้นเหนือไปเชียงใหม่ ลง
ใต้ไปหาดใหญ่ อีสานที่ร้อยเอ็ด แล้ววนกลับไปที่กาญจนบุรี คงต้องใช้เวลาหลายวัน แต่การสื่อสารผ่าน
สังคมออนไลน์ ชั่วพริบตาผมไปได้ทุกแห่ง เป็นการปฏิวัติการสื่อสารของนักการเมืองกับประชาชน ที่
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เข้าถึงกันได้ตลอด 24 ชั่วโมง ทุกวันนี้ ใครๆก็ใช้ สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต โน๊ตบุ๊ค กันทั้งนั้น ในขณะที่
คุณอ่านอยู่นี้ อาจเป็นช่วงเวลาที่คุณนั่งอยู่บนรถไฟใต้ดิน หรือ BTS ใจกลางกรุงเทพฯ หรือบนป่าเขาริม
แม่น้ํา แม้แต่คนที่ห่างไกลจากประเทศไทยไปถึงยุโรป อเมริกา ไม่มีใครรู้ นักการเมืองคนใดไม่ใช้การ
สื่อสารผ่าน "สังคมออนไลน์" ถือว่า "ตกขบวน" รอเวลา "อ าลาเวที" นี่เป็นเวลาของการสื่อสาร
การเมืองในสังคมออนไลน์อย่างแท้จริง จะเรียกผมว่าเป็น "นักการเมือง Facebook” ลงพื้นที่ใน 
"อินเตอร์เน็ต" ก็ได้ เพราะรวดเร็ว ไปได้ทุกพื้นที่ตลอด 24 ชั่วโมง แม้แต่ในระหว่างประชุมสภาฯ 
ผมก็ออกไปสื่อสารกับประชาชนในสังคมออนไลน์ได้ตลอดเวลา จนกระทั่งดึกดื่นค่ําคืน ตีหนึ่ง ตี
สอง ยังมีคนสื่อสารร้องเรียนกับผม การสื่อสารเปลี่ยนไป นักการเมืองต้องเปลี่ยนแปลงปรับปรุงตัว จะ
มาใช้ลีลาเดิมๆ "ซ้ําซาก" เป็น "ไดโนเสาร์" คลานต้วมเตี้ยมอยู่ได้อย่างไร? มีคนเขาบอกว่าผมเป็น "ละ
อ่อนทางการเมือง" ผมล่ะชอบจริงๆ เพราะคนที่เป็นนักการเมืองแก่ ไม่ได้หมายความว่าอยู่มานานแล้วจะ
มีประโยชน์ มันกลับเลอะเทอะเหมือน "ผ้าอ้อมที่ใช้แล้ว" (บางคนเขาเปรียบเปรยหนักกว่าผมอีก ว่า
เป็น "ผ้าอนามัยที่ใช้แล้ว") พบกับผมได้ที่ Facebook: ชูวิทย์ I'm No.5 ตลอด 24 ชั่วโมง ไม่มีวันหยุด 
ผมทํางาน 24 ชั่วโมง อาทิตย์ละ 7 วัน ปีละ 365 วันครับ 
 เมื่อดูพัฒนาการการสื่อสารผ่านเฟซบุ๊คของนายชูวิทย์หลังจากที่ได้ใช้เป็นช่องทางหนึ่งในการ
สื่อสารช่วงการเลือกตั้ง โดยหลังจากที่ได้รับเลือกตั้งเข้ามาเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแล้วความ
เคลื่อนไหวในหน้าเฟซบุ๊กของนายชูวิทย์ (ชูวิทย์ I'm No.5) ก็เริ่มมีเพ่ิมมากขึ้น โดยในช่วงแรกการ
น าเสนอเนื้อหาจะเน้นไปที่การส่งต่อหรือแชร์ (Share) ข่าวสารที่เกี่ยวกับนายชูวิทย์หรือพรรครัก
ประเทศไทยทีไปปรากฏเป็นข่าวตามแหล่งข่าวต่างๆ แต่หลังจากนั้นกระบวนการสื่อสารผ่าน   เฟซบุ๊ก
ของนายชูวิทย์ก็มีการน าเสนอเนื้อหาเพ่ิมมากยิ่งขึ้น โดยประเด็นที่นายชูวิทย์เลือกมาน าเสนอนั้น
สามารถจ าแนกได้ใน 2 ลักษณะ คือ 
 1. ประเด็นที่นายชูวิทย์ก าหนดหรือเลือกน าเสนอ โดยส่วนใหญ่จะเป็นประเด็นทางสังคมที่
นายชูวิทย์มีความเชี่ยวชาญ หรือมีข้อมูล โดยเฉพาะเรื่องการท าธุรกิจผิดกฏหมาย หรือการทุจริต ซึ่ง
นายชูวิทย์เคยสร้างปรากฏการณ์ชูวิทย์ฟีเวอร์มาแล้ว จากกรณีการที่เจ้าหน้าที่ต ารวจเรียกรับส่วยอาบ
อบนวด ดังนั้นเมื่อนายชูวิทย์เลือกที่จะจุดประเด็นเรื่องต่างๆ เหล่านี้ สื่อมวลชนก็มีการน าเสนอข้อมูล ต่อ
จากที่นายชูวิทย์เริ่มต้น บางประเด็นก็ได้กลายเป็นกระแสสังคมในเวลาต่อมา เช่น การออกมาเปิดเผย
เรื่องบ่อนการพนันในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร การค้าประเวณีในพ้ืนที่จังหวัดฉะเชิงเทรา หรือจะเป็น
กรณีท่ีเกีย่วข้องกับการส่อแววว่าจะมีการทุจริต เช่น ประเด็นเกี่ยวกับการใช้งบประมาณของรัฐสภาที่
สิ้นเปลืองจนเกินความจ าเป็น โดยซื้อนาฬิกาติดผนังตามจุดต่างๆ ในสภาฯ ราคาเรือนละกว่า 75,000 
บาท และการซื้อเก้าอ้ีหลุยส์สุดหรูหรา จนกลายเป็นที่วิพากษ์วิจารณ์ของสังคม จนฝ่ายที่เกี่ยวข้องต้อง
ออกมาชี้แจงข้อเท็จจริงในกรณีต่างๆ จะเห็นได้ว่านอกจากนายชูวิทย์จะท าหน้าที่ส่งสารโดยตรงไปยัง
ประชาชนที่ติดตามนายชูวิทย์ผ่านเฟซบุ๊กแล้ว สื่อมวลชนเองยังได้รับประโยชน์จากเนื้อหาที่นายชูวิทย์
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น าเสนอไปสื่อสารต่อ นายชูวิทย์จึงถือว่าเป็นแหล่งข่าวที่ส าคัญของสื่อมวลชนโดยเฉพาะเรื่องที่เกี่ยวข้อง
กับธุรกิจผิดกฏหมาย ก็มักจะใช้ข้อมูลหรือความคิดเห็นจากนายชูวิทย์ทั้งผ่านการสัมภาษณ์หรือผ่าน
เฟซบุ๊ก 
 2. ประเด็นที่ก าลังถูกพูดถึงในสังคม หรือก าลังเป็นกระแสข่าว นายชูวิทย์มักจะหยิบยกเอา
ประเด็นที่ก าลังเป็นกระข่าวหรือกระแสสังคมมาแสดงความคิดเห็นเพ่ิมเติม แล้วก็น าเสนอผ่านเฟซ บุ๊
กของตัวเอง หรือการที่เอาตัวเองเข้าไปอยู่ในกระแสข่าวนั้นๆ เช่น จากกรณีที่น้ ามันรั่วไหลในพ้ืนที่อ่าว
พร้าว จังหวัดระยอง นายชูวิทย์ก็ได้ลงพ้ืนที่ดังกล่าวพร้อมทั้งร่วมท าควาสะอาดชายหาดกับเจ้าหน้าที่
และอาสาสมัคร รวมถึงการด าน้ าเพื่อพิสูจน์การก าจัดคราบน้ ามัน และแน่นอนภาพเหตุการณ์ต่างๆ ได้
ถูกเผยแพร่ผ่านเฟซบุ๊กของนายชูวิทย์ และสื่อมวลชนก็ได้น าภาพดังกล่าวไปน าเสนอต่อ  

รูปภาพที่  17 แสดงการน าเสนอประเด็นผ่านเฟซบุ๊กของนายชูวิทย์ในกรณีลงพ้ืนที่อ่าวพร้าว 
พิสูจน์คราบน้ ามัน  

 

 นอกจากนี้แล้วบ่อยครั้งเรื่องที่นายชูวิทย์ น าเสนอมักจะเป็นเรื่องที่ชาวบ้านพบเจอเป็นปกติ
ในชีวิตประจ าวัน แต่ยกขึ้นมาพูดใหม่ในฐานะปัญหา แม้นายชูวิทย์จะไม่สามารถบอกได้ว่าจะ
แก้ปัญหาดังกล่าวอย่างไร แต่การน าเสนอหรือพูดถึงเรื่องพวกนี้ ก็ถูกใจคนทั่วไป เพราะมันท าให้
ชาวบ้านรู้สึกว่าผู้พูดมองโลกผ่านสายตาในระดับเดียวกัน เช่น กรณีการเขามาของร้านสะดวกซื้อ (7-
11) ที่นายชูวิทย์ได้เขียนข้อความไว้บนเฟซบุ๊กว่า 
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 “ผมเจอป้าคนนี้กําลังนั่งขาย "หมี่กะทิ" อยู่แถวๆ "วัดเล่งเน่ยยี่" ถ.เจริญกรุง วันนี้เป็นวันพ่อ 
ผมเลยพาพ่อมากินข้าวแถวๆนี้ ป้าบ่นกับผมว่าเดี๋ยวนี้ อาหารสด วัตถุดิบ ราคาขึ้น แต่ป้ายังขายหมี่ใน
ราคาถุงละ 25 บาทเท่าเดิม กําไรจึงลดน้อยลงเรื่อยๆ แถมป้ายังต้องเลี้ยงหลาน 2 คนอีกด้วย ทุกชีวิต
ในเมืองใหญ่อย่างกรุงเทพฯล้วนต้องดิ้นรน วิถีชีวิตแบบเก่าๆเริ่มเลือนหายไป เปลี่ยนเป็นชีวิตที่
ทันสมัย เร่งรีบ รวดเร็ว นอกจากชีวิตที่รวดเร็วแล้ว เงินในกระเป๋าตังค์ของเราก็ร่อยหรอลงอย่าง
รวดเร็วเช่นกันอีกไม่นาน เราอาจไม่ได้เห็นแม่ค้าอย่างป้า มานั่งขายอาหารข้างทางอีก  คนเขาไปซื้อ
ของใน 7-11 กันหมด เพราะมีอยู่ทุกซอกทุกซอย ผุดขึ้นเป็นดอกเห็ด โดยไม่มีการควบคุมราคาจาก
รัฐบาล จนกําลังจะกลายเป็น "ธุรกิจผูกขาด" ในอีกไม่ช้า 7-11 กําลังเข้ามาแทนที่ร้านอาหารข้างทาง 
หรือตลาดสด เพราะชีวิตทุกวันนี้มีแต่ความเร่งรีบ ผู้คนไม่มีเวลาที่จะไปซื้อของตามตลาดสดมากนักยิ่ง
มีคนเข้า 7-11 มากขึ้น เขาก็ขึ้นราคาได้ตามใจ เพราะรัฐบาลไม่เคยคิดควบคุมราคา ป้าบอกว่า ป้าไม่
กล้าขึ้นราคาหมี่กะทิหรอก ยอมขาย 25 บาทไปเรื่อยๆ เพราะกลัวว่าถ้าขายแพงกว่านี้ จะไม่มีใครซื้อ
ของป้ากินป้าทําหน้าเศร้าๆแล้วบอกกับผมอีกว่า "ชีวิตคนเราไม่มีความยุติธรรม คนรวยเขาจะทําอะไร
ก็ได้ แต่คนจนๆอย่างป้า ไม่มีทางเลือกอะไรเลย"ผมเห็นด้วยกับป้า และคิดในใจว่า ชีวิตคนเราก็
เหมือนกับการเมือง ไม่มีคําว่า "ยุติธรรม" หรอก แหม่.. ว่าจะไม่พูดถึงการเมืองแล้วเชียว เพราะวันนี้
เป็นวันสบายๆ แค่อยากมาเล่าสู่กันฟังเฉยๆ พอก่อนดีกว่า” 

 หรือกรณีปัญหาราคาข้าวของชาวนา นายชูวิทย์ได้ลงพ้ืนที่ที่มีการท านาในจังหวัดสุพรรณบุรี
เพ่ือน าเสนอข้อมูลของชาวนาผ่านเฟซบุ๊กว่า 
 "ชีวิตไม่สิ้น ก็ดิ้นกันไป"  ผมพบกับชาวนา ที่ อ.สามชุก จ.สุพรรณบุรี ท้องทุ่งเต็มไปด้วย 
"ข้าว" ที่รอเก็บเกี่ยวปลายเดือนสิงหาคมนี้ ชาวนา "ปวดหัว" และ "ท้อแท้" กับนโยบาย "กลับไป
กลับมา" อ้าง "วินัยการเงินการคลัง" ตอนหาเสียงบอกจํานํา 15,000 บาท ทําไปทํามาลดเหลือ 
12,000 บาท แท้จริงแล้ว "ต้นทุน" ทํานาต่อ 1 ไร่ ชาวนาสุพรรณฯแจง ตั้งแต่ "เตรียมหว่าน จนถึง 
เก็บเกี่ยว" บวก "ค่าเช่านา" แล้ว ค่ายา ค่าปุ๋ย ค่าแรง ค่าน้ํามัน เบ็ดเสร็จ 6,570 บาท / ไร่ ของมัน
พาเหรดกันขึ้นราคา รับนโยบาย "จํานําข้าว 15,000 บาท” พอ "รัฐบาล" ลดเหลือ 12,000 บาท 
ต้นทุนค่าใช้จ่ายมันไม่ได้ลดตามไปด้วย 1 ไร่ ได้ข้าวไม่ถึง “1 ตัน" หรือ “1 เกวียน" หรือ “100 ถัง" 
โดยเฉลี่ย 1 ไร่ ชาวนาสุพรรณฯ ทําได้แค่ “85 ถัง" แถมข้าวมี "ความชื้น" เพราะต้องรีบเก็บเกี่ยวไปส่ง
โรงสี เอาเงินไปใช้หนี้ พอหัก "ต้นทุน" แล้ว จึงเหลือ "กําไร" ประมาณ 3,000 บาท / ไร่ แล้วถ้าเอาไป
หารระยะเวลาที่ลงทุนทํานา 4 เดือน เหลือกําไรจริงๆ เฉลี่ยเดือนละ 700 - 800 บาท / ไร่ หากตอนนี้ 
"รัฐบาล" ลดเหลือ 12,000 บาท พวกเขาจะเหลือเงินจากการทํานาสักเท่าไหร่? 
 คุณคิดว่า เงิน 800 บาท / เดือน จะทําอะไรได้? 
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 ครอบครัวชาวนามี พ่อ แม่ ลูก เหมือนคนทั่วไป หากทํานา 1 ไร่ ได้เงินเดือนละ 800 บาท 
ทํา 10 ไร่ ได้เงินเดือนละ 8,000 บาท คุณคิดว่าจะเพียงพอหรือ? 
 ชีวิตชาวนามันแสน "รันทด" เมื่อคุณกินข้าว 1 จาน โปรดรู้ไว้เลยว่า มันมาพร้อม "หยาด
เหงื่อ" และ "น้ําตา" ของชาวนาไทย 
 นี่คือ "ชีวิตชาวนา เรื่องจริงที่คุณไม่รู้" 

 และเมื่อนายชูวิทย์เป็นนักการเมือง ดังนั้นจุดยืนทางการเมืองจึงมีความส าคัญและมี
ผลกระทบต่อความรู้สึกของพ่ีน้องประชาชน ด้วยข้อดีของเฟซบุ๊กคือสามารถสื่อสารไปยังประชาชน
จ านวนมาก บ่อยครั้งที่นายชูวิทย์เลือกใช้เฟซบุ๊กในการสื่อสารประเด็นทางการเมืองที่ส าคัญๆ เช่น 
การไม่เห็นด้วยกับการเคลื่อนไหวของนายสุเทพ เทือกสุบรรณ และกลุ่ม กปปส. ดังรายละเอียดที่ระบุ
ในเฟซบุ๊คว่า 
 “จุดยืนของผมชัดเจนเพราะไม่มีแม้แต่ครั้งเดียวที่ผมจะแสดงว่าเข้าข้างฝั่งใดฝั่งหนึ่ง ผมอยู่
ตรงนี้ และทําหน้าที่ของผม การที่ผมไม่แสดงตัวว่าอยู่ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง ไม่ได้หมายความว่าผมไม่มี
จุดยืน เพียงแต่ผมเบื่อที่จะต้องมาทะเลาะ และขัดแย้งกันอยู่ร่ําไป จริงอยู่ รัฐบาลมีอํานาจมากเกินไป 
และย่ามใจกับอํานาจ เพราะรัฐบาลคิดว่าระยะเวลาที่ผ่านมาสองปี การบริหารงานราบรื่น จึงนําเอา
กฎหมายนิรโทษกรรมเข้าสภาฯ ทั้งยังเร่งรีบแก้ไขรัฐธรรมนูญ ออกพรบ.เงินกู้ 2 ล้านล้าน อย่างที่เขา
บอก มีอํานาจมาก ก็ใช้อํานาจอย่างสิ้นเปลือง นี่ยังไม่พูดถึงบรรดาข้าราชการ ที่พยายามเอาใจรัฐบาล
และเล่นการเมือง ทั้ง "มีวันนี้เพราะพ่ีให้" และ "DSI คุณธาริต" ไม่มีสักครั้ง ที่ผมจะโหวตแตกต่างจาก
พรรคประชาธิปัตย์ ผมโหวตตามพรรคประชาธิปัตย์ทุกครั้ง  แม้ว่าผมไม่เคยได้ร่วมประชุมกับพรรค
ประชาธิปัตย์เลยแม้แต่ครั้งเดียว นี่เป็นเพราะเสียงของผม มีสัดส่วนที่น้อยเกินไป พรรคประชาธิปัตย์มี
เสียงสู้รัฐบาลไม่ได้ มันเป็นคณิตศาสตร์ง่ายๆ ตัวเลขที่น้อยกว่า ย่อมแพ้ไปโดยปริยาย "น้ําน้อยย่อมแพ้
ไฟ" แตกต่างจากพรรครัฐบาลที่ใครๆก็ต้องการเข้าร่วม ไม่ว่าคุณบรรหาร คุณสุวัจน์  หรือแม้กระทั่ง
พรรคการเมืองบางพรรคที่เป็นฝ่ายค้าน แต่ทําตัวเข้าข้างรัฐบาล ผมไม่ไว้ใจคุณทักษิณ แต่ไม่ได้
หมายความว่า ผมไว้ใจคุณสุเทพ ผมอยู่ในสภาฯ ย่อมรู้อะไรลึกซึ้งกว่าประชาชนคนธรรมดา แต่ผมไม่โทษ
ใคร เพราะการเมืองไม่มีผิดหรือถูก อยู่ที่ความคิด ความเชื่อของแต่ละคน พ่อผมเคยบอกว่า "จะเสีย
มารยาทมาก ถ้าเอาเรื่องการเมืองหรือเรื่องศาสนามาคุยกันบนโต๊ะอาหาร" ผมเป็นพวก "ไทยอดทน" 
ไม่ใช่ "ไทยเฉย" ผมรับฟังทั้งสองฝ่ายมามาก อดทนกับความขัดแย้งนี้มานาน และถ้าปล่อยให้ทั้งสอง
ฝ่ายผลัดกันขึ้นผลัดกันลงแบบนี้ มันจะเป็นแบบที่คุณเห็น ไม่จบไม่สิ้น ผมอดทนเงียบ และฟัง เป็น
เพราะว่าเสียงของผมมันน้อยนิด ที่สําคัญ ผมไม่ชอบเล่นนอกกติกา ดังนั้น จุดยืนของผมชัดเจนมั่นคง 
ตรงไปตรงมา หากผมจะเข้ามาหาประโยชน์ ผมจะไม่ประกาศตัวเป็น "ฝ่ายค้าน" ตั้งแต่เลือกตั้ง ผมไม่ได้
ต้องการมีอํานาจ แค่อยากมาทํางานให้บ้านเมือง ผมไม่จําเป็นจะต้องเข้าข้างฝ่ายใด หากคุณอยากให้ผม
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ไปอยู่ฝั่งใดฝั่งหนึ่ง ขอให้เลือกพรรคฝั่งนั้นเลยดีกว่า ผมไม่ใช่พรรคเพ่ือไทย ไม่ใช่พรรคประชาธิปัตย์ ผมผิด
ด้วยหรือที่ไม่ได้เข้าข้างใคร? ผมเป็นหัวหน้าพรรครักประเทศไทย และผมไม่เห็นด้วยกับวิธีการของคุณสุ
เทพ ที่ไปบุกโน่นปิดนี่ จัดตั้ง "สภาประชาชน" เพราะมันไม่ถูกต้องตามกติกา ผมต่อต้าน พรบ.นิรโทษ
กรรม แต่ไม่เห็นด้วยกับการตั้งนายกฯมาตรา 7   ผมเห็นด้วยที่คุณสุเทพออกมาต่อสู้ข้างนอก มันเป็น
ความกล้าหาญ ประกาศตัวตนชัดเจน และเป็นสิทธิของคุณสุเทพ แต่ผมไม่เห็นด้วยกับ "ทางลัด" ที่เริ่ม
ก้าวออกห่างจากคําว่า "ประชาธิปไตย" กติกามันมีอยู่ว่า เมื่อบ้านเมืองเดินไม่ได้ นายกฯต้องลาออก 
หรือไม่ก็ยุบสภา และจัดการเลือกตั้งใหม่ คืนอํานาจให้ประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง พรรคการเมืองต้อง
ใช้นโยบายมาต่อสู้ตอนหาเสียง เพ่ือให้ประชาชนตัดสินใจเลือก ตามวิถีทางประชาธิปไตย แต่วิธีการ
ของคุณสุเทพ เป็นการอ้างอํานาจของประชาชนเพ่ือขับไล่รัฐบาล และนําอํานาจนั้นมาอยู่กับตัวเอง 
จัดตั้งสภาประชาชนด้วยตัวเอง แบบนี้ผมไม่เห็นด้วย ผมมีอุดมการณ์ของผม ผมจึงตั้งพรรครัก
ประเทศไทย ผมกับคุณอาจมีความคิดเห็นไม่ตรงกัน แต่ไม่ได้หมายความว่า คุณกับผมจะเป็นศัตรูกัน” 
ผู้รับสาร (Receiver) : กลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 

หากพิจารณาถึงรายละเอียดของผลการเลือกตั้งเฉพาะปี พ.ศ. 2550 พบว่าคะแนนเสียงส่วน
ใหญ่ได้เลือกเทให้กับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือพรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปัตย์ กว่าร้อย
ละ 70 ดังนั้นจึงเป็นการยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบ่งสัดส่วนคะแนนเสียงในกลุ่มนี้ เพราะ
ค่อนข้างมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความจงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand 
Royalty)ไม่ค่อยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรคการเมืองอ่ืน แต่มีตัวเลขที่น่าสนใจก็คือมีคะแนนเสียงส่วน
หนึ่งไม่ประสงค์ลงคะแนน คิดเป็นร้อยละ 2.84 (935,306 คะแนน) และไม่มาใช้สิทธิ์อีกกว่าร้อยละ 
25 (11,210,347 คะแนน) ดังนั้นแสดงว่าถึงแม้ว่าจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญ่ที่ครองเสียงข้างมาก 
แต่ยังมีคะแนนเสียงอีกกลุ่มหนึ่งที่ยังไม่สามารถระบุได้ว่าเป็นของพรรคการเมืองใด ดังนั้นจึงเป็นโอกาส
ของพรรคการเมืองขนาดกลางและขนาดเล็กที่จะมีโอกาสได้คะแนนเสียงจากผู้มีสิทธิเลือกตั้งกลุ่มนี้ 
และจากการส ารวจของส านักโพลก่อนหน้าการเลือกตั้งในวันที่ 3 กรกฎคม 2554 ในประเด็นต่างๆ 
ส่วนแบ่งของคะแนนเสียงยังคงมีส าหรับพรรคการเมืองขนาดกลางและขนาดเล็ก ที่จะช่วงชิงส่วนแบ่ง
ดังกล่าว 
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ตารางที่ 9 แสดงผลการเลือกตั้งแบบสัดส่วน ในการเลือกตั้งวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ.2550 

พรรค คะแนนแบบบัญชี

รายชื่อ 

รวม ส.ส.

สัดส่วน 

% ส่วนแบ่ง 

จ านวนคะแนนเสียง  

พลังประชาชน  12,338,903 34 37.63 

ประชาธิปัตย์  12,148,504 33 37.05 

เพื่อแผ่นดิน  1,596,500 7 4.87 

ชาติไทย  1,213,532 4 3.70 

รวมใจไทยฯ  740,461 1 2.26 

ประชาราช  408,851 1 1.25 

พรรคอื่นๆ 1,586,747 - 4.84 

บัตรเสีย 1,823,436 - 5.56 

บัตรไม่ประสงค์ลงคะแนน 935,306 - 2.84 

รวม   80  100 

ผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 44,002,593  100 

ผู้ใช้สิทธิเลือกตั้ง 32,792,246  74.52 

ผู้ไม่มาใช้สิทธิ์เลือกตั้ง 11,210,347  25.48 

ที่มา : ผลการเลือกตั้งท่ัวไป 23 ธันวาคม 2550 ส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง  ปรับปรุงโดยผูว้ิจัย 

 

 

 

 



 

 

100 

ตารางที่  10 แสดงผลส ารวจความนิยมในตัวแกนน าของส านักโพลต่างๆ 

ส านักโพล 
วันที่

เผยแพร่ 
ความนิยมในตัวแกนน า 

หมายเหตุ 
อภิสิทธิ ์ ยิ่งลักษณ ์ อื่นๆ ยังไม่ตัดสินใจ 

กรุงเทพโพล 22 พ.ค. 54 17.4% 26.9% 6.5% 49.2% 
ส ารวจจากประชาชนใน
เขต กทม. 1,178 คน 

(20-22 พ.ค. 54) 

กรุงเทพโพล 12 ม.ิย. 54 23.6% 42.6% 6.3% 27.5% ส ารวจจากประชาชนใน
เขต กทม. 3,323 คน (2-

9 มิ.ย. 54) 

ส่วนต่างครั้งท่ี 1 และ 2  +6.2% +15.7% -0.2% -21.7%  

ที่มา : บุรฉัตร พานธงรักษ,์ การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้งท่ัวไปวันท่ี 3  

กรกฎาคม พ.ศ. 2554, หน้า 63. 

ตารางที่ 11 แสดงผลการส ารวจความนิยมของผู้สมัครรับเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ 

ส านักโพล 
วัน/คร้ัง  

ที่เผยแพร่ 

ความนิยมใน ส.ส. บัญชีรายชื่อ 
หมายเหตุ ปชป. พท. พรรคอื่นๆ ยังไม่

ตัดสินใจ 
Vote 
“No” 

สวนดุสติ
โพล 

22 พ.ค. 
54 

(ครั้งท่ี 1) 
36.88% 41.22% 12.63% 6.49% 2.78% 

ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 3,584 คน  
(19-22 พ.ค. 54) 

สวนดุสติ
โพล 

29 พ.ค. 
54 

(ครั้งท่ี 2) 

37.45% 43.16% 10.95% 7.08% 1.36% ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 4,694 คน  
(23-28 พ.ค. 54) 

สวนดุสติ
โพล 

19 ม.ิย. 
54 

(ครั้งท่ี 3) 

34.05% 51.55% 10.61% 2.38% 1.41% ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 102,994 
คน  

(4-18 มิ.ย. 54) 
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ส านักโพล 
วัน/คร้ัง  

ที่เผยแพร่ 

ความนิยมใน ส.ส. บัญชีรายชื่อ 
หมายเหตุ ปชป. พท. พรรคอื่นๆ ยังไม่

ตัดสินใจ 
Vote 
“No” 

กรุงเทพ
โพล 

22 พ.ค. 
54 

14.7% 25.8% 2% 52.0% - ส ารวจจาก
ประชาชน    ใน
เขต กทม. 3,323 

คน  
(23-28 พ.ค. 54) 

กรุงเทพ
โพล 

12 ม.ิย. 
54 

17.1% 33.6% 3.2% 44.1% - ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 4,694 คน  
(23-28 พ.ค. 54) 

นิด้าโพล 26 พ.ค. 
54 

(ครั้งท่ี 1) 

14.23% 17.77% * 49.76% - ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 1,272 คน  
(17-18 พ.ค. 54) 

นิด้าโพล 31 พ.ค. 
54 

(ครั้งท่ี 2) 

18.31% 11.75% 1.22% 48.95% - ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 1,234 คน  
(24-25 พ.ค. 54) 

นิด้าโพล 6 มิ.ย. 54 
(ครั้งท่ี 3) 

9.19% 16.67% 1.30% 45.93% 2.76% ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 1,230 คน  
(1-2 ม.ิย. 54) 

นิด้าโพล 15 ม.ิย. 
54 

(ครั้งท่ี 4) 

9.51% 18.01% 1.59% 43.88% 1.22% ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 1,338 คน  
(7-8 ม.ิย. 54) 

นิด้าโพล 18 ม.ิย. 
54 

(ครั้งท่ี 5) 

17.40% 30.47% 3.13% 27.51% 3.93% ส ารวจจาก
ประชาชน    ท่ัว

ประเทศ 1,247 คน  
(13 ม.ิย. 54) 

 * หมายถึง มีสัดส่วนร้อยละไม่ถึง 1 

 



 

 

102 

ที่มา : ปรับปรุงจาก  
 1. รายงานสรุปผลการส ารวจความคิดเห็นของประชาชน“เกาะติดสถานการณ์การเลือกตั้ง’54 โดยศูนย์

ส ารวจความคิดเห็นของประชาชน “นิด้าโพล” (http://nidapoll.nida.ac.th) 
 2. รายงานสรุปผลการส ารวจความคิดเห็นของประชาชน “ประชาชนกับการเลือก ส.ส. ระบบบญัชีรายชื่อ 

หรือปาร์ตีล้สิต”์ โดย สวนดสุิตโพล (http://www.dusitpoll.dusit.ac.th) 
 3. บุรฉัตร พานธงรักษ,์ การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้งท่ัวไป

วันท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554, หน้า 63-66. 

จากผลส ารวจของส านักโพลต่างๆ ถ้าพิจารณาในแง่ของกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้ง (Voter) ซึ่งถือ
เป็นตัวแปรส าคัญท่ีสุดในกระบวนการเลือกตั้ง  (บุรฉัตร พานธงรักษ์, 2555) กลุ่มเสียงเงียบหรือกลุ่มที่
ยังไม่แสดงออกว่าสนับสนุนพรรคการเมืองใด (Swing Voter/Silent Voters) เป็นกลุ่มที่ไม่สามารถ
คาดเดาได้ว่าจะเลือกพรรคการเมืองใด เนื่องจากคนกลุ่มนี้สามารถเปลี่ยนแปลงความคิดได้ตลอดเวลา 
ดังนั้นสิ่งส าคัญที่สุดของพรรคการเมืองขนาดกลางและขนาดเล็กจึงต้องสรรหาวิธีการในการเข้าถึงให้
มากที่สุด ซึ่งนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ได้ให้ทัศนะเก่ียวกับกลุ่มเป้าหมายไว้ว่า 

“ในช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ผมต้องกําหนด “กลุ่มเป้าหมาย” (Target group) 
ก่อนว่าใครคือกลุ่มลูกค้าของผม เปรียบเทียบกับการที่ผมจะนํา “สินค้า” ไปขายในท้องตลาดหากผม
ขายให้กับคนทั่วไป โดยไม่มี “เป้าหมาย” ชัดเจนก็คงจะย่ําแย่เหมือนกัน ผมไม่ใช่พรรคประชาธิปัตย์ 
ที่ยึดครองเอาคะแนนเสียงของ “ชนชั้นกลาง” และ “ชนชั้นสูง” หรือทําตนเองเป็น “พวกอนุรักษ์
นิยม” ต้องให้ “ดูดี น่าเชื่อถือ” นามสกุลต้องไพเราะ การศึกษาสูง พูดจาเป็นหลักเป็นฐานหากเป็น 
“พรรคเพ่ือไทย” มักมุ่งสนใจแต่ “กลุ่มรากหญ้า” เน้น “นโยบายประชานิยม” ทั้งๆที่ “หัวหน้า
พรรค” ร่ํารวยระดับแสนล้าน!!!”  (ชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์, 2554a)   
 “…เป็นกลุ่มที่เบื่ออะไรที่ซ้ําซากจําเจ คนกลุ่มนี้ก็คือคนรุ่นใหม่ คนรุ่นใหม่ที่ไม่มาอนุรักษ์นิยม 
(Conservative) ในทุกๆ สังคมมีคนแบบนี้ อาจจะน้อย ไม่เยอะหรอกผมรู้ คะแนนของผม ถ้าไปดูจาก 
กกต. จะเฉลี่ยได้ทุกภาคทุกเขตเลือกตั้ง แม้กระทั่งในเขตที่เป็นฐานเสียงสําคัญของพรรคการเมือง เช่น 
จังหวัดตรังของนายชวน พรรคประชาธิปัตย์ ผมยังมีเลย หก เจ็ด พัน มีหมด สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ผม
ก็มี คือผมได้คะแนนเสียงเนี่ยทุกๆ เขตเลือกตั้ง อันนั้นมีความหมายว่ามันมีกลุ่มคนที่มีพฤติกรรมแบบ
ผมเนี่ย มีใจแบบผมเนี่ย แล้วคนพวกนี้ไม่ค่อยเปลี่ยนใจง่ายๆ คนมันบ้า คนบ้าก็ต้องเลือกบ้ากับผม 
เพราะฉะนั้นผมต้องมีพฤติกรรมอย่างเนี่ย..”  
บทสรุปช่วงที่ 2: การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งท่ัวไป 3 กรกฎาคม 2554  
และการด ารงต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วงที่ 2 ของการวิจัย เป็นการศึกษา
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ในการ



 

 

103 

เลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม 2554 และการด ารงต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ความส าคัญ ของ
ช่วงเวลาดังกล่าว คือความส าเร็จจากคะแนนเสียงที่ได้รับของพรรครักประเทศไทย ที่มีนายชูวิทย์เป็น
หัวหน้าพรรคและเป็นแม่เหล็กส าคัญในการดึงดูดคะแนนเสียง และเมื่อพิจารณาถึงกลยุทธ์ในการ
รณรงค์หาเสียงของพรรครักประเทศไทย พบว่ามีความแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ โดยเฉพาะ 
กลยุทธ์ด้านนโยบายในการประกาศตัวขอเป็นฝ่ายค้าน รวมไปถึงกลวิธีในการหาเสียง ซึ่งผลจาก
การศึกษาสามารถสรุปได้ดังตาราง 

ตารางที่  12 แสดงองค์ประกอบในกระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ช่วงที่ 2 

ปัจจัย 
1. ระบบการเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ (Party List)  
2. ความขัดแย้งทางสังคม การเมือง 

ยุทธศาสตร์ การสื่อสารเพื่อเข้าสู่อ านาจทางการเมือง 

กลยุทธ์ การสร้างความแตกต่างทางการเมือง 

กระบวนการ
สื่อสาร 

ผู้ส่งสาร (S) : นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ หัวหน้าพรรครักประเทศ
ไทย 
การตอกย้ าภาพลักษณ์เดิม  

สาร (M) : แตกต่าง 
1. ขอเป็นฝ่ายค้าน  
2. ภาพลักษณ์ผ่านป้ายหาเสียง  

ช่องทางการสื่อสาร (C) :   
1. สื่อสารแบบเผชิญหน้าโดยการลงพื้นที่หาเสียง 
2. สื่อสารมวลชน 
3. สื่อใหม่ : Facebook 

ผู้รับสาร (R): กลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 
1. กลุ่มคนรุ่นใหม่ 
2. กลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งที่ไม่ได้มีความผูกพันกับพรรคการเมือง 
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จากตารางกระบวนการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ในห้วงเวลาดังกล่าว มีปัจจัยที่
ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ทางการเมืองของนายชูวิทย์ ประกอบด้วย 
 1. ระบบการเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) ที่ก าหนดให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมีสิทธิออก
เสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อผู้สมัครรับเลือกตั้งที่พรรคการเมืองจัดท าขึ้น โดยให้ผู้มีสิทธิเลือกตั้งมี
สิทธิออกเสียงลงคะแนนเลือกบัญชีรายชื่อใดบัญชีรายชื่อหนึ่งเพียงบัญชีเดียว และให้ถือเขตประเทศ
เป็นเขตเลือกตั้ง และไม่มีการก าหนดเกณฑ์คะแนนขั้นต่ า  
 2. ความขัดแย้งทางการเมืองตลอดระยะเวลาหลายปีที่ผ่านมา ที่ส่งผลให้ประชาชนเกิดความ
เบื่อหน่ายทางการเมือง โดยเฉพาะกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งที่ไม่ได้มีความผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรค
การเมืองหนึ่ง ที่ถือว่าเป็นช่องว่างทางการเมืองส าหรับพรรคการเมื องต่างๆ ได้เสนอนโยบาย
ตอบสนองต่อคนกลุ่มนี้  
 เมื่อระบบการเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) ที่เอ้ือให้กับพรรครักประเทศไทย ที่เป็น
พรรคการเมืองหน้าใหม่ ไม่มีฐานเสียงในพ้ืนที่ และความขัดแย้งทางการเมืองที่มีกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้ง
ก าลังมองหาทางเลือกใหม่ๆ จึงเป็นที่มาของการด าเนินกลยุทธ์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่
แตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ ดังนี้ 
 1. ผู้ส่งสาร (Sender) ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้ ข้อสังเกตส าคัญคือนายชูวิทย์
แทบจะกลายเป็นตัวแทนของพรรครักประเทศไทยเพียงคนเดียวที่ปรากฏตามสื่อต่างๆ แม้กระทั่งป้าย
หาเสียง ดังนั้นผู้ส่งสารส าคัญของพรรคจึงยังคงเป็นตัวนายชูวิทย์ โดยภาพรวมนายชูวิทย์ยังคงรักษา
ภาพลักษณ์ผ่านการแสดงออกด้วยท่าทาง สีหน้า การพูด ที่เป็นเอกลักษณ์ไม่แตกต่างจากการออกมา
เปิดเผยข้อมูลส่วยที่ได้กล่าวถึงไปแล้วในช่วงแรก  
 2. สาร (Message) สารหรือเนื้อหาที่นายชูวิทย์และพรรครักประเทศไทยน าเสนอให้กับผู้มี
สิทธิเลือกตั้งมีความแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนอย่างสิ้นเชิง คือ การขอเป็นฝ่ายค้าน ในขณะที่
พรรคการเมืองอ่ืนๆ เสนอตัวเป็นรัฐบาล นอกจากนโยบายที่มีความแตกต่างและโดดเด่นแล้ว การสื่อสาร
ภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์ผ่านป้ายหาเสียงก็มีความแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ อีกเช่นเดียวกัน 
ทั้งการแสดงสีหน้า และท่าทางดุดัน จริงจัง เพื่อตอกย้ าความเป็นชูวิทย์ให้กับผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 
 3. ช่องทางในการส่งสาร (Channel) ส าหรับการสื่อสารในครั้งนี้ของนายชูวิทย์ เป็น
กระบวการสื่อสารไปยังกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งเพ่ือให้ลงคะแนนเสียงให้กับพรรครักประเทศไทย ที่เป็น
พรรคการเมืองหน้าใหม่ ไม่มีฐานเสียงในต่างจังหวัด จ าเป็นจะต้องได้คะแนนจากทุกพ้ืนที่ดังนั้น
ช่องทางในการสื่อสารของนายชูวิทย์จึงมีทั้งการสื่อสารแบบเผชิญหน้า ที่จัดคาราวานลงพ้ืนที่หาเสียง
ตามหัวเมืองต่างๆ และการแถลงข่าวเพื่อใช้สื่อมวลชนเป็นเครื่องมือในการสื่อสารต่อไปยังกลุ่มผู้มีสิทธิ
เลือกตั้ง และหลังจากที่ได้รับเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแล้ว สื่อใหม่ (New media) โดย
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เฉพาะเฟซบุ๊ก (Facebook) ที่นายชูวิทย์ได้ใช้เป็นเครื่องมือหลักในการสื่อสารไปยังประชาชนใน
ประเด็นต่างๆ  
 4. ผู้รับสาร (Receiver) จากที่ได้กล่าวไปแล้วข้างต้นว่า การเลือกตั้งในครั้งนี้เป็นการ
เลือกตั้งที่ผ่านห้วงเวลาของความขัดแย้ง ดังนั้นกลุ่มคนที่เบื่อหน่ายทางการเมือง และไม่ได้มีความ
ความผูกพันกับพรรคการเมืองใด ดังนั้นกลุ่มดังกล่าวจึงเป็นเป้าหมายส าคัญส าหรับนายชูวิทย์ 
โดยเฉพาะกลุ่มของคนรุ่นใหม่ และการลงพ้ืนที่หาเสียงในต่างจังหวัดซึ่งเป็นฐานเสียงของพรรค
การเมืองต่างๆ นายชูวิทย์ได้ใช้วิธีการของการสร้างความเป็นพวกเดียวกันกับคนในพ้ืนที่ โดยการพูด
สนับสนุนให้เลือกพรรคนั้นๆ ในระบบเขต และเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อ เป็น
ต้น 
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ 
ผู้วิจัยมีความมุ่งหมายในการศึกษาประเด็นปัญหาตามวัตถุประสงค์ 2 ประการ ได้แก่ ปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์  และการใช้
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ในช่วงเวลาท่ีแตกต่างกัน 2 
ช่วงเวลา คือ  
 ช่วงที่ 1 ก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 2546) ที่นายชูวิทย์ได้
ออกมาแฉการเรียกรับผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่รัฐ 
 ช่วงที่ 2 การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม 2554 และการด ารง
ต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 การวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่เก็บและวิเคราะห์ข้อมูล
จากแหล่งข้อมูลหลากหลายประเภท โดยแหล่งข้อมูลหลักจากสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทต่างๆ โดยมีหนังสือพิมพ์
ไทยรัฐซึ่งเป็นหนังสือพิมพ์ที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด เป็นแหล่งข้อมูลส าคัญของการศึกษา และข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ทั้งนี้การวิจัยได้อาศัยกรอบแนวคิดและทฤษฎีเรื่องกระบวนการสื่อสาร 
(Communication Process) การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication) การก าหนดวาระ
ข่าวสาร (Agenda-Setting) และการสร้างภาพลักษณ์ทางการเมือง (Political Image) เป็นแนวทางใน
การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการวิจัย  
 ในเบื้องต้น ผู้วิจัยได้ตั้งค าถาม เพ่ือน าไปสู่ประเด็นการศึกษาที่ส าคัญ 2 ประการ คือ 
 1. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ 
กมลวิศิษฎ์ 
 2. นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ใช้ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมือง ในห้วงเวลา
ต่างๆ อย่างไร จนสามารถพลิกภาพลักษณ์จากนักธุรกิจเจ้าของสถานบริการอาบ อบ นวด มาเป็นผู้
เสนอทางเลือกใหม่ในการเมืองไทย และประสบความส าเร็จในการเมืองระดับชาติ 
 และผลจากการเก็บข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ์นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ที่

เป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informant) และน ามาวิเคราะห์ตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง มีผลการวิจัยที่

สามารถสรุปได้ดังนี ้
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ช่วงที่ 1 ก่อนเข้าสู่การเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 2546) 

แผนภาพที่  7  แสดงการสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์  
(ช่วงที่ 1)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ในการสื่อสารของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ มี 2 
ประเด็น คือ 
 1. การที่รู้สึกว่าตัวเองไม่ได้รับความเป็นธรรมจากเจ้าหน้าที่ต ารวจ ที่ถูกด าเนินคดีทั้งกรณีคดี
เป็นธุระจัดหาให้มีการค้าประเวณีในเด็กผู้หญิงอายุไม่เกิน 18 ปี และคดีรื้อบาร์เบียร์ ส่งผลให้ส านักงาน
ป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพย์สิน ทั้งที่ก่อนหน้านี้นายชูวิทย์กับต ารวจมี
ความสัมพันธ์ที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทย์ได้สนับสนุนงบประมาณในการก่อสร้างป้อมต ารวจ 
เงินช่วยเหลือต่างๆ ทั้งในนามของส่วนราชการหรือช่วยเหลือส่วนตัว 

ยุทธศาสตร์ : การสื่อสารเพื่อการอยู่รอด 

กระบวนการสื่อสาร 

 

ชูวิทย์ 
1. ข้อมูลส่วย  
2. ท่าทาง    

   ภาพลักษณ ์

1. รัฐบาล 
2. ประชาชน 

กลยุทธ์ : การสร้างข่าว  

1. การเปิดประเด็น
อย่างต่อเนื่อง 
2. การน าเสนอ

ประเด็น 

ปัจจัย 
1. การรู้สึกไม่ได้รับความเป็นธรรมจากการปฏิบัติหน้าที่ของเจ้าหน้าท่ีรัฐ  
2. การใช้สื่อป้องกันตนเองจากผู้ไม่หวังดีกรณีออกมาแฉส่วย 
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 2. ความจ าเป็นที่จะต้องออกมาสื่อสารเพ่ือให้สื่อมวลชนน าเสนอข่าว เป็นการป้องกันตัวเองจาก
ผู้ที่ไม่หวังดี เพราะหลังจากท่ีนายชูวิทย์ได้ออกมาขอความเป็นธรรมและเปิดประเด็นเรื่องส่วย หลังจาก
นั้นเขาก็โดนคนกลุ่มหนึ่งอุ้มไปกักขัง แต่สามารถรอดกลับมาได้ โดยนายชูวิทย์ระบุว่ามีความจ าเป็นที่
จะต้องใช้สื่อเป็นเกราะป้องกันตัวเอง 

การสื่อสารของนายชูวิทย์ในช่วงเวลาดังกล่าว มีเป้าหมายหรือยุทธศาสตร์ที่ส าคัญก็คือความ
ต้องการที่จะให้สื่อมวลชนน าเสนอข่าวของเขาให้มากที่สุด เพ่ือเป็นเกราะป้องกันตัวจากกรณีที่ออกมา
เปิดเผยข้อมูล เรื่องส่วย จนน าไปสู่เหตุการณ์โดนอุ้ม โดยกลยุทธ์การสื่อสารของนายชูวิทย์ ก็คือ การ
สร้างข่าว ดังนั้นกระบวนการสื่อสารในช่วงเวลานี้ของนายชูวิทย์จึงให้ความส าคัญกับสื่อมวลชนเป็น
ส าคัญ ส าหรับกระบวนการสื่อสารโดยกลยุทธ์การสร้างข่าวนั้น บทบาทของนายชูวิทย์ในฐานะของผู้ส่ง
สาร (Sender) ที่เป้าหมายคือการใช้วิธีการต่างๆ เพ่ือสร้างข่าว โดยนายชูวิทย์เข้าใจวิธีการท างานของ
สื่อมวลชนเป็นอย่างดี รู้ว่าสื่อมวลชนต้องการข่าวอยู่ตลอดเวลา เมื่อเข้าใจสื่อนายชู วิทย์ได้ใช้ทักษะ
ทางด้านการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่ส าคัญหลายประการที่ส่งผลให้การสื่อสารของนายชูวิทย์
ประสบความส าเร็จ ได้แก่  

1. การให้ข้อมูลกับสื่อมวลชนผ่านการแถลงข่าวด้วยค าพูดที่ชัดเจน เข้าใจได้ง่าย มีการแสดง
สีหน้าหรือท่าทางที่เข้ากับการพูด ท่วงท านองลีลาในการพูดเป็นจังหวะ มีอุปกรณ์ประกอบ  

2. ความรู้ ความเข้าใจ  (Knowledge) ในข้อมูลที่ต้องการจะสื่อสารเป็นอย่างดี ดังนั้นเวลา
แถลงข่าวหรือให้สัมภาษณ์แต่ละครั้งนายชูวิทย์จะสามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ และข้อมูลที่น า
ออกมาแฉเมื่อได้มีตรวจสอบหาข้อเท็จจริงจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องแล้ว พบว่าข้อมูลนั้นเป็นความจริง
ตามที่นายชูวิทย์เปิดเผย ยิ่งท าให้เพ่ิมความน่าเชื่อถือ (Credibility) ให้กับนายชูวิทย์มากยิ่งขึ้น และ
เมื่อนายชูวิทย์ปล่อยข้อมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามท าข่าวตลอดเวลา  

 ส าหรับประเด็นที่สื่อมวลชนน าไปเสนอนั้น จะเป็นการน าเสนอข้อมูลที่นายชูวิทย์ ออกมาแฉการ
เรียกรับส่วยของเจ้าหน้าที่ต ารวจมากกว่าประเด็นที่นายชูวิทย์ตกเป็นผู้ต้องหา นอกจากนี้สื่อยังน าเสนอ
ภาพของนายชูวิทย์ในการแสดงอิริยาบท หรือท ากิจกรรมต่างๆ ที่ล้วนแต่ถูกก าหนดหนดหรือวาง
รูปแบบโดยนายชูวิทย์ เมื่อสื่อมีการน าเสนอภาพเหล่านั้นซ้ าๆ จึงส่งผลให้การรับรู้ของผู้รับสารในอีก
ด้านหนึ่งนอกจากความเป็นเสี่ยอ่าง พ่อเล้า หรือแมงดา กลายมาเป็นคนกล้าที่ออกมาเปิดเผย
พฤติกรรมการเรียกรับส่วย แบบที่ไม่เคยมีใครท ามาก่อน ทั้งที่ประเด็นเรื่องการเรียกรับส่วยใน
สังคมไทยนั้นเป็นที่รับรู้กันว่ามีอยู่จริง และมีมานานแล้ว เพียงแต่ไม่มีใครกล้าออกมาพูดเท่านั้น และ
เมื่อนายชูวิทย์กล้าที่จะออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพร้อมใจกันน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์  โดย
สอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องการก าหนดวาระข่าวสารของสื่อมวลชน (Agenda setting) ที่สื่อสามารถ
ที่จะดัดแปลงความเข้าใจหรือการรับรู้ (Cognition) ของผู้รับสารได้ ดังนั้นเมื่อสื่อมวลชนให้ความ
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สนใจกับการน าเสนอข่าวนายชูวิทย์ในประเด็นต่างๆ ในปริมาณที่แตกต่างกัน ย่อมส่งผลต่อการรับรู้
ของประชาชน  

ช่วงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งท่ัวไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 และการด ารง
ต าแหน่งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  

แผนภาพที่  8 แสดงการสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์  
(ช่วงที่ 2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พบว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ มี 
3 ประเด็น คือ 
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
เกิดขึ้นภายใต้กติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือการก าหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบ
บัญชีรายชื่อ (Party List) จ านวน 125 คนโดยใช้ประเทศเป็นเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เป็นแบบสัดส่วน 
จ านวน 80  

การสื่อสารเพื่อเข้าสู่อ านาจทางการเมือง 

กระบวนการสื่อสาร 

 

ชูวิทย์ 
ขอเป็น

ฝ่ายค้าน 

สื่อสารแบบเผชิญหน้า 

สื่อสารผ่านสื่อสารมวลชน 

สื่อใหม ่

ผู้มีสิทธิ

เลือกตั้ง 

การสร้างความแตกต่างทางการเมอืง 

1. ระบบเลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) 
2. ความขัดแย้งทางการเมือง 
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 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผ่านความขัดแย้งมาหลายปีอย่าง
น้อยที่สุดก็ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2548 จากการออกมาต่อต้านการบริหารราชการแผ่นดินของอดีต
นายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร เกิดการรวมกลุ่มของประชาชนทั้งฝ่ายสนับสนุน และฝ่ายคัดค้าน
โดยมีกลุ่มที่ส าคัญๆ ได้แก่ กลุ่มพันธมิตรประชาชนเพ่ือประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) และกลุ่มแนวร่วม
ประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ (เสื้อแดง) ที่ต่างสลับสับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลาย
ปีที่ผ่านมา บางครั้งก็น าไปสู่ความขัดแย้งรุนแรง มีผู้บาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง มี
นายกรัฐมนตรีในห้วงเวลาดังกล่าว (พ.ศ. 2548-2554 รวมทั้งหมด 5 คน เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 
1 ปี ดังนั้นจึงส่งผลให้ประชาชนเริ่มเบื่อหน่ายการเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหม่ที่
ไม่ใช่เป็นคู่ขัดแย้งเดิมๆ 
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยีเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ (Social Media) ที่ถือว่าเป็นการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการสื่อสารคครั้งใหญ่เลยก็ว่าได้ เพราะ
ด้วยประสิทฺภาพในการสื่อสารของเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่สามารถส่งสารได้อย่างรวดเร็วผ่าน
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Internet) ไปสู่กลุ่มผู้รับสารได้จ านวนมาก จึงถูกใช้เป็นเครื่องมือหรือช่องทาง
ในการสื่อสารขององค์กรหรือบุคคลที่ต้องการจะส่งสารไปยังกลุ่มผู้รับสารจ านวนมาก และในทาง
การเมืองก็เช่นเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมืองได้ใช้สื่องสังคมออนไลน์โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก 
(Facebook) เพ่ือประชาสัมพันธ์หรือรณรงค์ในประเด็นต่างๆ  
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสาร : การสร้างความแตกต่างทางการเมือง 
 จากปัจจัยที่กล่าวไปข้างต้น สะท้อนออกมาจากผลการส ารวจของหลายส านักที่ระบุว่ามีผู้มีสิทธิ
เลือกตั้งอีกจ านวนหนึ่งที่ยังไม่ได้ตัดสินใจที่จะเลือกนักการเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมือง
หนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศ ที่มีนายชูวิทย์เป็นหัวหน้าพรรคที่ถือว่าเป็นพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพ่ิง
ก่อตั้งได้ไม่นานฐานเสียงส่วนใหญ่ก็เป็นฐานเสียงเดิมของนายชูวิทย์ในเขตพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร แต่ก็
ทับซ้อนกับพรรคการเมืองขนาดใหญ่อย่างพรรคประชาธิปัตย์และพรรคเพ่ือไทย ประกอบกับการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในระบบเขตนั้นต้องใช้งบประมาณจ านวนมาก นายชูวิทย์จึงส่งผู้สมัครรับเลือกตั้ง
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอย่างเดียวเท่านั้น พร้อม ก าหนดนโยบายเพ่ือใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งใน
ครั้งนี้คือ “ขอเป็นฝ่ายค้าน” ในสภาผู้แทนราษฎร ซึ่งมีความแตกต่างจากพรรคการเมืองทุกพรรคที่ส่ง
ผู้สมัครรับเลือกตั้ง โดยแต่ละพรรคต่างเสนอนโยบายเพ่ือการเป็นรัฐบาล เช่น นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเป็นตัวแทนของคนพ้ืนที่ ดังนั้นเมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอนโยบายการขอเป็นฝ่าย
ค้าน จึงมีความแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนอย่างชัดเจน โดยส่วนหนึ่งในการก าหนดนโยบายขอเป็นฝ่าย
ค้านของนายชูวิทย์ก็เป็นการเอาจุดเด่นหรือภาพลักษณ์ของนายชูวิทย์ในการเป็นจอมแฉจากการเคย
ออกมาเปิดเผยเรื่องต ารวจรับส่วยเมื่อปี พ.ศ. 2546  และตอกย้ าความเป็นตัวตนของนายชูวิทย์ 
ดังนั้นข้อดีที่ตามมานอกจากพ้ืนที่ในการแข่งขันที่ไม่ต้องแข่งขันในด้านนโยบายกับพรรคการเมืองอ่ืน
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แล้ว  การก าหนดนโยบายการขอเป็นฝ่ายค้านสามารถสร้างความน่าเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนาย
ชูวิทย์มากกว่าที่จะไปเสนอนโยบายเพื่อเป็นรัฐบาล 
 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกต่างแล้วการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของนายชูวิทย์ยังมีความ
แตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ แต่ยังคงใช้ทักษะทางด้านการสื่อสารที่ไม่แตกต่างไปจากการออกมา
แฉส่วย ได้แก่ ป้ายหาเสียงเลือกตั้งที่แสดงภาพของนายชูวิทย์ในอิริยาบถต่างๆ ที่สะท้อนถึงภาพลักษณ์ของ
นายชูวิทย์ อย่างชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกต่างจากการศึกษาในช่วงที่ 1 ที่ออกมาแฉส่วย
ในปี 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหน้า เนื่องจากผู้รับสารของนายชูวิทย์ในครั้งนี้คือกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้ง 
และนายชูวิทย์มีความจ าเป็นต้องได้คะแนนเสียงจากทุกพ้ืนที่ ดังนั้นการลงพ้ืนที่พบปะกับพ่ีน้อง
ประชาชนจึงเป็นเรื่องส าคัญ นายชูวิทย์และพรรครักประเทศไทยลงพ้ืนที่หาเสียงด้วยการใช้รถบัส
เดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญ่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ และในการลงพ้ืนที่หาเสียงในภูมิภาค
นั้น แน่นอนย่อมเป็นฐานเสียงของพรรคการเมืองต่างๆ นายชูวิทย์ ได้ ใช้ทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพ่ือสร้างทัศนคติ (Attitude) ที่ดีต่อผู้รับสาร การแสดงความเป็นพวก
เดียวกัน (Identification)โดยการพูดสนับสนุนให้เลือกผู้สมัครที่เป็นตัวแทนของพรรคการเมืองใน
พ้ืนที่นั้นๆในระบบเขต และขอให้เลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบ้าง นั่นท าให้นายชู
วิทย์ได้รับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นท่ี  
 กลยุทธ์การหาเสียงอีกประการที่เห็นได้ชัดเจนในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การ
ตั้งโต๊ะแถลงข่าว โดยวิธีการจะมีความคล้ายคลึงกับตอนที่นายชูวิทย์ออกมาแฉเรื่องการเรียกรับ
ผลประโยชน์ของเจ้าหน้าที่ต ารวจ คือ การน าเสนอข้อมูลในประเด็นสังคมผ่านอุปกรณ์ประกอบต่างๆ 
ซึ่งก็ท าให้สื่อน าภาพดังกล่าวไปสื่อสารต่อไปยังประชาชน แต่เมื่อพิจารณาจากการให้ความส าคัญของสื่อใน
การน าเสนอข่าวของนายชูวิทย์และพรรครักประเทศไทยพบว่ายังน้อยกว่าพรรคการเมืองขนาดใหญ่
อย่างพรรคเพื่อไทย  และพรรคประชาธิปัตย์อยู่มาก 
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทย์ได้รับการเลือกตั้งให้เป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรพร้อม
ลูกพรรคอีกจ านวนหนึ่ง และประกอบกับการเข้ามาของเทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันว่าสื่อสังคม
ออนไลน์ โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก (Facebook) ที่มีข้อดีตรงที่สามารถสื่อสารข้อมูลไปยังกลุ่มคนได้เป็น
จ านวนมาก และเป็นการสื่อสารสองทางคือประชาชนสามารถร่วมแสดงความคิดเห็นผ่านเฟซบุ๊กของ
นายชูวิทย์ได้ด้วย โดยนายชูวิทย์ เริ่มหันมาสื่อสารผ่านเฟซบุ๊กอย่างจริงจังในช่วงที่ท าหน้าที่
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแล้วทั้งการให้ข้อมูลเรื่องผิดกฏหมายต่างๆ ข้อมูลประเด็นที่เป็นที่สนใจของ
สังคม หรือการแสดงจุดยืนในทางการเมืองในเหตุการณ์ทางการเมืองต่างๆ เช่น การคัดค้าน
พระราชบัญญัตินิรโทษกรรม การคัดค้านการเดินขบวนของกลุ่ม กปปส. ที่น าโดยนายสุเทพ เทือกสุบรรณ 
หรือแม้แต่ในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสารข้อมูลทางการเมืองต่างถูกตรวจสอบอย่าง
เข้มข้นจากทหาร เฟซบุ๊กก็เป็นช่องทางส าคัญที่นายชูวิทย์ใช้น าเสนอข้อมูลอย่างต่อเนื่อง และแน่นอนบาง
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เรื่องก็กลายเป็นประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนให้ความส าคัญมีการติดตามตรวจสอบต่อเนื่องจากการ
เปิดประเด็นของนายชูวิทย์ ดังนั้นถือแม้ในสถานการณ์ทางการเมืองที่นักการเมืองหลายต่อหลายคน
ต่างหลบไปหลังฉากเพ่ือรอเวลาที่กระบวนการเลือกตั้งจะเปิดฉากขึ้นอีกครั้ง แต่นายชูวิทย์ กลับ
สื่อสารและปรากฏตามสื่อต่างๆ อยู่ตลอดเวลา  

อภิปรายผล 

แผนภาพที่  9 แสดงการปรับเปลี่ยนกระบวนการสื่อสารตามปัจจัย 
 

 ช่วงท่ี 1 ปัจจัย 

 

 

ช่วงท่ี 2 ปัจจัย 

 

  

ปัจจุบัน ปัจจัย 

 

 

จากผลการศึกษายุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ทั้ง 2 
ช่วงเวลานั้น จะเห็นได้ว่าปัจจัยต่างๆ มีส่วนส าคัญในการก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ในการสื่อสารทาง
การเมืองของนายชูวิทย์ หรืออาจจะกล่าวได้ว่านายชูวิทย์เลือกใช้ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์การสื่อสารทาง
การเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพตามสถานการณ์ต่างๆ ได้แก่ 

1. ปัจจัยภายในส่วนบุคคล 
2. ปัจจัยภายนอก ซึ่งขึ้นอยู่กับเป้าหมายหรือสถานการณ์ในการสื่อสารในช่วงเวลานั้นๆ เช่น 

ปัจจัยด้านสังคมและการเมืองที่อยู่ในห้วงแห่งความขัดแย้ง และการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งที่
ก าหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทนแบบบัญชีรายชื่อ นายชูวิทย์เลือกที่จะสื่อสารนโยบายที่แตกต่างโดยการ
ขอเป็นฝ่ายค้าน หรือการเปลี่ยนของเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร  

ชวูิทย์ สือ่มวลชน 

ชวูิทย์ สือ่มวลชน 
ผู้มีสทิธิ

เลอืกตัง้ 

ชวูิทย์ สือ่มวลชน สือ่ใหม ่

สือ่เก่า 

ประชาชน/

รัฐบาล 

ประชาชน 
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และเม่ือพิจารณากระบวนการสื่อสารตามตัวแบบ Berlo ประสิทธิภาพในกระบวนการสื่อสาร
ของนายชูวิทย์ส่วนหนึ่งมาจากความสามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย์ แต่ก็ ไม่สามารถที่
จะยืนยันลงไปได้ว่าเป็นเพียงองค์ประกอบเดียวที่ท าให้การสื่อสารของนายชูวิทย์ประสบความส าเร็จ เพราะ
ในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทย์นั้นล้วนผูกโยงองค์ประกอบอื่นๆ เข้าไว้ด้วยกัน 
และไม่สามารถแยกออกจากกันเป็นส่วนๆ โดยอิสระได้  

ทั้งนี้ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทย์เกิดจากองค์ประกอบที่ส าคัญ ได้แก่ ข้อมูลที่
น่าเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในข่าวสาร และผู้รับสารที่มีทัศนคติต่อนายชูวิทย์หรือประเด็นที่นายชูวิทย์
น าเสนอในเชิงการให้ความเชื่อถือและยอมรับ และการเข้ามาของสื่อใหม่อย่างเฟซบุ๊กก็ดูเหมือนว่าจะ
ท าให้กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย์ท าได้ง่ายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทย์ได้
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ไปบ้างตามแต่สถานการณ์และเป้าหมายในการสื่อสารในห้วงเวลา
นั้นๆ แต่สิ่งหนึ่งที่ไม่เคยเปลี่ยนคือความเป็นตัวตนหรือภาพลักษณ์ของชูวิทย์จอมแฉ เพราะกว่าที่นายชูวิทย์
จะประสบความส าเร็จในทางการเมืองได้อย่างทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ์ซ้ าๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กว่าปี (2546-ปัจจุบัน) ช่วยตอกย้ าความเป็นตัวตนของนายชูวิทย์ และคงจะเป็นเรื่อง
ยากหากการเลือกตั้งในครั้งต่อๆ ไป นายชูวิทย์จะลงสมัครรับเลือกตั้งแล้วน าเสนอนโยบายอ่ืนๆ ที่
ไม่ใช่การขอเป็นฝ่ายค้านในสภาผู้แทนราษฎร  

ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัย 
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองค์ประกอบส าคัญ ได้แก่ ผู้ส่งสาร ผู้รับสาร 
สื่อมวลชน และสาร ดังนั้นในอนาคตหากจะได้มีศึกษาเชิงลึกถึงองค์ประกอบต่างๆ ในการสื่อสารการเมือง
ของนายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ ก็จะท าให้ได้เห็นรายละเอียดหรือขยายองค์ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสาร
การเมืองจากกรณีศึกษาของนายชูวิทย์ที่ถือวาเป็นกรณีศึกษาที่น่าสนใจเป็นอยากมาก 
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไม่ประสบความส าเร็จในการสื่อสารทางเมือง 
เช่น กรณีของคุณปุรชัย เปี่ยมสมบูรณ์ กับพรรครักษ์สันติที่ดูเหมือนว่าจะเป็นพรรคทางเลือกส าหรับการ
เมืองไทยใกล้เคียงกับพรรครักประเทศไทยของนายชูวิทย์แต่กลับไม่ประสบความส าเร็จในทางการเมือง 
ในแง่ของผลการเลือกตั้งทั่วไป 
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผู้รับสารโดยเฉพาะผู้รับสารที่เป็นกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งใน
ประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมืองที่มีต่อการตัดสินใจเลือกพรรค
การเมืองก็จะท าให้ได้ทราบถึงมุมมองของผู้รับสารในแต่ละกลุ่มว่าปัจจัยในเรื่องการสื่อสารนนั้นมีผลต่อ
การตัดสินใจสนับสนุนนักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากน้อยเพียงใด 
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ภาคผนวก ก 

ประเด็นต่างๆ เกี่ยวกับนายชูวิทย์ ที่หนังสือพิมพ์ไทยรัฐน าเสนอ (1 กรกฎาคม – 31 สิงหาคม 2546) 

ฉบับวันที่ พาดหัว ประเด็นส าคัญ 

12/07/46 ตร.ตอกชูวิทย์แกล้งหายตัว 
‘สันต์’ ชี้ขี้โม้เงินส่วย ขยับขอ
ถอนประกัน! เมีย “เสี่ยชูวิทย์” 
แจ้งความผัวหาย กลัวถูกอุ้ม 
ต ารวจไม่เชื่อ … 

10/07/46 : นางสุรัชฎา แววศรี ภรรยาคนที่ 2 ของ
นายชูวิทย์ กมลวิศิษฎ์ เดินทางเข้าพบเจ้าหน้าที่
ต ารวจเพ่ือแจ้งความกรณีนายชูวิทย์ หายตัวไป/
ต ารวจสงสัยชูวิทย์สร้างสถานการณ์เพ่ือโยนความผิด
ให้ต ารวจ/นายกฯ ชี้แจงชูวิทย์น่าจะหลบหนีไป
มากกว่าโดนอุ้ม/รองปลัดฯยุติธรรม เตรียมฟ้องร้อง
นายชูวิทย์หากไม่พบการรับส่วยคุกตามอ้าง 

13/07/46 ‘สันต์’ สั่งสอบพิรุธ ชูวิทย์โผล่
กุข่าวอุ้มป่วนเมือง ให้สันติบาล
ขุดคุ้ยขบวนการส่วยกาม “เสี่ย
ชูวิทย์” เจ้าพ่อโรงนวดจอมแฉ 
ส่งส่วยนครบาลเดือนละ 12 
ล้าน โผล่กลางถนนมอเตอร์
เวย์ โบกรถสิบล้อพาเข้ าหา
ต ารวจโรงพักชานกรุง … 

11/07/46 : พบตัวชูวิทย์ย่านมอเตอร์เวย์ลาดกระบัง 
คนขับรถสิบล้อน าส่ง สน.ลาดกระบัง สภาพเหมือน
ถูกมอมยา/ชูวิทย์ เปิดแถลงข่าว ร.พ. บ ารุงราษฎร์ 
ถูกอุ้มโดยชาย อ้างตัวเป็นต ารวจ 4-5 คน/ต ารวจยัง
ไม่ปักใจเชื่อว่าโดนอุ้ม/นายกรับปากจะให้ความเป็น
ธรรม หากมีการท าความผิดจริง หากไม่จริงคนที่ถูก
พาดพิงก็จะฟ้องร้อง 

14/07/46 ‘ชูวิทย์’ ทุ่มหมดตัว งัดโพยแฉ 
ชื่อต ารวจรับส่วยกาม นัดพุธนี้
ปูดหมดใคร งาบเท่าไหร่ น. สั่ง 
ตร. ประกบ ‘ทักษิณ’ ชี้-มีมูล
ส่ ง ก ร ม เ อ ฟ บี ไ อ  เ ร่ ง เ ข้ า
ตรวจสอบ … 

12/07/46 : นายกฯ เชื่อส่วยมีมูล สั่งกรมสอบสวน
คดีพิเศษ และพญ.คุณหญิงพรทิพย์ ตรวจสอบ/ชูวิทย์ 
แถลงข่าวขอบคุณสื่ อ  ระบุ เอารายชื่ อส่ วยเป็น
กรมธรรม์ชีวิต และจะเดินหน้าแฉต่อไป อาจจะขาย
กิจการอาบอบนวด นัดสื่อมวลชนแถลงข่าวเพ่ือแฉ
เรื่องต่างๆ โดยเฉพาะเรื่องส่วย ก่อนออกจาก
โรงพยาบาลเพื่อไปพักผ่อนที่บ้าน 
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ฉบับวันที่ พาดหัว ประเด็นส าคัญ 

15/07/46 อุ้มชูวิทย์ ส่อพลิก พบก้นบุหรี่
ข้างมอเตอร์เวย์  ยี่ห้อมายด์
เซเว่น ชนิดเดียวกันกับ “เสี่ย
นวด” ชอบสูบ พฐ.เก็บไป
พิสูจน์ … 

13/07/46 : ผลตรวจร่างกายนายชูวิทย์เบื้องต้นพบ
บาดแผลตามร่ างกายเล็กน้อย ผลปัสสาวะพบ
แอลกอฮอล์เจือปนเล็กน้อย ไม่พบสารพิษ/พบขวด
เครื่องดื่มเอ็ม 100 ซองบุหรี่มายด์เซเว่น ไลท์ หมาก
ฝรั่งคูลมินต์ บริเวณพบตัวนายชูวิทย์/นายชูวิทย์เปิด
แถลงข่าวบัญชีรายชื่อรับส่วยมีถึง 100 นายตั้งแต่
ระดับล่างถึงระดับสูง รวม 4 สน. 3 บก.น. และ 1 
บช.น. จ่ายไปแล้วมากกว่า 100 ล้าน สน.ห้วยขวาง
รับมากที่สุด/นัดสื่อมวลชนเพ่ือไปร้องทุกข์ที่ท าเนียบ
รัฐบาลในวันที่ 16/07/46 

16/07/46 ‘ชูวิทย์’ โชว์รายวัน อวดถูกบึม
ถล่มตึกเดวิสกรุ๊ป เก๋ -ไม่แจ้ง
ความ เสี่ยงใบเซียมซีเบอร์ 18-
ทายว่าจะมีแต่ระก าใจ! ต้อง
ทัณฑ์อาญา … 

14/07/46 : พบลายนิ้วมือแฝงที่ขวดเครื่องดื่มและก้น
บุหรี่เป็นของนายชูวิทย์ รวมทั้งผลตรวจดีเอ็นเอจาก
ก้นบุหรี่ก็เป็นของนายชูวิทย์/ผกก. 4 สน. ที่นายชูวิทย์
แฉต่างออกมาปฏิเสธไม่เคยรับส่วยอาบอบนวดจาก
นายชูวิทย์ ท้าให้ออกมาแฉ/นายชูวิทย์ นัดสัมภาษณ์
สื่อมวลชนชี้แจงเรื่องบุหรี่/คนร้ายลอบปาระเบิดใส่
โรงแรม “เดอะ เดวิส” /ชูวิทย์ไปไหว้ศาลหลักเมือง 
เสี่ยงเซียมซีได้ใบที่ 18  

17/07/46 งัดใบเสร็จโชว์จะจะ ‘ชูวิทย์’ 
ชน พ.ต.อ. มีชื่อย่อ (พพ) ดื่ม 
กิน ลงอ่าง โยนให้ พ.ต.ท. เซ็น
รับแทน รอง ผบก. โฉ่ ขู่ยึด
เทปลับ หลักฐานเด็ด … 

15/07/46 : พญ.คุณหญิงพรทิพย์ เปิดเผยผลตรวจ
ร่างกายพบรอยฟกช้ าแต่ไม่สามารถระบุได้ว่าเกิดจาก
อะไร ส่วนแอลกอฮอล์พบหลงเหลือ 2 ชนิดคือ
แอลกอฮอล์ปกติ และเมทิลแอลกอฮอล์ (เหล้าเถื่อน)/
นายชูวิทย์ เปิดเผยรายชื่อ พ.ต.อ. “พ พ” เรียกรับ
ส่วยเอนเอนเตอร์เทน/ผบชน. เผยนายชูวิทย์เคยถูก
คนมีสีอุ้มไปรีดเงินถึง 2 ครั้ง/เลขาฯนายกรัฐมนตรี 
ปฏิเสธการใช้ท าเนียบรัฐบาลเพ่ือแถลงข่าวเรื่อง
ต ารวจรับส่วยของนายชูวิทย์ อ้างบางเรื่องเจ้าหน้าที่
ฝ่าย 
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ฉบับวันที่ พาดหัว ประเด็นส าคัญ 

18/07/46 ฟาดส่วยรายเดือน ชูวิทย์ซัด 
ผกก.ธ-โรงพัก ‘ห’ ใช้หน้า
ท าเนียบแฉคนเดียว 8 หมื่น/ด. 
โชว์ชาร์ตแจงถี่ยิบ จ่ายทั้ง สน. 
3.5 แสน ขู่ ‘นายพล’ คิวต่อไป 
… 

16/07/46 : นายชูวิทย์แถลงข่าวหน้าท าเนียบ
หลังจากเจ้าหน้าที่ปฏิเสธไม่ให้เข้าไปด้านใน/โชว์
ชาร์ตบัญชีส่วย ท้าสาบานคนที่รับเงินวัดพระแก้ว/ขู่
ฟ้องนักการเมืองรับส่วยเป็นรายต่อไป/ก่อนยุติการ
แถลงข่าวเอาเทปกาวมาปิดปาก พร้อมชูสองนิ้ว บอก
จะหยุดพูดแล้ว แต่ถ้าอยากให้แฉเรื่องส่วยนายพล นัด 
18 กค หกโมงเย็น ลานพระรูปฯ จะแฉขั้นตอนการ
หมุนเงินของพวกระดับนายพล/นายกฯ ยันจะจัดการ
เด็ดขาดกับข้าราชการรับส่วยทุกประเภท/  

19/07/46 จับไต๋คดีอุ้มชูวิทย์ พบมีพิรุธ 
ไม่ได้พูดความจริง หมอพรทิพย์ 
ดูจุดทิ้ง ยันหลักฐานยังขัดกัน 
นายกฯ เชือดส่วยกาม เด้งยก 
‘สน.ห้วยขวาง’ … 

17/07/56 : นายกฯ ระบุสื่อมวลชนตื่นข่าวจนเกิน
เหตุ อย่าให้นายชูวิทย์ใช้เป็นเครื่องมือ/กรมสอบสวน
คดีพิเศษพร้อม พญ. คุณหญิงพรทิพย์ ลงพ้ืนที่จุดที่
พบนายชูวิทย์ เชื่อนายชูวิทย์ยังพูดไม่หมด/นายชูวิทย์
ขึ้นศาลในกรณีเป็นจ าเลยคดีรื้อบาร์เบียร์โดยขอให้
ศาลพิจารณาลับหลัง/ชูวิทย์เข้าวัดพระแก้วเพ่ือ
สาบานขอให้คนคดโกงบ้านเมืองมี อันเป็นไป/
สรรพากรลงพ้ืนที่หาข้อมูลสถานบริการอาบอบนวด
ทั่วประเทศ กว่า 180 แห่ง เพ่ือใช้เป็นฐานข้อมูลใน
การประเมินเก็บภาษีบริการ 

20/07/46 หมายจับ ‘ชูวิทย์’ จัดฉากอุ้ม 
ซัดข้อหาลวงโลก เสธ.แอ๊ปโผล่ 
ร่วมขบวนการต ารวจรวบได้ 4 
กันเป็นพยาน … 

18/07/46 : นายชูวิทย์เข้าพบพนักงานสอบสวน ที่ 
สน.พหลโยธิน เผยจะให้รายชื่อส่วยให้นายกคนเดียว/
แฉมีนายต ารวจใหญ่ร้องไห้อย่าเปิดเผยชื่อ ระบุถูก
ต ารวจซ้อนแผน อ้างยังเหลือไพ่ใบสุดท้ายเอาผิด
ต ารวจได้/พยานในที่เกิดเหตุยืนยันว่านายชูวิทย์ไม่ได้
ถูกอุ้ม/ต ารวจแจ้งความด าเนินคดีกับนายชูวิทย์พร้อม
ขออนุญาตออกหมายจับในข้อหาสร้างพยานหลักฐาน
อันเป็นเท็จให้ผู้อ่ืนเข้าใจว่าเกิดคดีอาญา 
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ฉบับวันที่ พาดหัว ประเด็นส าคัญ 

21/07/46 ‘ชูวิทย์’ โวอีกถูกไถ 100 ล้าน 
ค่าเคลียร์ยึดทรัพย์ ได้ประกัน
แจ้งเท็จ อัดนัดการเมือง ป.ขอ
หนัก-2 โรงนวด อธิบดีเอฟบีไอ
ตอก ไม่ใส่ใจคนแบบนี้! … 

19/07/46 : ต ารวจน าก าลังกว่า 50 นายปิดล้อมและ
เข้าจับกุมนายชูวิทย์ที่บ้านพัก/ชูวิทย์ยืนยันว่าโดนอุ้ม
จริง พร้อมระบุต ารวจสร้างพยานเท็จ จัดฉาก และ
เชื่อว่าต ารวจจะคัดค้านการประกันตัว/ศาลอนุญาตให้
ปล่อยตัวโดยไม่ต้องมีหลักทรัพย์ค้ าประกัน โดยให้มา
รายงานตัวต่อศาล หากไม่มาให้ออกหมายจับ/ชูวิทย์
ยืนยันจะแฉต่ออีก 1-2 เดือน ระบุคดีนี้มีใบสั่งจาก 
รอง ผกก. “ต” ทั้งยังถูกรีดเพ่ิมขึ้นและขอโรงนวด/
ผลสอบ ผบ.ตร. พ้นข้อกล่าวหา 

22/07/46 แฉจนส่วยพันคอ มัดชูวิทย์ยึด
ทรัพย์ได้หมด ปปง .ระบุติด
สินบนตร. เล่นงานต่อจากค้า
กาม … 

20/07/46 : ชูวิทย์พาผู้สื่อข่าวไปดูจุดเกิดเหตุที่โดน
อุ้ม/พร้อมแฉระดับผู้กองและนายเวรนายต ารวจขอ
ลดค่าใช้บริการ 50-100 เปอร์เซ็นต์/ปปง. แจ้งชูวิทย์
อาจโดนข้อหาฐานสนับสนุนให้เจ้าพนักงานปฏิบัติ
หน้าที่โดยมิชอบ ตามกฏหมายฟอกเงิน มาตรา 3 (5) 
ในกรณีจ่ายสวยให้ต ารวจ อาจโดนยึดทรัพย์/นายกฯ
ให้โอกาสต ารวจ บช.น. ท างาน ลั่นหากยังเกียร์ว่าง
โดนแน่/กรรมาธิการต ารวจจะจัดประชุมลับเพ่ือให้
นายชูวิทย์แฉส่วย 

23/07/46 สรุปส่วยไม่มีมูล บชน. กล้าฟัน
ธงสวนกระแส ‘ชูวิทย์’ บุก
สภาแฉส่วยกามส่งบิ๊กตร. กมธ.
เชื่อของจริง เร่งขยายผลเชือด 
… 

21/07/46 : ผลสอบจเรต ารวจและบช.น. ยืนยันไม่มี
ต ารวจเรียกรับส่วย ผบ.ตร. แนะให้ต ารวจที่เกี่ยวข้อง
ฟ้องร้องนายชูวิทย์/นายชูวิทย์ขึ้นศาลสืบพยานโจทก์
ข้อหาเป็นธุระจัดหาเด็กอายุต่ ากว่า 18 ไปส าเร็จ
ความใคร่ของผู้อื่น ชูวิทย์เผยถูกแกล้ง-ปองร้าย/นายชู
วิทย์เข้าชี้แจงต่อกรรมาธิการต ารวจ แจงรายละเอียด
จ่ายส่วย ระบุคดีบาร์เบียร์มี ผกก. ติดต่อขอเงิน 1 
ล้านเพ่ือแลกกับการไม่ต้องถูกจับกุม กรรมาธิการเชื่อ
มีต ารวจรับส่วยจริง 

 



 

 

124 

ฉบับวันที่ พาดหัว ประเด็นส าคัญ 

24/07/46 จับ 4 พ.ต.อ. บูชายัญสังเวย-
ส่วยชูวิทย์ ผกก. 4 โรงพักที่ถูก
แฉสอบลับมีตร.เอ่ียว 40 คน 
นายกฯยัวะ บชน . รีบสรุป 
เรื่องต ารวจไม่รับส่วย ยันมี
ข้อมูลชัดเจนเตรียมลงดาบ
ส ารองราชการนายต ารวจ
ระดับ พ.ต.อ. แล้ว … 

22/07/46 : นายกข้องใจผลสอบต ารวจไม่มีการรับ
ส่วย เตือนสื่อมวลชนในการน าเสนอข่าว เช่นเดียวกับ
กรรมาธิการต ารวจ พร้อมเชิญคณะกรรมาธิการ
สอบสวนของ บช.น. มาชี้แจง/หัวหน้าคณะกรรมการ
สอบสวน บช.น. กลับล าระบุส่วยมีมูล แค่ไม่มี
พยานหลักฐานชัดเจน พิจารณาลงโทษทางปกครอง
กับผกก. 4 สน./นายชูวิทย์ยื่นหนังสือเรียกร้องขอ
ความเป็นธรรมต่อคณะกรรมการสิทธิฯ พร้อมท าบุญ
ถวายโลงศพ ย้ า 25 กค จะไปพบ ผบ.ชน. และ 26 
กค จะเอารายชื่อเต็มๆ ของต ารวจรับส่วยให้นายกฯ 

25/07/46 เชือด 4 ผกก. โรงพัก ส่วยชูวิทย์ 
ทักษิณติดดาบจเร ยั งมีคิ ว
เพียบ เด้งอีกระลอก สันต์ให้
สอบส่วยย้อนหลั ง  โพลดัน 
“ปุ” ลุย … 

23/07/46 : สนง.ต ารวจแห่งชาติสั่งผกก. 4 สน. ไป
ช่วยราชการที่ บช.น. 30 วัน/ผบช.น. สั่งต ารวจตรวจ
ตราสถานบริการ และการเรียกรับผลประโยชน์/
นายกฯ ย้ าหากพบต ารวจผิดจริงด าเนินการได้เลยไม่
ต้องรอฤดูโยกย้าย ปัดไม่มีเวลาให้นายชูวิทย์เข้าพบใน
วันที่ 26 ให้ไปพบเจ้าหน้าที่ต ารวจ/คณะอนุ
กรรมาธิการต ารวจ เดินทางไป สน. ห้วยขวางเพ่ือ
สอบถามข้อมูลส่วยและการต่อใบอนุญาต และไปที่
สถานอาบอบนวดเอ็มมานูเอล ชูวิทย์ระบุการต่อ
ใบอนุญาตต้องไม่เกิน 30 วัน แต่ต ารวจปล่อยให้
ล่วงเลยมาเป็นเวลา 7 เดือนแล้ว พร้อมระบุจ่ายส่วย 
สน. ห้วยขวางเดือนละ 300,000 บาท  
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26/07/46 จ่อคิวฟันนายพลส าลักส่วย 
รอเชือดอีก 40 คน ไล่ดะ 
บช.ก.-ยัน 191 … 

24/07/46 : สตช. สั่งให้นายต ารวจ 6 นายช่วย
ราชการ สตช. สัปดาห์หน้ามีอีก 30-40 นาย ฝ่าย
ต ารวจที่มีค าสั่งให้ไปช่วยราชการต่างออกมาปฏิเสธว่า
ไม่เกี่ยวข้องกับการเรียกรับผลประโยชน์ตามค าอ้าง
ของนายชูวิทย์/นายชูวิทย์ไม่เห็นด้วยกรณีค าสั่งช่วย
ราชการต ารวจ 6 นาย ย้ าไม่ใช่ทางแก้ปัญหา พร้อม
โวยคดีอุ้มเป็นมวยล้มต้มคนดู ส่วนรายชื่อจะต้อง
น าไปให้นายกฯเท่านั้น ถ้านายกฯรับกับมือก็จะยอม
หยุด/กรมสอบสวนคดีพิเศษเตรียมส่งหลักฐานคดีอุ้ม
ให้พนักงานสอบสวนกองปราบฯเจ้าของคดีในวันที่ 
25 กค ระบุหลักฐานละเอียดรอบคอบ 

27/07/46 ‘ชูวิทย์’ ชี้รูป 3 รอง ผบช.น. 
กิ น ส่ ว ย ก า ม  จ เ ร เ ผ ย ผ ล
สอบสวน 4 สน. พัวพันไร้
หลักฐานยืนยันต ารวจรับเงิน 
เ อ า ผิ ด ไ ด้ แ ต่ พ ว ก ต่ อ
ใบอนุญาต … 

25/07/46: นายชูวิทย์เดินทางไป บช.น. พร้อมชี้รูป
ถ่าย รอง ผบช.น. ระบุมี 3 คนจาก 6 คนเรียกรับส่วย 
อยากให้ย้ายนายพลตัวสูงๆ/ชูวิทย์บอกจะไปซื้อเวลา
รายการวิทยุ โฆษณาหนังสือพิมพ์ ตั้งตู้ ปณ. รับ
เรื่องราวเกี่ยวกับส่วย และในวันที่ 26 กค จะบุกไปพบ
นายกฯที่บ้าน ทั้งนี้ได้เดินทางไปบริจาคเลือด และไป
ประชุมกับลูกน้องที่สถานบริการอาบอบนวดโคปาคา
บาน่า/จเรต ารวจเผยเหลือต ารวจที่ เข้ าข่ ายถูก
ด าเนินการ 30 นายจากเดิม 40 นาย 

28/07/46 แน่จริงแฉเลย นายพลรับส่วย 
อย่าเหมารวม “ชูวิทย์” เก้อ
หอบบัญชีรายชื่อต ารวจรับ
ส่วยอาบอบนวด … 

26/07/46 : นายชูวิทย์เดินทางไปบ้านพักนายกฯ เพ่ือ
มอบรายชื่อต ารวจรับส่วย แต่ถูกปฏิเสธไม่ให้เข้า/
เปิดตัวหนังสือ อ่างอาบน้ าทองค า มีอีกเล่ม ค าสารภาพ
บาป บอกถ้ามีโอกาสจะเช่ารายการวิทยุจัด “ชูวิทย์พบ
ประชาชน”/เข้าพบเจ้าหน้าที่ ปปง. ให้ปากค าเรื่องส่วย 
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29/07/46 ฟ้าผ่านครบาลเซ่นส่วยเชือด 
10 นายพล จเรสรุปผลสอบ
แล้วเสนอเล่นวินัย 70 นาย 
36 นายส ารองราชการ โทษ
หนักขั้นไล่ออก … 

27/07/46 : นายชูวิทย์นัดสื่อ 28 ก.ค. สน. ลุมพินี เผย
ไพ่ใบสุดท้าย โชว์ปกหนังสือใหม่ ค าสารภาพบาป/จเร
ต ารวจเผยผลสอบส่วยพบมูลความผิดต ารวจ 70 นาย 
สัญญาบัตร 68 ประทวน 2 สามารถเสนอส ารอง
ราชการได้ 36 นายเพราะมีลายเซ็นรับรองตรวจสถาน
บริการทั้งที่ไม่ถูกต้อง พร้อมตั้งกรรมการสอบสวน
ต ารวจยศนายพล 8-10 นาย สังกัด บช.น. ฐาน
บกพร่องต่อหน้าที่ ไม่ดูแลผู้ใต้บังคับบัญชา 

30/07/46 คิวเขย่าราชทัณฑ์ ผอ.คุกไถ
ข้าวผัดจานละ 5 พัน ‘ชูวิทย์’
แฉแหลก! ต่อหน้า ‘พงศ์เทพ’ 
… 

28/07/46 : นายชูวิทย์พบรมว.ยุติธรรม ร้องอธิบดี
กรมสอบสวนคดีพิเศษวางตัวไม่เป็นกลาง มีอคติและ
เลือกปฏิบัติ พร้อมแฉกรณีส่วยคุก ข้าวผัดจานละ 5 
พัน อาบน้ าดีๆ 1 หมื่น ที่นอนดี 5 พัน/อธิบดีกรม
สอบสวนคดีพิเศษยันไม่มีสร้างพยานเท็จ/กรรมาธิการ
ต ารวจขอร้องให้นายชูวิทย์และต ารวจหยุดให้
สัมภาษณ์รายวัน/ชูวิทย์ เปิดตู้ ปณ. 11 รับเรื่องที่
เกี่ยวข้องกับส่วย/ผบ.ตร. ประชุมหารือผลสรุปการ
สอบสวนกรณีเรียกรับส่วย เข้าข่ายถูกตั้งกรรมการ
สอบสวนทางวินัยร้ายแรง 6 นาย 

31/07/46 ผบก.น.5 สุดทนชนชูวิทย์ 
ฟ้องหมิ่นฯ งาบส่วย 

29/07/46 :  สตช.มีค าสั่งส ารองราชการระดับรอง 
ผบก. 3 ต าแหน่ง ระดับ ผกก.-สว. 14 ต าแหน่ง ให้
ประจ าข้าราชการต ารวจ 11 นาย/นายชูวิทย์เข้าให้
ข้อเท็จจริงกับคณะกรรมการสิทธิฯ และเข้าพบ
ประธานคณะกรรมาธิการต ารวจร้องขอให้ เชิญ
แม่บ้าน รปภ. และทนายควมของโรงแรมนนทบุรี
พาเลซมาให้ข้อมูล ส่วนห้องที่ เกินนั้นสร้างเ พ่ือ
ผลประโยชน์ทางธุรกิจ และ กทม. อนุญาต/
กรรมาธิการฯ นัดประชุม 30 กค /ผบก.น. 5 เป็น
โจทก์ยื่นฟ้องชูวิทย์และหนังสือพิมพ์ 3 ฉบับ ในข้อหา
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ร่วมกันหมิ่นประมาทโดยการโฆษณา/อธิบดีราชทัณฑ์
สั่งตั้งกรรมการสอบสวนกรณีนายชูวิทย์แฉว่าจ่ายส่วย
ให้เจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์ เบื้องต้นเจ้าหน้าที่ ธ มีเพียงคน
เดียว เพิ่งย้ายมาและปฏิเสธข้อกล่าวหา/ตั้งธาริต เพ็ง
ดิษฐ รองอธิบดีกรมสอบสวนคดีพิเศษดูคดีอุ้มชูวิทย์
แทนอธิบดี  

01/08/46 พบมูลงาบชูวิทย์ ฟันส่วยคุก 
เชือดถึงตัวใหญ่ 

30/07/46 : รองปลัดยุติธรรมลุยเจอหลักฐานโอนเงิน 
จตุรงค์โต้ข่าวรีด 3 ล้าน โดดฟ้องหมิ่นฯ อีกคดี / 
“สันต์” พบกรรมาธิการฯ แฉกลับ “ชูวิทย์” โกหก โต้
ใบเสร็จไวน์ที่แท้ซื้อเข้าร้าน ยันไม่มีต ารวจคนไหนรับ 
ส่วนเรื่องจัดฉากอุ้มก็มีหลักฐานชัดเจน/ประธาน
กรรมาธิการฯเผย ค าชี้แจงมีน้ าหนักทั้ง 2 ฝ่าย รมว.
ยุติธรรมยอมรับข้อกล่าวหา “ส่วยคุก” มีน้ าหนัก/รอง
ปลัดยุติธรรมตรวจคุกเผยมีมูล สั่งฟันถึงผู้บังคับบัญชา/ 
“จตุรงค์” ประกาศชน “ชูวิทย์” โต้ข้อกล่าวหาเรียก 3 
ล้าน ให้ทนายยื่นฟ้องหมิ่นประมาท/นายชูวิทย์ขึ้นศาล
คดีรื้อบาร์เบียร์ พานักข่าวไปดูจุดที่ให้เมียไปกดเงินจาก
ตู้เอทีเอ็ม 5,000 บาท เป็นค่าข้าวผัด/นายกฯ เรียก
ประชุม “บิ๊กต ารวจ” ให้นโยบายชัด แต่งตั้งคนดี พวก
มีชื่อพัวพันส่วยไม่ได้ขึ้นแน่ 

02/08/46 ‘ชูวิทย์’ เอาใหญ่-คุยโว จะลง
สมัครผู้ว่าฯ กทม.   “ชูวิทย์” 
เ จ้ า พ่ อ อ่ า ง จ อม แ ฉ ห อ บ
หลักฐานสูติบัตรลูกชายคน
เล็กชี้แจงข้อกล่าวหา กรณีกุ
ข่าวสร้างเรื่องถูกอุ้ม 

31/07/46 : นายชูวิทย์เข้าพบ พญ.คุณหญิงพรทิพย์ 
เพ่ือให้ข้อมูลเพ่ิมเติมกรณีถูกอุ้ม/อาจจะลงสมัครเป็น
ผู้ว่าฯ กทม./มอบหลักฐานการใช้บริการอาบอบนวดฟรี
ของข้าราชการกรมราชทัณฑ์แก่ผู้ ตรวจราชการ
กระทรวงยุติธรรม/รอง ผบก.น. 5 ยื่นฟ้องนายชูวิทย์
ฐานหมิ่นประมาท/ต ารวจกองปราบปรามน าหมายศาล
เข้าตรวจค้นบ้านภรรยาคนหนึ่งของนายชูวิทย์ เพ่ือหา
หลักฐานในคดีแจ้งความเท็จ/เจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์แจ้ง
ความต่อนายชูวิทย์ในข้อหาหมิ่นประมาท กรณีรับเงิน
ค่าข้าวผัด 
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03/08/46 ชูวิทย์ส่งหลักฐานบี้ส่วยคุก 01/08/46: นายชูวิทย์เข้าพบผู้ตรวจราชการ
กระทรวงยุติธรรม/ระบุจะไปพบ ผบ.ตร. เพ่ือให้
ข้อมูลเพ่ิมเติมกรณีสั่งพักราชการ ส ารองราชการ
ต ารวจบางคน/รองอธิบดีกรมราชทัณฑ์ยืนยันไม่มีจับ
แพะ พร้อมให้ความเป็นธรรมกับทั้ง 2 ฝ่าย 

04/08/46 ชูวิทย์ ยอมหุบปาก แม่ชีขอ
ทอดกฐิน ผบ.ตร. ‘ทักษิณ’ 
ยอมรับเป็นคนสั่ งสันต์พา 
‘เสี่ยนวด’ พบ 

02/08/46: ศาลอุทรณ์อนุญาตให้ประกันเสธ.แอ๊ป 
คดีรื้อบาร์ เบียร์/นายกฯยอมรับย้ายอธิบดีกรม
สอบสวนคดีพิเศษให้เหตุผลเป็นกรมใหม่ต้องจัดคน
ใหม่/นายชูวิทย์นัดสื่อเดินทางไปพบแม่ชีเบญจวรรณ 
รับปากเลิกแฉส่วย ทอดกฐินให้ ผบ.ตร. เปิดเผยมีเท
ปการรื้อบาร์เบียร์แต่ขอเก็บไว้/3 สค เตรียมเดินทาง
ไปกองปราบ แจ้งความด าเนินคดีกับสารวัตรเจี๊ยบ
แ ล ะ ผู้ ก อ ง ด อ น  ข้ อ ห า เ ป็ น เ จ้ า ห น้ า ที่ ส ร้ า ง
พยานหลักฐานเท็จให้ผู้อื่นได้รับโทษทางอาญา 

05/08/46 ‘ชูวิทย์’ ตามเอาคืนผู้กอง
ดอน แจ้งกองปราบจับ ปั้น
พยายามใส่ร้ายคดี อุ้มเ พ่ือ
แลกคดีบึ้มโรงพัก 

3/08/46 : นายชูวิทย์เข้าแจ้งความกองปราบให้
ด าเนินคดีกับสารวัตรเจี๊ยบและผู้กองดอน ข้อหาเป็น
เจ้าหน้าที่สร้างพยานหลักฐานเท็จให้ผู้อ่ืนได้รับโทษ
ทางอาญา 

06/08/46 ‘นพดล’ เด็ดขาดคดีอุ้มบีบ 
ขอเด้งกลับต ารวจ นายกฯ 
ยับยั้งไม่อยู่ ผบช.น. ก็ยื่น
ลาออก ‘ส.ว. เจี๊ยบ’ กู้
ศักดิ์ศรี! แจ้งกลับ-จับชูวิทย์ 

4/08/46: อธิบดีกรมสอบสวนคดีพิเศษ แสดงความ
จ านงขอลาออกจากต าแหน่ง/นายกฯยับยั้ง ขอให้อยู่
ในต าแหน่งต่อ/เสธ.แอ๊ป ผู้ต้องหาคดีรื้อบาร์เบียร์เปิด
แถลงข่าว ขู่ฟ้องต ารวจที่เป็นพนักงานสอบสวนในคดี
รื้อบาร์เบียร์/นายชูวิทย์ เข้าให้ปากค าเพ่ิมเติมกับ
คณะกรรมการสอบสวนข้อเท็จจริงกรณีส่วยคุก 
พร้อมยืนยันลงผู้ว่า กทม. แน ่
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7/08/46 ‘นพดล’ กลับ สตช. ชวด 
พล.ต.อ. ผบช.น. โวยข่าว
ปล่อย ยันไม่เคยคิดลาออก 

5/08/46 : นายกฯ ย้ ากรณีต าแหน่งอธิบดีกรม
สอบสวนคดีพิเศษ ต้องเรียกคุยทุกฝ่าย และต้องมีคน
มาแทน/ศาลอาญากรุงเทพใต้ นัดสืบพยานโจทก์
กรณีคดีรื้อบาร์เบียร์ โดยนายชูวิทย์เดินทางมารับฟัง
การสืบพยานด้วย/นายชูวิทย์น าผู้ตรวจฯกระทรวง
ยุติธรรมชี้จุดที่อ้างว่าถูกเจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์รีดไถค่า
ข้าวผัดกล่องละ 5 พันบาท 

8/08/46 ตะเพิด ‘นพดล’ ปลัด
ยุติธรรมโต้ไม่เคยกัดคอใคร 

6/08/46 : ปลัดยุติธรรมระบุไม่ทักท้วงกรณีอธิบดี
กรมสอบสวนคดีพิเศษจะย้ายกลับ สตช./นายชูวิทย์
เข้าพบผู้ตรวจฯ กรมราชทัณฑ์ กรณีระบุใช้เงิน 3 
แสนบาทแลกความสะดวกสบายขณะที่อยู่ในเรือนจ า
พิเศษกรุงเทพ 

09/08/46 ส่ วยใบอนุญาต ชู วิทย์แฉ 
จ่ายกันถึง 8 ด่าน 

7/08/46 : คณะกรรมาธิการต ารวจฯ เชิญ
ผู้ประกอบการอาบอบนวด 68 แห่ง และนายชูวิทย์ 
เข้าชี้แจงเพ่ือแก้ไขปัญหาส่วย/นายชูวิทย์ชี้แจงอยาก
ให้สังคมยอมรับความจริง/ระบุการต่อใบอนุญาต 
การขาย-โอน ใบอนุญาตมีช่องว่างให้เรียกเก็บเงิน
กว่า 8 ด่าน/ผู้ประกอบการสะท้อนต่อใบอนุญาตใช้
เวลานาน ผ่านต ารวจหลายหน่วย จ่ายเงินใต้โต๊ะ
จ านวนมาก 

10/08/46 ป.สรุปอุ้มเท็จส่งฟ้องชูวิทย์ 
ส่วนส่วยข้าวผัดอาจได้คนผิด
เพ่ิม 

8/08/46 : พนักงานสอบสวนสอบปากค านายชูวิทย์
เพ่ิมเติมในส่วนของ 4 สน./นายชูวิทย์ยืนยันจ่ายเงิน
ให้กับต ารวจจริง ส่วนเรื่องชื่อ-นามสกุลจริงนั้น หาก
มีคนออกมารับรองก็จะเปิด เผย/กองปราบมี
ความเห็นสั่งฟ้องนายชูวิทย์ในข้อหาแจ้งความเท็จ 
และท าพยานหลักฐานเท็จ จากกรณีเข้าแจ้งความว่า
โดนอุ้ม/นายชูวิทย์เดินทางไปยังโรงละครกรุงเทพ 
เพ่ือซักซ้อมคิวต่างๆ ก่อนขึ้นทอล์กโชว์  
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11/08/46 2 ลูกชายเฉลิมฟังชูวิทย์โม้ 
‘เดี่ยวกะโปโล’ เปิดอก
ยืนยัน-ไม่แคร์ คนว่าเป็นพวก
เดียวกัน ทหารสกัดพูดออก
วิทยุ 

9/08/46 : ผู้ตรวจราชการกระทรวงยุติธรรมเดินทาง
ไปพบนายชูวิทย์เพ่ือนน ารูปถ่ายเจ้าหน้าที่ราชทัณฑ์
ไปให้ชี้ตัว/นายชูวิทย์โดนระงับออกอากาศทางสถานี
วิทยุของกรมการพลังงานทหาร/สองพ่ีน้องลูกชาย 
ร.ต.อ. เฉลิม อยู่บ ารุง เดินทางมาชมทอล์กโชว์ของ
นายชูวิทย์ มีผู้เข้าชมเต็มกว่า 600 ทีน่ั่ง 

12/08/46 ชูวิทย์ แก้เกี้ยว แจ้งกลับสันต์ 
หมิ่นประมาท รอร้องอัยการ
คดี ฟ้ อง อุ้ ม เท็ จ  “ชู วิ ทย์ ” 
ประกาศชน ผบ.ตร. เตรียม
ฟ้องข้ อหาหมิ่ นประมาท
เหมือนกัน อ้างออกข่าวท าให้
เสื่อมเสีย 

10/08/46 : นายชูวิทย์พร้อมบุตรชายเดินทางไป
เยี่ยมเพ่ือให้ก าลังใจนายอภิเชษฐ์ กิตติกรเจริญ 
หรือบิ๊กดีทูบี/ระบุจะแจ้งความด าเนินคดีกับ ผบ.ตร. 
ในข้อหาหมิ่นประมาท กรณีให้ข่าวว่าตนเองหลบหนี
ไปต่างประเทศ 3 เดือน ในช่วงที่มีคดีรื้อบาร์เบียร์ ทั้ง
ที่ความจริงไปเพียง 3 วัน 

15/08/46 ส่ง ‘ปุระชัย’ ลุยจัดระเบียบ
เข้มซ่องนวด นายกฯ สั่งการ
เฉียบ แดนซ์สาวช่วยชูวิทย์
อ้าง ป. บีบเป็นพยาน 

13/08/46 : จเรต ารวจระบุได้ชี้มูลความผิดต ารวจที่
เกี่ยวข้องเรียกรับผลประโยชน์จากสถานบริการอาบ
อบนวดตามที่นายชูวิทย์กล่าวหาทุกระดับกว่า 50 
นาย ส่งสอบวินัย/นายชูวิทย์ร้องขอความเป็นธรรม
ต่อคณะกรรมาธิการต ารวจกรณีถู กกล่ าวหา
ด าเนินคดีแจ้งความเท็จ/นายชูวิทย์ยื่นร้องขอความ
เป็นธรรมต่ออัยการสูงสุดเ พ่ือให้ทบทวน และ
ตรวจสอบส านวนการสอบสวนของพนักงานสอบสวน
กองปราบฯ/นายกฯ มอบหมาย ร.ต.อ. ปุระชัย เปี่ยม
สมบูรณ์ รองนายกฯ ดูแลจัดระเบียบสถานบริการ
อาบอบนวด 
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16/08/46 ท้าให้ ’10 ปุระชัย’ จัด
ระเบียบอ่าง! ชูวิทย์ท าเหิม
โวลั่นไม่กลัว ‘เสธ.แดง’ วืด
ศ า ล ส่ อ ย ก ค ดี ฟ้ อ ง  2 7 
ต ารวจ 

14/08/46: นายชูวิทย์เข้าพบผู้ตรวจราชการกรม
ราชทัณฑ์กรณีส่วยคุก บอกต่อให้สิบอาจารย์ปุก็ยินดีให้
ตรวจ แต่ต้องไปตรวจที่ที่ไม่มีใบอนุญาตด้วย/ศาลอาญา
กรุงเทพใต้นัดสืบพยานโจทก์ในคดีที่พนักงานอัยการเป็น
โจทก์ฟ้องนายชูวิทย์ กับพวกรวม 129 คน เป็นจ าเลย
ฐานบุกรุกบาร์เบียร์สุขุมวิทสแควร์ในเวลากลางคืน ท า
ให้เสียทรัพย์และข่มขืนใจผู้อ่ืนโดยใช้ก าลัง ส าหรัยนายชู
วิทย์ได้รับอนุญาตไม่ต้องมาศาล/ศาลมีค าสั่งยกฟ้องกรณี 
ผบก.น. 5 เป็นโจทก์ยื่นฟ้องนายชูวิทย์ กับพวกใน
ความผิดฐานร่วมกันหมิ่นประมาท 

17/08/46 ส่งฟันวินัย 88 ต ารวจ ด ารง
ศักดิ์กับ 3 ผบก. ติดร่างแห 

15/08/46: คณะกรรมการสอบสวนข้อเท็จจริงกรณี
ต ารวจเรียกรับผลประโยชน์ ตั้งกรรมการสอบสวนวินัย
จ านวน 88 นายตั้งแต่ พล.ต.ท. ถึงชั้นประทวน/กรม
ราชทัณฑ์ตั้งกรรมการสอบสวนวินับร้ายแรงผู้คุม ธ. และ
ตั้งกรรมการสอบสวนวินัยไม่ร้ายแรงเจ้าหน้าที่อีก 1 คน 
/นายชูวิทย์เดินทางพร้อมภรรยาไปไหว้ท้าวมหาพรหม 
ในโอกาสครอบรอบ 42 ปี/พนักงานอัยการยังไม่
สามารถมีค าสั่งฟ้องหรือไม่ฟ้องนายชูวิทย์ได้ในข้อหา
แจ้งความเท็จเนื่องจากส านวนที่พนักงานสอบสวนส่ง
มายังไม่สมบูรณ์ 

19/08/46 ฟันอีก 10 ตร.ล้างส่วยอ่าง 
จเรเผยรอปุระชัยมาส่งสอบ
ขยายผล มีลุ้นอาจเชือดเพ่ิม 

17/08/46: รอง ผบ.ตร. เปิดเผยคงเหลือผู้ที่เกี่ยวข้องใน
คดีเรียกรับผลประโยชน์จากสถานบริการของนายชูวิทย์
ไม่ถึง 10 ราย/ผู้ตรวจราชการกระทรวงยุติธรรมเผย
สัปดาห์หน้าเตรียมเชิญนายชูวิทย์และลูกน้องเข้าชี้แจง
เพ่ิมเติม ส าหรับการใช้เงินแลกความสบายในเรือนจ า
พิเศษกรุงเทพฯ พบว่ามีความเป็นไปได้ คาดสรุปผลได้
อีกไม่นาน 
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20/08/46 คดีงาบส่วย ‘ชูวิทย์’ ช่วย
ราชการ 3 ผู้การ ชี้ 
‘ทวีศักดิ’์ อาจชนะ 

18/08/46 : ผบ.ตร. มีค าสั่งให้ช่วยราชการต ารวจ 
จ านวน  3 นาย กรณีพัวพันส่วยชูวิทย์ ถูกตั้งกรรมการ
สอบสวนวินัยร้ายแรง 2 นาย /นายชูวิทย์ เดินทางไป
ศาลแขวงพระนครเหนือเพ่ือรายงานตัวในคดีแจ้งความ
เท็จ ระบุตั้งรางวัลน าจับคนร้ายที่อุ้มตนเอง ให้รางวัลน า
จับคนละ 1 แสนบาท และในวันที่ 19 สิงหาคม จะน า
การ์ดเชิญต ารวจรับส่วยไปร่วมงานวันเกิดในวันที่ 29 
ส.ค 

21/08/46 เด้งเรียบวุธ! 16 เสือ-4 สน. 
พิ ษ ส่ ว ย ชู วิ ท ย์  ส า ร อ ง
ราชการ 

19/08/46 : รอง ผบ.ตร. ลงนามในค าสั่งให้ ผบก.น. 1,2 
และ 4 ไปช่วยราชการที่ สตช. ก าหนด 60 วัน ตั้งแต่ 20 
สิงหาคม พร้อมสอบวินัยร้ายแรง  2 รองผู้การ 2 ผกก. 
และส ารองราชการนายต ารวจระดับสารวัตรถึงรอง 
ผกก. 4 สน. รวม 16 นาย/นายชูวิทย์ โชว์เทียบเชิญแขก
มาร่วมงานวันเกิดวันที่ 29 ส.ค. นี้พร้อมทั้งให้ลูกน้องน า
แผ่นป้ายคัตเอาต์ขนาด 4x6 เมตร ไปติดที่หน้าโคปาคา
บาน่า และในวันที่ 20 สิงหาคม จะเดินทางไปแจกเทียบ
เชิญกับต ารวจทั้ง 4 โรงพัก 

31/08/46 โรงนวดชูวิทย์ ตร.รวบค้า
กาม! ปปง. ไล่บี้อายัดเงิน
โดนจับซ้ า 

29/08/46 : นายชูวิทย์เดินทางไปศาลปกครองเพ่ือยื่น
ฟ้องส านักงานป้องกันและปราบปรามการฟอกเงิน และ
เลขาธิการ ปปง. ขอให้เพิกถอนค าสั่งของ ปปง. ลงวันที่ 
27 ส.ค. 46 เรื่องยับยั้งการท าธุรกรรมนายชูวิทย์กับพวก
รวม 40 คน/ต ารวจ สน.ปทุมวันน าหมายจับในกรณีที่ 
ผบ.ตร. ฟ้องข้อหาหมิ่นประมาทด้วยการโฆษณา รับตัว
ไปสอบปากค าที่ สน.ปทุมวัน 
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นครศรีธรรมราช 

ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี ได้รับปริญญา "วิทยาศาสตรบัณฑิต (วิทยาการ
คอมพิวเตอร์)" จากมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

ปัจจุบันรับราชการในต าแหน่ง นักวิชาการคอมพิวเตอร์ช านาญการ สังกัดส านักงาน
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