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ตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา และวดัผลการเรียนรู้ผ่านการตอบค าถามจากแบบทดสอบ
ทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา 

  ผลการวิจยัเม่ือวิเคราะห์ผลทางสถิตแิบบ t-test พบวา่  
1) หลงัการเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณตาม

แนวคิดของบลมูกลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกวา่
ก่อนเข้าร่วมกิจกรรมอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั . 05 

2) หลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิ
ของบลมูกลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกวา่กลุม่
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 The purpose of this research were to develop learning program for enhance critical 
thinking skills based on Bloom’s theory in advertising media consumption, and to study effects 
of this learning program. Participants were 60 mathayom suksa six students of Rajwinit Bangkae 
Pankhum school split into 30 participants for experiment group, and participants for control 
group. By arranging learning program for enhance critical thinking skills based on Bloom’s 
theory in advertising media consumption and evaluated learning outcomes by critical thinking 
skills in advertising media consumption test. 
 The result analyzed by t-test statistics, revealed that:  

1) After participated learning program, Critical thinking skills in advertising media 
consumption of experiment group showed higher scores than before participating in  learning 
program at the 0.05 level of significance. 

2) After participated learning program, Experiment group showed higher scores 
critical thinking skills in advertising media consumption than control group at the 0.05 level of 
significance. 
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บทที่  1 
บทน า 

 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

ปัจจบุนันีเ้ทคโนโลยีในการส่ือสารมีการพฒันามากย่ิงขึน้ในทกุๆวนั การติดตอ่ส่ือสารหรือการรับรู้
เร่ืองราวตา่งๆภายในสงัคมมีความสะดวกรวดเร็วและไร้ขีดจ ากดั โดยผ่านชอ่งทางตา่งๆไมว่า่จะเป็น
โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ นิตยสาร และโดยเฉพาะอย่างยิ่งสงัคมออนไลน์ท่ีสามารถเข้าถึงบคุคลได้แทบทกุ
เพศทกุวยั ส่ือโฆษณาเป็นสิ่งหนึง่ท่ีสามารถพบได้ทัว่ไปในทกุชอ่งทางการส่ือสารท่ีกลา่วไปข้างต้น ดงันัน้
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณจงึเป็นสิ่งคญัในการรับชมส่ือโฆษณา เพ่ือให้เกิดประโยชน์สงูสดุในการรับ
ข้อมลูส าหรับการตดัสินใจท่ีจะเช่ือในข้อมลูนัน้ๆหรือการตดัสินใจเลือกซือ้สินค้าในอนาคต 

ส่ือโฆษณานัน้มีอิทธิพลตอ่ความคิดและพฤติกรรมของผู้บริโภคเป็นอยา่งมาก โดยเฉพาะในวยัรุ่น
ท่ีเป็นวยัอยากรู้อยากลอง และชอบท าตามกระแสสงัคม จากงานวิจยัของ นภวรรณ ตนัตเิวชกลุ (2542) ท่ี
ได้ศกึษาถึงอิทธิพลของส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ตามแนวทฤษฎีการอบรมบม่นิสยัทางวฒันธรรมของ
เยาวชนในสถานศกึษา พบวา่ เยาวชนท่ีรับชมโฆษณาทางโทรทศัน์มากได้รับอิทธิพลจากโฆษณาผ่าน
แนวความคิด ซึง่แสดงออกมาโดยการให้ข้อมลูเก่ียวกบัสินค้าและการใช้ภาษาท่ีคล้ายคลงึกบัค ากลา่ว
บรรยายสรรพคณุในโฆษณา รวมทัง้โฆษณาทางโทรทศัน์ยงัเป็นปัจจยัเสริมแรงของการเรียนรู้ทางสงัคมท่ี
เก่ียวข้องกบัแนวคิดและคา่นิยมเชิงการบริโภค เชน่ คา่นิยมในการมีผิวขาวหรือรูปร่างผอมเพรียวของ
ผู้หญิง คา่นิยมในการด่ืมสรุาเพ่ือสร้างและรักษาสมัพนัธภาพกบักลุม่เพ่ือน เป็นต้น 

ทัง้นีจ้ะเห็นได้วา่ส่ือโฆษณามีอิทธิพลตอ่คา่นิยมในการบริโภคของเยาวชนและอาจน าไปสู่
พฤตกิรรมการตดัสินใจเลือกซือ้ตามค าชวนเช่ือหรือการจงูใจของโฆษณาได้ ดงันัน้เยาวชนควรได้รับการ
สง่เสริมให้มีการรู้เทา่ทนัส่ือ 

Thoman (2003 อ้างถึงใน วิสาลกัษณ์ สิทธ์ิขนุทด, 2552) ได้นิยามการรู้ทนัส่ือ หรือ Media 
Literacy วา่หมายถึง ความสามารถในการตีความค าพดูหรือสญัลกัษณ์จากส่ือตา่งๆมากมาย ทัง้โทรทศัน์, 
วิทย,ุ คอมพิวเตอร์, หนงัสือพิมพ์, วารสาร หรือโฆษณา รวมไปถึงความสามารถในการตดัสินใจ การตัง้
ค าถามและการไมห่วัน่ไหวตอ่ส่ือตา่งๆรอบตวั 

จากงานวิจยัของ เกศราพร บ ารุงชาต ิ (2550) ท่ีได้ศกึษาถึงความแตกตา่งในระดบัการคิดอย่างมี
วิจารณญาณตอ่ระดบัการรู้เทา่ทนัส่ือโฆษณาในนกัเรียนชว่งชัน้ท่ี 3  พบวา่ นกัเรียนท่ีมีระดบัการคิดอยา่งมี
วิจารณญาณกลุม่ต ่าและกลุ่มปานกลาง จะมีระดบัการรู้เทา่ทนัส่ือโฆษณาระดบัปานกลาง ในขณะท่ี
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นกัเรียนท่ีมีระดบัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณกลุม่สงู มีระดบัการรู้เทา่ทนัส่ือโฆษณาในระดบัคอ่นข้างสงู 
นอกจากนีย้งัพบว่าระดบัการรู้เทา่ทนัส่ือโฆษณาสงูขึน้ตามตวัแปรระดบัชัน้และระดบัการคิดอยา่งมี
วิจารณญาณด้วย อาจกลา่วสรุปได้วา่ระดบัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณสง่ผลตอ่ระดบัการรู้เทา่ทนัส่ือ
โฆษณา 

นอกจากนีจ้ากงานวิจยัของ ปภสัรา คล้ายชม (2555) ได้ศกึษาเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลตอ่พฤตกิรรม
การซือ้สินค้าและบริการฟุ่ มเฟือยของนกัเรียนชัน้มธัยมปลายในกรุงเทพมหานคร พบวา่ เทคโนโลยีและส่ือ
มีผลตอ่พฤตกิรรมการซือ้สินค้าและบริการฟุ่ มเฟือยของนกัเรียนชัน้มธัยมปลายในกรุงเทพมหานคร ด้าน
จ านวนเงินท่ีใช้ตอ่ครัง้ในการซือ้สินค้าฟุ่ มเฟือยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ จงึอาจกล่าวได้วา่ส่ือมีอิทธิพลตอ่
พฤตกิรรมการบริโภคสินค้าในนกัเรียนระดบัชัน้มธัยมปลาย 

จากท่ีกลา่วข้างต้นจะเห็นได้วา่ส่ือโฆษณามีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเลือกบริโภคอปุโภค
สินค้า และคา่นิยมในการบริโภคของเยาวชนหรือเดก็นกัเรียนชว่งวยัรุ่นเป็นอย่างมาก รวมทัง้มีผลตอ่
พฤตกิรรมการบริโภคสินค้าฟุ่ มเฟือยท่ีสามารถตอบสนองคา่นิยมของวยัรุ่นได้ กลุม่ผู้วิจยัจงึมีความสนใจท่ี
จะสง่เสริมการคดิอย่างมีวิจารณญาณของกลุม่นกัเรียนช่วงวยัรุ่น ซึง่เป็นวยัท่ีมีพฤตกิรรมการเปิดรับส่ือ
ตา่งๆคอ่นข้างมากและสามารถถกูอิทธิพลทางความคิดผ่านส่ือโฆษณาได้โดยง่าย ดงันัน้การพฒันาทกัษะ
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณาจงึมีความส าคญัเป็นอยา่งยิ่งเพ่ือให้เกิดการรู้เทา่ทนัส่ือโฆษณา
ตา่งๆ และสามารถตดัสินใจเลือกบริโภคสินค้าหรือบริการได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 

 
 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

นิยามเก่ียวกับการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 
 
ผู้วิจยัและนกัจิตวิทยาหลายทา่นได้ให้ค านิยามของการคิดอย่างมีวิจารณญาณไว้อยา่ง

หลากหลาย และมีการพฒันาไปในแตล่ะยคุสมยั ซึง่คณะผู้วิจยัก็ได้รวบรวมนิยามท่ีน่าสนใจไว้ ดงันี  ้

Dewey (1933) ได้ให้นิยามของการคดิอยา่งมีวิจารณญาณไว้วา่ เป็นการคดิพิจารณาอยา่งถ่ีถ้วน
ในความเช่ือหรือความรู้ โดยมีหลกัฐาน และข้อสรุปตา่ง ๆ ของเร่ืองนัน้มาสนบัสนนุ 

Watson & Glaser (1964) กลา่วถึงมโนทศัน์ของการคดิอยา่งมีวิจารณญาณไว้ว่า เป็นการรวมกนั
ของทศันคต ิความรู้ และทกัษะ คือเป็นการรวมทศันคติในการรับรู้ถึงปัญหา ยอมรับการแสวงหาความรู้
และหลกัฐานมาสนบัสนนุ รวมถึงมีทกัษะการประยกุต์ทศันคตแิละความรู้ในการประเมินและตรวจสอบ
ความถกูต้องของข้อสรุปท่ีได้  
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 Ennis (1997) ได้นิยามการคิดอย่างมีวิจารณญาณวา่เป็นการคิดไตร่ตรองอยา่งมีเหตผุลท่ีเน้นการ
ตดัสินใจวา่สิ่งใดควรเช่ือหรือควรกระท า 

Halpern (2003) กลา่ววา่ การคิดอย่างมีวิจารณญาณ คือการใช้ทกัษะทางปัญญาหรือกลยทุธ์ใน
การเพิ่มความเป็นไปได้ของผลลพัธ์ท่ีพงึปรารถนา โดยการคดิอยา่งมีวิจารณญาณเป็นการคิดท่ีมี
จดุประสงค์ เหตผุล และเป้าหมายก ากบั ท าให้เกิดการแก้ไขปัญหา การอนมุานหาข้อสรุป การค านวณ
ความเป็นไปได้และการตดัสินใจได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

เพ็ญพิศทุธ์ิ เนคมานรัุกษ์ (2536 อ้างถึงใน วยัญา ยิม้ยวน, 2547) ได้เสนอวา่ การคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ หมายถึง กระบวนการคิดพิจารณาไตร่ตรองเก่ียวกบัข้อมลู หรือสภาพการณ์ท่ีปรากฎอย่าง
รอบคอบ โดยอาศยัความรู้ ความคิดและประสบการณ์ของตนในการส ารวจหลกัฐานอยา่งรอบคอบเพ่ือ
น าไปสูข้่อสรุปท่ีสมเหตสุมผล 

ทิศนา แขมมณี (2544 อ้างถึงใน วยัญา ยิม้ยวน, 2547) เสนอวา่การคดิอยา่งมีวิจารณญาณ เป็น
ความคดิเพ่ือให้ได้ความคดิท่ีรอบคอบ โดยผ่านการพิจารณาปัจจยัรอบด้านอยา่งลงึซึง้ กว้างไกล และ
พิจารณากลัน่กรองไตร่ตรองทัง้ด้านคณุ-โทษ และคณุคา่ท่ีแท้จริงของสิ่งนัน้มาแล้ว 

ดงันัน้จากนิยามการคิดอยา่งมีวิจารณญาณดงักลา่วจงึสามารถสรุปได้วา่ การคดิอยา่งมี
วิจารณญาณเป็นการคิดไตร่ตรองอยา่งมีเหตมีุผล เป็นการคดิอยา่งมีเป้าหมาย มีการพิจารณาถึงปัญหา 
แสวงหาความรู้และหลกัฐานมาสนบัสนนุ มีการประเมินตรวจสอบและหาข้อสรุป น าไปสูก่ารตดัสินใจแก้ไข
ปัญหาได้อยา่งมีประสิทธิภาพ  

 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 

การคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามทฤษฎีของ Bloom (1965 อ้างถึงใน Krathwohl, 2002) ได้
กลา่วถึงล าดบัขัน้ของกระบวนการคดิ 6 ประการ อนัได้แก่ ความรู้ (Knowledge), ความเข้าใจ 
(Comprehension), การประยกุต์ (Application), การวิเคราะห์ (Analysis),  การสงัเคราะห์ (Synthesis) 
และ การประเมิน (Evaluation) 

Krathwohl (2002) ได้เรียบเรียงและปรับล าดบัขัน้ของกระบวนการคิด 6 ประการ ตามแนวคิดของ 
Bloom ขึน้มาใหม ่โดยแตล่ะล าดบัขัน้มีรายละเอียด ดงัตอ่ไปนี ้

1.   ความจ า (Remembering) การเรียกคืนข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัความรู้นัน้ๆจากความจ าระยะยาว 
1.1 การจ าและระลกึได้ (Recognizing) 
1.2 การเรียกคืนข้อมลูท่ีจ าได้ออกมาใช้ (Recalling) 

2.   ความเข้าใจ (Understanding) การก าหนดความหมายของข้อความผา่นการส่ือสารด้วยการ
พดู, การเขียน และภาพ 

2.1 การจบัใจความส าคญั (Interpreting) 
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2.2 ความสามารถในการยกตวัอยา่ง (Exemplifying) 
2.3 การจดักลุม่ (Classifying) 
2.4 การสรุปความ (Summarizing) 
2.5 การอนมุาน (Inferring) 
2.6 การเปรียบเทียบ (Comparing) 
2.7 การอธิบาย (Explaining) 

3.      การประยกุต์ (Apply) การจดัการหรือการน าความรู้เดมิไปใช้ในสถานการณ์ตา่งๆท่ีก าหนด 

3.1 การน าไปใช้ตามหน้าท่ีรับผิดชอบ (Executing) 
3.2 การน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ (Implementing) 

4.      การวิเคราะห์ (Analyze) การแยกย่อยข้อมลูเป็นสว่นๆ และตรวจสอบวา่แตล่ะสว่นมี
ความสมัพนัธ์กบัส่วนอ่ืนๆ รวมทัง้มีความสมัพนัธ์โครงสร้างโดยภาพรวมหรือจดุประสงค์หรือไม่ 

4.1 การหาความเหมือนและแตกตา่ง (Differentiating) 
4.2 การวิเคราะห์ระบบโครงสร้าง (Organizing) 
4.3 การวิเคราะห์คณุลกัษณะ (Attributing) 

5.      การประเมิน (Evaluate) การสร้างข้อตดัสินโดยอิงตามเกณฑ์และมาตรฐานท่ีก าหนดไว้ 
5.1 การตรวจสอบ (Checking)  

5.2 การวิพากษ์ วิจารณ์  (Critiquing ) 
6.      การสร้างสรรค์ (Create) การรวมองค์ประกอบทัง้หมดเข้าด้วยกนัเพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหมท่ี่

แตกตา่งไปจากเดมิ 

6.1 การคิดริเร่ิม (Generating) 
6.2 การวางแผน (Planning) 
6.3 การสร้างผลิตผล (Producing) 

Ennis (1985) ได้กลา่วถึงล าดบัขัน้การคดิอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของ Bloom วา่ใน
ล าดบัขัน้การวิเคราะห์, การประเมิน และการสร้างสรรค์ จดัเป็นล าดบัขัน้ความคิดขัน้สงู ทัง้นีก้ารคิดอยา่งมี
วิจารณญาณเป็นเพียงสว่นหนึง่ของล าดบัความขัน้สงู ซึง่ประกอบไปด้วยการวิเคราะห์ส าหรับการ
ตัง้เป้าหมายในการตดัสินใจ, การสอน และการประเมิน เพ่ือการแตกย่อยของการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ
ไปสูค่วามสามารถ (Abilities) และลกัษณะ(Disposition) 

จากแนวคดิการคดิอยา่งมีวิจารณญาณของ Ennis (1985) ระบถุึงความสามารถในการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณทัง้หมด 5 ด้าน และแตล่ะด้านประกอบด้วยความสามารถย่อย ๆ ดงัตอ่ไปนี ้

1.      ความกระจา่งชดัเบือ้งต้น (Elementary clarification) ซึง่ประกอบด้วย 

1.1 ความสามารถในการถามได้ตรงประเดน็ (Focusing on a question) 
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1)     การระบหุรือก าหนดข้อค าถาม 

2)      การระบหุรือก าหนดเกณฑ์ เพ่ือตดัสินค าตอบท่ีมีความเป็นไปได้ 

3)        จดจ าสถานการณ์ไว้ 
1.2 การวิเคราะห์การอ้างเหตผุล (Analyzing argument) 

1)      การระบขุ้อสรุป 

2)      การระบถุึงเหตผุลท่ีปรากฏ 

3)       การระบถุึงเหตผุลท่ีไมป่รากฏ 

4)       การมองเห็นถึงความคล้ายคลงึและความแตกตา่ง 
5)      การระบแุละการจ าแนกสิ่งท่ีไมส่อดคล้องออกได้ 

6)      การมองเห็นถึงโครงสร้างของการอ้างเหตผุล 

7)      การสรุปความ 

1.3 การถามและตอบค าถามได้ชดัเจนและท้าทาย (Asking and answering question that 
clarification and challenge) ยกตวัอย่างค าถามเชน่ ท าไม ประเดน็ส าคญัคืออะไร ความหมาย
ของ “…………..” คืออะไร อะไรท่ีจะเป็นตวัอยา่งได้ อะไรท่ีไมเ่ป็นตวัอยา่ง น าไปใช้ในกรณีตา่งๆ
ได้อยา่งไร ความแตกตา่งท่ีเกิดขึน้คืออะไร ข้อเท็จจริงคืออะไร ให้รายละเอียดเพิ่มเตมิในเร่ืองนีม้าก
ขึน้ได้หรือไม่ 
 2.    การสนบัสนนุพืน้ฐาน (Basic support) ซึง่ประกอบด้วย 

2.1 การพิจารณาความนา่เช่ือถือของแหลง่ข้อมลู (Judging the credibility of sources) มี
เกณฑ์ ดงันี ้  

1)      เป็นผู้ เช่ียวชาญ 

2)      ปราศจากข้อขดัแย้ง 
3)      การเห็นพ้องกนัของแหล่งข้อมลูตา่งๆ 
4)      แหลง่ข้อมลูตา่งๆมีช่ือเสียง 
5)      วิธีการเป็นท่ียอมรับได้ 

6)      รู้ถึงความเส่ียงของแหล่งข้อมลูตา่งๆท่ีมีช่ือเสียง 
7)      ความสามารถในการให้เหตผุล 

8)      มีลกัษณะนิสยัรอบคอบ 

2.2 การพิจารณาตดัสินการสงัเกต (Judging observation reports) มีเกณฑ์ ดงันี ้

  1)      การอนมุานท่ีมีความเก่ียวข้อง 
  2)      ใช้เวลาสัน้ ๆ ระหวา่งการสงัเกต แล้วรายงาน 

        3)      รายงานโดยผู้สงัเกตเองแทนท่ีจะเป็นการรายงานจากคนอ่ืน เชน่ ค าบอกเลา่ 
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4)      ถ้าการรายงานนัน้มาจากการบนัทกึ การบนัทกึท่ีดีจะต้องเข้าใกล้ชว่งเวลาของการ
สงัเกต, ถกูสร้างโดยผู้สงัเกต, ถกูสร้างโดยผู้รายงาน และข้อความถกูท าให้เช่ือโดย
ผู้รายงาน 

5)      มีหลกัฐานยืนยนัการสนบัสนนุ 

6)      หลกัฐานยืนยนัการสนบัสนนุมีความเป็นไปได้ 

7)      มีเกณฑ์ท่ีดีในการประเมิน 

8)      ความสามารถในการน าเทคโนโลยีท่ีมีมาใช้ให้เกิดประโยชน์ 

9)      ความพงึพอใจของผู้สงัเกตและผู้รายงาน มีความแตกตา่งระหว่างบคุคลของเกณฑ์
ความนา่เช่ือถือ 

3.    ความสามารถในการอ้างอิง (Inference – related abilities) ซึง่ประกอบด้วย 

3.1 การสรุปแบบนิรนยั (Judging deductions) 
  1)      การอ้างเหตผุล โดยใช้วงกลมออยเลอร์ (Euler’s circle) 
  2)      การอ้างเหตผุลแบบเง่ือนไข 
  3)      การตีความจากข้อความ 

3.2 การสรุปแบบอปุนยั (Judging inductions) 
  1)      เกณฑ์โดยทัว่ ๆ ไป ได้แก่ การจ าแนกประเภทข้อมลู, การสุม่ตวัอยา่ง, ตารางและ
กราฟ 

  2)      การอนมุานข้อสรุปและสมมตฐิานท่ีอธิบายได้ ได้แก่ ประเภทข้อสรุปและสมมติฐาน
ท่ีอธิบายได้ การตรวจสอบหาความจริง และ เกณฑ์ท่ีให้ข้อตกลงเบือ้งต้นท่ีสมเหตสุมผล 

3.3 การกระท าและตดัสินคณุคา่ (Making and judging value judgments) 
 1)      การพิจารณาข้อเท็จจริงพืน้ฐาน 

 2)      การพิจารณาผลท่ีเกิดขึน้ภายหลงั 
 3)      การประยกุต์หลกัฐานเบือ้งต้นขึน้ของหลกัการท่ีเป็นท่ียอมรับ 

 4)      การพิจารณาทางเลือก 

 5)      การชัง่น า้หนกัและการตดัสินใจ 
4.    ความกระจา่งชดัขัน้สงู (Advanced clarification) 

4.1 การนิยามค าศพัท์และพิจารณาตดัสินค านิยาม (Defining terms and judging 
definitions) ประกอบด้วย 3 มิต ิคือ 

1)      รูปแบบ ได้แก่ ค าเหมือน, การแบง่ประเภท, พิสยั, นิพจน์ท่ีสมมลู, การปฏิบตัิการ 
และตวัอยา่ง 
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2)      กลยทุธ์ในการอธิบายความหมาย ได้แก่ การแสดง และ การระบแุละการจดัการความ
ก ากวม 

3)      เนือ้หาสาระ 
4.2 การระบขุ้อตกลงเบือ้งต้น (Identifying assumption) 

1)      เป็นเหตผุลท่ีไม่เหมาะสม 

2)      เป็นข้อตกลงเบือ้งต้นท่ีจ าเป็น 

5. ยทุธวิธีและกลยทุธ์ (Strategies and tactics) ซึง่ประกอบด้วย 

5.1  การตดัสินใจท่ีจะปฏิบตั ิ(Deciding on an action) 
1)      การนิยามปัญหา 
2)      เลือกเกณฑ์ท่ีจะตดัสินแก้ปัญหาท่ีเป็นไปได้ 

3)      ก าหนดทางเลือกในการแก้ปัญหาท่ีหลากหลาย 

4)      ลองตดัสินใจวา่จะท าสิ่งใด 

5)      ทบทวนพิจารณาสถานการณ์ทัง้หมดและตดัสินใจ 

6)      ตดิตามผลการปฏิบตัิ 
5.2  ปฏิกิริยากบับคุคลอ่ืน (Interacting with others) 

1)       การใช้และการตอบสนองการอ้างเหตผุลท่ีผิดหลกัตรรกศาสตร์ 
2)        มีกลวิธีในการใช้เหตผุล 

3)        มีกลวิธีในการใช้ส านวนโวหาร 
4)        การแสดงมมุมองข้อโต้เถียงผา่นการเขียนหรือการพดู 

 
การวัดทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 

 

ในการประเมินการคดิอย่างมีวิจารณญาณนัน้ มีผู้วิจยัหลายทา่นได้พฒันาการวดัการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณขึน้ โดยอาศยัแนวคิดในการสร้างแบบวดัมาจากองค์ประกอบของการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ
ในรูปแบบตา่ง ๆ ดงันี ้    

1.    แบบวดัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของ Watson และ Glaser (Watson-Glaser Critical 
Thinking Appraisal: WGCTA) 

จากองค์ประกอบของการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิของ Watson และ Glaser 
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณนัน้เกิดจากการรวมกนัของ 3 องค์ประกอบ คือ ทศันคต ิความรู้ และทกัษะ ซึง่
จากแนวคดิดงักลา่ว Watson และ Glaser ได้พฒันาแบบวดัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณขึน้ โดยเร่ิมต้น
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พฒันาตัง้แตปี่ 1937 และมีฉบบัปรับปรุงลา่สดุในปี 1980 แบบวดัของ Watson และ Glaser นีจ้ะแบง่เป็น
ฟอร์มเอและฟอร์มบี ซึง่มีลกัษณะคูข่นานกนั โดยแตล่ะฟอร์มจะแบง่เป็นการวดัความสามารถ 5 ด้าน ดงันี ้

1.1   ความสามารถในการสรุปอ้างอิง (Inference) 
ในสว่นแรกนีจ้ะเป็นการวดัความสามารถในการสรุปอ้างอิงวา่ จากสถานการณ์ท่ีให้มานัน้ ข้อสรุป

แตล่ะข้อท่ีตามมาเป็นอยา่งไร โดยจะมีการยกตวัอยา่งสถานการณ์มา จากนัน้จงึให้ผู้ท าแบบวดัพิจารณา
ความเป็นไปได้ของข้อสรุปอ้างอิงวา่แตล่ะข้อมีโอกาสเป็นจริงหรือเท็จ โดยจะมีข้อสรุปให้ประมาณ 3-5 ข้อ 
แล้วให้ผู้ท าแบบวดัพิจารณาวา่ข้อสรุปในแตล่ะข้อเป็นอย่างไร โดยจะแบง่ระดบัความเป็นไปได้ของข้อสรุป
ออกเป็น เป็นจริงแนน่อน (True) นา่จะเป็นจริง (Probably True) ข้อมลูไมเ่พียงพอ (Insufficient Data) 
นา่จะเป็นเท็จ (Probably False) และเป็นเท็จแนน่อน (False) 

1.2   ความสามารถในการระบขุ้อตกลงเบือ้งต้น (Recognition of Assumptions) 
ในสว่นนีจ้ะเป็นการวดัความสามารถในการบอกว่าข้อสมมตฐิานย่อยท่ีให้มา เป็นการระบุข้อตกลง

เบือ้งต้นของสถานการณ์หรือไม ่โดยจะมีข้อความสถานการณ์มาให้ และมีข้อสมมตฐิานยอ่ยประมาณ 3-4 
ข้อท่ีผู้ท าแบบวดัจะต้องพิจารณาวา่ แตล่ะสมมตฐิานเป็นการระบถุึงข้อตกลงเบือ้งต้นของสถานการณ์
หรือไม ่โดยมีค าตอบให้ผู้ท าแบบวดัเลือกตอบคือตอบใช ่(Yes) หากเห็นวา่สมมตฐิานนัน้ได้ระบถุึงข้อตกลง
เบือ้งต้นของสถานการณ์ และตอบไม ่(No) หากเห็นวา่สมมตฐิานนัน้ ไมไ่ด้ระบถุึงข้อตกลงเบือ้งต้นของ
สถานการณ์ 

1.3   ความสามารถในการนิรนยั (Deduction) 
ในสว่นนีจ้ะวดัความสามารถในการนิรนยั ซึง่เป็นการวดัการคิดในเชิงตรรกศาสตร์ โดยจะมี

ข้อความท่ีเป็นข้ออ้างมาให้ แล้วให้ข้อสรุปย่อยประมาณ 2-3 ข้อท่ีเป็นการสรุปจากข้ออ้างนัน้ ให้ผู้ท าแบบ
วดัพิจารณาวา่ข้อสรุปย่อยท่ีให้มาเป็นไปได้หรือเป็นไปไม่ได้ตามข้ออ้าง ซึง่แม้ผู้ ตอบจะเช่ือวา่ข้อสรุปนัน้
เป็นไปไมไ่ด้ในความเป็นจริง แตถ้่าหากเห็นวา่เป็นการสรุปท่ีสมเหตสุมผลจากข้ออ้าง ก็คือข้อสรุปนัน้
เป็นไปได้ 

1.4   ความสามารถในการตีความ (Interpretation) 
ในสว่นนีเ้ป็นการวดัการตดัสินความน่าเช่ือถือของข้อสรุปจากสถานการณ์ โดยจะมีสถานการณ์มา

ให้ และให้ข้อสรุปย่อยตามมา 2-3 ข้อ ให้ผู้ท าแบบวดัให้ตดัสินใจวา่ข้อสรุปในแตล่ะข้อท่ีให้มา มีความ
นา่เช่ือถือหรือไมน่า่เช่ือถือเม่ือพิจารณาจากสถานการณ์นัน้ 

1.5   ความสามารถในการประเมินข้อโต้แย้ง (Evaluation of Arguments) 
ในสว่นสดุท้ายนีเ้ป็นการวดัความสามารถในการประเมินถึงความสมเหตสุมผลของค าตอบ โดยจะ

มีค าถามมาให้ และมีค าตอบยอ่ยของค าถามนัน้ ซึง่แตล่ะค าตอบยอ่ยนัน้จะมีการให้เหตผุลของค าตอบอยู่
ด้วย ผู้ท าแบบวดัจะต้องพิจารณาวา่ค าตอบในแตล่ะค าตอบและเหตผุลประกอบ สามารถตอบค าถามได้
อยา่งสมเหตสุมผลหรือไม ่ถ้าหากค าตอบนัน้ สามารถตอบและให้เหตผุลสนบัสนนุได้อยา่งสมเหตสุมผล 
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ให้ผู้ท าแบบวดัตอบวา่เป็นข้อโต้แย้งท่ีหนกัแนน่ (Strong) แตถ้่าหากเห็นวา่ค าตอบและเหตผุลนัน้เป็นการ
ตอบค าถามท่ีไมส่มเหตสุมผล ให้ผู้ท าแบบวดัตอบวา่เป็นข้อโต้แย้งท่ีออ่นแอ (Weak) 

2.    แบบวดัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของ Ennis (Cornell Critical Thinking Test; Level X 
and Level Z) 

จากแนวคดิการคดิอยา่งมีวิจารณญาณของ Ennis (1983) กลา่วถึงความสามารถในการคิดอย่าง
มีวิจารณญาณ 5 ด้านหลกัตามท่ีกลา่วไปในข้างต้น คือ ความกระจา่งชดัเบือ้งต้น การสนบัสนนุพืน้ฐาน 
ความสามารถในการอ้างอิง ความกระจ่างชดัขัน้สงู และยทุธวิธีและกลยทุธ์ 

จากแนวคดิดงักลา่ว Ennis และ Millman (1985) จงึได้พฒันาแบบวดัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ
ขึน้ โดยมีการพฒันาแบบวดัขึน้สอบฉบบัคือ การคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัเอ็กซ์ (Cornell 
Critical Thinking Test, Level X) และการคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัแซด (Cornell Critical 
Thinking Test, Level Z) 

2.1  การคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัเอ็กซ์ 
แบบวดัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัเอ็กซ์นี ้ใช้ในการประเมินความสามารถของ

นกัเรียนในด้านการคดิอย่างมีวิจารณญาณ เหมาะส าหรับใช้ในนกัเรียนเกรด 5 ถึงเกรด 12 หรือเทียบเท่า
กบัชัน้ประถมศกึษาปีท่ี 5 ถึงมธัยมศกึษาปีท่ี 6 โดยแบบวดัระดบัเอ็กซ์นีเ้ป็นแบบเลือกตอบ (multiple-
choice) จ านวน 71 ข้อ ใช้เวลา 50 นาที ใช้ในการประเมินความสามารถ 4 ด้าน คือ ความสามารถในการ
อปุนยั (Induction) ความสามารถในการนิรนยั (Deduction) ความสามารถในการพิจารณาความนา่เช่ือถือ 
(Credibility) และความสามารถในการระบขุ้อตกลงเบือ้งต้น (Identification of Assumptions) 

2.2  การคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัแซด 

แบบวดัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณคอร์แนลระดบัแซดนี ้ใช้ในการประเมินความสามารถของ
นกัเรียนในด้านการคดิอย่างมีวิจารณญาณ เหมาะส าหรับใช้ในนกัเรียนเกรด 10 ถึง 12 หรือเทียบเทา่กบั
ชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 4 ถึงมธัยมศกึษาปีท่ี 6 และยงัสามารถน าไปใช้กบันกัศกึษาระดบัมหาวิทยาลยัได้
เชน่กนั โดยแบบวดัระดบัแซดนีเ้ป็นแบบเลือกตอบ (multiple-choice) จ านวน 52 ข้อ ใช้เวลา 50 นาที ใช้
ในการประเมินความสามารถ 7 ด้าน คือ ความสามารถในการอปุนยั (Induction) ความสามารถในการนิร
นยั (Deduction) ความสามารถในการพิจารณาความน่าเช่ือถือ (Credibility) และความสามารถในการ
ระบขุ้อตกลงเบือ้งต้น (Identification of Assumptions) ความสามารถในเชิงอรรถศาสตร์ (Semantics) 
ความสามารถในการให้ค าจ ากดัความ (Definition) และความสามารถในการคาดการณ์วางแผน 
(Prediction in Planning) 

จากการศกึษาทฤษฎีและแบบวดัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณของผู้วิจยัทัง้หลาย ทางคณะผู้วิจยัก็
ได้ตดัสินใจเลือกท่ีจะพฒันามาตรวดัตามแนวคดิทฤษฎีของ Ennis ในการน ามาวดัการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณในกลุม่ตวัอย่างนกัเรียนชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6 ท่ีมีอาย ุ18 ปีขึน้ไป 
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แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่ือโฆษณา 
 
นิยามการโฆษณา 
เสรี วงษ์มณฑา (2540 อ้างถึงใน ทวีศกัดิ ์ ช่ืนพิทยาวฒุิ, 2551) กล่าววา่ การโฆษณาเป็น

กระบวนการทางส่ือสารมวลชนประเภทหนึง่ท่ีเกิดขึน้เพ่ือจงูใจให้คนมีความต้องการซือ้สินค้าหรือบริการ 
ด้วยเหตผุลจริงหรือเหตผุลสมมตใินการจงูใจให้เกิดความในสินค้าหรือบริการ โดยมีการซือ้ส่ือ ซือ้เวลา ซือ้
พืน้ท่ีเพ่ือการเผยแพร่และมีการระบผุู้ โฆษณาอยา่งชดัเจน 

ธิตพิฒัน์ เอ่ียมนิรันดร์ (2548 อ้างถึงใน ทวีศกัดิ ์ช่ืนพิทยาวฒุิ, 2551) ได้นิยามการโฆษณาวา่ เป็น
การส่ือสารเพ่ือโน้มน้าวใจหรือเผยแพร่แนวความคิดของสินค้าหรือบริการไปยงักลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย โดย
ผา่นชอ่งทางส่ือมวลชนท่ีต้องมีการจา่ยเงินเพ่ือซือ้ส่ือ 

 
  วัตถุประสงค์ของการโฆษณา 
 Koller (2000 อ้างถึงใน ทวีศกัดิ์ ช่ืนพิทยาวฒุิ, 2551) ได้กลา่วถึงวตัถปุระสงค์ของการโฆษณาไว้ 3  
ประการ ดงันี ้

1. การโฆษณาเพ่ือน าเสนอรายละเอียดข้อมลู (Informative advertising) เป็นการโฆษณาท่ี
เน้นการให้รายละเอียดข้อมลูแก่ผู้บริโภค มกัใช้มากในชว่งแนะน าสินค้าใหมเ่ข้าสู่ตลาดเพ่ือสร้างความ
ต้องการและการเป็นท่ีรู้จกัให้เกิดขึน้ 

2. การโฆษณาเพ่ือจงูใจ (Persuasive advertising) เป็นโฆษณาท่ีบริษัทต้องการโน้มน้าว
หรือจงูใจให้ผู้บริโภคหนัมาใช้สินค้าของตน มกัใช้โฆษณาแบบนีใ้นชว่งท่ีมีการแขง่ขนัสงู บางครัง้อาจเรียก
ได้วา่เป็นการโฆษณาแบบเปรียบเทียบ (Comparative Advertising) เพ่ือแสดงให้เห็นถึงสิ่งท่ีเหนือกวา่ใน
หลายๆด้าน 

3. การโฆษณาเพ่ือย า้เตือนความคดิ (Reminder advertising) เป็นโฆษณาท่ีมีจดุประสงค์
เพ่ือย า้เตือนความจ ามากกว่าการให้ข้อมลูขา่วสาร มกัใช้การโฆษณาแบบนีส้ าหรับสินค้าท่ีอยูใ่นชว่งเตบิโต
เตม็ท่ีแล้ว  

 
ประเภทของการโฆษณา 
พิบลู ทีปะปาล (2545 อ้างถึงใน ทวีศกัดิ์ ช่ืนพิทยาวฒุิ, 2551) กลา่ววา่ การโฆษณามีหลากหลาย

รูปแบบ และสามารถกระท าได้หลายวิธี การโฆษณาจะแตกตา่งขึน้อยูก่บัวา่ ใครคือกลุม่บคุคลท่ีต้องการให้
โฆษณาไปถึง มีการจดักระท าการโฆษณาท่ีไหน จะใช้ส่ือประเภทใดในการโฆษณา และสิ่งท่ีต้องการ
โฆษณาคืออะไร 
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วิไลลกัษณ์ ซ่อนกลิ่น และศริิชยั สวุรรณประภา (2551) ได้กลา่วถึงประเภทของการโฆษณาไว้ 
ดงัตอ่ไปนี ้

1. การโฆษณาแบง่ตามกลุม่เป้าหมาย การโฆษณาทกุชนิดตา่งมีจดุมุง่หมายเพ่ือเข้าถึงกลุม่
บคุคลใดบคุคลหนึง่โดยเฉพาะ ทัง้นีเ้พ่ือสร้างความดงึดดูใจให้ลกูค้าเป้าหมายเกิดความสนใจท่ีจะดแูละซือ้
สินค้า โดยผา่นส่ือโฆษณาตา่งๆ แบง่ได้เป็น 4 ประเภทได้แก่ 

1.1 การโฆษณามุง่สูผู่้บริโภค (Consumer advertising) เป็นการโฆษณาผา่นส่ือมวลชน
ตา่งๆ เพ่ือสง่ขา่วสารไปสูผู่้บริโภค ได้แก่ ส่ือทางโทรทศัน์ วิทย ุ หนงัสือพิมพ์ อินเตอร์เน็ต และส่ือโฆษณา
อ่ืนๆ การโฆษณาประเภทนีจ้ะท าการโดยบริษัทท่ีท าการผลิตสินค้า ตวัแทนทางการตลาด ไปสู่
กลุม่เป้าหมายคือลกูค้าท่ีซือ้และใช้สินค้าท่ีมีอยู ่ ส่วนใหญ่เป็นสินค้าท่ีใช้ในชีวิตประจ าวนั เชน่ สบู ่ ยาสีพนั 
ยาสระผม ผงซกัฟอก เป็นต้น 

1.2 การโฆษณามุง่อตุสาหกรรม (Industrial advertising) การโฆษณาประเภทนีมี้
จดุมุง่หมายให้กลุม่บคุคลผู้ท าหน้าท่ีเป็นผู้ ซือ้ หรือผู้ใช้สินค้าและบริการตา่งๆท่ีมีความจ าเป็นตอ่การด าเนิน
ธุรกิจเพื่อการผลิตเป็นผลิตภณัฑ์ตา่งๆอีกทีหนึง่ ได้รับรู้ข้อมลูขา่วสารทางอตุสาหกรรมเพ่ือเป็นข้อมลูในการ
ตดัสินใจซือ้สินค้าและบริการทางอตุสาหกรรมตา่งๆ เชน่ วตัถดุบิ เคร่ืองจกัรกล บริการซอ่มแซมบ ารุงรักษา 
ชิน้สว่นประกอบ เป็นต้น 

1.3 การโฆษณามุง่การค้า (Trade advertising) การโฆษณาประเภทนีจ้ะถกูน ามาใช้ใน
การเพิ่มชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย และบริการของบริษัทท่ีท าการโฆษณา ทัง้นีเ้พ่ือให้มีการเพิ่มการขายมาก
ขึน้ โดยส่วนใหญ่นิยมน าบคุคลท่ีมีช่ือเสียงเก่ียวกบัสินค้าชนิดนัน้ๆมาน าเสนอ เพ่ือสร้างความน่าเช่ือถือ
และความไว้วางใจ  

1.4 การโฆษณามุง่งานอาชีพ (Professional advertising) เป็นการโฆษณาท่ีมุง่เป้าหมาย
ไปท่ีกลุม่บคุคลท่ีประกอบอาชีพในสาขาตา่งๆ เชน่ แพทย์ วิศวกร เกษตรกร บญัชี ทนายความ นกัร้อง 
นกัแสดง เป็นต้น เพ่ือเชิญชวนให้ซือ้สินค้าไว้ในการประกอบอาชีพการงาน รวมทัง้แนะน าให้ลกูค้าและผู้ ท่ี
เก่ียวข้องได้ซือ้สินค้าไว้ใช้อีกตอ่หนึง่ 

2.  การโฆษณาแบง่ตามลกัษณะส่ือโฆษณา เป็นแบง่ประเภทของโฆษณาตามลกัษณะของ
ส่ือโฆษณามาใช้เป็นตวักลางในการติดตอ่ส่ือสารจากผู้ผลิตสินค้าไปสูก่ลุม่ผู้บริโภค ซึง่สามารถแบง่ได้ 9 
ประเภท ได้แก่ 

2.1 การโฆษณาทางโทรทศัน์ 
2.2 การโฆษณาทางหนงัสือพิมพ์ 
2.3 การโฆษณาทางวิทย ุ 
2.4 การโฆษณาทางนิตยสาร 
2.5 การโฆษณาทางยวดยานพาหนะ 
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2.6 การโฆษณาทางไปรษณีย์ 
2.7 การโฆษณากลางแจ้ง 
2.8 การโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 
2.9 การโฆษณาทางภาพยนตร์ก่อนฉาย 

3.  การโฆษณาท่ีแบง่ตามจดุมุ่งหมาย โดยจะมีการแบง่ตามลกัษณะการน าไปใช้งาน หรือ
จดุมุง่หมายทางการตลาด รวมทัง้การโฆษณาระหวา่งบริษัทผู้ขายสินค้าหรือบริการไปยงักลุม่เป้าหมาย 
แบง่เป็น 5 ประเภท ได้แก่ 

3.1 การโฆษณาผลิตภณัฑ์ เป็นการโฆษณาเพ่ือต้องการท่ีจะท าการขายสินค้าหรือบริการ
อยา่งใดอย่างหนึง่ โดยเน้นไปยงัจดุเดน่ คณุภาพ และคณุประโยชน์ของสินค้าหรือบริการ 

3.2 การโฆษณาตราสินค้าหรือย่ีห้อของสินค้า เป็นการโฆษณาเพ่ือต้องการท่ีจะสร้างช่ือ
หรือภาพลกัษณ์ให้แก่ตราหรือย่ีห้อของสินค้าอยา่งใดอยา่งหนึง่ เชน่ การโฆษณาเคร่ืองดื่มน า้อดัลม
โทรศพัท์เคล่ือนท่ี รถยนต์ เป็นต้น 

3.3 การโฆษณาสถาบนั เป็นการโฆษณาเพ่ือต้องการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีแก่องค์กรใด
องค์กรหนึง่ รวมทัง้สร้างความเช่ือถือศรัทธาของบริษัทให้เกิดขึน้แก่กลุม่บคุคลตา่งๆท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ 
พนกังาน ลกูค้าเป้าหมาย ผู้ ถือหุ้น เป็นต้น บางครัง้อาจเรียกวา่ การประชาสมัพนัธ์ ซึง่เป็นการหวงัผลระยะ
ยาวมากกวา่ระยะสัน้ แบง่ออกเป็น การโฆษณาเพ่ือการอปุถมัภ์หรือเพ่ือดงึดดูให้เกิดการซือ้สินค้า การ
โฆษณาเพ่ือบริการสงัคม และการโฆษณาบริษัท 

3.4 การโฆษณาเพ่ือแก้ไขความผิดพลาด การโฆษณาประเภทนีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือแก้ไข
ความผิดพลาดหรือความเข้าใจผิดในบางสิ่งบางอย่างท่ีได้ท าการโฆษณาไปแล้วก่อนหน้านัน้ ทัง้นีก็้เพ่ือ
ต้องการท าให้การโฆษณามีความถกูต้องและชดัเจนยิ่งขึน้ 

3.5 การโฆษณาแยกประเภท เป็นการโฆษณาเก่ียวกบัเหตกุารณ์ ประกาศรับสมคัรงาน 
ขายลดราคา หรือบริการตา่งๆ โดยส่วนมากจะพบในส่ือโฆษณาทางหนงัสือพิมพ์ตา่งๆ เชน่ ไทยรัฐ 
เดลินิวส์ ประชาชาธุรกิจ เป็นต้น 

4.  การโฆษณาแบง่ตามภมูิศาสตร์ การโฆษณาโดยแบง่ตามเขตภมูิศาสตร์ สามารถแบง่ได้ 3 
ประเภท ได้แก่ 

4.1 การโฆษณาระดบัชาติ เป็นการโฆษณาท่ีจดัท าโดยผู้ผลิตสินค้าท่ีมีสินค้าจ าหนา่ย
อยา่งกว้างขวางทัว่ประเทศ เพ่ือโฆษณากระจายขา่วสารให้ผู้บริโภคได้ทราบถึงตราของสินค้า เคร่ืองหมาย
การค้า คณุภาพของสินค้า เป็นหลกัส าคญั โดยผา่นทางส่ือโฆษณาระดบัชาติตา่งๆ ได้แก่ ส่ือวิทย ุ ส่ือ
โทรทศัน์ผา่นดาวเทียม หนงัสือพิมพ์และนิตยสาร  

4.2 การโฆษณาระหวา่งประเทศ เป็นการโฆษณาท่ีจดัท าขึน้มาเพื่อต้องการท่ีจะโฆษณา
ไปในตลาดทัว่โลกท่ีมีลกัษณะความต้องการซือ้สินค้าและบริการเหมือนกนั ชิน้งานโฆษณาจะมีรูปแบบ
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เดียวกนัทกุตลาดทัว่โลก เชน่ การโฆษณาผลิตภณัฑ์น า้หอมท่ีมีการผลิตจากประเทศฝร่ังเศส โดยมี
ข้อความภาษาองักฤษซึง่ถือวา่เป็นภาษาท่ีทัว่โลกยอมรับ 

4.3 การโฆษณาระดบัท้องถ่ิน ในบางครัง้อาจเรียกว่า การโฆษณาร้านค้าปลีก (Local or 
retail advertising) เป็นการโฆษณาส าหรับร้านค้าปลีก หรือร้านค้าย่อยตา่งๆในท้องถ่ินนัน้ๆ โดยมี
วตัถปุระสงค์เพ่ือให้กลุม่เป้าหมายได้แสวงหาซือ้สินค้าภายในชว่งเวลาท่ีก าหนดไว้ พร้อมทัง้แจ้งให้ทราบวา่
สินค้าจะมีการลดราคาใดชว่งใดบ้าง หรือในชว่งเทศกาลตา่งๆ เชน่ ปีใหม ่ วนัวาเลนไทน์ จะมีการจดั
รายการพิเศษตา่งๆ เพ่ือให้ลกูค้าได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมนัน้ด้วย 

 
เทคนิคการน าเสนอส่ือโฆษณา 
กลัป์ยกร วรกลุลฎัฐานีย์ และพรทิพย์ สมัปัตตะวนิช (2551) ได้กลา่วถึงรูปแบบการน าเสนอส่ือ

โฆษณาหลากหลายรูปแบบท่ีเหมาะสมเพ่ือให้ส่ือโฆษณามีความน่าสนใจ และน่าจดจ า ซึง่โฆษณาชิน้หนึง่
อาจใช้วิธีน าเสนอหลายๆรูปแบบได้ โดยประกอบด้วย 8 รูปแบบ ได้แก่ 

1. การโฆษณาแบบตรงไปตรงมา (Straight Forward) เป็นการน าเสนอข้อมลูเก่ียวกบั
คณุประโยชน์หรือคณุสมบตัิของสินค้า ซึง่ต้องอธิบายรายละเอียดสินค้าให้ชดัเจน เช่น โฆษณาน า้ผลไม้ท่ีมี
สว่นผสมทัง้ผกัและผลไม้ในกลอ่งเดียวกนั 

2. การโฆษณาโดยการสาธิต (Demonstration) เป็นรูปแบบการน าเสนอท่ีมีประสิทธิภาพใน
การจงูใจมาก เน่ืองจากเป็นการแสดงหรือสาธิตประสิทธิภาพของสินค้าให้เห็นได้อยา่งชดัเจน ท าให้
ผู้บริโภคเช่ือมัน่ในประสิทธิภาพของสินค้าได้ มกัจะใช้กบัส่ือโทรทศัน์ เชน่ การใช้แชมพกู่อนและหลงั 

3. การโฆษณาโดยการเปรียบเทียบ (Comparison) เป็นรูปแบบการน าเสนอโดยการ
เปรียบเทียบสินค้า 2 ย่ีห้อ เพ่ือเปรียบเทียบคณุสมบตัิอย่างชดัเจน  

4. การโฆษณาโดยแสดงเสีย้วหนึง่ของชีวิต (Slice of Life) เป็นรูปแบบการน าเสนอส่วนเล็กๆ 
สว่นหนึง่ของชีวิตหรือสว่นหนึง่ของเหตกุารณ์ในชีวิตท่ีมีสินค้าร่วมอยูใ่นเหตกุารณ์ของชีวิตด้วย 

5. การโฆษณาโดยการน าเสนอปัญหาและแนวทางแก้ไข (Problem Solution) จะเร่ิมต้นการ
น าเสนอโดยการสร้างเหตกุารณ์เพ่ือระบปัุญหาท่ีเกิดหากไมไ่ด้ใช้สินค้า เป็นการสร้างประสบการณ์ชีวิต
ผา่นทางโฆษณาแก่ผู้บริโภควา่หากเกิดปัญหาขึน้ในชีวิตและสินค้านีจ้ะชว่ยได้อยา่งไร 

6. การโฆษณาแบบแฟนตาซี (Fantasy) เป็นการแสดงให้เห็นถึงการจิตนาการท่ีจะน าเสนอ
ประโยชน์ของสินค้าท่ีเหนือจริง ไมมี่ทางเป็นไปได้ แต่น าเอาความเหนือจริงมาสร้างจดุสนใจ อาจใช้ตวั
ละครในนิทานหรือสร้างตวัละครในจินตนาการท่ีเก่ียวข้อง 

7. การโฆษณาโดยใช้บคุคลรับรอง (Testimonial) เป็นรูปแบบการน าเสนอท่ีเน้นการจงูใจ
โดยใช้บคุคลท่ีเคยใช้สินค้ากลา่วถึงประโยชน์สินค้าท่ีได้รับเพ่ือสร้างความเช่ือมัน่แก่ผู้บริโภค เชน่ดาราใช้
สบู ่หรือใช้สินค้าแล้วสามารถลดน า้หนกัได้ เป็นต้น 
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8. การโฆษณาโดยใช้ผู้น าเสนอ (Presenter) เป็นรูปแบบท่ีใช้ผู้น าเสนอคือการหาโฆษก 
(Spokespersons) มาพดูแนะน าสินค้าแก่ผู้บริโภคซึง่อาจเป็นผู้ ท่ีมีความเช่ียวชาญในสินค้านัน้ๆ มา
แนะน าเชน่ สถาปนิก นกัร้อง นกัการเมือง เป็นต้น 
 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 

 
จากการทบทวนวรรณกรรมตา่ง ๆ ท่ีศกึษาการประยกุต์ทฤษฎีของ Bloom มาใช้ในการสอนการคิด

อยา่งมีวิจารณญาณ พบงานวิจยัตา่ง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง ดงันี ้

 Minakova (2014) ได้ศกึษาทฤษฎีการคดิอย่างมีวิจารณญาณของ Bloom และได้พฒันา Block-
schemes ขึน้จากแนวคิดของ Bloom เพ่ือน ามาใช้ในการสอนการเพิ่มการคิดอยา่งมีวิจารณญาณให้กบั
เดก็นกัเรียน โดย Block-schemes นีจ้ะมีลกัษณะเป็นแผนผงัซึง่ประกอบด้วย ความคิดรวบยอด (Main 
idea) แยกออกมาเป็นความคดิยอ่ยตา่ง ๆ (Sub-idea) โดยแตล่ะความคิดย่อยก็จะแยกออกมาเป็น
รายละเอียดย่อย (Detail)  Minakova ได้ท าการแบง่กลุม่ตวัอยา่ง 62 คนออกเป็นสองกลุม่คือกลุม่ทดลอง
และกลุม่ควบคมุ กลุม่ละเทา่ ๆ กนั โดยมีสมมตฐิานงานวิจยัไว้วา่ Block-schemes จะสามารถเพิ่ม
ประสิทธิภาพการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ 6 อยา่ง คือ ความรู้ ความเข้าใจ การประยกุต์ การวิเคราะห์ การ
สงัเคราะห์ และการประเมินผล ในกลุม่ผู้ เรียน (กลุม่ทดลอง) ได้ และเพื่อทดสอบสมมตฐิานดงักลา่ว 
Minakova ได้ท าการทดลองโดยให้กลุม่ตวัอยา่งท าแบบทดสอบท่ีมีค าถามครอบคลมุการคิดอยา่งมี
วิจารณญาณ 6 อยา่งก่อนเรียน แล้ววดัผล จากนัน้จงึจดัหลกัสตูรการสอนการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ โดย
สอนให้เดก็ใช้  Block-schemes ในการคิดอย่างมีวิจารณญาณ และเม่ือจบหลกัสตูรจงึให้ท าแบบทดสอบ
หลงัเรียนและวดัผลอีกครัง้ ซึ่งก็พบวา่คะแนนสอบหลงัเรียนของกลุม่ทดลองเพิ่มขึน้มากกวา่ก่อนเรียนอยา่ง
มากและเพิ่มขึน้มากกว่าคะแนนของกลุม่ควบคมุ ท าให้สามารถสรุปได้วา่ Block-schemes ท่ีพฒันามา
จากทฤษฎีการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของ Bloom สามารถเพิ่มการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของนกัเรียนได้  
 

จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องกบัการสง่เสริมการคดิอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิด
ของบลมู และการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณา มีรายละเอียดงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ดงันี  ้

Visara Ekahitanond (2011) ได้ศกึษาเก่ียวกบัการใช้ภาพยนต์ในการสง่เสริมการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ ในนกัศกึษาสาขานิเทศศาสตร์มหาวิทยาแห่งหนึง่ จ านวน 80 คน โดยมีแนวทางในการ
น าเสนอภาพยนต์เป็น 3 ขัน้ตอนตามแนวล าดบัขัน้การคิดของบลมู ได้แก่ ขัน้แรก คือ ขัน้ก่อนการรับชม 

(Pre-viewing) เป็นการเตรียมตวัโดยมีการบรรยายแนะน ารายละเอียดเก่ียวกบัภาพยนต์ เช่น ตวั
ละครหลกั ค าศพัท์ท่ีน่าสนใจ บทสนทนา เป็นต้น ในขัน้นีมุ้่งสง่เสริมในล าดบัขัน้ความรู้ (Knowledge) 

ขัน้ตอ่มา คือ ขัน้ขณะรับชม (While-viewing) นกัศกึษารับชมภาพยนต์และคาดเดาค าตอบของ
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แบบฝึกหดัท่ีแจกให้ ในขัน้นีมุ้่งสง่เสริมในล าดบัขัน้ความเข้าใจ (Comprehension) และในขัน้สดุท้าย 
คือ ขัน้หลงัการรับชม (Post-viewing) เป็นการแสดงความคิดเห็น ทัง้การแสดงความคิดเห็นแบบ
สว่นตวั การแสดงความคิดเห็นเป็นกลุม่ และการน าเสนอความคิดเห็นหน้าชัน้เรียน หากค าตอบของ
นกัศกึษาเป็นค าตอบท่ีไมมี่การตดัสินได้ทนัทีจะมีการถามท่ีลกึขึน้ตอ่ไป เชน่ ท าไมถึงคดิเชน่นัน้ เป็นต้น ใน

ขัน้นีมุ้่งสง่เสริมในล าดบัขัน้ความขัน้สงูขึน้ไปอีก 4 ขัน้ตามแนวคิดของบลมู จากการวิจยัในครัง้นีไ้ด้วดัผล
การทดลองจากแบบฝึกหดัและพฤตกิรรมการตอบสนองในเรียนรู้ของนกัศกึษา พบวา่ นกัศกึษาสว่นใหญ่
สามารถแยกแยะความแตกตา่งระหวา่งความคดิเห็นกบัความเป็นจริงได้ และสามารถอธิบายถึงความเป็น
จริงได้ชดัเจน แตก่ารแสดงเหตผุลยงัไมล่กึซึง้มากนกั 

ดวงพร จิตใจมัน่ (2550) ได้ศกึษาเก่ียวกบัผลของการจดัการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณโดยใช้หลกัการสอนแบบชีน้ าการคดิท่ีมีตอ่ความสามารถในการคิดอย่างมี
วิจารณญาณจากการอา่นโฆษณาของนกัเรียนระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 5  ทัง้หมด 27 คน ระยะเวลาการ
เรียนรู้ทัง้หมด 9 สปัดาห์ โดยมีเคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจยั ได้แก่ แบบวดัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในการ
อา่นโฆษณา และส่ือโฆษณาสิ่งพิมพ์ ผลการวิจยัพบวา่คา่เฉล่ียของคะแนนความสามารถในการอา่น
โฆษณาหลงัการสอนตามแนวกระบวนการคดิอย่างมีวิจารณญาณสงูกวา่ก่อนการสอนอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติ 
 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 
1. เพ่ือพฒันาโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิของบลมู

ในการรับชมส่ือโฆษณา 
2. เพ่ือศกึษาถึงผลของการจดัโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตาม

แนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา 
 
 
สมมตฐิานงานวิจัย 
 

1. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาหลงัการเข้าร่วม
โปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูสงูกวา่
ก่อนเข้าร่วมกิจกรรม 
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2. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกว่ากลุม่
ควบคมุหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตาม
แนวคิดของบลมู 

 
 
ขอบเขตของการวิจัย 

 
การวิจยัในครัง้นีเ้ป็นการวิจยัแบบกึ่งทดลอง (Quasi - experimental research) โดยผู้วิจยัก าหนด

ขอบเขตการศกึษาในกลุม่ตวัอยา่งระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6 ท่ีมีอายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป มีตวัแปรท่ีใช้ศกึษา
ในงานวิจยั ดงัตอ่ไปนี ้

1. ตวัแปรต้น คือ โปรแกรมการเรียนรู้ตามแนวคดิของบลมู 
2. ตวัแปรตาม คือ การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา 

 
 

ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 
 

 การคิดอยา่งมีวิจารณญาณ หมายถึง การคิดไตร่ตรองอย่างมีเหตมีุผล เป็นการคิดอย่างมี
เป้าหมาย มีการพิจารณาถึงปัญหา แสวงหาความรู้และหลกัฐานมาสนบัสนนุ มีการประเมินตรวจสอบและ
หาข้อสรุป น าไปสูก่ารตดัสินใจแก้ไขปัญหาได้อยา่งมีประสิทธิภาพ ในงานวิจยัครัง้นีค้วามสามารถในการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณ หมายถึง ผลคะแนนท่ีได้จากแบบทดสอบวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณใน
การรับชมส่ือโฆษณา 
 ส่ือโฆษณา หมายถึง รูปแบบการส่ือสารเพ่ือโน้วน้าวใจกลุม่ผู้บริโภคของสินค้าหรือบริการ ผา่น
ทางส่ือสารมวลชนประเภทตา่งๆ ทัง้นีใ้นงานวิจยัครัง้นีไ้ด้เลือกใช้เฉพาะประเภทส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์  
 ทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา หมายถึง ความสามารถในการคิด
ไตร่ตรองอย่างมีเหตผุล สามารถพิจารณาถึงประเดน็ปัญหาท่ีเกิดขึน้ในส่ือโฆษณาได้ พร้อมทัง้มีความคดิท่ี
จะแสวงหาความรู้หรือหาหลกัฐานสนบัสนนุข้อเท็จจริงท่ีเป็นไปได้จากการรับชมส่ือโฆษณา และสามารถ
ตดัสินใจแก้ไขปัญหาได้อยา่งมีประสิทธิภาพ ทัง้นีใ้นงานวิจยัครัง้นีไ้ด้มีการวดัความสามารถในการคิดอยา่ง
มีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาจากแบบทดสอบ โดยใช้เกณฑ์การวดัท่ีพฒันาขึน้ตามแนวคิด
ความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของ Ennis (1985) ซึง่ประกอบไปด้วย 5 ด้าน ได้แก่ ความ
กระจา่งชดัเบือ้งต้น, ข้อมลูสนบัสนนุพืน้ฐาน, ความสามารถในการอนมุาน, ความกระจา่งชดัขัน้สงู และ
ยทุธวิธีและกลยทุธ์ ทัง้นีก้ลุ่มผู้วิจยัได้เลือกใช้เพียง 4 ด้านส าหรับน ามาใช้วดัความสามารถในการคิดอยา่ง
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มีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา เน่ืองจากในส่ือโฆษณาท่ีเป็นเคร่ืองมือในการวิจยันัน้ยงัไมส่ามารถ
อ้างอิงไปถึงองค์ประกอบด้านความกระจา่งชดัขัน้สงูได้อยา่งชดัเจน กลุม่ผู้วิจยัจงึไมไ่ด้น าองค์ประกอบนี ้
มาใช้วดัผล 
 โปรแกรมการเรียนรู้ตามแนวคดิของบลมู หมายถึง เป็นโปรแกรมการสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมี
วิจารณญาณท่ีกลุม่ผู้วิจยัได้พฒันาขึน้จากแนวคิดของ Bloom ฉบบัเรียบเรียงใหม่โดย Krathwohl (2002) 
ประกอบไปด้วยล าดบัขัน้ของกระบวนการคิด 6 ประการ ได้แก่ ความจ า, ความเข้าใจ, การประยกุต์, การ
วิเคราะห์, การประเมิน และการสร้างสรรค์ ทัง้นีใ้นงานวิจยัในครัง้นีไ้ด้เน้นล าดบัขัน้ของกระบวนการคดิใน
การวิเคราะห์และการประเมินมาใช้ในการสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ เน่ืองจากเป็นล าดบั
ความคดิขัน้สงู (Ennis,1985) และสามารถเช่ือมโยงไปถึงความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตาม
แนวคิดของ Ennis ในด้านท่ีน ามาใช้วดัผลได้ 
 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 

1. ได้น าโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิของบลมูไป
ประยกุต์ในการเรียนการสอนหรือการอบรมตา่งๆได้ 

2. ผู้ ร่วมการทดลองสามารถน าไปประยกุต์กบัการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาใน
ชีวิตประจ าวนัได้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



18 
 

บทที่  2 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
  
 การวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาถึงผลของการจดัโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิของบลมูส าหรับการรับชมส่ือโฆษณา 
 
 
กลุ่มตัวอย่าง 

 
นกัเรียนระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6 โรงเรียนราชวินิต บางแค ปานข า แผนการเรียนคณิต-องักฤษ 

จ านวน 60 คน แบง่เป็น  

- กลุม่ทดลอง จ านวน 30 คน  
- กลุม่ควบคมุ จ านวน 30 คน  

มีการสุม่กลุม่ตวัอย่างแบบ Nonprobability sampling โดยคดัเลือกนกัเรียนอายตุัง้แต ่18 หรือ 18 
ปีขึน้ไปเพ่ือเข้าร่วมการทดลอง เกณฑ์การคดัเลือกนกัเรียนท่ีมีอายตุัง้แต ่18 ปี คือ มีอายคุรบ 18 ปีหรือ
มากกวา่ 18ปี ในวนัท่ี 1 มกราคม 2558 เป็นต้นไปโดยนบัจากวนัเดือนปีเกิดตามระเบียนประวตันิกัเรียน   
 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  

 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัในครัง้นีป้ระกอบด้วยแบบทดสอบวดัทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณใน

การรับชมส่ือโฆษณา ส่ือโฆษณา และโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ
ตามแนวคิดของบลมู 

 
 

การพัฒนาเคร่ืองมือ 
1. แบบทดสอบวัดทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา  
 
กลุม่ผู้วิจยัได้มีการพฒันาแบบวดัตามขัน้ตอนดงันี ้
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1.1 ศกึษานิยาม แนวคิดและองค์ประกอบเก่ียวกบัการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ รวมทัง้การวดั
ความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิตา่งๆ โดยกลุม่ผู้วิจยัได้เลือกใช้เกณฑ์การวดั
ความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคดิของ Ennis (1985) เน่ืองจากเป็นเกณฑ์ท่ีถกูน าไป
พฒันาในการใช้วดัความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามงานวิจยัเก่ียวกบัการคดิอย่างมี
วิจารณญาณกนัเป็นสว่นมาก รวมทัง้เกณฑ์ของ Ennis ยงัเป็นเกณฑ์ท่ีมีองค์ประกอบท่ีสามารถวดัร่วมกบั
ส่ือโฆษณาท่ีใช้เป็นเคร่ืองมือประกอบการวิจยัได้  

 
1.2 พิจารณาองค์ประกอบตา่งๆตามเกณฑ์การวดัความสามารถในการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ

ของ Ennis วา่มีองค์ประกอบใดท่ีสามารถน าไปสร้างเป็นเกณฑ์ในการวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ
ในการรับชมส่ือโฆษณาได้บ้าง ทัง้นีก้ลุม่ผู้วิจยัได้คดัเลือกโดยใช้องค์ประกอบของความสามารถในการคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณ ทัง้หมด 4 ด้าน  ได้แก่ ความกระจา่งชดัเบือ้งต้น ข้อมลูสนบัสนนุพืน้ฐาน 
ความสามารถในการอนมุาน และยทุธวิธีและกลยทุธ์ โดยกลุม่ผู้วิจยัไมไ่ด้คดัเลือกองค์ประกอบด้านความ
กระจา่งชดัขัน้สงูมาใช้ในการสร้างเคร่ืองมือวดัความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณา เน่ืองจากในส่ือโฆษณาท่ีเป็นเคร่ืองมือในการวิจยันัน้ยงัไมส่ามารถอ้างอิงไปถึงองค์ประกอบด้าน
ความกระจ่างชดัขัน้สงูได้อย่างชดัเจน จงึเลือกใช้เพียง 4 องค์ประกอบส าหรับน ามาใช้วดัความสามารถใน
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา รวมทัง้ในแตล่ะองค์ประกอบกลุม่ผู้วิจยัได้คดัเลือก
องค์ประกอบย่อยท่ีสามารถน ามาวดัร่วมกบัส่ือโฆษณาได้และเป็นองค์ประกอบท่ีเน้นความสามารถในการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณท่ีสามารถประยกุต์ร่วมกบัการด ารงชีวิตปกตทิัว่ไปได้ เน่ืองจากการรับชมส่ือ
โฆษณาตา่งๆเป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้ได้ในชีวิตประจ าวนัของคนทัว่ไป โดยในแตล่ะองค์ประกอบกลุม่ผู้วิจยัได้น า
รายละเอียดจากองค์ประกอบในแนวคิดของ Ennis มาสงัเคราะห์ใหมเ่พ่ือพฒันาเป็นเกณฑ์ในการวดัทกัษะ
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา  

 
1.3 ก าหนดเกณฑ์การวดัทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาตาม

องค์ประกอบ ทัง้ 4 ด้าน มีรายละเอียดตารางตอ่ไปนี ้ 
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ตารางท่ี 1  
เกณฑ์ในการวดัทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมสือ่โฆษณา ครั้งที ่1  

องค์ประกอบของความสามารถ
ในการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ 

เกณฑ์ในการวดัทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณาในแตล่ะองค์ประกอบ 

1. การวิเคราะห์การอ้าง
เหตผุล 

 

1.1 ทราบว่าจดุประสงค์ท่ีโฆษณาต้องการส่ือให้ผู้ชมได้รับทราบคือ
อะไร 

1.2 ระบไุด้วา่สิ่งใดในโฆษณาท่ีปรากฎให้เห็นถึงจดุมุง่หมายท่ี
ต้องการส่ือให้ผู้บริโภคได้รับรู้ 

1.3 โฆษณานีมี้สิ่งใดท่ีไมส่อดคล้องกบัหลกัความเป็นจริงหรือไม่ 

1.4 โฆษณานีมี้ความสมเหตสุมผลตามหลกัความเป็นจริงหรือไม ่

2. การพิจารณาความ
นา่เช่ือถือของแหลง่ข้อมลู 

2.1 แหลง่ข้อมลูหรือผู้น าเสนอสารจากโฆษณามีความนา่เช่ือถือหรือไม่ 

2.2 อธิบายได้วา่ข้อมลูท่ีน าเสนอในส่ือโฆษณามีความสอดคล้องกบั
แหลง่ข้อมลูอ่ืนๆท่ีมีความเก่ียวข้องกบัสินค้าประเภทนีห้รือไม่ 

2.3 อธิบายได้วา่มีสิ่งใดท่ีทา่นรู้สึกขดัแย้งหรือไมเ่ห็นด้วยในโฆษณา
นีห้รือไม่ 

2.4 การใช้สินค้าตามท่ีโฆษณาน าเสนอเป็นวิธีท่ียอมรับได้หรือไม่ 

3. การตดัสินคณุคา่ 3.1 ระบไุด้วา่จริงหรือไมท่ี่สินค้าดงักลา่วจะให้ประสิทธิผลตามค า
เชิญชวนในโฆษณา 

3.2 วิเคราะห์ได้วา่ถ้าใช้สินค้าตามโฆษณาแล้วจะเกิดผลอยา่งไร
บ้าง 

3.3 สินค้าดงักลา่วสามารถน าไปใช้ประโยชน์อ่ืนๆนอกเหนือจากใน
โฆษณาได้หรือไม่ 

3.4 ชัง่น า้หนกัถึงข้อดีข้อเสียของสินค้าและน าข้อมลูดงักลา่วมา
ตดัสินใจได้วา่เพราะเหตใุดถึงควรหรือไม่ควรเลือกใช้สินค้า 
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4. การตดัสินใจท่ีจะ
ปฏิบตัิ 

4.1 เข้าใจประเด็นปัญหาของสถานการณ์หรือผู้น าเสนอสินค้า 

4.2 หากเกิดปัญหาตามโฆษณาจะใช้สินค้าหรือไมใ่ช้สินค้าเพ่ือ
แก้ไขปัญหาตามโฆษณา 

4.3 มีทางเลือกอ่ืนทดแทนหรือไมห่ากไมใ่ช้สินค้าตามโฆษณา 

4.4 พิจารณาเหตผุลประกอบทัง้หมดและตดัสินใจว่าจะตดัสินใจ
เลือกซือ้สินค้านีใ้นอนาคตหรือไม่ 

 
1.4 สร้างข้อค าถามของแบบวดัทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา จ านวน 

16 ข้อในแตล่ะโฆษณา และใช้ส่ือโฆษณาทัง้หมด 4 โฆษณา โดยแตล่ะโฆษณาจะใช้ชดุค าถามแบบ
เดียวกนั ดงันัน้จงึมีข้อค าถามรวมทัง้สิน้ 64 ข้อ 

 
1.5 น าเกณฑ์การวดัความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณและแบบวดัความสามารถในการ

คดิอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา ให้ผู้ เช่ียวชาญทัง้หมด 3 ทา่น ตรวจสอบและประเมินความ
ตรงทางเนือ้หา (Content  Validility) ของเกณฑ์(รายช่ือผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบแบบวดัอยู่ในภาคผนวก ก )  

 
1.6 น าคา่การประเมินจากผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบหาคา่ IOC (รายละเอียดในภาคผนวก ข ) ใน

เกณฑ์การวดัข้อท่ีมีคา่ IOC ต ่ากว่า 0.5 กลุม่ผู้วิจยัได้มีการปรับรายละเอียดเกณฑ์ใหมต่ามค าแนะน าจาก
ผู้ เช่ียวชาญ  และได้มีการตดัข้อค าถามในสว่นของโฆษณา Play Station ไป เน่ืองจากเป็นโฆษณาท่ีไม่
สอดคล้องกบัเกณฑ์การวดั จงึเหลือข้อค าถามทัง้หมด 48 ข้อ จากทัง้หมด 3 โฆษณา โดยมีรายละเอียด
ของเกณฑ์ท่ีควรมีการแก้ไขในข้อ 1.3, 1.4, 2.4, 3.3, 4.1 และ4.2 ดงัตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี 2  
รายละเอียดของเกณฑ์ในการวดัทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมสื่อโฆษณาทีค่วรมีการแก้ไข 
ข้อท่ี ผลการประเมินจากผู้ เช่ียวชาญ ค าแนะน าจากผู้ เช่ียวชาญ รายละเอียดการแก้ไข 
1.3 ผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น ประเมินวา่ 

ไมแ่นใ่จวา่เกณฑ์ของกลุม่
ผู้วิจยัจะสามารถวดัความคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณได้ตาม
แนวคิดของ Ennis 

- ไมแ่นใ่จวา่ควรสอดคล้องกบั
หลกัความเป็นจริงหรือ
สอดคล้องกบัเนือ้หาใน
โฆษณา 

 

สามารถระบไุด้วา่เนือ้หา
ในโฆษณามีความ
สอดคล้องกบัสินค้าท่ี
น าเสนอหรือไม ่เพราะเหตุ
ใด 

1.4 ผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น ประเมินวา่ 
ไมแ่นใ่จวา่เกณฑ์ของกลุม่
ผู้วิจยัจะสามารถวดัความคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณได้ตาม
แนวคิดของ Ennis 

- ไมแ่นใ่จวา่ควรสอดคล้องกบั
หลกัความเป็นจริงหรือ
สอดคล้องกบัเนือ้หาใน
โฆษณา 

- นา่จะหมายถึงการรู้วา่อะไร
เป็นเหตแุละอะไรเป็นผล 

 

มีความเข้าใจถึงเหตแุละ
ผลท่ีเกิดขึน้ในโฆษณา 
และสามารถวิเคราะห์ได้
วา่มีความสมเหตสุมผลกนั
หรือไม ่

2.4 ผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น ประเมินวา่ 
ไมแ่นใ่จวา่เกณฑ์ของกลุม่
ผู้วิจยัจะสามารถวดัความคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณได้ตาม
แนวคิดของ Ennis 

- ยงัเห็นไมช่ดัเจนวา่เป็น
กระบวนการใช้สินค้า หรือผล
จากการใช้สินค้า 

- ไมแ่นใ่จวา่เป็นวิธีการใช้สินค้า
หรือวิธีท่ีน ามาใช้ในโฆษณาท่ี
ยอมรับได้ 

วิธีการใช้สินค้าตามท่ี
โฆษณาน าเสนอเป็นวิธีท่ี
ยอมรับได้หรือไม่ 

3.3 ผู้ เช่ียวชาญ 1 ทา่น ประเมินวา่
เกณฑ์ของกลุม่ผู้วิจยัไม่
สามารถวดัความคิดอยา่งมี
วิจารณญาณได้ตามแนวคิด
ของ Ennis 

- ดเูป็นความคดิสร้างสรรค์
มากกวา่การคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ 

มีการพิจารณาถึง
ทางเลือกตา่งๆเพื่อ
ประกอบการตดัสินใจใน
การเลือกซือ้ 

4.1 ผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น ประเมินวา่ 
ไมแ่นใ่จวา่เกณฑ์ของกลุม่
ผู้วิจยัจะสามารถวดัความคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณได้ตาม

- โฆษณา Play Station ไมมี่
ประเดน็ปัญหา 

- หากโฆษณาไมมี่ประเดน็
ปัญหาจะท าอยา่งไร 

ไมมี่การแก้ไขท่ีเกณฑ์แต่
ปรับลดตวัโฆษณาท่ีไม่
สามารถวดัได้ คือ โฆษณา 
Play Station 
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แนวคิดของ Ennis 
4.2 ผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น ประเมินวา่ 

ไมแ่นใ่จวา่เกณฑ์ของกลุม่
ผู้วิจยัจะสามารถวดัความคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณได้ตาม
แนวคิดของ Ennis 

- โฆษณา Play Station ไมมี่
ประเดน็ปัญหา 

- หากโฆษณาไมมี่ประเดน็
ปัญหาจะท าอยา่งไร 

ไมมี่การแก้ไขท่ีเกณฑ์แต่
ปรับลดตวัโฆษณาท่ีไม่
สามารถวดัได้ คือ โฆษณา 
Play Station 

 

1.7 น าแบบวดัไปใช้ในการ Pilot study สมาชิกในกลุม่ผู้วิจยัทัง้ 3 คน ตรวจค าตอบแบบวดั
ตามเกณฑ์ โดยแยกกนัตรวจ ซึง่ในการตรวจกลุม่ผู้วิจยัจะตรวจตามมาตรฐานค าตอบท่ีกลุม่ผู้วิจยัได้สร้าง
ขึน้ โดยค าตอบท่ีสร้างขึน้ได้ถกูพิจารณาแล้วว่าเป็นค าตอบท่ีแสดงถึงการคดิอย่างมีวิจารณญาณตาม
เกณฑ์ (ตวัอยา่งค าตอบแบบทดสอบ ในภาคผนวก ง) จากนัน้จงึน าผลการตรวจท่ีได้จากผู้วิจยัแตล่ะคนใน
รอบหลงัการเข้าร่วมโปรแกรมมาหาคา่ความเท่ียงของแบบวดั โดยการหาคา่ Inter – rater Reliability จาก
โปรแกรมวิเคราะห์สถิต ิSPSS ได้คา่ ICC เทา่กบั .987  ซึง่มีคา่อยูใ่นเกณฑ์ดี  

 
1.8 หลงัจากนัน้ได้พิจารณาภาษาของข้อค าถามในแบบวดัเพิ่มเตมิเพ่ือปรับให้ผู้อ่านเข้าใจ

ง่ายขึน้ เน่ืองจากยงัมีกลุ่มตวัอยา่งบางสว่นท่ียกมือว่าไมเ่ข้าใจข้อค าถามและบางสว่นตอบค าตอบได้ไม่
ตรงกบัค าถาม 
 

1.9 ปรับแก้ไขแบบวดัความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณและน าไปใช้เก็บข้อมลูจริง 
(ตวัอยา่งแบบวดัในภาคผนวก ค) 

 
2. ส่ือโฆษณา (วีดีโอ)  

 
เป็นส่ือโฆษณาท่ีใช้ส าหรับการวดัทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณและประกอบการสอนใน

โปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ โดยมีเกณฑ์การคดัเลือกส่ือโฆษณา 
ดงัตอ่ไปนี ้ 

1) เป็นส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ 
2) เป็นสินค้าหรือบริการท่ีส่ือโฆษณามีแนวโน้มสง่อิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้ในช่วงวยัของ

กลุม่ตวัอยา่ง 
3) เป็นส่ือโฆษณาท่ีปราศจากการแสดงถึงการใช้ความรุนแรง, การใช้ภาษาหยาบคาย, 

เคร่ืองด่ืมท่ีมีสว่นผสมของแอลกอฮอล์, สารเสพตดิ, เพศสมัพนัธ์ และส่ือลามกอนาจาร 
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4) มีความยาวไมเ่กิน 1 นาที 
5) ประเภทของส่ือโฆษณาเป็นส่ือโฆษณาผลิตภณัฑ์ (Product advertising) 
6) เป็นส่ือโฆษณาท่ีมีจดุประสงค์เพ่ือจงูใจ (Persuasive Advertising) โดยมีเทคนิคการ

น าเสนอเพ่ือจงูใจตา่งๆ เชน่ การโฆษณาโดยการสาธิต, การโฆษณาโดยการเปรียบเทียบ, การโฆษณาโดย
แสดงเสีย้วหนึง่ของชีวิต, การโฆษณาโดยการน าเสนอปัญหาและแนวทางแก้ไข หรือการโฆษณาโดยใช้ผู้
น าเสนอ เป็นต้น 
 

3. โปรแกรมการเรียนรู้เพื่อส่งเสริมทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตามแนวคิด
ของบลูม 

เป็นโปรแกรมการสอนอธิบายถึงหลกัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู โดยเน้น
ล าดบัขัน้การวิเคราะห์และการประเมิน ซึง่เป็นล าดบัความคดิขัน้สงูท่ีเกิดการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ โดยมี
การใช้ส่ือโฆษณาประกอบการยกตวัอยา่ง พร้อมสไลด์ Presentation ประกอบการสอนด้วย (รายละเอียด
โปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู ตวัอยา่งสไลด์และ
โฆษณาประกอบการสอนในภาคผนวก จ) ใช้ระยะเวลาในการเรียนรู้ทัง้หมด 40 นาที จ านวน 1 ครัง้ 
 
ตารางท่ี 3  
ล าดบัขัน้ของโปรแกรมการเรียนรู้เพือ่ส่งเสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลูม
โดยสงัเขป 

กิจกรรมผู้สอน กิจกรรมผู้ เรียน ระยะเวลา 
(นาที) 

เกร่ินน าถึงวตัถปุระสงค์และกิจกรรมท่ีจะท า ฟังค าอธิบายจากผู้สอน 2 

อธิบายถึงนิยามการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ  ฟังค าอธิบายจากผู้สอน  3 

อธิบายเก่ียวกบัการคิดวิเคราะห์และการประเมิน 
พร้อมยกตวัอยา่งสินค้าชนิดหนึง่ประกอบวา่จะมี
การวิเคราะห์และประเมินสินค้าหนึง่ๆได้อย่างไร 

ฟังค าอธิบายจากผู้สอน 10 

กิจกรรมละลายพฤตกิรรม  
1.โยนลกูบอลสีชมพ ู1 ลกู ให้กบัผู้ เรียน 1 คนใน
ห้อง  

 
1.ผู้ เรียน 1 คน รับลกูบอลจากผู้สอน 
2.บอกช่ือเลน่ 

10 



25 
 

2.ถามช่ือเลน่ผู้ เรียนก่อน 
3.ให้ผู้ เรียนวิเคราะห์คณุสมบตัขิองลกูบอลท่ีถือ
อยูม่า 1 ข้อ 
4.จากนัน้สง่ลกูบอลให้เพ่ือนคนตอ่ไปผู้สอนถาม
ช่ือเลน่คนตอ่ไป  
5.ถามค าถามตอ่ไป โดยมีค าถามด้านวิเคราะห์ 
และการประเมิน 

3.วิเคราะห์คณุสมบตัขิองลกูบอลมา 
1 ข้อ 
4.สง่ลกูบอลตอ่ไปให้เพ่ือนคนใดก็ได้
ในห้อง  
5.ตอบค าถามข้อตอ่ไปจากผู้สอนและ
สง่ตอ่จนครบทัง้หมด 4 คน 

กิจกรรมค าถามสอนคิดประกอบส่ือโฆษณา 
1.เปิดโฆษณาให้ผู้ เรียนรับชม 
2.ถามค าถามสอนคิดจากหวัข้อการวิเคราะห์
และการประเมิน 
3.ท าเชน่เดมิจนครบ 2 โฆษณา 

 
1.รับชมโฆษณา 
2.ร่วมกนัตอบค าถาม 

10 

ชว่งถามตอบ 

ถามผู้ เรียนว่ามีสว่นใดท่ีไมเ่ข้าใจหรือไม่ 

 

ยกมือถามค าถาม และรับฟังค าตอบ
จากผู้สอน 

5 

 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 

1. กลุม่ผู้วิจยัสร้างโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณตาม
แนวคิดของบลมู  

 

2. กลุม่ผู้วิจยัสร้างแบบทดสอบวดัทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา 

 

3. กลุม่ผู้วิจยัติดตอ่โรงเรียนเพ่ือขอเก็บข้อมลูวิจยัและจดักิจกรรมการเรียนรู้ให้กบันกัเรียน 

 

4. จดัท า Pilot study เพ่ือตรวจสอบคณุภาพของโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูและแบบวดัทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณา โดยกลุม่ตวัอยา่งรอบ Pilot study เป็นนกัเรียนโรงเรียนราชวินิต บางแค ปานข า ระดบัชัน้
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มธัยมศกึษาปีท่ี 6 จ านวน 30 คน แผนการเรียนวิทย์-คณิต โดยมีการตรวจให้คะแนนจากผู้วิจยัทัง้ 3 คน 
หากเกณฑ์ข้อใดท่ีผู้วิจยัเห็นด้วยตัง้แต ่2 ใน 3 คนเป็นต้นไป จะคดิคะแนนในเกณฑ์นัน้เป็น 1 คะแนน ทัง้นี ้
เพ่ือให้เกิดความตรงในการตรวจให้คะแนนตามเกณฑ์ท่ีก าหนดไว้ให้มากท่ีสดุ จากการเก็บข้อมลู Pilot 
study มีผลการวิเคราะห์ข้อมลูของคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา ดงันี ้

 

ตารางท่ี 4 

ค่าเฉลีย่คะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมสือ่โฆษณาของกลุ่มตวัอย่างก่อนและหลงั
การเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ (N=29) 
  ̅ SD t 
ก่อนเข้าร่วมโปรแกรม                 13.62 6.12 -6.028* 
หลงัเข้าร่วมโปรแกรม                 23.58 9.83  

*p < .05 

 

จากตารางท่ี 4 แสดงถึงคา่เฉล่ียคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา
ของกลุม่ตวัอย่าง พบวา่กลุม่ตวัอยา่งมีคะแนนหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้สงูกวา่หลงัเข้าร่วมโปรแกรม
การเรียนรู้ เม่ือท าการวิเคราะห์สถิติด้วย Dependent  t-test ได้คา่ t = -6.028 พบความแตกตา่งอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 (t = 2.0484 , df = 28, p < .05) 

 

5. เร่ิมการเก็บข้อมลูจริง โดยในให้ทัง้กลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุรับชมโฆษณาและท า
แบบทดสอบวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ ครัง้ท่ี 1 โดยกลุม่ผู้วิจยัมีการอธิบายถึงวตัถปุระสงค์ของ
การวิจยั การเก็บข้อมลูของผู้วิจยัไว้เป็นความลบัไมมี่การน าไปเปิดเผยท่ีใด (ยกเว้นอาจารย์ผู้สอนวิชา
ภาษาไทยเพิ่มเตมิ ซึง่เป็นผู้ให้คาบเรียนในการท าวิจยัครัง้นี ้และจะมีการให้คะแนนพิเศษเพิ่มเตมิ) และมี
การอธิบายเก่ียวกบัวิธีการตอบแบบวดัทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณในการรับชมส่ือโฆษณา ในการท า
แบบทดสอบกลุม่ผู้วิจยัจะมีการเปิดโฆษณา จ านวน 2 รอบตอ่ 1 โฆษณา โดยจะเร่ิมเปิดทีละโฆษณา 
จากนัน้จะให้เวลาในการตอบแบบวดัในแตล่ะโฆษณาเป็นระยะเวลา 12 นาที 

 

6. เปรียบเทียบคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณของกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุใน
ครัง้ท่ี 1  ซึง่ไมพ่บความแตกตา่งระหวา่งกลุม่ทดลองกบักลุม่ควบคมุ 
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7. ให้กลุม่ทดลองเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณ
ตามแนวคิดของบลมู และให้กลุม่ควบคมุท ากิจกรรมเสริมท่ีไมเ่ก่ียวกบัการพฒันาความคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ โดยท ากิจกรรม “แนะแนวชีวิตมหาลยัวิทยาลยั” มีการแบง่กลุม่ตวัอยา่งออกเป็น 3 กลุม่ยอ่ย
ตามจ านวนผู้วิจยั มีการแนะน าตวัภายในกลุม่ และให้ถามค าถามท่ีสนใจเก่ียวกบัชีวิตมหาวิทยาลยั หรือ
การเตรียมตวัสอบเข้ามหาวิทยาลยั  

 

8. กลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุรับชมโฆษณาและท าแบบทดสอบวดัทกัษะการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ ครัง้ท่ี 2  

 

9. เม่ือสิน้สดุการทดลองแล้วให้นกัเรียนกลุม่ควบคมุได้เข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือ
สง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู และให้กลุม่ทดลองท ากิจกรรมเสริมท่ีไม่
เก่ียวกบัการพฒันาความคิดอยา่งมีวิจารณญาณ 

 

10. ตรวจแบบวดัและมีการให้คะแนนในการท าแบบทดสอบวดัทกัษะการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณ ครัง้ท่ี 1 และครัง้ท่ี2 โดยมีวิธีการตรวจให้คะแนนเชน่เดียวกบัรอบ Pilot study คือ มีการตรวจ
ให้คะแนนจากผู้วิจยัทัง้ 3 คน หากเกณฑ์ข้อใดท่ีผู้วิจยัเห็นด้วยตัง้แต ่2 ใน 3 คนเป็นต้นไป จะคิดคะแนนใน
เกณฑ์นัน้เป็น 1 คะแนน 

 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิติผา่นโปรแกรม SPSS โดยมีการหา Dependent  t-test  เพ่ือ
เปรียบเทียบคะแนนก่อนและหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ของนกัเรียนแตล่ะคน และ Independent  t-
test เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตา่งระหวา่งกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุ 
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บทที่  3 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 
จากการวิจยัเร่ือง การพฒันาโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ

ตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา ของกลุม่ตวัอยา่งนกัเรียนชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6 โรงเรียนราช
วินิต บางแค ปานข า จ านวน 60 คน โดยแบง่เป็นกลุม่ทดลองจ านวน 30 คน และกลุ่มควบคมุ จ านวน 30 
คน กลุม่ผู้วิจยัขอน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมลู โดยแบง่เป็นหวัข้อ ดงันี ้

 
 

1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่าง  
 

ตารางท่ี 5 
จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามเพศและอายขุองกลุ่มตวัอย่างในกลุ่มทดลองและกลุ่ม
ควบคมุ (N=60) 

รายการ กลุม่ทดลอง  กลุม่ควบคมุ รวม 

จ านวน ร้อยละ  จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

เพศ ชาย 19 63.3 12 40 31 51.7 

หญิง 11 36.7 18 60 29 48.3 

อาย ุ 18 29 96.7 28 93.3 57 95 

19 1 3.3 2 6.7 3 5 

รวม 30 100 30 100 60 100 
 
จากตารางท่ี 5 พบวา่กลุม่ตวัอยา่งในกลุม่ทดลองเป็นเพศชายมากกวา่เพศหญิง ในขณะท่ีกลุม่

ควบคมุเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย แตโ่ดยรวมทัง้หมดกลุม่ตวัอยา่งเพศชายและเพศหญิงไม่คอ่ย
แตกตา่งกนั คือ เพศชายจ านวน 31 คน และหญิงจ านวน 29 คน สว่นอายขุองกลุม่ตวัอยา่งทัง้ในกลุม่
ทดลองและกลุม่ควบคมุสว่นมากอาย ุ18 ปี มีเพียง 3 คนจากโดยรวมทัง้สองกลุม่เท่านัน้ท่ีมีอาย ุ19 ปี 
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2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลคะแนนแบบทดสอบทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชม
ส่ือโฆษณา 

 
ตารางท่ี 6  
ค่าเฉลีย่คะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมสือ่โฆษณาของกลุ่มทดลองและกลุ่มควบคมุ 
แยกตามองค์ประกอบ 

รายการ กลุม่ทดลอง  กลุม่ควบคมุ 

ครัง้ท่ี 1 ครัง้ท่ี 2  ครัง้ท่ี 1 ครัง้ท่ี 2 

1.  การวิเคราะห์การอ้างเหตผุล 5.20 7.90  6.60 5.13 

2. การพิจารณาความนา่เช่ือถือของ
แหลง่ข้อมลู 

1.63 6.37  1.73 1.90 

3.  การตดัสินคณุคา่ 3.50 7.93  1.53 4.00 

4.  การตดัสินใจท่ีจะปฏิบตัิ 2.73 7.73  0.60 5.20 
 
จากตารางท่ี 6 พบวา่กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีคะแนนในด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุลสงูกวา่ด้าน

อ่ืนๆทัง้กลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุในการทดสอบครัง้ท่ี 1 คือ คา่เฉล่ียท่ี 5.20 และ 6.60 คะแนน 
ตามล าดบั ในการทดสอบครัง้ท่ี 2 ของกลุม่ทดลองกลุ่มตวัอยา่งมีคะแนนในด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุล 
การตดัสินคณุคา่และการตดัสินใจท่ีจะปฏิบตัิใกล้เคียงกนัและเพิ่มขึน้มากกวา่การสอบครัง้ท่ี 1  คือ 
คา่เฉล่ียท่ี 7.90, 7.93 และ 7.73 ตามล าดบั ส่วนคะแนนด้านท่ีน้อยท่ีสดุคือการพิจารณาความนา่เช่ือถือ
ของแหลง่ข้อมลู คือคา่เฉล่ียท่ี 6.37 คะแนน ในการทดสอบครัง้ท่ี 2 ของกลุม่ควบคมุ กลุม่ตวัอยา่งมีคะแนน
ลดลงในด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุล คือ คา่เฉล่ียท่ี 5.13 คะแนน ในด้านการตดัสินคณุคา่และการ
ตดัสินใจท่ีจะปฏิบตัมีิคะแนนเพิ่มขึน้ คือ 4.00 และ 5.20 ตามล าดบั สว่นด้านการพิจารณาความนา่เช่ือถือ
ของแหลง่ข้อมลูนัน้ไม่คอ่ยแตกตา่งจากการทดสอบครัง้ท่ี 1  
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ตารางท่ี 7  
ค่าเฉลีย่ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมสื่อโฆษณา
ของกลุ่มทดลองก่อนและหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ และกลุ่มควบคมุก่อนและหลงัเข้าร่วมกิจกรรม 
(N=60) 
 กลุม่ทดลอง  กลุม่ควบคมุ  

 ̅ SD   ̅ SD t 
ก่อน 13.07         5.936   10.47                 3.937 -5.030* 
หลงั 29.93             8.721  16.23 7.238  
*p < .05 

จากตารางท่ี 7 พบวา่คะแนนทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาก่อนเข้า
ร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ของกลุม่ทดลองสงูกวา่กลุม่ควบคมุก่อนเข้าร่วมกิจกรรมเล็กน้อย แตไ่มพ่บความ
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตริะหวา่ง 2 กลุม่ก่อนการเข้าร่วมโปรแกรม ในขณะท่ีกลุม่ควบคมุมี
คะแนนแบบทดสอบหลงัเข้าร่วมกิจกรรมสงูกว่าก่อนเข้าร่วมกิจกรรม พบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีิระดบั .05 คา่ t = -5.030 (t = 1.6991 , df = 29, p < .05) 

 
 

3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามสมมตฐิาน 
 
สมมตฐิานท่ี 1 กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาหลงัการเข้า
ร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูสงูกวา่ก่อนเข้า
ร่วมกิจกรรม 
 
ตารางท่ี 8 
เปรียบเทียบค่าเฉลีย่เลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณ
ในการรับชมสือ่โฆษณาของกลุ่มทดลอง  ก่อนและหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ (n=30) 
  ̅ SD t 
ก่อน 13.07 5.936 -12.264* 
หลงั 29.93 8.721  
*p < .05 
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จากตารางท่ี 8  แสดงคา่เฉล่ียเลขคณิตและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนการคิดอย่างมี
วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาของกลุม่ทดลอง  พบวา่กลุม่ทดลองมีคะแนนหลงัเข้าร่วมโปรแกรม
การเรียนรู้ท่ีสงูกวา่ก่อนการเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ เม่ือท าการวิเคราะห์สถิติ
ด้วย Dependent  t-test ได้คา่ t = -12.264 พบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 (t = 
1.6991 , df = 29, p < .05) 
สมมตฐิานท่ี 2 กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกวา่กลุม่
ควบคมุหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู 
 
ตารางท่ี 9 
เปรียบเทียบค่าเฉลีย่เลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณ
ในการรับชมสือ่โฆษณาของกลุ่มทดลองหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ และกลุ่มควบคมุหลงัเข้าร่วม
กิจกรรม (n=60) 
 M SD t 
กลุม่ทดลอง 29.93 8.721 6.621* 
กลุม่ควบคมุ 16.23 7.238  
*p < .05 
 

จากตารางท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียเลขคณิตและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนการคิดอย่างมี
วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาของกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุ  พบว่าหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการ
เรียนรู้กลุม่ทดลองมีคะแนนท่ีสงูกวา่กลุม่ควบคมุอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ เม่ือท าการวิเคราะห์สถิติด้วย 
Independent  t-test ได้คา่ t = 6.621 พบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 (t = 
1.6716, df = 58, p < .05) 
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บทที่  4 
อภปิรายผลการวิจัย 

 
การวิจยัในครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือพฒันาโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมี

วิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา และน าโปรแกรมการเรียนรู้นีไ้ปใช้ในการสอน
เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาของกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการศกึษา
วิจยัในครัง้นี ้ จากนัน้จงึศกึษาถึงผลของการจดัโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมี
วิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณาวา่เป็นไปตามสมมตฐิานท่ีคาดไว้หรือไม่ จาก
ผลการวิจยัพบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีได้เข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณมีทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณท่ีสงูกว่าก่อนเข้าร่วมโปรแกรมอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ซึง่เป็นไปตามสมมตฐิานข้อท่ี 1 คือ กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณาหลงัการเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิด
ของบลมูสงูกวา่ก่อนเข้าร่วมโปรแกรม รวมทัง้เม่ือเปรียบเทียบระหว่างกลุม่ทดลองกบักลุม่ควบคมุ ก็พบว่า
กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกว่ากลุม่ควบคมุอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิต ิ ซึง่เป็นไปตามสมมตฐิานข้อท่ี 2 คือ กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมี
วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกว่ากลุม่ควบคมุหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะ
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา อาจอภิปรายผลได้ ดงัตอ่ไปนี ้
 

1. จากแนวคดิของ Ennis (1985) ท่ีได้กลา่วถึงล าดบัขัน้การคิดอยา่งมีวิจารณญาณตาม
แนวคิดของ Bloom วา่ในล าดบัขัน้การวิเคราะห์ และการประเมิน จดัเป็นล าดบัขัน้ความคดิขัน้สงู ท่ีมีความ
เก่ียวข้องกบัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ ซึง่ประกอบไปด้วยการวิเคราะห์ส าหรับการตัง้เป้าหมายในการ
ตดัสินใจ, การสอน และการประเมินนัน้ในโปรแกรมการเรียนรู้ซึง่กลุม่ผู้วิจยัสร้างขึน้ในครัง้นีไ้ด้เน้นวิธีการ
สอนคิดโดยใช้ค าถามเพื่อกระตุ้นความคิดวิเคราะห์ และการประเมินของกลุม่ตวัอยา่ง จงึสง่ผลให้คะแนน
ทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของกลุม่ทดลองเพิ่มขึน้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

2. จากผลการวิจยัพบว่าในกลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการ
รับชมส่ือโฆษณาหลงัเข้าร่วมโปรแกรมสงูขึน้กวา่ก่อนเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ รวมทัง้กลุม่ทดลองยงัมี
คะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาหลงัเข้าร่วมโปรแกรมสงูกวา่กลุม่ควบคมุ 
ซึง่สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ ดวงพร จิตใจมัน่ (2550) ท่ีพบวา่การสอนแบบชีน้ าการคิดมีผลตอ่การคิด
อยา่งมีวิจารณญาณในการอ่านโฆษณา ทัง้นีอ้าจสืบเน่ืองมาจากการท่ีผู้ เรียนได้รับการกระตุ้นทางความคิด
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เพ่ือให้เกิดความคิดในขัน้สงูขึน้ และรู้จกัการคิดอย่างมีวิจารณญาณ เม่ือต้องท าแบบทดสอบวดัทกัษะการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณจงึสามารถคิดไตร่ตรองได้อยา่งถ่ีถ้วนและรอบคอบมากย่ิงขึน้  

 
3. จากตารางผลการวิเคราะห์ข้อมลูคา่เฉล่ียคะแนนแบบทดสอบทกัษะการคิดอยา่งมี

วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาของกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุแยกตามองค์ประกอบ (ตารางท่ี 6) 
มีข้อสงัเกตว่าในการทดสอบครัง้ท่ี 1 กลุม่ตวัอยา่งทัง้ในกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุมีคะแนนในด้านการ
วิเคราะห์อ้างเหตผุลสงูกวา่ด้านอ่ืนๆ (คา่เฉล่ียท่ี 5.20 และ 6.60 คะแนน ตามล าดบั) ซึง่การท่ีกลุม่ตวัอยา่ง
มีคะแนนในด้านนีส้งูท่ีสดุสามารถอธิบายได้วา่ เน่ืองจากองค์ประกอบในด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุลเป็น
องค์ประกอบย่อยของการคดิอยา่งมีวิจารณญาณด้านความจ าและความเข้าใจของ Bloom  ซึง่ความจ า
และความเข้าใจนีเ้ป็นทกัษะการคิดท่ีอยูใ่นขัน้ต้น ดงันัน้การท่ีพบผลการวิเคราะห์ว่ากลุม่ตวัอยา่งมีคะแนน
ด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุลสงูจงึเป็นการแสดงให้เห็นวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่ได้ผ่านขัน้เร่ิมต้นของการ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณแล้ว ท าให้สามารถพฒันาไปสูก่ารคดิอยา่งมีวิจารณญาณในขัน้สงูขึน้ไปได้ 
นอกจากนีจ้ากตารางท่ี 6 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่องค์ประกอบด้านการวิเคราะห์อ้างเหตผุลในกลุม่ควบคมุมี
คะแนนของครัง้ท่ี 1 มากกว่าครัง้ท่ี 2 (คา่เฉล่ียท่ี 6.60 และ 5.13 คะแนน ตามล าดบั) หมายความวา่กลุม่
ควบคมุมีคะแนนการทดสอบลดลง ซึง่กรณีนีอ้าจสืบเน่ืองมาจากกลุม่ตวัอย่างท่ีเป็นกลุม่ควบคมุและไมไ่ด้
รับการเรียนรู้มาก่อน พอมาทดสอบอีกครัง้จงึเกิดความวิตกกงัวลและไมแ่นใ่จวา่ค าตอบท่ีตนตอบไปครัง้ท่ี 
1 นัน้อาจเป็นค าตอบท่ีถกูต้องแล้วหรือไมก่ลุม่ตวัอยา่งจึงท าการเปล่ียนค าตอบ ซึง่ค าตอบใหมท่ี่ได้อาจเป็น
ค าตอบท่ีไมถ่กูต้องนกั จงึท าให้คะแนนครัง้ท่ี 2 ของกลุม่ตวัอยา่งในข้อนีล้ดลง  
  

4. จากการท่ีคะแนนทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณาของกลุม่ควบคมุในครัง้
ท่ี 2 ท่ีสงูขึน้กวา่ในครัง้แรกอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตแิล้ว อาจสืบเน่ืองมาจากในการทดสอบครัง้แรกกลุม่
ตวัอยา่งยงัไมคุ่้นเคยกบัแบบทดสอบรูปแบบนีม้าก่อน และระยะเวลาในการท าแบบทดสอบของแตล่ะ
โฆษณามีจ ากดัท าให้กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่ท าเสร็จไมท่นัตามเวลา ซึง่ถ้าพิจารณาจากค าตอบใน
แบบทดสอบจะพบวา่ในการทดสอบครัง้แรกนัน้กลุม่ตวัอยา่งยงัไมส่ามารถท าแบบทดสอบได้เสร็จสมบรูณ์
ทกุข้อ แตใ่นครัง้ท่ี 2 กลุม่ตวัอยา่งเร่ิมมีความคุ้นเคยกบัแบบทดสอบมากขึน้จงึสามารถท าแบบทดสอบได้
ครบสมบรูณ์ทกุข้อตามเวลาท่ีก าหนด อยา่งไรก็ตามแม้วา่จะพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ
ระหวา่งคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณครัง้ท่ี 1 และครัง้ท่ี 2 ของกลุม่ควบคมุ แตใ่นการทดสอบ
ครัง้ท่ี 2 ของทัง้สองกลุม่ก็พบวา่กลุม่ทดลองมีทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณสงูกวา่กลุม่ควบคมุอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิต ิ ทัง้ในคะแนนรวมและคะแนนในแตล่ะด้าน จงึแสดงให้เห็นว่าโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือ
สง่เสริมทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณาตามแนวคิดของบลมูยงัคงสง่ผลถึงทกัษะการคิด
อยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาให้เพิ่มสงูขึน้อยา่งเห็นได้ชดั 
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บทที่  5 
สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 
 

จากการวิจยัเร่ือง การพฒันาโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ
ตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา มีสรุปสาระส าคญั ดงัตอ่ไปนี ้

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

 
1. เพ่ือพฒันาโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิด

ของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา 
2. เพ่ือศกึษาถึงผลของการจดัโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมี

วิจารณญาณตามแนวคิดของบลมูในการรับชมส่ือโฆษณา 
 
สมมตฐิานงานวิจัย 
 

1. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาหลงัการ
เข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตามแนวคดิของบลมูสงูกวา่ก่อน
เข้าร่วมกิจกรรม 

2. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกว่า
กลุม่ควบคมุหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิด
ของบลมู 

 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา 

 
นกัเรียนระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6 โรงเรียนราชวินิต บางแค ปานข า แผนการเรียนคณิต-องักฤษ 

จ านวน 60 คน แบง่เป็น  
 
- กลุม่ทดลอง จ านวน 30 คน  
- กลุม่ควบคมุ จ านวน 30 คน  
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เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

1. แบบทดสอบวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา เป็น
แบบทดสอบอตันยั โดยตอบค าถามจากส่ือโฆษณา จ านวนข้อกระทงทัง้หมด 48 ข้อ มีระยะเวลาในการท า
แบบทดสอบทัง้หมด 40 นาที จากการหาคา่ความเท่ียงแบบ Inter – rater Reliability มีคา่เทา่กบั .987 
และมีเกณฑ์การให้คะแนนท่ีพฒันาขึน้จากแนวคิดความสามารถในการคิดอยา่งมีวิจารณญาณของ Ennis 
(1985) ซึง่กลุม่ผู้วิจยัได้เลือกเกณฑ์ท่ีมีความเก่ียวข้องกบัส่ือโฆษณามาทัง้หมด 4 องค์ประกอบ ได้แก่ การ
วิเคราะห์อ้างเหตผุล การพิจารณาความนา่เช่ือถือของข้อมลู การตดัสินคณุคา่ และการตดัสินใจท่ีจะปฏิบตั ิ
โดยให้ผู้ เช่ียวชาญ 3 ทา่นเป็นผู้ตรวจสอบความสอดคล้องระหวา่งเกณฑ์ท่ีพฒันาขึน้กบัแนวคดิของ Ennis 
หากมีเกณฑ์ใดท่ีมีคา่ IOC ต ่ากวา่ .05 มีการแก้ไขตามค าแนะน าของผู้ เช่ียวชาญ พร้อมทัง้แก้ไขในข้อ
ค าถามของแบบวดัด้วย 

 
2. ส่ือโฆษณา (วีดีโอ) ส าหรับการวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณ จ านวน 3 โฆษณา

และประกอบการสอนในโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ จ านวน 2 
โฆษณา โดยมีเกณฑ์การคดัเลือกส่ือโฆษณา ดงัตอ่ไปนี ้ 

1) เป็นส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ 
2) เป็นสินค้าหรือบริการท่ีส่ือโฆษณามีแนวโน้มสง่อิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้ในช่วงวยัของ

กลุม่ตวัอยา่ง 
3) เป็นส่ือโฆษณาท่ีปราศจากการแสดงถึงการใช้ความรุนแรง, การใช้ภาษาหยาบคาย, 

เคร่ืองด่ืมท่ีมีสว่นผสมของแอลกอฮอล์, สารเสพตดิ, เพศสมัพนัธ์ และส่ือลามกอนาจาร 
4) มีความยาวไมเ่กิน 1 นาที 
5) ประเภทของส่ือโฆษณาเป็นส่ือโฆษณาผลิตภณัฑ์ (Product advertising) 
6) เป็นส่ือโฆษณาท่ีมีจดุประสงค์เพ่ือจงูใจ (Persuasive Advertising)  

 
3. โปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู 

เป็นโปรแกรมการสอนอธิบายถึงหลกัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู และมีการสอนแบบ
ใช้ค าถามสอนคดิโดยเน้นล าดบัขัน้การวิเคราะห์และการประเมิน ซึง่เป็นล าดบัความคดิขัน้สงูท่ีเกิดการคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณ โดยมีการใช้ส่ือโฆษณาประกอบการยกตวัอย่าง พร้อมสไลด์ Presentation 
ประกอบการสอน ใช้ระยะเวลาในการเรียนรู้ทัง้หมด 40 นาที จ านวน 1 ครัง้ จากการเก็บข้อมลู Pilot study 
พบวา่หลงัการเรียนรู้ตามโปรแกรมกลุม่ตวัอย่างมีทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณาสงูขึน้กวา่ก่อนการเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ 
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การเก็บข้อมูล 
 
 กลุม่ผู้วิจยัได้ตดิตอ่โรงเรียนราชวินิต บางแค ปานข าเพ่ือขอเก็บข้อมลูวิจยัและจดักิจกรรมตาม
โปรแกรมการเรียนรู้ให้กบันกัเรียน โดยแบง่เป็นรอบ  Pilot study จ านวน 30 คน และเก็บข้อมลูจริง จ านวน 
60 คน ซึง่แบง่เป็นกลุม่ทดลอง จ านวน 30 คนและกลุม่ควบคมุจ านวน 30 คน ในครัง้แรกทัง้สองกลุม่ได้รับ
ฟังจดุประสงค์ของการวิจยั วิธีการตอบแบบวดั และเร่ิมท าแบบทดสอบวดัทกัษะการคิดอย่างมี
วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาก่อน  ในครัง้ท่ี 2 ส าหรับกลุม่ทดลองได้เข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้
เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณ สว่นกลุม่ควบคมุเข้าร่วมกิจกรรมแนะแนวชีวิตมหาวิทยาลยั 
เป็นเวลา 40 นาที ก่อนวดัทกัษะการคดิอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาเป็นครัง้ท่ี 2 เม่ือสิน้สดุ
การทดลองได้สลบักิจกรรมระหวา่งกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุ โดยให้กลุม่ทดลองเข้าร่วมกิจกรรมแนะ
แนวชีวิตมหาวิทยาลยั ส่วนกลุม่ควบคมุเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอยา่งมี
วิจารณญาณ  
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิติผา่นโปรแกรม SPSS โดยมีการหา Dependent  t-test  เพ่ือ

เปรียบเทียบคะแนนก่อนและหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้ของนกัเรียนแตล่ะคน และ Independent  t-
test เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตา่งระหวา่งกลุม่ทดลองและกลุม่ควบคมุ 

 
ผลการวิจัย 
  

ผลการวิจยัเป็นไปสมมตฐิานท่ีตัง้ไว้ ได้แก่ 
1. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาหลงัการ

เข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตามแนวคดิของบลมูสงูกวา่ก่อน
เข้าร่วมกิจกรรมอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

2. กลุม่ทดลองมีคะแนนทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณาสงูกว่า
กลุม่ควบคมุหลงัเข้าร่วมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณตามแนวคิด
ของบลมูอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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ข้อเสนอแนะ 

1. อาจใช้แบบทดสอบวดัทกัษะการคิดอยา่งมีวิจารณญาณท่ีมีส่ือโฆษณาแตกตา่งกนัในการ
ทดสอบครัง้ท่ี 1 กบัการทดสอบครัง้ท่ี 2 แตย่งัคงเป็นสินค้าประเภทเดียวกนั เพ่ือป้องกนัผลท่ีเกิดจากการ
เรียนรู้แบบทดสอบในครัง้ท่ี 1 และอาจสง่ผลตอ่คะแนนในแบบทดสอบครัง้ท่ี 2 

2. การปรับแบบทดสอบการคิดอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณามาเป็นแบบทดสอบปรนยั
แทนอตันยั ทัง้นีเ้พ่ือความกระชบัในเร่ืองเวลาการท าแบบทดสอบ และเพ่ือลดความเบื่อหนา่ยในการท า
แบบทดสอบของกลุม่ตวัอย่าง ซึง่อาจสง่ผลถึงความตัง้ใจในการท าแบบทดสอบและท าให้ผลคะแนนทกัษะ
การคิดอยา่งมีวิจารณญาณในส่ือโฆษณาออกมาได้ไมต่รงกบัความสามารถท่ีมีอยูข่องกลุม่ตวัอยา่งจริงๆ 

3. การเพิ่มจ านวนคาบเรียนในโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคิดอย่างมี
วิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา เน่ืองจากว่าการเรียนรู้เพียง 1 คาบและท าแบบทดสอบทนัทีนัน้ อาจ
วดัได้เพียงความจ าระยะสัน้จากการเรียนรู้ท่ีผา่นไป แตย่งัไมท่ราบถึงผลระยะยาววา่ เม่ือเวลาผา่นไปแล้ว
กลุม่ตวัอยา่งจะสามารถน าความรู้นีไ้ปใช้ได้อีกหรือไม ่รวมทัง้ยงัไมส่ามารถทราบได้ว่ากลุม่ตวัอยา่งจะ
สามารถน าความรู้ท่ีได้รับไปใช้ในชีวิตประจ าวนัของตนได้หรือไม่อีกด้วย ดงันัน้หากได้มีโอกาสท่ีเหมาะสม
ในการจดัการเรียนรู้ท่ีได้มีจ านวนคาบเรียนเพิ่มขึน้นัน้ อาจเป็นการตอ่ยอดงานวิจยัท่ีมีประสิทธิภาพยิ่งขึน้
ได้ 

4. จากผลการวิจยัในครัง้นีพ้บว่าโปรแกรมการเรียนรู้ตามแนวคดิของบลมูชว่ยสง่เสริมทกัษะ
การคิดอยา่งมีวิจารญาณในการรับชมส่ือโฆษณาได้ และอาจน าแนวคิดของบลมูไปประยกุต์ในการสอนคดิ
อยา่งมีวิจารณญาณส าหรับประเดน็อ่ืนๆ เชน่ การชมภาพยนตร์ การพิจารณาขา่วสารจากส่ือตา่งๆ การคดิ
ทางวิทยาศาสตร์ เป็นต้น 
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ภาคผนวก ก 

 
รายนามผู้เช่ียวชาญผู้ตรวจสอบแบบวัด 
 
1. ผศ. ชพูงศ์ ปัญจมะวตั  
อาจารย์คณะจิตวิทยา จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
2. อาจารย์ สกักพฒัน์ งามเอก 
อาจารย์คณะจิตวิทยา จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
3. อาจารย์ ณฏัฐารีย์ ศริิวิวฒัน์ 
อาจารย์คณะจิตวิทยา จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
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ภาคผนวก ข 
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ภาคผนวก ข 
 
ค่า IOC จากการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ 
 

Descriptive Statistics 

 N Mean 
Std. 

Deviation 

ข้อ1.1 3 .67 .577 
ข้อ1.2 3 1.00 .000 
ข้อ1.3 3 .33 .577 
ข้อ1.4 3 .33 .577 
ข้อ2.1 3 1.00 .000 
ข้อ2.2 3 1.00 .000 
ข้อ2.3 3 .67 .577 
ข้อ2.4 3 .33 .577 
ข้อ3.1 3 1.00 .000 
ข้อ3.2 3 1.00 .000 
ข้อ3.3 3 .33 1.155 
ข้อ3.4 3 1.00 .000 
ข้อ4.1 3 .33 .577 
ข้อ4.2 3 .33 .577 
ข้อ4.3 3 .67 .577 
ข้อ4.4 3 .67 .577 
Valid N 
(listwise) 

3   
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ภาคผนวก ค 
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ภาคผนวก ค 
 

ตัวอย่างแบบวัดทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 
 

แบบวัดการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 

เพศ           ชาย                  หญิง             อาย ุ...................... ปี     

แผนการเรียน              วิทย์-คณิต               ศลิป์-ภาษา          

ตอนที่ 2 ตอบค าถามจากการรับชมส่ือโฆษณา 

ค าชีแ้จงในการตอบค าถาม 

ชมโฆษณาท่ีผู้วิจยัน าเสนอ ก่อนตอบค าถามท่ีก าหนดให้ โดยมีรายละเอียด ดงัตอ่ไปนี ้

1. ตอบค าถามในช่องค าตอบ   / X 

- เลือกตอบเคร่ืองหมาย    เม่ือคณุ เห็นด้วยกบัข้อค าถาม 

- เลือกตอบเคร่ืองหมาย   เม่ือคณุ ไม่เห็นด้วยกบัข้อค าถาม 

- *ส าหรับข้อท่ีมีแถบ “สีด า” ในชอ่งค าตอบ   / X ให้ข้ามไปตอบค าถามในช่องเหตผุล 

2. ระบคุ าตอบ/ เหตผุล หรือตวัอยา่งประกอบ โดยระบคุ าตอบเป็นข้อๆให้ได้จ านวนมากท่ีสดุ เทา่ท่ี

คณุสามารถจะตอบได้จากค าถามท่ีก าหนดให้ 

ตวัอยา่งรูปแบบการตอบค าถาม (ค าถามในตวัอยา่งไม่ใช่ค าถามท่ีใช้ในการตอบจริง และตวัอยา่งค าตอบ

ไม่ใช่แนวค าตอบ เป็นเพียงตวัอยา่งของรูปแบบการตอบค าถามเทา่นัน้) 

ค าถาม ค าตอบ 

  / X  

ค าตอบ/ เหตผุล/ ตวัอยา่งประกอบ 

(ตอบเป็นข้อๆ ให้ได้จ านวนมากที่สุด) 

การเลน่คอมพิวเตอร์มากเกินไปมีผล

อยา่งไร 
 

1.มีผลเสยีตอ่สายตา 2.ขาดสมัพนัธ์กบัคนรอบข้าง 

3.เสยีเวลาในการท าประโยชน์อยา่งอื่น  เช่นออกก าลงักาย 

4.เป็นโรคกระเพาะอาหารเนื่องจากทานอาหารไมต่รงเวลา 
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คอมพิวเตอร์มีประโยชน์หลายประการ √ 

ยกตวัอยา่งเช่น  

1. ใช้เพื่อความบนัเทิง………………………………………….. 

2. ใช้รับรู้ข้อมลูขา่วสาร……………………………………….. 

3. ใช้ท ารายงานการบ้าน............................................ 

คอมพิวเตอร์เป็นสินค้าท่ีมีประโยชน์ x 

เพราะเหตใุด? 

1. อาจสง่ผลเสยีตอ่สขุภาพ  เช่น โรควุ้นในตาเสือ่ม......  

ปวดหลงั นิว้ลอ็ค…………………………………………….. 

............................................................................ 

โฆษณาท่ี 1 Samsung Galaxy Note8.0 

ชายหนุ่ม : ยกโทรศพัท์ท่ีเขียนค าวา่ “เค้าขอโทษ”  

หญิงสาว : ยกโทรศพัท์ท่ีเขียนค าวา่ “ไม่!!!” ตอบกลบั ก่อนจะเขียนใหมค่ าวา่ “พอเหอะ” แล้วเดินจากไป 

ชายหนุ่มเดินตามง้อหญิงสาวบนได้เลื่อนด้วยรูปหวัใจแตกสลายบนโทรศพัท์มือถือ แตห่ญิงสาวก็ยงัไม่

สนใจ ชายหนุ่มยงัคงตามง้อ รอจนหญิงสาวลองเสือ้ผ้าเสร็จแตห่ญิงสาวก็ยงัไมส่นใจ 

ชายหนุ่ม : สง่ข้อความท่ีเขียนขึน้และสง่ไปให้หญิงสาวผ่านทางโทรศพัท์วา่ “เค...งัน้กลบั”  

หญิงสาวเห็นข้อความท่ีชายหนุ่มสง่มาจงึเร่ิมรู้สกึเศร้าจงึเดินออกตามหาหาชายหนุ่ม ก่อนจะเจอชาย

หนุ่มยืนรออยู ่

ชายหนุ่ม : “เจน” ชายหนุ่มเรียกหญิงสาว ก่อนจะยกโทรศพัท์ท่ีเขียนค าวา่ “กลบัมาดีกนันะ” 

หญิงสาว : ยิม้ 

แล้วทัง้สองคนก็กลบัมาดีกนั 

คนพากย์ : “Samsung Galaxy Note8.0 เขียนได้ทกุความรู้สกึ” พร้อมรูปภาพสินค้าและราคา13,900 บาท 

 

https://www.youtube.com/watch?v=anF2xEiWCl4&list=UUrTEPOPJKLsWP3h5Nw8ljHA 

https://www.youtube.com/watch?v=anF2xEiWCl4&list=UUrTEPOPJKLsWP3h5Nw8ljHA
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จากโฆษณาท่ี 1 จงตอบค าถามข้อท่ี 1-4 ดงัตอ่ไปนี ้

ตัวอย่างข้อค าถามด้านการวิเคราะห์การอ้างเหตุผล 

ค าถาม 
ค าตอบ 

  / X  

ค าตอบ/ เหตผุล/ ตวัอยา่งประกอบ 

(ตอบเป็นข้อๆ ให้ได้จ านวนมากที่สุด) 

จดุประสงค์ของส่ือโฆษณานีคื้ออะไร  

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

โฆษณาต้องการส่ือถึงอะไรเก่ียวกบั

สินค้านี ้
 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

 
 

ตัวอย่างข้อค าถามด้านการพจิารณาความน่าเช่ือถือของแหล่งข้อมูล 

ค าถาม 
ค าตอบ 

  / X  

ค าตอบ/ เหตผุล/ ตวัอยา่งประกอบ 

(ตอบเป็นข้อๆ ให้ได้จ านวนมากที่สุด) 

ฉนัคดิวา่ผู้น าเสนอในส่ือโฆษณามีความ

นา่เช่ือถือ  
 

เพราะเหตใุดถึงคิดเช่นนัน้? 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

ข้อมลูท่ีน าเสนอในส่ือโฆษณามีความ

สอดคล้องกบัข้อมลูจากแหล่งข้อมลูอ่ืน

ท่ีฉนัเคยได้รับรู้มาซึง่มีความเก่ียวข้อง

กบัสินค้านี ้

 

เพราะเหตใุดถึงคิดเช่นนัน้? 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 
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ตัวอย่างข้อค าถามด้านการตัดสินคุณค่า     
ค าถาม ค าตอบ 

  / X  

ค าตอบ/ เหตผุล/ ตวัอยา่งประกอบ 

(ตอบเป็นข้อๆ ให้ได้จ านวนมากที่สุด) 

ฉนัคดิวา่สินค้าดงักลา่วจะให้

ประสิทธิผลตามค าเชิญชวนในโฆษณา 
 

เพราะเหตใุดถึงคิดเช่นนัน้? 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

ถ้าหากฉันได้ใช้สินค้านีจ้ะเกิดผล

อยา่งไรตามมาบ้าง 
 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

 
 

ตัวอย่างข้อค าถามด้านการตัดสินใจที่จะปฏิบัติ 

ค าถาม ค าตอบ 

  / X  

ค าตอบ/ เหตผุล/ ตวัอยา่งประกอบ 

(ตอบเป็นข้อๆ ให้ได้จ านวนมากที่สุด) 

จากการรับชมโฆษณาชิน้นี ้ตวัละครใน

โฆษณาก าลงัประสบปัญหาอะไร 
 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

ถ้าฉนัก าลงัเผชิญสถานการณ์ท่ี

คล้ายคลงึกบัในโฆษณา ฉนัจะเลือกใช้

สินค้าตามแบบในโฆษณา 

 

เพราะเหตใุดถึงคิดเช่นนัน้? 

........................................................................................... 

........................................................................................... 

........................................................................................... 
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ภาคผนวก ง 
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ภาคผนวก ง 
 
ตัวอย่างแนวค าตอบของแบบวัดทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา 
 
โฆษณาท่ี 1 

แนวคิดของ Ennis เกณฑ์ท่ีกลุม่ผู้วิจยัสร้างขึน้ แนวค าตอบ 

ความกระจ่างชัด
เบือ้งต้น(การ
วิเคราะห์อ้างเหตุผล) 

การวิเคราะห์การอ้างเหตุผล  

การระบขุ้อสรุป ทราบว่าจดุประสงค์ท่ีโฆษณา
ต้องการส่ือให้ผู้ชมได้รับทราบคือ
อะไร 

โปรโมทโทรศพัท์รุ่นใหม่/ เชิญชวนให้ซือ้
โทรศพัท์รุ่นนี ้

การระบถุึงเหตผุลท่ี
ปรากฏ 

ระบไุด้วา่สิ่งใดในโฆษณาท่ีปรากฎ
ให้เห็นถึงจดุมุง่หมายท่ีต้องการส่ือ
ให้ผู้บริโภคได้รับรู้ 

บอกคณุประโยชน์ตา่งๆของโทรศพัท์รุ่นนี/้
โทรศพัท์รุ่นนีมี้ความพิเศษแปลกใหม/่
แสดงถึงเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั/ แอพลิเคชัน่ 
การเขียน 

การระบแุละการ
จ าแนกสิ่งท่ีไม่
สอดคล้องออกได้ 

สามารถระบไุด้วา่เนือ้หาในโฆษณา
มีความสอดคล้องกบัสินค้าท่ี
น าเสนอหรือไม ่เพราะเหตใุด 

สอดคล้อง : เป็นโฆษณาเคร่ืองมือส่ือสาร 
มีการใช้งานสินค้าให้เห็นจริง 
ไมส่อดคล้อง : ง้อแฟนไมเ่ก่ียวข้องกบั
สินค้าท่ีเป็นโทรศพัท์ 

การมองเห็นถึง
โครงสร้างของการอ้าง
เหตผุล 

มองเห็นถึงเหตใุนโฆษณากบัผลท่ี
เกิดขึน้ในโฆษณาวา่มีความ
สมเหตสุมผลกนัหรือไม่  

เหตขุองโฆษณา คือ คูรั่กทะเลาะกนั 
ผลท่ีเกิดขึน้ คือ ทัง้คูคื่นดีกนั  
สมเหตสุมผล 
 

การสนับสนุนพืน้ฐาน 
(การพจิารณาความ
น่าเช่ือถือของ
แหล่งข้อมูล) 

การพจิารณาความน่าเช่ือถือของ
แหล่งข้อมูล 
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-  เป็นผู้ เช่ียวชาญ 
-  แหลง่ข้อมลูตา่งๆมี
ช่ือเสียง 

แหลง่ข้อมลูหรือผู้น าเสนอสารจาก
โฆษณามีความนา่เช่ือถือหรือไม่ 
 

นา่เช่ือถือ : แบรนด์เป็นท่ียอมรับและมี
ช่ือเสียง/ ตวัละครแสดงให้เห็นถึงการใช้
งาน 
ไมน่า่เช่ือถือ : ตวัละครผู้แสดงอาจไมเ่คย
ใช้สินค้านีจ้ริง 
 

การเห็นพ้องกนัของ
แหลง่ข้อมลูตา่งๆ 

อธิบายได้วา่ข้อมลูท่ีน าเสนอในส่ือ
โฆษณามีความสอดคล้องกบั
แหลง่ข้อมลูอ่ืนๆท่ีมีความเก่ียวข้อง
กบัสินค้าประเภทนีห้รือไม่ 

สอดคล้อง : มีลกัษณะการใช้งานหรือ
รูปแบบหรือคณุสมบตัิการท างานแบบนี ้
เหมือนกนั 
ไมส่อดคล้อง : ไมไ่ด้มีการใช้งานหรือ
รูปแบบการท างานหรือคณุสมบตัเิชน่นี ้
หมายเหต ุต้องมีการอ้างอิงถึง 
แหลง่ข้อมลูด้วย เชน่ เคยทดลองใช้มา
ก่อน/ คนรู้จกัท่ีเคยใช้บอกเล่ามา/ เหมือน
ในเว็บไซต์หรือReviewสินค้ากลา่วไว้ 
ไมแ่นใ่จ : ไมเ่คยใช้งาน/ ไมเ่คยได้ยินมา
ก่อน 

ปราศจากข้อขดัแย้ง อธิบายได้วา่มีสิ่งใดท่ีทา่นรู้สึกขดัแย้ง
หรือไมเ่ห็นด้วยในโฆษณานีห้รือไม่ 

ขดัแย้ง :  โฆษณาเกินจริง/ หายโกรธกนั
ง่ายเกินไป/ นา่จะน าเสนอจดุเดน่อ่ืนของ
โทรศพัท์มากกว่า เชน่ การจดบนัทึก 
ไมข่ดัแย้ง :  มีโอกาสเกิดสถานการณ์
เชน่นีไ้ด้จริง 

วิธีการเป็นท่ียอมรับได้ วิธีการใช้สินค้าตามท่ีโฆษณา
น าเสนอเป็นวิธีท่ียอมรับได้หรือไม่ 

ยอมรับได้ : 
โทรศพัท์ก็ใช้เขียนสง่ข้อความส่ือสารหา
กนัได้/ อาจใช้วิธีนีง้้อแฟนได้จริง 
ยอมรับไมไ่ด้ :  สถานการณ์ไมเ่หมาะสม
อยูใ่นท่ีสาธารณะ (เชน่ ไมป่ลอดภยั,  ตก
หลน่ได้, รบกวนผู้ อ่ืน) 
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ความสามารถในการ
อนุมาน 
(การกระท าและ
ตัดสินคุณค่า) 

การตัดสินคุณค่า      

ข้อเท็จจริงพืน้ฐาน ระบไุด้วา่จริงหรือไมท่ี่สินค้าดงักลา่ว
จะให้ให้ประสิทธิผลตามค าเชิญชวน
ในโฆษณา 

ให้ผลได้จริง : สามารถน าไปใช้ในการ
ส่ือสารเพ่ือบอกความรู้สกึได้จริง/ เคยใช้
สินค้ามาแล้ว 
ไมใ่ห้ผลจริง : ไมเ่สมอไปอาจมีบางกรณีท่ี
ไมไ่ด้ผล/ เคยใช้สินค้ามาแล้ว 
ไมแ่นใ่จ :  ยงัไมเ่คยลองอาจต้องลองใช้
ดกู่อน 

ผลท่ีเกิดขึน้ภายหลงั วิเคราะห์ได้วา่ถ้าใช้สินค้าตาม
โฆษณาแล้วจะเกิดผลอยา่งไร 

ผลดี :  สะดวกในการท างาน/ สนกุสนาน
เพลิดเพลิน/ ติดตอ่ส่ือสารได้รวดเร็วฉับไว 
ผลเสีย : ตดิโทรศพัท์/ เสียสายตา/ ไมมี่
เวลาท ากิจกรรมอ่ืน/ เสียเงิน/ ตดิ
แอพพลิเคชัน่ 

การพิจารณาทางเลือก มีการพิจารณาถึงทางเลือกตา่งๆ
เพ่ือประกอบการตดัสินใจในการ
เลือกซือ้ 

ราคาเหมาะสม/ การดขู้อมลูจากแหลง่
ตา่งๆประกอบ/ การสอบถามจากผู้ ท่ีเคย
ทดลองใช้/ ดฟัูงก์ชัน่ สเป็คเคร่ือง/ ความ
จ าเป็นในการใช้งาน 

การชัง่น า้หนกัและการ
ตดัสินใจ 

บอกข้อดีข้อเสียของสินค้าและน า
ข้อมลูดงักลา่วมาตดัสินใจได้วา่
เพราะเหตใุดถึงควรหรือไมใ่ช้
เลือกใช้สินค้า 

พิจารณาจากข้อผลท่ีเกิดขึน้วา่มีการบอก
ถึงผลดีและผลเสียหรือไม ่และพิจารณา
วา่ค าตอบข้อนีมี้ความสอดคล้องกบัข้อท่ี
ผา่นมาในหมวดนีห้รือไมด้่วย 
หากข้อผลท่ีเกิดขึน้มีเพียงข้อดีหรือข้อเสีย
ให้พิจารณาค าตอบข้อนีป้ระกอบด้วยวา่มี
การพิจารณาถึงผลดีหรือผลเสียเพิ่มเตมิ
ขึน้ด้วยหรือไม่ 
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ยุทธวิธีและกลยุทธ์ 
(การตัดสินใจที่จะ
ปฏิบัต)ิ 

การตัดสินใจที่จะปฏิบัติ  

การนิยามปัญหา เข้าใจประเด็นปัญหาของ
สถานการณ์หรือผู้น าเสนอสินค้า 

คูรั่กทะเลาะกนั 

-       เลือกเกณฑ์ท่ีจะ
ตดัสินแก้ปัญหาท่ี
เป็นไปได้ 
-       ลองตดัสินใจวา่
จะท าสิ่งใด 

หากเกิดปัญหาตามโฆษณาจะใช้
สินค้าหรือไมใ่ช้สินค้าเพ่ือแก้ไข
ปัญหาตามโฆษณา 

ใช้ : เคยทดลองแล้วได้ผล  
ไมใ่ช้ :  มีวิธีอ่ืนท่ีดีกวา่(อาจตอบเหตผุล
เป็นวิธีอ่ืนเลยก็ได้)/ การใช้เคร่ืองมือ
ส่ือสารอาจไมไ่ด้ส่ือถึงความรู้สกึ 

ก าหนดทางเลือกในการ
แก้ปัญหาอย่าง
หลากหลาย 

มีทางเลือกอ่ืนทดแทนหรือไมห่ากไม่
ใช้สินค้าตามโฆษณา 

ไมมี่ :  ต้องดคู าตอบข้อก่อนหน้าวา่ตอบ
วา่ใช้ตามโฆษณาหรือไม ่และค าตอบนัน้
มีเหตผุลเพียงพอหรือไม่ 
มี : คยุตรงๆ/ โทรศพัท์ 

ทบทวนพิจารณา
สถานการณ์ทัง้หมด
และตดัสินใจ 

พิจารณาเหตผุลประกอบทัง้หมด
และตดัสินใจวา่จะตดัสินใจเลือกซือ้
สินค้านีใ้นอนาคตหรือไม่ 

ไมซื่อ้ :  มีโทรศพัท์รุ่นอ่ืนใช้อยูแ่ล้ว/ ไมมี่
ความจ าเป็น/ ราคาแพงเกินไป/ สเป็ค
เคร่ืองไมถ่กูใจ 
ซือ้ : อาจลองใช้ด/ู อาจใช้เพ่ือการใช้งาน
อยา่งอ่ืน 
ไมแ่นใ่จ :  มีการพิจารณาให้ดีก่อนซือ้ 
หมายเหต ุพิจารณาค าตอบข้อบนของ
หวัข้อนีป้ระกอบด้วยวา่สอดคล้องกนั
หรือไม ่
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โฆษณาท่ี 2 

แนวคิดของ Ennis เกณฑ์ท่ีกลุม่ผู้วิจยัสร้างขึน้ ตวัอยา่งค าตอบ 

ความกระจ่างชัด
เบือ้งต้น(การ
วิเคราะห์อ้างเหตุผล) 

การวิเคราะห์การอ้างเหตุผล  

การระบขุ้อสรุป ทราบว่าจดุประสงค์ท่ีโฆษณา
ต้องการส่ือให้ผู้ชมได้รับทราบคือ
อะไร 

เชิญชวนให้ซือ้โฟมล้างหน้า/ ขายโฟมล้าง
หน้า 

การระบถุึงเหตผุลท่ี
ปรากฏ 

ระบไุด้วา่สิ่งใดในโฆษณาท่ีปรากฎ
ให้เห็นถึงจดุมุง่หมายท่ีต้องการส่ือ
ให้ผู้บริโภคได้รับรู้ 

บอกคณุประโยชน์ตา่งๆของโฟมล้างหน้า 

การระบแุละการ
จ าแนกสิ่งท่ีไม่
สอดคล้องออกได้ 

สามารถระบไุด้วา่เนือ้หาใน
โฆษณามีความสอดคล้องกบั
สินค้าท่ีน าเสนอหรือไม ่เพราะเหตุ
ใด 

สอดคล้อง : ขายโฟมล้างหน้าก็บอกถึง
สรรพคณุของโฟมล้างหน้า/ มีการล้างหน้า
ด้วยโฟมล้างหน้าให้ด ู

การมองเห็นถึง
โครงสร้างของการอ้าง
เหตผุล 

มองเห็นถึงเหตใุนโฆษณากบัผลท่ี
เกิดขึน้ในโฆษณาวา่มีความ
สมเหตสุมผลกนัหรือไม่  

เหตขุองโฆษณา คือ หน้ามนั 
ผลท่ีเกิดขึน้ คือ ใช้โฟมล้างหน้าแล้วหน้าไม่
มนั 
สมเหตสุมผล 

การสนับสนุน
พืน้ฐาน 
(การพจิารณาความ
น่าเช่ือถือของ
แหล่งข้อมูล) 

การพจิารณาความน่าเช่ือถือ
ของแหล่งข้อมูล 

 

-  เป็นผู้ เช่ียวชาญ 
-  แหลง่ข้อมลูตา่งๆมี
ช่ือเสียง 

แหลง่ข้อมลูหรือผู้น าเสนอสารจาก
โฆษณามีความนา่เช่ือถือหรือไม่ 

นา่เช่ือถือ : ตวัละครอยูใ่นชว่งวยัท่ี
เหมาะสมกบัสินค้า/ ตวัละครแสดงให้เห็น
ถึงการใช้งาน 
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ไมน่า่เช่ือถือ :  ตวัละครผู้แสดงอาจไมเ่คย
ใช้สินค้านีจ้ริง/ ไมมี่ข้อมลูทางการแพทย์
รองรับ/ อาจใช้การตดัตอ่หรือตกแตง่ภาพ 

การเห็นพ้องกนัของ
แหลง่ข้อมลูตา่งๆ 

อธิบายได้วา่ข้อมลูท่ีน าเสนอในส่ือ
โฆษณามีความสอดคล้องกบั
แหลง่ข้อมลูอ่ืนๆท่ีมีความเก่ียวข้อง
กบัสินค้าประเภทนีห้รือไม่ 

สอดคล้อง :  มีลกัษณะการใช้งานหรือ
ประสิทธิผลแบบนีเ้หมือนกนั 
ไมส่อดคล้อง :  ไมไ่ด้มีการใช้งานหรือประ
สิทธผลเชน่นี ้
หมายเหต ุมีการอ้างอิงถึงแหลง่ข้อมลูด้วย 
เชน่  เคยทดลองใช้มาก่อน/ คนรู้จกัท่ีเคยใช้
บอกเล่ามา/ เหมือนในเว็บไซต์หรือReview
สินค้ากล่าวไว้ 
ไมแ่นใ่จ :  ไมเ่คยใช้งาน/ ไมเ่คยได้ยินมา
ก่อน 

ปราศจากข้อขดัแย้ง อธิบายได้วา่มีสิ่งใดท่ีทา่นรู้สึก
ขดัแย้งหรือไมเ่ห็นด้วยในโฆษณานี ้
หรือไม ่

ขดัแย้ง :  โฆษณาเกินจริง/ หน้าหายมนั
เพียงแคล้่างครัง้เดียว/ หน้ามนัเก่ียวข้อง
อะไรกบัแอพพลิเคชัน่ 
ไมข่ดัแย้ง :  มีโอกาสเกิดสถานการณ์เชน่นี ้
ได้จริง/  หน้ามนัล้างหน้าด้วยโฟมก็ถกูต้อง
แล้ว 

วิธีการเป็นท่ียอมรับได้ การใช้สินค้าตามท่ีโฆษณา
น าเสนอเป็นวิธีท่ียอมรับได้หรือไม่ 

ยอมรับได้ : โฟมล้างหน้าก็ใช้ล้างหน้า/ ใช้
โฟมก็เพ่ือให้หน้าใส ดดีู หายมนั 
ยอมรับไมไ่ด้ :  อาจไมไ่ด้เหมาะสมส าหรับ
สภาพผิวของคนทกุคน  

ความสามารถในการ
อนุมาน 
(การกระท าและ
ตัดสินคุณค่า) 

การตัดสินคุณค่า      

ข้อเท็จจริงพืน้ฐาน ระบไุด้วา่จริงหรือไมท่ี่สินค้า ให้ผลได้จริง : อาจจะชว่ยให้หน้าหายมนั
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ดงักลา่วจะให้ให้ประสิทธิผลตาม
ค าเชิญชวนในโฆษณา 

ได้/ เคยใช้มาแล้วได้ผล 
ไมใ่ห้ผลจริง :  อาจแล้วแตส่ภาพผิวแตล่ะ
คนท่ีแตกตา่งกนับางคนอาจแพ้/ เคยใช้
มาแล้วไมเ่ห็นผล 
ไมแ่นใ่จ :  ยงัไมเ่คยลองอาจต้องลองใช้
ดกู่อน 

ผลท่ีเกิดขึน้ภายหลงั วิเคราะห์ได้วา่ถ้าใช้สินค้าตาม
โฆษณาแล้วจะเกิดผลอยา่งไร 

ผลดี :  หน้าหายมนั/หน้าใส/ไมเ่ป็นสิว 
ผลเสีย : เกิดอาการแพ้/ เสียเงิน 

การพิจารณาทางเลือก  มีการพิจารณาถึงทางเลือกตา่งๆ
เพ่ือประกอบการตดัสินใจในการ
เลือกซือ้ 

ราคาเหมาะสม/ คณุภาพทางการแพทย์หรื
ออย. รองรับ/ ตรงกบัสภาพผิว/ ดู
สารประกอบในสินค้าวา่แพ้หรือไม ่

การชัง่น า้หนกัและการ
ตดัสินใจ 

บอกข้อดีข้อเสียของสินค้าและน า
ข้อมลูดงักลา่วมาตดัสินใจได้วา่
เพราะเหตใุดถึงควรหรือไมใ่ช้
เลือกใช้สินค้า 

พิจารณาจากข้อผลท่ีเกิดขึน้วา่มีการบอก
ถึงผลดีและผลเสียหรือไม ่และพิจารณาวา่
ค าตอบข้อนีมี้ความสอดคล้องกบัข้อท่ีผ่าน
มาในหมวดนีห้รือไม่ด้วย 
หากข้อผลท่ีเกิดขึน้มีเพียงข้อดีหรือข้อเสีย
ให้พิจารณาค าตอบข้อนีป้ระกอบด้วยวา่มี
การพิจารณาถึงผลดีหรือผลเสียเพิ่มเตมิขึน้
ด้วยหรือไม่ 
 

ยุทธวิธีและกลยุทธ์ 
(การตัดสินใจที่จะ
ปฏิบัต)ิ 

การตัดสินใจที่จะปฏิบัติ  

การนิยามปัญหา เข้าใจประเด็นปัญหาของ
สถานการณ์หรือผู้น าเสนอสินค้า 

หน้ามนั/ สิว 

-       เลือกเกณฑ์ท่ีจะ
ตดัสินแก้ปัญหาท่ี
เป็นไปได้ 

หากเกิดปัญหาตามโฆษณาจะใช้
สินค้าหรือไมใ่ช้สินค้าเพ่ือแก้ไข
ปัญหาตามโฆษณา 

ใช้ : เคยใช้แล้วได้ผล /มีคนท่ีเคยใช้แนะน า
มาวา่ได้ผล/ อาจลองใช้ดกู่อน 
ไมใ่ช้ : มีวิธีอ่ืนท่ีดีกวา่(อาจตอบเหตผุลเป็น
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-       ลองตดัสินใจวา่
จะท าสิ่งใด 

วิธีอ่ืนเลยก็ได้)/ เคยใช้แล้วไมไ่ด้ผล/ มีคนท่ี
เคยใช้แนะน ามาวา่ไมไ่ด้ผล/ สนใจย่ีห้ออ่ืน
มากกวา่/ มีย่ีห้ออ่ืนท่ีคณุสมบตัิดีกว่า 

ก าหนดทางเลือกใน
การแก้ปัญหาอยา่ง
หลากหลาย 

มีทางเลือกอ่ืนทดแทนหรือไมห่าก
ไมใ่ช้สินค้าตามโฆษณา 

ไมมี่ : ต้องดคู าตอบข้อก่อนหน้าวา่เดก็ตอบ
วา่ใช้ตามโฆษณาหรือไม ่และค าตอบนัน้มี
เหตผุลเพียงพอหรือไม ่
มี : ล้างน า้เปลา่/ สมนุไพร/ สบู/่ ใช้ย่ีห้ออ่ืน
อยูแ่ล้ว 

ทบทวนพิจารณา
สถานการณ์ทัง้หมด
และตดัสินใจ 

พิจารณาเหตผุลประกอบทัง้หมด
และตดัสินใจวา่จะตดัสินใจเลือก
ซือ้สินค้านีใ้นอนาคตหรือไม่ 

ไมซื่อ้ : ใช้ย่ีห้ออ่ืนอยูแ่ล้ว/ ไมมี่ความ
จ าเป็น/ ราคาแพงสิน้เปลือง 
ซือ้ : อาจลองใช้ด/ู ใช้อยู่แล้วดีใช้ตอ่ 
ไมแ่นใ่จ : มีการพิจารณาให้ดีก่อนซือ้ 
หมายเหต ุพิจารณาค าตอบข้อบนของ
หวัข้อนีป้ระกอบด้วยวา่สอดคล้องกนั
หรือไม ่

 
โฆษณาท่ี 3  
 

แนวคิดของ Ennis เกณฑ์ท่ีกลุม่ผู้วิจยัสร้างขึน้ ตวัอยา่งค าตอบ 

ความกระจ่างชัด
เบือ้งต้น(การ
วิเคราะห์อ้างเหตุผล) 

การวิเคราะห์การอ้างเหตุผล  

การระบขุ้อสรุป ทราบว่าจดุประสงค์ท่ีโฆษณา
ต้องการส่ือให้ผู้ชมได้รับทราบคือ
อะไร 

เชิญชวนให้ใช้บริการวฒุิศกัดิ์ 

การระบถุึงเหตผุลท่ี
ปรากฏ 

ระบไุด้วา่สิ่งใดในโฆษณาท่ีปรากฎ
ให้เห็นถึงจดุมุง่หมายท่ีต้องการส่ือ

ความหล่อสร้างได้ท่ีวฒุิศกัดิ/์ ความหล่อ
ความสวยเปล่ียนชีวิต/ ใช้บริการแล้วจะดู
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ให้ผู้บริโภคได้รับรู้ ดีขึน้ 

การระบแุละการ
จ าแนกสิ่งท่ีไม่
สอดคล้องออกได้ 

สามารถระบไุด้วา่เนือ้หาในโฆษณา
มีความสอดคล้องกบัสินค้าท่ี
น าเสนอหรือไม ่เพราะเหตใุด 

สอดคล้อง : ผู้น าเสนอส่ือกล่าวถึงการท า
ให้มีผิวพรรณท่ีดี ซึง่ตรงกบัการบริการ
ของวฒุิศกัด์เพ่ือดแูลผิวพรรณ 
ไมส่อดคล้อง : ไมไ่ด้น าเสนอบริการตา่งๆ
ของสถานเสริมความงามเลย 

การมองเห็นถึง
โครงสร้างของการอ้าง
เหตผุล 

มองเห็นถึงเหตใุนโฆษณากบัผลท่ี
เกิดขึน้ในโฆษณาวา่มีความ
สมเหตสุมผลกนัหรือไม่  

เหตขุองโฆษณา คือ แตก่่อนไมห่ลอ่
ต้องการหลอ่ขึน้/ ต้องการหล่อขึน้เพราะ
เข้าวงการ 
ผลท่ีเกิดขึน้ คือ เจมส์จิชีวิตเปล่ียน ได้เป็น
ดารา 
ดงันัน้ 
สมเหตสมผล : ดาราอาจเข้าวฒุิศกัดิม์า
ก่อน  หลอ่ขึน้ ชีวิตเปล่ียนได้เป็นดารา 
ไมส่มเหตสุมผล : ดาราหน้าดีมาก่อนอยู่
แล้ว ไมใ่ชแ่ตก่่อนไมห่ลอ่มาใช้บริการแล้ว
ถึงหลอ่ขึน้/ ไมไ่ด้บอกวา่มาใช้บริการท่ีน่ี 

การสนับสนุนพืน้ฐาน 
(การพจิารณาความ
น่าเช่ือถือของ
แหล่งข้อมูล) 

การพจิารณาความน่าเช่ือถือของ
แหล่งข้อมูล 

 

-  เป็นผู้ เช่ียวชาญ 
-  แหลง่ข้อมลูตา่งๆมี
ช่ือเสียง 

แหลง่ข้อมลูหรือผู้น าเสนอสารจาก
โฆษณามีความนา่เช่ือถือหรือไม่ 

นา่เช่ือถือ : ผู้น าเสนอมีหน้าตาดีก็
สอดคล้องกบัสถานเสริมความงาม 
ไมน่า่เช่ือถือ : ตวัละครผู้แสดงอาจไมเ่คย
ใช้บริการนีจ้ริง/ ไมมี่ข้อมลูทางการแพทย์
รองรับ 

การเห็นพ้องกนัของ
แหลง่ข้อมลูตา่งๆ 

อธิบายได้วา่ข้อมลูท่ีน าเสนอในส่ือ
โฆษณามีความสอดคล้องกบั

สอดคล้อง : มีลกัษณะหรือประสิทธิผล
แบบนีเ้หมือนกนั 
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แหลง่ข้อมลูอ่ืนๆท่ีมีความเก่ียวข้อง
กบัสินค้าประเภทนีห้รือไม่ 

ไมส่อดคล้อง : ไมไ่ด้มีลกัษณะหรือประ
สิทธผลเชน่นี ้
หมายเหต ุมีการอ้างอิงถึงแหลง่ข้อมลู
ด้วย เช่น เคยทดลองใช้มาก่อน/ คนรู้จกัท่ี
เคยใช้บอกเลา่มา/ เหมือนในเว็บไซต์หรือ
Reviewบริการกล่าวไว้ 
ไมแ่นใ่จ : ไมเ่คยใช้บริการ/ไมเ่คยได้ยินมา
ก่อน 

ปราศจากข้อขดัแย้ง อธิบายได้วา่มีสิ่งใดท่ีทา่นรู้สึก
ขดัแย้งหรือไมเ่ห็นด้วยในโฆษณานี ้
หรือไม ่

ขดัแย้ง : ไมเ่ก่ียวข้องกบัคลินิคเทา่ไหร่/
ลีลาศกบัเตะบอลเก่ียวข้องอยา่งไรกบั
สถานเสริมความงาม 
ไมข่ดัแย้ง : การท างานในวงการนีก็้ควร
ท าให้ตนมีหน้าตาผิวพรรณท่ีดี 

วิธีการเป็นท่ียอมรับได้ การใช้สินค้าตามท่ีโฆษณาน าเสนอ
เป็นวิธีท่ียอมรับได้หรือไม่ 

ยอมรับได้ : คนท่ีอยากเป็นดาราอาจต้อง
พึง่บริการนีเ้พ่ือให้หน้าดดีูขึน้/ อยากมี
หน้าตามีผิวพรรณท่ีดีก็ใช้บริการคลินิค
เพ่ือเสริมความงาม  
ยอมรับไมไ่ด้ : การใช้บริการเพ่ือให้
หน้าตาดีขึน้อาจไมไ่ด้เปล่ียนแปลงชีวิต
คนทกุคน 
ไมแ่นใ่จ : โฆษณาไมไ่ด้แสดงวิธีการใช้
บริการไว้ชดัเจน 

ความสามารถในการ
อนุมาน 
(การกระท าและ
ตัดสินคุณค่า) 
 

การตัดสินคุณค่า      

ข้อเท็จจริงพืน้ฐาน ระบไุด้วา่จริงหรือไมท่ี่สินค้าดงักลา่ว
จะให้ให้ประสิทธิผลตามค าเชิญ

ให้ผลได้จริง : อาจจะชว่ยให้หน้าใส
ผิวพรรณดี/ เคยใช้มาแล้วได้ผล 
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ชวนในโฆษณา ไมใ่ห้ผลจริง : อาจแล้วแตส่ภาพผิวแตล่ะ
คนท่ีแตกตา่งกนับางคนอาจแพ้/ เคยใช้
มาแล้วไมเ่ห็นผล/ ไมไ่ด้ให้ผลถาวร อาจ
ถกูเลีย้งไข้ถ้าไมไ่ปตอ่เน่ือง 
ไมแ่นใ่จ : ยงัไมเ่คยลองอาจต้องลองใช้
ดกู่อน 

ผลท่ีเกิดขึน้ภายหลงั วิเคราะห์ได้วา่ถ้าใช้สินค้าตาม
โฆษณาแล้วจะเกิดผลอยา่งไร 

ผลดี : หน้าใส/ ไมเ่ป็นสิว/ ดดีูขึน้/ หลอ่-
สวย 
ผลเสีย : เกิดอาการแพ้/ เสียเงินจ านวน
มาก 

การพิจารณาทางเลือก มีการพิจารณาถึงทางเลือกตา่งๆ
เพ่ือประกอบการตดัสินใจในการ
เลือกซือ้ 

ราคาเหมาะสม/ มีแพทย์รับรอง/ ตรงกบั
สภาพผิว/ สอบถามคนท่ีเคยใช้บริการ 

การชัง่น า้หนกัและการ
ตดัสินใจ 

บอกข้อดีข้อเสียของสินค้าและน า
ข้อมลูดงักลา่วมาตดัสินใจได้วา่
เพราะเหตใุดถึงควรหรือไมใ่ช้
เลือกใช้สินค้า 

พิจารณาจากข้อผลท่ีเกิดขึน้วา่มีการบอก
ถึงผลดีและผลเสียหรือไม ่และพิจารณา
วา่ค าตอบข้อนีมี้ความสอดคล้องกบัข้อท่ี
ผา่นมาในหมวดนีห้รือไมด้่วย 
หากข้อผลท่ีเกิดขึน้มีเพียงข้อดีหรือข้อเสีย
ให้พิจารณาค าตอบข้อนีป้ระกอบด้วยวา่มี
การพิจารณาถึงผลดีหรือผลเสียเพิ่มเตมิ
ขึน้ด้วยหรือไม่ 

ยุทธวิธีและกลยุทธ์ 
(การตัดสินใจที่จะ
ปฏิบัต)ิ 

การตัดสินใจที่จะปฏิบัติ  

การนิยามปัญหา เข้าใจประเด็นปัญหาของ
สถานการณ์หรือผู้น าเสนอสินค้า 

แตก่่อนไมห่ลอ่ อยากหล่อขึน้/ ต้องการ
หลอ่ขึน้เพราะเข้าวงการ 

-       เลือกเกณฑ์ท่ีจะ
ตดัสินแก้ปัญหาท่ี

หากเกิดปัญหาตามโฆษณาจะใช้
สินค้าหรือไมใ่ช้สินค้าเพ่ือแก้ไข

ใช้ : เคยใช้แล้วได้ผล/ มีคนเคยใช้แนะน า
มาวา่ดี 
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เป็นไปได้ 
-       ลองตดัสินใจวา่
จะท าสิ่งใด 

ปัญหาตามโฆษณา ไมใ่ช้ :  มีวิธีอ่ืนท่ีดีกวา่(อาจตอบเหตผุล
เป็นวิธีอ่ืนเลยก็ได้)/ ใช้บริการแล้วชีวิต
อาจไมไ่ด้เปล่ียนไป/ เคยลองแล้วไมเ่ห็น
ผล/ มีคนแนะน าวา่เคยลองแล้วไมดี่ 

ก าหนดทางเลือกใน
การแก้ปัญหาอยา่ง
หลากหลาย 

มีทางเลือกอ่ืนทดแทนหรือไมห่ากไม่
ใช้สินค้าตามโฆษณา 

ไมมี่ :  ต้องดคู าตอบข้อก่อนหน้าวา่เดก็
ตอบวา่ใช้ตามโฆษณาหรือไม ่และ
ค าตอบนัน้มีเหตผุลเพียงพอหรือไม ่
มี : ดแูลตวัเอง/ ทานผกัผลไม้/ หลบั
พกัผอ่นเพียงพอ/ ใช้สมนุไพร/ ปรึกษา
แพทย์ในโรงพยาบาล 

ทบทวนพิจารณา
สถานการณ์ทัง้หมด
และตดัสินใจ 

พิจารณาเหตผุลประกอบทัง้หมด
และตดัสินใจวา่จะตดัสินใจเลือกซือ้
สินค้านีใ้นอนาคตหรือไม่ 

ไมใ่ช้บริการ :  ใช้บริการท่ีอ่ืนอยูแ่ล้ว/ คิด
วา่ท่ีอ่ืนดีกวา่/ ไมมี่ความจ าเป็น/ ราคา
แพงสิน้เปลือง 
ใช้บริการ :  อาจลองใช้บริการด/ู ใช้
บริการอยูแ่ล้วดีใช้ตอ่ 
ไมแ่นใ่จ :  มีการพิจารณาให้ดีก่อนใช้
บริการ 
หมายเหต ุพิจารณาค าตอบข้อบนของ
หวัข้อนีป้ระกอบด้วยวา่สอดคล้องกนั
หรือไม ่
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ภาคผนวก จ 
 

รายละเอียดเพิ่มเตมิในโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือสง่เสริมทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณตาม
แนวคิดของบลมู 

กิจกรรมผู้สอน ระยะเวลา 
(นาที) 

เกร่ินน าถึงวัตถุประสงค์และกิจกรรมที่จะท า 

วริศรา :  

“วนันีพ่ี้ๆก็มีกิจกรรมมาให้น้องๆได้ท าร่วมกนันะคะ ก่อนอ่ืนต้องกล่าวถึงวตัถปุระสงค์ของการ
จดักิจกรรมนีน้ะคะ กิจกรรมนีจ้ดัขึน้ก็เพ่ือพฒันาทกัษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณในการ
รับชมส่ือโฆษณาคะ่ โดยกิจกรรมในวนันีพ่ี้จะมาอธิบายเก่ียวกบัการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ
ให้น้อง ๆ มีความเข้าใจ แล้วจากนัน้พ่ีจะมีส่ือโฆษณาให้น้อง ๆ ชม และมีกิจกรรมให้น้อง ๆ 
ชว่ยกนัคดิวิเคราะห์จากส่ือโฆษณานะคะ ถ้าเชน่นัน้เรามาเร่ิมกนัเลยนะ” 

2 

อธิบายถงึนิยามการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 

วริศรา :  

“เร่ิมจากความหมายของการคดิอยา่งมีวิจารณญาณกนัก่อนเลยนะ  มีใครรู้บ้างมัย้คะวา่การ
คดิอยา่งมีวิจารณญาณหมายถึงอะไร” 

“การคิดอยา่งมีวิจารณญาณจะหมายถึงการพิจารณาไตร่ตรองตรวจสอบข้อมลูท่ีได้รับ โดยมี
การใช้ความรู้และประสบการณ์ของตนเองมาประกอบการพิจารณา จากนัน้จงึท าการสรุป
ข้อมลูดงักลา่ว สมมติวา่เราได้รับข้อมลูมาอยา่งหนึง่ เราก็ต้องพิจารณาไตร่ตรองดวูา่ข้อมลูนี ้
มีองค์ประกอบอะไรบ้าง และพิจารณาดวู่าแตล่ะองค์ประกอบมีความส าคญัอยา่งไร และถ้า
หากขาดองค์ประกอบส่วนใดสว่นหนึง่ไปจะเป็นอยา่งไร ซึ่งก็มีการใช้ความรู้และ
ประสบการณ์ท่ีเรามีอยูม่าชว่ยในการพิจารณาเปรียบเทียบข้อมลูนีก้บัข้อมลูก่อน ๆ ท่ีเราเคย
รับรู้มาวา่มีความแตกตา่งหรือเหมือนกนัอยา่งไร เราได้รู้ข้อมลูอะไรเพิ่มขึน้ จากนัน้จงึน าไปสู่
การสรุปข้อมลูคะ่” 

“ยกตวัอย่างเชน่ มีคนบอกว่ากินคอลลาเจนแล้วหน้าขาวใส เราก็ต้องพิจารณาข้อมลูดกู่อน

3 
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วา่กินเข้าไปแล้วดีจริงหรือไม่ สว่นประกอบของคอลลาเจนท่ีแท้จริงแล้วคืออะไรจะสง่ผลให้
หน้าขาวใสได้จริงหรือ ทัง้นีก็้มีการใช้ความรู้เดมิประกอบด้วย เช่น เคยเรียนมาวา่คอลลาเจน
เป็นโปรตีนชนิดหนึง่ไมน่า่จะเก่ียวข้องกบัการท าให้หน้าขาวใสได้ หรืออาจมีเพ่ือนหรือคนรู้จกั
เคยลองทานมานะก็ไมเ่ห็นผลวา่หน้าเขาจะขาวใสข่ึน้ เม่ือได้พิจารณาข้อมลูร่วมกบัการใช้
ความรู้เดมิประกอบแล้วก็น าไปสูก่ารสรุปข้อมลูได้วา่การกินคอลลาเจนจะท าให้หน้าขาวใส
ได้จริงหรือไม”่ 

อธิบายเก่ียวกับการคิดวิเคราะห์และการประเมิน พร้อมยกตวัอยา่งสินค้าชนิดหนึง่
ประกอบวา่จะมีการวิเคราะห์และประเมินสินค้าหนึง่ๆได้อยา่งไร 

จิดาภา : 

“พวกเรารู้ความหมายของการคดิอยา่งมีวิจารณญาณกนัแล้วนะ ทีนีเ้รามาเรียนรู้กนัตอ่นะ 
วา่เราจะมีล าดบัการคิดอยา่งไรให้น าไปสู่การคิดอยา่งมีวิจารณญาณ ซึง่ล าดบัขัน้การคิด
ตามแนวคิดของบลมูประกอบไปด้วย 6 ขัน้ เร่ิมจากขัน้ความจ าท่ีสามารถจดจ าข้อมลูและ
ระลกึได้ ตอ่มาคือความเข้าใจในสิ่งท่ีเรารับรู้มา ขัน้ท่ีสามเป็นการน าความรู้ท่ีมีอยูเ่ดมิไป
ประยกุต์ ขัน้ท่ีส่ีเป็นการวิเคราะห์ข้อมลู ขัน้ท่ีห้าเป็นการประเมินข้อมลูตามเกณฑ์ และขัน้ท่ี
หกเป็นการคิดสร้างสรรค์เพ่ือสร้างสิ่งใหมท่ี่แตกตา่งจากเดิม แต่ในวนันีพ่ี้จะเน้นสอน 2 ล าดบั
ขัน้ท่ีเป็นล าดบัความคิดขัน้สงูท่ีจะน าไปสูก่ารคดิอยา่งมีวิจารณญาณได้ คือขัน้การวิเคราะห์
และการประเมินนะคะ” 

“ขัน้วิเคราะห์ หมายถึง 

- การจ าแนก หรือแบง่ข้อมลูท่ีได้รับออกเป็นองค์ประกอบตา่งๆ ท าความเข้าใจข้อมลู
แตล่ะองค์ประกอบท่ีได้จ าแนก และหาสาเหตหุรือเหตผุลของภาพภาพรวมท่ีได้
จ าแนกไว้ รวมทัง้หาความสมัพนัธ์ระหวา่งองค์ประกอบตา่งๆ 

- ยกตวัอย่างเชน่ มีคนบอกมาวา่ “กินซุปไก่แล้วฉลาด” ก็ต้องคดิก่อนวา่ท าไมกินแล้ว
ถึงฉลาดละในซุปไก่ประกอบไปด้วยคณุสมบตัิอะไรบ้าง และในแตล่ะคณุสมบตัินัน้
เป็นอย่างไรและมีความสมัพนัธ์กนัอย่างไรบ้าง โดยรวมแล้วคณุสมบตัเิหลา่นัน้
สามารถท าให้ฉลาดขึน้ได้จริงหรือไม่” 

“ขัน้ประเมิน หมายถึง 

- การน าข้อมลูท่ีวิเคราะห์ได้มาเปรียบเทียบกบัเกณฑ์หรือมาตรฐานท่ีก าหนดไว้ โดย
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การตีคา่หรือแสดงความคิดเห็นตอ่สิ่งนัน้ รวมทัง้มีการเปรียบเทียบกบัรูปแบบอ่ืนๆวา่
แบบใดมีความเหมาะสมกบัสถานการณ์ 

- ยกตวัอย่างจากซุปไก่เม่ือข้อท่ีแล้ว เม่ือเรามีการวิเคราะห์คณุสมบตัติา่งๆของซุปไก่
แล้วก็มีการประเมินวา่ จากการท่ีมีคนบอกวา่ “กินซุปไก่แล้วฉลาด” มีความ
นา่เช่ือถือได้แคไ่หน รับประทานไปแล้วดีจริงหรือไม ่มีโทษอะไรหรือไม ่รวมทัง้มีการ
เปรียบเทียบกบัวิธีอ่ืนๆว่าถ้าอยากฉลาดจ าเป็นหรือไมท่ี่ต้องรับทานซุปไก่อยา่งเดียว 
อา่นหนงัสือหรือตัง้ใจเรียนจะได้ผลดีกว่าหรือเปลา่” 

กิจกรรมละลายพฤตกิรรม  

ชะพล ู:  

“ตอ่ไปพ่ีมีกิจกรรมสนกุๆมาให้น้องท านะครับ พ่ีจะโยนลกูบอลสีชมพลกูนี ้ถ้าลกูบอลไปตกท่ี
ใครให้ตอบค าถามท่ีพ่ีถามนะ มีใครสงสยัอะไรมัย้... ถ้าไมมี่ค าถามแล้วเร่ิมเลน่กนัเลย” 

1.โยนลกูบอลสีชมพ ู1 ลกู ให้กบัผู้ เรียน 1 คนในห้อง  

2.ถามช่ือเลน่ผู้ เรียนก่อน 

ชะพล ู: “น้องช่ืออะไรครับ” 
นกัเรียน1 : “ช่ือ.....” 

3.ให้ผู้ เรียนวิเคราะห์คณุสมบตัขิองลกูบอลท่ีถืออยูม่า 1 ข้อ 

ชะพล ู: “น้อง... ชว่ยตอบค าถามพ่ีหนอ่ยนะ ให้น้องบอกลกัษณะหรือคณุสมบตัขิองสิ่งท่ีน้อง
ถือ(ลกูบอล)มา 1 ข้อครับ” 
นกัเรียน 1 : ตอบค าถาม 

4.จากนัน้นกัเรียนสง่ลกูบอลให้เพ่ือนคนตอ่ไปผู้สอนถามช่ือเลน่คนตอ่ไป  

ชะพล ู: “น้องช่ืออะไรครับ” 
นกัเรียน2 : “ช่ือ.....” 

5.ถามค าถามข้อท่ี 2 

ชะพล ู: “น้อง... ครับ จากคณุสมบตัข้ิอท่ีแล้วท่ีเพ่ือนตอบไป คือ... ให้น้องยกตวัอย่างสิ่งท่ีมี
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ลกัษณะใกล้เคียงหรือคณุสมบตัิคล้ายกนักบัคณุสมบตัท่ีิเพ่ือนบอกมา 1 ข้อครับ” 
นกัเรียน 2 : ตอบค าถาม 

6.นกัเรียนสง่ลกูบอลให้เพ่ือนคนตอ่ไปผู้สอนถามช่ือเลน่คนตอ่ไป 

ชะพล ู: “น้องช่ืออะไรครับ” 
นกัเรียน3 : “ช่ือ.....” 

7.ถามค าถามข้อท่ี 3 

ชะพล ู: “น้อง... ครับ จากสิ่งของท่ีแล้วท่ีเพ่ือนตอบมาในข้อก่อนหน้า คือ... ให้น้อง
เปรียบเทียบระหวา่งลกูบอลสีชมพนีู ้กบั ... (สิ่งของท่ีตอบมาจากค าถามข้อ2)วา่มีความ
แตกตา่งกนัอยา่งไร และถ้าน้องจะเลือกสิ่งไหนเพราะอะไรครับ” 
นกัเรียน 3 : ตอบค าถาม 

8.นกัเรียนสง่ลกูบอลตอ่ให้เพ่ือนอีก 3 คน แตล่ะคนตอบค าถามข้อท่ี 1, 2 และ 3 ตามล าดบั
อีกครัง้หนึง่ 

กิจกรรมค าถามสอนคิดประกอบส่ือโฆษณา 

ชะพล ู: “กิจกรรมตอ่ไปนะครับ พ่ีจะเปิดโฆษณาให้น้องดกูนันะ แล้วให้น้องชว่ยกนัตอบ
ค าถามนะ ใครตอบได้ยกมือขึน้ หรือถ้าไมก่ล้ายกมือก็ชว่ยๆกนัตอบปากเปลา่ก็ได้ครับ” 

1. เปิดโฆษณาให้ผู้ เรียนรับชม โฆษณาท่ี 1  Ready Mixx 

2. ถามค าถามสอนคิดจากหวัข้อการวิเคราะห์และการประเมิน 

    1) สาระส าคญัของโฆษณานีคื้ออะไร 
    2) ยกตวัอยา่งสิ่งของ 1 สิ่ง ท่ีมีความสมัพนัธ์กบัสินค้านี ้
    3) ทัง้ 2 สิ่งนัน้สมัพนัธ์กนัอยา่งไร 
    4) จากวิดีโอสินค้ามีคณุสมบตัหิรือลกัษณะอะไรบ้าง 
    5) ยกตวัอยา่งสินค้าท่ีมีคณุสมบตั ิหรือลกัษณะใกล้เคียงมา 1 ข้อ 
    6) ถ้าสามารถเลือกรับสินค้าได้แค ่1 ชนิด ระหวา่งสินค้าในโฆษณา กบัสินค้าท่ียกตวัอยา่ง 
จะเลือกสินค้าใด เพราะเหตใุด 

3.เปิดโฆษณาท่ี 2 Play station และถามค าถาม 6 ข้อเช่นเดมิ 
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ช่วงถามตอบ 

ถามผู้ เรียนว่ามีสว่นใดท่ีไมเ่ข้าใจหรือไม่ 

จิดาภา : “การสอนและกิจกรรมในวนันีก็้หมดลงแล้วนะคะ มีน้องคนไหนยงัมีข้อสงสยั ไม่
เข้าใจตรงสว่นไหนอยากให้พ่ีอธิบายเพิ่มมัย้คะ” จากนัน้ตอบค าถามท่ีนกัเรียนถามมา 

5 

 
 

ตารางสรุปการวางแผนการจัดการทดลองของผู้เรียนทัง้กลุ่มทดลองและกลุ่มควบคุม 

 

ครัง้ท่ี  กลุม่ กิจกรรมผู้ เรียน ระยะเวลา 
(นาที) 

1 ทดลอง ทดสอบทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือโฆษณา
ครัง้ท่ี 1 โดยกลุม่ผู้วิจยัจะมีการเปิดโฆษณา จ านวน 2 รอบตอ่ 1 
โฆษณา โดยจะเร่ิมเปิดทีละโฆษณา จากนัน้จะให้เวลาในการตอบ
แบบวดัในแตล่ะโฆษณาเป็นระยะเวลา 12 นาที 

40 

ควบคมุ 

2 ทดลอง 1. เร่ิมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมทกัษะการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู 

2. ทดสอบทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณาครัง้ท่ี 2 

40 

 

40 

ควบคมุ 1. ท ากิจกรรมกลุม่ควบคมุ 

2. ทดสอบทกัษะการคดิอย่างมีวิจารณญาณในการรับชมส่ือ
โฆษณาครัง้ท่ี 2 

40 

40 

3 ทดลอง ท ากิจกรรมกลุม่ควบคมุ 40 

ควบคมุ เร่ิมโปรแกรมการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมทกัษะการคดิอยา่งมี
วิจารณญาณตามแนวคิดของบลมู 

40 
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ตัวอย่างสไลด์และโฆษณาประกอบการสอน 
 
 

 
 
 

 
 



70 
 

 
 
 

 
 
 
 

 



71 
 

 
 
 

 
 
 
 



72 
 

 
 
 

 
 
 
 


	ปกภาษาไทย
	ปกภาษาอังกฤษ
	หน้าอนุมัติ
	บทคัดย่อภาษาไทย
	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	บทที่ 1 บทนำ
	ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา
	แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	สมมติฐานงานวิจัย
	ขอบเขตของการวิจัย
	คำจำกัดความที่ใช้ในการวิจัย
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	บทที่ 2 วิธีดำเนินการวิจัย
	กลุ่มตัวอย่าง
	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	การพัฒนาเครื่องมือ
	วิธีดำเนินการวิจัย
	การวิเคราะห์ข้อมูล

	บทที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	บทที่ 4 อภิปรายผลการวิจัย
	บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ
	รายการอ้างอิง
	ภาคผนวก

