





































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัยเชิงสำรวจ
	ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากร
	ตอนที่ 2 ลักษณะทั่วไปของการสื่อสารการตลาด การรับข่าวสาร พฤติกรรมการสื่อสารระหว่างบุคคล และพฤติกรรมการซื้อเทปเพลงไทยสากลของเยาวชนในกรุงเทพมหานคร
	ตอนที่ 3 การทดสอบสมมุติฐาน


