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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษารูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครทางดานประเภท
ของสื่อที่เปดรับ และปริมาณของสื่อที่เปดรับ (2) ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือ ซึ่ง
การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางผูชายอายุระหวาง 12 – 49 ปซึ่งอยูในกรุงเทพมหานครจํานวน 612 
คน กําหนดโควตาตามอายุเปน 3 ชวง แบงเปนกลุมอายุ 12 – 19 ป 20 – 29  ป และ 30 – 49 ป โดยใชแบบสอบถามเปน
เครื่องมือ   
 
 ผลการวิจัยพบวา (1) ส่ือที่ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับมากที่สุดเรียงตามลําดับคือ โทรทัศนประเภทรับชม
ฟรี หนังสือพิมพ วิทยุ โรงภาพยนตร โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก และนิตยสาร  (2) รายการ 
โทรทัศนประเภทขาวมีผูชมมากที่สุด ตามดวยวาไรตี้โชว สวนหนังสือพิมพ นิยมอานขาวกีฬาและขาวบันเทิง ประเภทรายการ
วิทยุที่ฟงมากที่สุดคือเพลงไทยสากล ตามดวยเพลงสากลและขาว สวนภาพยนตรประเภทที่ชมบอยที่สุดคือแนวแอ็คชั่น ตาม
ดวยแนวตลก โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองที่ชมบอยที่สุด 3 อันดับแรก คือ HBO, Supersport และ Discovery 
Channel สวนประเภทของนิตยสารที่อานบอยที่สุดคือ นิตยสารบันเทิง กีฬา และคอมพิวเตอร  (3) กลุมที่มีอายุนอย มีการศึกษา
ต่ํา มีรายไดต่ํา มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนความบันเทิงมากกวา ในขณะทีก่ลุมซึ่งมีอายุมาก มีการศึกษาสูง และรายไดสูง 
มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหสาระความรู(4) ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครสวนใหญชมโทรทัศนและฟงวิทยุทุกวัน วันละ 
1 – 2 ชั่วโมง อานหนังสือพิมพทุกวัน วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง อานนิตยสารสัปดาหละ 1 – 2 วัน วันละไมเกิน 2 ชั่วโมง และไป
ชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร 1 – 2 ครั้งตอเดือน (5) กลุมที่มีอายุนอย เปนนักเรียนนักศึกษา และเปนโสด เปดรับส่ือโทรทัศน
และโรงภาพยนตรในปริมาณมากกวากลุมอื่นๆ สวนระดับรายไดที่ตางกันไมมีความแตกตางในดานปริมาณการเปดรับส่ือ 
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The purposes of this research study were: (1) to study media exposure patterns of male 
consumers in Bangkok in terms of media vehicles and quantity of media exposed, and (2) to study 
the relationship of demoqraphic characteristics to media exposure patterns. Questionnaires were 
used to collect data from 612 males in Bangkok which was divided into 3 age ranges; 12-19, 20-29 
and 30-49 years.  
 

Results of the research are shown that free TV was the most exposed medium, followed by 
newspaper, radio and cinema while TV news programs had most audiences, followed by variety 
shows. Most of the sample read sports and entertainment sections in newspaper. Thai pop music 
was the radio program listened most. Type of cinema viewed most often were action and comedy.  
Channels of cable TV mostly watched were HBO, Supersport and Discovery channel. Entertainment, 
sports and computer magazines had most readers. In addition, the younger, lower-educated and 
lower-income groups tended to expose to the entertainment-oriented vehicles while the older, higher-
educated and higher-income groups prefer knowledge-based and information-oriented vehicles. The 
majority of Bangkok males were exposed to TV and radio everyday, spent less than an hour per day, 
read magazines 1-2 days per week and spent no more than 2 hours a day, and attended cinema 
theatre 1-2 times a month. Lastly, the younger, students and signle groups spent more time on  
viewing TV and attending cinema theatre. Income was not related to the quantity of media exposure.  
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บทที ่1 
บทนาํ 

 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
 ทามกลางวิธีการสื่อสารตราสินคาที่นักการตลาดกระทําเพ่ือสงเสริมการตลาดใหกับสินคาและบริการ
ของตนนั้น นับวา การโฆษณา เปนกิจกรรมที่มีความสําคัญอยางยิ่ง ดังจะเห็นไดจากตัวเลขงบประมาณใน
การซื้อส่ือของอุตสาหกรรมโฆษณา ที่เปนจํานวนเงินกวาสี่หมื่นลานบาทในแตละป ซึ่งงบประมาณในการซื้อ
ส่ือโฆษณาเหลานี้ ประมาณ 90% จะถูกใชไปกับส่ือหลักทั้งสี่ส่ือ อันไดแก ส่ือโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และ
นิตยสาร สวนอีก 10% จะใชไปในการซื้อส่ือเสริมประเภทสื่อภายนอกบานและสื่อเคลื่อนที่ โดยสื่อประเภทที่
ใชเม็ดเงินโฆษณาสูงสุดเรียงตามลําดับ คือ ส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ และนิตยสาร 

ในปจจุบัน นักวางแผนสื่อโฆษณานับวาทํางานยากขึ้น เนื่องจากสื่อหลักทั้งสี่ส่ือดังกลาว ไดมีการ
เปลี่ยนแปลงดานเนื้อหาใหผูบริโภคสามารถเลือกเปดรับไดอยางมากมาย ไมใชการเปดรับส่ือที่ถูกบังคับให
เหมือนๆ กันหมดทุกครัวเรือนอยางที่เปนในสมัยกอน เชน ปจจุบันคนกรุงเทพฯ มีสถานีวิทยุ FM ใหเลือกฟงถึง 
40 สถานี สถานีวิทยุ AM อีก 37 สถานี มีสถานีโทรทัศน 6 สถานี มีโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable 
TV) อีก 1 บริษัท มีหนังสือพิมพ 34 ฉบับ และนิตยสารที่มีการขายเนื้อที่โฆษณา 178 ฉบับ (Media Data 
Resources, 1999) นอกจากนี้ ยังสามารถเชาภาพยนตรวีดิทัศนมาดูไดตามใจชอบอีกดวย ดังนั้น การที่นัก
วางแผนสื่อโฆษณาจะพิจารณาเลือกส่ือที่สามารถนําสารโฆษณาไปยังกลุมผูบริโภคเปาหมาย จึงไมใชเรื่อง
งาย 

ส่ิงที่มคีวามสําคัญตอการวางแผนสื่อโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพก็คือ การศึกษาถึงพฤติกรรมการ
เปดรับส่ือของผูบริโภคเปาหมายของสินคาและบริการ ซ่ึงนักการตลาดในปจจุบันจะมีการกําหนดกลุม
ผูบริโภคเปาหมายของตนไวอยางเฉพาะเจาะจง ไมวาจะเปนการแบงสวนตลาดตามลักษณะทางประชากร
ของผูบริโภค อันไดแก เพศ อายุ ระดับรายได ภูมิภาคที่อยูอาศัย ฯลฯ หรือการแบงสวนตลาดตามลักษณะทาง
จิตวิทยาที่มีความหลากหลาย ไมวาจะเปนการแบงสวนตลาดตามลักษณะรูปแบบการดําเนินชีวิต หรือ
บุคลิกภาพ ซ่ึงบุคคลที่อยูในกลุมตางๆ กัน ก็ยอมจะมีการเปดรับส่ือที่ไมเหมือนกันดวย ทั้งนี้ นกัวางแผนสื่อ
โฆษณา มีหนาที่นําเอาชิ้นงานโฆษณาของสินคาและบริการออกเผยแพรผานสื่อโฆษณาที่สามารถมุงตรงไป
ยังกลุมเปาหมายของตน ไดอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด ภายใตงบประมาณที่จํากัด 

เมื่อลองมาพิจารณาถึงขอมูลการสํารวจกลุมผูรับสารของสื่อหลักแตละชนิด จะพบวา สัดสวนของผูที่
ฟงวิทยุเมื่อวานนี้ แบงออกเปน ชาย 54% และหญิง 46%  ผูที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ แบงออกเปน ชาย 
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58% และหญิง 42%  ผูที่อานนิตยสารเมื่อสัปดาหที่ผานมา มีสัดสวนของชายและหญิงเทากัน คือ อยางละ 
50% สําหรับส่ือโทรทัศน พบวา สัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนเมื่อวานนี้ แบงออกเปนชายและหญิงเทากัน คือ 
50%  แตสําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) มีสัดสวนของผูชมที่เปนชาย 55% และหญิง 
45% (Thailand Media Guide, 1998/99) ซ่ึงขอมูลตัวเลขที่กลาวมาทั้งหมดนี้ อาจสรุปไดวา ผูชายมีการ
เปดรับส่ือประเภทตางๆ มากกวาผูหญิง ทั้งนี้ อาจเปนเพราะในสังคมไทยปจจุบัน ทั้งชายและหญิงตางตอง
ออกไปทํางานนอกบาน แตเมื่อกลับบานแลว ผูหญิงตองทํางานบาน ในขณะที่ผูชายสวนใหญไมตองทํางาน
บาน จึงทําใหผูชายมีเวลาในการเปดรับส่ือมากกวาผูหญิง (อุทุมพร เลื่องลือเจริญกิจ, 2540) 
 อยางไรก็ตาม ถึงแมวาผูชายจะเปดรับส่ือมากกวาผูหญิง แตเมื่อมองในแงของการวางแผนสื่อ
โฆษณาแลว ไมไดหมายความวา การโฆษณาจะเขาถึงกลุมผูชายไดงายกวาผูหญิงทั้งนี้ เมื่อเราพิจารณาถึง
เนื้อหาของสื่อหลักที่สําคัญ โดยเฉพาะสื่อโทรทัศนแลว จะพบวา รายการสวนใหญที่ออกอากาศในแตละวัน 
จะเปนรายการที่มุงนําเสนอไปยังกลุมผูหญิง ตัวอยางเชน รายการที่ออกอากาศในชวงเชาของวันธรรมดา 
ไดแก รายการผูหญิงอยากรู รายการสบายสไตลมยุรา รายการครบเครื่องเร่ืองผูหญิง เปนตน สวนรายการที่
ออกอากาศในชวงบาย ก็จะเปนละครรายการสอนทําอาหาร รายการปกิณกะบันเทิง (Variety show) และ
รายการเกมโชว ซึ่งเนนใหความสนุกสนานและความบนัเทิงแกแมบาน และเมื่อถึงชวงเวลาที่มีผูชมโทรทัศน
มากที่สุด (Primetime) คือระหวางเวลา 20.30 – 22.30 น. สถานีโทรทัศนเกือบทุกชองก็จะเสนอละครหลงัขาว 
ติดตามดวยรายการเกมโชว หรือรายการปกิณกะบันเทิง ซ่ึงลวนแตเปนรายการประเภทที่ผูหญิงชอบชม
มากกวาผูชาย (อุทุมพร เลื่องลือเจริญกจิ, 2540) ฉะนั้น ผูวิจัยจึงเกิดความสนใจวา ผูชายจะเปดรับโฆษณา
ทางโทรทัศนผานทางรายการประเภทใดบาง  
 นอกจากนี้ การเปดรับส่ือของผูชาย ยังมีความนาสนใจในสวนของสื่อนิตยสารดวย เนื่องจากนิตยสาร
ที่มุงเจาะกลุมเปาหมายผูชายนั้น จะมีความหลากหลายกวานิตยสารที่มุงเจาะกลุมผูหญิงอยางเห็นไดชัด 
กลาวคือ นิตยสารผูหญิงจะตอบสนองความสนใจในดานแฟชั่น ความสวยความงาม เชนดิฉัน แพรว LIPS 
พลอยแกมเพชร COSMOPOLITAN ฯลฯ ดานความบันเทิง เชน คูสรางคูสม ดาราภาพยนตร ฯลฯ ดานการ
ดูแลบาน เชน แมบานทันสมัย ประดิดประดอย ฯลฯ และดานการดูแลเด็ก เชน รักลูก ดวงใจพอแม แมและ
เด็ก เปนตน ในขณะที่นิตยสารที่มุงไปยังกลุมผูชายจะตอบสนองความสนใจหลากหลายดานกวา ไมวาจะเปน
ดานแฟชั่น เชน FORMEN “M”magazine GM ฯลฯ ดานขาวสารเหตุการณบานเมือง เชน นิตยสารมติชนสุด
สัปดาห สยามรัฐสัปดาหวิจารณ หลักไท ดานรถยนต เชน GM Car แหลงรถ GRAND PRIX นักเลงรถ ฯลฯ 
ดานกีฬา เชน มวยโลก GOLF NEWS มวยสยาม  STAR SOCCOR ฯลฯ ตลอดจนดานกิจกรรมและการ
ทองเที่ยว เชน ตกปลา แคมปงทองเที่ยว เปนตน จึงทําใหผูวิจัยตองการจะศึกษาวา ในความหลากหลายเชนนี้ 
ผูบริโภคชายมีความสนใจที่จะเลือกเปดรับส่ือนิตยสารประเภทใดบาง รวมทั้งผูบริโภคชายที่มีลักษณะทาง
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ประชากรแตกตางกันนั้น จะมีความสนใจในการเลือกเปดรับส่ือนิตยสารประเภทตางๆ เหลานี้ แตกตางกัน
อยางไร 
 นอกจากนี้ สําหรับส่ือหนังสือพิมพ ก็สามารถแบงออกไดเปนหลายประเภท เชน หนังสือพิมพยอด
นิยม หนังสือพิมพคุณภาพ หนังสือพิมพธุรกิจ หนังสือพิมพกีฬา ซ่ึงในหนังสือพิมพแตละฉบับก็จะประกอบไป
ดวยสวน (Section) ตางๆ ที่มีเนื้อหาหลากหลาย ตอบสนองความสนใจของผูอานที่แตกตางกัน ซ่ึงแนนอนวา
ผูอานจะไมสามารถอานหนังสือพิมพไดครบทุกสวน จึงเปนท่ีนาสนใจวา ผูอานที่เปนชาย จะสนใจอาน
หนังสือพิมพฉบับใด ในคอลัมนหรือสวนที่เกี่ยวของกับเรื่องใดบาง 
 ดวยเหตุผลดังกลาวมาแลว ผูวิจัยจึงเล็งเห็นโอกาสที่จะศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภค
ชายในกรุงเทพมหานคร เพื่อใหผูที่ตองการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายดังกลาว สามารถอาศัยขอมูลจากการ
วิจัยครั้งนี้เปนแนวทางในการพิจารณาเลือกสื่อที่เหมาะสม เพ่ือใชในการเผยแพรช้ินงานโฆษณา ใหเขาถึง
กลุมเปาหมายไดดียิ่งขึ้น และสามารถใชงบประมาณการซื้อส่ือโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพ่ือทราบรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร  ทางดาน 

1.1 ประเภทของสื่อที่เปดรับ   
1.2 ปริมาณของสื่อที่เปดรับ 

 2. เพื่อทราบความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายใน
กรุงเทพมหานคร 
 
ปญหานําการวิจัย 

1. ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครมีรูปแบบการเปดรับส่ืออยางไร  ทางดาน 
1.1 ประเภทของสื่อที่เปดรับ   
1.2 ปริมาณของสื่อที่เปดรับ 

 2. ลักษณะทางประชากรของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับรูปแบบ 
การเปดรับส่ืออยางไร 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 
 การวิจัยคร้ังนี้ศึกษาเฉพาะผูชายที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร  สําหรับส่ือโฆษณาในที่นี้แบง
ออกเปน 3 ประเภท  ดังนี้ 

1. ส่ือกระจายเสียง (Broadcast  Media) ไดแก โทรทัศน (Television) ชอง 3, 5,7, 9, 11 และไอ
ทีวี รวมทั้งโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) วิทยุ (Radio) ครอบคลุมถึงสถานีวิทยุ AM และ 
FM ที่ออกอากาศในกรุงเทพมหานครทั้งหมด  

2. ส่ือสิ่งพิมพ (Print Media) ไดแก หนงัสือพิมพ (Newspaper) และนิตยสาร (Magazine) ที่วาง
จําหนายในกรุงเทพมหานครทั้งหมด   
  3. ส่ือเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) ไดแก โรงภาพยนตร (Cinema)  
 
นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 ส่ือ (Media) หมายถึง ส่ือโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และโรงภาพยนตร ซ่ึงมีผูโฆษณาใชใน
การสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product) บริการ (Service) หรือความคิด (Idea) ไปยังผูรับสารเปาหมาย 

การเปดรับส่ือ (Media Exposure) หมายถึง การเห็น (Seeing) การชม (Watching)  การอาน 
(Reading)การไดยิน (Hearing) การฟง (Listening) ส่ือประเภทตางๆ   

                             รูปแบบการเปดรับส่ือ (Media Exposure Patterns) หมายถึง ประเภทของสื่อที่เปดรับและ
ปริมาณสื่อที่เปดรับ ซ่ึงบุคคลปฏิบัติอยูเปนประจํา จนอาจถือไดวาเปนลักษณะที่แนนอนเฉพาะตน 

ประเภทของสื่อ (Media Vehicles) หมายถึง ประเภทของรายการโทรทัศน รายการวิทยุ ประเภท
ของขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ ประเภทของนิตยสาร และ ประเภทของภาพยนตรที่ฉายในโรงภาพยนตร  

ปริมาณการเปดรับส่ือ (Quantity of Media Exposure) หมายถึง จํานวนวันในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนชั่วโมงในรอบ 1 วัน จํานวนครั้งในรอบ 1 เดือน ที่ใชไปในการเปดรับส่ือ  
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
1. ประโยชนเชิงปฏิบัติ เปนขอมูลสําหรับนักโฆษณา นักการตลาด นักสื่อสารมวลชน และหนวยงานตางๆ ท่ี

ตองการวางแผนการใชส่ือโฆษณา และประชาสัมพันธใหเขาถึงผูบริโภคชายอายุ 12-49 ปใน
กรุงเทพมหานคร 

2. ประโยชนเชิงวิชาการ เปนการเพิ่มพูนขอมูลดานการศึกษาเกี่ยวกับการเปดรับส่ือโฆษณาในประเทศไทย  
รวมทั้งเปนแนวทางการศึกษาคนควาในหัวขอที่เกี่ยวของแกผูสนใจตอไป 

3. เปนประโยชนสําหรับผูประกอบการดานสื่อตางๆ ที่จะสามารถทราบไดวา กลุมผูรับสารเปาหมายของตน
เปนใคร มีลักษณะทางประชากรอยางไร เพื่อที่จะผลิตหรือปรับปรุงสื่อของตนใหตอบสนองความตองการ
ของกลุมเปาหมายไดดียิ่งขึ้น  รวมทั้งผูที่ตองการลงทุนทําธุรกิจดานการผลิตสื่อ จะสามารถนําขอมูลไปใช 
ในการกําหนดกลุมเปาหมายของตนไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ 

 
 
 
 
 
 
 

 



บทที ่2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 

การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” นี้ ผูวิจัยไดแบงแนวคิดที่
เกี่ยวของออกเปน 3 หัวขอ ดังนี้ 

1. แนวคิดเรื่องการแบงสวนตลาด 
2. แนวคิดเรื่องสื่อโฆษณา 
3. แนวคิดเรื่องการเลือกเปดรับส่ือของผูรับสาร 

 
แนวคิดเร่ืองการแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 
 
 การตลาดในปจจุบันเปนยุคแหงการแขงขัน ซ่ึงลักษณะที่สําคัญของการตลาดสมัยใหม 
ก็คือ การแบงแยกตลาดที่ใหญอันประกอบดวยลูกคาที่มีความตองการแตกตางกันออกใหเปนตลาดที่เล็กลง
หลายๆสวน แลวจึงปรับสินคาและบริการใหตรงกับความตองการที่เฉพาะเจาะจงของตลาดสวนนั้นๆ เพ่ือให
สามารถแขงขันกับคูแขงไดดียิ่งขึ้น ทั้งนี้ Kotler (1997) กลาวไววา หลักที่ใชในการพิจารณาแบงผูบริโภค
ออกเปนตลาดสวนตางๆ นั้น มีอยู 4 ประการดวยกัน คือ การแบงสวนตลาดตามหลักภูมิศาสตร 
(Geographic segmentation) หมายถึง การแบงตลาดตามพื้นที่ เชน แบงเปนกลุมประเทศ ประเทศ รัฐ 
ภาค หรือเมือง เพื่อที่บริษัทจะสามารถดําเนินการในพื้นที่ทางภูมิศาสตรที่มีความตองการแตกตางกันได
อยางสะดวก การแบงสวนตลาดตามลักษณะทางประชากร (Demographic segmentation) เปนการแบง
ตลาดออกเปนสวนๆ โดยอาศัยตัวแปรดานประชากรศาสตร อันไดแก อายุ เพศ ระดับรายได และการศึกษา  
การแบงสวนตลาดตามหลักจิตวิทยา (Psychographic segmentation) เปนการใชรูปแบบการดําเนินชีวิต 
(Lifestyle) และบุคลิกภาพ (Personality) ของผูบริโภคเปนเกณฑในการกําหนดตลาด ซ่ึงสินคาที่แบงสวน
ตลาดตามหลักจิตวิทยานี้จะตองอาศัยการกําหนดสวนผสมทางการตลาด ตั้งแตการออกแบบผลิตภัณฑ 
หีบหอ การตั้งราคา การจัดหาชองทางการจัดจําหนาย และการสื่อสารทางการตลาดที่แสดงใหเห็นบุคลิก
ของสินคาอยางชัดเจน เพื่อใหผูบริโภคสามารถรับรูและเลือกสินคาที่ตรงกับความตองการของตัวเอง  
สําหรับเกณฑประการสุดทาย คือ การแบงสวนตลาดตามพฤติกรรมของผูบริโภค (Behavioral 
segmentation) ซ่ึงเปนการกําหนดตลาดตามตัวแปรที่เกี่ยวของกับพฤติกรรม อันไดแก สถานภาพของผูใช 
(User status) เชน เปนผูที่ไมเคยใชสินคา (Nonuser)  ผูที่เคยใชสินคาแตปจจุบันไมไดใช (Ex-user)  ผูท่ี
นาจะเปนผูใชในอนาคต (Potential user) และผูที่ใชสินคาเปนประจํา (Regular user) หรือแบงผูบริโภค
ออกเปนกลุมๆ ตามอัตราการใชสินคา (Usage rate) เชน เปนผูที่ใชสินคาในปริมาณมาก (Heavy user) 
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ปานกลาง (Medium user) และใชในปริมาณนอย (Light user) นอกจากนี้ ยังอาจใชความภักดีตอตรา
สินคา (Brand loyalty) เปนเกณฑในการแบงสวนตลาดดวย เชน แบงเปนผูบริโภคที่มีความภักดีตอตรา
สินคาสูงมาก จนถึงไมมีความภักดีตอตราสินคาเลย  
 อยางไรก็ตาม การแบงสวนตลาดที่ไดรับความนิยมมากที่สุดวิธีหนึ่งก็คือ การใชลักษณะทาง
ประชากรเปนเกณฑในการแบง ทั้งนี้ Gunter และ Furnham (1992) ไดใหเหตุผลไววา เนื่องจากลักษณะ
ดังกลาวสามารถระบุและวัดไดงาย สามารถนํามาเชื่อมโยงกับการขายสินคาและบริการไดหลายประเภท 
รวมทั้งสามารถใชอธิบายกลุมผูรับสารของสื่อโฆษณา ซ่ึงผูซ้ือส่ือสามารถเจาะจงตลาดเปาหมายที่ตองการ
ไดอยางแมนยํา 
 สําหรับตัวแปรดานอายุนั้น ในตางประเทศ เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา จะมีการแบงกลุมอายุ
ออกเปน 4 กลุมหลัก เพ่ือใชในการกําหนดกลุมเปาหมายทางการตลาด ไดแก  กลุม Baby boomers หรือผู
ที่เกิดระหวางปค.ศ. 1946-1964 นับเปนประชากรกลุมที่นักการตลาดใหความสนใจมากที่สุด เนื่องจากมี
จํานวนถึง 30% ของจํานวนประชากรอเมริกัน และมีรายไดสูง คนกลุม Baby boomers เปนกลุมที่มีกําลัง
ซ้ือสูงที่สุด ทั้งนี้เปนผลมาจากการศึกษาที่สูง และสวนใหญยังไมมีครอบครัว หรือถึงแมจะมีครอบครัวแลว ก็
จะเปนครอบครัวที่สามีภรรยาชวยกันทํางานหาเงิน (Dual-income households) ซ่ึงมีลูกชา 

กลุม Baby busters หรือผูที่เกิดระหวางป ค.ศ. 1965-1976 นับเปนผูบริโภคหลักของธุรกิจ
ภัตตาคาร เครื่องดื่มแอลกอฮอล เส้ือผา และเครื่องใชไฟฟา Baby busters เรียกไดอีกอยางหนึ่งวา 
“Generation X” จะเปนประชากรกลุมที่อนุรักษนิยมกวากลุม Baby boomers และตระหนักในประเด็นทาง
สังคม เชน เรื่องสิ่งแวดลอม ยาเสพติด และการแพรกระจายของโรคเอดส 

กลุมวัยรุนและวัยกอนวัยรุน (Teens and preteens) หรือผูที่มีอายุระหวาง 13-17 ป และระหวาง 
8-12 ปตามลําดับ กลุมวัยรุนเปนผูบริโภคกลุมหลักของสื่อประเภทตางๆ ไมวาจะเปนนิตยสาร โทรทัศน 
ภาพยนตร และวิทยุ พวกเขาเปนผูชมกลุมใหญที่สุดของรายการโทรทัศนชวง prime time และชมโทรทัศน
ชองเอ็มทีวี ซ่ึงเปนสถานีรายการเพลงสําหรับวัยรุนของประเทศสหรัฐอเมริกา เฉลี่ย 5.25 ชั่วโมงตอสัปดาห  
ดวยความที่เขาบริโภคสื่อมากและเต็มใจที่จะลองสินคาใหมๆ ทําใหกลุมวยัรุนเปนตลาดที่ดึงดูดผูผลิตเปน
อยางยิ่ง  สวนวัยกอนวัยรุนนั้น มีความสําคัญตอนักการตลาดในแงของการเปนผูบริโภคในอนาคตที่กําลัง
จะมีกําลังซื้อตอไป และยังเปนผูมี 
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของพอแมอีกดวย 

กลุมสุดทาย คือ กลุมผูสูงวัย (Mature market) หรือผูที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป เปนกลุม 
ประชากรที่มีรายไดสูงถึงแมวาจะปลดเกษียณแลวก็ตาม แตยังนับวามีสินคาและบริการเพียงจํานวนนอยที่
มุงเจาะกลุมเปาหมายกลุมน้ี (Assael,1995) 
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 สวนตัวแปรดานระดับรายได จะมีความสัมพันธโดยตรงกับอํานาจในการซื้อ และนัก 
การตลาดที่แบงสวนตลาดตามระดับรายไดของผูบริโภคก็มักจะมุงความสนใจไปยังกลุมที่มีฐานะดี ซ่ึงจะ
ออกมาในรูปของสินคาเกรดเอราคาสูงที่มุงเจาะกลุมลูกคาที่มีรายไดสูง หรือแมแตสินคาที่มีระดับราคาสูง
มาก (Super-premium price) ที่มุงเจาะกลุมลูกคาที่มีระดับรายไดสูงมาก  แตสําหรับในสังคมที่มีความ
เหลื่อมลํ้าของระดับรายได นักการตลาดก็มักจะวางตําแหนงสินคาออกมาในลักษณะสินคาราคาประหยัด 
เพื่อเจาะกลุมลูกคาที่มีรายไดนอยดวย  

ตัวแปรอีกตัวหนึ่งที่มีความสัมพันธกับรายไดก็คืออาชีพ ซ่ึงความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในดานของ
อาชีพก็คือ อัตราการเพิ่มขึ้นของผูชายทํางาน  ซึ่งจํานวนผูชายทํางานที่เพิ่มขึ้นนี้เปนผลทําใหอํานาจการซื้อ
ของครอบครัวเพ่ิมขึ้น และยังทําใหบทบาทในครอบครัวเปลี่ยนแปลงไปดวย ยกตัวอยางเชน ผูชายจะไม
ทําอาหารเองเหมอืนเมื่อกอน แตจะซื้ออาหารสําเร็จรูปมากขึ้น  

Assael (1995) กลาววา การศึกษามีความสัมพันธโดยตรงกับระดับรายไดและอํานาจในการซื้อ 
นอกจากนี้ยังมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคดวย มีหลักฐานชี้ใหเห็นวาผูบริโภคที่มีการศึกษาต่ําจะ
ใชขอมูลในการตัดสินใจและประเมินตราสินคาไมมากเทากับผูที่มีการศึกษาดีกวา ตัวอยางเชน ผูบริโภคที่มี
การศึกษาต่ํามักจะไมเปรียบเทียบราคาของสินคาในรานคา และไมเปรียบเทียบราคาสินคาระหวางรานคา 
ทําใหตองจายเงินแพงกวาความจําเปน  
 ดังที่กลาวมาแลวนั้น ทําใหเราเห็นวาการตลาดในยุคปจจุบันตองมีการแบงออกเปนสวนๆ เพื่อให
สินคาและบริการสามารถจะตอบสนองความตองการที่แตกตางกันของบุคคลได ซ่ึงบุคคลกลุมตางๆ ก็จะ
ตัดสินใจเลือกซื้อและเลือกใชสินคาและบริการที่มีคุณสมบัติตามที่ตนเองตองการ ทั้งนี้ ปจจัยที่มี
ความสําคัญอยางยิ่งในการสื่อสารคุณสมบัติของสินคาและบริการไปยังผูบริโภคกลุมตางๆ นั่นก็คือโฆษณา 
 
แนวคิดเร่ืองสื่อโฆษณา (Advertising Media) 
 

สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association) ไดใหความหมาย
ของการโฆษณา ไววา หมายถึง  “รูปแบบของการนําเสนอและการสนับสนุนความคิด สินคาหรือบริการโดย
ไมใชส่ือบุคคล ซ่ึงจะตองเสียคาใชจาย และระบุช่ือผูอุปถัมภ” (Kotler, 1993 p. 384)  ในความหมายของ 
Nylen (1993, p. 10) การโฆษณา คือ “สารที่ตองมีคาใชจาย ซ่ึงปรากฏอยูในสื่อมวลชน  อันเปนการให
ขอมูลเพื่อโนมนาวใจผูบริโภคใหเกิดความเขาใจ สนใจและใชสินคานั้น”  O’Guinn, Allen และ Semenik 
(1998, p. 577) ใหคําจํากัดความของโฆษณาไววา คือ “การใชส่ือมวลชนที่ตองจายเงิน เพ่ือพยายามโนม
นาวใจ”  และการโฆษณาในความหมายของ เสรี วงษมณฑา (2540, หนา 103) หมายถึง ”การตดิตอส่ือสาร



 9

โดยใชส่ือที่ตองจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ เพ่ือจูงใจหรือมีอิทธิพลตอผูรับขาวสาร ส่ือท่ีใชประกอบดวย 
(1) ส่ือส่ิงพิมพ ไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร ฯลฯ (2) ส่ือกระจายเสียง ไดแก โทรทัศน วิทยุ ฯลฯ การโฆษณา
จะชวยเผยแพรขาวสารไปยังกลุมผูรับสารไดอยางกวางขวางและมแีนวโนมจะเกิดขึ้นซ้ํา”  
 กลาวโดยสรุป การโฆษณาหมายถึง การสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product) บริการ (Service) 
หรือความคิด (Idea) ผานสื่อที่มิใชส่ือบุคคล (Nonpersonal) มีลักษณะโนมนาวใจ (Persuasive) ดวย
มุงหวังใหผูรับสารเกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานความรู (Knowledge) ทัศนคติ (Attitude) และการกระทํา 
(Action) ตามที่นักโฆษณาตองการ โดยที่ผูโฆษณา (Advertiser) ตองระบุชื่อ (Identify) และจายเงิน (Pay) 
ในการทําการสื่อสารนั้นๆ ดังจะเห็นไดวา การโฆษณานั้น มีหนาที่สําคัญยิ่งในการสื่อสารขอมูลจากผูผลิต
ไปยังผูบริโภค 

การโฆษณามีบทบาทหนาที่ที่สําคัญในฐานะที่เปนองคประกอบหนึ่งภายในองคประกอบตัวที่ส่ีของ
สวนผสมทางการตลาด (Marketing mix) ดังที่แสดงไวในแผนภาพที่ 1 สวนผสมทางการตลาดประกอบไป
ดวย ผลิตภัณฑ (Product) สถานที่หรือการจัดจําหนาย (Place) ราคา (Price) และการสงเสริมการตลาด 
(Promotion) ซึ่งสิ่งเหลานี้ เปนกลุมขององคประกอบที่บริษัทใชในการขายสินคา   
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แผนภาพที่ 1  องคประกอบของสวนผสมทางการตลาด 

ที่มา : Sissors, J. Z. & Bumba, L. (1996).  Advertising Media Planning (5th ed.).  
         Lincolnwood, IL: NTC Business Books, p. 68. 
 
 จากที่ไดกลาวมาแลว ทําใหเราทราบวา การโฆษณาทําหนาที่เปนสวนหนึ่งในการสงเสริมการตลาด 
หนาที่ของการโฆษณาก็คือ การสรางการตระหนักรู (Awareness) และความชอบมากกวาในตราสินคา 
(Brand preference) ซ่ึงเปนหนาที่ทางการสื่อสาร  ดังที่ Russell และ Lane (1996) กลาวไววา การ
โฆษณาเปนหนึ่งในตัวเลือกของการสื่อสารทางการตลาดเพียงไมกี่ประเภทที่บริษัทสามารถกระทําได  การ
โฆษณาจะมีอิทธิพลตอผูบริโภคเปนขั้นๆ ดังที่แสดงไวในแผนภาพที่ 2 โดยเริ่มจากการสรางการตระหนักรู
ในตราสินคา และเมื่อผูบริโภคมีการตระหนักรูแลว นักโฆษณาก็จะมุงไปสูขั้นของการสรางความชอบ
มากกวา และมุงใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ อันจะทําใหบริษัทที่ทําการโฆษณาไดสวนแบงทางการตลาด
ตามมา 
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แผนภาพที่ 2  บทบาทของโฆษณาในการสรางการตระหนักรู (Awareness)  
ความชอบมากกวา (Preference) และสวนแบงทางการตลาด (Share of Market) ให
เกิดกับผลิตภัณฑ 

 
ที่มา : Russell, J. T. & Lane, W. R. (1996). Kleppner’s Advertising Procedure (13 th ed.). 
         Englewood Cliffs, NJ: Prentice – Hall International, p. 30. 

จากแผนภาพที่ 2 สามารถอธิบายไดวา ในขั้นตอนแรก โฆษณาจะทําใหผูบริโภคตระหนักรูในการมี
อยูของตราสินคา (Brand existence) การสรางการตระหนักรูนี้ แมจะทําไดหลายวิธีดวยกัน เชน การใช
พนักงานขายโดยตรง  การแสดงสินคา ไปจนถึงการสงเสริมการตลาด แตอยางไรก็ตาม การโฆษณาก็ยังคง
เปนเครื่องมือที่สามารถสรางการตระหนักรูในตราสินคาไดรวดเร็วที่สุด โดยการเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวน
มากพรอมๆ กันโดยผานทางสื่อมวลชน และเมื่อกลุมเปาหมายมีการตระหนักรูในผลิตภัณฑแลว  การ
โฆษณาก็จะมุงไปสูขั้นตอนของการสรางความชอบมากกวา ซ่ึงถึงแมวาความชอบมากกวานี้จะไมได
รับประกันวาจะตองมีการซื้อเกิดขึ้นตามมา แตโดยทั่วไปแลว ความชอบมากกวาก็เปนตัวบงชี้ศักยภาพของ
การโฆษณาไดดี 
 ขั้นตอนตอจากความชอบมากกวาคือการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด การโฆษณาสามารถมี
บทบาทในการคงไวหรือเพิ่มสวนแบงทางการตลาดได  โดยการเสริมแรงการตัดสินใจซื้อท่ีผานมา  พยายาม
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ที่จะทําใหผูใชในปจจุบันของตราสินคาซื้อผลิตภัณฑในหนวยที่เพิ่มขึ้น หรือแนะนําการปรับปรุงผลิตภัณฑ
หรือการสงเสริมการตลาดที่มีสวนตอการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด  ขั้นตอนสุดทายของกระบวนการทาง
การตลาดก็คือ การไดกําไร (Profitability) ซ่ึงเปนเปาหมายที่แผนการตลาดทุกแผนกําหนดไว   
 แตอยางไรก็ตาม Kotler และ Armstrong (1993) กลาววา การตลาดที่ประสบความสําเร็จยังตอง
ขึ้นอยูกับการตัดสินใจจัดการที่ดีในเรื่องขององคประกอบอีกสามประการในสวนประสมทางการตลาดดวย  
ผลิตภัณฑที่ไมมีคุณภาพ มีการตั้งราคาที่สูงกวาคูแขง หรือมีการกระจายสินคาไปยังรานคาปลีกที่ไม
เพียงพอ จะมีสวนตอความลมเหลวของสินคานั้นได ถึงแมวาจะมีการรณรงคทางการโฆษณาที่ดีที่สุดก็ตาม  
 ความสําเร็จของการโฆษณา ขึ้นอยูกับปจจัยหลายประการดวยกัน เชน ความคิดสรางสรรคของงาน
โฆษณา และปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญอยางยิ่งตอประสิทธิผลของการโฆษณานั่นก็คือ พาหนะ หรอืส่ือทีจ่ะ
นําพาเอาชิ้นงานโฆษณาไปสูผูบริโภคเปาหมายของสินคาและบริการ ดังที่เราจะเห็นไดจากคําจํากัดความ
ของการโฆษณาที่ไดกลาวไวแลวขางตน ซ่ึงคําจํากัดความทั้งหมดลวนไดกลาวถึงสื่อที่ใชในการนําเสนอ
ช้ินงานโฆษณา วาเปนส่ือที่ไมใชส่ือบุคคล เปนสื่อมวลชนที่ตองเสียคาใชจาย ดังนั้น การวางแผนสื่อ
โฆษณาจึงนับวามีความสําคัญอยางยิ่งตอความสําเร็จของการโฆษณา เพราะไมวาสารโฆษณาจะผานการ
กลั่นกรองมาดีอยางไร  หากไมสามารถสงไปยังกลุมเปาหมายที่เหมาะสม ในเวลาที่เหมาะสมได โฆษณา
นั้นก็ยอมใชเงินไปอยางไรประสิทธิภาพ 
 เสรี วงษมณฑา (2540, หนา 187) ไดใหความหมายของสื่อโฆษณาไววา “เปนพาหนะที่นําเอา
ขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับสินคาและบริการไปยังกลุมเปาหมายทางการตลาด”  
ส่ือโฆษณาสามารถแบงออกไดเปน  ส่ือกระจายเสียง  (Broadcast media) อันไดแก  โทรทัศนและวิทยุ  
ส่ือส่ิงพิมพ  (Print media) อันไดแก หนังสือพิมพ และนิตยสาร  ส่ือภายนอกบาน (Out-of-Home) อัน
ไดแก  ส่ือภายในรานคา (In-store)  ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ส่ือเคล่ือนที่ (Transit) และสื่อเบ็ดเตล็ด 
(Miscellaneous) นอกจากนี้ยังมีส่ือโฆษณาประเภทอื่นๆ เชน ส่ือโฆษณาในอินเตอรเน็ต (Internet) 
จดหมายสงตรง (Direct mail) เปนตน 

สําหรับส่ือกระจายเสียง (Broadcast Media) สามารถแบงออกไดเปน โทรทัศน (Television) และ
วิทยุ (Radio) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

โทรทัศน (Television) เปนสื่อโฆษณาที่สําคัญมาตั้งแตทศวรรษที่ 1950 ธรรมชาติของสื่อโทรทัศน
คือ เปนสื่อเพื่อความบันเทิง (Entertainment medium) บุคคลจะเปดโทรทัศนเพราะหวังความผอนคลาย
และความสนุกสนาน  แตอยางไรก็ตาม โทรทัศนก็ถือเปนแหลงขาวสารขอมูลที่สําคัญดวย (Nylen, 1993) 
ในฐานะที่เปนสื่อโฆษณาประเภทหนึ่ง โทรทัศนไดเติบโตมาจากการที่มีรายการเพียงไมกี่รายการ โดยแตละ
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รายการมีผูโฆษณารายเดียวที่ทําการควบคุมและสนับสนุน  จนกระทั่งถึงปจจุบันท่ีมีรายการออกอากาศ
ตลอดวันตลอดคืน  ซ่ึงมีผูโฆษณามากมายลงโฆษณาในรายการ (Surmanek, 1994) 

ตามปกติ  ผูชมไมไดดูโทรทัศนเพื่อจะดูโฆษณา และความสนใจในตัวโฆษณาก็จะต่ํา   
ในชวงที่รายการโทรทัศนตัดเขาโฆษณามักจะเปนเวลาที่ผูชมออกจากหองไปทําธุระอยางอื่น   นอกจากนี้ยัง
มีพฤติกรรมที่เรียกวา ‘Zapping’ ซึ่งหมายถึงการใชเคร่ืองควบคุมระยะไกล (Remote control) เปลี่ยนชอง
เพื่อหลีกเลี่ยงโฆษณา หรือหมายถึงการกดปุมปดเสียง (Mute) เม่ือมีโฆษณา และยังหมายถึงการลบ
โฆษณาออกจากวีดีโอที่อัดรายการไวดวย นอกจากนี้ยังมีพฤติกรรม “Zipping” ท่ีหมายถึง  การเรง 
(Forward) วีดิทัศนใหผานชวงโฆษณาไปเร็วๆ  ซ่ึงทั้งหมดนี้ แสดงใหเห็นวาผูชมโดยทั่วไปมีความสนใจใน
โฆษณาทางโทรทัศนต่ํา (Nylen, 1993) 

การซื้อส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสามารถแบงออกไดเปนสองลักษณะดวยกัน  คือ                
การมีสวนรวมในรายการ (Participation) ซ่ึงเปนการซื้อภาพยนตรโฆษณาในชวงเวลาโฆษณาของรายการ
โทรทัศน  และการสนับสนุนรายการ (Sponsorship) ซึ่งเปนการซื้อการประกาศ (Announcement) ที่มีอยู
ภายในรายการหรือสวนของรายการ ผูโฆษณาที่ตองการสนับสนุน 
รายการจะไดรับการแสดงแผนปายตราสินคาในชวงตนหรือชวงทายรายการ ในชวงเวลาสั้นๆ (Surmanek, 
1994) 

โทรทัศนมีขอดีคือ  เขาถึงคนทุกประเภทตามลักษณะทางประชากร มีความสามารถในการโนม
นาวใจผูบริโภคไดสูง  มีอิสระดานความคิดสรางสรรคดวยภาพเคลื่อนไหว แสง สีและเสียง  สามารถ
เขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง  อัตราคาโฆษณาตอคนตํ่ามากเมื่อเทียบกับส่ือชนิดอ่ืน 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) ทั้งๆที่ตนทุนมีราคาสูงขึ้นในชวงที่ผานมา โทรทัศนก็ยังเปนสื่อที่
มีประสิทธิภาพสําหรับผูโฆษณาหลายรายในการเขาถึงผูรับสารจํานวนมาก  โดยผูโฆษณาสามารถเลือก
ไดวาตองการเลือกสถานีใด  โทรทัศนเปนสื่อท่ีมีความสรางสรรคและความยืดหยุนสูง  โดยแทจริงแลว 
สารโฆษณาของผลิตภัณฑทุกประเภทสามารถปรับใหเขากับโทรทัศนได (Russell & Lane, 1996) 

อยางไรก็ตาม โทรทัศนมีขอจํากัดคือ  ผูบริโภคหลีกเลี่ยงการเปดรับช้ินงานโฆษณาไดงาย โดย
การใชเครื่องควบคุมระยะไกลในการเปลี่ยนสถานี  และในกรณีที่ตองการโฆษณาไปยังผูบริโภคเพียงกลุม
เดียว การโฆษณาทางสื่อโทรทัศนจะตองเสียอัตราคาโฆษณาตอคนสูงมาก อีกทั้งสารของโทรทัศน
สามารถถูกลืมไดงายถาไมไดใชการเสนอสารซ้ําๆ (Russell & Lane, 1996) 

นอกจากโทรทัศนประเภทรับชมโดยไมเสียคาใชจาย (free TV) แลว ในปจจุบันโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิก (cable TV) ซ่ึงตองเสียคาใชจายในการรับชม ไดเขามามีบทบาทตอผูคนในเมืองใหญ
มากขึ้น ทั้งนี้เนื่องจากรายการในโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกจะมีความหลากหลายและมีทางเลือก
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ที่ตอบสนองความสนใจของผูชมไดดีกวา  สําหรับในประเทศไทยขณะนี้มีผูดําเนินการโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิกอยางเปนทางการอยูดวยกัน 2 เครือขาย คือ ยูบีซี (UBC) ซึ่งเปนการรวมลงทุน
ระหวางบริษัทเอกชนกับองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย (อ.ส.ม.ท.)  สวนอีกเครือขายหนึ่งอยู
ภายใตการกํากับดูแลของกรมประชาสัมพันธ ซ่ึงมีการดําเนินการในระดับจังหวัด ไมใชครอบคลุมทั่ว
ประเทศ โดยในป 2543 มีผูขอดําเนินการทั้งสิ้น 71 รายใน 38 จังหวัด  โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
ของประเทศไทยในปจจุบันไมสามารถมีโฆษณาไดเพราะกฎกระทรวงฉบับท่ี 14 หมวด 4 ขอ 25 ระบุไว
วา “ผูรับใบอนุญาตที่กระทําโดยการทําใหคล่ืนแฮรตเซียลผานไปทางสายหรือแพรกระจายไปใน
บรรยากาศ จะทําการโฆษณาหรือบริการธุรกิจไมได” แตอยางไรก็ตาม ในขณะนี้สํานักงานคณะกรรมการ
กฤษฎีกา ไดรางพระราชบัญญัติการประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนขึ้น เพื่อเสนอให
คณะรัฐมนตรีพิจารณา ซ่ึงหากรางพระราชบัญญัติฉบับนี้ผานการเห็นชอบ จะทําใหโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิกสามารถมีโฆษณาได (“อนาคตเคเบิลทีวีไทย”, 8 มิถุนายน 2543, หนา 3.) 

วิทยุ (Radio) จะมีธรรมชาติของสื่อคือ เปนสื่อที่สามารถเลือกกลุมผูฟงไดดี ทั้งในแงลักษณะทาง
ประชากรและสภาพภูมิศาสตร กลาวคือ ส่ือวิทยุสามารถเขาถึงกลุมวัยรุน กลุมแมบาน กลุมคนทํางานไดดี 
และยังสามารถเลือกพื้นที่ที่จะลงโฆษณาได  ทําใหผูโฆษณาที่มีการกระจายสินคาอยางจํากัดไมตองใชส่ือ
โฆษณาครอบคลุมทั่วประเทศ  ซ่ึงจะมีการเสียเปลา  อยางไรก็ตาม  ส่ือวิทยุเปนสื่อที่ผูฟงไมใหความสนใจ
มากนัก  ผูฟงมักจะเปดวิทยุไวในขณะที่ทํากิจกรรมอยางอื่น  เปนผลใหมีความตั้งใจฟงต่ํา นอกจากนี้ผูฟง
ยังมักจะเปดวิทยุไวเปนเพ่ือนในขณะที่อยูคนเดียว ทําใหผูจัดรายการวิทยุมีบทบาทอยางมากกับผูฟง  
ดังนั้น วิธีหนึ่งที่จะทําใหการโฆษณามีประสิทธิภาพมากขึ้นคือ  การใหผูจัดรายการวิทยุพูดเกี่ยวกับสินคา
ดวยตัวเอง  ในสไตลและภาษาของตนเองเพื่อสื่อสารกับผูฟง (Nylen, 1993) 

กลุมผูฟงวิทยุจะแตกตางกันไปตามชวงเวลาของวัน  ในประเทศสหรัฐอเมริกาจะมีผูฟงวิทยุมาก
ที่สุดในชวงกลางวัน โดยแบงออกเปนชวงเชาตรู  ระหวางเวลา 6.00 – 10.00 น. และชวงเย็นระหวางเวลา 
16.00 – 19.00 น. เวลาทั้งสองชวงนี้เรียกวา “Drive times” ซ่ึงผูฟงสวนใหญของชวงเวลานี้จะเปนพวก
คนทํางาน  สวนในชวงเวลากลางวันจะมีกลุมผูฟงเปนแมบานเปนสวนใหญ  สําหรับผูฟงวิทยุในชวงค่ํานั้น
มักจะเปนนักเรียนและผูที่ไมมีโทรทัศน  สวนผูฟงในชวงดึกมักจะเปนคนที่กําลังเดินทาง นักเรียน และ
คนทํางานกลางคืน (Nylen, 1993)  สวนในประเทศไทย จะมีผูฟงวิทยุมากที่สุดในชวงเวลา 6.00 – 8.00 น. 
และ 10.00 – 12.00 น. แตสําหรับในกรุงเทพมหานคร จะมีผูฟงวิทยุมากที่สุดในชวงเวลาระหวาง 10.00  – 
16.00 น.ของวันธรรมดา และเวลา 22.00 – 24.00 น. ของวันเสารและอาทิตย (Thailand Media Guide, 
1998/99) 

วิทยุมีขอดีคือ สามารถเลือกกลุมเปาหมายตามของเขตทางภูมิศาสตรได การผลิตชิ้นงาน 
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โฆษณาทําไดรวดเร็วและตนทุนต่ํา มีความยืดหยุนสูง สามารถตอบสนองตอเงื่อนไขและการเปลี่ยนแปลง
ทางการตลาดไดอยางทันเหตุการณ  นอกจากนั้นแลว วิทยุยังสามารถใชเปนสื่อโฆษณาในการทดสอบ
ตลาดสําหรับสินคาใหมไดดี เนื่องจากสามารถเจาะจงพื้นที่โฆษณาได และงบประมาณไมแพงเมื่อ
เปรียบเทียบกับส่ืออ่ืนๆ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธริาช, 2531) 

อยางไรก็ตาม วิทยุก็มีขอจํากัดคือ ธรรมชาติของผูฟงมักจะทํากิจกรรมอื่นๆ ไปดวย ทําใหไมตั้งใจ
ฟงขอความโฆษณา  นอกจากนี้  การมีสถานีวิทยุกระจายเสียงหลายสถานีที่แขงขันกันในทองถิ่นตางๆ ทํา
ใหยากตอการเลือกสถานีที่จะทําการโฆษณา (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือโฆษณาประเภทที่สองคือ ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) แบงออกไดเปนหนังสือพิมพ 
(Newspaper) และนิตยสาร (Magazine) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

หนังสือพิมพ (Newspaper) สามารถแบงออกไดเปนหนังสือพิมพระดับประเทศ  
(National newspaper) และหนังสือพิมพระดับทองถิ่น (Local newspaper) หนังสือพิมพรายวัน  
หนังสือพิมพราย 3 วัน หนังสือพิมพรายสัปดาห  และหนังสือพิมพเฉพาะกลุม (Special-audience 
newspaper) (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือหนังสือพิมพถูกมองวาเปนแหลงขอมูลขาวสาร  ซึ่งผูอานจะอานหนังสือพิมพ 
เพื่อจะไดเปนคนทันสมัย ทันเหตุการณ นอกจากนี้ งานโฆษณาที่ลงในหนังสือพิมพยังถูกมองวามีความ
นาเชื่อถือสูงที่สุดดวย  จากงานวิจัยของ New York Newspaper Advertising Bureau (1989, cited in 
Nylen, 1993)  พบวา ส่ือหนังสือพิมพถูกเลือกใหเปนสื่อโฆษณาที่มีความ 
นาเชื่อถือมากที่สุด คือ 48% รองลงมาคือ ส่ือโทรทัศน 21% จดหมายสงตรง (Direct mail) และนิตยสาร มี
ผูเลือกจํานวนเทากันคือ 8% สวนสื่อที่มีผูเลือกนอยที่สุดคือ วทิยุ 4% 
 เมื่อกลาวถึงหนังสือพิมพในแงของการโฆษณาแลว สามารถแบงหนังสือพิมพออกไดเปนหลาย
ประเภทตามเกณฑ 5 ประการ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) อันไดแก  ประการแรก  เนื้อหา  
เนื้อหาสาระของหนังสือพิมพแตละฉบับเปนกระจกสะทอนใหมองเห็นสภาพและลักษณะทั่วไปของกลุม
ผูอานหนังสือพิมพฉบับนั้น  ดังนั้น จึงจําแนกหนังสือพิมพออกไดเปน 2 ประเภท คือ หนังสือพิมพยอดนิยม 
(Popular newspaper) กับ หนังสือพิมพคุณภาพ (Quality newspaper)  หนังสือพิมพยอดนิยมมักมี
เนื้อหาที่เราอารมณของผูอานไดดี เชน ใชความตื่นเตนรุนแรงเปนเครื่องมือ มีวิธีเขียนอยางแยบยลยั่วยุ ทํา
ใหผูที่ไดอานเกิดอารมณสนองตอบในทันที  สวนหนังสือพิมพคุณภาพเนนเนื้อหาสาระที่เจาะลึก มุงเสนอ
รายละเอียดของแตละขาวอยางเที่ยงธรรม มีการวิจารณและแสดงความคิดเห็นอยางหนักแนนจริงจัง ใน
บางกรณี เนื้อหาของหนังสือพิมพนี้ก็สามารถจําแนกประเภทของหนังสือพิมพไดอีก เปน หนังสือพิมพทั่วไป 
ที่มีขาวหลากหลาย มีทั้งบทความ บทวิจารณ คอลัมนทุกแขนง และหนังสือพิมพเฉพาะเรื่อง  เชน  
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หนังสือพิมพที่เสนอเฉพาะขาวเศรษฐกิจ การคา การโฆษณา เปนตน  ประการที่สอง จํานวนจําหนาย เปน
เครื่องวัดวาหนังสือพิมพฉบับนั้นมีคนอานประมาณเทาใด สามารถจําแนกไดแตเพียงวา เปนหนังสือพิมพท่ี
มียอดจําหนายสูง ปานกลางและต่ํา โดยไมไดบอกรายละเอียดวาจํานวนผูอานนั้นมีคุณลักษณะอยางไร 
การพิจารณาจําแนกประเภทของหนังสือพิมพดวยเกณฑนี้ ใชประมาณจํานวนผูอานเปนหลักเทานั้น  
ประการที่สาม  เวลาและระยะเวลาในการจําหนาย  เวลา หมายถึง หนังสือพิมพที่ออกในตอนเชาตรู 
เรียกวา หนังสือพิมพกรอบเชา และถาออกในตอนบาย เรียกวา หนังสือพิมพกรอบบาย  สวนระยะเวลา 
ไดแก หนังสือพิมพรายวัน รายสองวัน รายสามวัน รายสัปดาห รายปกษ เปนตน  เวลาและระยะเวลาทําให
ทราบความถี่ของการโฆษณาที่จะเขาถึงผูอาน  ประการที่ส่ี  ขอบเขตทางภมิูศาสตรในการจําหนาย  
ตลาดหนังสือพิมพของไทยในปจจุบันแบงออกเปน หนังสือพิมพระดับนานาชาติ ไดแก หนังสือพิมพ
ตางประเทศที่เขามาจําหนายในประเทศไทยหนังสือพิมพระดับชาติ ไดแก หนังสือพิมพทั่วไปที่สงไป
จําหนายทั่วทุกภูมิภาคในประเทศ  และหนังสือพิมพระดับทองถิ่น ไดแก หนังสือพิมพประจําภาค ประจํา
กลุมจังหวัด ประจําจังหวัด และประจําชุมชน เปนตน  และประการสุดทาย  รูปแบบหรือขนาด  
หนังสือพิมพโดยทั่วไปมีอยู 2 ขนาด คอื ขนาดมาตรฐาน กวาง 14 – 17 นิ้ว ยาว 23 นิ้ว และขนาดเล็ก กวาง 
8 –11.5 นิ้ว ยาว 11 – 14.5 นิ้ว  

หนังสือพิมพเกือบทุกฉบับ จะจัดใหมีสวน (Section) ตางๆ หลากหลายประเภทที่มุงเนนความ
สนใจไปที่เนื้อหาที่เฉพาะเจาะจงแกผูอานและผูโฆษณา  สวนที่ไดรับความนิยม นอกเหนือไปจากขาวซึ่ง
เปนเนื้อหาหลักไดแก  ธุรกิจ (Business) การเงิน (Finance)  ความบันเทิง (Entertainment)  แฟชั่น 
(Fashion)  อาหาร (Food) บาน (Home) ลักษณะการดําเนินชีวิต (Lifestyle)  ผูชาย (Women)  
วิทยาศาสตร (Science)  กีฬา (Sports)  โทรทัศน (Television) วิทยุ (Radio) และการเดินทาง (Travel) 
(Surmanek, 1994)   

ทั้งนี้ ผลการวิจัยของ Swanson (1955, cited in Fedler, 1978) พบวา ผูอานโดยเฉล่ียจะอาน
เรื่องราวในหนังสือพิมพเพียง 20% ของหนังสือพิมพทั้งฉบับ ไมมีแมแตคนเดียวที่อานหมดทุกคอลัมน 
คอลัมนที่ไดรับความนิยมมากที่สุด คือคอลัมนการตูน ซึ่งมีผูอานมากถึง 58.3% สวนคอลัมนท่ีมีผูอานนอย
ที่สุดคือ ขาวการเงิน ท่ีมีผูอานเพียง 3%  ขาวที่กลุมตัวอยางใหความสนใจอานมากที่สุด ไดแก ขาวสงคราม 
ขาวอาชญากรรมและความหายนะที่สําคัญ ขาวพยากรณอากาศ สารคดี ขอมูลเพ่ือผูบริโภค และขาวการ
คนพบทางวิทยาศาสตร  สวนขาวที่กลุมตัวอยางไมคอยสนใจอาน ไดแก ขาวเกษตรกรรม ศาสนา ขาว
อาชญากรรมที่ไมสําคัญ ขาวการเมืองระดับรัฐ ขาวศิลปะ ดนตรี และวรรณกรรม 

ส่ิงที่นาสนใจก็คือ  ผูบริโภคมักจะดูโฆษณาของรานคาตางๆ ในหนังสือพิมพกอนที่จะ 
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ออกไปซื้อสินคา  จากการศึกษาครั้งหนึ่ง พบวา 73% ของผูตอบที่เปนหญิงมักจะอานโฆษณาของ  
ซูเปอรมารเก็ต  มีผูตอบวาอานโฆษณาของรานเสื้อผา 73% และครึ่งหนึ่งของผูตอบทั้งหมดมักจะอาน
โฆษณาภาพยนตร (Nylen, 1993) 

 ขอดีของสื่อหนังสือพิมพคือ  สามารถเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง  มีเนื้อที่มาก ทาํใหการ 
ลงขอความบรรยายสรรพคุณสินคา รวมถึงศิลปกรรมตนแบบสามารถทําไดงาย  สามารถลงโฆษณาในวัน
หรือสัปดาหใดก็ได  สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายตามสภาพภูมิประเทศไดงาย โดยการเลือก
หนังสือพิมพทองถิ่นเปนสื่อโฆษณา สามารถกระจายเขาสูผูอานไดอยางรวดเร็วและกวางขวางท่ัวประเทศ 
สามารถวัดผลโฆษณาไดโดยการใหผูอานสงคูปองคืนมา มีความ 
ยืดหยุนสูง  เนี่องจากจองพื้นที่ไดในระยะเวลาอันสั้น  ลงโฆษณาไดหลายขนาด  และสามารถเปลี่ยนแปลง
แบบโฆษณาไดบอยๆ  การโฆษณาทางหนังสือพิมพมีความยืดหยุนมากกับโอกาสในการเลือกสี  ขนาดของ
ช้ินงานโฆษณาในหนาหนังสือพิมพ  ลําดับหนาที่จะลงโฆษณา  การใชคูปองและการเลือกลงโฆษณาใน
สวนพิเศษและฉบับที่มีผูรับสารเฉพาะกลุม  หนังสือพิมพมีการเปดรับที่กวางขวาง  โดยเฉพาะอยางยิ่งใน
ผูรับสารที่อยูในสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมระดับสูง  อายุประมาณ 35 ปและในผูใหญที่มีอายุ
คอนขางมาก  หนังสือพิมพมีการออกเปนเวลาที่แนนอน นอกจากนั้นยังเปนสื่อโฆษณาที่มีความนาเชื่อถือ
สูงอีกดวย โฆษณาในหนังสือพิมพเปดโอกาสใหผูอานสามารถศึกษาหรือตัดเก็บเอาไวได  ดังนั้น  จึงเหมาะ
มากกับช้ินงานที่จําเปนตองมีขอความ (Copy) ยาวๆหรือมีความซับซอน  เชน มีรายการราคาสนิคา  
นอกจากนี้ช้ินงานโฆษณาทางหนังสือพิมพยังสามารถใหคูปองสวนลด  แผนที่หรือที่อยูของราน  ซ่ึงผูอาน
สามารถจะตัดออกไปใชได (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ขอจํากัดของสื่อหนังสือพิมพคือ เขาถึงกลุมผูบริโภคเฉพาะไดยาก เพราะผูอาน 
หนังสือพิมพเปนคนทั่วไป  คุณภาพของสิ่งพิมพ เชนรูปภาพโฆษณา รวมไปถึงสี ไมสวยงามเทาที่ควร 
เนื่องจากกระดาษหนังสือพิมพมีคุณภาพต่ํา  ช้ินงานโฆษณาในหนังสือพิมพจะผานตาผูอานนอยครั้ง 
เนื่องจากอายุของหนังสือพิมพส้ัน  ใหความนาสนใจและคุณคาทางอารมณไดนอย  หนังสือพิมพบางฉบับมี
โฆษณามากเกินไปจนผูอานไมสนใจอานโฆษณา  สําหรับหนังสือพิมพจํานวนมากแลว  60% ของเนื้อหาใน
หนังสือพิมพเปนการโฆษณา  แตดวยอัตราการโฆษณาที่สูงประกอบกับเวลาการอานโดยเฉลี่ยประมาณ 30 
นาที   ช้ินงานโฆษณาจํานวนนอยเทานั้นที่มีคนอาน   Surmanek (1994) ไดใหความเห็นวา จํานวนพิมพ
จําหนายของหนังสือพิมพโดยทั่วไปมีนอยกวาการเติบโตของจํานวนประชากรและครัวเรือน  ในบางกรณีจึง
เปนการยากที่จะเขาถึงตลาดเปาหมายที่แนนอน  โดยเฉพาะอยางยิ่งในวัยรุนและวัยผูใหญตอนตน  
เพราะวาพวกเขาไมใชกลุมคนจํานวนมากที่อานหนังสือพิมพ  ตนทุนการโฆษณาสูงขึ้นมากอยางรวดเร็ว
ในชวงไมกี่ปที่ผานมา  หนังสือพิมพตองแขงกับโทรทัศนในการเปนแหลงขาวปฐมภูมิ (Primary source of 
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news)  นอกจากนั้นแลว  หนังสือพิมพยังเปนสื่อท่ีมีอายุส้ัน  โดยเฉพาะหนังสือพิมพรายวัน  ซ่ึงมักจะถูก
อานและทิ้งไปในวันเดียวกัน  

นิตยสาร (Magazine) ถือเปนสื่อที่ตอบสนองความสนใจของบุคคล (Self-interest  
medium) เนื่องจากบุคคลจะซื้อและอานนิตยสารที่มีเนื้อหาตรงตามความตองการของตน  Nylen (1993) 
กลาวไววา ผูลงโฆษณาในนิตยสารสามารถคาดการณไดวา ผูอานนิตยสารคือผูที่เต็มใจอานและเต็มใจจะ
นําตัวเองเขามาเกี่ยวพันกับส่ือ  ตัวอยางเชน  ผูทําโฆษณาสินคาตกแตงบานที่ลงโฆษณาในนิตยสารบาน
และสวน จะคาดการณไดวา ผูอานนิตยสารกําลังมีความตองการอยากปรับปรุงบาน  นอกจากนี้  ธรรมชาติ
อีกอยางหนึ่งของสื่อโฆษณาทางนิตยสารก็คือ  การที่ผูอานมักจะเต็มใจใหมีโฆษณา  ซึ่งจะตรงขามกับส่ือ
โทรทัศนที่ผูชมไมเต็มใจใหมีโฆษณา  แตอยางไรก็ตาม  การเต็มใจใหมีโฆษณาในสื่อนิตยสารนั้นไมได
หมายความวาผูอานชอบอานโฆษณา  แตอาจเปนเพราะผูอานสามารถจะเปดขามหนาโฆษณาไปได
โดยงาย  ทําใหไมรูสึกรําคาญเหมือนการชมโฆษณาทางโทรทัศน    

การโฆษณาทางนิตยสารสามารถเลือกซื้อส่ือในนิตยสารไดหลายระดับ  ไมวาจะเปนระดับ 
ประเทศ (National) หรือระดับภาค (Regional) นิตยสารระดับประเทศบางเลมก็นําเสนอเนื้อหาตาม
ลักษณะทางประชากร ซ่ึงผูโฆษณาสามารถซื้อพ้ืนที่ในนิตยสารที่มีผูอานเฉพาะกลุมได  เชน  แพทย  นัก
ธุรกิจ  กลุมชนช้ันสูง ฯลฯ  นิตยสารสามารถลงหนวยในการโฆษณา (Advertising units) ไดหลายลักษณะ 
นับตั้งแตช้ินงานโฆษณาขนาดเล็ก (Small classified – type ad) ชิ้นงานโฆษณาในหนาสีเต็มหนา และ
ช้ินงานโฆษณาหลายหนา ไปจนถึงอะไรก็ตามที่สามารถพิมพลงไปในกระดาษได  โดยทั่วไปแลว  ช้ินงาน
โฆษณาเหลานี้มักจะพิมพโดยผูพิมพ (Publisher) แตก็สามารถพิมพโดยผูรับจัดทํา (Supplier) ที่ไมใชผู
พิมพในชวงกอนการพิมพเปนนิตยสารก็ได (Surmanek, 1994) 

ปจจุบันสื่อนิตยสารเปนสื่อที่สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง  
ดังเชนที่สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) ไดจําแนกประเภท
ของนิตยสารที่วางจําหนายทั่วไปในทองตลาดออกเปน 15 ประเภท คือ นิตยสารการเมือง  นิตยสารกีฬา  
นิตยสารเครื่องเสียง  นิตยสารสําหรับเด็กและการตูน  นิตยสารทางการถายภาพและการพิมพ  นิตยสารการ
ทองเที่ยว  นิตยสารทางธุรกิจและการตลาด  นิตยสารบันเทิง  นิตยสารบาน  นิตยสารผูหญิง  นิตยสาร
ผูชาย  นิตยสารรถ  นิตยสารทางศิลปะและวัฒนธรรม  นิตยสารเศรษฐกิจ และนิตยสารสุขภาพ  นอกจากนี้ 
ยังสามารถแบงประเภทของนิตยสารไดตามระยะเวลาการออกวางตลาด เชนนิตยสารรายสัปดาห นิตยสาร
รายปกษ นิตยสารรายเดือน นิตยสารราย 
สามเดือน เปนตน  

ส่ือนิตยสารมีขอดีคือ  เปนสื่อที่มีอายุยืน  ซ่ึงความยืนนานของอายุก็จะขึ้นอยูกับชวง 
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ระยะเวลาระหวางเลม (Issue) เชน เปนนิตยสารรายปกษ  รายเดือน ฯลฯ  นอกจากนี้  นิตยสารบางฉบับยัง
ถูกเก็บรักษาเอาไวใชอางอิงไดนาน  ซึ่งความยืนยาวของอายุนี้ชวยใหผูอานมีเวลาพิจารณาโฆษณาโดยไม
ตองรีบรอน  จึงสามารถจะใหขอมูลรายละเอียดในชิ้นงานโฆษณาไดมากและยังเปดโอกาสใหโฆษณาไดรับ
การเห็นไดหลายครั้ง (Nylen, 1993)  นิตยสารสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดงายโดยเลือกประเภทของ
นิตยสาร  ช้ินงานโฆษณาผานตาผูอานไดหลายครั้งเนื่องจากนิตยสารมีอายุในการเก็บรักษานาน  คุณภาพ
การพิมพดี ทําใหช้ินงานมีประสิทธิภาพในการจูงใจผูบริโภค  เปนการเสริมภาพลักษณใหสินคาดวย
ลักษณะของนติยสารเลมนั้นๆ นอกจากนี้  การที่ผูอานนิตยสารมักจะอานในเวลาวาง  จึงมีโอกาสอาน
โฆษณาไดนานกวาและละเอียดกวาหนังสือพิมพ สวนขอจํากัดของนิตยสาร คือ ชวงระยะเวลาการออก
นิตยสารแตละเลมคอนขางนาน จึงเปนการยากที่จะสรางความถี่ในการเห็นโฆษณา  และไมสามารถเปลี่ยน
แบบหรือแกไขขอความโฆษณาไดเร็วตามความตองการเนื่องจากตองสงแบบลวงหนานานพอสมควร 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือภายนอกบาน (Out–of–Home Media) ครอบคลุมถึงรูปแบบตางๆ ของการโฆษณา 
ที่มีลักษณะรวมกันอยางหนึ่งคือ  การที่ผูบริโภคจะมีการเปดรับส่ือนี้ในขณะที่อยูภายนอกที่พักอาศัย  ส่ือ
โฆษณานอกบานไมเหมือนกับโทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพและนิตยสารตรงที่วาสื่อโฆษณานอกบานไมไดมี
รายการหรือบทความจัดไวใหสําหรับการวางสารโฆษณา  ส่ือโฆษณานอกบานมีขอยกเวนเล็กๆ นอยๆ ที่ไม
เหมือนกับส่ืออ่ืนๆ เชน  อาจจะมีส่ิงที่ไมใชการโฆษณาวางอยูติดกับสารโฆษณา  (ตัวอยางเชน  มีประกาศ
ติดอยูถัดจากนาฬิกาติดฝาผนัง)  แตโดยสวนใหญ  ส่ือโฆษณานอกบานมีลักษณะเปนช้ินงานโฆษณา 
(Advertisement) โดยตัวของมันเอง ในขณะที่ส่ืออื่นๆมีรูปแบบและเนื้อหาสาระของตัวเองอยูกอน  แลวจงึมี
ช้ินงานโฆษณามาแทรก  ลักษณะของสื่อโฆษณาขอนี้ขัดแยงกับแนวคิดของ Marshall McLuhan ที่วา ตัว
ส่ือ (Medium) ไมใชการโฆษณา  สําหรับส่ือภายนอกบานแลว  ส่ือสามารถเปนช้ินงานโฆษณาโดยตัวของ
มันเองได (Surmanek, 1994) ส่ือภายนอกบานสามารถแบงออกไดเปน 4 ประเภทใหญๆ ตามเกณฑการ
แบงประเภทของ Surmanek (1994) คือ ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ส่ือเคลื่อนที่ (Transit) ส่ือภายใน
รานคา (In – store media) และสื่อเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) โดยมีรายละเอียด 
ดังตอไปนี้  
               ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ที่พบเห็นไดบอยในประเทศไทย สามารถแบงออกไดเปน 4 
ประเภท ไดแก ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboard) ไตรวิช่ัน (Trivision) ส่ือภายนอกอาคารแบบเครือขาย 
(Network outdoor) และที่พักผูโดยสารขณะรอรถประจําทาง (Bus shelter)  

ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboard) เร่ิมมีการใชในประเทศสหรัฐอเมริกามาตั้งแต 
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ทศวรรษที่ 1800 เมื่อบริษัทผูโฆษณารายหนึ่งไดใชแผนไมขนาดใหญเพื่อติดประกาศ  ส่ิงสําคัญที่ตอง
คํานึงถึงเม่ือตองการลงโฆษณาบนปายโฆษณาขนาดใหญ ไดแก ที่ตั้ง ควรเปนที่ที่มีผูคนสัญจรไปมา
คอนขางมาก และสามารถมองเห็นไดชัดเจนทั้งในระยะใกลและไกล ปายโฆษณาที่มีขนาดใหญกวาจะ
สามารถดึงดูดความสนใจไดมากกวา นอกจากนั้นแลวยังตองคํานึงถึงรูปแบบของชิ้นงานโฆษณาอีกดวย 
การคิดขอความหรือการจัดวางรูปแบบปายโฆษณาขนาดใหญควรทําใหผูอานสามารถเขาใจไดภายใน
ระยะเวลาอันจํากัด ในปจจุบันไดมีการคิดคนออกแบบรูปแบบโครงสรางปายโฆษณาขนาดใหญในรปูแบบ
ใหมๆ เพ่ือสรางความสะดุดตามากขึ้น เชนโครงสรางเสาเดี่ยว เสาคู และโครงสราง 3 เสา นอกเหนือไปจาก
โครงเหล็กฉากถักใยแมงมุม 

ปายโฆษณาขนาดใหญมีขอดีคือ สามารถเขาถึงผูคนที่สัญจรไปมาไดในวงกวาง มี 
ความคงทนอยูไดนาน นอกจากนี้ เทคโนโลยีการผลิตในปจจุบันยังเปดโอกาสใหนักสรางสรรคโฆษณาไดใช
ความคิดในการใสลูกเลนลงไปในชิ้นงานได เชน ประดับดวยหลอดไฟ ผลิตใหมี 
บางสวนยื่นออกมาเปน 3 มิติ หรือใหมีการเคลื่อนไหวได เปนตน สวนขอจํากัดของปายโฆษณาขนาดใหญ 
คือ การจะไดทําเลที่ตั้งที่ดีนั้นตองจองลวงหนาเปนเวลานาน รวมทั้งทําเลที่ตั้งที่ดีมีอยูอยางจํากัด นอกจากนี้ 
ผูอานที่ขับขี่ยวดยานพาหนะผานอยางรวดเร็วอาจไมสามารถจับใจความของโฆษณาได 

ไตรวิช่ัน (Trivision) เปนปายโฆษณาภายนอกอาคารที่สามารถพลิกเปลี่ยนภาพได 3  
ภาพ ตัวปายประกอบดวยแทงอลูมิเนียมทรง 3 เหลี่ยมเรียงตอเนื่องเต็มพื้นที่ หมุนพลิกภาพดวยระบบ
ขับเคลื่อนแบบฟนเฟอง 
 ส่ือโฆษณาภายนอกอาคารแบบเครือขาย (Network outdoor) คือ ปายโฆษณาขนาดเล็กที่ติด
ตั้งอยูในพื้นที่ตางๆ โดยการลงเปนเครือขายพรอมกันในหลายๆ พื้นที่ ส่ือประเภทนี้ที่สามารถพบเห็นไดใน
ปจจุบัน ไดแก City vision ซ่ึงเปนปายโฆษณาภายนอกอาคารที่สามารถพลิกเปลี่ยนภาพได 3 ภาพ ขนาด
กวาง 1.5 เมตร ยาว 3 เมตร ติดตั้งอยูในระดับสายตา ตามสี่แยกจราจรในกรุงเทพมหานคร นอกจากนี้ยังมี
ปายโฆษณาที่ติดตั้งอยูบริเวณดานเก็บเงินทางดวน ซ่ึงเรียกวา City express อีกดวย 

ที่พักผูโดยสารขณะรอรถประจําทาง (Bus shelter) เปนสื่อโฆษณาที่เจาะกลุมผูที่สัญจรไปมา ทั้งผู
ที่โดยสารรถประจําทาง ผูที่ขับรถยนตสวนตัว และผูที่เดินเทา ส่ิงสําคัญที่ตองคํานึงถึงในการเลือกใชส่ือน้ีคือ 
ควรเลือกทําเลที่มีผูผานไปมาจํานวนมาก เชน หนาหางสรรพสินคา หนาสถาบันการศึกษา หรือแหลงชุมชน 
เปนตน 

ส่ือเคล่ือนที่ (Transit)  เปนสื่อที่เกี่ยวของกับระบบการขนสง (Transportation systems)  
ไมวาจะเปนงานโฆษณาที่ติดไวบนตัวยานพาหนะหรือสถานีขนสง (Nylen, 1993) ส่ือเคลื่อนที่ที่พบเห็นได
ในประเทศไทยมักเปนการโฆษณาบนยานพาหนะตางๆ  ซ่ึงสามารถแบงออกไดเปน หลายประเภท คือ ส่ือ
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โฆษณาภายนอกรถประจําทาง (Bus exterior) ที่ปรากฎอยูบนทั้งตัวถังรถประจําทาง (Bus body) ขาง
ตัวถังรถประจําทาง (Bus side) ทายรถประจําทาง (Bus back) ทายรถสามลอเคร่ือง  (“Tuk-Tuk” back)  
ภายนอกและภายในรถยนตรับจาง (Taxi exterior and interior) และภายในหองโดยสารรถไฟฟา เปนตน 

 ส่ือภายในรานคา (In–store media) หมายถึง ส่ือโฆษณาที่อยูภายในจุดขายทุกประเภท  
ไมวาจะเปนหางสรรพสินคา ซูเปอรมารเก็ต รานคาสง รานคาปลีก หรือศูนยบริการตางๆ มักจะพบใน
รูปแบบของสื่อ ณ จุดขาย (Point–of-purchase / POP) อยางเชน ซุมทดลองผลิตภัณฑ ปายแนะนําสินคาที่
ติดตั้งอยูบนช้ันวางของ หรืออาจเปนการนําสื่ออ่ืนๆมาใชภายในรานคาก็ได 

ส่ือเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) เปนสื่อซ่ึงไมอาจจัดอยูในกลุมใดได เนื่องจากมีลักษณะรวมของ
ส่ือหลายประเภท ส่ือเบ็ดเตล็ดที่พบเห็นไดในประเทศไทย ไดแก โฆษณาในโรงภาพยนตร (Cinema) ซ่ึงเปน
การฉายภาพยนตรโฆษณา (TV commercial) ในโรงภาพยนตรกอนที่จะเริ่มฉายภาพยนตร ส่ือจัมโบตรอน 
(Jumbotron) ซ่ึงเปนสื่อโฆษณาที่นําจอมอนิเตอรขนาดใหญ มาติดตั้งบนยานพาหนะ สามารถขับเคลื่อนไป
ในสถานที่ตางๆ ได โดยมีคุณสมบัติในการนําเสนอ 
ภาพยนตรโฆษณาไดเชนเดียวกับโทรทัศน  ช้ินงานโฆษณาลอยฟา เปนส่ือที่ลอยอยูกลางอากาศ เชน 
บอลลูน (Balloon) เรือเหาะ (Airship) ปายผา (Banner) ที่ใชเครื่องบินลาก ส่ือโฆษณา 
ลอยฟานี้ เหมาะสําหรับใชในการประชาสัมพันธ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย และการจัด 
กิจกรรมพิเศษ วีดิทัศนติดผนัง (Video wall) เปนจอโทรทัศนที่ติดตั้งไวที่ผนังภายในหรือภายนอกอาคารก็
ได 
 นอกจากสื่อโฆษณาที่กลาวมาแลว ในปจจุบันยังมีส่ืออีกชนิดหนึ่งที่เขามามีบทบาทใน
ชีวิตประจําวันของปจเจกบุคคลเปนอยางยิ่ง นั่นคือ ส่ืออินเตอรเน็ต  

ส่ืออินเตอรเน็ต (Internet) ถือกําเนิดขึ้นในชวงทศวรรษที่ 1970 โดยเริ่มจากเครือขาย
คอมพิวเตอร ARPA net (Advanced Research Project Agency) ซ่ึงเปนเครือขายการวิจัยของ
กระทรวงกลาโหม (Department of Defence) ของประเทศสหรัฐอเมริกา ที่มีระบบโอนถาย แลกเปลี่ยน
ขอมูลขาวสารระหวางคอมพิวเตอร และไดพัฒนาเรื่อยมาจนกลายเปนเครือขายที่เช่ือมตอกับมหาวิทยาลัย
และศูนยวิจัยตางๆ  นับจากนั้นมา การเติบโตของเครือขายอินเตอรเน็ตเปนไปอยางรวดเร็วมาก ซ่ึง Vinton 
Cerf ผูมีสวนในการสรางสรรคเครือขายอินเตอรเน็ตไดประมาณการณวา จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตทั่วโลกจะ
เพิ่มขึ้นเปนกวา 100 ลานคนภายในป 1998 (จรวยพร แสงไชย, 2540) สําหรับในประเทศไทยนั้น ถึงแม
ปจจุบันจะยังมีสัดสวนผูใชอินเตอรเน็ตนอยมากเพียง 1% เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเพื่อนบาน ที่มีสัดสวน
ผูใชอินเตอรเน็ตสูงถึง 2.5 – 8% แตประมาณการณวา ภายในสิ้นปพ.ศ. 2542 จะมีผูใชอินเตอรเน็ตใน
ประเทศไทยเปนจํานวนถึง 1 ลานคน (“เจไอเนตบุกตลาดสถานศึกษา…”, 12 พฤศจิกายน 2542, หนา 16.) 
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 บริการที่ไดรับความนิยมสูงสุดบนอินเตอรเน็ต คือ WWW (World Wide Web) ซ่ึงธุรกิจตางๆ ไดใช 
Web เปนส่ือโฆษณาแบบสื่อผสม (Multimedia) โดยผูโฆษณาสามารถจะซื้อเนื้อท่ี(Sites) เพื่อใหขอมูล
เกี่ยวกับสินคาและบริการของตน หรือแมแตขายสินคาโดยตรงผานทางอินเตอรเน็ตกับผูบริโภคที่เขามา
คนหาขอมูล  ส่ืออินเตอรเน็ตมีขอดีคือ สามารถเขาถึงตลาดกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวาง เพียงอาศัย
เครื่องคอมพิวเตอรที่ตอเชื่อมเขากับ Modem เทานั้น มีการครอบคลุม (Coverage) ไดทั่วโลก และยัง
สามารถเปดโอกาสใหผูบริโภคติดตอส่ือสารกับผูโฆษณาไดในลักษณะที่มีปฏิสัมพันธ (Interactive) อีกดวย 
(Sissors & Bumba,1996) 
 จากที่กลาวมาทั้งหมดนี้ จะเห็นไดวา ส่ือโฆษณาในปจจุบันมีมากมายหลากหลายประเภท ซ่ึงใน
ชีวิตประจําวันของผูรับสารนั้นจะตองพบกับส่ือโฆษณาเหลานี้อยูตลอดเวลา และแนนอน 
ทีเดียววา ผูรับสารไมสามารถที่จะเปดรับส่ือโฆษณาไดทั้งหมด ดังนั้น จะขอกลาวถึงแนวคิดเรื่องการเลือก
เปดรับส่ือเปนอันดับตอไป 
 
แนวคิดเร่ืองการเลือกเปดรับส่ือของผูรับสาร  
 
 เวลาที่บุคคลใชไปในการบริโภคสื่อมวลชนยอมจะมีจุดอิ่มตัว ฉะนั้นบุคคลจึงเลือกเปดรับส่ือที่ให
ความพึงพอใจไดมากกวา ทั้งนี้ Rivers และ Schramm (1969, cited in Fedler, 1978) เช่ือวา การตัดสินใจ
ของปจเจกบุคคลที่จะเลือกใชส่ือหนึ่งและไมใชอีกสื่อหนึ่งนั้น ไดรับอิทธิพลจากสิ่งที่เรียกวา “Fraction of 
selection” ซ่ึงพวกเขาไดอธิบายไววา บุคคลมักจะเลือกใชส่ือที่ใหรางวัล (Reward) มาก แตใชความ
พยายามนอย ดังที่แสดงเปนสูตรไดวา ความเปนไปไดที่จะเลือก เทากับ รางวัลที่คาดหวัง หารดวยความ
พยายามที่ตองใช 

จากแนวคิดดังกลาว สามารถสรปุไดวา บุคคลมักจะเลือกเปดรับส่ือที่ใชความพยายามนอยกวา จึง
ไมนาแปลกใจที่ส่ือกระจายเสียงจะเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันของบุคคลในปจจุบันเปนอยางยิง่ ดงัจะ
เห็นไดจากเวลาที่บุคคลใชไปในการเปดรับสื่อประเภทนี้ การศึกษาครั้งหนึ่งในประเทศสหรัฐอเมริกา (Blank, 
1971, cited in Summers, 1972) พบวา โดยเฉลี่ยแลว ผูใหญชาวอเมริกันจะใชเวลาประมาณ 50 ช่ัวโมง
ตอสัปดาห หรือประมาณ 2,600 ช่ัวโมงตอป ไปกับกิจกรรมการเปดรับส่ือ ซ่ึงเกือบคร่ึงหนึ่งของเวลาดังกลาว 
(ราวๆ 1,200 ช่ัวโมง) จะใชไปกับการดูโทรทัศน สวนอีก 900 ช่ัวโมง จะใชไปกับการฟงวิทยุ ดังนั้นสื่อ
กระจายเสียงจึงเปนสื่อที่กินเวลากวา 80% ของเวลาในการเปดรับส่ือท้ังหมด 

สวนกิจกรรมการอานนั้น ใชเวลานอยกวา 400 ช่ัวโมงตอป หรือประมาณ 15% ของเวลาในการ
เปดรับส่ือทั้งหมด โดยแบงออกเปนการอานหนังสือพิมพประมาณ 218 ช่ัวโมง และอานนิตยสารประมาณ 
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170 ช่ัวโมง นอกเหนือจากนี้ยังใชเวลาในการฟงแผนเสียงและเทปโดยเฉลี่ยประมาณ 68 ช่ัวโมงตอป หรือ
ประมาณ 3%ของเวลาพักผอน สวนเวลาที่ใชในการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตร จะอยูท่ีประมาณ 10 
ช่ัวโมงตอป  
 นอกจากนี้ เวลาที่บุคคลใชไปในการบริโภคสื่อมวลชนนั้น ยังมีความแตกตางกันไป โดยไดรับ
อิทธิพลมาจากลักษณะหลายๆประการ อาทิเชน อายุ การศึกษา และชนชั้นทางสังคม  ดังที่การวิจัยครั้งหนึง่
พบวา ประชากรอเมริกันที่สูงอายุ จะเปดรับส่ือทุกประเภทคอนขางมาก โดยเฉพาะสื่อหนังสือพิมพและ
โทรทัศน  สวนผูที่มีอายุ 65 ปขึ้นไป จะเปดรับส่ือนิตยสารนอยกวาบุคคลที่มีอายุนอย  และสําหรับในแงของ
ทัศนคติ ผูสูงอายุจะมองวาสื่อโทรทัศนเปนสื่อที่ใหความบันเทิงมากที่สุด ในขณะที่ส่ือหนังสือพิมพถูกมอง
วาเปนสื่อท่ีใหขอมูลขาวสารมากที่สุดและเปนกลางที่สุด  ผูสูงอายุใชเวลาในการเปดรับส่ือโทรทัศนโดย
เฉลี่ยประมาณ 3 ช่ัวโมงตอวัน และใชเวลาอานหนังสือพิมพมากกวา 1 ช่ัวโมงตอวัน และอานประมาณ 6 
วันตอสัปดาห ซ่ึงมากกวาผูที่มีอายุนอยและวัยกลางคน  สําหรับส่ือวิทยุ พบวา กลุมคนที่ใชเวลาในการฟง
วิทยุมากที่สุดคือผูหญิงที่อายุนอย ในขณะที่ผูชายสูงอายุเปนกลุมที่ใชเวลาในการฟงวิทยุนอยที่สุด 
(Stephens, 1981) 
 ระดับการศึกษาและรายได ก็มีอิทธิพลตอการเลือกเปดรับส่ือของบุคคลดวย ผลการวิจัยครั้งหนึ่งใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา พบวาบุคคลที่มีการศึกษาดีและมีรายไดสูงมักจะใชเวลาดูโทรทัศนนอยกวาบุคคล
กลุมอ่ืนๆ กลาวคือ กลุมตัวอยางที่จบการศึกษาระดับวิทยาลัยขึ้นไปจะใชเวลาดูโทรทัศนเฉลี่ยประมาณ 2 
ช่ัวโมง 23 นาทีตอวัน และกลุมตัวอยางที่มีฐานะดีจะใชเวลาดูโทรทัศนเฉลี่ยประมาณ 2 ชั่วโมง 47 นาทีตอ
วัน ในขณะท่ีกลุมตัวอยางที่มีฐานะปานกลางและมีการศึกษาต่ํากวาระดับวิทยาลัย จะใชเวลาดูโทรทัศน
โดยเฉลี่ย 3 ช่ัวโมงตอวัน นอกจากนี้ยังพบดวยวา ผูหญิงจะดูโทรทัศนมากกวาผูชาย และคนผิวดําจะดู
โทรทัศนมากกวาคนผิวขาว (Roper, 1975 cited in Fedler,1978) สวนสื่อหนังสือพิมพนั้น พบวา ชาว
อเมริกันที่มีอายุ 18 ปขึ้นไปจํานวนถึง 80% จะอานหนังสือพิมพทุกวัน ผูที่ไมอานหนังสือพิมพจะไดแก 
บุคคลที่มีรายไดและการศึกษาต่ํามาก มีอายุนอยหรือมากเกินไป อาศัยอยูในชนบท และแยกตัวออกจาก
สังคม (Social isolates) (Fedler, 1978) 

นอกจากนี้ บุคคลที่มีลักษณะทางประชากรตางกัน ยังมีการเลือกเปดรับประเภทเนื้อหาของสื่อท่ี
แตกตางกันดวย ตัวอยางเชน ผูสูงอายุเพศชายชาวอเมริกันที่มีฐานะดี ชอบอานหนังสือพิมพและนิตยสาร
มากกวาชอบชมโทรทัศน ขาวที่มักจะอานคือขาวธุรกิจ การเดินทาง และขาวสารดานการเงิน สวนรายการ
วิทยุนั้น ผูสูงอายุที่มีฐานะดีทั้งชายและหญิงจะชอบฟงรายการเพลงที่ฟงสบายๆ  ในขณะที่ผูสูงอายุที่มี
ฐานะปานกลางจะชอบฟงรายการเพลงลูกทุง (Country) และรายการเกี่ยวกับศาสนา ผูสูงอายุเพศชายที่มี
ฐานะปานกลาง ยังชอบฟงรายการกีฬาดวย   
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นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังพบดวยวา ทั้งผูสูงอายุที่มีฐานะดีและฐานะปานกลาง มักจะมีทัศนคติที่ไมดีตอ
การโฆษณา (Burnett, 1991)  
 สําหรับกลุมแมบาน ซ่ึงถือไดวาเปนกลุมที่ใชเวลาดูโทรทัศนคอนขางมากนั้น มีผลการวิจัยคร้ังหนึ่ง 
พบวา แมบานมักจะเดินออกนอกหอง หรือหยุดดูโทรทัศนเพ่ือไปทํางานอยางอื่น เมื่อรายการโทรทัศนเปน
รายการขาวตางประเทศ รายการเกี่ยวกับวิทยาศาสตร การเมือง สงคราม ภาพยนตรหรือสารคดีเกี่ยวกับ
เศรษฐกิจ ซ่ึงแมบานกลุมตัวอยางจะมีทัศนคติวา รายการเหลานี้เปนรายการของผูชาย เปนเรื่องนาเศรา นา
เบื่อหนาย แตก็เปนเร่ืองสําคัญ ในขณะที่แมบานจะชอบดูรายการที่ใหความสนุกสนาน หรือรายการที่ให
ความบันเทิงมากกวา เชน ละคร ภาพยนตร รายการเพลงเบาๆ  รายการเกมสโชว เปนตน (Hobson, 1980, 
อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2535)  
 จากผลการวิจัยที่ไดกลาวมาแลวนั้น สามารถสรุปไดดังที่ ขวัญเรือน กิตติวัฒน (2531) กลาววา คน
ทุกคนมีธรรมชาติที่จะเปดรับขาวสารตลอดเวลา เพียงแตจะเปดรับส่ืออยางไรนั้น ขึ้นอยูกับปจจัยดาน
บุคลิกภาพและจิตวิทยาสวนบุคคล ปจจัยดานสภาพความสัมพันธทางสังคม อันไดแกกลุมอางอิง และ
ปจจัยดานสภาพแวดลอมนอกระบบสื่อสาร อันไดแก เพศ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได ที่ทําใหเกิดความ
คลายคลึงของการเปดรับเนื้อหาของการสื่อสาร ซึ่งสอดคลองกับท่ี ปรมะ สตะเวทิน (2529) กลาววา บุคคล
ที่มีอายุตางกันก็จะมีลักษณะการใชส่ือมวลชนแตกตางกันดวย คนที่มีอายุมากมักใชส่ือมวลชนเพื่อแสวงหา
ขาวสารมากกวาเพื่อความบันเทิง แตคนที่มีอายุนอยมักจะสนใจเรื่องตลก ขาวกีฬา หรือดนตรีสมัยใหม  
นอกจากนี้ รายไดก็มีบทบาทสําคัญ โดยเปนเครื่องกําหนดความตองการ ตลอดจนความคิดของบุคคล
เกี่ยวกบัพฤติกรรมตางๆ ซ่ึงคนที่มีฐานะดีมักจะใชส่ือมวลชนมากกวาคนที่ฐานะไมดี และบุคคลที่มีระดับ
การศึกษาสูงก็จะใชส่ือมวลชนมากกวาคนที่มีการศึกษาต่ํา รวมทั้งมักจะเปดรับส่ือประเภทสิ่งพิมพ ในขณะ
ที่คนที่มีการศึกษาต่ํามักจะใชส่ือประเภทวิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร 

สําหรับในประเทศไทย มีการวิจัยครั้งหนึ่ง พบวา กลุมตัวอยางที่เปนเจเนอเรชั่นวาย (Generation 
Y) ทุกคนเปดรับส่ือโทรทัศน และกวา 80% เปดรับส่ือโทรทัศนทุกวัน เฉลี่ยวันละประมาณ 3 ช่ัวโมงครึ่ง และ
มีเกือบ 40% เปดรับอยางนอยวันละ 5 ช่ัวโมง ชวงเวลาที่เปดรับโทรทัศนมากที่สุดคือ ระหวาง 18.31 – 
22.30 น. ประเภทรายการที่เปดรับมากที่สุดเรียงตามลําดับไดแก รายการการตูน ละคร เกมสโชว และขาว 
สวนสถานีที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดคือ ชอง 3 รองลงมาคือชอง 7, 9 , 5 และ HBO  สําหรับส่ือวิทยุ กลุม
ตัวอยาง 95% เปดรับส่ือวิทยุ และเกือบ 50% เปดรับวิทยุทุกวัน โดยผูหญิงจะเปดรับวิทยุบอยคร้ังกวาผูชาย  
กลุมตัวอยาง 40% เปดรับวิทยุอยางนอยวันละ 3 ช่ัวโมง ชวงเวลาที่เปดรับส่ือวิทยุมากที่สุดในวันจันทรถึง
ศุกรคือ ระหวาง 16.01 – 21.00 น. สวนในวันเสาร-อาทิตยจะเปดรับวิทยุมากที่สุดในชวงเวลา 16.01 – 
24.00 น. สถานีวิทยุที่ฟงมากที่สุดคือ เอฟเอ็ม 91.5 รองลงมาคือ เอฟเอ็ม 93.5 , 88.0 และ 88.5 ตามลําดับ  
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 สวนสื่อหนังสือพิมพ กลุมตัวอยางที่เปนเจเนอเรชั่นวายเปดรับถึง 97.5% โดยมี 37% ที่เปดรับทุก
วัน ระยะเวลาที่กลุมตัวอยางเกือบ 50% ใชในการอานหนังสือพิมพคือ วันละประมาณไมเกินครึ่งชั่วโมง 
หนังสือพิมพที่อานมากที่สุดเรียงตามลําดับไดแก ไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด สยามกีฬา สตารซ็อคเกอร มติชน 
และบางกอกโพสต  กลุมตัวอยางประมาณ 70% เปดรับนิตยสาร โดยนิตยสารที่เปดรับมากที่สุดเรียง
ตามลําดับไดแก เดอะบอย เธอกับฉัน ขวัญเรือน ดิฉัน และคุณหญงิ กลุมตัวอยาง 34% เปดรับส่ือโรง
ภาพยนตรนอยกวา 1 เดือนตอ 1 ครั้ง โดยภาพยนตรแนวที่ไดรับความนิยมสูงสุดเรียงตามลําดับ ไดแก แนว
ผจญภัย แนวบู แอ็คชั่น และอวกาศ (ณัฐวุฒิ ศรีกตัญู, 2540) 

นอกจากการวิจัยที่ศึกษาเฉพาะกลุมอายุแลว ยังมีการวิจัยพฤติกรรมการเปดรับส่ือของบุคคล
เฉพาะอาชีพดวย ผลการวิจัยครั้งหนึ่งพบวา ผูใชแรงงานชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21 – 30 ปจะเปดรับส่ือ
โทรทัศนถี่กวาสื่อวิทยุและสื่อส่ิงพิมพ ในขณะที่ผูใชแรงงานที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป จะเปดรับส่ือวิทยุถี่กวาสื่อ
อ่ืนๆ  โดยชวงเวลาที่ผูใชแรงงานสะดวกในการเปดรับส่ือมากที่สุดคือ ชวงเวลา 19.00 – 20.30 น. รองลงมา
คือชวงเวลา 5.00 – 6.30 น. สวนกลุมที่มีอายุต่ํากวา 20 ปนั้น ยังสะดวกที่จะเปดรับส่ือในชวงเวลาเย็น 
ระหวาง 16.00 – 18.00น. อีกดวย  (กรมสวัสดิการและ 
คุมครองแรงงาน, 2538) 

จากการวิจัยที่กลาวมา จะเห็นไดวา การเลือกเปดรับส่ือของปจเจกบุคคลจะมีความแตกตางกันไป 
ตามลักษณะทางประชากร แตนอกจากนี้ การเลือกเปดรับส่ือยังขึ้นอยูกับปจจัยอ่ืนอีกดวย ดังที่  Sissors 
และ Bumba (1996) ไดกลาวไววา ส่ิงที่ผูรับสารมักจะตองการจากสื่อ คือ ความบันเทิง (Entertainment) 
หรือขอมูลขาวสาร (Information) ซ่ึงการเลือกสื่อของผูรับสารเกี่ยวของกับปจจัยหลายๆประการ เชน  
ตนทุนของพาหนะ (Cost of vehicles) กลาวคือ ส่ือที่ผูรับสารตองจายเงินเพื่อใหไดมา เชน โทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) และนิตยสาร มี 
แนวโนมวาจะไดรับการประเมินวาสําคัญกวาสื่อท่ีไดมาโดยไมตองจายเงิน เชน โทรทัศนและวิทยุ  แตถา
หากราคาในการรับส่ือสูงเกินกวาผลประโยชนที่มีให  ผูรับสารจะเปลี่ยนไปใชส่ือที่มีราคาถูกกวา หรือไมก็
เลือกใชเฉพาะสื่อที่ไมตองจายเงิน  ตัวอยางที่เห็นไดชัดเจนในประเทศไทยก็คือ ผลการวิจัยของ 
Thongmeearkom และ  Duangsong (1999) ที่พบวา ผูชมรายการโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในป
ค.ศ. 1998 มีจํานวนลดลงจากปค.ศ. 1996 ถึง 20.7%  

อยางไรก็ตาม ยังมีผูรับสารบางคนที่ชอบส่ือบางอยางมาก จนกระทั่งพวกเขามองขาม 
ขอจํากัดทางเศรษฐกิจ เชนผูที่ชอบอานนิตยสารหรือชอบดูภาพยนตรมากก็จะจัดสรรเงินไวซ้ือส่ือที่พวกเขา
ชอบ โดยตัดคาใชจายอื่นๆ ออกไปแทน  ผลการวิจัยของ Simmon Market Research Bureau (Sissor & 
Bumba, 1996) ไดคนพบแนวคิดที่เรียกวา Media Imperatives ซ่ึงสามารถแสดงใหเห็นวา การเลือกเปดรับ
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ส่ือนั้นจะขึ้นอยูกับความชอบสวนบุคคล โดยผลการวิจัยครั้งนั้นไดใหขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับส่ือโทรทัศน
และสื่อนิตยสาร  พบวา มีบุคคลที่ดูโทรทัศนมาก แตอานนิตยสารนอย (Television Imperatives) และ
บุคคลที่อานนิตยสารมาก แตดูโทรทัศนนอย (Magazine Imperatives) ซ่ึงทําใหนักวางแผนสื่อโฆษณาที่คิด
วาส่ือโทรทัศนจะเขาถึงกลุมผูรับสารเปาหมายไดกวางขวางที่สุด เกิดความตระหนักวา แทจริงชิ้นงาน
โฆษณาอาจจะพลาดกลุมเปาหมายบางสวนไปเลย ถาไมไดลงโฆษณาในนิตยสารดวย เนื่องจากจะมีคน
บางกลุมท่ีเปดรับส่ือโทรทัศนนอยกวาสื่อนิตยสาร ฉะนั้น จึงควรจะใชส่ือโฆษณาทั้ง 2 ส่ือ เพ่ือใหเขาถึงผูรับ
สารเปาหมายที่มากที่สุด (McGann & Russell, 1981) 

Sissors และ Bumba (1996) กลาววา ผูโฆษณาที่ซ้ือเนื้อที่ในสื่อตางๆ มักจะเชื่อวา  
พวกเขากําลังเขาถึง (Reach) ทุกคนที่ไดเปดรับส่ือนั้น แตแทที่จริงแลว จํานวนผูที่เปดรับโฆษณาจะมีไม
มากเทากับผูที่เปดรับส่ือทั้งหมด เนื่องจากผูรับสารแตละคนมีการตอบสนองตอส่ือที่ไมเหมือนกัน ทั้งนี้ มี
แนวคิดที่นํามาใชอธิบายพฤติกรรมของผูรับสารได นั่นก็คือ แนวคิดเรื่องการรับรู (Perception)  ซึ่งเปนเรื่อง
ของการที่คานิยม ความตองการ ความเชื่อ และ ทัศนคติของบุคคลมีอิทธิพลตอการเลือกสรรและการ
ตีความสิ่งเรา (Stimuli) ที่อยูในสิ่งแวดลอมรอบตัว ดังที่ Black และ Whitney (1988) ไดแบงการรับรูท่ี
เลือกสรร (Selective perception) ออกเปน 3 ขั้นตอน คือ 
1. ความตั้งใจที่เลือกสรร (Selective attention) หรือการเปดรับที่เลือกสรร (Selective exposure)  คือ การ
ที่บุคคลมักจะเลือกสนใจหรือเปดรับสาร หรือส่ิงเราที่สอดคลองกับความคิดเห็นและความสนใจที่มีอยูเดิม 
และมักจะหลีกเลี่ยงการสื่อสารที่ขัดแยงกับความคิดเห็นและความสนใจของตนเอง  2. การรับรูที่เลือกสรร 
(Selective perception) คือ การตีความสารหรือส่ิงเราที่ไดเปดรับเขาไปแลว ซ่ึงตามปกติบุคคลมักจะ
ตีความไปในทางสนับสนุนความเชื่อ ความคิดเห็น และคานิยมที่มีอยูเดิม  สวน Assael (1995) ไดแบงการ
รับรูที่เลือกสรรออกเปน 3 ขั้นตอน คือ การเปดรับที่เลือกสรร (Selective exposure) คือการที่ความเชื่อของ
บุคคลมีอิทธิพลตอการเลือกฟงหรือเลือกอานสื่อตางๆ  การจัดการที่เลือกสรร (Selective organization) คือ
การที่บุคคลจัดการขอมูลตางๆ ใหสอดคลองกับความเชื่อของตน  และ การตีความที่เลือกสรร (Selective 
interpretation) คือการที่บุคคลรับรูตามความเชื่อและทัศนคติเดิมของตน  3. การจดจําที่เลือกสรร 
(Selective retention) บุคคลจะจดจําสารใดได ขึ้นอยูกับปจจัยหลายประการดวยกัน ตัวอยางเชน 
ความสําคัญของสารที่จะสามารถจะนําไปใชประโยชนได ความสอดคลองของสารกับความคิดเห็นที่มีอยู
เดิม ความแรง (Intensity) ของสาร วิธีการที่สารนั้นถูกสง (Transmitted) รวมไปถึงความเห็นดวยและไมเหน็
ดวยกับสารนั้น   
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จากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของดังกลาวมาแลวทั้งหมด ทําใหสรุปไดวา ผูรับสารของสื่อ
โฆษณาจะมีการเลือกเปดรับส่ือท่ีแตกตางกันไปตามเพศ อายุ การศึกษา อาชีพและระดับรายได รวมทั้งยัง
เลือกเปดรับส่ือที่สอดคลองกับความคิดเห็นและความสนใจที่มีอยูเดิมของตน   

ดังนั้น ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยจึงจะทําการศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูรับสาร 
เพศชายวัย 12 – 49 ป วามีพฤติกรรมการเปดรับส่ือประเภทใดบาง โดยจําแนกประเภทของสื่อโฆษณาที่
ทําการศึกษาออกเปน 3 ประเภท ไดแก ส่ือกระจายเสียง ส่ือส่ิงพิมพ และสื่อเบ็ดเตล็ด รวมทั้งศึกษาวา คน
กลุมดังกลาวมีการเปดรับส่ือตางๆ ในปริมาณมากนอยเพียงใด เพ่ือที่จะสามารถเปรียบเทียบความแตกตาง
กับประชากรกลุมอ่ืนๆ ตอไป 



บทที ่3 
ระเบียบวิธวีจิัย 

 
การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” เปนการวจัิย 

เชิงปริมาณ (Quantitative Method) โดยใชวิธีการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research Methods) ซึ่ง
เปนการวัดคร้ังเดียว (One – Shot Study) ทั้งนี ้ผูวิจัยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือ
ในการเก็บขอมูล  
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

ประชากรที่ศึกษาคือ  ผูชายไทยที่มีอายุระหวาง 12 – 49 ป ซ่ึงอาศัย ศึกษาหรือทาํงานอยู 
ในกรุงเทพมหานคร  จํานวน 3,265,700 คน (AC Nielsen, 1999) เนื่องจากเปนกลุมคนที่มกีําลังซือ้ 
(Purchasing power) และมอํีานาจในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไดดวยตนเอง 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัในคร้ังนี้คือ ผูชายไทยที่มอีายุระหวาง 12 – 49 ป ซ่ึงอาศัย  ศึกษา
หรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 612 คน โดยผูวิจัยใชสูตรของ Yamane (1970, อางถึงใน สุ
ปญญา ไชยชาญ, 2541 หนา 96) ในการคํานวณ นั่นคือ 
    n =  N 
             1 + Ne2 
   เมื่อ  e = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
    N = ขนาดของประชากร 
    n =          ขนาดของกลุมตัวอยาง 

จากสูตร  ประชากรที่ตองการศึกษา (N) มจํีานวน 3,265,700 คน  คาความเชื่อมั่น 95%   
คาความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางเทากับรอยละ 5 หรือ 0.05  จะไดวา 
    e = 0.05 
    N = 3,265,700 
    N =            3,265,700 
      1 + 3,265,700 x (0.05)2 

= 399.99 ~ 400  
 เนื่องจากผูวิจัยแบงประชากรออกเปน 3 กลุมตามชวงอายุ  คือ ชวงอายุ 12 – 19 ป  



20 – 29 ป และ 30 – 49 ป ผูวิจัยจึงตองการจํานวนกลุมตัวอยางที่มากขึ้น เพื่อที่จะไดกลุม 
ตัวอยางในแตละกลุมอายุทีม่ีจํานวนมากพอ ที่จะเปนตวัแทนของประชากรในแตละกลุม ประกอบกับ 
การที่ความผดิพลาดที่เกิดจากการสุมตัวอยางจะลดนอยลงเมื่อกลุมตัวอยางมีจํานวนมากขึน้ 
(Kinnear & Taylor, 1996) ยิ่งกลุมตัวอยางมีขนาดใกลเคียงกับกลุมประชากรมากเทาใดก็มีโอกาส
เปนตัวแทนทีด่ีมากขึ้นเทานัน้ (วิเชียร เกตุสิงห, 2537) และความแมนยํา หรืออันตรภาคความเชื่อมั่น 
(Confidence interval) จะสงูขึ้น เมื่อจํานวนของกลุมตัวอยางมากขึน้ (นราศรี ไววนชิกุล และ ชูศักดิ์ 
อุดมศรี, 2538) ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน 612 ตัวอยาง   
 
วิธีการสุมตัวอยาง 
 การวิจัยครั้งนี้ใชการสุมตัวอยางแบบหลายขัน้ตอน (Multi – Stage Sampling) โดยมีลําดับ
ของการสุมตัวอยางดังนี้ 

ขั้นตอนที ่1 สุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  
จากขอมูลการแบงเขตการปกครองของกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2542  กระทรวงมหาดไทยแบง

เขตของกรุงเทพมหานครออกเปน 50 เขต ไดแก เขตพระนคร  เขตปอมปราบศัตรูพาย         เขตปทุม
วัน  เขตสัมพันธวงศ  เขตบางรัก  เขตบางซื่อ  เขตดุสิต  เขตพญาไท  เขตราชเทวี    เขตดอนเมือง เขต
หลักสี ่ เขตสายไหม  เขตบางเขน  เขตจตุจักร  เขตลาดพราว  เขตบึงกุม  เขตบางกะป  เขตบึง
ทองหลาง  เขตสะพานสูง  เขตมีนบุรี  เขตคลองสามวา  เขตหนองจอก  เขตลาดกระบัง  เขตประเวศ  
เขตสวนหลวง  เขตคันนายาว  เขตดินแดง  เขตหวยขวาง  เขตวฒันา เขตคลองเตย  เขตบางนา  เขต
พระโขนง  เขตสาทร  เขตบางคอแหลม  เขตยานนาวา  เขตบางขุนเทยีน  เขตบางบอน  เขตจอมทอง  
เขตราษฏรบูรณะ  เขตทุงครุ  เขตธนบุรี  เขตคลองสาน เขตบางแค  เขตบางพลัด  เขตตลิ่งชัน  เขต
บางกอกนอย  เขตบางกอกใหญ  เขตภาษเีจริญ เขตหนองแขม และเขตทวีวฒันา 

ผูวิจัยไดพิจารณาแผนทีแ่สดงการใชที่ดินในเขตกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง, 2539) (ดู
แผนภาพในภาคผนวก) ซึ่งแสดงพื้นที่พักอาศัย พื้นที่พาณิชยกรรม พ้ืนที่อุตสาหกรรม พื้นที่คลังสินคา 
พ้ืนที่สถาบันราชการ พ้ืนที่สถาบันศาสนา พื้นที่สถาบันการศึกษา พื้นที่สถาบันนนัทนาการ  พ้ืนที่
เกษตรกรรมและพื้นที่โลงกวาง แลวนาํมาเปรียบเทียบกบัแผนที่กรุงเทพมหานครแสดงเขตการปกครอง
ของกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง, 2537)  (ดูแผนภาพในภาคผนวก) จากนัน้จึงเจาะจงเลือกเขต
ที่มีพื้นที่พักอาศัยมาจาํนวน 30 เขต  ดังตอไปนี ้



1) เขตภาษีเจริญ      2) เขตจอมทอง 
  3) เขตราษฏรบูรณะ      4) เขตบางพลัด 
  5) เขตธนบุรี       6) เขตบางคอแหลม 
  7) เขตยานนาวา      8) เขตดุสิต 
  9) เขตบางซื่อ     12) เขตปทุมวนั 
13) เขตบางรัก     14) เขตสาทร 
15) เขตพระนคร     16) เขตปอมปราบศัตรูพาย 
17) เขตสัมพันธวงศ    18) เขตคลองสาน 
19) เขตบางกอกนอย    20) เขตบางกอกใหญ 
21) เขตคลองเตย    22) เขตสวนหลวง 
23) เขตพระโขนง    24) เขตบางกะป 
25) เขตหวยขวาง    26) เขตดินแดง 
27) เขตลาดพราว    28) เขตจตุจักร 
29) เขตดอนเมือง    30) เขตบางเขน 
ขั้นตอนที ่2 สุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) 
ผูวิจัยไดใชวิธจัีบสลาก เพ่ือใหแตละเขตมโีอกาสที่จะถกูเลือกขึ้นมาเปนตัวแทนอยาง 

เทาเทียมกนั โดยผูวิจัยไดจัดทําสลากที่เขียนรายชื่อเขตทัง้ 30 เขตขางตนลงในสลาก 30 ใบ ใบละ 1 
เขต แลวจึงจับสลากขึ้นมาจํานวน 12 เขต  

รายชื่อเขตทั้ง 12 เขตที่จับสลากได มีดังตอไปนี ้
1) เขตจตุจักร       2) เขตคลองสาน 
3) เขตปทุมวนั       4) เขตบางรัก 
5) เขตสาทร       6) เขตบางกอกนอย 
7) เขตสวนหลวง       8) เขตลาดพราว 
9) เขตพระโขนง     10) เขตราษฎรบูรณะ 
11) เขตบางพลัด    12) เขตดอนเมือง 



ขั้นตอนที ่3  สุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)   
ผูวิจัยไดเก็บขอมูลจากผูชายไทยที่มีอาย ุ12 – 49 ปตามเขตที่เลือกไวทั้ง 12 เขต โดยในแตละ

เขต ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางออกเปน 3 กลุมชวงอาย ุเพื่อใหการเก็บตัวอยางมีการกระจายตวัของแต
ละชวงอายุอยางเทาเทียมกนั ดังตอไปนี ้

กลุมที ่1  กลุมอาย ุ12 – 19 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน   
 กลุมที ่2  กลุมอาย ุ20 – 29 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน   

กลุมที ่3  กลุมอาย ุ30 – 49 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน 
รวมจํานวนกลุมตัวอยางทีท่ําการเก็บขอมลู จํานวนเขตละ 51 คน จากทั้งหมด 12 เขต รวม

เปนจํานวนกลุมตัวอยางทั้งส้ิน 612 ตัวอยาง    
 
เครื่องมือที่ใชในการวจิัย 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อการวิจัยเชิงสํารวจในครั้งนี ้คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มทีั้งประเภทปลายปดและปลายเปด  โดยแบงโครงสรางของ
คําถามออกเปน 2 สวน ไดแก 
 สวนที ่1  คําถามเกี่ยวกบัลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม 
   ไดแก  อาย ุการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือนและสถานภาพ 

สวนที ่2  คําถามเกี่ยวกบัรูปแบบการเปดรับส่ือ  โดยแบงออกเปน 6 ขอใหญ 
ตามชนิดของสื่อ  ดังนี้ 

ขอ 1  โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  (Free TV) 
ขอ 2 โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกหรือเคเบิลทีว ี (Cable TV) 
ขอ 3  วิทย ุ(Radio) 

  ขอ 4  หนังสือพิมพ (Newspaper) 
  ขอ 5  นิตยสาร (Magazine) 
  ขอ 6  โรงภาพยนตร (Cinema) 



ความนาเชื่อถือของเครื่องมือ 
ผูวิจัยมกีารทดสอบ ความตรง (Validity) ของเครื่องมือ โดยการนําแบบสอบถามไปให 

ผูเชี่ยวชาญพิจารณา แลวจงึนําแบบสอบถามไปทดสอบกอนเก็บขอมูลจริง (Pretest) กับผูท่ีมี
คุณสมบัติเหมือนกลุมตัวอยางของการวิจยัจํานวน 30 คน เพ่ือทดสอบความชัดเจนและเขาใจงายของ
คําถาม แลวจงึนําผลมาพิจารณาตัดขอคาํถามทีไ่มชัดเจนและไมตรงตามขอบเขตทีต่องการศึกษา
ออกไป จากนัน้จึงนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปขอคําแนะนําจากผูเชี่ยวชาญอกีครั้ง เพ่ือใหได
แบบสอบถามที่ครอบคลุมส่ิงที่ตองการศึกษาท้ังหมด และมีการเรียงลําดับที่ดี 
 
การเกบ็รวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลดวยตนเอง ดวยการนําแบบสอบถามไปใหกลุมตัวอยางซึ่งอยูในเขตที่
ไดกําหนดไว ณ เวลาที่ผูวิจัยไดเขาไปทําการเก็บขอมูล โดยใหกลุมตัวอยางเปนผูกรอก 
แบบสอบถามดวยตนเอง ทัง้นี้ ผูวิจัยไดทาํการเก็บขอมลูในเดือนมีนาคม - พฤษภาคม พ.ศ. 2543 
 
การวิเคราะหและประมวลผลขอมูล 
 หลังจากเก็บขอมูลแลว ผูวิจัยไดทาํการลงรหัส (Coding) จากนัน้จึงประมวลผลขอมูล 
ดวยคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสาํเร็จรูป SPSS for Windows ทั้งนี ้ผูวิจัยใชสถติิดังตอไปนี้ใน 
การคํานวณขอมูล  

1. สถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics) ใชการแจกแจงความถี ่(Frequency) และคา
รอยละ (Percentage) ในการอธิบายขอมูลลักษณะทางประชากร ประเภทของสื่อ และปริมาณของสื่อ
ที่เปดรับ 
 2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใชตารางไขว (Crosstabulation) และการทดสอบ
นัยสําคัญทางสถิติดวยไคสแควร (Chi square) ในการทดสอบความเปนอิสระระหวางลักษณะทาง
ประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือ โดยยึดคานัยสาํคัญทางสถิติ (Significance) ที่ระดับ .05 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจยัเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” เปนการวจิัยเชิงปริมาณ ซึ่ง
ใชวิธีการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล กลุม 
ตัวอยางในการวิจัยครั้งนี ้คือ ผูชายไทยทีม่ีอายุระหวาง 12 – 49 ป ซึ่งอาศัย ศึกษา หรือทาํงานอยูใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน 612 คน 
 การประมวลผลและวิเคราะหขอมูล สามารถแบงออกไดเปน 3 ตอน ดังนี ้
 ตอนที ่1  ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง ไดแก อาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายไดตอเดือนรวม และสถานภาพการสมรส 
 ตอนที ่2  รูปแบบการเปดรับส่ือ  แบงออกเปน 8 สื่อ คือ  

โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก  วิทย ุ หนงัสือพมิพ  นิตยสารรายสปัดาห  
นิตยสารรายปกษ  นิตยสารรายเดือน และโรงภาพยนตร 

ทั้งนี ้ในแตละสื่อ จะแสดงความสมัพนัธระหวางลกัษณะทางประชากร กับรูปแบบการ 
เปดรับส่ือ โดยมีลําดับข้ันตอนดังนี ้     

- แสดงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายได และสถานภาพการสมรส 

- แสดงประเภทของสื่อที่เปดรับ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และ 
สถานภาพการสมรส 

- แสดงปริมาณการเปดรับสื่อ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพการสมรส 
ตอนที่ 3 ผลการวิจัยเพิ่มเติม   

เปนการเปรียบเทียบรูปแบบการเปดรับส่ือระหวางผูบริโภคชายและผูบริโภคหญิงใน 
กรุงเทพมหานคร โดยอางองิผลการวิจยัเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงในกรงุเทพมหานคร” ของ 
ธนิสสรา เพชรยศ (2542)  
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ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
 อาย ุ
 เนื่องจากการวิจัยนี้ไดกําหนดวิธกีารสุมตัวอยางแบบโควตา โดยจําแนกกลุมตัวอยางออกเปน 3 กลุม
ตามชวงอาย ุคือ ชวงอาย ุ12 – 19 ป ชวงอาย ุ20 – 29 ป และชวงอายุ 30 – 49 ป จึงทาํใหกลุมตัวอยางที่ไดใน
แตละชวงอายมุีจํานวนเทากนั คือ กลุมละ 204 คน (ดูตารางที ่1) 
ตารางที ่1 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามอายุ 

ชวงอาย ุ จํานวน รอยละ 
12 – 19 ป 204 33.3 
20 – 29 ป 204 33.3 
30 – 49 ป 204 33.3 

รวม 612                     100.0 
 

การศึกษา 
 จากตารางที ่2 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีจํานวนมากที่สุด (รอยละ 41) รองลงมา
คือระดับมัธยมปลายหรือเทยีบเทา (รอยละ 22) กลุมตัวอยางรอยละ 14 มีการศึกษาระดับมัธยมตน  ถัดมาคือ
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีและระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา  สวนกลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทามีจํานวนนอยที่สุด (รอยละ 6)  
ตารางที ่2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 42 6.9 
มัธยมตน 86 14.0 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา                       132 21.6 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 38 6.2 
ปริญญาตรี                       250 40.8 
สูงกวาปริญญาตรี 61 10.0 
ไมระบุ   3 0.5 

รวม                       612 100.0 
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อาชีพ 
ตารางที ่3 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางกวารอยละ 40 เปนนกัเรียนนกัศึกษา สวนอกี 

รอยละ 25 เปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่รับราชการหรือทํางานใน
รัฐวิสาหกิจ สวนที่เหลือประกอบดวยอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตวั เปนพนักงานระดับผูบริหารใน
บริษัทเอกชน เปนผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะทาง เชน แพทย วิศวกร  
(รอยละ 5) และอาชีพอืน่ๆ เชน ชางฝมือ พอบาน และผูไมมีอาชีพ (รอยละ 6)  
ตารางที ่3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน นักศกึษา 262 42.8 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 54 8.8 
พนักงานบริษทัระดับปฏิบัติการ 153 25.0 
พนักงานบริษทัระดับผูบริหาร 37 6.0 
คาขาย กิจการสวนตัว 45 7.4 
ผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะทาง 28 4.6 
ชางฝมือ 9 1.5 
อ่ืนๆ 24 3.9 

รวม 612 100.0 
 รายได 
 กลุมตัวอยางจํานวนมากทีสุ่ดมีรายไดตอเดือนอยูที ่5,000 บาทหรือตํ่ากวา (รอยละ 37) สวนอกี
ประมาณรอยละ 20 มีรายได 5,001 – 10,000 บาทตอเดือน  อีกรอยละ 15 มีรายได 10,001 – 15,000 บาท  
สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตั้งแต 15,001 บาทขึ้นไปมีจํานวนไมมากนกั กลาวคือ รอยละ 7 มรีายได 15,001 
– 20,000 บาท  อีกรอยละ 8 มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และผูทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาทมจีํานวน
ประมาณรอยละ 5  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดมากกวา 50,001 บาทตอเดือนมีจํานวนรวมกันประมาณรอยละ 
3  และมีผูที่ไมระบุรายไดจํานวนรอยละ 4 (ดูตารางที ่4) 
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ตารางที ่4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามรายไดตอเดอืนรวม 
 

รายไดตอเดอืนรวม จํานวน รอยละ 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา 255 36.8 
5,001 – 10,000 บาท 128 20.9 
10,001 – 15,000 บาท 91 14.9 
15,001 – 20,000 บาท 42 6.9 
20,001 – 30,000 บาท 50 8.2 
30,001 – 50,000 บาท 34 5.5 
50,001 – 75,000 บาท 12 2.0 
75,001 – 100,000 บาท 1 0.2 
100,001 – 200,000 บาท 5 0.8 
200,001 บาทขึ้นไป 1 0.2 
ไมระบุ 23 3.7 

รวม 612 100.0 
สถานภาพการสมรส 

 ในตารางที ่5 กลุมตัวอยางสวนใหญเปนโสด (รอยละ 77) สวนอีกรอยละ 22 สมรสแลว และสวนทีเ่หลือ
อีกไมถึงรอยละ 2 มีสถานภาพหยา เปนหมาย และอื่นๆ เชน อยูดวยกนัโดยไมไดสมรส 
 
ตารางที ่5 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จํานวน รอยละ 
โสด 471 76.9 
แตงงาน 132 21.6 
หยา 6 1.0 
มาย 1 0.2 
อ่ืนๆ 2 0.3 

รวม 612 100.0 
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ตอนที่ 2 รูปแบบการเปดรับสื่อ 
การนาํเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในสวนของรูปแบบการเปดรับส่ือนี ้จะเสนอทีละสื่อ โดยเริ่มจาก

จํานวนกลุมตัวอยางทีเ่ปดรับส่ือแตละชนดิ ประเภทของสื่อซ่ึงกลุมตัวอยางเปดรับ และปริมาณการเปดรับส่ือ  
โดยในแตละส่ือ จะแสดงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากร กับรูปแบบการเปดรับส่ือ โดยมีลําดับ
ข้ันตอนดังนี ้     

- แสดงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายได และสถานภาพการสมรส 

- แสดงประเภทของสื่อที่เปดรับ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และ 
สถานภาพการสมรส 

- แสดงปริมาณการเปดรับส่ือ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพการสมรส 
 

 จํานวนผูเปดรับส่ือแตละชนดิ 
ในการวิจัยครัง้นี้ไดศึกษาการเปดรับส่ือทั้งสิ้น 8 ชนิด โดยผลการวจิัยพบวา สื่อที่ม ี

กลุมตัวอยางเปดรับเปนจํานวนมากไปหานอยเรยีงตามลําดับ ไดแก โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  
หนงัสือพมิพ วิทย ุภาพยนตร โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก นิตยสารรายเดือน นิตยสารรายสปัดาห และ
นิตยสารรายปกษ ดังรายละเอียดในตารางที ่6 
 
ตารางที ่6 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง จําแนกตามการเปดรับสื่อแตละชนดิ 

สื่อ เปดรับ* รอยละ 
โทรทัศนประเภทรับชมฟรี 536 87.6 
หนงัสือพมิพ 461 75.3 
วิทย ุ 453 74.0 
ภาพยนตร 344 56.2 
โทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิก 

220 35.9 

นิตยสารรายเดือน 219 35.8 
นิตยสารรายสปัดาห 215 35.1 
นิตยสารรายปกษ 148 24.2 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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1. โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  
จากผลการวิจยัเบื้องตน (ตารางที ่6) กลุมตัวอยางรอยละ 90 มีการชมโทรทัศนประเภท 

รับชมฟรีเมื่อวานนี ้ซึ่งถือวาเปนสื่อทีม่ีผูเปดรับมากที่สุดเปนอันดับหนึง่ โดยกลุมตัวอยางทัง้ 3 กลุมอาย ุลวนมี
การชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีเ้ปนจํานวนมากไมแตกตางกนั คือ กลุมอายุ 12 – 19 ป มีผูชมรอยละ 
88 กลุมอาย ุ20 – 29 ป มีผูชมรอยละ 86 และกลุมชวงอาย ุ30 – 49 ป มีผูชมรอยละ 89 รวมจํานวนกลุม
ตัวอยางที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีท้ั้งสิน้ 536 คน (รอยละ 88) และกลุมตัวอยางที่ไมไดชม
โทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมือ่วานนี ้76 คน (รอยละ 12) ดังรายละเอียดในตารางที ่7 
 ในดานของการศึกษา กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับมธัยมปลาย มีสดัสวนของผูทีช่มโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีมากที่สุด คือ รอยละ 94  รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดับอนุปริญญาหรือ
เทียบเทา ซึ่งมสีัดสวนผูชมรอยละ 92 สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวน
ของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีน้อยที่สุด คือ รอยละ 69 และจากการทดสอบคาไคสแควรจาก
ตารางไขว พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั มีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี้แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 (ดูตารางที ่7) 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพตางกนั ยังมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี้แตกตางกัน
อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ โดยกลุมอาชพีที่มีสัดสวนของผูที่ชมมากทีสุ่ด คือ พนักงานบริษทัระดบัผูบริหาร  ซึ่งมี
สัดสวนผูชมรอยละ 97  รองลงมาไดแก กลุมตัวอยางที่มีอาชพีขาราชการ มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีเมื่อวานนี้ประมาณรอยละ 93  สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชพีอืน่ๆ ไดแก วางงาน เปนผูเชีย่วชาญเฉพาะ
ดาน เปนชางฝมือ หรือเปนพอบาน มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีน้อยที่สุด คือ ชมรอย
ละ  

เมื่อพิจารณาในดานรายได กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดลวนแตมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อ
วานนี้มากพอๆ กัน  กลาวคอื ทุกระดับรายไดจะมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีเ้ปนจํานวนรอยละ 
85 ข้ึนไป (ดูรายละเอยีดในตารางที ่7) โดยกลุมที่มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีมากที่สุด คือ 
กลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 30,001 ถงึ 50,000 บาท  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีสัดสวนผูที่ชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีนอยที่สุด คือ กลุมที่มีรายไดระหวาง 5,001 ถึง 10,000 บาท นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพ
โสดและแตงงานแลว ไมมีความแตกตางในแงของการเปดรับชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี ้
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ตารางที ่7 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมโทรทัศนประเภทรบัชมฟรีเมื่อวานนี้ จําแนก
ตามลักษณะทางประชากร 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป      180  (88.2) 24  (11.8) 
20 –  29 ป      175  (85.8) 29  (14.2) 
30 –  49 ป      181  (88.7) 23  (11.3) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา  31  (69.0) 14  (31.0) 
มัธยมตน  75  (87.2) 11  (12.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา              124  (93.9)             8    (6.1) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา              35  (92.1) 3    (7.9) 
ปริญญาตรี            221  (88.4) 29  (11.6) 
สูงกวาปริญญาตรี              50  (82.0) 11  (18.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 231  (88.2)                  31  (11.8) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 50  (92.6)           4    (7.4) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ         136  (88.9)           17  (11.1) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร           36  (97.3)           1    (2.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว           40  (88.8)             5  (11.1) 
อื่นๆ           43  (70.5)           18  (29.5) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา         193  (85.8)            32  (14.2) 
5,001 – 10,000 บาท         109  (85.2)            19  (14.8) 
10,001 – 15,000 บาท           83  (91.2)            8    (8.8) 
15,001 – 20,000 บาท           38  (90.5)            4    (9.5) 
20,001 – 30,000 บาท           43  (86.0)              7  (14.0) 
30,001 – 50,000 บาท           32  (94.1)            2    (5.9) 
50,001 บาทขึ้นไป           17  (89.4)              2  (10.6) 
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ตารางที ่7 - ตอ 
   ชม ไมชม 

 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 413  (87.7) 58  (12.3) 
แตงงานและอื่นๆ 123  (87.2) 18  (12.8) 

aχ2 = .93, p = .63 
bχ2 = 22.01, p = .00 
cχ2 = 17.40, p = .00 
dχ2 = 4.60, p = .70 
eχ2 = .02, p = .89  

ประเภทรายการโทรทัศนที่ชมบอยทีส่ดุ 
รายการที่กลุมตัวอยางชมเปนจํานวนมากที่สุด 10 อันดับแรกไดแก ขาวในประเทศ ขาวกฬีา ขาว

ตางประเทศ วาไรตี้โชว ละครไทย เกมโชว สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง การแขงขันกฬีา และสนทนาวิเคราะหการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม (ดูรายละเอียดในตารางที ่8) 
ตารางที ่8 แสดงประเภทรายการโทรทัศนทีก่ลุมตวัอยางชมบอยที่สุด 10 อันดับแรก 

ประเภทรายการ จํานวน* รอยละ 
ขาวในประเทศ 348                    64.9 
ขาวกฬีา 304                    56.7 
ขาวตางประเทศ 282                    53.0 
วาไรตี้โชว 185                    34.5 
ละครไทย 176                    33.0 
เกมโชว 177                    33.0 
สารคดี 174                    32.5 
ภาพยนตรฝร่ัง 147                    27.4 
การแขงขันกฬีา 134                     

25.0 
สนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม 

128                    23.9 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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สําหรับรายการแขงขันกีฬานัน้ พบวา การแขงขันกฬีาที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดคือ ฟุตบอล (รอยละ 

84) นอกเหนือจากนั้น มีกลุมตัวอยางชมประเภทละไมถึงรอยละ 5 ไดแก การ 
แขงขันชกมวย บาสเกตบอล กอลฟ แขงรถ เปนตน 

ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาย ุ
กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมชมรายการขาวกีฬามากที่สุด ถึงรอยละ 58  

รองลงมาคือรายการขาวในประเทศ เกมโชว และการตูน ซึ่งกลุมอายนุี้ตอบวาชมบอยที่สุด กวารอยละ 40 สวน
รายการที่กลุมอายุนีช้มนอยที่สุด คือ รายการเพลงลูกทุง ซึ่งมีผูชมเพยีงรอยละ 4 นอกจากนี ้กลุมอายุนีย้ังนิยม
ชมรายการแสดงตลก รายการถายทอดสดคอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิควิดโีอเพลงไทยสากล และ
รายการเพลงสากล มากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป นิยมชมรายการขาวในประเทศมากที่สุด ถึงรอยละ 67และรายการที่
ชมมากรองลงมา คือ ขาวกฬีา และขาวตางประเทศ ซึ่งมีผูตอบวาชมรอยละ 50  สําหรับรายการที่กลุมอายนุี้ชม
คอนขางมาก ไดแก รายการวาไรตี้โชว รายการสารคด ีและละครไทย ซึ่งมกีลุมตัวอยางตอบวาชมเปนจํานวน
มากกวารอยละ 30  สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางวยันี้ชมนอยที่สุดคือ รายการเพลงลกูทุง และรายการตอบ
ปญหาสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางในชวงอาย ุ30 – 49 ป จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากทีสุ่ด คือมากถงึรอย
ละ 79  ในอันดับรองลงมาไดแก ขาวตางประเทศ (รอยละ 63) ขาวกฬีา (รอยละ 51) รายการสนทนาวิเคราะห
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม (รอยละ 37) และรายการวาไรตี้โชว (รอยละ 32)  สวนรายการเพลงสากล ละครจีน 
และรายการสอนทาํอาหาร เปนรายการทีก่ลุม 
ตัวอยางวัยนี้ชมนอยที่สุด (ดูรายละเอียดในตารางที ่9) 
 ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมชมรายการขาวในประเทศและขาว
กีฬามากที่สุด (รอยละ 52) รองลงมาคือรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 39) แสดงตลก (รอยละ 29) ละครไทย 
(รอยละ 28) และรายการเพลงลูกทุง (รอยละ 26)  สวนรายการเพลงประเภทมิวสิควดีีโอเพลงไทยสากล รายการ
สอนทาํอาหาร และรายการตอบปญหาสุขภาพเปนรายการประเภททีก่ลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษาหรือตํ่ากวาเปดรับนอยที่สุด เพียงรอยละ 3  
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดบัมัธยมตน นยิมชมขาวกฬีามากที่สุด (รอยละ 44) รายการที่
นิยมในอันดับรองลงมา ไดแก ขาวในประเทศ การตูน  ภาพยนตรฝร่ัง เกมโชว และสารคดีตามลําดับ โดย
รายการเหลานี้มีผูตอบวาชมเมื่อวานนี้กวารอยละ 30 (ดูรายละเอียดใน 
ตารางที ่9) สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยทีสุ่ด ไดแก รายการสอนทําอาหาร รายการเพลงประเภท
มวิสิควีดีโอเพลงไทยสากล และรายการเพลงลูกทุง 
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 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากทีสุ่ด ถึง
รอยละ 57 รองลงมาคือ ขาวกีฬา (รอยละ 54) ขาวตางประเทศ (รอยละ 43) เกมโชว (รอยละ 40) วาไรตี้โชว 
(รอยละ 36) และละครไทย (รอยละ 35) สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยทีสุ่ด คือรายการเพลงลูกทุง 
และรายการตอบปญหาสุขภาพ ซึ่งมีผูชมเพียงรอยละ 3 และรอยละ 5 ตามลาํดับ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดบัอนุปริญญาหรือเทียบเทา มีผูตอบวาชม 
รายการขาวกฬีามากถงึรอยละ 63 รองลงมาคือรายการขาวในประเทศ ที่มีผูชมรอยละ 60  สําหรบัรายการที่
กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมมากเปนอันดับรองๆ ลงมา ไดแก ขาวตางประเทศ (รอยละ 51)  
วาไรตี้โชว (รอยละ 40) และสารคดี (รอยละ 37) 
 สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรี จะนยิมชมขาวในประเทศมากที่สดุ ถึงรอยละ 77  
รองลงมาคือขาวตางประเทศและขาวกีฬา (รอยละ 65 และรอยละ 62 ตามลําดับ) สวนรายการที่กลุมตัวอยาง
กลุมนีน้ิยมชมมากพอสมควร (มีผูตอบวาชมมากกวารอยละ 35) ไดแก รายการวาไรตี้โชว ละครไทย และสารคดี 
สวนรายการทีค่นกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือรายการเพลง 
ลูกทุง 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากที่สดุ เปน
จํานวนถึงรอยละ 80  ที่นยิมรองลงมาคือรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 76) ขาวกีฬา (รอยละ 60) และ
รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม (รอยละ 46) สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือ รายการถายทอดสดคอนเสิรต และรายการเพลงประเภทมิวสิควีดี
โอเพลงไทยสากล ซึ่งทั้งสองประเภทรายการมีผูตอบวาชมรอยละ 2  

ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 
 ผลการวิจยัพบวา ทุกกลุมอาชีพจะนยิมชมรายการขาวในประเทศมากที่สุดเปนอันดับหนึง่ ยกเวนเพยีง
นักเรียน นักศกึษาเทานัน้ทีน่ิยมชมรายการขาวกฬีามากกวารายการอื่นๆ และชมรายการขาวในประเทศมากเปน
อันดับสอง (รอยละ 58 และ 54 ตามลําดบั) สวนรายการที่กลุมตัวอยางซึง่เปนนักเรียนนักศึกษาชมมาก
พอสมควรเปนอันดับรองๆ ลงไป ไดแก รายการเกมโชว (รอยละ 46) การตูน (รอยละ 37) ละครไทย (รอยละ 37) 
และวาไรตี้โชว (รอยละ 36) สวนรายการทีก่ลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ รายการเพลงลกูทุง (รอยละ 3) 
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ตารางที ่9 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมรายการโทรทศันประเภทตางๆ จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

 ขาวในประเทศ ขาวกีฬา ขาว
ตางประเทศ 

วาไรตี้โชว ละครไทย 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 88  (48.9) 105  (58.3) 67  (37.2) 60  (33.3) 71  (39.4) 
20 –  29 ป 118  (67.4) 106  (60.6) 101  (57.7) 68  (38.9) 59  (33.7) 
30 –  49 ป 142  (78.5) 93  (51.4) 114  (63.0) 57  (31.5) 46  (25.3) 
การศึกษาb       
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 16  (51.6) 16  (51.6) 12  (38.7) 4  (12.9) 9  (28.1) 
มัธยมตน 31  (41.3) 33  (44.0) 17  (22.7) 11  (14.7) 21  (28.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 71  (57.3) 67  (54.0) 53  (42.7) 44  (35.5) 43  (34.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 21  (60.0) 22  (62.9) 18  (51.4) 14  (40.0) 6  (17.1) 
ปริญญาตรี 169  (76.5) 136  (61.5) 144  (65.2) 94  (42.5) 82  (37.1) 
สูงกวาปริญญาตรี 40  (80.0) 30  (60.0) 38  (76.0) 18  (36.0) 15  (30.0) 
อาชีพc       
นักเรียน นักศึกษา 124  (53.7) 135  (58.4) 99  (42.9) 83  (35.9) 85  (36.8) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 42  (84.0) 29  (58.0) 31  (62.0) 18  (36.0) 10  (20.0) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 89  (65.4) 73  (53.7) 79  (58.1) 48  (35.3) 38  (27.7) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 30  (83.3) 21  (58.3) 22  (61.1) 15  (41.7) 10  (27.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 28  (70.0) 21  (52.5) 24  (60.0) 12  (30.0) 15  (37.5) 
อื่นๆ 35  (81.4) 25  (58.1) 27  (62.8) 9  (20.9) 18  (41.9) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 96  (49.7) 102  (52.8) 72  (37.3) 60  (31.1) 66  (34.2) 
5,001 – 10,000 บาท 74  (67.9) 72  (66.1) 65  (59.6) 42  (38.5) 37  (33.6) 
10,001 – 15,000 บาท 59  (71.1) 51  (61.4) 49  (59.0) 32  (38.6) 22  (26.5) 
15,001 – 20,000 บาท 32  (84.2) 18  (47.4) 24  (63.2) 11  (28.9) 8  (21.1) 
20,001 – 30,000 บาท 35  (81.4) 19  (44.2) 29  (67.4) 20  (46.5) 17  (39.5) 
30,001 – 50,000 บาท 26  (81.3) 20  (62.5) 24  (75.0) 10  (31.3) 12  (37.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 15  (88.2) 10  (58.8) 12  (70.6) 6  (35.3) 6  (35.3) 
สถานภาพการสมรส e       
โสด 249  (60.3) 235  (56.9) 206  (49.9) 153  (37.0) 148  (35.8) 
แตงงานและอื่นๆ 99  (80.5) 69  (56.1) 76  (61.8) 32  (26.0) 27  (22.0) 
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ตารางที ่9 - ตอ 
 เกมโชว สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง การแขงขันกีฬา สนทนาวิเคราะห
 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 

อายaุ   
12 –  19 ป 85  (47.2) 53  (29.4) 61  (33.9) 53  (29.4) 16    (8.9) 
20 –  29 ป 58  (33.1) 65  (37.1) 46  (26.3)  39  (22.3) 45  (25.7) 
30 –  49 ป 34  (18.8) 56  (30.9) 40  (21.1) 42  (23.2) 67  (37.0) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (25.8) 6  (19.4) 6  (19.4) 6  (19.4) 5  (16.1) 
มัธยมตน 23  (30.7) 23  (30.7) 26  (34.7) 17  (22.7) 10  (13.3) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 49  (39.5) 40  (32.3) 30  (24.2) 38  (30.6) 12    (9.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 10  (28.6) 13  (37.1) 11  (31.4) 10  (28.6) 10  (28.6) 
ปริญญาตรี 75  (33.9) 78  (35.3) 61  (27.6) 53  (24.0) 68  (30.8) 
สูงกวาปริญญาตรี 12  (24.0) 14  (28.0) 13  (26.0) 10  (20.0) 23  (46.0) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 105  (45.5) 75  (32.5) 75  (32.5) 66  (28.6) 30  (13.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (20.0) 16  (32.0) 9  (18.0) 8  (16.0) 13  (26.0) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

33  (24.3) 42  (30.9) 33  (24.3) 28  (20.6) 41  (30.1) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 11  (30.6) 10  (27.8) 10  (27.8) 9  (25.0) 12  (33.3) 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (15.0) 13  (32.5) 7  (17.5) 8  (20.0) 14  (35.0) 
อื่นๆ 12  (27.9) 18  (41.9) 13  (30.2) 15  (34.9) 18  (41.9) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 81  (42.0) 51  (26.4) 53  (27.5) 53  (27.5) 25  (13.0) 
5,001 – 10,000 บาท 31  (28.4) 42  (38.5) 30  (27.5) 32  (29.3) 27  (24.8) 
10,001 – 15,000 บาท 19  (22.9) 30  (36.1) 20  (24.1) 15  (18.1) 25  (30.1) 
15,001 – 20,000 บาท 10  (26.3) 12  (31.6) 14  (36.8) 5  (13.1) 16  (42.1) 
20,001 – 30,000 บาท 11  (25.6) 12  (27.9) 10  (23.3) 12  (27.9) 14  (32.6) 
30,001 – 50,000 บาท 10  (31.3) 13  (40.6) 7  (21.9) 5  (15.6) 16  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 5  (29.4) 5  (29.4) 4  (23.5) 5  (29.4) 5  (29.4) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 150  (36.3) 138  (33.4) 121  (29.3) 104  (25.2) 81  (19.6) 
แตงงานและอื่นๆ 27  (22.0) 36  (29.3) 26  (21.1) 30  (24.4) 47  (38.2) 
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aมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอายทุี่ตางกันชมรายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ  
  เกมโชว และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม แตกตางกนั 
bมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกนัชมรายการขาวในประเทศ ขาวตาง 
  ประเทศ รายการสนทนาวิเคราะหการเมอืง เศรษฐกิจ สังคม และวาไรตี้โชวแตกตางกนั 
cมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอาชีพที่ตางกนัชมรายการขาวในประเทศ เกมโชว และ 
  รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกนั 

dมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีรายไดตางกนัชมรายการขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ  
  และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกัน 

eมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีสถานภาพตางกันชมรายการขาวในประเทศ ขาวตาง 
  ประเทศ เกมโชว ละครไทย และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกัน 
 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่รับราชการหรือทํางานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวนผูที่ชมรายการขาวในประเทศมากถึง
รอยละ 84 และชมรายการขาวตางประเทศมากรองลงมา คือรอยละ 62  
ตามมาดวยรายการขาวกีฬา (รอยละ 58) และวาไรตี้โชว สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ 
รายการสอนทาํอาหาร (รอยละ 2) 
 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับปฏิบัติการ ชมรายการขาวในประเทศจํานวนรอยละ 65 
และชมรายการขาวตางประเทศรอยละ 58  ตามมาดวยรายการขาวกฬีา  
วาไรตี้โชว และสารคดีตามลําดับ (ดูรายละเอียดในตารางที ่9) สวนรายการที่กลุมตัวอยางอาชพีนี้ชมนอยที่สุด
คือ รายการตอบปญหาสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับผูบริหาร นอกจากจะนิยมชม 
รายการขาวในประเทศมากที่สุดแลว ยงันยิมชมขาวตางประเทศ (รอยละ 61) และขาวกฬีา  
(รอยละ 58) เชนเดียวกับกลุมอาชีพอืน่ๆ  นอกจากนีย้ังชมรายการวาไรตี้โชว และรายการสนทนาวิเคราะห
การเมือง เศรษฐกิจ สงัคม มากพอสมควร  สําหรับรายการที่กลุมตัวอยางอาชีพนีช้มนอยที่สุด คือ รายการ
วิเคราะหกีฬาหรือสอนเทคนกิการเลนกฬีา รายการเพลงประเภทมิวสกิ 
วีดีโอเพลงไทยสากล และภาพยนตรไทย 
 สวนกลุมตัวอยางที่ประกอบอาชีพคาขายหรือมีกิจการสวนตัว มีจาํนวนผูตอบวาชมขาวในประเทศบอย
ที่สุดเปนจาํนวนรอยละ 70  ตามมาดวยรายการขาวตางประเทศและขาวกฬีา  
นอกจากนี ้กลุมตัวอยางอาชพีนี้ยงัชมละครไทย และรายการสนทนาวิเคราะหการเมอืง เศรษฐกจิ สังคม เปน
จํานวนคอนขางมาก  
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 นอกจากกลุมอาชีพที่กลาวมาแลว ยังมีกลุมอาชีพอืน่ๆ อันประกอบดวยผูวางงาน พอบาน ชางฝมือ 
และผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะ ซึ่งกลุมตัวอยางกลุมนี้นยิมชมขาวในประเทศ ขาว 
ตางประเทศ และขาวกฬีาเชนกนั  แตกจ็ะนิยมชมรายการสารคดี รายการสนทนาวิเคราะห 
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม และละครไทยมากพอสมควรถึงกวารอยละ 40  
 ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 

จากตารางที ่9 จะเห็นไดวารายการที่กลุมตัวอยางทกุระดับรายไดชมมากที่สุดยังคงเปนขาวในประเทศ
เชนเดิม ยกเวนเพยีงกลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เพยีงกลุมเดียวเทานั้นที่ชมขาวกีฬามาก
ที่สุด และชมขาวในประเทศมากเปนอันดบัสอง สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางกลุมนีช้มคอนขางมาก ไดแก เกมโชว 
ขาวตางประเทศ การตูน และละครไทย (มีผูตอบวาชมบอยที่สุดมากกวารอยละ 30) 
 กลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 5,001 ถึง 10,000 บาท ชมขาวกฬีาและขาวตางประเทศมากเปนอันดับ
สองและสาม รองจากขาวในประเทศ โดยมีผูตอบวาชมประมาณรอยละ 60   
ตามมาดวยรายการสารคด ีรายการวาไรตี้โชว และละครไทยตามลําดับ สวนรายการทีก่ลุม 
ตัวอยางรายไดนี้ชมนอยที่สุดคือ รายการตอบปญหาสขุภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางรายได 10,001 ถึง 15,000 บาท นอกจากจะชมขาวในประเทศ ขาวกฬีา และขาว
ตางประเทศมากที่สุดแลว ยังชมรายการวาไรตี้โชว และสารคดีมากกวารอยละ 35 และชมรายการสนทนา
วิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคมประมาณรอยละ 30 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 ถึง 20,000 บาท ตอบวาชมขาวในประเทศมากถงึรอยละ 84 ตามมา
ดวยรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 63) และขาวกีฬาเชนกนั (รอยละ 47) สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางรายไดนี้ชมมากพอสมควร ไดแก รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม 
(รอยละ 42) และภาพยนตรฝร่ัง (รอยละ 37) 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 20,001 ถึง 30,000 บาท จะชมรายการขาว 
ตางประเทศมากเปนอันดับสองรองจากขาวในประเทศ ตามมาดวยรายการวาไรตี้โชว ขาวกฬีาและละครไทย ซึง่
มีผูตอบวาชมประมาณรอยละ 40  สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือ รายการเพลงสากลและ
การตูน 
 เมื่อมาพิจารณากลุมตัวอยางที่มีรายได 30,001 ถึง 50,000 บาท พบวา นอกจากจะชมรายการขาว
ตางๆ แลว คนกลุมนีย้ังชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม มากถึงรอยละ 50  ตามดวย
รายการสารคดี และละครไทยตามลําดับ  
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตั้งแต 50,001 บาทขึน้ไป ชมรายการขาวตางประเทศและขาวกฬีามากรอง
จากขาวในประเทศ สวนรายการอื่นๆ ที่ชมมากในอันดับรองจากรายการขาว  
ไดแก วาไรตี้โชว และละครไทย ดงัรายละเอียดที่แสดงไวในตารางที ่9 
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ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพสมรส 
รายการโทรทศันที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดชมมากกวากลุมตัวอยางทีส่มรสแลว ไดแก  

รายการวาไรตี้โชว รายการแสดงตลก  เกมโชว ถายทอดสดคอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิค 
วีดีโอเพลงไทยสากล รายการเพลงสากล การตูน ละครไทย ละครจีน ภาพยนตรไทย ภาพยนตรจนี และรายการ
สอนทาํอาหาร 
 สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางที่สมรสแลวชมมากกวากลุมตัวอยางทีย่ังเปนโสด ไดแก  
รายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม และรายการเพลง
ลูกทุง 
 ปริมาณการเปดรับสื่อโทรทัศน 

การวิจยันีว้ัดปริมาณการเปดรับส่ือใน 2 ลักษณะ คือ จํานวนวันที่เปดรับส่ือในรอบ สัปดาห และจํานวน
ชั่วโมงที่เปดรับส่ือในรอบวนัที่มกีารเปดรับ  ซึ่งผลการวจิัยมีดังนี ้

ก. การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห  
กลุมตัวอยางกวารอยละ 60 ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวัน มีเพยีงรอยละ 9 เทานั้นที่ชมโทรทัศน

สัปดาหละ 1 ถึง 2 วนั ดังรายละเอียดในตารางที ่10 
ตารางที ่10 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีในรอบ 1 สัปดาห 

จํานวนวันที่ชมใน 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 48                    8.9 
3 – 4 วัน 92                  17.2 
5 – 6 วัน 73                  13.6 
ทุกวัน 323                  60.3 

รวม 536                100.0 
 ในตารางที ่11 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางทุกชวงอายุสวนใหญชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทกุวนั 
เพียงแตกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปจะมสีัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรี 
ทุกวนัมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 

สวนในดานของระดับการศกึษา พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาตางกนั มีจํานวนวนัที่ชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีในรอบหนึ่งสัปดาหไมแตกตางกนั โดยกลุมตัวอยางในทกุระดับการศึกษาสวนใหญชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีทุกวัน (ดูรายละเอียดในตารางที ่11) เพยีงแตกลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาในระดบัประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนันอย
กวากลุมตัวอยางกลุมอ่ืนๆ  
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ตารางที ่11 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการชมโทรทศันประเภทรับชม
ฟรีในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 15    (8.3) 21  (11.7) 24  (13.3) 120  (66.7) 
20 –  29 ป   19  (10.9) 36  (20.6) 23  (13.1) 97  (55.4) 
30 –  49 ป 14    (7.7) 35  (19.3) 26  (14.4) 106  (58.6) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 3    (9.7) 6  (19.4) 5  (16.1) 17  (54.8) 
มัธยมตน 9  (12.0) 11  (14.7) 6    (8.0) 49  (65.3) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11    (8.9) 22  (17.7) 15  (12.1) 76  (61.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2    (5.7) 8  (22.9) 4  (11.4) 21  (60.0) 
ปริญญาตรี 19    (8.6) 40  (18.1) 35  (15.8) 127  (57.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 4    (8.0) 5  (10.0) 8  (16.0) 33  (66.0) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 20    (8.7) 32  (13.9) 31  (13.4) 148  (64.1) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 5  (10.0) 9  (18.0) 7  (14.0) 29  (58.0) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

12    (8.8) 28  (20.6) 20  (14.7) 76  (55.9) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2    (5.6) 7  (19.4) 5  (13.9) 22  (61.1) 
คาขาย กิจการสวนตัว 5  (12.5) 7  (17.5) 5  (12.5) 23  (57.5) 
อื่นๆ 4    (9.3) 9  (20.9) 5  (11.6) 25  (58.1) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 18    (9.3) 26  (13.5) 24  (12.4) 125  (64.8) 
5,001 – 10,000 บาท 7    (6.4) 26  (23.9) 16    (4.7) 60  (55.0) 
10,001 – 15,000 บาท 8    (9.6) 15  (18.1) 14  (16.9) 46  (55.4) 
15,001 – 20,000 บาท 2    (5.3) 9  (23.7) 6  (15.8) 21  (55.3) 
20,001 – 30,000 บาท 4    (9.3) 7  (16.3) 5  (11.6) 27  (62.8) 
30,001 – 50,000 บาท 4  (12.5) 6  (18.8) 2    (6.3) 20  (62.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 1    (5.9) 2  (11.8) 4  (23.5) 10  (58.8) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 39    (9.5) 68  (16.5) 58  (14.0) 248  (60.0) 
แตงงานและอื่นๆ 9    (7.3) 24  (19.5) 15  (12.2) 75  (61.0) 
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aχ2 =   8.04, p = .23 
bχ2 =   8.22, p = .91 
cχ2 =   5.42, p = .99 
dχ2 = 17.84, p = .66 
eχ2  =  1.24, p = .74 

สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางอาชพีทีช่มโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนัมากที่สุดคือ นักเรียน 
นักศึกษา ซึ่งมถีึงรอยละ 64 รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับ 
ผูบริหาร ซึ่งตอบวาชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีทกุวนัเปนจํานวนรอยละ 61 อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางทกุ
อาชีพมีผูตอบวาชมทุกวันมากกวารอยละ 55 ดังรายละเอียดในตารางที ่11  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุระดับรายได มากกวารอยละ 55 ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนั อยางไร
ก็ตาม กลุมตัวอยางที่ชมโทรทัศนทุกวนัมากที่สุดคือกลุมที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา ตามมาดวยกลุมที่มี
รายได 20,001 ถึง 30,000 บาทและรายได 30,001 ถึง 50,000 บาทตามลําดับ  

สวนในดานของสถานภาพสมรส กลุมตัวอยางที่เปนโสดและกลุมตัวอยางที่แตงงานแลว (รวมทัง้หยา 
มาย และอื่นๆ) มีจํานวนวนัในการชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีไมแตกตางกนั โดยทัง้ 2 กลุมมีจาํนวนผูที่ตอบวา
ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนัเปนจํานวนประมาณรอยละ 60  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางของการวิจัยครัง้นี ้ใชเวลาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีาก

ที่สุด รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี สวนกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวันละ 
4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีมีจาํนวนนอยที่สุด (ดูตารางที ่12) 
 
ตารางที ่12  แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรใีนรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่ชมในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 47   8.8 
1 ชั่วโมง – 1.59 นาที 181 33.8 
2 ชั่วโมง – 2.59 นาที 125 23.3 
3 ชั่วโมง – 3.59 นาที 86 16.0 
4 ชั่วโมง – 4.59 นาที 43   8.0 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 54 10.1 
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เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ สามารถสรปุไดวา กลุมตัวอยางที่อายนุอย จะใชเวลาในการชมโทรทัศน
ในรอบหนึง่วนันานกวากลุมตัวอยางที่มีอายุมากกวา ดังจะเหน็ไดจากตารางที ่13 วา กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 
ป มีผูตอบวาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวนัละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา เปนจํานวนรอยละ 19 ในขณะที่กลุม
ตัวอยางอาย ุ30 – 49 ปมีเพียง รอยละ 4  ในทาํนองเดยีวกนั เมื่อดูจาํนวนของกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมโทรทศัน
ประเภทรับชมฟรีนอยกวา 1 ชั่วโมง พบวา มีผูที่อาย ุ30 – 49 ป รอยละ 12 และผูที่อายุ 12 – 19 ป รอยละ 8 

สําหรับในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษามักจะชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวัน
ละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีโดยเฉพาะกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ซึ่งตอบขอนี้ถึงรอยละ 
56 (ดูรายละเอียดในตารางที ่13) 

ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางทีเ่ปนนกัเรียน นักศึกษาจะใชเวลาในการชมโทรทศันประเภทรับชม
ฟรีในรอบหนึ่งวันนานกวาอาชีพอื่นๆ โดยมกีลุมตัวอยางอาชีพนี้จํานวนรอยละ 17 ทีต่อบวาชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีวนัละ 5 ชั่วโมงหรอืมากกวา ในขณะที่กลุมตัวอยางอาชีพอืน่ๆ ลวนแตตอบขอนี้เปนจาํนวนต่ํากวารอย
ละ 6 แตอยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางทกุกลุมอาชีพ มากกวารอยละ 30 ใชเวลาในการชมโทรทัศนประเภทรับชม
ฟรีวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง  59 นาท ี 
 สําหรับรายได กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เปนกลุมที่มีสัดสวนของผูชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวาเปนจํานวนมากที่สุด (รอยละ 15) สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 
20,001 ถึง 30,000 บาท และ 30,001 ถึง 50,000 บาท ไมมีผูตอบวาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวันละ 5 
ชั่วโมงหรือมากกวาเลย  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสดมีเวลาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีในรอบหนึง่วนัมากกวา
กลุมตัวอยางที่แตงงานแลว ซึ่งจากตารางที ่13 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มีผูชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีนอยกวาวันละ 1 ชั่วโมงจํานวนรอยละ 8 และชมวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา เปนจํานวนรอยละ 12  
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่แตงงานแลว (รวมถึงผูทีห่ยาและเปนมาย) มีผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีนอยกวา
วันละ 1 ชั่วโมงจํานวนรอยละ 12 และชมวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวาจาํนวนรอยละ 5 
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ตารางที ่13  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันประเภท
รับชมฟรีในรอบ 1 วันแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 14    (7.8) 45  (25.0) 36  (20.0) 33  (18.3) 17    (9.4) 35  (19.4)
20 –  29 ป 11    (6.3) 62  (35.4) 51  (29.1) 24  (13.7) 16    (9.1) 11    (6.3)
30 –  49 ป      22  (12.2) 74  (40.9) 38  (21.0) 29  (16.0) 10    (5.5) 8    (4.4)
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 4  (12.9) 9  (29.0) 5  (16.1) 7  (22.6) 4  (12.9) 2    (6.5)
มัธยมตน 9  (12.0) 23  (30.7) 16  (21.3) 9  (12.0) 7    (9.3) 11  (14.7)
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11    (8.9) 36  (29.0) 24  (19.4) 27  (21.8) 11    (8.9) 15  (12.1)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 3    (8.6) 9  (25.7) 8  (22.9) 5  (14.3) 4  (11.4) 6  (17.1)
ปริญญาตรี 17    (8.1) 76  (34.2) 61  (27.5) 35  (15.8) 16    (7.2) 16    (7.2)
สูงกวาปริญญาตรี 3    (6.0) 28  (56.0) 11  (22.0) 3    (6.0) 1    (2.0) 4    (8.0)
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 17    (7.4) 63  (27.3) 49  (21.2) 40  (17.3) 23  (10.0)   39  (16.9)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 7  (14.0) 21  (42.0) 10  (20.0) 4    (8.0) 5  (10.0) 3    (6.0)
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

13    (9.6) 44  (32.4) 41  (30.1) 23  (16.9) 9    (6.6) 6    (4.4)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3    (8.3) 19  (52.8) 7  (19.4) 5  (13.9) - 2    (5.6)
คาขาย กิจการสวนตัว 3    (7.5) 17  (42.5) 8  (20.0) 6  (15.0) 4  (10.0) 2    (5.0)
อื่นๆ 4    (9.3) 17  (39.5) 10  (23.3) 8  (18.6) 2    (4.7) 2    (4.7)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา   17    (8.8) 50  (25.9) 47  (24.4) 30  (15.5) 19    (9.8) 30  (15.5)
5,001 – 10,000 บาท   4    (3.7) 44  (40.4) 22  (20.2) 24  (22.0) 7    (6.4) 8    (7.3)
10,001 – 15,000 บาท 9  (10.8) 27  (32.5) 21  (25.3) 14  (16.9) 6    (7.2) 6    (7.2)
15,001 – 20,000 บาท 4  (10.5) 13  (34.2) 11  (28.9) 3    (7.9) 3    (7.9) 4  (10.5)
20,001 – 30,000 บาท 5  (11.6) 20  (46.5) 10  (23.3) 6  (14.0) 2    (4.7) - 
30,001 – 50,000 บาท 4  (12.5) 13  (40.6) 9  (28.1) 5  (15.6) 1    (3.1) - 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (11.8) 10  (58.8) 1    (5.9) 1    (5.9) 1    (5.9) 2  (11.8)
สถานภาพการสมรส e      
โสด   32    (7.7) 126  (30.5) 102  (24.7) 69  (16.7) 36    (8.7) 48  (11.6)
แตงงานและอื่นๆ 15  (12.2) 55  (44.7) 23  (18.7) 17  (13.8) 7    (5.7) 6    (4.9)
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aχ2  = 40.81, p = .00 
bχ2  = 32.58, p = .14 
cχ2  = 41.10, p = .02 
dχ2  = 48.64, p = .06 
eχ2  = 15.12, p = .01 

 
2. โทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิก 

 กลุมตัวอยางที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมีจาํนวน 220 คน จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 612 
คน คิดเปนรอยละ 36  ซึ่งเมือ่จําแนกกลุมตัวอยางตามชวงอาย ุจะพบวา กลุมอาย ุ20 – 29 ป มีสัดสวนของ
ผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ เล็กนอย โดยมีกลุมอาย ุ12 – 19 ป ชมมากเปน
อันดับสอง สวนกลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป มีผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิจํานวนนอยที่สุด ดังจะเหน็
ไดจากตารางที ่14 แตก็ไมไดมีความแตกตางจนมีนยัสาํคัญทางสถิต ิ
 ในดานของการศึกษา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกนั จะมีสัดสวนของผูที่ชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  ซึ่งจะเห็นไดวา กลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรีมากกวารอยละ 50 ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกใน
ชวงหนึง่สัปดาหที่ผานมา  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ตอบวาชมเพียง
รอยละ 9 เทานั้น 

กลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในรอบสัปดาหทีผ่านมามากทีสุ่ดคือ 
ผูที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษทัเอกชน ซึ่งมีผูตอบวาชมมากถึงกวารอยละ 40  รองลงมาคือนักเรียน
นักศึกษา และผูที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว  (ดูรายละเอียดในตารางที ่14) สวนกลุมตัวอยาง
อาชีพที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกินอยที่สุด คือกลุมอาชพีขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกจิ ซึ่งมี
จํานวนผูชมประมาณรอยละ 26 
แตอยางไรก็ตาม การทดสอบคาไคสแควรแสดงใหเหน็วาความแตกตางดังกลาวไมมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ

สวนตัวแปรดานรายไดนัน้ พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตอเดือนรวมสูงกวา จะมีสัดสวนของผูที่
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวาผูที่มีระดบัรายไดต่ําอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิดังจะเหน็ไดจาก
ตารางที ่14 วาผูที่มีรายไดตั้งแต 30,001 ถึง 50,000 บาท มีจํานวนผูตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกมากทีสุ่ด ถึงรอยละ 68  สวนผูที่มรีายไดตั้งแตต่ํากวา 5,000 บาทไปจนถงึ 15,000 บาท มีจํานวนผูชม
เฉลี่ยอยูที่รอยละ 32 
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ตารางที ่14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน หนึ่ง
สัปดาหที่ผานมา จําแนกตามลักษณะทางประชากร 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 74  (36.3) 130  (63.7) 
20 –  29 ป 81  (39.7) 123  (60.3) 
30 –  49 ป 65  (31.9) 139  (68.1) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา                      4   (9.1) 41  (90.9) 
มัธยมตน 24  (26.9) 62  (73.1) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 48  (36.4) 84  (63.6) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 11  (28.9) 27  (71.1) 
ปริญญาตรี 101  (40.4) 149  (59.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 32  (52.5) 29  (47.5) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 104  (39.7) 158  (60.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 14  (25.9) 40  (74.1) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 53  (34.0) 100  (66.0) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 16  (43.2) 21  (56.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 16  (26.2) 45  (73.8) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 76  (33.8) 149  (66.2) 
5,001 – 10,000 บาท 43  (33.6) 85  (66.4) 
10,001 – 15,000 บาท 27  (29.7) 64  (70.3) 
15,001 – 20,000 บาท 15  (35.7) 27  (64.3) 
20,001 – 30,000 บาท 20  (40.0) 30  (60.0) 
30,001 – 50,000 บาท 23  (67.6) 11  (32.4) 
50,001 บาทขึ้นไป 11  (57.9) 8  (42.1) 
ไมระบุ 5  (21.7) 18  (78.3) 
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ตารางที ่14 - (ตอ) 
   ชม ไมชม 

 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 180  (38.2) 291  (61.8) 
แตงงานและอื่นๆ 40  (28.4) 101  (71.6) 
aχ2 = 3.11, p = .21 
bχ2 = 27.75, p = .00 
cχ2 = 7.64, p = .18 
dχ2 = 23.79, p = .00 
eχ2 = 5.26, p = .02 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานสถานภาพ กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสด ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกมากกวากลุมตัวอยางที่สมรส หยา มาย และอื่นๆ อยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  กลาวคือ กลุมตัวอยางที่
เปนโสดมีจาํนวนผูที่ตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในชวง 1 สัปดาหทีผ่านมา มากกวากลุมที่สมรส
แลว (และอื่นๆ) ประมาณรอยละ 10 

 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองที่ชมบอยทีสุ่ด 
ชองทีก่ลุมตัวอยางนิยมชมมากที่สุดคือ HBO ซึ่งเปนชองที่เสนอภาพยนตรตางประเทศ มีผูตอบวาชม

บอยที่สุดมากถึงประมาณรอยละ 55 รองลงมาคือชอง Supersport ซึ่งเสนอการ 
แขงขันกีฬาทัง้ในและตางประเทศ มีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 40  อันดับที่สามคือชอง
สารคดีตางประเทศ Discovery channel ซึ่งมีจาํนวนกลุมตัวอยางตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 30 
 ชองประเภทเพลงที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุด คือ Channel V Thailand ซึ่งมีผูชมมากกวาชอง MTV 
ประมาณรอยละ 7 สวนชองประเภทวาไรตี้บันเทงินัน้ กลุมตัวอยางจะนิยมชมชอง  
X-Zyte มากกวาชองอื่นๆ ที่เสนอรายการประเภทเดียวกนั  
 สําหรับชองทีน่ําเสนอขาว พบวา กลุมตัวอยางชมชอง CNN มากกวาชองขาวอื่นๆ แตจะเหน็ไดจาก
ตารางที ่15 วามีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดเพียงรอยละ 5 เทานั้น  
 สําหรับชองทีม่ีจํานวนกลุมตัวอยางชมนอยที่สุด ไดแก ชอง MCM Thailand ซึ่งเสนอ 
รายการเพลงจากทวีปยโุรป และชอง TV5 ซึ่งเปนชองประเภทวาไรตี้บันเทงิ 
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ตารางที ่15 แสดงชองของโทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิกทีก่ลุมตวัอยางชมบอยที่สุด 10 อันดับ
แรก 
ชองของโทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิก จํานวน* รอยละ 

HBO 120   54.5 
Supersport 68   30.9 
Discovery channel 67   30.4 
X-zyte 42   19.1 
Channel V Thailand 36   16.4 
Supersport Gold 32   14.5 
Cinemax 28   12.7 
ESPN 22   10.0 
MTV 21     9.5 
UBC Series 17     7.7 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

เพื่อใหการแสดงผลสามารถเห็นภาพรวมไดชัดเจนขึ้น ผูวิจัยจะรวมชองโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกที่จัดอยูในประเภทเดียวกนัเขาดวยกัน และแสดงขอมูลเปนรอยละของชอง 
แตละประเภท ดังนี ้
 ชอง HBO, Cinemax, Star Movies, Hallmark, UBC Asian Movies, UBC Movies และ TNT จัดอยู
ในประเภทภาพยนตร 
 ชอง Supersport, Supersport Gold, ESPN และ Star Sports จัดอยูในประเภทกฬีา 
 ชอง UBC News, CNN และ CNBC จัดอยูในประเภทขาว 
 ชอง X-Zyte, AXN, Fashion TV, CCTV และ TV5 จัดอยูในประเภทวาไรตี้บันเทงิ 
 ชอง Channel V Thailand, MTV และ MCM Thailand จัดอยูในประเภทเพลง 
 ชอง Discovery Channel และ Animal Planet จัดอยูในประเภทสารคดี 
 ดังนัน้ จํานวนรอยละจึงสามารถจะเกนิ 100 ได เนื่องจากเปนการรวมการเปดรับของหลายๆ ชองที่จัด
อยูในประเภทเดียวกนัเขาดวยกนั 
 

ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาย ุ
เมื่อจําแนกผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองตางๆ ออกตามชวงอาย ุพบวา  
กลุมตัวอยางทุกชวงอายุนยิมชมชองประเภทภาพยนตรมากที่สุด แตกลุมอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่ชมมากกวา
กลุมอายุอ่ืนๆ  สวนประเภทชองทีก่ลุมตัวอยางทุกกลุมอายุชมมากเปนอันดับ 2 คือ ชองประเภทกฬีา โดยทีก่ลุม
อาย ุ12 – 19 ป มีสัดสวนผูชมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
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 นอกเหนือจากชองประเภทภาพยนตรและกีฬาแลว  กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปยังนิยมชมชอง
ประเภทเพลง และวาไรตี้บันเทิงดวย โดยมจีํานวนผูตอบวาชมชองประเภทดังกลาวบอย 
ที่สุดถึงเกือบรอยละ 40  ในขณะที่กลุมอายุนี้ไมนิยมชมชองประเภทขาว ซึ่งจะเหน็ไดจากตารางที ่16 วา กลุม
อายุนีช้มชองประเภทขาวเพียงรอยละ 3 เทานั้น 
 กลุมอาย ุ20 – 29 ป นิยมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับ 3 รองจากชองประเภทภาพยนตรและ
กีฬา โดยมีชองประเภทเพลงตามมาเปนอนัดับที ่4  สําหรับกลุมอาย ุ30 – 49 ป นั้น นอกจากจะนยิมชมชอง
ประเภทภาพยนตรและกีฬาแลว ยังนยิมชมชองประเภทสารคดีดวย โดยมีกลุมตัวอยางกลุมนี้ตอบวาชมชอง
ประเภทสารคดีบอยที่สุดเปนจํานวนรอยละ 42  ตามมาดวยชองประเภทขาว และวาไรตี้บันเทงิ ซึ่งกลุมอายนุี้
ตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 23 เทากนั  

  
ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 

 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมชมชองประเภทภาพยนตรมากทีสุ่ด ตาม
ดวยชองประเภทกีฬา  สวนชองทีก่ลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชมเลย ไดแก ชองประเภทขาว เพลง และสารคดี (ดู
ตารางที1่6) 
 กลุมที่มกีารศกึษาระดับมธัยมตน นิยมชมชองประเภทกีฬามากที่สุด รองลงมาคือชองประเภท
ภาพยนตร และวาไรตี้บันเทงิตามลาํดับ สําหรับชองที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชม คือ ชองประเภทขาว  
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลาย นิยมชมชองประเภทภาพยนตรมากทีสุ่ด รองลงมาคือ 
ชองกีฬา เพลง และวาไรตี้บันเทงิตามลาํดบั ในขณะที่กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา นิยมชมชอง
ประเภทภาพยนตรมากที่สุด ตามดวยชองกีฬาเชนเดยีวกัน  สําหรับชองประเภทที่กลุมตัวอยางกลุมนี้นยิมชม
มากเปนอันดบั 3 คือ ชองประเภทสารคดี  สวนชองที่กลุมนี้ไมชมเลย ไดแก ชองประเภทขาว และเพลง 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีนิยมชมชองภาพยนตรและกีฬาเปนอนัดับที ่1 และ 2 
ตามลําดับ รองลงมาคือชองสารคดี และเพลง สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีนิยมชมชอง
ประเภทภาพยนตรและกีฬามากที่สุดเชนเดียวกับกลุมอ่ืนๆ และนิยมชมชองสารคดมีากเปนอันดบัที ่3  ตามมา
ดวยชองประเภทขาว   
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ตารางที ่16 แสดงประเภทของชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิที่ชมบอยที่สุด จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

 ภาพยนตร กีฬา ขาว วาไรตี้
บันเทิง 

เพลง สารคดี 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายุ    
12 –  19 ป 48   (64.9) 43 (58.1) 2   (2.7) 27 (36.5) 28 (37.8) 15 (20.3) 
20 –  29 ป 69   (85.2) 45 (55.5) 5   (6.2) 10 (12.3) 29 (35.8) 30 (37.0) 
30 –  49 ป 67 (103.1) 36 (55.4) 15 (23.1) 15 (23.1) 1   (1.5) 27 (41.5) 
การศึกษา    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5 (125.0) 3 (75.0) - 1 (25.0) - - 
มัธยมตน 12   (50.0) 15 (62.5) - 11 (45.8) 5 (20.8) 5 (20.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 37   (77.1) 27 (56.2) 2   (4.2) 14 (29.2) 17 (35.4) 9 (18.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 8   (72.7) 7 (63.6) - 2 (18.2) - 5 (45.4) 
ปริญญาตรี 96   (95.0) 55 (54.4) 11 (10.9) 16 (15.8) 33 (32.7) 39 (38.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 26   (81.2) 17 (53.1) 9 (28.1) 7 (21.9) 3   (9.4) 14 (43.7) 
อาชีพ    
นักเรียน นักศึกษา 77   (74.0) 64 (61.5) 5   (4.8) 35 (33.6) 40 (38.5) 26 (25.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10   (71.4) 5 (35.7) 2 (14.3) - 2 (14.3) 6 (42.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

45   (84.9) 30 (56.6) 5   (9.4) 6 (11.3) 13 (24.5) 19 (35.8) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

21 (131.2) 7 (43.7) 4 (25.0) 3 (18.7) 2 (12.5) 5 (31.2) 

คาขาย กิจการสวนตัว 18 (105.9) 7 (41.2) 4 (23.5) 4 (23.5) 1   (5.9) 8 (47.0) 
อื่นๆ 13   (81.2) 11 (68.7) 1   (6.2) 3 (18.7) - 8 (50.0) 
รายได    
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 58   (76.3) 48 (63.1) 2   (2.6) 27 (35.5) 31 (40.8) 15 (19.7) 
5,001 – 10,000 บาท 31   (72.1) 27 (62.8) 3   (7.0) 4   (9.3) 13 (30.2) 13 (30.2) 
10,001 – 15,000 บาท 21   (77.8) 14 (51.8) 2   (7.4) 6 (22.2) 10 (37.0) 14 (51.8) 
15,001 – 20,000 บาท 16 (106.7) 5 (33.3) 3 (20.0) 2 (13.3) 3 (20.0) 6 (40.0) 
20,001 – 30,000 บาท 25 (125.0) 11 (55.0) 3 (15.0) 7 (35.0) 1   (5.0) 7 (35.0) 
30,001 – 50,000 บาท 21   (91.3) 11 (47.8) 8 (34.8) 4 (13.4) - 10 (43.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 12 (109.1) 5 (45.4) 1   (9.1) 2 (18.2) - 7 (63.6) 
สถานภาพการสมรส     
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โสด 141   (78.3) 105 (58.3) 12   (6.7) 45 (25.0) 56 (31.1) 54 (30.0) 
แตงงานและอื่นๆ 43 (107.5) 19 (47.5) 10 (25.0) 7 (17.5) 1   (2.5) 18 (45.0) 
หมายเหต ุ ขอมูลในตารางเปนการแสดงรอยละของชองแตละประเภท โดยชองประเภทภาพยนตร ประกอบ 

   ดวย ชอง HBO,  Cinemax, Star Movies, Hallmark, UBC Asian Movies, UBC Movies และ TNT  
   ชองประเภทกีฬาประกอบดวย ชอง Supersport, Supersport Gold, ESPN และ Star Sports  
   ชองประเภทขาว ประกอบดวย ชอง UBC News, CNN และ CNBC  
   ชองประเภทวาไรตี้บันเทิง ประกอบดวย ชอง X-Zyte, AXN, Fashion TV, CCTV และ TV5  
   ชองประเภทเพลง ประกอบดวย ชอง Channel V Thailand, MTV และ MCM Thailand  
   ชองประเภทสารคดี ประกอบดวย ชอง Discovery Channel และ Animal Planet  
ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 

 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการ พนกังานระดับผูบริหาร และผูที่มีอาชพีอื่นๆ เชน เปน
ผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน นิยมชมชองประเภท 
ภาพยนตรและชองกฬีา มากเปนอนัดับที ่1 และ 2 ตามลําดับ และนิยมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอนัดับที ่
3 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีรับราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพคาขาย ชมชองประเภทภาพยนตร
มากที่สุด รองลงมาคือ ชองประเภทสารคดี โดยมีชองประเภทกีฬาตามมาเปนอันดบัที ่3  สวนกลุมตัวอยางที่
เปนนกัเรียนนกัศึกษานัน้  นอกจากจะนยิมชมชองประเภท 
ภาพยนตรและกีฬาแลว ยังมีจํานวนผูที่ชมชองประเภทรายการเพลง และวาไรตี้บันเทิง มาก 
ถึงกวารอยละ 30 (ดูตารางที ่16) 

ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา นิยมชมชองภาพยนตร กีฬา เพลง และ 
วาไรตี้บันเทิง ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 5,001 ถึง 10,000 บาท นิยมชมชองประเภทภาพยนตร 
กีฬา เพลงและสารคดี ตามลําดับ 
 กลุมที่มีรายไดระหวาง 10,001 ถึง 15,000 บาท และ 15,001 ถึง 20,000 บาท นิยมชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด ตามดวยชองประเภทสารคดี กีฬา และเพลง ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 ถึง 
30,000 บาท จะนิยมชมชองภาพยนตร และชองกฬีามากเปนอันดับ 1 และอันดับ 2 โดยมีชองประเภทวาไรตี้
บันเทงิและสารคดีตามมาเปนอันดับที ่3 ซึ่งมีจํานวนผูชมเทากัน คือ รอยละ 35 
 กลุมที่มีรายได 30,001 ถึง 50,000 บาท นยิมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับที ่3 รองจากชอง
ภาพยนตรและกีฬา สวนชองที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชม คือ ชองประเภทเพลง สวนกลุมรายได 50,001 บาทขึน้
ไป จะนยิมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับ 2 รองจากชองประเภทภาพยนตร และชมชองประเภทกีฬามาก
เปนอันดับที ่3 ดังรายละเอียดในตารางที ่16 
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ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพ 
กลุมตัวอยางที่เปนโสด ตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองประเภท 
ภาพยนตรมากเปนอนัดับแรก ตามดวยชองประเภทกฬีา ดนตรี สารคดี และวาไรตี้บันเทงิ ตามลาํดับ และจะชม
ชองประเภทขาวนอยมาก  สวนกลุมตัวอยางที่สมรสแลว หรือหยา มาย และอื่นๆ นิยมชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด รองลงมาคือชองกฬีา สารคดี ขาว และวาไรตี้บนัเทงิตามลาํดบั  และสําหรบัชองทีก่ลุม
ตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ ชองประเภทดนตร ี

ปริมาณการเปดรับสื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก 
ก. การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางประมาณรอยละ 45 ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิทุกวัน ในขณะที่กลุมตัวอยางอกีราวรอย
ละ 25 ชมสัปดาหละ 1 – 2 วัน (ดูตารางที ่17) 
ตารางที ่17 แสดงจํานวนวันที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในรอบ 1 สัปดาห 

จํานวนวันที่ชมใน 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 54 24.7 
3 – 4 วัน 48 21.9 
5 – 6 วัน 19 8.7 
ทุกวัน 99 44.7 
รวม 220 100.0 

เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางออกตามอายุแลว พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการ
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ กลาวคือ ทุกกลุมอายุจะมีผูตอบวา
ชมทุกวันเปนจํานวนมากทีสุ่ด แตกลุมอายุ 30 – 49 ป มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกทุก
วันมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ และมีสัดสวนของผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วนั นอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ (ดูตารางที ่18) 
กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั ไมมีความแตกตางดานจาํนวนวันที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ แตในตารางที ่18 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่จบการศึกษาระดับประถมหรือ
ต่ํากวา ไมมีผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวาสัปดาหละ 3 – 4 วันเลย ในขณะทีก่ลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาในระดับอ่ืนๆ สวนใหญชมทกุวนั 
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ตารางที ่18 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการชมโทรทศันระบบบอกรับ 
เปนสมาชิกในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 
 1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 17  (23.0) 18  (24.3) 8  (10.8) 31  (41.9) 
20 –  29 ป 27  (33.3) 19  (23.5) 4    (4.9) 31  (38.3) 
30 –  49 ป 10  (15.4) 11  (16.9) 7  (10.8) 37  (56.9) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (25.0) 3  (75.0)   -   - 
มัธยมตน 4  (16.7) 7  (29.2) 3  (12.5) 10  (41.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11  (22.9) 8  (16.7) 6  (12.5) 23  (47.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 4  (36.4) 2  (18.2) 1    (9.1) 4  (36.4) 
ปริญญาตรี 27  (26.7) 24  (23.8) 7    (6.9) 43  (42.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 7  (21.9) 4  (12.5) 2    (6.3) 19  (59.4) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 27  (26.0) 22  (21.2)   10   (9.6) 45  (43.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 3  (21.4) 5  (35.7) 1    (7.1) 5  (35.7) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

14  (26.4) 13  (24.5)  2    (3.8) 24  (45.3) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 1    (6.3) 2  (12.5) 2  (12.5) 11  (68.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 3  (17.6) 1    (5.9) 3  (17.6) 10  (58.8) 
อื่นๆ 6  (37.5) 5  (31.3) 1    (6.3) 4  (25.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 19  (25.0) 14  (18.4) 9  (11.8) 34  (44.7) 
5,001 – 10,000 บาท 13  (30.2) 12  (27.9) 2    (4.7) 16  (37.2) 
10,001 – 15,000 บาท 6  (22.2) 9  (33.3) 1    (3.7) 11  (40.7) 
15,001 – 20,000 บาท 2  (13.3) 4  (26.7) 2  (13.3) 7  (46.7) 
20,001 – 30,000 บาท 7  (35.0) 2  (10.0) 1    (5.0) 10  (50.0) 
30,001 – 50,000 บาท 5  (21.7) 2    (8.7) 2    (8.7) 14  (60.9) 
50,001 บาทขึ้นไป - 2  (18.2) 2  (18.2) 7  (63.6) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 48  (26.7) 41  (22.8)   15    (8.3) 76  (42.2) 
แตงงานและอื่นๆ 6  (15.0) 7  (17.5) 4  (10.0) 23  (57.5) 
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aχ2 = 10.92, p = .09 
bχ2 = 15.33, p = .43 
cχ2 = 16.60, p = .34 
dχ2 = 24.92, p = .25 
eχ2 =   4.03, p = .26 

สําหรับในดานอาชีพนั้น กลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบรษิัทระดับผูบริหาร มีสัดสวนของผูชมโทรทศัน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกทุกวันมากกวาอาชีพอื่นๆ คือมากถึงรอยละ 69 และยังม ี
สัดสวนของผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุดอีกดวย  สวนกลุมอาชีพที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
ทุกวนัมากรองลงมาคือ อาชีพคาขาย ซึ่งมผีูชมทุกวันถึงประมาณรอยละ 59  

สวนกลุมตัวอยางอาชีพที่มสัีดสวนของผูชมทุกวันนอยที่สุดคือ กลุมอาชีพอืน่ๆ ซึ่งไดแก ชางฝมอื 
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบาน และผูวางงาน ซึ่งคนกลุมนี้ยงัมีสัดสวนของผูที่ชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุดดวย 

เมื่อพิจารณาในดานรายได กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไปกวารอยละ 60 ชมโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกทุกวัน นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทข้ึนไป ยังไมมีผูที่ชมสัปดาหละ 1 
– 2 วันเลย แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดสูงๆ จะมีจํานวนวนัในการชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกในรอบ 1 สัปดาหมาก แตไมมีความแตกตางอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดูตารางที ่18)  สวนกลุม
ตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 20,001 ถึง 30,000 บาท เปนกลุมที่มสีัดสวนของผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ  

สวนในดานของสถานภาพที่แตกตางกัน ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนวนัในการชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  แตอยางไรก็ตาม เมื่อพิจารณาจาก
ตารางที ่18 จะพบวา กลุมตัวอยางที่สมรส หยา มาย และอื่นๆ มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกทุกวัน มากกวากลุมที่เปนโสดถึงรอยละ 15 และยังมีจาํนวนผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยกวาผูที่เปน
โสดถึงเกือบรอยละ 12  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางใชเวลาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิประมาณวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมาก

ที่สุด โดยมีผูตอบถึงรอยละ 41  รองลงมาคือวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี สวนกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวนัละ 
4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีมีจาํนวนนอยที่สุด ดังรายละเอียดในตารางที ่19 
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ตารางที ่19 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง จําแนกตามจํานวนชัว่โมงทีช่มโทรทัศนระบบ 
     บอกรับเปนสมาชิกในรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่ชมในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 20 9.1 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 89 40.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 53 24.1 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 27 12.3 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 15 6.8 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 16 7.3 

 เมื่อพิจารณากลุมตัวอยางตามตัวแปรดานอายุแลว พบวา กลุมตัวอยางที่อายุนอยกวา มีจํานวนชั่วโมง
ที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมตัวอยางที่อายุมากกวาอยางมนียัสําคัญทางสถิติ ดังจะเหน็
ไดจากตารางที ่20 วา กลุมอาย ุ12 – 19 ป มีจํานวนผูชมวันละ 4  
ชั่วโมงขึ้นไปมากถงึรอยละ 26 ในขณะที่กลุมอาย ุ30 – 49 ป ไมมีผูทีต่อบวาชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย 
ตารางที ่20 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันระบบ
บอกรับเปนสมาชกิในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1

ชม.
1-1.59

ชม.
2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 

ชม. 
5ชม.หรือ
มากกวา

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป  4   ( 5.4) 30  (40.5) 12  (16.2) 9  (12.2) 10  (13.5) 9  (12.2)
20 –  29 ป 9  (11.1) 31  (38.3) 19  (23.5) 10  (12.3) 5    (6.2) 7    (8.6)
30 –  49 ป 7  (10.9) 28  (43.1) 22  (34.4) 8  (12.5) - - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา - 2  (50.0) 1  (25.0) 1  (25.0) - - 
มัธยมตน 3  (12.5) 6  (25.0) 7  (29.2) 2    (8.3)   2    (8.3)      4  (16.7)
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 2    (4.2) 22  (45.8) 7  (14.6) 9  (18.8) 5  (10.4) 3    (6.3)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2  (18.2) 4  (36.4) 1    (9.1) 3  (27.3) - 1    (9.1)
ปริญญาตรี 11  (10.9) 35  (34.7) 28  (27.7) 11  (10.9) 8    (7.9) 8    (7.9)
สูงกวาปริญญาตรี 2    (6.3) 20  (62.5) 9  (28.1) 1    (3.1) - - 
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ตารางที ่20 - (ตอ) 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา   8    (7.7) 42  (40.4) 18  (17.3) 12  (11.5) 12  (11.5) 12  (11.5)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 3  (21.4) 5  (35.7) 4  (28.6) 1    (7.1) 1    (7.1) - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

5    (9.4) 21  (39.6) 16  (30.2) 8  (15.1) 1    (1.9) 2    (3.8)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2  (12.5) 10  (62.5) 3  (18.8) 1    (6.3) - - 
คาขาย กิจการสวนตัว - 6  (35.3) 6  (35.3) 4  (23.5) - 1    (5.9)
อื่นๆ 2  (12.5) 5  (31.3) 6  (37.5) 1    (6.3) 1    (6.3) 1    (6.3)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา   7    (9.2) 29  (38.2) 15  (19.7) 9  (11.8)    10  (13.2) 6    (7.9)
5,001 – 10,000 บาท 3    (7.0) 19  (44.2) 11  (25.6) 6  (14.0) 1    (2.3) 3    (7.0)
10,001 – 15,000 บาท 4  (14.8) 7  (25.9) 7  (25.9) 5  (18.5) 2    (7.4) 2    (7.4)
15,001 – 20,000 บาท - 5  (33.3) 6  (40.0) 1    (6.7) 1    (6.7) 2  (13.3)
20,001 – 30,000 บาท 3  (15.0) 11  (55.0) 5  (25.0) 1    (5.0) - - 
30,001 – 50,000 บาท 3  (13.0) 10  (43.5) 7  (30.4) 3  (13.0) - - 
50,001 บาทขึ้นไป - 7  (63.3) 2  (18.2) 1    (9.1) - 1    (9.1)
สถานภาพการสมรส e      
โสด  15    (8.3) 72  (40.0) 40  (22.2) 23  (12.8) 15   (8.3) 15    (8.3)
แตงงานและอื่นๆ 5  (12.5) 17  (42.5) 13  (32.5) 4  (10.0) - 1    (2.5)
aχ2 = 23.08, p = .01 
bχ2 = 30.94, p = .19 
cχ2 = 28.86, p = .27 
dχ2 = 38.72, p = .30 
eχ2 = 7.18, p = .21 
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 สําหรับในสวนของการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทกุระดบัการศึกษาโดยสวนใหญใชเวลาชมโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี มีเพียงกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตน ที่มีผูตอบวาชม
วันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวนมากกวา และยังเปนกลุมทีช่มวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุดดวย  (ดู
ตารางที ่20) นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา และกลุมทีม่ีการศึกษาสงูกวา
ปริญญาตรี ไมมีผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกวนัละ 5 
ชั่วโมงขึ้นไป เปนจํานวนมากที่สุด คือ รอยละ 12  ในขณะที่กลุมอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ และ
พนักงานระดบัผูบริหาร ไมมีผูที่ตอบวาชมถึงวันละ 5 ชั่วโมง   

อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพสวนใหญใชเวลาในการชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีจะมีเพยีงกลุมอาชีพคาขายและอาชพีอื่นๆ เชน ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมอื 
พอบาน และผูวางงาน ที่ชมวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวา 
 แตสําหรับในดานรายไดนั้น กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตอเดือนตางกัน ไมไดมีจํานวนชั่วโมงในการ
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดสวน
ใหญชมวนัละ 1 ชั่วโมงถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี และกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเดือนละ 20,001 บาทขึ้นไป มีแนวโนม
วาจะไมใชเวลาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกเกนิกวาวนัละ 3 ชั่วโมง 59 นาท ีจะมีเพยีงบางคนในกลุม
รายได 50,001 บาทขึน้ไปเทานั้น ที่ชมวนัละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิแตอยางไรก็ตาม จากตารางที ่20 จะพบวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มี
สัดสวนของผูที่ชมวนัละ 4 ถึง 5 ชั่วโมงขึน้ไป มากกวากลุมที่มสีถานภาพสมรส หยา มาย และอื่นๆ  
 3. วิทย ุ
 กลุมตัวอยางจํานวน 453 คนฟงวทิยุเมื่อวานนี ้คิดเปนจาํนวนรอยละ 70 ของกลุมตัวอยางทัง้หมด ซึ่ง
กลุมอายทุี่มีสดัสวนผูฟงวทิยุมากที่สุด คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป ซึ่งมีจาํนวนรอยละ 76 สวนกลุมอาย ุ12 – 19 ป 
มีสัดสวนผูฟงวิทยนุอยที่สุด แตไมไดนอยไปกวากันเทาใดนัก คืออยูทีป่ระมาณรอยละ 71 แสดงใหเหน็วา ทุก
ชวงอายุมีจาํนวนผูฟงวิทยุเมือ่วานนี้ไมแตกตางกนั 
 เมื่อพิจารณาในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกัน มีจํานวนผูฟงวทิยุเมื่อ
วานนี้แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  ซึ่งตารางที ่21 แสดงใหเหน็วา กลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวาประมาณรอยละ 58 ฟงวิทยเุมื่อวานนี ้ในขณะทีก่ลุมตัวอยางทีม่ี
การศึกษาระดับมัธยมปลายขึ้นไปจนถงึสูงกวาปริญญาตรี ฟงมากกวารอยละ 76 

สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตางกนั ไมไดมีจํานวนผูฟงวิทยุเมื่อวานนี้ตางกันอยางมีนยัสําคญัทาง
สถิติ อยางไรกต็าม กลุมตัวอยางอาชีพคาขาย มีสัดสวนผูฟงวิทยุนอยกวากลุมอาชพีอื่นๆ ในขณะที่กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัผูบริหาร มีสัดสวนผูฟงวทิยุมากกวาทกุอาชีพ  
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ตารางที ่21 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางทีฟ่งวทิยเุมื่อวานนี ้จําแนกตามลกัษณะทาง
ประชากร 

   ฟง ไมฟง 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 144  (70.6) 60  (29.4) 
20 –  29 ป 154  (75.5) 50  (24.5) 
30 –  49 ป 155  (76.0) 49  (24.0) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 26  (57.8) 19  (42.2) 
มัธยมตน 53  (61.6) 33  (38.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 101  (76.5) 31  (23.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (78.9) 8  (21.1) 
ปริญญาตรี 195  (78.0) 55  (22.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 48  (78.7) 13  (21.3) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 186  (71.0) 76  (29.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 42  (77.8) 12  (22.2) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 117  (76.5) 36  (23.5) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 32  (86.5) 5  (13.5) 
คาขาย กิจการสวนตัว 28  (62.2) 17   (37.8) 
อื่นๆ 48  (78.7) 13  ( 21.3) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 160  (71.1) 65  (28.9) 
5,001 – 10,000 บาท 97  (75.8) 31  (24.2) 
10,001 – 15,000 บาท 65  (71.4) 26  (28.6) 
15,001 – 20,000 บาท 30  (71.4) 12  (28.6) 
20,001 – 30,000 บาท 40  (80.0) 10  (20.0) 
30,001 – 50,000 บาท 28  (82.4) 6  (17.6) 
50,001 บาทขึ้นไป 16  (84.2) 3  (15.8) 
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ตารางที ่21 - ตอ 
   ฟง ไมฟง 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 347  (73.7) 124  (26.3) 
แตงงานและอืน่ๆ 106  (75.2) 35  (24.8) 
a χ2 = 1.89, p = .39 
b χ2 = 16.69, p = .01 
c χ2 = 9.06, p = .11 
d χ2 = 4.84 , p = .68 
e χ2 = .13 , p = .72 

ในสวนของรายได พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตอเดือนตางกนั ไมไดมีจํานวนผูฟงวิทยุเมือ่วานนี้
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิกลุมตัวอยางทกุระดับรายไดจํานวนกวารอยละ 70 ฟงวทิยุเมื่อวานนี ้โดย
กลุมรายไดทีม่สีัดสวนผูฟงมากที่สุดคือ รายได 50,001 บาทขึน้ไป รองลงมาคือกลุมที่มีรายได 30,001 ถึง 
50,000 บาท และ 20,001 ถึง 30,000 บาทตามลําดับ  สวนกลุมที่มสัีดสวนผูฟงวทิยนุอยที่สุด คือกลุมรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา ดังรายละเอียดใน 
ตารางที ่21  นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่ีสถานภาพโสด สมรสและรวมถึงหยา มาย 
และอื่นๆ มีสัดสวนของผูที่ฟงวทิยุเมื่อวานนี้ใกลเคียงกนัมาก กลาวคือ กลุมตัวอยางที่สมรสแลวและอื่นๆ มี
สัดสวนผูฟงมากกวากลุมที่เปนโสด เพียงรอยละ 2 เทานัน้ 
ตารางที ่22 แสดงประเภทรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางฟงบอยทีสุ่ด 6 อันดับแรก 

ประเภทรายการวิทยุ จํานวน* รอยละ 
เพลงไทยสากล 259   57.2 
เพลงสากล 255   56.3 
ขาว 217   47.9 
กีฬา 116   25.6 
วิเคราะหขาว 113   24.9 
เพลงลูกทุง 63   13.9 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ประเภทรายการวิทยุทีฟ่งบอยที่สุด 
 จากตารางที ่22 รายการวิทยทุี่กลุมตัวอยางฟงบอยที่สุดคือรายการประเภทเพลง ไดแก เพลงไทยสากล 
และเพลงสากล (มีผูฟงมากกวารอยละ 55) รองลงมาคือรายการขาว และรายการกฬีา สวนรายการประเภทอื่นๆ 
นอกเหนือจากนี้มีจํานวนผูฟงไมมากนกั เชน เพลงลกูทุง รายการตอบปญหา รายการสารคดีเปนตน 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามอายุ 
กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมฟงรายการเพลงสากลมากที่สุด รองลงมาคือรายการเพลงไทยสากล 

ซึ่งรายการทัง้สองประเภทนีม้ีผูตอบวาฟงบอยที่สุดมากกวารอยละ 64  สวนรายการที่กลุมอายุนีฟ้งบอยเปน
อันดับที ่3 และ 4 คือ รายการขาวและรายการกฬีาตามลําดับ 
ในขณะที่กลุมอาย ุ20 – 29 ป นิยมฟงรายการเพลงไทยสากลมากที่สดุ รองลงมาคอื รายการเพลงสากล ขาว 
และรายการวิเคราะหขาว  สวนกลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ป นิยมฟงรายการขาวมากเปนอนัดับ 1 รองลงมาคือ 
รายการวิเคราะหขาว  ตามดวยรายการเพลงไทยสากลและรายการเพลงสากล (ดูตารางที ่23) 

รายการที่กลุมตัวอยางอายนุอยฟงมากกวากลุมตัวอยางอายุมาก ไดแก รายการเพลงสากลและรายการ
เพลงไทยสากล  สวนรายการที่กลุมตัวอยางอายุมากฟงมากกวากลุมตัวอยางที่อายนุอยอยางมนียัสําคัญทาง
สถิติ ไดแก รายการขาว และวิเคราะหขาว  

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 
 ในตารางที ่23 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา นยิมฟงรายการเพลง
ลูกทุงมากที่สดุ รองลงมาคอื รายการขาว และรายการกฬีา สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน นิยมฟง
รายการขาวมากที่สุด รองลงมาคือรายการเพลงไทยสากล สวนรายการเพลงสากลและรายการกฬีา มีกลุม
ตัวอยางกลุมนี้ตอบวาฟงบอยที่สุดเปนจาํนวนเทากัน คือ รอยละ 38 
 รายการที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย และระดับอนุปริญญาฟงบอยที่สุดเปนอันดับ 1 
และ 2 คือ รายการเพลงไทยสากล และรายการเพลงสากล สวนอนัดบัที ่3 คือ ขาว 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรี นยิมฟงรายการเพลงสากลมากกวารายการเพลงไทยสากล และฟง
รายการขาวมากเปนอันดับ 3  และสําหรับกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ฟงรายการขาว
มากที่สุด ตามดวยรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากล ซึ่งมีผูตอบวาฟงบอยที่สุดเปนจํานวนเทากนั คือ รอย
ละ 50 สวนรายการทีฟ่งมากเปนอันดับที ่3 คือ รายการวิเคราะหขาว 
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ตารางที ่23 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางทีฟ่งรายการวิทยุประเภทตางๆ จําแนกตาม 
    ลักษณะทางประชากร 

 ขาว วิเคราะหขาว เพลงสากล เพลงไทย
สากล 

เพลงลูกทุง 

 ฟง  (%) ฟง  (%) ฟง  (%)  ฟง  (%) ฟง  (%) 
อายุa   
12 –  19 ป 52  (36.1) 12    (8.3) 97  (67.4) 93  (64.6) 15  (10.4) 
20 –  29 ป 62  (40.3) 35  (22.7) 95  (61.7) 101  (65.6) 19  (12.3) 
30 –  49 ป 103  (66.5) 66  (42.6) 63  (40.6) 65  (41.9) 29  (18.7) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 14  (53.8)   5  (19.2) 7  (26.9) 8  (30.8) 15  (57.7) 
มัธยมตน 30  (56.6) 11  (20.8) 20  (37.7) 23  (43.4) 12  (22.6) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 32  (31.7) 7    (6.9) 63  (62.4) 66  (65.3) 11  (10.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 13  (43.3) 9  (30.0) 17  (56.7) 18  (60.0) 7  (23.3) 
ปริญญาตรี 100  (51.3) 58  (29.7) 124  (63.6) 120  (61.5) 14    (7.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 28  (58.3) 23  (47.9) 24  (50.0) 24  (50.0) 4    (8.3) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 60  (32.3) 16    (8.6) 124  (66.7) 118  (63.4) 12    (6.5) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 28  (66.7) 14  (33.3) 18  (42.9) 19  (45.2) 11  (26.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

62  (53.0) 30  (25.6) 60  (51.3) 75  (64.1) 22  (18.8) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

22  (68.8) 19  (59.4) 18  (56.3) 16  (50.0) 2    (6.3) 

คาขาย กิจการสวนตัว 16  (57.1) 12  (42.9) 13  (46.4) 11  (39.3) 6  (21.4) 
อื่นๆ 29  (60.4) 22  (45.8) 22  (45.8) 20  (41.7) 10  (20.8) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 59  (36.9) 14    (8.8) 103  (64.4) 98  (61.3) 19  (11.9) 
5,001 – 10,000 บาท 45  (46.4) 23  (23.7) 41  (42.3) 62  (63.9) 22  (22.7) 
10,001 – 15,000 บาท 37  (56.9) 19  (29.2) 38  (58.8) 30  (46.2) 11  (16.9) 
15,001 – 20,000 บาท 17  (56.7) 13  (43.3) 17  (56.7) 17  (56.7) 3  (10.0) 
20,001 – 30,000 บาท 24  (60.0) 14  (35.0) 21  (52.5) 19  (47.5) 3    (7.5) 
30,001 – 50,000 บาท 17  (60.7) 17 (60.7) 19  (67.9) 13  (46.4) 4  (14.3) 
50,001 บาทขึ้นไป 12  (75.0) 11  (68.8) 8  (50.0) 8  (50.0) -   
สถานภาพการสมรส e     
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โสด 149  (42.9) 67  (19.3) 222  (64.0) 222  (64.0) 40  (11.5) 
แตงงานและอื่นๆ 68  (64.2) 46  (43.4) 33  (31.1) 37  (34.9)   23  (21.7) 
aมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอายทุี่ตางกันฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลงสากล  
  และเพลงไทยสากลแตกตางกนั 
bมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกนัฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลง
สากล เพลงไทยสากล และเพลงลูกทุงแตกตางกนั 
cมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอาชีพที่ตางกนัฟงรายการขาว วเิคราะหขาว เพลงสากล  
  เพลงไทยสากล และเพลงลูกทุงแตกตางกัน 

dมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีรายไดตางกนัฟงรายการขาว วิเคราะหขาว และเพลง    
  สากลแตกตางกนั 

eมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีสถานภาพตางกันฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลง 
  สากล เพลงไทยสากล และเพลงลกูทุงแตกตางกนั 
     

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 
 จากตารางที ่23 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา นิยมฟงรายการเพลงสากลมากกวา
รายการเพลงไทยสากล และฟงรายการขาวมากเปนอนัดับที่ 3 สวนกลุมขาราชการและพนกังานรฐัวิสาหกิจ ฟง
รายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการเพลงไทยสากล และรายการเพลงสากล 
 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการ ฟงเพลงไทยสากลมากเปนอันดับแรก ตามดวยรายการ
ขาว และรายการเพลงสากล ตามลาํดับ  ในขณะที่กลุมพนักงานระดบัผูบริหาร ฟงรายการขาวและรายการ
วิเคราะหขาวมากกวารายการเพลงสากลและรายการเพลงไทยสากล 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขาย ฟงรายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการเพลงสากล สวนอนัดับที ่3 และ 
4 คือ รายการวิเคราะหขาว และรายการเพลงไทยสากลตามลําดับ และสําหรับกลุมตัวอยางอาชพีอื่นๆ ไดแก 
ชางฝมือ ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบาน และผูวางงาน ฟงรายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการวิเคราะหขาว 
เพลงสากล รายการกฬีา และเพลงไทยสากล 
 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา นิยมฟงเพลงสากลมากกวาเพลงไทยสากล และฟง
รายการขาวมากเปนอันดับที ่3  สวนกลุมรายได 5,001 – 10,000 บาท ฟงเพลงไทยสากลมากทีสุ่ด รองลงมาคือ
รายการขาวและรายการเพลงสากล  ในขณะที่กลุมรายได 10,001 – 15,000 บาท นิยมฟงรายการเพลงสากล
มากที่สุด สวนอันดับที ่2 และ 3 ไดแก รายการขาว และเพลงไทยสากล (ดูตารางที ่23) 
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 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท มีผูที่ตอบวาฟงรายการเพลงสากล เพลงไทยสากล และ
รายการขาวบอยที่สุดเปนจาํนวนเทากัน คือรอยละ 57 สวนอนัดับรองลงมาคือ  
รายการวิเคราะหขาว  สวนกลุมตัวอยางรายได 20,001 – 30,000 บาท เปนกลุมทีฟ่งรายการขาวมากกวา
รายการเพลงสากลและเพลงไทยสากล 
 กลุมที่มีรายได 30,001 – 50,000 บาท นิยมฟงรายการเพลงสากลมากเปนอนัดับ 1 สวนรายการที่ฟง
บอยรองลงมา ไดแก รายการขาวและรายการวิเคราะหขาว ซึ่งมจีํานวนผูฟงเทากนั คือรอยละ 61 สวนรายการที่
กลุมตัวอยางกลุมนีฟ้งมากเปนอันดับที ่3 คือรายการเพลงไทยสากล 
 กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 50,001 บาทขึ้นไป จะฟงรายการประเภทขาวและวเิคราะหขาว มากกวา
รายการเพลง โดยมีสัดสวนผูฟงรายการขาวมากถงึรอยละ 75 และฟงรายการวิเคราะหขาวประมาณรอยละ 69 
ในขณะที่รายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลมกีลุมตัวอยางกลุมนี้ฟงเปนจํานวนเทากนั คือ รอยละ 50 
 สรุปวา กลุมตัวอยางทีน่ิยมฟงรายการเพลงสากลมากเปนอันดับแรก ไดแก กลุมรายได 5,000 บาทหรือ
ต่ํากวา กลุมรายได 10,001 – 15,000 บาท กลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 
50,000 บาท  แตสําหรับกลุมตัวอยางทีน่ยิมฟงรายการเพลงไทยสากลมากเปนอันดับแรก ไดแก กลุมรายได 
5,001 – 10,000 บาท และกลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท  สวนกลุมตัวอยางที่นยิมฟงรายการขาวมากกวา
รายการอืน่ๆ คือ กลุมทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท กลุมรายได 20,001 – 30,000 บาท และกลุมตัวอยางที่
มีรายได 50,001 บาทขึ้นไป 
 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพ 
 ผลการวิจยัพบวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด ฟงรายการเพลงไทยสากลและรายการเพลงสากลบอยกวา
กลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อยางมนียัสําคัญทางสถิติ สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ ฟงมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด ไดแก รายการขาว 
วิเคราะหขาว และรายการเพลงลูกทุง ดังรายละเอียดในตารางที ่23 
 
 ปริมาณการเปดรับสื่อวิทยุ 

ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 
กลุมตัวอยางเปดรับส่ือวิทยทุุกวนัมากที่สดุ โดยมีผูตอบถึงรอยละ 44 รองลงมาฟงสปัดาหละ 3 – 4 วัน 

สวนกลุมตัวอยางทีฟ่งวิทยสุัปดาหละ 1 – 2 วันมีจํานวนนอยที่สุด ทัง้นี ้กลุมตัวอยางที่อายุตางกนั มีจํานวนวัน
ในการฟงวิทยแุตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิโดยกลุมที่อายมุากกวา มีจํานวนวันในการฟงวทิยุมากกวา
กลุมที่มีอายนุอย ซึ่งเมื่อดูจากตารางที ่25 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ปกวารอยละ 53 ฟงวทิยทุุก
วัน มีเพียงไมถึงรอยละ 10 ที่ฟงวทิยุสัปดาหละ 1- 2 วัน ในขณะทีก่ลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปเพยีงรอยละ 29 
ที่ฟงวทิยทุุกวัน โดยสวนใหญจะฟงวิทยุสัปดาหละ 3 – 4 วัน 
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ตารางที ่24 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางฟงวิทยใุนรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันที่ฟงวิทยุในรอบ 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 62 13.7 
3 – 4 วัน 118 26.0 
5 – 6 วัน 73 16.1 
ทุกวัน 200 44.2 
รวม 453 100.0 

 
เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางตามระดับการศึกษา พบวา ทุกระดับการศึกษาสวนใหญฟงวทิยทุุกวนั โดย

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่ฟงวทิยุ 
ทุกวนัมากที่สดุ สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนผูฟงวิทยุทกุวันนอยที่สุด คือกลุมที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่ตอบวาฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันเลย สวนกลุม
ที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนนัน้ มีสัดสวนของผูทีฟ่งวทิยุสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวาทุกระดับการศึกษา 
 เมื่อพิจารณาในดานอาชพี พบวา กลุมตัวอยางเกือบทกุอาชีพ สวนใหญฟงวทิยทุุกวนั แตกลุมตัวอยาง
ที่เปนนักเรียนนักศึกษา ฟงวทิยนุอยวนักวากลุมอาชีพอืน่ๆ กลาวคือ คนกลุมนี้สวนใหญจะฟงวทิยุสัปดาหละ 3 
– 4 วัน  และตอบวาฟงวิทยทุุกวนันอยกวากลุมอาชีพอืน่ๆ  สวนกลุมอาชีพที่ฟงวทิยุทุกวันมากทีสุ่ด คือ พนักงาน
บริษัทระดับปฏิบัติการ ซึ่งกลุมตัวอยางอาชีพนีย้ังมีผูตอบวาฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุดอีกดวย 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกนั จะมีจํานวนวนัในการฟงวทิยุในรอบสัปดาหแตกตางกนัดวย 
โดยกลุมที่มีรายไดสูงกวา จะมีจํานวนวนัในการฟงวิทยุในรอบสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา  ซึ่ง
จากตารางที ่25 จะเหน็ไดวา กลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา มีผูที่ฟงวทิยุสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวาทุก
กลุมรายได และฟงวิทยุทกุวันนอยกวาทกุกลุมรายได  
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 20,001 – 30,000 บาท มีสัดสวนของผูทีฟ่งวทิยทุุกวนัมากที่สุด และมีผูที่
ฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุด 
 ในตารางที ่25 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการฟงวทิยุใน
รอบ 1 สัปดาหแตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ซึ่งกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมสวนใหญฟงวทิยทุุกวนั และมี
จํานวนผูที่ฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุด 
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ตารางที ่25 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการฟงวิทยุในรอบ 
แตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายุa  
12 –  19 ป 33  (22.9) 49  (34.0) 20  (13.9) 42  (29.2) 
20 –  29 ป 14    (9.2) 35  (22.9) 29  (19.0) 75  (49.0) 
30 –  49 ป   15    (9.6) 34  (21.8) 24  (15.4) 83  (53.2) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 3  (11.1) 7  (25.9) 3  (11.1) 14  (51.9) 
มัธยมตน 17  (32.1) 15  (28.3) 2  (3.8) 19  (35.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 19  (18.6) 30  (29.4) 17  (16.7) 36  (35.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา - 7  (23.3) 10  (33.3) 13  (43.3) 
ปริญญาตรี 17  (  8.8) 52  (26.9) 29  (15.0) 95  (49.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 6  (12.5) 7  (14.6) 12  (25.0) 23  (47.9) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 39  (21.1) 36  (34.1) 28  (15.1) 55  (29.7) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 6  (14.3) 8  (19.0) 8  (19.0) 20  (47.6) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

7    (6.0) 18  (15.4) 23  (19.7) 69  (59.0) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3    (9.4) 6  (18.8) 7  (21.9) 16  (50.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (13.8) 6  (20.7) 2    (6.9) 17  (58.6) 
อื่นๆ 3    (6.3) 17  (35.4) 5  (10.4) 23  (47.9) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 33  (20.6) 51  (31.9) 23  (14.4) 53  (33.1) 
5,001 – 10,000 บาท 8  (8.3) 23  (24.0) 16  (16.7) 49  (51.0) 
10,001 – 15,000 บาท 8  (12.1) 14  (21.2) 14  (21.2) 30  (45.5) 
15,001 – 20,000 บาท   2  (6.7) 7  (23.3) 8  (26.7) 13  (43.3) 
20,001 – 30,000 บาท 2  (5.0) 7  (17.5) 4  (10.0) 27  (67.5) 
30,001 – 50,000 บาท 3  (10.7) 6  (21.4) 5  (17.9) 14  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 1  (6.3) 4  (25.0) 2  (12.5) 9  (56.3) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 51  (14.7) 93  (26.7) 57  (16.4) 147  (42.2) 
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แตงงานและอื่นๆ 11  (10.5) 25  (23.8) 16  (15.2) 53  (50.5) 
a χ2 = 30.65 , p = .00 
b χ2 = 43.41 , p = .00 
c χ2 = 48.72 , p = .00 
d χ2 = 37.44 , p = .01 
e χ2 = 2.59 , p = .46 
 

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
 กลุมตัวอยางกวารอยละ 32 ใชเวลาฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีรองลงมาคือ วันละนอยกวา 1 
ชั่วโมง สวนระยะเวลาทีก่ลุมตัวอยางตอบนอยที่สุด คือ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีดังรายละเอยีดในตารางที ่26 
 
ตารางที ่26 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางฟงวทิยุในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่ฟงวิทยุในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 119 26.3 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 147 32.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 83 18.3 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 32 7.1 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 24 5.3 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 48 10.6 
 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางทกุกลุมอายุใชเวลาฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 
นาทีมากที่สุด และกลุมอาย ุ12 – 19 ป มีผูฟงวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปนอยที่สุด สวนกลุมอาย ุ20 – 29 ป มีจํานวน
ผูตอบวาฟงวทิยุวนัละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากกวากลุมอายอ่ืุนๆ และมีผูฟงวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปนจํานวนนอย
กวาทุกกลุมอายุดวย สําหรบักลุมอาย ุ30 – 49 ปนัน้ มีผูตอบวาฟงวทิยนุอยกวา 1 ชั่วโมงตอวนัมากกวากลุม
อายุอ่ืนๆ (ดูตารางที ่27) 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ตอบวาฟงวทิยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด
ถึงกวารอยละ 40 และยังไมมีผูที่ฟงถงึ 5 ชั่วโมงตอวันเลย  ในขณะทีก่ลุมที่มกีารศกึษาระดับอนปุริญญา มี
สัดสวนของผูที่ฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุด 

สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางเกือบทกุกลุมอาชีพมกัจะฟงวทิยวุนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี
ยกเวนกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ทีฟ่งวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากที่สุด 
ทั้งยงัฟงวันละ 5 ชั่วโมงขึน้ไปนอยกวาทุกกลุมอาชพีอีกดวย สวนอาชพีทีฟ่งวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปน
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จํานวนนอยทีสุ่ด และฟงวันละ 5 ชั่วโมงมากกวาทุกกลุมอาชีพคือ กลุมที่เปนพนักงานระดับปฏิบตัิการของ
บริษัทเอกชน 
ตารางที ่27 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการฟงวทิยุในรอบ 1 วัน 
แตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 41  (28.5) 42  (29.2) 28  (19.4) 11    (7.6) 13  (9.0) 9    (6.3)
20 –  29 ป 31  (20.3) 49  (32.0) 34  (22.2) 10    (6.5) 8  (5.2) 21  (13.7)
30 –  49 ป 47  (30.1) 56  (35.9) 21  (13.5) 11    (7.1) 3  (1.9) 18  (11.5)
การศึกษาb    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (33.3)   9  (33.3) 3  (11.1)   2    (7.4) 2  (7.4) 2    (7.4)
มัธยมตน 22  (41.5) 21  (39.6) 6  (11.3) 2    (3.8) 2  (3.8) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 23  (22.5) 26  (25.5) 20  (19.6) 12  (11.8) 10  (9.8) 11  (10.8)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 7  (23.3)   7  (23.3) 7  (23.3) 1    (3.3) - 8  (26.7)
ปริญญาตรี 43  (22.3) 64  (33.2) 41  (21.2) 13    (6.7) 10  (5.2) 22  (11.4)
สูงกวาปริญญาตรี 15  (31.3) 20  (41.7) 6  (12.5) 2    (4.2) - 5  (10.4)
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 53  (28.6) 54  (29.2) 37  (20.0) 11    (5.9) 17  (9.2)   13    (7.0)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (23.8) 11  (26.2) 10  (23.8) 3    (7.1) 2  (4.8) 6  (14.3)
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

22  (18.8) 44  (37.6) 24  (20.5) 8    (6.8) 2  (1.7) 17  (14.5)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 14  (43.8) 11  (34.4) 2    (6.3) 2    (6.3) - 3    (9.4)
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (20.7) 11  (37.9) 4  (13.8) 4  (13.8) - 4  (13.8)
อื่นๆ 14  (29.2) 16  (33.3) 6  (12.5) 4    (8.3) 3  (6.3) 5  (10.4)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 43  (26.9) 44  (27.5) 37  (23.1) 12    (7.5) 13  (8.1)   11    (6.9)
5,001 – 10,000 บาท 19  (19.8) 35  (36.5) 13  (13.5) 7    (7.3) 6  (6.3) 16  (16.7)
10,001 – 15,000 บาท 14  (21.2) 19  (28.8) 16  (24.2) 6    (9.1) 2  (3.0) 9  (13.6)
15,001 – 20,000 บาท 7  (23.3) 12  (40.0) 4  (13.3) 1    (3.3) 1  (3.3) 5  (16.7)
20,001 – 30,000 บาท 11  (27.5) 16  (40.0) 9  (22.5) - 1  (2.5) 3    (7.5)
30,001 – 50,000 บาท 12  (42.9) 13  (46.4) 1    (3.6) 1    (3.6) - 1    (3.6)
50,001 บาทขึ้นไป 6  (37.5) 3  (18.8) 2  (12.5) 3  (18.8) - 2  (12.5)
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ตารางที ่27 – (ตอ) 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

    ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 83  (23.9) 112  (32.2) 70  (20.1) 26  (7.5) 22  (6.3) 35  (10.1) 
แตงงานและอื่นๆ 36  (34.3) 35  (33.3) 13  (12.4) 6  (5.7) 2  (1.9) 13  (12.4) 
aχ2 = 19.07 , p = .04 
bχ2 = 43.37 , p = .01 
cχ2 = 33.23 , p = .13 
dχ2 = 47.08 , p = .08 
eχ2 = 9.74 , p = .08 
 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุกลุมรายไดตอบวาฟงวิทยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีากที่สุด ยกเวน
เพียงกลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 50,001 บาทขึ้นไป ที่สวนใหญฟงวิทยวุนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง (ดูตารางที ่
27) สวนกลุมที่มีสัดสวนของผูฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ ไดแก กลุมตัวอยางที่มี
รายได 5,001 – 10,000 บาท และกลุมทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท  สวนกลุมที่ฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้น
ไปนอยที่สุด คือ กลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท 

ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพสมรสตางกนั ไมไดมีจํานวนชั่วโมงในการฟงวทิยุ
ในรอบ 1 วันแตกตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิเพียงแตกลุมตัวอยางที่เปนโสด จะฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 
ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด ในขณะที่กลุมทีส่มรสแลวและอื่นๆ สวนใหญจะฟงวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง 
 
 4. หนังสือพมิพ 
 กลุมตัวอยางจํานวน 461 คน อานหนงัสือพิมพเมื่อวานนี ้คิดเปนรอยละ 75 ของกลุม 
ตัวอยางทัง้หมด 612 คน  ทัง้นี ้กลุมตัวอยางที่มีอายมุากกวา มีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพเมื่อวานนี้
มากกวากลุมตัวอยางที่มีอายุนอยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งจากตารางที ่28 จะพบวา กลุมอายุ 30 – 49 ป 
อานหนงัสือพมิพเมื่อวานนีถ้ึงรอยละ 82 ในขณะที่กลุมอาย ุ12 – 19 ป อานรอยละ 65  
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ตารางที ่28 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี ้จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 132  (64.7) 72  (35.3) 
20 –  29 ป 162  (79.4) 42  (20.6) 
30 –  49 ป 167  (81.9) 37  (18.1) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 23  (51.1) 22  (48.9) 
มัธยมตน 56  (65.1) 30  (34.9) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 92  (69.7) 40  (30.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (78.9)   8  (21.2) 
ปริญญาตรี                 205  (82.0) 45  (18.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 55  (90.2)                     6    (9.8) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 180  (68.7) 82  (31.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 45  (83.3) 9  (16.7) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 123  (80.4) 30  (19.6) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 31  (83.8) 6  (16.2) 
คาขาย กิจการสวนตัว 36  (80.0) 9  (20.0) 
อื่นๆ 46  (75.4) 15  (24.6) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 151  (67.1) 74  (32.9) 
5,001 – 10,000 บาท 98  (76.6) 30  (23.4) 
10,001 – 15,000 บาท 72  (79.1) 19  (20.9) 
15,001 – 20,000 บาท 40  (95.2) 2    (4.8) 
20,001 – 30,000 บาท 40  (80.0) 10  (20.0) 
30,001 – 50,000 บาท 31  (91.2) 3    (8.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 19  (100.0) -   
สถานภาพ e   
โสด 349   (74.1) 122   (25.9) 
สมรสและอื่นๆ 112   (79.4) 29   (20.6) 

aχ2 = 18.90, p = .00 
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bχ2 = 34.76, p = .00 
cχ2 = 12.11, p = .03 
dχ2 = 41.90, p = .00 
eχ2 = 1.66, p = .20 
 

ในดานการศึกษานัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาสงูกวา มีอัตราการอานหนังสือพิมพสูงกวาผูทีม่ีระดับ
การศึกษาต่ํากวาอยางมีนยัสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาอยูในระดับประถมศึกษา จะอานหนังสือพิมพ
รอยละ 51 แตกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาสงูขึ้นไป จะมีจํานวนผูอานหนงัสือพิมพเมื่อวานนี้มากขึ้นเรื่อยๆ 
ตามระดับการศึกษาที่เพิม่สูงขึ้น ซึ่งกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวนผูที่อาน
หนงัสือพมิพเมื่อวานนีก้วารอยละ 90 
 เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ออกตามอาชพี พบวา กลุมตัวอยางอาชีพที่มี
สัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพมากที่สุด คืออาชีพพนกังานบริษทัระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ซึ่งมีจาํนวน
ผูอานรอยละ 84  รองลงมาคือ อาชีพขาราชการหรือพนกังาน 
รัฐวิสาหกิจ มจีํานวนผูอานประมาณรอยละ 83  สวนกลุมตัวอยางอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอาน 
หนงัสือพมิพเมื่อวานนีน้อยกวาอาชีพอืน่ๆ คือ นักเรียนนักศึกษา ซึ่งมจีํานวนผูอานรอยละ 69 (ดูรายละเอยีดใน
ตารางที ่28) 
 นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตอเดือนสูงกวา มี 
สัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้มากกวากลุมตัวอยางทีม่ีรายไดนอยอยางมีนยัสําคัญทางสถิต ิซึ่งจาก
ตารางที ่28 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเดือนละ 5,000 บาทหรอืตํ่ากวา มีจํานวนผูอานรอยละ 67 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 50,001 บาทขึน้ไปทุกคนอานหนังสือพิมพเมื่อวานนี ้
 แตเมื่อแบงกลุมตัวอยางตามสถานภาพสมรสแลว พบวา อัตราการอานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ไมมี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมตัวอยางที่แตงงานแลว จะอานหนงัสือพมิพมากกวากลุมที่
เปนโสดเพียงรอยละ 5 เทานัน้ 
 
 ภาษาหนงัสือพิมพที่อาน 
 มีกลุมตัวอยางจํานวนไมนอยที่อานหนงัสอืพิมพมากกวา 1 ภาษาเมื่อวานนี ้ซึ่งนอกเหนือจาก
หนงัสือพมิพภาษาไทยแลว มีกลุมตัวอยางรอยละ 11 อานหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษดวย นอกจากนี้ยงัมีผูอาน
หนงัสือพมิพภาษาจนีหรือภาษาอืน่ๆ อยูบาง เปนจาํนวนไมถึงรอยละ 2 (ดูตารางที ่29) 
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ตารางที ่29 แสดงภาษาของหนังสือพมิพที่กลุมตัวอยางอานเมือ่วานนี ้
 

ภาษา จํานวน* รอยละ 
ภาษาไทย 455 98.7 
ภาษาอังกฤษ 53 11.5 
ภาษาอื่นๆ 7 1.6 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 ทั้งนี ้กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป มีสัดสวนของผูทีอ่านหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษมากกวากลุมอายุ
อ่ืนๆ และไมมีผูที่อานหนังสอืพิมพภาษาจนีหรือภาษาอืน่ๆ เลย สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่อาน
หนงัสือพมิพภาษาไทยถงึรอยละ 100 และอานหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษมากรองลงมาจากกลุมอาย ุ20 – 29 ป 
 กลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาอานหนงัสือพิมพภาษาไทยมากกวารอยละ 96  โดยมีบางกลุมทีอ่าน
หนงัสือพมิพภาษาไทยถงึรอยละ 100 ไดแก กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา 
อนุปริญญา และสูงกวาปรญิญาตรี 
 สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรี มีสัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพภาษาอังกฤษ
มากกวาทุกกลุม รองลงมาคือกลุมที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรี สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานหนงัสือพมิพ
ภาษาอังกฤษเลย คือกลุมทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา 
 ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมทีม่ีผูอานหนังสอืพิมพภาษาองักฤษมากกวาอาชพีอื่นๆ คือ  
ขาราชการหรือพนักงานรัฐวสิาหกจิ โดยมจีํานวนผูอานถึงรอยละ 20  รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขาย
หรือประกอบกิจการสวนตัว  สวนอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอานหนังสือพิมพภาษาอังกฤษนอยที่สุด คือ พนักงานระดบั
ปฏิบัติการของบริษัทเอกชน (ดูรายละเอียดในตารางที ่30) 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานรายได พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาท เปนกลุมที่มี
สัดสวนผูอานหนงัสือพมิพภาษาองักฤษมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ รองลงมา คือ กลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 
บาท สวนกลุมที่มีผูอานหนงัสือพิมพภาษาอังกฤษนอยกวาทุกกลุมรายได คือ กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดระหวาง 
5,001 – 10,000 บาท 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสดมีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพภาษาองักฤษมากกวากลุมทีส่มรส
แลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ เล็กนอย 
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ตารางที ่30 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานหนังสือพิมพภาษาตางๆ เมื่อวานนี ้
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 น.ส.พ. ภาษาไทย น.ส.พ. ภาษาอังกฤษ น.ส.พ. ภาษาอื่นๆ 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 127    (96.2) 13    (9.8) 4  (3.0) 
20 –  29 ป 161    (99.4) 23  (14.2)           - 
30 –  49 ป 167  (100.0) 17  (10.2) 3  (1.8) 
การศึกษาb    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 23  (100.0)              - 1  (4.3) 
มัธยมตน 54    (96.4) 1    (1.8) 3  (5.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 89    (96.7) 8    (8.7) 2  (2.2) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (100.0) 1    (3.3)           - 
ปริญญาตรี 204    (99.5) 34  (16.6) 1  (0.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 55  (100.0) 9  (16.4)          - 
อาชีพc    
นักเรียน นักศึกษา 175    (97.2) 20  (11.1) 4  (2.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 45  (100.0) 9  (20.0)          - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

122    (99.2) 10    (8.1) 1  (0.8) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 31  (100.0) 3    (9.7) 1  (3.2) 
คาขาย กิจการสวนตัว 36  (100.0) 6  (16.7) 1  (2.8) 
อื่นๆ 46  (100.0) 5  (10.9)          - 
รายไดd    
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 147    (97.4) 15    (9.9) 2  (1.3) 
5,001 – 10,000 บาท 97    (99.0) 7    (7.1) 1  (1.0) 
10,001 – 15,000 บาท 72  (100.0) 7    (9.7) - 
15,001 – 20,000 บาท 40  (100.0) 8  (20.0) - 
20,001 – 30,000 บาท 40  (100.0) 6  (15.0) - 
30,001 – 50,000 บาท 31  (100.0) 7  (22.6) 2  (6.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 19  (100.0) 3  (15.8) - 
สถานภาพการสมรส e    
โสด 343    (98.3) 44  (12.6) 5  (1.5) 
แตงงานและอื่นๆ 112  (100.0) 9    (8.0) 2  (1.8) 



 80 

a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานหนังสือพิมพภาษาไทยแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานหนงัสอืพิมพภาษาองักฤษแตก 
  ตางกนั 
c กลุมตัวอยางที่มีอาชพีตางกัน ไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติ  

d กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติ 
e กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกนั ไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญ
ทาง 
  สถิติ  

ประเภทขาวหรือคอลัมนที่อานบอยทีสุ่ด 
ขาวหนาหนึ่ง คือสวนทีก่ลุมตัวอยางอานมากที่สุดถึงรอยละ 75 รองลงมาคือ ขาวกฬีา และขาวบันเทิง 

ซึ่งขาวทัง้สองประเภทมีผูอานมากกวารอยละ 50 สวนขาวหรือคอลัมนเกี่ยวกบัการเมอืง มีจํานวนผูอานมากเปน
อันดับ 4 (ดูรายละเอียดในตารางที ่31) 
ตารางที ่31 คอลัมนในหนังสือพิมพทีก่ลุมตวัอยางอานบอยที่สดุ เรียงลําดับจากมากไปหานอย 

ขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ จํานวน* รอยละ 
ขาวหนาหนึ่ง 344    74.6 
กีฬา 262    56.8 
บันเทิง 232    50.3 
การเมือง 191    41.4 
เทคโนโลยี 168    36.4 
ตางประเทศ 163    35.4 
เศรษฐกิจ 153    33.2 
อาชญากรรม 148    32.1 
การศึกษา 89    19.3 
การตลาด 82    17.8 
ขาวสังคม 82    17.8 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
กลุมตัวอยางทุกชวงอาย ุอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุด แตกลุมอายทุี่มจีํานวนผูอานมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 

คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป  สําหรับกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมอานขาวกฬีามากรองจากขาวหนาหนึ่ง ตาม
ดวยขาวบนัเทงิ และขาวหรือคอลัมนที่เกี่ยวกับเทคโนโลยี ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป อานขาว
บันเทงิมากเปนอันดับ 2 รองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวกฬีา และขาวการเมือง ในขณะที่กลุมอาย ุ30 – 49 
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ป นิยมอานขาวการเมืองมากรองจากขาวหนาหนึ่ง ตามดวยขาวกีฬา และขาวเศรษฐกิจ ตามลําดบั (ดู
รายละเอียดในตารางที ่32) 
ตารางที ่32 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานขาวหรือคอลัมนตางๆในหนังสือพิมพ 
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 ขาวการเมือง ขาว

ตางประเทศ 
ขาวกีฬา ขาวเศรษฐกิจ ขาวบันเทิง 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 25  (18.9) 36  (27.3) 83  (62.9) 22  (16.7) 70  (53.0) 
20 –  29 ป 68  (42.0) 65  (40.1) 97  (59.9) 59  (36.4) 104  (64.2) 
30 –  49 ป 98  (58.7) 62  (37.1) 82  (49.1) 72  (43.1) 58  (34.7) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 19  (82.6) 8  (34.8) 2    (8.7) 1    (4.3) 5  (21.7) 
มัธยมตน 31  (55.4) 11  (19.6) 8  (14.3) 6  (10.7) 14  (25.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 63  (68.5) 26  (28.3) 33  (35.9) 20  (21.7) 50  (54.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 22  (73.3) 12  (40.0) 5  (16.7) 9  (30.0) 11  (36.7) 
ปริญญาตรี 167  (81.5) 98  (47.8) 83  (40.5) 88  (42.9) 122  (59.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 42  (76.4) 36  (65.5) 32  (58.2) 29  (52.7) 30  (54.5) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 50  (27.8) 60  (33.3) 115  (63.9) 41  (22.8) 105  (58.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 25  (55.6) 20  (44.4) 25  (55.6) 21  (46.7) 20  (44.4) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

54  (43.9) 40  (32.5) 63  (51.2) 44  (35.8) 63  (51.2) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 19  (61.3) 12  (38.7) 14  (45.2) 20  (64.5) 12  (38.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (47.2) 14  (38.9) 18  (50.0) 14  (38.9) 15  (41.7) 
อื่นๆ 26  (56.5)  17  (37.0) 27  (58.7) 13  (28.3) 17  (37.0) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 43  (28.5) 41  (27.2) 90  (59.6) 27  (17.9) 80  (53.0) 
5,001 – 10,000 บาท 43  (43.9) 32  (32.7) 57  (58.2) 32  (32.7) 54  (55.1) 
10,001 – 15,000 บาท 30  (41.7) 33  (45.8) 45  (62.5) 24  (33.3) 38  (52.8) 
15,001 – 20,000 บาท 25  (62.5) 18  (45.0) 19  (47.5) 21  (52.5) 18  (45.0) 
20,001 – 30,000 บาท 23  (57.5) 16  (40.0) 18  (45.0) 18  (45.0) 22  (55.0) 
30,001 – 50,000 บาท 15  (48.4) 15  (48.4) 16  (51.6) 22  (71.0) 16  (51.6) 
50,001 บาทขึ้นไป 12  (63.2) 7  (36.8) 12  (63.2) 9  (47.4) 4  (21.1) 
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ตารางที ่32 – (ตอ) 
 
 ขาว

การเมือง 
ขาว

ตางประเทศ
ขาวกฬีา ขาว

เศรษฐกิจ 
ขาวบันเทิง

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 125  

(35.8) 
128  (36.7) 208  

(59.6) 
108  

(30.9) 
201  (57.6) 

แตงงานและอืน่ๆ 66  (58.9) 35  (31.3) 54  (48.2) 45  (40.2) 31  (27.7) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานขาวการเมือง ขาวเศรษฐกจิ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานขาวการเมือง ขาวตางประเทศ  
  ขาวเศรษฐกจิ และขาวบันเทิงแตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานขาวการเมอืง ขาวเศรษฐกิจ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานขาวการเมือง ขาวเศรษฐกิจ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันอานขาวการเมือง และขาวบนัเทงิ 
  แตกตางกนั 
 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
ในแงของการศึกษานั้น นอกจากขาวหนาหนึง่ซึ่งเปนสวนทีก่ลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาอานบอย

ที่สุดแลว กลุมตัวอยางแตละระดับการศึกษามีขาวหรือคอลัมนที่อานบอยที่สุดเรียงลําดับดังตอไปนี ้
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอานขาวอาชญากรรม ขาวกฬีา และขาว

การเมือง  สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมธัยมตน นิยมอานขาวกฬีามากเทากับขาวหนาหนึง่ รองลงมาคือขาว
อาชญากรรม ขาวบันเทงิ และขาวการเมอืง (ดูตารางที ่32) 

สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับมธัยมปลาย นิยมอานขาวกฬีามากเปนอนัดับสอง ตามมาดวย
ขาวบันเทงิ และขาวอาชญากรรม  ในขณะที่กลุมที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา นยิมอานขาวกฬีา ขาว
อาชญากรรม และขาวการเมือง ตามลําดบั  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรี นิยมอานขาว
บันเทงิมากรองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวกฬีา และขาวการเมือง ตามลําดับ  สวนกลุมทีม่ีการศึกษาสูงกวา
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ปริญญาตรี เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานขาวการเมืองมากที่สุดกวาทกุระดับการศึกษา ขาวทีก่ลุมตัวอยางกลุมนี้
อานมากรองลงมาคือ ขาวตางประเทศและขาวกฬีา ซึ่งมีจํานวนผูอานเทากนั ตามดวยขาวบนัเทงิ 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามอาชพี 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา นิยมอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุดเชนเดียวกับทุกกลุมอาชพี ตาม
ดวยขาวกีฬา ขาวบันเทงิ และขาวเกีย่วกบัเทคโนโลย ี ในขณะที่กลุมขาราชการหรือพนักงานรัฐวสิาหกจิ อาน
ขาวการเมืองและขาวกฬีามากเทากนั รองลงมาคือขาวเศรษฐกิจ ตามดวยขาวตางประเทศ ขาวอาชญากรรม 
และขาวบันเทงิ ซึ่งขาวทัง้ 3 ประเภท มีจํานวนผูอานเทากัน คือ รอยละ 44 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน นิยมอานขาวกีฬาและขาวบันเทงิ
รองจากขาวหนาหนึง่ โดยมผีูตอบจํานวนเทากนั รองลงมาคือ ขาวการเมือง และขาวเศรษฐกิจ ตามลําดับ (ดู
ตารางที ่32) สวนกลุมผูบริหาร อานขาวเศรษฐกิจมากรองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวการเมอืง ขาวกฬีาและ
ขาวการตลาด  
 กลุมที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัวอานขาวหนาหนึ่งมากกวารอยละ 90 ตามดวยขาว
กีฬา ขาวการเมือง และขาวบันเทงิ ตามลาํดับ สวนกลุมตัวอยางอาชพีอื่นๆ นิยมอานขาวกฬีามากรองจากขาว
หนาหนึ่ง ตามดวยขาวการเมือง และขาวเทคโนโลย ี
 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 ขาวหนาหนึ่ง ยังคงเปนสวนที่กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดอานมากทีสุ่ด แตขาวที่กลุม 
ตัวอยางระดับรายไดตางๆ อานบอยในอันดับรองๆ ลงไป มีความแตกตางกนัดังตอไปนี ้
 กลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานขาวกฬีามากเปนอันดับที ่2 ตามดวยขาวบนัเทงิและขาว
อาชญากรรม สวนกลุมทีม่ีรายได 5,001 – 10,000 บาท อานขาวกฬีา และขาวบันเทงิมากเปนอนัดบั 2 และ 3 
เชนเดียวกนั แตขาวที่อานบอยเปนอนัดับที ่4 คือขาวการเมือง 
 ขาวทีก่ลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาท อานมากที่สุดรองจากขาวหนาหนึ่ง  
ไดแก ขาวกฬีา ขาวบันเทงิ และขาวตางประเทศ ตามลาํดับ ในขณะที่กลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท อาน
ขาวการเมืองมากเปนอันดบั 2 ตามดวยขาวเศรษฐกิจ แลวจึงเปนขาวกีฬา ดังรายละเอียดในตารางที ่32 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท สนใจอานขาวการเมืองมากรองจากขาวหนาหนึ่ง 
รองลงมาคือ ขาวบันเทงิ และขาวเกีย่วกบัเทคโนโลย ี สวนกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท อานขาวเศรษฐกิจ
มากเปนอันดบั 2 ตามดวยขาวกฬีา ขาวบันเทงิ การเมอืง และขาวตางประเทศ  สําหรับกลุมตัวอยางที่มีรายได 
50,001 บาทขึน้ไปนัน้ นิยมอานขาวการเมอืงและขาวกีฬามากพอๆ กัน ตามดวยขาวเศรษฐกิจ และขาว
การตลาด 
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ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามสถานภาพ 
ขาวหรือคอลมันทีก่ลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด อานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมี

สถานภาพอืน่ๆ อยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิไดแก ขาวบนัเทิง ขาวเทคโนโลย ีและละคร สวนขาวทีก่ลุมตัวอยางที่
สมรสแลวอานมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด คือ ขาวการเมือง ทั้งนี ้ขาวที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดอานบอยที่สดุ 
5 อันดับแรก คือ ขาวหนาหนึ่ง ขาวกีฬา ขาวบนัเทงิ ขาวเทคโนโลย ีและ ขาวตางประเทศ สวนกลุมตัวอยางที่
สมรสแลว หรือมีสถานภาพอื่นๆ จะอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุดเชนกนั ตามดวยขาวการเมือง ขาวกีฬา ขาว
เศรษฐกิจ และขาวอาชญากรรม 
 ปริมาณการเปดรับสื่อหนงัสือพิมพ 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางรอยละ 45 อานหนงัสือพมิพทกุวัน รองลงมาคืออานสัปดาหละ 3 ถึง 4 วัน  ดังรายละเอียด
ในตารางที ่33 
 
ตารางที ่33 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานหนงัสือพิมพในรอบ 1 สัปดาห 
 
จํานวนวันที่อานหนังสือพิมพในรอบ 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 61 13.2 
3 – 4 วัน 120 26.0 
5 – 6 วัน 75 16.3 
ทุกวัน 205 44.5 
รวม 461 100.0 
 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางที่อายมุากกวา จะมจีํานวนวันในการอาน
หนงัสือพมิพในรอบสัปดาหมากกวากลุมที่อายนุอย ซึ่งจะเหน็ไดจากตารางที ่34 วา กลุม 
ตัวอยางที่มีอายุ 20 ปขึ้นไป จะมีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพิมพทกุวนัมากกวากลุมตัวอยางที่อายุ 12 – 19 ป
อยางมีนยัสําคัญทางสถิต ิอีกทั้งกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป ยังมีจาํนวนผูที่อานหนงัสือพมิพสัปดาหละ 1 – 2 
วันมากที่สุดดวย 

สวนในแงการศึกษานั้น กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาในระดับสูงกวา มแีนวโนมวาจะมีจํานวนวนัในการ
อานหนงัสือพมิพในรอบสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาต่ํากวา ซึ่งในตารางที ่34 แสดงใหเห็นวา 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีกวารอยละ 57 อานหนังสือพิมพทุกวัน  สวนกลุมทีม่สัีดสวนผูอาน
หนงัสือพมิพทกุวันนอยที่สุด คือกลุมที่มกีารศึกษาระดับมัธยมตน  ตามดวยกลุมที่มกีารศึกษาระดับ
ประถมศึกษา นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับมัธยมตน ยังมีสัดสวนของผูที่อานหนังสอืพิมพสัปดาห
ละ 1 – 2 วันมากกวาทุกกลุม 
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ตารางที ่34 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานหนังสือพิมพในรอบ  
1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามอายุ 
 

     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 28  (21.2) 33  (25.0) 23  (17.4) 48  (36.4) 
20 –  29 ป 13    (8.0) 45  (27.8) 26  (16.0) 78  (48.1) 
30 –  49 ป 20  (12.0) 42  (25.1) 26  (15.6) 79  (47.3) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (21.7) 7  (30.4)   2    (8.7) 9  (39.1) 
มัธยมตน 14  (25.0) 15  (26.8) 7  (12.5) 20  (35.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 15  (16.3) 24  (26.1) 15  (16.3) 38  (41.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 5  (16.7) 9  (30.0) 2    (6.7) 14  (46.7) 
ปริญญาตรี 16    (7.8) 54  (26.5) 42  (20.6) 92  (45.1) 
สูงกวาปริญญาตรี 6  (10.7) 11  (19.6) 7  (12.5) 32  (57.1) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 35  (19.4) 46  (25.6) 28  (15.6) 71  (39.4) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 1    (2.2) 10  (21.7) 6  (13.0) 29  (63.0) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 11    (8.9) 42  (34.1) 21  (17.1) 49  (39.8) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3  (10.0) 7  (23.3) 6  (20.0) 14  (46.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (11.1) 5  (13.9) 8  (22.2) 19  (52.8) 
อื่นๆ 7  (15.2) 10  (21.7) 6  (13.0) 23  (50.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือต่ํากวา 29  (19.2) 39  (25.8) 24  (15.9) 59  (39.1) 
5,001 – 10,000 บาท 12  (12.2) 26  (26.5) 11  (11.2) 49  (50.0) 
10,001 – 15,000 บาท 6    (8.2) 21  (28.8) 10  (13.7) 36  (49.3) 
15,001 – 20,000 บาท 4  (10.3) 10  (25.6) 7  (17.9) 18  (46.2) 
20,001 – 30,000 บาท 3    (7.5) 8  (20.0) 10  (25.0) 19  (47.5) 
30,001 – 50,000 บาท 1    (3.2) 7  (22.6) 9  (29.0) 14  (45.2) 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (10.5) 4  (21.1) 3  (15.8) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 45  (12.9) 95  (27.2) 59  (16.9) 150  (43.0) 
แตงงานและอื่นๆ 16  (14.3) 25  (22.3) 16  (14.3) 55  (49.1) 
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a χ2 = 13.07, p = .04 

b χ2 = 23.27, p = .08 
c χ2 = 25.43, p = .04 
d χ2 = 31.99, p = .06 
e χ2 =   1.98, p = .58 
 

จากตารางที ่36 กลุมตัวอยางทุกกลุมอาชีพ มักจะอานหนังสือพิมพทุกวัน แตอาชีพทีม่ี 
สัดสวนของผูอานหนงัสือพมิพทกุวนัสูงทีสุ่ดกวาทุกอาชีพ คือ ขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ ซึ่งอาชีพนี้ยงั
มีจํานวนผูอานหนังสือพิมพสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยทีสุ่ดอีกดวย สวนอาชพีทีม่ีจํานวนวนัในการอาน
หนงัสือพมิพนอยกวาอาชพีอื่นๆ คือ นักเรยีนนักศึกษา 

นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดแตกตางกนั มีจํานวนวนัในการอาน
หนงัสือพมิพในรอบสัปดาหไมแตกตางกนั ซึ่งกลุมตัวอยางทุกระดับรายไดจะอานหนังสือพิมพทุกวันมากที่สุด 
เพียงแตกลุมที่มีรายไดระหวาง 5,001 – 10,000 บาท เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานหนงัสือพิมพทกุวนัมากกวากลุม
อ่ืนๆ  และกลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานหนงัสือพมิพทุกวนันอยกวากลุมตัวอยาง
กลุมอ่ืนๆ  สวนในดานสถานภาพ กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด กับกลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ มี
จํานวนวันในการอานหนงัสือพิมพในรอบสปัดาหใกลเคียงกันมาก  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางสวนใหญ ถึงรอยละ 60 อานหนงัสือพมิพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง และจํานวนจะลดลง

เร่ือยๆ ตามจาํนวนเวลาทีเ่พิม่ข้ึน ซึ่งมีกลุมตัวอยางไมถึงรอยละ 1 ที่อานหนังสือพิมพวันละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 
นาท ีและไมมีแมแตคนเดียวที่ใชเวลาอานหนงัสือพมิพถงึวนัละ 5 ชั่วโมง (ดูตารางที ่35) 
 
ตารางที ่35 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานหนังสือพิมพในรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่อานหนังสือพิมพในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 273 59.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 149 32.3 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 26 5.6 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 9 2.0 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 4 0.9 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา - - 
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ทั้งนี ้กลุมตัวอยางทุกกลุมอายุสวนใหญใชเวลาอานหนงัสือพิมพวนัละไมถึง 1 ชั่วโมง แตกลุมอายุ 12 – 
19 ป มีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพนอยกวา 1 ชั่วโมงตอวนัสูงกวากลุมอายุอ่ืนๆ  สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป
ไมมีผูที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย นอกจากนี ้ในแงของการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงสูงที่สุด ในขณะทีก่ลุม
อนุปริญญา มีสัดสวนของผูอานวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงต่ําที่สุด สวนกลุมที่มกีารศกึษาสงูกวาปรญิญาตรี ไมมีผู
ที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 3 ชั่วโมงเลย (ดูรายละเอียดในตารางที ่36) 

อาชีพที่อานหนังสือพิมพนอยกวาวนัละ 1 ชั่วโมงเปนสัดสวนที่มากกวาอาชพีอื่นๆ คือ กลุมตัวอยางที่
เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน และอาชีพนีย้ังไมมีผูอานหนงัสือพมิพถงึวนัละ 2 ชั่วโมงอยูเลย 
สวนกลุมตัวอยางอาชีพที่ใชเวลาอานหนงัสือพิมพนอยกวาวนัละ 1  
ชั่วโมง เปนสัดสวนที่ต่ํากวาอาชีพอืน่ๆ คือ อาชพีคาขายหรือมีกิจการสวนตัว ซึ่งกลุมตัวอยางอาชพีนี้สวนใหญ
ใชเวลาอานหนังสือพิมพวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี นอกจากนี ้กลุมตัวอยางเพียงกลุมเดียวที่มผูีอาน
หนงัสือพมิพถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีคือ นักเรียนนกัศึกษา 
 และสําหรับในสวนของรายได ผลการวิจยัพบวากลุมที่มรีายไดต่ํา มีเวลาอานหนังสอืพิมพในแตละวัน
มากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสูงอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  ซึ่งจากตารางที ่36 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่มี
รายไดตั้งแต 20,001 บาทขึน้ไป ไมมีผูที่อานหนงัสือพมิพถึงวนัละ 3  
ชั่วโมงเลย  และกลุมตัวอยางกลุมเดียวทีอ่านหนงัสือพมิพถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีคือ กลุมที่มีรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา 
 เมื่อพิจารณาในสวนของสถานภาพสมรส กลุมตัวอยางที่เปนโสดและสมรสแลวรอยละ 60 อาน
หนงัสือพมิพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง แตผูที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทนีั้น อยูในกลุมคน
โสดทั้งหมด 
 
ตารางที ่36 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานหนังสือพิมพใน 
รอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 88  (66.7) 33  (25.0) 5  (3.8) 4  (3.0) 2  (1.5) - 
20 –  29 ป 91  (56.2) 58  (35.8) 7  (4.3) 4  (2.5) 2  (1.5) - 
30 –  49 ป 94  (56.3) 58  (34.7) 14  (8.4) 1  (0.6) - - 
      
การศึกษาb      
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ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 18  (78.3) - 4  (17.4) 1  (4.3) - - 
มัธยมตน 37  (66.1) 14  (25.0) 3    (5.4) 1  (1.8) 1  (1.8) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 56  (60.9) 28  (30.4) 5    (5.4) 2  (2.2) 1  (1.1) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 13  (43.3) 12  (40.0) 4  (13.3) 1  (3.3) - - 
ปริญญาตรี 110  

(53.9) 
79  (38.7) 9    (4.4) 4  (2.0) 2  (1.0) - 

สูงกวาปริญญาตรี 39  (69.6) 16  (28.6) 1    (1.8) - - - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 118  

(65.6) 
44  (24.4)   8    (4.4) 6  (3.3) 4  (2.2) - 

รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 21  (45.7) 17  (37.0) 6  (13.0) 2  (4.3) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

74  (60.2) 41  (33.3) 7    (5.7) 1  (0.8) - - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 20  (66.7) 10  (33.3) - - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 14  (38.9) 18  (50.0) 4  (11.1) - - - 
อื่นๆ 26  (56.5) 19  (41.3) 1    (2.2) - - - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 103  

(68.2) 
34  (22.5) 7    (4.6) 3  (2.0) 4  (2.6) - 

5,001 – 10,000 บาท 56  (57.1) 33  (33.7) 7    (7.1) 2  (2.0) - - 
10,001 – 15,000 บาท 37  (50.7) 31  (42.5) 4    (5.5) 1  (1.4) - - 
15,001 – 20,000 บาท 16  (41.0) 19  (48.7) 3    (7.7) 1  (2.6) - - 
20,001 – 30,000 บาท 25  (62.5) 13  (32.5) 2    (5.0) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 17  (54.8) 13  (41.9) 1    (3.2) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 13  (68.4) 4  (21.1) 2  (10.5) - - - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด  207  (59.3)  115  

(33.0) 
15   (4.3) 8  (2.3) 4  (1.1) - 

แตงงานและอื่นๆ 66  (58.9) 34  
(30.4)

11   (9.8) 1  (0.9) - - 

a χ2 = 13.27, p = .10   
b χ2 = 31.49, p = .05 
c χ 2 = 35.83, p = .02 
dχ2 = 47.41, p = .01 
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e χ2 = 6.90 , p = .14 
 
 5. นิตยสารรายสัปดาห 
 กลุมตัวอยางจํานวน 215 คน เปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาห คิดเปนรอยละ 35 ของจํานวนกลุม
ตัวอยางทัง้หมด โดยกลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป เปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ สวน
กลุมอายทุี่เปดรับนอยที่สุด คือ กลุมอาย ุ12 – 19 ป  นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวา มีแนวโนมใน
การอานนิตยสารรายสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาต่ํากวาอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิซึ่งใน
ตารางที ่37 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับประถมศึกษาและระดับมัธยมตน อานนติยสารราย
สัปดาหไมถงึรอยละ 25 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี อาน
นิตยสารรายสปัดาหกวารอยละ 40 

สําหรับอาชีพที่มีสัดสวนผูอานนิตยสารรายสัปดาหสงูทีสุ่ด คือ กลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือ
พนักงานรัฐวิสาหกจิ สวนอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอานนอยที่สุด คือ กลุมอาชีพอื่นๆ อันประกอบดวยผูเชีย่วชาญ
เฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน  แตอยางไรก็ตาม ความ 
แตกตางนี้ไมมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 ในสวนของรายไดนั้น กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีการเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิซึ่งจากตารางที ่37 จะพบวา ถึงแมกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอาน
นิตยสารรายสปัดาหมากที่สุด จะเปนกลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไปกต็าม แตกลุมตัวอยางทีม่ีสัดสวนของผูอาน
นอยที่สุด คือกลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท 
 เมื่อพิจารณาถึงสถานภาพของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด อานนิตยสารรายสัปดาห
มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ โดยกลุมตัวอยางที่เปนโสด 
อานถงึรอยละ 38 สวนกลุมที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อานนิตยสารรายสัปดาหประมาณรอยละ 26 
เทานั้น (ดูตารางที ่37) 
 
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สุด 
 นิตยสารรายสปัดาหที่กลุมตัวอยางนยิมอานมากที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง รองลงมาคือ นิตยสารกฬีา 
และนิตยสารเกี่ยวกบัรถยนต ซึ่งรายละเอยีดแสดงไวในตารางที ่38  



 90 

ตารางที ่37 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาห จําแนก ทาง
ประชากร 
 อาน ไมอาน 
  จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
อายุ a   
12 – 19 ป 63  (30.9) 141  (69.1) 
20 – 29 ป 85  (41.7) 119  (58.3) 
30 – 49 ป 67  (32.8) 137  (67.2) 

การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 10  (22.2) 35  (77.8) 
มัธยมตน 21  (24.4) 65  (75.6) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 39  (29.5) 93  (70.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 16  (42.1) 22  (57.9) 
ปริญญาตรี 104  (41.6) 146  (58.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 25  (41.0) 36  (59.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 92  (35.1)            170  (64.9) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 22  (40.7) 32  (59.3) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 56  (36.6) 97  (63.4) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 13  (35.1) 24  (64.9) 
คาขาย กิจการสวนตัว 16  (35.6) 29  (64.4) 
อื่นๆ 16  (26.2) 45  (73.8) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 68  (30.2) 157  (69.8) 
5,001 – 10,000 บาท 52  (40.6) 76  (59.4) 
10,001 – 15,000 บาท 31  (34.1) 60  (65.9) 
15,001 – 20,000 บาท 11  (26.2) 31  (73.8) 
20,001 – 30,000 บาท 23  (46.0) 27  (54.0) 
30,001 – 50,000 บาท 15  (44.1) 19  (55.9) 
50,001 บาทขึ้นไป 9  (47.4) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 179  (38.0) 292  (62.0) 
แตงงานและอื่นๆ 37  (26.2) 104  (73.8) 
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a χ2 =   6.73, p = .03 
b χ2 = 15.75, p = .01 
c χ2 =   4.28, p = .51 
d χ2 = 10.83, p = .15 
e χ2 =   6.57, p = .01 
  
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมอานนติยสารวัยรุนและนิตยสารกฬีารายสัปดาหมากที่สุดเปนอันดับ
หนึง่ รองลงมาคือ นิตยสารบันเทงิ ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป อานนติยสารบันเทิงมากเปนอันดบั 
1 รองลงมาคือนิตยสารเกีย่วกับรถยนตและนิตยสารผูหญิง สวนอันดับ 3 คือ นิตยสารกีฬา  สําหรับนิตยสารราย
สัปดาหที่กลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป นิยมอานมากที่สดุ คือ นิตยสารรถยนต รองลงมาคือ นิตยสารบันเทิง 
และนิตยสารธรุกิจ ตามลําดบั (ดู 
ตารางที ่39) 
 นิตยสารรายสปัดาหประเภทที่กลุมตัวอยางที่อายุมากกวา อานมากกวากลุมตัวอยางที่อายนุอยอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแก นิตยสารรถยนต และธุรกิจ  สวนนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางอายนุอย อาน
มากกวากลุมตัวอยางที่อายมุากอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ไดแก นิตยสารวัยรุน และนิตยสารกฬีา 
ตารางที ่38 แสดงประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางอานบอยทีสุ่ด 8 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายสัปดาห จํานวน* รอยละ 
บันเทิง 77 35.8 
กีฬา 59 27.4 
รถยนต 49 22.8 
วัยรุน 44 20.5 
ผูหญิง 42 19.5 
ผูชาย 37 17.2 
ธุรกิจ 37 17.2 
การเมือง 25 11.6 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามการศึกษา 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอานนิตยสารบนัเทงิ 
รายสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือนิตยสารกีฬา  สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน อานนิตยสารกีฬามาก
เปนอันดับ 1 รองลงมาคือนติยสารวัยรุน  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสาร
บันเทงิมากที่สดุ ตามดวยนิตยสารวัยรุนและกีฬา ซึ่งมีผูอานมากเปนอนัดับที ่2 เทากนั ดังรายละเอยีดในตาราง
ที ่39 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา อานนิตยสารรายสัปดาหประเภท 
รถยนตมากทีสุ่ด รองลงมาคือนิตยสารบนัเทงิ  และสําหรับนิตยสารรายสัปดาหทีก่ลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษา
ระดับปริญญาตรีอานมากทีสุ่ด คือ นิตยสารบันเทิงรายสัปดาห สวนอันดับที ่2 มีจํานวนผูอานเทากันถงึ 3 
ประเภท คือ นติยสารผูหญิง กีฬา และรถยนต สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสาร
ธุรกิจมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย รถยนต และบันเทงิ ซึ่งมีจาํนวนผูอานเทากัน  

ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามอาชีพ 
ในตารางที ่39 จะเห็นวานิตยสารรายสัปดาหประเภททีก่ลุมตัวอยางซึง่เปนนกัเรียนนกัศึกษานิยมอาน

มากที่สุด คือ นิตยสารบนัเทงิ รองลงมาคือ นิตยสารวัยรุน สวนกลุมตัวอยางที่เปนขาราชการหรือพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ อานนิตยสารรถยนตและนิตยสารบันเทิงมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย กีฬา และธุรกิจ 

กลุมพนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ นิยมอานนติยสารรถยนต ตามดวยนิตยสารบันเทิง 
สวนกลุมที่เปนผูบริหาร อานนิตยสารรถยนตมากที่สุดเชนกนั ตามดวยนิตยสารธุรกจิ  และสําหรับกลุมตัวอยาง
ที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว นิยมอานนติยสารธุรกิจและนิตยสารบันเทงิมากเปนอันดับ 1 ตาม
ดวยนิตยสารผูชาย 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพอื่นๆ เชน ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผู 
วางงาน อานนิตยสารกฬีามากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารบันเทิงรายสัปดาห 
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนิตยสารบันเทงิรายสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือ 
นิตยสารวยัรุน สวนกลุมรายได 5,001 – 10,000 บาท อานนิตยสารบนัเทงิมากที่สุด ตามดวยนิตยสารกีฬา  และ
สําหรับนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาทอานมากที่สุด ไดแก นติยสารบันเทิง 
รองลงมาคือ นิตยสารผูหญิง (ดตูารางที ่39) 
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ตารางที ่39 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาหประเภทตางๆ 
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 

 วัยรุน กีฬา รถยนต ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 25  (39.7) 25  (39.7) 5    (7.9) 3    (4.8) 24  (38.1) 
20 –  29 ป 11  (12.9) 17  (20.0) 19  (22.4) 16  (18.8) 32  (37.6) 
30 –  49 ป 8  (11.9) 17  (25.4) 25  (37.3) 18  (26.9) 21  (31.3) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (10.0) 4  (40.0) 2  (20.0) - 6  (60.0) 
มัธยมตน 6  (28.6) 8  (38.1) 1    (4.8) - 5  (23.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 13  (34.2) 13  (34.2) 6  (15.8) 3    (7.9) 18  (47.4) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 5  (31.3) 3  (18.8) 8  (50.0) 1    (6.3) 6  (37.5) 
ปริญญาตรี 15  (14.3) 25  (23.8) 25  (23.8) 23  (21.9) 35  (33.3) 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (16.0) 6  (24.0) 7  (28.0) 10  (40.0) 7  (28.0) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 31  (33.7) 29  (31.5) 11  (12.0) 7    (7.6) 38  (41.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 2    (9.1) 6  (27.3) 7  (31.8) 6  (27.3) 7  (31.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

6  (10.7) 14  (25.0) 18  (32.1) 10  (17.9) 17  (30.4) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3  (23.1) - 5  (38.5) 4  (30.8) 2  (15.4) 
คาขาย กิจการสวนตัว - 2  (12.5) 4  (25.0) 6  (37.5) 6  (37.5) 
อื่นๆ 2  (12.5) 8  (50.0) 4  (25.0) 4  (25.0) 7  (43.8) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 27  (39.7) (22  32.4) 11  (16.2) 3    (4.4) 32  (47.1) 
5,001 – 10,000 บาท 9  (17.3) 19  (36.5) 11  (21.2) 9  (17.3) 20  (38.5) 
10,001 – 15,000 บาท 4  (12.9) 8  (25.8) 5  (16.1) 6  (19.4) 11  (35.5) 
15,001 – 20,000 บาท - - 3  (27.3) 2  (18.2) 2  (18.2) 
20,001 – 30,000 บาท 2    (9.1) 6  (27.3) 11  (50.0) 8  (36.4) 7  (31.8) 
30,001 – 50,000 บาท - 1    (6.7) 5  (33.3) 5  (33.3) 3  (20.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (22.2) 1  (11.1) 3  (33.3) 4  (44.4) - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 40  (22.3) 52  (29.1) 35  (19.6) 29  (16.2) 71  (39.7) 
แตงงานและอื่นๆ 4  (11.1) 7  (19.4) 14  (38.9) 8  (22.2) 6  (16.7) 
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a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวัยรุน กีฬา  
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายสัปดาหประเภท 
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวัยรุน กีฬา   
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวยัรุน รถ 
  ยนต และธุรกิจ แตกตางกนั 

e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทรถ 
  ยนต และบันเทิง แตกตางกนั 
 สําหรับนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางรายได 15,001 – 20,000 บาทอานมากที่สุด ไดแก นติยสาร
ผูชายและนิตยสารรถยนต รองลงมาคือนติยสารธุรกิจ และนิตยสารบันเทงิ สวนกลุมรายได 20,001 – 30,000 
บาท อานนิตยสารรถยนตมากที่สุด ตามดวยนิตยสารธุรกจิ เชนเดียวกับกลุมตัวอยางรายได 30,001 – 50,000 
บาท ที่นิยมอานนิตยสารทัง้ 2 ประเภทดังกลาวมากที่สดุ และอานนิตยสารผูชายมากรองลงมา  สวนกลุม
ตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทขึน้ไปนั้น นิยมอานนิตยสารธุรกิจมากเปนอันดับแรก ตามดวยนิตยสารรถยนต 
(ดูตารางที ่39) 

ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามสถานภาพ 
นิตยสารรายสปัดาหประเภทที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด อานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว

หรือมีสถานภาพอืน่ๆ อยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิคือ นิตยสารบันเทงิ สวนนิตยสารรายสัปดาหทีก่ลุมตัวอยางทีม่ี
สถานภาพสมรสหรืออ่ืนๆ อานมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด อยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิคือ นิตยสารรถยนต 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่39 
 ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายสัปดาห 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายสปัดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน ซึ่งมจีํานวนประมาณรอยละ 74  
รองลงมาอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน เปนจํานวนประมาณรอยละ 20 และจํานวนวนัทีม่ีกลุมตัวอยางตอบนอย
ที่สุด เพียงประมาณรอยละ 2 เทานัน้ คือ 5 – 6 วันตอสัปดาห 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่40 
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ตารางที ่40 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันที่อานนิตยสารรายสัปดาห จํานวน รอยละ 

1 – 2 วัน 158 73.5 
3 – 4 วัน 42 19.5 
5 – 6 วัน 4 1.9 
ทุกวัน 11 5.1 
รวม 215 100.0 

ทั้งนี ้ชวงอายทุี่ตางกัน ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนวนัในการอานนิตยสารรายสัปดาหแตกตางกนั 
โดยกลุมตัวอยางทุกชวงอายุ กวารอยละ 70 อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน และกลุมตัวอยางทีม่ี
สัดสวนของผูที่อานสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป (ดูรายละเอียดในตารางที ่41) 
 สําหรับในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญในทกุระดับการศึกษาอานนิตยสารรายสัปดาห 
สัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยเฉพาะกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ซึ่งมีมากถงึรอยละ 90 
และยังไมมีผูทีอ่านสัปดาหละ 3 – 4 วัน และ 5 – 6 วันเลย สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตนประมาณรอย
ละ 76 อานนติยสารรายสัปดาห 1 – 2 วันตอสัปดาห และอีกรายรอยละ 14 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน  
 กลุมตัวอยางการศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันเปนจาํนวน
ประมาณรอยละ 68 สวนอีกรอยละ 29 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน และไมมีผูที่อานสัปดาหละ 5 – 6 วันเลย  
นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่อานนติยสารรายสัปดาหเกนิสัปดาหละ 3 – 4 
วันเลย โดยรอยละ 88 อานนิตยสารรายสปัดาห 1 – 2 วันตอสัปดาห 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน เปนจํานวน
รอยละ 68 สวนอีกรอยละ 25 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีนั้น 
อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันเปนจาํนวนรอยละ 88 และสวนที่เหลืออีกรอยละ 12 อานทุกวัน 
โดยไมมีผูที่อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน และ 5 – 6 วันเลย 

ในสวนของอาชีพ พบวา กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพแตกตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารราย
สัปดาหตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดูตารางที ่41) โดยทุกอาชพีสวนใหญอานนิตยสารรายสัปดาห 
สัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยกลุมอาชีพที่มีสดัสวนของผูอานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วนัมากกวา
อาชีพอืน่ๆ คือ กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ซึ่งมจีํานวนถงึรอยละ 85 และสวนที่
เหลืออยูอีกประมาณรอยละ 15 อานนิตยสารรายสัปดาหทุกวนั 
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ตารางที ่41 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห 
ในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 

 1 - 2 วัน 3 - 4 วัน 5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 45  (71.4) 14  (22.2) 2  (3.2) 2    (3.2) 
20 –  29 ป 62  (72.9) 18  (21.2) 1  (1.2) 4    (4.7) 
30 –  49 ป 51  (76.1) 10  (14.9) 1  (1.5) 5    (7.5) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (90.0) - - 1  (10.0) 
มัธยมตน 16  (76.2) 3  (14.3) 1  (4.8) 1    (4.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 26  (68.4) 11  (28.9) - 1    (2.6) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 14  (87.5) 2  (12.5) - - 
ปริญญาตรี 71  (67.6) 26  (24.8) 3  (2.9) 5    (4.8) 
สูงกวาปริญญาตรี 22  (88.0) - - 3  (12.0) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 64  (69.6) 21  (22.8) 3  (3.3) 4    (4.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 18  (81.8) 4  (18.2) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

41  (73.2) 11  (19.6) 1  (1.8) 3    (5.4) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 11  (84.6) - - 2  (15.4) 
คาขาย กิจการสวนตัว 11  (68.8) 4  (25.0) - 1    (6.3) 
อื่นๆ 13  (81.3) 2  (12.5) - 1    (6.3) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 45  (66.2) 16  (23.5) 2  (2.9) 5    (7.4) 
5,001 – 10,000 บาท 42  (80.8) 8  (15.4) 1  (1.9) 1    (1.9) 
10,001 – 15,000 บาท 20  (64.5) 11  (35.5) - - 
15,001 – 20,000 บาท 8  (72.7) 2  (18.2) - 1    (9.1) 
20,001 – 30,000 บาท 18  (81.8) 2    (9.1) 1  (4.5) 1    (4.5) 
30,001 – 50,000 บาท 14  (93.3) 1    (6.7) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 5  (55.6) 1  (11.1) -         3  (33.3) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 133  (74.3) 36  (20.1) 3  (1.7)   7    (3.9) 
แตงงานและอื่นๆ 25  (69.4) 6  (16.7) 1  (2.8) 4  (11.1) 
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a χ2 = 3.24, p = .78 
b χ2 = 20.15, p = .17 
c χ2 = 10.74, p = .77 
d χ2 = 32.16, p = .06 
e χ2 = 3.51, p = .32 
 

จากตารางที ่41 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิแตกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวา
กลุมตัวอยางกลุมอ่ืนๆ คือ กลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท  สวนกลุมที่มจีํานวนผูอานสัปดาหละ 1 – 2 วัน
นอยที่สุด คือ กลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป  
สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมมีผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหทกุวันเลย ไดแก กลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 
15,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนั เพียงแตกลุมตัวอยางทีม่ีสถานภาพสมรสหรืออ่ืนๆ มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหทุกวนั
มากกวากลุมตัวอยางที่เปนโสด 
 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน  

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายสปัดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง รองลงมาคือ อานวันละ 1 ถึง 1 
ชั่วโมง 59 นาท ี(ดูตารางที ่42) สวนกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายสปัดาหวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีมี
เพียงไมถึงรอยละ 1 และไมมีกลุมตัวอยางที่อานถึงวันละ 5 ชั่วโมงเลย 
ตารางที ่42 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 วัน 

จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายสัปดาห จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 108 50.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 70 32.6 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 31 14.4 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 4 1.9 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 2 0.9 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา                  -                 - 

กลุมตัวอยางสวนใหญในทกุกลุมอายุใชเวลาในการอานนิตยสารรายสัปดาหไมเกนิวันละ 1 ชั่วโมง 
รองลงมาคือ วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีโดยที่ชวงอายุที่ตางกัน ไมมีความแตกตางในดานจาํนวนชั่วโมงใน
การเปดรับส่ือนิตยสารรายสปัดาห ซึ่งจากตารางที ่43 จะเหน็ไดวา สัดสวนของกลุมตัวอยางที่ใชเวลาอาน
นิตยสารรายสปัดาหในแตละชวงอาย ุมีความใกลเคียงกันมาก 
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ตารางที ่43 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารราย
สัปดาหในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 33  (52.4) 19  (30.2) 9  (14.3) 1  (1.6) 1  (1.6) - 
20 –  29 ป 42  (49.4) 28  (32.9) 12  (14.1) 2  (2.4) 1  (1.2) - 
30 –  49 ป 33  (49.3) 23  (34.3) 10  (14.9) 1  (1.5) - - 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 6  (60.0) 3  (30.0) 1  (10.0) - - - 
มัธยมตน 15  (71.4) 4  (19.0) 1    (4.8) 1  (4.8) - - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 16  (42.1) 13  (34.2) 7  (18.4) 1  (2.6) 1  (2.6) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 8  (50.0) 5  (31.3) 3  (18.8) - - - 
ปริญญาตรี 48  (45.7) 36  (34.3) 18  (17.1) 2  (1.9) 1  (1.0) - 
สูงกวาปริญญาตรี 15  (60.0) 9  (36.0) 1    (4.0) - - - 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 43  (46.7) 32  (34.8) 14  (15.2) 1  (1.1) 2  (2.2) - 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 8  (36.4) 12  (54.5) - 2  (9.1) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

27  (48.2) 17  (30.4) 11  (19.6) 1  (1.8) - - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 12  (92.3) - 1    (7.7) - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 7  (43.8) 5  (31.3) 4  (25.0) - - - 
อื่นๆ 11  (68.8) 4  (25.0) 1    (6.3) - - - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 32  (47.1) 26  (38.2) 8  (11.8) 1  (1.5) 1  (1.5) - 
5,001 – 10,000 บาท 27  (51.9) 16  (30.8) 7  (13.5) 2  (3.8) - - 
10,001 – 15,000 บาท 11  (35.5) 12  (38.7) 6  (19.4) 1  (3.2) 1  (3.2) - 
15,001 – 20,000 บาท 5  (45.5) 4  (36.4) 2  (18.2) - - - 
20,001 – 30,000 บาท 12  (54.5) 7  (31.8) 3  (13.6) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 10  (66.7) 4  (26.7) 1    (6.7) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 6  (66.7) 1  (11.1) 2  (22.2) - - - 
ตารางที่ 43 – (ตอ) 
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 นอยกวา 1 
ชม. 

1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 89  (49.7) 59  (33.0) 26  (14.5) 3  (1.7) 2  (1.1) - 
แตงงานและอื่นๆ 19  (52.8) 11  (30.6) 5  (13.9) 1  (2.8) - - 
a χ2 = 1.44, p = .99 
b χ2 = 13.31, p = .86 
c χ2 = 31.58, p = .05 
d χ2 = 17.10, p = .95 
e χ2 = .71, p = .95 
 จากตารางที ่43 แสดงใหเหน็วา ระดับการศึกษาที่ตางกนั ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจํานวนชั่วโมงใน
การอานนิตยสารรายสัปดาหแตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ซึ่งกลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาใชเวลา
อานนิตยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากที่สดุ แตกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารราย
สัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากกวากลุมอ่ืนๆ คือกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ซึ่งมีถงึรอยละ 71  

สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนติยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงนอยกวากลุมอ่ืนๆ 
คือ กลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมปลาย ซึ่งมีจํานวนประมาณรอยละ 42  และกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานนิตยสาร
รายสัปดาหถึงวันละ 3 ชั่วโมงเลย ไดแก กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา กลุมที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญา และสูงกวาปรญิญาตรี 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพจะใชเวลาอานนติยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมาก
ที่สุด ยกเวนเพียงอาชพีเดียวที่มีจาํนวนผูอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด คือ อาชพีขาราชการหรือ
พนักงานรัฐวิสาหกจิ  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารในบริษทัเอกชนเกือบทัง้หมดใชเวลา
อานนิตยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง ซึ่งอาจกลาวไดวา กลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือพนกังาน
รัฐวิสาหกิจ ใชเวลาเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหมากกวาอาชีพอืน่ๆ และกลุมตัวอยางที่เปนพนกังานระดับ
ผูบริหารของบริษัทเอกชน ใชเวลาเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหนอยกวากลุมอาชพีอื่นๆ  นอกจากนี ้กลุม
ตัวอยางที่อานนิตยสารรายสปัดาหถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีมเีพียงอาชพีเดยีวเทานั้น คือ นักเรียน
นักศึกษา (ดูตารางที ่43) 

กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับรายได จะใชเวลาอานนิตยสารรายสัปดาหวนัละไมเกนิ 1  
ชั่วโมงมากที่สุด มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 15,000 บาท กลุมเดียวที่มผีูอานนิตยสารรายสัปดาห
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวนมากกวา นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มีระดบัรายไดตั้งแต 30,001 บาท
ขึ้นไป ยังมีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหวันละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ  และสําหรับ
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กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสตางกนั มีจํานวนชั่วโมงในการอานนติยสารรายสัปดาหไมแตกตางกนัอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งจะเหน็ไดจาก 
ตารางที ่43 วา กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมใชเวลาอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 วนัใกลเคียงกนัมาก 
 

6. นิตยสารรายปกษ 
 นิตยสารรายปกษเปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับเปนจํานวนนอยที่สุด โดยมีจํานวนผูเปดรับเพียง 148 คน 
คิดเปนรอยละ 24 ของกลุมตัวอยาง  โดยทีก่ลุมตัวอยางในแตละกลุมชวงอาย ุมีจํานวนผูอานนิตยสารรายปกษ
ใกลเคียงกนัมาก แตกลุมอายุ 20 – 29 ป มีสัดสวนผูอานมากกวากลุมอ่ืนเล็กนอย นอกจากนี ้ในตารางที ่44 
จะเหน็วา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวา  มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษ
มากกวากลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาต่ํากวา สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนอยที่สุด คือ กลุมตัวอยางทีม่ี
การศึกษาระดับอนุปริญญา แตอยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาตางกนัไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสาร
รายปกษแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 กลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษมากกวาอาชพีอืน่ๆ ไดแก พนกังานระดับผูบริหาร
ในบริษัทเอกชน ซึ่งมีจาํนวนผูอานมากกวารอยละ 32 รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ ซึง่มีจํานวนผูอานรอยละ 30 และสําหรับกลุมที่อานนิตยสารรายปกษนอยที่สุด คือกลุมตัวอยางที่
เปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน (ดูตารางที ่44) 
 สําหรับในดานรายไดนั้น พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทขึน้ไป มีสัดสวนของผูอานนิตยสาร
รายปกษมากที่สุด ถึงประมาณรอยละ 42 ซึ่งเปนสัดสวนที่มากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ อยางโดดเดน ในขณะทีก่ลุม
รายไดอ่ืนๆ มีจํานวนผูอานไมถึงรอยละ 30 โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีม่ีรายได 20,001 – 30,000 บาทนั้น มี
จํานวนผูอานนิตยสารรายปกษนอยที่สุด เพียงรอยละ 16 เทานัน้ ทั้งนี ้ไมนับรวมถึงกลุมตัวอยางที่ไมระบุรายได 
ซึ่งมีจาํนวนผูอานรอยละ 13 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสด มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษมากกวากลุมตัวอยาง
ที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อยูเล็กนอย 
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ตารางที ่44 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายปกษ จําแนกตามลักษณะ
ทางประชากร 
 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 46  (22.5) 158  (77.5) 
20 –  29 ป 53  (26.0) 151  (74.0) 
30 –  49 ป 49  (24.0) 155  (76.0) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (20.0) 36  (80.0) 
มัธยมตน 14  (16.3) 72  (83.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 30  (22.7) 102  (77.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 6  (15.8) 32  (84.2) 
ปริญญาตรี 70  (28.0) 180  (72.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 19  (31.1) 42  (68.9) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 62  (23.7) 200  (76.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 16  (29.6) 38  (70.4) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 40  (26.1) 113  (73.9) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 12  (32.4) 25  (67.6) 
คาขาย กิจการสวนตัว 8  (17.8) 37  (82.2) 
อื่นๆ 10  (16.4) 51  (83.6) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 52  (23.1) 173  (76.9) 
5,001 – 10,000 บาท 38  (29.7) 90  (70.3) 
10,001 – 15,000 บาท 22  (24.2) 69  (75.8) 
15,001 – 20,000 บาท 8  (19.0) 34  (81.0) 
20,001 – 30,000 บาท 8  (16.0) 42  (84.0) 
30,001 – 50,000 บาท 9  (26.5) 25  (73.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (42.1) 11  (57.9) 
ไมระบุ 3  (13.0) 20  (87.0) 
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ตารางที ่44 - ตอ 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 122  (25.9) 349  (74.1) 
แตงงานและอืน่ๆ 26  (18.4) 115  (81.6) 
a χ2 =   .66, p = .72 
b χ2 = 8.57, p = .13 
c χ2 = 5.63, p = .34 
d χ2 = 9.67, p = .21 
e χ2 = 3.30, p = .07 
  
 ประเภทนิตยสารรายปกษที่อานบอยทีสุ่ด 
 กลุมตัวอยางนิยมอานนิตยสารรายปกษประเภทบันเทงิมากเปนอนัดบัหนึง่ รองลงมาคือนิตยสารกีฬา 
สวนในอันดับรองๆ ลงไป ไดแก นิตยสารผูชายและนิตยสารผูหญงิ ซึ่งมีจํานวนผูอานใกลเคียงกนัมาก  สวน
นิตยสารรายปกษประเภทรถยนตและวยัรุนนัน้ มีจํานวนผูอานมากเปนอันดับ 5 เทากนั คือ ประมาณรอยละ 16 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่45 
 
ตารางที ่45 แสดงประเภทนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางอานบอยที่สุด 9 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายปกษ จํานวน* รอยละ 
บันเทงิ 54    36.5 
กีฬา 35 23.6 
ผูชาย 30    20.3 
ผูหญิง 29    19.6 
รถยนต 24    16.2 
วัยรุน 24    16.2 
ธุรกิจ 22    14.9 
คอมพิวเตอร 17    11.5 
สุขภาพ 16    10.8 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปนิยมอานมากที่สุดสามอันดับแรก ไดแก 
นิตยสารประเภทบันเทิง วัยรุน และกีฬา  สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป นิยมอานนิตยสารรายปกษประเภท
บันเทงิมากที่สดุเชนกนั แตอันดับที ่2 คือ นิตยสารผูหญิงและนิตยสารผูชาย โดยมีจาํนวนผูอานเทากัน  สําหรับ
กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ30 – 49 ป นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุดเชนเดียวกับกลุมอายุอ่ืนๆ แตอันดับ 2 และ 3 
ที่คนกลุมนีน้ิยมอาน คือ นิตยสารกีฬา และนิตยสารธุรกจิ ตามลําดับ (ดูตารางที ่46) 
 
ตารางที ่46 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายปกษประเภทตางๆ จําแนก 

     ตามลกัษณะทางประชากร 
 

 ผูหญิง ผูชาย กีฬา ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายุa  
12 –  19 ป 7  (15.2) 7  (15.2) 13  (28.3) 1    (2.2) 20  (43.5) 
20 –  29 ป 12  (22.9) 12  (22.9) 8  (15.1) 8  (15.1) 19  (35.8) 
30 –  49 ป 10  (20.4) 11  (22.4) 14  (28.6) 13  (26.5) 15  (30.6) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (11.1) 1  (11.1) 5  (55.6) - 3  (33.3) 
มัธยมตน 3  (21.4) 2  (14.3) 5  (35.7) 1    (7.1) 5  (35.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 4  (13.3) 6  (20.0) 7  (23.3) 1    (3.3) 14  (46.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา - - - - 3  (50.0) 
ปริญญาตรี 17  (24.3) 13  (18.6) 13  (18.6) 9  (12.9) 22  (31.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (21.1) 8  (42.1) 5  (26.3) 11  (57.9) 7  (36.8) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 10  (16.1) 8  (12.9) 14  (22.6) 4    (6.5) 27  (43.5) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 2  (12.5) 7  (43.8) 4  (25.0) 6  (37.5) 7  (43.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

7  (17.5) 6  (15.0) 8  (20.0) 4  (10.0) 11  (27.5) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 4  (33.3) 3  (25.0) 2  (16.7) 3  (25.0) 3  (25.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (50.0) 5  (62.5) 1  (12.5) 3  (37.5) 3  (37.5) 
อื่นๆ 2  (20.0) 1  (10.0) 6  (60.0) 2  (20.0) 3  (30.0) 
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ตารางที ่46 – (ตอ) 
 

 ผูหญิง ผูชาย กีฬา ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 7  (13.5) 6  (11.5) 14  (26.9) 1    (1.9) 23  (44.2) 
5,001 – 10,000 บาท 5  (13.2) 10  (26.3) 8  (21.1) 6  (15.8) 13  (34.2) 
10,001 – 15,000 บาท 5  (22.7) 4  (18.2) 7  (31.8) 4  (18.2) 9  (40.9) 
15,001 – 20,000 บาท 1  (12.5) 3  (25.0) - 3  (37.5) 2  (25.0) 
20,001 – 30,000 บาท 4  (50.0) 3  (37.5) 4  (50.0) 3  (37.5) 4  (50.0) 
30,001 – 50,000 บาท 2  (22.2) 2  (22.2) 2  (22.2) 1  (11.1) 2  (22.2) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (37.5) 2  (25.0) - 4  (50.0) 1  (12.5) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 26  (21.3) 28  (23.0) 26  (21.3) 18  (14.8) 48  (39.3) 
แตงงานและอื่นๆ 3  (11.5) 2  (7.7) 9  (34.6) 4  (15.4) 6  (23.1) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ แตกตาง 
  กัน 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ 
  แตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารผูชายและนิตยสารธุรกิจ  
  แตกตางกนั 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ 
  แตกตางกนั 

e ไมมีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ โดยกลุมที่มีสถานภาพตางกนัอานนติยสารรายปกษประเภท 
  ตางๆ ไมแตกตางกนั 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
 จากตารางที ่46 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอาน
นิตยสารรายปกษประเภทกฬีามากที่สุด รองลงมาคือนติยสารบันเทิงและนิตยสาร 
สุขภาพ ซึ่งมีจาํนวนของผูอานเทากนั คือ รอยละ 33 สําหรับนิตยสารรายปกษประเภททีก่ลุมตัวอยางการศึกษา
มัธยมตนนยิมอานมากที่สุด คือ นิตยสารกฬีาและนิตยสารบันเทิง โดยมีจํานวนผูอานมากเทากนั สวนอนัดับ 2 
คือ นิตยสารผูหญิง 
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 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญานัน้ อานนิตยสารประเภทบันเทิงมากที่สุดเชนกนั ตามดวยนิตยสาร
รถยนต  สวนนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรีอานบอยที่สุด คือ นิตยสารบันเทงิ
เชนเดียวกนั แตสําหรับอันดบั 2 คือ นิตยสารผูหญิง 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสารธุรกิจบอยที่สุดดวย 
สัดสวนที่มากถึงรอยละ 58 สําหรับอันดับ 2 คือ นิตยสารผูชาย 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาชีพ 

 เมื่อแบงกลุมตัวอยางออกเปนกลุมๆ ตามอาชีพแลว จะพบวา ประเภทนิตยสารที่กลุมตัวอยาง
แตละกลุมอานบอยที่สุดจะมีความหลากหลายมากขึ้น แมวานิตยสารประเภทบันเทงิจะยงัคงเปนนิตยสารราย
ปกษทีก่ลุมตัวอยางถึง 3 อาชีพอานบอยทีสุ่ดเปนอันดับ 1 ก็ตาม 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาอานนิตยสารบนัเทงิมากที่สุด ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
สวนกลุมขาราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ อานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ  กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัปฏิบัติการในบริษัทเอกชน อานนิตยสารบันเทงิมาก 
ที่สุดเชนกัน แตอันดับที ่2 คือ นิตยสารกีฬา ในขณะที่พนักงานระดับผูบริหารอานนติยสารผูหญิงมากเปนอันดบั 
1 และอานนิตยสารผูชายมากเปนอนัดับ 2  ดังรายละเอยีดในตารางที ่46 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่อีาชีพคาขาย
นั้น อานนิตยสารผูชายมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูหญิง 
 นิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางอาชีพอืน่ๆ ซึ่งประกอบดวยผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชาง 
ฝมือ พอบาน และผูวางงานอานมากที่สุด คือ นิตยสารรายปกษประเภทกีฬา สวนอันดับ 2 มีจํานวนผูอานมาก
เทากันถึง 3 ประเภท คือ นิตยสารรถยนต บันเทงิ และสุขภาพ 
  
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนิตยสารบันเทงิบอยที่สุด รองลงมาคือนิตยสาร
วัยรุน สวนกลุมที่มีรายได 5,001 – 10,000 บาท นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือนติยสารผูชาย  
สําหรับนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาทอานบอยที่สดุ คือ นิตยสารบันเทงิเชนกนั 
ตามดวยนิตยสารกีฬา 
 กลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท อานนิตยสารรายปกษประเภทคอมพิวเตอรมาก 
ที่สุดถึงรอยละ 50 ตามดวยนิตยสารรถยนตและนิตยสารธุรกิจ  สวนกลุมตัวอยางรายได 20,001 – 30,000 บาท 
มีจํานวนผูอานนิตยสารผูหญิง นิตยสารกฬีา และนิตยสารบันเทิงมากเทากัน คือรอยละ 50 สวนอนัดับที ่2 
ไดแก นิตยสารผูชาย และนติยสารธุรกิจ  สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาทนั้น ไมมี
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นิตยสารรายปกษประเภทใดเลยที่มจีํานวนผูอานมากที่สดุ เนื่องจากมจีํานวนรอยละที่ใกลเคียงกนัเกือบหมดทุก
ประเภท (ดูตารางที ่46) 
 สวนนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางรายได 50,001 บาทขึ้นไปอานบอยที่สุด คือ นติยสารธุรกิจ 
รองลงมาคือ นิตยสารรถยนต 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามสถานภาพ 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกนั ไมไดอานนิตยสารประเภทใดบอยกวากนัอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ
ถึงแมวานิตยสารบางประเภทจะมีจาํนวนผูอานที่เปนโสดมากกวา เชน นิตยสารผูหญิง นิตยสารผูชาย นิตยสาร
วัยรุน และนิตยสารบันเทงิ รวมทัง้มนีิตยสารบางประเภทที่มจีํานวนผูอานที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ 
มากกวา เชน นิตยสารกฬีา นิตยสารรถยนต และนิตยสารสุขภาพ เปนตน 
 

ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายปกษ 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางรอยละ 80 อานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน รองลงมาอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน 
สวนผูที่อานสปัดาหละ 5 – 6 วันมีจํานวนนอยที่สุด (ดูตารางที ่47) 
 
ตารางที ่47 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันทีอ่านนิตยสารราย

ปกษ 
จํานวน รอยละ 

1 – 2 วัน 118 79.7 
3 – 4 วัน 24 16.2 
5 – 6 วัน 2 1.4 
ทุกวนั 4 2.7 
รวม 148 100.0 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานลกัษณะทางประชากร พบวากลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันใน
การอานนิตยสารรายปกษในรอบสัปดาหแตกตางกนั แตสําหรับกลุมตัวอยางที่มีอายุ 12 – 19 ป ไมมีผูที่อาน
นิตยสารรายปกษทกุวนั นอกจากนี ้ในตารางที ่48 จะเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญของทุกระดบัการศึกษาใช
เวลาอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยเฉพาะกลุมที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา และระดับสูง
กวาปริญญาตรี ซึ่งทัง้หมดอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับ
มัธยมตน มีสัดสวนของผูอานสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยกวากลุมอ่ืนๆ แตมีผูที่อานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 3 
– 4 วันมากกวากลุมอ่ืนๆ 
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ตารางที ่48 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายปกษใน 
                รอบ 1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 37    (80.4) 8  (17.4) 1  (2.2) - 
20 –  29 ป 40    (75.5) 10  (18.9) 1  (1.9) 2    (3.8) 
30 –  49 ป 41    (83.7) 6  (12.2) - 2    (4.1) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 7    (77.8) 1  (11.1) -       1  (11.1) 
มัธยมตน 8    (57.1) 5  (35.7) - 1    (7.1) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 24    (80.0) 6  (20.0) - - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา        6  (100.0) - - - 
ปริญญาตรี 54    (77.1) 12  (17.1) 2  (2.9) 2    (2.9) 
สูงกวาปริญญาตรี 19  (100.0) - - - 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 49    (79.0) 10  (16.1) 2  (3.2)   1    (1.6) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 14    (87.5) 2  (12.5) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

30    (75.0) 8  (20.0) -  2    (5.0) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

12  (100.0) - - - 

คาขาย กิจการสวนตัว 7    (87.5) 1  (12.5) - - 
อื่นๆ 6    (60.0) 3  (30.0) - 1  (10.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 40    (76.9) 8  (15.4) 1  (1.9)  3    (5.8) 
5,001 – 10,000 บาท 31    (81.6) 6  (15.8) 1  (2.6) - 
10,001 – 15,000 บาท 15    (68.2) 7  (31.8) - - 
15,001 – 20,000 บาท 6    (75.0) 1  (12.5) - 1  (12.5) 
20,001 – 30,000 บาท 8  (100.0) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 8    (88.9) 1  (11.1) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (100.0) - - - 
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ตารางที่ 48 – ตอ 
 

    

     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

สถานภาพการสมรส e     
โสด 99  (81.1) 19  (15.6) 1  (0.8) 3  (2.5) 
แตงงานและอื่นๆ 19  (73.1) 5  (19.2) 1  (3.8) 1  (3.8) 
a χ2 =   3.78, p = .71 

b χ2 = 17.13, p = .31 

c χ2 = 11.85, p = .69 
d χ2 = 16.52, p = .74 
e χ2 =   1.96, p = .58 
 
 สําหรับในดานอาชีพนั้น กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกจิ และอาชีพคาขาย 
ไมมีผูที่อานนติยสารรายปกษถึงสัปดาหละ 5 – 6 วันเลย สวนกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารใน
บริษัทเอกชนทั้งหมดใชเวลาอานนิตยสารรายปกษ 1 – 2 วันตอสัปดาห 
นอกจากนี ้เมื่อพิจารณาจากระดับรายได พบวา กลุมตัวอยางที่อานนติยสารรายปกษทุกวัน มีเพียงกลุมรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา และกลุมรายได 15,001 – 20,000 บาทเทานัน้ สวนกลุมรายได 20,001 – 30,000 บาท
และกลุมรายได 50,001 บาทขึ้นไปทัง้หมดตอบวาอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน ไมไดมีจํานวนวนัในการอานนิตยสาร 
รายปกษในรอบสัปดาหมากนอยแตกตางกัน แตจากตารางที ่48 จะเห็นวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มีสัดสวนของ
ผูที่อานสัปดาหละ 1 – 2 วัน มากกวากลุมที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ 

 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางใชเวลาอานนิตยสารรายปกษวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด รองลงมาใชเวลาอาน

วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง และไมมีผูที่อานถึงวนัละ 5 ชั่วโมงเลย ดังรายละเอียดในตารางที ่49 
 ทั้งนี ้เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางออกตามชวงอาย ุพบวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาย ุ12 – 19 ป สวนใหญอาน
นิตยสารรายปกษวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง ในขณะที่กลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ปและ 30 – 49 ปจะใชเวลาอาน
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด โดยเฉพาะกลุมอาย ุ30 – 49 ปนั้น มีจํานวนผูอานนิตยสารรายปกษวนั
ละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากถงึรอยละ 45  
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ตารางที ่49 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายปกษ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 55         37.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาท ี 57 38.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาท ี 28 18.9 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาท ี 3 2.0 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาท ี 5 3.4 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา - - 
 

สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับ
มัธยมตน และระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่อานนิตยสารรายปกษถงึวนัละ 3 ชั่วโมง  
นอกจากนี ้ผูทีอ่านถงึวนัละ 4 ชั่วโมง มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลายและระดับปริญญาตรี
เทานั้น (ดูตารางที ่50) 

กลุมตัวอยางสวนใหญมักจะอานนิตยสารรายปกษวันละไมถึง 1 ชั่วโมง แตกลุมตัวอยางที่ใชเวลาอาน
นิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวา ไดแก กลุมทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวา
ปริญญาตรี 
 สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีผูอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวน
มากกวาผูที่อานวันละไมถึง 1 ชั่วโมง ไดแก พนักงานบรษิัทระดับปฏิบตัิการและระดับผูบริหารในบริษัทเอกชน 
โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูบริหารนั้น มีผูตอบวาอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมาก
ที่สุดถึงรอยละ 83 และไมมีผูที่อานถงึ 2 ชั่วโมงตอวนัอยูเลย  สําหรับอาชีพทีม่ีผูอานนติยสารรายปกษถึง 4 
ช่ัวโมงตอวัน มีเพียงกลุมตัวอยางที่เปน 
นักเรียนนกัศึกษา พนกังานระดับปฏิบัติการ และกลุมอาชีพอื่นๆ อันประกอบดวยผูเชีย่วชาญเฉพาะดาน 
ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน (ดูตารางที ่50) 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกนั มีจํานวนชั่วโมงในการอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 วันไม
แตกตางกนั แตจากตารางที ่50 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดสูง ซึ่งไดแก กลุมที่มีรายได 15,001 
บาทขึน้ไปจนถึงมากกวา 50,000 บาท มจีํานวนผูอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวาผู
ที่อานไมถึงวนัละ 1 ชั่วโมง  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายปกษไมถงึวนัละ 3 ชั่วโมง ไดแก กลุมที่มีรายได 5,000 บาท
หรือต่ํากวา และกลุมที่มีรายไดตั้งแต 20,001 บาทข้ึนไป 
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ตารางที ่50 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารรายปกษ 

    ในรอบ 1 วันแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 19  (41.3) 15  (32.6) 11  (23.9) - 1    (2.2) - 
20 –  29 ป 19  (35.8) 20  (37.7) 7  (13.2) 3    (5.7) 4    (7.5) - 
30 –  49 ป 17  (34.7) 22  (44.9) 10  (20.4) - - - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 4  (44.4) 3  (33.3) 2  (22.2) - - - 
มัธยมตน 8  (57.1) 5  (35.7) 1    (7.1) - - - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11  (36.7) 7  (23.3) 11  (36.7) - 1    (3.3) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 3  (50.0) 2  (33.3) 1  (16.7) - - - 
ปริญญาตรี 25  (35.7) 30  (42.9) 9  (12.9) 2    (2.9) 4    (5.7) - 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (21.1) 10  (52.6) 4  (21.1) 1    (5.3) - - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 26  (41.9) 21  (33.9) 11  (17.7) 1    (1.6)   3    (4.8) - 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 6  (37.5) 5  (31.3) 4  (25.0) 1    (6.3) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

14  (35.0) 17  (42.5) 7  (17.5) 1    (2.5) 1    (2.5) - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2  (16.7) 10  (83.3) - - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 2  (25.0) 2  (25.0) 4  (50.0) - - - 
อื่นๆ 5  (50.0) 2  (20.0) 2  (20.0) - 1  (10.0) - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 21  (40.4) 19  (36.5) 12  (23.1) - - - 
5,001 – 10,000 บาท 14  (36.8) 13  (34.2) 6  (15.8)   2    (5.3) 3    (7.9) - 
10,001 – 15,000 บาท 10  (45.5) 6  (27.3) 4  (18.2) - 2    (9.1) - 
15,001 – 20,000 บาท 2  (25.0) 3  (37.5) 2  (25.0)  1  (12.5) - - 
20,001 – 30,000 บาท 2  (25.0) 5  (62.5) 1  (12.5) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 2  (22.2) 5  (55.6) 2  (22.2) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (25.0) 5  (62.5) 1  (12.5) - - - 
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สถานภาพการสมรส e      
โสด 42  (34.4) 48  (39.3) 24  (19.7) 3    (2.5) 5    (4.1) - 
แตงงานและอื่นๆ 13  (50.0) 9  (34.6) 4  (15.4) - - - 
aχ2 = 12.79, p = .12 
bχ2 = 19.18, p = .51 
cχ2 = 22.68, p = .30 
dχ2 = 24.36, p = .66 
eχ2 =   3.44, p = .49 
 

สวนในดานสถานภาพการสมรส กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดสวนใหญใชเวลาอานนิตยสารรายปกษ
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีในขณะที่กลุมตัวอยางทีส่มรสแลวสวนใหญอานนอยกวา 1 ชั่วโมงตอวัน และยัง
ไมมีผูที่ใชเวลาอานถึง 3 ชั่วโมงตอวนัเลย แตอยางไรก็ตาม ความแตกตางดังกลาวไมมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดู
ตารางที ่50) 

7. นิตยสารรายเดือน 
 นิตยสารรายเดือน เปนสื่อนติยสารที่กลุมตัวอยางอานมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบกบันิตยสารราย
สัปดาห และนติยสารรายปกษ โดยมีจํานวนกลุมตัวอยางอาน 219 คน คิดเปนรอยละ 36 ของจํานวนกลุม
ตัวอยางทัง้หมด 612 คน โดยกลุมตัวอยางในแตละชวงอาย ุมีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนใกลเคียงกนั 
แมวากลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป จะเปนกลุมที่มีจาํนวนผูอานนิตยสารรายเดือนมากที่สุด โดยมีจํานวนที่
มากกวากลุมอาย ุ30 – 49 ปเล็กนอย  

สวนในดานการศึกษานัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสูงกวา มีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือน
มากกวากลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาต่ํา ดังจะเหน็ไดจากตารางที ่51 วา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับ
ประถมศึกษาหรือตํ่ากวา อานนิตยสารรายเดือนเพียงรอยละ 18 ในขณะที่กลุมที่มกีารศึกษาปริญญาตรีถึงสูง
กวาปริญญาตรี มีจํานวนผูอานมากกวารอยละ 44 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุกลุมอาชพี มีจาํนวนผูอานนติยสารรายเดอืนใกลเคียงกนั แตกลุมตัวอยางที่
มีอาชีพพนักงานระดับผูบริหารในบริษทัเอกชน เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานสงูกวาอาชีพอื่นๆ รองลงมาคือ กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัปฏิบัติการ สวนกลุมอาชพีที่มีสัดสวนผูอานนิตยสารรายเดือนนอยทีสุ่ด คือ กลุมที่
เปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน ดังรายละเอียดในตารางที ่51 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนตางกนัอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ แตเมื่อสังเกตในตารางที ่51 จะเหน็วา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนนอย
ที่สุด คือ กลุมที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา และกลุมที่มีจาํนวนผูอานนิตยสารรายเดือนมากทีสุ่ด คือกลุมที่
มีรายได 50,001 บาทขึ้นไป 
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ตารางที ่51 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายเดอืน จําแนกตามลกัษณะ 
                ทางประชากร 
 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 63  (30.9) 141  (69.1) 
20 –  29 ป 81  (39.7) 123  (60.3) 
30 –  49 ป 75  (36.8) 129  (63.2) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (17.8) 37  (82.2) 
มัธยมตน 22  (25.6) 64  (74.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 40  (30.3) 92  (69.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 11  (28.9) 27  (71.1) 
ปริญญาตรี 111  (44.4) 139  (55.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 27  (44.3) 34  (55.7) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 86  (32.8) 176  (67.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 19  (35.2) 35  (64.8) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 62  (40.5) 91  (59.5) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 16  (43.2) 21  (56.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 19  (31.1) 42  (68.9) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 63  (28.0) 162  (72.0) 
5,001 – 10,000 บาท 49  (38.3) 79  (61.7) 
10,001 – 15,000 บาท 34  (37.4) 57  (62.6) 
15,001 – 20,000 บาท 18  (42.9) 24  (57.1) 
20,001 – 30,000 บาท 24  (48.0) 26  (52.0) 
30,001 – 50,000 บาท 14  (41.2) 20  (58.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 10  (52.6) 9  (47.4) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 177  (37.6) 294  (62.4) 
แตงงานและอื่นๆ 42  (29.8) 99  (70.2) 
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a χ2 =   3.58, p = .17 
b χ2 = 22.73, p = .00 
c χ2 =   4.05, p = .54 
d χ2 = 13.60, p = .06 
e χ2 =   2.87, p = .09 
  
 สวนในดานสถานภาพการสมรสนั้น กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสาร
รายเดือนมากนอยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางที่เปนโสดมีสัดสวนของ
ผูอานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนที่อานบอยที่สุด 
 นิตยสารรายเดือนประเภทที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สดุ คือ นิตยสารคอมพิวเตอร ซึ่งมจีํานวนผูอาน
ประมาณรอยละ 30 อันดับรองลงมาคือ นิตยสารบนัเทงิ และนิตยสารทองเที่ยว  
ดังรายละเอยีดในตารางที ่52 
 
ตารางที ่52 แสดงประเภทนิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สุด 10 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายเดือน จํานวน* รอยละ 
คอมพิวเตอร 66 30.1 
บันเทิง 56 25.6 
ทองเที่ยว 55 25.1 
รถยนต 52 23.7 
กีฬา 49 22.4 
ผูชาย 45 20.5 
ผูหญิง 40 18.3 
วัยรุน 35 16.0 
สุขภาพ 28 12.8 
ธุรกิจ 27 12.3 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป อานนิตยสารวัยรุนมากที่สดุ ตามดวยนิตยสารคอมพวิเตอร สวนอนัดับที ่
3 มีจํานวนผูอานเทากัน คือ นิตยสารรายเดือนประเภทกฬีา และบันเทงิ  สําหรับกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป 
นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือนิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารทองเที่ยว ตามลําดับ  สวน
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นิตยสารที่กลุมตัวอยางวยั 30 – 49 ปนิยมอานมากที่สดุ คือ นิตยสารทองเที่ยว ตามดวยนิตยสารรถยนต และ
คอมพิวเตอร (ดูรายละเอียดในตารางที ่53) 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
 ในตารางที ่53 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาในระดับประถมหรือตํ่ากวา นิยมอานนิตยสาร
รายเดือนประเภทกีฬา และบันเทงิ มากเปนอันดับหนึง่ รองลงมาคือ นติยสาร 
สุขภาพ  สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน อานนิตยสารกีฬามากที่สดุ ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
รถยนต และบันเทงิ 
 นิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางการศึกษามัธยมปลายอานบอยที่สุด คือ นิตยสารคอมพิวเตอร 
รองลงมาคือ นิตยสารวยัรุน บันเทิง และกีฬา  สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา นิยมอาน
นิตยสารรายเดือนประเภทรถยนตมากเปนอันดับ 1 ตามดวยนิตยสารทองเที่ยว และนิตยสารคอมพิวเตอร
ตามลําดับ 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อานนิตยสารคอมพิวเตอรบอยที่สุด รองลงมาคือ นิตยสาร
รถยนต และนติยสารผูหญิง ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสารทองเที่ยว
มากที่สุด ตามดวยนิตยสารกีฬา และนิตยสารรถยนต 
  

ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา อานนิตยสารรายเดือนประเภทคอมพิวเตอรบอย 
ที่สุด ตามดวยนิตยสารวยัรุน และนิตยสารบันเทงิ สวนกลุมที่เปนขาราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ อาน
นิตยสารทองเที่ยวบอยที่สุด รองลงมาคือนิตยสารเกีย่วกับบานและนติยสารสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน นิยมอานนิตยสารทองเที่ยวมาก
ที่สุด ตามดวยนิตยสารรถยนต และนิตยสารคอมพิวเตอร  สวนนิตยสารรายเดือนประเภททีก่ลุมผูบริหารอาน
บอยที่สุด คือนิตยสารผูชาย รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารทองเที่ยว
ตามลําดับ (ดูรายละเอียดในตารางที ่53) 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว นิยมอานนติยสารรายเดอืนประเภททองเทีย่ว
มากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารผูชาย ตามลาํดับ และสําหรับกลุมที่มีอาชีพอืน่ๆ ไดแก 
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน อานนิตยสารรายเดือนประเภทบันเทิงและประเภท
คอมพิวเตอรมากที่สุด ตามดวยนิตยสารกฬีาและทองเทีย่ว 
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ตารางที ่53 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายเดอืนประเภทตางๆ จําแนก 
    ตามลกัษณะทางประชากร 

 
 ผูชาย กีฬา คอมพิวเตอร ทองเที่ยว บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 13  (20.6) 20  (31.7) 21  (33.3) 6    (9.5) 20  (31.7) 
20 –  29 ป 18  (22.2) 12  (14.8) 24  (29.6) 23  (28.4) 26  (32.1) 
30 –  49 ป 14  (18.7) 17  (22.7) 21  (28.0) 26  (34.7) 20  (13.3) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (12.5) 4  (50.0) - 2  (25.0) 4  (50.0) 
มัธยมตน 4  (18.2) 8  (36.4) 3  (13.6) 4  (18.2) 5  (22.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 9  (22.5) 11  (27.5) 15  (37.5) 9  (22.5) 12  (30.0) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2  (18.2) 1    (9.1) 3  (27.3) 4  (36.4) 2  (18.2) 
ปริญญาตรี 22  (19.8) 16  (14.4) 37  (33.3) 24  (21.6) 25  (22.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 7  (25.9) 9  (33.3) 8  (29.6) 12  (44.4) 8  (29.6) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 17  (19.8) 22  (25.6) 32  (37.2) 8    (9.3) 26  (30.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 4  (21.1) 5  (26.3) 1    (5.3) 7  (36.8) 5  (26.3) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

10  (16.1) 12  (19.4) 17  (27.4) 21  (33.9) 11  (17.7) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 6  (37.5) 1    (6.3) 4  (25.0) 4  (25.0) 3  (18.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (35.3) 2  (11.8) 4  (23.5) 8  (47.1) 3  (17.6) 
อื่นๆ 2  (10.5) 7  (36.8) 8  (42.1) 7  (36.8) 8  (42.1) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 12  (19.0) 15  (23.8) 27  (42.9) 8  (12.7) 20  (31.7) 
5,001 – 10,000 บาท 10  (20.4) 14  (28.6) 8  (16.3) 15  (30.6) 16  (32.7) 
10,001 – 15,000 บาท 5  (14.7) 8  (23.5) 6  (17.6) 9  (26.5) 10  (29.4) 
15,001 – 20,000 บาท 3  (16.7) 3  (16.7) 7  (38.9) 8  (44.4) 3  (16.7) 
20,001 – 30,000 บาท 4  (16.7) 4  (16.7) 11  (45.8) 5  (20.8) 2    (8.3) 
30,001 – 50,000 บาท 7 (50.0) 2  (14.3) 2  (14.3) 9  (64.3) 1    (7.1) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (30.0) - 5  (50.0) 1  (10.0) 2  (20.0) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 39  (22.0) 41  (23.2) 52  (29.4) 44  (24.9) 50  (28.2) 
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แตงงานและอื่นๆ 6  (14.3) 8  (19.0) 14  (33.3) 11  (26.2) 6  (14.3) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภทกีฬา บันเทงิ  
   และทองเทีย่วแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายเดือนประเภทกีฬา 
   แตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภททองเทีย่ว 
   แตกตางกนั 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภท 
   คอมพิวเตอรและทองเที่ยวแตกตางกัน 

e มีไมมีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ โดยกลุมที่มีสถานภาพตางกนัอานนติยสารรายเดอืนประเภท  
   ตางๆ ไมแตกตางกนั 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 จากตารางที ่53 แสดงใหเหน็วา กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนติยสารรายเดอืน
ประเภทคอมพิวเตอรมากทีสุ่ด รองลงมาคือนิตยสารวยัรุน และบันเทิง ตามลําดับ สําหรับนิตยสารรายเดือนที่
กลุมตัวอยางรายได 5,001 – 10,000 บาทอานบอยที่สุด ไดแก นิตยสารบันเทงิ นิตยสารทองเที่ยว และนิตยสาร
กีฬา 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 15,000 บาทนัน้ อานนิตยสารบันเทงิมากที่สดุ  
รองลงมาคือ นิตยสารรถยนต และทองเทีย่ว ในขณะทีก่ลุมตัวอยางทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท นิยมอาน
นิตยสารรายเดือนประเภททองเที่ยวมากที่สุด ตามดวยนิตยสารคอมพิวเตอร สวนอันดับ 3 นั้น มีจํานวนผูอาน
เทากัน 4 ประเภทคือ นิตยสารรถยนต ธุรกิจ สุขภาพ และตกแตงบาน   

กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาทนัน้ อานนิตยสารรายเดือนประเภทคอมพิวเตอรบอย
ที่สุด ตามดวยนิตยสารรถยนต  สวนกลุมทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาท นิยมอานนิตยสารทองเที่ยวมาก
ที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย และนิตยสารผูหญิง  สําหรบักลุมตัวอยางรายได 50,001 บาทขึ้นไปนั้น นิยมอาน
นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารคอมพิวเตอรมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย ดังรายละเอียดในตารางที ่53 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุด จําแนกตามสถานภาพ  

จากตารางที ่53 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดและสมรสแลว มีประเภทนิตยสารรายเดือนที่อานบอย
ที่สุด 3 อันดับแรกตรงกัน นัน่คือ นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารทองเที่ยว และนิตยสารรถยนต ตามลําดับ และ
ไมมีนิตยสารประเภทใดเลยที่มีจาํนวนผูอานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ 
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 ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายเดอืน 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วัน ซึ่งมีจํานวนผูตอบถึงรอยละ 49 
ในขณะที่กลุมผูอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน มีจํานวนมากรองลงมา โดยมีจํานวนรอยละ 39  สวนกลุมตัวอยางที่
อานนิตยสารรายเดือนทุกวันมีนอยที่สุด (ดูตารางที ่54) 
 
ตารางที ่54 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายเดอืนในรอบ 1 สัปดาห 
 

จํานวนวันที่อานนิตยสารรายเดือน จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 107 48.9 
3 – 4 วัน 86 39.3 
5 – 6 วัน 18 8.2 
ทุกวัน 8 3.7 

รวม 219 100.0 
 
 กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาหแตกตางกนั
อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ  แตอยางไรก็ตาม ขอมูลในตารางที ่55 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาย ุ12 – 19 
ป และ 30 – 49 ป อานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากทีสุ่ด โดยเฉพาะกลุมอาย ุ12 – 19 ป ซึ่งมี
จํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันถงึรอยละ 60 ในขณะที่กลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป ใชเวลา
อานนิตยสารรายเดือน 3 – 4 วนัตอสัปดาหมากที่สุด และยังเปนกลุมอายุที่อานสัปดาหละ 5 – 6 วันมากกวา
กลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาตางกนั มีจํานวนวนัในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาหไม
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิทัง้นี ้กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับการศึกษาจะใชเวลาอานนิตยสารราย
เดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด ยกเวนเพยีงกลุมทีม่ีการศึกษาระดับสูงกวาปรญิญาตรีเทานัน้ ที่อาน
นิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 3 – 4 วันมากกวา สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูใดอานนิตยสารรายเดือนเกนิสัปดาห
ละ 3 – 4 วัน คือ กลุมทีม่ีการศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา (ดูตารางที ่55) 
 ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางเกือบทกุอาชีพ อานนติยสารรายเดอืนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด 
มีเพียงกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชนเทานั้นที่ใชเวลาอานสปัดาหละ 3 – 4 วัน
มากที่สุด นอกจากนี ้กลุมอาชีพที่ไมมีผูใดอานนิตยสารรายเดือนเกินกวา 3 – 4 วันตอสัปดาห คือ กลุมตัวอยาง
ที่เปนขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกจิ 
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ตารางที ่55 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายเดือนใน 
                รอบ 1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 38  (60.3) 21  (33.3)    3   (4.8) 1    (1.6) 
20 –  29 ป 33  (40.7) 34  (42.0) 10  (12.3) 4    (4.9) 
30 –  49 ป 36  (48.0) 31  (41.3)      5    (6.7) 3    (4.0) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (62.5) 3  (37.5) - - 
มัธยมตน 14  (63.6) 7  (31.8) 1    (4.5) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 20  (50.0) 16  (40.0) 3    (7.5) 1    (2.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 7  (63.6) 2  (18.2) 2  (18.2) - 
ปริญญาตรี 52  (46.8) 44  (39.6) 9    (8.1) 6    (5.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 9  (33.3) 4  (51.9) 3  (11.1) 1    (3.7) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 50  (58.1) 30  (34.9)   4    (4.7)   2    (2.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (52.6) 9  (47.4) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

21  (33.9) 28  (45.2) 9  (14.5) 4    (6.5) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 8  (50.0) 6  (37.5) - 2  (12.5) 
คาขาย กิจการสวนตัว 8  (47.1) 6  (35.3) 3  (17.6) - 
อื่นๆ 10  (52.6) 7  (36.8) 2  (10.5) - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 37  (58.7) 21  (33.3)   3    (4.8)   2    (3.2) 
5,001 – 10,000 บาท 26  (53.1) 16  (32.7) 6  (12.2) 1    (2.0) 
10,001 – 15,000 บาท 16  (47.1) 13  (38.2) 3    (8.8) 2    (5.9) 
15,001 – 20,000 บาท 4  (22.2) 9  (50.0) 4  (22.2) 1    (5.6) 
20,001 – 30,000 บาท 7  (29.2) 15  (62.5) 1    (4.2) 1    (4.2) 
30,001 – 50,000 บาท 8  (57.1) 5  (35.7) 1    (7.1) - 
50,001 บาทขึ้นไป 4  (40.0) 5  (50.0) - 1  (10.0) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 83  (46.9) 72  (40.7) 16    (9.0) 6    (3.4) 
แตงงานและอื่นๆ 24  (57.1) 14  (33.3) 2    (4.8) 2    (4.8) 
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a χ2 =   7.54, p = .27 
b χ2 = 11.10, p = .74 
c χ2 = 22.23, p = .10 
d χ2 = 23.56, p = .31 
e χ2 =   2.13, p = .55 
 

จากตารางที ่55 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท รายได 20,001 – 30,000 บาท และ
รายได 50,001 บาทขึน้ไป เปนกลุมที่ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนสปัดาหละ 3 – 4 วันมากที่สุด ในขณะทีก่ลุม
อ่ืนๆ นอกเหนอืจากนี้มักจะอานสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวา อยางไรก็ตาม ความแตกตางนี้ไมมนีัยสําคัญทาง
สถิติ  สวนสถานภาพการสมรสนั้น พบวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดและแตงงานแลว ไมมีความแตกตาง
กันในดานจาํนวนวนัในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาห ซึ่งกลุมตัวอยางทัง้สองสถานภาพสวนใหญ
อานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วัน 
 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 

กลุมตัวอยางกวารอยละ 46 ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1 ชั่วโมง สวนอีกรอยละ 35 
ใชเวลาอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีสวนผูที่อานวนัละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมีจํานวนไมถึงรอยละ 1 ดังที่แสดงใน
ตารางที ่56 
 
ตารางที ่56 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายเดือนในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายเดือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 102 46.6 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 76 34.7 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 26 11.9 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 8 3.7 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 5 2.3 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 2 0.9 
 
 ทั้งนี ้กลุมตัวอยางทุกชวงอายุสวนใหญใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1  
ชั่วโมง โดยเฉพาะกลุมที่มีอาย ุ12 – 19 ป ซึ่งมีสัดสวนผูอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1  
ชั่วโมงมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ในขณะทีก่ลุมตัวอยางอายุ 20 – 29 ป มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายเดือนวนั
ละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวาทุกกลุมอาย ุ สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป ไมมีผูทีอ่านนิตยสารรายเดือนถึง 5 
ชั่วโมงตอวัน (ดูตารางที ่57) 
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ตารางที ่57 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารรายเดือน 
                ในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 32  (50.8) 21  (33.3)   4    (6.3) 3  (4.8) 2    (3.2) 1  (1.6) 
20 –  29 ป 36  (44.4) 24  (29.6) 15  (18.5) 4  (4.9) 1    (1.2) 1  (1.2) 
30 –  49 ป 34  (45.3) 31  (41.3) 7    (9.3) 1  (1.3) 2    (2.7) - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (62.5) 1  (12.5) 2  (25.0) - - - 
มัธยมตน 15  (68.2) 4  (18.2) - 1  (4.5) 1    (4.5) 1  (4.5) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 16  (40.0) 15  (37.5) 1  (15.0) 2  (5.0) - 1  (2.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 6  (54.5) 4  (36.4) 6    (9.1) - - - 
ปริญญาตรี 45  (40.5) 43  (38.7) 15  (13.5) 5  (4.5) 3    (2.7) - 
สูงกวาปริญญาตรี 15  (55.6) 9  (33.3) 2    (7.4) - 1    (3.7) - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 39  (45.3) 29  (33.7) 9  (10.5) 5  (5.8) 3    (3.5) 1  (1.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 8  (42.1) 7  (36.8) 4  (21.1) - - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

27  (43.5) 21  (33.9) 11  (17.7) 1  (1.6) 1    (1.6) 1  (1.6) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 10  (62.5) 5  (31.3) - - 1    (6.3) - 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (35.3) 8  (47.1) 2  (11.8) 1  (5.9) - - 
อื่นๆ 12  (63.2) 6  (31.6) - 1  (5.3) - - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 30  (47.6) 23  (36.5) 6    (9.5) 3  (4.8) - 1  (1.6) 
5,001 – 10,000 บาท 22  (44.9) 16  (32.7) 7  (14.3) 2  (4.1) 1    (2.0) 1  (2.0) 
10,001 – 15,000 บาท 14  (41.2) 14  (41.2) 4  (11.8) 1  (2.9) 1    (2.9) - 
15,001 – 20,000 บาท 6  (33.3) 7  (38.9) 4  (22.2) - 1    (5.6) - 
20,001 – 30,000 บาท 12  (50.0) 7  (29.2) 4  (16.7) 1  (4.2) - - 
30,001 – 50,000 บาท 6  (42.9) 6  (42.9) 1    (7.1) 1  (7.1) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 6  (60.0) 3  (30.0) - - 1  (10.0) - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 82  (46.3) 60  (33.9) 21  (11.9) 8  (4.5) 4    (2.3) 2  (1.1) 
แตงงานและอื่นๆ 20  (47.6) 16  (38.1) 5  (11.9) - 1    (2.4) - 
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a χ2 = 10.40, p = .41 
b χ2 = 22.90, p = .58 
c χ2 = 18.57, p = .82 
d χ2 = 26.49, p = .85 
e χ2 =   2.56, p = .77 
 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุระดับการศึกษาสวนใหญอานนิตยสารรายเดือนนอยกวา 1  
ชั่วโมงตอวัน โดยเฉพาะกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ซึ่งมีสัดสวนผูอานวนัละนอยกวา 1  
ชั่วโมงมากที่สดุถึงกวารอยละ 68 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย มีจํานวนรอยละ 40  
สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานนิตยสารรายเดือนเกนิกวาวันละ 1 ชั่วโมง 59 นาทีเลย ไดแก กลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา และกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา ดังรายละเอยีดที่แสดงใน
ตารางที ่57 
 ในดานอาชีพก็เชนกัน กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพ ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวนัละไมถงึ 1 ชั่วโมง 
มีเพียงกลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขายกลุมเดียวเทานัน้ ที่มีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 
59 นาทีมากทีสุ่ด 
 กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับรายได อานนติยสารรายเดอืนวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง มีเพียงกลุมตัวอยาง
รายได 15,001 – 20,000 บาทกลุมเดียวเทานั้น ที่อานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีากกวา นอกจากนี ้กลุม
รายได 10,001 – 15,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท เปนกลุมที่มจีํานวนผูอานนิตยสารราย
เดือนวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเทากนักับจาํนวนผูอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี(ดูตารางที ่57) 
 ในดานสถานภาพการสมรสนั้น พบวา กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนในรอบ 1 
วันใกลเคยีงกนัมาก เพียงแตกลุมตัวอยางที่เปนโสด มจีํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนวันละ 3 ชั่วโมงขึ้นไป 
จนถงึมากกวา 5 ชั่วโมงสงูกวากลุมตัวอยางที่แตงงานแลว 
 
 8. สื่อโรงภาพยนตร 
 กลุมตัวอยางจํานวน 344 คน จาก 612 คน ไดไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร ในรอบ 1 เดือนทีผ่านมา 
ถือเปนจาํนวนรอยละ 56 ซึ่งเมื่อจําแนกตามอายุแลว กลุมตัวอยางในวยั 12 – 19 ป และวัย 20 – 29 ป มีจํานวน
ผูที่ไดไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรมากกวารอยละ 60 โดยเฉพาะกลุมอาย ุ20 – 29 ป มีจํานวนผูชมมากที่สุด 
ถึงรอยละ 68 ในขณะที่กลุมตัวอยางในวัย 30 – 49 ป มีจํานวนผูไปชมภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตรนอยที่สุด คือ 
รอยละ 36 (ดูตารางที ่58) 
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ตารางที ่58 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1  
                เดือน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 

   ไปชม ไมไปชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 132  (64.7) 72  (35.3) 
20 –  29 ป 139  (68.1) 65  (31.9) 
30 –  49 ป 73  (35.8) 131  (64.2) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 15  (33.3) 30  (66.7) 
มัธยมตน 40  (46.5) 46  (53.5) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 78  (59.1) 54  (40.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 19  (50.0) 19  (50.0) 
ปริญญาตรี 156  (62.4) 94  (37.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 36   (59.0) 25  (41.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 172  (65.6) 90  (34.4) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 24  (44.4) 30  (55.6) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 86  (56.2) 67  (43.8) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 20  (54.1) 17  (45.9) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 25  (41.0) 36  (59.0) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 131  (58.2) 94  (41.8) 
5,001 – 10,000 บาท 77  (60.2) 51  (39.8) 
10,001 – 15,000 บาท 48  (52.7) 43  (47.3) 
15,001 – 20,000 บาท 25  (59.5) 17  (40.5) 
20,001 – 30,000 บาท 26  (52.0) 24  (48.0) 
30,001 – 50,000 บาท 17  (50.0) 17  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 9  (47.4) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 307  (65.2) 164  (34.8) 
แตงงานและอื่นๆ 37  (26.2) 104  (73.8) 
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a χ2 = 52.35, p = .00 
b χ2 = 17.98, p = .00 
c χ2 = 24.55, p = .00 
d χ2 =   3.96, p = .78 
e χ2 = 66.85, p = .00 
 
 เมื่อพิจารณาในสวนของระดบัการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีจํานวนผูไป
ชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรแตกตางกันอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิโดยกลุมที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา
หรือตํ่ากวา ไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนที่ผานมาเปนจํานวนนอยที่สุดเพยีงรอยละ 33 ในขณะที่กลุมที่มี
การศึกษาระดับปริญญาตรีชมมากที่สุด ประมาณรอยละ 62 (ดูตารางที ่58) 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพแตกตางกัน ก็มีจํานวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 
เดือนที่ผานมาแตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิติดวย โดยอาชีพทีม่ีสัดสวนผูชมสูงสุด คือ นักเรียนนกัศึกษา 
ซึ่งมีจาํนวนผูชมรอยละ 66 รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการของบริษทัเอกชน และ
พนักงานระดบัผูบริหาร ตามลําดับ  สวนกลุมอาชพีที่ชมภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตรนอยที่สุด คือ อาชีพคาขาย 
โดยมีจํานวนผูชมประมาณรอยละ 38 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีจํานวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 
เดือนแตกตางกัน แตกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตรมากที่สุด คือ กลุมรายได 5,001 – 10,000 
บาท สวนกลุมที่มีสัดสวนผูชมนอยที่สุด คือ กลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป ดังรายละเอียดในตารางที ่58 

สถานภาพสมรสที่แตกตางกนั ทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด ไปชมภาพยนตรมากถงึรอยละ 65 ในขณะที่
กลุมตัวอยางที่สมรสแลว หรือมีสถานภาพอื่นๆ ไปชมภาพยนตรเพยีงรอยละ 26  
 
 ประเภทของภาพยนตรทีช่มบอยที่สุด 
 ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางชมบอยที่สุด คือ ภาพยนตรแอ็คชั่น โดยมีจาํนวนผูชมบอยที่สุดมากถงึรอยละ 
70  รองลงมาคือ ภาพยนตรตลก ภาพยนตรผจญภัย และภาพยนตรแนวลึกลับ 
สืบสวนสอบสวน ตามลําดับ  ดังที่แสดงในตารางที ่59 
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ตารางที ่59 แสดงประเภทของภาพยนตรที่กลุมตวัอยางชมบอยที่สุด เรียงลําดับจากมากไปหานอย 
 

ประเภทของภาพยนตร จํานวน* รอยละ 
แอ็คชั่น 241 70.1 
ตลก 202 58.7 
ผจญภัย 195 56.7 
ลึกลับ สืบสวนสอบสวน 194 56.7 
ผี สยองขวัญ 140 40.7 
อวกาศ มนุษยตางดาว 135 39.2 
รัก โรแมนติก 128 37.2 
ชีวิต 99 28.8 
แฟนตาซี 85 24.7 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
  

ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป ชมภาพยนตรแนวตลกบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรแอ็คชั่น ภาพยนตร
แนวผจญภัย และภาพยนตรผีสยองขวัญ ตามลําดับ สวนภาพยนตรประเภทที่กลุมอาย ุ20 – 29 ปชมบอยที่สุด 
ไดแก ภาพยนตรแอ็คชั่น ตลก ผจญภัย ลึกลับสืบสวนสอบสวน และภาพยนตรรักโรแมนติก สําหรับกลุม
ตัวอยางที่มีอายุ 30 – 49 ป นิยมชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุดเชนกนั ตามดวยภาพยนตรลึกลับสืบสวน
สอบสวน ผจญภัย และตลก (ดูตารางที ่60) 
 
  ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามการศกึษา 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ชมภาพยนตรแนวตลกบอยที่สุด รองลงมาคือ 
ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น และแนวผีสยองขวญั ตามดวยภาพยนตรแนวผจญภัย และแนวอวกาศมนุษยตางดาว 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตน ชมภาพยนตรแนวผจญภัยบอยที่สุด รองลงมาคือ ภาพยนตรตลก 
และแอ็คชั่น 
 สวนภาพยนตรที่กลุมตัวอยางการศึกษามธัยมปลายชมบอยที่สุด คือ ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น  
ภาพยนตรตลก และผจญภัย ตามลําดับ ในขณะที่กลุมตัวอยางการศกึษาระดับอนปุริญญา ชมภาพยนตรแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรแอ็คชั่น และผจญภัย  สําหรับกลุมที่มกีารศกึษาระดับ
ปริญญาตรี และระดับสูงกวาปริญญาตรี นิยมชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด รองลงมาคือ ภาพยนตรแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวน และแนวผจญภัย ดังรายละเอยีดที่แสดงในตารางที ่60 
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ตารางที ่60 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ไปชมภาพยนตรประเภทตางๆ ที่โรงภาพ 
     ยนตร จาํแนกตามลกัษณะทางประชากร 

 ตลก ชีวิต รักโรแมนติก แอ็คชั่น ผีสยองขวัญ ลึกลับ
สืบสวน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 83  (62.9) 28  (21.2) 39  (29.5) 80  (60.6) 70  (53.0) 65  (49.2) 
20 –  29 ป 81  (58.3) 49  (35.3) 69  (49.6) 108  (77.7) 49  (35.3) 78  (56.1) 
30 –  49 ป 38  (52.1) 22  (30.1) 20  (27.4) 53  (72.6) 21  (28.8) 52  (71.2) 
การศึกษาb       
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (53.3) 1    (6.7) 3  (20.0) 6  (40.0) 6  (40.0) 3  (20.0) 
มัธยมตน 20  (50.0) 3    (7.5) 6  (15.0) 19  (47.5) 14  (35.0) 18  (45.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 44  (56.4) 19  (24.4) 27  (34.6) 52  (66.7) 39  (50.0) 39  (50.0) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 10  (52.6) 4  (21.1) 3  (15.8) 12  (63.2) 8  (42.1) 13  (68.4) 
ปริญญาตรี 97  (62.2) 58  (37.2) 73  (46.8) 124  (79.5) 59  (37.8) 97  (62.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 23  (63.9) 14  (38.9) 16  (44.4) 28  (77.8) 14  (38.9) 25  (69.4) 
อาชีพc       
นักเรียน นักศึกษา 105  (61.0) 48  (27.9) 62  (36.0) 114  (66.3) 86  (50.0) 93  (54.1) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 12  (50.0) 8  (33.3) 9  (37.5) 17  (70.8) 9  (37.5) 13  (54.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

56  (65.1) 26  (30.2) 35  (40.7) 61  (70.9) 27  (31.4) 51  (59.3) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

9  (45.0) 7  (35.0) 7  (35.0) 17  (85.0) 6  (30.0) 15  (75.0) 

คาขาย กิจการสวนตัว 7  (41.2) 5  (29.4) 8  (47.1) 11  (64.7) 4  (23.5) 11  (64.7) 
อื่นๆ 13  (52.0) 5  (20.0) 7  (28.0) 21  (84.0) 8  (32.0) 12  (48.0) 
รายไดd       
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 79  (60.3) 34  (26.0) 43  (32.8) 87  (66.4) 71  (54.2) 64  (48.9) 
5,001 – 10,000 บาท 44  (57.1) 27  (35.1) 42  (54.5) 53  (68.8) 28  (36.4) 50  (64.9) 
10,001 – 15,000 บาท 27  (56.3) 12  (25.0) 11  (22.9) 35  (72.9) 16  (33.3) 23  (47.9) 
15,001 – 20,000 บาท 16  (64.0) 7  (28.0) 8  (32.0) 21  (84.0) 7  (28.0) 17  (68.0) 
20,001 – 30,000 บาท 20  (76.9) 10  (38.5) 10  (38.5) 19  (73.1) 5  (19.2) 20  (76.9) 
30,001 – 50,000 บาท 5  (29.4) 5  (29.4) 8  (47.1) 14  (82.4) 5  (29.4) 10  (58.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (33.3) 4  (44.4) 5  (55.6) 7  (77.8) 3  (33.3) 6  (66.7) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 168  (60.6)    12  (30.0) 124  (40.4) 217  (70.7) 131  (42.7) 170  (55.4) 
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แตงงานและอื่นๆ 16  (43.2) 7  (18.9) 4  (10.8) 24  (64.9) 9  (24.3) 25  (67.6) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัชมภาพยนตรประเภทตลก ชีวติ รักโรแมนตกิ  
  แอ็คชั่น ผีสยองขวัญ และลึกลับสืบสวนสอบสวนแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันชมภาพยนตรประเภทชีวติ รักโรแมน  
  ติก  แอ็คชั่น และลึกลับสืบสวนสอบสวนแตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัชมภาพยนตรประเภทผีสยองขวัญแตกตาง 
  กัน 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัชมภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก  
  และผีสยองขวัญแตกตางกนั 
e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันชมภาพยนตรประเภทตลก รักโรแมน 
  ติก และผีสยองขวัญ แตกตางกนั 
 
 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามอาชพี 
 จากตารางที ่60 จะเหน็ไดวา ภาพยนตรประเภททีก่ลุมตัวอยางทกุกลุมอาชีพชมบอยที่สุดเปนอันดับ
แรก คือ ภาพยนตรแนวแอค็ชั่น สวนอนัดับรองๆ ลงไป จะมีความแตกตางกนั ดังนี ้
 กลุมนกัเรียนนกัศึกษา ชมภาพยนตรแนวตลกบอยเปนอันดับ 2 และชมภาพยนตรแนวผจญภัยและแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวนมากเปนอันดับ 3  สวนกลุมขาราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ ชมภาพยนตรแนวผจญ
ภัยมากรองจากแนวแอ็คชั่น ตามดวยภาพยนตรลึกลับสืบสวนสอบสวน   

สวนพนกังานระดับปฏิบัติการ เปนกลุมตัวอยางทีช่มภาพยนตรตลกบอยเปนอนัดับ 2 และชม
ภาพยนตรผจญภัยบอยเปนอันดับ 3 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่เปนพนกังานระดับผูบริหาร นิยมชมภาพยนตร
แนวลึกลับสืบสวนสอบสวน ตามดวยแนวผจญภัย 
 กลุมตัวอยางอาชีพคาขาย ชมภาพยนตรแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด โดยมีจํานวนผูชมมาก
เทากับภาพยนตรแนวแอ็คชั่น ตามดวยภาพยนตรแนวผจญภัย สวนภาพยนตรประเภททีก่ลุมตัวอยางอาชพีอืน่ๆ 
ชมบอยที่สุดรองจากภาพยนตรแอ็คชั่น คือ ภาพยนตรตลก ผจญภัย และลึกลับสืบสวนสอบสวน ตามลําดับ 
 
 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางเกือบทุกกลุมรายได ชมภาพยนตรแนวแอค็ชั่นบอยที่สุด มีเพยีงกลุมรายได 20,001 –  
30,000 บาท และกลุมรายได 50,001 บาทขึ้นไปเทานั้นที่ชมบอยเปนอันดับที ่2 โดยกลุมรายได 20,001 – 
30,000 บาท ชมภาพยนตรตลกมากที่สุด สวนกลุมรายได 50,001 บาท 
ขึ้นไป ชมภาพยนตรแนวผจญภัยบอยที่สุด สําหรับรายละเอียด ดูไดจากตารางที ่60 
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 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุด จําแนกตามสถานภาพ 
 กลุมตัวอยางที่เปนโสด ชมภาพยนตรแอ็คชั่นบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรตลก และ 
ภาพยนตรผจญภัย ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวและมีสถานภาพอื่นๆ ชมภาพยนตรแนว 
ลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด แลวจึงตามดวยภาพยนตรแนวแอ็คชั่น และภาพยนตรแนว 
ผจญภัย  นอกจากนี ้ภาพยนตรแนวที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมคนที่สมรสแลวอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิคือ 
ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก แนวผีสยองขวญั แนวตลก และแนวแฟนตาซ ี
 
 ปริมาณการเปดรับสื่อโรงภาพยนตร 
 ในตารางที ่61 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางรอยละ 71 ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร  
1 – 2 คร้ังตอเดือน ในขณะที่อีกประมาณรอยละ 21 ไปชม 3 – 4 คร้ังตอเดือน  
 
ตารางที ่61 แสดงจํานวนครั้งที่กลุมตัวอยางไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือน 
 

จํานวนครั้งทีไ่ปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตร 

จํานวน รอยละ 

1 – 2 คร้ัง 243 70.6 
3 – 4 คร้ัง 74 21.5 
5 – 6 คร้ัง 19 5.5 
7 คร้ังขึ้นไป 8 2.3 
รวม 344 100.0 
 
 โดยเมื่อพิจารณาในดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนครั้งในการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือนแตกตางกนั โดยกลุมตัวอยางสวนใหญในทุกชวงอาย ุไปชมภาพยนตร
เดือนละ 1 - 2 คร้ัง เพียงแตกลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป เปนกลุมที่ม ี
สัดสวนผูไปชมภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังนอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ และมีจํานวนผูที่ไปชมภาพยนตรเดอืนละ 3 
– 4 คร้ัง มากกวากลุมอายอ่ืุนๆ ดวย สวนกลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่ไมมีผูใดไปชมภาพยนตรถึง 7 
คร้ังตอเดือนเลย (ดูตารางที ่62) 

กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั ไมไดมีจํานวนครั้งในการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร
แตกตางกนั ซึ่งกลุมตัวอยางเกือบทุกระดับการศึกษาจํานวนกวารอยละ 70 ไปชม 
ภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ัง  มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีเทานัน้ ที่ม ี
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สัดสวนผูไปชมภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังนอยที่สุด เพียงรอยละ 50 และยังมีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตร
เดือนละ 3 – 4 คร้ังมากกวากลุมอ่ืนๆ อีกดวย 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมมีผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรเกินกวา 3 – 4 คร้ังตอเดือน ไดแก กลุมที่มี
การศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา และกลุมทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา 
 
ตารางที ่62 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนครั้งในการไปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตรในรอบ 1 เดือนแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 ครั้ง 3 - 4 ครั้ง  5 - 6 ครั้ง 7 ครั้งขึ้นไป 

 จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 94  (71.2) 26  (19.7) 8    (6.1) 4  (3.0) 
20 –  29 ป 93  (66.9) 33  (23.7) 9    (6.5) 4  (2.9) 
30 –  49 ป 56  (76.7) 15  (20.5) 2    (2.7) - 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 11  (73.3) 4  (26.7) - - 
มัธยมตน 28  (70.0) 6  (15.0) 4  (10.0) 2  (5.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 61  (78.2) 14  (17.9) 3    (3.8) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 14  (73.7) 5  (26.3) - - 
ปริญญาตรี 111  (71.2) 33  (21.2)   8    (5.1) 4  (2.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 18  (50.0) 12  (33.3) 4  (11.1) 2  (5.6) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 118  (68.6) 39  (22.7) 11    (6.4) 4  (2.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 16  (66.7) 7  (29.2) - 1  (4.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

58  (67.4) 20  (23.3) 6    (7.0) 2  (2.3) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 15  (75.0) 4  (20.0) - 1  (5.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 15  (88.2) 1    (5.9) 1    (5.9) - 
อื่นๆ 21  (84.0) 3  (12.0) 1    (4.0) - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 100  (76.3) 23  (17.6) 5    (3.8) 3  (2.3) 
5,001 – 10,000 บาท 50  (64.9) 19  (24.7) 5    (6.5) 3  (3.9) 
10,001 – 15,000 บาท 31  (64.9) 11  (22.9) 5  (10.4) 1  (2.1) 
15,001 – 20,000 บาท 15  (60.0) 7  (28.0) 2    (8.0) 1  (4.0) 
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20,001 – 30,000 บาท 19  (73.1) 6  (23.1) 1    (3.8) - 
30,001 – 50,000 บาท 14  (82.4) 2  (11.8) 1    (5.9) - 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (88.9) 1  (11.1) - - 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 209  (68.1) 71  (23.1) 19    (6.2) 8  (2.6) 
แตงงานและอื่นๆ 34  (91.9) 3    (8.1) - - 
a χ2 =   4.70, p = .58 

b χ2 = 18.13, p = .26 

c χ2 = 10.64, p = .78 
d χ2 = 15.81, p = .78 
e χ2 =   9.37, p = .03 
 

จากตารางที ่62 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทุกกลุมอาชพี มีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังมากที่สุด โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีม่ีอาชพีคาขาย ซึ่งมสัีดสวนของผูชมภาพยนตร
เดือนละ 1 – 2 คร้ังมากกวาทุกๆ กลุมอาชพี สวนในดานรายไดนั้น กลุมตัวอยางกวารอยละ 60 ในทุกระดับ
รายได ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร 1 – 2 คร้ังตอเดือน โดยกลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป เปนกลุมที่มี
สัดสวนผูไปชมภาพยนตร 1 – 2 คร้ังตอเดือนมากที่สุดเมื่อเปรียบเทยีบกับกลุมรายไดอ่ืนๆ คือ มากถึงรอยละ 89 
และยังเปนกลุมรายไดที่ไมมผูีไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรมากกวา 3 – 4 คร้ังตอเดือนเลย 
 สวนในดานสถานภาพการสมรสนั้น กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด มีจํานวนครั้งในการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือน มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวอยางมนีัยสาํคัญทางสถิติ ซึ่งกลุม
ตัวอยางที่สมรสแลวเกือบทัง้หมด จะไปชมภาพยนตรเพยีงเดือนละ 1 – 2 คร้ัง 
 ตอนที่ 3 ผลการวิจัยเพิ่มเติม 
 ผูวิจัยไดทาํการเปรียบเทียบขอมูลในแงมมุตางๆ เพิ่มเตมิจากผลการวจิัยในเรื่องของ 
รูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยาง  โดยผลการวิจยัเพิ่มเติม ไดแก การเปรียบเทยีบการเปดรับส่ือของกลุม
ตัวอยางเปนคูๆ  ไดแก การเปรียบเทียบการเปดรับส่ือโทรทัศนกับส่ือนติยสารรายเดอืน (เนื่องจากเปนนิตยสารที่
มีจํานวนกลุมตัวอยางเปดรับมากกวานิตยสารอื่น) และการเปรียบเทยีบการเปดรับส่ือวิทยกุับส่ือหนงัสือพมิพ  

นอกจากนี ้ผูวิจัยยังไดทาํการเปรียบเทียบรูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางชายและกลุมตัวอยาง
หญิงในกรุงเทพมหานคร ในดานของจาํนวนผูเปดรับส่ือแตละชนิด และประเภทของสือ่ที่กลุมตัวอยางทั้งสอง
เพศเปดรับบอยที่สุด โดยไดนําขอมูลการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางหญิงมาจากการวิจัยเรื่อง รูปแบบการ
เปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงในกรุงเทพมหานคร ซึ่งทาํการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจาํนวน 612 คน 
เชนเดียวกนักบัการวิจยันี ้(ดูรายละเอียดเพิ่มเติมใน ธนสิสรา เพชรยศ, 2542) 
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 การเปรียบเทยีบจํานวนผูเปดรับส่ือเปนคูๆ 
 จากแนวคิดทีว่า ผูบริโภคจะเลือกเปดรับส่ือบางชนิดมากกวาสื่ออีกชนิดหนึ่ง หรือทีเ่รียกวา Media 
imperatives (Sissors & Bumba, 1996)  ผลการวิจยัในครั้งนี ้พบวา กลุมตัวอยางมกีลุมที่อานนิตยสารมากแต
ชมโทรทัศนนอย (Magazine imperatives) อยูนอยมาก เพียงไมถึงรอยละ 4 เทานัน้ ในขณะที่มจีํานวนผูชม
โทรทัศนมากแตอานนิตยสารนอย (Television imperatives) อยูถึงรอยละ 56   

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางมากกวารอยละ 31 เปดรับส่ือทัง้สองชนิด และมีกลุมตัวอยาง 
รอยละ 9 ที่ไมเปดรับทั้งสื่อนติยสารและสื่อโทรทัศน (ดูตารางที ่63) 
 
ตารางที ่63 เปรียบเทยีบจาํนวนผูชมโทรทัศนและอานนิตยสาร 
 

 นิตยสาร  
 อาน (รอยละ) ไมอาน (รอยละ) 

โทรทัศน                       ชม 195  (31.9) 341  (55.7) 
                              ไมชม 24    (3.9) 52     (8.5) 
 
 เมื่อเปรียบเทยีบจํานวนผูเปดรับส่ือหนังสอืพิมพและวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิด มี
จํานวนมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 59 ในขณะที่กลุมตัวอยางทีท่ั้งไมฟงวิทยุและไมอานหนังสือพิมพ มีจํานวนนอย
ที่สุด สวนกลุมตัวอยางทีเ่ลอืกเปดรับเพียงสื่อใดสื่อหนึง่ มีจํานวนมากพอๆ กัน 
  
ตารางที ่64 เปรียบเทยีบจาํนวนผูฟงวทิยุและอานหนังสือพิมพ 
 

 หนังสือพิมพ  
 อาน (รอยละ) ไมอาน (รอยละ) 

วิทยุ                             ฟง 359  (58.7) 94  (15.4) 
ไมฟง 102   (16.7) 57    (9.3) 
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การเปรียบเทยีบรูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางชายและกลุมตัวอยางหญงิ 
 กลุมตัวอยางชายเปดรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมตัวอยางหญิง ในขณะที่กลุม
ตัวอยางหญงิเปดรับส่ือโรงภาพยนตร นิตยสารรายสัปดาห รายปกษ และรายเดือนมากกวากลุมตัวอยางชาย  
สวนสื่อที่กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมเปดรับมากพอๆ กัน ไดแก ส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟร ีหนงัสือพมิพ และวิทย ุ
ดังรายละเอยีดในตารางที ่65 
 ทั้งนี ้การนาํเสนอขอมูลตัวเลขในตาราง จะเปนการเปรียบเทียบสัดสวนการเปดรับระหวางกลุมตัวอยาง
ชายและกลุมตัวอยางหญงิในส่ือแตละประเภท เพื่อใหเห็นไดชัดเจนวา กลุมตัวอยางเพศใดเปดรับส่ือในประเภท
นั้นๆ มากนอยกวากัน ดังนั้น รอยละที่ไดจงึคํานวณจากฐานจาํนวนการเปดรับของกลุมตัวอยางชายและหญิง
รวมกัน  
 
ตารางที ่65 เปรียบเทยีบจาํนวนและรอยละของกลุมตัวอยางชายและหญิง จําแนกตามการเปดรับสื่อ 
                แตละชนิด 
 

 ชาย หญิง รวม 
สื่อ* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

โทรทัศนประเภทรับชมฟรี 536  (49.8) 541  (50.2) 1077  (100.0)   
หนงัสือพมิพ 461  (50.4) 454  (49.6) 915  (100.0)   
วิทย ุ 453  (49.3) 465  (50.7) 918  (100.0)   
ภาพยนตร 344  (46.5) 396  (53.5) 740  (100.0)   
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก 220  (55.6) 176  (44.4) 396  (100.0)   
นิตยสารรายเดือน 219  (41.4) 291  (58.6) 510  (100.0) 
นิตยสารรายสปัดาห 215  (46.6) 246  (53.4) 461  (100.0)  
นิตยสารรายปกษ 148  (38.9) 232  (61.1) 380  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

 
รายการโทรทศันที่กลุมตัวอยางชายชมมากกวากลุมตัวอยางหญิง ไดแก ขาวกีฬา ขาวตางประเทศ 

สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง รายการแขงขันกีฬา และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม สวนรายการ
ประเภทที่กลุมตัวอยางหญงิชมมากกวากลุมตัวอยางชาย คือ ละครไทย วาไรตี้โชว และเกมโชว ดังรายละเอียด
ในตารางที ่66 
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ตารางที ่66 เปรียบเทยีบประเภทรายการโทรทัศนที่กลุมตวัอยางชายและหญิงชมบอยทีสุ่ด 
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทรายการโทรทัศน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

ขาวในประเทศ 348  (50.6) 340  (49.4) 688  (100.0)   
ขาวกีฬา 304  (63.6) 174  (36.4) 478  (100.0)   
ขาวตางประเทศ 282  (52.9) 251  (47.1)   533  (100.0)   
วาไรตี้โชว 185  (47.9) 201  (52.1)   386  (100.0)   
เกมโชว 177  (47.7) 194  (52.3)   371  (100.0)   
ละครไทย 176  (35.3) 323 (64.7)   499  (100.0) 
สารคดี 174  (59.2) 120  (40.8)   294  (100.0)  
ภาพยนตรฝร่ัง 147  (56.1) 115  (43.9)   262  (100.0) 
การแขงขันกีฬา 134  (74.0)      47  (26.0)   181  (100.0)  
สนทนา วิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 128  (62.1)      78  (37.9)   206  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

สําหรับส่ือวทิยุ พบวา รายการวิทยุทีก่ลุมตัวอยางชายนยิมฟงมากกวากลุมตัวอยางหญิง ไดแก รายการ
ขาว รายการกฬีา และวิเคราะหขาว สวนรายการวิทยุประเภททีก่ลุมตัวอยางหญงิฟงมากกวา คือ รายการเพลง
ไทยสากล สําหรับเพลงสากลและเพลงลกูทุงนั้น มีจํานวนกลุมตัวอยางเปดรับมากพอๆ กัน (ดูตารางที ่67) 
 
ตารางที ่67 เปรียบเทยีบประเภทรายการวิทยุทีก่ลุมตัวอยางชายและหญิงฟงบอยที่สุด  

      
 ชาย หญิง รวม 

ประเภทรายการวิทยุ* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
เพลงไทยสากล 259  (42.2) 355 (57.8) 614  (100.0)   
เพลงสากล 255  (50.2) 253  (49.8) 508  (100.0)   
ขาว 217 (54.8) 179  (45.2) 396  (100.0)   
กีฬา 116 (71.6) 46  (29.4) 162  (100.0)   
วิเคราะหขาว 113 (68.9) 51  (32.1) 164  (100.0)   
เพลงลูกทุง 63  (60.6) 41  (39.4)   104  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 ในสวนของประเภทขาวหรือคอลัมนในหนงัสือพิมพทีก่ลุมตัวอยางชายนิยมอานมากกวากลุมตัวอยาง
หญิง มีอยูหลายคอลัมน เชน กีฬา การเมอืง เทคโนโลย ีและขาวตางประเทศ ในขณะที่กลุมตัวอยางหญิง อาน
ขาวบันเทงิ ขาวสังคม เร่ืองยอละคร และขาวสตรีมากกวากลุมตัวอยางชาย (ดูตารางที ่68) 
 
ตารางที ่68 เปรียบเทยีบขาวหรือคอลมันในหนังสอืพิมพที่กลุมตัวอยางชายและหญิงอานบอยที่สุด 
      

 ชาย หญิง รวม 
ขาวหรือคอลัมน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

ขาวหนาหนึ่ง 344  (50.2) 341  (49.8)  685  (100.0)   
กีฬา 262  (74.2) 91  (25.8)  353  (100.0)   
บันเทิง 232  (41.7) 325  (58.3)  557  (100.0)   
การเมือง 191  (63.0) 112  (37.0)  303  (100.0)   
เทคโนโลยี 168  (58.9) 117  (41.1)  285  (100.0)   
ตางประเทศ 163  (60.6) 106  (39.4)    269  (100.0) 
เศรษฐกิจ 153  (59.8) 103  (41.2)  256  (100.0)   
อาชญากรรม 148  (50.5) 145  (49.5)  293  (100.0)   
ขาวสังคม 82  (43.9) 105  (56.1)  187  (100.0)   
ละคร 57  (26.4) 159  (73.6)  216  (100.0)   
สตรี 19  (21.1) 71  (78.9)    90  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
ในสวนของนิตยสารนัน้ กลุมตัวอยางชายอานนิตยสารคอมพิวเตอร รถยนต กีฬา และนิตยสารผูชาย

มากกวากลุมตัวอยางหญงิ ในขณะที่กลุมตัวอยางหญงิจะนิยมอานนติยสารบันเทิง นิตยสารทองเที่ยว นิตยสาร
ผูหญิง นิตยสารวัยรุน นิตยสารสุขภาพ และนิตยสารตกแตงบาน มากกวากลุมตัวอยางชาย (ดูตารางที ่69) 
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ตารางที ่69 เปรียบเทยีบประเภทนิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางชายและหญิงอานบอยที่สุด  
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทของนิตยสารรายเดือน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
คอมพิวเตอร 66  (66.0) 34  (44.0)  100  (100.0)   
บันเทิง 56  (32.6) 116  (67.4)  172  (100.0)   
ทองเที่ยว 55  (41.0) 79  (59.0)  134  (100.0)   
รถยนต 52  (68.4) 24  (31.6)  76  (100.0)   
กีฬา 49  (66.2) 25  (33.8) 74  (100.0)   
ผูชาย 45  (54.2) 38  (45.8)    83  (100.0) 
ผูหญิง 40  (16.4) 204  (83.6)  244  (100.0)   
วัยรุน 35  (27.3) 93  (72.7) 128  (100.0)   
สุขภาพ 28  (30.1) 65  (69.9)  93  (100.0)   
ธุรกิจ 27  (48.2) 29  (51.8) 56  (100.0)   
ตกแตงบาน 23  (33.3) 46  (66.7) 69  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
 สําหรับประเภทของภาพยนตรที่กลุมตัวอยางหญิงชมมากกวากลุมตัวอยางชายมีเพียงประเภทเดียว คือ
ภาพยนตรแนวรัก โรแมนติก ในขณะทีก่ลุมตัวอยางชายนิยมไปชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่น ผจญภัย ลึกลับ
สืบสวนสอบสวน และแนวอวกาศมนุษยตางดาวมากกวากลุมตัวอยางหญิง (ดูรายละเอียดในตารางที ่70) 
 
ตารางที ่70 ประเภทของภาพยนตรทีก่ลุมตวัอยางชายและหญงิไปชมที่โรงภาพยนตรบอยที่สุด 
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทภาพยนตร* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

แอ็คชั่น 241  (53.8) 207  (46.2)  448  (100.0)   
ตลก 202  (45.6) 241  (44.4)  443  (100.0)   
ผจญภัย 195  (58.7) 137  (41.3)  332  (100.0)   
ลึกลับ สืบสวนสอบสวน 195  (51.0) 187  (49.0)  382  (100.0)   
ผี สยองขวัญ 140  (49.1) 145  (50.9)  285  (100.0)   
อวกาศ มนุษยตางดาว 135  (64.3) 75  (33.7)    210  (100.0) 
รัก โรแมนติก 128  (38.0) 209 (62.0)  337  (100.0)   
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 



บทที่ 5 
 

สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 
 
 การวิจัยเรื่องรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร มุงที่จะศึกษาถึง
พฤติกรรมการเปดรับส่ือของกลุมผูชายวัย 12 – 49 ปซึ่งอาศัย ศึกษา หรือทํางานอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร ในดานประเภทของสื่อที่เปดรับและปริมาณการเปดรับส่ือ ในแงของจํานวนวันที่เปดรับ
ส่ือแตละชนิดในรอบสัปดาห และจํานวนชั่วโมงที่ใชไปกับการเปดรับส่ือในรอบ 1 วัน  การวิจัยนี้ศึกษาการ
เปดรับส่ือซึ่งเปนสื่อมวลชน 5 ชนิดใหญๆ คือ สื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และโรงภาพยนตร 
แตสําหรับส่ือโทรทัศนและสื่อนิตยสารนั้น ยังแยกยอยออกเปน โทรทัศนประเภทรับชมฟรีกับโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิก สวนนิตยสารนั้น แยกออกเปน 3 ประเภทตามระยะเวลาของการวางแผง ไดแก 
นิตยสารรายสัปดาห นิตยสารรายปกษ และนิตยสารรายเดือน นอกจากนี้ ยังไดพิจารณาความสัมพันธ
ระหวางลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง อันไดแก อายุ การศึกษา อาชีพ ระดับรายไดตอเดือน 
และสถานภาพการสมรส กับรูปแบบการเปดรับส่ือดวย ทั้งนี้ ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ
เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวนทั้งสิ้น 612 คน 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 
 กลุมตัวอยางแบงออกเปน 3 กลุมชวงอายุ คือ กลุมอายุ 12 – 19 ป กลุมอายุ 20 – 29 ป และ
กลุมอายุ 30 – 49 ป โดยในแตละกลุมมีจํานวนรอยละ 33.3 เทากันเนื่องจากใชตัวแปรดานอายุเปน
เกณฑในการสุมตัวอยางตามโควตา  สวนในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีการศึกษาอยูในระดับ
ปริญญาตรีมากที่สุดถึงเกือบรอยละ 41 รองลงมามีการศึกษาระดับมัธยมปลาย (รอยละ 22) มัธยมตน 
(รอยละ 14) สูงกวาปริญญาตรี (รอยละ 10) อีกรอยละ 7 มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต่ํากวา และ
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญามีจํานวนนอยที่สุด คอืรอยละ 6 
 กลุมตัวอยางมีอาชีพเปนนักเรียนนักศึกษามากที่สุด ถึงรอยละ 43 รองลงมาเปนพนักงานระดับ
ปฏิบัติการในบริษัทเอกชน (รอยละ 25) สวนอาชีพรับราชการหรือเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจมีจํานวนรอย
ละ 9 อีกรอยละ 7 ประกอบอาชีพคาขายหรือมีกิจการสวนตัว และอีกรอยละ 6 เปนพนักงานระดับ
ผูบริหารในบริษัทเอกชน  มีกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน เชน แพทย วิศวกร จํานวน
รอยละ 5 และอีกรอยละ 2 เปนชางฝมือ  นอกจากนี้ยังมีกลุมที่วางงานหรือเปนพอบานอีกจํานวนรอยละ 
4 
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ในสวนของระดับรายไดตอเดือน พบวา กลุมตัวอยางมีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา 
มากที่สุดถึงรอยละ 37 ทั้งนี้เนื่องจากยังเปนนักเรียนนักศึกษาอยู รองลงมามีรายได 5,001 – 10,000 บาท 
(รอยละ 21) รายได 10,001 – 15,000 บาท (รอยละ 15) รายได 20,001 – 30,000 บาท (รอยละ 8) และ
รายได 15,001 – 20,000 บาทรอยละ 7 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไปจนถึง
มากกวา 200,001 บาท มีจํานวนรอยละ 9 และยังมีผูที่ไมระบุรายไดอีกจํานวนรอยละ 4  กลุมตัวอยาง
สวนใหญ (รอยละ 77) มีสถานภาพโสด อีกรอยละ 22 สมรสแลว และอีกรอยละ 2 มีสถานภาพอื่นๆ เชน 
หยา มาย และอยูดวยกันโดยไมไดสมรส 
 
ประเภทของสื่อที่เปดรบั 
 
 กลุมตัวอยางเปดรับส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟรีมากที่สุด เปนจํานวนมากเกือบรอยละ 90 ซึ่ง
สอดคลองกับที่ Rivers และ Schramm (1969, cited in Fedler, 1978) กลาววา บุคคลมักจะเลือกใชส่ือ
ที่ใหความพึงพอใจมาก แตใชความพยายามนอย เนื่องจากสื่อโทรทัศนประเภทรับชมฟรีนั้น สามารถให
ความผอนคลายและความสนุกสนาน อีกทั้งเปนแหลงขาวสารที่ไมตองใชความพยายามหรือตนทุนมาก
นักในการเปดรับ สําหรับประเภทรายการที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุด คือ ขาวในประเทศ ซึ่งมีจํานวนผูชม
บอยที่สุดมากถึงรอยละ 65  ตามมาดวยขาวกีฬา (รอยละ 57) และขาวตางประเทศ (รอยละ 53) ซึ่งแสดง
ใหเห็นวาผูบริโภคชายสนใจชมรายการประเภทที่ใหสาระและขอมูลขาวสารมากกวารายการประเภท
บันเทิง จึงสามารถกลาวไดวา รายการโทรทัศนที่มีคะแนนนิยม (Rating) สูงๆ เชน ละครหลังขาว ไมใช
รายการที่เขาถึงกลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครไดดีเทากับรายการขาว ทั้งนี้ กลุมตัวอยางชมละคร
เปนจํานวนรอยละ 33 ในขณะที่ผลการวิจัยเรื่องรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงใน
กรุงเทพมหานคร พบวากลุมตัวอยางชมละครไทยมากถึงรอยละ 60 (ธนิสสรา เพชรยศ, 2542) ซึ่ง
ผลการวิจัยดังกลาวนี้สอดคลองกับที่ Hobson (1980, อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2535) และอุทุมพร 
เล่ืองลือเจริญกิจ (2540) กลาวไววา ผูหญิงมักจะชอบชมรายการที่ใหความสนุกสนานหรือรายการที่ให
ความบันเทิง เชน ละคร หรือเกมโชวมากกวาผูชาย 
 สวนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับมากเปนอันดับที่ 2 และอันดับที่ 3 คือ หนังสือพิมพและวิทยุ โดยมี
จํานวนผูเปดรับใกลเคียงกันมาก คือ รอยละ 75 และรอยละ 74 ตามลําดับ  โดยในบรรดากลุมตัวอยางที่
อานหนังสือพิมพนั้น เกือบทุกคนอานหนังสือพิมพภาษาไทย และมีจํานวนผูอานหนังสือพิมพ
ภาษาอังกฤษจํานวนรอยละ 12  ขาวที่กลุมตัวอยางอานมากที่สุดนอกเหนือจากขาวหนาหนึ่งก็คือ ขาว
กีฬา (รอยละ 57) ขาวบันเทิง (รอยละ 50) และขาวการเมือง (รอยละ 41) ซึ่งเปนที่นาสนใจวา ผูบริโภค
ชายก็มีความสนใจอานขาวบันเทิงคอนขางมาก 
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 สวนในดานของสื่อวิทยุ พบวา ประเภทรายการที่กลุมตัวอยางฟงมากที่สุด คือ เพลงไทยสากล 
และเพลงสากล ซึ่งมีจํานวนผูฟงใกลเคียงกันมาก คือ รอยละ 57 และรอยละ 56 ตามลําดับ สวนรายการ
ขาวมีจํานวนผูฟงมากเปนอันดับ 3 (รอยละ 48)  ซึ่งขอมูลที่ไดนี้มีความแตกตางไปจากผลการสํารวจของ
บริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน Thailand Media Guide, 1998/99) ที่ระบุวาคนกรุงเทพฯ 
ฟงรายการเพลงไทยสากลรอยละ 33 ในขณะที่ฟงเพลงสากลเพียงรอยละ 3 เทานั้น แสดงใหเห็นวาใน
ปจจุบันกระแสเพลงสากลเขามามีบทบาทตอผูฟงในกรุงเทพฯมากขึ้น 
 สิ่งที่นาสนใจอีกประการหนึ่งสําหรับผลการวิจัยครั้งนี้ คือ สื่อโรงภาพยนตรเปนสื่อที่กลุมตัวอยาง
เปดรับมากเปนอันดับที่ 4 โดยมีจํานวนผูไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนที่ผานมาถึงรอยละ 56 ซึ่งนับเปน
จํานวนที่สูงมากเมื่อเปรียบเทียบกับผลการสํารวจของบริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน 
Thailand Media Guide, 1998/99) ที่พบวา คนกรุงเทพที่ไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนมีจํานวนเพียง
รอยละ 9  ทั้งนี้ ภาพยนตรประเภทที่ไดรับความนิยมจากกลุมตัวอยางมากที่สุด คือ ภาพยนตรแนว
แอ็คชั่น ซึ่งมีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดถึงรอยละ 70 รองลงมาคือภาพยนตรตลก (รอยละ 59) และ
ภาพยนตรแนวผจญภัยและแนวลึกลับสืบสวนสอบสวน (รอยละ 57 เทากัน) 
 สําหรับส่ือที่กลุมตัวอยางชมมากเปนอันดับที่ 5 คือ สื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก มี
จํานวนกลุมตัวอยางชมรอยละ 36 ทิ้งหางจากสื่อโรงภาพยนตรที่มีผูชมมากเปนอันดับ 4 ถึงรอยละ 20 แต
ก็ยังนับเปนจํานวนที่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับจํานวนครัวเรือนที่ติดตั้งโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกของ
บริษัท UBC ในกรุงเทพมหานครที่มีประมาณ 15% ของครัวเรือนที่มีเครื่องรับโทรทัศนทั้งหมด (Thailand 
Media Guide, 1998/99) โดยชองที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดก็คือ HBO ซึ่งเปนชองภาพยนตร
ตางประเทศ มีผูชมจํานวนรอยละ 55 ตามดวยชองกีฬา Supersport มีผูชมรอยละ 31 และชองสารคด ี
Discovery channel มีผูชมรอยละ 30 ซึ่งลําดับความนิยมที่ไดจากผลการวิจัยครั้งนี้สอดคลองกับผลการ
สํารวจชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่คนกรุงเทพชมเปนประจําของบริษัท ACNielsen (ประเทศ
ไทย) (อางถึงใน Thailand Media Guide, 1998/99) ซึ่งผลการสํารวจพบวา ชองประเภทภาพยนตรมผีูชม
มากเปนอันดับแรก ตามดวยชองกีฬา และชองสารคดีตามลําดับ 
 สําหรับงานวิจัยนี้ ส่ือนิตยสาร นับเปนสื่อประเภทที่กลุมตัวอยางเปดรับนอยที่สุด โดยมีจํานวนผู
เปดรับส่ือนิตยสารรายเดือนรอยละ 36  นิตยสารรายสัปดาหรอยละ 35 และนิตยสารรายปกษเพียงรอย
ละ 24 แตทั้งหมดนี้นับเปนตัวเลขที่ใกลเคียงกับจํานวนการครอบคลุมของสื่อนิตยสารในกรุงเทพมหานคร 
(Thailand Media Guide, 1998/99) ซึ่งตัวเลขจะอยูระหวาง 25 ถึง 38% ประเภทของนิตยสารรายเดือน
ที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สุด คือนิตยสารคอมพิวเตอร (รอยละ 30) รองลงมาคือนิตยสารบันเทิง (รอยละ 
26) สวนนิตยสารรายสัปดาหที่มีผูอานมากที่สุดคือนิตยสารบันเทงิ (รอยละ 36) ตามดวยนิตยสารกีฬา 
(รอยละ 27) เชนเดียวกันกับนิตยสารรายปกษ ซึ่งนิตยสารประเภทบันเทิงมีผูอานรอยละ 37 และนิตยสาร
กีฬามีผูอานรอยละ 24 
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ปริมาณการเปดรับสื่อ 
 
 ผลการวิจัยครั้งนี้พบวา สื่อกระจายเสียง เปนสื่อที่ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับใน
ปริมาณมากที่สุด ทั้งสื่อโทรทัศนประเภทรับชมฟรีและระบบบอกรับเปนสมาชิก โดยกลุม 
ตัวอยางสวนใหญเปดรับทุกวัน วันละ 1 ถึง 2 ชั่วโมง แตยังถือวาเปนปริมาณที่นอยกวาขอมูลการสํารวจที่
เคยมีมา ไมวาจะเปนผลการสาํรวจของบริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน Thailand Media 
Guide, 1998/99) ที่ระบุวาคนกรุงเทพสวนใหญใชเวลาชมโทรทัศนวันละ 4  
ชั่วโมง  สวนผลการสํารวจของ Thongmeearkom และ Duangsong (1999) พบวา คนกรุงเทพใชเวลาชม
โทรทัศนวันละ 3 ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด รวมทั้งผลการวิจัยของณัฐวุฒิ ศรีกตัญู (2540) ที่พบวาเจ
เนอเรชั่นวายซึ่งมีอายุระหวาง 12 – 18 ปในกรุงเทพมหานครชมโทรทัศนวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุด 
 ส่ือวิทยุ เปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับในปริมาณที่มากเชนเดียวกับส่ือโทรทัศน โดยกลุม 
ตัวอยางสวนใหญฟงวิทยุทุกวัน วันละ 1 ถึง 2 ชั่วโมง ซึ่งเปนเวลาที่สั้นกวาผลการสํารวจของ 
Thongmeearkom และ Duangsong (1999) ที่พบวา คนกรุงเทพฯ ใชเวลาฟงวิทยุวันละมากกวา 3 
ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด เชนเดียวกับผลการวิจัยของณัฐวุฒิ ศรีกตัญู (2540) ที่พบวา 
เจเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานครฟงวิทยุอยางนอยวันละ 3 ชั่วโมงมากที่สุด   

สวนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับในปริมาณมากเปนอันดับตอมา คือ ส่ือหนังสือพิมพ โดยสวนใหญ
อานทุกวัน วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง ในขณะที่ส่ือนิตยสารทั้ง 3 ประเภท ไมวาจะเปนนิตยสารรายสัปดาห 
รายปกษ หรือรายเดือน เปนสื่อที่กลุมตัวอยางสวนใหญอานสัปดาหละ 1 ถึง 2 วัน วันละนอยกวา 1 
ชั่วโมงจนถึง 2 ชั่วโมง  
   สําหรับการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนั้น พบวากลุมตัวอยางกวารอยละ 70 ไปชม 1 ถึง 2 
คร้ังตอเดือน ดังรายละเอียดที่แสดงในตารางที่ 71 
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ตารางที่ 71 แสดงรอยละของกลุมตัวอยางตามจํานวนวันและจํานวนชั่วโมงที่เปดรับสื่อแตละ
ชนิด 

 
  จํานวนวันใน 1 สัปดาห     จํานวนชั่วโมงใน 1 วัน    
 1-2 

วัน 
3-4 
วัน 

5-6 
วัน 

ทุกวัน นอยกวา 1 1–1.59     2-
2.59  

  3-
3.59 

  4-
4.59       

5 ขึ้น
ไป 

โทรทัศน 8.9 17.2 13.6 60.3 8.8 33.8 23.3 16.0 8.0 10.1 
เคเบิลทีวี 24.7 21.9 8.7 44.7 9.1 40.5 24.1 12.3 6.8 7.3 
วิทยุ 13.7 26.0 16.1 44.2 26.3 32.5 18.3 7.1 5.3 10.6 
น.ส.พ. 13.2 26.0 16.3 44.5 59.2 32.3 5.6 2.0 0.9 - 
ร า ย
สัปดาห 

78.5 19.5 1.9 5.1 50.2 32.6 14.4 1.9 0.9 - 

รายปกษ 79.7 16.2 1.4 2.7 37.2 38.5 18.9 2.0 3.4 - 
รายเดือน 48.9 39.3 8.2 3.7 46.6 34.7 11.9 3.7 2.3 0.9 
  จํานวนครั้งใน 1 เดือน   
 1-2 ครั้ง 3-4 ครั้ง 5-6 ครั้ง 7ครั้งขึ้นไป 
ภาพยนตร 70.6 21.5 5.5 2.3 

 
กลาวโดยสรุป ส่ือที่กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับทุกวัน คือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  

โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก วิทยุ และหนังสือพิมพ ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากสื่อทั้ง 4 ชนิด 
ดังกลาวมีการเผยแพรเปนรายวัน และมีธรรมชาติของสื่อเปนสื่อที่มีอายุส้ัน รวมทั้งไมตองใชความ
พยายามในการเปดรับมากนัก กลุมตัวอยางจึงสามารถเปดรับเปนประจําทุกวันได ในขณะที่ส่ือนิตยสาร
และสื่อโรงภาพยนตรมีระยะเวลาในการเผยแพรและอายุที่นานกวา รวมทั้งมีตนทุนการเปดรับที่สูง จึงทํา
ใหกลุมตัวอยางเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดในปริมาณนอย 
 
ความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับประเภทของสื่อที่เปดรับ 
 
 การวิจัยครั้งนี้ พบวา กลุมตัวอยางที่มีลักษณะทางประชากร อันไดแก อายุ การศึกษา อาชีพ และ
สถานภาพการสมรสแตกตางกัน มีประเภทของสื่อที่เปดรับแตกตางกันอยางเห็นไดชัด โดยเฉพาะเมื่อ
พิจารณาตัวแปรดานอายุ แตสําหรับปริมาณการเปดรับส่ือแลว พบวามีความแตกตางกันไมมากนักตาม
ลักษณะทางประชากร 
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อายุกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 
 กลุมตัวอยางที่อายุนอยจะชมรายการโทรทัศนหลากหลายประเภทกวากลุมตัวอยางที่อายุมาก 
โดยประเภทรายการที่กลุมอายุ 12 – 19 ปชมมากที่สุดเรียงตามลําดับ คือ ขาวกีฬา ขาวในประเทศ เกม
โชว การตูน และละครไทย นอกจากนี้ รายการที่กลุมอายุนี้ชมเปนจํานวนที่มากกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 
กลุมอายุ ยังไดแก รายการแสดงตลก รายการแขงขันกีฬา คอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิควีดิโอทั้ง
เพลงไทยสากลและเพลงสากล ละครจีน ภาพยนตรไทย ภาพยนตรจีน และภาพยนตรฝร่ัง ซึ่งสรุปไดวา 
กลุมอายุ 12 – 19 ป เปนกลุมที่ชมรายการโทรทัศนแทบทุกประเภท โดยเฉพาะประเภทที่เนนใหความ
บันเทิงมากกวาเนนสาระ 
 สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก กลุมอายุ 12 – 19 ป จะชมชองประเภทกีฬา  
วาไรตี้บันเทิง และชองดนตรีมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังฟงรายการวิทยุประเภทเพลงสากลมาก
ที่สุด แตจะฟงรายการขาวนอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ สวนขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่กลุมอายุ 12 – 19 
ปอานบอยที่สุดกวากลุมอายุอ่ืนๆ ก็คือ ขาวกีฬา แตไมสนใจอานขาวการเมือง 
 สําหรับประเภทของนิตยสารที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานบอยที่สุด คือนิตยสารประเภทวัยรุน 
คอมพิวเตอร กีฬา และบันเทิง นอกจากนี้ ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางวัยนี้ชอบชมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
อยางเห็นไดชัดก็คือ ภาพยนตรแนวตลก แนวผีสยองขวัญ และแนวอวกาศมนุษยตางดาว แตก็ยังคงชอบ
ภาพยนตรแนวแอ็คชั่นและแนวผจญภัยดวยเชนเดียวกับกลุมอายุอ่ืนๆ ซึ่งลักษณะที่กลาวมาทั้งหมดนี้ 
แสดงวากลุมอายุนี้ชอบส่ือประเภทที่ใหความบันเทิงมากกวาใหสาระ ซึ่งสอดคลองกับที่ปรมะ สตะเวทิน 
(2529) กลาววา คนที่มีอายุมากมักใชสื่อมวลชนเพื่อแสวงหาขาวสารมากกวาเพื่อความบันเทิง แตคนที่มี
อายุนอยมักจะสนใจเรื่องตลก ขาวกีฬา หรือดนตรีสมัยใหม 
 กลุมอายุ 20 – 29 ป เปนกลุมที่อยูตรงกลางระหวางกลุมวัยรุนและกลุมผูใหญ ซึ่งลักษณะ
ประเภทของสื่อที่กลุมตัวอยางกลุมนี้เปดรับ จะมีความผสมผสานระหวางสื่อที่ใหความบันเทิงกับส่ือที่มี
สาระ ดังเชนรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมมากที่สุด คือ ขาวในประเทศ ขาวกีฬา และขาวตางประเทศ 
สวนประเภทรายการที่มีจํานวนผูชมสูงกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 กลุมอายุ ไดแก  
รายการสารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รายการวาไรตี้โชว รายการแสดงตลก 
และละครไทย 
 สวนประเภทชองของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมอายุ 20 – 29 ป ไมไดชมชองใด
มากเปนพิเศษกวากลุมอายุอ่ืนๆ แตจะชมชองภาพยนตร กีฬา สารคดี และดนตรีคอนขางมาก สําหรับ
รายการวิทยุ กลุมอายุนี้ฟงรายการเพลงไทยสากลมากที่สุด ตามดวยเพลงสากล และฟงรายการขาวมาก
พอสมควร 
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 กลุมตัวอยางวัยนี้ชอบอานขาวบันเทิงและขาวตางประเทศในหนังสือพิมพมากกวาทุกกลุมอายุ 
และยังชอบอานขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยีและขาวการเมืองคอนขางมาก  สวนประเภทนิตยสารที่คนวัยนี้
อานบอยที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารรถยนตและนิตยสารการทองเที่ยว และ
ส่ิงที่นาสนใจคือ กลุมตัวอยางกลุมนี้อานนิตยสารผูหญิงเปนจํานวนมากกวานิตยสารผูชาย 
 สวนภาพยนตรแนวที่กลุมอายุ 20 – 29 ปชมบอยที่สุดคือ ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น รวมทั้งยังชม
ภาพยนตรแนวรักโรแมนติกและแนวชีวิตมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 กลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ป มีลักษณะการเปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระเปนหลักและความ
บันเทิงเปนรอง ดังจะเห็นไดจากรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุด ไดแก ขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ และขาวกีฬา นอกจากนี้ยังชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม มากกวา
ทุกกลุมอายุ และเปนรายการประเภทเดียวที่คนกลุมอายุนี้ชมเปนจํานวนมากกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 กลุม
อายุ  สวนประเภทชองของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุดคือ ชองประเภท
ภาพยนตร และยังชมชองขาวและชองสารคดีเปนจํานวนมากกวาทุกกลุมอายุ รวมทั้งยังแทบไมชมชอง
ประเภทดนตรีเลย 
 รายการวิทยุที่กลุมอายุนี้ฟงมากที่สุด คือรายการขาวและวิเคราะหขาว โดยฟงมากกวารายการ
เพลง สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมอายุ 30 – 49 ป อานขาวการเมืองมากที่สุด และยังอานขาวเศรษฐกิจและ
ขาวอาชญากรรมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ อีกทั้งยังอานขาวบันเทิงคอนขางนอยเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมที่
อายุนอยกวา  สําหรับส่ือนิตยสาร กลุมอายุนี้นิยมอานนิตยสารรถยนต นิตยสารการทองเที่ยว นิตยสาร
บันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารธุรกิจ 
 สําหรับส่ือโรงภาพยนตร กลุมอายุนี้ชอบชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด และชม 
ภาพยนตรแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
การศึกษากบัประเภทสื่อที่เปดรับ 
 ผลการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีเปนกลุมที่
เปดรับส่ือหลากหลายประเภทที่สุด ทั้งประเภทที่เนนสาระและเนนใหความบันเทิง ในขณะที่กลุมตัวอยาง
ที่มีการศึกษาระดับตํ่ากวาลงมา จะเปดรับส่ือที่เนนใหความบันเทิงมากกวาสาระ สวนกลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาสูงกวาปริญญาตรี ก็มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระมากกวาความบันเทิง 

รายการโทรทัศนประเภทรับชมฟรีที่กลุมตัวอยางการศึกษาระดับปริญญาตรีชมเปนจํานวนที่
มากกวาคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางทั้งหมด ไดแก รายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ ขาวกีฬา 
สารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รายการวาไรตี้โชว และละครไทย  สําหรับชอง
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมไดชมชองประเภทใดประเภทหนึ่งมากโดด
เดนกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอ่ืนๆ แตจะชมชองทุกประเภทมากพอสมควร 
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สําหรับรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางการศึกษาปริญญาตรีฟงมากที่สุด คือ รายการเพลงสากล 
ตามดวยเพลงไทยสากล และฟงขาวมากเปนอันดับที่ 3  กลุมตัวอยางกลุมนี้ชอบอานขาวบันเทิงใน
หนังสือพิมพมากที่สุด และชอบอานคอลัมนเกี่ยวกับเทคโนโลยี  นติยสารที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ 
นิตยสารประเภทบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารผูหญิง รวมทั้งอานนิตยสารรถยนตมาก
พอควร  สวนประเภทของภาพยนตรที่กลุมตัวอยางการศึกษาปริญญาตรี 
ไปชมบอยมากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอ่ืนๆ คือ ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก และ 
ภาพยนตรแอ็คชั่น 
 สําหรับกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี จะชมรายการโทรทัศนประเภท
รายการขาว และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม เปนจํานวนมากกวาคาเฉลี่ยของ
กลุมตัวอยางทั้งหมด และยังชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองประเภทขาวมากกวาทุกกลุม
การศึกษา  อีกทั้งฟงรายการวิทยุประเภทขาวมากกวารายการเพลง และฟงรายการวิเคราะหขาวมากกวา
กลุมอ่ืนๆ 
 สวนขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่กลุมตัวอยางการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีอานบอยที่สุดคือ 
ขาวการเมืองและขาวตางประเทศ นอกจากนี้ยังเปนกลุมที่อานขาวเศรษฐกิจมากกวาทุกๆ กลุมอีกดวย  
สวนนิตยสารประเภทที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ นิตยสารธุรกิจ นิตยสารการทองเที่ยว นิตยสารผูชาย 
และนิตยสารรถยนต  ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชอบชมมากกวากลุมอ่ืนๆ คือ ภาพยนตรแนวผจญ
ภัยและแนวลึกลับสืบสวนสอบสวน 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนและระดับมัธยมปลาย มีประเภทของ 
รายการโทรทัศนที่เปดรับคอนขางคลายคลึงกัน คือ ชอบชมรายการที่เนนใหความบันเทิงมากกวารายการ
ที่เนนสาระ โดยรายการประเภทที่มีจํานวนผูชมมากกวาคาเฉลี่ยของทุกลุม ไดแก รายการแสดงตลก 
รายการเพลงสากล และการตูน สวนชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่ทั้งสองกลุมชมบอยกวากลุม
การศึกษาอื่นๆ คือชองประเภทวาไรตี้บันเทิง เชน ชอง X-Zyte และ AXN แตความแตกตางระหวางกลุม
มัธยมตนและมัธยมปลายก็คือ กลุมมัธยมปลายจะเปดรับรายการโทรทัศนประเภทดนตรีมากกวากลุม
มัธยมตน 
 สําหรับรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางสองกลุมนี้ฟงมากที่สุดนั้น มีความแตกตางกันคอนขางมาก 
กลาวคือ กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนจะฟงรายการขาวทางวิทยุมากกวา 
รายการเพลง ในขณะที่กลุมการศึกษามัธยมปลายฟงรายการเพลงมากกวารายการขาวถึงกวา 30% ซึ่ง
เปนการแสดงใหเห็นวา กลุมมัธยมปลายสนใจเปดรับส่ือประเภทดนตรีมาก 
 ในสวนของขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ ผลการวิจัยพบวา ทั้งกลุมมัธยมตนและมัธยมปลาย
ชอบอานขาวกีฬามากที่สุด รวมทั้งไมคอยอานขาวการเมืองเหมือนกัน และกลุมมัธยมปลายอานขาว
บันเทิงมากกวากลุมมัธยมตนถึงเกือบรอยละ 30  
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 นิตยสารที่กลุมตัวอยางสองกลุมนี้นิยมอาน มีความคลายคลึงกันมาก นั่นคือ นิตยสารบนัเทงิและ
นิตยสารกีฬา และสําหรับกลุมมัธยมปลายยังนิยมอานนิตยสารวัยรุนดวย  สําหรับประเภทของภาพยนตร
ที่ชม พบวา ภาพยนตรแนวผจญภัยเปนแนวที่กลุมมัธยมตนชมบอยที่สุด ในขณะที่กลุมมัธยมปลายชม
ภาพยนตรแอ็คชั่นบอยท่ีสุด นอกจากนี้ กลุมมัธยมปลายยังชมภาพยนตรแนวชีวิตและแนวรักโรแมนติ
กมากกวากลุมมัธยมตน 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จะเปดรับส่ือคอนขางหลากหลายประเภท 
ทั้งประเภทที่เนนใหสาระและความบันเทิง โดยรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุดเปนจํานวน
มากกวาคาเฉลี่ยของทุกกลุม ไดแก ขาวกีฬา สารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
และวาไรตี้โชว แตจะไมคอยชมละครไทย  สําหรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมตัวอยาง
กลุมนี้ชมชองประเภทสารคดีเปนจํานวนที่มากกวากลุมการศึกษาอื่นๆ แตไมชมชองขาวและชองประเภท
ดนตรีเลย 
 รายการวิทยุที่กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญาฟงมากที่สุด คือเพลงไทยสากล เพลง
สากล และขาว ตามลําดับ สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมตัวอยางกลุมนี้อานขาวกีฬามากที่สุด ตามดวยขาว
อาชญากรรม นอกจากนี้ยังอานขาวการเมืองมากพอสมควร  นิตยสารที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ
นิตยสารรถยนต นิตยสารบันเทิง และนิตยสารการทองเที่ยว  และภาพยนตรประเภทที่กลุมการศึกษา
อนุปริญญาไปชมบอยที่สุด คือ แนวลึกลับสืบสวนสอบสวนและแนวแอ็คชั่น แตจะชมภาพยนตรแนวรกัโร
แมนติกนอยกวากลุมตัวอยางการศึกษาอื่นๆ 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา จะมีจํานวนผูเปดรับส่ือ 
แตละประเภทคอนขางนอยเมื่อเปรียบเทียบกับตัวเลขของกลุมตัวอยางการศึกษาอื่นๆ ซึ่งสอดคลองกับ
ที่ปรมะ สตะเวทิน (2529) กลาวไววา บุคคลที่มีระดับการศึกษาสูงจะใชส่ือมวลชนมากกวาบุคคลที่มี
การศึกษาต่ํา  

รายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมมากกวาคาเฉลี่ยของทุกกลุม ไดแก รายการแสดงตลก และ
รายการเพลงลูกทุง สวนรายการที่ชมมากที่สุดคือ ขาวในประเทศและขาวกีฬา  กลุมตัวอยางการศึกษานี้
จะชมชองประเภทภาพยนตรในโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากที่สุด ตามดวยชองประเภทกีฬา 
และไมชมชองประเภทขาว สารคดี หรือชองประเภทดนตรีเลย 
 สวนรายการวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมหรือต่ํากวา ฟงรายการเพลง
ลูกทุงมากที่สุด และฟงขาวมากรองลงมา โดยไมนิยมฟงรายการเพลงไทยสากลและเพลงสากลเทาใดนัก 
ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากคนกลุมนี้สวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูในตางจังหวัด และเขามาทํางานในกรุงเทพฯ 
จึงนิยมฟงเพลงลูกทุงมากกวา  สําหรับขาวในหนังสือพิมพที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานบอยที่สุดคือขาว
อาชญากรรมและขาวกีฬา  สวนนิตยสารนั้น จะอานนิตยสารประเภทกีฬาและนิตยสารบันเทิงมากที่สุด  
สําหรับภาพยนตรประเภทที่คนกลุมนี้ชมมากที่สุด คือ แนวตลก และไมชอบชมภาพยนตรแนวชีวิตเลย 
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อาชีพกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 ตัวแปรในดานอาชีพ ไมสามารถบงบอกลักษณะประเภทของสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับไดดีและ
ชัดเจนเทากับตัวแปรดานอายุหรือการศึกษา แตก็สามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียน
นักศึกษา เปนกลุมที่เปดรับส่ือหลากหลายประเภทมากกวากลุมอาชีพอ่ืนๆ โดยเฉพาะสื่อประเภทที่เนน
ความบันเทิง  รายการโทรทัศนที่กลุมนี้ชมบอย ไดแก ขาวกีฬา รายการแสดงตลก เกมโชว รายการเพลง 
การตูน ละครไทย และภาพยนตรฝร่ัง ซึ่งรายการที่กลาวมาทั้งหมดนี้ กลุมนักเรียนนักศึกษามีจํานวนผูชม
มากกวาจํานวนเฉลี่ยของทกุกลุม และสําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา กลุมตัวอยาง
อาชีพนี้ชมชองประเภทวาไรตี้และชองประเภทดนตรีมากกวาทุกกลุมอาชีพ รวมทั้งไมคอยชอบชมขาว 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาฟงรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลทางวิทยุมากที่สุด 
และไมชอบฟงรายการขาว สําหรับขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ กลุมนี้อานขาวกีฬามากที่สุด ตามดวย
ขาวบันเทิงและขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยี แตไมคอยอานขาวการเมืองและขาวตางประเทศมากนัก 
 นิตยสารที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานมากที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง นิตยสารวัยรุน นิตยสารกีฬา 
และนิตยสารคอมพิวเตอร สวนภาพยนตร นอกจากจะชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุดแลว ยังชอบชม
ภาพยนตรแนวตลกและแนวผีสยองขวัญมากกวาอาชีพอื่นๆ 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ กับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเปน
ผูบริหารในบริษัทเอกชนนั้น มีประเภทของสื่อที่เปดรับคอนขางคลายคลึงกัน คือ  
มักจะเนนเปดรับส่ือประเภทที่ใหสาระคอนขางมากกวาเนนความบันเทิง เชน ชมรายการขาวในประเทศ
เปนจํานวนมากกวารอยละ 80  ชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคมมากกวาคาเฉลี่ย
ของทุกกลุม ชอบชมรายการวาไรตี้โชว แตไมชอบชมละครไทยเทาใดนัก  สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับ
เปนสมาชิกนั้น ขาราชการชมชองสารคดีมากรองจากชองภาพยนตร ในขณะที่ผูบริหารชมชองกีฬามา
กรองจากชองภาพยนตร 
 กลุมตัวอยางทั้งสองกลุมอาชีพฟงขาวทางวิทยุมากกวาฟงรายการเพลง และกลุมผูบริหารยังฟง
รายการวิเคราะหขาวมากดวย  สําหรับขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพที่ทั้งสองอาชีพฟงมากที่สุด คือ 
ขาวการเมืองและขาวเศรษฐกิจ แตกลุมขาราชการยังอานขาวกีฬาและขาวบันเทิงมากดวย ในขณะที่กลุม
ผูบริหารไมคอยอานขาวบันเทิง แตจะอานขาวการตลาดมากกวา 
 สําหรับนิตยสารที่กลุมขาราชการและกลุมผูบริหารอานมากที่สุด ไดแก นิตยสารรถยนตและ
นิตยสารผูชาย แตกลุมขาราชการยังนิยมอานนิตยสารบันเทิงดวย ในขณะที่กลุมผูบริหารไมคอยอาน
นิตยสารบันเทิง แตอานนิตยสารธุรกิจมากกวา  ในสวนของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดนั้น พบวาทั้งสอง
อาชีพชอบชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่น แนวผจญภัย และแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนมากกวาทุกๆ กลุม
อาชีพ 
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 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน เปดรับส่ือประเภทที่เนนให
ความบันเทิงและใหสาระควบคูกันไป ทั้งรายการโทรทัศนประเภทขาว สารคดี สนทนาวิเคราะหการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวาไรตี้โชว สวนโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น  
นอกจากจะชมชองภาพยนตรและชองกีฬามากแลว ยังชมชองประเภทดนตรีมากรองลงมาจากกลุม
นักเรียนนักศึกษา  กลุมอาชีพนี้ฟงรายการวิทยุประเภทเพลงไทยสากลมากที่สุด และยังฟงขาวมากดวย 
โดยฟงมากกวารายการเพลงสากลเล็กนอย  
 สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานบริษัทอานขาวกีฬาและขาวบันเทิงมากที่สุด 
ตามดวยขาวการเมือง นิตยสารที่กลุมอาชีพนี้นิยมอานคือ นิตยสารรถยนตและนิตยสารบันเทิง  สําหรับ
ภาพยนตรนั้น กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมภาพยนตรแนวตลกมากกวาทุกกลุมอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัวและกลุมที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน เปน
ชางฝมือ ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบานและผูวางงาน มีประเภทของสื่อที่เปดรับที่คลายคลึงกันหลาย
อยาง เชน ชอบชมรายการโทรทัศนประเภทขาว รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจสังคม ใน
ขณะเดียวกันก็ชอบชมละครไทยดวย สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมตัวอยางอาชีพ
คาขายชอบชมชองสารคดีรองจากชองภาพยนตร สวนกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ ชมชองกีฬามากรองจาก
ชองภาพยนตร และทั้งสองกลุมอาชีพไมชอบชมชองประเภทดนตรี   

สําหรับส่ือวิทยุ พบวา ทั้งสองอาชีพฟงรายการขาวมากกวารายการเพลง นอกจากนี้ยงัฟงรายการ
ประเภทวิเคราะหขาวมากเทาๆ กับรายการเพลงอีกดวย  ขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่ทั้งสองกลุม
อาชีพนี้อานบอยที่สุด คือ ขาวกีฬา ตามดวยขาวการเมือง และกลุมที่มีอาชีพคาขายยังอานขาวบันเทิง
มากดวย ในขณะที่กลุมอาชีพอื่นๆ ไมคอยอานขาวบันเทิง แตจะอานขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยีมากกวา 
 ประเภทของนิตยสารที่กลุมตัวอยางอาชีพคาขายอานบอยที่สุด คือนิตยสารผูชาย นิตยสารการ
ทองเที่ยว นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารบันเทิง สวนกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ จะอานนิตยสารกีฬามากที่สุด 
ตามดวยนิตยสารบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารรถยนต สวนประเภทของภาพยนตรที่ทั้งสอง
กลุมอาชีพชมบอยที่สุดนั้นก็มีความคลายคลึงกัน คือ ชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด แตกลุมอาชีพ
คาขายชมภาพยนตรแนวรักโรแมนติกมากกวาทุกๆ กลุมอาชีพ 
รายไดกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดต่ํา จะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวาเนนสาระ 
และในทางกลับกัน กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดสูงก็เปดรับส่ือประเภทที่เนนใหสาระมากกวาความ
บันเทิงดวย โดยรายการโทรทัศนประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดต่ําชมมากกวากลุมตัวอยางรายไดสูง ไดแก 
รายการแสดงตลก รายการเกมโชว รายการถายทอดสดคอนเสิรต และการตูน สวนรายการโทรทัศน
ประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดสูงชมมากกวากลุมตัวอยางรายไดต่ํา ไดแก รายการขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ และรายการสนทานาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม สวนรายการโทรทัศนประเภทที่
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กลุมตัวอยางทั้งรายไดต่ําและรายไดสูงชมมากไมแตกตางกัน ไดแก ขาวกีฬา สารคดี วาไรตี้โชว รายการ
ถายทอดการแขงขันกีฬา ละครไทย และภาพยนตรฝร่ัง 
 สําหรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น ถึงแมวาทุกกลุมรายไดจะชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด แตกลุมที่มีรายไดสูงจะมีสัดสวนรอยละของผูชมสูงกวากลุมที่มีรายไดต่ํา นอกจากนี้ 
กลุมที่มีรายไดต่ํายังชมชองประเภทกีฬาและดนตรีมากกวากลุมที่มีรายไดสูง  สวนกลุมที่มีรายไดสูงจะชม
ชองประเภทสารคดีมากกวากลุมที่มีรายไดต่ํา  สําหรับรายการวิทยุนั้น ก็มีความคลายคลึงกับรายการ
โทรทัศน กลาวคือ กลุมที่มีรายไดต่ําฟงรายการขาวและรายการวิเคราะหขาวนอยกวากลุมที่มีรายไดสูง 
สวนรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลนั้น กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดฟงมากไมแตกตางกัน 
 ในดานของขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพ พบวากลุมที่มีรายไดสูงอานขาวการเมือง ขาว
เศรษฐกิจ และขาวการตลาดมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา แตกลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ําไมไดอาน
ขาวหรือคอลัมนประเภทใดมากกวากลุมที่มีรายไดสูง ทั้งนี้ ขาวหรือคอลัมนที่กลุมตัวอยางทุกระดับรายได
อานมากพอๆ กัน คือ ขาวกีฬา ขาวบันเทงิ ขาวเทคโนโลยี ขาวตางประเทศ และขาวอาชญากรรม เปนตน   
 นิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดต่ําอานมากกวากลุมที่มีรายไดสูง ไดแก นิตยสารวยัรุนและ
นิตยสารบันเทิง สวนนิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดสูงอานมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา 
ไดแก นิตยสารรถยนตและนิตยสารธุรกิจ สําหรับนิตยสารที่ทุกระดับรายไดอานมากพอๆ กัน ไดแก 
นิตยสารกีฬา นิตยสารการทองเที่ยว และนิตยสารคอมพิวเตอร   

สําหรับภาพยนตร พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํากวา จะชมภาพยนตรแนวผีสยองขวัญ
มากกวากลุมที่มีรายไดสูง สวนภาพยนตรแนวอื่นๆ ไมมีความแตกตางกันในดานจํานวนผูชม โดย
ภาพยนตรที่เกือบทุกกลุมรายไดชมมากที่สุดก็ยังคงเปนแนวแอ็คชั่น 
สถานภาพกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด จะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวากลุมตัวอยาง
ที่มีสถานภาพสมรส ดังจะเห็นไดจากรายการโทรทัศน ซึ่งกลุมที่เปนโสดจะชมรายการ 
วาไรตี้โชว รายการแสดงตลก เกมโชว คอนเสิรต การตูน และละครไทยมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว 
ในขณะที่กลุมที่มีสถานภาพสมรส ชมรายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ และ 
รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคมมากกวากลุมที่มีสถานภาพโสด สวนรายการประเภทที่
ทั้งสองกลุมชมเปนจํานวนมากไมแตกตางกัน ไดแก ขาวกีฬา สารคดี การแขงขันกีฬา และภาพยนตรฝร่ัง 
 ในสวนของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา ประเภทชองที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมที่
สมรสแลว คือชองประเภทกีฬา วาไรตี้ และดนตรี ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสชมชอง
ประเภทภาพยนตร ขาว และสารคดีมากกวากลุมที่เปนโสด  ในดานของสื่อวิทยุ กลุมตัวอยางที่มี
สถานภาพโสดฟงรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลมากที่สุด ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวฟง
รายการขาวและรายการวิเคราะหขาวมากกวารายการเพลง 
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 ประเภทของขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพที่อาน ยิ่งแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่เปนโสดชอบ
เปดรับส่ือประเภทที่ใหความบันเทิงมากกวา ซึ่งขาวที่กลุมคนโสดอานมากกวากลุมที่สมรสแลว ไดแก ขาว
กีฬา ขาวบันเทิง และขาวเทคโนโลยี ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลว อานขาวการเมืองและขาว
เศรษฐกิจมากกวากลุมคนโสด 
 สําหรับนิตยสารที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดอานมากกวากลุมที่สมรสแลว ไดแก นิตยสารผูหญิง 
นิตยสารผูชาย นิตยสารวัยรุน และนิตยสารบันเทิง สวนนิตยสารที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวอานมากกวา 
คือนิตยสารรถยนต  ภาพยนตรประเภทที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมที่สมรสแลว คือ ภาพยนตรแนวตลก 
แนวรักโรแมนติก แนวผีสยองขวัญ แนวชีวิต และแนวแฟนตาซี สวนภาพยนตรที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลว
ชมมากกวา คือ แนวลึกลับสืบสวนสอบสวน  แตสําหรับภาพยนตรแนวแอ็คชั่นและแนวผจญภัยนั้น กลุม
ตัวอยางทั้งสองกลุมชมมากพอๆ กัน 
 จากที่กลาวมาทั้งหมดนี้ พอจะสรุปไดวา ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับประเภทของ
สื่อที่เปดรับคือ กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย มีการศึกษาต่ํา มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา มีรายไดต่ํา หรือเปน
โสด เปนกลุมที่นิยมเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวาเนนสาระ และในทางกลับกัน กลุม
ตัวอยางที่มีอายุมาก มีการศึกษาสูง มีรายไดสูง หรือสมรสแลว เปนกลุมที่เปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระ
มากกวาความบันเทิง 
 
ความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับปริมาณการเปดรับสื่อ 
 
 กอนที่จะพิจารณาถึงปริมาณการเปดรับส่ือในแงของจํานวนวันและจํานวนชั่วโมงในการเปดรับ
ส่ือแตละชนิด จะขอกลาวถึงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกเปนกลุมๆ ตามลักษณะ
ทางประชากรกอน ซึ่งจะพบวา สื่อที่กลุมตัวอยางอายุนอยเปดรับนอยกวากลุมตัวอยางที่อายุมาก คือ สื่อ
หนังสือพิมพ และสื่อซึ่งกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงมีจํานวนผูที่เปดรับมากกวากลุมที่มีการศึกษาต่ํา 
ไดแก สื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก ส่ือวิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และภาพยนตร  

สวนสื่อที่กลุมตัวอยางรายไดสูงเปดรับเปนจํานวนที่มากกวากลุมที่มีรายไดต่ํา ไดแก สื่อโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิก และสื่อหนังสือพิมพ ซึ่งเปนไปตามแนวคิดเรื่องการเลือกเปดรับส่ือตามตนทุน 
(Sissors & Bumba, 1996) ซึ่งการเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดดังกลาวตองมีปจจัยดานคาใชจายเขามาเกี่ยวของ
ดวย จึงทําใหผูมีรายไดต่ําเลือกเปดรับส่ืออ่ืนที่ไมตองเสียคาใชจาย  สวนสื่อที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพ
โสดเปดรับเปนจํานวนที่มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว ไดแก ส่ือนิตยสารและโรงภาพยนตร ซึ่งที่กลาว
มาทั้งหมดนี้ จะเห็นไดวา ส่ือเพียงสื่อเดียวที่จํานวนผูเปดรับไมมีความสัมพันธกับลักษณะทางประชากร
เลย คือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี จึงถือเปนสื่อที่เขาถึงกลุมคนทุกกลุมไดดีที่สุด 
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 และเมื่อพิจารณาถึงแตละลักษณะทางประชากร พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย จะใชเวลาใน
การชมโทรทัศนทั้งประเภทรับชมฟรีและระบบบอกรับเปนสมาชิกนานกวากลุมที่อายุมาก แตจะใชเวลาฟง
วิทยุและอานหนังสือพิมพนอยกวากลุมที่มีอายุมากกวา นอกจากนี้ กลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ปยังเปน
กลุมที่ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนอยที่สุด ในขณะที่การศึกษาที่ตางกันไมไดทําใหกลุมตัวอยางมี
จํานวนวันและจํานวนชั่วโมงในการเปดรับส่ือชนิดตางๆ แตกตางกันอยางเห็นไดชัด เพียงแตกลุมที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญา ใชเวลาฟงวิทยุนานที่สุด และกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงอานหนังสือพิมพ
ทุกวันมากกวากลุมที่มีการศึกษาต่ํา 

นอกจากนี้ กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาใชเวลาชมโทรทัศนนานกวาอาชีพอื่นๆ แตใช
เวลาฟงวิทยุและอานหนังสือพิมพคอนขางนอยเมื่อเทียบกับอาชีพอ่ืนๆ และเปนกลุมที่ไปชมภาพยนตรที่
โรงภาพยนตรเปนจํานวนมากที่สุด สวนกลุมที่มีอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ เปนกลุมที่ใช
เวลาอานหนังสือพิมพมากที่สุด ในขณะที่กลุมผูบริหารใชเวลาอานหนังสือพิมพและฟงวิทยุนอยที่สุดกวา
ทุกกลุมอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกัน แทบจะไมมีความแตกตางในดานของปริมาณการเปดรับส่ือ
เลย เพียงแตกลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา มีจํานวนวันในการฟงวิทยุนอยกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสูง สวน
ส่ือชนิดอื่นๆ พบวาไมมีความแตกตางในดานปริมาณการเปดรับ ซึ่งนับวาเปนผลการวิจัยที่ตางจากการ
วิจัยของ Roper (1975, cited in Fedler, 1978) ที่พบวา กลุมที่มีรายไดสูงมักจะใชเวลาดูโทรทัศนนอย
กวากลุมผูที่มีรายไดต่ํา  

มีส่ือเพียง 2 ชนิดเทานั้นที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดมีปริมาณการเปดรับมากกวากลุม
ตัวอยางที่สมรสแลว นั่นคือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี และโรงภาพยนตร สวนสื่ออ่ืนๆ นอกเหนือจากนี้ 
สถานภาพที่ตางกันไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีปริมาณการเปดรับที่แตกตางกันเลย 
 ทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา สื่อที่ปริมาณการเปดรับมีความสัมพันธกับลักษณะทาง 
ประชากร ไดแก ส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟรี โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก วิทยุ หนังสือพิมพ และ
โรงภาพยนตร สวนปริมาณการเปดรับส่ือนิตยสารนั้น ไมมีความสัมพันธกับลักษณะทางประชากร 
 นอกจากนี้ กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา หรือเปนโสด จะเปดรับส่ือ
โทรทัศนประเภทรับชมฟรี โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก และโรงภาพยนตร ในปริมาณที่มากกวากลุม
ตัวอยางกลุมอ่ืนๆ 
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ผลการเปรียบเทียบจํานวนผูเปดรับสื่อเปนคูๆ 
 
 จากแนวคิดเรื่อง Media imperatives ซึ่งเปนงานวิจัยของ Simmon Market Research Bureau 
(Sissors & Bumba, 1996) ซึ่งคนพบวา มีบุคคลที่ชมโทรทัศนมากแตอานนิตยสารนอย(Television 
imperatives) และบุคคลที่อานนิตยสารมากแตชมโทรทัศนนอย (Magazine imperatives) ดังนั้น ผูวิจัย
จึงไดทําการเปรียบเทียบในลักษณะดังกลาวกับกลุมตัวอยางของการวิจัยในครั้งนี้ดวย ผลการวิจัยพบวา 
กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือโทรทัศนแตไมอานนิตยสาร และมีกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารแตไมชม
โทรทัศนอยูนอยมาก นอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดทําการเปรียบเทียบจํานวนผูเปดรับส่ืออีกคูหนึ่งดวย นั่นคือส่ือ
หนังสือพิมพและวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดควบคูกัน  
 
ขอจํากัดของการวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล ซึ่งแบบสอบถามดังกลาวมีขอ
คําถามคอนขางมาก จนอาจทําใหผูตอบเกิดความเบื่อหนายและไมตั้งใจตอบคําถามเทาที่ควร อีกทั้งการ
กําหนดอายุของกลุมตัวอยางต่ําสุดไวที่ 12 ป ซึ่งนับวาเปนอายุที่นอยมาก และเปนการยากที่เด็กวัยนี้จะ
ยินยอมตอบแบบสอบถามขนาดยาวๆ อยางตั้งใจ ถึงแมผูวิจัยจะพยายามแกปญหาโดยการนํา
แบบสอบถามไปใหเฉพาะผูที่สะดวกและมีเวลาวางเพียงพอที่จะทํา รวมทั้งนําไปใหกลุมตัวอยางทําทีบ่าน 
เพื่อลดขอจํากัดในดานเวลา แตก็ยังพบวากลุมตัวอยางเปนจํานวนมากตอบแบบสอบถามอยางรีบรอน
เพื่อใหเสร็จเร็ว จึงอาจทําใหไดคําตอบที่ไมตรงตามความเปนจริง รวมทั้งมีกลุมตัวอยางที่ตอบคําถามไม
ครบทุกขอดวย 
 ขอจํากัดอีกประการหนึ่งคือ การที่กลุมตัวอยางไมสามารถแยกแยะไดวา นิตยสารที่ตนอานนั้น 
เปนนติยสารรายสัปดาห รายปกษ หรือรายเดือน จึงทําใหคําตอบในสวนของนิตยสารทั้ง 3 ประเภทมี
ความสับสน และไมใชคําตอบที่ตรงตามความเปนจริงเทาใดนัก 
 นอกจากนี้ การสุมตัวอยางโดยกําหนดจํานวนจากอายุเพียงอยางเดียว ทําใหกลุมตัวอยางไมคอย
มีความกระจายตัวในดานตัวแปรลักษณะทางประชากรตัวอื่นๆ  จึงทําใหกลุมตัวอยางบางระดับ
การศึกษาและบางอาชีพ มีจํานวนนอยจนอาจจะไมสามารถเปนตัวแทนของประชากรในกลุมนั้นๆ ไดดี  

ขอจํากัดอีกประการหนึ่งคือ การสอบถามเฉพาะรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม โดย
ไมไดถามรายไดรวมของครอบครัว ทําใหไมสามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 5,000 บาท
หรือตํ่ากวาของการวิจัยนี้ เปนกลุมที่มีรายไดต่ํา ทั้งนี้เนื่องจากมีกลุมตัวอยางจํานวนมากที่ยังเปนนักเรียน
นักศึกษา ถึงแมวาคนเหลานี้จะตอบวามีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา แตฐานะความเปนอยูของ
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ครอบครัวอาจดีมากก็เปนได  จึงทําใหผลการวิจัยที่ไดอาจจะไมใชคําตอบจากกลุมที่เปนผูบริโภคที่มี
รายไดต่ําอยางแทจริง 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิจัยไปประยุกตใช 
 
 การศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร ทําใหเราทราบวาใน
บรรดาสื่อมวลชนที่เราพบเห็นไดในชีวิตประจําวันนั้น สื่อชนิดใดสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคกลุมใดได
ดีกวากัน นอกจากนี้ยังทําใหทราบถึงประเภทของสื่อที่กลุมผูบริโภคแตละกลุมเปดรับมากที่สุดดวย ซึ่ง
ผลการวิจัยนี้ทําใหทราบวา สื่อที่สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครไดทั่วถึงที่สุดก็คือ ส่ือ
โทรทัศนประเภทรับชมฟรีนั่นเอง โดยรายการที่กลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับมากที่สุด คือ 
รายการประเภทขาว 
 นอกจากนี้ ผูที่ทําหนาที่วางแผนสื่อโฆษณายังสามารถนําผลการวิจัยไปประกอบการ 
ตัดสินใจในการเลือกประเภทของส่ือ เพื่อใหตรงกับความสนใจของกลุมเปาหมายของสินคาและบริการ
ของตนเองได โดยสามารถพิจารณาจากตัวแปรดานลักษณะทางประชากรไดดวย ซึ่งจะทําใหทราบถึง
ประเภทสื่อที่กลุมเปาหมายเปดรับไดเฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้นกวาการดูจากจํานวนผูเปดรับส่ือประเภท
นั้นๆ ทั้งหมดโดยภาพรวม 
 และสําหรับส่ือประเภทที่ไดรับความนิยมจากผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครทุกระดับอาย ุระดบั
การศึกษา อาชีพ ทุกระดับรายไดและสถานภาพ คือ สื่อประเภทกีฬา ไมวาจะอยูในรูปแบบของสื่อชนิดใด 
จึงอาจกลาวไดวา กีฬาเปนสิ่งที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายทุกระดับไดดีที่สุด  นอกจากนี้ ผลการวิจัยยัง
ทําใหผูประกอบการดานการผลิตสื่อสามารถทราบวา กลุมเปาหมายหลักของสื่อตนเปนใคร มีลักษณะ
ทางประชากรอยางไร และนํามาพิจารณาปรับปรุงสื่อของตนเองเพื่อจะสามารถตอบสนองความสนใจของ
กลุมเปาหมายของตนใหดียิ่งขึ้น  รวมทั้งสําหรับผูที่กําลังตัดสินใจเขาสูธุรกิจการผลิตสื่อ จะสามารถทราบ
วา สื่อประเภทใดเปนที่นิยมและสนใจของกลุมเปาหมายมากกวา  
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ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 
 
 การวิจัยนี้เปนการศึกษาในขอบเขตที่กวาง ทั้งในแงของกลุมตัวอยางที่มีอายุตั้งแต 12 ถึง 49 ป 
และในแงของสื่อที่ทําการศึกษาซึ่งมีหลายชนิด จึงทําใหลักษณะคําถามที่ถาม เปนคําถามกลางๆ ทั่วๆ ไป 
เพื่อใหเหมาะกับคนทุกวัย และเปนคําถามกวางๆ ที่ไมไดลงลึกในรายละเอียดของแตละสื่อ ดังนั้น ในการ
วิจัยครั้งตอๆ ไป อาจกําหนดกลุมตัวอยางเพียงชวงอายุใดอายุหนึ่ง หรือศึกษาส่ือเพียงบางสื่อ เพื่อให
สามารถสอบถามรายละเอียดเกี่ยวกับการเปดรับส่ือชนิดนั้นๆ ไดมากยิ่งขึ้น  
 นอกจากนี้ การศึกษาถึงประเภทของสื่อที่เปดรับเพียงอยางเดียว อาจไมไดบงบอกวา 
กลุมเปาหมายที่เปดรับส่ือประเภทนั้นๆ จะไดเห็นโฆษณาที่อยูในสื่อหรือไม ดังนั้น อาจทําการศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาโดยเฉพาะ  
 นอกจากนั้นแลว ยังอาจทําการศึกษารูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมผูบริโภคชายในวัยอื่นๆ เชน 
อายุ 50 ปขึ้นไป หรือศึกษากับผูบริโภคที่อยูตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด นอกเหนือจากการศึกษา
เฉพาะในกรุงเทพมหานครเพียงจังหวัดเดียว 
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แบบสอบถาม 
การวิจัยเรื่อง “”รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรงุเทพมหานคร” 

 แบบสอบถามฉบับนี้เปนการเก็บขอมูลเพื่อทําวิทยานิพนธของนิสิตปริญญาโท  ภาควิชา 
การประชาสัมพันธ  สาขาวิชาการโฆษณา  คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  ซึ่งวิทยานิพนธนี้จะ
สําเร็จลงไดก็ดวยความรวมมือของทานในการตอบแบบสอบถามนี้ใหครบถวนและตรงตามความเปนจริง 
 ผูจัดทําขอขอบพระคุณทุกทานที่กรุณาใหความรวมมือ 
ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 
1. อายุ……….ป 
2. การศึกษา 
 []ประถมศึกษาหรือต่ํากวา   []มัธยมตน   

[]มัธยมปลายหรือเทียบเทา  []อนุปริญญาหรือเทียบเทา   
[]ปริญญาตรี    []สูงกวาปริญญาตรี 
[]อื่นๆ ระบุ……………………… 

3. อาชีพ 
 []นักเรียน  นักศึกษา   []รับราชการ  รัฐวิสาหกิจ 
 []พนักงานบริษัทเอกชน ระดับปฏิบัติการ []พนักงานบริษัทเอกชน ระดับผูจัดการ / ผูบริหาร 

[]คาขาย  กิจการสวนตัว   []ผูเชี่ยวชาญ / อาชีพเฉพาะ (เชน แพทย วิศวกร ) 
 []ชางฝมือ    []พอบาน   

[] อื่นๆ ระบุ……………………. 
4. รายไดตอเดือน 
 []5,000 บาทหรือต่ํากวา         []5,001 – 10,000 บาท              

[]10,001 – 15,000 บาท   []15,001 – 20,000 บาท        
[]20,001 – 30,000 บาท   []30,001 – 40,000 บาท 

 []40,001 – 50,000 บาท         []50,001 – 100,000 บาท 
 []100,001 – 200,000 บาท  []200,001 บาทขึ้นไป 
5. สถานภาพ 
 []โสด     []แตงงาน  

[]หยา     []หมาย  
[]อื่นๆ ระบุ……………………….. 
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รูปแบบการเปดรับส่ือ 
1. เมื่อวานนี้ คุณชมโทรทัศน ประเภทไมเสียคาใชจาย อันไดแก ชอง 3, 5, 7, 9, 11 และไอทีวี 
หรือไม 

[]ชม (ทําขอ 1.1)   []ไมชม (ขามไปขอ 2) 
1.1 ประเภทของรายการโทรทัศนที่คุณชมบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ขาวในประเทศ  [] ขาวตางประเทศ []ขาวกีฬา 
[]สารคดี  []สนทนา วิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
[]วาไรตี้โชว  []แสดงตลก  []เกมโชว  
[]การแขงขันกีฬาประเภท………………… []วิเคราะหกีฬา หรือสอนเทคนิคการเลนกีฬา  
[]ถายทอดสดคอนเสิรต []รายการเพลงประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  
[]รายการเพลงลูกทุง []รายการเพลงสากล 
[]การตูน  []ละครไทย  []ละครจีน 
[]ภาพยนตรไทย  []ภาพยนตรจีน  []ภาพยนตรฝร่ัง 
[]รายการสอนทําอาหาร []ตอบปญหาสุขภาพ []อื่นๆ ระบุ…………………… 

1.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณชมโทรทัศนกี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

1.3 ในแตละวันที่ไดชมโทรทัศน คุณใชเวลาในการชม นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
2. ในชวง 1 สัปดาหที่ผานมา คุณไดชมรายการจากโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย [เคเบิ้ลทีวี, ยูบีซี 
(UBC) หรือจานดาวเทียม (Satellite TV)] หรือไม 
 []ชม (ทําขอ 2.1)   []ไมไดชม (ขามไปขอ 3) 
2.1 โทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย ชองใดที่คุณชมบอยที่สุด 3 อันดับ โปรดระบุ 

1……………………………..      2…………………………….. 3…………………………….. 
2.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณชมโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย กี่วัน 

[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 
2.3 ในแตละวันที่ไดชมโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย คุณใชเวลาในการชม นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
3. เมื่อวานนี้ คุณฟงวิทยุหรือไม 

[]ฟง (ทําขอ 3.1)   []ไมฟง (ขามไปขอ 4) 
3.1 ประเภทของรายการวิทยุที่คุณฟงบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ขาว   []วิเคราะหขาว        []กีฬา             []สารคดี 
    []เพลงสากล []เพลงไทยสากล       []เพลงลูกทุง             []เพลงไทยเดิม 

[]ตอบปญหา []เด็กและสตรี       []บานและสวน          []สุขภาพและครอบครัว 



159 

[]รถยนต       []เกษตร        []ละคร  []อื่นๆ ระบุ………………… 
3.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณฟงวิทยุกี่วัน 

[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 
3.3 ในแตละวันที่ไดฟงวิทยุ คุณใชเวลาในการฟง นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
4. เมื่อวานนี้ คุณอานหนังสือพิมพหรือไม 

[]อาน (ทําขอ 4.1)  []ไมอาน (ขามไปขอ 5) 
4.1 ประเภทของหนังสือพิมพที่คุณอานเมื่อวานนี ้คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]หนังสือพิมพภาษาไทย       []หนังสือพิมพอังกฤษ         
[]หนังสือพิมพภาษาจีน        []หนังสือพิมพภาษาอื่นๆ     

4.2 คอลัมน หรือขาวที่คุณอานบอยที่สุด คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 []ขาวหนาหนึ่ง []การเมือง []ตางประเทศ []กีฬา 
 []อาชญากรรม []เกษตร []สตรี  []เด็ก   

[]การศึกษา []ขาวสังคม []เศรษฐกิจ []การตลาด  
[]เทคโนโลยี []บันเทิง []ละคร  []อื่นๆ ระบุ………………………. 

4.3 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานหนังสือพิมพกี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

4.4 ในแตละวันที่ไดอานหนังสือพิมพ คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5. คุณอานนิตยสารรายสัปดาหหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.1)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 5.4) 
5.1 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
[]รถยนต []ธุรกิจ  []บันเทิง []อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายสัปดาห กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.3 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายสัปดาห คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5.4 คุณอานนิตยสารรายปกษหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.5)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 5.8) 
5.5 ประเภทนิตยสารรายปกษที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
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[]รถยนต []ธุรกิจ  []บันเทิง []สุขภาพ  
[]อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.6 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายปกษ กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.7 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายปกษ คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ช่ัวโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5.8 คุณอานนิตยสารรายเดือนหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.9)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 6) 
5.9 ประเภทนิตยสารรายเดือนที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
[]รถยนต []ธุรกิจ  []คอมพิวเตอร []ทองเที่ยว   
[]บันเทิง []สุขภาพ []บาน  []อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.10 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายเดือน กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.11 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายเดือน คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
6. ในรอบ 1 เดือนที่ผานมา คุณไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร หรือไม 

[]ชม (ทําขอ 6.1)    []ไมชม (จบแบบสอบถาม) 
6.1 โดยเฉลี่ย คุณไปชมภาพยนตรบอยแคไหนในรอบ 1 เดือน 
 []1 - 2 ครั้ง []3 - 4 ครั้ง []5 - 6 ครั้ง []7 ครั้งขึ้นไป 
6.2 ภาพยนตรแนวที่คุณชมบอยที่สุด คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 []ตลก    []ชีวิต          

[]เพลง    []รัก โรแมนติก  
[]แฟนตาซี   []แอ็คชั่น  
[]ผจญภัย   []ผี สยองขวัญ 
[]ลึกลับ สืบสวนสอบสวน        []อวกาศ มนุษยตางดาว 
[]อื่นๆ ระบุ………………………………. 
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ประวัติผูเขยีน 

 
 นางสาวสุทธิลักษณ วงศวรเศรษฐ เกิดเมื่อวันที ่1 กันยายน พ.ศ. 2519 ที่
กรุงเทพมหานคร สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีนิเทศศาสตรบัณฑิต (เกยีรตินิยม) สาขาการ
โฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพนัธ จากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย เมื่อป
การศึกษา 2540 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑติ จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลยัในปการศึกษา 2541  
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