





































































	บทที่ 4 บทวิเคราะห์เปรียบเทียบหลักกฎหมายเกี่ยวกับสัญญาซื้อขายที่มีของแถมในต่างประเทศกับประเทศไทย
	4.1 แนวคิดพื้นฐานและความเป็นมา
	4.2 กฎหมายเกี่ยวกับคุ้มครองผู้บริโภค
	4.3 หลักกฎหมายเกี่ยวกับข้อสัญญาที่ไม่เป็นธรรม
	4.4 หลักกฎหมายเกี่ยวกับความรับผิดในผลิตภัณฑ์
	4.5 การปรับใช้หลักกฎหมายในสัญญาซื้อขายที่มีของแถมโดยพิจารณาตามมิติของเวลา


