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อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธหลัก : รศ.ดร.ศุภกรณ ดิษฐพันธุ, 190 หนา.  
 
                 การวิจัยเรื่อง การใชหลักการจงูใจในภาพถายสาํหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีวัตถุประสงค เพื่อ

หาจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย การจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) การเลือกใชจดหมายตรง (Direct Mail) และวิธีการจัด

หนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เพื่อกําหนดแนวทางการออกแบบ โดยจําแนกตามสถานการณปญหาเด็กดานตางๆ  

                 ดําเนินการวิจัยโดยการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเนื้อหาของการใชหลักการจูงใจในภาพถาย จากนั้นทําการคัดเลือก

ตัวอยางผลงานภาพถายที่เปนภาพโฆษณา และภาพสารคดี ซึ่งมีเนื้อหาเกี่ยวกับสถานการณปญหาดานเด็ก ตั้งแตป ค.ศ.2000 ถึง ค.ศ.2007 จาก 8 

แหลงขอมูล ไดแก การประกวดสิ่งพมิพโฆษณาของ British Design & Art Direction (D&AD) การประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของ Europe’s Premier 

Creative Awards (EPICA Awards) การประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของ New York Festival International Advertising Awards การประกวดสิ่งพมิพ

โฆษณาของสถาบัน Luerzer’s Int’l Archive การประกวดภาพถายของ World Press Photo Contest การประกวดภาพถายของ International 

Photography Awards การประกวดภาพถายของ Photography Master Cup และการประกวดภาพถายของ Black and White Spider Awards รวม

ทั้งสิ้น 220 ภาพ นาํไปสรางเปนแบบสอบถามสงใหผูเชี่ยวชาญดานการสรางสรรคภาพและการออกแบบ ทาํการวิเคราะหแนวคิดจากภาพถาย จากนั้นนํา

ขอมูลที่ไดกลับมาทาํการวิเคราะหและสรุปผล โดยแสดงในรูปจาํนวนของรอยละ และจัดเรียงตามลําดับคะแนนสูงต่ํา 

                 การออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก แบงตามสถานการณปญหาเด็ก 4 ดาน ดังนี ้

                 ปญหาดานการปกปองคุมครอง จําแนกตามสภาพปญหาไดแก เด็กกําพรา เด็กถูกทอดทิ้ง เด็กถูกทํารายทารุณ เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ เด็ก

กับสารเสพติด เด็กเรรอน เด็กถูกคา เด็กพิการ แรงงานเด็ก เด็กในกระบวนการยุตธิรรม เด็กพลัดถิ่น เด็กชาวเขา เด็กในชุมชนแออัด เด็กไรสัญชาติ เด็กลูก

แรงงานกอสราง เด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอนัตราย เด็กยากจน และเด็กถูกละเมิดและกระทําความรุนแรงโดยสื่อ  

                 ปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต พบวาเด็กมีปญหาภาวะขาดสารไอโอดีน ทารกมีน้ําหนักนอย มีภาวะเตี้ย มีปญหาดาน

คุณภาพน้ําบริโภคไมไดมาตรฐาน พอแม ขาดความรูและทักษะในการเลี้ยงดูบุตร ทําใหไดรับการบริการสาธารณสุขไมครบขั้นตอน 

                 ปญหาดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม พบวาเด็กจํานวนหนึง่ถูกพอ แม และคนในครอบครัว ปลอยปละละเลย หรือทอดทิ้ง ขาด 

แหลงนันทนาการที่เปนประโยชนตอการเรียนรู บางครั้งเด็กตกเปนเหยื่อของการแสวงประโยชนจากผูใหญในกิจกรรมดานเศรษฐกิจและการเมือง  

                 ปญหาดานการจัดการศึกษา โดยสาเหตุของปญหาเนื่องจากครอบครวัยากจน การออกกลางคัน ตองหารายไดใหครอบครัว 

 

                 ผลสรุปของการวิจัยสามารถนาํมาเปนแนวทางในการออกแบบไดดังนี ้

                 1. ในการออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ในปญหาดานการปกปองคุมครอง มีการใชจุดจบัใจทั้งหมด 6 รูปแบบ โดยใชจุดจับใจดาน

ความเห็นอกเห็นใจมากที่สุด มีการใชหลักการจัดองคประกอบภาพถายทั้งหมด 11 รูปแบบ โดยใชหลักการเรื่องอารมณของสีมากที่สุด มีการเลือกชนิด

จดหมายตรงที่เหมาะสมทั้งหมด 5 ชนิด คือ ไปรษณียบัตร แผนโฆษณา แผนพับ ใบปลิว และจดหมายขาย โดยใชวิธีการจัดหนาในงานสิ่งพิมพแบบใชภาพ

อยางเดียว 

                 2. ในการออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเดก็ ในปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกาย และสุขภาพจิต มีการใชจุดจับใจท้ังหมด 4 รูปแบบ โดย

ใชจุดจับใจเรื่องที่ทําใหตกใจหรือสะเทือนใจมากที่สุด มีการใชหลักการจัดองคประกอบภาพถายทั้งหมด 8 รูปแบบ โดยใชหลักการเรื่องจุดเดนจุดสนใจมาก

ที่สุด มีการเลือกชนิดจดหมายตรงที่เหมาะสมทั้งหมด 5 ชนิด คือ แผนโฆษณา ใบปลิว แผนพับ ไปรษณียบัตร และจดหมายขาย โดยใชวิธีการจัดหนาใน

งานสิ่งพิมพแบบใชภาพอยางเดียว 

                 3. ในการออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ในปญหาดานครอบครัว นนัทนาการ และการมสีวนรวม มีการใชจดุจบัใจทั้งหมด 4 รูปแบบ 

โดยใชจุดจับใจเรื่องทีท่ําใหตกใจหรือสะเทือนใจมากที่สุด มีการใชหลักการจัดองคประกอบภาพถายทั้งหมด 5 รูปแบบ โดยใชหลักการเรื่องจุดเดนจุดสนใจ

มากที่สุด มีการเลือกชนิดจดหมายตรงที่เหมาะสมทั้งหมด 4 ชนดิ คือ แผนโฆษณา ไปรษณียบัตร แผนพับ และใบปลิว โดยใชวธิีการจัดหนาในงานสิง่พิมพ

แบบใชภาพอยางเดียว 

                 4. ในการออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ในปญหาดานการจัดการศึกษา มีการใชจุดจับใจทั้งหมด 2 รูปแบบ โดยใชจุดจับใจดาน

ขาวสาร และขอมลูความจริงมากที่สุด มีการใชหลักการจัดองคประกอบภาพถายทั้งหมด 3 รูปแบบ โดยใชหลักการเรื่องอารมณของสีมากที่สุด มีการเลือก

ชนิดจดหมายตรงที่เหมาะสมทั้งหมด 5 ชนดิ คือ แผนโฆษณา แผนพับ จดหมายขาย ไปรษณียบัตร และใบปลิว โดยใชวิธีการจัดหนาในงานสิ่งพิมพแบบใช

ภาพอยางเดียว 
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WATCHARATORN PENSASITORN: THE USE OF PERSUASION PRINCIPLES IN 

PHOTOGRAPHIC IMAGES FOR CHILDREN’S FOUNDATION. ADVISOR: ASSOC. PROF. 

SUPPAKORN DISATAPUNDHU, Ph.D. 190 pp. 
 

This research is a Qualitative Research, which has an objective in finding the Appeal in Photographic Images, 
Photographic Compositions, Direct Mails and Publication Layout to use in Children’s Foundation medias, categorized by type of 
Children’s problems. 

 The research was studied base on relevant Concept, Theory and Researches. Selected 220 sample images using in 
advertisements and documentaries from 8 different sources those related to Children’s problems in 2000 to 2007. Those sources 
are: British Design & Art Direction (D&AD) - Printing Media Contest, Europe’s Premier Creative Awards (EPICA Awards) - Printing 
Media Contest, New York Festival International Advertising Awards- Printing Media Contest. Luerzer’s Int’l ACHIVE-Printing Media 
Contest, World Press-Photo Contest, International Photography Awards-Photo Contest, Photography Master Cup – Photo Contest, 
Black and White Spider Awards – Photo Contest. Created and submitted the questionnaire from selected images to 5 experts in 
creative and design field to analyze the concept of each selected images. The data was summarized and presented in terms of 
percentage and point orders. 
 Graphic Design on Publication for Children’s Foundation has 4 Groups, categorized by type of Children’s problems, 
showing in details below.  
 Preventing and Protecting Child Problems: This group is concerning Orphans, Abandoned Children, Abused Children, 
Sexual Harassed Children, Drug Addicted Children, Homeless Children, Child Trafficking ones, Disable Children, Child labored, 
Children under arrest, Displaced Children, Tribe Children, Slum Children, Non-registered / Non – Nationality Children, Disaster and 
Chemical Affected Children, Poverty-stricken Children, and Media Abused Children. 
 Mental & Physical Health Problems: This group is concerning children who are lack of Iodine, underweight infant, lack of 
nutrition and clean water and lack of public health due to parent lack of knowledge and raising child skills. 
 Family, Recreation Activities and Participation Problems: Some children are abandoned from parents and family 
members, lack of Recreation Activities and Places those help in child learning improvements. Occasionally, children are used for 
gaining commercial and political benefit purposes. 
 Education Problems: Children/Student could not study thoroughly or finish standard requirement education due to poverty 
and help out the family to earn the living.  
  
 Research Conclusion: 
           1.  Graphic Design for Children’s Foundation in preventing and protecting child issues: Using 6 formats of Appeal and the 
sympathy appeal are used the most. Using 11 formats of Photographic Composition and the color mood are used the most. Using 5 
types of Direct Mail, which are Postcard, Poster, Brochure, Leaflet, and Sale Letter, Using 1 type of Publication Layout, which is All 
Art Layout. 
 2.  Graphic Design for Children’s Foundation in promoting mental and physical health concerns: Using 4 formats of 
Appeal and the shock appeal are used the most. Using 8 formats of Photographic Composition and the point are used the most. 
Using 5 types of Direct Mail, which are Postcard, Poster, Brochure, Leaflet, and Sale Letter, Using 1 type of Publication Layout, 
which is All Art Layout. 
 3.  Graphic Design for Children’s Foundation in Family, Recreation Activities and Participation issues: Using 4 formats of 
Appeal and the shock appeal are used the most. Using 5 formats of Photographic Composition and the point are used the most. 
Using 5 types of Direct Mail, which are Postcard, Poster, Brochure, Leaflet, and Sale Letter, Using 1 type of Publication Layout, 
which is All Art Layout. 
 4.  Graphic Design for Children’s Foundation in Education issues: Using 2 formats of Appeal and the news appeal are 
used the most. Using 3 formats of Photographic Composition and the color mood are used the most. Using 5 types of Direct Mail, 
which are Postcard, Poster, Brochure, Leaflet, and Sale Letter, Using 1 type of Publication Layout, which is All Art Layout. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 

 วิทยานิพนธฉบับนี้ สําเร็จลุลวงไดดวยดี ดวยความอุตสาหะของผูวิจัย และความชวยเหลือของบุคคล

หลายทาน ผูวิจัยจึงขอใชโอกาสนี้ขอขอบพระคุณทุกทานที่มีสวนรวมในความสําเร็จครั้งนี้ โดยเฉพาะ รศ.ดร.

ศุภกรณ ดิษฐพันธุ อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ เปนผูชี้แนะแนวทาง และใหความรูในการทําวิจัยอยางเต็มที่

และเต็มใจ ขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานของภาควิชานฤมิตศิลป ที่ไดประสิทธิ์ประสาทวิชาใหผูวิจัยมารวม 2 

ปเต็ม ไดแก ผศ.อารยะ ศรีกัลยาณบุตร รศ.ดร.พรสนอง วงศสิงหทอง ผศ.วิไล อัศวเดชศักดิ์ รศ.ทวีรัก เจริญสุข 

ผศ.เอื้อเอ็นดู ดิศกุล ณ อยุธยา  

 ขอขอบพระคุณ อาจารย ดร.นภาวรรณ สวัสดิชัย ที่ใหเกียรติในการรวมตรวจวิทยานิพนธ 

ขอขอบคุณ พี่ตุย พี่นิด พี่สมจิตร ในการเปนที่ปรึกษา และเปนธุระเรื่องการศึกษาใหผูวิจัยเปนอยางดี 

 ขอขอบคุณ พี่ฉี คุณพิบูล ไวจิตรกรรม คุณพิจักษณ ทนันชัยบุตร คุณสมบูรณ จารุกิจไพศาล คุณจิร

กิตติ์ พิตรพิบูลยวงศ คุณนารี เหลืองวิทิตกูล คุณวิธวัช พรมฮวด และคุณกมลพัฒน มัตตะวรรณรุจน ที่สละเวลา
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
 ในทางจิตวิทยา ถือวาแรงจูงใจ (Motives) เปนแรงขับ (Drives) ภายในของบุคคล ที่คอยกํากับใหบุคคล

นั้นแสดงพฤติกรรมบางอยางออกมาทันทีที่ไดรับส่ิงเราที่เหมาะสมเพียงพอ สวนการจูงใจ (Motivation) เปน

กระบวนการทางความคิด (Cognitive Process) และกระบวนการตัดสินใจ (Decision-making Process) โดย

ผานทางการเลือกผลลัพธที่ปรารถนา (Desired Outcomes) ของแตละบุคคล แลวจัดใหเปนการกระทํา 

(Actions) ที่เหมาะสมตอการบรรลุ นอกจากนี้ พฤติกรรมของมนุษยไดรับอิทธิพลจากการเสนอแนะ 

(Suggestion) และมักถูกจูงใจ (Motivated) อยางมากโดยอารมณ (Emotion) นิสัย (Habits) และสาเหตุบาง

ประการที่เราไมรูตัว (Unconscious Causes) มากกวาที่จะถูกจูงใจโดยเหตุผล (Reason and Logic) ซึ่ง

แรงจูงใจที่ผูบริโภคมี มักจะตองสอดคลองกับความตองการที่มีอยู โดยที่แรงจูงใจเปนตัวกําหนดทิศทางของการ

กระทํา (Actions) เพื่อตอบสนองความตองการนั้น (เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543: 26-29) 

 โดยพื้นฐานแลว คํา (Words) เปนเพียงสวนหนึ่งของสาร ในขณะที่ภาพ (Visuals) จํานวนมาก รวมทั้ง

รูปแบบสารที่ไมใชคํา/ขอความ (Nonverbal Forms) อาจเปนสวนที่สงผลอยางมากตอการรับรูของผูรับสาร 

ดังนั้น การส่ือสารดวยภาพ (Nonverbal / Visual Communications) สามารถทําหนาที่เราอารมณของผูรับสาร

ไดเปนอยางดี นอกจากนี้ภาพที่ปรากฏอยูในส่ิงพิมพนั้น ยังมีหนาที่ดึงดูดความสนใจใหมองหรืออาน เลือก

กลุมเปาหมาย และส่ือสารกับผูอาน (พนา ทองมีอาคม, 2531)  

 Leo Burnett (1995: 88) กลาวไววา “Good advertising is happy wedding of words and 

pictures, not a contest between them.” งานโฆษณาที่ดีเกิดจากการใชขอความและภาพที่มีความสัมพันธ

สอดคลองกัน ไมใชการแขงกันขององคประกอบทั้งสอง แตในความเปนจริง มีการวิจัยพบวา งานโฆษณาจํานวน

มากที่มีแตภาพ ก็สามารถประสบความสําเร็จไดเชนกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งในสื่อส่ิงพิมพ ซึ่งการใชภาพมี

บทบาทมาก ในงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพนั้น ภาพจะเปนองคประกอบสําคัญที่กระตุนใหเกิดการรับรูและจดจํา 

จากงานวิจัยของ Moriarty (1987) ไดทําการวิเคราะหเนื้อหาภาพโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ พบวา มีการใชภาพถาย

ถึง 93 % ของการงานออกแบบที่ใชภาพเปนองคประกอบทั้งหมด 

 ภาพถาย เปนสื่อที่ใชภาพแสดงความหมาย เปนการสื่อสารที่มีผลตอการรับรู และมีประสิทธิภาพใน

การสรางการจดจํา แตภาพถายที่ส่ือความหมายไดดี ตองใชเทคนิคและศิลปะในการถายภาพ เพื่อแสดงออกถึง

ความรูสึกนึกคิดและอารมณของภาพ ภาพถายจึงมีลักษณะที่เปนทั้งศาสตรและศิลป กลาวคือภาพถายที่

สมบูรณนั้น นอกจากศาสตรของเรื่องเทคนิค อุปกรณ และทักษะในการถายภาพแลวนั้น ยังตองมีศิลปในการทํา

ความเขาใจในสิ่งที่จะถาย แนวความคิด และเรื่องของการสื่อสาร ที่ตองชัดเจนเปนที่เขาใจไดงายของผูรับสาร ซึ่ง

ทั้งหมดนั้นจะตองมีความสอดคลองกลมกลืนกัน หากขาดสิ่งหนึ่งส่ิงใดก็อาจทําใหภาพถายไมสามารถถายทอด
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ไดถึงแนวความคิดของโฆษณานั้น ที่บางครั้งอาจทําใหกลุมเปาหมายเกิดการสับสนจากการตีความผิดอัน

เนื่องมาจากการรับรูที่มีตอภาพนั้น ๆ (ชัยชนะ จารุวรรณากร, 2548: 3) 

 ภาพถายสามารถสื่อสารขอมูลไดกวางไกล และรวดเร็วกวาคําพูดนับพัน อีกทั้งสามารถทําใหผูรับสาร

นั้นซึมซับ และเขาถึงขอมูลไดงายดายและรวดเร็วอีกดวย (Carolyn Knight, 2005: 82) 

จากขอมูลที่กลาวมาขางตน สรุปไดวา ภาพถายนั้นมีแนวโนมวาจะมีความสําคัญเพิ่มขึ้นในแงของการ

ส่ือสาร เพราะวิวัฒนาการของสิ่งพิมพเพื่อการโฆษณา และส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ พบวามีการใช

ขอความโฆษณานอยลง ในปจจุบัน นิยมใชภาพ เพื่อทําหนาที่ในการสื่อสารขอมูล ความคิด และอารมณไปยัง

ผูบริโภค โดยไมตองใชคําบรรยายแมแตคําเดียว หรือถามีการใชก็ใชเทาที่จําเปน ทั้งหมดนี้เปนเหตุผลวา ทําไม 

“ภาพ” จึงเปนส่ิงที่นาศึกษามากกวาองคประกอบอื่น ๆ  

 การมองเห็นหรือรับรูภาพ (Visual Perception) ที่สามารถสรางใหเกิดจินตภาพ (Imagery) นั้น มี

ใจความสําคัญอยูที่เนื้อหาสาระของภาพ ซึ่งกระตุนใหเกิดความสนใจโดยอัตโนมัติ เนื้อหาสาระของภาพที่ปลุก

เราความรูสึก และความปรารถนา เปนการเจาะจงที่จะโนมนาวเพื่อดึงดูดความสนใจ การใชเนื้อหาของภาพใน

รูปแบบตาง ๆ เชน ความรุนแรง ความออนไหว หรือแมแตการใชภาพเด็ก ภาพผูหญิง รวมไปถึงสถานการณตาง 

ๆ ลวนสามารถดึงดูดความสนใจไดทั้งส้ิน (Carolyn Knight, 2005: 82) 

 แรงจูงใจ (Motives) หมายถึงแรงขับที่เปนพื้นฐาน ซึ่งผลักดันใหเกิดพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง โดยที่

แรงขับเหลานี้ เกิดจากเปาหมายทั้งที่รูตัวและไมรูตัว ในการตอบสนองความตองการ สวน การจูงใจ 

(Motivation) เปนกระบวนการทางความคิด และกระบวนการตัดสินใจ โดยผานทางการเลือกผลลัพธที่ปรารถนา

ของแตละบุคคล แลวจัดใหเปนการกระทําที่เหมาะสมตอการบรรลุผล (เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543:26) 

การสื่อสาร (Communication) เพื่อการจูงใจ (Persuasion) มีการใชเทคนิคในการสื่อสารเพื่อโนมนาว

ใจกระตุนใหความตองการและแรงจูงใจนั้นเกิดขึ้น โดยเลือกใชรูปแบบของจุดจับใจ (Appeals) ที่เหมาะสม จุด

จับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เปนการสรางความนาสนใจในงานโฆษณาในสายตาของผูบริโภค 

และสามารถสรางแรงจูงใจใหเกิดความชอบและตองการสินคาได จุดจับใจในงานโฆษณาเกิดขึ้นไดจากความ

ตองการพื้นฐาน และสัญชาตญาณของมนุษย และการจูงใจหรือการโนมนาวใจในงานโฆษณาก็ขึ้นอยูกับการ

เลือกใชจุดจับใจท่ีเหมาะสมเพื่อชักจูงใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามที่ตองการ (พรทิพย สัมปตตะวนิช, 

2546: 87, 130-131) 

 จุดจับใจ (Appeals) ทําหนาที่เปนตัวเชื่อมโยงระหวาง สมอง/ความคิด (Head/Thinking) และหัวใจ/

ความรูสึก (Heart/Feeling) จุดจับใจประเภทตาง ๆ สามารถทําใหเกิดการเชื่อมโยงระหวางสินคา/บริการ กับ

ความตองการ/ความปรารถนาบางประการที่ผูบริโภคมีอยูในขณะนั้น (เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543:49) 

การศึกษาเรื่องจุดจับใจ (Appeal) ที่เกิดขึ้นในภาพถายนั้น นาจะเปนวิธีการหนึ่งที่สามารถใชกําหนด

เนื้อหาและเรื่องราวของภาพถายใหมีรูปแบบ และรายละเอียดที่แตกตาง ซึ่งสามารถถายทอดขอมูล ความคิด 

อารมณ ที่ตางกัน เพื่อโนมนาวหรือจูงใจใหผูรับสารนั้นเกิดพฤติกรรมตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว 

 มูลนิธิเด็กเปนองคกรหนึ่งในสังคมที่ไมแสวงหาผลกําไร (Nonprofit Organization) สวนใหญ จะ

เนนหนักในการดําเนินกิจกรรมขอรับเงินบริจาคจากบุคคลทั่วไป เพราะนอกจากจะไดรับเงินบริจาคมาเพื่อดําเนิน

กิจกรรมตามวัตถุประสงคขององคกรแลว ยังเปนการเผยแพรบทบาทและกิจกรรมขององคกรสูสาธารณะ ทั้ง
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ชักชวนใหทุกคนในสังคมไดตระหนัก และใหการสนับสนุน ตลอดจนเขามามีสวนรวมในการดําเนินกิจกรรมของ

องคกรไดอีกทางหนึ่งดวย คอตเลอร กลาวไววา (Philip Kotler and Alan Andreasen, 1991: 281) กลุมบุคคล

ทั่วไปที่เหมาะสมในการขอรับบริจาคนั้น สวนใหญพบวา มักเปนผูมีรายไดสูง อยูในวัยกลางคน และมีการศึกษา

สูง โดยประเด็นที่ผูบริจาคใหความสนใจในลําดับแรกคือ กลุมเด็กที่ตองการความชวยเหลือ (Needy Children)  

 จากสรุปรายงานสถานการณเด็ก ของสํานักงานสงเสริมสวัสดิภาพและพิทักษ เด็ก เยาวชน 

ผูดอยโอกาส และผูสูงอายุ ป พ.ศ. 2549 มีประชากรเด็กและเยาวชน คิดเปนรอยละ 25 ของประชากรทั้งประเทศ 

พบวา เด็กกําพรา มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สาเหตุจากพอแมเสียชีวิตดวยโรคเอดส จํานวนเด็กเรรอน

เพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 15 – 20 เด็กอาศัยอยูในชุมชนแออัดประมาณ 2 ลานคน เหลานี้ ตามรายงานไดจําแนก

สถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กไว 4 ดาน ไดแก 1) ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 2) ดาน

การศึกษา 3) ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต และ 4) ดานการปกปองคุมครอง  

พรอมกันนี้ ซีมัวร (Semour, cited in Philip and Alan R. Andreasen, 1991:283) ไดแนะนําไววา การ

ขอรับบริจาคจากบุคคลทั่วไปนั้น การประชาสัมพันธโดยเลือกการนําเสนอโครงการหนึ่ง หรือกิจกรรมใดเพียง

กิจกรรมหนึ่ง สามารถสรางความเขาใจ และจูงใจไดดีกวาการสื่อโดยภาพรวม หรือวัตถุประสงคโดยรวมของ

องคกร เชน การประชาสัมพันธกิจกรรมดานการศึกษาของเด็ก หรือการรณรงคการปกปองคุมครองเด็ก เปนตน 

สําหรับในประเทศไทยนั้นมีองคกรในรูปแบบของมูลนิธิกวา 50 แหง ที่มีบทบาทในการชวยเหลือเด็ก

เหลานี้ โดยรายไดที่ทางมูลนิธินํามาดําเนินกิจกรรมนั้น สวนสําคัญมาจากการบริจาคของคนทั่วไป แตจากการ

สอบถามเจาหนาที่ของทางมูลนิธิเบื้องตนพบวา ยังประสบปญหาเรื่องของการกระจายขาวสารขององคกร 

เนื่องจากผูรับสารขาดความสนใจสื่อส่ิงพิมพที่ไดเผยแพรออกไป ซึ่งเปนสวนสําคัญที่ตองการสื่อสารเพื่อ

ประชาสัมพันธกิจกรรมของมูลนิธิ และกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการบริจาค  

การใชกลยุทธการตลาดทางตรง (Direct Marketing) โดยใชจดหมายทางตรง (Direct Mail) นั้น มักจะ

ใชกับองคกรการกุศลหรือมูลนิธิตางๆ เนื่องจากเปนวิธีที่สามารถวัดผลตอบรับไดโดยตรงและแมนยํา ตรง

กลุมเปาหมาย คุมคากับเงินที่เสียไป หากเปรียบกับส่ืออื่นๆ ทั่วไป จดหมายตรง เปนสื่อที่มีพื้นที่วางจํานวนมาก

พอที่จะส่ือสารขอมูลไดอยางครบถวน มีความยืดหยุนสูงคือสามารถเพิ่มหรือลดปริมาณขอมูลไดตามตองการ 

สามารถสรางความนาสนใจและลําดับขอมูลเพื่อโนมนําใหเกิดการกระทําขึ้นเมื่ออานสารนั้น จดหมายตรงยังมี

ลักษณะพิเศษในการสรางสัมพันธกับผูรับ โดยที่เผชิญกับคูแขงนอยมาก และยังเปนสื่อที่ผูรับไดรับบอยกวาส่ือ

อื่นๆ อีกดวย (Lisa D. Spiller, 2005) 

ขจร วีระพงศ กลาวในงานวิจัยของ พิทักษ ผังนิรันดร (2541) วา “การใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ

โครงการตางๆ ของมูลนิธินั้น โดยทั่วไปจะเลือกใชส่ือประเภทจดหมายทางตรง (Direct Mail) เปนหลัก นอกจาก

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายโดยเฉพาะเจาะจงแลว ยังสามารถใหรายละเอียดเกี่ยวกับองคกรไดอยางครบถวน 

และมีคาใชจายคอนขางต่ํา” 

 การใชจดหมายทางตรงเพื่อการประชาสัมพันธกิจกรรมของมูลนิธิตอกลุมเปาหมายนั้น สวนที่สําคัญ

ที่สุดที่จะทําใหผูรับเปดจดหมายอาน นั่นคือรูปแบบของการจัดวางของแตละองคประกอบ อยางไรใหดึงดูดใจ 

ส่ือสารขอมูลเขาใจงาย และสรางการจดจําไดดี โดยทั่วไป หลักของการจัดหนา (Layout) ในขั้นตอนของการผลิต

ส่ือส่ิงพิมพนั้น ไมเพียงแคอานงายเทานั้น หากยังตองสามารถสื่อสารกับผูบริโภคไดอยางชัดเจนตรงไปตรงมา 
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เพราะหากมีความยุงยากซับซอนเกินไปอาจกลายเปนอุปสรรคในการสื่อสารได (Ken Burtenshaw, Nik Mahon 

and Caroline Barfoot, 2006: 132) นอกจากนี้ งานออกแบบสิ่งพิมพที่สวยงาม อานงาย มีความเปนระเบียบ 

ยอมจะดึงดูดความสนใจไดดี การจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพเพื่อการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ เปน

ชองทางที่จะสนับสนุน และชวยกระตุนความอยากรูเห็นใหมากยิ่งขึ้น  

จากที่ไดกลาวมาทั้งหมด การใชภาพถายเพื่อจูงใจนั้น นอกจากจะสามารถดึงดูดความสนใจ สรางการ

จดจํา และสรางความชัดเจนในการสื่อสารแลว ภาพยังเปนภาษาสากล ที่สามารถเขาใจไดตรงกันทุกชาติทุก

ภาษา ดังนั้น การศึกษาถึงการใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย การจัดองคประกอบใน

ภาพถาย (Photographic Composition) การเลือกชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) และวิธีการจัด

หนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมกับแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน เพื่อนํามาใชเปน

แนวทางในการออกแบบสื่อส่ิงพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็กไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

 

ปญหาของการวิจยั 
 
 ในการออกแบบสรางสรรคส่ือส่ิงพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ควรเลือกใช 1) หลักการจูงใจ 

(Persuasion Principle) ในภาพถาย, 2) การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition), 3) 

ชนิดของสื่อประเภทจดหมายทางตรง (Direct Mail) และ 4) วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในรูปแบบ

ใดบาง จึงจะเหมาะสมและมีประสิทธิภาพในแตละสถานการณปญหาเด็กในแตละดาน 

 

วัตถุประสงคในการวิจยั 
 

1. เพื่อศึกษาและวิเคราะหการใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย สําหรับมูลนิธิ 

เพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

2. เพื่อศึกษาและวิเคราะหการจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) สําหรับมูลนิธิ 

เพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

3. เพื่อศึกษาและวิเคราะหการเลือกชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก  

ที่เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

4. เพื่อศึกษาและวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่เหมาะสมใน 

แตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

 

สมมุติฐานการวิจยั  
 
 ในการออกแบบสรางสรรคส่ือส่ิงพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ควรเลือกใช 1) หลักการจูงใจ 

(Persuasion Principle) ในภาพถาย, 2) การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition), 3) 

ชนิดของสื่อประเภทจดหมายทางตรง (Direct Mail) และ 4) วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสม
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ในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน สามารถดึงดูดความสนใจ สรางการจดจํา และสรางความ

ชัดเจนในการสื่อสารไดดี 

 

ขอบเขตงานวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยจะศึกษามุงเนนเฉพาะผลงานภาพถาย โดยแบงตามแหลงที่มาของภาพดังนี้ 

1. ภาพถายโฆษณา (Advertising Photography) เปนภาพถายที่ใชในงานประเภทสิ่งพิมพโฆษณา

สงเสริมสังคมเกี่ยวกับเด็ก จากการประกวดโฆษณาของสถาบันที่เปนที่ยอมรับในแตละประเทศ ตั้งแตป ค.ศ. 

2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จากแหลงขอมูลดังตอไปนี้ 

1.1 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน     

      British Design & Art Direction (D&AD)  

1.2 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน  

      Europe’s Premier Creative Awards (EPICA Awards) 

1.3 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน  

      New York Festival International Advertising Awards  

1.4 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน  

      Luerzer’s Int’l ARCHIVE  

2. ภาพถายของกองบรรณาธิการ (Editorial Photography) คือภาพถายที่ใชสนับสนุนเรื่องราวหรือ

บทความ ไดแก ภาพขาว (Photojournalism) และหรือภาพสําหรับบทความเจาะลึก (Documentary 

Photography) ที่ไดรับการตีพิมพในหนังสือ และหรือจากการประกวดภาพถายของสถาบันที่เปนที่ยอมรับในแต

ละประเทศ ตั้งแตป ค.ศ. 2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จากแหลงขอมูลดังตอไปนี้ 

2.1 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ World Press  

      Photo Contest  

2.2 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ  

      International Photography Awards 

2.3 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ  

      Photography Master Cup 

2.4 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ Black and  

       White Spider Awards 
 

วิธีการดําเนนิการวิจัย 
 
 1. รวบรวมขอมูล 

   1.1 รวบรวมขอมูลเรื่องสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็ก 

1.2 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองหลักการจูงใจ (Persuasion Principle)  
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1.3 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองการจัดองคประกอบในภาพถาย  

       (Photographic Composition) 

1.4 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) 

1.5 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ 

1.6 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 2. การสรางเครื่องมือวิจัยและแบบสอบถาม 

  2.1 คัดเลือกผลงานภาพถายจากแหลงขอมูล 

2.2 สรางแบบสอบถามเพื่อหาหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) การจัดองคประกอบ

ในภาพถาย (Photographic Composition) ส่ือประเภทจดหมายทางตรง (Direct Mail) และ

หาวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ 

 3. การวิเคราะหขอมูล 

3.1 วิเคราะหการเลือกใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย สําหรับมูลนิธิ

เพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

3.2 วิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) สําหรับมูลนิธิ

เพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

3.3 วิเคราะหการเลือกชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่

เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

3.4 วิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแต

ละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

 4. สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 

 5. ออกแบบสื่อ Direct Mail โดยดําเนินการตามผลการวิจัยเปนสําคัญ 

 6. สรุปผลงานวิจัยและรวบรวมผลงานวิจัยเปนรูปเลม 

 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. ไดรูปแบบของการใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่

เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

2. ไดรูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่

เหมาะสมในแตละสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

3. ไดชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละ

สถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 

4. ไดวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ที่เหมาะสมในแตละสถานการณ

ปญหาเกี่ยวกับเด็กในแตละดาน 
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คําจํากัดความที่ใชในงานวิจัย 
 
การจูงใจ (Motivation) หมายถึงพลังกระตุน (Drive) ที่อยูในตัวบุคคลซึ่งกระตุนใหบุคคลปฏิบัติ 

หรือดําเนินการใหไดมาซึ่งเปาหมายที่ตั้งไว 

  

จุดจับใจ (Appeal) หมายถึง แนวทางที่ใชในการเรียกรองความสนใจของผูบริโภค และ/หรือ

มีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภค เปรียบเสมือนส่ิงที่ผลักดัน หรือส่ิงที่

กระตุนความสนใจของผูบริโภค 

  

ภาพถาย (Photography) หมายถึง ศิลปะ หรือกระบวนการสรางภาพบนพื้นผิวที่มีความไวแสง 

เชน ฟลม โดยปฏิกิริยาเคมีของแสง หรือรังสีอื่น ๆ   

  

งานภาพถาย หมายถึง งานสรางสรรคที่เกิดจากการใชเครื่องมือบันทึกภาพโดยใหแสง

ผานเลนสไปยังฟลม รวมไปถึงภาพที่สรางจากโปรแกรมการตกแตงภาพ

รวมกับการถายภาพ 

  

องคประกอบภาพถาย  

(Photographic Composition) 

หมายถึง การจัดวาง (organize) องคประกอบตางๆ ภายในภาพ ตาม

หลักการจัดภาพ เชน เสน (line) รูปราง (shape) รูปทรง (form) น้ําหนัก

ของโทน (tone) ความตัดกัน (contrast) สี (color) ความสมดุล 

(balance) จังหวะ (rhythm) และการตัดกันของสี (contrast) 

  

Direct Mail (DM) หรือจดหมายทางตรง หมายถึง ส่ือที่อาศัยการสื่อทางไปรษณีย 

ดําเนินการเปนการเคลื่อนไหวทางการตลาดรูปแบบใหม โดยมี

จุดมุงหมายสงขาวสารขอมูลที่ผูโฆษณาตองการส่ือใหแกกลุมคนเฉพาะ

กลุม กลุมหนึ่ง 

  

การจัดหนา (Layout) 

 

คือ การจัดวางองคประกอบ (Composition) บนงานสิ่งพิมพ ไดแก 

ภาพประกอบ หัวเรื่อง เนื้อหา พื้นที่วาง และตราสัญลักษณ โดยใช

หลักการทางศิลปะมากําหนดรูปแบบและขนาด เพื่อใหดูดี สามารถเรา

ความสนใจจากผูดู และถายทอดไดตรงตามจุดประสงค 
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บทที่ 2 
 

วรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 

 ในบทนี้เปนการนําเสนอขอมูล แนวความคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการวิจัยเรื่องการใช

หลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก เพื่อใหเกิดความเขาใจในความหมายและรายละเอียดตางๆ ที่

เปนเนื้อหาสาระสําคัญที่ใชเปนแนวทางในการวิเคราะห และกําหนดขอบเขตของการวิจัย โดยผูวิจัยไดแบง

เนื้อหาออกเปนหัวขอสําคัญๆ ดังนี้ 

 2.1 ขอมูลเรื่องสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็ก 

2.2 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองหลักการจูงใจ (Persuasion Principle)  

2.3 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) 

2.4 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) 

2.5 แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ 

2.6 แนวความคิดดานการตลาดและโฆษณา 

   

2.1 สถานการณปญหาเกีย่วกับเด็ก จาํแนกเปน 4 ดาน สาํคัญ ดังนี้   
1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม  

1.1 สถานการณปญหาครอบครัว    
ครอบครัวไทยในปจจุบันไดรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 

วัฒนธรรม ทําใหมีปญหาตางๆ ที่มีผลกระทบตอเด็ก ไดแก โครงสรางครอบครัวเปล่ียนแปลงไป โดย

จํานวนครอบครัวขยายลดลง  ครอบครัวเดี่ยวเพิ่มมากขึ้น รูปแบบของครอบครัวมีความหลากหลาย คา

นิยมและความเชื่อของครอบครัวเปลี่ยนตามอิทธิพลตะวันตก  ปญหาความยากจนของครอบครัวสตรีต

องออกทํางานหารายไดนอกบาน   ครอบครัวตองเคลื่อนยายไปทํางานตางถิ่น  ปญหาครอบครัวขาด

ความรูและความพรอมในการเลี้ยงดูเด็ก ซึ่งสภาพปญหาเหลานี้เปนเงื่อนไขสําคัญ ที่สรางผลกระทบ

ตอเด็กเกี่ยวกับปญหาสุขภาพกายสุขภาพจิต ปญหาดานคานิยมบริโภคนิยม นําไปสูพฤติกรรมของเด็ก

ในวัยตางๆ ในทางไมเหมาะสมและมีสวนผลักดันใหเด็กจํานวนหนึ่งถูกปลอยปละละเลย หรือทอดทิ้ง

ตองกลายเปนเด็กในภาวะยากลําบาก           
1.2 สถานการณดานการนันทนาการ   
แหลงนันทนาการที่เปนประโยชนตอการเรียนรูเพื่อเปดโลกทัศน และพัฒนาทักษะชีวิตของ

เด็กยังมีจํานวนนอยเมื่อเทียบกับจํานวนเด็กทั้งประเทศและเด็กตอพื้นที่ ยังขาดสถานที่นันทนาการที่

เหมาะสมกับพัฒนาการตามวัยของเด็ก และสถานที่นันทนาการของรัฐที่มีอยูไมไดใชใหเกิดประโยชน  

ขาดแรงจูงใจในการจัดกิจกรรมนันทนาการที่ดี สําหรับในสวนตัวเด็กนั้น เด็กเล็กที่อยูในเมืองมักจะใช

เวลาวางชมรายการโทรทัศนเปนสวนใหญ เพราะไมมีสถานที่กิจกรรมนันทนาการใกลบาน  สวนเด็กใน

ชนบทจะใชเวลาวางในการเลนสนุกกับเด็ก ๆ ที่เปนเพื่อนบานกัน และในชนบทหางไกลเด็กจะขาด
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โอกาสในการชมรายการโทรทัศน และเขาไมถึงกิจกรรมนันทนาการ และแหลงเรียนรูจากเทคโนโลยีที่

ทันสมัย  สวนเด็กวัยรุนจะใชเวลาวางไปนันทนาการตามหางสรรพสินคา  รานอาหาร  โรงภาพยนตร  

และการเลนเกมตางๆ ตามรานเกมอินเตอรเน็ต   
1.3 สถานการณดานการมีสวนรวมของเด็ก    
เด็กยังมีโอกาสเขามีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ อยางสมบูรณแบบนอย เนื่องจากความคิด

ความเชื่อของผูใหญที่ยังมองเด็กเปนเพียงผูรับบริการ ประสบการณนอยอาจกอใหเกิดความเสียหายได  

และในกรณีที่มีการเปดโอกาสใหเด็กมีสวนรวมมักจะเปดโอกาสใหเด็กมีสวนรวมในบางขั้นตอน และ

ขาดการเตรียมความพรอมใหกับเด็กในการเขามีสวนรวม  ขาวสารกิจกรรมที่เปดโอกาสใหเด็กมีสวน

รวมมีการแพรกระจายไมกวางขวางทําใหเด็กสามารถเขามามีสวนรวมเพียงบางกลุมเทานั้น นอกจากนี้

บางครั้งเด็กตกเปนเหยื่อของการแสวงประโยชนจากผูใหญในกิจกรรมการเขามีสวนรวม ทั้งทางดาน

เศรษฐกิจ และการเมือง  

           

2. ดานการจดัการศกึษา  
มีการจัดบริการการศึกษาขั้นพื้นฐาน 2 ระดับ คือ  
2.1 การจัดการศึกษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  
มีปญหาที่สําคัญคือ ยังขาดหนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบอยางชัดเจน ขาดการใหความรูแก พอ 

แม ผูปกครองอยางทั่วถึง ยังไมมีการนํามาตรฐานคุณภาพไปใช ขาดการประสานระหวางหนวยงาน

จัดบริการและพัฒนา ไมมีการบูรณาการที่มีประสิทธิภาพ ชุมชนไมมีสวนรวม และขณะนี้มีปญหาใน

การถายโอนภารกิจ และขาดการปลูกฝงเรื่องศาสนา คุณธรรม จริยธรรม   
2.2 การจัดการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3)  
มีปญหาที่สําคัญคือ ปญหาการตกซ้ําชั้น ซึ่งสาเหตุของปญหาเนื่องจากครอบครัวยากจน 

ครอบครัวไมใหความสําคัญกับการศึกษา  ปญหาการออกกลางคัน เนื่องจากความยากจน ยายตาม

ครอบครัว ตองหารายไดใหครอบครัว มีปญหาครอบครัว มีปญหาในการปรับตัว ตองคดี สมรส 

เจ็บปวย/อุบัติเหตุ  และในสวนของการจัดการศึกษาพบวามีปญหาดานคุณภาพการศึกษาไมได

มาตรฐาน การจัดบริการการศึกษาขั้นพื้นฐานยังไมเสมอภาคและเปนธรรม  ปญหาภาวะทุพโภชนา ซึ่ง

สงผลตอพัฒนาการทางสมองและการเรียนรู  และปญหาที่สําคัญอีกประการหนึ่งการขาดแหลงเรียนรู

ในชุมชน ทําใหเด็กในทองถิ่นหางไกลขาดโอกาสในการเขาถึงความรู และเทคโนโลยีตางๆ    

 

3. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสขุภาพจิต  
จําแนกเปนกลุมเด็กตามความจําเปนของการพัฒนา คือ กลุม แรกเกิด-5 ป และ 6–18 ป ใน

ดานตางๆ ดังนี้   
3.1 สุขภาพกาย   
กลุมอายุ แรกเกิด - 5 ป สถานการณทั่วไปพบวาหญิงตั้งครรภในภาตะวันออกเฉียงเหนือยังมี

ปญหาภาวะขาดสารไอโอดีน ทารกมีน้ําหนักนอยกวา 2,500 กรัม ยังมีอัตราสวน สูงเกินกวาที่กําหนด 

ปญหาภาวะมีแนวโนมเพิ่มขึ้น เดก็นอกเขตเทศบาลมีระดับสติปญญา (IQ) ลดลงเมื่ออายุเพิ่มขึ้น 
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โดยเฉพาะมีปญหาฟนผุเพิ่มขึ้น และในดานสิ่งแวดลอมสุขาภิบาล ยังมีปญหาดานคุณภาพน้ําบริโภค

ไมไดมาตรฐาน สวมสวนใหญยังไมถูกสุขลักษณะ สถานศึกษาบางแหงยังไมมีการแยกขยะ  

สําหรับการจัดการสงเสริมสุขภาพยังมีปญหาที่สําคัญคือ พอแม ขาดความรูและทักษะในการ

เล้ียงดูบุตร การฝากครรภชา ทําใหไดรับการบริการสาธารณสุขไมครบขั้นตอน อัตราการเล้ียงลูกดวย

นมแมลดลง นโยบายสรางหลักประกันสุขภาพถวนหนามีผลกระทบอยางมากตอการสงเสริมคุณภาพ

เด็ก ทําใหเด็กขาดสารอาหารที่มีสิทธิไดรับอาหารเสริม ไมไดรับถึงรอยละ 47.2   

กลุมอายุ 6–18 ป ปญหาที่พบคือมีภาวะโภชนาการเกิน อวนเพิ่มขึ้น และมีภาวะเตี้ย ดาน

ทันตสุขภาพมีโรคฟนผุรุนแรงและตอเนื่อง ภาวะสายตาเด็กในเขตเมืองมีสายตาผิดปกติมากกวานอก

เขตเทศบาล นักเรียนในเขตกรุงเทพมหานครมีปญหาการไดยินที่ผิดปกติมากที่สุด แตเด็กในเขตชนบท

มีปญหาดานการไดยินมากกวาเด็กในเมือง  เด็กวัยรุนมีระดับเชาวปญญาอยูในเกณฑคอนขางต่ํา โดย

เด็กนอกเขตเทศบาลจะต่ํากวาเด็กในเขตเทศบาล ในดานพัฒนาการดานอารมณ จิตใจ สังคม

จริยธรรม พบวาเมื่ออายุมากขึ้นมีพฤติกรรมทางลบสูงขึ้น และพบวาเด็กหญิงทุกกลุมอายุมีพัฒนาการ

ทางจริยธรรมดานการประหยัด ความซื่อสัตย และละอายเกรงกลัวตอบาป ดีกวาเด็กชาย   
3.2 สุขภาพจิต  
เด็กไทยมีปญหาที่จําแนกตามกลุมอาการ ได 4 กลุม คือ   

3.2.1 กลุมโรคทางพัฒนาการ ไดแก เด็กที่ภาวะสมองหยุดการพัฒนาหรือพัฒนาไม

สมบูรณ และเด็กออทิสติก ซึ่งมีแนวโนมสูงขึ้น     

3.2.2 กลุมโรคที่มีปญหาตอการเรียนในโรงเรียน ไดแก เด็กสมาธิส้ัน ซึ่งนําไปสู

พฤติกรรมหุนหันพลันแลน ขาดความยั้งคิด เม่ือเปนผูใหญจะมีความเสี่ยงสูงตอการลมเหลว

ในการดําเนินชีวิตดานตางๆ   

3.2.3 กลุมบกพรองทางดานการเรียนรู (Learning disorder) คือกลุมที่มีผลสัมฤทธิ์

ทางการเรียนต่ํา และกลุมเด็กสติปญญาเลิศ ซึ่งจะมีปญหาในการปรับตัวในระบบการเรียน

การสอนปกติ  

3.2.4 กลุมโรคที่เกิดจากการตกเปนเหยื่อหรือเปนผูรับผลจากสังคม ไดแก เด็กถูก

ทารุณทางเพศ เด็กฆาตัวตาย เด็กอันธพาล และเด็กใชสารเสพติด และเมื่อจําแนกตามวัย

พบวา วัยเด็กเล็กมีปญหาการปรับตวัของครอบครัวตอการเล้ียงดูเด็ก เด็กวัยเรียนพบปญหา

ซึมเศรา และวัยรุนพบวามีปญหาทางพฤติกรรมมากที่สุด       
3.3 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   
มีปญหาในดานสุขภาพ ปวยบอย เรียนไมทันเพื่อน และไมอยากไปโรงเรียน ขาดส่ือที่ 

เหมาะสมในการใหความรูกับกลุมเด็กที่ไดรับผลกระทบ  การมีสวนรวมของเยาวชนในการแกไขปญหา 

HIV ยังมีอยูในระดับต่ํา สังคมไมยอมรับผูติดเชื้อทําใหผูปวยเขาไมถึงบริการดานสุขภาพ ถูกละเมิด

สิทธิในเรื่องการตรวจเชื้อโดยเด็กไมยินยอม การสงตอระหวางองคกรไมเปน เด็กที่ปวยไมสามารถอยู

รวมกับครอบครัวได และยังมีเด็กในระบบการศึกษาจํานวนมากไมไดการชวยเหลือและแกไขปญหา  
3.4 สถานการณดานความปลอดภัย  
เด็กมีแนวโนมเสียชีวิตจากอุบัติเหตุและบาดเจ็บสูงขึ้น โดยการจมน้ําเปนสาเหตุนําในการ 
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เสียชีวิตของเด็กซึ่งสวนใหญเปนกลุมเด็กเล็ก อันดับสองคือการเสียชีวิตจากการขนสง สวนใหญเปน

กลุมเด็กโต โดยสาเหตุสําคัญของการเสียชีวิตเกิดจากการไมใหความสําคัญกับความปลอดภัยในบาน

และบริเวณที่อยูอาศัย และขอคนพบที่สําคัญคือ กลุมวัยรุนอายุ 15–19 ป และกลุมอายุ 20–24 ป มี

ความเสี่ยงตอการตายจากอุบัติเหตุรวมและอุบัติเหตุจราจรสูงกวากลุมอื่น  

 

4. ดานการปกปองคุมครอง  
4.1 เด็กที่ตองการการปกปองเปนพิเศษ  
ซึ่งจําแนกตามสภาพปญหาได 17 กลุม คือ   

4.1.1 เด็กกําพรา มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องสาเหตุจากพอแมเสียชีวิตดวย

โรคเอดส 

4.1.2 เด็กถูกทอดทิ้ง พบถูกทอดทิ้งตามโรงพยาบาล สถานรับเลี้ยงเด็ก และที่

สาธารณะ โดยมีสาเหตุจากแมที่เปนวัยรุนวัยเรียน และสาวโรงงานที่ไมสามารถเลี้ยงลูกได     

4.1.3 เด็กถูกทํารายทารุณ โดยเปนผูเสียหายในคดเีร่ืองเพศสูงสุด รองลงมาคือ 

ดานชีวิต รางกาย และทายที่สุดคือ เสรีภาพ/แรงงาน  

4.1.4 เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ แนวโนมเด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศอายุนอยลง 

และสวนหนึ่งถูกลวงเกินโดยบุคคลในครอบครัว    

4.1.5 เด็กกับสารเสพติด เด็กมีแนวโนมใชยาเสพติดในชวงอายุต่ํากวา 15 ป 

สูงขึ้น โดยสารเสพติดที่เด็กนิยมใช คือยาบา สาระเหย บุหรี่ เหลา และพบวาเด็กวัยรุนสูบ

บุหรี่ และดื่มเครื่องแอลกอฮอลเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะวัยรุนหญิง แมวาสัดสวนคนไทยผูสูบบุหรี่

ลดลง   

4.1.6 เด็กเรรอน มีหลายลักษณะตามลักษณะการหาเลี้ยงชีพ เด็กจะถูกแสวงประ

โยชนในทางมิชอบ และแนวโนมจํานวนเด็กเรรอนจะเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 15–20 

เนื่องจากมีประชากรจากประเทศเพื่อนบานเขามาประกอบอาชีพในประเทศไทย เด็กที่

ติดตามครอบครัวมาสวนหนึ่งจะเปนเด็กเรรอน   

4.1.7 เด็กถูกคา จากการสํารวจของกระทรวงสาธารณสุข ป 2542 มีโสเภณีเด็ก 

ประมาณรอยละ 5.3 ของจํานวนโสเภณีที่สํารวจ 69,139 คน และในป 2545 กรม

ประชาสงเคราะหรายงานวามีโสเภณีเด็ก 12,000–18,000 คน   

4.1.8 เด็กพิการ จํานวนเด็กพิการที่ไดรับการจดทะเบียน 69,797 คน (ขอมูลป 

2546) ซึ่งเปนจํานวนนอย เม่ือเทียบกับจํานวนที่มีอยูจริงทั่วประเทศ สาเหตุของการพิการ 

ครึ่งหนึ่งนั้นพิการมาแตกําเนิด รองลงมาเกิดจากอุบัติเหตุ และการเจ็บปวย และโดยที่การ

ตรวจคนหาความพิการในระยะแรกเริ่มยังทําไดจํากัดทําใหเด็กพิการมีความพิการรุนแรงขึ้น 

หรือมีอาการแทรกซอนมากขึ้น    

4.1.9 แรงงานเด็ก พบวายังมีการลักลอบใชแรงงานเด็กอยางผิดกฎหมาย และ

แรงงานเด็กสวนใหญอยูนอกระบบการคุมครองของกฎหมายและบริการทางสังคม สถาน
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ประกอบการมีลักษณะซอนเรน ลักษณะงานที่นิยมใชแรงงานเด็ก ไดแก งานโรงงานตัดเย็บ

เส้ือผาสําเร็จรูป ทํารองเทา เครื่องประดับ ดอกไมประดิษฐ แรงงานเด็กในภาคเกษตรกรรมมี

มากกวาในภาคอุตสาหกรรม พาณิชยและบริการรวมกัน    

4.1.10 เด็กในกระบวนการยุติธรรม ในป 2546 มีเด็กกระทําผิดอยูในความดูแล

ของสถานพินิจ จํานวน 57,089 คน เปนกลุมอายุ 15-18 ป 25,602 คน สวนใหญทําความผิด

คดียาเสพติด และมีเด็กและเยาวชนที่กระทําผิดซ้ําคิดเปนรอยละ 17.21 ของเด็กและเยาวชน

ที่กระทําผิดในปนั้น ๆ    

4.1.11 เด็กพลัดถ่ิน เปนเด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยสงครามและการหลบหนี

ออกนอกประเทศตามผูปกครองหรือญาติ หรือมาโดยลําพัง ขอมูลจากศูนยชวยเหลือคน

ตางชาติ กระทรวงมหาดไทย ป 2546 มีเด็กอายุ 0–12 ปประมาณ 40,000 คน และมี

แนวโนมเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจากผูล้ีภัยจํานวนไมนอยไมยอมรับวิธีการคุมกําเนิดเพราะเกรง

เผาพันธุของตนจะสูญไป   

4.1.12 เด็กชาวเขา ในป 2545 มีจํานวนทั้งหมด 391,103 คน ในชุมชนบนพื้นที่สูง 

20 จังหวัด ประกอบดวยกลุมชาติพันธุ กะเหรี่ยง มง เยา อาขา มูเซอ ลีซอ ลัวะ ถิ่น ขมุ และม

ลาบรีหรือผีตองเหลือง และชนกลุมนอย ประกอบดวย ปะหลอง ตองสู ไทยล้ือ จีนฮอ ไทย

ใหญ เขมร จีน มอญ พมา ลาวและชาวไทยพื้นราบ  

4.1.13 เด็กในชุมชนแออัด มีการประมาณการวามีเด็กอาศัยอยูในชุมชนแออัด 

ประมาณ 2 ลานคน โดยเด็กตองเผชิญปญหาสภาพแวดไมถูกสุขลักษณะ มีประสบการณใน

เร่ืองความรุนแรง และถูกปลอยปละละเลยจากครอบครัว นําไปสูการใชสารเสพติด การมี

เพศสัมพันธ การตั้งครรภนอกสมรส ขาดเรียน และเลิกเรียนกลางคัน   

4.1.14 เด็กไรสัญชาติ แบงเปน 3 กลุม คือ กลุมชาวเขาและชนกลุมนอย มี

ประมาณ 579,239 คน กระจายอยูใน 20 จังหวัดภาคเหนือ กลุมบุตรหลานของผูอพยพ ซึ่ง

สวนใหญเปนชาวพมากวา 700,000 คน และกลุมคนไทยไรสัญชาติไทย ไดแก กลุมคนไทย

เรรอน และคนไทยตามแนวชายแดน บุตรเรรอนที่ระบุสัญชาติไทยไมไดจะกลายเปนเด็กไร

สัญชาติ ซึ่งจะมีปญหาการรับบริการจากรัฐ   

4.1.15 เด็กลูกแรงงานกอสราง ขอมูลเกี่ยวกับจํานวนเด็กกลุมนี้มีความ

เคลื่อนไหวอยูตลอดเวลา โดยในป 2539 มารสํารวจพบวาเด็กกลุมนี้จํานวน 12,400 คน ซึ่ง

อาศัยอยูในแหลกอสราง และหลังจากภาวะเศรษฐกิจเปนตนมายังไมมีการสํารวจในเรื่องนี้  
4.1.16 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย   
4.1.17 เด็กยากจน คือ เด็กที่อยูในครอบครัวที่ยากจน ซึ่งขณะนี้ประเทศไทยมี

ประชากรที่อยูใตเสนความยากจนประมาณ 5,607,000 คน ซึ่งความยากจนเปนสาเหตุ

สําคัญที่ทําใหนักเรียนตองเลิกกลางคัน ซึ่งจากขอมูลเกี่ยวกับการเลิกเรียนกลางคันพบวา 

จํานวนนักเรียนทั้งระดับประถมศึกษาและมัธยมศึกษาตอนปลาย เม่ือป 2545 รวมทั้งส้ิน 

10,109,070 คน มีอัตราการออกกลางคันถึง 203,053 คน โดยเปนระดับประถมศึกษา 
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40,203 คน   และพบวามีจํานวนเพิ่มขึ้นทุกป  
 
4.2 ส่ือกับเด็ก   
เด็กถูกละเมิดและกระทําความรุนแรงโดยสื่อเปนประจําทั้งในดานการนําเสนอขาวเกี่ยวกับ

เด็กที่สรางผลกระทบตอการดํารงชีวิตตามปกติของเด็กที่ตกเปนขาว ส่ือนําเสนอสารสนเทศ แบบตางๆ 

ที่ไมเหมาะ และเสริมสรางคานิยมบริโภคนิยม ความฟุมเฟอยแกเด็ก ส่ือที่ดีคุณคาเหมาะสมสําหรับเด็ก

ยังมีนอย และเด็กยังมีสวนรวมในการผลิตรายการสําหรับเด็กนอยมาก นอกจากนี้ส่ืออิเลคทรอนิคส ยัง

เปนชองทางในการละเมิด ลอลวง และแสวงประโยชนจากเด็ก และสวนตัวเด็กนั้นยังขาดกระบวนการ

วิเคราะหเพื่อเลือกรับส่ือ เนื่องจากไมมีการชี้แนะจากผูใหญ  อีกทั้งไมมีมาตรการควบคุมส่ือที่มี

ประสิทธิภาพ  

  

2.2 แนวความคิดและทฤษฎีเรื่องหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) 

 ปจจัยสําคัญ ที่มีอิทธิพลตอการเกิดหรือไมเกิดพฤติกรรมของผูบริโภค นั่นคือ ความตองการ (Needs) 

และแรงจูงใจ (Motives) โดยเฉพาะเรื่องของแรงจูงใจ ซึ่งเปนปจจัยพื้นฐานในการผลักดันใหเกิดพฤติกรรมเพื่อ

ตอบสนองความตองการที่มีอยู  

อับราฮัม มาสโลว (Abraham Maslow) ไดแสดงระดับความตองการของมนุษย (Maslow Hierarchy 

of Needs) เปนลําดับ 5 ขั้น โดยเริ่มจากขั้นพื้นฐานจนไปถึงขั้นสูงสุดไว ดังนี้ 

 1. ความตองการทางกายภาพ (Physiological Needs) ถือเปนความตองการขั้นพื้นฐานหรือลําดับแรก

ของมนุษยทุกคนจะตองมี ไดแกส่ิงที่จําเปนในการดํารงชีวิตทั้งหลาย เชน อาหาร น้ํา เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย ยา

รักษาโรค รวมถึงเพศสัมพันธ เม่ือมนุษยสามารถตอบสนองความตองการในชั้นนี้ได ก็จะเริ่มแสวงหาความ

ตองการในระดับสูงกวาขึ้นไปอีก 

 2. ความตองการความปลอดภัย (Safety Needs) ความตองการในชั้นนี้ ไมเปนเพียงความตองการทาง

กายภาพเทานั้น หากแตเกี่ยวพันกับดานจิตใจดวย เชน เม่ือเราสามารถมีขาวรับประทานทุกวันแลว เราจะเริ่ม

หวงตอไปวาแลววาเราจะมีรับประทานไปอีกนานเทาไร ซึ่งเปนการมองไปที่อนาคต หรือในกรณีของการซื้อ

ประกันชีวิต ซึ่งเปนการมองเรื่องความมั่นคงปลอดภัยในอนาคตเชนกัน 

 3. ความตองการทางสังคม (Social Needs) มนุษยนั้นถือเปนสัตวสังคม ดังนั้นมนุษยจึงมีความ

ตองการในการอยูรวมกับผูอื่นไดรับการยอมรับ ความรักและเปนที่รักของผูอื่นอีกดวย 

 4. ความตองการความนับถือและสถานะทางสังคม (Esteem Needs) เปนความปรารถนาของมนุษยที่

ตองการความมีสถานะทางสังคม (Status) และไดรับความเคารพนับถือ (Respect) จากบุคคลอื่น รวมไปถึงการ

นับถือและยกยองตนเอง (Self-respect and Self-esteem) ดวย การตอบสนองความตองการดานนี้นั้น นําไปสู

ความรูสึกมั่นใจในตนเอง รูสึกมีคุณคา เขมแข็ง และมีความสามารถ เพื่อตองการใหบุคคลอื่นยอมรับ 

 5. ความตองการประสบความสําเร็จในชีวิต (Self-actualization) เปนความตองการขั้นสูงสุดตาม

ทัศนะของมาสโลว คือ ประสบความสําเร็จในชีวิตที่มุงหวังไวเปนการเฉพาะตัว เปนความตองการที่จะเติมเต็ม

บางสิ่งบางอยางใหกับตนเอง (Self-fulfillment) เชน ปรารถนาที่จะทองเที่ยวรอบโลก เปนตน เปนการไดทําอยาง
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ที่ตนเองพอใจ โดยไมไดขึ้นกับบรรทัดฐานหรือคานิยมของสังคม ไมจําเปนตองใหผูอื่นยอมรับหรือสนใจ ความ

ตองการในขั้นนี้ ไมมีความเกี่ยวโยงถึงบุคคลอื่น 

 แรงจูงใจ (Motive) เปนพลังที่มีอยูในตัวผูบริโภค พรอมที่จะกระตุนหรือชี้ทางใหผูบริโภคกระทําการ

อยางใดอยางหนึ่ง เพื่อใหบรรลุเปาหมายในการตอบสนองความตองการที่นาพอใจ สวนการจูงใจ (Motivation) 

คือการชักนําหรือเกลี้ยกลอมใหผูบริโภคเห็นคลอยตาม ซึ่งเปนปจจัยอยางหนึ่งที่สงอิทธิพลตอกระบวนการ

ตัดสินใจของผูบริโภค 

 ในทางจิตวิทยา ถือวาแรงจูงใจเปนแรงขับภายในจิตใจของบุคคล ที่ผลักดันใหบุคคลนั้นแสดง

พฤติกรรมบางอยางออกมาทันทีที่ไดรับส่ิงเราที่เหมาะสมเพียงพอ โดยเทคนิคประการหนึ่งในการสื่อสารเพื่อโนม

นาวใจกระตุนใหความตองการและแรงจูงใจนั้นเกิดขึ้น คือการเลือกใชจุดจับใจ (Appeals) ที่เหมาะสม (พรทิพย 

สัมปตตะวนิช, 2546: 95) หากมีการเลือกใชจุดจับใจอยางเหมาะสมแลว สามารถสงผลโนมนาวใหเกิดการ

ตอบสนองของผูบริโภค 3 ชนิด ดังนี้ 

 1. การตอบสนองที่เปลี่ยนแปลงไป (Changing responses) เชน ใหผูที่สูบบุหรี่เลิกสูบบุหรี่ ให

ผูใชเครื่องพิมพดีดเปล่ียนมาใชคอมพิวเตอร 

 2. การตอบสนองแบบย้ําหรือเสริม (Reinforcing responses) ใหพฤติกรรมหรือทัศนคติเดิมให

แข็งแกรงขึ้น เชน ทําใหผูที่ใชสินคนอยูแลวยังใชตอไป 

 3. การตอบสนองที่สรางขึ้นใหม (Shaping responses) เปนผลใหพฤติกรรมหรือทัศนคติใหมๆ เกิดขึ้น 

เม่ือผูบริโภคไดรับขอมูลขาวสารใหม ๆ ที่ไมเคยรูมากอน 

 อยางไรก็ดี (เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543) เหตุผลในการจูงใจของโฆษณาหรือการที่จะบอกกลาว 

“อะไร” (What to say) แมจะสามารถเสนออรรถประโยชนที่สามารถตอบสนองความตองการ (Needs) ของ

ผูบริโภคไดดีเพียงใด แตหากวิธีนําเสนอหรือการจะกลาว “อยางไร” (How to say) โดยไมมีจุดจับใจ (Appeals) 

ใหผูบริโภคหยุดดูหรือใหความสนใจกับเนื้อหาโฆษณา กออาจกลาวไดวา โฆษณาชิ้นนั้นทําหนาที่ไดไมสมบูรณ 

เนื่องจาก ไมอาจโนมนาวใจผูบริโภคไดมากพอที่จะเกิดความปรารถนาตอสินคาและบริการในโฆษณาดังกลาว 

ดังนั้น หนึ่งในกระบวนการนําเสนอความคิดหลัก (Big Ideas) ในการสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ คือ การกําหนดจุด

จับใจที่มีประสิทธิภาพ (Effective Appeals) ทําหนาที่เชื่อมโยงระหวาง สมอง/ความคิด (Head/Thinking) กับ 

หัวใจ/ความรูสึก (Heart/Feeling) ใหสามารถโนมนาวใจผูบริโภคเกิดการเชื่อมโยงระหวางสินคา กับ ความ

ตองการหรือความปรารถนาบางประการของผูบริโภคมีอยูในขณะนั้น 

การสื่อสาร (Communication) เพื่อการจูงใจ (Persuasion) มีการใชเทคนิคในการสื่อสารเพื่อโนมนาว

ใจกระตุนใหความตองการและแรงจูงใจนั้นเกิดขึ้น โดยเลือกใชจุดจับใจ (Appeals) ที่เหมาะสม จุดจับใจในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) เปนการสรางความนาสนใจในงานโฆษณาในสายตาของผูบริโภค และสามารถ

สรางแรงจูงใจใหเกิดความชอบและตองการสินคาได จุดจับใจในงานโฆษณาเกิดขึ้นไดจากความตองการพื้นฐาน 

และสัญชาตญาณของมนุษย และการจูงใจหรือการโนมนาวใจในงานโฆษณาก็ขึ้นอยูกับการเลือกใชจุดจับใจที่

เหมาะสมเพื่อชักจูงใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามที่ตองการ (พรทิพย สัมปตตะวนิช, 2546: 87, 130-131) 
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 จุดจับใจ (Appeals) ทําหนาที่เปนตัวเชื่อมโยงระหวาง สมอง/ความคิด (Head/Thinking) และหัวใจ/

ความรูสึก (Heart/Feeling) จุดจับใจประเภทตาง ๆ สามารถทําใหเกิดการเชื่อมโยงระหวางสินคา/บริการ กับ

ความตองการ/ความปรารถนาบางประการที่ผูบริโภคมีอยูในขณะนั้น (เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543:49) 

การศึกษาเรื่องจุดจับใจ (Appeal) ที่เกิดขึ้นในภาพถายนั้น นาจะเปนวิธีการหนึ่งที่สามารถใชกําหนด

เนื้อหาและเรื่องราวของภาพถายใหมีรูปแบบ และรายละเอียดที่แตกตาง ซึ่งสามารถถายทอดขอมูล ความคิด 

อารมณ ที่ตางกัน เพื่อโนมนาวหรือจูงใจใหผูรับสารนั้นเกิดพฤติกรรมตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว 

 จุดจับใจ (Appeal) เปนสวนหนึ่งในเนื้อหาที่ออกแบบมาใหทําหนาที่ชักจูงผูรับสารใหยอมรับเอา

ขาวสารนั้นไปทําความเขาใจ และทําการตอบสนองตามที่ผูสงสารตองการ ดังนั้น การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจที่ดี 

จึงควรตองมีการเลือกใชจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) อยางเหมาะสม ซึ่งเปนปจจัยสําคัญใน

การกําหนดทิศทางของความคิดสรางสรรคในการใชภาพเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ วาจะออกมาลักษณะใด 

 

ความหมายของจุดจับใจ 

 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เปน การสรางความนาสนใจในสายตาผูบริโภค และ

สามารถสรางแรงจูงใจใหผูบริโภคเกิดความชอบและความตองการในสินคา (พรทิพย สัมปตตะวนิช, 2546: 130) 

 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึง วิธีการดึงดูดความสนใจผูบริโภค และหรือ

การมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคา บริการ หรือจุดประสงคอื่น ๆ เปนวิธีการที่ผลักดัน และให

ผูบริโภคเกิดความตองการ และความสนใจ (ndejesus, 2007) 

 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึง หลักเกณฑที่ใชในการโฆษณา เพื่อใหเกิด

การตอบสนองจากผูบริโภค หรือมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคาหรือบริการ 

 จุดจับใจในงานโฆษณา เกิดขึ้นไดจากความตองการพื้นฐาน และสัญชาตญาณของมนุษยของมนุษย 

และนักโฆษณาจูงใจผูบริโภคไดดวยการใชจุดจับใจที่ตรงกับความตองการ หรือตรงกับปญหาที่ผูบริโภคกําลัง

เผชิญอยู  

 

รูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา 

 จุดจับใจในงานโฆษณาแยกเปน 2 ลักษณะดวยกันคือ จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals) และ

จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals) 

 1. จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals) 
      เปนจุดจับใจท่ีมีเปาหมายที่ความคิดของผูซื้อ (Buyer’s head) และมุงที่จะโนมนาว (Persuade) 

ผูบริโภคดวยหลักเหตุผลเปนสําคัญ ส่ิงกระตุนหรือความตองการที่เปนเหตุผลที่ใชเปนพื้นฐานในการกําหนดจุด

จับใจ ไดแก ความสะดวก (Convenience) ความสบาย (Comfort) ความประหยัด (Economy) สุขภาพดี 

(Health) คุณภาพ (Quality) ความคงทน (Durability) ประสิทธิภาพ (Efficiency) การทํางานของสินคา 

(Performance) เปนตน การโนมนาวโดยใชจุดจับใจดานเหตุผล จึงเนนไปที่องคประกอบของสินคา (Product 
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Component) สวนผสมของสินคา (Product Ingredients) และการอธิบายถึงคุณประโยชนที่มองเห็นได 

(Tangible Benefit) เชน ปริมาณที่มากกวา มีวิตามินอี ทําใหผิวชุมชื่น เปนตน เปนการอธิบายถึงการใช

ประโยชนจากสินคา เปนการสื่อสารที่เปนเหตุเปนผลวาทําไมผูบริโภคควรเลือกสินคา/บริการนั้นๆ  

 2. จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals) 
      เปนจุดจับใจท่ีมีเปาหมายไปยังอารมณของผูซื้อ เร่ืองความหวัง ความฝน ตลอดจนแรงปรารถนาที่

อยูใตจิตสํานึก เพื่อโนมนาวใหผูรับสารมีทัศนคติ และมีการตอบสนองในดานบวก ซึ่งเปนผลจากการเชื่อมโยง

ความรูสึกที่ดีภายในใจของผูบริโภคใหเกิดกับสินคานั้นๆ โดยประเด็นหลักของการสื่อสารไมไดเนนที่จะขาย

สินคา แตจะเนนการโนมนาวอารมณใหคลอยตามมากกวา 

      เปนจุดจับใจท่ีสัมพันธกบัความตองการทางสังคมและความรูสึกภายในของผูบริโภค ซึ่งการเลือกใช

จุดจับใจประเภทนี้เปนการพยายามขายสินคา/บริการ โดยตั้งอยูบนพื้นฐานความพอใจของผูบริโภค ซึ่งความ

พอใจหรือความรูสึกดานบวกที่เกิดจากการจูงใจโดยใชอารมณนั้นจะนําไปสูความรูสึกดานบวกตอตราสินคาดวย 

อาจกลาวไดวา จุดจับใจดานอารมณนี้ เปนการจูงใจที่เนนการเขาถึงหัวใจของผูซื้อ (Buyer’s Heart) 

      จากงานวิจัยของ ณัฐ จันทสิงห (2548) ไดกลาวถึงความสัมพันธระหวางอารมณกับแรงจูงใจไววา 

อารมณถือวาเปนสิ่งกระตุนส่ิงหนึ่งที่กอใหเกิดแรงจูงใจใหกระทําพฤติกรรมบางอยาง ซึ่งในการนําอารมณมาเปน

แรงจูงใจในการทํางานโฆษณา เพื่อใหเกิดการตอบสนองจากผูบริโภคนั้น มีคุณสมบัติ ดังนี้ 

      1. เนื้อหาทางดานอารมณในชิ้นงานโฆษณาจะชวยเพิ่มความนาสนใจในชิ้นงานไดมาก โดยการใช

เนื้อหาหลักที่สามารถปลุกเราอารมณรัก อารมณสนุก อารมณนารังเกียจ หรืออารมณอื่นๆ จะไดรับความสนใจ

มากกวาการเสนอเนื้อหาธรรมดาๆ 

      2. เม่ือถูกปลุกเราอารมณ ผูบริโภคจะกลายเปนผูแสวงหาและตื่นตัว ดังนั้น เนื้อหาที่สรางอารมณ

จะไดรับการจัดการขอมูลนั้น ๆ รอบคอบดีกวาขาวสารธรรมดา 

      3. โฆษณาที่สรางอารมณที่พึงปรารถนาและมีคา จะเปนที่ชื่นชอบมากกวาโฆษณาปกติ เชน 

อารมณอบอุน เปนอารมณที่ประเมินแลวมีคุณคา ซึ่งอาจเกิดขึ้นจากความรัก ครอบครัว ความสัมพันธฉันมิตร 

เม่ือผูบริโภคชอบในชิ้นงานโฆษณาก็จะทําใหมีผลตอความชอบในสินคาดวย 

     4. โฆษณาที่สรางอารมณจะเปนที่จะจําไดดีกวาโฆษณาปกติ 

      5. มีการเปดรับชมโฆษณาที่สรางอารมณที่พึงปรารถนาซ้ําๆ หลายครั้ง ทําใหความชอบในตรา

สินคาเพิ่มมากขึ้นโดยผานทางการเรียนรูแบบมีเงื่อนไขคลาสสิก (classical Conditional) ที่ผูบริโภคจะเชื่อมโยง

สินคากับอารมณที่ไดจากการใชสินคา 

 

    ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวกับ รูปแบบของจุดจับใจ (Types of Appeal) 

จากแหลงขอมูลที่เปนที่มีความนาเชื่อถือตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไวจาก 3 แหลง ดังนี้ 

     1. “การออกแบบสรางสรรคส่ือส่ิงพิมพโฆษณาสงเสริมสังคม” โดย ณัฐ จันทสิงห ป พ.ศ.2548 

     2. “การนําเสนอความคิดสรางสรรคในภาพโฆษณาสื่อส่ิงพิมพตามทฤษฎีแรงจูงใจ”  

         โดย เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา ป พ.ศ.2543 

    3. “Advertising” โดย Ray Wright ป พ.ศ.2543 
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รูปแบบของจุดจับใจ จากแหลงขอมลูที่ 1 
(วิทยานิพนธ “การออกแบบสรางสรรคสื่อสิ่งพิมพโฆษณาสงเสริมสังคม” โดย ณัฐ จันทสิงห ป พ.ศ.2548 หนา 31-34) 

1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Safety Appeal) 
 เปนการแสดงใหเห็นถึงความปลอดภัย อุนใจ ม่ันคงตอชีวิต รางกาย และทรัพยสิน เชน การใชเครื่อง

ตัดไฟรั่วชวยปองกันอุบัติเหตุได ไมขับขี่ขณะเมาสุรา ขามถนนตองใชทางมาลาย 

 2. จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 
 เปนการอางถึงขาวสารหรือขอมูลความจริงตาง ๆ ที่เกิดขึ้น เชน ปจจุบันมีคนตายดวยโรคเอดสเปน

อันดับ 1 ของประเทศไทย 50% ของคนที่ดื่มสุราเปนสาเหตุทําใหเกิดอุบัติเหตุทางจราจร 

 3. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 
 เปนการแสดงใหเห็นถึงความคุมคาและราคา โดยมักเนนเรื่องความประหยัดเปนหลัก เชน ประหยัด

พลังงานในวันนี้จะทําใหมีพลังงานเหลือใชในวันหนา ซื้อของที่นี่ถูกกวาที่อื่นถึง 25 บาท หรือ การคงราคาเดิม

ดวยสินคาเดิม โดยพยายามทําใหผูบริโภคเห็นวาสินคานั้นๆ มีคุณคาพอที่จะจายเงินซื้อ เชน โฆษณานมเปรี้ยว

พรอมดื่ม ยู.เอช.ที. สลิมหนองโพ ที่กลาววา “ทําไม? คนที่ดื่มสลิมเปนประจําไมเคยคิดวาแพง คุณภาพคับกลอง

อยางนี้...คุณวาคุมไหม?” 

 4. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal) 
 เปนการแสดงใหเห็นถึงคุณลักษณะวา มีลักษณะทางกายภาพหรือหนาที่การใชงานที่มีประโยชนตอ

ผูบริโภคอยางไร หรืออาจเปนการอาศัยขอไดเปรียบทางการแขงขัน หรือเปรียบเทียบกับคูแขง (Comparison) 

โดยอวดอางถึงสรรพคุณหรือคุณสมบัติที่เหนือกวาคูแขง หรืออาจเปนการนําเสนอแบบเปรียบเทียบทั้งทางตรง

และทางออมกับคูแขง เชน โฆษณายางมิชลิน (Michelin) ที่มีคุณสมบัติดานความยืดหยุนสูง ทําใหเกิดความ

นุมนวลในการขับขี่ ซึ่งกอใหเกิดความสบายใหกับผูที่นั่งในรถยนต ไมวารถยนตจะวิ่งไปบนสภาพถนนอยางไร, 

โฆษณาของเอไอเอส (AIS) ที่กลาวถึงการพัฒนาคิดคนเทคโนโลยีที่ดีที่สุดเพื่อชวยเพิ่มความสุขใหกับผูใช โดยใช

แนวคิดที่วา “ไมใชแคดีเทานั้น” แมวาจะไมไดเอยชื่อคูแขงโดยตรง แตเปนการเปรียบเทียบถึงความเหนือกวาของ

การพัฒนาเทคโนโลยี หลอดผอมประหยัดไฟ ดื่มนมทําใหสุขภาพดี การใชสินคาชนิดเติมจะชวยรักษา

ส่ิงแวดลอม 

 5. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 
 เปนการแสดงใหเห็นถึงวาเปนสินคาที่มีผูนิยมใชมากมาย เปนสินคายอดฮิตหรือเปนสินคาอันดับหนึ่ง 

เพื่อจูงใจผูบริโภควาควรใชสินคาที่มีผูนิยมมากมาย หรือควรจะใชสินคาที่ไดรับการยอมรับอยางแพรหลาย 

จุดประสงคของจุดจบใจประเภทนี้ คือการที่มีผูบริโภคนิยมใชมากมายนั้น เปนขอพิสูจนถึงคุณภาพสินคาไปใน

ตัว เชน โฆษณาเครื่องดื่มบํารุงกําลังกระทิงแดงที่กลาววา “เปนที่นิยมไปทั่วโลก” หรือโฆษณาสบูเวอรนัลอังคุ 

(Vernal Anku) ที่กลาววา “เชื่อหรือไม...สาวญี่ปุนกวา 2,000,000 คน ลางหนาดวยสบูกอนละกวา 1,000 บาท 2 

กอนนี้ทุกวัน” 
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 6. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal) 
 เปนการแสดงใหเห็นถึงความสะดวกสบาย ใชงาย ทํางานไดรวดเร็ว คลองตัว เชน ใชอินเตอรเน็ท 

ADSL ดีกวาเพราะเร็วกวา หางสรรพสินคานี้ดีกวาเพราะหาที่จอดรถงาย การเดินทางมาทํางานดวยรถไฟฟา

แทนการใชรถสวนตัวจะสะดวกเพราะรถไมติด เปนตน 

 7. จุดจับใจเกีย่วกับสถานภาพ (Status Appeal) 
 เปนการมองจากคนอื่นเขามาหาตนเอง (Outward) ถึงเรื่องของบทบาท, ภาพลักษณที่ตนเองอยากให

คนอื่นมองเห็น เชน การกตัญูตอบิดา-มารดา จะไดรับยกยองวาเปนบุตรที่ดีในสายตาของคนในสังคม หรือ 

การใชรถเบนซจะทําใหคนอื่นมองดูวาเราเปนคนที่หรูหรา ดูดีมีระดับ 

 8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 
 เปนการเนนการนําเสนอดานความแปลกใหมไมซ้ําใคร ซึ่งสามารถเรียกรองความสนใจไดดี อยางไรก็

ตาม การใชจุดจับใจประเภทนี้ถึงแมชวยสรางการจดจําใหกับผูบริโภค แตอาจไมกอใหเกิดการซื้อเสมอไป 

 9. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 
 เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความหวาดวิตก กังวล กลัวตาย กลัวบาดเจ็บ กลัวผิดพลาด กลัว

เสียทรัพยสินเงินทอง กลัวถูกหลอก ฯลฯ เชน การขับรถขณะมึนเมาอาจจะทําใหเกิดอุบัติเหตุ ใหเสียชีวิตหรือ

บาดเจ็บได การสูบบุหรี่เปนสาเหตุใหเกิดมะเร็งปอด 

 ผลวิจัยพบวา ระดับความรุนแรงดานความกลัวที่แตกตางกัน จะกอใหเกิดประสิทธิผลตอผูรับสารที่

แตกตางกันดวย กลาวคือ การโฆษณาที่ใชจุดจับใจดานความกลัวในระดับปานกลาง (Moderate Fear 

Arousing) จะมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจ หรือสรางความรูสึกที่คลอยตามไดมากที่สุด และหากมีการใช

ระดับความรุนแรงดานความกลัวสูงมากเกินไป ผูรับสารจะเกิดการปองกันตนเอง (Defensively Avoid) ในการ

เปดรับสารจากโฆษณาชิ้นนั้น ซึ่งจะแสดงใหเห็นในรูปของพฤติกรรมที่พยายามหลีกเลี่ยงการอานโฆษณาชิ้นนั้น 

เชน เปดผานหนานั้นไป เปนตน 

 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 
 เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกวาตนไดกระทําในสิ่งที่ผิดหรือนาละอายใจตอศีลธรรมจรรยา ซึ่งเปน

ความเชื่อของตนเอง หรือมาตรฐานที่สังคมไดตั้งไว อันจะทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกผิดและเกิดความละอาย

ตอส่ิงที่ตนไดทําไว ซึ่งเปนผลใหบุคคลนั้นตองพยายามมองหาหนทางที่จะปกปอง รวมถึงปองกันตนเองจาก

ความรูสึกผิดนี้ หรือทําใหบุคคลนั้นตองการที่จะลดระดับของความรูสึกผิดในตนเองลง โดยทําตามที่สารใน

โฆษณาไดบอกไว หรือหยุดพฤติกรรมที่เปนอันตรายตอผูอื่นและสังคม และหันมารวมมือเพื่อทํากิจกรรมที่เปน

ประโยชนในที่สุด ซึ่งจุดจับใจดานความรูสึกผิดนี้ ถือเปนแรงจูงใจขั้นพื้นฐานของมนุษยที่เจริญแลว (Coulter 

and Pinto, 1995) สอดคลองกับแนวคิดเรื่อง “ความรูสึกผิด” ของ Izard (1977) ที่ไดกลาววา “ความรูสึกผิดเปน

ปฏิกิริยาพื้นฐานของมนุษยเม่ือไดรับรูวาตนเองทําผิดและทําใหรูสึกตนเองดอยคาลง หรือกระทําอันใดที่ขัดตอ

ระเบียบ ศีลธรรม หรือความเชื่อของตนเอง ยอมพยายามหาทางออกเพื่อแกไขในสิ่งที่ตนเองไดกระทําลงไป” 
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 โฆษณาที่สามารถกระตุนใหเกิดความรูสึกผิดได ตองเปนการสื่อสารที่เขาใจงาย และใกลเคียงกับชีวิต

จริง หรือสะทอนภาพของสังคม และจะสามารถทําใหเกิดความเปลี่ยนแปลงไดนั้น ตองมีระดับความรุนแรงของ

ความรูสึกผิดในระดับสูง (ชุรีพันธ สะวานนท, 2542) 

 ตัวอยางจุดจับใจดานความรูสึกผิด เชน รูสึกผิดที่ทําแทง รูสึกผิดตอการใชกําลังกับผูที่ออนแอกวา รูสึก

ผิดที่ฆาสัตว เปนตน 

 11. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 
 เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความรัก ความชอบมาก ความเปนหวง ความรักแบบพอ แม เพื่อน 

คนรัก พี่ นอง ผูอยูรวมโลกเดียวกัน เปนตน 

 12. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 
 เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงการเห็นอกเห็นใจกัน ความรูสึกสงสาร เอาใจเขาขาง อยากที่จะ

ชวยเหลือ เปนตน 

 13. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal)  
 เปนการกระตุนใหเกิดการคิดถึงเรื่องสุขภาพ ความสุขสบาย ความแข็งแรง ความสมบูรณ ความเปน

ประโยชนทางสุขภาพตอรางกาย เชน การออกกําลังกายจะทําใหรางกายแข็งแรง 

 14. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 
 การกระตุนใหเกิดความรูสึกตลกขบขัน สามารถเรียกรองความสนใจจากผูรับสารไดเปนอยางดี 

เนื่องจากเปนการแสดงออกถึงอารมณทางดานบวก (Positive Emotion) อันเปนที่พึงปรารถนาของมนุษย จึงเห็น

ไดวา ในปจจุบันนิยมใชจุดจับใจประเภทนี้ในงานโฆษณาจํานวนมาก ดวยความเชื่อที่วา การใชอารมณขันจะ

กอใหเกิดทัศนคติที่ดีตอโฆษณาได ซึ่งจะสงผลไปยังความชื่นชอบในตัวสินคาตามไปดวย และนําไปสูการซื้อที่

เพิ่มขึ้นดวย  

 ในทางกลับกัน ความตลกขบขันสามารถสรางผลกระทบในแงลบได 3 ประการ คือ ทําใหสินคาดูตลก 

ทําใหผูบริโภคกลายเปนตัวตลก และทําใหโฆษณาดูเปนเรื่องตลก (Balwin, 1989) ดังนั้น การใชจุดจับใจดาน

อารมณขันนี้ จึงควรตองมีการพิจารณาเลือกใชอยางรอบคอบ และระมัดระวัง โดยคํานึงถึงความสอดคลองกับ

ประเภทสินคา ลักษณะกลุมเปาหมาย และความถูกตองตามกาลเทศะดวย 

 15. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 
 เปนการกระตุนประสาทสัมผัสทั้ง 5 ใหเกิดความรูสึกถึงความงาม อารมณและความรูสึกที่บริสุทธิ์ เชน 

ความสุขใจ อิ่มเอมใจ ความเพลิดเพลิน ความรื่นรมย ความเพอฝน 

 16. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 
 เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกเรื่องเพศ กามารมณ 
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 17. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตนเอง (Self-esteem Appeal) 
 เปนความรูสึกที่เกิดขึ้นภายใน (Inward) ที่ทําใหตนเองรูสึกถึงความนิยมชมชอบ นับถือ สรรเสริญ 

เคารพยกยอง มีศักดิ์ศรี รูสึกวาตัวเองดี สรางคุณคาใหตัวเอง เชน ภูมิใจที่ไดทําความดี ภูมิใจในความเปนไทย 

18. จุดจับใจที่เนนถึงความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 
เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความสําเร็จ บรรลุเปาหมาย เชน การใชนักกีฬาที่มีชื่อเสียงมาเปนผู

แสดง เพื่อส่ือถึงความสําเร็จของนักกีฬา เม่ือผูบริโภคดูแลวมีกําลังใจ 

 19. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 
 มีแนวความคิดมาจากความที่มนุษยเปนสัตวสังคม ไมชอบอยูคนเดียว และปรารถนาที่จะเปนสวนหนึ่ง

ชองสังคม การใชจุดจับใจนี้จึงเปนการแสดงใหเห็นวา หากไดทําตามประเด็นทางสังคมที่กลาวถึงในโฆษณานั้นๆ 

จะกลายเปนที่ยอมรับจากคนรอบขาง หรือเกิดความรูสึกวาเปนสวนหนึ่งของกลุมที่ตนเองเปนสมาชิกอยู เชน 

โฆษณาบัตรเครดิต โฆษณาผลิตภัณฑระงับกล่ินเหงื่อ หรือโฆษณาแฟชั่นที่กลาววาถาไมใชตามก็จะไมนําสมัย

หรือแตกตางจากคนอื่น 

 

รูปแบบของจุดจับใจ จากแหลงขอมลูที่ 2 
(วิทยานิพนธ “การนําเสนอความคิดสรางสรรคในภาพโฆษณาสื่อสิ่งพิมพตามทฤษฎีแรงจูงใจ” โดย เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา ป 

พ.ศ.2543 หนา 56-60) 

 1. จุดจับใจดานราคาหรือคุณคา (Price or Value Appeals) 
 จุดจับใจประเภทนี้ สามารถใชไดหลายรูปแบบ เชน 

  - การลดราคาสินคา 

  - การคงราคาเดิมไว แตเสนอคุณประโยชนที่มากกวาเดิมใหแกผูบริโภค อาจโดยการเพิ่ม 

   ปริมาณ หรือเพิ่มประสิทธิภาพของสินคา เปนตน 

  - การทําใหกลุมเปาหมายรูสึกคุมคาในการซื้อผลิตภัณฑ แมวาราคาและคุณภาพของสินคา 

   นั้นยังคงเดิม เชน ปลากระปอง ตราอะยัม ภายใตคําขวัญ “ถึงจะแพงกวา แตคุม” เปนตน 

 อยางไรก็ตาม หากจะใชจุดจับใจประเภทนี้ใหไดผลดีที่สุด สินคาเองก็ควรมีคุณภาพสูงดวย 

 2. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeals) 
 เปนการดึงดูดในผูบริโภคดวยคุณภาพดานตางๆ ของสินคา เชน ความคงทน ความสวยงาม ความ

สะอาด เปนตน ตัวอยางการใชจุดจับใจประเภทนี้ ไดแก โฆษณาแผนปูพื้นกระบะ ตราแม็กซลายเนอร ซึ่ง

นําเสนอความทนทานของสินคา วาสามารถรับน้ําหนักไดมาก และยังปองกันแรงกระแทกไดดีอีกดวย เปนตน 

 3. จุดจับใจดานความนิยม/เช่ือถือ ที่มีตอบุคคลที่มีช่ือเสียงและผูทดลองใชสินคา (Star 
Appeals and Testimonial) 
 เปนการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Star or Celebrity) ซึ่งเปนที่ยอมรับในดานตางๆ เชน ดารา นักรอง 

นักกีฬา หรือผูเชี่ยวชาญ (Expert) มาเปนผูนําเสนอสินคาในโฆษณา เนื่องจากผูบริโภคมักจะมีความรูสึกคลอย
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ตามไปกับบุคคลที่พวกเขาชื่นชอบ นอกจากนี้ การใหบุคคลที่ไดทดลองใชสินคาแลว เปนผูรับรองสินคา อาจเปน

ดาราหรือบุคคลทั่วไป โดยการนําเสนอภาพของบุคคลดังกลาวขณะใชสินคา หรืออาจใหพวกเขาพรรณนาถึง

ประโยชนที่ไดรับจากการใชสินคา เปนตน 

 4. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeals) 
 เปนการดึงดูดใจดวยการสรางสรรครูปแบบใหมที่แหวกแนว โดยอาจใชภาพหรือขอความแปลกๆ ชนิด

ที่ผูบริโภคตองหยุดดู เชน โฆษณาของราน Loft ใชภาพเด็กผูหญิงที่กําลังรดน้ําตนไมที่ปลูกในกระถาง ซึ่งมีดอก

เปนหัวตุกตาหมี เปนตน 

 5. จุดจับใจดานความรูสึกนึกคิดที่กลุมเปาหมายมีตอตัวเอง (Ego Appeal)  
 เปนการดึงดูดใจที่ทําใหผูบริโภครูสึกดีกับตัวเอง รูสึกวาไดยกระดับตัวเองใหสูงขึ้น ซึ่งมักเปนความ

ตองการทางจิตใจ โดยอาจรูสึกภูมิใจในตัวเอง รูสึกวามีศักดิ์ศรี หรือมีคุณคามากขึ้นหลังจากการใชสินคาใน

โฆษณา ตัวอยางการใชจุดจับใจประเภทนี้ ไดแก ไฮเนเกน “ความภูมิใจของนักดื่มเบียร”, ลอริอัล “คุณคาที่ดิฉัน

คูควร” หรือ Johnnie Walker Black Label Scotch Whisky “ศักดิ์ศรีลูกผูชายที่แทจริง” เปนตน 

 6. จุดจับใจดานความกลัวหรือความโกรธ (Fear or Anger Appeal)  
 เปนการดึงดูดใจดานอารมณในขั้นรุนแรง โดยการใชความกลัวหรือความโกรธ ซึ่งตางก็เปนจุดจับใจ

ดานลบ (Negative Appeal) ทั้งคู โดยในโฆษณาที่ใชความกลัว จะจําลองภาพความเสี่ยงที่ผูบริโภคอาจไดรับ

หากพวกเขาไมใสใจในส่ิงที่โฆษณากําลังเตือน เชน โฆษณาที่เตือนไมใหสูบบุหรี่บนเตียงนอน จะจําลองภาพของ

หญิงสาวที่ผล็อยหลับไปพรอมบุหรี่ที่ยังไมไดดับในมือขางหนึ่ง บุหรี่ตกลงบนพรมทันที่ที่หลับ ทําใหเกิดเพลิงไหม 

ทําลายชีวิตและทรัพยสินในพริบตา 

 ตัวอยางโฆษณาที่ใชความโกรธ เพื่อการดึงดูดใจ เชน โฆษณาในจดหมายทางตรง (Direct Mail) ของ

องคกร Handgun Control เพื่อตอตาน The National Rifles Association ซึ่งเปนองคกรที่คาอาวุธสงคราม โดย

การสงซองปดผนึกที่มีขอความวา “นี่เปนโอกาสแรกของคุณ ที่จะบอก The National Rifles Association วาให

ไปลงนรกซะ” หากวาคุณเปนผูที่สนับสนุน The National Rifles Association คุณจะโกรธ และเปนไปไดวาจะรีบ

เปดซองทันที แตในทางตรงกันขาม หากคุณเปนผูที่ตอตานองคกรดังกลาว คุณก็จะรบีเปดซองทันทีเชนกัน ทั้งนี้

ก็ดวยความโกรธที่คุณมีตอองคกรนี้เปนทุนเดิมอยูแลว 

 7. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal) 
 เปนการดึงดูดใจผูบริโภค โดยอาศัยความเกี่ยวของกับประสารทสัมผัสทั้ง 5 ไดแก กายสัมผัส (Touch) 

การมองเห็น (Vision) การไดกล่ิน (Smell) การไดยิน (Hearing) และการลิ้มรส (Taste) ตัวอยางเชน โฆษณาที่

นําเสนอภาพความนารับประทานของอาหารที่ปรุงสําเร็จ เปนตน 

 8. จุดจับใจดานเพศ ความรัก และการยอมรับทางสังคม (Sex, Love, and Social Acceptance 
Appeal) 
 ในโฆษณาจํานวนมาก มักนําจุดจับใจประเภทนี้มาใช ดวยการนําเสนอภาพของประโยชนที่

กลุมเปาหมายจะไดรับ เร่ิมจากการไดรับการยอมรับจากบุคคลอื่นในสังคม (Social Acceptance) การไดรับ
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มิตรภาพ (Friendship) กระทั่งพัฒนามาเปนความรัก (Love) และความสัมพันธทางเพศ (Sex) ในที่สุด ทั้งนี้โดย

ธรรมชาติแลว ผูคนมักจะมีความตองการเหลานี้อยู ตัวอยางเชน โฆษณาเม็ดอมระงับกล่ินปาก ยี่หอคลอเร็ท ที่

แสดงใหเห็นภาพของคนที่อมคลอเร็ท วาเปนที่ชื่นชอบจากเพศตรงขาม เปนตน  

 9. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal)  
 อารมณขันเกี่ยวของกับการมองโลกในแงดี เปนสาร (Message) ที่ส่ือไปยังผูบริโภคในลักษณะของสิ่ง

บันเทิงที่สามารถทําใหผูชมยิ้มได ซึ่งเมื่อเขารูสึกดี ก็มักจะเกิดทัศนคติเชิงบวก จนถึงขั้นกอใหเกิดความนิยมใน

สินคาหรือบริการที่โฆษณานั้นดวย ลักษณะพิเศษของอารมณขันก็คือ ในกรณีที่การสื่อสารอยางตรงไปตรงมาไม

อาจทําได การใชอารมณขันอาจเปนที่ยอมรับได 

 อารมณขัน เปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหการสื่อสารงายขึ้น กลาวคือ ชวยทําใหเกิดความเขาใจ 

(Comprehensions) ความประทับใจ (Favorable Impressions) ความมั่นใจ (Convictions) และเกิดการกระทํา 

(Actions) ในที่สุด 

 ขอควรระวังประการหนึ่งคือ อารมณขันถือเปนดาบสองคม เพราะอาจหมายถึงไดทั้งบรรยากาศแหง

ความสุขและความเปนกันเองแลว ยังอาจหมายถึงการเยาะเยยถากถาก/การลอเลียนได นอกจากนี้ยังตองใชให

ถูกจังหวะ ถูกกาลเทศะและถูกวัฒนธรรมดวย 

 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilty Appeal) 
 การใชความรูสึกผิดในงานโฆษณา มักสงผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ โดย

อาจทําใหเกิดการซื้อซ้ํา (Repurchase) หรือเปลี่ยนใจไปซื้อตราสินคาอื่น (Switch Brand) หรืออาจทําให

ผูบริโภคหยุดการซื้อสินคา/หยุดการกระทําบางอยาง เม่ือรูสึกวาสินคา/การกระทํานั้นเปนอันตรายตอตนเองและ

ผูอื่น โดยทั่วไปจะเปนการใชเพื่อส่ือสารถึงการทําสาธารณะประโยชน หรือเพื่อการรณรงคแกปญหาสวนรวมหรือ

สวนบุคคล 

 ในหลายกรณี ความรูสึกผิด (Guilt) และความกลัว (Fear) คอนขางใกลเคียงกันมากในแงของ

ความรูสึกของผูชมที่เกิดขึ้นขณะดูโฆษณา แตก็มีขอสังเกตบางประการที่สามารถแยกความแตกตางระหวาง

ความรูสึกทั้งสอง กลาวคือ ในแงของการนับถือตัวเอง (Self-esteem) เม่ือเทียบกันแลวนั้น ความกลัวไมไดทําให

ผูบริโภครูสึกวาคุณคาของตัวเองลดลง ในทางตรงกันขาม ความรูสึกผิดถามีมาก ผูบริโภคก็จะยิ่งรูสึกวาคุณคา

ของตัวเองลดลง นอกจากนี้ ความแตกตางที่เดนชัดอีกประการหนึ่งก็คือ ความกลัวเปนอารมณที่เกิดขึ้นโดย

ฉับพลันจากภายในบุคคลนั้นเอง แตความรูสึกผิดจะสัมพันธกับประสบการณศีลธรรม จรรยาบรรณ หรือ

กฎระเบียบของสังคม  
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รูปแบบของจุดจับใจ จากแหลงขอมลูที่ 3 
(Advertising โดย Ray Wright ป พ.ศ.2543 หนา 241-244) 

 1. จุดจับใจดานราคาและความคุมคา (Price and Value Appeal) 
 เปนจุดจับใจที่สามารถทําใหผูบริโภคตระหนักถึงคุณคาสินคาหรือบริการผานวิธีการตางๆ เชน การทํา

ราคาใหต่ําลง หรือการเพิ่มเติมคุณคาพิเศษบางอยางลงไปในตัวสินคา เชน สูตรใหม สวนผสมเพิ่มขึ้น แตขายใน

ราคาเดิม หรือการคงราคาเดิม สินคาเดิม แตจับใจผูบริโภคใหเห็นวาสินคาหรือบริการนั้น มีคาพอที่จะจายเงินซื้อ 

 2. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 
 เปนจุดจับใจที่เนนไปที่คุณภาพของสินคา จุดจับใจนี้จะสามารถจูงใจไดดีถาสินคานั้นมีคุณภาพตามที่

กลาวอาง 

 3. จุดจับใจดานลักษณะพิเศษ (Feature Appeal) 
 เปนจุดจับใจที่นําเสนอลักษณะเดนของสินคาหรือบริการ และนําเสนอผูบริโภคดวยขอมูลคุณสมบัติที่

จะนําไปสูทัศนคติที่ดีตอสินคา 

 4. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal) 
 เปนจุดจับใจที่นําเสนอใหคนประหลาดใจ เนนคุณสมบัติของสินคาที่สรางคุณคาจนนาตื่นตะลึง หรือ

เกินความจริงแตยอมรับไดใหกับตัวสินคา 

 5. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 
 เดวิด โอกิลวี่ กลาววา “ในสมัยกอน ไมนิยมนําเอาจุดจับใจประเภทนี้มาใชดึงดูดใจในงานโฆษณา 

เนื่องจากผลของมันอาจทําใหคุณคาของตราสินคา (Brand) ลดลงได” แตในปจจุบันพบวา มีการนาํอารมณขัน

มาใชมากมายกับผลิตภัณฑเกี่ยวกับเด็กและวัยรุน ซึ่งลูกคาสมัยใหมยอมรับได เพราะทําใหพวกเขาไดหัวเราะ 

ทําใหเกิดความชอบ และสงผลใหลูกคารูสึกดีกับสินคา/บริการนั้นดวย 

 6. จุดจับใจเรื่องเพศ (Sex Appeal) 
 การพูดถึง หรือการเสียดสีเกี่ยวกับเรื่องเพศ ไดมีการนํามาใชอยางพร่ําเพรื่อในการโฆษณา เพื่อดึงดูด

ความสนใจ เพื่อสรางความตองการ และเพื่อขายสินคา/บริการ และไดกลายมาเปนเครื่องมือสําหรับใชในการ

ประชาสัมพันธที่ไดผลอยางมากในปจจุบัน ตัวอยางสินคาที่พบวามีการใชจุดจับใจเรื่องเพศเพื่อดึงดูดความสนใจ 

เชน ไอศกรีม, รถยนต, ช็อกโกแลต, การทองเที่ยว เปนตน 

 7. จุดจับใจเนนเรื่องทีท่ําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 
 การใชวิธีการที่กระตุนใหผูรับสารรูสึกตกใจหรือสะเทือนใจ เพื่อดึงดูดใหคนสนใจ และกลาวถึงอยาง

รวดเร็ว เชน เร่ืองการรณรงคตอตานการใสเส้ือขนสัตว หรือเรื่องผูติดเชื้อเอดส เปนตน องคกรการกุศลหลายแหง 

ใชจุดจับใจประเภทนี้เพื่อประชาสัมพันธโครงการ เนื่องจากมีโอกาสอยางมากที่ส่ือจะสนใจนําไปลงขาวหนาหนึ่ง 

แลวยังประหยัดงบประมาณในการประชาสัมพันธอีกดวย 



24 

 

 8. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 
 นิยมใชกับตราสินคาที่อยูมานานจากอดีตถึงปจจุบัน จากรุนสูรุน เปนการดึงดูดใจดานความรูสึกระลึก

ถึงวันเกาๆ ที่มีในวัยเด็ก ตัวอยางเชน โฆษณารถยนตโตโยตา ที่มีการใชภาพประกอบเปนรถยนตยี่หอโตโยตา รุน

ที่พอใชตั้งแตลูกยังเด็ก จนจบมหาวิทยาลัย จนกลายมาเปนรถยนตปจจุบันที่ลูกใชทํางาน จนแตงงาน มีลูก  

 9. จุดจับใจดานความกลัว (Fear Appeal) 
 การใชความกลัวเปนสิ่งดึงดูดใจในงานโฆษณา ตองมีการใชอยางระมัดระวัง เพราะหากใชไมดีอาจทํา

ใหผูรับสารเพิกเฉยหรือขาดความสนใจตอภาพไมพึงประสงค ที่มีผลโดยตรงกับผูบริโภค โดยเฉพาะในสินคา/

บริการที่เกี่ยวของกับความเปนความตาย หรือความปวยไข ตองส่ือสารอยางละมุนละมอมที่สุดเทาที่จะทําได ใน

การที่จะบอกถึงคุณประโยชน และผลดีของสินคา/บริการนั้น ๆ 

 10. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แม และครอบครัว (Parenthood and Family Life 
Appeal) 
 เปนหนึ่งในสิ่งดึงดูดใจที่สําคัญในการตัดสินใจเลือกสินคา/บริการ โดยเฉพาะผลิตภัณฑสําหรับการทํา

ความสะอาด อาหาร ซึ่งตองคํานึงถึง ครอบครัว เปนประเด็นหลักในการโฆษณา เชน การใชรูปทารก รูปเด็ก รูป

สัตว เพื่อสงเสริมการกินดีอยูดี หรือการมีสุขภาพที่ดี เปนตน 

 11. จุดจับใจดานสถานะภาพทางสังคม และความตองการการเคารพ นับถือ (Status and Ego 
Needs Appeal) 
 เปนสิ่งดึงดูดใจเพื่อใหผูรับสารตอบสนองความตองการใหตนเองมีสถานะภาพเหนือผูอื่น 

 12. จุดจับใจดานการใหความเชื่อถือกับผูเช่ียวชาญ (Respect for Authority Appeal) 
 การใชผูเชี่ยวชาญ หรือเจาหนาที่ที่เกี่ยวของกับสินคา มาเปนบุคคลรับรองน้ัน ยังมีอิทธิพลตอความคิด 

การตัดสินใจของผูบริโภคเปนอยางมาก เนื่องจากคนสวนใหญยังคงใหความเคารพและเชื่อถือในบุคคลเหลานั้น 

เชน การใชนักวิทยาศาสตรสวมเสื้อกราวนดสีขาว มาเปนผูรับรองผลิตภัณฑประเภทยา ยอมสรางความ

นาเชื่อถือใหกับสินคาไดดีกวา ดาราหรือบุคคลทั่วไป เปนตน 

 13. จุดจับใจที่ผูนําเสนอเปนบุคคลมีช่ือเสียงในอดีตที่เสียชีวิตแลว (Dead Celebrities Appeal) 
 เปนการดงึดูดใจโดยการใชบุคคลมีชื่อเสียงในอดีตที่เสียชีวิตแลวมาเปนผูนําเสนอ (Presenter) สินคา

สมัยใหม (Modern Product) โดยการใชเทคโนโลยีทางคอมพิวเตอรกราฟก (CG) เขามาชวยในการผลิตงานให

บุคคลเหลานั้นกลับมามีชีวิตอีกครั้ง เชน การนําไอนสไตนมาโฆษณาสินคาไฮเทค เนื่องจากมีภาพพจนดาน

ความฉลาด หรือการนําจอหน เลนนอน มาโฆษณาโทรศัพทมือถือที่มีจุดเดนเรื่องเสียงเพลง เปนตน 
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2.3 แนวความคิดและทฤษฎีเกีย่วกับองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) 

 ในการสื่อสารดวยภาพ นักออกแบบนิยมเลือกที่จะใชภาพถาย เปนสวนประกอบสําคัญในงาน

ออกแบบเพื่อการสื่อสาร เนื่องจากภาพถายมีอิทธิพลอยางมากในวงการสื่อสารมวลชน เพราะเปนการสื่อสาร

แบบตรงไปตรง ผูรับสารสามารถเขาใจไดทันทีโดยไมตองแปล  

นักออกแบบเรขศิลป (Graphic Designer) จึงจําเปนตองเรียนรูถึงการนําภาพถายมาใชอยางไรจึง

เหมาะสม ทั้งบรรณาธิการภาพถาย (Photo Editor) และผูอํานวยการฝายศิลป (Art Director) สามารถเลือก

ภาพถายจากแหลงที่ใหบริการเชา ซื้อภาพที่มีอยูมากมาย เพื่อที่จะนํามาใชในงานของตนเอง ทั้งงานของ

บรรณาธิการ หรือเพื่อการโนมนาวใจผูบริโภค หากตองการที่จะเลือกภาพถายที่มีอยูจํานวนมากใหนํามาใชงาน

ไดอยางมีประสิทธิภาพ ส่ิงแรกที่ควรตองพิจารณา คือ องคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) 

เปนการใชหลักในการออกแบบมาเปนแนวทางในการจัดองคประกอบ เพื่อสรางสรรคภาพใหสามารถสื่อสาร 

และถายทอดความรูสึกออกมาไดดี และตองเหมาะกับเนื้อหาที่ตองการสื่อสารออกไปดวย เชน หาตองการใช

ภาพถายเพื่อทําหนาที่ถายทอดเนื้อหาเหตุการณทางการเมือง หรือตองการพรรณนาถึงความเจ็บปวด ทุกขระทม

ของมนุษย ก็ไมควรใชภาพถายที่ดูแลวรูสึกถึงความสวยงาม เปนตน (Stan Stoga, 1992) 

 หัวใจของภาพถายที่ดี คือ องคประกอบของภาพ ซึ่งเปรียบไดกับการสรางงานศิลปะของจิตรกร การที่

จะเขียนออกมาไดดีนั้น ก็ยังตองศึกษาในเรื่ององคประกอบทางศิลปะเปนพื้นฐานกอน (ศักดา ศิริพันธ, 2537) 

 การจัดองคประกอบภาพที่ดีนั้น เปนพื้นฐานของภาพถายที่ดี ที่จะตองสามารถถายทอดความรูสึก 

Expression) จากภาพสูผูชมได โดย เอริค ซามูเอล เดอ แมร (Eric Samuel De Mare, 1972) ไดกลาวไววา 

“องคประกอบภาพถายนั้นเปรียบเสมือนเปนรางกาย (Body) สวนความสามารถในการถายทอดความรูสึก 

(Expression) นั้น เปรียบเสมือนเปนชีวิต (Life) ซึ่งหากรางกายไรชีวิต ก็เปนไดเพียงรางไรวิญญาณเทานั้น” 

 องคประกอบตางๆ ที่นําความเปนระเบียบมาสูการจัดองคประกอบภาพ ไดแก เสน รูปราง พื้นผิว 

รูปแบบ และสีสัน เปนตน ส่ิงเหลานี้คือองคประกอบของการออกแบบ ในทุกๆ ภาพนั้นอยางนอยที่สุดจะมี

องคประกอบเหลานี้อยางนอยหนึ่งอยางประกอบอยูดวย ไมวาส่ิงที่ถูกถายนั้นจะเปนอะไร  

 

ความหมายของการจัดองคประกอบของภาพถาย 

 หมายถึง การจัดวาง (Organize) องคประกอบตางๆ ภายในภาพ คือ การจัดทุกส่ิงทุกอยางที่ปรากฏให

เห็นในชองมองภาพ (View finder) นั่นเอง เพราะสิ่งตางๆ เหลานี้เปนองคประกอบในภาพทั้งส้ิน ภาพจะดู

เหมาะสมและนาดูก็จะอยูที่การจัดองคประกอบของภาพนี่เอง (ณรงค สมพงษ, 2539: 157) 

 หมายถึง การเลือกและจัดวัตถุที่นาสนใจหรือจุดเดน พรอมทั้งจัดบรรยากาศโดยรอบใหอยูในพื้นที่ของ

ภาพ อยางงดงาม โดยตองคํานึงถึงองคประกอบของรูปทรง ลักษณะเสน คณุคาของแสงและเงา ชวงระยะและสี

ใหมีคุณคา ทางสุนทรียศาสตร คือ มีการเนนจุดเดน (Center of Interest) ความสมดุล (Balance) ความ

กลมกลืน (Harmony) และความแตกตาง (Contrast)  
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ภาพถายที่มีการจัดองคประกอบถูกตองตามหลักศิลปะ ยอมทําใหภาพนั้นเดนสะดุดตา มีคุณคา มี

ความงามตรงตามเรื่องราว และอาจนอมนําใจของผูชมใหคลอยตามอารมณที่ แสดงออกในภาพนั้น (ศักดา ศิริ

พันธ, 2537: 116) 

 หมายถึง ส่ิงตางๆ ทั่วไปที่เราถายทอดออกมาเปนภาพ ไมวาจะมีเพียงสิ่งเดียวหรือหลายส่ิงรวมกันอยูก็

ตาม ตางสามารถบอกเรื่องราวในรูปแบบของตัวเองใหเราเขาใจและเกิดความรูสึกที่ตางกันออกไป ส่ิงเหลานี้

เรียกวา องคประกอบของภาพ (รังสรรค ศิริชู, 2532: 8) 

 หมายถึง การจัดหรือการเลือกถายภาพวัตถุใหอยูในรูปแบบที่งดงาม มีจุดเดนนาสนใจ รวมทั้งการจัด 

บรรยากาศโดยรอบใหเหมาะสมและนาดูยิ่งขึ้น มีความสมดุล (Balance) ความกลมกลืน (Harmony) ความ

แตกตาง (Contrast) การเนนจุดเดน ดวยเสน แสง สี เงา และขนาด (รวมศักดิ์ แกวปล่ัง, 2528: 79) 

 หมายถึง การจัดวางองคประกอบตางๆ ในภาพ การเลือกมุมถายที่เหมาะสม ตลอดจนมีเนื้อหาที่

นาสนใจ สามารถดึงดูด โนมนาวจิตใจ ใหเกิดอารมณและความรูสึกคลอยตาม สรางแนวความคิด เร่ืองราว จัด

วางตําแหนง และแนวความคิดสรางสรรคที่นาสนใจในธรรมชาติ แวดลอม สรางความสัมพันธระหวางสิ่งตางๆ 

ใหเกิดมีความหมาย ดวยการจัดวางตําแหนงการประกอบภาพอยางเหมาะสม ใหภาพถายมีความสวยงาม มี

บรรยากาศใหรูสึกได (สมาน เฉตระการ, 2538: 107) 

 หมายถึง การเลือกและจัดวางองคประกอบศิลป (Element) ของสิ่งที่จะถายภาพ ใหเหมาะกับหลักทาง

ศิลปะ (Principle) โดยใหมีคุณคาทางสุนทรียภาพ บรรยากาศ เร่ืองราว ความรูสึก และโนมนาวใจของผูชมให

รูสึกคลอยตามอารมณที่ถายทอดออกมาในภาพนั้นๆ  

 

รูปแบบการจดัองคประกอบของภาพถาย 

 ในถายภาพก็มีลักษณะการจัดองคประกอบภาพโดยใชหลักทางองคประกอบศิลปในงานศิลปะ ซึ่งใน

งานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวกับการจัดองคประกอบของภาพถาย จากแหลงขอมูลที่เปนที่มี

ความนาเชื่อถือตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไวจาก 3 แหลง ดังนี้ 

 1. “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ ป พ.ศ.2550 

 2. “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel ป ค.ศ.2006 

 3. “Photographic Composition” โดย Tom Grill and Mark Scanlon ป ค.ศ.1990 

 

รูปแบบการจดัองคประกอบของภาพถาย จากแหลงขอมูลที ่1 
(“ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ ป พ.ศ.2550) 

 1. เสน (Line) 
 เสนอาจยาวหรือส้ัน หนาหรือบาง มันอาจนําคุณออกนอกเสนทางหรืออาจนําไปสูขางหนา อาจรูสึก

ผอนคลาย แข็งกราว กระฉับกระเฉง สงบหรือคุกคาม บางคนอาจมีความรูสึกถึงเสนตรงบางเกี่ยวกับความ

ออนโยนหรือไมคงที่ ในขณะที่บางคนรูสึกถึงความเซ็กซี่ นารัก และเปราะบาง สวนเสนที่หนานั้น สําหรับบางคน

อาจรูสึกถึงความมั่นคงและเชื่อถือได แตอีกหลายคนอาจหมายถึงความเขมงวด 
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 ในธรรมชาตินั้นเสนโคงมักโดดเดน ไดแก แมน้ํา คล่ืน กองทราย เปนตน เสนโคงมนมักถูกรับรูในฐานะ

ของความออนโยน นุมนวล ผอนคลาย และพักผอน เสนหยักอาจรับรูในเรื่องของอันตราย มีพลัง ปนปวนและ

คุกคาม เสนทแยงกระตุนความรูสึกของการเคลื่อนไหว กิจกรรมและความเร็ว 

    

ภาพที่ 1 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองเสน   ภาพที่ 2 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองเสน 

ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร”   http://www.flickr.com/photos/mac31188/103596303 

โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 2. รูปราง (Shape) 
 รูปรางเปนสิ่งพื้นฐานที่สามารถระบุไดวาส่ิงนั้นคืออะไร ในภาพถายนั้น รูปรางจะแสดงออกไดดีที่สุด

เม่ือมีแสงสวางอยูดานหลังวัตถุนั้น ตัวอยางของภาพที่แสดงรูปรางไดดีคือ ภาพถาย ซิลูเอท (Silhouette) หรือ

ภาพเงาราง ซึ่งเปนภาพรูปรางที่คนนิยมถายมากในปจจุบัน 

        

ภาพที่ 3-4 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองรูปราง ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 3. รูปทรง (Form) 
 โดยพื้นฐานแลว รูปทรงจะถูกมองเห็นในลักษณะสามมิติ สวนรูปรางเปนสองมิติ โดยรูปทรงนั้นจะ

แสดงออกถึงความลึก การส่ือถึงรูปทรงนั้นตองอาศัยแสงและเงาทําใหเกิดมิติขึ้นบนวัตถุนั้น 

    

ภาพที่ 5 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองรูปทรง ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 
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 4. พ้ืนผิว (Texture) 
 เปนองคประกอบของการออกแบบที่มีผลอยางมากตอความรูสึก เรามักจะใชพื้นผิวเปนตัวขยายความ

ในแทบทุกเรื่อง เชนสัมผัสที่นุมนวล ความแหลมหรือทู ลักษณะของผิวหนัง เปนตน ภาพพื้นผิวที่นาสนใจนั้นมัก

เกิดจากการใชแสงในมุมต่ํา ทําใหรูสึกของการไดสัมผัส 

        

ภาพที่ 6-7 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองพื้นผิว ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 5. รูปแบบ (Pattern) 
 รูปแบบจะกระตุนอารมณของความรูสึกมั่นคง สมํ่าเสมอ และความเปนเจาของ นอกจากนี้ยังรูสึกไดถึง

ความปลอดภัย ม่ันใจ และวางใจได สําหรับรูปแบบที่พบทั่วไปตามธรรมชาติไดแก หินกอนเล็กๆ ที่เรียงรายตาม

ชายหาด หยดน้ําที่เกาะบนใบไม ขนนก เปนตน 

        

ภาพที่ 8-9 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองรูปแบบ ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 6. สี (Color) 
 การใชสีเพื่อสรางอิทธิพลใหกับภาพนั้นมีหลายความหมายและสาระ ในที่นี้จะกลาวจํากัดเพียงสีปฐม

ภูมิและสีทุติยภูมิ โดยสีปฐมภูมินั้นเปนสีที่ไมสามารถผสมขึ้นมาได ไดแก สีแดง สีน้ําเงิน และสีเหลือง สวนสีทุติย

ภูมินั้นเกิดจากการผสมสีปฐมภูมิสองสีเขาดวยกัน ไดแก สีมวง (สีแดงผสมกับสีน้ําเงิน) สีสม (สีแดงผสมสี

เหลอืง) และสีเขียว (สีเหลืองผสมสีน้ําเงิน) นอกจากนั้น สีมักจะถูกพูดถึงในเรื่องของอุณหภูมิสีอีกดวย เชน สีแดง 

เหลือง และสม จัดเปนสีโทนอุน สวนสีน้ําเงิน มวง และเขียว จัดเปนสีโทนเย็น 

 สีแดง แสดงถึงความปรารถนาและอํานาจ เปนสีแหงการเรงเรา การตื่นตัว และแรงบันดาลใจ บางครั้ง

แสดงออกถงึความเกรี้ยวกราด และพลัง สีแดงเปนสีที่โดดเดนกวาสีอื่นใด ตัวอยางเชน หากอยูในที่มีสีแดง สม 

เหลือง เขียว น้ําเงิน และมวง ในระยะที่เทากัน จะรูสึกวาสีแดงเปนสีที่อยูใกลตัวเรามากที่สุด 
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 สีน้ําเงิน เปนสีที่รูสึกถึงความเวิ้งวางหางไกลที่สุดเมื่อเทียบกับสีอื่น เนื่องจากสีน้ําเงินเปนสีของทองฟา 

เปนสีโทนเย็น ทําใหรูสึกสงบ เปนธรรมชาติ สดชื่น ปลอดภัย และเชื่อถือได 

 สีเหลือง เปนสีสวาง ใหความรูสึกสนุกสนาน สรางสรรค และอบอุน บางครั้งอาจเปนตัวแทนของความ

ขลาดกลัวและการเจ็บไดปวย 

 สีสม เปนอีกสีที่มีความโดดเดน มักถูกใชรวมกับความรูสึกฉํ่าชื่น เปนสีของเปลวไฟ ความอบอุน เปนสี

ของดวงอาทิตย ความปรารถนา สุขภาพ ความตื่นเตนและการผจญภัย 

 สีเขียว เปนสีที่มีมากที่สุดในธรรมชาติ เปนสัญลักษณของความหวังและการฟนคืนจากความปวยไข 

ความสดใหม ใหความรูสึกถึงการเกิดใหม การเติบโต ความอุดมสมบูรณ และใหความรูสึกหางไกลเชนเดียวกับสี

น้ําเงินเชนกัน 

 สีมวง เปนสัญลักษณของรางวงศ ความจงรักภักดี ใหความรูสึกถึงความเคารพ ม่ังคั่ง เปนผูนํา และ

ชี้นําเรื่องจิตวิญญาณ สีมวงนับเปนสีที่ใหความรูสึกถดถอยหรือหางไกลมากกวาสีเขียวและสีน้ําเงินเสียอีก 

        

ภาพที่ 10-11 การจัดองคประกอบโดยใชเร่ืองสี ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 7. กฎสามสวน (The Rule of Third) 
 เปนการแบงสัดสวนพื้นที่ออกเปนสามสวนเทาๆ กันทั้งแนวนอนและแนวตั้ง ไดเปน 9 สวนสวนยอยๆ 

เทาๆ กัน โดยศิลปนมักใชกฎนี้เพื่อประเมินการจัดวางสิ่งที่นาสนใจภายในภาพไปไวในจุดที่เหมาะสม ซึ่งพบวา

การวางสิ่งที่นาสนใจตรงจุดตัดส่ีจุดที่เกิดขึ้นจากการแบงสวน จะทําใหภาพดูนาสนใจยิ่งขึ้น หรือแมแตการใช

เสนแนวแบงมาเปนแนวการวางองคประกอบกอสามารถทําใหภาพดูนาสนใจไดเชนเดียวกัน 

        

ภาพที่ 12-13 การจัดองคประกอบโดยใชกฎสามสวน ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 
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 8. กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 
 เปนภาพที่มีลักษณะประหนึ่งวาเรามองทะลุหนาตางออกไป โดยมีหนาตางเปนกรอบของภาพอีก

ชั้นหนึ่ง ซึ่งวัตถุหลักที่ตองการจะถายเปนฉากหลัง (Background) อยูภายในกรอบนั้น 

               

ภาพที่ 14-16 การจัดองคประกอบโดยใชกรอบในกรอบ       ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 
 9. ทําลายกฎ (Breaking the Rule) 
 เปนการหลีกเล่ียงกฎบางอยาง เชน กฎที่วาไมควรวางวัตถุไวกลางภาพ การมีเสนขอบฟาอยูกึ่งกลาง

ภาพพอดี หรือการที่มีเสาโผลขึ้นมากลางภาพ เปนตน บางครั้งการจัดวางแบบนี้ก็สามารถสรางความนาสนใจได

มากขึ้นเชนกัน 

   

ภาพที่ 17 การจัดองคประกอบโดยการทําลายกฎ ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ 

 

 

รูปแบบการจดัองคประกอบของภาพถาย จากแหลงขอมูลที ่2 
(“Basic Photography: Composition” โดย David Prakel ป ค.ศ.2006) 

 1. จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 
 เปนการถายทอดสื่อสารออกมาใหมีจุดเดนหรือจุดสนใจเพียงจุดเดียว กลาวคือ ภายใน 1 ภาพนั้น 

สวนมากจะมีการแสดงเนื้อหาสาระของเรื่องโดยผานทางจุดสนใจของภาพนั้น วัตถุขนาดเล็กก็สามารถเปน

จุดเดนไดหากวัตถุนั้นมีรายละเอียดของภาพมากพอที่จะทําใหแตกตางออกจากบริเวณรอบขาง และตองสะดุด

ตามากพอที่จะหยุดสายตาผูชม อยางที่ วาสสิลี แคนดินสกี้ (Wassily Kandinsky) กลาวไววา “The spot is 

outcome of the first contact of the tool with the material, with the basic surface” 
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ภาพที่ 18-19 การจัดองคประกอบโดยเนนที่จุดสนใจ ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 

 บางกรณีจุดก็ทําใหที่ในการเปนเสนนําสายตา (Optical Line) ประการหนึ่งคือ เม่ือจุดเดนมากกวาหนึ่ง

จุดที่เปนอิสระตอกัน มีลักษณะเหมือนกัน เรียงตอกัน เกิดทิศทางของการมองจากจุดหนึ่งไปอีกจุดหนึ่ง สวนอีก

ประการหนึ่งคือการที่จุดเดนของภาพอยูที่สายตาที่เกิดการจองมองของบุคคลในภาพ เกิดการเราใจใหมองตาม

สายตาคูนั้นโดยอัตโนมัติ ตามสัญชาติญาณของความอยากรูอยากเห็นของมนุษย 

        

ภาพที่ 20-21 การจัดองคประกอบโดยเนนที่จุดสนใจ ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 

 2. เสน (Line) 
 เสนเปนองคประกอบที่สามารถทําหนาที่ สรางและเชื่อมโยงเนื้อหาไปยังสาระสําคัญหรือจุดเดนของ

ภาพไดดี เสนอาจยาวหรือส้ัน หนาหรือบาง สามารถสื่ออารมณไดตางกัน โดยลักษณะของเสนภายในภาพที่มีผล

กับการถายทอดอารมณภาพ ไดแก  

 เสนแนวตั้ง (Upright Line) แสดงถึงความสงา และสงบนิ่ง 

 เสนโคงมา (Curve Line) แสดงถึงความออนโยน นุมนวล ผอนคลาย ความสงบ และพักผอน รวมไปถึง

เสนโคงคดเคี้ยวรูปตัวเอส (Sinuous or S-shaped Line) มักพบในธรรมชาติ ไดแก สายลม แมน้ํา คล่ืน กอง

ทราย เปนตน 

 เสนหยัก (Zigzag Line) ใหความรูสึกสับสน ตื่นเตน อารมณปรวนแปร นอกจากนี้ยังอาจแสดงถึงมี

พลัง อันตราย และการคุกคาม 

 เสนแนวนอน (Horizontal Line) แสดงถึงความรูสึกสงบนิ่ง ม่ันคง   
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 เสนเฉียงหรือเสนทแยง (Diagonal or Angle Line) กระตุนความรูสึกของการเคลื่อนไหว กิจกรรม และ

ความเร็ว โดยเฉพาะหากเสนนั้นเริ่มจากสวนลางซายไปยังสวนบนขวาของภาพ จะยิ่งเพิ่มความรูสึกถึงความ

รวดเร็วในการเคลื่อนที่มากขึ้น 

        

ภาพที่ 22-23 การจัดองคประกอบแบบใชเสน ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 3. รูปราง (Shape) 
 ไดแกภาพที่เนนเฉพาะรูปรางขององคประกอบ ไมเนนที่รายละเอียดมากนัก เชน ภาพถายยอนแสงซึ่ง

มองเห็นรูปรางลักษณะของวัตถุเปนภาพคลายเงาดํา (Silhouette)  

    

ภาพที่ 24 การจัดองคประกอบแบบเนนรูปราง ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 4. รูปทรง (Form) 
 โดยพื้นฐานแลวรูปทรงนั้นจะถูกมองเปนลักษณะของสามมิติ ในขณะที่รูปรางเปนสองมิติ การส่ือสาร

ถึงรูปทรงนั้นตองอาศัยแสงและเงาที่สองมายังวัตถุอยางเหมาะสม จึงทําใหเกิดรูปทรงที่เดนชัด โดยความกลม

นูนของวัตถุ เกิดจากแสงที่ตกกระทบวัตถุในคาน้ําหนักที่ตางกัน เชน สวนที่ถูกแสงสองจะสวางกวาดานตรงขาม

ที่เกิดเปนเงามืด 

        

ภาพที่ 25-26 การจัดองคประกอบแบบเนนรูปทรง ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
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 5. ลักษณะพื้นผิว (Texture) 
 เปนองคประกอบที่มีผลตอความรูสึกอยางมาก เปนการขยายความของเนื้อหา เชน ภาพขนสัตวสีขาว

ใหความรูสึกถึงสัมผัสที่ออนนุม ผิวของเด็กนาทะนุถนอม เปนตน นอกจากนี้ ภาพพื้นผิวที่นาสนใจนั้น ขึ้นอยูกับ

ทิศทางของแสงตกกระทบอีกดวย เชน แสงดานขางทอดลงมายังเปลือกไม ทําใหเห็นพื้นผิวไดชัดเจน 

    

ภาพที่ 27 การจัดองคประกอบแบบเนนพื้นผิว  ภาพที่ 28 การจัดองคประกอบแบบเนนพื้นผิว 

ที่มา : “Basic Photography: Composition”   http://www.flickr.com/search/?q=texture+skin&m=text 

โดย David Prakel 

 
 6. รูปแบบหรือการซ้ํากัน (Pattern or Repetition) 
 เปนการจัดองคประกอบของภาพที่มีลักษณะซ้ําๆ กันของวัตถุ อาจแสดงในลักษณะของ เสน รูปราง 

รูปทรง หรือลักษณะพื้นผิว ชวยใหภาพถายนั้นมีความแปลกตานาดูยิ่งขึ้น 

        

ภาพที่ 29-30 การจัดองคประกอบโดยใชรูปแบบหรือการซํ้า  

ที่มา : http://www.flickr.com/search/?q=pattern+and+repetition 

 
 7. กฎสามสวน (The Rule of Thirds) 
 เปนตําแหนงหรือบริเวณของการวางจุดโฟกัส (Focus) หรือจุดสนใจ (Point of Interest) ไดแกสวนที่

เปนจุดตัดกันของเสนที่เกิดจากการแบงกรอบภาพออกเปนสามสวนทั้งแนวตั้งและแนวนอน ดวยการแบงสวน

แบบนี้จะเกิดสัดสวนของโครงสรางของการจัดวางองคประกอบที่ไดผลลัพธออกมาอยางนาสนใจ ซึ่งไดรับการ

พิสูจนมาแลวอยางยาวนาน 

               

ภาพที่ 31-33 การจัดองคประกอบโดยใชกฎสามสวน ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
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 8. มุมมองภาพ (Viewpoint) 
 เปนภาพที่เกิดจากการถายภาพมุมสูงหรือต่ํากวาระดับสายตา ไดแก ภาพมุมสูง (High Viewpoint) 

เปนภาพถายในระดับที่สูงกวาระดับสายตาเหนือส่ิงที่ตองการถาย และภาพมุมต่ํา (Low Viewpoint) เปนภาพที่

ถายในระดับที่ต่ํากวาระดับสายตาต่ํากวาส่ิงที่ตองการถาย ภาพถายที่มุมมองภาพตางกันใหความรูสึกที่ตางกัน 

        

ภาพที่ 34-35 การจัดองคประกอบโดยเนนมุมมองภาพ ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 9. ทัศนมิติ (Perspective) 
 เปนภาพแสดงถึงระยะของวัตถุ ความลึกสามารถบงบอกดวยน้ําหนักสี โดยสิ่งที่อยูใกลมีน้ําหนักสีเขม 

สวนสิ่งที่อยูไกลน้ําหนักสีออน นอกจากนี้ยังบงบอกดวยขนาดของวัตถุ โดยวัตถุที่อยูใกลมีขนาดใหญกวาวัตถุที่

อยูไกล รวมไปถึงการใชเสนในการสําสายตาวิ่งไปบรรจบที่เสนขอบฟาก็ใหความรูสึกถึงความลึกไดเชนกัน 

        

ภาพที่ 36-37 การจัดองคประกอบแบบทัศนมิติ ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 10. ขนาดสัดสวน (Scale) 
 เปนการเนนขนาดสัดสวนของวัตถุที่ใหญใหดูใหญมาก หรือวัตถุขนาดเล็กใหดูเล็กมาก โดยใชวิธีการ

เปรียบเทียบกับส่ิงที่มีขนาดตรงกันขาม เพื่อใหไดรับรูถึงขนาดสัดสวนของสิ่งที่ตองการเนนความสนใจ 

     

ภาพที่ 38 การจัดองคประกอบเนนขนาดสัดสวน   ภาพที่ 39 การจัดองคประกอบเนนขนาดสัดสวน 

ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel  http://www.flickr.com/search/?q=scale 
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 11. ความเปรียบตางน้ําหนักสี (Contrast) 
 เปนภาพที่มีลักษณะของน้ําหนกัสีออน และน้ําหนักสีเขม มีความแตกตางกันมาก หรือตัดกันรุนแรง 

 

ภาพที่ 40 การจัดองคประกอบโดยเนนความเปรียบตางน้ําหนักสี 

ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 12. ภาพระดับสีสวาง (High-key effects) 
 เปนภาพที่ประกอบดวยกลุมน้ําหนักสีออนหรือสวางอยูรวมกันมากๆ ใหความรูสึกบางเบา ออนหวาน 

และเปนไมใชภาพที่ถายดวยการเปดชองรับแสงกวางเปนเวลานาน (Over Exposure) รวมไปถึงภาพที่วัตถุและ

ฉากหลังมีสีขาวหรือสีออนมาก 

        

ภาพที่ 41 การจัดองคประกอบภาพระดับสีสวาง ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 13. ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 
 เปนภาพที่ประกอบดวยกลุมน้ําหนักสีเขม มีเงาและมืด ใหความรูสึกลึกลับและเหงา โดยจุดสนใจ

มักจะอยูในสวนที่มืดหรือเปนเงา รวมไปถึงภาพที่วัตถุหรือฉากหลังเปนสีดําหรือสีเขมจัด 

        

ภาพที่ 42 การจัดองคประกอบภาพระดับสีมืดทึบ ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
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 14. ความสัมพันธของสี (Color Association) 
 เปนภาพที่มีการเนนสีที่เกี่ยวของกับจิตวิทยา ดังนี้ 

 สีแดง ส่ือถึง การเตือน ความกระฉับกระเฉง ความโกรธ 

 สีขาว ส่ือถึง ความบริสุทธิ์ แตบางครั้งก็หมายถึงการไวทุกขและความตาย 

 สีฟา ส่ือถึง ความเย็น ความใสสะอาด ฤดูหนาว 

 สีเหลือง ส่ือถึง สีของดวงอาทิตย ความมีชีวิตชีวา ฤดูรอน 

 สีเขียว ส่ือถึง ธรรมชาติ อารมณเย็น ความปลอดภัย 

 สีน้ําตาล ส่ือถึง ความอบอุน ความสงบ กลมกลืนกับธรรมชาติ 

   

ภาพที่ 43 การจัดองคประกอบโดยเนนความสัมพันธของสี ภาพที่ 44 การจัดองคประกอบโดยเนนความสัมพันธของสี 

ที่มา : http://www.flickr.com/search/?q=color+moods http://www.flickr.com/search/?q=warmth  

 
 15. ภาพขาว-ดํา (Black and White) 
 เปนภาพที่ตัดจุดสนใจเรื่องสีออก เพื่อแสดงอารมณภาพดวย พื้นผิวและรูปรางของสิ่งที่ตองการเนน

ความสนใจ 

    
ภาพที่ 45 การจัดองคประกอบแบบภาพขาว-ดํา ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
 
 16. กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 
 เปนภาพที่มีลักษณะเปนกรอบภาพเปนฉากหนา เปนการทําใหภาพที่อยูภายในกรอบนั้นเดนสะดุดตา

และนาสนใจมากขึ้น ซึ่งกรอบที่อยูฉากหนานั้นมักจะมีน้ําหนักสีที่เขมกวาฉากหลังซึ่งจะสวางกวา 
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ภาพที่ 46 การจัดองคประกอบแบบกรอบในกรอบ ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 17. สมดุลที่เทากัน (Symmetry Balance) 
 เปนการจัดภาพที่ใชองคประกอบที่มีขนาด รูปทรง และน้ําหนักสีทั้งสองขาง ซายขวาเทากัน 

        

ภาพที่ 47 การจัดองคประกอบแบบสมดุลที่เทากัน ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 18. สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetry Balance) 
 มีองคประกอบที่มีขนาด รูปทรง และน้ําหนักสีทั้งสองขาง ซายขวาที่ตางกัน แตจัดใหออกมารูสึกสมดุล 

    

ภาพที่ 48 การจัดองคประกอบแบบสมดุลที่ไมเทากัน ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
 
 19. เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 
 เปนภาพที่เนนจุดสนใจดวยการกําหนดความตื้น-ลึกของระยะชัดภาพ ไดแกภาพที่มีระยะชัดตื้นนั้นเปน

ภาพที่มีชวงความชัดโฟกัสอยูในบริเวณแคบๆ ในขณะที่สวนที่เหลือจะมัวไมชัดเจน โดยความมัวจะมากขึ้นเมื่อ

ระยะหางจากบริเวณที่โฟกัสมากขึ้น สวนภาพที่มีระยะชัดลึก เปนภาพที่มีชวงความชัดเกือบทั้งภาพ สามารถทํา
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ไดโดยการกําหนดขนาดการเปดชองรับแสง หากเปดชองรับแสงกวางจะไดภาพระยะชัดตื้น แตหากเปดชองรับ

แสงแคบจะไดภาพระยะชัดลึก 

   

ภาพที่ 49 ภาพระยะชัดตื้น   ภาพที่ 50 ภาพระยะชัดลึก 

ภาพตัวอยางการจัดองคประกอบแบบเนนที่ระยะชัดภาพ 

ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

   

ภาพที่ 51 ภาพระยะชัดตื้น ที่มา : http://www.flickr.com/search/?q=DOF  
 
 20. ความเคลื่อนไหว (Movement) 
 เปนภาพถายการเคลื่อนไหวของวัตถุ ใชเทคนิคการถายภาพโดยการใชความเร็วในการเปด-ปดหนา

กลองเปนเวลานานๆ สามารถสรางใหภาพเกิดความรูสึกเคลื่อนไหว พบในภาพถายแสงไฟบนถนนตอนกลางคืน 

สายน้ําไหล น้ําตก เปนตน 

    

ภาพที่ 52 การจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 
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 21. หยุดเวลา (Moment in Time) 
 เปนภาพแสดงจังหวะหนึ่งที่หยุดนิ่งระหวางการเคลื่อนไหว โดยที่ส่ิงนั้นๆ ยังคงความคมชัดอยู ใช

เทคนิคตรงขามกันภาพแสดงความเคลื่อนไหว คือใชความเร็วสูงในการเปด-ปดหนากลอง ไดแกภาพถายกีฬา 

ภาพหยุดขณะกระโดด เปนตน 

      

ภาพที่ 53 การจัดองคประกอบแบบหยุดเวลา    ภาพที่ 54 การจัดองคประกอบแบบหยุดเวลา 

ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel  http://www.flickr.com/search/?q=DOF 

 
 22. ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) 
 เปนภาพที่ถายการกระทําหรือการเคลื่อนไหวในลักษณะของภาพหยุดนิ่งที่ตอเนื่องกันเปนตอนๆ คลาย

การลําดับภาพของภาพยนตร 

   

ภาพที่ 55 การจัดองคประกอบแบบภาพเหตุการณตอเนื่อง 
ที่มา : “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 

รูปแบบการจดัองคประกอบของภาพถาย จากแหลงขอมูลที ่3 
(“Photographic Composition” โดย Tom Grill and Mark Scanlon ป ค.ศ.1990) 

 1. กฎสามสวน (The rule of thirds) 
 เปนการวางตําแหนงจุดสนใจ (Point of interest) ของภาพถายนั้น ซึ่งใชการแบงสัดสวนตามอยางชาว

กรีกโบราณในการสรางภาพ โดยการแบงสัดสวนพื้นที่ออกเปน 3 สวนเทาๆ กันในแนวนอน และแนวตั้ง ทําให

เกิดชองขึ้นมาใหม 9 ชอง เกิดจุดตัดขึ้นมา 4 จุด ซึ่งจุดตัดดังกลาวนี้เองที่เปนบริเวณของการวางตําแหนงจุด

สนใจที่ใชกันจนถึงปจจุบัน 
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ภาพที่ 56 การจัดองคประกอบโดยใชกฎสามสวน  ภาพที่ 57 การจัดองคประกอบโดยใชกฎสามสวน 

ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition”   “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนนัต จิรมหาสุวรรณ 

         โดย John Freeman   

 
 2. จุด (Point) 
 เปนการเนนความสําคัญของภาพไวที่จุดๆ เดียว เพื่อดึงดูดสายตาและความสนใจจากผูดู 

        

ภาพที่ 58-59 การจัดองคประกอบแบบจุด ที่มา: “Basic Photography: Composition” โดย David Prakel 

 
 3. เสน (Line) 
 เปนภาพที่ใชเสนหรือลักษณะเปนเสนในการนําสายตาไปยังจุดสนใจ (Point of Interest) นอกจากนี้

รูปแบบของเสนที่เกิดขึ้นในภาพยังส่ือในความหมายที่ตางกันอีกดวย 

 เสนตั้ง (Upright) ส่ือถึงความสมดุล ม่ันคง 

 เสนโคง (Curve) ส่ือถึงความนุมนวล สงางาม 

 เสนทแยง (Diagonal) กระตุนความรูสึกเคลื่อนไหว และการพุงไปตามทิศทางของเสน 

 เสนหยัก (Jagged) ส่ือถึงความตื่นเตน วิตกกังวล 

 เสนลอนคลื่น (Wavy) ส่ือถึงความเรียบงาย สงบ สบาย 

 เสนแนวนอน (Horizontal) ส่ือถึงความหยุดนิ่ง พักผอน 

       

ภาพที่ 60-61 การจัดองคประกอบแบบเสน  ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition” โดย John Freeman 
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 4. กรอบภาพ (Frame) 
 เปนการจัดฉากหนา (Foreground) ใหทําหนาที่เปนกรอบเพื่อเนนจุดสนใจของภาพที่อยูภายในกรอบ

นั้น เปนการบังคับใหสายตาผูดูมุงตรงไปยังเรื่องราวที่อยูภายในกรอบโดยตรงทันที เปนการสรางสรรคความ

แปลกใหมใหเกิดขึ้นในภาพไดเปนอยางดี 

         

ภาพที่ 62 การจัดองคประกอบแบบกรอบภาพ  ภาพที่ 63 การจัดองคประกอบแบบกรอบภาพ 

ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition”   “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนนัต จิรมหาสุวรรณ 

         โดย John Freeman   

 

 5. รูปรางและรูปทรง (Shape and Form) 
 ภาพที่เนนความสําคัญที่รูปทรงของวัตถุ เปนการแสดงใหเห็นความมีมิติของวัตถุนั้นดวยแสงเงาที่

เกิดขึ้น แสดงออกถึงความตื้น ลึก หนา บาง ใหเห็น สวนภาพที่เนนความสําคัญที่รูปรางของวัตถุ มักจะมีลักษณะ

เปนสองมิติ แสดงเพียงเสนรอบของวัตถุนั้น มักจะเปนภาพถายยอนแสง 

        

ภาพที่ 64-65 การจัดองคประกอบแบบกรอบภาพการจัดองคประกอบแบบรูปรางและรูปทรง 

ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition” โดย John Freeman 

 
 6. รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 
 เปนการจัดวางวัตถุที่มีรูปรางหรือรูปทรง เหมือนหรือคลายกัน วางเรียงตอกันแบบซ้ําๆ เปนการ

แสดงออกถึงความหลากหลาย จํานวนมาก หรือใชเพื่อสรางความแตกตางไมซ้ําใครของวัตถุอีกชิ้นหนึ่ง ตัวอยาง

ของรูปแบบที่ซ้ํากันในธรรมชาติ ไดแก ใบไม กอนหินหรือกรวดที่วางเรียงรายอยูบนพื้น 
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ภาพที่ 66 การจัดองคประกอบแบบรูปแบบและการซ้ํา  ภาพที่ 67 การจัดองคประกอบแบบรูปแบบและการซ้ํา 

ที่มา : “ถายภาพใหไดอยางมือโปร” โดย อนันต จิรมหาสุวรรณ “Photographic Composition” โดย Tom Grill and 

       Mark Scanlon 

 
 8. ความลึกภาพ (Depth) 
 เปนภาพที่แสดงถึงระยะใกลไกล จากฉากหนาไปยังฉากหลัง (Foreground to Background) สามารถ

แสดงออกดวยความแตกตางของขนาดวัตถุ ซึ่งระยะยิ่งไกลออกไปจะเห็นวัตถุขนาดเล็กลง และสามารถ

แสดงออกดวยความแตกตางของน้ําหนักสี ซึ่งน้ําหนักสีจะนอยหรือจางลงเมื่อระยะทางไกลออกไป 

     

ภาพที่ 68 การจัดองคประกอบโดยใชความลึกภาพ  ภาพที่ 69 การจัดองคประกอบโดยใชความลึกภาพ 

ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition”   “Photographic Composition” โดย Tom Grill and 

         โดย John Freeman     Mark Scanlon 

 
 9. ความบิดเบ้ียว ผิดสวน (Distortion) 
 เปนภาพที่ถายในระยะที่ใกลมากๆ หรือการถายภาพดวยเลนสมุมกวาง (Wide-angle Lens) ทําให

สวนที่โฟกัสนั้นมีขนาดสัดสวนที่ผิดเพี้ยนหรือบิดเบี้ยวจากความเปนจริง 

        

ภาพที่ 70 การจัดองคประกอบแบบบิดเบี้ยวผิดสวน ที่มา: “Photographer’s Guide to Composition” โดย John Freeman 
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 10. เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 
 เปนการเนนสวนสําคัญของภาพดวยการจัดใหระยะภาพชัดตื้น เพื่อดึงความสนใจมายังจุดที่มีความชัด

ทันที เปนวิธีทําใหจุดสนใจนั้นเดนออกมาจากฉากหนาและฉากหลัง เปนการจํากัดการรับรูของผูดูใหอยูเฉพาะ

บริเวณความชัดของโฟกัสเทานั้น 

        

ภาพที่ 71-72 การจัดองคประกอบจํากัดระยะชัดภาพ ที่มา: “Photographer’s Guide to Composition” โดย John Freeman 

 
 11. ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 
 โดยทั่วไปแลวผูดูจะมุงความสนใจไปยังบริเวณที่มีความเปรียบตางสูงของน้ําหนักสี (High Contrast) 

แตบอยครั้งมักจะใชวิธีนี้ในการขยายความสําคัญของหัวเรื่องมากกวา 

          

ภาพที่ 73 การจัดองคประกอบแบบความเปรียบตางสูง  ภาพที่ 74 การจัดองคประกอบแบบความเปรียบตางสูง 

ที่มา : “Photographic Composition”      http://www.worth1000.com/entries/ 

โดย Tom Grill and Mark Scanlon    221500/221680rwYV_w.jpg 

 
 12. ภาพระดับโทนสีออน (High Key) 
 เปนภาพที่มีลักษณะการใชแสงสวางในพื้นที่สวนใหญของภาพ และมีโทนมืดเพียงเล็กนอย 

     

ภาพที่ 75 การจัดองคประกอบภาพระดับโทนสีออน  ภาพที่ 76 การจัดองคประกอบภาพระดับโทนสีออน 

ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition”   ที่มา: http://www.chromasia.com/images/ 

โดย John Freeman     hi_key_rho_b.jpg 
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 13. ภาพระดับสีมืด (Low Key) 
 เปนภาพที่พื้นที่สวนใหญเปนเงามืด มีสวนสวางเพียงบริเวณเล็กนอย 

        

ภาพที่ 77-78 การจัดองคประกอบภาพระดับโทนสีมืด ที่มา : http://www.flickr.com/search/?q=low+key   

 

   

ภาพที่ 79 การจัดองคประกอบภาพระดับโทนสีมืด  ภาพที่ 80 การจัดองคประกอบภาพระดับโทนสีมืด 

ที่มา : http://www.flickr.com/search/?q=low+key  ที่มา: http://gallery.photo.net/photo/2474072-md.jpg

   

 14. เวลาและความเร็วในการเปด-ปดหนากลอง (Time and Shutter Speed) 
 เปนภาพที่เนนความสําคัญของเหตุการณในจังหวะเวลาหนึ่งระหวางการเคลื่อนไหว โดยใชความเร็วสูง

ในการเปด-ปดหนากลอง เชน ภาพถายขณะเขาเสนชัยของนักวิ่ง ภาพนกบินบนทองฟา เปนตน 

               

ภาพที่ 81 การจัดองคประกอบดวยเวลาและความเร็วในการเปด-ปดหนากลอง  ที่มา: http://www.flickr.com 

 
 15. รูปแบบของเวลา (Pattern of Time) 
 เปนภาพแสดงใหเห็นถึงการเคลื่อนไหวจากที่หนึ่งไปอีกที่หนึ่ง ดวยทิศทางที่เห็นไดในภาพ โดยวิธีการ

เปด-ปดหนากลองคางไวเปนเวลานานๆ  
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ภาพที่ 82 การจัดองคประกอบรูปแบบของเวลา ที่มา : “Photographer’s Guide to Composition” โดย John Freeman 
 
 16. อารมณของสี (Color Moods) 
 เปนการตอบสนองทางอารมณที่มีตอสีนั้นๆ เชน สีเหลืองและแดง ส่ือถึงความอบอุนของดวงอาทิตย สี

มวงสื่อถึงราชวงศ ดูลึกลับ สงางาม สีเขียวแสดงถึงความสงบ ชุมฉํ่า อุดมสมบูรณ สุขภาพดี และสะอาด เปนตน 

 รวมไปถึง สีโทนอุน (Warmth Tone) ไดแก สีแดง เหลือง สม ส่ือถึงความรูสึกอบอุน แบงปน สนุกสนาน 

สวนสีโทนเย็น (Cool Tone) ไดแก สีน้ําเงิน มวง เขียว ส่ือถึงความเหน็บหนาว ส้ินหวัง เศราสรอย และเย็นชา 

 

           

      

ภาพที่ 83-87 การจัดองคประกอบดวยอารมณของสี         

ที่มา : “Photographic Composition” โดย Tom Grill and Mark Scanlon 
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2.4 แนวความคิดและทฤษฎีเกีย่วกับจดหมายทางตรง (Direct Mail)  

 การใชจดหมายทางตรง (Direct Mail) เพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ เปนการสงจดหมายถึงกลุม

ผูบริโภคเฉพาะกลุมโดยตรง ซึ่งทางผูสงมักจะมีขอมูล ชื่อและที่อยูของผูบริโภคเก็บไวในฐานขอมูลของอยูแลว 

ทั้งนี้สาเหตุของการเลือกใชส่ือประเภทนี้คือ บริษัทจะรูไดถึงจํานวนที่แนนอนในการตอบกลับของจดหมายที่สงไป

ทั้งหมด เปนวิธีส่ือสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมายโดยตรง ทั้งยังสามารถแสดงภาพลักษณที่ดีของบริษัทตอ

ผูบริโภคอีกดวย (Ken Burtenshaw, Nik Mahon and Caroline Barfoot, 2006:58) 

 หากเปรียบกับส่ืออื่นๆ ทั่วไป จดหมายตรง เปนสื่อที่มีพื้นที่วางจํานวนมากพอที่จะส่ือสารขอมูลไดอยาง

ครบถวน มีความยืดหยุนสูงคือสามารถเพิ่มหรือลดปริมาณขอมูลไดตามตองการ สามารถสรางความนาสนใจ

และลําดับขอมูลเพื่อโนมนําใหเกิดการกระทําขึ้นเมื่ออานสารนั้น จดหมายตรงยังมีลักษณะพิเศษในการสราง

สัมพันธกับผูรับ โดยที่เผชิญกับคูแขงนอยมาก และยังเปนสื่อที่ผูรับไดรับบอยกวาส่ืออื่นๆ อีกดวย (Lisa D. 

Spiller, 2005) 

 

ความหมายของจดหมายทางตรง 

 จดหมายทางตรง (Direct Mail) หมายถึง การโฆษณารูปแบบหนึ่งที่สงไปรษณียโดยตรง และมีการระบุ

ชื่อผูรับตามที่อยูนั้นๆ ซึ่งตามประวัติของจดหมายทางตรงนั้นกลาววา เปนเทคนิคและวิธีการดานการโฆษณาที่

เรียกกันในตอนแรกวา Direct Mail Advertising บางครั้งเรียกวา การโฆษณาระบุชื่อ สําหรับในปจจุบันเรียกวา 

จะหมายทางตรง เนื่องจากเปนการกลาวเชิงเปรียบเทียบกับการโฆษณาในสื่อขนาดใหญ (Mass Media) อื่นๆ 

เชน โฆษณาในหนาหนังสือพิมพซึ่งถือเปนการใชส่ือทางออมในการเขาถึงผูบริโภค (อรุณ โรจนสันติ, 2535: 12) 

 ลักษณะพิเศษของจดหมายทางตรง ไดแก การเขาถึงผูบริโภคโดยตรง สามารถเลือกกลุมเปาหมายได

อยางเสรี สามารถเลือกส่ือสารเฉพาะโอกาสได เชน โอกาสสําเร็จการศึกษา เปนตน การตอบสนองจากผูบริโภค

รวดเร็วและเห็นผลชัดเจน สามารถนํามาใชเปนเครื่องมือในการขายสินคาใหลุลวงไปโดยลําพังได นอกจากนี้ยัง

สามารถจําแนกหนาที่การใชงานจดหมายทางตรงไดดังนี้ 

 1. ใชในการโฆษณาขายผลิตภัณฑตัวใหม และผลิตภัณฑที่มีราคาแพง  

 2. ใชในการชักนําและโนมนาวจูงใจ  

 3. ใชไดเหมาะสมตามสถานการณของผูรับ เชน วันเกิด วันสําเร็จการศึกษา แตงงาน มีบุตร เปนตน 

 4. ใชชวยการขายของพนักงาน 

 5. ใชในกรณีบริการหลังการขาย เพื่อสรางความประทับใจ และชวยรักษาลูกคาใหเปนลูกคาประจํา 

 6. ใชผสมผสานกับส่ือโฆษณาอื่นๆ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของการโฆษณา 

 7. ใชสงจากผูผลิตเพื่อชวยกระตุนการขายแกรานคาปลีก 

 8. เพื่อใหเกิดการนัดหมายของการเขารวมกิจกรรมตางๆ ของกิจการ 

 9. ใชสํารวจความคิดเห็นของลูกคาดานตางๆ เปนตน 
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ขอไดเปรียบของจดหมายทางตรง 
 - สามารถสงถึงกลุมผูบริโภคไดตรงตามกลุมเปาหมาย เนื่องจากสามารถระบุชื่อและที่อยูของผูรับนั้นๆ 

 - สามารถรูถึงจํานวนของผลตอบรับและยอดขายจากผูรับไดอยางชัดเจนซึ่งส่ืออื่นไมสามารถทําได 

 - สามารถสื่อสารโดยตรงถึงผูบริโภค 

- สามารถสรางความสัมพันธระหวางผูสงและผูรับ ซึ่งองคกรการกุศลตางๆ ใชส่ือจดหมายทางตรงนี้ ใน 

   การขอรับบริจาคไดเปนจํานวนมาก และสามารถสรางความเชื่อใจ ความภักดีของผูรับไดเปนอยางดี 

 - จดหมายทางตรงนั้นเปนการสงตรงถึงผูบริโภคโดยผูบริโภคไมตองเสียคาใชจายใดๆ ในการตอบกลับ 

- มีประสิทธิภาพมากในการสื่อสาร โดยเฉพาะเมื่อมีโอกาสหรือสิทธิพิเศษสําหรับผูบริโภค นอกจากนี้ 

   ยังใชในการสงเสริมในการประชาสัมพันธถึงนโยบายตางๆ ของบริษัทอีกดวย 

 - เปนสื่อที่มีความยืดหยุนสูง สามารถทําใหออกแบบไดหลากหลาย ตามประเภทของกิจการและกลุม 

   ผูบริโภค 

 

รูปแบบของจดหมายทางตรง 

 โดยทั่วไปการแบงประเภทของจดหมายทางตรงนั้น ทําเพื่อความสะดวกในการนําไปใชใหเหมาะสมกับ

ขอบเขตซึ่งกําหนดดวย งบประมาณทางดานการผลิตและคาจัดสง รายละเอียดของเนื้อหา ประเภทของสินคา

หรือบริการ และวิธีการตอบรับของผูบริโภค สามารถแบงไดหลายประเภท  

 

ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวกับ รูปแบบของจดหมายทางตรง (Direct Mail) 

จากแหลงขอมูลที่เปนที่มีความนาเชื่อถือตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไวจาก 3 แหลง ดังนี้ 

1. “Essential of Contemporary Advertising” โดย William F. Aren and David H. Schaefer 

     ป ค.ศ.2007 

2. “Advertising Strategy: Creative Tactics from the Outside/In” โดย Tom Altstiel and  

     Jean Grow ป ค.ศ.2006 

3. “การออกแบบเรขศิลปเพื่อสงเสริมการขายกระดาษแฟนซี ของบริษัท แฟนซี เปเปอร จํากัด ที่มี  

     กลุมเปาหมายเปนนักออกแบบเรขศิลป” โดย พัชรฉัตร พัฒนพีระเดช ป พ.ศ.2549 

 

รูปแบบของจดหมายทางตรง จากแหลงขอมลูที่ 1 
(“Essential of Contemporary Advertising” โดย William F. Aren and David H. Schaefer ป ค.ศ.2007 หนา 371-372) 

 1. จดหมายอิเลคทรอนิคส (E-mail) 
 เปนหนึ่งในเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดที่ใหมที่สุด ซึ่งดีที่สุดในการสรางการจดจําและสรางสัมพันธ

อันดีกับผูบริโภค นอกจากนี้ยังเปนชองทางใหผูบริโภคไดแสดงความคิดเห็นตอบกลับมา การใช จดหมาย

อิเลคทรอนิคสหรืออีเมลนี่ สามารถกระจายสูผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว แตขอเสียคือ การไดรับจดหมายประเภทนี้

จํานวนมากๆ บอยๆ อาจทําใหกลายเปนจดหมายขยะ (Junk Mail) ซึ่งทําใหผูบริโภคเกิดความเบื่อหนาย และ

หลีกเลี่ยงที่จะเปดอาน  
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 2. จดหมายขาย (Sales Letter) 
 เปนรูปแบบมาตรฐานของจดหมายตรง เปนการสงโดยซองจดหมายซึ่งภายในประกอบดวย แผนพับ 

(Brochure) ใบรายการราคาสินคา (Price List) และใบตอบกลับ (Reply Card) 

 3. ไปรษณียบัตร (Postcard) 
 ใชเพื่อแจงหรือประกาศ เสนอขาย หรือการลดราคา เพื่อใหเกิดการซื้อขายแลกเปลี่ยนระหวางผูบริโภค

กับธรกิจนั้น 

 4. จดหมายธุรกิจตอบกลับ (Business Reply Card) 
 เปนการออกแบบไปรษณียบัตรใหมีสองสวนตอกัน โดยสรางรอยตัดปรุระหวางบัตรสองสวนนั้น โดย

สวนหนึ่งใชแสดงขอความเพื่อการโฆษณา ในขณะที่อีกสวนหนึ่งใชเปนสวนตอบกลับ 

 5. เอกสารแผนพับ (Folder or Brochure) 
 เปนเอกสารที่พิมพดวยระบบการพิมพที่มีคุณภาพดีบนกระดาษอยางดี มักจะพบเห็นการใชภาพถาย

หรือภาพประกอบอยูเสมอ 

 6. แผนโฆษณา (Broadsides) 
 มีขนาดใหญกวาแผนพับ เพื่อใชติดบนกําแพงหรือผนังที่รานคา โดยจะพับใหมีขนาดเล็กลงกอนใสซอง

แลวสงไปรษณีย 

 7. แผนพับจาหนาซองในตัว (Self-mailer) 
 เปนการพับจดหมายซึ่งสามารถสงไดเลยโดยไมตองใสซอง โดยใชวิธีพบัลงมาแลวเย็บดวยลวดเย็บ

กระดาษ (Staple) หรือการปดผนึก ซึ่งจะทําการเวนพื้นที่บนหนากระดาษไว เพื่อใสชื่อและที่อยูของผูรับ 

 8. ใบแจงขอมูลทางการเงนิ (Statement Stuffer) 
 เปนใบเอกสารทางการเงินที่ผูบริโภคไดรับทุกๆ ส้ินเดือน จาก หางสรรพสินคา ธนาคาร บริษัทหางราน 

รวมไปถึงใบแจงยอดการใชน้ํา ไฟ โทรศัพท เปนตน 

 9. ส่ิงพิมพภายในองคกร (House Organs) 
 เปนสิ่งพิมพที่ผลิตขึ้นเพื่อใชภายในกิจกรรมขององคกร เชน รายงานผูถอืหุน จดหมายขาว เปนตน 

 10. หนังสือแจงรายการสินคา (Catalog) 
 มีลักษณะเปนรูปเลมหนังสือ ซึ่งบอกรายการสินคา คําอธิบายพรอมมีภาพสินคาประกอบ มักจะถูก

จัดทําขึ้นโดย ผูผลิต ผูคาสง ผูคาปลีก เพื่อใชเปนเครื่องมือในการขายสินคาสําหรับผูมีรายไดสูง ซึ่งสามารถสั่งซื้อ

ไดทันที แมขณะอยูที่บาน ปจจุบันเริ่มไดรับความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากผูบริโภครูสึกวามีความสะดวก

มากกวาการที่จะออกไปหาซื้อสินคานั้นดวยตัวเอง ตัวอยางสินคาที่นิยมใชชองทางการขายแบบนี้ไดแก เส้ือผา 

เครื่องใชไฟฟา เปนตน 
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รูปแบบของจดหมายทางตรง จากแหลงขอมลูที่ 2 
(“Advertising Strategy: Creative Tactics From The Outside/In” โดย Tom Altstiel and Jean Grow ป ค.ศ.2006  

  หนา 233-238) 

1. หีบหอจดหมาย (Envelope Mailer or Letter Package) 
เปนรูปแบบพื้นฐานของจดหมายตรง ซึ่งประกอบดวยตัวจดหมาย แผนพับ และสวนของการตอบกลับ 

สงไปดวยกันภายในซองจดหมายแลวจัดสงใหผูรับ สามารถสรางความเราใจใหผูรับเปดอานจดหมาย โดยการใส

ขอความที่ยั่วเยา (Teaser Copy) คําเชิญชวน หรือคําที่มีความหมายบิดเบือนในบางโอกาส เชน “Open 

Carefully: contains white sand, dolphins, seashell, and coconut palm.” 

 2. ไปรษณียบัตร (Postcard) 
 เปนรูปแบบเรียบงายและประหยัดที่สุด มี 2 ดาน โดยดานหนึ่งเปนขอความสงเสริมการขาย สวนอีก

ดานหนึ่งเปนที่อยูของผูบริโภค 

 3. แผนพับจาหนาซองในตัว (Folders Mailers) 
 เปนการสรางสรรคจากกระดาษ 1 ชิ้น ซึ่งทําหนาที่เปนทั้งตัวจดหมายและเปนซอง โดยที่ตัวจดหมาย

สามารถใสขอมูลสงเสริมการขาย ขอความโฆษณา เละขอความพาดหัว รวมไวในแผนเดียว แตตองจัดพื้นที่เผ่ือ

ไวสําหรับจาหนาดวย 

 4. แผนพับ (Brochure or Pamphlet) 
 เปนสิ่งพิมพที่มีการพับไปมา เพื่อยอใหมีขนาดเล็กลง หรือพับเปนรูปรางแปลกๆ เพื่อสงไปยังลูกคาโดย

ระบุชื่อผูรับ สามารถเรียกรองความสนใจไดดี และบางครั้งก็ใชในการแบงเนื้อหาออกเปนคอลัมนอีกดวย 

 5. จดหมายขาว (Newsletter) 
 เปนจดหมายที่สงเพื่อแจงขาวสารภายในบริษัทไปยังลูกคาหรือผูบริโภค  

 6. ส่ือแบบมีมิติ (Dimensional Mailer) 
 เปนรูปแบของจดหมายตรงที่คิดขึ้นมาใหม มีลักษณะเปนสามิติ ซึ่งใชคาใชจายคอนขางแพงกวา

จดหมายตรงประเภทอื่น บางครั้งใชการใสชิ้นสวนตางๆ รวมกันในกลองเพื่อสงใหผูบริโภคแทนการใสซอง

จดหมาย โดยชิ้นสวนตางๆ เหลานี้ อาจเปน ตัวอยางสินคา หรือเปนอะไรก็ตามที่ใชเสนอจุดขายสินคานั้น 

 7. จดหมายตรงบนเครือขายคอมพิวเตอร (Internet Direct Mail) 
 อุปสรรคสําคัญของการใชชองทางนี้ก็คือ ทัศนคติดานลบของผูบริโภคที่มีตอจดหมายชนิดนี้เนื่องจาก

สวนมากจะรูสึกเปนขยะจดหมายไปรษณียอิเลคทรอนิคส (Spam Mail) ที่นารําคาญ นักออกแบบสามารถแกไข

ไดโดยการ หลีกเลี่ยงหัวเรื่องที่ใชคําวา Free! หรือขอความที่คะยั้นคะยอมากเกินไป และหากใหดีควรใสชื่อ

บริษัทหรือองคกร กํากับไวที่หัวเรื่องเพื่อสรางความนาเชื่อถือในจดหมายนั้น 
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รูปแบบของจดหมายทางตรง จากแหลงขอมลูที่ 3 
(“การออกแบบเรขศิลปเพื่อสงเสริมการขายกระดาษแฟนซี ของบริษัท แฟนซี เปเปอร จํากัด ที่มีกลุมเปาหมายเปนนักออกแบบ 

  เรขศิลป” โดย พัชรฉัตร พัฒนพีระเดช ป พ.ศ.2549 หนา 458-461) 

 1. ไปรษณียบัตร (Postcards)  
 เปนจดหมายทางตรงที่มีรูปแบบงายที่สุด และมีคาใชจายในการพิมพนอยที่สุด ทําใหสะดุดตาไดดวย

การออกแบบที่มีสีสัน โดยการใสตราสัญลักษณดานหนึ่ง และอีกดานหนึ่งสามารถใสรายละเอียดและขอมูล

ตางๆ ลงไปไดอีกดวย แตมีขอจํากัดดานพื้นที่ในการใสขอความ ดังนั้น จึงควรใชขอความที่กระชับ เพื่อส่ือสารได

อยางมีประสิทธิภาพ 

 2. จดหมายขาย (Sales Letters) 
 เปนรูปแบบของการขายที่พบเห็นไดบอยที่สุด โดยปกติจะสงแนบไปพรอมกับเอกสารโฆษณา รายการ

ราคาสินคา (Price List) หรือแบบตอบรับพรอมดวยซองจดหมาย 

 3. ใบปลิว (Leaflet or Flyer) 
 มักเปนกระดาษ A4 แผนเดียว ที่มีการพิมพดานเดียวหรือทั้งสองดาน และพับทบกันไปมาหลายชั้น 

ปกติจะถูกสงไปพรอมกับจดหมายขาย และใชเปนสวนสนับสนุนหรือใหขอมูลเพิ่มเติมจากขอมูลที่มีอยูแลวใน

จดหมายขาว 

 4. เอกสารโฆษณา (Folder or Brochure) 
 มีขนาดใหญกวาใบปลิว และพิมพในคุณภาพที่ดีกวา เอกสารโฆษณาสามารถใสขอมูลทางการขายได

ละเอียดมากกวาใบปลิวทั่วไป 

 5. แผนโฆษณา (Broadsides) 
 มีขนาดใหญกวาเอกสารโฆษณา และสามารถนําไปใชเปนโปสเตอรที่ติดตามรานคาหรือหนาตางแสดง

สินคา (Window Display) การจัดสงทําโดยการพับใหมีขนาดเล็กกอนที่จะใสในซองเพื่อสงไปรษณีย 

 6. หนังสือแจงรายการสินคา (Catalog) 
 เปนหนังสืออางอิงที่ระบุรายการ รายละเอียด และมักมีภาพประกอบของสินคา โดยสินคาเหลานี้อาจ

ขายโดยผูผลิต ผูคาสง หรือผูคาปลีก และดวยเหตุผลที่วาการเลือกซื้อสินคาโดยไมตองออกจากบานนั้น เร่ิมเปน

ที่นิยมของครอบครัวที่มีรายไดสูง จึงยิ่งทําใหการขายสินคาเฉพาะอยางดวยหนังสือแจงรายการสินคาเติบโตมาก

เปนพิเศษ 

 7. จดหมายขาว (Newsletter) 
 เปนจดหมายหรือหนังสือแจงขาวขององคกร เพื่อใหสมาชิกทราบเปนระยะๆ โดยอาจสงใหสมาชิกเปน

รายปกษ รายเดือน หรือตามความเหมาะสมกับองคกรนั้น ๆ 
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 8. จดหมายที่มมีิติ (Dimensional Mails) 
 เปนรูปแบบที่ใชเทคนิคทางความคิดสรางสรรคที่ดึงดูดสายตาผูรับ เชน อาจบรรจุในกลองหรือหลอด

มากกวาซองจดหมายเพื่อสงไปรษณีย โดยอาจมีของกํานัลเปนส่ือสนับสนุน (Supporting Media) เชน ปากกา 

เครื่องคิดเลข เปนตน 

 9. สําเนาบทความ/โฆษณา (Reprints) 
 เปนสําเนาของบทความหรือโฆษณา ที่เคยตีพิมพยกยองบริษัทหรือสินคาของบริษัท โดยหนวยงาน

ประชาสัมพันธของบริษัทมักจะนําไปแนบกับโฆษณาที่สงทางไปรษณีย 

 10. โฆษณาที่แนบพรอมรายการบัญชีการเงนิ (Statement Stuffers) 
 เปนการพิมพโฆษณาแนบไปพรอมกับใบแจงยอดคาใชจายของลูกคาที่ไดรับจากธนาคารหรือ

หางสรรพสินคา ถาลูกคาตองการสั่งซื้อสินคาก็เพียงแตกรอกเลขที่บัญชีของบัตรเครดิตลงไปพรอมเซ็นชื่อในใบ

ตอบรับ 

 

2.5 แนวความคิดและทฤษฎีเกีย่วกับการจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ 

 งานออกแบบสิ่งพิมพที่มีความสวยงาม อานงาย มีความเปนระเบียบ ยอมจะดึงดูดความสนใจไดดี 

วิธีการออกแบบเพื่อการจัดหนา (Layout) ในงานส่ิงพิมพเพื่อการโฆษณาหรือการประชาสัมพันธ จึงตองใช

องคประกอบหลายๆ ชองทางที่จะสนับสนุนและชวยกระตุนความอยากรูอยากเห็นใหมากยิ่งขึ้น 

 การจัดหนา เปนการจัดวางตําแหนงตางๆ ขององคประกอบในงานออกแบบสิ่งพิมพ ซึ่งตําแหนงของ

การจัดวางนั้นตองสัมพันธกับองคประกอบอื่นเสมอ โดยทําใหผูบริโภคสามารถรับรูรายละเอียดที่นักออกแบบ

ตองการนําเสนอ และมีการตอบรับเมื่อไดรับรูถึงขอมูลขาวสารเปนอยางดีอีกดวย หรืออาจกลาวไดวา การจัด

หนานั้น เปนการจัดการความสัมพันธระหวางพื้นที่วาง (Space) กับรูปราง (Form) นั่นเอง 

 หลักของการจัดหนา (Layout) ในขั้นตอนของการผลิตส่ือส่ิงพิมพนั้น ไมเพียงแคอานงายเทานั้น หาก

ยังตองสามารถสื่อสารไดดี โดยทั่วไปจะเปนการจัดวางการใชภาพประกอบ ขอความพาดหัว เนื้อหา และตรา

สัญลักษณของบริษัทเขาดวยกัน ซึ่งควรทําใหเรียบงาย ไมยุงเหยิง เพื่อใหสามารถสื่อสารกับผูบริโภคไดอยาง

ชัดเจนตรงไปตรงมา เพราะหากมีความยุงยากซับซอนเกินไปอาจกลายเปนอุปสรรคในการสื่อสารได (Ken 

Burtenshaw, Nik Mahon and Caroline Barfoot, 2006: 132) 

 ประโยชนของการจัดหนานั้น สามารถชวยใหนักออกแบบตัดสินใจวาจะวางองคประกอบใดไวที่ไหน 

เปนการจัดระเบียบของลําดับการอานและความเขาใจของผูบริโภค ซึ่งถูกกําหนดโดยใชหลักการทางการจดั

องคประกอบศิลปมาเปนแนวทางในการกําหนดรูปแบบของการจัดหนาแบบตางๆ  

 

ความหมายของการจัดหนาในงานสิ่งพมิพ 

 การจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เปนการสรางสรรคส่ิงพิมพใหสวยงาม โดยการนําเอาหลักการ

ทางการออกแบบและการจัดองคประกอบมาใชใหเปนประโยชน เพื่อออกแบบงานตามวัตถุประสงคของงานนั้นๆ 
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โดยผลงานที่ออกมาสามารถสรางความเปนเอกลักษณ ความตอเนื่อง ความเปนระเบียบ และความกลมกลืน

ของภาพรวม ที่เกิดขึ้นในงานไดอยางดี (Thomas Bivins and William E. Ryan, 1991: 203-204) 

 การจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เปนสวนสําคัญในงานออกแบบ ซึ่งนักออกแบบตองศึกษาให

เขาใจและฝกฝนจนชํานาญ เพื่อการสรางสรรคงานที่มีประสิทธิภาพ โดยทั่วไปจะเปนหลักในการกําหนดรูปราง

หนาตาของสิ่งพิมพ ซึ่งผลที่ออกมาจะมีความหลากหลายทั้งขนาดและรูปราง ขึ้นอยูกับแตละจุดประสงคของการ

นําไปใชงาน (Ryan Hembree, 2006: 63-64) 

 การจดัหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เปนการจัดระเบียบขององคประกอบตางๆ ที่อยูในส่ือเพื่อการ

โฆษณาและประชาสัมพันธ ไดแก ภาพ หัวเรื่อง ขอความเนื้อหา และตราสัญลักษณ เพื่อใหรูวางานสิ่งพิมพนั้น

ออกมาหนาตาเปนอยางไร (William F. Arens and David H. Schaefer, 2007: 235) 

 การจัดหนา (Layout) หมายถึง การกําหนดพื้นที่ของสื่อส่ิงพิมพในแตละหนา วาจะประกอบดวย

อะไรบาง เชน ตัวอักษร และภาพประกอบ ควรวางอยูตําแหนงบริเวณใดจึงจะเกิดความเหมาะสมงดงามตาม

หลักองคประกอบศิลป โดยสามารถเราความสนใจจากผูดูไดเปนอยางดี (สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ, 2546: 200) 

 การจัดหนา (Layout) หมายถึง การจัดองคประกอบ (Composition) ทั้งหมดของงานสิ่งพิมพ โดยใช

หลักการทางศิลปะ เพื่อใหดูดี มีความนาสนใจ และถายทอดไดตรงตามจุดประสงค (ณัฐ จันทสิงห, 2548: 79) 

 การจัดหนา (Layout) เปนการนําเอาองคประกอบสวนตางๆ มาจัดรวมไวดวยกันอยางมีระเบียบวิธีการ 

องคประกอบที่สําคัญ ไดแก ภาพประกอบ หัวเรื่อง เนื้อหา พื้นที่วาง ขอบเขตของตัวส่ือเครื่องหมายสัญลักษณ 

โดยตองใหเกิดความกลมกลืนในทุกๆ สวน และมีความสวยงาม (วรพงศ วรชาติอุดมพงศ, 2540: 205) 

 สรุปจากที่ไดกลาวมาทั้งหมดไดวา การจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ คือ การจัดวางองคประกอบ 

(Composition) บนงานสิ่งพิมพ ไดแก ภาพประกอบ หัวเรื่อง เนื้อหา พื้นที่วาง และตราสัญลักษณ โดยใช

หลักการทางศิลปะมากําหนดรูปแบบและขนาด เพื่อใหดูดี สามารถเราความสนใจจากผูดู และถายทอดไดตรง

ตามจุดประสงค 

 

องคประกอบหลักของการจัดหนา 
 นักออกแบบจะตองนําเอาสวนตางๆ มาประกอบกันอยางมีแบบแผน เพื่อใหเกิดความกลมกลืนและมี

เอกภาพ โดยองคประกอบเหลานี้ไดแก 

 1. สวนขอความพาดหัว (Head Line) 

 2. สวนขอความเนื้อหา หรือคอลัมน (Copy Block or Column) 

 3. ภาพประกอบ (Visual Image) 

 4. ตราสัญลักษณหรือเครื่องหมายการคา (Logo or Trade Marks) 

 5. เสนและพื้นผิว (Line and Texture) 

 6. ความตอเนื่อง (Continuity) 

 
 1. สวนขอความพาดหัว (Head Line) 
 เปนขอความหัวเรื่อง โดยสิ่งที่ตองกําหนดคือ แบบอักษร ขนาด ความเขม ตําแหนงของการจัดวาง รวม

ไปถึงการแบงพื้นที่สวนที่ใชนําเสนอขอมูล และการเวนพื้นที่วาง ซึ่งตําแหนงของการจัดวางขอความพาดหัวนั้นมี
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ความสําคัญมาก เนื่องจากเปนตัวกําหนดการชี้นํา สาระหลัก และขอมูลอื่นๆ สามารถจําแนกจัดวางขอความ

พาดหัวไวในตําแหนงตางๆ ดังนี้ 

1.1 ตําแหนงดานขางของขอความเนื้อหา เหมาะสําหรับงานออกแบบที่มีพื้นที่ในแนวนอน 

โดยพื้นที่ 30% อาจเปนสวนของขอความพาดหัว และพื้นที่วาง (Space) สําหรับใชเนนหัว

เร่ืองและใชเปนที่พักสายตาในการอานสาระ สวนพื้นที่ที่เหลือจะเปนสวนของภาพประกอบ

และขอความเนื้อหา ดังภาพ 

 

ภาพที่ 88 ภาพแสดงองคประกอบของการจัดหนา 

 

1.2 ตําแหนงขอความพาดหัวแบบ ดัตชแรป (Dutch Wrap) เปนการวางไวตรงสวนบนคอน

ไปทางซายหรือทางขวาบนขอความเนื้อหาหรือภาพประกอบ เปนการเนนสําหรับการจัดหนา

นิตยสาร หนังสือพิมพ หรือการออกแบบจัดหนาที่เปนหนาคู โดยเนื้อที่สวนที่เหลือจะชวยเนน

ขอความใหเดนชัดยิ่งขึ้น ดังภาพ 

 

ภาพที่ 89 ภาพแสดงองคประกอบของการจัดหนา 

 

1.3 ตําแหนงขอความพาดหัวแบบตัวยู (U-Shape Wrap) เปนการวางตําแหนงตรงกลาง

ดานบนของหนากระดาษ โดยมีสวนประกอบอื่นอยูรอบๆ การจัดวางแบบนี้นิยมใชในงานที่

เนนเปนงานเปนการ องคประกอบโดยรวมเปนแบบสมดุลชนิดสมมาตร (Symmetry 

Balance) ดังภาพ 
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ภาพที่ 90 ภาพแสดงองคประกอบของการจัดหนา 

 

1.4 ตําแหนงขอความพาดหัวแบบ รีเวอรส คิกเกอร (Reverse Kicker) นิยมใชกับพาดหัวที่

ขอความสั้นๆ โดยใชตัวอักษรขนาดใหญและเขม วางไวชิดซายดานบน และวางตัวอักษรที่

เล็กกวาที่เปนพาดหัวรองไวชิดขวา นักออกแบบมักจะใชวิธีนี้เม่ือมีเนื้อหายาวๆ หรือขาด

ภาพประกอบ ดังภาพ 

 

ภาพที่ 91 ภาพแสดงองคประกอบของการจัดหนา 

 

1.5 ตําแหนงขอความพาดหัวแบบ ไทรพอด (Tripod Headline) เนนถึงความตัดกัน 

(Contrast) ของขนาดและความเขมของตัวอักษร การวางหัวเรื่องรองที่มีขอความยาวๆ จะทํา

การแบงบรรทัดแลวนําไปวางไวตอจากขอความพาดหัวหลัก และไมเนนวาตองอยูสวนบน

ของหนากระดาษเสมอไป จึงทําใหมีอิสระในการจัดองคประกอบมากขึ้น การวางแบบนี้นิยม

ใชกับส่ือส่ิงพิมพโฆษณาในวารสาร หนังสือพิมพ และการออกแบบโปสเตอร ดังภาพ 

 

ภาพที่ 92 ภาพแสดงองคประกอบของการจัดหนา 
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 2. สวนขอความเนื้อหา หรือคอลัมน (Copy Block or Column) 
 ในการกําหนดขนาดของคอลัมน ตองคํานึงถึงความสะดวกในการอาน และความสวยงามในการ

ออกแบบ โดยมีแนวคิดดังนี้ 

  - กรณีที่มีเนื้อหาสาระคอนขางยาว ควรกําหนดคอลัมนในแนวนอนจะเหมาะสมและนาอาน 

  - การกําหนดขนาดคอลัมนใหกวาง จะใชเนื้อที่นอยกวาและนาอานกวาขนาดคอลัมนที่แคบ 

  - ขนาดของคอลัมนจะตองสัมพันธกับลักษณะเฉพาะของสื่อ เชน งานออกแบบฉลาก งาน 

ออกแบบบรรจุภัณฑ งานออกแบบนิตยสาร หนังสือพิมพ ตลอดจนงานออกแบบโฆษณา 

  - การกําหนดขนาดของคอลัมนตองสอดคลอง สัมพันธกับองคประกอบอื่น เชน พาดหัว  

   ภาพประกอบ และพื้นที่วาง เปนตน 

 
 3. ภาพประกอบ (Visual Image) 
 วิธีการจัดวางภาพประกอบในงานสิ่งพิมพ มีแนวทางการสรางสรรค ดังนี้ 

  - การใชภาพเดนเพียงภาพเดียว และใชภาพอื่นเปนสวนประกอบเสริม 

  - ใชการผสมผสานการจัดแบบแนวนอนกับแนวตั้ง 

  - การเวนพื้นที่วางลอมรอบ พรอมกบัการจัดกลุมภาพและขอมูลไวดวยกัน 

  - หลีกเลี่ยงการจัดใหองคประกอบตางๆ ประกอบกันอยูในกรอบสี่เหลี่ยมเสมอ 

  - จัดวางใหภาพเปนตัวนําพาไปสูเนื้อหา 

  - จัดวางองคประกอบตางๆ ในลักษณะตัดกันอยางเดนชัด 

  - หลีกเลี่ยงการเวนพื้นที่วางขนาดใหญระหวางภาพ 

  - ไมควรใชเสนหนาหรือเขมดํา หรือรูปแบบกรอบที่อาจจะดึงความสนใจออกจากจุดที่ 

   ตองการเนน 

  - จัดวางโดยเนนลักษณะใดลักษณะหนึ่งเปนพิเศษ เชน แบบแนวตั้ง แนวนอน หรือแนวเฉียง  

  - จัดวางแบบอิสระเพื่อเนนความแปลกใหมในการนําเสนอ 

 
 4. ตราสัญลักษณหรือเครื่องหมายการคา (Logo or Trade Marks) 
 ในการออกแบบจัดหนา มักจะพบเห็นตราสัญลักษณหรือเครื่องหมายการคาเปนองคประกอบหนึ่ง

เสมอ การวางตําแหนงควรตองเนนใหเห็นชัดเจน โดยมากการจัดวางจึงขึ้นอยูกับแนวคิดของการนําเสนอของแต

ละรูปแบบ 

 
 5. เสนและพื้นผิว (Line and Texture)  
 อาจเปนเสนขอบหรือกรอบภาพ หรือเสนเพื่อการตกแตง ซึ่งการกําหนดขนาดหรือความเขม และการใช

สีสันที่เหมาะสม จะชวยสนับสนุนใหงานจัดหนามีความสมบูรณยิ่งขึ้น การใชเสนในการแบงคอลัมนของเนื้อหา 

จะชวยทําใหผูอานสามารถอานขอความไดสบายตายิ่งขึ้น หรือจะใชเสนในการชี้นําไปสูเนื้อหาหลักก็เปนแนวคิด

ที่ดี สวนการกําหนดเกี่ยวกับพื้นผิวนั้น ใชเพื่อเนนภาพหรือเนื้อหาสาระไดเปนอยางดี  
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 6. ความตอเนื่อง (Continuity) 
 เปนการสรางความตอเนื่องใหเกิดขึ้นภายในชิ้นงาน มักจะใชในการจัดหนาบนพื้นที่ที่เปนหนาคู (คูหนา

ซาย-ขวา) ผูออกแบบจะตองสรางความตอเนื่องใหดูเหมือนวาเปนหนาเดียว ดังภาพ 

 

รูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ 

 ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ รูปแบบของการจัดหนา (Layout) ใน

งานสิ่งพิมพ จากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไวจาก 3 แหลง ดังนี้ 

 1. “The design of advertising” โดย Roy Paul Nelson ป ค.ศ.1993  

 2. “The bare bones of advertising print design” โดย Robyn Blakeman ป ค.ศ.2004 

 3. “Advertising: Principles and Practice” โดย William Wells, Sandra Moriarty, John Burnett,  

    and May Lwin ป ค.ศ.2007  

 

รูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ จากแหลงขอมูลที่ 1 
(“The design of advertising” โดย Roy Paul Nelson ป ค.ศ.1993 หนา 108-119) 

 1. แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) 
 เปนรูปแบบที่นํามาประยุกตใชและจําไดงายที่สุด โดยใชพื้นฐานในดานสัดสวน (Proportion) มากกวา

พื้นฐานในดานการออกแบบ มีแนวความคิดมาจากรูปวาดของศิลปนที่มีชื่อเสียง คือ Piet Mondrian ซึ่งใช

ความสัมพันธระหวางขนาดตาง ๆ ของสี่เหลี่ยมหลาย ๆ รูป โดยรูปส่ีเหลี่ยมขนาดตาง ๆ นั้นเกิดจากการจัด

องคประกอบระหวางรูปภาพ ตัวอักษร และชองวางในหนากระดาษ รูปแบบนี้งายตอการทํางาน มีหลักการทําให

สามารถจัดวางไดอยางมีประสิทธิภาพ นักออกแบบหนังสือพิมพมักจะออกแบบโดยใชรูปแบบมองเดรียน 

 ขอควรคํานึง คือควรใชเสนแบงส่ีเหลี่ยมใหมีความหนากวาเสนแบงคอลัมนในหนังสือพิมพ รวมไปถึง

ความหนาบางของตัวอักษรใหสัมพันธกับเสนที่ใช ตัวอักษรชนิด San-Serif หรือ Gothic จัดไดวาเปนแบบที่

เหมาะสมกับรูปแบบมองเดรียน นอกจากนี้เสนขอบของสี่เหลี่ยมที่หลากหลายจะเปนตัวแยกโฆษณาออกเปน

สัดสวน ชัดเจน ดังตัวอยาง 

   

ภาพที่ 93 การจัดหนาแบบมองเดรียน ที่มา : “The design of advertising” 
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 2. แบบหนาตางภาพ (Picture-window Layout) 
 ไดรับความนิยมและมีความเหมาะสมกับหนานิตยสารมากกวา ขอดีอยูที่การไมรบกวนกันระหวางรูป

และขอความ โดยเนื้อที่ของรูปจะใหญและมากกวาพื้นที่ของตัวอักษร รูปที่ใชจะเปนรูปขยายใหญมาก และ

อาจจะไมใชกรอบรอบรูปเลยก็ได ขอความพาดหัว (Headline) มักจะเปนคําส้ัน ๆ วางไวตรงกลางใตรูป แลว

ตามดวยขอความเนื้อหา (Copy)  

    

ภาพที่ 94 การจัดหนาแบบหนาตางภาพ ที่มา : “The design of advertising” 

 3. แบบเนนขอความ (Copy-heavy Layout) 
 มีหลักที่ทําใหนักออกแบบเลือกใชรูปแบบนี้ คือ เม่ือเนื้อความที่ตองการสื่อสารนั้นมีจํานวนมาก มี

ความสําคัญ มีเอกลักษณตรงๆ และมีความพิเศษมากกวาจะใสรูปภาพประกอบอธิบายแทนได 

เปนการใชเม่ือตองการจัดวางอยางเปนทางการ (Formal) และสมดุล (Balance) เปนสวนใหญ เชน 

การวางขอความพาดหัว (Headline) ไวกลางหนากระดาษ ขึ้นตนประโยคดวยอักษรตัวใหญ และมีคอลัมนอยาง

นอย 2 คอลัมนขึ้นไป เปนตน นักออกแบบตองเตรียมพื้นที่สําหรับขอความเล็ก ๆ หรือขอความพาดหัวรอง (Sub-

Headline) ไวดวย และแมจะมีขอความมากหรือหนาแนน ก็ควรจะตองมีพื้นที่สําหรับภาพประกอบบาง และควร

จะมีการแบงขอความออกเปนสวน ๆ ใหอานงายขึ้นในกรณีที่ขอความยาวมาก เชน การใชขอความพาดหัวรอง

เนนยอหนาและประเด็นที่สําคัญดวยการใชตัวอักษรที่แตกตาง 

    

ภาพที่ 95 การจัดหนาแบบเนนขอความ ที่มา : “The design of advertising” 
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 4. แบบกรอบภาพ (Frame Layout) 
 ใชกันมากในการจัดหนาโฆษณาลงหนังสือพิมพ เปนการจัดองคประกอบตางๆ อยางมีขอบเขตและ

เพื่อที่จะหลีกเลี่ยงการปะปนกับโฆษณายอยอื่น โดยการสรางกรอบพื้นที่ซึ่งกรอบนั้นจะประกอบไปดวยรูปภาพ

หรือ Art Work ใดๆ ก็ตาม แลวเวนวางตรงกลางไวเพื่อขอความพาดหัวและขอความประกอบอื่นๆ มักจะเนน

จุดสําคัญและจุดสนใจไวตรงกลางภาพ ขอดีของการใชรูปแบบนี้คือ ใหความรูสึกสบาย ดูเปนกลุมกอน ขอเสีย

คือ เม่ือมองดูแลวรูสึกสูญเสียพื้นที่วางระหวางตัวโฆษณาเองดับขอบขาวของหนากระดาษ ในขณะที่โฆษณา

แบบไมมีกรอบดูแลวรูสึกวามีพื้นที่โฆษณามากกวา 

    

ภาพที่ 96-97 การจัดหนาแบบกรอบภาพ ที่มา : “The design of advertising” 

 5. แบบละครสัตว (Circus Layout) 
 เปนรูปแบบที่คอนขางดึงดูดความสนใจ เนื่องจากมีองคประกอบที่แปลกตา โดยปกติแลวรูปแบบนี้จะ

ชวยขายสินคาไดดีในกลุมสินคาเฉพาะอยางและลูกคาเฉพาะกลุม หลักการคือ การจัดองคประกอบโดยการ

กระจายน้ําหนักขององคประกอบแตละหนวย แลวเพิ่มหรือลดลง เพื่อความหลากหลาย เนนที่ความแตกตางของ

ขนาด รูปราง และน้ําหนักขององคประกอบ 

 

ภาพที่ 98 การจัดหนาแบบละครสัตว ที่มา : “The design of advertising” 
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 6. แบบชองภาพ (Multipanel Layout) 
 

 

 ลักษณะคลายรูปแบบการเลาเรื่องแบบการตูน (Comic Strip) แตดูเปนเรื่องราว

มากกวา ดวยการใชรูปถายแทนรูปวาด และตัวอักษรบรรยายใตภาพแทน

ลักษณะบอลลูนของการตูน องคประกอบจะมีลักษณะและขนาดใกลเคียงกัน

โดยเรียงเปนเรื่องเปนราว เนนที่รูปภาพเปนชองใหญและตัวอักษรบรรยายเปน

ชองเล็ก บางครั้งก็ใชชองของรูปภาพผลิตภัณฑจัดเรียงคลายตารางหมากรุก 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 99 การจัดหนาแบบชองภาพ     ที่มา : “The design of advertising” 

 

 7. แบบภาพเงา (Silhouette Layout) 
 เปนการจัดองคประกอบใหเห็นเปนรูปโครงรางอยางงายๆ เนนความโดดเดนของภาพในลักษณะ

เหมือนเปนภาพเงาที่ปรากฏบนพื้น ไมเนนรายละเอียดมากนัก หรืออาจใชภาพที่มีรายละเอียดครบถวนแตไมมี

ฉากหลัง 

      

ภาพที่ 100-101 การจัดหนาแบบภาพเงา ที่มา : “The design of advertising” 
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 8. แบบเนนพาดหัว (Type-specimen Layout) 

 ลักษณะคลายแผนตัวอยางของอักษร (Type Specimen Sheets) ซึ่งมีขนาดและรูปแบบแตกตางกัน 

จะสังเกตไดวาจะใหความสนใจกับตัวหนังสือที่มีขนาดใหญ เปนสําคัญ สลับกับคําอธิบาย ขอความที่เปนเนื้อหา

จะเปนตัวอักษรขนาดเล็กกวา หรือเปนลายมือเขียนเพื่อความแตกตางและนาสนใจ ถาโฆษณาประกอบดวย

เนื้อหาตัวอักษรไมมาก การจัดวางก็จะมีลูกเลนมากขึ้น อาจเปนการเขียนกลับหลัง การซอนทับของตัวอักษร 

และไมคํานึงถึงความยากงายในการอานมากนัก 

    

ภาพที่ 102 การจัดหนาแบบเนนพาดหัว ที่มา : “The design of advertising” 

 9. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) 
 เปนรูปแบบโฆษณาที่ใชภาพแทนคําบางคําหรือแทนขอความบางขอความ รวมไปถึงการแทรกคําใน

ตัวอักษรในการบอกเลาเนื้อหา โดยการวางสลับกัน เชน การจัดเนื้อหารอบรูปภาพ เรียกไดวาทั้งรูปภาพและ

เนื้อหามีความสําคัญเทาๆ กันในการสื่อสาร หรือการแทรกเฉพาะที่มีขอความมากๆ ดวยภาพที่กระจายอยูทั่วไป

บนแผนภาพ อาจจะมีขนาดใหญบางเล็กบางเพื่อดึงดูดความสนใจหรือการสรางปริศนาที่ตองคิดเมื่อเห็น

โฆษณานี้ 

           

ภาพที่ 103 การจัดหนาแบบภาพปริศนา ที่มา : “The design of advertising” 
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รูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ จากแหลงขอมูลที่ 2 
(“The bare bones of advertising print design” โดย Robyn Blakeman ป ค.ศ.2004 หนา 60-69) 

 1. แบบอักษรขนาดใหญ (Big Type/Type Specimen Layout) 
 เปนแนวทางการจัดหนา ซึ่งใชขอความพาดหัวเปนจุดสนใจ มักจะใชตัวอักษรขนาดใหญซึ่งเปนคํา

แสดงคุณประโยชนของสินคาหรือบริการนั้น โดยวางไวบนสุดของหนากระดาษ สวนภาพประกอบนั้นจะมี

บทบาทรองลงมา ความสวยงาม ดึงดูดใจ ขึ้นกับลักษณะของตัวอักษร และความหมายของขอความพาดหัวที่

กระชับและชัดเจน เนื่องจากรูปแบบนี้ใชตัวอักษรเปนตัวเดน สวนภาพเปนตัวรองที่คอยสนับสนุนขอความพาด

หัวนั้น 

      

ภาพที่ 104 การจัดหนาแบบอักษรขนาดใหญ    

ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  “บทความรูทางการออกแบบพาณิชยศิลป: ออกแบบกราฟก” 

 2. แบบละครสัตว (Circus Layout) 
 เปนรูปแบบที่ตองใชความสามารถเฉพาะตัวของนักออกแบบเปนอยางมาก เนื่องจากมีการใช

ภาพประกอบที่หลากหลายเพื่อดึงดูดความสนใจ หรือนําเสนอเนื้อหา เปนรูปแบบงานออกแบบที่ดูสับสน ดังนั้น 

จึงตองมีการควบคุมการจัดวางที่ดี โดยการจัดกลุมของภาพประกอบและขอความเนื้อหาใหดี เพื่อลําดับความ

เขาใจของผูชม จากองคประกอบหนึ่งไปอีกองคประกอบหนึ่ง หรือจากกรอบหนึ่งไปอีกกรอบหนึ่ง โดยที่เนื้อหาไม

ตกหลน รูปแบบละครสัตวนี้หากมีการจัดการออกแบบพื้นหลังอยางดีก็จะสามารถสื่อสารออกมาไดอยาง

นาสนใจมากขึ้น 

    

ภาพที่ 105 การจัดหนาแบบละครสัตว ที่มา : “บทความรูทางการออกแบบพาณิชยศิลป: ออกแบบกราฟก” 
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 3. แบบเนนขอความเนื้อหา (Copy Heavy Layout) 
 เปนรูปแบบที่เนนสวนของขอความเนื้อหา (Copy) เปนตัวหลัก สวนขอความพาดหัวและภาพประกอบ

เปนตัวรอง โดยเฉพาะภาพประกอบมักจะถูกยอใหมีขนาดเล็กเพื่อแสดงภาพสินคาหรือตราสัญลักษณเทานั้น 

รูปแบบนี้เหมาะเปนอยางยิ่งสําหรับนักสรางสรรครุนใหมๆ ที่ตองการแสดงความสามารถดานการเขียนคํา

โฆษณา (Copywriter) 

     

ภาพที่ 106 การจัดหนาแบบเนนขอความเนื้อหา ที่มา : “The bare bones of advertising print design”   

 4. แบบกรอบภาพ (Frame Layout) 
 เปนลักษณะการจัดหนาที่นิยมใชกับงานโฆษณาทางหนังสือพิมพ เพื่อแยกใหเห็นเดนชัดจาก

หนากระดาษที่มีแตตัวอักษร นอกจากนี้ กรอบภาพยังทําหนาที่เปนตัวกําหนดขอบเขตของขนาดพื้นที่ในการ

นําเสนอดวย 

   

ภาพที่ 107 การจัดหนาแบบกรอบภาพ ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  

 5. แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) 
 เปนรูปแบบที่นําเอกลักษณของงานศิลปะของศิลปนชาวดัตช ชื่อ Piet Mondrian ลักษณะเปนการจัด

วางโดยการแบงเปน กรอบ รูปราง พื้นสี และภาพพื้น ใหแยกออกจากกันเปนชองๆ อยางเปนสัดสวน เปนการ

แบงพื้นที่อยางสวยงามดวยกรอบสี่เหลี่ยม กับการใชสีสดใส ทําใหงานโดดเดน นาสนใจเปนอยางยิ่ง 
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ภาพที่ 108 การจัดหนาแบบมองเดรียน ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  

 6. แบบแบงเปนชองๆ (Multipanel Layout) 
 เปนการจัดวางภาพประกอบเพื่อเลาเรื่อง หรือการแสดงลักษณะสําคัญของสินคาหรือบริการ ดวยชอง

ภาพที่มีขนาดเทาๆ กัน โดยการนํามาเรียงตอๆ กันไป จะใชสรางเปนเสนกรอบหรือใชการเวนพื้นที่ขาว (Space) 

ใหเกิดเปนชองก็ได และรวมไปถึงการแทรกกรอบภาพขนาดเล็กวางทับไวบนภาพใหญ เพื่อแสดงรายละเอียด 

สวนตัวอักษรนั้นนิยมวางไวในชองหรือไมก็วางไวใตรูป การจัดวางรูปแบบนี้ นิยมนําไปใชกับสวนสําคัญๆ ที่

ตองการนําเสนอ หรือแสดงการเปรียบเทียบระหวางสินคา รวมถึงการสรางแผนรางภาพ (Storyboard) ในงาน

โฆษณาหรืองานโทรทัศน เปนตน 

   

ภาพที่ 109 การจัดหนาแบบแบงเปนชองๆ ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  

 7. แบบหนาตางภาพ (Picture Window Layout) 
 เปนการใชภาพถายขนาดใหญวางเปนพื้นหลัง แลวพิมพขอความพาดหัวทับลงไปบนภาพถายนั้น โดย

ใชตัวอักษรที่เปนสีทึบหรือโดดเดนออกมาจากพื้นภาพ การจัดหนาแบบนี้เหมาะที่สุดในการสรางอารมณรวม

ใหกับผูชมเม่ือดูภาพถายนั้น ตัวอยางเชน การใชภาพเรือใบขนาดเล็กลองไปทามกลางบรรยากาศสวยงามยาม

อาทิตยตก พรอมดวยขอความพาดหัวที่วา “Wish You Were There?) ขอสําคัญในการวางตัวอักษรบนภาพถาย 

ตองใหอานงาย เห็นชัดเจน จึงควรวางตัวอักษรไวบนบริเวณที่เรียบ ๆ ไมฉูดฉาด และเพื่อใหตัวอักษรหรือ

ขอความนั้นอานงายเมื่ออยูบนพื้นภาพ สามารถทําไดโดยการเลือกใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญ หรือตัวอักษรที่มี

ความหนา เปนตน 
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ภาพที่ 110 การจัดหนาแบบหนาตางภาพ ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  

 8. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) 
 เปนการพูดดวยภาพ ซึ่งนิยมใชกับขอความที่เปนเนื้อหา มักจะแทรกภาพเขาไปในประโยค เพื่อชวย

สนับสนุนการอธิบายความหมายของเรื่องราวที่ตองการสื่อสาร ในขอความพาดหัวนั้น ภาพ 1 ภาพ มักจะถูกใช

แทนคํา 1 คํา รูปแบบนี้เปนการจัดหนาที่ดูดี มีรสนิยม สามารถชวยเสริมความเขาใจในขอความไดอยางดี 

โดยทั่วไปแลวตําแหนงของภาพที่วางนั้น จะวางไวในสวนที่ตองการอธิบายเนื้อหาสําคัญๆ รวมไปถึงการปรับ

ขนาดตัวอักษรจากเล็กไปใหญ เพื่อเนนจุดสนใจท่ีตองการนําเสนอ 

   

ภาพที่ 111 การจัดหนาแบบภาพปริศนา ที่มา : “The bare bones of advertising print design”  

 9. แบบโครงรางภาพ (Silhouette Layout) 
 เปนการใชภาพประกอบที่พื้นหลังเปนพื้นที่ขาว นิยมใชกับกลุมสินคาที่มีความหลากหลาย เปนการทํา

ใหภาพของสินคาแตละชิ้นแยกออกจากกัน และโดดเดนออกมาจากหนากระดาษอยางเห็นไดชัด 

    

ภาพที่ 112 การจัดหนาแบบโครงรางภาพ ที่มา : “บทความรูทางการออกแบบพาณิชยศิลป: ออกแบบกราฟก”  
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รูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ จากแหลงขอมูลที่ 3 
(“Advertising: Principles and Practice” โดย William Wells, Sandra Moriarty, John Burnett, and May Lwin ป ค.ศ.2007  

  หนา 454-455) 

 1. แบบหนาตางภาพ (Picture Window Layout)  
 เปนรูปแบบที่มีจุดเดนที่เกิดจากภาพเพียงภาพเดียว หรือมีการใชภาพมากกวารอยละ 60 ของพื้นที่

หนากระดาษทั้งหมด โดยจัดวางขอความพาดหัว รายละเอียด และตราสัญลักษณไว ดานลางของหนากระดาษ 

        

ภาพที่ 113-114 การจัดหนาแบบหนาตางภาพ ที่มา : “Advertising: Principles and Practice”  

 2. แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 
 เปนรูปแบบที่วางภาพไวเต็มหนากระดาษ และมีขอความแสดงอยูในภาพนั้น 

        

ภาพที่ 115-116 การจัดหนาแบบใชภาพอยางเดียว ที่มา : http://adsoftheworld.com/taxonomy/media/print 

 3. แบบเปนชองๆ หรือเปนตาราง (Panel or Grid Layout) 
 เปนรูปแบบการวางภาพที่มีขนาดสัดสวนใกลเคียงกัน วางตอกันตามลําดับเรื่องราว คลายการวางภาพ

ของการตูน รวมไปถึงการวางภาพขนาดเล็กไวติดกับกรอบใหญเชนกัน 
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ภาพที่ 117 การจัดหนาแบบเปนชองๆ ที่มา : http://noontoon.blogspot.com/ 

 4. แบบตัวอักษรหรือขอความเดน (Dominant type or all copy Layout) 
 เปนรูปแบบที่เนนความสําคัญที่อักษรหรือขอความมากกวาภาพ โดยการออกแบบจัดวางสวนของ

ขอความเปนสวนเดน สวนภาพที่ใชจะใหความสําคัญรองลงไป 

    

ภาพที่ 118 การจัดหนาแบบตัวอักษรหรือขอความเดน ที่มา : “Advertising: Principles and Practice”  

 5. แบบละครสัตว (Circus Layout) 
 เปนรูปแบบของการจัดหนาที่มีองคประกอบหลากหลาย ทั้งที่เปนภาพ ตัวอักษรและองคประกอบอื่นๆ 

เปนการสรางสรรคที่มีเจตนาทําใหดูวุนวาย ยุงเหยิง โดยปกติมักใชกับสินคาลดราคา หรือรานขายปลีก เปนตน 

    

ภาพที่ 119 การจัดหนาแบบละคนสัตว ที่มา http://www.cvpproductions.com/stills/NRA.jpg 
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 6. แบบไมเปนแนวเสนตรง (Nonlinear Layout) 
 เปนรูปแบบรวมสมัย ซึ่งจัดวางจุดสนใจไดทุกบริเวณของหนากระดาษ ไมคอยเนนการลําดับการอาน 

เหมาะกับกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน 

    

ภาพที่ 120 การจัดหนาแบบไมเปนแนวเสนตรง ที่มา : “Advertising: Principles and Practice”  

 7. แบบแนวกรันจ (Grunge Layout) 
 เปนแบบที่สันนิษฐานวาไดแรงบันดาลใจจากคนพันธุเอ็กซ (Generation X) เปนการจัดวางโดยไมเนน

ความสําคัญของหลักการการออกแบบ และความสะดวกในการอาน 

    

ภาพที่ 121 การจัดหนาแบบแนวกรันจ ที่มา : “Advertising: Principles and Practice”  
 

 

2.6 แนวความคิดดานการตลาดและโฆษณา 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดและโฆษณาขององคกรที่ไมหวังผลกําไร (Donor Marketing and 

Advertising of Nonprofit Organization) องคกรไมแสวงหาผลกําไรหรือองคกรการกุศล มีความจําเปนตอง

ไดรับเงินทุนสนับสนุน จึงมีการดําเนินกิจกรรมระดมทุนตางๆ เพื่อขอรับบริจาคจากแหลงตางๆ เชน บุคคลทั่วไป 

(Individual) มูลนิธิ (Foundation) องคกรอื่นๆ (Corporations) และรัฐบาล (Government) แตจะเนนหนักที่การ

ขอรับบริจาคจากบุคคลทั่วไป เพราะนอกจากจะเปนการไดรับเงินบริจาคแลว ยังเปนการเผยแพรบทบาทและ

กิจกรรมขององคกรสูสาธารณะ ทั้งชักชวนใหคนในสังคมตระหนักและใหการสนับสนุน ตลอดจนเขามามีสวน

รวมในการดําเนินงานขององคกร  
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จากงานวิจัยของ วรรณา พูลเกื้อ (2546) กลาวถึง บุคคลทั่วไปในการบริจาค (Individual Giving 

Motives) แบงออกไดดังนี้ 

1. ความตองการความภาคภูมิ (Need of Self-Esteem) 

คือความปรารถนามีชื่อเสียงและภาพลักษณที่ดีเมื่อเปนผูให 

2. ความตองการใหเปนที่ยอมรับของผูอื่น (Need for Recognition from Others) 

คือการสรางสถานภาพทางสังคมหรือยกระดับตัวเองในสายตาผูอื่น 

3. ความกลัวที่จะตองเผชิญปญหา (Fear of Contraction the Problem) 

เปนความกลัวของบุคคลทั่วไปที่เกรงวาตัวเองหรือคนในครอบครัวอาจประสบภัยตางๆ เชน 

โรครายแรง ภัยธรรมชาติ และความยากจน เปนตน จึงจําเปนตองแสวงหาทางปองกัน 

4. เปนผูใหโดยนิสัย (The Habit Giver) 

กลุมคนเหลานี้มีความเปนผูใหอยูแลว จึงมักไมประเมินวาสาเหตุใดที่ควรใหหรือไมควรให 

นอกจากนี้ยังมีกรณีของการใหเม่ือผูอื่นเขาใหกันอีกดวย 

5. การใหแบบตัดรําคาญ (Nuisance Giver) 

เปนการใหในลักษณะเสียไมได เพราะรูสึกวาการขอรับเงินบริจาคนั้น เปนการสรางความ

รําคาญกับตน 

6. การใหดวยความจําเปน (Required to Give) 

กลุมคนเหลานี้มักใหดวยเหตุผลภาวะจํายอม เชน เจานายในที่ทํางานถามถึง หรือเพื่อน

รวมงานถามถึง จึงจําเปนตองสรางการยอมรับและความนาเชื่อถือ  

7. การใหโดยมีความรูสึกรวม (Captive Giver) 

เปนรูปแบบการใหที่มีความรูสึกสะเทือนใจปนอยู เชน ทนเห็นผูตกทุกขไดยากไมได 

เพื่อนสนิทเสียชีวิต เปนตน 

8. การใหแกกันและกัน (People to People Giver) 

เปนการใหภายในกลุมของตน เชน การใหเงินบริจาคเพื่อชวยเหลือเพื่อนผูใชแรงงานดวยกัน 

เปนตน 

9. การใหดวยตระหนักถึงความเปนเพื่อนมนุษย (Concern for Humanity) 

เปนการใหที่มักคํานึงถึงเพื่อนมนุษยดวยกัน เชน ทุกคนตางเปนบุตรของพระเจา ซึ่ง Semour 

(1991: 283 อางถึงใน วรรณา พูลเกื้อ, 2546: 12) แนะไววา การขอรับบริจาคจากบุคคล

ทั่วไปนั้น การนําเสนอโครงการใดโครงการหนึ่งจะสรางความเขาใจและแรงจูงใจไดดีกวาส่ือ

ภาพรวมหรือวัตถุประสงคโดยรวมขององคกร ซึ่งสงผลใหไดรับเงินบริจาคมากขึ้นอีกดวย 

 

กอนที่จะมีการทําโฆษณาเผยแพรออกไปและกําหนดงบประมาณการโฆษณานั้น จําเปนที่จะตองมีการ

กําหนดวัตถุประสงคในการโฆษณา ซึ่งสอดคลองกับวัตถุประสงคทางการตลาดและวัตถุประสงคของการสื่อสาร 

โดยการกําหนดวัตถุประสงคในการโฆษณาจะมีการระบุลงไปวา กลุมผูชมเปาหมาย (Target Audience) คือใคร 

โดยนําปจจัยทางดานประชากรศาสตร (Demographic) ดานภูมิศาสตร (Geographic) และดานจิตวิทยา 
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(Psychographic) เปนกรอบความเขาใจวากลุมผูชมเปาหมายในการโฆษณามีลักษณะเชนไร ซึ่งมีผลตอการ

กําหนดประเด็นที่ตองการจะพูด (What to Say) ที่ที่จะพูด (Where to Say) และใครควรเปนผูพูดจากนั้นจึง

ทําการศึกษาการตอบรับของกลุมผูชมเปาหมาย (Target Response) หรือพฤติกรรมที่เขาเปนอยูในปจจุบัน โดย

สามารถเทียบจากขั้นตอนกระบวนการรับมาใช (The Innovation Adoption Process) ของ Roger and 

Shoemager (Philip Kotler and Alan R. Andreason, 1991: 286) ดังนี้ 

1. ขั้นความรู (Knowledge) 

กลุมเปาหมายอาจขาดความรูเกี่ยวกับการบริจาค รวมถึงการประเมินระดับความเกี่ยวพัน 

กับตน 

2. ขั้นการโนมนาว (Persuasion) 

กลุมเปาหมายแมไดรับรูเกี่ยวกับการบริจาค แตยังขาดแรงจูงใจใหกระทําหรือทัศนคติเดิมยัง

ไมเปลี่ยนแปลง 

3. ขั้นการตัดสินใจ (Decision) 

ในขั้นนี้กลุมเปาหมายจะมีการประเมินและตัดสินใจบริจาคหรือไมบริจาค ซึ่งอาจมีการลอง

บริจาคดูกอน 

4. ขั้นการยืนยัน (Confirmation) 

เม่ือกลุมเปาหมายตัดสินใจไปทางหนึ่ง จะมีพฤติกรรมเชนนั้นตอไป ซึ่งยากจะเปลี่ยนแปลง 

เชน เห็นวาเงินบริจาคที่ใหไปถูกยักยอก จึงไมบริจาคอีก เปนตน 

 

 
กลยุทธของการโฆษณาสงเสริมสังคมโดยองคกรที่ไมหวงัผลกําไร 
 อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (Lecture, 2008) บรรยายถึงการโฆษณาสงเสริมสังคมที่ประสบความสําเร็จไว

ดังนี้ 

1. ตองเปนโฆษณาที่มีวัตถุประสงคแนนอน มีกลุมเปาหมายเจาะจง  

     แตไมทําใหสาธารณชนรูสึกแปลกแยก 

2. เปนการพูดกับคนทีละคน 

     สัญญาหรือขูวาคนคนนั้นไมใชสาธารณชน วาจะไดหรือเสียอะไร 

     ตองมีขอเสนอเปนสิ่งซึ่งคนคนเดียวไมใชสาธารณชนสามารถทําใหเกิดความแตกตางได 

การโฆษณาสงเสริมสังคมที่ประสบความสําเร็จนั้นตองเราใจคนดู ซึ่งทําไดดวยวิธีการนําเสนอดังนี้ 

1. ดวยขอมูล สถิติ ความจริง 

2. ดวยกรณีตัวอยาง 

3. ดวยการประชดประชัน ทําใหรูสึกผิด 

4. ดวยการอุปมาอุปมัยใหเขาใจไดงาย 

5. ดวยการชี้ใหเห็นวาปญหาเปนเรื่องใกลตัว 
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ประวัติ เจริญสุขวิพัฒน (2539: 25 อางถึงใน จิตตประภา พึ่งรัศมี, 2548: 13-14) ใหลักษณะของ

ขอความโฆษณาที่ดีไวดังนี้ 

1. ชัดเจน (Specific) การแสดงขอความอยางชัดเจน บอกคุณประโยชนไวละเอียดชัดเจน ชวยสรางให   

    โฆษณานั้นมีความนาเชื่อถือมากขึ้น 

2. รัดกุม (Concise) กระชับไมเยิ่นเยอ ใหผูอานเสียเวลาในการอานนอยที่สุด ดังนั้นจึงควรมีการตรวจ 

    แกจนกวาจะไดขอความโฆษณาที่รัดกุมที่สุด 

3. ชัดแจง (Vivid) สรางความแจมชัดในความรูสึกนึกคิดของผูอานจนเกิดอารมณคลอยตาม 

4. เหมาะสม (Suitable) สํานวนและภาษาตองสรางความเขาใจแกผูอาน ผูเขียนจําเปนตองมีความรูใน 

    ตัวผลิตภัณฑและกลุมเปาหมายเปนอยางดี จึงจะสามารถใชภาษาไดอยางถูกตองและเหมาะสม 

5. อานไดความรูเร่ืองทันที (Fast Moving) 
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บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยเรื่อง การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยมีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของการใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ใน

ภาพถาย การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) การเลือกชนิดของสื่อจดหมายตรง 

(Direct Mail) และวิธีการจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เพื่อนําไปใชสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ซึ่งจําแนกตาม

สถานการณปญหาเด็กที่เกิดขึ้นในแตละดานที่แตกตางกัน โดยมีการดําเนินการวิจัยดังนี้ 

 3.1 ขอมูลที่ใชในการศึกษา 

 3.2 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 3.3 การวิเคราะหขอมูล 

 3.4 การดําเนินการออกแบบ 

 

3.1 ขอมูลที่ใชในการศกึษา 
 

 ขอมูลที่ใชในการวิจัย มีดวยกัน 3 ประเภท คือ 

 3.1.1 ขอมูลประเภทเอกสาร 

 3.1.2 ขอมูลประเภทตัวอยางผลงานภาพถายที่มีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับสถานการณปญหาเด็ก 

 3.1.3 ขอมูลประเภทบุคคล 

 

 3.1.1 ขอมูลประเภทเอกสาร 
  

 ไดแก ขอมูลที่เปนแนวความคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของในการวิจัยครั้งนี้ โดยการรวบรวมมาจาก

แหลงขอมูลวิชาการตางๆ ไดแก หนังสือ บทความ ตํารา งานวิจัย วิทยานิพนธ ส่ิงพิมพตางๆ รวมไปถึงขอมูลใน

อินเตอรเน็ตที่มีเนื้อหาสาระที่เกี่ยวของกับงานวิจัย ซึ่งรายละเอียดของเนื้อหาไดรวบรวมและนําเสนอไวแลวใน

บทที่ 2 เพื่อสรางความเขาใจในหัวขอวิทยานิพนธและกําหนดขอบเขตของงานวิจัย โดยนํามาใชเปนเครื่องมือ

สําคัญในการคัดเลือกกลุมตัวอยาง และนํามาพัฒนาเปนเครื่องมือในการวิเคราะหและหาคําตอบของงานวิจัยใน

ครั้งนี้ ขอมูลดังกลาวประกอบดวย 

 1. ขอมูลเรื่องสถานการณปญหาเกี่ยวกับเด็ก 

2. แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองหลักการจูงใจ (Persuasion Principle)  

3. แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) 

4. แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) 

5. แนวความคิดและทฤษฎีเร่ืองวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ 
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 3.1.2 ขอมลูประเภทตัวอยางผลงานภาพถาย  
 

ผลงานที่นํามาใชเปนกลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี้ มุงเนนเฉพาะผลงานดานภาพถาย ซึ่งเปนของ

องคกรไมที่หวังผลกําไรที่ทํางานดานเด็ก หรือเปนภาพถายที่มีเนื้อหาแสดงถึงสถานการณปญหาดานเด็ก โดย

รวบรวมไวในชวงป ค.ศ. 2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จาก 8 แหลงขอมูล เพื่อใหไดงานที่ทันสมัยและจํานวนผลงานที่

มากพอเพื่อนํามาใชในการวิเคราะห โดยแบงตามแหลงที่มาของภาพดังนี้ 

1. ภาพถายโฆษณา (Advertising Photography) เปนภาพถายที่ใชในงานประเภทสิ่งพิมพโฆษณา

สงเสริมสังคมเกี่ยวกับเด็ก จากการประกวดโฆษณาของสถาบันที่เปนที่ยอมรับในแตละประเทศ ตั้งแตป ค.ศ. 

2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จาก 4 แหลงขอมูลดังตอไปนี้ 

1.1 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน 

British Design & Art Direction (D&AD)  

1.2 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน 

Europe’s Premier Creative Awards (EPICA Awards) เปนการประกวดจัดขึ้นโดยสถาบัน IMJ โดย

มีคณะกรรมการในการตัดสินเปนผูที่ทํางานดานโฆษณาระดับแนวหนามาจากทั่วยุโรป มีการรวบรวม

ผลงานและจัดการตีพิมพปละ 1 ฉบับ 

1.3 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน 

New York Festival International Advertising Awards  

1.4 ผลงานโฆษณาที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดสิ่งพิมพโฆษณาของสถาบัน 

Luerzer’s Int’l ARCHIVE เปนนิตยสารที่รวบรวมผลงานโฆษณาจากทั่วโลก ที่ผานการคัดเลือกจาก

ผูทรงคุณวุฒิแลววาเปนผลงานที่ดีที่สุด โดยรวบรวมผลงานและจัดการตีพิมพปละ 6 ฉบับ 

2. ภาพถายของกองบรรณาธิการ (Editorial Photography) คือภาพถายที่ใชสนับสนุนเรื่องราวหรือ

บทความ ไดแก ภาพขาว (Photojournalism) และหรือภาพสําหรับบทความเจาะลึก (Documentary 

Photography) ที่ไดรับการตีพิมพในหนังสือ และหรือจากการประกวดภาพถายของสถาบันที่เปนที่ยอมรับในแต

ละประเทศ ตั้งแตป ค.ศ. 2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จาก 4 แหลงขอมูลดังตอไปนี้ 

1.1 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ World Press 

Photo Contest 

1.2 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ 

International Photography Awards  

1.3 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ 

Photography Master Cup 

1.4 ผลงานภาพถายที่ไดเขารอบและหรือไดรับรางวัล จากการประกวดภาพถายของ Black and 

White Spider Awards  
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 3.1.3 ขอมลูประเภทบุคคล 
 

 ไดแก กลุมบุคคลที่เปนผูเชี่ยวชาญในงานดานออกแบบสิ่งพิมพและหรือกํากับศิลปโดยเฉพาะ สําหรับ

ลงรหัสแบบสอบถาม ซึ่งประกอบดวยคําถามลักษณะปลายปด เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการวิเคราะหหา

ผลลัพธ เพื่อเปนแนวทางในการออกแบบไดอยางเหมาะสม โดยผูวิจัยไดกําหนดคุณสมบัติของผูเชี่ยวชาญไวดังนี้ 

 1. สําเร็จการศึกษาขั้นต่ําในระดับปริญญาตรีสาขาศิลปะการออกแบบหรือในสาขาที่เกี่ยวของ  

2. มีประสบการณการทํางานในดานการออกแบบสิ่งพิมพ การกํากับศิลป การโฆษณา หรือสาขาที่

เกี่ยวของ ไมนอยกวา 10 ป 

 

3.2 การเก็บรวบรวมขอมลู 
  

การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยครั้งนี้ แบงเปนขั้นตอนสําคัญๆ 3 ขอ ดังนี้ 

 3.2.1 การรวบรวมขอมูลประเภทเอกสารเพื่อกําหนดกรอบเนื้อหาในเครื่องมือวิจัย 

 3.2.2 การรวบรวมตัวอยางผลงานภาพถายที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสถานการณปญหาเด็กแตละดาน 

 3.3.3 การออกแบบเครื่องมือวิจัย 

 

3.2.1 การรวบรวมขอมูลประเภทเอกสารเพื่อกําหนดกรอบเนือ้หาในเครื่องมือ
วิจัย 
 

 ศุภกรณ ดิษฐพันธุ (http://blackboard.it.chula.ac.th/webapps/portal/frameset.jsp?tab_id=_2_1, 

2550) กลาวเรื่องหลักเกณฑในการพิจารณาคัดเลือกวรรณกรรมไวดังนี้ 

 1. พิจารณาความทันสมัยของเอกสารวาเหมาะที่จะใชอางอิงหรือไม 

 2. พิจารณาวาเอกสารเหลานั้นสามารถชี้นําในการศึกษาขอมูลของวิจัยไดหรือไม 

 3. พิจารณาวาเอกสารเหลานั้น มีหนังสืออางอิงมากพอที่จะนําแนวทางในศึกษาขอมูลของปญหาของผู 

    วิจัยหรือไม 

 4. พิจารณาวาเอกสารเหลานี้ไดเสนอแนวคิดอันเปนประโยชนตอผูวิจัยหรือไม โดยดูจากชื่อเรื่อง  

    คําหลัก และวิธีการดําเนินการวิจัย 

 

 Wimmer and Dominick (1983) ไดแนะนําหลักในการจําแนกเนื้อหาที่ดีที่ผูวิจัยตองคํานึงถึงดังนี้ 

 1. ประเภทของเนื้อหาที่กําหนดนั้นจะตองสอดคลองกับวัตถุประสงคของการวิจัย 

 2. ประเภทของเนื้อหาที่กําหนดนั้น ควรทําหนาที่ไดตามเปาหมาย 

3. ประเภทเนื้อหา หรือระบบการจําแนกเนื้อหานั้นจะตองไมนอยหรือมากเกินไป คืออยูในขนาดที่จะ  

    นําไปปฏิบัติไดไมยุงยากเกินไป 
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 ในการวิจัยเรื่อง การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ในคร้ังนี้ใชแบบสอบถามเปน

เครื่องมือในการเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญ เพื่อใชในการวิเคราะหเพื่อหาคําตอบของงานวิจัย ซึ่งแบงเปนหัวขอ

ของการวิเคราะหไว 5 สวนสําคัญๆ ดังนี้ 

 

สวนที่ 1 สถานการณปญหาเกีย่วกบัเด็กดานตางๆ  

 ผูวิจัยไดใชขอมูลจากสรุปรายงานสถานการณเด็ก ซึ่งจัดทําโดยสํานักงานสงเสริมสวัสดิภาพและ

พิทักษเด็ก เยาวชน ผูดอยโอกาสและผูสูงอายุ ป พ.ศ.2549 ไดจําแนกประเภทของสถานการณปญหาเกี่ยวกับ

เด็กดานตางๆ ไว 4 ดานสําคัญๆ ดังนี้ 
1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม  

1.1 สถานการณปญหาครอบครัว    

1.2 สถานการณดานการนันทนาการ   

1.3 สถานการณดานการมีสวนรวมของเด็ก    
          2. ดานการจดัการศึกษา  

2.1 การจัดการศึกษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  

2.2 การจัดการศึกษาขั้นพื้นฐาน (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3)  
3. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต  

3.1 สุขภาพกาย   

3.2 สุขภาพจิต  

3.2.1 กลุมโรคทางพัฒนาการ  

3.2.2 กลุมโรคที่มีปญหาตอการเรียนในโรงเรียน  

3.2.3 กลุมบกพรองทางดานการเรียนรู (Learning disorder)  

3.2.4 กลุมโรคที่เกิดจากการตกเปนเหยื่อหรือเปนผูรับผลจากสังคม  

3.3 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   

3.4 สถานการณดานความปลอดภัย  
4. ดานการปกปองคุมครอง  

4.1 เด็กที่ตองการการปกปองเปนพิเศษ  

4.1.1 เด็กกําพรา  

4.1.2 เด็กถูกทอดทิ้ง      

4.1.3 เด็กถูกทํารายทารุณ  

4.1.4 เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ    

4.1.5 เด็กกับสารเสพติด   

4.1.6 เด็กเรรอน   

4.1.7 เด็กถูกคา   

4.1.8 เด็กพิการ    
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4.1.9 แรงงานเด็ก    

4.1.10 เด็กในกระบวนการยุติธรรม    

4.1.11 เด็กพลัดถิ่น   

4.1.12 เด็กชาวเขา  

4.1.13 เด็กในชุมชนแออัด   

4.1.14 เด็กไรสัญชาติ   

4.1.15 เด็กลูกแรงงานกอสราง  

4.1.16 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย   

4.1.17 เด็กยากจน  

4.2 ส่ือกับเด็ก   
 
 

สวนที่ 2 รูปแบบของการใชหลกัการจงูใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย 

ในการวิเคราะหหารูปแบบของการใชหลักการจูงใจ เปนการใชเทคนิคในการสื่อสารเพื่อกระตุนใหความ

ตองการและแรงจูงใจนั้นเกิดขึ้น โดยเลือกใช จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสม  

ผูวิจัยจึงเลือกศึกษาเรื่องจุดจับใจในงานโฆษณา เพื่อนํามาใชใหเกิดการจูงใจในภาพถาย โดยรวบรวม

ขอมูลจากหนังสือและวิทยานิพนธ ซึ่งมีความนาเชื่อถือและมีการนําไปใชอางอิงในงานวิจัย จํานวน 3 เลม โดย

การวิเคราะหจัดกลุม จากรายละเอียดของขอมูลของผูเขียนแตละทาน โดยรูปแบบมีเนื้อหาของรายละเอียดที่

ใกลเคียงกันจัดไดเปนกลุมเดียวกัน จากนั้นจึงทําการสรุปรวมรูปแบบทั้งหมดที่เกิดขึ้นมาใชเปนเครื่องมือวิจัย

ตอไป 

ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) จากผูเขียน 3 ทาน 

Appeal ณัฐ จันทสิงห เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา Ray Wright 

1 
จุดจับใจดานความปลอดภัย 

(Safety Appeal) 
- - 

2 
จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง 

(News Appeal) 
- - 

3 
จุดจับใจดานความคุมคา 

(Value Appeal) 

จุดจับใจดานราคาหรือคุณคา  

(Price or Value Appeals) 

จุดจับใจดานราคาและความคุมคา  

(Price and Value Appeal) 

4 
จุดจับใจดานคุณลักษณะ 

(Feature Appeal) 
- 

จุดจับใจดานลักษณะพิเศษ  

(Feature Appeal) 

5 
จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง 

(Popularity Appeal) 
- - 

6 
จุดจับใจดานความสะดวกสบาย 

(Convenience Appeal) 
- - 
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Appeal ณัฐ จันทสิงห เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา Ray Wright 

7 
จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ 

(Status Appeal) 
- 

จุดจับใจดานสถานะภาพทางสังคม 

(Status Appeal) 

8 
จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty 

Appeal) 

จุดจับใจดานความแปลกใหม 

(Novelty Appeals) 
- 

9 
จุดจับใจดานความกลัว 

(Fear Appeal) 

จุดจับใจดานความกลัวหรือความ

โกรธ (Fear or Anger Appeal) 

จุดจับใจดานความกลัว 

(Fear Appeal) 

10 
จุดจับใจดานความรูสึกผิด 

(Guilt Appeal) 

จุดจับใจดานความรูสึกผิด  

(Guilty Appeal) 
- 

11 จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 
จุดจับใจดานความรัก (Love 

Appeal) 
- 

12 
จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ 

(Sympathy Appeal) 
- - 

13 
จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย 

(Health Appeal) 
- - 

14 
จุดจับใจดานอารมณขัน 

(Humor Appeal) 

จุดจับใจดานอารมณขัน 

(Humor Appeal) 

จุดจับใจดานอารมณขัน 

(Humor Appeal) 

15 
จุดจับใจดานความสุนทรีย/ร่ืนรมย 

(Aesthetic Appeal) 
- - 

16 จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) จุดจับใจเรื่องเพศ (Sex Appeal) 

17 
จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตนเอง  

(Self-esteem Appeal) 

จุดจับใจดานความรูสึกนึกคิดที่

กลุมเปาหมายมีตอตัวเอง  

(Ego Appeal) 

จุดจับใจดานความตองการการ

เคารพ นับถือ 

(Ego Needs Appeal) 

18 
จุดจับใจที่เนนถึงความสําเร็จในชีวิต 

(Achievement Appeal) 
- - 

19 
จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม 

(Social Appeal) 

จุดจับใจดานการยอมรับทาง

สังคม (Social Acceptance 

Appeal) 

- 

20 - 
จุดจับใจดานคุณภาพ  

(Quality Appeals) 

จุดจับใจดานคุณภาพ 

(Quality Appeal) 

21 - - 
จุดจับใจดานประสิทธิภาพ 

(Efficiency Appeal) 

22 - - 
จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/

สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

23 - - 

จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง 

วันเกาๆ ที่มีความสุข 

(Nostalgia Appeal) 

24 - - 

จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ 

แม และครอบครัว (Parenthood 

and Family Life Appeal) 
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Appeal ณัฐ จันทสิงห เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา Ray Wright 

25 - 

จุดจับใจดานความนิยม/เช่ือถือ ที่

มีตอบุคคลที่มีช่ือเสียงและผูใช

สินคา  

(Star and Testimonial Appeals) 

จุดจับใจดานการใหความเช่ือถือ

กับผูเช่ียวชาญ 

(Respect for Authority Appeal) 

จุดจับใจที่ผูนําเสนอเปนบุคคลมี

ช่ือเสียงในอดีตที่เสียชีวิตแลว 

(Dead Celebrities Appeal) 

26 - 
จุดจับใจดานประสาทสัมผัส  

(Sensory Appeal) 
- 

จากการตารางวิเคราะห รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา ไดผลดังนี้ 

มีรูปแบบที่ตรงกันทั้งสามทาน 5 แบบ ไดแก 

  1. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 

  2. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

  3. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 

  4. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

  5. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตนเอง (Self-esteem Appeal) 

มีรูปแบบที่ตรงกันสองทาน 8 แบบ ไดแก 

  1. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal) 

  2. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

  3. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 

  4. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

  5. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 

  6. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 

  7. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeals) 

  8. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา  

    (Star and Testimonial Appeals) 

มีรูปแบบที่ขอมูลไมตรงกัน 13 แบบ ไดแก 

 1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Safety Appeal) 

  2. จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

  3. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 

  4. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal) 

  5. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

  6. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal)  

  7. จุดจับใจดานความสุนทรีย/ร่ืนรมย (Aesthetic Appeal) 
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 8. จุดจับใจที่เนนถึงความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

  9. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal) 

  10. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

  11. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 

  12. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แม และครอบครัว  

      (Parenthood and Family Life Appeal) 

  13. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal) 

 ในการคัดเลือกขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

มีความเชี่ยวชาญดานงานวิจยัพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหเปนการครอบคลุม

เนื้อหา จึงสมควรที่จะนําผลการวิเคราะหรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่ไดทั้ง 26 ขอมาใช 

 

สวนที่ 3 รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) 

ผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องหลักการจัดองคประกอบในภาพถาย โดยรวบรวมขอมูลจากหนังสือซึ่งมีความ

นาเชื่อถือและไดรับการยอมรับตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยการวิเคราะหจัดกลุม จาก

รายละเอียดของขอมูลของผูเขียนแตละทาน โดยรูปแบบมีเนื้อหาของรายละเอียดที่ใกลเคียงกันจัดไดเปนกลุม

เดียวกัน จากนั้นจึงทําการสรุปรวมรูปแบบทั้งหมดที่เกิดขึ้นมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป 

ตารางที่ 2 แสดงรูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย(Photographic Composition) จากผูเขียน 3 ทาน 

Photographic 
Composition 

อนันต จริมหาสุวรรณ David Prakel Tom Grill and Mark Scanlon 

1 - จุดเดน/จุดสนใจ (Point) จุด (Point) 

2 เสน (Line) เสน (Line) เสน (Line) 

3 รูปราง (Shape) รูปราง (Shape) รูปรางและรูปทรง 

(Shape and Form) 4 รูปทรง (Form) รูปทรง (Form) 

5 พื้นผิว (Texture) ลักษณะพื้นผิว (Texture) - 

6 รูปแบบ (Pattern) 
รูปแบบหรือการซํ้ากัน 

(Pattern or Repetition) 

รูปแบบและการซ้ํา 

(Pattern and Repetition) 

7 สี (Color) 
ความสัมพันธของสี 

(Color Association) 
อารมณของสี (Color Moods) 

8 - ภาพขาว-ดํา (Black and White) - 

9 
กฎสามสวน 

(The Rule of Third) 

กฎสามสวน 

(The Rule of Thirds) 
กฎสามสวน (The rule of thirds) 

10 
กรอบในกรอบ 

(Frame within Frame) 

กรอบในกรอบ 

(Frame within Frame) 
กรอบภาพ (Frame) 

11 
ทําลายกฎ 

(Breaking the Rule) 
- - 
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Photographic 
Composition 

อนันต จริมหาสุวรรณ David Prakel Tom Grill and Mark Scanlon 

12 - มุมมองภาพ (Viewpoint) - 

13 - ทัศนมิติ (Perspective) ความลึกภาพ (Depth) 

14 - ขนาดสัดสวน (Scale) - 

15 - 
ความเปรียบตางน้ําหนักสี 

(Contrast) 
ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 

16 - 
ภาพระดับสีสวาง  

(High-key effects) 
ภาพระดับโทนสีออน (High Key) 

17 - 
ภาพระดับสีมืดทึบ  

(Low-key effects) 
ภาพระดับสีมืด (Low Key) 

18 - 
สมดุลที่เทากัน  

(Symmetry Balance) 
ความสมดุล (Balance) 

19 - 
สมดุลที่ไมเทากัน  

(Asymmetry Balance) 
 

20 - เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

21 - ความเคลื่อนไหว (Movement) รูปแบบของเวลา (Pattern of Time) 

22 - หยุดเวลา (Moment in Time) 
เวลาและความเร็วในการเปด-ปดหนากลอง  

(Time and Shutter Speed) 

23 - ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) - 

24 - - ความบิดเบี้ยว ผิดสวน (Distortion) 

จากการตารางวิเคราะห รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย ไดผลดังนี้ 

มีรูปแบบที่ตรงกันทั้งสามทาน 7 แบบ ไดแก 

1. เสน (Line) 

2. รูปราง (Shape) 

3. รูปทรง (Form) 

4. รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 

5. อารมณของสี (Color Moods) 

6. กฎสามสวน (The rule of thirds) 

7. กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 

 มีรูปแบบที่ตรงกันสองทาน 11 แบบ ไดแก 

  1. จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 

  2. ลักษณะพื้นผิว (Texture) 

  3. ทัศนมิติ (Perspective) 

  4. ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 

  5. ภาพระดับสีสวาง (High-key effects) 
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  6. ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 

7. สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 

8. สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 

9. เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

10. ความเคลื่อนไหว (Movement) 

11. หยุดเวลา (Moment in Time) 

 มีรูปแบบที่ขอมูลไมตรงกัน 6 แบบ ไดแก 

  1. ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) 

  2. ภาพขาว-ดํา (Black and White) 

  3. มุมมองภาพ (Viewpoint) 

  4. ขนาดสัดสวน (Scale) 

  5. ความบิดเบี้ยว ผิดสวน (Distortion) 

  6. ทําลายกฎ (Breaking the Rule) 

 

 ในการคัดเลือกขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

มีความเชี่ยวชาญดานงานวิจยัพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหเปนการครอบคลุม

เนื้อหา จึงสมควรสมควรที่จะนําผลการวิเคราะหรูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถายที่ไดทั้งหมด 24 ขอมาใช 

 

 

สวนที่ 4 รูปแบบของการจัดหนา (Layout) ในงานสิง่พิมพ 

ผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ โดยรวบรวมขอมูลจากหนังสือซึ่งมีความ

นาเชื่อถือและไดรับการยอมรับตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยการวิเคราะหจัดกลุม จาก

รายละเอียดของขอมูลของผูเขียนแตละทาน โดยรูปแบบมีเนื้อหาของรายละเอียดที่ใกลเคียงกันจัดไดเปนกลุม

เดียวกัน จากนั้นจึงทําการสรุปรวมรูปแบบทั้งหมดที่เกิดขึ้นมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป 

ตารางที่ 3 แสดงวิเคราะห รูปแบบของการจัดหนา (Layout) จากผูเขียน 3 ทาน 

Layout Roy Paul Nelson Robyn Blakeman 
William Wells, Sandra Moriarty, 

John Burnett, and May Lwin 

1 
แบบเนนพาดหัว 

(Type-specimen Layout) 

แบบอักษรขนาดใหญ 

(Big Type/Type Specimen Layout) 
แบบตัวอักษรหรือขอความเดน 

(Dominant type or all copy 

Layout) 2 
แบบเนนขอความ  

(Copy-heavy Layout) 

แบบเนนขอความเนื้อหา 

(Copy Heavy Layout) 

3 แบบละครสัตว (Circus Layout) แบบละครสัตว (Circus Layout) แบบละครสัตว (Circus Layout) 

4 แบบกรอบภาพ (Frame Layout) แบบกรอบภาพ (Frame Layout) - 

5 แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) - 
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Layout Roy Paul Nelson Robyn Blakeman 
William Wells, Sandra Moriarty, 

John Burnett, and May Lwin 

6 
แบบชองภาพ  

(Multipanel Layout) 

แบบแบงเปนชองๆ  

(Multipanel Layout) 

แบบเปนชองๆ หรือเปนตาราง  

(Panel or Grid Layout) 

7 
แบบหนาตางภาพ  

(Picture-window Layout) 

แบบหนาตางภาพ  

(Picture Window Layout) 

แบบหนาตางภาพ  

(Picture Window Layout) 

8 แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) - 

9 แบบภาพเงา (Silhouette Layout) 
แบบโครงรางภาพ  

(Silhouette Layout) 
- 

10 - - 
แบบใชภาพอยางเดียว  

(All Art Layout) 

11 - - 
แบบไมเปนแนวเสนตรง  

(Nonlinear Layout) 

12 - - แบบแนวกรันจ (Grunge Layout) 

จากการตารางวิเคราะห รูปแบบของการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ ไดผลดังนี้ 

มีรูปแบบที่ตรงกันทั้งสามทาน 5 แบบ ไดแก 

  1. แบบอักษรขนาดใหญ (Big Type/Type Specimen Layout) 

  2. แบบเนนขอความเนื้อหา (Copy Heavy Layout) 

  3. แบบละครสัตว (Circus Layout) 

  4. แบบแบงเปนชองๆ (Multipanel Layout) 

  5. แบบหนาตางภาพ (Picture Window Layout) 

มีรูปแบบที่ตรงกันสองทาน 4 แบบ ไดแก 

  1. แบบกรอบภาพ (Frame Layout) 

  2. แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) 

  3. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) 

  4. แบบโครงรางภาพ (Silhouette Layout) 

มีรูปแบบที่ขอมูลไมตรงกัน 3 แบบ ไดแก 

1. แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 

2. แบบไมเปนแนวเสนตรง (Nonlinear Layout) 

3. แบบแนวกรันจ (Grunge Layout) 

 

 ในการคัดเลือกขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

มีความเชี่ยวชาญดานงานวิจัยพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหเปนการครอบคลุม

เนื้อหา จึงสมควรสมควรที่จะนําผลการวิเคราะห รูปแบบของการจัดหนาที่ไดทั้งหมด 12 ขอมาใช 
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สวนที่ 5 รูปแบบของจดหมายทางตรง (Type of Direct Mail) 

ผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบของจดหมายทางตรง โดยรวบรวมขอมูลจากหนังสือซึ่งมีความนาเชื่อถือ

และไดรับการยอมรับตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยการวิเคราะหจัดกลุม จากรายละเอียดของ

ขอมูลของผูเขียนแตละทาน โดยรูปแบบมีเนื้อหาของรายละเอียดที่ใกลเคียงกันจัดไดเปนกลุมเดียวกัน จากนั้นจึง

ทําการสรุปรวมรูปแบบทั้งหมดที่เกิดขึ้นมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป 

ตารางที่ 4 แสดงวิเคราะห รูปแบบของจดหมายทางตรง (Type of Direct Mail) จากผูเขียน 3 ทาน 

Direct 
Mail 

William F. Aren and David H. 
Schaefer 

Tom Altstiel and Jean Grow พัชรฉัตร พัฒนพรีะเดช 

1 จดหมายอิเลคทรอนิคส (E-mail) 
จดหมายตรงบนเครือขายคอมพิวเตอร  

(Internet Direct Mail) 
- 

2 จดหมายขาย (Sales Letter) 
หีบหอจดหมาย  

(Envelope Mailer or Letter Package) 
จดหมายขาย (Sales Letters) 

3 ไปรษณียบัตร (Postcard) ไปรษณียบัตร (Postcard) ไปรษณียบัตร (Postcards) 

4 
จดหมายธุรกิจตอบกลับ  

(Business Reply Card) 
- - 

5 
เอกสารแผนพับ  

(Folder or Brochure) 
แผนพับ (Brochure or Pamphlet) 

เอกสารโฆษณา  

(Folder or Brochure) 

6 แผนโฆษณา (Broadsides) - แผนโฆษณา (Broadsides) 

7 
แผนพับจาหนาซองในตัว  

(Self-mailer) 

แผนพับจาหนาซองในตัว  

(Folders Mailers) 
- 

8 
ใบแจงขอมูลทางการเงิน 

 (Statement Stuffer) 
- 

โฆษณาที่แนบพรอมรายการ

บัญชีการเงิน  

(Statement Stuffers) 

9 
สิ่งพิมพภายในองคกร  

(House Organs) 
จดหมายขาว (Newsletter) จดหมายขาว (Newsletter) 

10 หนังสือแจงรายการสินคา (Catalog) - 
หนังสือแจงรายการสินคา 

(Catalog) 

11 - สื่อแบบมีมิติ (Dimensional Mailer) 
จดหมายที่มีมิติ (Dimensional 

Mails) 

12 - - ใบปลิว (Leaflet or Flyer) 

13 - - 
สําเนาบทความ/โฆษณา 

(Reprints) 

จากการตารางวิเคราะห รูปแบบของจดหมายทางตรง ไดผลดังนี้ 

มีรูปแบบที่ตรงกันทั้งสามทาน 4 แบบ ไดแก 

  1. จดหมายขาย (Sales Letter) 
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  2. ไปรษณียบัตร (Postcard) 

  3. เอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) 

  4. จดหมายขาว (Newsletter) 

มีรูปแบบที่ตรงกันสองทาน 6 แบบ ไดแก 

  1. จดหมายอิเลคทรอนิคส (E-mail) 

  2. แผนโฆษณา (Broadsides) 

  3. แผนพับจาหนาซองในตัว (Self-mailer) 

  4. โฆษณาที่แนบพรอมรายการบัญชีการเงิน (Statement Stuffers) 

  5. หนังสือแจงรายการสินคา (Catalog) 

  6. ส่ือแบบมีมิติ (Dimensional Mailer) 

มีรูปแบบที่ขอมูลไมตรงกัน 3 แบบ ไดแก 

  1. จดหมายธุรกิจตอบกลับ (Business Reply Card) 

  2. ใบปลิว (Leaflet or Flyer) 

  3. สําเนาบทความ/โฆษณา (Reprints) 

 ในการคัดเลือกขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

มีความเชี่ยวชาญดานงานวิจัยพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหเปนการครอบคลุม

เนื้อหา จึงสมควรสมควรที่จะนําผลการวิเคราะห รูปแบบของจดหมายทางตรง ที่ไดทั้งหมด 13 ขอมาใช 

 

 
3.2.2 การรวบรวมตัวอยางผลงานภาพถาย 

  

ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกตัวอยางผลงานภาพถายที่มีเนื้อหาแสดงถึงสถานการณ

ปญหาดานเด็ก โดยรวบรวมไวในชวงป ค.ศ. 2000 ถึงป ค.ศ. 2007 จาก 8 แหลงขอมูลที่กําหนดไวขางตน โดย

รวบรวมไวทั้งส้ิน 220 ภาพ และทําการจัดกลุมตามประเภทของภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานตางๆ 

ดังนี้ 

ตารางที่ 5 การจัดกลุมตัวอยางผลงานภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กทั้ง 4 ดาน 

สถานการณปญหาเด็ก ผลงานภาพถาย 

1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 
       1.1 สถานการณปญหาครอบครัว    

       1.2 สถานการณดานการนันทนาการ   

       1.3 สถานการณดานการมีสวนรวมของเด็ก 

26 
9 

4 

13 
2. ดานการจดัการศึกษา 
       2.1 การจัดการศึกษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  

       2.2 การจัดการศึกษาขั้นพื้นฐาน (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3) 

12 
0 

12 
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สถานการณปญหาเด็ก ผลงานภาพถาย 

3. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 
       3.1 สุขภาพกาย   

       3.2 สุขภาพจิต  

       3.3 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   

       3.4 สถานการณดานความปลอดภัย 

52 
43 

5 

2 

2 
4. ดานการปกปองคุมครอง 
     4.1 เด็กที่ตองการการปกปองเปนพิเศษ 

           4.1.1 เด็กกําพรา  

           4.1.2 เด็กถูกทอดทิ้ง      

           4.1.3 เด็กถูกทํารายทารุณ  

           4.1.4 เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ    

           4.1.5 เด็กกับสารเสพติด   

           4.1.6 เด็กเรรอน   

           4.1.7 เด็กถูกคา   

           4.1.8 เด็กพิการ    

           4.1.9 แรงงานเด็ก    

           4.1.10 เด็กในกระบวนการยุติธรรม    
           4.1.11 เด็กพลัดถิ่น   

           4.1.12 เด็กชาวเขา  

           4.1.13 เด็กในชุมชนแออัด   

           4.1.14 เด็กไรสัญชาติ   

           4.1.15 เด็กลูกแรงงานกอสราง 

           4.1.16 เด็กไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย   

           4.1.17 เด็กยากจน 
    4.2 สื่อกับเด็ก 

130 
 

4 

16 

26 

11 

3 

18 

4 

6 

6 

0 
15 

1 

0 

0 

0 

4 

16 

0 

รวม 220 

 

 

3.2.3 การออกแบบเครื่องมือวิจัย 
 การออกแบบเครื่องมือที่ใชในงานวิจัยแยกเปน 2 ขั้นตอน คือ 

  ขั้นที่ 1 การสรางแบบสอบถาม 

  ขั้นที่ 2 การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ 

 
 ขั้นที่ 1 การสรางแบบสอบถาม 
 งานวิจัยในครั้งนี้ ดําเนินการวิจัยโดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล แลวนํามา

วิเคราะหเพื่อหาคําตอบ ในลักษณะคําถามแบบปลายปด โดยใชขอมูลและแนวคิดจากทฤษฎีที่เกี่ยวของที่ได

วิเคราะหไวแลวขางตน ประกอบดวย 
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สวนที่ 1 คูมือการตอบแบบสอบถาม มีไวเพื่ออธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับคําถามและตัวเลือกทั้งหมด 

สวนที่ 2 แบบฟอรมการตอบคําถาม แบงเปน 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1  เปนการกรอกขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2  เปนคําถามเพื่อหาการเลือกใชจุดจับใจ (Appeal) และองคประกอบภาพถาย (Photographic 

Composition) จากผลงานภาพถายที่แสดงปญหาเด็กดานตางๆ โดยแบงเปน 4 คําถาม ใน

ลักษณะใหเลือกตอบ (Check List) มีรายละเอียดดังนี้ 

  คําถามที่ 1 ทานคิดวาภาพถายนี้แสดงถึงสถานการณปญหาเด็กดาน... หรือไม มี 2 ตัวเลือก  

       (ใช / ไมใช) 

คําถามที่ 2 ทานคิดวาภาพถายนี้มีการดึงดูดใจโดยใชจุดจับใจรูปแบบใด มี 26 ตัวเลือก  

   (เลือกเพียง 1 ขอเทานั้น) 

คําถามที่ 3 ทานคิดวาภาพถายนี้มีการใชหลักของการจัดองคประกอบภาพถายแบบใด มี 24  

   ตัวเลือก (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

ตอนที่ 3 เปนคําถามเพื่อหาสื่อจดหมายตรง (Direct Mail) และหาวิธีการจัดหนา (Layout) ที่เหมาะสม  

สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก มีทั้งหมด 2 คําถาม ไดแก 

คําถามที่ 4 โปรดพิจารณาการเลือกใช ส่ือจดหมายตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมกับสําหรับ 

   มูลนิธิเพื่อเด็ก ในกิจกรรมที่เกี่ยวกับสถานการณปญหาเด็กดาน... 

คําถามที่ 5 โปรดพิจารณาวิธีการจัดหนา (Layout) รูปแบบที่เหมาะสมสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก  

   ในกิจกรรมที่เกี่ยวกับสถานการณปญหาเด็กดาน... 

ใชการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดคาน้ําหนักเปน 5 

ระดับตามวิธีของลิเคิรท (Likert) ไดดังนี้ (ธานินทร, 2550: 77)  

  ระดับความเหมาะสม  คาน้ําหนักคะแนนของตัวเลือกตอบ 

มากที่สุด    กําหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน  

มาก     กําหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน  

                ปานกลาง    กําหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน  

นอย     กําหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน  

นอยที่สุด    กําหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน  

มีเกณฑการแปลความหมายเพื่อจัดระดับคะแนนเฉลี่ยคาความพึงพอใจ กําหนดเปนชวง

คะแนนไวดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย  4.50-5.00 แปลวา มีความเหมาะสมมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย  3.50-4.49 แปลวา มีความเหมาะสมมาก 

 คะแนนเฉลี่ย  2.50-3.49 แปลวา มีความเหมาะสมปานกลาง 

 คะแนนเฉลี่ย  1.50-2.49 แปลวา มีความเหมาะสมนอย 

 คะแนนเฉลี่ย  1.00-1.49 แปลวา มีความเหมาะสมนอยที่สุด 
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 ในการจัดทําแบบสอบถามครั้งนี้ กอนที่จะนําไปเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญในสาขา ผูวิจัยไดนําเอา

แบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบ แลวนํามาปรับปรุงแกไขจนไดรับการยืนยันจากผูทรงคุณวุฒิที่

ทําการตรวจสอบแลววา แบบสอบถามนี้สามารถหาคําตอบไดตามวัตถุประสงคงานวิจัย 

 สําหรับผูทรงคุณวุฒิที่ทําการตรวจสอบแบบสอบถามครั้งนี้ ไดแก 

 1. คุณพิบูล ไวจิตรกรรม 

  ตําแหนงงานปจจุบัน - อาจารยประจํา สาขาวิชาออกแบบกราฟกและมัลติมีเดีย  

   มรภ.สวนสุนันทา 

- อาจารยพิเศษ คณะศิลปกรรมศาสตร และคณะนิเทศศาสตร  

   ม.ธุรกิจบัณฑิตย 

  ประวัติการศึกษา  ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

  ประสบการณทํางาน 17 ป 

 

 2. คุณพิจักษณ ทนันชัยบุตร 

ตําแหนงงานปจจุบัน : - อาจารยประจํา คณะสถาปตยกรรมศาสตร  

  ภาควิชานิเทศศิลป สาขาวิชาการถายภาพ  

  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา เจาคุณทหาร ลาดกระบัง 

 - อาจารยพิเศษ คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพฯ 

 - ชางภาพอิสระ (Documentary Photography) 

ประวัติการศึกษา :  BFA (Communication Arts), KMITL 

   MA (Photography), KIAD, UK   

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 

 

 
 ขั้นที่ 2 การคัดเลือกผูเช่ียวชาญ  

ในการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม ในงานวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดใชเกณฑจากการจัด

อันดับบริษัทโฆษณาชั้นนําของนิตยสาร Campaign Brief Asia ซึ่งเปนนิตยสารที่มีการรวบรวมและจัดอันดับ

บริษัทโฆษณาในระดับสากลเปนประจํา โดยผูวิจัยไดนําแบบสอบถามสงใหกับบริษัทโฆษณาที่มีรายชื่อใน 10 

ลําดับแรก ใหกับผูที่ทํางานในแผนกครีเอทีฟที่มีความเชี่ยวชาญดานงานสรางสรรคและหรือการออกแบบ ซึ่ง

ภายในเวลาที่กําหนด สามารถเก็บรวบรวมขอมูลกลับมาได 5 บริษัทโฆษณา โดยมีคุณสมบัติของผูเชี่ยวชาญที่

ไดตอบแบบสอบถามทั้งหมด 5 ทาน ดังนี้ 

 1. คุณสมบูรณ จารุกิจไพศาล 

  สถานที่ทํางาน :  Saatchi & Saatchi (Thailand) 

  ตําแหนงงานปจจุบัน : Creative Group Head 
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  ประวัติการศึกษา :  ปริญญาตรี คณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร 

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 

 

 2. คุณจิรกิตติ์ พิตรพิบูลยวงศ 

  สถานที่ทํางาน :  Creative Juice \ G1 

  ตําแหนงงานปจจุบัน : Creative Group Head 

ประวัติการศึกษา : ปริญญาตรี คณะมนุษยศาสตร เอกสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 

 

 3. คุณนารี เหลืองวิทิตกูล 

  สถานที่ทํางาน :  McCann Ericson 

  ตําแหนงงานปจจุบัน : Senior Art Director 

ประวัติการศึกษา :  ปริญญาโท คณะศิลปกรรมศาสตร ภาควิชานฤมิตศิลป 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ปริญญาตรี คณะสถาปตยกรรมศาสตร  

ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา  

เจาคุณทหาร ลาดกระบัง 

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 

 

 4. คุณวิธวัช พรมฮวด 

  สถานที่ทํางาน :  Ogilvy & Mather Advertising, Thailand 

  ตําแหนงงานปจจุบัน : Art Director 

ประวัติการศึกษา : ปริญญาตรี คณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร 

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 

 

 5. คุณกมลพัฒน มัตตะวรรณรุจน 

  สถานที่ทํางาน :  Euro RSCG Flagship 

  ตําแหนงงานปจจุบัน : Senior Graphic Designer 

ประวัติการศึกษา : ปริญญาตรี คณะศิลปกรรมศาสตร (นิเทศศิลป)  

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

  ประสบการณทํางาน : 10 ป 
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3.3 การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหผลงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยโปรแกรม SPSS โดยนําขอมูล

จากแบบสอบถามที่รวบรวมได มาจัดเปนหมวดหมูโดยการแจงนับดวยมือ จากนั้นบันทึกลงในโปรแกรมแลว

ดําเนินการวิเคราะหขอมูลในลักษณะสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ตามขั้นตอนดังนี้ 

  
 ขั้นที่ 1 วิเคราะหภาพถายโดยแบงตามสถานการณปญหาเด็ก 

เปนการวิเคราะหคําถามที่ 1 ซึ่งเปนคําถามเพื่อการตองการการยืนยันความถูกตองของการจัดกลุมของ

ภาพโดยแบงตามสถานการณปญหาเด็กในดานตางๆ ตามที่ผูวิจัยไดทําการแบงเปนกลุมไวในเบื้องตน ใชเกณฑ

ในการคัดเลือกโดยการลงความเห็นจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ภาพถายที่ผานการคัดเลือกตองเปนภาพที่

ผูเชี่ยวชาญลงคะแนนคัดเลือกตรงกันอยางนอย 3 ทาน ภาพนั้นจึงเปนภาพที่นํามาใชในการวิเคราะหหาคําตอบ

ในขั้นตอไป สวนภาพที่ไมผานทําการคัดออก 

 
ขั้นที่ 2 วิเคราะหเพ่ือหารูปแบบของจุดจับใจในภาพถาย 

 เปนการวิเคราะหหาคําตอบใหกับคําถามที่ 2 ในแบบสอบถามเพื่อหารูปแบบของจุดจับใจในภาพถาย 

ซึ่งเปนแบบสอบถามลักษณะลักษณะใหเลือกตอบ (Check List) ไดเพียง 1 คําตอบ ใชวิธีการหาคาความถี่ 

(Frequency) คารอยละ (Percentage) แลวสรุปผลออกมาเปนลําดับ 

 
ขั้นที่ 3 วิเคราะหเพ่ือหาวิธีการจัดองคประกอบในภาพถาย 

 เปนการวิเคราะหหาคําตอบใหกับคําถามที่ 3 ในแบบสอบถามเพื่อหาวิธีการจัดองคประกอบใน

ภาพถาย ซึ่งเปนแบบสอบถามลักษณะลักษณะใหเลือกตอบ (Check List) ที่เลือกไดมากกวา 1 คําตอบ ใช

วิเคราะหดวยวิธีการรวมคาตัวแปรแลวหาคาความถี่ดวยคําส่ัง Multiple Response Frequencies คารอยละ 

(Percentage) แลวสรุปผลออกมาเปนลําดับ 

 
 ขั้นที่ 4 วิเคราะหเพ่ือหาสื่อทางตรงและการจัดหนาในงานส่ิงพิมพ 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบใหกับคําถามที่ 4 และ 5 ในแบบสอบถามเพื่อหาสื่อทางตรงและหลักการ

จัดหนาในงานสิ่งพิมพ ซึ่งเปนแบบสอบถามลักษณะมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ใชวิธีการหา

คาเฉลี่ย (Mean:⎯X ) โดยในการวิเคราะหทั้งหมดจะใชการพิจารณาคาเฉลี่ยที่มีคามากกวา 3.50 ขึ้นไป ซึ่งเปน

เกณฑระดับคาเฉลี่ยที่หมายถึงความเหมาะสมมากถึงมากที่สุด กลาวคือ ตัวเลือกที่มีคาเฉลี่ยมากกวา 3.50 ขึ้น

ไป จึงจะพิจารณาวาเปนตัวเลือกที่มีการเลือกใช 

 

 ทั้งนี้แบงการแสดงผลการวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคงานวิจัย ไดดังนี้ 

 
กลุมที่ 1 วิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบโดยใชสถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวน

รวม เปนตัวตั้ง แลวหาคําตอบจากคําถามอีก 4 คําถาม ดังนี้ 
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1. รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบสิ่งพิมพ โดย  

    เรียงลําดับจากมากไปนอย 

2. รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ที่เหมาะสมในการนําไปใช  

    ออกแบบส่ิงพิมพ โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย 

3. การเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใช โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

4. วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบ โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

 
กลุมที่ 2 วิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการจัดการศึกษา 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบโดยใชสถานการณปญหาเด็กดานการจัดการศึกษา เปนตัวตั้ง แลวหา

คําตอบจากคําถามอีก 4 คําถาม ดังนี้ 

1. รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบสิ่งพิมพ โดย  

    เรียงลําดับจากมากไปนอย 

2. รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ที่เหมาะสมในการนําไปใช  

    ออกแบบส่ิงพิมพ โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย 

3. การเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใช โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

4. วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบ โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

 
กลุมที่ 3 วิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบโดยใชสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

เปนตัวตั้ง แลวหาคําตอบจากคําถามอีก 4 คําถาม ดังนี้ 

1. รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบสิ่งพิมพ โดย  

    เรียงลําดับจากมากไปนอย 

2. รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ที่เหมาะสมในการนําไปใช  

    ออกแบบส่ิงพิมพ โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย 

3. การเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใช โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

4. วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบ โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 
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กลุมที่ 4 วิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครอง 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบโดยใชสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครอง เปนตัวตั้ง แลวหา

คําตอบจากคําถามอีก 4 คําถาม ดังนี้ 

1. รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบสิ่งพิมพ โดย  

    เรียงลําดับจากมากไปนอย 

2. รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ที่เหมาะสมในการนําไปใช  

    ออกแบบส่ิงพิมพ โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย 

3. การเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใช โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

4. วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบ โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

 

 นอกจากนี้ผูวิจัยยังไดนําเอาขอมูลที่ไดมาหาคําตอบเพิ่มเติมไดอีก 2 รูปแบบ ไดแก 

 
กลุมที่ 5 วิเคราะหภาพถายสําหรับมูลนิธิเพ่ือเด็กโดยไมแยกสถานการณปญหาเด็ก 
 เปนการวิเคราะหหาคําตอบโดยไมแยกสถานการณปญหาเด็กแลวหาคําตอบจากคําถามอีก 4 คําถาม 

ดังนี้ 

1. รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบสิ่งพิมพ โดย  

    เรียงลําดับจากมากไปนอย 

2. รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ที่เหมาะสมในการนําไปใช  

    ออกแบบส่ิงพิมพ โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย 

3. การเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใช โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

4. วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมในการนําไปใชออกแบบ โดยเรียงลําดับจากมาก 

    ไปนอย 

 

 

3.4 การดําเนินการออกแบบ 
 จากการวิเคราะหขอมูลและการสรุปผลการวิจัยที่ไดทั้งหมด ผูวิจัยจะนําผลการวิเคราะหมาทําการ

ทดลองออกแบบ โดยการคัดเลือกองคกรหรือมูลนิธิที่มีวัตถุประสงคตามแตละสถานการณปญหาเด็กแตละดาน 

แลวนํามาทําการออกแบบสื่อทางตรง โดยมีการใชภาพถายเปนสิ่งดึงดูดใจโดยใชรูปแบบจุดจับใจ การจัดวาง

องคประกอบภาพถาย และการจัดหนางานสิ่งพิมพ ที่ไดจากการสรุปผลงานวิจัยมาสรางสรรคเปนงานสิ่งพิมพ

ตอไป 
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บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

 การวิจัยเรื่อง การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยมีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของการใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ใน

ภาพถาย การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) การเลือกชนิดของสื่อจดหมายตรง 

(Direct Mail) และวิธีการจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพ เพื่อนําไปใชสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ซึ่งจําแนกตาม

สถานการณปญหาเด็กที่เกิดขึ้นในแตละดานที่แตกตางกัน โดยการหาผลวิเคราะหจากผลงานภาพถายจํานวน

ทั้งส้ิน 220 ชิ้น ซึ่งไดดําเนินการวิเคราะหตามระเบียบวิธีการวิจัยในบทที่ 3  

 ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามฉบับที่ผานการแกไขจากผูเชี่ยวชาญแลวไปทดลองใช (Try-Out) กับกลุม

ผูเชี่ยวชาญที่มีลักษณะคลายคลึงกับผูเชี่ยวชาญที่ตองลงรหัส ไดแก นักออกแบบ จํานวน 5 ทาน หลังจากนั้น นํา

ขอมูลจากแบบสอบถามที่รวบรวมได มาจัดเปนหมวดหมูโดยการแจงนับดวยมือ จากนั้นบันทึกลงในโปรแกรม 

SPSS แลว ผูวิจัยนํามาคํานวณหาคาอํานาจจําแนกและคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามที่มี

ลักษณะเปนใหเลือกตอบ (Check List) จะคํานวณหาคาอํานาจจําแนก (Discrimination) ดวยวิธีวิเคราะหคา

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: SD.) ปรากฏไดคาอยูระหวาง 0.000-2.315 ในสวนของ

แบบสอบถามที่มีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) คํานวณคาความเชื่อม่ันของ

แบบสอบถาม (Reliability) ดวยวิธีวิเคราะหคา สัมประสิทธิ์แอลฟา ปรากฏผลไดคา 0.896 ซึ่งเปนคาความ

เชื่อม่ันถึงเกณฑที่ยอมรับได จากนั้นจึงไดนําแบบสอบถามไปใชในการเก็บขอมูล และนําผลมาคํานวณดวย

โปรแกรม SPSS เพื่อวิเคราะหและนําเสนอผลของการวิจัย 

สวนในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดแบงการแสดงผลการวิเคราะหไว 3 สวน ดังนี้ 

 

 สวนที่ 1  ผลการคัดเลือกและวิเคราะหภาพถาย 

 สวนที่ 2  ผลการวิเคราะหตามสถานการณปญหาเด็กแตละดาน ไดแก 

กลุมที่ 1  ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ   

       และการมีสวนรวม 

  กลุมที่ 2  ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการจัดการศึกษา 

กลุมที่ 3  ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกาย 

และสุขภาพจิต 

  กลุมที่ 4  ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครอง 

 สวนที่ 3  ผลการวิเคราะหเพิ่มเติม ไดแก 

  กลุมที่ 5  ผลการวิเคราะหภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็กโดยไมแยกสถานการณปญหาเด็ก 
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สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหภาพถาย 
 

 ในเบื้องตนผูวิจัยไดทําการคัดเลือกผลงานตัวอยางภาพถายที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับสถานการณปญหา

เด็กจากแหลงขอมูลที่กําหนด พรอมทั้งไดทําการคัดแยกภาพไวตามสถานการณปญหาเด็กดานตางๆ จากนั้นจึง

ไดนํามาสรางเปนแบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญทําการคัดเลือกเพื่อยืนยันอีกครั้งหนึ่ง ไดผลดังนี้ 

ตารางที่ 6 แสดงผลการคัดเลือกและแบงกลุมของภาพถายตามสถานการณปญหาเด็ก 4 ดาน 

สถานการณปญหาเด็ก 
ผลงานภาพถาย 

ที่คัดแยกในเบื้องตน 

ผลงานภาพถาย 

ที่ผูเช่ียวชาญคัดแยก 

1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 
       1.1 สถานการณปญหาครอบครัว    

       1.2 สถานการณดานการนันทนาการ   

       1.3 สถานการณดานการมีสวนรวมของเด็ก 

26 
9 

4 

13 

23 
9 

3 

11 

2. ดานการจัดการศึกษา 
       2.1 การจัดการศึกษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  

       2.2 การจัดการศึกษาขั้นพื้นฐาน (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3) 

12 
0 

12 

9 
0 

9 

3. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 
       3.1 สุขภาพกาย   

       3.2 สุขภาพจิต  

       3.3 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   

       3.4 สถานการณดานความปลอดภัย 

52 
43 

5 

2 

2 

47 
38 

5 

2 

2 

4. ดานการปกปองคุมครอง 
     4.1 เด็กที่ตองการการปกปองเปนพิเศษ 

           4.1.1 เด็กกําพรา  

           4.1.2 เด็กถูกทอดทิ้ง      

           4.1.3 เด็กถูกทํารายทารุณ  

           4.1.4 เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ    

           4.1.5 เด็กกับสารเสพติด   

           4.1.6 เด็กเรรอน   

           4.1.7 เด็กถูกคา   

           4.1.8 เด็กพิการ    

           4.1.9 แรงงานเด็ก    

           4.1.10 เด็กในกระบวนการยุติธรรม    
           4.1.11 เด็กพลัดถิ่น   

           4.1.12 เด็กชาวเขา  

           4.1.13 เด็กในชุมชนแออัด   

           4.1.14 เด็กไรสัญชาติ   

           4.1.15 เด็กลูกแรงงานกอสราง 

130 

 
4 

16 

26 

11 

3 

18 

4 

6 

6 

0 
15 

1 

0 

0 

0 

102 
 

3 

12 

18 

10 

3 

18 

4 

6 

6 

0 

4 

0 

0 

0 

0 
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สถานการณปญหาเด็ก 
ผลงานภาพถาย 

ที่คัดแยกในเบื้องตน 

ผลงานภาพถาย 

ที่ผูเช่ียวชาญคัดแยก 

           4.1.16 เด็กไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย                 

           4.1.17 เด็กยากจน 

    4.2 สื่อกับเด็ก 

4 

16 

0 

4 

14 

0 

รวม 220 181 

 

 ผลการวิเคราะหพบวา จากการคัดเลือกผลงานภาพถายและคัดแยกออกเปนกลุมตางๆ ตาม

สถานการณปญหาเด็กทั้ง 4 ดาน ในเบื้องตนจํานวน 220 ภาพ แลวนําใหผูเชี่ยวชาญทําการลงความเห็นเพื่อ

ยืนยันความถูกตองในการคัดแยกภาพถาย พบวามีภาพถายที่ลงความเห็นตรงกันจํานวน 181 ภาพ โดยกลุม

สถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม มีจํานวน 23 ภาพ กลุมสถานการณปญหา

เด็กดานการจัดการศึกษา มีจํานวน 9 ภาพ กลุมสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกาย และ

สุขภาพจิต มีจํานวน 47 ภาพ และกลุมสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครองเด็ก มีจํานวน 102 ภาพ 

ซึ่งจะไดนําผลการคัดเลือกไปใชวิเคราะหถึงสถานการณปญหาเด็กที่อยูในความสนใจของสังคม 

 

 

ตารางที่ 7 แสดงผลการวิเคราะหภาพถายที่คัดแยกตามสถานการณปญหาเด็ก 4 ดาน 

สถานการณปญหาเด็ก Frequency Percent Rank 

1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 23 12.6 3 

2. ดานการจัดการศึกษา 9 5.0 4 

3. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 47 26.0 2 

4. ดานการปกปองคุมครองเด็ก 102 56.4 1 

Total 181 100  

 

 ผลการวิเคราะหจากภาพถาย พบวาสถานการณปญหาเด็กที่อยูในความสนใจของสังคมมากที่สุดโดย

มีการคัดเลือกภาพถายไวไดมากที่สุด คือกลุมสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครองเด็ก คิดเปน 

56.4% รองลงมาคือ กลุมสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต คิดเปน 26% ตาม

ดวยกลุมสถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม คิดเปน 12.7% และกลุม

สถานการณปญหาเด็กดานการจัดการศึกษาพบนอยที่สุด โดยคิดเปน 5% 
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ตารางที่ 8 แสดงผลการวิเคราะหภาพถายสถานการณปญหา ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

สถานการณปญหาเด็ก : ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม Frequency Percent Rank 

1. ปญหาครอบครัว 9 39.2 2 

2. ปญหานันทนาการ 3 13.0 3 

3. ปญหาการมีสวนรวม 11 47.8 1 

Total 23 100  

ผลการวิเคราะหภาพถายที่คัดแยกตามสถานการณปญหา ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวน

รวมของเด็ก พบวาปญหาที่อยูในความสนใจของสังคมมากที่สุดโดยมีการคัดเลือกภาพถายไวไดมากที่สุด คือ

ปญหาการมีสวนรวมของเด็ก คิดเปน 47.8% รองลงมาคือ ปญหาครอบครัว คิดเปน 39.1% และอันดับสุดทายที่

พบนอยที่สุด คือปญหานันทนาการ คิดเปน 13 % 

 

ตารางที่ 9 แสดงผลการวิเคราะหภาพถายสถานการณปญหา ดานการจัดการศึกษา 

สถานการณปญหาเด็ก : ดานการจัดการศึกษา Frequency Percent Rank 

1. ปญหาการจัดการศึกษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  0 0 - 

2. ปญหาการจัดการศึกษาขั้นพื้นฐาน  

    (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3) 
9 100 1 

Total 23 100  

ผลการวิเคราะหถายที่คัดแยกตามสถานการณปญหา ดานการจัดการศึกษา พบวาปญหาการจัด

การศึกษาขั้นพื้นฐาน เปนปญหาที่อยูในความสนใจของสังคม ในขณะที่ปญหาการจัดการศึกษาปฐมวัย ไมพบ

ผลงานที่มีการใชภาพถายจากแหลงขอมูล 

 

ตารางที่ 10 แสดงผลการวิเคราะหภาพถายสถานการณปญหา ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

สถานการณปญหาเด็ก : ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต Frequency Percent Rank 

1. สุขภาพกาย   38 80.8 1 

2. สุขภาพจิต  5 10.6 2 

3. เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   2 4.3 3 

4. สถานการณดานความปลอดภัย 2 4.3 3 

Total 47 100  

ผลการวิเคราะหภาพถายที่คัดแยกตามสถานการณปญหา ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

พบวา ปญหาที่อยูในความสนใจของสังคมมากที่สุดโดยมีการคัดเลือกภาพถายไวไดมากที่สุด คือปญหาสุขภาพ
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กาย คิดเปน 80.9% รองลงมาคือ ปญหาสุขภาพจิต คิดเปน 10.6% และที่พบนอยที่สุด คือปญหาเด็กที่ไดรับ

ผลกระทบจากเอดส และปญหาดานความปลอดภัย คิดเปน 4.3 % 

 

ตารางที่ 11 แสดงผลการวิเคราะหภาพถายสถานการณปญหาเด็ก ดานการปกปองคุมครองเด็ก 

สถานการณปญหาเด็ก : ดานการปกปองคุมครองเด็ก Frequency Percent Rank 

1. เด็กกําพรา 3 2.9 7 

2. เด็กถูกทอดทิ้ง 12 11.8 3 

3. เด็กถูกทํารายทารุณ 18 17.6 1 

4. เด็กถูกลวงเกินทางเพศ 10 9.8 4 

5. เด็กกับสารเสพติด 3 2.9 7 

6. เด็กเรรอน 18 17.6 1 

7. เด็กถูกคา 4 3.9 6 

8. เด็กพิการ 6 5.9 5 

9. แรงงานเด็ก 6 5.9 5 

10. เด็กในกระบวนการยุติธรรม 0 0 - 

11. เด็กพลัดถิ่น 4 3.9 6 

12. เด็กชาวเขา  0 0 - 

13. เด็กในชุมชนแออัด   0 0 - 

14. เด็กไรสัญชาติ   0 0 - 

15. เด็กลูกแรงงานกอสราง 0 0 - 

16. เด็กไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย 4 3.9 6 

17. เด็กยากจน 14 13.7 2 

Total 102 100  

 

ผลการวิเคราะหผลงานภาพถายที่คัดแยกตามสถานการณปญหาเด็ก : ดานการปกปองคุมครองเด็ก 

พบวาปญหาที่อยูในความสนใจของสังคมมากที่สุดโดยมีการคัดเลือกภาพถายไวไดมากที่สุด คือปญหาเด็กถูก

ทํารายทารุณและปญหาเด็กเรรอน คิดเปน 17.6% รองลงมาคือ ปญหาเด็กยากจน คิดเปน 13.7% ปญหาเด็ก

ถูกทอดทิ้ง คิดเปน 11.8% ปญหาเด็กถูกลวงเกินทางเพศ คิดเปน 9.8% ปญหาเด็กพิการและการใชแรงงานเด็ก 

คิดเปน 5.9% ปญหาเด็กถูกคา เด็กพลัดถิ่นและเด็กไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย คิดเปน 

3.9% ตามลําดับ ที่พบนอยที่สุด คือปญหาเด็กกําพราและเด็กกับสารเสพติด คิดเปน 2.9 % สวนที่ไมพบผลงาน

ที่มีการใชภาพถายจากแหลงขอมูล ไดแก ปญหาเด็กในกระบวนการยุติธรรม ปญหาเด็กชาวเขา ปญหาเด็กไร

สัญชาติ และปญหาเดก็ลูกแรงงานกอสราง 
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สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหตามสถานการณปญหาเดก็แตละดาน  
 

 ผูวิจัยไดนําขอมูลทั้งหมดมาประมวล วิเคราะหขอมูลดวยตัวเองกอนเบื้องตน แลวจึงนําขอมูลที่ไดไป

คํานวณคาทางสถิติในลักษณะ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) โดยวิธีการหาคาความถี่ (Frequency) 

คารอยละ (Percentage) สรุปผลออกมาเปนลําดับ ประกอบกับวิธีการหาคาเฉล่ีย (Mean:⎯X ) โดยในการ

วิเคราะหทั้งหมดจะใชการพิจารณาคาเฉลี่ยที่มีคามากกวา 3.50 ขึ้นไป จากนั้นจึงนํามาสรุปผลจัดเปนลําดับ ซึ่ง

ขอมูลที่แสดงจะแยกตามกลุมสถานการณปญหาเด็กแตละประเภท ดังตอไปนี้ 

 

กลุมที ่1 ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานครอบครัว นันทนาการ  
            และการมสีวนรวม 
 

1.1 ผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณ  
     ปญหาดานครอบครัว นันทนาการ และการมสีวนรวม 
 

ตารางที่ 12  แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณปญหาดาน 

    ครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) 

Frequency 

Pe
rc

en
t (

To
ta

l) 

Ra
nk

  (
To

ta
l) 

คร
อบ
คร
ัว 

นัน
ทน
าก
าร

 

กา
รม
ีสว
นร
วม

 

To
ta

l 

1 ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 4 0 0 4 17.4 2 

2 เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 3 0 8 11 47.8 1 

3 ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 2 0 0 2 8.8 4 

4 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 0 0 3 3 13 3 

5 ความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 0 3 0 3 13 3 

 

 จากผลการวิเคราะหรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานครอบครัว 

นันทนาการ และการมีสวนรวม โดยภาพรวมพบวา มีการใชจุดจับใจที่เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock 

Appeal) มากที่สุด คิดเปน 47.8% รองลงมาคือจุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 17.4% 

จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) และจุดจับใจที่เนนเรื่องความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่

มีความสุข (Nostalgia Appeal) 13% และจุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 8.7% ตามลําดับ โดย

สามารถสรุปลําดับของรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย แยกตามประเภทปญหาไดดังตาราง 
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ตารางที่ 13 แสดงผลการการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย โดยแยกตามประเภทปญหา 

ประเภทปญหา การใชจุดจับใจในภาพถาย 

ปญหาครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

2. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

3. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

4. ความคิดถึง/ระลกึถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 

 1. ปญหาครอบครัว 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

2. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

3. ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

 2. ปญหานันทนาการ 1. ความคิดถึง/ระลกึถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 

 3. ปญหาการมีสวนรวม 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

2. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

 

 

1.2 ผลการวิเคราะหการจดัองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition)  
     ในสถานการณปญหาดานครอบครัว นันทนาการ และการมสีวนรวม 
 

ตารางที่ 14   แสดงผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน 

      สถานการณปญหา ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent  Rank  

1 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 14 28.6 1 

2 รูปราง (Shape) 1 2 - 

3 ลักษณะพื้นผิว (Texture) 2 4.1 5 

4 รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 1 2 - 

5 ทัศนมิติ (Perspective) 2 4.1 5 

6 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 3 6.1 4 

7 สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 1 2 - 

8 เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 3 6.1 4 

9 หยุดเวลา (Moment in Time) 2 4.1 5 

10 อารมณของสี (Color Moods) 10 20.4 2 

11 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 3 6.1 4 

12 มุมมองภาพ (Viewpoint) 7 14.4 3 

 

 จากผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานครอบครัว นันทนาการ 

และการมีสวนรวม พบวาหลักการจัดองคประกอบที่พบมากที่สุด คือหลักการเรื่องจุดเดน/จุดสนใจ (Point) คิด

เปน 28.6% รองลงมาคือเรื่องอารมณของสี (Color) 20.4% ตามดวยเรื่องมุมมองภาพ (Viewpoint) 14.3% การ
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ใชภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) และเปนภาพขาว-ดํา (Black and White) 6.1% การใชหลักการเรื่อง

พื้นผิว (Texture) ทัศนมิติ (Perspective) และการใชภาพหยุดเวลา (Moment in Time) คิดเปน 4.1% เปนอันดับ

สุดทาย สวนการใชหลักการเรื่องรูปราง (Shape) หลักการรูปแบบ/การซ้ํา (Pattern and Repetition) และเรื่อง

ของสมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) พบวามีการนํามาใชบาง แตมีจํานวนใชนอย จึงไมนํามาสรุป 

 

 

1.3 ผลการวิเคราะหการเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหา 
     ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 
 

ตารางที่ 15 แสดงผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดาน    

    ครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

 

จดหมายทางตรง (Direct Mail) 
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Mean 3.36 3.56 3.54 2.80 2.79 4.27 2.65 2.35 2.18 2.92 2.56 3.50 2.44 

Std. Deviation 0.54 0.47 0.49 0.52 0.51 0.36 0.46 0.35 0.29 0.36 0.43 0.49 0.38 

 

 จากตารางผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดาน

ครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวา

จดหมายทางตรงที่เหมาะสมมากที่สุด คือแผนโฆษณา (Broadsides) มีคาเฉลี่ย 4.27 รองลงมาคือ 

ไปรษณียบัตร (Postcard) มีคาเฉลี่ย 3.56 เอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) มีคาเฉล่ีย 3.54 และ

ใบปลิว (Leaflet or Flyer) มีคาเฉลี่ย 3.50 ตามลําดับ 
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1.4 ผลการวิเคราะหวธิีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ ในสถานการณปญหาดาน  
     ครอบครวั นันทนาการ และการมสีวนรวม 
 

ตารางที่ 16 แสดงผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานครอบครัว  

    นันทนาการ และการมีสวนรวม 

 

วิธีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ 
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Mean 3.19 3.00 2.38 2.50 2.84 2.63 2.52 2.24 2.49 3.79 2.44 2.21 

Std. Deviation 0.55 0.57 0.32 0.53 0.42 0.33 0.38 0.27 0.40 0.63 0.38 0.30 

 

จากตารางผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout)ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานครอบครัว 

นันทนาการ และการมีสวนรวม โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาวิธีการจัดหนา

ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมมากที่สุดเพียงแบบเดียวคือ แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) โดยมีคาเฉล่ีย 

3.79 

 

 

กลุมที ่2 ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็ก ดานการจัดการศึกษา 

 

2.1 ผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณ 
     ปญหาดานการจัดการศึกษา 
 

ตารางที่ 17 แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณปญหาดาน  

    การจัดการศึกษา 

รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) 

Frequency 
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1 ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 0 3 3 33.3 2 

2 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 0 6 6 66.7 1 
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 จากผลการวิเคราะหรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 

ขั้นพื้นฐานพบวา มีการใชจุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) มากที่สุด คิดเปน 66.7% และ

รองลงมาคือจุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) คิดเปน 33.3% 

 
 
2.2 ผลการวิเคราะหการจดัองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน  
     สถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 
 

ตารางที่ 18 แสดงผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน 

    สถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 

การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent  Rank  

1 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 3 14.3 2 

2 กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 3 14.3 2 

3 ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 2 9.5 3 

4 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 2 9.5 3 

5 สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 1 4.8 - 

6 เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 2 9.5 3 

7 อารมณของสี (Color Moods) 4 19 1 

8 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 3 14.3 2 

9 มุมมองภาพ (Viewpoint) 1 4.8 - 

 

 จากผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 

พบวาหลักการจัดองคประกอบที่พบมากที่สุด คือการใชอารมณของสี (Color Moods) คิดเปน 19% รองลงมา

เปนการใชหลักการเรื่องจุดเดน/จุดสนใจ (Point) การใชกรอบในกรอบ (Frame within Frame) และใชภาพขาว-

ดํา (Black and White) คิดเปน 14.3% ตามดวยการใชความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) ใชภาพระดับสี

มืดทึบ (Low-key effects) และการเนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) คิดเปน 9.5% เปนอันดับสุดทาย สวน

หลักการเรื่องสมดลุที่เทากัน (Symmetrical Balance) และการจัดมุมมองภาพ (Viewpoint) 4.8% พบวามีการ

นํามาใชบางแตมีจํานวนเลือกใชนอยจึงไมนํามาสรุป  
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2.3 ผลการวิเคราะหการเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหา 
     ดานการจัดการศึกษา 

 

ตารางที่ 19 แสดงผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดานการ 

    จัดการศึกษา 

 

จดหมายทางตรง (Direct Mail) 
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Mean 4.16 4.12 4.23 3.27 3.34 4.70 3.43 3.11 3.16 3.14 3.37 4.07 3.17 

Std. Deviation 0.18 0.18 0.10 0.20 0.15 0.23 0.12 0.35 0.33 0.25 0.07 0.17 0.25 

 

 จากตารางผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดาน

การจัดการศึกษา โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาจดหมายทางตรงที่เหมาะสม

มากที่สุด คือแผนโฆษณา (Broadsides) มีคาเฉล่ีย 4.70 รองลงมาคือ เอกสารแผนพับ (Brochure or 

Pamphlet) มีคาเฉลี่ย 4.23 จดหมายขาย (Sales Letter) มีคาเฉล่ีย 4.16 ไปรษณียบัตร (Postcard) มีคาเฉลี่ย 

4.12 และใบปลิว (Leaflet or Flyer) มีคาเฉลี่ย 4.07 ตามลําดับ 

 

 

2.4 ผลการวิเคราะหวธิีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ ในสถานการณปญหาดาน  
     การจัดการศกึษา 

 

ตารางที่ 20 แสดงผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการจัด 

    การศึกษา 

 

วิธีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ 
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Mean 2.73 2.80 2.62 2.64 3.04 2.84 2.67 2.60 2.64 4.04 2.60 2.53 

Std. Deviation 0.20 0.30 0.23 0.33 0.33 0.19 0.24 0.20 0.19 0.34 0.30 0.22 
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จากตารางผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout)ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการจัด

การศึกษา โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาวิธีการจัดหนาในส่ือส่ิงพิมพ ที่

เหมาะสมมากที่สุดเพียงแบบเดียวคือ แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) โดยมีคาเฉล่ีย 4.04 

 

 

กลุมที ่3 ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการสงเสริมสุขภาพกาย
และสขุภาพจิต 
 

3.1 ผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณ  
     ปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

 

ตารางที่ 21 แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณปญหาดาน 

    การสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) 

Frequency 

Pe
rc

en
t (

To
ta

l) 

Ra
nk

  (
To

ta
l) 

สุข
ภา
พก
าย

 

สุข
ภา
พจ
ิต 

เด็
กไ
ดรั
บผ
ลก
ระ
ทบ

จา
กเ
อด
ส 

  

ปญ
หา
ดา
นค
วา
มป

ลอ
ดภ
ัย 

To
ta

l 

1 ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 8 0 1 0 9 19.1 2 

2 เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 19 4 1 2 26 55.3 1 

3 ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 1 0 0 0 1 2.1 - 

4 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 2 1 0 0 3 6.4 3 

5 ดานอารมณขัน (Humor Appeal) 3 0 0 0 3 6.4 3 

6 ดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 3 0 0 0 3 6.4 3 

7 ดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 2 0 0 0 2 4.3 4 

 

 จากผลการวิเคราะหรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพ

กายและสุขภาพจิต โดยภาพรวมพบวา มีการใชจุดจับใจที่เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

มากที่สุด คิดเปน 55.3% รองลงมาคือจุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) คิดเปน 19.1% 

ตามดวย จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 

และจุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) คิดเปน 6.4% และการใชจุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health 

Appeal) 4.3% ตามลําดับ สวนจุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) ที่มีคา 2.1% นั้นไมอาจนํามาสรุปได 
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เนื่องจากมีการลงความเห็นไวเพียง 1 ภาพ โดยสามารถสรุปลําดับของรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย แยก

ตามประเภทปญหาไดดังตาราง 

 

ตารางที่ 22 แสดงผลการการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย โดยแยกตามประเภทปญหา 

ประเภทปญหา การใชจุดจับใจในภาพถาย 

ปญหาการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

2. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

3. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) ดานอารมณขัน (Humor  

     Appeal) และดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

4. ดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

 1. สุขภาพกาย 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

2. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

3. ดานอารมณขัน (Humor Appeal) และดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

4. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) และดานสุขภาพอนามัย   

     (Health Appeal) 

 2. สุขภาพจิต 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

* จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง มีขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 3. เด็กไดรับผลกระทบจากเอดส * ไมสามารถสรุปได เนื่องจากมีภาพตัวอยางมีการลงความเห็นที่ตางกัน 

 4. ปญหาดานความปลอดภัย 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



104 

 

3.2 ผลการวิเคราะหการจดัองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน  
     สถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 
 

ตารางที่ 23 แสดงผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน 

    สถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent  Rank  

1 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 22 23.9 1 

2 รูปราง (Shape) 2 2.2 8 

3 รูปทรง (Form) 1 1.1 - 

4 ลักษณะพื้นผิว (Texture) 3 3.3 7 

5 รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 1 1.1 - 

6 กฎสามสวน (The rule of thirds) 1 1.1 - 

7 กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 3 3.3 7 

8 ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 2 2.2 8 

9 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 7 7.6 5 

10 สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 1 1.1 - 

11 สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 2 2.2 8 

12 เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 4 4.3 6 

13 หยุดเวลา (Moment in Time) 1 1.1 - 

14 อารมณของสี (Color Moods) 20 21.7 2 

15 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 11 12.0 3 

16 มุมมองภาพ (Viewpoint) 9 9.8 4 

17 ขนาดสัดสวน (Scale) 1 1.1 - 

18 ความบิดเบี้ยว ผิดสวน (Distortion) 1 1.1 - 

 

 จากผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพ

กายและสุขภาพจิต พบวาหลักการจัดองคประกอบที่พบมากที่สุด คือการใชหลักการเรื่องจุดเดน/จุดสนใจ 

(Point) คิดเปน 23.9% รองลงมาเปนเรื่องอารมณของสี (Color Moods) 21.7% ตามดวยการใชภาพขาว-ดํา 

(Black and White) 12% การจัดมุมมองภาพ (Viewpoint) 9.8% การใชภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 

7.6% การเนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 4.3% การเนนลักษณะพื้นผิว (Texture) และการใชกรอบในกรอบ 

(Frame within Frame) คิดเปน 3.3% และอันดับสุดทายคือ การใชหลักการเรื่องรูปราง (Shape) ความเปรียบ

ตางของน้ําหนักสี (Contrast) และสมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) คิดเปน 2.2% สวนหลักการเรื่อง

รูปทรง (Form) รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) กฎสามสวน (The rule of thirds) สมดุลที่เทากัน 

(Symmetrical Balance) ภาพหยุดเวลา (Moment in Time) ขนาดสัดสวน (Scale) และความบิดเบี้ยว ผิดสวน 

(Distortion) พบวามีการนํามาใชบางแตมีจํานวนนอย จึงไมนํามาสรุป 
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3.3 ผลการวิเคราะหการเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหา 
     ดานการสงเสริมสขุภาพกายและสขุภาพจิต 

 

ตารางที่ 24 แสดงผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดานการ 

    สงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

 

จดหมายทางตรง (Direct Mail) 
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Mean 3.51 3.69 3.76 3.24 3.04 4.18 3.06 2.71 2.62 2.88 2.97 3.78 2.68 

Std. Deviation 0.34 0.26 0.24 0.36 0.19 0.32 0.20 0.35 0.35 0.41 0.25 0.26 0.28 

 

 จากตารางผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดาน

การสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวา

จดหมายทางตรงที่เหมาะสมมากที่สุด คือแผนโฆษณา (Broadsides) มีคาเฉลี่ย 4.18 รองลงมาคือ ใบปลิว 

(Leaflet or Flyer) มีคาเฉล่ีย 3.78 เอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) มีคาเฉลี่ย 3.76 ไปรษณียบัตร 

(Postcard) มีคาเฉลี่ย 3.69 และจดหมายขาย (Sales Letter) มีคาเฉลี่ย 3.51 ตามลําดับ 

 

3.4 ผลการวิเคราะหวธิีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ ในสถานการณปญหาดานการ 
     สงเสริมสุขภาพกายและสขุภาพจิต 

 

ตารางที่ 25 แสดงผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการสงเสริม 

    สุขภาพกายและสุขภาพจิต 

 

วิธีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ 
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Mean 2.93 2.95 2.37 2.49 2.78 2.56 2.45 2.24 2.48 3.99 2.44 2.22 

Std. Deviation 0.34 0.43 0.27 0.37 0.31 0.31 0.35 0.26 0.37 0.38 0.26 0.32 
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จากตารางผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout)ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการ

สงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาวิธีการจัด

หนาในสื่อส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมมากที่สุดเพียงแบบเดียวคือ แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) โดยมี

คาเฉลี่ย 3.99 

 

 

กลุมที ่4 ผลการวิเคราะหภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กดานการปกปองคุมครอง 

 

4.1 ผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณ  
     ปญหาดานการปกปองคุมครอง 

 

ตารางที่ 26 แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย ในสถานการณปญหาดาน 

    การปกปองคุมครอง 

รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) 

Frequency 
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1 ดานความเห็นอกเห็นใจ 

(Sympathy Appeal) 
2 7 4 0 0 13 3 3 1 1 0 12 46 45.1 1 

2 เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ 
(Shock Appeal) 

0 2 14 4 3 2 0 3 0 1 3 0 32 31.4 2 

3 ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 0 0 0 2 0 0 0 0 2 0 0 0 4 3.9 5 

4 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง 
(News Appeal) 

0 0 0 0 0 3 1 0 0 2 1 1 8 7.8 3 

5 ความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มี
ความสุข (Nostalgia Appeal) 

1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1.0 - 

6 ดานความรัก (Love Appeal) 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 2.9 6 

7 ดานความแปลกใหม (Novelty 
Appeal) 

0 0 0 4 0 0 0 0 3 0 0 0 7 6.9 4 

8 ดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม 
(Social Appeal) 

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1.0 - 

 

 จากผลการวิเคราะหรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง 

โดยภาพรวมพบวา มีการใชจุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) มากที่สุด คิดเปน 45.1% 

รองลงมาคือ จุดจับใจที่เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) คิดเปน 31.4% ตามดวย จุดจับใจ

ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 7.8% จุดจับใจดานดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 



107 

 

6.9% จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 3.9% และจุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 2.9% 

ตามลําดับ สวนจุดจับใจความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) และจุดจับใจดานที่

ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) นั้นไมอาจนํามาสรุปได เนื่องจากมีการลงความเห็นไวเพียง 1 ภาพ 

โดยสามารถสรุปลําดับของรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย แยกตามประเภทปญหาไดดังตาราง 

 

ตารางที่ 27 แสดงผลการการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย โดยแยกตามประเภทปญหา 

ประเภทปญหา การใชจุดจับใจในภาพถาย 

ปญหาการปกปองคุมครองเด็ก 

1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

2. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

3. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

4. ดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 

5. ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

6. ดานความรัก (Love Appeal) 

 1. เด็กกําพรา 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

* จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) มี  

  ขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 2. เด็กถูกทอดทิ้ง 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

2. ดานความรัก (Love Appeal) 

3. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 3. เด็กถูกทํารายทารุณ 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

2. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

 4. เด็กถูกลวงเกินทางเพศ 1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal)  

1. จุดจับใจดานดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 

2. ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

 5. เด็กกับสารเสพติด 1.เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 6. เด็กเรรอน 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

2. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

3. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 7. เด็กถูกคา 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

* จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) มี  

  ขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 8. เด็กพิการ 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 9. แรงงานเด็ก 1. ดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 

2. ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

* จุดจับใจดานดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) มีขอมูลไมพอ จึงไม 

  อาจนํามาสรุปได 

 10. เด็กพลัดถิ่น 1. ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 
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* จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) และจุดจับใจที่เนนเรื่องที่ 

  ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) มีขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 11. เด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัย 

      พิบัติหรือสารพิษอันตราย 

1. เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

* จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) มี  

  ขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 12. เด็กยากจน 1. ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

* จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)และจุดจับใจดานที่ไดรับ

การยอมรับจากสังคม (Social Appeal) มีขอมูลไมพอ จึงไมอาจนํามาสรุปได 

 

 

4.2 ผลการวิเคราะหการจดัองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน  
     สถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง 
 

ตารางที่ 28 แสดงผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) ใน 

    สถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง 

การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent Rank 

1 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 32 16.8 2 

2 เสน (Line) 1 0.5 - 

3 รูปราง (Shape) 1 0.5 - 

4 ลักษณะพื้นผิว (Texture) 2 1 11 

5 รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 7 3.7 8 

6 กฎสามสวน (The rule of thirds) 1 0.5 - 

7 กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 9 4.7 7 

8 ทัศนมิติ (Perspective) 3 1.6 10 

9 ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 10 5.2 6 

10 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 21 11 4 

11 สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 2 1 11 

12 สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 4 2.1 9 

13 เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 10 5.2 6 

14 หยุดเวลา (Moment in Time) 1 0.5 - 

15 ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) 1 0.5 - 

16 อารมณของสี (Color Moods) 44 23 1 

17 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 27 14.1 3 

18 มุมมองภาพ (Viewpoint) 14 7.3 5 

19 ขนาดสัดสวน (Scale) 1 0.5 - 

 



109 

 

 จากผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย ในสถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง

พบวาหลักการจัดองคประกอบที่พบมากที่สุด คือเรื่องอารมณของสี (Color Moods) คิดเปน 23% รองลงมาคือ

การใชหลักการเรื่องจุดเดน/จุดสนใจ (Point) 16.8% ตามดวยการใชภาพขาว-ดํา (Black and White) 14.1% 

การใชภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 11% การจัดมุมมองภาพ (Viewpoint) 7.3% การสรางความเปรียบ

ตางของน้ําหนักสี (Contrast) และการเนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 5.2% การใชกรอบในกรอบ (Frame 

within Frame) 4.7% การสรางรูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 3.7% การจัดภาพดวยสมดุลที่ไม

เทากัน (Asymmetrical Balance) 2.1% การใชทัศนมิติ (Perspective) 1.6% และอันดับสุดทายเรื่องลักษณะ

พื้นผิว (Texture) และการจัดภาพดวยสมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 1% สวนหลักการเรื่องเสน (Line) 

รูปราง (Shape) กฎสามสวน (The rule of thirds) ภาพหยุดเวลา (Moment in Time) ภาพเหตุการณตอเนื่อง 

(Sequence) และเรื่องของขนาดสัดสวน (Scale) พบวามีการนํามาใชบางแตมีจํานวนนอย จึงไมนํามาสรุป 

 

 

4.3 ผลการวิเคราะหการเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหา 
     ดานการปกปองคุมครอง 

 

ตารางที่ 29 แสดงผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดานการ 

    ปกปองคุมครอง 
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Mean 3.55 4.12 3.92 3.25 3.06 4.05 3.17 2.81 2.81 3.00 3.07 3.73 2.81 

Std. Deviation 0.29 0.45 0.25 0.26 0.26 0.37 0.23 0.33 0.31 0.40 0.24 0.32 0.30 

 

 จากตารางผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) ในสถานการณปญหาดาน

การปกปองคุมครอง โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาจดหมายทางตรงที่

เหมาะสมมากที่สุด คือไปรษณียบัตร (Postcard) มีคาเฉลี่ย 4.12 รองลงมาคือแผนโฆษณา (Broadsides) มี

คาเฉลี่ย 4.05 ตามดวยเอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) มีคาเฉลี่ย 3.92 ใบปลิว (Leaflet or Flyer) มี

คาเฉลี่ย 3.73 และจดหมายขาย (Sales Letter) มีคาเฉล่ีย 3.55 ตามลําดับ 
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4.4 ผลการวิเคราะหวธิีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ ในสถานการณปญหาดานการ  
     ปกปองคุมครอง 

 

ตารางที่ 30 แสดงผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการการ 

    ปกปองคุมครอง 

 

วิธีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ 
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Mean 3.01 3.08 2.33 2.43 2.96 2.56 2.23 2.17 2.29 3.75 2.36 2.15 

Std. Deviation 0.45 0.37 0.33 0.42 0.39 0.35 0.38 0.35 0.44 0.48 0.36 0.35 

 

จากตารางผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการปกปอง

คุมครอง โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาวิธีการจัดหนาในสื่อส่ิงพิมพ ที่

เหมาะสมมากที่สุดเพียงแบบเดียวคือ แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) โดยมีคาเฉล่ีย 3.75 

 

 

สวนที่ 3 ผลการวิเคราะหเพ่ิมเติม  
 
กลุมที ่5 ผลการวิเคราะหภาพถายสาํหรับมูลนิธิเพื่อเด็กโดยไมแยกสถานการณปญหา 
 

5.1 ผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย โดยไมแยก 
     สถานการณปญหา 

 

ตารางที่ 31 แสดงผลการวิเคราะหรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย โดยไมแยกสถานการณ 

    ปญหา 

รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) Frequency Percent Rank 

1 ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 62 34.3 2 

2 เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 69 38.1 1 

3 ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 7 3.9 4 

4 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 20 11.0 3 

5 ความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 4 2.2 5 
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รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) Frequency Percent Rank 

6 ดานความรัก (Love Appeal) 3 1.7 6 

7 ดานอารมณขัน (Humor Appeal) 3 1.7 6 

8 ดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 3 1.7 6 

9 ดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 7 3.9 4 

10 ดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 2 1.1 7 

11 ดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 1 0.6 - 

 
Total 181 100.0  

 

 จากผลการวิเคราะหรูปแบบการใชจุดจับใจในภาพถาย โดยไมแยกสถานการณปญหาพบวา มีการใช

จุดจับใจที่เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) มากที่สุด โดยคิดเปน 38.1% รองลงมาคือจุดจับ

ใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) คิดเปน 34.3% ตามดวยจุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปน

จริง (News Appeal) 11% จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) และจุดจับใจ คิดเปน 3.9% จุดจับ

ใจความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 2.2% จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 

ดานอารมณขัน (Humor Appeal) และดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) คิดเปน 1.7% จุดจับใจดานสุขภาพ

อนามัย (Health Appeal) 1.1% และจุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 0.6% เรียง

ตามลําดับ สวนดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) พบวามีเพียงตัวอยางเดียว จึงไมนํามาสรุป 

 

 

5.2 ผลการวิเคราะหการจดัองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) โดยไม 
     แยกสถานการณปญหา 
 

ตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) โดยไมแยก 

    สถานการณปญหา 

การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent Rank 

1 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 71 20.1 2 

2 เสน (Line) 1 0.3 - 

3 รูปราง (Shape) 4 1.1 13 

4 รูปทรง (Form) 1 0.3 - 

5 ลักษณะพื้นผิว (Texture) 7 2 10 

6 รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 9 2.5 9 

7 กฎสามสวน (The rule of thirds) 2 0.6 14 

8 กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 15 4.2 7 

9 ทัศนมิติ (Perspective) 5 1.4 12 

10 ความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 14 4 8 

11 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 33 9.3 4 
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การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) Frequency Percent Rank 

12 สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 5 1.4 12 

13 สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 6 1.7 11 

14 เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 19 5.4 6 

15 หยุดเวลา (Moment in Time) 4 1.1 13 

16 ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) 1 0.3 - 

17 อารมณของสี (Color Moods) 78 22.1 1 

18 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 44 12.5 3 

19 มุมมองภาพ (Viewpoint) 31 8.8 5 

20 ขนาดสัดสวน (Scale) 2 0.6 14 

21 ความบิดเบี้ยว ผิดสวน (Distortion) 1 0.3 - 

 

 จากผลการวิเคราะหการจัดองคประกอบในภาพถาย โดยไมแยกสถานการณปญหา พบวาหลักการจัด 

องคประกอบที่พบมากที่สุด คือการใชอารมณของสี (Color Moods) คิดเปน 22.1% รองลงมาเปนการใช

หลักการเรื่องจุดเดน/จุดสนใจ (Point) 20.1% การใชภาพขาว-ดํา (Black and White) 12.5% การใชภาพระดับสี

มืดทึบ (Low-key effects) 9.3% การจัดมุมมองภาพ (Viewpoint) 8.8% เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

5.4% การใชกรอบในกรอบ (Frame within Frame) 4.2% การสรางความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 

4% การสรางรูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 2.5% เร่ืองลักษณะพื้นผิว (Texture) 2% การวาง

แบบสมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 1.7% แบบทัศนมิติ (Perspective) และการวงแบบสมดุลที่

เทากัน (Symmetrical Balance) 1.4% หลักการเรื่องรูปราง (Shape) และการใชภาพหยุดเวลา (Moment in 

Time) 1.1% การใชกฎสามสวน (The rule of thirds) และหลักการเรื่องขนาดสัดสวน (Scale) 0.6% สวน

หลักการเรื่องเสน (Line) รูปทรง (Form) การใชภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) และความบิดเบี้ยว ผิดสวน 

(Distortion) นั้นพบวามีการใชหลักการเหลานี้อยูบาง แตจํานวนนอย จึงไมนํามาสรุป 

 

5.3 ผลการวิเคราะหการเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) โดยไมแยกสถานการณ 
     ปญหา 
 

ตารางที่ 33 แสดงผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) โดยไมแยกสถานการณปญหา 
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Mean 3.55 3.94 3.85 3.19 3.04 4.15 3.09 2.74 2.70 2.97 2.99 3.73 2.75 

Std. Deviation 0.37 0.46 0.32 0.36 0.30 0.38 0.32 0.38 0.39 0.40 0.33 0.34 0.34 
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 จากตารางผลการวิเคราะหการเลือกใชส่ือจดหมายทางตรง (Direct Mail) โดยไมแยกสถานการณ

ปญหา ซึ่งพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาจดหมายทางตรงที่เหมาะสมมากที่สุด 

คือ แผนโฆษณา (Broadsides) มีคาเฉล่ีย 4.15 รองลงมาคือไปรษณียบัตร (Postcard) มีคาเฉลี่ย 3.94 ตาม

ดวยเอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) มีคาเฉลี่ย 3.85 ใบปลิว (Leaflet or Flyer) มีคาเฉลี่ย 3.73 และ

จดหมายขาย (Sales Letter) มีคาเฉลี่ย 3.55 ตามลําดับ 

 

5.4 ผลการวิเคราะหวธิีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ โดยไมแยกสถานการณปญหา 
 

ตารางที่ 34 แสดงผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ โดยไมแยกสถานการณปญหา 

 

วิธีการจัดหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ 

Bi
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Re
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Mean 3.00 3.02 2.36 2.47 2.90 2.58 2.35 2.22 2.38 3.83 2.40 2.20 

Std. Deviation 0.44 0.41 0.32 0.42 0.38 0.34 0.39 0.32 0.42 0.48 0.34 0.34 

 

จากตารางผลการวิเคราะหวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ในสถานการณปญหาดานการปกปอง

คุมครอง โดยพิจารณาจากคาเฉล่ีย (Mean) ที่มีคาตั้งแต 3.50 ขึ้นไป พบวาวิธีการจัดหนาในสื่อส่ิงพิมพ ที่

เหมาะสมมากที่สุดเพียงแบบเดียวคือ แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) โดยมีคาเฉล่ีย 3.83 

 

 

. 
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บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่อง การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของ

การใชหลักการจูงใจ (Persuasion Principle) ในภาพถาย การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic 

Composition) การเลือกชนิดของสื่อจดหมายตรง (Direct Mail) และวิธีการจัดหนา (Layout) ที่เหมาะสมสําหรับ

การออกแบบสรางสรรคส่ิงพิมพในโครงการตางๆ ของมูลนิธิ โดยแยกตามสถานการณปญหาแตละดาน เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการสื่อสารในแตละเรื่องที่ตางกัน 

ในบทนี้เปนการสรุปผลการวิจัยการใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก โดยแยกตาม

สถานการณปญหาแตละดาน โดยวิธีการวิเคราะหจากผลงานภาพถายจํานวน 181 ภาพ โดยผูเชี่ยวชาญ 

จํานวน 5 ทาน ไดผลสรุปไว 3 สวน ดังตอไปนี้ 

 

สวนที่ 1  ผลวิเคราะหภาพถายที่รวบรวมได ทําใหรับรูสถานการณปญหาเด็กที่อยูในความสนใจของ 

สังคม 

 สวนที่ 2  ผลการวิเคราะหตามวัตถุประสงคงานวิจัย ไดแก 

2.1 รูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย แยกตามสถานการณปญหาเด็ก 

2.2 รูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) แยกตาม 

      สถานการณปญหาเด็ก 

2.3 ชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) แยกตามสถานการณปญหาเด็ก 

2.4 วิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ แยกตามสถานการณปญหาเด็ก 

 

 สวนที่ 3  ผลการวิเคราะหภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็กโดยไมแยกสถานการณปญหาเด็ก 
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สวนที่ 1  ผลวิเคราะหภาพถายที่รวบรวมได ทาํใหรบัรูสถานการณปญหาเด็กที่อยูใน  
             ความสนใจของสังคม 
 

ตารางที่ 35 สรุปผลการวิจัยโดยการจัดเรียงลําดับสถานการณปญหาเด็กที่อยูในความสนใจของสังคม 

สถานการณปญหาเด็กกลุมใหญ สถานการณปญหาเด็กกลุมยอย 

1. ดานการปกปองคุมครองเด็ก 

1. เด็กถูกทํารายทารุณ และเด็กเรรอน 

2. เด็กยากจน 

3. เด็กถูกทอดทิ้ง 

4. เด็กถูกลวงเกินทางเพศ 

5. เด็กพิการ และแรงงานเด็ก 

6. เด็กถูกคา เด็กพลัดถิ่น และเด็กไดรับผลกระทบจาก  

     ภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย 

7. เด็กกําพรา และเด็กกับสารเสพติด 

2. ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

1. สุขภาพกาย   

2. สุขภาพจิต 

3. เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส และสถานการณ 

     ดานความปลอดภัย 

3. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

1. ปญหาการมีสวนรวม 

2. ปญหาครอบครัว 

3. ดานนันทนาการ 

4. ดานการจัดการศึกษา 1. กลุมปญหาดานการจัดการศึกษาขั้นพื้นฐาน 

 
 

สวนที่ 2 สรปุผลที่ไดจากการวิเคราะหภาพถาย ตามวัตถุประสงคงานวิจยั 
 

2.1 การใชจดุจับใจ (Appeal) ในภาพถาย แยกตามสถานการณปญหาเด็ก 
 

ตารางที่ 36 สรุปผลการวิจัยรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย แยกตามสถานการณปญหา 

 การปกปองคุมครองเด็ก 
การสงเสริมสุขภาพกาย

และสุขภาพจิต 
ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

Ap
pe

al 

1. Sympathy Appeal 

2. Shock Appeal 

3. News Appeal 

 

4. Novelty Appeal 

5. Guilt Appeal 

6. Love Appeal 

1. Shock Appeal 

2. Sympathy Appeal 

3. News Appeal / Humor  

     Appeal / Fear Appeal 

4. Health Appeal 

1. Shock Appeal 

2. Sympathy Appeal 

3. News Appeal 

 

4. Nostalgia Appeal 

1. News Appeal 

2. Sympathy Appeal 
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 จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องรูปแบบของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย จะเห็นไดวาใน 3 

อันดับแรก มีการใชจุดจับใจที่ไมตางกัน คือ Shock Appeal, Sympathy Appeal และ News Appealหรืออาจ

กลาวไดวามีแนวโนมในการโนมนาวใจดวยการใชจุดจับใจที่คลายคลึงกัน ดังนั้น เพื่อความชัดเจน และมี

ประสิทธิภาพในการออกแบบสําหรับโครงการวิจัยครั้งนี้ จึงเห็นควรพิจารณานําเอาผลวิจัยในอันดับแรกของ

สถานการณปญหาเด็กแตละดาน มาใชเพื่อการโนมนาวใจ นั่นคือ ในสถานการณปญหาดานการปกปอง

คุมครองเด็กจะโนมนาวใจดวย Sympathy Appeal ในสถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและ

สุขภาพจิต และปญหาดานครอบครัว นันทนาการและการมีสวนรวม จะโนมนาวใจดวย Shock Appeal สวน

สถานการณปญหาเด็กดานการจัดการศึกษา จะโนมนาวใจดวย News Appeal 

 

2.2 การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) แยกตามสถานการณ 
     ปญหาเดก็ 
 

ตารางที่ 37 สรุปผลการวิจัยรูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) แยกตาม 

    สถานการณปญหา 

 การปกปองคุมครองเด็ก 
การสงเสริมสุขภาพกาย

และสุขภาพจิต 
ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

Ph
ot

og
ra

ph
ic 

Co
m

po
sit

ion
 

1. Color Moods 

2. Point 

 

3. Black and White 

 

4. Low-key effects 

 

 

5. Viewpoint 

 

6. Contrast / Depth of Field 

7. Frame within Frame 

 

8. Pattern & Repetition 

9. Asymmetrical Balance 

10. Perspective 

11. Texture /  

      Symmetrical Balance 

1. Point 

2. Color Moods 

 

3. Black and White 

 

4. Viewpoint 

 

 

5. Low-key effects 

 

6. Depth of Field 

7. Texture /  

    Frame within Frame 

8. Shape / Contrast /  

    Asymmetrical Balance 

 

1. Point 

2. Color Moods 

 

3. Viewpoint 

 

4. Low-key effects / 

    Black and White / 

    Depth of Field  

5. Texture / Perspective / 

    Moment in Time 

 

1. Color Moods 

2. Point / Frame within  

    Frame / Black & White 

3. Contrast / Low-key  

    effects / Depth of Field 

 

 

 จากตารางสรุปผลการวิจัยรูปแบบการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) จะ

เห็นไดวาในแตละสถานการณปญหาแตละดาน ปรากฏวามีการใชหลักการจัดองคประกอบหลายรูปแบบ ทั้งนี้
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เนื่องจากในภาพหนึ่งภาพ สามารถใชหลักการจัดภาพหลายรูปแบบรวมกันได เพื่อสรางใหภาพนั้นมีความ

นาสนใจมากยิ่งขึ้น  

 

2.3 ชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสม แยกตามสถานการณ 
     ปญหาเดก็ 
 

ตารางที่ 38 สรุปผลการวิจัยชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสม แยกตามสถานการณ 

   ปญหา 

 การปกปองคุมครองเด็ก 
การสงเสริมสุขภาพกาย

และสุขภาพจิต 
ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

Di
re

ct 
M

ail
 

1. Postcard 

2. Broadsides 

3. Brochure or Pamphlet 

4. Leaflet or Flyer 

5. Sales Letter 

1. Broadsides 

2. Leaflet or Flyer 

3. Brochure or Pamphlet 

4. Postcard 

5. Sales Letter 

1. Broadsides 

2. Postcard 

3. Brochure or Pamphlet 

4. Leaflet or Flyer 

1. Broadsides 

2. Brochure or Pamphlet 

3. Sales Letter 

4. Postcard 

5. Leaflet or Flyer 

 

จากตารางสรุปผลการวิจัยชนิดของสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนํามาใช จะ

เห็นไดวามีการเลือกมาใชเหมือนกันในทุกสถานการณปญหา ยกเวน ดานครอบครัว นันทนาการและการมีสวน

รวม ที่เห็นวา Leaflet or Flyer ไมเหมาะสมในการนํามาใชกับโครงการดานนี้ อาจกลาวไดวา ความแตกตางของ

สถานการณปญหาเด็ก แทบจะไมมีผลตอการกําหนดชนิดของสื่อจดหมายทางตรง 

 

2.4 วิธกีารจดัหนา (Layout) ในสื่อสิ่งพิมพ แยกตามสถานการณปญหาเด็ก 
 

ตารางที่ 39 สรุปผลการวิจัยวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ ที่เหมาะสมแยกตามสถานการณปญหา 

 การปกปองคุมครองเด็ก 
การสงเสริมสุขภาพกาย

และสุขภาพจิต 
ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

La
yo

ut
 

1. All Art Layout 1. All Art Layout 1. All Art Layout 1. All Art Layout 

 

 จากตารางสรุปผลการวิจัยวิธีการจัดหนา (Layout) ในส่ือส่ิงพิมพ จะเห็นไดวามีความเห็นตรงกันในทุก

สถานการณปญหา ในการจัดหนาแบบใชภาพอยางเดียว อาจกลาวไดวา เปนการใชภาพในการเลาเรื่องเพื่อการ

ส่ือสารใหมากที่สุด 
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สวนที่ 3 สรปุผลที่ไดจากการวิเคราะหภาพถาย โดยไมแยกสถานการณปญหา 
 

1. รูปแบบของจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย 
 
  ลําดับที่ 1 เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

  ลําดับที่ 2 ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

  ลําดับที่ 3 ดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

  ลําดับที่ 4 ดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 

  ลําดับที่ 5 ความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 

  ลําดับที่ 6 ดานความรัก (Love Appeal) 

    ดานอารมณขัน (Humor Appeal) 

    ดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

  ลําดับที่ 7 ดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

 

 

2. วธิีการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) 
 
  ลําดับที่ 1 การใชอารมณของสี (Color Moods) 

  ลําดับที่ 2 จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 

  ลําดับที่ 3 ภาพขาว-ดํา (Black and White) 

ลําดับที่ 4 ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 

ลําดับที่ 5 การวางมุมมองภาพ (Viewpoint) 

  ลําดับที่ 6 การเนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

  ลําดับที่ 7 การใชกรอบในกรอบ (Frame within Frame) 

  ลําดับที่ 8 การใชความเปรียบตางของน้ําหนักสี (Contrast) 

  ลําดับที่ 9 รูปแบบและการซ้ํา (Pattern and Repetition) 

  ลําดับที่ 10 ลักษณะพื้นผิว (Texture) 

  ลําดับที่ 11 การวางแบบสมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 

  ลําดับที่ 12 ภาพทัศนมิติ (Perspective) และ 

      การวางแบบสมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 

  ลําดับที่ 13 รูปราง (Shape) และภาพหยุดเวลา (Moment in Time) 

  ลําดับที่ 14 การใชกฎสามสวน (The rule of thirds) และขนาดสัดสวน (Scale) 
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3. การเลือกใชสื่อจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสม 
 
  ลําดับที่ 1 แผนโฆษณา (Broadsides) 

  ลําดับที่ 2 ไปรษณียบัตร (Postcard) 

  ลําดับที่ 3 เอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) 

ลําดับที่ 4 ใบปลิว (Leaflet or Flyer) 

  ลําดับที่ 5 จดหมายขาย (Sales Letter) 

 

4. การเลือกใชวิธกีารจัดหนา (Layout) ในสื่อสิง่พิมพ 
 
  ลําดับที่ 1 แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 

 

 

 

ปญหาที่พบในงานวิจัย 
 

 เนื่องจากงานวิจัยครั้งนี้ พบวาผลงานภาพถายที่นํามาใชวิเคราะหนั้นมีจํานวนนอย ตองหาจากหลาย

แหลงขอมูล ผูวิจัยทําการรวบรวมมาทั้งหมดเทาที่หาได และทําการจําแนกไวตามแตละสถานการณปญหา แต

ในสวนของปญหาในกลุมยอยๆ ที่เฉพาะเจาะจงนั้น บางกลุมไมพบวามีผลงานตัวอยางภาพถาย หรือพบวามีแต

มีจํานวนนอยมากจนทําใหไมสามารถนํามาวิเคราะหได เชน ปญหาเด็กไรสัญชาติ ปญหาลูกแรงงานกอสราง

เปนตน  สวนในเรื่องของการเก็บขอมูลนั้น พบวาดวยจํานวนของตัวอยางผลงานภาพถายมีจํานวนคอนขางมาก 

ทําใหผูสอบถามใชเวลาคอนขางนานในการตอบแบบสอบถาม จึงทําใหการเก็บขอมูลลาชากวากําหนด 

 

 

 

ขอเสนอแนะ 
 

 จากการวิจัยในครั้งนี้ มีขอพิจารณาในการทําวิจัยครั้งตอไป ดังนี้ 

 

 1. การศึกษาวิจัยเรื่องการใชหลักการจูงใจในภาพถาย สําหรับมูลนิธิเพื่อเด็กนั้น เปนการศึกษาที่เนน

เร่ืองของการเลือกใชจุดจับใจเพื่อการโนมนาวใหเกิดความสนใจ โดยสื่อสารออกมาดวยภาพถายเปนหลัก 

ประกอบกับการศึกษาหลักการจัดองคประกอบของภาพถายในรูปแบบตางๆ ที่ทําใหภาพนั้นนาสนใจ และเปนที่

จดจํา แตยังมีอีกหลายวิธีที่สามารถสรางใหภาพนาสนใจไดเชนกัน เชน การใชสัญลักษณเพื่อแทนความหมาย

ของเรื่องราวในภาพ ซึ่งผูวิจัยเห็นวานาสนใจและสามารถนําไปดําเนินการวิจัยตอไปได 
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 2. ในการวิจัยครั้งนี้ไดตั้งประเด็นการวิจัยเรื่องของมูลนิธิเพื่อเด็กเปนหลัก ดังนั้น ในงานวิจัยครั้งตอไป

หากตองการศึกษาการใชหลักการจูงใจภาพถายสําหรับมูลนิธิดานอื่นๆ ในลักษณะของการเปรียบเทียบระหวาง

มูลนิธิที่ทํางานแตละดาน วามีความเหมือนหรือแตกตางในการใชงานอยางไรบาง 

 

 

บทวิพากษ 
 

 จากผลการวิจัยทั้งหมดที่กลาวมาสามารถสรุปผลเพื่อนําไปใชในโครงการออกแบบ ตามแนวทาง

ดังตอไปนี้ 

 1. ในการสรางสรรคส่ิงพิมพสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก โดยใชภาพถายในการจูงใจ เพื่อประชาสัมพันธ

โครงการตางๆ นั้น เม่ือสามารถระบุไดวาโครงการนั้นดําเนินการอยูในสถานการณปญหาเด็กดานใดแลว นําผล

ไปเปรียบเทียบกับผลการวิจัยที่ได เราจะทราบทันทีวาโครงการนั้นควรโนมนาวดวยจุดจับใจรูปแบบใด เชน

โครงการเกี่ยวกับเด็กเรรอนตองโนมนาวดวย Sympathy Appeal โครงการเกี่ยวกับสุขภาพตองโนมนาวดวย 

Shock Appeal โครงการดานการศึกษาตองโนมนาวดวย News Appeal เปนตน การกําหนดจุดจับใจไวกอนนั้น

ทําใหชวยลดกระบวนการคิด และสามารถดําเนินการในขั้นตอนการสรางสรรคภาพไดอยางรวดเร็วและมี

ประสิทธิภาพในการสื่อสารมากยิ่งขึ้น 

 2. การจัดองคประกอบในภาพถายนั้น สามารถใชรวมกันหลายรูปแบบในภาพหนึ่งภาพ เชน การใช

ภาพระดับสีมืดทึบ พรอมกับการเนนจุดสนใจดวยระยะภาพแบบชัดตื้น ทําใหผูดูมุงความสนใจไปสูเร่ืองที่

ตองการสื่อสารไดทันที นอกจากนี้การเลือกใชมุมภาพที่แปลกตาก็ทําใหภาพนั้น สะดุดตาและนาจดจํายิ่งขึ้น 

 

 เม่ือนําผลการวิจัยขางตนมาเปรียบเทียบผลการวิเคราะหแตละดานของสถานการณปญหา วามีความ

เหมือนหรือแตกตางกันอยางไร สามารถสรุปไดดังตาราง 

 

ตารางที่ 40 แสดงผลสรุปการวิเคราะหเปรียบเทียบผลวิจัยโดยแยกตามสถานการณปญหาและแบบรวมปญหา 

  

  

แยกตามสถานการณปญหา 

แบบโดยรวม 
การปกปองคุมครอง 

การสงเสริมสุขภาพ
กายและสุขภาพจิต 

ครอบครัว 
นันทนาการ และ
การมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

Ap
pe

al 

1. Sympathy 

2. Shock 

3. News 

4. Novelty 

1. Shock 

2. Sympathy 

1. Shock 

2. Sympathy 

1. News 

2. Sympathy 

1. Shock 

2. Sympathy 

3. News 

4. Guilt / Novelty 



121 

 

Ph
ot

og
ra

ph
ic 

Co
m

po
sit

ion
 1. Color Moods 

2. Point 

3. Black & White 

4. Low-key effects 

5. Viewpoint 

6. Contrast  

7. Depth of Field 

1. Point 

2. Color Moods 

3. Black & White 

4. Viewpoint 

5. Low-key effects 

6. Depth of Field 

7. Texture 

1. Point 

2. Color Moods 

3. Viewpoint 

4. Low-key effects  

5. Black & White  

6. Depth of Field  

7. Texture 

1. Color Moods 

2. Point  

3. Frame within Frame  

4. Black & White 

5. Contrast  

6. Low-key effects  

7. Depth of Field 

1. Color Moods 

2. Point 

3. Black & White 

4. Low-key  

5. Viewpoint 

6. Depth of Field  

7. Frame within Frame 

Di
re

ct 
M

ail
 

1. Postcard 

2. Broadsides 

3. Brochure /    

    Pamphlet 

4. Leaflet / Flyer 

5. Sales Letter 

1. Broadsides 

2. Leaflet / Flyer 

3. Brochure /   

    Pamphlet 

4. Postcard 

5. Sales Letter 

1. Broadsides 

2. Postcard 

3. Brochure /  

    Pamphlet 

4. Leaflet or Flyer 

1. Broadsides 

2. Brochure /  

    Pamphlet 

3. Sales Letter 

4. Postcard 

5. Leaflet or Flyer 

1. Broadsides 

2. Postcard 

3. Brochure /  

    Pamphlet 

4. Leaflet / Flyer 

5. Sales Letter 

La
yo

ut
 

1. All Art  1. All Art  1. All Art  1. All Art  1. All Art  

 

 จากตารางเปรียบเทียบผลวิจัยทั้งที่แยกตามสถานการณปญหาและแบบรวมปญหา จะสังเกตไดวา ใน 

3 อันดับแรกของตารางเรื่องของการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถายนั้น พบวามีการโนมนาวใจดวยจุดจับใจที่

คลายคลึงกัน นั่นคือ จุดจับใจเรื่องที่ทําใหตกใจหรือสะเทือนใจ (Shock Appeal) จุดจับใจดานความเห็นอกเห็น

ใจ (Sympathy Appeal) และจุดจับใจดานขาวสาร และขอมูลความเปนจริง (News Appeal) โดยแตกตางกันที่

ลําดับของความถี่ในการใชเทานั้น เชนเดียวกับตารางเรื่องการจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic 

Composition) การเลือกส่ือจดหมายตรง (Direct Mail) และวิธีการจัดหนา (Layout) นั้น ผลวิจัยที่ไดมีความเห็น

ไปในทางเดียวกัน โดยแตกตางกันที่ลําดับของความถี่ในการใชเทานั้น อาจกลาวสรุปไดอีกในหนึ่งวาในทุกๆ 

สถานการณปญหาเด็กนั้น พบวามีการใชภาพที่มีการจัดองคประกอบภาพถายที่คลายคลึงกัน การเลือกส่ือ

จดหมายทางตรงที่เหมือนกัน และนําไปใชรวมกับการจัดหนาในสิ่งพิมพในรปูแบบเดียวกัน โดยใชวิธีการจูงใจ

ดวยจุดจับใจที่แตกตางกันตามสถานการณปญหา 

 ผูวิจัยตั้งขอสังเกตที่ไดจากผลการวิจัย เร่ืองการแยกสถานการณปญหาเด็ก กับการเลือกส่ือจดหมาย

ตรงมาใช พบวาไมมีผลตอกัน เนื่องจากมีการเลือกจดหมายตรงในชนิดที่ไมตางกันในทุกปญหา ผูวิจัยจึงไดหา

ขอมูลเพิ่มเติมในเรื่องของสื่อมาประกอบกับผลที่ไดจากการวิจัย สรุปไดวา กอนที่จะเลือกส่ือชนิดใดมาใชนั้น 

ตองกําหนดวัตถุประสงคของการใชส่ือกอน เพื่อใชเปนแนวทางในการเลือกส่ือ รวมทั้งใชกําหนดตารางเวลาใน

การโฆษณาประชาสัมพันธ โดยคํานึงถึงความสอดคลองของเรื่องตางๆ ไดแก ความสอดคลองกับกลยุทธการ

สรางสรรคงานโฆษณา (Creative Strategy) ความสอดคลองดานการตลาด รวมไปถึงความสอดคลองดาน

งบประมาณที่กําหนดไวสําหรับการทําการโฆษณาประชาสัมพันธ นอกจากสวนสําคัญที่ตองคํานึงถึงในการ

เลือกใชส่ือซ่ึงสอดคลองกับหลักการตลาด คือ ส่ือนั้นมีใครเปนกลุมเปาหมาย (Who) ส่ือนั้นตองการเขาถึง
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กลุมเปาหมายเมื่อใด (When) ส่ือนั้นตองสงไปยังกลุมเปาหมาย ณ ที่ใด (When) และส่ือนั้นจะเขาถึง

กลุมเปาหมายดวยวิธีใด (How) 

 สวนเรื่องการแยกสถานการณปญหาเด็ก กับวิธีการจัดหนาในงานสิ่งพิมพนั้น ไดผลวิจัยออกมาเปน 

วิธีการจัดหนาแบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) อาจสรุปไดวา ในการออกแบบสิ่งพิมพที่มีการใชภาพถาย

เพื่อการโนมนาวใจเปนองคประกอบหลักนั้น วิธีการจัดหนาที่เหมาะสม คือการวางภาพใหเต็มพื้นที่หนากระดาษ 

หรือใชภาพในสัดสวนที่มากที่สุด เพื่อใหผูรับสารมุงความสนใจมาที่ภาพกอนเปนสําคัญ ทั้งนี้ในวิธีการจัดหนา

แบบนี้ ยอมสามารถนําไปใชออกแบบจัดหนากับทุกๆ ส่ือ และในทุกๆ สถานการณปญหาใดๆ ก็ตาม 

 ในเรื่องการจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) ที่ผลการวิจัยออกมาคลายคลึง

กันนั้น ผูวิจัยไดสังเกตระหวางการรวบรวมผลงานตัวอยางที่นํามาใชในกระบวนการวิจัย ในการใชภาพถายโนม

นาวใจ ขององคกรที่ไมแสวงหากําไร หรือมูลนิธิตางๆ นั้น พบวา รูปแบบของการจัดองคประกอบภาพถายที่ได

จากผลวิจัย และการจัดองคประกอบของภาพถายสารคดี มีรูปแบบใกลเคียงกัน การที่นิยมใชภาพที่เรียกวา 

ภาพถายสารคดี (Documentary Photography) เปนจํานวนมาก เนื่องจากภาพถายสารคดีบันทึกเหตุการณตาม

ความเปนจริงอยางตรงไปตรงมา มักจะนําไปใชในการโนมนาวกระแสสังคม ทั้งการเมือง โฆษณาชวนเชื่อ 

ภาพถายสารคดีจะดําเนินไปพรอมเนื้อเรื่อง เพื่อทําหนาที่สนับสนุนใหเนื้อเรื่องสมบูรณยิ่งขึ้น สามารถถายทอด

ใหเห็นอารมณ ความรูสึกในภาพ เพื่อใหคนดูรูสึกรวมกับภาพและเรื่องนั้นไดเปนอยางดี ดวยเหตุผลที่วา 

ภาพถายสารคดีเปนภาพที่ถายทอดเรื่องราวที่เกิดขึ้นในสังคมนี่เอง ทําใหนิยมนําภาพประเภทนี้มาใชเพื่อส่ือสาร

เพื่อการรณรงคสงเสริมสังคม เนื่องจากมีลักษณะพิเศษในการโนมนาวใจดวยเร่ืองราวที่เกิดขึ้นในภาพ และมี

ความนาเชื่อถือได  

 จากผลของการวิจัยที่ไดกลาวมาทั้งหมดนี้ นักออกแบบสามารถนําไปใชกําหนดแนวทางในการ

ออกแบบสิ่งพิมพที่มีการใชภาพถายเพื่อการโนมนาวใจ ใหเหมาะสมกับวัตถุประสงคของกิจกรรมหรือโครงการ

ตางๆ ของแตละองคกร เพื่อลดความเสี่ยงในการผลิตส่ิงพิมพที่ไรประสิทธิภาพ ดวยความคาดหวังวาผูรับสารจะ

เกิดการจดจํา และมีพฤติกรรมในการมีสวนรวมกับกิจกรรมหรือโครงการ ที่แตละองคกรไดส่ือสารออกไป 
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บทที่ 6 
 

การออกแบบ 
 

การวิจัยเรื่อง การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก ทําใหทราบถึงแนวทางในการใชจุด

จับใจ (Appeal) ในภาพถาย การจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition) การเลือกชนิดของ

ส่ือจดหมายตรง (Direct Mail) และวิธีการจัดหนา (Layout) ที่เหมาะสมสําหรับการออกแบบสรางสรรคส่ิงพิมพ

ในโครงการตางๆ ของมูลนิธิ โดยแยกตามสถานการณปญหาแตละดาน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการสื่อสารใน

แตละเรื่องที่ตางกัน จากผลการวิจัยดังกลาวผูวิจัยจะนํามาใชเปนแนวทางในการออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิ

เพื่อเด็กเปนกรณีศึกษา โดยคัดเลือกมูลนิธิหนึ่งของไทยที่ทํางานเพื่อเด็กมาเปนตัวอยางการออกแบบ โดยมี

เกณฑการตัดเลือก ดังนี้ 

 

- เปนมูลนิธิที่ดําเนินการโดยคนไทย 

- เปนมูลนิธิที่มีโครงการชวยเหลือเด็ก ใน 4 กลุมสถานการณปญหาเด็ก ที่จําแนกตามผลวิจัย 

- มีขอมูลทางการตลาดเพียงพอ 

 

โดยมีรายละเอียดของการนําผลวิจัยมาใชดังนี้ 

1. แนวทางการใชจุดจับใจ (Appeal) ในภาพถาย  

    เลือกใชผลการวิจัยที่อยูในลําดับที่ 1 มาใชเปนลีลาในการสื่อสาร (How to Communicate) 

2. แนวทางการจัดองคประกอบในภาพถาย (Photographic Composition)  

    เลือกใชผลการวิจัยลําดับที่ 1-7 มาใชในการสรางสรรคภาพถาย และการเลือกภาพถายมาใชในงาน 

    ออกแบบส่ิงพิมพ 

3. ชนิดของจดหมายทางตรง (Direct Mail) ที่ไดจากผลวิจัย นํามาใชเปนสื่อหลักในงานออกแบบ 

4. การจัดหนา (Layout) ในงานส่ิงพิมพ ที่ไดจากผลวิจัย นํามาใชเปนแนวทางในการออกแบบจัดหนา 

    จดหมายทางตรง  
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ตารางที่ 41 ตารางแสดงสรุปผลวิจัยที่นํามาใชในงานออกแบบ 

 
การปกปองคุมครอง 

การสงเสริมสุขภาพกาย 
และสุขภาพจิต 

ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม 

การจัดการศึกษา 

Ap
pe

al 

Sympathy Appeal Shock Appeal Shock Appeal News Appeal 

Ph
ot

og
ra

ph
ic 

Co
m

po
sit

ion
 1. Color Moods 

2. Point 

3. Black & White 

4. Low-key effects 

5. Viewpoint 

6. Contrast  

7. Depth of Field 

1. Point 

2. Color Moods 

3. Black & White 

4. Viewpoint 

5. Low-key effects 

6. Depth of Field 

7. Texture 

1. Point 

2. Color Moods 

3. Viewpoint 

4. Low-key effects  

5. Black & White  

6. Depth of Field  

7. Texture 

1. Color Moods 

2. Point  

3. Frame within Frame  

4. Black & White 

5. Contrast  

6. Low-key effects  

7. Depth of Field 

Di
re

ct 
M

ail
 

1. Broadsides  

2. Leaflet / Flyer 

3. Sales Letter  

4. Postcard 

5. Brochure /  Pamphlet 

La
yo

ut
 

All Art Layout 

 

 ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยเลือกมูลนิธิสรางสรรคเด็ก มาใชเปนกรณีศึกษา โดยเลือก 4 โครงการที่แยกตาม

สถานการณปญหาเด็ก มาใชในการออกแบบผลงานสิ่งพิมพจดหมายทางตรง โครงการละ 5 ชิ้นงาน โดยผูวิจัย

ไดทําการวิเคราะหและกําหนดแบบสรุปยอทางการออกแบบ (Design Brief) ไวดังนี้ 
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แบบสรุปยอทางการออกแบบ (Design Brief) 
 

โครงการออกแบบสิ่งพิมพ โดยใชหลกัการจูงใจในภาพถายสาํหรับมลูนิธเิพื่อเด็ก 
กรณศีึกษา: มูลนธิิสรางสรรคเด็ก 
 

ความเปนมา / ขอมูลทางการตลาด (Background / S W O T) 
 

มูลนิธิสรางสรรคเด็ก เกิดจากการรวมตัวของกลุมบุคคลที่มีประสบการณและความคิดในการพัฒนา

เด็กอยางยาวนาน ที่ตองการจะเห็นงานพัฒนาเด็กในสังคมไทยดําเนินการขึ้นอยางจริงจังและมีผลในทาง

รูปธรรมที่ชัดเจนจึงรวมกันกอตั้งมูลนิธิฯ นี้ขึ้น โดยไดรับอนุญาตจากกระทรวงมหาดไทยใหจัดตั้งเปนมูลนิธิ เม่ือ

วันที่ 2 พฤศจิกายน 2531 ตามทะเบียนลําดับที่ 4021 โดยมีวัตถุประสงค  

  1. เพื่อสงเสริม สนับสนุน และพิทักษสิทธิเด็ก ตามปฏิญญาสากลวาดวยสิทธิเด็ก สหประชาชาติ 

  2. เพื่อชวยเหลือ พัฒนาเด็กที่ถูกทอดทิ้ง และดอยโอกาสใหเติบโตอยางสมบูรณ ทั้งรายงกาย จิตใจ            

        สติปญญา อารมณ และสังคม 

  3. เพื่อการศึกษา และแสวงหารูปแบบการสรางสรรคเด็กใหเติบโตขึ้นอยางมีคุณภาพ และสรางคุณ     

        คาที่ดีตอสังคม 

  4. เพื่อประสานงานและรวมมือกับบุคคล องคกร และหนวยงาน รวมกันสรางสรรค และเกื้อกูลเด็กใน  

       สังคม 

  5. ไมแสวงหากําไรและไมเกี่ยวของกับการเมือง 

 

จุดแข็ง (Strength) - เปนมูลนิธิที่จัดตั้งโดยคนไทย ดําเนินการเพื่อสังคมมาเปนเวลานานกวา 20 ป  

- มีการจัดกิจกรรมภายในโครงการมากมาย และทํามาอยางตอเนื่อง 

- ไดรับการสนับสนุนจากทั้งหนวยงานภาครัฐและเอกชนอยางสม่ําเสมอ 

จุดออน (Weakness) - มูลนิธิอยูไดดวยการสนับสนุนจากคนไทยมากกวาอาศัยงบประมาณ จาก 

  ตางประเทศ  

- ขาดการประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 

- มูลนิธิมีโครงการชวยเหลือเด็กมากมาย แตไมมีการประชาสัมพันธ  

  รายละเอียดของโครงการตางๆ  

โอกาส (Opportunity) - มีอดีตเด็กในโครงการ ที่สําเร็จการศึกษาและประสบความสําเร็จในปจจุบัน 

  จํานวนมาก 

- มีการขยายโครงการอยางตอเนื่อง และมีเด็กในความดูแลเพิ่มมากขึ้น 

อุปสรรค (Threat)  - เนื่องภาวะเศรษฐกิจถดถอยทําใหยอดของการบริจาคลดลง 

- มีองคกรการกุศลอื่นๆ ที่ดําเนินโครงการเหมือนหรือใกลเคียงกัน และมี  

  การทําการประชาสัมพันธดานการตลาด 
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รายละเอียดโครงการของมูลนิธิสรางสรรคเด็ก 
 

1. โครงการบานสรางสรรคเดก็ ในกลุมสถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง 
       เด็กเรรอน หรือ เด็กขางถนน หมายถึง เด็กที่ออกจากบาน โดยหลายสาเหตุ เชน ถูกลงโทษหรือทําราย

รุนแรง ถูกขมขืนกระทําชําเรา ถูกทอดทิ้งขาดการเอาใจใสดูแลจากครอบครัว เด็กเหลานี้มีตั้งแตอายุ 5 – 17 ป 

สวนใหญเปนเด็กชาย ประมาณกันวาทั่วประเทศมีอยูราว 30,000 คน สวนใหญอยูในกรุงเทพฯ และเมืองใหญ

อื่นๆ เชน เชียงใหม พัทยา อุดรธานี ขอนแกน  เม่ือเด็กออกจากบานมาใชชีวิตเรรอนแลว จะทําทุกอยางเพื่อ

ความอยูรอด ตั้งแตขอทาน เช็ดกระจก เก็บขยะขาย รับจางทั่วไป จนถึงการทําผิดกฎหมาย ไดแก ลักขโมย ขาย

ส่ิงเสพติด คาบริการทางเพศ ที่พักหลับนอน จะพกัในที่ปลอดภัยจากการไลจับของเจาหนาที่ ไดแก ตกึราง ซอก

สะพาน อุโมงค โบกี้รถไฟ สวนหยอมสาธารณะ บางกลุมที่เขาสูวัยรุน และหาเงินไดงายจากการทําส่ิงผิด

กฎหมาย จะพัฒนาไปสูการเชาหอพัก 

       ชีวิตเรรอนเชนนี้ จึงเสี่ยงตอการติดโรครายที่เกี่ยวกับการรวมเพศ เส่ียงตอการติดตะรางเพราะทําผิด

กฎหมาย เส่ียงตอการติดยาเสพติด เพราะชีวิตที่ตองดิ้นรนเอาชีวิตรอดและขาดโอกาสในการพัฒนาตนเอง

ในทางที่ถูก ดวยตะหนักถึงปญหาเด็กเรรอนดังที่กลาวมา บานสรางสรรคเด็ก จึงไดจัดสง “ครูขางถนน” รุกพบ

เด็กเรรอนใหเร็วที่สุด เพื่อชวยเด็ก และนําไปสูการฟนฟูและพัฒนาคุณภาพเด็กในลําดับตอไป 

 
2. โครงการอาหารเพื่อนอง ในกลุมสถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกายและ

สุขภาพจิต 
 มูลนิธิสรางสรรคเด็กจัดใหมีบานพักประจําสําหรับเด็ก   2  หลัง  คือ 

1. บานอุปถัมภเด็ก เปนบานสําหรับเด็กดอยโอกาส ทั้งเด็กชายและเด็กหญิง มีเด็กพักประจํา 65 คน  

2. บานสรางสรรคเด็ก เปนบานสําหรับเด็กดอยโอกาสชาย  มีเด็กพักประจํา  35  คน 

 เนื่องจากปจจุบันมีแนวโนมของเด็กพักประจํามีจํานวนมากขึ้น ทําใหทางมูลนิธิมีภาระในเรื่อง

คาใชจายในการจัดหาอาหารใหเพียงพอตอความตองการของเด็ก เพื่อใหมีสุขภาพและพัฒนาการที่สมบูรณ จึง

จัดใหมีโครงการเลี้ยงอาหารเด็ก ทั้งเปนการจัดเตรียมอาหารมาเลี้ยงดวยตนเอง หรือใหทางมูลนิธิส่ังซื้อใหตาม

งบประมาณที่ทานกําหนด 

 
3. โครงการชวยเหลือเด็ก/ครอบครัว ในกลุมสถานการณปญหาดานครอบครัว นันทนาการ 

และการมีสวนรวม 
ใหความชวยเหลือเด็กและครอบครัวที่ประสบปญหาอยางทันทวงทีโดยวิธีการคัดกรองปญหาเพื่อ

นําไปสูการชวยเหลือรูปแบบตางๆ อยางเหมาะสม และเนนการทํางานเชิงรุกกับชุมชน ตลอดจนพัฒนาคุณภาพ

ชีวิตเด็กและครอบครัว เพื่อเปนที่พึ่งของตนเองและเอื้อตอผูอื่นตามอัตภาพ โดยวิธีการรับแจงทางโทรศัพทจาก

บุคคลตางๆ ที่พบเห็นเด็กที่ประสบปญหา, สงเจาหนาที่เขาไปพบในพื้นที่ ตลอดจนมีผูมาขอรับบริการที่มูลนิธิฯ 

โดยวิถีคัดกรองเพื่อนําไปสูการชวยเหลือดานตางๆ อยางเหมาะสม 
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4. โครงการทุนการศึกษาเด็กดอยโอกาส ในกลุมสถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 
จากสภาพเศรษฐกิจและสังคมปจจุบัน ทําใหเด็กๆ มากมายขาดโอกาสทางการศึกษา เด็กบางคนไมมี

โอกาสไดเรียน เด็กบางคนตองออกจากโรงเรียน อันเนื่องมาจากความไมพรอมของครอบครัวทั้งดานปญหา

การเงิน ปญหาครอบครัว ปญหาเหลานี้เกิดขึ้นทั้งในเมืองและชนบท ซึ่งแนวโนมปญหายิ่งมากขึ้น 

มูลนิธิสรางสรรคเด็ก ไดติดตามใหความชวยเหลือเด็ก โดยการประสานงานทั้งโรงเรียนและผูปกครอง

เด็ก ติดตามเยี่ยมเยียนพบวามีเด็กอีกมากที่รอความชวยเหลือเพื่อเปดโอกาสใหเขาเหลานั้นไดเรียนหนังสือ หรือ

เด็กที่เรียนอยูแลวไดมีโอกาสเรียนตอไปอยางตอเนื่อง  

ทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส คือแนวทางของการมีสวนรวมที่ผูใหญในสังคมจะรวมกันแบงปน

น้ําใจและความปรารถนาดีไปยังเด็กๆ ซึ่งทุนดังกลาวนอกจากจะชวยใหเด็กไดเรียน ไดพนจากปญหาตางๆ ยัง

เปนการชวยสกัดกั้นปญหาเด็ก ซึ่งจะสืบเนื่องเปนปญหาสังคมตอไปในภายหนา 

 

ตารางที่ 42 ตารางสรุปแนวทางการออกแบบ 

 การปกปองคุมครอง 
การสงเสริมสุขภาพกาย

และสุขภาพจิต 
ครอบครัว นันทนาการ 
และการมีสวนรวม การจัดการศึกษา 

โค
รง
กา

ร 

บานสรางสรรคเด็ก อาหารเพื่อนอง 
Call Center 

ชวยเหลือเด็กและครอบครัว 

ทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอย

โอกาส 

Ob
jec

tiv
e 

เพื่อประชาสัมพันธโครงการ และจูงใจกลุมเปาหมายใหเกิดการตระหนัก รับรู และเกิดความรูสึกอยากชวยเหลือ 

W
ha

t t
o 

Co
m

m
un

ica
te

 

เพื่ออีกชีวิตที่ดีกวา วันละมื้อก็ยังดี ไมตองรอชาติหนา การศึกษา คือ อนาคต 

Ho
w 

to
 

Co
m

m
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te

 

Sympathy Appeal Shock Appeal Shock Appeal News Appeal 

Sc
op

e 

สื่อหลัก Direct Mail (ไดจากผลการวิจัย) 

1. Broadsides 

2. Leaflet or Flyer  

3. Sales Letter  

4. Postcard 

5. Brochure or Pamphlet 

สื่อเสริม 

6. Website เพื่อบริจาคออนไลนขององคกร 
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กลุมเปาหมาย 
 

ดานประชากรศาสตร (Demographics) 

     - เพศหญิง-ชาย อายุ 25-35 ป  

     - เปนพนักงานบริษัท 

     - การศึกษาตั้งแตระดับปริญญาตรี 

     - อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครและเมืองใหญ 

ดานจิตวิทยา (Psychographics) 

     - มีความเอื้อเฟอชวยเหลือผูอื่นที่เดือดรอนในสังคม  

     - ใหความสําคัญกับเด็ก ครอบครัว สังคม และ  

       ส่ิงแวดลอมรอบๆ ตัว 

 

 

สนับสนุน 
 

จากสรุปรายงานสถานการณเด็ก ของสํานักงานสงเสริมสวัสดิภาพและพิทักษ เด็ก เยาวชน 

ผูดอยโอกาส และผูสูงอายุ ป พ.ศ. 2549 มีประชากรเด็กและเยาวชน คิดเปนรอยละ 25 ซึ่งมีแนวโนมวามีจํานวน

เพิ่มมากขึ้น โดยเด็กสมควรไดรับการดูแลทีเหมาะสม ใหมีการพัฒนาและเตรียมความพรอมในทุกดาน เพื่อเสริม

ความเข็มแข็งและสามารถอยูในสังคมไดอยางมีความสุข อีกทั้งไมเปนภาระสังคม และสามารถเปนกําลัง

ชวยเหลือสังคมไดตอไป 

 

ผลที่ตองการไดรับ 
  

เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดความสนใจ รูสึกสงสาร สะเทือนใจ และไดรับขอมูลขาวสารที่เกิดขึ้น เพื่อจูง

ใจใหเกิดความอยากที่จะชวยเหลือ และรวมกันบริจาค 

 

กลยุทธการสงจดหมายตรง 
 

 จากการรวบรวมขอมูลทางการตลาดทางตรง (Direct Marketing) สามารถกําหนดกลยุทธในการสง

จดหมายตรง (Direct mail) ไดดังตาราง 

 

ตารางที่ 43 แสดงกําหนดการสงจดหมายตรงไปยังกลุมเปาหมาย 

กําหนดการ 
เดือน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ขั้นที่ 1 สรางการตระหนักถึงปญหา 

สง Broadside / Leaflet 

            

ขั้นที่ 2 ใหรายละเอยีดโครงการ       สง Sale Letter             

ขั้นที่ 3 เตือนความจํา                    สง Postcard             

ขั้นที่ 4 ประชาสัมพันธตอเนื่อง       สง Brochure             
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ผลงานการออกแบบ 
 

ผลงานออกแบบสิ่งพมิพสาํหรับมลูนิธสิรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 
 

สถานการณปญหา   : ดานการปกปองคุมครอง 

แนวความคิด   : เพื่ออีกชีวิตที่ดีกวา 

สีประจําโครงการ   : สีฟา (ส่ือถึงความรูสึกสงบ ปลอดภัย เชื่อถือได) 

 เนื้อหาในการนําเสนอ  : จากขอมูล สถิติ ความจริง และกรณีตัวอยาง 

 

“เด็กเรรอน จะพักในที่ปลอดภัยจากการไลจับของเจาหนาที่ ไดแก ตึกราง ซอกสะพาน อุโมงค  

โบกี้รถไฟ สวนหยอมสาธารณะ และหาเงินจากการทําส่ิงผิดกฎหมาย เส่ียงตอการติดยาเสพติด  

การกออาชญากรรม” 

 

 เนื้อหาในภาพ   : แสดงถึงความขัดสน โดดเดี่ยว ไมเปนที่ตองการ 

 
ผลการวิจัยที่นาํมาใช 

  

     จุดจับใจ   : ดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

 

     การจัดองคประกอบภาพถาย : อารมณสี (Color Moods) 

: จุดเดน จุดสนใจ (Point) 

: มุมมองภาพ (Viewpoint) 

: ระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

 

      จดหมายตรง    : แผนโฆษณา (Broadsides) 

: ใบปลิว (Leaflet or Flyer)  

: จดหมายขาย (Sales Letter)  

: ไปรษณียบัตร (Postcard) 

: แผนพบั หนังสือเลมเล็ก (Brochure or Pamphlet) 

 

     การจัดหนา   : แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 1 เพ่ือสรางการตระหนักถึงปญหา 
 

 
ภาพที่ 122 ภาพแผนโฆษณา มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 

 

 

 
ภาพที่ 123 ภาพใบปลิว มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 2 เพ่ือใหรายละเอียดโครงการ 
 

 
ภาพที่ 124 ภาพจดหมายขาย มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 

 

 
จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 3 เพ่ือเตือนความจํา 

 
ภาพที่ 125 ภาพไปรษณียบัตร มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 4 ประชาสัมพันธตอเนื่อง 
 

 

ภาพที่ 126 ภาพแผนพับ มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการบานสรางสรรคเด็ก 
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ผลงานออกแบบสิ่งพมิพสาํหรับมลูนิธสิรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 
 

สถานการณปญหา   : ดานการสงเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต 

แนวความคิด   : วันละมื้อก็ยังดี 

สีประจําโครงการ   : สีสม (สีสม ส่ือถึง ความรูสึกอบอุน สุขภาพ การแบงปน) 

 เนื้อหาในการนําเสนอ  : จากขอมูล สถิติ ความจริง และกรณีตัวอยาง 

 

“การไดรับอาหารไมเพียงพอกับความตองการของรางกายทําใหการเจริญเติบโตไมดี เตี้ย แคระแกร็น 

ผอม เบื่ออาหารสมองพัฒนาไดนอย สติปญญาต่ํา การเรียนรูชา เฉ่ือยชาภูมิตานทานโรคต่ําทําให

เจ็บปวยบอย เปนนาน และรุนแรง” 

 

 เนื้อหาในภาพ   : แสดงถึงผลจากการไดรับอาหารไมเพียงพอ ยากจน  

   ขาดแคลน 

 
ผลการวิจัยที่นาํมาใช 

  

     จุดจับใจ   : เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 

     การจัดองคประกอบภาพถาย : ภาพขาวดํา (Black and White) 

: ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key Effect) 

: มุมมองภาพ (Viewpoint) 

: ระยะชดัภาพ (Depth of Field) 

 

      จดหมายตรง    : แผนโฆษณา (Broadsides) 

: ใบปลิว (Leaflet or Flyer)  

: จดหมายขาย (Sales Letter)  

: ไปรษณียบัตร (Postcard) 

: แผนพับ หนังสือเลมเล็ก (Brochure or Pamphlet) 

 

     การจัดหนา   : แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 

 

 

 

 
 



134 

 

จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 1 เพ่ือสรางการตระหนักถึงปญหา 
 

 
ภาพที่ 127 ภาพแผนโฆษณา มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 

 

 

 
ภาพที่ 128 ภาพใบปลิว มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 2 เพ่ือใหรายละเอียดโครงการ 
 

 
ภาพที่ 129 ภาพจดหมายขาย มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 

 

 
จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 3 เพ่ือเตือนความจํา 

 
ภาพที่ 130 ภาพไปรษณียบัตร มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 4 ประชาสัมพันธตอเนื่อง 
 

 

ภาพที่ 131 ภาพแผนพับ มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการอาหารเพื่อนอง 

 



137 

 

ผลงานออกแบบสิ่งพมิพสาํหรับมลูนิธสิรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและ
ครอบครัว 
 

สถานการณปญหา   : ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 

แนวความคิด   : ไมตองรอชาติหนา 

สีประจําโครงการ   : สีแดง (ส่ือถึง การเตือน ความโกรธ ความกระตือรือรน) 

 เนื้อหาในการนําเสนอ  : จากขอมูล สถิติ ความจริง และกรณีตัวอยาง 

 

“ความรุนแรงตอสตรีและเด็กสวนใหญ 70 - 80 % เปนความรุนแรงในครอบครัว  

กรณีพอทุบตีแม เด็กก็อาจจะถูกทุบตีไปดวย” 

 

เนื้อหาในภาพ   : แสดงถึงความรุนแรงจากการถูกทําราย ความรูสึกเจ็บปวด  

   ความกลัว 

 
ผลการวิจัยที่นาํมาใช 

  

     จุดจับใจ   : เนนเรื่องที่ทําใหตกใจ สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

 

     การจัดองคประกอบภาพถาย : อารมณสี (Color Mood) 

: ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key Effect) 

: มุมมองภาพ (Viewpoint) 

: ระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

 

      จดหมายตรง    : แผนโฆษณา (Broadsides) 

: ใบปลิว (Leaflet or Flyer)  

: จดหมายขาย (Sales Letter)  

: ไปรษณียบัตร (Postcard) 

: แผนพับ หนังสือเลมเล็ก (Brochure or Pamphlet) 

 

     การจัดหนา   : แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 1 เพ่ือสรางการตระหนักถึงปญหา 
 

 
ภาพที่ 132 ภาพแผนโฆษณา มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและครอบครัว 

 

 

 
ภาพที่ 133 ภาพใบปลิว มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและครอบครัว 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 2 เพ่ือใหรายละเอียดโครงการ 
 

 
ภาพที่ 134 ภาพจดหมายขาย มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและครอบครัว 

 

 
จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 3 เพ่ือเตือนความจํา 
 

 
ภาพที่ 135 ภาพไปรษณียบัตร มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและครอบครัว 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 4 ประชาสัมพันธตอเนื่อง 
 

 

ภาพที่ 136 ภาพแผนพับ มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการชวยเหลือเด็กและครอบครัว 
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ผลงานออกแบบสิ่งพมิพสาํหรับมลูนิธสิรางสรรคเด็ก โครงการทนุการศึกษาเพื่อเด็กดอย
โอกาส 
 

สถานการณปญหา   : ดานการจัดการศึกษา 

แนวความคิด   : การศึกษา คือ อนาคต 

สีประจําโครงการ   : สีเหลือง (ส่ือถึงความรูสึกสนุกสนาน ความคิดสรางสรรค) 

 เนื้อหาในการนําเสนอ  : จากขอมูล สถิติ ความจริง และกรณีตัวอยาง 

 

“เด็กขาดโอกาสทางการศึกษา มีจํานวน 10,109,070 คน สาเหตุจากความยากจน  

นอกจากนี้ พบวาเด็ก เยาวชน อายุ 13-24 ป จํานวน 3.8 ลาน ยังไมมีโอกาสไดเรียนตอในระดับสูง 

สาเหตุจากขาดแคลนทุนทรัพย” 

 

เนื้อหาในภาพ   : แสดงถึงอนาคตของเด็กที่ขาดการศึกษา ความตองการ  

   และความหวัง 

 
ผลการวิจัยที่นาํมาใช 

  

     จุดจับใจ   : จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

 

     การจัดองคประกอบภาพถาย : อารมณสี (Color Mood) 

: ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key Effect) 

: มุมมองภาพ (Viewpoint) 

: ระยะชัดภาพ (Depth of Field) 

 

      จดหมายตรง    : แผนโฆษณา (Broadsides) 

: ใบปลิว (Leaflet or Flyer)  

: จดหมายขาย (Sales Letter)  

: ไปรษณียบัตร (Postcard) 

: แผนพับ หนังสือเลมเล็ก (Brochure or Pamphlet) 

 

     การจัดหนา   : แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 1 เพ่ือสรางการตระหนักถึงปญหา 
 

 
ภาพที่ 137 ภาพแผนโฆษณา มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส 

 

 

 
ภาพที่ 138 ภาพใบปลิว มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 2 เพ่ือใหรายละเอียดโครงการ 
 

 
ภาพที่ 139 ภาพจดหมายขาย มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส 

 

 
จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 3 เพ่ือเตือนความจํา 

 
ภาพที่ 140 ภาพไปรษณียบัตร มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส 
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จดหมายตรง(Direct Mail) จัดสงขั้นที่ 4 ประชาสัมพันธตอเนื่อง 
 

 

ภาพที่ 141 ภาพแผนพับ มูลนิธิสรางสรรคเด็ก โครงการทุนการศึกษาเพื่อเด็กดอยโอกาส 
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Website เพ่ือบริจาคออนไลนขององคกร 
 

 
 

 จากกรณีศึกษา การออกแบบสิ่งพิมพสําหรับมูลนิธิสรางสรรคเด็ก เปนการแสดงถึงการนําแนวทางการ

ออกแบบ เร่ือง 1) รูปแบบของจุดจับใจในภาพถาย 2) การจัดองคประกอบภาพถาย 3) การใชจดหมายตรง และ 

4) วิธีการจัดหนาในงานสิ่งพิมพ ที่ไดจากกระบวนการวิจัยในครั้งนี้ สามารถนํามาใชไดอยางเหมาะสม และมี

ประสิทธิภาพ นักออกแบบสามารถนําไปใชกําหนดแนวทางในการออกแบบสิ่งพิมพ ในกิจกรรมหรือโครงการของ

มูลนิธิที่ดําเนินการชวยเหลือเด็กไทยในดานอื่นๆ ไดตอไป 

 ผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวา วิทยานิพนธฉบับนี้ จะมีประโยชนแกนักออกแบบเรขศิลป ตลอดจนผู

สรางสรรคงานโฆษณา ที่มีการใชภาพถายเพื่อการจูงใจเปนหลัก และสามารถใชเปนแนวทางในการศึกษาเรื่อง

ตางๆ ตอไป 
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คูมือการตอบแบบสอบถาม 

เร่ือง  การใชหลักการจงูใจในภาพถายสาํหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก 

THE USE OF PERSUASION PRINCIPLE IN PHOTOGRAPHIC IMAGES FOR CHILDREN’S 

FOUNDATION 

วัตถุประสงค การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เพื่อนําขอมูลที่ไดไปใชประกอบวิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป 

คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

แบบสอบถามแบงเปน 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1  เปนการกรอกขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2  เปนการตอบคําถามจากตัวอยางผลงานภาพถาย จํานวนทั้งสิ้น 220 ภาพ โดยแบงเปน 3 คําถาม ดังนี้ 

 คําถามที่ 1 เปนคําถามเพื่อระบุภาพตามสถานการณปญหาเด็กดานตางๆ มี 2 ตัวเลือก (ใช / ไมใช) 

คําถามที่ 2 เปนคําถามเพื่อหารูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ในภาพถาย   

                  มี 26 ตัวเลือก (เลือกเพียง 1 ขอเทานั้น) 

คําถามที่ 3 เปนคําถามเพื่อหารูปแบบการจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) มี  

    24 ตัวเลือก (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

 

ตอนที่ 3 เปนการตอบคําถามจากความคิดเห็นและประสบการณของผูตอบแบบสอบถาม เร่ืองของการจัดหนา (Layout) ในงาน

สิ่งพิมพ และการเลือกใชสื่อจดหมายตรง (Direct Mail) โดยแบงเปน 2 คําถาม  

ใชการลงคะแนน โดยกําหนดคาน้ําหนักคะแนน 5 ระดับตามเกณฑของลิเคิรท (Likert Scale) ไดแก มากที่สุด = 5 มาก 

= 4 ปานกลาง = 3 นอย = 2 นอยที่สุด = 1  

คําถามที่ 4 เปนคําถามเพื่อหารูปแบบการจัดหนา (Layout) ในงานสิ่งพิมพที่เหมาะสมกับการโฆษณา 

                 และประชาสัมพันธ ในโครงการหรือกิจกรรมของมูลนิธิเพื่อเด็กที่เกี่ยวกับสถานการณ  

                 ปญหาเด็กดานตางๆ มี 12 ตัวเลือก 

คําถามที่ 5 เปนคําถามเพื่อหาสื่อจดหมายตรง (Direct Mail) ที่เหมาะสมในการนําไปใชโฆษณาและ 

                 ประชาสัมพันธ ในโครงการหรือกิจกรรมของมูลนิธิเพื่อเด็กที่เกี่ยวกับสถานการณ ปญหา 

                 เด็กดานตางๆ มี 13 ตัวเลือก 

 

 

 

 

ขอแสดงความขอบคุณอยางสูงมา ณ ที่นี้ 

............................................................ 

(วัชราธร เพ็ญศศิธร) 

นิสิตปริญญาโท ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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คําถามที่ 1 สถานการณปญหาเด็กดานตางๆ มี 4 ขอ 

เปนการจําแนกตัวอยางผลงานภาพถายตามสถานการณปญหาเด็กแตละดาน โดยพิจารณาจากขอมูลรายงานของสํานักงาน

สงเสริมสวัสดิภาพและพิทักษ เด็ก เยาวชน ผูดอยโอกาส และผูสูงอายุ ป พ.ศ. 2549 ไดจําแนกแสดงสถานการณปญหาเด็กไว 4 

ดาน ดังนี้ 
 
1. ดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม  

1.1 สถานการณปญหาครอบครัว    
ครอบครัวไดรับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของสังคม เศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม ทําใหมีปญหาคานิยมและความเชื่อของ

ครอบครัวเปลี่ยนตามอิทธิพลตะวันตก ปญหาความยากจนของครอบครัว สตรีตองออกทํางานหารายไดนอกบาน ครอบครัวตอง

เคลื่อนยายไปทํางานตางถิ่น  ปญหาครอบครัวขาดความรูและความพรอมในการเลี้ยงดูเด็ก ปญหาดานบริโภคนิยม นําไปสู

พฤติกรรมของเด็กในวัยตางๆ ในทางไมเหมาะสม และมีสวนผลักดันใหเด็กจํานวนหนึ่งถูกปลอยปละละเลยหรือทอดทิ้ง ตอง

กลายเปนเด็กในภาวะยากลําบาก           
1.2 สถานการณดานการนันทนาการ   

แหลงนันทนาการทีเ่ปนประโยชนตอการเรียนรูเพื่อเปดโลกทัศน และพัฒนาทักษะชีวิตของเด็กยังมีจํานวนนอย เด็กเล็กที่อยูในเมือง

มักจะใชเวลาวางชมรายการโทรทัศนเปนสวนใหญ สวนในชนบทหางไกลเด็กจะขาดโอกาสในการชมรายการโทรทัศน เขาไมถึง

กิจกรรมนันทนาการและแหลงเรียนรูจากเทคโนโลยีที่ทันสมัย สวนเด็กวัยรุนจะใชเวลาวางไปนันทนาการตามหางสรรพสินคา ราน

อาหาร โรงภาพยนตร และการเลนเกมตางๆ ตามรานเกมอินเตอรเน็ต   
1.3 สถานการณดานการมีสวนรวมของเด็ก    

เด็กยังมีโอกาสเขามีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ นอย ผูใหญยังมองเด็กมีประสบการณนอย อาจกอใหเกิดความเสียหายได ขาดการ

เตรียมความพรอมใหกับเด็กในการเขามีสวนรวม ขาวสารกิจกรรมมีการแพรกระจายไมกวางขวางทําใหเด็กสามารถเขามามีสวน

รวมเพียงบางกลุมเทานั้น นอกจากนี้บางครั้งเด็กตกเปนเหยื่อของการแสวงประโยชนจากผูใหญในกิจกรรมการเขามีสวนรวม ทั้ง

ดานเศรษฐกิจและการเมือง  

           
2. ดานการจัดการศึกษา  

2.1 การจัดการศกึษาปฐมวัย (แรกเกิด - 5 ป)  
ขาดการใหความรูแก พอ แม ผูปกครองอยางทั่วถึง และขาดการปลูกฝงเรื่องศาสนา คุณธรรม จริยธรรม   

2.2 การจัดการศกึษาขั้นพื้นฐาน (ประถมศึกษาปที่ 1 – มัธยมศึกษาปที่ 3)  
ปญหาการตกซ้ําช้ัน ปญหาการออกกลางคัน เนื่องจากครอบครัวยากจน ครอบครัวไมใหความสําคัญกับการศึกษา คุณภาพ

การศึกษาไมไดมาตรฐาน การจัดบริการการศึกษาขั้นพื้นฐานยังไมเสมอภาคและเปนธรรม ขาดแหลงเรียนรูในชุมชน  

 
3. ดานการสงเสรมิสุขภาพกายและสุขภาพจิต  

3.1 สุขภาพกาย   
- หญิงต้ังครรภในภาคตะวันออกเฉียงเหนือยังมีปญหาภาวะขาดสารไอโอดีน เด็กนอกเขตเทศบาลมีระดับสติปญญา (IQ) ลดลง

เมื่ออายุเพิ่มขึ้น มีปญหาฟนผุเพิ่มขึ้น และปญหาดานคุณภาพน้ําบริโภคไมไดมาตรฐาน สวมไมถูกสุขลักษณะ  

- พอแม ขาดความรูและทักษะในการเลี้ยงดูบุตร อัตราการเลี้ยงลูกดวยนมแมลดลง เด็กขาดสารอาหาร  

- เด็กมีภาวะโภชนาการเกิน อวนเพิ่มขึ้น และมีภาวะเตี้ย มีโรคฟนผุรุนแรงและตอเนื่อง ภาวะสายตาเด็กผิดปกติ ปญหาการไดยิน 

เด็กวัยรุนมีระดับเชาวปญญาอยูในเกณฑคอนขางต่ํา ในดานพัฒนาการดานอารมณ จิตใจ สังคมจริยธรรม พบวาเมื่ออายุมากขึ้นมี

พฤติกรรมทางลบ  
3.2 สุขภาพจิต  

- กลุมโรคทางพัฒนาการ ไดแก เด็กที่ภาวะสมองหยุดการพัฒนาหรือพัฒนาไมสมบูรณและเด็กออทิสติก  

- กลุมโรคที่มีปญหาตอการเรียนในโรงเรียน ไดแก เด็กสมาธิสั้น ซ่ึงนําไปสูพฤติกรรมหุนหันพลนัแลน ขาดความยั้งคิด เมื่อเปน
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ผูใหญจะมีความเสี่ยงสูงตอการลมเหลวในการดําเนินชีวิตดานตางๆ   

- กลุมบกพรองทางดานการเรียนรู (Learning disorder) คือ ผลการเรียนต่ํา และกลุมเด็กสติปญญาเลิศ ซ่ึงจะมีปญหาในการ

ปรับตัวในระบบการเรียนการสอนปกติ  

- กลุมโรคที่เกิดจากการตกเปนเหยื่อ ไดแก เด็กถูกทารุณทางเพศ เด็กฆาตัวตาย เด็กอันธพาล และเด็กใชสารเสพติด เด็กวัยเรียน

พบปญหาซึมเศรา และวัยรุนมีปญหาทางพฤติกรรมมากที่สุด       
3.3 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากเอดส   

ปวยบอย เรียนไมทันเพื่อน และไมอยากไปโรงเรียน ขาดสื่อที่เหมาะสมในการใหความรูกับกลุมเด็กที่ไดรับผลกระทบ สังคมไม

ยอมรับผูติดเช้ือทําใหผูปวยเขาไมถึงบริการดานสุขภาพ ถูกละเมิดสิทธิในเรื่องการตรวจเชื้อโดยเด็กไมยินยอม เด็กที่ปวยไมสามารถ

อยูรวมกับครอบครัวได และยังมีเด็กในระบบการศึกษาจํานวนมากไมไดการชวยเหลือและแกไขปญหา  

3.4 สถานการณดานความปลอดภัย  
การเสียชีวิตจากการขนสง สาเหตุสําคัญเกิดจากการไมใหความสําคัญกับความปลอดภัยในบานและบริเวณที่อยูอาศัย  

 
4. ดานการปกปองคุมครอง  

4.1 เด็กที่ตองการการปกปองเปนพิเศษ ซ่ึงจําแนกตามสภาพปญหาได 17 กลุม คือ   

4.1.1   เด็กกําพรา เนื่องสาเหตุจากพอแมเสียชีวิต 

4.1.2   เด็กถูกทอดทิ้ง ตามโรงพยาบาล สถานรับเลี้ยงเด็ก และที่สาธารณะ โดยมีสาเหตุจากแมที่เปน 

            วัยรุนวัยเรียน และสาวโรงงานที่ไมสามารถเลี้ยงลูกได     

4.1.3   เด็กถูกทํารายทารุณ โดยเปนผูเสียหายในคดีเร่ือง ชีวิต รางกาย และเสรีภาพ 

4.1.4   เด็กที่ถูกลวงเกินทางเพศ สวนหนึ่งถูกลวงเกินโดยบุคคลในครอบครัว    

4.1.5   เด็กกับสารเสพติด ยาบา สาระเหย บุหรี่ เหลา  

4.1.6   เด็กเรรอน  

4.1.7   เด็กถูกคา ปญหาโสเภณีเด็ก  

4.1.8   เด็กพิการ ครึ่งหนึ่งนั้นพิการมาแตกําเนิด รองลงมาเกิดจากอุบัติเหตุ และการเจ็บปวย  

4.1.9   แรงงานเดก็ ไดแก งานโรงงานตัดเย็บเสื้อผาสําเร็จรูป ทํารองเทา เครื่องประดับ ดอกไมประดิษฐ  

4.1.10 เด็กในกระบวนการยุติธรรม ไดแก เด็กกระทําผิดอยูในความดูแลของสถานพินิจ  

4.1.11 เด็กพลัดถิน่ เปนเด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยสงครามและการหลบหนีออกนอกประเทศตาม 

           ผูปกครองหรือญาติ หรือมาโดยลําพัง  

4.1.12 เด็กชาวเขา  

4.1.13 เด็กในชุมชนแออัด เผชิญปญหาสภาพแวดลอมไมถูกสุขลักษณะ มีประสบการณเร่ืองความรุนแรง  

           และถูกปลอยปละละเลยจากครอบครัว นําไปสูการใชสารเสพติด การมีเพศสัมพันธ การตั้งครรภนอก 

           สมรส ขาดเรียน และเลิกเรียนกลางคัน   

4.1.14 เด็กไรสัญชาติ คือ กลุมชาวเขาและชนกลุมนอย ตามแนวชายแดน ที่ระบุสัญชาติไทยไมไดจะ 

           กลายเปนเด็กไรสัญชาติ ซ่ึงจะมีปญหาการรับบริการจากรัฐ   

4.1.15 เด็กลูกแรงงานกอสราง  

4.1.16 เด็กที่ไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติหรือสารพิษอันตราย   

4.1.17 เด็กยากจน เปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหนักเรียนตองเลิกกลางคัน  
4.2 สื่อกับเด็ก   

เด็กถูกละเมิดในดานการนําเสนอขาวที่สรางผลกระทบตอการดํารงชีวิตตามปกติของเด็กที่ตกเปนขาว สื่อนําเสนอสารสนเทศแบบ

ตางๆ ที่ไมเหมาะ และเสริมสรางคานิยมความฟุมเฟอยแกเด็ก สื่อที่ดีคุณคาเหมาะสมสําหรับเด็กยังมีนอย นอกจากนี้สื่อ

อิเลคทรอนิคส ยังเปนชองทางในการละเมิด ลอลวง และแสวงประโยชนจากเด็ก และไมมีการช้ีแนะจากผูใหญ  อีกทั้งไมมีมาตรการ

ควบคุมสื่อที่มีประสิทธิภาพ  
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คําถามที่ 2 รูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) มี 26 ตัวเลือก  
 
1. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 

เนนถึงความคุมคาและราคา ความประหยัด เชน ประหยัดพลังงานในวันนี้จะทําใหมีพลงังานเหลือใชในวันหนา ซ้ือของ

ที่นี่ถูกกวาที่อื่นถึง 25 บาท เชน โฆษณานมเปรี้ยวพรอมด่ืม ยู.เอช.ที. สลิมหนองโพ ที่กลาววา “ทําไม? คนที่ด่ืมเปน

ประจําไมเคยคิดวาแพง คุณภาพคับกลองอยางนี้...คุณวาคุมไหม?” 
 
2. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความหวาดวิตก กังวล กลัวตาย กลัวบาดเจ็บ กลัวผิดพลาด กลัวเสียทรัพยสินเงิน

ทอง กลัวถูกหลอก ฯลฯ เชน การขับรถขณะมึนเมาอาจจะทําใหเกิดอุบัติเหตุ ใหเสียชีวิตหรือบาดเจ็บได การสูบบุหรี่เปน

สาเหตุใหเกิดมะเร็งปอด 

 
3. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 

การกระตุนใหเกิดความรูสึกตลกขบขัน เปนการแสดงออกถึงอารมณทางดานบวก เปนสารที่สื่อไปยังผูบริโภคในลักษณะ

ของสิ่งบันเทิงที่สามารถทําใหผูชมยิ้มได ซ่ึงเมื่อเขารูสึกดี ก็มักจะเกิดทัศนคติเชิงบวก จนถึงขั้นกอใหเกิดความนิยมใน

สินคาหรือบริการที่โฆษณานั้น และนําไปสูการซ้ือที่เพิ่มขึ้นดวย  
 
4. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกเรื่องเพศ กามารมณ หรือแมแตการพูดถึง หรือการเสียดสีเกี่ยวกับเร่ืองเพศ ที่มีการ

นํามาใชอยางพร่ําเพรื่อในการโฆษณา เพื่อดึงดูดความสนใจ เพื่อสรางความตองการ และเพื่อขายสินคา/บริการ และได

กลายมาเปนเครื่องมือสําหรับใชในการประชาสัมพันธที่ไดผลอยางมากในปจจุบัน  
 
5. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตนเอง (Self-esteem Appeal) 

เปนความรูสึกที่เกิดขึ้นภายใน (Inward) ที่ทําใหผูบริโภครูสึกดีกับตัวเอง รูสึกวาไดยกระดับตัวเองใหสูงขึ้น รูสึกภูมิใจใน

ตัวเอง รูสึกวามีศักด์ิศรี หรือมีคุณคามากขึ้นหลังจากการใชสินคาในโฆษณา เชน ไฮเนเกน “ความภูมิใจของนักดื่มเบียร” 

ลอริอัล “คุณคาที่ดิฉันคูควร” หรือ Johnnie Walker Black Label Scotch Whisky “ศักดิ์ศรีลูกผูชายที่แทจริง” เปนตน 
 
6. จุดจับใจดานคณุลักษณะ (Feature Appeal) 

เปนการแสดงใหเห็นถึงคุณลักษณะวา มีลักษณะทางกายภาพหรือหนาที่การใชงานที่มีประโยชนตอผูบริโภคอยางไร 

หรือเปรียบเทียบกับคูแขง โดยอวดอางถึงสรรพคุณหรือคุณสมบัติที่เหนือกวาคูแขง เชน โฆษณายางมิชลิน (Michelin) ที่

มีคุณสมบัติดานความยืดหยุนสูง ทําใหเกิดความนุมนวลในการขับขี่ ซ่ึงกอใหเกิดความสบายใหกับผูที่นั่งในรถยนต ไม

วารถยนตจะว่ิงไปบนสภาพถนนอยางไร  

 
7. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

เปนการมองจากคนอื่นเขามาหาตนเอง (Outward) ถึงเรื่องของบทบาท ภาพลักษณที่ตนเองอยากใหคนอื่นมองเห็น เชน 

การกตัญูตอบิดา-มารดา จะไดรับยกยองวาเปนบุตรที่ดีในสายตาของคนในสังคม หรือ การใชรถเบนซจะทําใหคนอื่น

มองดูวาเราเปนคนที่หรูหรา ดูดีมีระดับ 

 
8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal) 

เปนการเนนการนําเสนอดานความแปลกใหมไมซํ้าใคร ซ่ึงสามารถเรียกรองความสนใจไดดี โดยอาจใชภาพหรือ

ขอความแปลกๆ ชนิดที่ผูบริโภคตองหยุดดู  
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9. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guilt Appeal) 
กระตุนใหผูบริโภคเกิดความรูสึกผิดและเกิดความละอายตอสิ่งที่ตนไดทําไว เปนผลใหบุคคลนั้นตองพยายามปองกัน

ตนเองจากความรูสึกผิด หรือลดระดับของความรูสึกผิดในตนเองลง โดยทาํตามที่สารในโฆษณาไดบอกไว หรือหยุด

พฤติกรรมที่เปนอันตรายตอผูอื่นและสังคม และหันมารวมมือเพื่อทํากิจกรรมที่เปนประโยชน โฆษณาที่สามารถกระตุน

ใหเกิดความรูสึกผิดได ตองเปนการสื่อสารที่เขาใจงาย และใกลเคียงกับชีวิตจริง หรือสะทอนภาพของสังคม เชน รูสึกผิด

ที่ทําแทง รูสึกผิดตอการใชกําลังกับผูที่ออนแอกวา รูสึกผิดที่ฆาสัตว เปนตน 
 
10. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal) 

เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความรัก ความชอบมาก ความเปนหวง ความรักแบบพอ แม เพื่อน คนรัก พี่ นอง ผู

อยูรวมโลกเดียวกัน เปนตน 
 
11. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรบัจากสังคม (Social Appeal) 

เปนการแสดงใหเห็นวา หากไดทําตามประเด็นทางสังคมที่กลาวถึงในโฆษณานั้นๆ จะกลายเปนที่ยอมรับจากคนรอบ

ขาง หรือเกิดความรูสึกวาเปนสวนหนึ่งของกลุมที่ตนเองเปนสมาชิกอยู เชน โฆษณาบัตรเครดิต โฆษณาผลิตภัณฑระงับ

กลิ่นเหงื่อ หรือโฆษณาแฟชั่นที่กลาววาถาไมใชตามก็จะไมนําสมัยหรือแตกตางจากคนอื่น 
 
12. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeals) 

เปนการดึงดูดใจผูบริโภคดวยคุณภาพดานตางๆ ของสินคา เชน ความคงทน ความสวยงาม ความสะอาด ไดแก 

โฆษณาแผนปูพื้นกระบะ ตราแม็กซลายเนอร ซ่ึงนําเสนอความทนทานของสินคา วาสามารถรับน้ําหนักไดมาก และยัง

ปองกันแรงกระแทกไดดีอีกดวย เปนตน 

 
13. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star and Testimonial Appeals) 

เปนการใชบุคคลที่มีช่ือเสียง เชน ดารา นักรอง นักกีฬา มาเปนผูนําเสนอ การใชผูเช่ียวชาญ หรือผูใชสินคา มาเปน

บุคคลรับรองนั้น ยังมีอิทธพิลตอความคิด การตัดสินใจของผูบริโภคเปนอยางมาก เนื่องจากคนสวนใหญยังคงใหความ

เคารพและเชื่อถือในบุคคลเหลานั้น เชน การใชนักวิทยาศาสตรสวมเสื้อกราวนดสีขาว มาเปนผูรับรองผลิตภัณฑ

ประเภทยา ยอมสรางความนาเช่ือถือใหกับสินคาไดดีกวา ดาราหรือบุคคลทั่วไป เปนตน 

 
14. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Safety Appeal) 

เปนการแสดงใหเห็นถึงความปลอดภัย อุนใจ มั่นคงตอชีวิต รางกาย และทรัพยสิน เชน การใชเครื่องตัดไฟร่ัวชวยปองกัน

อุบัติเหตุได ไมขับขี่ขณะเมาสุรา ขามถนนตองใชทางมาลาย 
 
15. จุดจับใจดานขาวสาร / ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 

เปนการอางถึงขาวสารหรือขอมูลความจริงตาง ๆ ที่เกิดขึ้น เชน ปจจุบันมีคนตายดวยโรคเอดสเปนอันดับ 1 ของประเทศ

ไทย 50% ของคนที่ด่ืมสุราเปนสาเหตุทําใหเกิดอุบัติเหตุทางจราจร 
 
16. จุดจับใจดานการไดรับความนยิมสูง (Popularity Appeal) 

เปนการแสดงใหเห็นวาสินคามีผูนิยมใชมากมาย เปนสินคายอดฮิตหรือเปนสินคาอันดับหนึ่ง เชน โฆษณาเครื่องดื่ม

บํารุงกําลังกระทิงแดงที่กลาววา “เปนที่นิยมไปทั่วโลก” หรือโฆษณาสบูเวอรนัลอังคุ (Vernal Anku) ที่กลาววา “เช่ือ

หรือไม...สาวญี่ปุนกวา 2,000,000 คน ลางหนาดวยสบู 2 กอนนี้ทุกวัน” 
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17. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal) 
เนนถึงความสะดวกสบาย ใชงาย คลองตัว เชน ใช ADSL ดีกวาเพราะเร็วกวา หางสรรพสินคานี้ดีกวาเพราะหาที่จอดรถ

งาย การเดินทางมาทํางานดวยรถไฟฟาจะสะดวกเพราะรถไมติด เปนตน 

 
18. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงการเห็นอกเห็นใจกัน ความรูสึกสงสาร เอาใจเขาขาง อยากที่จะชวยเหลือ เปนตน 

 
19. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal)  

เปนการกระตุนใหเกิดการคิดถึงเรื่องสุขภาพ ความสุขสบาย ความแข็งแรง ความสมบูรณ ความเปนประโยชนทาง

สุขภาพตอรางกาย เชน การออกกําลังกายจะทําใหรางกายแข็งแรง 
 
20. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 

เปนการกระตุนประสาทสัมผัสทั้ง 5 ใหเกิดความรูสึกถึงความงาม อารมณและความรูสึกที่บริสุทธิ์ เชน ความสุขใจ อิ่ม

เอมใจ ความเพลิดเพลิน ความรื่นรมย ความเพอฝน 

 
21. จุดจับใจที่เนนถึงความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความสําเร็จ บรรลุเปาหมาย เชน การใชนักกีฬาที่มีช่ือเสียงมาเปนผูแสดง เพื่อสื่อถึง

ความสําเร็จของนักกีฬา เมื่อผูบริโภคดูแลวมีกําลังใจ 
 
22. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal) 

เปนจุดจับใจที่นําเสนอใหคนประหลาดใจ เนนคุณสมบัติของสินคาที่สรางคุณคาจนนาต่ืนตะลึง หรือเกินความจริงแต

ยอมรับไดใหกับตัวสินคา 

 
23. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะเทือนใจ (Shock Appeal) 

การใชวิธีการที่กระตุนใหผูรับสารรูสึกตกใจหรือสะเทือนใจ เชน เร่ืองการรณรงคตอตานการใสเสื้อขนสัตว หรือเร่ืองผูติด

เช้ือเอดส เปนตน องคกรการกุศลหลายแหง ใชจุดจับใจประเภทนี้เพื่อประชาสัมพันธโครงการ เนื่องจากมีโอกาสอยาง

มากที่สื่อจะสนใจนําไปลงขาวหนาหนึ่ง  
 
24. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึง วันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostalgia Appeal) 

นิยมใชกับตราสินคาที่อยูมานานจากอดีตถึงปจจุบัน จากรุนสูรุน เปนการดึงดูดใจดานความรูสึกระลึกถึงวันเกาๆ ที่มีใน

วัยเด็ก ตัวอยางเชน โฆษณารถยนตโตโยตา ที่มีการใชภาพประกอบเปนรถยนตยี่หอโตโยตา รุนที่พอใชต้ังแตลูกยังเด็ก 

จนจบมหาวิทยาลัย จนกลายมาเปนรถยนตปจจุบันที่ลูกใชทํางาน จนแตงงาน มีลูก  
 
25. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แม และครอบครัว (Parenthood and Family Life Appeal) 

เปนหนึ่งในสิ่งดึงดูดใจที่สําคัญในการตัดสินใจเลือกสินคา/บริการ โดยเฉพาะผลิตภัณฑสําหรับการทําความสะอาด, 

อาหาร ซ่ึงตองคํานึงถึง ครอบครัว เปนประเด็นหลักในการโฆษณา เชน การใชรูปทารก รูปเด็ก รูปสัตว เพื่อสงเสริมการ

กินดีอยูดี หรือการมีสุขภาพที่ดี เปนตน 
 
26. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal) 

เปนการดึงดูดใจผูบริโภค โดยอาศัยความเกี่ยวของกับประสารทสัมผัสทั้ง 5 ไดแก กายสัมผัส (Touch) การมองเห็น 

(Vision) การไดกลิ่น (Smell) การไดยิน (Hearing) และการลิ้มรส (Taste) ตัวอยางเชน โฆษณาที่นําเสนอภาพความนา

รับประทานของอาหารที่ปรุงสําเร็จ เปนตน 
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คําถามที่ 3 การจัดองคประกอบภาพถาย (Photographic Composition) มี 24 ตัวเลือก  

 
1. จุดเดน/จุดสนใจ (Point) 
 เปนการเนนความสําคัญของภาพไวที่จุดๆ เดียว เพื่อดึงดูดสายตาและความสนใจจากผูดู  โดยที่บางกรณีจุดก็ทําใหที่ใน

การเปนเสนนําสายตา (Optical Line) ประการหนึ่งคือ เมื่อจุดเดนมากกวาหนึ่งจุดที่เปนอิสระตอกัน มีลักษณะเหมือนกัน เรียงตอ

กัน เกิดทิศทางของการมองจากจุดหนึ่งไปอีกจุดหนึ่ง สวนอีกประการหนึ่งคือการที่จุดเดนของภาพอยูที่สายตาที่เกิดการจองมอง

ของบุคคลในภาพ เกิดการเราใจใหมองตามสายตาคูนั้นโดยอัตโนมัติ ตามสัญชาติญาณของความอยากรูอยากเห็นของมนุษย 

    
 
2. เสน (Line) 
 เปนภาพที่ใชเสนหรือลักษณะเปนเสนในการนําสายตาไปยังจุดสนใจ (Point of Interest) ไดแก เสนตั้ง (Upright) สื่อถึง

ความสมดุล มั่นคง เสนโคง (Curve) สื่อถึงความนุมนวล สงางาม เสนทแยง (Diagonal) กระตุนความรูสึกเคลื่อนไหว และการพุง

ไปตามทิศทางของเสน เสนหยัก (Jagged) สื่อถึงความตื่นเตน วิตกกังวล เสนลอนคลื่น (Wavy) สื่อถึงความเรียบงาย สงบ สบาย 

และ เสนแนวนอน (Horizontal) สือ่ถึงความหยุดนิ่ง พักผอน 

     
 
3. รูปราง (Shape) 
 ไดแกภาพที่เนนเฉพาะรูปรางขององคประกอบ ไมเนนที่รายละเอียดมากนัก รูปรางจะแสดงออกไดดีที่สุดเมื่อมีแสงสวาง

อยูดานหลังวัตถุนั้น ภาพที่แสดงรูปรางไดดีคือ ภาพถายซิลูเอท (Silhouette) หรือภาพเงาราง  

     
 
4. รูปทรง (Form) 
 รูปทรงจะถูกมองเห็นในลักษณะสามมติิ แสดงออกถึงความลึก การสื่อถึงรูปทรงตองอาศัยแสงและเงาทําใหเกิดมิติขึ้น

บนวัตถุนั้น 
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5. ลักษณะพื้นผิว (Texture) 
 เปนองคประกอบที่มีผลตอความรูสึกอยางมาก เปนการขยายความของเนื้อหา เชน ภาพขนสัตวสีขาวใหความรูสึกถึง

สัมผัสที่ออนนุม ผิวของเด็กนาทะนุถนอม เปนตน  

       
 

6. รูปแบบหรือการซํ้ากัน (Pattern or Repetition) 
 เปนการจัดวางวัตถุที่มีรูปรางหรือรูปทรง เหมือนหรือคลายกัน วางเรียงตอกันแบบซ้ําๆ แสดงถึงความหลากหลาย 

จํานวนมาก หรือสรางความแตกตางของวัตถุอีกช้ินหนึ่ง  

       
 
7. กฎสามสวน (The Rule of Thirds) 
 เปนตําแหนงหรือบริเวณของการวางจุดโฟกัส (Focus) หรือจุดสนใจ (Point of Interest) ในสวนที่เปนจุดตัดกันของเสนที่

เกิดจากการแบงกรอบภาพออกเปนสามสวนทั้งแนวตั้งและแนวนอน เกิดสัดสวนโครงสรางของการจัดวางองคประกอบที่ไดผลลัพธ

ออกมานาสนใจ  

     
 
8. กรอบในกรอบ (Frame within Frame) 
 เปนภาพที่มีลักษณะประหนึ่งวาเรามองทะลุหนาตางออกไป โดยมีหนาตางเปนกรอบของภาพอีกช้ันหนึ่ง ซ่ึงวัตถุหลักที่

ตองการจะถายเปนฉากหลัง (Background) อยูภายในกรอบนั้น 

       
 

9. ทัศนมิต ิ(Perspective) 
 เปนภาพแสดงถึงระยะของวัตถุ ความลึกของภาพ สามารถบงบอกดวยน้ําหนักสี โดยสิ่งที่อยูใกลมีน้ําหนักสีเขมกวาสวน

สิ่งที่อยูไกล นอกจากนี้ยังบงบอกดวยขนาดของวัตถุ โดยวัตถุที่อยูใกลมีขนาดใหญกวาวัตถุที่อยูไกล  
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10. ความเปรียบตางน้ําหนักส ี(Contrast) 
 เปนภาพที่มีลักษณะของน้ําหนักสีออน และน้ําหนักสีเขม มีความแตกตางกันมาก หรือตัดกันรุนแรง 

       
 
11. ภาพระดับสีสวาง (High-key effects) 
 เปนภาพที่ประกอบดวยกลุมน้ําหนักสีออนหรือสวางอยูรวมกันมากๆ ใหความรูสึกบางเบา ออนหวาน รวมไปถึงภาพที่

วัตถุและฉากหลังมีสีขาวหรือสีออนมาก 

       
 
12. ภาพระดับสีมืดทึบ (Low-key effects) 
 เปนภาพที่ประกอบดวยกลุมน้ําหนักสีเขม มีเงาและมืด ใหความรูสึกลึกลับและเหงา โดยจุดสนใจมักจะอยูในสวนที่มืด

หรือเปนเงา รวมไปถึงภาพที่วัตถุหรือฉากหลังเปนสีดําหรือสีเขมจัด 

       
 
13. เนนระยะชัดภาพ (Depth of Field) 
 เปนการเนนสวนสําคัญของภาพดวยการจัดใหระยะภาพชัดตื้น เพื่อดึงความสนใจมายังจุดที่มีความชัดทันที เปนวิธีทํา

ใหจุดสนใจนั้นเดนออกมาจากฉากหนาและฉากหลัง เปนการจํากัดการรับรูของผูดูใหอยูเฉพาะบริเวณความชัดของโฟกัสเทานั้น 

       
 

14. สมดุลที่เทากัน (Symmetrical Balance) 
 เปนการจัดภาพที่ใชองคประกอบที่มีขนาด รูปทรง และน้ําหนักสีทั้งสองขาง ซายขวาเทากัน 
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15. สมดุลที่ไมเทากัน (Asymmetrical Balance) 

มีองคประกอบที่มขีนาด รูปทรง และน้ําหนักสีทั้งสองขาง ซายขวาที่ตางกัน แตจัดใหออกมารูสึกสมดุล     

 

16. ความเคลื่อนไหว (Movement) 
 เปนภาพแสดงใหเห็นถึงการเคลื่อนไหวจากที่หนึ่งไปอีกที่หนึ่ง ดวยทิศทางที่เห็นไดในภาพ โดยวิธีการเปด-ปดหนากลอง

คางไวเปนเวลานานๆ พบในภาพถายแสงไฟบนถนนตอนกลางคืน สายน้ําไหล น้ําตก เปนตน 

       
 

17. หยุดเวลา (Moment in Time) 
 เปนภาพแสดงจังหวะหนึ่งที่หยุดนิ่งระหวางการเคลื่อนไหว โดยที่สิ่งนั้นๆ ยังคงความคมชัดอยู ใชเทคนิคตรงขามกันภาพ

แสดงความเคลื่อนไหว คือใชความเร็วสูงในการเปด-ปดหนากลอง ไดแกภาพถายกีฬา ภาพหยุดขณะกระโดด เปนตน 

       
 
18. ภาพเหตุการณตอเนื่อง (Sequence) 

เปนภาพที่ถายการกระทําหรือการเคลื่อนไหว แบบภาพหยุดนิ่งที่ตอเนื่องกัน คลายการลําดับภาพของภาพยนตร 

    
 
19. อารมณของส ี(Color Moods) 
 เปนการตอบสนองทางอารมณที่มีตอสีนั้นๆ เชน สีเหลืองและแดง สื่อถึงความอบอุนของดวงอาทิตย สีมวงสื่อถึงราชวงศ 

ดูลึกลับ สงางาม สีเขียวแสดงถึงความสงบ ชุมฉ่ํา อุดมสมบูรณ สุขภาพดี และสะอาด เปนตน 

 รวมไปถึง สีโทนอุน (Warmth Tone) ไดแก สีแดง เหลือง สม สื่อถึงความรูสึกอบอุน แบงปน สนุกสนาน สวนสีโทนเย็น 

(Cool Tone) ไดแก สีน้ําเงิน มวง เขียว สื่อถึงความเหน็บหนาว สิ้นหวัง เศราสรอย และเย็นชา 
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20. ภาพขาว-ดํา (Black and White) 
เปนภาพที่ตัดจุดสนใจเรื่องสีออก แสดงอารมณภาพดวยพื้นผิวและรูปรางของสิ่งที่ตองการเนนความสนใจ  

 
 
21. มุมมองภาพ (Viewpoint) 
 เปนภาพที่เกิดจากการถายภาพมุมสูงหรือตํ่ากวาระดับสายตา ไดแก ภาพมุมสูง (High Viewpoint) เปนภาพถายใน

ระดับที่สูงกวาระดับสายตาเหนือสิ่งทีต่องการถาย และภาพมุมตํ่า (Low Viewpoint) เปนภาพที่ถายในระดับที่ตํ่ากวาระดับสายตา

ตํ่ากวาสิ่งที่ตองการถาย ภาพถายที่มุมมองภาพตางกันใหความรูสึกที่ตางกัน 

          
 

22. ขนาดสดัสวน (Scale) 
 เปนการเนนขนาดสัดสวนของวัตถุที่ใหญใหดูใหญมาก หรือวัตถุขนาดเล็กใหดูเล็กมาก โดยใชวิธีการเปรียบเทียบกับสิ่ง

ที่มีขนาดตรงกันขาม เพื่อใหไดรับรูถึงขนาดสัดสวนของสิ่งที่ตองการเนนความสนใจ 

         
 
23. ความบิดเบ้ียว ผิดสวน (Distortion) 
 เปนภาพที่ถายในระยะที่ใกลมากๆ หรือการถายภาพดวยเลนสมุมกวาง (Wide-angle Lens) ทําใหสวนที่โฟกัสนัน้มี

ขนาดสัดสวนที่ผิดเพี้ยนหรือบิดเบี้ยวจากความเปนจริง 

     
 

24. ทําลายกฎ (Breaking the Rule) 

   เปนการหลีกเลี่ยงกฎบางอยาง เชน กฎที่วาไมควรวางวัตถุไวกลางภาพ การมีเสนขอบฟาอยูกึ่งกลางภาพพอดี 

หรือการที่มีเสาโผลขึ้นมากลางภาพ เปนตน บางครั้งการจัดวางแบบนี้ก็สามารถสรางความนาสนใจไดมากขึ้นเชนกัน 
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คําถามที่ 4 รูปแบบการจัดหนา (Layout) ในงานส่ิงพิมพ มี 12 ตัวเลือก 

 
1. แบบอักษรขนาดใหญ (Big Type/Type Specimen Layout) 

 

เปนการจัดหนา ซ่ึงใชขอความพาดหัวเปน

จุดสนใจ มักจะใชตัวอักษรขนาดใหญซ่ึง

เปนคําแสดงคุณประโยชนของสินคาหรือ

บริการนั้น ความสวยงาม ดึงดูดใจ ขึ้นกับ

ลักษณะของตัวอักษร และความหมายของ

ขอความพาดหัวที่กระชับและชัดเจน 

เนื่องจากรูปแบบนี้ใชตัวอักษรเปนตัวเดน 

สวนภาพเปนตัวรองที่คอยสนับสนุน

ขอความพาดหัวนั้น     

 
2. แบบเนนขอความเนื้อหา (Copy Heavy Layout) 

 

เปนรูปแบบที่เนนสวนของขอความเนื้อหา 

(Copy) เปนตัวหลัก สวนขอความพาดหัว

และภาพประกอบเปนตัวรอง 

ภาพประกอบมักจะถูกยอใหมีขนาดเล็ก

เพื่อแสดงภาพสินคาหรือตราสัญลักษณ 
     

 
3. แบบละครสัตว (Circus Layout) 

 

มีการใชภาพประกอบที่หลากหลายเพื่อ

ดึงดูดความสนใจ หรือนําเสนอเนื้อหา เปน

รูปแบบงานออกแบบที่ดูสับสน ตองมีการ

ควบคุมการจัดวางภาพประกอบและ

ขอความเนื้อหาใหดี เพื่อลําดับความเขาใจ

ของผูชม จากองคประกอบหนึ่งไปอีก

องคประกอบหนึ่ง หรือจากกรอบหนึ่งไป

อีกกรอบหนึ่ง โดยเนื้อหาไมตกหลน 
     

 
4. แบบแบงเปนชองๆ (Multipanel Layout) 

 

เปนการจัดวางภาพประกอบเพื่อเลาเรื่อง 

ดวยชองภาพที่มีขนาดเทาๆ กัน โดยการ

นํามาเรียงตอๆ กันไป จะใชสรางเปนเสน

กรอบหรือใชการเวนพื้นที่ขาว (Space) ให

เกิดเปนชองก็ได นิยมนําไปใชแสดงการ

เปรียบเทียบระหวางสินคา รวมถึงการ

สรางแผนรางภาพ (Storyboard)      
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5. แบบหนาตางภาพ (Picture Window Layout) 

 

เปนการใชภาพถายขนาดใหญวางเปนพื้น

หลัง แลวพิมพขอความพาดหัวทับลงไปบน

ภาพถายนั้น โดยใชตัวอักษรที่เปนสีทึบหรือ

โดดเดนออกมาจากพื้นภาพ เชน การใชภาพ

เรือใบขนาดเล็กลองไปทามกลางบรรยากาศ

สวยงามยามอาทิตยตก พรอมดวยขอความ

พาดหัวที่วา “Wish You Were There?       

 
6. แบบกรอบภาพ (Frame Layout) 

 

นิยมใชกับงานโฆษณาทางหนังสือพิมพ เพื่อ

แยกใหเห็นเดนชัดจากหนากระดาษที่มีแต

ตัวอักษร เปนการจัดองคประกอบตางๆ 

อยางมีขอบเขต และหลีกเลี่ยงการปะปนกับ

โฆษณายอยอื่น โดยการสรางกรอบพื้นที่ซ่ึง

กรอบนั้นจะประกอบไปดวยรูปภาพหรือ Art 

Work ใดๆ ก็ตาม แลวเวนวางตรงกลางไว

เพื่อขอความพาดหัวและขอความประกอบ

อื่นๆ ขอดีของรูปแบบนี้คือ ใหความรูสึก

สบาย ดูเปนกลุมกอน  

   

 

 
7. แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) 

 

ใชพื้นฐานในดานสัดสวน (Proportion) มากกวา

พื้นฐานในดานการออกแบบ มีแนวความคิดมาจากรูป

วาดของศิลปนที่มีช่ือเสียง คือ Piet Mondrian ซ่ึงใช

ความสัมพันธระหวางขนาดตาง ๆ ของสี่เหลี่ยมหลาย ๆ 

รูป โดยรูปสี่เหลี่ยมขนาดตาง ๆ นั้นเกิดจากการจัด

องคประกอบระหวางรูปภาพ ตัวอักษร และชองวางใน

หนากระดาษ บางครั้งมีการใชเสนมาประกอบดวย 
    

 
8. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) 

 

เปนรูปแบบที่ใชภาพแทนคําบางคําหรือแทนขอความ

บางขอความ รวมไปถึงการแทรกคําในตัวอักษรในการ

บอกเลาเนื้อหา โดยการวางสลับกัน หรือการแทรก

เฉพาะที่มีขอความมากๆ ภาพกระจายอยูทั่วไปบนแผน

ภาพ เพื่อดึงดูดความสนใจหรือการสรางปริศนาที่ตอง

คิดเมื่อเห็นโฆษณานี้ บางครั้งก็จะวางขอความ

ลอมรอบภาพเพื่อเปนการเนนใจความสําคัญ รวมไป

ถึงการปรับขนาดตัวอักษรจากเล็กไปใหญ เพื่อเนนจุด

สนใจที่ตองการนําเสนอ 
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9. แบบโครงรางภาพ (Silhouette Layout) 

 
เปนการใชภาพประกอบที่พื้นหลงัเปนพื้นที่ขาว หรือใชภาพที่มีรายละเอียดครบถวนแตไมมีฉากหลัง บางครั้งลักษณะเหมือน

เปนภาพเงาที่ปรากฏบนพื้น ที่นิยมมากมักจะทําเปนภาพเงาดําบนพื้นขาว และภาพลายเสนขาวบนพื้นดํา เปนการทําใหภาพ

ของสินคาโดดเดนออกมาจากหนากระดาษอยางเห็นไดชัด 

 

       
  
10. แบบใชภาพอยางเดียว (All Art Layout) 
 เปนรูปแบบที่วางภาพไวเต็มหนากระดาษ และมีขอความแสดงอยูในภาพนั้น 

 

       
 
11. แบบไมเปนแนวเสนตรง (Nonlinear Layout)  
 เปนรูปแบบ ซ่ึงจัดวางจุดสนใจไดทุกบริเวณของหนากระดาษ ไมเนนการลําดับการอาน 

 

      
 
12. แบบแนวกรนัจ (Grunge Layout)         

 เปนแบบที่สันนิษฐานวาไดแรงบันดาลใจจากคนพันธุเอ็กซ (Generation X) จัดวางโดยไมเนนความสําคัญของหลักการการ

ออกแบบ และความสะดวกในการอาน 
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คําถามที่ 5 ส่ือจดหมายตรง (Direct Mail) มี 13 ตัวเลือก 

 
1. จดหมายขาย (Sales Letter) 

เปนรูปแบบพื้นฐานของจดหมายตรง ซ่ึงประกอบดวยตัวจดหมาย แผนพับ และสวนของการตอบกลับ สงไปดวยกัน

ภายในซองจดหมายแลวจัดสงใหผูรับ สามารถสรางความเราใจใหผูรับเปดอานจดหมาย โดยการใสขอความที่ยั่วเยา 

(Teaser Copy) คําเชิญชวน หรือคําที่มีความหมายบิดเบือนในบางโอกาส เชน “Open Carefully: contains white 

sand, dolphins, seashell, and coconut palm.” 
 
2. ไปรษณียบัตร (Postcard) 

เปนจดหมายทางตรงที่มีรูปแบบงายที่สุด และมีคาใชจายในการพิมพนอยที่สุด ทําใหสะดุดตาไดดวยการออกแบบที่มี

สีสัน โดยการใสตราสัญลักษณดานหนึ่ง และอีกดานหนึ่งสามารถใสรายละเอียดและขอมูลตางๆ ลงไปไดอีกดวย แตมี

ขอจํากัดดานพื้นที่ในการใสขอความ ดังนั้น จึงควรใชขอความที่กระชับ  
 
3. เอกสารแผนพับ (Brochure or Pamphlet) 

เปนเอกสารที่พิมพดวยระบบการพิมพที่มีคุณภาพดีบนกระดาษอยางดี มักจะพบเห็นการใชภาพถายหรือภาพประกอบ

อยูเสมอ มีการพับไปมา เพื่อยอใหมีขนาดเล็กลง หรือพับเปนรูปรางแปลกๆ เพื่อสงไปยังลูกคาโดยระบุช่ือผูรับ สามารถ

เรียกรองความสนใจไดดี และบางครั้งก็ใชในการแบงเนื้อหาออกเปนคอลัมนอีกดวย 
 
4. จดหมายขาว (Newsletter) 

เปนจดหมายหรือหนังสือแจงขาวขององคกร เพื่อใหสมาชิกทราบเปนระยะๆ โดยอาจสงใหสมาชิกเปนรายปกษ ราย

เดือน หรือตามความเหมาะสมกับองคกรนั้น ๆ 
 
5. จดหมายอิเลคทรอนิคส (E-mail) 

เปนชองทางใหผูบริโภคไดแสดงความคิดเห็นตอบกลับมา สามารถกระจายสูผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว แตอุปสรรคสําคัญ

ของการใชชองทางนี้ก็คือ ทัศนคติดานลบของผูบริโภคที่จะรูสึกเปนขยะจดหมายไปรษณียอิเลคทรอนิคส (Spam Mail) 

ที่นารําคาญ นักออกแบบควรหลีกเลี่ยงหัวเรื่องที่ใชคําวา Free! หรือขอความที่คะยั้นคะยอมากเกินไป และหากใหดีควร

ใสช่ือบริษัทหรือองคกร ไวที่หัวเรื่องเพื่อสรางความนาเช่ือถือ 
 
6. แผนโฆษณา (Broadsides) 

มีขนาดใหญกวาแผนพับ และสามารถนําไปใชเปนโปสเตอรที่ติดตามรานคาหรือหนาตางแสดงสินคา (Window 

Display) การจัดสงทําโดยการพับใหมีขนาดเล็กกอนที่จะใสในซองเพือ่สงไปรษณีย 
 
7. แผนพับจาหนาซองในตัว (self-mailer) 

เปนการพับจดหมายซึ่งสามารถสงไดเลยโดยไมตองใสซอง โดยใชวิธีพับลงมาแลวเย็บดวยลวดเย็บกระดาษ (Staple) 

หรือการปดผนึก ซ่ึงจะทําการเวนพื้นที่บนหนากระดาษไว เพื่อใสช่ือและที่อยูของผูรับ 
 
8. โฆษณาที่แนบพรอมรายการบัญชีการเงิน (Statement Stuffers) 

เปนการพิมพโฆษณาแนบไปพรอมกับใบแจงยอดคาใชจายของลูกคาที่ไดรับจากธนาคารหรือหางสรรพสินคา ถาลูกคา

ตองการสั่งซ้ือสินคาก็เพียงแตกรอกเลขที่บัญชีของบัตรเครดิตลงไปพรอมเซ็นช่ือในใบตอบรับ 
 
9. หนังสือแจงรายการสินคา (Catalog) 



165 

 

มีลักษณะเปนรูปเลมหนังสือ ซ่ึงบอกรายการสินคา คําอธิบายพรอมมีภาพสินคาประกอบ มักจะถูกจัดทําขึ้นโดย ผูผลิต 

ผูคาสง ผูคาปลีก เพื่อใชเปนเครื่องมือในการขายสินคาสําหรับผูมีรายไดสูง ซ่ึงสามารถสั่งซ้ือไดทันที แมขณะอยูทีบ่าน 

ปจจุบันเริ่มไดรับความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากผูบริโภครูสึกวามีความสะดวกมากกวาการที่จะออกไปหาซื้อสินคา

นั้นดวยตัวเอง ตัวอยางสินคาที่นิยมใชชองทางการขายแบบนี้ไดแก เสื้อผา เครื่องใชไฟฟา เปนตน 

 
10. สื่อแบบมีมิติ (Dimensional Mailer) 

เปนรูปแบของจดหมายตรงที่คิดขึ้นมาใหม มีลักษณะเปนสามิติ ซ่ึงใชคาใชจายคอนขางแพงกวาจดหมายตรงประเภท

อื่น เปนรูปแบบที่ใชเทคนิคทางความคิดสรางสรรคที่ดึงดูดสายตาผูรับ เชน อาจบรรจุช้ินสวนตางๆ ในกลองหรือหลอด

มากกวาซองจดหมายเพื่อสงไปรษณีย โดยชิ้นสวนตางๆ เหลานี้ อาจเปน ตัวอยางสินคา หรือเปนอะไรก็ตามที่ใชเสนอ

จุดขายสินคานั้น 

 
11. จดหมายธุรกจิตอบกลับ (Business Reply Card) 

เปนการออกแบบไปรษณียบัตรใหมีสองสวนตอกัน โดยสรางรอยตัดปรุระหวางบัตรสองสวนนั้น โดยสวนหนึ่งใชแสดง

ขอความเพื่อการโฆษณา ในขณะที่อกีสวนหนึ่งใชเปนสวนตอบกลับ 
 
12. ใบปลิว (Leaflet or Flyer) 

มักเปนกระดาษ A4 แผนเดียว ที่มีการพิมพดานเดียวหรือทั้งสองดาน และพับทบกันไปมาหลายชั้น ปกติจะถูกสงไป

พรอมกับจดหมายขาย และใชเปนสวนสนับสนุนหรือใหขอมูลเพิ่มเติมจากขอมูลที่มีอยูแลวในจดหมายขาว 

 
13. สําเนาบทความ/โฆษณา (Reprints) 

เปนสําเนาของบทความหรือโฆษณา ที่เคยตีพิมพยกยองบริษัทหรือสินคาของบริษัท โดยหนวยงานประชาสัมพันธของ

บริษัทมักจะนําไปแนบกับโฆษณาที่สงทางไปรษณีย 
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ตัวอยางแบบสอบถาม 
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กลุมตวัอยางผลงานภาพถายที่ใชในงานวิจยั 
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กลุมสถานการณปญหาดานครอบครัว นันทนาการ และการมีสวนรวม 
 

 

 

 
 

 

 

   
 

mother and baby at Mumbai Amnesty International  

จุดจับใจ Sympathy Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Color Mood / Black & White / Viewpoint Point / Perspective / Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Barnardo’s Amnesty 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Low-key / Color Mood Point / Texture / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Amnesty Amnesty 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Moment in Time / Color Mood Point / Pattern & Repetition / Color Mood 
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BOYS TOWN Barnardo’s 

จุดจับใจ Nostalgia Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Perspective / Contrast Point / Low-key / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Barnardo’s - 

จุดจับใจ Sympathy Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Color Mood Moment in Time 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Life as an Amputee. Save the children 

จุดจับใจ Shock Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Point  / Shape 
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Deutsche Bahn Medien. The story of an afghan girl. 

จุดจับใจ Shock News 

การจัดองคประกอบภาพ Point  / Color Mood Point 

 
 

กลุมสถานการณปญหาดานการจัดการศึกษา 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Hati teacher Unicef 

จุดจับใจ News News 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Depth of field / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Cuban boy studying. Unicef 

จุดจับใจ News Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Point / Symmetrical Balance 
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Save the children - 

จุดจับใจ News News 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Color Mood / Viewpoint Frame  within Frame /  Depth of field 

 

 

 

 
 

 

 

Unicef  

จุดจับใจ Sympathy  

การจัดองคประกอบภาพ Point / Color Mood  

 

 

กลุมสถานการณปญหาดานการสงเสริมสุขภาพกาย และสุขภาพจิต 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Unicef 

จุดจับใจ News News 

การจัดองคประกอบภาพ Frame within Frame / Depth of field / Color Mood Frame within Frame / Color Mood / Viewpoint 
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Amnesty International Childrens Thalassaemia Foundation 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point Color Mood / Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Communal water www.reunir.asso.fr 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Moment in Time / Viewpoint Form / Color Mood  

 

 

 

 
 

 

 

 
 

- - 

จุดจับใจ Sympathy Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Color Mood Color Mood / Viewpoint 
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- Medecins Sans Frontieres 

จุดจับใจ Shock Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Low-key / Color Mood Point / Viewpoint  

 

 

 

 
 

 

 

 
 

ACAO Barnardo’s 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point  Point / Low-key / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Optometrists Association Australia ADP e.V./ German Cancer Aid 

จุดจับใจ Humor Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Symmetrical Balance  Shape 
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Aids-Hilfe Dusseldorf Unicef 

จุดจับใจ Sympathy Fear 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Color Mood Point / Texture / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Pedestrian Council of Australia 

จุดจับใจ Fear Shock 

การจัดองคประกอบภาพ The Rule of Third Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

AACC Anabell 

จุดจับใจ Shock Humor 

การจัดองคประกอบภาพ Depth of Field Point / Distortion 
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- Unicef 

จุดจับใจ Shock Fear 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Color Mood Shape 

 

 

 

 

 

 

 
 

The Salvation Army 29.4 million people living with HIV/Aids. 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Depth of Field / Color Mood Low-key / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

A Premature baby, born after sixth months of 

pragnancy. 

Ethiopia HIV-AIDS. 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White / Viewpoint Texture / Depth of Field / Color Mood 
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Helping kids grow. Hunger - South Sudan 

จุดจับใจ Humor Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Scale Black & White 

 

 

 

 

 

 

 
 

Hunger - South Sudan Hunger - South Sudan 

จุดจับใจ Sympathy Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White / Pattern &Repetition Low-key / Black & White 

 

 

 

 

 

 

 
 

Hunger - South Sudan Hunger - South Sudan 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White Point / Black & White 



180 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

dominican. - 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White Frame within Frame / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Masai Infant in Mother - 

จุดจับใจ Shock Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Low-key Contrast / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Northern Uganda - 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Contrast / Viewpoint Point / Color Mood 
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St Jude Children’s Home-Uganda unclean water Sudan 

จุดจับใจ Health Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point Point / Symmetrical Balance 

 

 

กลุมสถานการณปญหาดานการปกปองคุมครอง 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Evan’s Life Foundation Unicef 

จุดจับใจ Nostalgia Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White Low-key / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef IAPA 

จุดจับใจ Sympathy Love 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Point / Color Mood 
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Unicef Unicef 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Low-key / Black & White Point  

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Amnesty International NSPCC 

จุดจับใจ Shock Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Viewpoint Low-key / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Corporacion nino agredido 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Texture / Color Mood Frame within Frame 
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- Barnardo’s 

จุดจับใจ Shock Novelty 

การจัดองคประกอบภาพ Shape / Black & White Point / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

PAVE CERCA 

จุดจับใจ Shock Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Depth of Field / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

CERCA - 

จุดจับใจ Guilt Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Depth of Field / Color Mood Contrast / Moment in Time / Black & White 
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- - 

จุดจับใจ Shock News 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Low-key / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

- Fundacion Regazo 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

- - 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Black & White Asymmetrical Balance 
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- - 

จุดจับใจ News News 

การจัดองคประกอบภาพ Line / Asymmetrical Balance Pattern & Repetition / Symmetrical Balance 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Fundacion Gantz 

จุดจับใจ Sympathy Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Low-key / Color Mood Depth of Field / Viewpoint 

 

 

 

 

 

 

 
 

- - 

จุดจับใจ Shock Shock 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White Black & White 
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- - 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Black & White Black & White / Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Unicef 

จุดจับใจ Guilt Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Depth of Field / Color Mood Frame within Frame / Color Mood 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Unicef Unicef 

จุดจับใจ Sympathy Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Contrast / Low-key / Color Mood Point / Frame within Frame 
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Unicef Unicef 

จุดจับใจ Guilt Guilt 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Frame within Frame Point / Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Born Refugees www.unicef-against-labour.de 

จุดจับใจ News Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Pattern & Repetition / Viewpoint Low-key / Black & White 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Earth Quake - IRAN Rwanda 

จุดจับใจ News Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / The Rule of Third Pattern & Repetition / Viewpoint 
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- - 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point / Symmetrical Balance Pattern & Repetition 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Clothes For A Pillow Asian Age 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Low-key / Symmetrical Balance / Color Mood Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Black & White Low-key / Viewpoint 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

- Ursulas Feet in Goodooga NSW 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Pattern & Repetition / Viewpoint Texture 
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- - 

จุดจับใจ Sympathy Sympathy 

การจัดองคประกอบภาพ Point Point 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

 

 นางสาววัชราธร เพ็ญศศิธร เกิดเมื่อวันที่ 16 มกราคม พ.ศ. 2517 จบมัธยมศึกษาจากโรงเรียน

เบญจมราชรังสฤษฎิ์ ฉะเชิงเทรา สําเร็จการศึกษาสถาปตยกรรมศาสตรบัณฑิต ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะ

สถาปตยกรรมศาสตร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา เจาคุณทหาร ลาดกระบัง ป พ.ศ. 2541 และเขาศึกษาตอ

ในระดับบัณฑิตศึกษาของภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เม่ือปการศึกษา 

2550 ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานฤมิตศิลป 

 

ประสบการณทํางาน 

 พ.ศ. 2541 - พ.ศ. 2542 Diethelm Co.,Ltd 

 พ.ศ. 2542 - พ.ศ. 2543 บริษัท ไทยแวรร่ิง อินดัสทรี จํากัด 

 พ.ศ. 2543 - พ.ศ. 2550 บริษัท โอเชียนกลาส จํากัด (มหาชน) 
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