





































































	บทที่ 3 หน้าที่ทางการตลาดกับอุตสาหกรรมอาหารกระป๋อง

	3.1 หน้าที่ทางการตลาดทั่วไป 
	3.2 การตลาดกับอุตสาหกรรมอาหารกระป๋องในประเทศไทย 
	3.3 ความสำคัญของผลิตภัณฑ์อาหารกระป๋อง 
	3.4 การจัดการขายของอุตสาหกรรมอาหารกระป๋อง 
	3.5 กลวิธีทางการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ์ที่ติดตลาดแล้ว 
	3.6 เวลาและจังหวะในการใช้กลยุทธทางการตลาด 


