



































































































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักลงทุน
	ตอนที่ 2 การวิเคราะห์พฤติกรรมการลงทุนในหลักทรัพย์ของนักลงทุน
	ตอนที่ 3 พฤติกรรมการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร
	ตอนที่ 4 ระดับการให้ความสำคัญในเรื่องคุณสมบัติขององค์ประกอบทางการสื่อสาร
	ตอนที่ 5 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตามสมมติฐาน



