
โครงสร้างความ

บทที่ 3

ในบทนี ผู้วิจัยจะกล่าวถึงการวิเคราะห์โครงสร้างความของโฆษณาเครื่องสำอาง ซ่ึง
ประกอบด้วยเร่ืองและเน้ือความ การกำหนดว่าส่วนใดคือ เร ื่อง และส่วนใดคือ เน ื้อความ  นั้น ผู้วิจัย 
ได้อธิบายไปแล้วในบทที่ 1 ดังน'น ในบทนีผู้วิจัยจึงนำเสนอผลการวิเคราะห์ว่าส่วนใดของร่างกายท่ี 
เป็นส่วนบุ่งหวังให้เกิดการใช้เครื่องสำอางในฐานะที่เป็น เร ื่อง และผลจากการใช้เคร่ืองสำอางเหล่า 
นั้นทำให้เกิดความงามอะไรหรืออย่างไรกับส่วนของร่างกายในฐานะที่เป็น เน ื้อความ  โดยในบทนื้ 
เป็นการวิเคราะห์ภาพรวมให้เห็นว่าถ้อยคำเก่ียวกับความงามในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองสำอางแสดง 
ให้เห็นการกล่าวถึงส่วนต่างๆของร่างกายและลักษณะความงามอะไรห้างเป็นสำคัญ

3.1 เร่ืองและเน้ือความ
อันดับแรก ผู้วิจัยต้องการวิเคราะห์ว่ามีส่วนของร่างกายใดท่ีได้รับความสำคัญให้ต้องมี

ความงามมากท่ีชุคไปถึงน้อยท่ีสุด โดยพิจารณาจากจำนวนโฆษณาท่ีใช้กับร่างกายส่วนน้ันๆ  จากตา 
รางท่ี 1 ในบทท่ี 1 ท่ีแสดงข้อมูลเก่ียวกับจำนวนโฆษณาเคร่ืองสำอางพบว่ามีจำนวนโฆษณาเคร่ือง 
สำอางท่ีใช้กับแต่ละส่วนของร่างกายไม่เท่ากัน แต่จำนวนโฆษณาดังกล่าวผู้วิจัยนับจากโฆษณาท่ีนำ 
เสนอผลิตภัณฑ์เฉพาะกับส่วนนัน ทำให้ดูเหมือนว่าไม,มีเคร่ืองสำอางท่ีผลิตออกมาใช้กับส่วนของ 
ร่างกายบางส่วน ซ่ึงความจริงแล้วผลิตภัณฑ์ท่ีใช้กับส่วนของร่างกายบางส่วนเหล่าน้ันไปปรากฎอยู่ 
ในโฆษณาเคร่ืองสำอางรวมประ๓ทชุดแต่งหน้าเป็นส่วนใหญ่ เช่น ไม,มีโฆษณาผลิตภัณฑ์สำหรับ 
ตกแต่งคิวโดยเฉพาะ แต่ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวไปปรากฎอยู่ในโฆษณารวมชุดแต่งหน้าจำนวนหน่ึง ดัง 
น้ัน ในบทน้ีผู้วิจัยจะจัดลำดับส่วนของร่างกายท่ีใช้เคร่ืองสำอาง โดยพิจารณาจากการกล่าวถึงส่วน 
ของร่างกาย (ด้วยล้อยคำ) ทังจากโฆษณาเคร่ืองสำอางท่ีใช้เฉพาะกับร่างกายส่วนนันและโฆษณา 
เคร่ืองสำอางรวมผลิตภัณฑ์หลายอย่างหรือใช้กับส่วนของร่างกายได้หลายส่วน ผลปรากฏดังน้ี
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ตารางท่ี 4 ส่วนของร่างกายท่ีบุ่งหวังให้เกิดการใช้เคร่ืองสำอาง (เรียงจำนวนจากมากไปน้อย)

ลำดับ
ส่วนของ 
ร่างกาย

จำนวนครั้งที่กล่าวถึงส่วนของร่างกาย(โฆษณา 1 ช้ินนับเป็น 1 ครั้ง)
รวมจากโฆษณาผลิตภัณฑ์เฉพาะ 

กับร่างกายส่วนนั้น จากโฆษณารวมผลิตภัณฑ์

1
ผิวหน้า 

รวมถึงคอ

ครีมบำรุงผิว พอกผิว ขัดผิว 
แผ่นมาสัคหน้า ใฟมหรือสพู ่
ทำความสะอาด ครีมกันแดด 
(215) ครีมรองพ้ืน และครีม 
ปกปิดริ้วรอย (35)

ครีมหรือแป้งรองพื้นในโฆษณาชุดแต่งหน้า(8) 
ครีมกันแดด (ผิวหน้า + ผิวกาย) (5)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + ผิวกาย) (3)
ครีมแกัริ้วรอย (ผิวหน้า + หน้าอก) (2)
ครีมแกัลิว (ผิวหน้า + ผิวกาย) (2)
ครีมบำรุง(ผิวหน้า + ผิวรอบดวงตา) (11)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + ผิวรอบดวงตา +ริม'ผิปาก) (3)

284

2 ดวงคา ครีมบำรุงผิวรอบดวงตา (12) 
อายแชโดว์(6)

อายแชโดวในโฆษณาชุดแต่งหน้า (19)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + รอบดวงตา) (11)
ครีมบำรุง (ผิวรอบดวงตา + ริม่ผิปาก) (2)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + ผิวรอบดวงตา + ริม่ผิปาก) (3) 
ครีมบำรุงผิวหน้าทารวมผิวรอบดวงตา (1) 
ผลิตภัณฑ์รวม (ผิวกาย + ผิวรอบดวงตา + ผม) (1)

55

3 ผม
แชมพู ครีมหมักผมและพอก 
ผม (25) นั้ายาย้อมผมและแต่ง 
ทรงผม (20)

ครีมบำรุง (ผิวกาย + บำรุงเสันผม) (1)
ผลิตภัณฑ์รวม (ผิวกาย + ผิวรอบดวงตา + ผม) (1) 47

4 ผิวกาย
ครีมบำรุงผิว ครีมกันแดด 
ครีมุพอกหรือขัดผิว สพู่หรือ 
ครีมอาบนั้า (33)

ครีมกันแดด (ผิวหน้า + ผิวกาย) (5)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + ผิวกาย) (3)
ครีมแก้ลิว (ผิวหน้า + ผิวกาย) (2)
ครีมบำรุง(ผิวกาย + บำรุงเส้นผม) (1)
ผลิตภัณฑ์รวม (ผิวกาย + ผิวรอบดวงตา + ผม) (1) 
ครีมบำรุง (ผิวกาย + โรลออนทาใต้วงแขน) (1)

46

5 ปาก ลิปสติก (19)

ลิปสติกในโฆษณาชุดแต่งหน้า (19)
ครีมบำรุง (ผิวรอบดวงฅา +ริม‘ผิปาก) (2)
ครีมบำรุง (ผิวหน้า + ผิวรอบดวงฅา +ริม'ผิปาก) (3) 
ครีมบำรุงผิวทาริม‘ผิปากไต้(1)

44

6 แก้ม บลัชออน (1) บลัชออนในโฆษณาชุดแต่งหน้า (15) 16

7 ขนตา มาสคาร่าบำรุงขนตา (1) 
มาสคาร่าตกแต่งขนตา (8) มาสคาร่าในโฆษณาชุดแต่งหน้า (5) 14
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ตารางที่ 4  (ต่อ)

ลำดับ
ส่วนของ 
ร่างกาย

จำนวนครั้งที่กล่าวถึงส่วนของร่างกาย (โฆษณา 1 ชิ้นนับเป็น 1 คร้ัง)
รวมจากโฆษณาผลิตภัณฑ์เฉพาะ 

กับร่างกายส่วนน้ัน จากโฆษณารวมผลิตภัณฑ์

8 เล็บ น้ัายาทาเล็บ (2) นั้ายาทาเล็บในโฆษณาชุดแต่งหน้า (5) 
ครีมทามือ (บำรุงเล็บต้วย) (2) 9

9 ค้ิว - ดินสอเขียนคิ้วในโฆษณาชุดแต่งหน้า (5) 5

9 ใต้วงแขน โรลออน (3) 
ครีมกำจัดขน (1) ครีมบำรุง (ผิวกาย + โรลออนทาใต้วงแขน) (1) 5

10 หน้าอก ครีมกระชับทรวงอก (2) ครีมแต้ทรอย(ผิวหน้า+ หน้าอก) (2) 4

10 เต้า ครีมทากันสันเต้าแตก (2) สบุ่ทำความสะอาดร่างกายทำให้สันเต้าหายแตก (1) 
ครีมบำรุงผิว (ทาสันเต้าไต้) (1) 4

11 มอ เจลทำความสะอาดมือ (1) ครีมบำรุงมือและเล็บ (2) 3

จากข้อมูลตามตารางท่ี 4 แสดงโฆษณาเคร่ืองสำอางท่ีใช้ในงานวิจัย ส่วนของร่างกายท่ีมู่ง 
หวังให้เกิดความงามมากท่ีสุด คือ หน้าหรือผิวหน้ารวมถึงคอ ดวงตา ผม ผิวกาย ปาก แก้ม ขนตา 
เล็บ ค้ิวและใต้วงแขน หน้าอกและเท้า ตามลำดับ ส่วนมือ เป็นส่วนของร่างกายท่ีมุ่งหวังให้เกิด 
ความงามน้อยท่ีสุด

ในส่วนของ เน ื้อความ  พบว่าเคร่ืองสำอางหรือผลิตภัณฑ์ต่างๆ ไต้กระทำให้เกิดความงามแก่ 
ส่วนต่างๆ ของร่างกายอย่างหลากหลาย ผู้วิจัยไต้จัดหมู่คุณลักษณะต้านต่างๆ เก่ียวกับความงามของ 
แต่ละส่วนของร่างกาย ท่ีเกิดจากการใช้เคร่ืองสำอาง 3 ลักษณะหลักคือ ลักษณะสี ลักษณะของเน้ือ 
ผิว และรูปลักษณะ เช่น ลักษณะความงามของผิว มีเกณฑ์แบ่งอยู่ 2 ลักษณะคือ ลักษณะของสีผิว 
และลักษณะของเนือผิว หรือลักษณะความงามของเน้นผมแบ่งการพิจารณาไต้เป็น 3 ลักษณะคือ 
ลักษณะของสีผม ลักษณะของเน้นผมและลักษณะรูปผม เป็นต้น การจัดหมู่คุณลักษณะไต้ดังกล่าวนี 
อ้างอิงจากข้อมูลโฆษณาเคร่ืองสำอางท่ีใช้เท่าน้ัน จึงไม่ไต้ครอบคลุมเกณฑ์การแบ่งลักษณะความ 
งามในทุกต้านท่ีอาจจะมีนอกเหนือไปจากน้ี และเพ่ือให้เห็นภาพรวมของการแบ่งคุณลักษณะความ 
งามของส่วนต่างๆ ของร่างกายชัดเจนข้ึน ผู้วิจัยจึงนำเสนอด้วยตารางสรุปรวมเรียงลำดับจากส่วน
ของร่างกายท่ีมุ่งหวังให้เกิดความงามจากมากไปหาน้อยท่ีสุด (ลำดับเท่ากันจะเรียงจากส่วนท่ีอยู่ข้าง 
บนร่างกายก่อน) จากน้ันจึงแยกอธิบายตามหัวข้อ ดังน้ี
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ตารางท่ี 5 คุณลักษณะความงามของส่วนต่างๆ ของร่างกาย

เร่ือง เน้ือความ
ส่วนของร่างกาย 
ที่ยุ่งหวังให้เกิด 
ความงามจากการ 
ใช้เครื่องสำอาง

คุณลักษณะความงามที่เกิดจากการใช้เครื่องสำอาง

ตัวอย่างห้อยคำลักษณะสี ลักษณะของเนื้อผิว ^ปลักษณะ

1. หน้า/ผิวหห้า 
รวมถึงคอ

รท่ีมีความสว่าง 
เข่น ขาว ขาวอม 
ชมพู นวล หรือ 
จากการเติมแต่งทำ 
ให้มีประกาย แวว 
วาว
หรือทำให้มีสี 
น้ืาผ้ึง

มีความเรียบเนียน 
ยืดหยู่น ชุ่มช่ืน อ่อน 
นุ่ม สะอาด ไม่มีชุด 
ด่างดำ และริ้วรอย มี 
สุขภาพดี อ่อนวัย

วงหน้ากระช้บ 
ไ ห ้^

- เนรมิตผิวขาว เรียบเนียน กระจ่างใส...
- ผิวสดใสอมชมพูคุจกหลาบแรกแย้ม
- สัมผัสผิวท่ีเนียนเรียบและกระชับข้ึน...
- ส่ผิวหน้ากระจ่างใส ไร'สัว ไรีร้ิวรอย
-อีกครั้ง...ที่ผิวกลับมาเนียนใสเหมือนวัยสาว
- วงหน้ากระชับไห้}ป ผิวหน้าเปล่งปลั่ง 
ดูอ่อนกว่าวัย
- สร้างประกายเรื่อเรืองให้ผิวสวย 
สมบุรณ์แบบ

2. ดวงตา6 สีท่ีไห้จากการเติม 
แต่ง เปลือกตาและ 
ทำให้มีประกาย 
และสีของเนื้อผิว 
รอบดวงตา คอ 
ขาว ไม่หมองคลา

มีความเรียบเนียน 
อ่อนนุ่ม ชุ่มช่ืน อ่อน 
เขา'ว
ไม่มีร้ิวรอย

กลมโต - เปลือกตาสีพาสเทลลุ่นกลางๆประชัน 
เฉดต่างขึ้วสดใส
- พร้อมเติมแต่งประกายเลื่อมระยับให้ 
เปลือกตากระจ่างชัด
- สดวงตาที่กลมโตขึ้น สดใสข้ึน
- ให้ผิวรอบดวงตาชุ่มชื่น สดใส

3. ผม สีต่างๆตามแฟชั่น 
การย้อมผม เข่น 
แดง ห้ม ม่วง น้ืา 
ตาล ไม่มีผมขาว

นุ่ม หนา ชุ่มช่ืน 
พลิ้วไหว ไม่ขี้ฟ่ 
สะอาด ไม่แห้งแตก 
ปลาย อ่อนเยาว์

เรียบ.ตรง อยู่ 
ทรง เป็นลอน

- นุ่ม สลวย พลิ้วไหวชุจประกายไหม
- ท่ีสุดแห่งผมเรียบตรง ให้ผมอยู่ทรง 
และไม่ชี''ฟ
- ...เห้นผมมีน้ืาหนัก มีวอลธุ่ม สปริงตัว 
และดูมีชีวิตชีวา
- ให้สีสันเด่นชัด ติดทนนาน ปิดผมขาว 
ไห้แนบเนียน
- ...ท่ีช่วยเน้นลอนผมให้คมชัด

4. ผิวกาย ลักษณะ'ของสีท่ี 
สว่าง เช่น ขาว ผุด 
ผ่อง กระจ่างใส มี 
ประกาอเกิดจาก 
การใช้แป้ง

มีความเรียบเนียน 
ยืดหยู่น ชุ่มช่ืน อ่อน 
นุ่ม อ่อนเยาว์สะอาด 
สุขภาพดี

-

- ให้ผิวขาว เนียนนุ่มชุ่มชื่น ชะลอริ้วรอย 
ก่อนวัย
- ผิวเนียนเรียบ ขิเตกระชับ และอ่อนนุ่มข้ึน

6 นอกจากดวงตาและแววตา ยังรวมถึงเปลือกตาและผิวรอบดวงตา
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ตารางที่ 5 (ต่อ)
เร่ือง เน้ือความ

ส่วนของร่างกาย 
ที่ม่งหวังให้เกิด 
ความงามจากการ 
ใข้เครื่องสำอาง

คุณลักษณะความงามที่เกิดจากการใ#เครื่องสำอาง

ห้วอย่างก้อยคำลักษณะสี ลักษณะของเนื้อผิว รูปลักษณะ

5 .ป าก7 สีสันตามที'เติมแต่ง 
ห้างทำให้มี 
ลักษณะประกาย 
แวววาว ไม่หมอง 
คลา

มีความชุ่มข้ึน เนียน 
นุ่มนวล อ่อนเยาว ์
ไม่มีริ้วรอย

มีความอวบอิ่ม 
มีมิติ

- เรียวปากคู่สวยของคุณจึงชุ่มชื้น วาววับ 
ในแบบ “Wet-Shine”
- พรือมเติมความอวบอ่ิมห้วยลิปกรอสใส 
เพ่ือเรียวปากสวย สะดุดตา
- ริม1เปากรบางระเรื่อ เฉดชมพูและสัม 
เจือเงิน
- เป้รู้สืกว่ารีมธีเปากดูมีมิติ อวบอิ่มข้ึนมา 
เหมือนเราไห้ทำศัลยกรรม

6. แก้ม 8 สีสันจากการเติม 
แต่ง เช่น รอ่อน 
บาง เพ่ือให้ผิวผด 
ผ่อง

มีนื้ามีนวล สุขภาพดี 
ไม่แห้งตึง อ่อนเยาว ์
นวล

- บลัชออนปิดแก้มเปล่งปลั่งห้วยวิตามินชี
- ...ช่วยขับสืแก้มให้ผดผ่องสดใส
- เพ่ือพวงแก้มสวยสุกปลั่งมีนื้ามีนวล 
สุขภาพดีอย่างเป็นธรรมชาติ
- เห้นความสดใสเป็นธรรมชาติเหมือน 
ไม่จงใจกับแก้มรอุ่นบาง

7. ขนคา รที่,ไห้จากการเติม 
แต่ง เช่น ดำ สีเข้ม 
และสีสัน และ 
ลักษณะเป็น 
ประกายตามท่ีผลิต 
ภัณฑ์'นำเสนอ

มีความนุ่ม ยืดหยุ่น 
ชุ่มข้ึน

มีความหนา 
ยาวและงอน 
เรียงเสัน

- ช่วยให้ขนตาดกหนา ยาว และงอนกึง 
ขีดสุด
- มาสคาร่าสีสัน สดใส ไดดเด่น เพ่ิม 
ความเรียวยาว
- ให้ขนตาคงความยืดหยุ่น แข็งแรง และ 
ชุ่มข้ึน
- งอนงามดุจขนตาปลอม ในทุกมุมมอง

8. เลีบ สีสันตามการใข้สั 
ของน้ืายาทาเล็บ

แข็งแรง ไม่เปราะ เรียบมน •...ปกป้องบำรูงเล็บให้แข็งแรง ไม่เปราะ 
■ ใหม่! Jet Set Nail Vanish สวยกรีด 
กรายระยิบระยับ

9. ค้ิว เข้ม/อ่อน 
ขึ้นอยู่กับผลิต 
กัณฑ์ เช่น สีมะฮี 
อกกะนี

หนา /เข้ารูป 
/ใก่งหรือเสั 
สั้นๆ
ข้ึนอยู่กับวิธ ี
แต่งหห้า

-คิ้วที่เข้ารูปเข้มดวงตาโดดเด่นห้วยสี...
- ค้ิวห้องเข้มและหนา ส่วนขนตาห้องงอนยาว 
ห้วย...

10. ให้วงแขน ขาว มีความเรียบเนียน 
นุ่ม ไม่มีรอยดำ

- ช่วยให้ผิวให้วงแขนขาวเนียนอย่างเป็น 
ธรรมชาติ
- ...เพ่ือความขาวเนียนของผิวให้วงแขน

7 นอกจากรูปลักษณะของปากแล้วยังหมายถึงลักษณะผิวเนื้อของรมผิปาก

8 เฉพาะผิวเนื้อ ไม่รวมรูปลักษณะของแก้ม
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ตารางที่ 5 (ต่อ)
เร่ือง เน้ือความ

ส่วนของร่างกาย คุณลักษณะความงามที่เกิดเทกการใช้เครื่องสำอาง
ที่ม่งหวังให้เกิด 
ความงามป็ากการ 
ใช้เครื่องส่าอาง

ลักษณะสี ลักษณะของเนื้อผิว รูปลักษณะ คัวอย่างห้อยคำ

1 !  หห้าอก เปล่งปลั่ง มีความชุ่มข่ืน 
กระช้บอ่อนเขาวั 
อ่อนนุ่ม 
เต่งตึง

ไม่หย่อนคสัอย 
กลม ให้งมน

- เพอร้ลา,ชเติมอกสวยให้เฅีมคัพ พร้อม 
กระชับที่คห้อยให้คืนรูป 
•ช่วยเพิ่มความชุ่มข่ืน เสริมสร้างเนื้อเยึ๋อ 
และพลังให้กับกห้ามเนื้อ (ส่วนอก)

12. เห ้า9 มีความชุมชน นุ่ม 
เนียน
สันเท้าไม่แดก

- ...สันเท้าที่เนียนนุ่ม เหมาะสำหรับคุณ 
และคนที่ห่วงใย
- ...เพ่ือรักษาความชุ่มชื้น และ คืนความ 
สมตุล นุ่มเนียนแก่สันเท้า

13. มือ 10 ไม่มีริ้วรอย ไม่แห้ง 
กร้าน สะอาด นุ่ม 
อ่อนเยาวั

- พร้อม Moisturizer ถนอมมือไม่ให้แห้ง 
กร้าน

3.2ค่านิยมเก่ียวกับความงามท่ีปรากฎในโฆษณาเคร่ืองสำอาง
จากตารางท่ี 5 จะเห็นว่าส่วนของร่างกายบางส่วนไม่มีการบรรยายลักษณะความงามครบท้ัง 

3 ลักษณะ โดยเฉพาะการกล่าวถึงรูปลักษณะท่ีขาดหายไป ท้ังน้ี ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตไว้ ประการแรก 
คือ รูปลักษณะของร่างกายบางอย่างไม่สามารถแก้ไขโดยการไข้เคร่ืองสำอางได้ เช่น รูปลักษณะ 
ของแก้ม มือ เท้า หรือเล็บ เพราะเปีนส่วนท่ีมีมาแต่เกิด ดังน้ันเคร่ืองสำอางจึงเน้นการแก้ไขลักษณะ 
ท่ีเปีนไปได้มากกว่า เช่น ทำให้ผิวบริเวณแก้ม มือ และเท้า เปล่งปล่ัง ชุ่มช่ืน นุ่มเนียน เป็นต้น ส่วน 
เล็บก็จะเน้นการใช้สีสันโดยไม,เก่ียงว่ารูปลักษณะของเล็บจะส้ัน-ยาวหรือได้รูปทรงหรือไม่ น่า
สังเกตว่าดวงตาท่ีกลมโตแม้ไม,ได้มีมาแต่กำเนิด แต่ก็ถูกเน้นว่าสามารถใช้เคร่ืองสำอางตกแต่งให้ดู 
เหมือนว่ามีดวงตากลมโตได้ จึงเป็นข้อสังเกตในประการท่ีสองว่าลักษณะความงามบางอย่างเปีน
ความจำเป็นและสำคัญ แม้ว่าไม่ได้มีมาแต่กำเนิดก็ต้องใช้เคร่ืองสำอางเพ่ือให้เกิดความงามน้ันข้ึน 
จนได้ เช่น การมีผิวขาว หรือมีปากท่ีดูเหมือนอวบอ่ิม เป็นด้น และข้อสังเกตประการสุดท้ายคือ มี 
การกล่าวถึงลักษณะความงามในส่วนท่ีแยกย่อย เช่น ผิวรอบดวงตา ผิวใด้วงแขนหรือกระท้ังการใช้ 
มาสคาร่าสีแฟช่ันสำหรับขนตา ส่วนของร่างกายเหล่าน้ี อาจไม่ได้ถูกจัดว่าเป็นความงามแต่!เจธุบัน 
ถูกเน้นให้เห็นความสำคัญมากข้ึนจากเคร่ืองสำอางท่ีผลิตข้ันมาเฉพาะ

9 เฉพาะผิวเนื้อลันเท้า ไม่รวมรูปลักษณะของเท้า

10 เฉพาะผิวเนื้อของมือ ไม่รวมรูปลักษณะของมือ
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จากข้อสังเกตท่ีกล่าวมาข้างต้น ทำให้เกิดหัวข้ออภิปรายว่าค่านิยมเก่ียวกับความงามของแต่ 
ละส่วนของร่างกายเป็นอย่างไร และค่านิยมความงามเหล่านันโดยปกติแล้วเป็นลักษณะความงาม 
เฉพาะ หรือโดดเด่นในสังคมไทยหรือไม, เพ่ือตอบคำถามดังกล่าว ผู้วิจัยจึงต้องเปรียบเทียบระหว่าง 
ลักษณะความงามท่ีปรากฎในงานวิจัยดังตารางท่ี 5 กับลักษณะความงามท่ีปรากฎในหนังสือ การชม  
ความงามชองนางในวรรฌ คด ีไทย  (มัลลิกา คณานุรักษ์, 2524) เพ่ือให้เห็นว่าค่านิยมเก่ียวกับความ 
งามท่ีปรากฎในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองสำอางไต้สร้างค่านิยมความงามอะไรข้ึนมาใหม่ หรือแสดง 
และตอกยำค่านิยมความงามอะไรท่ีเคยมีมาแล้ว แต่ท้ังน้ี การเปรียบเทียบดังกล่าวเป็นการเปรียบ
เทียบต่างบริบทกัน คือ การชมความงามของนางในวรรณคดีไทยเป็นการชมความงามของผู้หญิงใน 
อดีต (ตังแต่สมัยอยูธยา) และไต้รับอิทธิพลจากวรรณคดีอินเดีย ความงามจึงเป็นความงามเป็นหญิง 
งามชาวอินเดีย แต่ผู้เขียนก็ไต้กล่าวถึงความงามแบบหญิงไทยแทรกอยู่ด้วย บริบทอ่ืนท่ีแตกต่างคือ 
สมัยก่อนยังไม่มีการผลิตเคร่ืองสำอางใช้แพร่หลายอย่างในปีจชุบันและอิทธิพลจากต่างวัฒนธรรมก็ 
ยังมีไม,มากเท่ากับปีจชุบัน แต่น่ันก็เป็นประเด็นในการอภิปรายว่าความงามท่ีเกิดข้ึนในสมัยปีจชุบัน 
มีส่วนเก่ียวข้องกับความเจริญต้านอุตสาหกรรมและสังคมท่ีเป็นบริโภคนิยม แสดงให้เห็นจากการท่ี 
มีผลิตกัณฑ์หลายประเภทในท้องตลาดมุ่งเน้นให้เกิดความงามหลากหลาย โดยเฉพาะลักษณะความ 
งามท่ีละเอียดย่อยซ่ึงในอดีตไม,เคยจัดว่าเป็นลักษณะความงามท่ีโดดเด่นหรือลักษณะเฉพาะ เช่น
ลักษณะเฉพาะความงามของดวงตาท่ีคนท่ัวไปหรือในอดีตเข้าใจคือ การมีดวงตากลมโตและแววตา 
เป็นประกาย แต่ในป็จธุบันพบว่ามีการให้ความสำคัญแยกย่อยกับผิวรอบควงตามากข้ึน จึงเป็นผล 
ให้มีผลิตกัณฑ์สำหรับบำรุงผิวรอบดวงตาข้ึนมาน่ันเอง หรือในทางกลับกัน เพราะมีผลิตภัณฑ์ 
สำหรับบำรุงผิวรอบดวงตาข้ึนมา จึงทำให้เกิดการเน้นความงามของผิวรอบดวงตาข้ึนมาก็ไต้ การ 
เปรียบเทียบลักษณะความงามจาก การชมความงามฯ ดังกล่าวเป็นหลัก จะช่วยแสดงให้เห็นว่า 
โฆษณาเคร่ืองสำอางไต้สร้างนิยามเก่ียวกับความงามให้กับส่วนใดของร่างกายและอย่างไร ซ่ึง
เหมือนหรือแตกต่างจากความงามในอดีตหรือไม่ หรือเป็นลักษณะความงามท่ีมีอยู่ในค่านิยมและยัง 
ไต้รับการกล่าวชำจนเป็นลักษณะความงามท่ีเป็นสากล ท้ังน้ี การเปรียบเทียบในเบ้ืองต้นอย่าง
คร่าวๆ  พบว่าส่วนของร่างกายและคุณลักษณะความงามจากโฆษณาเคร่ืองสำอางเน้นความงามให้ 
โดดเด่น เหมือนและแตกต่างจากในอดีต ดังตารางท่ี 6 ดังน้ี



ตารางทิ 6 เปรียบเทียบลักษณะความงามในอดีตและปีจจุบัน

เร่ือง เน้ือความ
ส่วนของร่างกายที่บุ่ง 
หวังพ'เกิดความงาม ยุคสมัย การกล่าว 

ถึง คุณลักษณะความงาม

ลักษณะสี ลักษณะของเนื้อผิว เปลักษณะ

1. หน้า/ผิวหน้า ป็จจุบัน Y Y
อดีต Y Y ^

2. ดวงตา ปิจชุบัน Y Y Y Y
อดีต Y - - Y

3. ผม ปีจา)บัน Y Y Y Y
อดีต Y Y Y -

4. ผิวกาย ป็จยุบัน Y Y Y -
อดฅ Y Y Y -

5. ปาก ป็จชุบัน Y Y Y Y
อดีต Y Y - -

6. แถึม ปีจา!บัน Y Y Y -
อดีต Y Y Y Y

7. ขนตา ปีจชุบัน Y Y Y Y
อดีต - -

Y

8. เล็บ ป็จชุบัน / Y Y Y
อดีต Y Y

-
Y

9. คิว ปีจา!บัน Y Y
-

Y
อดีต ^ Y Y Y

10. พวงแขน ป็จจุบัน Y Y -
อดีต - - - -

11. หน้าอก ปีจา!บัน Y Y Y
อดีต y - -

Y

12. เน้า ปีจ̂ !บัน -
Y

-

อดีต Y
-

Y

13. มือ ปีจา)บัน - Y
-

อดีต - - - -

จากตารางท่ี 6 จะเห็นว่าส่วนของร่างกายบางส่วนหรือคุณลักษณะความงามบางอย่างไม่ได้ 
จัดว่าเป็นความงามในอดีต เช่น ใต้วงแขนหรือผิวรอบดวงตา เพราะไม่ใช่ส่วนท่ีโดดเด่นพอจะกล่าว 
ถึง ในขณะท่ีความงามท่ีโดดเด่นในอดีตกลับไม,ได้รับการกล่าวถึงในโฆษณาเคร่ืองส่าอางหรือกล่าว 
ถึงน้อยมาก เช่น ในอดีตกล่าวถึงรูปลักษณะพวงแด้ม แต่ในโฆษณากล่าวถึงเฉพาะลักษณะของสีไ 1712*771 '  1, 1  " 1 21 1 71แต้ม ทังนีดังทีผู้วิจัยได้อธิบายไปแล้วว่า เครองสำอางไม่สามารถแก้ไขลักษณะบางอย่างทีเป็นมาแต่ 
.กำเนิดได้ท้ังหมด จึงเปล่ียนไปบุ่งเน้นคุณลักษณะความงามด้านอ่ืนๆ แทน ค่านิยมความงามในแต่ละ
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ส่วนของร่างกายเปรียบเทียบกับในอดีตมีทั้งลักษณะที่เหมือนและแตกต่างกัน ส่วนที่เหมือนก็อาจมี 

รายละเอียดปลีกย่อยแตกต่างกัน ผู้วิจัยจะได้อธิบายตามลำดับดังต่อไปนี โดยเรียงจากส่วนของร่าง 

กายที่มุ่งหวังให้เกิดความงามมากที่สุคไปหาน้อยที่สุดตามจำนวนและทัศนคติของโฆษณาเครื่อง 

สำอาง ดังนี้

3.2.1 หน้าหรือผิวหน้ารวมถึงคอ

ตามที่ระบุรวมถึงคอด้วยเนื่องจากว่าครีมบำรุงผิวหน้าบางชนิดทารวมถึงคอด้วย แต่ผิว

บริเวณคอยังไม่ถูกเน้นมากนัก จึงถือว่าเป็นการกล่าวถึงผิวหน้าเป็นส่วนใหญ่ จากผลการวิเคราะห์ 

ลักษณะความงามของผิวหน้าพิจารณาจาก 3 ลักษณะคือ สีผิวและลักษณะของเนือผิว และรุปลักษณ์ 

ของใบหน้า โดยสีผิวที่พ ึงประสงค์คือ ขาว อมชมพู หรือนวล ลักษณะของเนื้อผิวที่สวยงามคือ 

เนียน เรียบ น ุ่ม ชุ่มชื่นและเต่งตึง เป็นด้น และรุปใบหน้าที่ได้รุปเนื่องจากไม่มีผิวหย่อนคล้อย ใน 

การชมความงามฯ  ได้กล่าวถึงการมีใบหน้างาม โดยเปรียบกับดวงจันทร์ คือ มีลักษณะนวลผ่อง ซ่ึง 

ลักษณะดังกล่าวใกล้เคียงกับการบรรยายความงามในโฆษณาเครื่องสำอาง โดยการใช้ล้อยคำว่า

นวล เน ียนและผ ุดผ ่อง  ส่วนสีผิวนัน การชมความงามศได้กล่าวว่า สีผิวที่นิยมคือ เหลืองหรือนวล แต่ 

จะเห็นว่าถ้อยคำจากโฆษณาเครื่องสำอางส่วนใหญ่ใช้คำว่าข า ว หรือ อมชมพู จึงอาจถือได้ว่าเป็นค่า 

นิยมความงามใหม่ที่เกิดขึ้นมา(ล้าเทียบกับยุคนั้นที่นิยมผิวเหลือง)

ในการชมความงามฯ ได้กล่าวถึงทัศนคติความนิยมเรื่องสีผิวของคนในสมัยก่อนว่า ไทยกับ 

จีนจะ ไม่นิยมผิวขาวแบบฝรั่งเพราะเหมือนคนอมโรค ในขณะที่งานวิจัยของอังคเรศ บุญทองล้วน 

(2539) ได้อ้างทัศนคติของคณะกรรมการที่ดัดสินการประกวดนางสาวไทย บางส่วนแสดงทัศนคติ 

ว่าผิวไม่จำเป็นต้องขาวแต่ต้องเนียน บางส่วนนิยมว่าต้องให้ขาว เช่น “...ส่วนผิวนั้นคนไทยชอบผิว 
ขาวสะอาด..:’ (นายแพทย์ยุทธ โพธารามิก, อ้างใน อังคเรศ บุญทองล้วน, 2539) เป็นด้น จากท่ีกล่าว 

มาแสดงถึงค่านิยมของสีผิวที่แตกต่างไปจากอดีตและจากการวิเคราะห์วาทกรรมโฆษณาเครื่อง 

สำอางก็ได้พบว่ามีค่านิยมการมีผิวขาวปรากฎอยู่มากดังถ้อยคำเกี่ยวกับความงามของผิวหน้า เช่น

(1) แป้งผสมรองพื้น ให้ผิวคุณขาว...เนียนเป็นธรรมชาติ... (ดิฉัน มี.ค. 46)

(2) ผิวขาว พิสุทธิ๋ เปล่งประกายราวหิมะแรก (ดิฉัน มี.ค. 46)

(3) beta - 1,3 -  glucan ที่ช่วยให้ผิวเปล่งปลั่งอมชมพู (ดิฉัน เม.ย.46)

จากตัวอย่าง แม้ว่าผิวขาวจะเป็นลักษณะความงามที่เกิดขึ้นจากการใช้เครื่องสำอาง แต่จาก 

ตัวอย่างท่ี (2) ซึ่งเปรียบความขาวกับหิมะแรก จึงหมายถึง ผิวที่ขาวสะอาดมาก ตามความเห็นของผู้ 

วิจัย ค่านิยมเกี่ยวกับผิวที่ขาวมากหรือขาวจัดถือได้ว่าเป็นลักษณะความขาวที่เกิดขึ้นมาใหม่โดยถ้า 

เปรียบกับการใช้ภาพนางแบบประกอบแล้วพบว่านางแบบเป็นชาวตะวันตกที่มีผิวขาวมาก(ภาพ
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ประกอบอยู่ในภาคผนวกข) ปรากฎการณ์เช่นนี้คล้ายคลึงกับการใช้ภาพผู้หญิงในงานโฆษณาใน 

ประเทศมุมใบซึ่งมักใช้นางแบบที่มีลักษณะเป็นชาวตะวันตก อายุน้อย ผมสีทอง ตาสีอ่อน ผอมบาง 

และโหนแก ้มส ูง11 เมื่อเปรียบเทียบกับสิ่งที่ปรากฎในโฆษณาเครื่องสำอางไทยแล้วกีมีลักษณะเช่น 

เดียวกันจึงอาจกล่าวได้ว่าลักษณะการมีผิวขาวมากขนาดนี้ได้แบบอย่างมาจากชาติตะวันตก(หรือ 

ชาติเอเชียด้วยกันเพราะเครื่องสำอางบางชนิดเป็นของญี่มุ่น)

และเนื่องจากผิวหน้าคือส่วนที่มุ่งหวังใน้เกิดความงามมากที่สุด ด้งนั้น จึงมีเครื่องสำอางที่ 

ผลิตเฉพาะส ำห ร ับ ใบหน้าหลายประเภท (จากตารางที่ 4 มีผลิตภัณฑ์สำหรับใช้กับใบหน้า 284 ชิ้น 

งาน) ผู้วิจัยได้สำรวจและพบว่าเครื่องสำอางเหล่านี้แยกเป็นประเภทย่อยๆได้อีกด้งนี้

ตารางท่ี 7 จำนวนประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีใช้กับผิวหน้า

ประเภท จำนวน (ช้ืน) จำนวนร้อยละ

ครีมบิน[งผิวท่ัว,ไป 84 29.57

ครีมส์าหรับแกัไขร้ิวรอย กระชับผิว และทำใป'ดูอ่อนเยาว์ 63 22.18

ครีมผิวขาว 48 16.90

ครีมและแป้งรองพ้ืน 41 14.43

ผลิตกัณ1ท์ทำความสะอาด 19 6.69

ครีมกันแดด 14 4.92

ครีมท่ีใด้ความชุ่มช้ืนโดยเทพาะ 10 3.52

ครีมกระชับเชุมขนโดยเฉพาะ 3 1.05

ครีมแกัสิว 2 0.70

รวม 284 100

จากประเภทย่อยๆของเครื่องสำอางด้งตารางที่ 7 - ของโฆษณาเครื่องสำอางที่ใช้กับผิวหน้า 

พบว่าครีมบำรุงผิวทั่วไปมีมากที่สุค และหน้าที่ของครีมประ๓ ทนี้จะทำให้ผิวหน้ามีลักษณะรวมๆ 

คือ สุ่มเนียน ชุ่มชื้น เปล่งปลั่ง ขาวกระจ่าง ไร้ริ้วรอย เป็นด้น แต่ที่น่าสนใจคือ มีครีมบำรุงผิวท่ีทำ 

ให้เกิดผลเฉพาะอย่าง เช่น ครีมแก้ไขริ้วรอย และครีมผิวขาว ซึ่งพบมากเป็นอันดับสองและสาม ตาม 

ลำดับ จำนวนของครีมทั้งสองประเภทนี้ปงบอกว่าค่านิยมเกี่ยวกับผิวหน้างามต้องปราศจากริ้วรอย 

อ่อนวัยและขาว ส่วนครีมและแป็งรองพื้นเป็นเครื่องสำอางสำหรับแต่งหน้าที่ต้องการให้ผิวหน้ามี 

ความเรียบเนียนและกลบเกลื่อนริ้วรอย ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดพบไม่มากนัก แต่นอกจากจะใช้ 

ทำความสะอาดหน้าแล้วยังช่วยบำรุงผิวไปพร้อมกันด้วย ส่วนครีมกันแดดพบจำนวนไม่มาก แต่ 

นอกจากจะกันแดดแล้วก็ยังช่วยบำรุงผิวหน้าเช่นกัน ส่วนผลิตภัณฑ์สำหรับกระชับรุ^มขนโดย

11 Datta, Bishaka. ด้างใน Geeta Seshu. Women's Ways o f Seeing. 
http://www.indiatogether.org/2003/sep/wom-beauty.htm

http://www.indiatogether.org/2003/sep/wom-beauty.htm
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เฉพาะนัน แม้ว่าจะพบไม่มากแตกแสดงให้เห็นว่ามีการผลิตเครื่องสำอางสำหรับแก้ไขปีญหา

ละเอียดย่อยดังกล่าว จึงเป็นการสร้างทัศนคติว่า!,ชุมขนเป็นลักษณะไม่สวยงามต้องกำจัด จากการ 

กล่าวอ้างของคุสุมา ไชยพร12 ก็สอดคล้องกับข้อมูลงานวิจัยที่ว่า ตลาดผลิตภัณฑ์ปรนนิบัติผิวหน้า 

ในเมืองไทยมีขนาดใหญ่ที่สุดและการแข่งขันสูงที่สุดในกลุ่มประเทศอาเซียน (มูลค่ารวมประมาณ

3,000 กว่าล้านบาท) โดยสัดส่วนของผลิตกัณฑ์เพื่อความขาวใสมีจำนวนถึงร้อยละ 58 (ประมาณ 

1,890 ล้านบาท) รองลงมาคือครีมชะลอริวรอยประมาณร้อยละ 21 และมอยส์เจอไรเซอร์ทั่วไป 

ประมาณร้อยละ 16 เป็นต้น เมื่อเปรียบเทียบจำนวนประเภทเครื่องสำอางสำหรับผิวหน้าในงานวิจัย 

อาจไม่ตรงกัน แต่ทังนีพบว่าครีมทั่วไปก็ทำให้ผิวขาวและไร้ริวรอยได้เช่นกัน หรือครีมผิวขาวและ 

ครีมกันแดดบางชนิดก็ทำให้ผิวมีความชุ่มชื้นได้เช่นกัน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้สำรวจว่าโฆษณาเครื่อง 

สำอางสำหรับผิวหน้า 1 ช้ืนงาน ระบุคุณลักษณะความงามของผิวหน้าอะไรบ้าง และพบว่าลักษณะ 

ความงามของผิวหน้าที่เกิดจากการใช้เครื่องสำอางเหล่านี้ทำให้ผิวหน้ามีสภาพหลักๆคือ ขาว (170 

)13 ไร้ร้ิวรอยและชุดด่างดำ (155) ซึ่งสอดคล้องว่าคือลักษณะความงามในลำดับต้นๆ รองลงมาคือ 

ลักษณะเนียนเรียบ (149) ชุ่มช้ืน (125) นุ่ม (89) กระชับตึง (78) อ่อนเยาว์ (59) สุขภาพดีแข็งแรง

(64) สะอาด (25) และกระชับ!,ชุมขน (28) ตามลำดับ ดังแผนภูมติ ่อไปนี้

แผนภูมิที่ 1 ลักษณะของผิวหน้าที่พ ึงประสงค์

จากแผนภูมิข้างต้นบ่งบอกว่าผิวขาวเป็นลักษณะที่พึงประสงค์มากที่สุคสำหรับผิวหน้า รวม 

ถึงลักษณะที่ไร้ที่ติ ไม่มีริวรอยและชุดด่างดำ เนียนเรียบ และชุ่มชืนก็เป็นลักษณะอันดับต้นๆที่

12 ขาวใสไร้ตำหนิ. BEAUTY STORY. แอล (ภาษาไทย) ฉบับเดือนพอุศจิกายน 2546. หม้า 342-347.
13 จำนวนชินงานโฆษณาเครื่องสำอางที่ระบุว่าทำให้เกิดความงามเช่นนั้น
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โฆษณาเครื่องสำอางมุ่งหวังให้เกิดขึ้นกับผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ส่วนลักษณะ นุ่ม กระชับตึง อ่อนเยาว์ สุข 
ภาพดีหรือผิวมีลักษณะแข็งแรง สะอาด และรูขุมขนเล็กลงเป็นลักษณะทั่วๆไปของผิวที่สวยงาม แต่ 
จากแผนภูมิน้ีทำให้เห็นว่าลักษณะความงามตามทัศนคติของโฆษณาเคร่ืองสำอางเป็นลักษณะท่ี 
ละเอียดย่อยมาก ซึ่งสอดคล้องกับประ๓ทของผลิตภัณฑ์ที่นำเสนอในตารางที่ 7

นอกจากนี้ลักษณะการมีผิวอมชมพู เป็นค่านิยมความงามท่ีไม,เคยปรากฎมาก่อนเม่ือ 
เปรียบเทียบกับการชมความงามศ ท่ีกล่าวถึงผิวงามว่า “ จ ีนก ็น ิยมผ ิว เหล ืองเพราะเป ็นชาวเอเช ียท ี่ม ี 
ผ ิว เหล ือ ง เหม ือนก ัน  ส ่วนอ ินเด ียม ีท ั้งผ ิวขาวและดำ โดยกล ่าวว ่าถ ้าผ ิวดำต ้องดำเหม ือนทวงดอก  
มิสู!/ล ถ ้าขาวก ็ต ้อ งเหม ือนพวงดอกกรรฌ ิการ ์และต ้อ งป ราศจากไฝผ ิาห ร ือจ ุดด ่างดำใดๆท ั้งส ิ้น  จีน 
ล ือว ่าผ ิว1ขาว เหม ือนฝ ร ั่ง เป ็น ผ ิวของคนอม โรค ’' (มัลลิกา คณานุรักษ์, 2524: 69) ในเบืองต้นนี้จึงสรุป 
ไต้ว่าค่านิยมการมีผิวขาวถือเป็นลักษณะความสวยงามท่ีมีมาก่อนในสังคมไทย และไต้รับการตอก 
ยํ้าส่วนหน่ึงมาจากวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองสำอาง นอกจากค่านิยมการมีผิวขาวแล้ว ผู้วิจัยพบว่าค่า 
นิยมความงามแบบอ่อนเยาว์ก็ปรากฎในวาทกรรมทั่วไปหรือในโฆษณา โดยลักษณะความอ่อนเยาว์ 
คือ ลักษณะโดยรวมของการมีผิวพรรณที่เนียนกระชับ เต่งตึง ไร้รัวรอยแห่งวัย เป็นต้น 
ดังตัวอย่างถ้อยคำต่อไปนี้

(4) ผิวหน้าเรียบเนียนขึ้นปราศจากร่องรอยแห่งวัย วงหน้ากระชับได้รูป
ผิวหน้าเปล่งปล่ัง ดูอ่อนกว่าวัย (แอล ม.ค. 46)

(5) รู้ถึกเลยว่าผิวเรียบเนียน สดใสขึ้น เหมือนย้อนเวลาให้ผิวสวยอย่างวัยสาว...
(ดิฉัน ก.พ. 46)

(6) ผิวหน้าขาวตึง อ่อนเยาว์ ตรึงตา... ตรึงใจ (ดิฉัน มิ.ย. 46)
(7) เพียง 1 หยด ผิวก็รู้ถึกถึงความชุ่มชื้น กระชับ ยืดหยุ่น และเนียนเรียบขึ้น

(ดิฉันธ.ค. 46)

ตัวอย่างถ้อยคำเก่ียวกับความงาม (4)-(7) แสดงลักษณะความงามของผิวหน้าต้านคุณภาพ 
ของเน้ือผิวคือ เรียบเนียน (เนียนเรียบ) สดใส ขาวตึง อ่อนเยาว์ ชุ่มชืน กระชับ และยืดหยุ่น ในขณะ 
ที่ถ้อยคำบางส่วนกล่าวถึงรูปลักษณะของใบหน้าคือ วงหน้าต้องกระชับไต้รูป ท้ังนีเป็นผลจากผิวท่ี 
เรียบตึงขึ้นจึงทำให้รูปหน้าชัดเจนขึ้น อีกข้อสังเกตคือ ความงามของผิวหน้าท่ีมีลักษณะอ่อนเยาว์น้น 
มีลักษณะไม,ชัดเจนเพราะสามารถนิยามความอ่อนเยาว์ไต้กว้างมาก ถึงแม้จะทำให้เห็นภาพโดยการ 
เปรียบกับผิววัยสาว แต่การดีความลักษณะผิวท่ีอ่อนเยาว์ต้องพิจารณาจากบริบทภาษาและความรู้
ของคนในสังคม กล่าวคือ ลักษณะท่ีอ่อนเยาว์ในตัวอย่างท่ี (6) ปรากฎร่วมกับลักษณะขาวตึง จึง 
สรุปไต้ว่าผิวหน้าขาวตึงเป็นส่วนหนึ่งของลักษณะอ่อนเยาว์ก็ไต้ และลักษณะผิวสวยอย่างวัยสาวใน
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ตัวอย่างท่ี (5) ก็อาจมีลักษณะเรียบเนียนและสดใส ตามถ้อยคำในตัวอย่างก็ได้ เพราะตามทัศนคติ 
ทางสังคมรับรู้ว่าการอยู่ในช่วงวัยเยาว์เป็นช่วงเวลาของความสมมุรณ์ทางร่างกาย

3.2.2 ดวงตา

โฆษณาผลิตภัณฑ์สำหรับดวงตานั้นแบ่งได้เป็น 2 ประเภทหลักคือ อายแชโดว์สำหรับแต่ง 
ดวงตา (25 ชิ้นงาน) และครีมบำรุงผิวรอบดวงตา (30 ชิ้นงาน) ซ่ึงมีจำนวนใกล้เคียงกันมาก สรุปใน 
เบื้องด้นได้ว่าความงามของดวงตาตามทัศนคติของโฆษณาเครื่องสำอางมีนอกเหนือไปจากความ 
งามในอดีตท่ีมักกล่าวถึงเฉพาะรุปลักษณะของดวงตาและแววตา เพราะมีการเน้นลักษณะย่อยของ 
ผิวรอบดวงตาด้วย ทังนี เป็นเพราะผิวรอบดวงตาเป็นส่วนหนึ่งของผิวหน้าดังนั้นเมื่อมีการดูแลผิว 
หน้าก็ย่อมต้องคำนึงผิวรอบดวงตาไปด้วย และยังพบว่าลักษณะความงามท่ีสำคัญของผิวรอบดวงตา 
มีความคล้ายคลึงกับผิวหน้า ดังนี (สำรวจเฉพาะเครื่องสำอางบำรุงรอบดวงตา)

14 -1
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แผนภูมิท่ี 2 ลักษณะของผิวรอบดวงตาที่พึงประสงค์

ลักษณะความงามของผิวรอบดวงตาจะคล้ายกับลักษณะของผิวหน้า ได้แก่ ผิวขาว (13) และ 
มีลักษณะชุ่มช่ืน (11) ไม่มีริ้วรอย (9) กระชับ (8) เรียบเนียน (6) และนุ่ม (3) เป็นด้น ทั้งนี้ ความงาม 
ของผิวรอบดวงตาไม่ใช่ส่วนที่โดดเด่นเมื่อในอดีต ในการชมความงามฯได้กล่าวถึงความงามของ 
ดวงตาในเร่ืองรุปร่างและลักษณะของแววตามากกว่าจะกล่าวถึงผิวเน้ือรอบดวงตา จึงอาจกล่าวได้ว่า 
วาทกรรมโฆษณามีส่วนสร้างความสำคัญให้กับผิวเนื้อส่วนนี้ขึ้นมา เพราะจำนวนโฆษณาเคร่ือง
สำอางสำหรับบำรุงรอบดวงตามีจำนวนไม่น้อย (แสดงไว้ในตารางที่ 4) ถ้าในมุมมองทางธุรกิจก็คือ 
ความสำคัญของการดูแลผิวรอบดวงตาถูกเน้นให้เห็นความสำคัญมากขึ้นเพ่ือท่ีว่าจะสามารถขายสิน 
ด้าที่ผลิตมาเฉพาะส่วนนีได้มากขึ้น ดังน้ันการใช้ถ้อยคำต่างๆเพ่ือส์อถึงลักษณะความงามของผิว
รอบควงตาจึงจัดว่าเป็นการสร้างค่านิยมความงามของดวงตาในลักษณะปลีกย่อยลงไปที่นอกเหนือ 
ไปจากการกล่าวถึงความงามทางรุปลักษณะของดวงตา ตัวอย่างถ้อยคำ เช่น
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(8) ผิวรอบดวงตาสดใสไม'หมองคลา (ดิฉัน เม.ย. 46)
(9) ลดรอยหมองคลํ้าให้ขาวเรียบเนียน เพิ่มเสน่ห์ให้ดวงตามีประกาย(ดิฉัน มิ.ย. 46)
(10) เพื่อชิ้นสภาพผิวรอบดวงตา ช่วยให้ร้ิวรอยดุเลือนลง■ ■ ■ สว่าง สดใส

สดชื่นขึ้น ยาวไกลไปถึงอนาคต (ดิฉัน ธ.ค. 46)

ด้านรูปลักษณะของดวงตา การชมความงามฯ  กล่าวถึงรสนิยมเก่ียวกับความงามของดวงตา 
แต่ละชาติผิดกัน โดยชาวจีนนิยมตาเล็ก และยาวเรียว ไม,นิยมตาโตแบบฝรั่ง ส่วนชาวอาหรับนิยม 
เขียนขอบตาให้ดำเพ่ือเพ่ิมความแววงามของดวงตา ส่วนคนไทยแต่งดวงตาด้วยการใช้น้ําดอก
อัญชันมาทาขอบตา เป็นด้น ด้งน้ัน เม่ือเปรียบเทียบกับการใช้เคร่ืองสำอางแต่งดวงตาจึงหมายถึง 
การสร้างความงามของดวงตาให้มีความคมเข้มและกลมโต จึงเป็นการตอกยาค่านิยมควงตางามท่ีมี 
อยู่แต่เดิม ต่างกันที่การมีดวงตากลมโตหรือคมเข้มสำหรับชจธุบันสร้างได้โดยใช้เครื่องสำอาง ตัว 
อย่างถ้อยดำท่ีแสดงลักษณะความงามของดวงตากลมโต คมเข้ม มีตังนี้

(11) ฤดูกาลเปล่ียน ความงามเปล่ียน ส่ดวงตาที่กลมโตขึ้น สดใสขึ้น (แอล ส.ค. 46)
(12) เนรมิตดวงตาให้คมชัดและโดดเด่น พร้อมเดิมแต่งประกายเล่ือมระยับ

ให้เปลือกตากระจ่างชัด.■ ■ พร้อมสะกดทุกสายตา (แอล ต.ค. 46)

จากตัวอย่าง จะเห็นว่านอกจากค่านิยมเก่ียวกับดวงตาท่ีสวยงามต้องเป็นดวงตาท่ีกลมโต
และคมเข้มแล้ว ยังมีการเห้นลักษณะอ่ืนท่ีเกิดจากการเดิมแต่งอีก คือ เปลือกตาท่ีสวยงามอันเกิดจาก 
การตกแต่ง เช่น ประกายเล่ือมระยับ ลักษณะตังกล่าวจึงเป็นรูปแบบความงามท่ีถูกสร้างข้ึนมาใหม่ 
ผ่านทางวาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอางเพื่อให้สอดคล้องกับประเภทของสินด้าท่ีผลิต ในขณะท่ีค่า 
นิยมความงามของดวงตาท่ีกลมโตและคมเข้มซ่ึงเคยปรากฎว่ามีอยู่ก่อนแล้วก็ยังได้รับการกล่าวถึง 
อยู่จึงถือว่าถ้อยดำในวาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอางเป็นการแสดงและตอกย้ําค่านิยมน้ีอีกครั้ง

3.2.3 ผม
ลักษณะของผมงามท่ีกล่าวถึงในงานวิจัยแบ่งเป็น 3 ด้านหลักๆคือ สีผม ซึ่งเป็นไปตามสี 

ของผลิตภัณฑ์ย้อมผมต่างๆ เช่น เปล่งประกายแดงร้อนแรง แดงสุดฮิป คงความเข้ม (สีน้ัาตาลเข้ม) 
ลักษณะของเล้นผม ได้แก่ นุ่ม สลวย เงางาม ชุ่มชื่น สะอาด มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ไม่ชี้ฟู เป็นต้น 
และลักษณะของรูปผม ได้แก่ เรียบหรือตรง บางครั้งมีผมคัดเป็นลอนแต่ลอนผมต้องคมชัด เป็นต้น 
ผลิตภัณฑ์สำหรับเล้นผมตามตารางท่ี 4 จำนวน 43 ชิ้น สามารถแยกเป็นประ๓ทย่อยได้ดังนี้
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ตารางท่ี 8 จำนวนประเภทผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับเสันผมและหนังศีรษะ

ประเภท จำนวน (ช้ิน) จำนวนร้อยละ

แชมพู

- แชมพูท่ัวไป (19)

- แชมพูสำหรับผมดัดและผมเสันเล็ก (3)

- แชมพูสำหรับผมทำสี (2)

- แชมพูทำใสัผมตรง (2)

- แชมพูขจัดรังแค (1)

27 57.44

ผลิตภัณฑ์สัอมผม 15 31.91

ผลิตภัณฑ์แต่งทรงผม 5 10.63

รวม 47 100

จากตารางท่ี 8 พบว่าประเภทของผลิตภัณฑ์เก่ียวภับเสันผมส่วนใหญ่ ได้แก่ แชมพูสำหรับ 
ทำความสะอาด แต่มีแชมพูประ๓ทย่อยสำหรับเสันผมบางประ๓ ท คือ ผมดัด ผมทำสี และผู้ท่ีมี 
รังแค นอกจากนี้ยังมีแชมพูประ๓ทพิเศษที่มีหน้าท่ีทำให้ผมเรียบหรือตรง แต่ก็'ไปพบจำนวนมาก 
นัก และจากความหลากหลายของแชมพูประ๓ทต่างๆแสดงให้เห็นว่าเครื่องสำอางที่ผลิตออกมา
คำนึงถึงความแตกต่างของลักษณะผมแบบต่างๆ ท่ีมีท้ังผมดัดและผมย้อม ทำให้เห็นข้อเปรียบเทียบ 
ว่าในป็จธุบันความงามของเสันผมมีได้หลากหลาย แต่ท้ังนี้ผู้วิจัยได้สำรวจว่าลักษณะหลักๆของผม 
งาม (ไม่ว่าจะผมดัดหรือผมตรงหรือผมย้อมสี) ได้แก่ นุ่มลื่น (20) เงางาม (18) ชุ่มชื้น (12) สปริงตัว 
สลวย ( 11) ฤ[ขภาพดี (11) เรียบตรง (a) มีน้ีาหนัก (8) เข้ารูปทรง (7) และมีชีวิตชีวา (6) ตามลำดับ

แผนภูมิท่ี 3 ลักษณะของเสันผมที่พึงประสงค์
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จากแผนภูมิข้างต้น ลักษณะของผมงามท่ีโดดเด่นมากท่ีสุดคือ นุ่มและเงางาม ส่วนลักษณะ 
อ่ืนๆ เช่น สลวย ชุ่มชื้น เรียบตรง หรือมีนาหนัก เป็นลักษณะท่ีพบจำนวนใกล้เคียงกัน ดังตัวอย่าง 
ถ้อยคำ เช่น

(13) เพ่ือขจัดเล้นผมแห้งหยาบ ไร้รู;ปทรง เพ่ือผุมเรียบ ตรง นุ่มสลวย เข้ารูปทรง
ไต้นานยิ่งกว่า (แอล ก.พ. 46)

(14) เพ่ือเล้นผมใหม่ที่นุ่ม สลวย พลิ้วไหว ดุจประกายไหม (แอล เม.ย. 46)
(15) วิตามินบี 3 บำรุงใยผมให้มีชีวิตชีวา ไม'ลีบแบน (แอล ก.ค. 46)

สิ่งที่น่าสนใจอีกประการคือ ลักษณะของผมท่ีเรียบและตรงก็ไม่ปรากฎว่าเป็นความนิยม 
ของคนไทยสมัยก่อน ในการชมความงามฯ  อ้างถึงแต่เพียงทรงผมของผู้หญิงว่าบ้างนิยมไว้ผมสั้น 
และบ้างนิยมไว้ผมยาวแล้วปล่อยหรือไม่ก็จะรวบผม หรือแม้แต่ในบริบทการประกวดนางสาวไทย 
ก็นิยมทรงผมท่ีพองฟูมากจึงเป็นท่ีน่าสังเกตว่าการมีผมเรียบตรงเป็นลักษณะความงามท่ีถูกเน้นยํ้า 
ขึนมา โดยล้าพิจารณาภาพประกอบ (อยู่ในภาคผนวก ข) ด้วยแล้ว ลักษณะของผมท่ีเรียบและตรงจะ 
ต้องเป็นผมยาวเรียบติดศีรษะลงมาเป็นเสันตรงจึงจะดูว่าสวยงาม

เก่ียวกับสีของผม เมื่อย้อนกลับไปวิเคราะห์ตารางท่ี 8 พบว่ามีจำนวนโฆษณาผลิตภัณฑ์ย้อม 
ผมมากพอสมควร ทั้งนี้เมื่อเทียบกับการพความงามฯ แล้วพบว่าสมัยก่อนนิยมม่ืสีผมดำ ดังท่ี 
มัลลิกา คณานุรักษ์ (2524: 12) กล่าวไว้ “ ความน ิยมเก ี่ยวก ับผมดำป ีในชนชาต ิชาวเอเช ียyเกชาต ิ ไม ่ 
ว ่าจะเป ็นอ ินเด ีย ไทย เขม ร จ ีน ฯลฯ ต ่างก ็น ิยมผมดำเหม ือนก ัน  เพ ียงแต ่ป ีรายละเอ ียดปล ีกย ่อยเท ่า 
น ั้นท ี่แตกต ่างก ัน ’' ทังนิ สมัยก่อนยังไม่มีผลิตภัณฑ์ย้อมผมมากมายเช่นปีจชุบัน แต่อย่างไรก็ตามเม่ือ 
วิเคราะห์จากโฆษณาผลิตกัณฑ์ส์าหรับผมแล้วพบว่าไม่มีการบรรยายถึงการมีผมดำด้วยถ้อยคำ แต่มี 
การใช้ภาพสีผมดำแทน จึงไม่สามารถยืนยันไต้ว่าผมสีดำเป็นค่านิยมเก่ียวกับผมงามหรือไม่ ส่วน 
โฆษณาผลิตกัณฑ์ส์าหรับย้อมผมมักจะบรรยายถึงการมีสีผมอ่ืนๆ ตามท่ีผลิตภัณฑ์ย้อมผมจะนำ
เสนอ เช่น สีแดง สีสัม หรือสีนี้าตาล เป็นต้น ผู้วิจัยจึงถือว่า การทำสีผมน้ีเป็นพฤติกรรมใหม่ที่เกิด 
ขึ้น ทำให้เกิดผลคือ เป็นการสร้างค่านิยมการมีสีผมอ่ืนนอกเหนือจากการมีผมสีดำ ซึ่งเป็นสีผม 
ธรรมชาติของคนไทยส่วนใหญ่ ผู้วิจัยไต้ยกตัวยกตัวอย่างถ้อยคำเก่ียวกับความงามของเสันผมท่ีเกิด 
จากการใช้ผลิตภัณฑ์ทำสีผม เช่น 16

(16) ปรับลุคให้ทันสมัย กับสีผมเทรนด์สปริง/ซัมเมอร์ สีสันใหม่ แวววาว สดใส เย้ายวนใจ 
ด้วยเสน่ห์แห่งประกายทองแดง ร้อนแรงสะคุดตา (แอลพ.ค. 46)



(17) เย้ายวนด้วยหลากหลายเฉดสีในสเปกตรัมสีแดง ส้มเฉิดฉาย แดงเจิดจ้า_และ 
ม่วงพลัมชุดชิค...เพื่อสีผมแดงสวยสุดฮิปในแบบฉบับของคุณ (แอล ก.ค. 46)
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ลักษณะความงามท่ีเกิดจากการย้อมสี ส่วนใหญ่ด้องการให้มีสีสันเด่นชัด เจิดจ้า เปล่ง 
ประกาย และเพ่ือปิดผมขาว ส่วนการทำสีผมนั้นจะสังเกตได้ว่าลักษณะของสีที่ใช้ยังถูกกำหนดให้ 
ตรงตามทัศนคติของผู้ผลิตสินค้าอีกด้วย ดังนั้น ค่านิยมเก่ียวกับการย้อมผมจึงสามารถแยกย่อยไป 
ตามชนิดของผลิตภัณฑ์ได้อีกจาก ตัวอย่าง เช่น ส้มเฉิดฉาย แดงเจิดจ้า ม่วงพลัมสุดชิค แดงสวยสุด 
ฮิป เป็นด้น

3.2.4 ผิวกาย
ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้กับผิวกายแบ่งเป็น ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาด เช่น สบุ่ ครีมอาบนาและครีม 

ขัดตัว และผลิตภัณฑ์บำรุงผิวจำพวกครีม ซ่ึงประเภทย่อยของครีมปาร,งผิวทำให้เกิดความงามกับผิว 
กาย เช่น ลดรอยเห่ียวย่น เซลลูไลต์หรือผิวเปลือกส้ม ดังตารางแสดงประ๓ทย่อยของเคร่ืองสำอาง 
สำหรับผิวกาย ตังนี้

ตารางท่ี 9 จำนวนประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีใช้กับผิวกาย

ประเภท จำนวน (ชัน) จำนวนร้อยละ

ครีมบํทุงผิว 

■ครีมปทุงผิวท่ัวไป(14) 

■ครีมกำจัดเชลดูไลฑ์(5) 

■ครีมกันแดด(5)

■ครีมทำใทํ'ผิวขาว (3) 

■ครีมสำหรับกระชับผิว (2) 

■ครีมนกัสิว (2)

31 67.39

ผลิตกัณฑ์ประเภททำความสะอาด 15 32.60

รวม 46 100

ครีมบำรุงผิวเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีพบมากกว่าผลิตภัณฑ์ทำความสะอาด ผู้วจัยจึงพบว่าเคร่ือง
สำอางสำหรับผิวกายเหล่านีมุ่งเสริมความงามต่างๆมากกว่าการเน้นเร่ืองความสะอาด ซ่ึงแม้แต่ผลิต 
ภัณฑ์สำหรับทำความสะอาดก็บักกล่าวถึงเร่ืองความสะอาดไม่มากนัก ตังแผนฎมิแสดงลักษณะ
ความงามของผิวกาย ตังนี้
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แผนภูมิท่ี 4 ลักษณะของผิวกายที่พึงประสงค์

แผนภูมิท่ี 3 แสดงให้เห็นว่าลักษณะท่ีพึงประสงค์ของผิวกายซึ่งต่างจากผิวหน้า คือ ผิวหน้า 
นั้นมุ่งหวังให้มีความขาวในอันดับต้น แต่สำหรับผิวกายมุ่งหวังให้มีลักษณะเรียบเนียน (25) ชุ่มชืน 
(22) นุ่ม (17) และกระชับ (15) ในอันดับต้นๆ แต่กียังมุ่งหวังให้ขาวอยู่ (13) อย่างไรกีตาม ลักษณะ 
ท่ีพึงประสงค์ของผิวกายจะคล้ายคลึงกับผิวหน้าเป็นส่วนใหญ่ ยกเว้นผิวกายมีการกล่าวถึงความ
หอมดัวย ผู้วิจัยเห็นว่าท่ีเป็นเช่นนีเพราะผิวกายเป็นพึนท่ีส่วนใหญ่ของร่างกาย และเป็นจุดรวมของ 
ต่อมเหงื่อทำให้เกิดกลิ่นตัวได้ง่าย ดังนั้น นอกจากลักษณะความงามของผิวพรรณต่างๆแล้ว เคร่ือง 
สำอางจึงเน้นความสำคัญในเร่ืองกล่ินหอมด้วย (11) พร้อมสุขภาพดี (10) ขอสังเกตอย่างหน่ึงคือ 
ความสะอาดเป็นลักษณะท่ีกล่าวถึงน้อยมากท้ังๆท่ีมีผลิตภัณฑ์ประ๓ททำความสะอาดถึง 12ชินงาน 
แต่กล่าวถึงความสะอาด 8 ชิ้นงาน เพราะผลิตภัณฑ์ดังกล่าวกลับมุ่งหวังให้ผิวเรียบเนียนและกระชับ 
ตึงเป็นส่วนใหญ่ หรืออาจเป็นเพราะผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีหน้าท่ีทำความสะอาดอยู่แล้วจึงละไว้ฐานท่ี 
เข้าใจ ผู้ผลิตจึงหันมาเน้นจุดขายมุ่งเน้นด้านความงามลักษณะอ่ืนแทน นอกจากนี การใช้เคร่ือง 
สำอางสำหรับผิวกายยังมุ่งหวังให้มีลักษณะอ่อนวัย (6) และไม,มีริวรอยด้วย (6) ถ้อยคำท่ีแสดง 
ลักษณะความงามของผิวกายมักประกอบด้วยการกล่าวถึงสืผิว และบางครังก็รวมทังสองลักษณะคือ 
สีผิวและลักษณะเน้ือผิวไปด้วย ดังตัวอย่าง

(18) หลงไหลไปกับผิวกายที่ขาวขึ้น (แอล ม.ค. 46)
(19) รวมทั้ง Melawhite และ Kojic Acid ทำให้ (ผิว)14 คุณขาวเนียนใสข้ึน (ดิฉัน พ.ค. 46)

14 ผู้วิจัยเติมข้อความเองในกรณีที่ถ้อยคำละไว้ฐานที่เข้าใจ



59

ในการชมความงามฯ  กล่าวถึงผิวงามว่าเป็นผิวท่ีนวลผ่อง เกล้ียงเกลา และมีผิวสีเหลือง จึง 
มักเปรียบความนวลผ่องกับแสงจันทร์ และเปรียบสีผิวกับดอกการเกด ดอกจำปา โดยไม่เปรียบกับสี 
ขาว เพราะคนไทยมีผิวเนือสองสี อย่างไรก็ตาม โฆษณาเครื่องสำอางสำหรับผิวขาวได้เปรียบความ 
ขาวทั้งกับดวงจันทร์หรือแสงเทียนและสิ่งที่เป็นสีขาวโดยตรง เช่น หิมะ หรือเปรียบความใสกับ 
แกัวคริสตัล ซึ่งจะได้กล่าวในบทที่ 5 และแม้ว่าเครื่องสำอางดูเหมือนจะทำให้ผิวขาว แต่ข้อุเท็จจริง 
คือ เครื่องสำอางสามารถปรับสีผิวให้เรียบเนียน สม่ําเสมอ ไร้จุดค่างดำได้15

อีกประเด็นท่ีสำคัญคือ พบว่ามีความงามแบบอ่อนเยาว์เช่นเดียวกับท่ีปรากฏในค่านิยมความ 
งามของผิวหน้า โดยถ้อยคำแสดงเน้ือความส่วนน้ีด้วยการบรรยายลักษณะความงามอ่ืนร่วมด้วยนอก 
จากการใช้คำว่า อ ่อน เยาว ์ แล้ว เช่น สด ใสอ ่อน เย าว  ์ซ่ึงลักษณะของความสดใสก็เป็นลักษณะหนึ่ง 
ของความอ่อนเยาว์ ดังตัวอย่าง

(20) ...ช่วยให้ผิวกระชับ...ดูสาวขึ้นอีกครั้งอย่างอ่อนโยน (แอลมิ.ย. 46)
(21) ผลัดเซลล์เก่า ทำให้ผิวสดใสอ่อนเยาว์ (ดิฉัน ก.พ. 46)

จากตัวอย่าง นอกจากจะใช้คำว่า อ ่อน เยาว ์ แล้ว ยังใช้คำว่า สาว มาบรรยายลักษณะผิวกาย 
ซ่ึงความหมายตรงตัวของคำว่า สาว น ี้ แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าการมีอายุห้อยเป็นช่วงเวลาท่ี 
แสดงความสวยงามของร่างกายท่ีดีท่ีสุด แต่ถึงแม้จะไม่อยู่ในช่วงอายุน้ันแล้วก็ตาม ก็ยังสามารถ 
กลับมามีสภาพเช่นนั้นได้อีก

3.2.5 ปาก
ผลิตภัณฑ์สำหรับริม‘ผิปากส่วนใหญ่ ได้แก่ ลิปสติกมีมากที่สุด (จำนวน 38 ช้ินงาน ตามตา 

รางท่ี 4) ส่วนผลิตภัณฑ์บำรุงริมผิปาก ซ่ึงมีอยู่เพียง 6 ชิ้นงาน จะบุ่งเน้นลักษณะเน้ือผิวของริมผิปาก 
ท่ีคล้ายกับลักษณะของผิวงาม เช่น เปล่งปล่ัง และชุ่มชื่น ตังตัวอย่างถ้อยคำ

(22) ริม‘ผิปากฉา บริสุทธิ๋ ลุจผลไม้แรกผลิ (ดิฉัน มี.ค. 46)
(23) คืนความเปล่งปล่ัง อ่อนเยาว์สู่ผิวละเอียดอ่อน รอบดวงตาและริมผิปากของดูณ

(ดิฉัน พ.ย. 46)

จากการสำรวจทังโฆษณาประเภทลิปสติกและครีมบำรุงริมผิปากพบลักษณะความงาม 
หลักๆของริม่ผิปาก ตังนี้คือ ชุ่มชื้น (19) แวววาว (15) อวบอ่ิม (11) นุ่ม (6) และเนียน (5)

15 กุสุมา ไชยพร. ขาวใสไร้ตำหนิ. BEAUTY STORY. แอล (ภาษาไทย) ฉบับเดือนพฤศจิกายน 2546. หน้า 343.
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แผนภูมิท่ี 5 ลักษณะของริมจี!ปากท่ีพึงประสงค์

ลักษณะความงามของปากดังแผนภูมิข้างต้นพบว่าเน้นลักษณะท่ีพึงประสงค์ของเน้ือริมจี! 
ปากคือ ชุ่มชืน และแวววาว นอกจากนียังกล่าวถึงรูปลักษณะของปากคือ อวบอ่ิม เม่ือเปรียบเทียบ 
ก ับการชมความงามฯ  ซ่ึงไม,ไต้กล่าวรายละเอียดเก่ียวกับรูปลักษณะของปาก แต่กล่าวเก่ียวกับสีของ 
ปากพบว่าคตินิยมเก่ียวกับปากงามท่ีเป็นสากลคือ ปากต้องมีสีแดง ไม่ว่าจะชาติเขมร อาหรับ จีน 
ต่างก็นิยมให้ปากมีสีแดงท้ังนั้น แม้กระท่ังชาติตะวันตกเองก็ไต้แบบอย่างการทาปากแดงไปจากจีน 
(มัลลิกา คณาบุรักษ์, 2524: 46) แต่จากการสำรวจข้อมูลในงานวิจัย นอกจาก นอกจากสีสันแล้ว 
ลักษณะความงามท่ีโดดเด่นของริมจี!ปากคือ การใช้ลิปสติกเพ่ือให้เกิดลักษณะมันวาวหรือเปล่ง
ประกาย สอดคล้องกับคำกล่าวล้างของโฆษณาลิปสติกย่ีห้อหน่ึงท่ีกล่าวว่า “ชั่วโมงนี้ เทรนค์สุดเต 
บนเรียวปากของสาวๆเน้นความแวววาวเป็นประกายเย้ายวน” (แอล ก.ค. 46) อบุมานไต้ว่าลักษณะ 
แวววาวของริมจี!ปากเป็นปรากฏการณ์ทางแฟช่ัน ความนิยมในช่วงใ,ณ จึงทำให้เคร่ืองสำอาง
ประ๓ทลิปสติกเน้นการทำให้เกิดความวาววับบนริมจี!ปาก สังเกตไต้จากถ้อยคำ เช่น

(24) รับประกันความเปล่งประกายวับวาว เย้ายวนบนเรียวปาก! (แอล ก.ย. 46)
(25) ริมจี!ปาก... แวววาว นุ่มนวล อ่อนใส ต้วยรสชาติแห่งสีสันอันสดใส (ดิฉัน ก.พ. 46)

ตามความเห็นของผู้วิจัยคือ ลักษณะความมันวาวทำให้ริมจี!ปากคูมีเนือลูมขึนมา ทำให้ปาก 
ดูอวบอ่ิม ซึ่งลักษณะอวบอ่ิมนีเป็นลักษณะความงามของปากท่ีพบมากเช่นกัน (ดังแผนภูมิ) ดังจะ 
เห็นไต้จากล้อยคำต่อไปนี้

(26) ลิปสติกเพื่อเรียวปากอวบอ่ิม เปล่งประกายใส'ปีงลุจเยลล่ี (แอล มิ.ย. 46)
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(27) ■.■ร ิม่ผิปากของเธอที่ถุกสร้างสรรค์ด้วย Rouge Fantacist ช่างคูอวบอ่ิม
และสวยงามเป็นท่ีสุด (แอล ต.ค. 46)

จากตัวอย่างถ้อยคำแสดงลักษณะความงามคือ อวบอ่ิม ซ่ึงหมายถึงลักษณะของริมแปากท่ีมี 
เนื้อลูมข้ึนมา โดยมีวลี สวยงามเป ็นท ี่ส ุด  (ถ้อยคำท่ี (27)) ช่วยเน้นว่าปากอวบอ่ิมคือความงาม และ 
นอกจากน้ีมีการใช้การเปรียบลักษณะเปล่งประกายใสของริมแปากกับลักษณะของเยลล่ี เพื่อให้เห็น 
ความคล้ายคลึงในถ้อยคำท่ี (26)

3.2.6 แก้ม
ลักษณะความงามของแก้มท่ีปรากฎในงานวิจัยได้แก่ ลักษณะเปล่งปล่ัง และผุดผ่องของผิว 

ส่วนแก้มอันเกิดจากการใช้เครื่องสำอางประ๓ ทบลัชออนที่มีจำนวนโฆษณา 16 ชิ้นงาน เติมแต่งสี 
สัน ไม่มีการบ่งบอกว่าผิวเนือแก้มจะต้องเป็นสีขาว ซ่ึงต่างจากลักษณะความงามของผิวหน้าแม้ว่า 
แก้มจะเป็นเนือส่วนหนึ่งของใบหน้าก็ตาม แต่เนื้อผิวส่วนแก้มจะไม่เน้นเรื่องความขาว แต่จะเน้น 
ให้เกิดสีสันจากการใช้เครื่องสำอางปร ะเภทบลัชออนมากกว่า เช่น มีสีอุ่นบาง สีระเรื่อ ดูสุขภาพดี 
เป็นด้น ในขณะที่คตินิยมแก้มงามของชาติต่างๆที่กล่าวไวิไนการพความงามฯ เปรียบแก้มงามว่ามี 
สีมะปรางสุกสำหรับชาวเขมร และมีสีแดงส่องเป็นแสงสว่างกระจ่างโลกสำหรับชาวอาหรับ
(มัลลิกา คณานุรักษ์, 2524: 38)

ถ้อยคำท่ีแสดงลักษณะความงามของแก้มท่ีเป็นหลักคือ ลักษณะของสีท่ีผุดผาด ผุดผ่อง 
และลักษณะผิวเน้ือของแก้มท่ีสวยงามคือ เปล่งปล่ัง และสดใส ตังตัวอย่าง

(28) แก้มสวยผุดผาดเกินห้ามใจ.■ ■ ช่วยขับสีแก้มให้ผุดผ่องสดใส (แอลก.พ.46)
(29) ...เพื่อพวงแก้มสวยสุกปลั่งมีนึ่ามีนวลสุขภาพดีอย่างเป็นธรรมชาติ...(แอลก.ย.46)
(30) บลัชออนปีดแก้มเปล่งปลั่งด้วยวิตามินชี (ดิฉัน ก.พ. 46)

นอกจากนี้ ถ้อยคำเก่ียวกับความงามของแก้มยังแสดงให้เห็นความงามของผิวส่วนแก้มท่ีมี 
ลักษณะเป็นธรรมชาติ ด้วยการใช้วลี อย ่างเป ็นธรรมชาต ิ ในตัวอย่างท่ี (29) แต่ลักษณะความงามท่ี 
เป็นธรรมชาตินี้ไม่ชัดเจน ดังน้ันเพ่ือให้เห็นภาพที่ชัดเจนขึ้นจึงใช้การเปรียบลักษณะความงามเป็น 
ธรรมชาตินี้กับสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ตังถ้อยคำท่ี (31)

(31) เวลาแห่งการแต่งแต้มสิแก้มให้ระเรื่อ ดูเป็นธรรมชาติราวกบัสายลม (ดิฉัน มิ.ย. 46)
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จะเห็นได้ว่า แม้ว่ามีการใช้เคร่ืองสำอางเมคอัพกับผิวเนื้อส่วนแด้ม แต่ก็ไม,ต้องการให้ดูเด่น 
ชัดจนเกินไป และการเปรียบลักษณะสีระเร่ือของแต้มว่ามีลักษณะราวกับสายลม ซ่ึงตามจินตนาการ 
ของผู้วิจัยคือลักษณะเปีนเส้นริวบางเบา การใช้ถ้อยคำดังกล่าวเป็นการสร้างและแสดงลักษณะความ 
งามของแต้มที่มีสีสันขึ้น อีกประเด็นคือ ลักษณะความงามท่ีบ่งบอกความมีสุขภาพดีเป็นลักษณะท่ี 
กว้าง ดังนั้น การระบุว่าลักษณะใดคือลักษณะความงามท่ีมีสุขภาพดี ผู้วิจัยพิจารณาจากถ้อยคำแวด 
ส้อม ยกตัวอย่างเช่น ลักษณะของแก้มท่ีแสดงถึงความมีสุขภาพดี ได้แก่ลักษณะ สุกปลั่ง มีน้ืามีนวล 
(ในตัวอย่างถ้อยคำท่ี (29)) เป็นต้น

3.2.7 ขนตา
ขนตาแม้ไม่ใช่ส่วนที่โดดเด่นนัก แต่พบว่ามีโฆษณาประเภทมาสคาร1าอย่ถึง 14 ชิ้นงาน 

' "  ' 1 V  J „ Zลักษณะความงามของขนตาทีปรากภในโฆษณาเหล่านีคือ ขนตาทียาว งอน และหนา ลักษณะทัง 3~ v l  J 0 ‘ ' J 1
ประการพบเกือบทุกโฆษณาผลิตภัณฑ์ประ๓ ทมาสคาร่า ทังนี จากคำกล่าวอ้างเกียวกับความนิยม 
เรื่องขนตาในการพความงามฯ กล่าวว่าชาติไทยไม่ใช่ชาติท่ีมีขนตายาวงอน (มัลลิกา คณานุรักษ์, 
2524: 28) จึงไม่ค่อยพบการชมขนตามากนักในงานวรรณคดีไทย แด่จากการบรรยายลักษณะความ 
งามของขนตาท่ีพบในโฆษณาเครื่องสำอางตรงกับความงามของสตรีอินเดียในงานวรรณคดีอย่าง 
เช่นรามเกียรต ท่ีมีขนตางอนดกและยาว ดังที่อ้างไว้ในการชมความงามฯ จึงสรุปในเบืองต้นไต้ว่า 
ลักษณะของขนตาท่ีงามน้ัน ได้แก่ ลักษณะยาวและงอน การกล่าวถึงการมีฃนตาท่ียาว หนา และงอน 
ในโฆษณาเครื่องสำอางปีจธุมันสะท้อนให้เห็นว่าความงามเก่ียวกับขนตาไต้รับการกล่าวถึงมากขึ้น 
เนื่องจากเป็นส่วนเสริมบนใบหน้า แด่กีไม,ใช่ลักษณะท่ีโดเด่นมากจำนวนโฆษณาเคร่ืองสำอาง
สำหรับส่วนนั้มีอยู่น้อย ตัวอย่างถ้อยคำท่ีแสดงค่านิยมการมีขนตายาว งอน และหนานี เช่น

(32) ■■■ มาสคาร่าท่ีช่วยเติมแต่งขนตาให้หนาที่สุด ยาวท่ีสุด และงอนที่สุด...(แอล ก-พ. 46)
(33) ช่วยให้ขนตาดกหนา ยาว และงอนถึงขีดสุด (แอล ก.พ. 46)
(34) แต่งขนตาของคุณให้ดูหนาข้ึนถึงขีดสุด... (แอล เม.ย. 46)

3.2.8 เล็บ
เครื่องสำอางประ๓ทนำยาทาเล็บมักจะรวมอยู่ในชุดแต่งหน้า จำนวนผลิตภัณฑ์ชนิดนีท่ี

กล่าวถึงในโฆษณาประมาณ 9 ชิ้นงาน และลักษณะของเล็บท่ีสวยงามเกิดจากการใช้นำยาทาเล็บซ่ึง 
ทำให้เล็บมีสีสัน ถ้อยคำท่ีแสดงลักษณะความงามของเล็บจึงเป็นการเน้นลักษณะของสีสัน เช่น

(35) ใหม่! Jet Set Nail Vamsh (เล็บ) สวยกรีดกรายระยิบระยับ (แอล เม.ย. 46)
136)สุดเปรี้ยวบนเรียวเล็บ (แอลพ.ค.46)
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จากตัวอย่าง ท้ังคำว่า กร ีดกราย  และ ระย ิบระย ับ  เป็นความหมายท่ีเสริมลักษณะซ๋ืงกันและ 
กัน คำว่า กร ีดกราย  มักจะใช้ในการบรรยายลักษณะอาการมากกว่า เช่น เดินกรีดกรายคือ ค่อยๆเดิน 
อย่างสวยงาม ความเห็นของผู้วิจัย เม่ือนำมาบรรยายเล็บท่ีสวยกรีดกราย จึงอาจหมายถึงลักษณะการ 
เคลื่อนไหวของนิ้วมือมากกว่า ส่วนคำว่า ระย ิบระย ับ  แสดงลักษณะของวัตอุท่ีมีประกายส่องไปมา 
ตังน้ัน ลักษณะของเล็บท่ีสวยแบบกรีดกรายระยิบระยับคือ เล็บ (ของนิ้วมือ) ที่เคล่ือนไหวสวยงาม 
ส่งผลให้สีเล็บเป็นประกายระยิบระยับอันเกิดจากการเคลื่อนไหวด้วย

ในการชมความงามฯกได้กล่าวถึงการย้อมเล็บเช่นกันว่า มีการย้อมเล็บเป็นสีแดงและย้อม 
เพ่ือบำรุงเล็บ ทังนีมีคตินิยมว่าเล็บสีแดงหมายถึงมีบุญหรือวาสนาสูง แต่ต้องแดงโดยธรรมชาติไม, 
ใช่จากการย้อมเล็บ จากตัวอย่างถ้อยคำจึงเป็นการตอกย่ําค่านิยมการย้อมเล็บไปด้วย แต่โยงไป
กับความทันสมัยตามแฟช่ัน สังเกตจากการใช้คำว่า สูดฟรี»วในตัวอย่างที่ (36) ซ่ึงหมายถึง ทันสมัย 
มาก เป็นการใช้คำท่ีความหมายเบนเบ่ียงไปจากความหมายเดิม เพราะ เปร ียว ในที่นี่ไม'ได้หมายถึง 
รสชาติ แต่แสดงอัตลักษณ์บางอย่างออกมาคือ ลักษณะความเป็นวัยรุ่นท่ีตามแฟช่ัน การใช้คำท่ีมี 
ความหมายเบนเบ่ียงดังกล่าวเพ่ือให้สอดคล้องกลุ่มเป็าหมายของผลิตภัณฑ์ซ่ึงเป็นนำยาทาเล็บ มีนาง 
แบบเป็นสาววัยรุ่น ตามความเห็นของผู้วิจัย การใช้คำที่บ่งบอกอัตลักษณ์ของผู้บริโภคเช่นนี้แสดง 
ความเป็นพวกเดียวกัน ทำให้สินค้าเช้าถึงผู้บริโภคมากขึ้น ตรงช้ามกับการใช้ถ้อยคำบรรยาย
ลักษณะสวยกรีดกรายระยิบระยับ ซ่ึงแสดงความหมายแบบของความงามท่ีหรุหรา เป็นผู้ใหญ่กว่า 
จึงสรุปได้ในระดับหนึ่งว่าความงามท่ีเกิดจากการใช้น้ิายาทาเล็บสามารถบ่งบอกหรือสร้างบุคลิก 
ลักษณะของบุคคลได้

3.2.9 ค้ิว
ในการชมความงามฯ  กล่าวถึงค้ิวงามว่าด้องโก่ง ดำเป็นมัน มีการนำนำดอกอัญชัญมาทาคิว 

ให้เช้ม และยังนิยมค้ิวที่มีลักษณะโค้งจนติดกัน หรือท่ีเรียกว่า ขนค ิ้วเจ ้าต ่อคอเจ ้ากลม  อีกด้วย ส่วน 
ความนิยมค้ิวงามของชาติอ่ืน เช่น เขมรนิยมค้ิวแบบดันเกาทัณฑ์ ชาติตะวันตกนิยมค้ิวก่งเหมือนดัน 
ธบุ แต่จีนนิยมคิ้วยาวโค้งและขนคิ้วไม่ดก ค้ิว สำหรับงานวิจัยไม,ใช่ส่วนที่โดดเด่น สังเกตจาก 
จำนวนโฆษณาเครื่องสำอางท่ีใช้กับค้ิวเพ่ือให้คิ้วมีลักษณะท่ีสวยงามมีน้อย ( 5 ชิ้นงาน ดังตารางท่ี 
4) ความงามของค้ิวท่ีเกิดจากการใช้ดินสอเขียนค้ิวมีรุปลักษณ์ค่อนช้างหลากหลาย ตกแต่งให้เป็น 
ลักษณะต่างๆได้ คือ ค้ิวท่ีเช้ารูปเช้ม หรือขึ้นอยู่กับว่าเคร่ืองสำอางนำเสนอวิธีการแบบใด จึงพบว่า 
บางครั้งก็ด้องการให้คิ้วบางเป็นเล้นเดียวและมีสีอ่อนเพื่อไม่ให้ใบหน้าดูดุเกินไป หรือความตัองการ 
ให้รุปคิ้วเป็นระเบียบและหนาเพื่อให้ใบหน้าลูคมเช้ม อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยเห็นว่าความงามของคิวไม่ 
ถูกเน้นมากนัก เป็นไปได้ว่าเป็นส่วนของร่างกายที่ไม,ยุ่งยาก หรือซับซ้อนในการแล้ไขเปลี่ยนแปลง 
จึงพบถ้อยคำท่ีกล่าวบรรยายถึงค้ิวงามในลักษณะการบรรยายวิธีแต่งหน้า (โดยใช้ผลิตภัณฑ์ดินสอ 
เขียนคิ้วที่นำเสนอ) เช่น
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(37) (การแต่งหน้าในสไตล์ STARLET หรือสารน้อยแสน1ซนแห่งฮอลลีวู้-ด)
- เคล็ดลับอยู่ท่ีการลบคิ้วให้เหลือเส้นบางๆ โดยไม่ต้องโกนคิ้วออก เพียงใช้

magic diffusion liner (แอล เม.ย. 46)
(38) (การแต่งหน้าในสไตล์ DIVA หรือสง่างามดุจนางพญา)

- คิ้วต้องเข้มและหนา ส่วนขนตาต้องยาวงอนด้วย... (แอล เม.ย. 46)

3.2.10ใต้วงแขน
โฆษณาเครื่องสำอางส่าหรับใต้วงแขนมีจำนวน 5 ช้ิน ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ประ๓ทโร 

ลออน ลักษณะความงามของผิวใต้วงแขนเป็นเช่นเดียวกับลักษณะของผิวหน้าและผิวกายคือ ผิวต้อง 
มีสีขาวและเรียบเนียน ผู้วิจัยเห็นว่าประเด็นเก่ียวกับความขาวเป็นลักษณะท่ีโดดเด่นมากสำหรับผิว 
ส่วนใต้วงแขน ถ้อยคำท่ีแสดงลักษณะดังกล่าว เช่น

(39) ตามติดเสน่ห์วงแขนขาวอย่างเป็นธรรมชาติ... (แอลเม.ย.46)
(40) ช่วยลดการสังเคราะห์สารเมลานิน..■ เพ่ือความขาวเนียนของผิวใต้วงแขน

(แอล เม.ย. 46)
(41) ช่วยให้ใต้วงแขนขาวเนียนขึ้นอย่างเป็นธรรมชาติ (ดิฉัน ธ.ค. 46)

จากตัวอย่าง ถ้อยคำที่ใช้บรรยายผิวใต้วงแขนแสดงลักษณะท่ีขาว เนียนเรียบ ทังท่ีผิวเนือ 
ส่วนนี้ไม,เคยปรากฎว่าเป็นส่วนท่ีแสดงความสวยงามของผู้หญิง (เมื่อเทียบกับที่กล่าวไว้ในหนังลือ 
การชมความงามฯ ก็ไม่ปรากฎว่ากล่าวถึงอวัยวะส่วนนี้) มีผู้ไต้ตั้งข้อสันนิษฐานว่าทำไมผิวใต้วง 
แขนจึงไต้รับการดูแลให้มีลักษณะเทียบเท่ากับใบหน้า นั่นเป็นเพราะเพ่ือให้สอดคล้องกับความนิยม 
การใส่เสื้อส่ายเค่ียวที่ต้องอวดเนื้อใต้วงแขน (อัมพร จิรัฐติกร, 2543) ส่วนความเห็นเพ่ิมเติมของผู้ 
วิจัยคือ นอกจากความสอดคถ้องกับแฟช่ันเรื่องเส้ือผ้าท่ีนิยมใส่เสื้อส่ายเค่ียวแล้ว การสร้างจุดขาย 
ใหม่ของสินค้าก็น่าจะเป็นตัวผลักดันให้เกิดผลิตภัณฑ์สำหรับทำให้ใต้วงแขนขาวเรียบเนียนมากข้ึน 
เพราะสังเกตไต้ว่าผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีไม่ค่อยไต้กล่าวถึงเร่ืองการกำจัดกล่ินกายเลย (มีเพียง 1 ช้ิน 
งาน ในจำนวน 5 ชิ้นงาน) แต่บรรยายเฉพาะสภาพของผิวท่ีจำเป็นต้องขาวเท่าน้ัน นอกจากนี 
ลักษณะความสวยงามของผิวใต้วงแขนยังถูกโยงเข้ากับบุคลิกของผู้หญิงคือ มีเสน่ห์และมีดวามม่ัน 
ใจ เป็นการเน้นย้ําว่าใต้วงแขนงามเป็นความจำเป็นสำหรับผู้หญิงอย่างหลีกเล่ียงไม,ไต้
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3.2.11 หน้าอก
โฆษณาผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับส่วนหน้าอกซึ่งอยู่ (จำนวน 4 ชิ้นงาน) มุ่งเน้นให้เกิดลักษณะ 

ความสวยงามของหน้าอก คือ ไม่หย่อนคล้อย แต่ท้ังนี้พบว่าผิวส่วนหน้าอกก็มีการให้ความส์าคัญ 
เช่นเดียวกัน คือ เปล่งปล่ัง และเรียบเนียน จากล้อยคำพบว่ามีการกล่าวถึงด้านผิวพรรณและรูปทรง 
โดยใช้ล้อยคำด้งนี้

(42) ...และสารสกัดบริสุทธจากนี้าแร่ธรรมชาติ Pure Extract of Themal Plankton
จะช่วยยกและเพ่ิมความยืดหยุ่น ทังยังต่อด้านการเกิดริวรอยบริเวณทรวงอก 
นอกจากนียังมีสารบำรูงที่ช่วยพิ่นพุ่สภาพผิว(ทรวงอก) ทำให้ทรวงอกคืนรูป 
ทรงสวยงามนวลเนียน เปล่งปล่ัง และกระชับตึง (แอล ส.ค. 46)

(43) เพอร์ลาซเติมอกสวยให้เต็มคัพ พร้อมกระชับที่คล้อยให้คืนรูป (ดิฉัน ต.ค. 46)

ล้อยคำด้งกล่าวแสดงลักษณะขนาดของหน้าอกโดยใช้คำว่า เต ็มค ัพ  ซึ่งมีท่ีมาจากการใช้ 
หน่วยเรียกขนาดของชุดชันในสตรีคือ ค ัพ  ด้งนันลักษณะของหน้าอกท่ีสวยงามจึงหมายถึง เน้ือส่วน 
หน้าอกมีขนาดเท่ากับขนาดของชุดชั้นใน ไม่หลวมกว่า ทั้งนี้เป็นการแสดงปริมาณของเนื้อส่วน 
หน้าอกว่าควรมีมาก นอกจากนี้ ลักษณะของหน้าอกก็ควรมีไม่หย่อนยานด้วย ด้งเช่นการใช้คำว่า 
ค ืน ร ูป  ซ่ึงหมายถึง สภาพเดิมของหน้าอกที่เคยได้รูปทรงสวย แต่เม่ือเวลาผ่านไปก็อาจเปล่ียนรูปทรง 
ไป ไม่สวยงาม ด้งนั้นการใช้ผลิตกัณฑ์จะช่วยให้หน้าอกกลับมามีลักษณะรูปทรงด้งเดิมได้ สอด 
คล ้องก ับการชมความงามฯ  ท่ีกล่าวชมหน้าอกว่าต้องเต่งตึง เป็นพุ่มเหมือนดอกบัว ไม่มีชาติใดนิยม 
สตรีไม่มีถัน หรือมีลันแบนเล็กอย่างแน่นอน และโฆษณาเคร่ืองส่าอางสำหรับหน้าอกก็ได้ตอกยาค่า 
นิยมนี้เช่นกัน

3.2.12 เท้า
โฆษณาผลิตกัณฑ์ที่ใช้เฉพาะกับเท้าและผลิตกัณฑ์อื่นๆที่ใช้ทาส่วนเท้าได้รวม 4 ช้ินงาน 

ผลิตกัณฑ์เหล่าน้ีมุ่งให้เกิดลักษณะของผิวส่วนล้นเท้าท่ีสวยงามคือ มีความนุ่มเนียน เน่ืองจาก
จำนวนโฆษณาเคร่ืองสำอางท่ีใช้กับเท้ามีไม,มาก จึงปรากฎถ้อยคำที่ใช้แสดงลักษณะของเท้าเช่น

(44) ...เพ่ือรักษาความชุ่มชื้น และ คืนความสมลุล นุ่มเนียนแก่ล้นเท้า (แอล ก.ย. 46)
(45) ■■ ■ เพราะชอบท่ีช่วยให้เท้านุ่มและชุ่มชื้นค่ะ (แอลธ.ค.46)

จากตัวอย่าง จะเห็นได้ว่าลักษณะผิวเน้ือส่วนล้นเท้าท่ีบรรยายมีความคล้ายคลึงกับลักษณะ 
ของผิวเนื้อส่วนอื่นๆ คือ มีลักษณะนุ่ม ชุ่มชื้น ซ่ึงเป็นการใช้ถ้อยคำบรรยายลักษณะเช่นเดียวกับใบ
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หน้าหรือผิวกาย แต่ทั้งนี้ไม่มีการกล่าวถึงความขาวในผิวส่วนนี้ อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยเห็นว่าการกล่าว 
ถึงผิวส่วนเท้าในแง'ความสวยงามเป็นเรื่องใหม่เพื่อให้สอดคล้องกับประเภทของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้น 
มา และต้องการสร้างแรงจูงใจในการขายผลิตภัณฑ์ ในการชมความงามฯ  กล่าวถึงความงามส่วนเท้า 
เช่นกัน แต่กล่าวถึงขนาดเท้าท่ีสมส่วนกับร่างกาย และผิวผิาเท้ามีลักษณะแดงสดใส โฆษณาครีมทา 
ล้นเท้ายังไม,กล่าวถึงความงามขนาดน้ีแต่พอจะเห็นความคล้ายคลึงว่าเท้าควรมีสุขภาพท่ีดี

3.2.13 มือ
โฆษณาท่ีนำเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับมือมี 3 ช้ินงาน ลักษณะของมือท่ีสวยงามท่ีกล่าวถึง 

ในงานวิจัยคือลักษณะของผิวเนื้อที่ไม่แห้งกร้าน เนื่องจากจำนวนโฆษณาเครื่องส่าอางสำหรับมือมี 
ไม่มาก จึงไม่พบถ้อยคำท่ีแสดงค่านิยมความงามของมือท่ีหลากหลาย มีเพียงการกล่าวถึงความ 
สะอาดของมือและลักษณะที่ไม่แห้งกร้าน หรือก็คือชุ่มชื่น ดังตัวอย่าง

(46) มือสะอาดทุกเวลา มี eAsy cleAn ใหม่ ติดมือไว้ดีกว่า (แอล ธ.ค. 46)
(47) พร้อม Moisturizer ถนอมมือไมให้แห้งกร้าน (ดิฉัน ธ.ค. 46)

ทั้งนี้ ความสะอาดของมืออาจเทียบไต้กับความสะอาดของผิวหน้า แม้ว่าจะไม่ไต้แสดง 
ลักษณะความสวยงามท่ีชัดเจน ตามความเห็นของผู้วิจัย ความสะอาดเป็นลักษณะท่ีพึงประสงค์ของ 
ร่างกายทั้งหมดสำหรับสังคมไทยเพราะถือเป็นสุขวินัย ในการชมความงามฯ. ไม,ไต้กล่าวถึงความ 
งามของมือ แต่จะกล่าวถึงน้ิวมือและเล็บ การท่ีมีผลิตภัณฑ์สำหรับทาผิวหนังมือนีเน่ืองจากว่าผิวมือ 
เป็นส่วนที่แห้งที่สุดของร่างกาย และล้าเกิดร้ิวรอยก็จะรักษายากกว่าผิวหน้า (จากคำกล่าวอ้างของ 
ครีมทามือยี่ห้อหนึ่งใน แอล ก.ค. 46) จึงสรุปได้ว่าเครื่องสำอางสำหรับมือตอบสนองการดูแลร่าง 
กายส่วนน้ีโดยมีพ้ืนฐานจากความรู้ทางกายภาพ

จากตารางท่ี 5 เม่ือพิจารณาตามส่วนของร่างกายพบว่าส่วนใบหน้าคือส่วนสำคัญท่ีมุ่งหวัง 
ให้เกิดความงามมากท่ีสุด เนื่องจากเครื่องสำอางส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับผิวหน้าโดยเฉพาะ 
ทั้งนี้รวมถึงส่วนประกอบที่อยู่บนใบหน้าและศีรษะด้วย คือ ผม ปาก ดวงตา ขนตา และแก้ม จึงเป็น 
การตอกยํ้าว่าความงามท่ีมองเห็นได้โดดเด่นส่วนใหญ่อยู่ใบหน้าและผม ส่วนคิวแม้จะเป็นองค์
ประกอบของใบหน้ากลับไม,มีการกล่าวถึงมากนักทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่าคิ้วไม่ใช่ส่วนที่ต้องการดูแล 
ตกแต่งที่ยุ่งยากซับซ้อนเท่ากับส่วนอื่นๆก็เป็นได้ เคร่ืองสำอางท่ีผลิตมาเพ่ือความสวยงามของคิวจึง 
มีไม่มาก แต่ค้ิวก็ยังคงมีความงามท่ีหลากหลายอันเกิดจากการใช้เคร่ืองสำอาง นอกจากนิ จากตาราง 
ท่ี 5 มีข้อสังเกตว่าลักษณะท่ีสวยงามของผิวเน้ือ (ผิวหน้า ผิวรอบดวงตา แก้ม ริมรืเปาก ผิวกาย หน้า 
อก ใต้วงแขน มือ และเท้า) ด้านสีและลักษณะของเน้ือผิวจะมีความคล้ายคลึงกัน ดังนี้
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ตารางท่ี 10 ลักษณะท่ีสวยงามของผิวเนือส่วนต่างๆ

ส่วนของร่างกาย 
ท่ีเป็นผิว!น้ือ

คุณลักษณะความงาม
ส ี ลักษณะของ!น้ือผิว

สว่าง 
ไม่คลา ระ!ร่ือ ประกาย/ 

แวววาว เรียบฌียน ชุ่มช่ืน น ุ่ม อ่อน!ยาว่ สุขภาพดี
ไม่มีริ้วรอย/ 
ชุดด่างดำ/แตก 
/เห่ียวย่น

ผิวหน้า Y - Y Y Y Y Y Y Y
ผิวรอบดวงตา/ 

เปลือกตา
Y - Y Y Y Y Y - Y

ผิวกาอ y - Y Y Y Y Y Y Y
ริพีเปาก Y ✓ Y Y Y Y Y

-
Y

แต้ม Y ✓
-

Y Y Y Y Y -
ใต้วงแฃน Y - - Y - Y - -

Y
หน้าอก Y - - Y Y Y Y - Y

ผิวสัน!น้า - - - Y Y Y
-

Y Y
ผิวมือ - - - - Y - Y - Y

จากตารางข้างต้น ลักษณะความงามของผิวท่ีพบอย่างสม่ําเสมอคือ ความเนียนเรียบ น่ม ชุ่ม
4 น้ีน้ั 1 I  “ 1 A A ใ r  i  -  . ๘ 1 “ 4ชน และไม,มีริวรอยต่างๆ ซงเปีนลักษณะความงามเฉพาะทีเกียวกับผิวเนือ อีกประเดนได้แก่ สีผิว ที 
มักนิยมให้มีสีสว่างหรือสีขาว หรือลักษณะท่ีเปล่งปลั่ง แต่มักจะเกิดข้ึนที่ผิวหน้า รอบดวงตา แต้ม 
ผิวกาย หน้าอก และใต้วงแขน ส่วนริมรีเปากและแต้มน้ันเน้นให้เกิดสีสันจากเครื่องสำอางแต่งหน้า 
โดยลักษณะของสีระเรื่อคือต้องการให้ดูเป็นธรรมชาติเสมือนว่าสีนันออกมาจากผิวเนือเอง ไม,ใช่ 
การเติมแต่ง หรือริมรี!ปากไม,ควรมีสีหมองคลํ้า ส่วนผิวเนื้อส่วนหน้าอก มือและเห้านั้นไม่ไต้เน้นให้ 
มีสี1ขาว ตามความเห็นของต้วิจัยคือ ผิวท้ังสามส่วนนี้อาจรวมอยู่ในผิวกายแต้ว ดังนั้น เม่ือเคร่ือง 
สำอางที่ใข้กับผิวกายทั้งตัวทำให้ผิวขาวก็จะรวมผิวทั้งสามส่วนนี้ไปด้วย ลักษณะประกายแวววาว 
นั้นเกิดจากการใช้เครื่องสำอางแต่งหน้าสต้างข้ึน เพ่ือให้มีลักษณะพิเศษ ตรงตามชนิดของเคร่ือง 
สำอางท่ีผลิตข้ึนมา

ส่วนความงามอื่นๆที่มีร่วมกันตามตารางท่ี 5 พบว่าลักษณะอ่อนเยาว์ก็เป็นคุณลักษณะท่ี 
พึงประสงค์แทบจะทุกส่วนของร่างกาย ไม่เต้นแม้แต่ผม ส่วนคุณลักษณะต้านสี ก็พบว่าเคร่ือง 
สำอางบุ่งหวังให้เกิดความงามกับร่างกายจากการเติมแต่ง เช่น การย้อมสีผม การแต่งดวงตา แต้ม ริม 
รีเปาก และเล็บ ต่างก็เน้นการใช้สีสันที่สะคุดตาหรือแปลกใหม่ แม้ว่าจำนวนโฆษณาเคร่ืองสำอาง 
ประเภทเสริมแต่งจะไม่มากเท่ากับเครื่องสำอางประ๓ทบำรุง (27.75%) แตกแสดงให้เห็นว่าค่านิยม 
เก่ียวกับความงามในป็จ')เมันไม่จำกัดว่าจะต้องเป็นความงามท่ีเกิดข้ึนเองโดยธรรมชาติ เคร่ืองสำอาง
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จึงมีบทบาทเสริมสร้างความงาม เปล่ียนแปลง แก้ไขส่ิงท่ีไม่มีติดตัวมาแต่กำเนิดให้กลายมามี
ลักษณะท่ีพึงประสงค์ตามทัศนคติของโฆษณาได้

ในบทนี้เปีนการวิเคราะห์โครงสร้างความของวาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอาง เพ่ือให้เข้าใจ 
เป็นแนวทางเบื้องด้นว่าวาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอางนำเสนอผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางท่ีบุ่งเน้นให้ 
เกิดความงามแก่ร่างกายส่วนใดและอย่างไร สรุปโดยรวมแก้วค่านิยมเก่ียวกับความงามท่ีปรากฎใน 
วาทกรรมโฆษณาเคร่ืองสำอางปีจ'แบัน บางส่วนมีความแตกต่างจากค่านิยมในอดีต เช่น ค่านิยมการ 
มีผิวท่ีขาวมาก และขาวอมชมพู โดยส่วนของร่างกายท่ีมักถูกบรรยายให้มีลักษณะตังกล่าวคือ ส่วน 
ของร่างกายท่ีเป็นผิวเน้ือ เช่น ผิวหน้า ผิวกาย และผิวใต้วงแขน อีกค่านิยมหนึ่งได้แก่ การย้อมผม 
เป็นสีต่างๆตามแฟช่ัน ส่วนค่านิยมเก่ียวกับความงามบางอย่างท่ีเคยปรากฏในอดีตและยังได้รับการ 
ตอกย้ําอยู่ ส่วนใหญ่เป็นลักษณะความงามท่ีเป็นสากลอยู่แก้ว เช่น การมีผมนุ่มสลวย ผิวพรรณเนียน 
ละเอียด ดวงตากลมโต หรือขนตาท่ียาวงอน เป็นด้น

ก้อยคำท่ีใช้บรรยายลักษณะความงามดังท่ีปรากฏในบทนี ยังไม่ได้จัดประเภทให้เห็นโครง 
สร้างของกลวิธีทางภาษาท่ีชัดเจน ในบทต่อไป ผ้วิจัยจะแสดงผลการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษา ซ่ึงกล_  1 7  "  จ J  "  ' 4 '
วิธีทางภาษาเหล่านีคือส่วนทีแสดงความหมายของเนือความหรือลักษณะความงามทีได้กล่าวมาใน 
บทนี้
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