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กิตติกรรมประกาศ

ขอกราบขอบพระคุณเต่ีย แม่ ท่ีให้กำเนิดและลังสอนให้เป็นคนดีท่ีพอใช้ได้ใน 
สังคม สนับสนุนให้ร่ําเรียนเขียนอ่านมาต้ังแต่เล็ก และไม่เคยละเลยท่ีจะให้กำลังใจในยามท่ีลูก 
เหน่ือยล้า ขอขอบคุณพ่ีๆน้อง  ๆ “ธัญญอนันต์ผล" ทุกคนท่ีเติมกำลังใจให้กันเสมอมาต้ังแต่ปอหน่ึง 
จนถึงปัจจุบัน โดยเฉพาะพ่ีณุท่ีอยู่ไกลกันเหลือเกิน แต่ขยันส่งอีเมล์มาถามไถ่ความคืบหน้าเร่ือง 
การเรียนอยู่เสมอ และคอยส่งกำลังใจและกำลังทรัพย์ข้ามทวิปมายังน้องสาวท่ีพยายามดำเนิน
รอยตามอย่างสุดความสามารถ

ขอกราบขอบพระคุณ รศ.ดร.กาญจนา แก้วเทพ ซ่ึงเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษากิทยา 
นิพนธ์ฉบับน้ี อาจารย์ช่วยแนะนำให้แก้ไขข้อมูลต่างๆด้วยความเหน่ือยยากและวิริยะอุตสาหะ จน 
วิทยานิพนธ์สำเร็จเรียบร้อยทุกประการ และขอกราบขอบพระคุณ รศ.ดร.อุบลรัตน์ ดิริยุวลักด ซ่ึง 
เป็นอาจารย์ท่ีปรึกษามาต้ังแต่ช้ันปีหน่ึง อาจารย์คอยให้กำลังใจและห่วงใยอยู่เสมอท้ังยามปวยไข้ 
และยามสบาย ขอกราบขอบพระคุณ ผศ.ดร.กิตติ กันภัย และคณาจารย์ทุกท่าน ท่ีให้ความรู้ความ 
เข้าใจในวิชาการมาต้ังแต่ต้น และคอยช้ีแนะให้เกิดมุมมองท่ีสร้างสรรค์และกว้างไกลกว่าเดิม

ขอกราบขอบพระคุณคุณประสงค์และคุณซนัญญา ภัทรประสิทธ้ิ เจ้านายท่ีแลนดี 
เปรียบเสมือนพ่อแม่ดู่ท่ีลองท่ีคอยให้การสนับสนุนและให้กำลังใจในทุกด้านนับต้ังแต่วันแรกท่ีเข้า 
ทำงานจนถึงวันน้ี อีกท้ังเป็นแบบอย่างท่ีดีในเร่ืองการงานและการเรียน เสมอมา

ขอขอบพระคุณเจ้าหน้าท่ีบริษัท เชอร์เคิล ออฟ เอเชีย ทุกท่าน ท่ีเอ้ือเพ่ีอข้อมูลท่ี 
จำเป็นในการสร้างสรรคํวิทยานิพนธ์เล่มน้ี เสียสละเวลาในการให้สัมภาษณ์ คอยเป็นกำลังใจและ 
ไถ่ถามสารทุกข์สุกดิบอยู่เสมอ และเป็นเพ่ือนร่วมงานท่ีดีมากๆมาโดยตลอด ขอบคุณอ''อบสำหรับ 
ความห่วงใยและกำลังใจ ขอบคุณคุณประกอบ เจริญอาจ Messenger ผู้น่ารักท่ีช่วยเป็นธุระใน 
การส่งการบ้านและช่วยนำเงินไปชำระค่าเทอมท่ีธนาคารให้ทุกเทอม

ขอบคุณ พ่ีณิเช 1 Adam + P’1 และ เพ่ีอนๆกลุ่ม AEMTLK COLONY ทุกคน 1 
เพ่ีอนๆท่ีเรียนปริญญาตรีมาด้วยกัน รวมถึง เพ่ีอนของเพ่ือนท่ีมาคบหาสมาคมแบบเป็นลูกโซ่และ 
สนิทสนมกันมาอย่างต่อเน่ือง ท่ีช่วยกันให้กำลังใจ ท้ังฃู่ท้ังปลอบยามท่ีท้อถอยหมดกำลังน่ังร้องไห้ 
อยู่หน้าเคร่ืองคอมพิวเตอร์และทำให้รู้ความหมายของคำว่าเพ่ือนท่ีแท้จริง

ท้ายท่ีสุดขอขอบคุณพ่ีจอย, แอนและพ่ีโอ๋, ออม, น้องชะ, อูน และ เพ่ีอนๆ  MC11 
ทุกคนท่ีร่วมกันฟันฝ่าอุปสรรคท้ังหลายท้ังปวงมาด้วยกัน และยังคงเป็นกำลังใจให้กันจนวันน้ี
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