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แบบส'อบถาม
แบ บ ลอบ ท ามน ี้เป ็น แบ บ สอบ ถามของงาน ว ิจ ัย เร ื่อ ง  ประส ิทธ ิผลของการใช ้ย ู้ม ีช ี่อ เส ียงเป ็นผ ู้แนะนำ  

ส ิน ค ้า ให ้ก ับ ห ล ายผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ต ่อท ัศ น ค ต ิ แ ล ะค วาม ต ั้ง ใจช ื้อ ขอ งผ ู้บ ร ิโภ ค  ขอ งน ิส ิต ป ร ิญ ญ าโท  ค ณ ะน ิเท ศ ศ าส ต ร  ์

จ ุฬ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ย าล ัย  ซ ึ่งม ีว ัต ถ ุป ระส งค ์ใน ก ารศ ึก ษ าผ ู้ม ีช ื่อ เส ีย งท ี่โฆ ษ ณ าให ้ก ับ ส ิน ค ้าท ล าย ต ั'}

คำช ื้นจง - โป รดทำเคร ื่อ งหมาย  X ล งใน ช ่อ งท ี่ก ำห น ด ห ร ือ เต ิม ค ำใน ช ่อ งว ่า งต าม ค วาม จร ิงห ร ือค วาม คิด 
เห ็นของตนเอง

ตอนท ี่ 1 ข ้อม ูลส ิวน ต ัวขอ งผ ู้ต อบ แบ บ ล อบ ท าม

เพศ ( ) ชาย ( ) หญิง
อายุ ( ) 13-15 ปี ( ) 16-18 ปี ( ) 19 ปีช้ืนไป
การศึกษา ( ) มัธยมศึกษาตอนต้น ( ) มัธยมศึกษาตอนปลาย ( ) อุดมศึกษา
รายได้/วัน ( ) 30-50 บาท/วัน หรือ 600-1,000 บาท/เดือน

( )60-80 บาท/วัน หรือ 1,200-1,600บาท/เดือน 
( ) 90-110 บาท/วัน หรือ 1,800-2,200 บาท/เดือน 
( ) มากกว่า 120บาท/วัน หรือ มากกว่า 2,400บาท/เดือน

ตอนท่ี 2 การเปิดรับสารการโฆษณา พถุติกรรมและทัศนคติต่อการชมโทรทัศน์ และการชมโฆษณา

คุณดูโทรทัศน์ก่ีช่ัวโมงต่อวัน ( )  1-3 ช่ัวโมง/วัน ( )  4-6 ช่ัวโมง/วัน
( ) 7-9 ช่ัวโมง/วัน ( ) มากกว่า 10 ช่ัวโมง/วัน

5 4 3 2 1
คุณชอบดูโทรทัศน์ มาก น้อย

คุณชอบดูโฆษณา มาก น้อย

คุณเปลี่ยนช่องขณะมีโฆษณา บ่อย ไม่บ่อย
คุณต ั้งใจด ูโฆษณา ตั้งใจ ไม่ตั้งใจ
คุณลามารทจำโฆษณาที่ขมได ้ จำได ้ จำไม่ได้
คุณชอบโฆษณาที่ม ีผ ู้ม ีช ื่อเส ียง ชอบ ไม่ชอบ
คุณคิดว่าโฆษณาที่ม ีผ ู้ม ีช ื่อเส ียงม ีความน่าเช ื่อถ ือ มาก น้อย
คุณเชื่อโฆษณาที่ม ีผ ู้ม ีช ื่อเส ียง เชื่อ ไม ่เชื่อ
ค ุณคิดว่าผ ู้ม ีช ื่อเส ียงควรที่จะโฆษณาให ้เฉพาะสินค้าท ี่เก ี่ยว 
ข้องกับตน เช่น น์กกีฬากับเครื่องกีฬา น์กร้องกับเพลง เป็นต้น

จำเป ็น ไม ่จำเป ็น

คุณคิดว่าป ัจจุบ ันมีผ ู้ม ีช ื่อเส ียงในงานโฆษณามาก มาก ไม่มาก
คุณสามารถจับคู,ผ ู้ม ีช ื่อเส ียงกับสินค้าท ี่โฆษณาได้ ได้ ไม่ได้
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คุณสามารโเจดจำงานโฆษณาที่มี แหม่ม แคหลียา แมคอินทอซ ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง
ท่านมีความเสืกอย่างไรกับการที่แหม่ม แคทลียา แมคอินทอช โฆษณาให้กับสินค้าประ๓ ท
ประ๓ ทสินค้า ซอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม่ชอบ ไม่ชอบมาก
ขนมอบกรอบ
โฟมล้างหน้า
หมากฝร่ัง

ประ๓ ทสินค้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เอย ๆ ไม่เหมาะสม ไม่เหมาะสมมาก
ขนมอบกรอบ
โฟมล้างหน้า
หมากฝร่ัง

ท่านเคยชมโฆษณาเหล่านีหรือไม่
ผู้มีช่ีอเลียง ช่ือสินค้า

______________________________________________
เคย ไม่เคย

แหม่ม แคทลียา 
แมคอินทอช แ

เลย์ -

SmoothE '*-• ■

เดนทีน
il
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ท่านคิดว่าแหม่ม แคทลียา แมคอินทอช
เห็นด้วยอย่างยั่ง เห็นด้วย เอย ๅ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั๋ง

เป็นผู้ที่น่าเช่ือถือ
เป็นยู้ท่ีมีความชำนาญในเรื่องที่ตนทำ
เป็นผู้ที่มีความเหมาะสมในสิงท่ีตนทำ
เป็นคนด มีความชื่อสิ'ตย์ มีดีลธรรม
เป็นคนสวย
เป็นคนมีเสน่ห์
น่าคุยค้วย
เป็นคนน่าคบ
เป็นคนมนุษยสํเมพันธ์ดี
มีลักษณะเป็นกันเอง/ไม่หยง
อันสนใจติดตามข่าวของคน ๆ น้ี
อันติดตามผลงานของคน ๆ น้ี
ก้าคน ๅ นี้อยู่ในโฆษณา อันก็อยากดู

งานโฆษณ าของแหม ่ม  แคทล ียา แมคอ ินทอซ

เห็นด้วยอย่างยั่ง เห็นด้วย เชย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยง
เป็นโฆษณาที่มีคุณภาพ
เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ดี
เป็นโฆษณาที่น่าสนใจ
เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย
เป็นโฆษณาที่มีภาพงดงาม
เป็นโฆษณาที่ถ่ายทำได้อย่างดี
เป็นโฆษณาที่ใช้ถ้อยคำได้ดี
เป็นโฆษณาที่ม ีนักแสดงดี

ส ินค ้าท ี่แหม ่ม แคทล ียา แมคอ ินทอช โฆ ษ ณ า

เห็นด้วยอย่างยั๋ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั๋ง
อันสนใจสินค้า
สินค้ามีคุณภาพ
อันขอบสินค้า
อันอยากลองใช้สินค้า
อันอยากชื้อสินค้า
อันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อส ินค้า
อันจะชื้อสินค้าเอง เมึ่อมี'โอกาส
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คุณสามารโ:จดจำงานโฆษณาที่มี สัญญา คุณากร ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง.
ท่านมีความรู้สีกอย่าง1ไรกับการที่สัญญา คุณากร โฆษณาให้กับสินค้าประ๓ ท

ประ๓ ทส ินค ้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

เฟอร์น ิเจอร์

นม

เครือข ่ายม ือถ ือ

ประ๓ ทส ินค ้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เฉย ๆ ไม ่เหมาะลม ไม ่เหมาะสมมาก

เฟอร์น ิเจอร์

นม

เครือข ่ายม ือถ ือ

ท ่าน เคยซมโฆษณ าเหล ่าน ีหร ือไม ่

ผ ู้ม ืช ี่อเส ียง ช ื่อส ินค ้า เคย ไม ่เคย

ส ัญ ญ า ค ุณ ากร SB F u rn itu re  -  โฆษณ าก ับภรรยา และล ูก

J " *
D um ex  1 P lus  ^  ’■ '^—

D TA C  -  ทอย ู่บนดอย
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คุณคิดว่า สัญญา คุณากร
เห็นด้ายอย่างยั๋ง เห็นด้วย เฉย ๅ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยง

เป็นผู้'ที่น่าเชื้อถือ

เป็นผู้ที่มีความชำนาญในเรองที่ตนทำ

เป็นผู้ที่มีความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ

เป็นคนดี ม ีความชึ่อสัตย์ มีดีลธรรม

เป็นคนหล่อ

เป็นคนมีเสน่ห์

น่าคุยด้วย

เป็นคนน่าคบ

เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ดี

เป็นคนที่มลี ักษณะเป็นกันเอง / ไม่หยั๋ง

อันสนใจติดตามข่าวของคน ๆ น้ี
อันติดตามผลงานของคน ๆ น้ี
ถ้าคน ๆ นี้อยู่ในโฆษณา อันก็อยากดู

โฆษณาของส ัญญา ค ุณากร
เห็นด้วยอย่างยง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั๋ง

เป็นโฆษณาที่มีคุณภาพ
เป็นโฆษณาที่ส ิอความหมายได้ดี
เป็นโฆษณาที่น่าสนใจ
เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย
เป็นโฆษณาที่มีภาพงดงาม
เป็นโฆษณาที่ก่ายทำได้อย่างดี
เป็นโฆษณาที่ใช้ถ้อยคำได้ดี
เป็นโฆษณาที่.มีนักแสดงดี
สินค้าท ี่ส ัญญา ค ุณากรโฆษณา

เห็นด้วยอย่างยง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยง
อันสนใจสินค้า
สินค้ามีคุณภาพ
อันชอบสินค้า
อันอยากลองใช้สินค้า
อันอยากชื้อสินค้า
อันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อสินค้า
อันจะชื้อสินค้าเอง เมึ่อมีโอกาส
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คุณสามารทจดจำงานโฆษณาที่มี ต๊ิก เจษฎาภรณ์ ผลดี ได้กี่ประ๓ ท_______ อะไรบ้าง
ท่านมีความรู้สึกอย่างไรกับการที่ติ๊ก เจษฎาภรณ์ ผลดี โฆษณาให้กับสินค้าประ๓ ท
ป ระ๓ ทส ินค ้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๅ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

การท ่องเท ี่ยว

น ํ้าอ ัดลม

โฟมล ้างหน ้า

หมากฝร ั่ง

ต ู้เย ็น

ประ๓ ทสินค้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เฉย ๅ ไม่เหมาะลม ไม่เหมาะสมมาก
การท ่องเท ี่ยว

น ํ้าอ ัดลม

โฟมล ้างหน ้า

หมากฝร ั่ง

ต ู้เย ็น

ท ่าน เคยชมโฆษณ าเหล ่าน ีห ่รอไม ่
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ท่านคิดว่า ต่ํเก เจษฎาภรณ์ ผลดี
เห็นด้วยอย่างยั๋ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยง

เป็นผู้ที่น ่าเชื่อถือ
เป็นผู้ที่มีความชำนาญในเรื่องที่ตนทำ
เป็นผู้ที่มีความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ
เป็นคนดี มีความซื่อสิ’ตย ์ มีดีลธรรม
เป็นคนหล่อ
เป ็นคนมีเสน่ห ์
น่าคุยด้วย
เป็นคนน่าคบ
เป็นคนมนุษยสิมพันธ์ดี
เป ็นคนที่ม ีล ักษณะเป็นก้นเอง / ไม่หยั๋ง
ฉันสนใจติดตามข่าวของคน ๆ นี้
ฉ ันติดตามผลงานของคน ๆ นี้
ท้าคน ๆ นี้อยู่ในโฆษณา ฉันก็อยากดู
โฆษณ าของด ิก  เจษ ฎาภ รณ ์ ผลดี

เห็นด้วยอย่างยั๋ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห ็นด้วยอย่างยั่ง
เป็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ
เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี
เป็นโฆษณาที่น ่าสนใจ
เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย
เป็นโฆษณาที่ม ีภาพงดงาม
เป็นโฆษณาที่ถ ่ายทำได้อย่างดี
เป ็นโฆษณาที่ใช้ถ ้อยคำได้ด ี
เป ็นโฆษณาที่น ักแสดงดี
ส ินค ้าท ี่ ด ิก เจษ ฎาภ รณ ์ ผลดี โฆ ษ ณ า

เห็นด้วยอย่างร'ง เห็นด้วย เฉย ๅ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้ายอย่างยั่ง
ฉันสนใจสินค้า
สินค้ามีคุณภาพ
ฉันซอบสินค้า
ฉันอยากลองใช้สินค้า
ฉันอยากชื้อสินค้า
ฉันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อสินค้า
ฉันจะชื้อสินค้าเอง เมึ่อมี,โอกาส
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คุณสามารถจดจำงานโฆษณาที่มี ภราดรศรีชาพันธุได้กี่ประเภท_______ อะไรบ้าง.
ท่านมีความรู้สีกอย่างไรกับการที่ภราดรศรีชาพันธุ โฆษณาไห้กับสินค้าประ๓ ท
ประ๓ ทสินค้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม่ชอบ ไม่ชอบมาก
นม
อินเทอร์เน ิด
ต่อต้านยาเสพติด
ธนาคาร
กาแฟกระป๋อง
รองเท้า

ประ๓ ทสินค้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เฉย ๆ ไม่เหมาะสม ไม่เหมาะสมมาก
นม
อินเทอร์เน ิด
ต่อต้านยาเสพติด
ธนาคาร
กานฟกระป๋อง
รองเท้า
ท ่านเคยชมโฆ ษ ณ าเหล ่าน ีหร ีอไม ่
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ท่านคิดว่าภราดร ศรีชา'พ้นธุ
เห็นด้วยอย่างยั่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั่ง

เป็นผู้ที่น่าเชื่อทอ

เป็นผู้ที่มีความชำนาญในเรื่องที่ตนทำ

เป็นผู้ที่มีความเหมาะลมในสิงที่ตนทำ

เป็นคนด มีความชื่อส ัตย ์ มีดีลธรรม

เป็นคนหล่อ

เป็นคนมีเสน่ห์

น่าคุยด้วย

เป็นคนน่าคบ

เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ด

เป ็นคนที่ม ีล ักษณะเป ็นก ันเอง/ไม ่หย ั่ง

ฉันสนใจติดตามข่าวของคน  ๆนี้

ฉ ันติดตามผลงานของคน  ๆนี้

ท้าคน  ๆนี้อยู่ในโฆษณา ฉันก็อยากดู

โฆษณ าของ ภราดร ศรีชาพ ันธ ุ
เห็นด้วยอย่างยั่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห ็นด้วยอย่างยั่ง

เป็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ

เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี

น่าสนใจ

จดจำได้ง่าย

มีภาพงดงาม

ก่ายทำได้อย่างดี

ใช้ก้อยคำได้ดี

นักแสดงดี

ส ินค ้าท ี่ ภราดร ศรีชาพ ันธ ุ โฆษณ า
เห็นด้วยอย่างยั่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั่ง

ฉันสนใจสินค้า

สินค้ามีค ุณภาพ

ฉันซอบสินค้า

ฉันอยากลองใช้สินค้า

ฉันอยากชื่อสินค้า

ฉันจะนนะนำให้คนรู้จักชื่อสินค้า

ฉันจะชื่อสินค้าเอง เมื่อมีโอกาส



คุณสามารถจดจำงานโฆษณาที่มี เม  พัชราภา ไชยเชื้อ ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง
ท่านมีความรู้สีกอย่างไรกับการที่ เม  พัชราภา ไชยเชื้อ โฆษณาให้กับสินค้าประ๓ ท

ประ๓ ทส ินค ้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

เคร ื่องสำอาง

ประ๓ ทส ินค ้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เฉย ๆ ไม ่เหมาะสม ไม ่เหมาะสมมาก

เคร ื่องสำอาง

ท ่าน เคยชมโฆษณ าเหล ่าน ีหร ีอไม ่

ผ ู้ม ีช ื่อเส ียง ช ื่อส ินค ้า เคย ไม ่เคย

เม พ ัชราภา ไชยเช ื้อ M is tin e  -  ช ี่ม ้า  ไล่ช ุดส ีแดง



111

ท่านคิดว่า อม พัชราภา ไชยเชื้อ
เฟ้นด้วยอย่างยั๋ง เฟ้นด้วย เฉย ๆ ไม่เฟ้นด้วย ไม่เฟ ้นด้วยอย่างยั่ง

เป็นผู้ที่น่าเชึ่อถือ

เป็นผู้ที่มีความ'ชำนาญ'ในเรึ่องที่ตนทำ

เป็นผู้ที่มความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ

เป็นคนดี ม ีความชึ่อส ัตย ์ มีดีลธรรม

เป็นคนสวย

เป็นคนมีเสน่ห์

น่าคุยด้วย

เป็นคนน่าคบ

เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ดี

ม ีล ักษณะเป็นกันเอง /  ไม่หย'ง

ฉันสนใจติดตามข่าวของคน  ๆนี้

ฉ ันติดตามผลงานของคน  ๆนี้

ท้าคน  ๆน ี้อยู่ในโฆษณา ฉันก็อยากดู

งานโฆษณ าของ อัม พ ัชราภา ไชยเช ือ
เฟ้นด้วยอย่างยั่ง เฟ้นด้วย เฉย ๆ ไม่เฟ้นด้วย ไม่เฟ ้นด้วยอย่างยง

เป็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ

เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี

เป็นโฆษณาที่น ่าสนใจ

เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย

เป็นโฆษณาที่ม ีภาพงดงาม

เป็นโฆษณาที่ถ ่ายทำได้อย่างดี

เป็นโฆษณาที่ใช้ถ ้อยคำได้ด ี

เป็นโฆษณาที่มีนักนสดงดี

ส ินค ้าท ี่ อ ัม พ ัชราภา ไชยเช ือ  โฆษณ า
เฟ้นด้วยอย่างยง เฟ้นด้วย เฉย ๆ ไม่เฟ้นด้วย ไม่เฟ ้นด้วยอย่างยั่ง

ฉันสนใจสินค้า

ส ินค้าม ีค ุณภาพ

ฉันชอบสินค้า

ฉันอยากลองใช้สินค้า

ฉันอยากชื้อสินค้า

ฉันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อสินค้า

ฉันจะชื้อสินค้าเอง เมึ่อมี,โอกาส
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คุณสามารถจดจำงานโฆษณาที่มี เมทนี บูรณศ๊ริ ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง.
ท่านมีความรู้สืกอย่างไรกับการที่ เมทนี บูรณค้ร โฆษณาให้กับสินค้าประ๓ ท

ประ๓ ทส ินค ้า รอบมาก ชอบ เอย ๆ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

น ํ้ายาล ้างจาน

ประ๓ ทส ินค ้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เฉย ๆ ไม ่เหมาะสม ไม ่เหมาะสมมาก

น ํ้ายาล ้างจาน

ท ่าน เคยรมโฆษณ าเหล ่าน ีหร ีอ ไม ่

ผ ู้ม ีช ื่อเส ืยง ช ื่อส ินค ้า เคย ไม ่เคย

เมทนี บ ูรณ ค ้ร ไส ป อ น เอ ฟ -โฆ ษ ณ าก ับ เด ็ก ๆ
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ท่านคิดว่า เมทนีบูรณคิริ
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ใม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง

เป็นผู้ที่น่าเซึ่อ?เอ
เป็นผู้ที่มีความชำนาญในเรึ่องที่ตนทำ
เป็นผู้ที่มีความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ
เป็นคนดี มความชื่อส ัตย์ มีดีลธรรม
เป็นคนหล่อ
เป ็นคนมีเสน่ห ์
น่าคุยด้วย
เป็นคนน่าคบ
เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ดี
มีล ักษณะเป็นกันเอง / ไม่หยิ่ง
ฉันสนใจดีดตามข่าวของคน ๆ น ี้
ฉ ันติดตามผลงานของคน ๆ น้ี
ถ้าคน ๆ นี้อยู่ในโฆษณา ฉันกิอยากดู

งานโฆษณาของ เมทนี บูรณคิริ
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง

เป ็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ

เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี

เป็นโฆษณาที่น ่าสนใจ

เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย

เป็นโฆษณาที่ม ีภาพงดงาม

เป็นโฆษณาที่ถ ่ายทำได้อย่างดี

เป็นโฆษณาที่ใช้ถ ้อยคำได้ด ี

เป็นโฆษณาที่มีนักนลดงดี

สินค้าที่ เมทนี บูรณคิริ โฆษณา
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เอย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง

ฉันสนใจสินค้า

ส ินค้าม ีค ุณภาพ

ฉันชอบสินค้า

ฉันอยากลองใช้สินค้า

ฉันอยากซื้อสินค้า

ฉันจะ แนะนำให้คนรู้จักซื้อสินค้า

ฉันจะซื้อสินค้าเอง เมือมีโอกาส
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คุณสามารถจดจำงานโฆษณาที่มี เสก โลโช ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง.
พ่านมีความรู้สีกอย่าง1ไรกับการท่ี เสก โลโช โฆษณาให้กับสินค้าประเภท

ประ๓ ทส ินค ้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

เคร ื่องด ึ่มช ูกำล ัง

ประ๓ ทส ินค ้า เหมาะสมมาก เหมาะสม เอย ๆ ไม ่เหมาะสม ไม ่เหมาะสมมาก

เคร ื่องด ื่มช ูกำล ัง

พ ่านเคยชมโฆษณ าเหล ่าน ีหร ือไม ่

ย ู้มช ื่อเส ิยง ช ื่อส ินค ้า เคย ไม ่เคย

เสก โลโช

M -150  ~
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ท่านคิดว่า เสก โลโช
เห็นด้วยอย่างยง เห็นด้วย เฉย ๅ ไม ่เห ็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั๋ง

เป็นผู้ที่น่าเชื่อถือ
เป็นผู้ที่มีความชำนาญในเรื่องที่ตนทำ
เป็นผู้ที่มีความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ
เป็นคนดี มีความชื้อสัตย์ มีดีลธรรม
เป็นคนหล่อ
เป ็นคนมีเสน่ห ์
น่าคุยค้วย
เป็นคนน่าคบ
เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ดี
มีล ักษณะเป็นกันเอง / ไม่หยง
ฉันสนใจดีดตามข่าวของคน  ๆนี้
ฉ ันต ิดตามผลงานของคน  ๆน้ี
ท้าคน  ๆนี้อยู่ในโฆษณา ฉันกิอยากดู

งานโฆษณ าของ เสท โลโช

เห็นด้วยอย่างยํ่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยั๋ง

เป็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ

เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี

เป็นโฆษณาที่น่าสนใจ

เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง่าย

เป็นโฆษณาที่ม ีภาพงดงาม

เป็นโฆษณาที่ก ่ายทำได้อย่างดี

เป็นโฆษณาที่ใช้ท้อยคำได้ดี

เป็นโฆษณาที่มีนัก แสดงดี

ส ินค ้าท ี เสก โลโช โฆ ษ ณ า

เห็นด้วยอย่างยั๋ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยง

ฉันสนใจสินค้า

สินค้าม ีค ุณภาพ

ฉันชอบสินค้า

ฉันอยากลองใช้สินค้า

ฉันอยากชื้อสินค้า

ฉันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อสินค้า

ฉันจะชื้อสินค้าเอง เมึ่อมี,โอกาส
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คุณสามารถจดจำงานโฆษณาที่มี ลีชอ ธีรเทพ วิโนทัย ได้กี่ประ๓ ท _______ อะไรบ้าง.
ท่านมีความรู้สีกอย่าง1ไรกับการท่ี ลีชอ ธีรเทพ วิโนท้ย โฆษณาไห้กับสินค้าประ๓ ท

ป ระ๓ ทส ินค ้า ชอบมาก ชอบ เฉย ๆ ไม ่ชอบ ไม ่ชอบมาก

เคร ือข ่ายม ือถ ือ

ป ระ๓ ทส ินค ้า เหมาะสมมาก เหมาะลม เฉย ๆ ไม ่เหมาะสม ไม ่เหมาะสมมาก

เคร ือข ่ายม ือถ ือ

ท ่าน เคยชมโฆษณ าเหล ่าน ีหร ือไม ่

ผ ู้ม ืช ี่อเส ิยง ช ี่อส ินค ้า เคย ไม ่เคย

ลีซอ ธ ีรเทพ ว ิโนท ัย O ne -2 -C a ll -  ห ันหล ังเตะบอล
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ท่านคิดว่า ลีชอ ธีรเทพ วิโนทัย
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้าย ไม เ่ห็นด้วยอย่างยิ่ง

เป็นผู้ที่น่าเชื่อทอ
เป็นผู้ท ี่ม ืความชำนาญในเรึอ่งท่ีตนทำ
เป็นยู้ที่มีความเหมาะสมในสิงที่ตนทำ
เป็นคนดี ม ีความชื่อส ัตย์ มีดีลธรรม
เป็นคนหล่อ
เป ็นคนมีเสน่ห ์
น่าคุยด้วย
เป็นคนน่าคบ
เป็นคนมนุษยสัมพันธ์ดี
ม ีล ักษณะเป็นกันเอง / ไม่หยิ่ง
ฉันสนใจติดตามข่าวของคน  ๆน้ี

ฉันต ิดตามผลงานของคน ๆ น ี้
ถ ้าคน ๆ นี้อยู่ในโฆษณา ฉันก็อยากดู

งานโฆษณาของ ลีซอ ธีรเทพ วิโนทัย
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เฉย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง

เป ็นโฆษณาที่ม ีค ุณภาพ

เป็นโฆษณาที่ส ือความหมายได้ด ี

เป็นโฆษณาที่น ่าสนใจ

เป็นโฆษณาที่จดจำได้ง ่าย

เป็นโฆษณาที่ม ีภาพงดงาม

เป ็นโฆษณาที่ถ ่ายทำได้อย่างด ี

เป ็นโฆษณาที่ใช้ถ ้อยคำได้ด ี

เป็นโฆษณาที่ม ีนักแสดงดี

สินค้าที่ ลีซอ ธีรเทพ วิโนทัย โฆ ษณ า
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เอย ๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง

ฉันสนใจสินค้า

ส ินค้าม ีค ุณภาพ

ฉันชอบสินค้า

ฉันอยากลองใช้สินค้า

ฉันอยากชื้อสินค้า

ฉันจะแนะนำให้คนรู้จ ักชื้อสินค้า

ฉันจะชื้อสินค้าเอง เมื่อมีโอกาส

ขอบคุณที่ให ้ความร่วมมือคะ



ประวิต ิผ ู้เข ียนวิทยาน ิพนธ์

นางสาว มนชนก อนะมาน เกิดวันท่ี 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2524 ท่ีกรุงบรสเซล ประเทศ 
เบสเย่ียม สำเร็จการสืกษาปริญญาตรี รัฐศาลตรีบัณฑิต สาขาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา จาก 
คณะรัฐศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปี พ.ศ. 2544 เข้าสืกษาต่อระดับบัร็ญญาโท
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สาขาวิชาการโฆษณาภาคในเวลาราชการ 
ในปีการสืกษา 2545
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