
บทท่ี 5
การวิเคราะห์และตีความข้อมูล

สำหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ข้อมูลท้ังหมดท่ีรวบรวมได้เป็นข้อมูลด้านวัฒนธรรม 
ดังนั้นการวิเคราะห์จึงมิได้มุ่งเน้นการหากฎเกณฑ์แต่เป็นการมุ่งหาความหมายของข้อมูลโดยการ 
ตีความข้อมูล น้ันคือ การพยายามดึงเอาความหมายออกมาจากข้อมูลที่มีอยู่ เป็นการทำความ 
เข้าใจว่าข้อมูลบอกอะไรแก่เราบ้าง (สุภางค์ จันทวานิช, 2543) เช่นเดียวกับการคืกษาปรากฎ 
การณ์การนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่นไทย ความหมายที่แท้จริง ความหมายข้ันลึกของพฤติกรรม 
ความนิยมดนตรีญืปุนที่แท้จริงเป็นอย่างไร ดังคำกล่าวของเวเบอร์ นักสังคมวิทยาที่เป็นท่ีรู้จักกันดี 
ว่า ‘'มนุษย์คือสัตว์ที่ติดอยู่กันใยของความหมายที่ตนเองเป็นผู้ชัก'’ (Man is an animal 
suspended in webs of significance he himself has spun) (อ้างใน สุภางค์ จันทวานิช, 2543 
: 129) ไยที่มนุษย์ชักมาคือวัฒนธรรมนั้นเอง เช่นเดียวกันกับการที่เราจะเข้าใจความหมายของ 
พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่น เราก็ต้องเข้าใจวัฒนธรรมของวัยรุ่นด้วย และเม่ือบริบท 
เป็นตัวกำหนดความหมายของพฤติกรรมสังคม ก็คือ พฤติกรรมสังคมมีความหมายลมบูรณ์เมื่ออยู่ 
ในบริบททางสังคมวัฒนธรรม การโยงมโนทัศน์นี้เข้ากับการวิจัยเรื่องอัตลักษณ์ของวัยรุ่นที่นิยม
ดนตรีญ่ีป่นน้ัน บริบทที่แวดล้อมวัยรุ่นก็จะเป็นตัวกำหนดความหมายที่สำคัญของพฤติกรรมของ 
วัยรุ่นด้วย ดังน้ัน ผู้วิจัยจึงได้โยงการวิเคราะห์พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่นกับบริบทที่ 
วัยรุ่นเกี่ยวข้องเหล่านั้น อันได้แก่ วัยรุ่นเหล่านั้นเป็นใคร มาจากสังคมแบบไหน พวกเขาทำอะไรกัน 
กลุ่มที่พวกเขามีปฏิสัมพันธ์ด้วยเป็นใคร มีปฎิสัมพันธ์กันอย่างไร และทำไมจึงต้องมีการกระทำเช่น 
น้ัน เพราะสิ่งเหล่านี้คือการตีความหมายของพฤติกรรมทั้งสิน แล้วเม่ือมองย้อนกสับไปท่ีมโนทัศน์ 
เร่ือง "อัตลักษณ์" การจะเข้าใจความเป็นตัวตนของวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ป่นนั้น ต้องทำความเข้าใจ 
มโนทัศน์ปัจเจกภาพเลียก่อนด้วย ตามแนวคิดหลังสมัยใหม่ ความเป็นตัวเรามีลักษณะคล้าย
เหรียญที่มีลองด้านซ้อนทับกันอยู่ วาทกรรมจะเป็นตัวหยิบยื่น/ทท ต ัว แ ท น  ( r e p r e s e n ta t io n )  ของ 
ความเป็นหญิง ความเป็นชาย ความเป็นไทย ฯลฯ ให้อัตลักษณ์เรียกร้องและหล่อหลอม
(interpellate) ยัดเยียดตำแหน่งแห่งที่ทางสังคม และ “ความเป็นตัวเรา" ไนแง่มุมต่างๆให้ และถ้า 
มองในอีกด้านหน่ึง การกระโดดเข้าสวมรับบทบาทต่างๆหรือต่อรอง ปฏิเสธบทบาทเหล่าน้ันสร้าง 
''ตำแหน่งแห่งที่ของปัจเจก" (subject positioning) ขึ้นมาภายในวาทกรรม จริงๆแล้วในทางปฏิปัติ 
อัตลักษณ์และปัจเจกภาพซ้อนทับกันอยู่ ดังในคำกล่าวของ ลจ๊วต ฮอลล์ ว่า ''ความเป็นตัวเรา" 
เป็นเหมือนรอยตะเข็บ (suture) ที่เย็บแผลให้สมานเป็นเนื้อเดียวกัน สิ่งที่ถูกเย็บเข้าด้วยกันคือ 
อัตลักษณ์ หรือตำแหน่งแห่งที่ในวาทกรรมท่ีเรียกร้องเรา อีกด้านหนึ่งคือกระบวนการทำปฏิกิริยาที่
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เรามีต่อวาทกรรมน้ัน ''ความเป็นเรา" เกิดมาภายในกระบวนการนี้เอง (อภิญญา เพ่ืองฟูลกุล, 
2543)

ระหว่างอัตลักษณ์กับปัจเจก ปัจเจกหมายเน้นการตระหนักรู้และประสบการณ์
ภายในที่เกิดในแต่ละบริบทสดๆเฉพาะหน้าโดยไม่อิงอาลัยกับแก่นแกน เม่ือปัจเจกแสดงตอบโต้ 
ใดๆกลับออกไป เมื่อนั้นเองเขาก็ไต้สร้างอัตลักษณ์ขึ้นมาใหม่ อัตลักษณ์จึงหมายรวมถึงปัจเจกที่ 
แสดงออกมาด้วย คุณสมบัติ “ความเป็นต้วเรา” คือลักษณะ ''การโยกย้ายตำแหน่งแห่งที่,, 
(dislocation) อันหมายถึงการไม่อาจถูกตรึงติดกับคุณสมบัติบางอย่างที่ตายตัวหยุดนิ่ง ตามแนว 
คิดหลังสมัยใหม่ยังกล่าวอีกว่า การนิยามอัตลักษณ์ของสิ่งต่างๆเกิดขึ้นจากกระบวนการจำแนก
แยกแยะสิ่งนี้ออกจากสิ่งนั้น และปฏิเสธคุณสมบัติท่ีไม่ใช่ตัวมันออกไป เช่น ความดีไม่ใช่ความชั่ว 
สีดำไม่ใช่ลีขาว แง่น้ี ความหมายอัตลักษณ์มิได้มีรากฐานอÿ ในตัวมันเอง ความดีและสีขาวอยู่ไต้ 
เพราะอิงความหมายของต้านตรงข้ามมาเปรียบเทียบ "ความเป็นอื่น" ท่ีถูกปฏิเสธน่ีเองที,เป็น
เงื่อนไขของการมีอยู่ของอัตลักษณ์

เพราะการเข้าใจความหมายของ "อัตลักษณ์" ที่ต้องอิงอาลัยกับบริบทที่แวดล้อม 
โดยรอบส่ิงน้ัน เป็นวิธีการทำความเข้าใจที่เป็นกระบวนการของการวิเคราะะห์และทำความเข้าใจ 
ปรากฎการณ์ลังคมวัฒนธรรมตามวิธีของการวิจัยเชิงคุณภาพ ข้อมูลท่ีรวบรวมได้ท้ังหมดในบทท่ีล่ี 
อันเกิดมาจากการตั้งคำถามจากกรอบแนวคิดและทฤษฎีที่ดีกษาในบทที่สองนั้น ในล่'วน'ของการ 
วิเคราะห์และตีความข้อมูลนี้ เป็นการนำข้อมูลท้ังหมดแต่ละประเด็นอันเป็นปรากฏการณ์บริบท
แวดล้อมวัยรุ่นโดยลำดับตั้งแต่ยังไม่นิยมดนตรีญี่ปุนจนกลายมาเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น แล้วนำ 
มาพิจารณาและตรวจสอบดูว่าข้อมูลที่เก็บรวบรวมมาได้ทั้งหมดนั้นได้ตอบปัญหานำในการวิจัยที่ 
ได้จากสมมติฐานในบทที่ 2 ครบทุกประเด็นจริงหรือไม่

ดังนั้นผู้วิจัยจึงแบ่งประเด็นในการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ประเด็น กล่าวคือ
ประเด็นแรก การวิเคราะห์พฤติกรรมความนิยมดนตรีณี่ปุนของวัยรุ่น เป็น

ประเด็นเพื่อพิสูจน์สมมติฐานในข้อ 1 ว่า “พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ปุนของวัยรุ่นมี 2 กระบวน 
การ"

ประเด็นที่สอง การวิเคราะห์ความลัมทํเนธ์ระหว่างพฤติกรรมความนิยมดนตรี
ญี่ปุนและอัตลักษณ์ของวัยรุ่นที่ปรากฏเด่นชัดในการวิจัย เป็นประเด็นเพ่ือพิสูจน์สมมติฐานในข้อ 
2 ว่า “การนิยมดนตรีญี่ปุนของวัยรุ่นก่อให้เกิดการปรับเปลี่ยนการแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ใหม่"

เม่ือ ''ข้อมูล', ท่ีดี มีการจัดวางอย่างเป็นระบบ คือกุญแจสำคัญในการนำไปล่การ 
วิเคราะห์เพื่อเข้าใจเรื่องใดๆ ดังนั้นก่อนจะวิเคราะห์เร่ืองพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่น 
ไทยน้ี เราจึงต้องนำข้อมูลที่จำแนกแยกแยะอย่างเป็นประเด็นในบทที่ 4 มาเชื่อมต่อกันและมอง
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ความเกี่ยวโยงของข้อมูลทั้งหมดโดยภาพรวม แล้ววิเคราะห์ด้วยแนวคิด ทฤษฎีท่ีวางไว้ ในการ 
วิเคราะห์ครั้งนี้ผู้วิจัยได้มองตั้งแต่จุดเล็กที่ต้วิปัจเจกบุคคลในระดับจุลภาค จนไปถึงความโยงใย
ของโครงสร้างสังคมโลกในระดับมหภาค ดูกระบวนการเปลี่ยนแปลงไปของปัจเจกบุคคลในชุมชน 
ระดับจุลภาคว่าสัมพันธ์กันเพียงใดกับระบบต่างๆในโลกระดับมหภาค

พฤติกรรมความนิยมดนตรีญ ี่ป ่น : พฤติกรรมการเลียนแบบที่โดดเด่น

จากสมมติฐานที่ตั้งไว้ 2 ข้อ คือ
1. พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่นมี 2 กระบวนการ
1.1 กระบวนการสร้างและแสวงหาความโดดเด่น (distinction process) เพ่ือ 

แสดงความแตกต่างจากคนที่ไม่นิยมดนตรีญี่ป่น
1.2 กระบวนการเลียนแบบ (imitation process) วัยรุ่นนิยมดนตรีญี่ปุนตามกลุ่ม 

เพ่ือน เพื่อต้องการการยอมรับเข้ากลุ่มเดียวกัน
2 . การนิยมดนตรีณี่ป ่นของวัยรุ่นก่อให้เกิดการปรับเปลี่ยนการแสดงออกซึ่ง

อัตลักษณ์ใหม่
2.1 เปลี่ยนแปลงลักษณะที่ปรากฏใหม่ คือ เปลี่ยนแปลงสไตล์การแต่งกาย 

เปลี่ยนแปลงสิ่งของเครื่องใช้
2.2 เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการปฏิบัติดัว คือ เปลี่ยนแปลงการแสดงออก เปล่ียน 

แปลงกิริยาท่าทาง
2.3 มีการสร้างภาษาใหม่ขึ้นในกลุ่มเพื่อนที่มีความนิยมดนตรีญี่ปุนด้วยกัน 

กระบวนการบรีโภคดนตรีญี่ป่น (ผลการวิจัยกับสมมติฐานข้อ 1)

ผลการวิจัย ยอมรับสมมติฐาน คือ
พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่นมีลักษณะเป็น 2 กระบวนการ คือมีท้ัง 

พฤติกรรมท่ีเป็นกระบวนการสร้างและแสวงหาความโดดเด่น กับพฤติกรรมท่ีเป็นกระบวนการ
เลียนแบบตามสมมติฐาน โดยท่ีทั้งลองกระบวนการเป็นลักษณะของพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนในช่วง
เวลาเดียวกัน ขณะที่วัยรุ่นต้องการความโดดเด่นออกไปจากกลุ่มเพื่อนทั่วไปที่โรงเรียน วัยรุ่นก็ได้ 
เลียนแบบลักษณะของนักร้องดนตรีญี่ป่นที่พวกเขาฟังไปด้วย ดังการอธิบายต่อไปนี้
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1. กระบวนการสร้างและแสวงหาความโดดเด่น (distinction process)

วัยรุ่นกลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่นเริ่มเดินทางมายังแหล่งของดนตรีญี่ป่น หลังจากการได้ 
รู้จักกับดนตรีณี่ป่น และมีความคิดว่าตนเป็นคนหน่ึงท่ีชื่นชมในดนตรีชนิดน้ี ร้านดนตรีญ่ีป่นท่ีวัยรุ่น 
มาเพื่อชื้อสินค้าเกี่ยวกันดนตรีญี่ป่นในตอนแรก กลายเป็นสถานที่ศูนย์กลางที่วัยรุ่นผู้มีรสนิยม
ดนตรีประ๓ ทเดียวกันได้มารู้จักกัน ตอนแรกพฤติกรรมท่ีจะแสดงว่าต้องการความโดดเด่นไปจาก 
คนที่ไม่นิยมดนตรีญี่ป้นยังไม่ได้เกิดชื้นอย่างชัดเจน จนเมื่อบ่อยครั้งชื้นที่วัยรุ่นมาเจอกันในร้าน
ดนตรีเดียวกัน เกิดการรวมกันเป็นกลุ่มเพื่อนผู้นิยมดนตรีญี่ป่น กลุ่มวัยรุ่นเหล่านี้เกิดข้อตกลงร่วม 
กันว่าควรจะจัดกิจกรรมหรือการแสดงออกต่างๆที่แสดงความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นให้เป็น 
อัตลักษณ์ร่วมกันของกลุ่ม และอัตลักษณ์ท่ีแสดงออกร่วมกันน้ันก็ควรจะเป็นสิ่งท่ีสร้างสรรค์ และ 
แปลกแตกต่างไปจากกลุ่มวัยรุ่นกลุ่มอื่นๆ รูปแบบ'ของการแสดงออกท่ีกลุ่ม1วัยรุ่นผู้นิยมดนตรีญี่ป่น 
กระทำร่วมกันอย่างโดดเด่น และเห็นได้อย่างชัดเจน ได้แก่ รูปแบบการแต่งกาย พฤติกรรมการ 
แสดงออก เช่น การสะสมสิ่งของเกี่ยวกับลัญลักษณ์ดนตรีญี่ป่น ได้แก่ เทป ซีดี วิดีโอ โปสเตอร์ 
ของท่ีระลึก และของใช้ต่างๆ การร่วมกันฟัง ร่วมกันร้องเพลง ก่อตั้ง1วงดนตรีเพ่ือร้องเพลงญี่ป่น 
การจัดงานคอนเสิร์ตประจำปีสำหรับกลุ่มนิยมดนตรีณี่ป่น รวมถึงการมาเจอกันเป็นประจำ ณ 
แหล่งการค้าที่มีร้านดนตรีญี่ป่นตั้งอยู่ วัยรุ่นกลุ่มนี้ยังแสดงถึงลักษณะเฉพาะกลุ่มที่คนกลุ่มอื่นๆ
ไม่สามารถเข้าถึงได้อีกลักษณะที่สำคัญ คือ การสร้างภาษาเฉพาะของกลุ่มชื้นมา ภาษาที่สร้างชื้น 
มาใหม่ในกลุ่มล้วนเกี่ยวข้องกับความเป็นญี่ปุน ไม่ว่าจะเป็นการตั้งชื่อสมมติให้คัวเองเป็นภาษา 
ญี่ป่น โดยบางคนใช้ชื่อจากช่ือนักร้องท่ีตนช่ืนชอบ หรือบางครั้งก็ตั้งชื่อจากเพลงที่ชอบ ชื่อท่ีต้ังก็จะ 
เปลี่ยนไปตามนักร้องท่ีเกิดช้ืนใหม่ หรือเพลงท่ีออกใหม่เช่นกัน จะเห็นว่าพฤติกรรมท่ีวัยรุ่นแสดง 
ออกถึงกระบวนการแสวงหาความโดดเด่นนี้ หากมองอีกด้านก็เป็นกระบวนการเลียนแบบด้วยนั้น 
เอง จึงกล่าวได้ว่ากระบวนการแสวงหาความโดดเด่นกับกระบวนการเลียนแบบเป็นกระบวนการที่ 
ช้อนทับกันอยู่

2. กระบวนการเลียนแบบ (imitation process)

จากการที่คนในช่วงวัยรุ่นเป็นวัยที่ใช้เวลาอยู่กับคนในรุ่นราวคราวเดียวกันมาก 
กว่ากลุ่มคนในรุ่นอายุที่มากกว่าหรือน้อยกว่า กลุ่มคนในรุ่นอายุเดียวกันนั้นมีท้ังเพื่อน และญาติพี่ 
น้อง คนกลุ่มนี้มักจะมีรูปแบบการดำเนินชีวิตและค่านิยมในการเรื่องต่างๆคล้ายกับวัยรุ่น จึงกล่าว 
ได้ว่าคนเหล่านี้เป็นกลุ่มอ้างอิงของวัยรุ่น เป็นประ๓ ทของกลุ่มอ้างอิงเชิงบรรทัดฐาน เม่ือบรรทัด 
ฐานเป็นไปในรูปแบบเดียวกัน วัยรุ่นมีโอกาสหยิบยืมและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ซึ่งกันและกัน
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ตลอดถึงการหยิบยื่นประสบการณ์ของตนเองให้เพื่อนในกลุ่มด้วย เม่ือวัยรุ่นเห็นเพ่ือนบางคนใน
กลุ่มฟังดนตรีณี่ป่น จึงลองฟังดนตรีญี่ป่นด้วยบ้าง ลักษณะเช่นน้ีกล่าวได้ว่าเป็นประการหน่ึงของ 
กระบวนการเลียนแบบ แต่อีกปัจจัยหน่ึงนอกจากเพื่อนที่เป็นสาเหตุให้วัยรุ่นเกินกระบวนการ
เลียนแบบได้ คือ ส่ือ การล่ง ‘'ลัญญะ,’ ของการแสดงดนตรีผ่านทางสื่อสารมวลชน ในกรณีการ 
บรีโภคดนตรีน้ีคือ การถ่ายทอดการแสดงดนตรีของนักร้องผ่านมาทางโทรทัศน์ ด้วยภาพ เลียง การ 
ถ่ายทอดผ่านทางวิทยุด้วยเลียง การถ่ายทอดด้วยภาพผ่านทางหนังลือนิตยสาร หรือการถ่ายทอด 
เทคโนโลยีที่กำลังเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในปัจจุบัน คือ อินเตอร์เน็ต เป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรม 
ดนตรีท่ีมีท้ังภาพ และเลียงเช่นกัน การแสดงออกถึงอัตลักษณ์ต่างๆของนักร้องเป็นการสร้างความ 
หมายของความเป็นดนตรีฌี่ป่นให้วัยรุ่นกลุ่มที่คิดว่าพวกตนเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นอยู่แล้ว เกิด 
การเลียนแบบพฤติกรรมต่างๆเพื่อแสดงออกให้คนทั่วไปเห็นว่าตนเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น และ
เพื่อนที่นิยมดนตรีณี่ป่นก็เกิดการยอมรับว่าเป็นคนในกลุ่มเดียวกัน

ลัตลักษณ์ที่เลื่อนไหล (ผลการวิจัยกับสมมติฐานข้อ 2)

ผลการวิจัย ยอมรับสมมติฐาน คือ
เมื่อวัยรุ่นเกิดความนิยมดนตรีญี่ป่นแล้ว พฤติกรรมต่างๆที่วัยรุ่นแสดงออกอย่าง 

เป็นกระบวนการตั้งแต่การรวมกลุ่มกับเพื่อนที่นิยมดนตรีญี่ป่นด้วยกัน การร่วมกันทำกิจกรรมต่างๆ 
ที่เกี่ยวข้องกับดนตรีญี่ป่น กิจกรรมต่างๆล้วนสัมพันธ์กับกระบวนการอัตลักษณ์ โดยอัตลักษณ์ของ 
วัยรุ่นเริ่มเปลี่ยนแปลงไปในลักษณะต่างๆ ดังน้ี

1. การเปลี่ยนแปลงลักษณะที่ปรากฏภายนอก ลักษณะภายนอกที่มองเห็นอย่าง 
เด่นชัดในความเปลี่ยนแปลง คือ

1.1 การแต่งกาย และการใช้ส่ิงของต่างๆ โดยวัยรุ่นผู้นิยมดนตรีญ่ีป่นเริ่มแต่ง
กายในสไตล์ณี่ป่นออกมาเที่ยวตามย่านการค้า หรือขณะที่มาเจอกันของสมาซิกในกลุ่ม และ
ลักษณะการแต่งกายจะบ่งขึ้อย่างชัดเจนที่สุดในวันที่มีการจัดงานคอนเสิร์ต เพราะล่วนใหญ่ของ 
บรรดาวัยรุ่นผู้นิยมดนตรีญี่ป่นจะแต่งกายเลียนแบบนักร้องดนตรีญี่ป่นในแบบเหมือนเป็นพิมพ์ 
เดียวกัน ท้ังสีลัน รูปแบบ หรือแม้กระท่ังทรงผม

1.2 ส่ิงของเคร่ืองใช้ หลังจากวัยรุ่นเกิดพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นแล้ว 
สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆของวัยรุ่นมักจะมีรูปแบบของความเป็นญี่ป่น โดยวัยรุ่นจะเน้นท่ีดีไซด์ เช่น มี 
ลวดลายการ์ตูนญี่ป่น หรือมีภาษาญี่ป่นเป็นลัญลักษณ์ โดยไม่ได้คำนึงว่าต้องผลิตในประเทศ 
ญ่ีป่นหรือประเทศไทย ส่ิงของเคร่ืองใช้เหล่าน้ันได้แก่ อุปกรณ์การเรียน เช่น กล่องดินสอ ยางลบ 
ดินสอ ไม้บรรทัด หรือตุ๊กตาเล็กๆติดโทรดัพท์มือถือ พวงกุญแจ แต่ที่สำคัญวัยรุ่นผู้นิยมดนตรีญี่ป่น
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ทุกคนจะสะสมข้าวของเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่นได้แก่ เทปซีดีวิดีโอภาพโปสเตอร์ ของท่ีระลึกต่างๆท่ี 
เป็นสัญลักษณ์ดนตรีญี่ป่น

2. การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการปฏิบัติตัว พฤติกรรมการแสดงออกของ
วัยรุ่นท่ีเปลี่ยนไปได้รับอิทธิพลจากกลุ่มเพื่อนเป็นส่วนสำคัญ เนื่องจากการรวมกันเป็นกลุ่ม
รูปแบบบรรทัดฐานร่วมของกลุ่มเป็นสิ่งสร้างความมั่นใจให้กับวัยรุ่น วัยรุ่นกล้าคิด กล้าทำสิ่ง
แปลกๆใหม่ๆที่ไม่เหมือนกับการกระทำของกลุ่มคนทั่วไปได้เมื่ออยู่กับกลุ่มเพื่อนที่นิยมดนตรีญี่ป่น 
ร่วมกัน กิจกรรมท่ีทำร่วมกันเป็นการสะท้อนถึงการแสวงหาความโดดเด่นออกไปจากกลุ่มอื่นมั่น 
เอง และขณะเดียวกันก็สอดคล้องการเป็นกิจกรรมที่มาจากการเลียนแบบลักษณะของนักร้อง
ดนตรีณี่ป่นที่แต่ละคนชื่นชอบมั่นเอง โดยเฉพาะเมื่อกิจกรรมกลุ่มนั้นเกิดขึ้นในย่านการค้าที่
สมาชิกกลุ่มมารวมตัวกัน เมื่ออยู่ร่วมกันเป็นกลุ่มวัยรุ่นพร้อมที่จะแสดงท่าทางต่างๆ หรือพูดคุยกัน 
ด้วยเสียงที่ตังอย่างมั่นใจ

3. การเปลี่ยนแปลงลักษณะภาษาที่ใข้ ภาษาที่วัยรุ่นในกลุ่มนิยมดนตรี
ญี่ป่นใช้ในการพูดคุยกัน บ่งบอกอัตลักษณ์ที่โดดเด่นไปจากกลุ่มที่ไม่นิยมดนตรีญี่ปุนอย่างชัดเจน 
หลังจากวัยรุ่นเกิดความนิยมดนตรีญี่ป่น การได้ฟังเพลงเป็นภาษาญี่ป้น ทำให้วัยรุ่นรับภาษาญี่ป่น 
มาใช้พูดกันในกลุ่ม โดยคำที่ใช้พูดกันส่วนใหญจ่ะมาจากชื่อเพลง ช่ือนักร้อง หรือช่ือเฉพาะท่ีเก่ียว 
กับดนตรีญี่ป่น เชิน วัยรุ่นจะมืชื่อสมมติเป็นภาษาญี่ป่นตามนักร้องที่ชื่นชอบ หรือเมื่อพูดคำคัพท์ 
เฉพาะในเพลงวัยรุ่นก็จะเข้าใจความหมายตรงกัน วัยรุ่นเกือบทั้งหมดมีความต้องการที่จะเรียน
ภาษาญี่ป่นด้วย ถ้าวัยรุ่นคนใดพูดภาษาณี่ป่นคำไหนได้ก็จะนำมาพูดเล่นกันในกลุ่ม

จากผลการวิจัยที่เป็นคำตอบของสมมติฐานข้างด้น ลามารถกล่าวสรุปได้ว่า
พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป ่นของวัยรุ่นไทยก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงการแสดงออกซึ่ง 
อัตลักษณ์ใหม่ตามลักษณะองค์ประกอบของวัฒนธรรมย่อยทั้งสามประการ (Brake อ้างใน วิภาวี 
วิโรจน์พันธุ, 2539) คือ การเปลี่ยนแปลงลักษณะที่ปรากฏ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการแสดง 
ออก และการเปลี่ยนแปลงภาษาที่ใข้ โดยการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับวัยรุ่นนี้ ก็ลามารถกล่าวได้ 
ว่าเป็นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคที่เกิดจาก 2 กระบวนการ (ยูอิ นากามูระ, 2537) คือ 
กระบวนการสร้างและแสวงหาความโดเด่น กับกระบวนการเลียนแบบ

ข้อค ้นพบเพ ึ๋มเต ิมจากสมมติฐาน

แม้จะสรุปได้แล้วว่าผลการวิจัยสนับสนุนสมมติฐานทั้งหมด แต่สิงที่สำคัญจาก
การด้นพบในการวิจัยชื่งลอดคล้องกับสมมติฐาน แต่เป็นส่ิงท่ียังไม่ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนในสมมติ 
ฐานคือ สถานะของรูปแบบและกระบวนการเปลี่ยนแปลงว่าเป็นอย่างไร เพราะการกล่าว1ว่า1วัยรุ่นมี
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การเปล่ียนแปลงการแสดงออกซึ่งอี'ตลักษณ์หลังจากได้ฟังดนตรีณี่ป่นแล้วนัน อาจทำให้เกิดความ 
เข้าใจว่าเป็นการเปลี่ยนแปลงจากลักษณะเดิมอย่างหนึ่งไปล่ลักษณะใหม่อีกอย่างหนึ่งที่แน่นอน 
ตายตัวไปโดยดุษณี แต่จากการคืกษาอัตลักษณ์ของวัยรุ่นในครั้งนี้ รูปแบบการเปลี่ยนเปลี่ยน 
อี'ตลักษณ์ เป็นลักษณะที่เป็นกระบวนการ อัตลักษณ์มีลักษณะพลวัต กล่าวคือ อี'ตลักษณ์ของ 
วัยรุ่นท่ีนิยมดนตรีญ่ีป่นไม่ได้เปลี่ยนแปลงจากหนึ่งไปสองอย่างแน่นอนตายตัว แต่อี'ตลักษณ์ของ 
วัยรุ่นเหล่านี้ลามารถเปลี่ยนจากหนึ่งไปสองได้ในช่วงเวลาหนึ่ง แล้วก็สามารถเปลี่ยนจากสองไป
สามได้ในอีกช่วงเวลาหน่ึง และอาจจะเปลี่ยนแปลงกลับมาที่หนึ่งหรีออาจจะกลายเป็นลี่ หรืออะไร 
ก็ได้ ภายในกรอบหรือขอบเขตของความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น เราลามารถนึกภาพตัวอย่าง 
ประกอบได้ คือ ครั้งแรกที่วัยรุ่นเร่ิมนิยมดนตรีญี่ปุน วัยรุ่นละลมส่ิงของเกี่ยวกับดนตรีญ่ีป่นเป็นเทป 
เม่ือฟังไปได้ระยะหน่ึง วัยรุ่นเริ่มเปลี่ยนการสะสมกลายมาเป็นการละลมชีดี ละลมวิดีโอ และมอง 
ซ้อนไปอีกช้ันในการสะสมซีดีของวัยรุ่นช่วงหน่ึงวัยรุ่นสะสมซีดีของนักร้องวงหน่ึง เม่ือเวลาผ่านไป 
อีกช่างระยะวัยรุ่นคนเดิมก็เปลี่ยนไปสะสมซีดีฃองนักร้องวงใหม่ ลักษณะดังกล่าวนี้เป็นคุณสมบ้ติ 
พิเศษของอัตลักษณ์ที่มีความเลื่อนไหล ไม่หยุดนึ่งตายตัว ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นเกิดจาก 
พฤติกรรมที่ไปฟังดนตรีญ่ีป่น เกิดจากปฎิกิรยาที่กระทำร่วมกันกันเพื่อนที่ร่วมฟังดนตรีญี่ป่น
พฤติกรรมต่างๆจะเปลี่ยนแปลงไปเมื่อเวลาเปลี่ยนไป เม่ือบริบทเปล่ียนไป ขึ้นอยู่กับลื่อ และกลุ่ม 
เพื่อนเป็นสำคัญ เม่ือรูปแบบการนำเสนอของล่ือเปล่ียนแปลงไป ความนิยมของวัยรุ่นหรือการ 
ปฏินัติตัวของวัยรุ่นที่เกิดจากการเลียนแบบก็เปลี่ยนแปลงตามไปด้วย แต่ถึงอย่างไรลักษณะต่างๆ 
ที่เปลี่ยนไปก็ยังคงความหมายของความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ปุนอยู่นั่นเอง*

จากการสรุปคำตอบของสมมติฐานสามารถเขียนแผนภาพของกระบวนการการ 
บริโภคดนตรีญี่ป่นได้ดังแผนภาพที่ 10

ลี่งที่ผู้วิจัยไม่สามารถทำได้จากการคืกษาครั้งนี้ คือ ไม่สามารถคืกษาข้อมูลความเลื่อนไหลของอัตลักษณ์ 
เปรียบเทียบอายุของวัยรุ่นว่า เมื่ออายุเปลี่ยนไปพฤติกรรมต่างๆของวัยรุ่นคนเดิมจะเปลี่ยนไปด้วยหรีอไม่ เพยง 
ไร เพราะที่คืกษาแม้มีทั้งวัยรุ่นกลุ่มมัธยมคืกษาและวัยรุ่นกลุ่มมหาวิทยาลัย จะทำให้ได้คำตอบว่าลักษณะของ 
พฤติกรรมค่อนข้างมีความแตกต่างกันในการแสดงออก แต่นั้นเป็นกลุ่มของกรณ์คืกษาคนละกลุ่ม คนละคนกัน 
จงเป็นเพียงการเปรียบเทียบระหว่างกลุ่ม แต่ไม่ได้เกิดจากการเปรียบเทียบคนคนเดียวไปตลอด ซ่ึงเป็นล่ีงน่าลน 
ใจว่าควรคืกษาวัยรุ่นเหล่านี้อย่างต่อเนื่องในช่วงเวลายาวนานที่เขานิยมดนตรีญี่ปนอยู่
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แผนภาพที่ 10 แสดงกระบวนการบริโภคดนตรีญี่ป่น

ต้องการแสวงหาลี่งใหม่ เห็นความโดดเด่นของดนตรี

ไม่จำเจ ญี่^นผ่านลี่อ

เกิดพฤติกรรมนิยมดนตรีญ่ึ^น

แต่งกายสไตล์ญี่^น ตามนักร้องญี่^น เข้าร่วมกลุ่มนิยมดนตรีญี่^น มีภาษาเฉพาะของกลุ่ม

___  แต่งกายสไตล์ญ!}นมาสยาม __  นัดเจอกันท่ีสยามทุกกัปดาห'' ___  มีซึ่อเล่นภาษาญี่^น

___  แต่ง cosplay ไปงานคอนเสิร์ต ___ สร้างกัมพันธ์กับกลุ่มอึ่นได้แก่ ___  พูดกัพท์จากเพลง
แลกเปลยนความคิดเห็น 
แลกเปล่ียน2ปนักร้อง 
ฟังดนตรีร่วมกัน

___  สร้างกัญลักษณํกลุ่ม พแก่
ทำเล่ีอกลุ่ม 
ทำหนังสือกลุ่ม 
ตั้งวงดนตรีของกลุ่ม

จากแผนภาพที่ 10 แสดงให้เห็นว่ากระบวนการบริโภคดนตรีญ่ีป่นของวัยรุ่นมี 
ปัจจัยมาจากธรรมชาติของวัยรุ่นที่ต้องการแสวงหาสิงแปลกใหม่ แตกต่างไปจากกลุ่มเพ่ือนท่ัวๆไป 
กับปัจจัยของบริบททางสังคมวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับวัยรุ่น โดยสังคมที่วัยรุ่นอาสัยอยู่ในปัจจุบัน 
มีลื่อเป็นตัวกลางในการกลั่นกรองวัฒนธรรม วัยรุ่นเกิดการบริโภคดนตรีญี่ป้นผ่านกระบวนการ
แสวงหาความโดดเด่น ที่ต้องการให้แตกต่างจากเพื่อนทั่วไป และกระบวนการเลียนแบบท่ีรับรู้ 
ลักษณะของนักร้องผ่านลื่อ ตังนั้นหากเวลาผ่านไป การนำเสนอภาพของนักร้องผ่านลื่อเปลี่ยนไป 
พฤติกรรมที่เกิดจากกระบวนการบริโภคนี้ก็จะเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย
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วิเคราะห์และตีความพฤติกรรมความนิยมดนตรีญ ี่ป ่นของวัยรุ่น

1. ช ่วงระยะการกลายเป็นคนนิยมดนตรีญ ี่ป ุน

การวิเคราะห์พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป่นของวัยรุ่น เราสามารถมองไปท่ีตัว
วัยรุ่น แล้ววาดวงกลมที่เปรียบเสมือนเป็นรัศมีล้อมรอบวัยรุ่น อันหมายถึงบรีบททางสังคมของ 
วัยรุ่น ตั้งแต่สังคมที่ใกล้ตัววัยรุ่นมากที่สุด จนกระทั่งบรีบทที่อยู่ห่างวัยรุ่นออกไปตามลำดับ จนไป 
ถึงระดับโลก บริบทเหล่านี้คือ ลื่อท่ีทำให้วัยรุ่นมืโอกาสได้รู้จักดนตรีญ่ีปุน โดยสามารถวาดวงกลม 
แสดงบริบททางสังคมของวัยรุ่นได้ดังนี้

วัยรุ่น

แ ผ น ภ า พ ท ี่ 11  แ ส ด ง บ ร ิบ ท ท า ง ส ัง ค ม ท ี่เ ป ็น ล ื่อ น ำ ว ัย ร ุ่น ใ ห ้ร ู้จ ัก ด น ต ร ีญ ี่ป ่น

กลุ่มวัยรุ่นผู้มืพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ปุน และเป็นวัยรุ่นเพศหญิงอายุตั้งแต่ 
12 -  18 ปี กำสังคืกษาอยู่ในระดับมัธยมคืกษาและระดับมหาวิทยาลัย วัยรุ่นเหล่าน้ีรู้จักดนตรี 
ญี่ปุนจากการแนะนำของบุคคลที่วัยรุ่นเกี่ยวข้องด้วยเป็นหลัก เป็นบุคคลที่มือายุรุ่นราวคราวเดียว 
กัน อันได้แก่ พี่หรือน้องที่อายุไม่ห่างกันมาก เช่น ก้อยรู้จักดนตรีญี่ป่นจากพี่สาวที่อายุมากกว่า 
ก้อย 3 ปี บุศรู้จักดนตรีญี่ป่นจากพี่สาวที่อายุมากกว่าบุศ 1 ปี โดยพี่หรือน้องที่อาดัยอยู่ในบ้าน 
เดียวกันไม่ได้บอกวัยรุ่นเหล่านี้ว่าให้ฟังดนตรีญี่ป่นด้วย แต่วัยรุ่นมีโอกาสได้ยินเสียงของเพลงญ่ีบุ่!น 
ที่พี่หรีอน้องเปิดด้วยเสียงที่ดังมาก จึงเป็นเหตุผลให้ได้รู้จักกับดนตรีญี่ปุน และอีกแหล่งท่ีมือิทธิพล 
ทำให้วัยรุ่นได้รู้จักดนตรีณ่ีป่นได้ในอัตราล่วนท่ีมาก ใกล้เคียงกับการรู้จักจากการเห็นพี่หรีอน้องใน 
บ้านฟังดนตรีคือ จากการแนะนำของเพื่อนที่วัยรุ่นมืความใกล้ชิดสนิทสนม เช่น ดาวรู้จักดนตรี 
ญี่ป่นจากการแนะนำของเพื่อนที่เล่นบาลเก็ตบอลด้วยกัน ปูและตั้มรู้,จักดนตรีญ่ีปุนจากการแนะ'นำ

สังคมระดับจุลภาค
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ของเพื่อนกลุ่มเดียวกันที่เรียนหนังลืออยู่ในห้องเรียนเดียวกัน การรู้จักดนตรีณ่ีป่นจากการแนะนำ 
ของเพื่อนมีความแตกต่างจากการได้เห็นพี่หรือน้องในบ้าน ในลักษณะนี้เพื่อนจะเป็นคนหยิบยื่นให้ 
วัยรุ่นได้มีโอกาสได้ฟังดนตรีญ่ีปุนก่อน เช่น เพ่ือนนำ ซีดีเพลงญี่ป่นมาฝากไว้ที่บ้านของตั้ม เม'ได้ 
ลองเปิดซีดีนั้นฟังดูจึงได้รู้จักว่าเป็นเพลงญี่ป่น หรือกรณีของดาวที่เพื่อนยื่นชาวด์อเบาทให้ฟังขณะ 
ท่ีน่ังเล่นกันท่ีโรงเรียน และเปิดเพลงญ่ีปุน'ให้'ฟัง ดาวจึงได้รู้จักดนตรีญี่ป่น และกรณีตัวอย่างเพื่อน 
ของโปิะที่นำซาวด์อเบาท์มาเปิดฟังที่โรงเรียนพร้อมกับนำหนังลือนิตยสารดนตรีญี่ปุนมากางให้ดู 
แล้วแนะนำให้รู้จักนักร้องท่ีตนโปรดปรานรวมท้ัง นักร้องท่ีกำลังเป็นท่ีนิยมอยู่ในขณะน้ันให้โปิะได้ 
รู้จัก ข้อมูลตรงนี้ลามารถวิเคราะห์ได้ว่า

บริบทที่ทำให้วัยรุ่นรู้จ ักดนตรีญี่ป่น

1. กลุ่มคนที่ม ึอายุร ุ่นราวคราวเดียวกัน ซ่ึงแบ่งเป็น
1.1 กลุ่มเพื่อน
1.2 ญาติหรีอพื่น้องที่อายุไล่เลี่ยกัน

เนื่องจากวัยรุ่นจะใช้เวลาส่วนใหญ่อยู่กับกลุ่มเพื่อนโดยเฉพาะเพื่อนที่มีอายุ 
รุ่นราวคราวเดียวกัน บุคคลเหล่าน้ีท้ังพ่ืหรือน้องท่ีเป็นเพ่ือนเล่นของวัยรุ่นหรือกลุ่มเพื่อนวัยรุ่นท่ี
เรียนหนังลือด้วยกันกล่าวได้ว่าเป็นกลุ่มอ้างอิงของวัยรุ่น กลุ่มอ้างอิงของคนที่เป็นสมาชิกกลุ่ม
เดียวกันนี้เรียกว่าเป็นกลุ่มอ้างอิงเชิงบรรทัดฐาน (Normative reference group) (Clark, 1972 : 9 
อ้างในคณิตา โพธ๋ึชนะพันธ์, 2539) อันเป็นกลุ่มท่ีมีบรรทัดฐาน ค่านิยม แนวความรู้สึกนึกคิดเป็น 
แบบเดียวกัน และยิ่งเป็นบุคคลที่มีความใกล้ชิดกันมากก็จะยิ่งมีอิพธิพลต่อบรรทัดฐานและค่า
นิยมมากยิ่งขึ้นกว่าคนที่มีความสนิทสนมกันน้อยกว่า ทั้งนี้เนื่องจากคนในกลุ่มเดียวกันจะต้องมีป 
ฎิลัมพันธ์กัน ถ้ามีรูปแบบบรรทัดฐานเดียวกันก็จะทำให้การร่วมกระทำกิจกรรมต่างๆระหว่างคนใน 
กลุ่มเดียวกันเป็นไปอย่างราบรื่น แต่ทั้งน้ีทั้งน้ันก็อาจจะมีวัยรุ่นบางคนท่ีได้รับการแนะนำจาก
บุคคลอ่ืนๆท่ี'โม่'ใช้พ่ี น้อง หรือเพ่ือน แต่อาจจะเป็นบุคคลอื่นที่เช้ามามีปฏิลัมพันธ์กับวัยรุ่น แม้ไม่ 
ใกล้ชิดกันมาก เช่น กรณีของแก้วที่ได้รู้จักดนตรีญี่ป่นจากที่ครั้งหนึ่งญาติของแก้วที่มีอายุรุ่นราว 
คราวเดียวกันมาเยี่ยมแก้วที่บ้านและได้นำเพลงญี่ป่นมาเปิดให้แก้วฟัง เพียงแค่แก้วได้ฟังครั้งเดียว 
ก็ทำให้แก้วรับดนตรีญี่ป่นให้มาอยู่ในความนิยมของแก้วได้ ตรงน้ีวิเคราะห์ได้ว่าวัยรุ่นเป็นวัยท่ีมี
ความอ่อนไหว ยอมรับส่ิงใหม่ได้อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะคนที่มีอายุรุ่นราวคราวเดียวกัน
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2. สื่อมวลชน

ในยุคปัจจุบันท่ีเทคโนโลยีการสื่อสารมีความทันสมัย และระบบเศรษฐกิจก็เป็น
ระบบเศรษฐกิจทุนนิยมโลกที่ทุกประเทศมีโอกาสกลายเป็นส่วนหนึ่งในระบบนี้ด้วย ส่ือเป็นตัว
กลางที่สำคัญมากในระบบเศรษฐกิจแบบนี้ ผู้ผลิตวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งลามารถแจกจ่าย
วัฒนธรรมจากประเทศตนไปบังประเทศอ่ืนๆได้สะดวกโดยผ่านสื่อ โดยเฉพาะสื่อมวลชน ตังน้ันจึง 
ทำให้มีวัยรุ่นอีกบางส่วนท่ีแมัไม่มีพี่น้องที่ฟังดนตรีญี่ป่นแต่ก็ได้รู้จักดนตรีญี่ป้นด้วย หนทางอ่ืน  ๆ
น้ันคือ จากสื่อมวลชน จากการคืกษาวัยรุ่นอีกสามคนที่ไม่ได้รู้จักดนตรีญี่ป่นผ่านการแนะนำจาก 
สื่อบุคคลโดยตรง คือ แอ๊ค แนน และเป้ง ทั้งสามคนรู้จักดนตรีญี่ป่นที่แพร่กระจายผ่านการสื่อสาร 
มวลชน แอ๊ครู้จักดนตรีญี่ป่นเนื่องจากโดยปกติเป็นคนนิยมการดูรายการโทรทัศน์ที่เป็นรายการ
ดนตรีอยู่แล้ว วันหนึ่งแอ๊คได้มีโอกาสดูรายการโทรทัศน์ท่ีนำเสนอดนตรีญ่ีป่น แนนซ่ึงปกติเป็นคน 
นิยมการอ่านหนังลือการ์ตูนญี่ป่น บ่อยครั้งที่แนนมาซื้อหนังลือการ์ตูนณ่ีป่นตามร้านหนังลือ
การ์ตูนญี่ป้นที่สยาม และวันหนึ่งเช่นเดียวกันที่มีการนำหนังลือนิตยสารดนตรีญี่ป่นมาวาง
จำหน่ายในร้านหนังลือการ์ตูนญ่ีป่นท่ีแนนไปซ้ือเป็นประจำ แนนเห็นว่าเป็นหนังลือแปลกใหม่จึง
ลองซื้อมาดู แนนได้รู้จักนักร้องจากการแนะนำและการบรรยาย การเล่าเรื่องจากในหนังลือ กรณี 
สุดท้ายกรณีของเป้ง ทุกวันที่เป้งฟังวิทยุอยู่แล้วเป็นปกติ รายการใหม่ที่เริ่มนำเสนอดนตรีญี่ปุน ทำ 
ให้เป้งได้รู้จักกับดนตรีญี่ป่น จากทั้งสามกรณีนี้วิเคราะห็ได้ว่า สังคมปัจจุบัน เป็นสังคมท่ีล่ือมวล 
ชนมีบทบาทเป็นอย่างสูง เป็นสังคมท่ีมีส่ือเป็นตัวกลางสื่อสารวัฒนธรรม ล่ือมวลชนได้ลอดแทรก 
ตัวเองเข้าไปเป็นยาดำในทุกกิจการ ในทุกชอกทุกมุมของสังคม โดยเฉพาะยิ่งสังคมมีความทันสมัย 
มากยิ่งขึ้นอย่างกรุงเทพมหานคร ศูนย์กลางความเจรีญของประเทศไทย สังคมลักษณะนี้ ส่ือก็จะ 
ยิ่งมีบทบาทในฐานะเป็นตัวกลั่นวัฒนธรรมที่สำคัญมากขึ้นเป็นเงาตามตัว และตรงน้ีก็สามารถ
วิเคราะห์ต่อไปได้อีกว่า วัยรุ่นที่สามารถเข้าถึงสื่อที่มีความทันสมัยขึ้นเหส่านี้ เป็นวัยรุ่นที่มาจากชน 
ชั้นกลางของสังคม เป็นบุคคลที่สามารถเป็นเจ้าของสื่อเหล่านั้นได้ การมีโอกาสใช้ส่ือเป็นตัวท่ีบ่งซ้ื 
ว่าจะมีโอกาสได้รับรู้วัฒนธรรมจากที่ต่างๆที่จะแพร่กระจายผ่านสื่อเข้ามาได้เป็นอย่างดี

ไม่ว่าวัยรุ่นจะได้มีโอกาสรู้จักดนตรีญี่ป่นผ่านมาทางไหนก็ตาม แต่ด้นลายปลาย 
เหตุจริงๆคือ การสร้าง1วัฒนธรรมดนตรีณี่ป่น่ข้ึนมา น้ันคือ ผู้สร้างวัฒนธรรมดนตรีอาคัยความก้าว 
หน้าของเทคโนโลยีสร้างดนตรี สร้างภาพของนักร้องและสไตล์ต่างๆตามแบบที่กำหนด ผ่านมากับ 
ส่ือ ในที่น้ีเป็นสื่อท่ีมุ่งถึงผู้รับในระตับมหาชน น้ันคือ ส่ือสารมวลซน เราสามารถวาดภาพของ 
เทคนิคการสร้างวัฒนธรรมดนตรีสมัยนิยมได้ตังแผนภาพที่ 12



188

แ ผ น ภ า พ ท ี่ 1 2  แ ส ด ง ว ิถ ีข อ ง ด น ต ร ีส ม ัย น ิย ม

โครงสร้างวัฒนธรรม 
โลกาภิวัตน์

ผู้สร้างดนตรี

เ
การสือสารมวลซน

เ

4 ------- เศรษฐกิจทุนนิยมโลก

4 ------  เทคนิคการสร้างภาพ

4 ------- เกิดความประทับใจ

4 ------  วัยรุ่นแสวงหาดนตรี (ผ่านสือ)

วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือนิตยสาร อินเตอร์เน็ต

จากการคืกษา เหตุผลท่ีทำให้วัยรุ่นเกิดความรู้สึกนิยมดนตรีณ่ีป่นเป็นไปในทิศ
ทางเดียวกันคือ วัยรุ่นรู้สึกประทับใจกับเสียงของดนตรี จังหวะและทำนองของดนตรีที่กล่อมเกลา 
อารมณ์ของวัยรุ่นให้รู้สึกว่าดนตรีที่ได้ฟังมีความสวยงาม มีความเป็นสุนทรียะ เช่น เหม่ียวให้ 
เหตุผลว่าชอบดนตรีญี่ป่นเพราะจังหวะดนตรีสึกซึ้ง กินใจ รู้สึกได้อารมณ์ ตั้มก็บอกว่า ดนตรีญ่ีป่น 
ที่ฟังเป็นดนตรีร็อค จังหวะรุนแรง เร้าใจ ก้อยบอกว่า เป็นดนตรีท่ีจังหวะสนุกสนาน และเป้งก็พูดว่า 
นักร้องร้องเพลงอย่างมีลีลา มีเลียงสูง เลียงตํ่า เลียงหล่อ เลียงสวย ประสมประลานกันอย่าง 
สวยงาม ลักษณะเหล่านี้วิเคราะห์ได้ดังนี้

การวิเคราะห์ความเพลิดเพลินของดนตรีตามแนวคิดหลังสมัยใหม่ เม่ือ
พิจารณาสำหรับในยุคหลังสมัยใหม่ การวิเคราะห์ความเพลิดเพลินหรือความพึงพอใจในดนตรีนั้น 
ต้องพิจารณาในหลายๆด้านประกอบกัน สมัยน้ีมีเทคโนโลยีดิจิตอล สามารถผลิตผลงานได้ตามที่ 
กำหนด ลามารถกำหนดรูปแบบการแสดงได้ ดนตรีเกิดจากการทำงานของบุคคลหลายๆฝ่าย 
นักดนตรีทำหน้าที่เขียนเพลง ร้องเพลง เขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โปรดิวเซอร์ก็ทำหน้าท่ีเลือก 
งานที่เกิดจากการผสมผสานความแตกต่างของเนื้อร้อง ทำนอง รูปแบบ บริษัทเทป ผู้จัดรายการ 
วิทยุ และโทรทัศน์ท่ีตัดสินใจว่าเพลงไหนจะนำออกจำหน่าย ตัวอย่างการวิเคราะห์เรื่องนี้เช่น กรณี 
ของดนตรีแร็พ อำนาจทางดนตรีที่แท้จริงของมันกำลังจะเหือดหายไป แต่ท่ีมันเติบโตอยู่ได้ก็เน่ึอง 
จากการแสดงที่เป็นไปตามรูปแบบที่กำหนด (Frith, 1996) หรือตัวอย่างในประเทศไทย กรณีของ 
ดนตรีลูกทุ่งที่มีค่ายเพลงยักษ์ใหญ่นำนักร้องวัยรุ่นที่เป็นนักร้องสมัยนิยมมาร้องเพลงลูกทุ่งที่ทำ 
การรีมิกซ์ใหม่ แล้วเปลี่ยนแปลงทำนองและรูปแบบการแสดงของนักร้องให้เป็นไปตามท่ีบริษัท
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กำหนด วัยรุ่นก็สามารถได้รับความเพลิดเพลินจากเพลงลูกทุ่งในรูปแบบของเพลงสมัยนิยม
รูปแบบของดนตรีณี่ป่นก็เช่นเดียวกัน การแสดงของนักร้อง ลีลาท่าทาง เลียงร้องท่ีประสมประลาน 
กับจังหวะของเครื่องดนตรีที่ทำให้วัยรุ่นรู้สึกว่ามีความเพลิดเพลิน นั่นคือเทคนิคของการนำเสนอท่ี 
อาจัยการสร้างดนตรีด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย สิ่งที่วัยรุ่นมองดนตรีญี่ปุนที่ฟังว่ามีความไพเราะ
สร้างความเพลิดเพลินนั่น ถ้ามองความเพลิดเพลินหรีอรสนิยมของดนตรีในทางสังคมศาสตร์
ดนตรีมีหน้าที่ทางสังคม (ดู Frith, 1996) ดนตรีเป็นการพาณิชย์ สร้างดนตรีเพื่อขาย และการสร้าง 
ดนตรีก็อยู่บนพ้ืนฐานของการสร้างรสนิยมอันเป็นรสนิยมของคนส่วนใหญ่ ในสังคมท่ีล่ือเป็นตัว
กลางในการกลั่นวัฒนธรรมนี้ ลื่อมวลชนมีบทบาทสำคัญมากในการสร้างรสนิยมของผู้บรีโภค
วัยรุ่น

ความส้มพันธ์ระหว่างเทคโนโลยีกับสุนทรียะ เมื่อนักดนตรีนิยมมองว่าดนตรี 
เป็นรูปแบบการแสดงออกชึ่งอารมณ์สุนทรียะ (aesthetic sentiments) ของมนุษย์ กล่าวได้ว่า 
ดนตรีช่วยกระตุ้นมนุษย์ได้ทั้งร่างกายและจิตใจ เปรียบเสมือนกลไกกระตุ้นระบบประสาทส่วน
กลางซึ่งคอยควบคุมกล้ามเนื้อและหน้าที่ต่างๆตามอวัยวะภายใน จังหวะดนตรีเป็นแหล่งท่ีทำให้ 
เกิดความรู้สึกน่าสนใจที่จะฟัง ไม่ว่าจะเป็นจังหวะเร็ว-ช้า ดัง-ค่อย สูง-ต่ํา หรือกระแทกกระท้ัน 
รุนแรง ดนตรีเป็นการแสดงออกของอารมณ์ซึ่งนักแต่งเพลงพยายามกระตุ้นออกมาเป็นสื่อภาษา 
ทางอารมณ์ให้ผู้ฟังได้รับรู้ (Seashor อ้างใน กรพินธุ จารุถาวร, 2541) ดังน่ันเทคนิคการสร้าง 
ดนตรีในยุคนี้จึงสามารถกำหนดรูปแบบให้เป็นความงามแบบสุนทรียะได้ โดยการสร้างเครื่อง
ดนตรีที่กำหนดจังหวะและเลียงให้เป็นไปตามต้องการได้ และสามารถสร้างดนตรีท่ีสัมพันธ์กับ
แบบของความต้องการของวัยรุ่นได้ เนื่องจากดนตรีน่ันก็สัมพันธ์อยู่กับชั้นของวัฒนธรรมหลักและ 
วัฒนธรรมย่อย เพราะสไตล์ของดนตรีที่ฟังก็ขึ้นอยู่กับกลุ่มของอายุ วัยรุ่นท่ีฟังดนตรีร็อคญ่ีป่นน่ัน 
ชอบที่จังหวะและทำนองของดนตรีที่เกิดจากเทคนิคการสร้างมันขึ้นมา ภาษาหรือเน้ือเพลงไม่ได้มี 
ผลต่อพวกเขา เนื่องจากพวกเขาเองก็ไม่ได้มีความเช้าใจภาษาญี่ป่นเลย อาจจะรู้ความหมายบ้าง 
แค่คำบางคำ แต่เขาชอบดนตรีประ๓ ทน้ีเพราะจังหวะของดนตรี

ชนชั้นกลางกับการพักผ่อนแบบบริโภคนิยม

การที่วัยรุ่นเป็นวัยที่อยู่ในช่วงกำสังคืกษา และย่ิงเป็นสังคมแห่งการแข่งขันในยุค 
ปัจจุบัน วัยรุ่นต้องเรียนหนังลือด้วยความเคร่งเครียดกว่ายุคที่การแข่งขันยังมีไม่มาก ในรอบหน่ึง 
สัปดาห์วัยรุ่นต้องเรียนหนังสือท่ีโรงเรียน 5 วัน บางวันก็ต้องเรียนพิเศษตอนเย็น บ้างก็ต้องเรียน 
พิเศษในวันเสาร์หรีอวันอาทิตย์ (แม้บางครั้งวัยรุ่นก็ไม่ได้มีความต้องการหรีอมีความตั้งใจเรียนมาก
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นัก) แต่เนื่องจากรูปแบบการดำเนินชีวิตของวัยรุ่นนั้นประกอบด้วยการเรียนซึ่งก็ถึอเป็นงานของ
วัยรุ่น แต่นอกเหนือจากนั้นเพื่อรักษาความลมดุลของร่างกาย จิตใจ อารมณ์ และสังคม ยังมีอีก 
องค์ประกอบหนึ่งที่ควบคู่ยับการเรียนก็คือกิจกรรมที่ทำในเวลาว่าง ซ่ึงก็จัดเป็นวัฒนธรรมวัยรุ่น
อย่างหนึ่ง วัยรุ่นต้องได้รับการพักผ่อนในยามว่าง เพื่อผ่อนคลายความเหน็ดเหนื่อยหรือความ 
ตึงเครียดที่ผ่านมาทั้งวัน ลักษณะการพักผ่อนยามว่างของวัยรุ่นแต่ละคนก็จะแตกต่างยันไปขึ้นอยู่ 
ยับชนชั้นทางสังคม วัยรุ่นที่เป็นชนชั้นกลางเป็นกลุ่มบุคคลที่อยู่ในสังคมที่มีลื่อเป็นตัวกลางลื่อสาร 
วัฒนธรรมเป็นสำคัญ (กาญจนา แก้วเทพ, 2539) พวกเขามีโอกาสได้พักผ่อนในรูปแบบ 
วัฒนธรรมบริโภคนิยม พวกเขาลามารถเข้าถึงและได้ใช้เทคโนโลยีการติดต่อลื่อสารและการลื่อสาร 
มวลชนที่ใหม่ๆอยู่เสมอ วัยรุ่นชนชั้นกลางในเขตกรุงเทพมหานคร เมืองที่มีความทันสมัยและก้าว 
หน้าทางด้านเทคโนโลยีในทุกๆด้าน บริบทที่แวดล้อมพวกเขาอยู่ย่อมทำให้ทางเลือกในการพักผ่อน 
ของพวกเขาต้องเกี่ยวข้องอยู่ยับเทคโนโลยีเหล่านี้ ดนตรีก็เป็นรูปแบบของกิจกรรมยามว่างอย่าง 
หน่ึงที่เป็นล่วนของการล่ือสารโดยผ่านเทคโนโลยีท่ีทันสมัยน้ี ตังนั้นกิจกรรมยามว่างที่วัยรุ่นคิดจะ 
ทำต่อไปหลังจากเริ่มมีความสนใจดนตรีญี่ป่นอันเป็นผลที่เกิดมาจากความประทับใจครั้งแรกที่ได้ 
ฟังเพลงญี่ป่น พวกเขาทุกคนต่างมีความต้องการที่จะได้รับฟังในครั้งต่อไปอีก ทั้งนี้ก็ด้วยความคาด 
หวังที่เป็นไปในทิศทางเดียวยัน คือ ความคาดหวังด้านความรื่นรมย์ทางจิตใจ โดยวัยรุ่นล่วนใหญ่ 
เน้นความรื่นรมย์ที่เป็นความสนุกลนาน ความเพลิดเพลิน และความรู้สึกดีๆท่ีจะได้รับหลังจากฟัง 
ดนตรีญ่ีปุน'โปแล้ว ทั้งหมดของความคาดหวังนี้วิเคราะหํได้ว่ามีความลืบเนื่องมาจาก ความรื่นรมย์ 
ทางจิตใจจากความคาดหวังที่มีต่อการฟังดนตรีญี่ป่นนี้จะต้องช่วยไห้พวกเขารู้สึกเหมือนยับว่าได้ 
ไปอยู่ในอีกโลกหน่ึง ซึ่งเรียกว่าการปลอมแปลงทางอารมณ์ (Disguise) ดนตรีท่ีฟัง (ดนตรีญ่ีปุน) 
จะช่วยได้ทางอ้อม เพราะเสียงเพลงทำให้คนเรานึกถึงอะไรๆได้ในความฝันที่เราทอดอารมณ์ไป
ตามเสียงเพลง โดยให้โอกาสแสดงถึงความรู้สึก ความต้องการที่สภาพแวดล้อมในชีวิตจริงไม่ 
อำนวยให้ทำเช่นนั้นได้ การได้จินตนาการโดยไม่มีกรอบมาคอยกำหนดว่าจะต้องทำไปตามแนว
ทางใดแนวทางหนึ่งที่วางไว้ การทำให้สมองและจิตใจเป็นอิสระเป็นการพักผ่อนที่วิเศษท่ีสุดสำหรับ 
วัยรุ่น

บริโภคนิยม ะ บริโภคลื่อมวลซน

เมื่อคาดหวังไว้แล้วว่าจะได้รับความรื่นรมย์จากการฟังดนตรีญี่ป่น วัยรุ่นเร่ิม
ด้นหาหนทางท่ีจะเข้าไปอยู่ในโลกของดนตรีญ่ีป้นให้มากข้ึน มีหลายช่องทางที่ทำให้วัยรุ่นได้
ใกล้ชิดและรู้จักดนตรีณี่ป่นมากขึ้น ล่ือมวลชนเป็นลื่งที่เชื่อมโยงวัยรุ่นให้ติดต่อยับดนตรีญี่ป่นได้
วิทยุ โทรทัศน์ หนังลือนิตยสาร อินเตอร์เน็ต หรือแม้แต่บุคคลที่เกี่ยวข้องยับดนตรีญี่ป่นคือช่องทาง
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ของวัยรุ่นในการตอบสนองความต้องการที่จะเรียนรู้ รู้จักดนตรีญี่ป่น วัยรุ่นทุกคนฟังวิทยุท่ีนำเสนอ 
รายการดนตรีญี่ปุน ดูโทรทัศน์ที่นำเสนอรายการดนตรีญ่ีป่น และหาซือหนังสือนิตยสารดนตรี 
ญี่ปูน อัตราการฟังวิทยุและดูโทรทัศน์ของวัยรุ่นแต่ละคนมีในปรมาณที่เท่าๆกัน เน่ืองจากคลื่นวิทยุ 
หรือช่องรับสัญญาณโทรทัศน์ที่นำเสนอรายการดนตรีญี่ป่นในเมืองไทย แม้จะมีในอัตราที่เพิ่มมาก 
ข้ึนในช่วงเวลา 2 - 3  ปีมานี้ แต่ก็ยังถือว่าเป็นปริมาณที่ไม่มากจนไม่รู้ว่าจะเลือกช่องรับสัญญาณ 
ไหนดี วัยรุ่นทุกคนยังสามารถจัดตารางเวลาของตนเองให้รับฟัง และรับชมรายการเหล่าน้ันไต้ 
เหมือนๆกัน แต่อัตราการซื้อหนังสือนิตยสารดนตรีณี่ป่นมาอ่านเรื่องราวของนักร้อง หรือเร่ืองราว 
ในวงการบันเทิงญี่ป่นของวัยรุ่นบางคน วัยรุ่นไม่ได้ซ้ือหนังสือนิตยสารทุกเล่มหรือทุกฉบับท่ีวาง
จำหน่าย ถึงแม้ว่ารายการหนังสือนิตยสารก็ยังมีในปริมาณไม่มากเหมือนกัน พวกเขาอาอัยการขอ 
ยืมเพื่อนที่ซื้อมาดูบ้าง หรือการโทรอัพท่ไปถามเรื่องที่ต้องการทราบจากดีเจที่เป็นผู้จัดรายการ
ดนตรีญี่ปุนจาก'วิทยุบ้าง เช่น ถ้าเป็นพี่น้องกันก็จะซื้อเพียงคนใดคนหน่ึงแล้วแบ่งกันดู อย่างกรณี 
ของตุ๊'ก ถ้าตุ๊กซื้อหนังสือนิตยสารฉบับใดมา ถ้อยก็ไม่ต้องซ้ือ แต่ดูด้วยกันกับตุ๊กได้ เช่นเดียวกับคู่พิ่ 
น้อง บุศกับดาว ถ้าดาวซื้อบุศก็ไม่ต้องซ้ือ หรือการของยืมดูจากเพื่อน เช่น ถ้าต้ัมซ้ือหนังสือ 
นิตยสารดนตรีญี่ป่น ปูก็,จะ1ขอดูด้วย (ในตอนต่อไปผู้วิจัยจะอธิบายว่าทำไมวัยรุ่นจึงได้เลือกซื้อ 
หนังสือนิตยสารดนตรีญี่ป่นเป็นบางฉบับ)

3. ช่วงระยะเมื่อเป็นคนนิยมดนตรืญ ี่ป ่นแล้ว

ผลของวิถีธุรกิจทุนนิยมในโลกไร้พรมแดน

โลกาภิวัตน์ ก้าวย่างแห่งการเปลี่ยนแปลงทั้งเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และระบบคิด 
เป็นกระบวนการท่ีเช่ือมโลกท้ังโลกไว้อย่างผสมผสาน เศรษฐกิจโลกาภิวัตน์เป็นเศรษฐกิจทุนนิยม 
เป็นระบบตลาดเสรีที่ขยายแหล่งเงินทุน ตลาด การจัดจำหน่าย แรงงาน เทคโนโลยี ย่ีห้อสินค้าใน 
ขอบเขตท่ัวโลก และเป็นเศรษฐกิจที่เคลื่อนตัวเข้าล่การบริการขั้นสูง (ธีรยุทธ บุญมี, 2538) การ 
บันเทิงเป็นตัวอย่างที่ดีของธุรกิจในยุคนี้ ดนตรีท่ีผลิตข้ึนในประเทศหน่ึงลามารถแพร่กระจายไปล่ 
ประเทศต่างๆได้ทั่วโลกด้วยเทคโนโลยีการติดต่อล่ือสาร และแผนการตลาดที่มุ่งหากำไรสูงสุด

ดนตรีญี่ป ่น ธุรกิจในยุคโลกากิวัตน์

1. เทคนิคการตลาดของการสร้างดนตรี ผู้ผลิตดนตรีญี่ป่นใช้เทคนิคการ
สร้างเพื่อให้เกิดการบริโภคแบบซํ้า และถ่ี  ๆ โดยให้นักร้องบันทึกเลียงเพลง และถ่ายทำมิวลิควิดีโอ
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เพื่อออกอากาศทางเอ็มทีวี และกำหนดออกวางตลาดในรูปของเทป ซีดี ดีวีดีชิงเกิ้ล เม่ือวัยรุ่นได้ 
รู้จักเพลงแค่เพลงเดียวจากการโฆษณาก็จะชื้อชิงเกิ้ลนั้นมาฟัง ผู้ผลิตก็จะกำหนดให้ชิงเกิลที่ลอง 
ออกล่ตลาดเมื่อเวลาได้ผ่านไปอีกประมาณ 2 - 3  เดือน วัยรุ่นท่ีติดตามฟังก็จะสะสมชื้อทุกๆครั้งท่ี 
ชิงเกีลใหม่ออกล่ตลาด และจะทำอย่างนี้ไปเรื่อยๆ จนมีเพลงประมาณ 10 เพลง บริษัทผู้ผลิตก็จัด 
การรวมเป็น,หน่ึงอัลษัม ผู้ฟังก็จะชื้อเทป ซีดี หริอดีวีดีท่ีเป็นอัลบัมอีกครัง

2. ขยายตลาด

2.1 เพิ่ม1ช่องทางแพร่กระจายข่าวสารดนตรีญี่ปุน พบว่าในปัจจุบันประเทศไทยมี 
คลื่นวิทยุ และช่องรับสัญญาณโทรทัศน์ รวมทั้งหนังสือนิตยสารเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่นเพ่ิมชื้นมาก 
ตัวอย่างรายการวิทยุที่นำเสนอดนตรีญี่ป่น เช่น โตเกียวคสับ, เจ-ปิอป1 โตเกียว คอลล่ืง, คลับ-เจ, 
ไรด์ ออน เจ-ปิอป, โอไฮโยะ แบงค็อก รายการโทรทัศน์ท่ีนำเสนอดนตรีญ่ีป่น เช่น F.O.F, F.O.T, 
มิวลิคเน็ท, ท็อปฮิต ส่วนหนังสือนิตยสารเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่นก็มีหลายฉบับ เช่น IDOL nippon, 
Jzone, J*spy เป็นต้น นอกจากนั้นวัยรุ่นหลายคนก็สามารถรับข้อมูลเกี่ยวกับดนตรีญี่ปุนได้ทาง 
อินเตอร์เน็ต

2.2 เพิ่มแหล่งจำหน่ายดนตรีญี่ป่น แหล่งท่ีเป็นศูนย์กลางไนการกำหนดให้เป็น 
จุดยุทธศาสตร์ของการตลาดดนตรีญี่ป่น ถูกเล็งไว้แล้วว่าต้องเป็นศูนย์รวมของวัยรุ่น และสยามคือ 
จุดท่ีทุกๆวัฒนธรรมท่ีแปลกใหม่ หรือแพร่เข้ามาจากต่างวัฒนธรรมต่างก็มาเริ่มต้นที่สยาม ใน 
ปัจจุบัน สยามมีร้านจำหน่ายดนตรีญี่ป่นเพิ่มชื้นมา จากตอนแรกมีแค่ร้านเดียว ถึงวันน้ีมีร้าน 
จำหน่ายดนตรีญี่ป่น 5 ร้าน ได้แก่ Isotope, Vogue, Exceed, Youth และ Ultimate นอกจากน้ันก็ 
ย์งมีเทปดนตรีญี่ป่นวางขายปะปนอยู่ตามร้านดนตรีทั่วไปบ้าง

เมื่อวัยรุ่นทุกคนต่างก็รู้กันเป็นอย่างดีว่า ถ้าต้องการสินค้าสำหรับวัฒนธรรมวัยรุ่น 
สินค้าจากต่างประเทศ สินค้าแปลกๆใหม่ๆ สถานท่ีท่ีวัยรุ่นจะหาสิ่งของเหล่าน้ันได้ คือ “สยาม” 
ด้วยหลักของการแพร่กระจายทางวัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่ วัฒนธรรมไม่ได้เดินทางโดยการ 
นำมาของบุคคลที่ต้องมาจากดินแดนหนึ่งล่อีกดินแดนหนึ่งได้เพียงอย่างเดียวแล้ว และก็ไม่ได้เร่ิม 
เดินทางจากพรมแดนของประเทศที่เป็นพื้นที่ทางขอบเขตชายแดนของประเทศอย่างเดียวอีกแล้ว 
เช่นกัน การนำวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งล่อีกประเทศหนึ่งในปัจจุบัน เป็นกิจกรรมท่ีดำเนิน
ภายใต้ระบบทุนนิยมโลก วัฒนธรรมเดินทางโดยผ่านเทคโนโลยีการติดต่อล่ือสารที่มีความ
ก้าวหน้าสูง ศูนย์กลางของประเทศ (อันเป็นศูนย์กลางของทุกๆอย่าง ไม่ว่าจะเป็นการเมือง 
เศรษฐกิจ หรือวัฒนธรรม) กลับเป็นพื้นที่แรกที่วัฒนธรรมต่างประเทศเดินทางเข้ามาถึง และกลุ่ม 
คนที่อาลัยอยู่ในพื้นที่ศูนย์กลางของประเทศก็เป็นกลุ่มคนกลุ่มแรกที่ได้รับวัฒนธรรมต่างประเทศ
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ทั้งนี้เกิดจากการปฏิวัติเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์และข่าวสาร ทำให้เกิดแนวคิดโลกไร้พรมแดน ทัง 
โลกถูกเชื่อมโยงกันโดยเครือข่ายทางเศรษฐกิจ การผลิต การจัดจำหน่าย การเงิน ข่าวสาร และ 
ความคิดทางการเมืองหลายๆด้าน พรมแดนทางการเมืองของรัฐ-ชาติได้ลดความสำคัญลงไป และ 
ผลจากการปฏิวัติเทคโนโลยีการสื่อสารนี้ “กรุงเทพมหานคร” ศูนย์กลางของประเทศจึงถูกมองเป็น 
แหล่งเงินทุน ตลาด การจัดจำหน่าย ในระบบเศรษฐกิจโลกน้ี วัยรุ่นคือกลุ่มเป้าหมายที่สำคัญของ 
นักลงทุน

3. เทคนิค ความร่วมมือ • การแข่งข้น

เนื่องจากธุรกิจในเศรษฐกิจทุนนิยมโลกเป็นธุรกิจระบบตลาดเสรี และการแข่งขัน 
กันอย่างเข้มขันก็เป็นสิ่งท่ีผู้ดำเนินธุรกิจในยุคทุนนิยมนี้จะหลีกหนีไม่ได้เช่นกัน สำหรับในธุรกิจ
ดนตรีก็ประกอบด้วยผู้ดำเนินธุรกิจในหลายๆฝ่ายที่ทำงานประลานกัน ตั้งแต่ผู้ผลิต นักร้อง ผู้ 
จำหน่าย ในยุคที่ประเทศไร้พรมแดนทางรัฐชาติเช่นปัจจุบันน้ี ผู้ดำเนิใIธุรกิจเก่ียวกับดนตรีญ่ีปุน'ใน 
ประเทศไทยในฐานะเป็นสื่อที่ทำหน้าที่เผยแพร่ดนตรีญี่ปุนมาล่วัยรุ่นไทยก็ประกอบด้วยหลายล่วน 
เช่นกัน มีท้ัง'วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือนิตยสาร รวมท้ังร้านดนตรีณ่ีป่น เป็นธรรมดาเม่ือมีองค์ประกอบ 
หลายๆฝ่ายที่มืวัตถุประสงค์เดียวกัน (การสร้างกำไรจากการดำเนินธุรกิจดนตรีญี่ปุน) ก็จะต้องมี 
ทั้งการแข่งขันและความร่วมมือกัน การได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive advantage) เป็น 
หัวใจที่สำคัญมากของธุรกิจ สถานีวิทยุต่างก็ต้องการให้คนฟังคสื่นของตนมากที่ลุด เช่นเดียวกับ 
โทรทัศน์หรือหนังลือนิตยสาร ร้านดนตรีญี่ปุนแต่ละร้านก็ต้องการยอดขายจำนวนมากที่ลุดเข่นกัน 
ท่ามกลางการแข่งขันของผู้ดำเนินธุรกิจเดียวกันก็มีความร่วมมือของผู้ที่ดำเนินธุรกิจสัมพันธ์กัน ดัง 
การดำเนินธุรกิจที่ประลานความร่วมมือกับฝ่ายต่างๆของร้าน vogue ที่ว่า หลักการดำเนินธุรกิจ 
ของทางร้านที่มืต่อวัยรุ่นนั้น ร้านได้ประสานความร่วมมือกับสื่อมวลซนที่ทำงานลอดคล้องกัน น้ัน 
คือ ผู้ดำเนินรายการวิทยุ ผู้จัดรายโทรทัศน์และคนทำหนังลือนิตยสารดนตรีญี่ป่น โดยทางร้านจะ 
บอกกับทางวิทยุว่าจะนำเพลงไหนมาจำหน่าย ทางวิทยุก็จะช่วยเปิดเพลงนั้นเป็นการโฆษณาให้ 
ทำให้วัยรุ่นรู้จักเพลงใหม่ๆ เพิ่มลูกค้าให้กับทางร้าน โดยท่ีร้านไม่ได้เป็นฝ่ายเดียวท่ีได้รับประโยชน์ 
จากทางวิทยุ บางครั้งร้านก็จะรู้ความเคลื่อนไหว การเปลี่ยนแปลงของตลาดดนตรีในประเทศญี่ปุน 
ก็จะแจ้งข่าวให้คนทำงานวิทยุทราบ ทำให้การทำงานของทางวิทยุเป็นไปได้ดี เป็นท่ีถูกใจของวัยรุ่น 
แต่น้ันก็เป็นประโยชน์กับทางร้านท้ังข้ึนท้ังล่อง เพราะได้ประชาสัมพันธ์ให้วัยรุ่นรู้จักดนตรีญ่ีป่น
เพ่ิมข้ึนอีก กรณีความร่วมมือกับหนังลือนิตยสาร หนังลือนิตยสารอยู่ได้ก็ด้วยการนำข่าวคราวของ 
ร้าน ข่าวคราวในวงการดนตรีณ่ีป่นไปลงในหนังสือ ผลประโยชน์ท่ีร้านจะได้รับคือ ทำให้วัยรุ่นรู้จัก
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ร้าน รู้จักดนตรีญี่ปุนจากการชื้อหนังสือมาดู หรีอการแลกเปลี่ยนข่าวสารกับทางโทรทัศน์ก็ทำเช่น 
เดียวกัน เป็นหลักการพึ่งพาอากัยกันของการดำเนินกิจการต่างๆ ในระบบธุรกิจทุนนิยม

อัตลักษณ์ : วัยรุ่น (วัยรุ่นกับการค้นหาตัวเอง)

ผู้ดำเนินธุรกิจเกี่ยวกับวัยรุ่นที่ต้องการประสบผลสำเร็จด้วยดีต้องมีความเข้าใจใน 
ตัววัยรุ่น ต้องเข้าใจถึงความต้องการของวัยรุ่น ธรรมชาติของวัยรุ่นชอบท่ีจะรวมกลุ่มกับเพ่ือนรุ่น 
ราวคราวเดียวกัน มีความนิยมรูปแบบเดียวกัน มีความกลมเกลียวกันในกลุ่ม แต่ก็ชอบความ 
โดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ที่เฉพาะ (Erikson อ้างใน Rice, 1996) การท่ีร้าน vogue เน้นการจำหน่าย 
สินค้าดนตรีญ่ีป่นประเภทดนตรีร็อคเป็นหลัก เป็นการสร้างความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะให้กับร้าน 
เพราะฉะน้ันทางท่ีสะดวกท่ีสุดสำหรับวัยรุ่นคนใดท่ีนิยมดนตรีร็อค คือ การเดินมาเลือกดูสินค้าที่ 
ร้านน้ี การสร้างความสนิทสนมเป็นกันเองกับวัยรุ่นของเจ้าของร้าน สร้างความไว้วางใจให้กับวัยรุ่น 
ได้มาก วัยรุ่นนิยมจะคุยและมีปฎิลัมพันธ์กับคนที่เป็นพวกเดียวกับตน การที่ร้านพยายามจัดพื้นที่ 
ให้วัยรุ่นได้ร่วมทำกิจกรรมต่างๆภายในร้าน เช่น การจัดโต๊ะ เก้าอี้ให้วัยรุ่นลามารถนั่งคุย น่ังดูวิดีโอ 
ที่ทางร้านเปิดให้ดูกัน หรอการน่ังรอเพ่ือน จัดพ้ืนท่ีกว้างและเป็นลัดส่วนทำให้วัยรุ่นรู้สึกไม่อึดอัด 
และไม่รู้สึกเหมือนถูกจ้องมองจากคนรอบข้างไม่ว่าจะเป็นเจ้าของร้านหรือวัยรุ่นคนอื่นๆในร้านมาก 
เหมือนกับร้านท่ีแคบๆไม่มีพ้ืนท่ีให้วัยรุ่นได้ปลดปล่อยความเป็นส่วนตัวมากนัก และเมื่อเอกลักษณ์ 
ของร้านคือ “ความเป็นดนตรีร็อค,' จึงทำไห'ลูกค้าส่วนใหญ่ของร้านเป็นลูกค้าที่นิยมดนตรีร็อคเป็น 
หลักเช่นกัน คนที่มีรูปแบบความนิยมเดียวกันมาเจอกันในสถานที่เดียวกันบ่อยครั้งเข้า จึงเกิด 
ความคุ้นเคย จนบางคนก็กลายเป็นเพื่อนกันตังเช่นกรณีคืกษานั้งสี่กลุ่มในการวิจัยครั้งนี้ ทุกคนรู้ 
จักกันเนื่องจากมาเจอกันที่ร้าน vogue ท้ังสิน และผลประโยชน์อีกทอดหนึ่งของทางร้านท่ีนอกจาก 
จะได้กลุ่มลูกค้าประจำแล้ว ผลจากลูกค้าที่ได้รวมกันเป็นกลุ่มแล้ว ช่วยทำให้ความกี่ในการเข้ามา 
ในร้านของลูกค้ามีเพิ่มขึ้นด้วย เนื่องจากวัยรุ่นจะรู้สึกมีความมั่นใจมากขึ้นถ้าได้มาที่ร้านกับเพื่อน 
ของตน และการมาร้านคนเดียวก็มักจะทำให้วัยรุ่นรู้สึกประหม่า ขาดความมั่นใจ จนไม่กล้าเข้ามา 
เดินเลือกช้ือของในร้านนานๆ จนบางครั้งก็อาจทำให้ใม่ได้ของที่ต้องการ เช่น ด้าบอกว่าตอนแรกๆ 
ที่เพิ่งมาที่ร้าน vogue ใหม่  ๆ มาคนเดียว ไม่กล้ายืนอยู่ในร้านนานๆ การไม่รู้จักใคร แล้วโดนคนไม่รู้ 
จักจ้องมองทำให้ไม่อยากจะเข้าร้าน หรือท่ีเป้งบอกว่าเข้าไปถึงในร้านบอกถึงสินค้าท่ีต้องการกับ 
คนขาย เมื่อชื้อเสร็จก็รีบกลับออกไปจากร้าน การไม่กล้าเข้าร้านคนเดียวเช่นนี้ ทำให้เอกาลที่จะมา 
ร้านในวันที่ไม่ต้องการชื้อสินค้าที่ตั้งใจตั้งแต่แรกเกิดขึ้นได้ยากมาก แต่การที่วัยรุ่นมีกลุ่มเพื่อน
วัยรุ่นใช้ร้านเป็นท่ีนัดพบปะลังสรรค์ แม้ทางร้านจะรู้ดีว่าการมาที่ร้านบ่อยๆของกลุ่มวัยรุ่นที่นิยม
ดนตรีญี่ป้น บางครั้งก็ไม่ได้ตั้งใจมาชื้อสินค้าโดยเฉพาะ แต่น่ันก็เป็นโอกาสของทางร้านอีกเหมือน
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กันท่ีจะสร้างลูกค้าในอนาคตสำหรับสินค้าชิ้นต่อไปที่ลูกค้ายังไม่รู้จัก เจ้าของร้านจะใช้เทคนิคการ 
ขายด้วยการโฆษณาสินค้าที่ยังไม่มีในร้านให้วัยรุ่นกลุ่มต่างๆที่มานั่งในร้านไค้รู้จัก เช่น การท่ีทาง 
ร้านเปิดวิดีโอเพลงที่ยังไม่มีจำหน่ายในร้านให้ดูเป็นตัวอย่าง ถ้าวัยรุ่นคนไหนลนใจทางร้านก็จะจัด 
ซื้อมาขายให้

กลุ่มวัยรุ่นที่นิยมดนตรีเหมือนกัน ไม่ใช่ว่ารูปแบบความนิยมของทุกคนจะต้อง
เหมือนกันท้ังหมด แต่ต่างก็มีรูปแบบในการแสดงพฤติกรรมความนิยมดนตรีท่ีโดดเด่นต่างกันไปใน 
แต่ละคน เช่นเดียวกับกลุ่มวัยรุ่นที่นิยมดนตรีร็อคณี่ป่น พวกเขามีความเหมือนกันที่ “นิยมความ 
เป็นร็อค” แต่ในดนตรีร็อคก็ยังมีลักษณะและรูปแบบการแสดงของนักร้อง นักดนตรีท่ีได้สร้าง
ผลงานให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มไม่เหมือนกัน วัยรุ่นท่ีได้ฟังเพลง ได้รับชมดนตรีซ่ึงแตก 
ต่างเหล่านี้ ต่างลงคะแนนให้วงดนตรีท่ีตนเองประทับใจมากที่ลุดต่างๆกันไป วัยรุ่นล่'วน'ใหญ่'จะมี 
วงดนตรีที่โปรดปรานอย่างน้อยคนละหน่ึงวง เช่น ต้ัมมีวงดนตรีท่ีโปรดปรานคือ Dir~en~grey ปีว 
มีวงดนตรีท่ีโปรดปรานคือ Glay หรีอปูมี1วงดนตรี1ท่ี'โปรดปรานคือ Vivid และ Endorphin แต่วัยรุ่น 
บางคนก็ไม่ได้ปักใจว่ามีความนิยมดนตรีวงไหนมากเป็นพิเศษกว่าวงไหน โดยบอกว่าชอบทุกวงท่ี 
เป็นดนตรี!อคญี่ป่น เช่น แอ๊คบอกว่าชอบหมดท่ีเป็น J-Rock

วงดนตรีที่โปรดปรานที่สุดเหมือนเป็นวิถีที่นำให้วัยรุ่นยึดเอาวงนั้นเป็นสิ่งแสดง 
ความเป็นตัวตนของเขา วัยรุ่นจะแสวงหาทุกสิ่งที่เป็นสัญลักษณ์หรือมีความเที่ยวช้องกับวงดนตรี 
นั่นมาอยู่ในความเป็นเจ้าของของวัยรุ่นให้ได้ โดยวัยรุ่นจะสะสมชีดี วิดีโอ ของท่ีระลึก โปสเตอร์ 
และเครื่องใช้ต่างๆที่เป็นสัญลักษณ์วงดนตรีนั้นเป็นของตน การสะสมข้าวของเที่ยวกับดนตรีญี่ปุน 
น้ัน ถ้ามีความเป็นไปได้วัยรุ่นทุกคนต้องการจะมีทุกอย่างและมากที่สุด แต่ท้ังน้ีการมีของสะสมใน 
วัยรุ่นแต่ละคนแม้ว่าจะนิยมวงเดียวกันก็มีไม่เหมือนกัน ขึ้นอยู่กับกำลังทรัพย์ที่วัยรุ่นแต่ละคนจะ 
สามารถไปหาแลกของเหล่านั้นมาเป็นของตน เช่น ตุ๊กจะขึ้อทุกอย่างที่เป็นสัญลักษณ์ของวงดนตรี 
ท่ีตนโปรดปราน หรือปิวก็สะสมสิ่งของทุกอย่างที่เป็นสัญลักษณ์วงดนตรีที่ตนชอบเหมือนกัน โดย 
จะเน้นการสะสมสิ่งท่ีเที่ยวกับดนตรีจรีง เช่น เทป ชีดี หรือวิดีโอ ล่วนของอย่างอื่น เช่น ของท่ีระลึก 
ก็จะมีปริมาณในการละลมไม่มากนัก

การสะสมข้าวของท่ีเที่ยวกับดนตรีญ่ีป่นของวัยรุ่นนี้ นอกจากจะมองที่ความ
ต้องการแสดงความเป็นตัวตนของวัยรุ่นที่แตกต่างกันว่าขึ้นอยู่กับฐานะทางเศรษฐกิจของตัววัยรุ่น 
แต่ละคนอย่างเดียว เราจะต้องมองถึงความสัมพันธ์ของการผลิตสิ่งของเหล่านั้นด้วย ผู้ดำเนิน 
ธุรกิจเที่ยวกับความบันเทิงไม่ได้มองว่าการผลิตดนตรีจะต้องสร้างแต่เทป ชีดี วิดีโอ ท่ีเป็นการ 
แสดงทางดนตรีอย่างเดียวเท่านั้น เพราะการแสดงความเป็นตัวตนของวัยรุ่นถึงสิ่งที่เขาหมายให้ตัว 
เขาถือสิ่งใดเป็นรูปแบบในการยึดเหนี่ยวเขาก็จะยึดทุกสิ่งที่เป็นองค์ประกอบของสิ่งนั้น ผู้ดำเนิน
ธุรกิจจึงผลิตสิ่งต่างๆที่จะมาสัมพันธ์กับความนิยมดนตรีได้ น่ันคือ การผลิตของท่ีระลึกต่างๆ เช่น
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วัยรุ่นกับพื้นที่ทางสังคม

เนื่องจากวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ป่นทุกคนต้องไปโรงเรียนหรอไปมหาวิทยาลัยใน 
ตอนกลางวัน ดังน้ันเวลาที่วัยรุ่นจะใช้ในการฟังดนตรีญี่ป่นจึงเป็นเวลาที่กลับจากโรงเรียนแล้วเป็น 
ส่วนใหญ่ นอกจากบางวันท่ีวัยรุ่นนำซาวด์อเบาทํไปโรงเรียนด้วยก็จะฟังที่โรงเรียนบ้าง แต่เน่ือง 
จากที่โรงเรียนไม่ค่อยมีเวลาว่างให้นั่งฟัง หรีอมีเวลาว่างก็ร่วมกิจกรรมอย่างอื่นกับเพื่อนมากกว่า 
และน้ังน้ีก็ด้วยเพ่ือนที่โรงเรียนส่วนใหญ่ของวัยรุ่นเหล่านี้ไม่ค่อยไต้นิยมดนตรีญ่ีปุนกัน การน่ังฟัง 
ดนตรีญ่ีป่นท่ีโรงเรียนจะทำให้วัยรุ่นเป็นคนแปลกลำหรับเพ่ือนท่ีโรงเรียน บางครั้งการเป็นคนแปลก 
ลำหรับวัยรุ่นก็สร้างความไม่ม่ันใจให้กับวัยรุ่นไต้เหมือนกัน ดังน้ันวิธีเล่ียงท่ีจะไม่ให้เป็นคนแปลก 
ลำหรับวัยรุ่นคือ การไม่พยายามฟังดนตรีญี่ปุนที่โรงเรียน และเล่นกับเพ่ือนในสิ่งท่ีเพ่ือนเล่นกันอยู่ 
เช่น ต้าบอกว่าเคยนำเพลงญี่ป่นไปเปิดฟังที่โรงเรียน เพื่อนหาว่าแปลก บ้า เขาไม่ชอบฟัง ดังน้ันจึง 
เลือกฟังเฉพาะตอนอยู่ที่บ้าน หรีอดาวบอกว่า ดาวก็ฟังเพลงญี่ปุนที่โรงเรียน เพื่อนหาว่าบ้า ชอบ 
ไม่เหมือนคนอ่ืน ดาวไม่อยากเป็นเพื่อนกับพวกนั้นเลย วัยรุ่นที่เป็นแบบดาวมีเพียงไม่กี่คน คือ เป้ง 
และอ้อมท่ีไม่ชอบเช้ากลุ่มเพื่อนที่ไม่นิยมดนตรีณี่ป่น

แม้ว่าที่โรงเรียนวัยรุ่นจะต้องใช้ชีวิตที่แตกต่างกันไปอย่างไรตามลังคมของกลุ่ม 
เพ่ือน แต่เมื่อกลับถึงบ้านวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ป่นทุกคนต่างวิ่งไปหาเครื่องเล่นแผ่นเสียงเปิดดนตรี 
ญ่ีปุนฟังทันที การฟังดนตรีญ่ีป่นอันเป็นกิจกรรมท่ีแปลกไปจากกิจกรรมท่ีคนอ่ืนๆในครอบครัวทำ 
กันอยู่เป็นประจำ จึงทำให้ไม่ไต้รับการสนับลนุนจากคนในครอบครัวมากนัก และวัยรุ่นก็ต้องยอม 
ให้พื้นที่ในบ้านเป็นพ้ืนท่ีลำหรับทำกิจกรรมอย่างอื่นของคนในครอบครัวก่อน เม่ือเวลาท่ีคนอ่ืนไม่ 
ทำกิจกรรมอย่างอื่นแล้ว วัยรุ่นจึงไต้เปิดเพลงญี่ป่น แต่วัยรุ่นก็ไม่ไต้ยอมเสมอ บางคร้ังวัยรุ่นก็ลุก 
ขึ้นมาต่อล้เพื่อดึงเอาพื้นที่ตรงนั้นมาเป็นของตนบ้าง โดยการเปิดดนตรีญ่ีป่นฟังขณะท่ีคนอ่ืนๆน่ัง 
ร่วมอยู่ด้วย เมื่อเป็นเช่นน้ันวัยรุ่นส่วนใหญ่จึงมักไต้รับเลียงแสดงความไม่พึงพอใจจากคนใน
ครอบครัว โดยเฉพาะพ่อ แม่ เพื่อแลกกับความต้องการฟังดนตรีญี่ป่นวัยรุ่นจึงต้องยอมฟังคำบ่นไป 
พร้อมกันด้วยบ้าง สาเหตุอีกประการนอกจากเป็นกิจกรรมท่ีไม่ตรงกับกิจกรรมของคนส่วนใหญ่ใน 
ครอบครัวแล้ว ที่คนในครอบครัวแสดงความไม่พอใจกับพฤติกรรมการฟังดนตรีของวัยรุ่นก็เพราะ 
พฤติกรรมขณะเปิดเครื่องเล่นแผ่นเสียงของวัยรุ่นนั้น วัยรุ่นทุกนิยมการเปิดด้วยเสียงดังมาก
จะมีวัยรุ่นบางคนท่ีมีทางหลบหลีกอุปสรรคเหล่าน้ีไปฟังในห้องนอนของตนเอง เช่น เม่ือเป้งจะฟังก็

พ วงกุญแจ ลมุด ดินสอ พัด ปฏิทิน และส่ิงอ่ืนๆอีกหลายอย่าง วัยรุ่นจะเลือกใช ้ส่ิงของท่ีเป็น
สัญลักษณ์ดนตรีญี่ปุนแทนสิ่งของที่เป็นสัญลักษณ์อย่างอื่นเพื่อให้เป็น collection ของตัวเอง
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จะไปฟังในห้องนอน เพราะลามารโแปิดเสียงดังและทำท่าทาง หรือ ส่งเสียงร้องไปพร้อมๆกันได้ไม่ 
ต้องกลัวรบกวนใคร พฤติกรรมต่างๆของวัยรุ่นเหล่านี้สามารถวิเคราะห์ได้ว่า

1. วัยรุ่นเลือกฟังดนตรืญี่ป่นเมื่ออยู่ที่บ้าน เนื่องจากวัยรุ่นต้องใช้เวลาส่วนใหญ่ใน
แต่ละวันอยู่กับเพื่อน กลุ่มของเพื่อนจึงมีอิทธิพลและมีบทบาทต่อการแสดงพฤติกรรมของวัยรุ่น
วัยรุ่นจึงทำกิจกรรมต่างๆเหมือนกับกลุ่มเพื่อนเมื่อเขาอยู่ที่โรงเรียน (Barbara, 1986) แต่เมื่อเขา 
อยู่คนเดียว หรือไม่มีกลุ่มเพื่อนอยู่ด้วย วัยรุ่นจึงได้ทำพฤติกรรมที่เกิดจากความต้องการจรืงๆของ 
เขา กิจกรรมท่ีคนส่วนใหญ่ในบ้านทำก็ไม่มีอิทธิพลเท่ากับกิจกรรมท่ีเพ่ือนทำ

2. วัยรุ่นนิยมการฟังดนตรีด้วยเสียงที่ดังมาก ทั้งนี้องค์ประกอบของดนตรีมีหลาย
อย่างและมีคุณลมบ้ติที่แตกต่างกันไป เมื่อวัยรุ่นต้องการพักผ่อนด้วยการฟังดนตรี เสียงของดนตรี 
ที่ได้ยินเป็นการพักผ่อนที่ช่วยกล่อมวัยรุ่นให้นึกถึงอะไรๆในความฝันได้ตามอารมณ์ที่พวกเขาทอด 
ไปตามเสียงดนตรีนั้น จังหวะดนตรี ความดังของดนตรี หรือการกระแทกกระท้ันต่างๆ เหมือนเป็น 
อำนาจที่แสดงพื้นที่ของวัยรุ่น ย่ิงเสียงดนตรีดังไปถึงไหนอำนาจไนพ้ืนท่ีของวัยรุ่นก็จะไกลไปถึงน้ัน 
และลัมพันธ์กับวัยรุ่นเป็นวัยที่ต้องการความโดดเด่น การเปิดเพลงที่คนอี่นไม่นิยมด้วยเสียงดัง
เหมือนเป็นการตอกยํ้า1ว่า แม้ว่าพ่อหรือแม่จะทำหลายสิ่งหลายอย่างที่พวกเขาทำไม่ได้ แต่ผู้ใหญ่ 
พ่อ แม่ ก็ไม่ลามารถนิยมดนตรีเหมือนที่เขานิยมได้เหมือนกัน

วัฒนธรรมย่อย • การต่อรอง

เม่ือลังคมของวัยรุ่นทั้งที่โรงเรียน ที่บ้าน คนรอบช้างไม่มีใครท่ีนิยมดนตรีญ่ีป่น 
เหมือนวัยรุ่นเลย วัยรุ่นหลีกเลี่ยงลังคมเหล่านั้นไม่ได้ แต่เพื่อให้การดำเนินชีวิตเป็นไปอย่างสมดุล 
วัยรุ่นคนหนึ่งต้องร่วมกลุ่มและสมาคมกับคนที่มีความนิยมในรูปแบบที่เหมือนหรือคล้ายกับตน 
เมื่อวัยรุ่นทุกคนที่นิยมดนตรีณี่ป่นต่างต้องมาสยามเพื่อมาหาชื้อสินค้าที่เกี่ยวช้องกับดนตรีที่นึ่แลัว 
“สยาม,, จึงเป็นที่ที่สะดวกที่สุดที่ทำให้วัยรุ่นสามารถได้พบกับลังคมที่ตนปรารถนา พบกลุ่มคนท่ีมี 
ความนิยมเหมือนกัน ดังน้ัน วัยรุ่นที่ได้รู้จักและทำความตกลงที่จะเป็นสมาชิกกลุ่มเดียวกันแล้วจึง 
ให้สยามเป็นสถานที่ในการร่วมสมาคมกัน กลุ่มนิยมดนตรีณี่ป่นทุกกลุ่ม ต้องเลือกสถานใดสถานท่ี 
หนึ่งในสยามสำหรับการเรมต้นสมาคม น้ันคือ ‘'ร้านดนตรีญี่ปุน" การนัดมาเจอกัน การร่วม 
กิจกรรมต่างๆของวัยรุ่นที่มาสมาคมกันที่สยาม ต้ังแต่ การร่วมกิจกรรมเกี่ยวกับดนตรี ได้แก่ การ 
ชื้อ-ขายแลกเปลี่ยน เทป ชีดี วิดีโอ โปสเตอร์ การน่ังชมวิดีโอในร้าน หรือการร่วมกิจกรรมอย่างอ่ืนท่ี 
ไม่เกี่ยวกับดนตรีญี่ป่นในบริเวณสยาม วัยรุ่นรู้สึกน่ันใจในการพูด การแสดงออกถึงพฤติกรรมต่างๆ 
เมื่อเขาอยู่ร่วมกับกลุ่มเพื่อน หรือเมื่อเขาอยู่ที่สยาม เพราะเขารู้สึกว่าเขาคือสมาชิกของกลุ่ม เขา 
เป็นเจ้าของพื้นที่สยาม สรุปกิจกรรมหลักๆของวัยรุ่นได้ดังน้ี
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1. การนัดเจอกันที่สยาม เน่ืองจากวัฒนธรรมหลักของสังคมท่ีวัยรุ่นอากัยอยู่ไม่ได้
เป็นสังคมของวัฒนธรรมดนตรีณ่ีป่น วัฒนธรรมดนตรีญี่ป้นของวัยรุ่นกลุ่มน้ีจึงกลายไปอยู่ที่
ชายขอบ (marginality) ของสังคมในวัฒนธรรมกระแสหลักของวัยรุ่นไปโดยดุษณี (สุรี'ชัย
หวันแก้ว, 2544) วัยรุ่นเหล่านี้เป็นพวกที่ไม่ยอมตามกระแสวัฒนธรรมหลักอย่างไม่มีเงื่อนไขใดๆ 
เลย พวกเขาได้ ‘'พิชิต” พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม (culture space) โดยเลือกพื้นที่ย่านการค้า สยาม เป็น 
พื้นที่ลำหรับแสดงวัฒนธรรมของพวกเขา

2. การร่วมกิจกรรมเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่น กิจกรรมต่างๆที่เรียกว่าเป็นพฤติกรรม 
ความนิยมดนตรีญี่ป่น ได้แก่ การพิงเพลง การดูวิดีโอ การสะสมข้าวของเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่น ล้วน 
เป็นกิจกรรมที่เกิดจากความเข้าใจความหมายของความนิยมดนตรีญี่ป่นที่ตรงกันของกลุ่มวัยรุ่น 
เม่ือ1ช่ืน'ชอบเพลงญ่ีปุน การได้ดูวิดีโอ การพิงเพลง การดูเร่ืองราวของนักร้องในนิตยสารจะซ่วยทำ 
ให้รู้จักและเข้าถึงดนตรีณี่ป้นได้

3. การร่วมกิจกรรมอย่างอื่นที่สยาม วัยรุ่นที่รวมเข้าเป็นกลุ่มเดียวกัน มีความ 
สัมพันธ์ใกล้ชิดติดต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน เซ่น การพูดคุยเรื่องเพื่อน เร่ืองคนรอบตัว การซ้ือของ 
หรีอการรับประทานอาหารร่วมกัน กลุ่มเพื่อนวัยรุ่นถือว่าเป็นกลุ่มอ้างอิง (reference group) ท่ีมี 
อิทธิพลอย่างมากต่อพฤติกรรมของคนในกลุ่มนั้นๆ คนที่อยู่ในกลุ่มเดียวกันย่อมมีค่านิยมที่คล้าย 
กัน วัยรุ่นเน้นการทำอะไรๆเหมือนกัน ทำด้วยกันเป็นทีม หมายถึงภายในกลุ่มจะมีความเป็นหนึ่ง 
เดียวกัน

พิชิต ...ความเป็นคนนิยมดนตรีญ ี่ป ่น

หลังจากพิงดนตรีญ่ีป่นไปได้ระยะหนึ่งแล้ว กิจกรรมต่างๆท่ีวัยรุ่นทำร่วมกันย่ิงทำ 
ให้ตัววัยรุ่นเองต่างตระหนักว่าพวกตนเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นมากยิ่งขึ้น หากพวกเขาได้เพียงแค่ 
ซ้ือเทป ซีดี หรีอวิดีโอมารับพิง รับชมอย่างเดียว กิจกรรมเหล่าน้ีเป็นได้เพียงกิจกรรมเงียบๆท่ีพวก 
เขาต้องนั่งพิงในร้าน หรอ1ไม่ก็ใน'ห้องน่ังเล่น ห้องนอน และออกไปใช้ชีวิตปกติเหมือนวัยรุ่นคนอ่ืนๆ 
ท่ัวไป สิ่งแปลกใหม่ที่ได้จากดนตรีญี่ป้นที่พวกเขาแสวงหาก็เหมือนไม่มีความหมาย พวกเขาไม่ได้ 
โดดเด่นไปจากกลุ่มอื่นเท่าใดเลย โดยเฉพาะกลุ่มที่นิยมดนตรีญี่ป้นด้วยกัน หากเป็นเซ่นน้ันพวก 
เขาก็เป็นเพียงธรรมดาวัยรุ่นคนหนึ่งที่หยิบดนตรีมาพิงในเวลาว่าง เป็นส่ิงท่ีวัยรุ่นท่ัวๆไปก็ทำได้
ตังนั้นกลุ่มวัยรุ่นที่ต้องการต่อล้ ต่อรองเพื่อแสดงความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นอย่างเหนียวแน่นจึง 
ได้ต้ังวงดนตรี execute วงดนตรีที่กลุ่มนิยมดนตรีญ่ีป่นหนึ่ง ลอง สามร่วมกันตั้งขึ้น ที'พวกเขาทัง 
ร้อง ท่ังแสดง โดยเลียนแบบกลุ่มนักร้องท่ีโปรดปราน นอกจากการแสดงออกโดยการร้อง การ 
แสดงลีลา ท่าทางแล้ว การแสดงออกที่จะทำให้เห็นเป็นรูปแบบที่ชัดเจนถึงความเป็นคนนิยมดนตรี
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ญี่ป่น คือ การแต่งชุดที่ถอดแบบออกมาจากตัวนักร้องคนที่ตนเองโปรดปรานออกมาเลย หรอการ 
ทำเสื้อกลุ่มที่มีลัญลักษณ์วงดนตรีที่ชื่นชอบ การทำหนังสือนิตยสารท่ีแสดงได้ว่ากลุ่มของตนมี
ความสามารถเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับดนตรีณี่ป่นได้มากเพียงใด กิจกรรมต่างๆเหล่านี้ คือ เคร่ือง 
หมายของความโดดเด่น เครื่องหมายของความภาคภูมิใจที่วัยรุ่นสามารถทำได้ และน่ีคือบทสรุป 
ของการต่อสั (struggle) ต่อรอง (negotiation) ของกลุ่มวัฒนธรรมย่อย ''ผู้นิยมดนตรีญี่ปุน'' ท่ีพวก 
.ขาสามารถ “พิชิต" พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม (cultural space) ได้ในบางล่วน (สุ'ริชัย หวันแก้ว, 2544) 

แต่นั่นก็ไม่ได้หมายความว่าวัยรุ่นทุกคนจะแสดงออกถึงพฤติกรรมเลียนแบบกลุ่ม 
บุคคลที่พวกเขาอ้างอิงให้เป็นลักษณะของบุคคลที่เขาค้นหา ต้องการการยอมรับ หรือเพ่ือเป็น 
พฤติกรรมท่ีจะโดดเด่นออกไปจากกลุ่มอื่นอย่างนี้เหมือนกันหมด พฤติกรรมการฟังดนตรืญ่ีปุนของ 
วัยรุ่นก็ยังมีวัยรุ่นอีกล่วนหนึ่ง ในที่น้ีหมายถึงวัยรุ่นกลุ่มนิยมดนตรีญ่ีปุนสี่ท่ีไม่ได้ทำกิจกรรมใดๆท่ี 
จะแสดงว่าสืบเนื่องมาจากการฟังดนตรีณี่ป่นร่วมกันเลย พวกเขาเป็นเพียงผู้ติดตามฟังอยู่เงียบๆ 
เรียนรู้ที่จะรู้จักดนตรีญี่ป่นจากการอ่านหนังสือนิตยสาร การติดตามข้อมูลจากลื่อต่างๆ รวมท้ังการ 
สะสมข้าวของที่ตนพอใจ กิจกรรมที่แตกต่างกันออกไปอย่างมากอย่างนี้ก็ตีความได้ต่อไปอีกว่า แม้ 
ในกลุ่มวัฒนธรรมย่อยที่คนนิยมเหมือนกัน คือการนิยมดนตรีญี่ป่น แต่ในรายละเอียดของ
วัฒนธรรมย่อยทั้นก็ยังมีล่วนที่แยกได้เป็นล่วนที่แตกต่างย่อยกันลงไปอีกได้เช่นกัน และน่ันคือ
ความซับข้อนของพฤติกรรมในวัฒนธรรมย่อยหนึ่งๆที่สามารถจำแนกแยกแยะได้
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วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมความนิยมดนตรีญ ื่ป ่นกับอัตลักษณ์ของวัยรุ่น

แผนภาพที่ 13 แสดงกระบวนการอัตลักษณ์ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป ่น

เมื่ออัตลักษณ์หรือความเป็นตัวเรามีลักษณะคล้ายเหรียญสองด้านที่ซ้อนทับกัน 
อยู่ และอ้ตลักษณ์มีลักษณะเป็นกระบวนการ ความลัมพันธ์ของอัตลักษณ์และปัจเจกภาพในการ 
สืกษาเรองอัตลักษณ์ของวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ป่น สามารถอธิบายได้ว่า
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ด้านแรก ผลของการสร้างความหมายเกี่ยวกับความนิยมดนตรีญี่ป่นที่มือยู่ใน
วาทกรรมจะหยิบยื่น ภ า พ ต ัว แ ท น  ( r e p r e s e n ta t iv e )  ของความเป็นคนนิยมดนต'ริญี่ปุนออกมา ให้ 
อัตลักษณ์ (ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น) เรียกร้องและหล่อหลอม (interpellate) ยัดเยียด 
ตำแหน่งแห่งที่ทางลังคมของวัยรุ่น (ปัจเจก) และตำแหน่งแห่งที่ทางลังคมนี้เองจะเป็นส่ิงการันตี 
ประลบการณ์ '‘ความเป็นตัวเรา" ให้วัยรุ่นในแง่มุมต่างๆ

อีกด้านหน่ึง การท่ีวัยรุ่น (ปัจเจก) กระโดดเข้าไปสวมรับบทบาทความเป็นคนนิยม 
ดนตรีญ่ีป่น เป็นการสร้าง "ตำแหน่งแห่งท่ีของปัจเจก" (subject positioning) ตำแหน่งแห่งท่ีก็คือ 
อัตลักษณ์ขึ้นมาภายในวาทกรรม

เม่ือ "ความเป็นเรา" (ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น) เกิดจากพฤติกรรมที่เราไป 
นิยมดนตรีญี่ป่น อันถือเป็นกระบวนการกระทำปฏิกิริยาที่เรามีต่อวาทกรรม และความสัมพันธ์ 
ระหว่างปัจเจกภาพกับอัตลักษณ์ยังถือว่า ปัจเจกภาพ (วัยรุ่น) มีการตระหนักรู้และประสบการณ์ 
ภายในที่เกิดในแต่ละบริบทสดๆโดยไม่อิงหรือผูกโยงกับแก่นแกน เมื่อปัจเจกภาพ (วัยรุ่น) แสดง 
พฤติกรรมใดๆออกไป เขาก็ได้สร้างอัตลักษณ์ใหม่ของเขาขึ้นมา

ในกระบวนการอัตลักษณ์ คุณสมปติที่สำคัญของ “ความเป็นตัวเรา" คือลักษณะ 
ท ี่เร ียกว ่า" ก า ร โ ย ก ย ้า ย ต ำ แ ห น ่ง แ ห ่ง ท , (dislocation) อ ันหมายถึงว่าค ุณ ส ม บ ้ต ิข อ ง ค ว า ม เป ็น ค น  

น ิย ม ด น ต ร ีญ ี่ป ุน ข อ ง ว ัย f  น ม ีล ัก ษ ณ ะ ท ีไ ม ่ต า ย ต ัว ห ย ุด น ิ่ง  มโนทัศน์น้ีเน้นความเคล่ือนไหว และซีให้ 
เห็นว่า แม้ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นจะเรียกร้องตำแหน่งแห่งที่จากวัยรุ่นได้ หรือวัยรุ่นก็
สามารถกระโดดเข้าสวมบทบาทความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นได้เหมือนกัน แต่วัยรุ่นและความ
เป็นคนนิยมดนตรีญ่ีป่นก็ไม่อาจซ้อนทับกันได้สนิท

และเมื่อมองไปในอีกด้านหน่ึง อัตลักษณ์ของความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ปุน เกิด 
จากกระบวนการจำแนกแยกแยะความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ปุนว่า คือความไม่เป็นคนนิยมดนตรี 
อังกฤษ หรือ ความไม่เป็นคนนิยมดนตรีละดิน ความหมายของความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นไม่ได้ 
มีรากฐานอยู่ในตัวของม้นเอง ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่นอยู่ได้เพราะอิงอาคัยความหมายของ 
ความเป็นคนนิยมดนตรีประเภทอื่นๆมาเปรียบเทียบ “ความเป็นอื่น” ท่ีถูกปฏิเสธไป

ฉัตกักษณ์วัยรุ่นกัมพลวัตวัฒนธรรมในบริบทโลกาภิวัตน์ 

“โลกแห่งความจริง” • “ภาพในกระจก”

ลังคมโลกาภิวัตน์ วัฒนธรรมในระบบทุนนิยมโลก เทคโนโลยีการติดต่อล่ือสารท่ี 
ทำลายมิติเชิงพื้นที่และเวลา โครงสร้างในระดับมหภาค (เทคโนโลยี เศรษฐกิจ และการเมือง)
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สัมพันธ์อย่างลึกซึ้งและซับช้อนกับความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (สังคมและวัฒนธรรม) ตลอดไปจน 
ถึงการเปลี่ยนแปลงจิตสำนึกระดับปัจเจกบุคคล ดนตรีญ่ีป่น วัฒนธรรมต่างประเทศ วัฒนธรรมท่ี 
แปลกและต่างไปจากวัฒนธรรมหสักของคนไทย วัยรุ่นเป็นวัยที่ไวต่อการรับวัฒนธรรมต่างประเทศ 
น้ี ดนตรีญ่ีป่นแพร่เข้ามาส่ลังคมไทยด้วยการประกอบการของผู้ดำเนินธุรกิจในระบบทุนนิยมโลก 
ทั้งคนไทยและคนญี่ป่น วัฒนธรรมดนตรีเป็นรูปแบบธุรกิจความบันเทิง ที่มีสื่อเป็นตัวกลางในการ 
เผยแพร่วัฒนธรรม ในปัจจุบันสื่อมวลชนกับชีวิตประจำวันเป็นเนื้อเดียวกัน วัยรุ่นชนชั้นกลางกลาย 
เป็นผู้อยู่ในวัฒนธรรมบริโภคนิยมมากกว่าชนชั้นและวัยอื่นๆ พวกเขาบริโภคส่ือเป็นส่วนหน่ึงของ 
กิจวัตรประจำวัน “สัญญะ'’ ต่างๆที่ใช้อยู่ในสื่อมวลชนจะเป็นตัวกำหนดการให้ความหมายแก่ความ 
เป็นจริง (Sense of Reality) แก่สังคม (กาญจนา แก้วเทพ, 2544) การเสนอภาพลักษณ์ของสื่อ 
มาลชนเป็นตัวแทนท่ีทรงพลังที่สุดประการหนึ่งของโลกาภิวัตน์ ตามที่ ลจ็วต ฮอลล์ (Hall, 1997: 
258 อ้างในอภิญญา เท่ืเองฟูสกล, 2543) นิยามเทคนิคการสร้างภาพลักษณ์ต้นแบบว่า หมายถึง 
การเลือกดึงเอาคุณสมบัติบางสิ่งบางอย่างของบุคคลที่เด่นซัด มีชีวิตชีวา เข้าใจง่าย เป็นท่ีรับรู้ท่ัว 
ไป และลดทอนอัตลักษณ์บุคคลลงไปเป็นคุณสมบัติไม่กี่อย่าง การสร้างภาพในการนำเสนอดนตรี 
ณ่ีป่น โดยเฉพาะดนตรีร็อค เป็นวิธีการลดทอนคือ ทำให้คุณสมบัติเหล่านั้นสุดชั้วเกินจริง นักร้อง 
สามารถเป็นปีศาจ เป็นนางฟ้า เป็นบุคคลในเทพนิยาย ดนตรีจะเป็นลักษณะรุนแรงมาก เหมือนได้ 
แสดงพลังออกมาจากร่างกาย ทุกคนที่สัมผัสกับดนตรีรู้สึกเหมือนได้ปลดปล่อย เป็นการอยู่ใน 
จินตนาการ อีกประการคือ การสร้างอ้ตลักษณ์คู่ตรงข้ามออกมา “ความเป็นชายที่พึงปรารถนา'' 
รูปลักษณ์ของนักร้องณี่ป่นจะโดดเด่นออกมา เพราะการแสดงท่าทาง การแต่งกาย การแต่งหน้า มี 
ลักษณะไม่เหมือนคนธรรมดา บางครั้งก็ตรงข้ามกับความเป็นจริง ผู้ชายลามารถแต่งตัวเป็นผู้หญิง 
ได้ แต่ในขณะเดียวกันก็มืความเป็นผู้ชายอย่างเต็มตัว อยากเป็นอะไรก็จินตนาการขึ้นมาได้

กลุ่มวัยรุ่นผู้นิยมดนตรีญี่ป่นที่คืกษาเป็นตัวอย่างของ “การพลิกกลับ" ความเช่ือท่ี 
เคยมืมาแต่เดิม ที่เราเคยเชื่อว่า ''ผลงานในลื่อ’' เป็น “กระจกสะท้อนโลกแห่งความเป็นจริง" เพราะ 
พฤติกรรมการเลียนแบบนักร้องทั้งการแสดงออก ท่าทาง และการแต่งกายของวัยรุ่นไทยผู้นิยม 
ดนตรีญ่ีป่นในปัจจุบันแสดงให้เห็นถึง "โลกแห่งความเป็นจริง” ต่างหากที่ต้องแปรเปลี่ยนไปตาม 
“ภาพในกระจก"

เราลามารถมองภาพของการเปลี่ยนแปลงปัจเจกบุคคลที่ลัมพันธ์กับโครงสร้าง 
ลังคมโลกาภิวัตน์ได้ตังแผนภาพที่ 14
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แผนภาพท่ี 14 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างปัจเจกกับโครงสร้างสังคมโลกาภิวัตน์

ลังคมโลกากิวัตน์ (เศรษฐกิจทุนนิยมโลก)

1 เ
ความลัมพันธ์ระหว่างบุคคล (ในลังคมที่ลื่อเป็นตัวกลางในการกล่ันวัฒนธรรม)

1
ปัจเจก (พฤติกรรมเลียนแบบภาพลักษณ์จากลือ)

ระดับและความหลากหลายของสัตลักษณ์

สัตลักษณ์ปัจเจก

เมื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับเรองใดเรองหนึ่ง คือประสบการณ์ในการนิยามความหมาย 
ของเร่ืองน้ันๆแก่บุคคล ลื่งที่บุคคลได้เรียนรู้จะแตกต่างกันไปตามลักษณะลังคมและวัฒนธรรมรวม 
ทั้งมิติเรื่องเวลา ดังนั้นความสำนึกเกี่ยวกับตนเองของปัจเจกบุคคลจึงต่างกันออกไปด้วย ไม่มีใคร 
จะมีอัตลักษณ์ได้เหมือนกับใคร หรีอลังคมใดจะมีอัตลักษณ์ที่เหมือนกันอย่างลิ้นเชิง เมื่อเราเร่ิม 
มองเปรียบเทียบลักษณะของอัตลักษณ์ตั้งแต่ระดับปัจเจก จากการคืกษาวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ป่น 
ในกลุ่มนิยมดนตรีญี่ปุนหนึ่งประกอบด้วยสมาชิก 6 คน ดังแผนภาพต่อไปนี้

กรณีติกษากลุ่มนิยมดนตรีญ่ีป่นหน่ึง
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วัยรุ่นแต่ละคนมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกันไปในหลายๆด้าน ได้แก่ อายุ สถาน 
คืกษา ฐานะทางเศรษฐกิจ การแต่งกาย และอื่นๆอีกหลายๆอย่าง การที่วัยรุ่นแต่ละคนนิยามว่า 
ตัวเองเป็นใคร พวกเขาเหล่านั้นก็จะเรียกร้องตำแหน่งแห่งที่ทางลังคมเพื่อการันตี "ความเป็นตัว 
เรา” ในแง่มุมต่างๆที่ต่างกันออกไป เช่น แอ๊ค'นิยาม1ว่าตนเป็นนักคืกษามหา'วิทยาลัย เป็นวัยรุ่นท่ี 
มาจากชนชั้นกลางจากจังหวัดสมุทรปราการที่เข้ามาใช้ชีวิตประจำวันในเขตกรุงเทพมหานคร แอ๊ค 
ก็จะแสดงบทบาทของการเป็นนักคืกษามหาวิทยาลัยด้วยการสวมชุดนักคืกษา มีเข็มกลัด
ลัญลักษณ์มหาวิทยาลัยปักที่อกเสื้อด้านขวา บุศนิยามว่าตนเป็นนักเรียนชั้น ม.3 รักอิสระชอบอ่าน 
หนังสือการ์ตูนญี่ปุน บุศก็จะแสดงบทบาทของการเป็นนักเรียนด้วยการไปเรียนหนังสือทุกวัน
ปฎิปัติตามกฎข้อบังคับของทางโรงเรียน ใช้เวลาว่างตามที่ตนเองพอใจ หรือดวงดีที่นิยามตนเอง1ว่า 
เป็นนักเรียนช้ัน ม.4 เป็นน้องสาวของพี่ชาย เป็นคนเรียบร้อย ดวงดีก็จะไปโรงเรียนและปฏิบัติตาม 
กฎของโรงเรียนเช่นเดียวกับบุศ ดวงดีเชื่อฟังและขอความช่วยเหลือพี่ชายได้ ดวงดีเป็นคนพูดน้อย 
พูดค่อยๆ เป็นด้น จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่าวัยรุ่นแต่ละคนที่มารวมกันเป็นกลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่น 
เดียวกันก็หาได้มีลักษณะอัตลักษณ์ที่เหมือนกันทั้งหมดไม่ เพราะพวกเขาไม่ได้มีอายุเท่ากัน ไม่ได้ 
มาจากครอบครัว หรีอลังคมเดียวกันทั้งหมด แต่ที่วัยรุ่นทุกคนมารวมเป็นกลุ่มเดียวกันได้ เพราะทุก 
คนมีอัตลักษณ์ที่ช้อนกันอยู่นั้นคือ “ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น"

2. สัตลักษณ์ร่วม หรีออัตลักษณ์ทางสังคม

วัยรุ่นที่มารวมกันเป็นกลุ่มนิยมดนตรีญี่ป้นทั้งลี่กลุ่ม มารวมกันด้วยเหตุผลเดียว 
กันคือ มีความนิยมดนตรีญี่ป่นเหมือนกัน ‘'ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น,’ คือ ภ า พ ต ัว แ ท น  

( r e p r e s e n ta t i v e )  ที่วัยรุ่นทุกคนนิยามไห้ตนเองเป็น แผนภาพต่อไปนี้จะเป็นการแสดงความ
ลัมพันธ์ระหว่างอัตลักษณ์ร่วมของวัยรุ่น
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มองภาพนี้ขยายกว้างออกไปจากภาพก่อนหน้านี้ ในกลุ่มนิยมดนตรีญ่ีป่นหนึ่ง
อ ัตลักษณ์ปัจเจกของแ อ ๊คที่ต่างกับอัตลักษณ์ปัจเจกของบุศแต่ทั้งสองคนมือัตลักษณ์ร่วมกันคือ 
ความเป็นคนนิยมดนตรีญี่ป่น ภาพนี้ก็เช่นเดียวกัน ในกลุ่มนิยมดนตรีณี่ป่นหนึ่ง สอง สาม และส่ี 
สมาชิกแต่ละคนก็จะมีอัตลักษณ์ปัจเจกที่แตกต่างกันไป ตุ๊กเป็นคนกล้าหาญ กล้าแสดงออกเน่ือง 
จากตุ๊กนิยามตนเองว่าเป็นหัวหน้าแก๊ง แนนต้ังใจเรียนหนังสือ เนื่องจากแนนนิยามตนเองว่าเป็น 
คนเรียนเก่ง หรือหญิงใช้จ่ายอย่างประหยัดเนื่องจากนิยามว่าตนเองเป็นคนไม่รํ่ารวย ส่ีงท่ีภาพน้ี 
มองขยายไปจากภาพช้างต้นคือ ท่ามกลางอัตลักษณ์ปัจเจกที่ต่างกันไปแต่ละบุคคล ในแต่ละกลุ่ม 
อัตลักษณ์ของกลุ่มที่หนึ่งแตกต่างไปจากอัตลักษณ์ของกลุ่มที่สอง สาม และส่ี กรณีคืกษากลุ่ม 
นิยมดนตรีญี่ป่นสองประกอบด้วยสมาชิกนักเรียนชั้น ม.3 3 คน นักเรียนชั้น ม.1 1 คน กรณีคืกษา 
2 คนชอบเล่นเปียโน ล่วนกรณีคืกษากลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่นสามประกอบด้วยสมาชิกนักเรียนชั้น 
ม.3 ทั้งสามคน มาจากคนละโรงเรียน อัตลักษณ์ของกลุ่มแต่ละกลุ่มก็แตกต่างกันแล้ว แต่ก็ยังมี 
ล่วนของอัตลักษณ์ร่วมที่เหมือนกัน คือ ทั้งสี่กลุ่มเป็น “กลุ่มของคนนิยมดนตรีญี่ปุน,’

ระหว่างอัตลักษณ์ปัจเจกและอัตลักษณ์ร่วม (อัตลักษณ์ทางลังคม) สามารถมอง 
ได้ตั้งแต่กลุ่มเล็กๆแค่คน 2 คน จนไปถึงระดับประเทศ ระดับโลก จากแผนภาพที่ า4
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แผนภาพท่ี 15 แสดงระดับของอ้ตล้กษณ์

/ //  !

กลุ่มนิอมคนตริญีป้บ

กลุ่มนิอมตนตริญ๋ึป่น

- ร  \  \'1 
/

กลุ่มนิยมตนตริญป้น

IIII
กลุ่มนิยมดนตรีญ่ีป่นส่ I

บริบทประชาคมโลก

การวิเคราะห์ส ัตลักษณ์ปัจเจกและสัตลักษณ์ทางลังคมจะสอดคล้องกับการ 
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจเจกกับโครงสร้างลังคมโลกาภิวัตน์ (ดูแผนภาพที่ 14 ประกอบ) 
เมื่อเรามองภาพลังคมในระดับโลกซึ่งเป็นลังคมภายใต้ระบบทุนนิยมที่เป็นหนึ่งเดียวกันทั่วโลก 
วัฒนธรรมดนตรีญี่ป่นแพร่กระจายผ่านลื่อมายังลังคมไทย และมีวัยรุ่นไทยกลุ่มหน่ึงท่ีรับ
วัฒนธรรมน้ีมาเป็นส่วนหนึ่งในการดำเนินชีวิตประจำวัน สามารถวิเคราะห์สัตลักษณ์จากพลังทาง 
วัฒนธรรมตรงน้ีไต้ว่า

สัตลักษณ์ปัจเจกกับสัตลักษณ์ทางลังคมมีความซ้อนทับกันอยู่ คือ สัตลักษณ์ 
ปัจเจกของบุคคลต่างๆที่อยู่ในโครงสร้างลังคมนี้ ถ้ามองจากระดับจุลภาคไปส่ระดับมหภาค
ปัจเจกบุคคลที่อยู่ในกลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่นเดียวกันก็จะมีสัตลักษณ์ที่แตกต่างกันไปในแต่ละคน แต่ 
จะมีสัตลักษณ์ร่วมของความเป็นนักเรียน ความเป็นคนกรุงเทพ ความเป็นคนไทย ความเป็นคน 
เอเชียเหมือนกัน และแต่ละกลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่นที่อยู่คนละภูมิภาค ก็จะมีสัตลักษณ์ร่วมของความ
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เป็นคนกรุงเทพ ความเป็นคนเชียงใหม่ที่แตกต่างกันไป แต่ก็ยังมีส่วนของอัตลักษณ์ร่วมที่เหมือน 
กันคีอ ความเป็นคนไทย ความเป็นคนเอเชียเหมือนกัน มองต่อไปในระดับรัฐ-ชาติ กลุ่มนิยมดนตรี 
ณี่ป่นในแต่ชาติก็จะมีส่วนของอัตลักษณ์ร่วมที่ต่างกันออกไปมากกว่าอัตลักษณ์ร่วมในระดับลังคม 
ภูมิภาค แต่ก็ยังมือัตลักษณ์ร่วมที่เหมือนกันเช่น ความเป็นคนเอเชีย ในที่สุดเมื่อมองภาพลังคมที่ 
ใหญ่ข้ึนไปเร่ือยเป็นระดับโลก กลุ่มวัยรุ่นในประเทศต่างๆที่นิยมดนตรีณี่ป่นก็จะมือัตลักษณ์ร่วม
ของกลุ่มที่แตกต่างกันไปตามปริบทลังคมวัฒนธรรมของลังคมนั้นๆ กล่าวได้ว่าเมื่อลังคมยิ่งกว้าง 
ขึ้นส่วนที่ซ้อนทับกันของยัตลักษณ์ก็จะยิ่งน้อยลงไป แต่ท้ังหมดทุกระดับของลังคมมีส่วนท่ีซ้อนทับ 
กันอยู่ คือ ความเป็นคนนิยมดนตรีณี่ป้น

กระบวนการอัดลักษณ์ • ความเล่ือนไหล

อัตลักษณ์ของความเป็นคนนิยมดนตรีณป่นที่วัยรุ่นกลุ่มย่อยในกรุงเทพ วัยรุ่น
บางส่วนในลังคมไทย วัยรุ่นบางกลุ่มในประเทศต่างๆได้กำหนดให้ตัวเขาไปยืนอยู่บนตำแหน่งแห่ง 
ท่ีตรงน้ัน เนื่องจากการนิยามตนเองเป็นรูปแบบของการเลือกค่านิยม ความเชื่อ และจุดมุ่งหมายใน 
ชีวิต (Archer, 1989 อ้างใน Rice, 1996) การเลือกวางตำแหน่งแห่งที่ของวัยรุ่น (ปัจเจก) เป็น 
รูปแบบของการปะติดปะต่อกันของอัตลักษณ์ ซึ่งเป็นหัวใจของพัฒนาการของวัยรุ่น อันเน่ืองมา 
จากหลายปัจจัย ตามธรรมชาติของวัยรุ่นเป็นช่วงที่มืการเปลี่ยนแปลงหลายๆอย่าง เป็นช่วงท่ีต้อง 
เผชิญกับความกดดันด้านจิตใจและความลับสนวุ่นวายในการดำเนินชีวิต คนวัยรุ่นต้องดำเนินชีวิต 
อยู่อย่าง “Marginal man” ลังคมไม่ถือว่าเขาเป็นผู้ใหญ่ ขณะเดียวกันก็ไม่ถือว่าเขาเป็นเด็ก ย่ิงทำ 
ให้เขาลับสนในบทบาทที่ต้องแลดง ทำให้วัยรุ่นขาดความมั่นคงในจิตใจ วัยรุ่นต้องการหาความมั่น 
คงให้กับจิตใจของตนเอง การมืตัวแบบให้วัยรุ่นได้ยึดเป็นแนวทางในการดำเนินชีวิต คือส่ิงท่ีจะ 
ประกันความมั่นคงทางจิตใจให้วัยรุ่น วัยรุ่นคนหน่ึงจะต้องมีอะไรลักอย่างท่ีคนอ่ืนเห็นแล้วสามารท 
พูดได้ว่า มั่นคือตัวเขา วัยรุ่นอาจจะเป็นนักกีฬา วัยรุ่นอาจจะวาดรูป วัยรุ่นอาจจะเป็นนักวิทยา 
ศาสตร์ หรีอวัยรุ่นอาจจะฟังดนตรี ดังนั้นรูปแบบความนิยมดนตรีญ่ีป่นที่แพร่ผ่านส่ือมวลชนมานั้น 
จึงเป็นรูปแบบที่วัยรุ่นกลุ่มนี้จะยึดเพื่อลดความลับสนวุ่นวาย และเพื่อสร้างความมั่นคงทางจิตใจ 
ให้กับพวกตน ลื่อมวลชนเป็นบริบททางลังคมในยุคโลกาภิวัตน์ที่ทรงพลังต่อการเข้ามาอยู่ในใจให้ 
วัยรุ่นได้ยึดรูปแบบ “ลัญญะ,, ต่างๆที่ลื่อเหล่านั้นพยายามสื่อความหมายให้วัยรุ่นเข้าใจ การเลือก 
บทบาทที่จะแสดงนี้เป็นกระบวนการที่สามารถเปลี่ยนแปลงและเลื่อนไหลได้ อัตลักษณ์ไม่ใช่ล่ืงท่ี 
หยุดนิ่งตายตัว เนื่องจากบริบททางลังคมในวันนี้วัยรุ่นอยู่ภายใต้ลังคมที่วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีมี 
ความก้าวหน้า เป็นลังคมที่มีระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่เป็นหน่ึงเดียวกันทั่วโลก โลกท้ังโลก 
สามารถติดต่อกันอย่างเป็นหนึ่งเดียว ดังน้ันวัฒนธรรมต่างๆก็มีลักษณะท่ีผสานผสานกันซับซ้อน
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มาก วัยรุ่นไทยก็มีโอกาลได้รับวัฒนธรรมต่างประเทศ การเลือกรับ'วัฒนธรรมดนตรีญ่ีป่นน้ี'ถือ'ว่า 
เป็นกระบวนการของการแสดงอัตลักษณ์

การมองโครงสร้างของโลกท้ังระบบข้างต้นเป็นการมองในมิติของพ้ืนท่ี และถ้า
มองในมิติของเวลา กระบวนการอัตลักษณ์ของวัยรุ่นก็ล่ืนไหล ยืดหยุ่น และไม่หยุดน่ิงเข้นกัน 
วัยรุ่นผ่านช่วงชีวิตวันวานจากการเป็นทารก เป็นเด็ก มาถึงเป็นวัยรุ่นในวันน้ี ชีวิตที่ผ่านเข้าล่วัยรุ่น 
วันหน่ึงมันก็จะต้องผ่านพ้นไป ค ่า นิยม ความเชื่อ จุดมุ่งหมาย และการปฏิบัติของเขาก็จะเปลี่ยน 
ไป อัตลักษณ์หนึ่งๆมันไม่สามารถดำรงอยู่ได้ในช่วงเวลาที่ยาวนาน มันเป็นส่ิงท่ีมีความไม่ม่ันคง 
เป็นกระบวนการท่ีเกิดแทนท่ีและเปลี่ยนแปลงไปตลอดชีวิต ลังคมที่วัยรุ่นอยู่ในวันนี้เป็นลังคมเป็น 
ลังคมที่สื่อกลั่นวัฒนธรรมให้วัยรุ่นเลือกปฏิบัติ เมื่อใดก็ตามถ้าบริบททางลังคมเหล่านี้พ้ฒนาต่าง 
ออกไป อ้ตลักษณ์ของวัยรุ่นจึงยืดหยุ่นปรับเปลี่ยนออกไปด้วย อัตลักษณ์เปิดรับต่อการเปลี่ยน
แปลงของลังคม การมีปฏิสัมพันธ์ การประกอบอาชีพ เพราะเมื่อต่อไปเขาโตขึ้น ลังคมท่ีเคล่ือนไหล 
จะจะเลื่อนให้แนวความคิด บรรทัดฐาน และค่านิยมของเขาเปลี่ยนตามไป อัตลักษณ์ของเขาก็จะ 
ไม่หยุดน่ิง เปรียบเหมือนอัตลักษณ์ของวัยรุ่นเป็น “ฟองนํ้า” ฟองน้ําท่ีดูดซับน้ําไว้ได้ช่วงเวลาหน่ึง 
เมื่อถึงเวลานํ้าก็จะไหลซึมออกไป ไม่อยู่อย่างนั้นตลอดไป

สรุปบทวิเคราะห์

ในการวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของวัฒนธรรมต่างประเทศที่มืต่ออัตลักษณ์ของวัยรุ่น
ไทย : คิกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุน,, ที่ผู้วิจัยได้กำหนดตัวแปรสำหรับการวิจัยไว้ 4 ตัวแปรหลัก  ๆ
ได้แก่ เพศ อายุ กลุ่มอ้างอิง และสารสนเทศน้ัน สามารถวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรกับ 
ผลการวิจัยได้ตังนี้ คือ

1. ผลการวิจัยกับตัวแปรเรื่องเพศ ผู้วิจัยได้คำตอบเบื้องต้นก่อนลงมือทำการวิจัย 
ว่า เพศมืผลต่อพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่มุ่นในแง่ของการแสดงออกถึงการต่อรองพื้นที่ทาง
ลังคมของความเป็นคนนิยมดนตรีณี่ป่น เพราะเกือบจะไม่มืวัยรุ่นเพศชายผู้นิยมดนตรีญี่ป่นที่มา 
รวมกันและปรากฏตัวต่อพื้นที่สารธารณะเหมือนวัยรุ่นเพศหญิง ผู้วิจัยพบว่าการมารวมกลุ่มกันที่ 
ร้านดนตรีญี่ป่นเป็นการรวมกลุ่มกันเฉพาะวัยรุ่นเพศหญิงเท่านั้น ด้วยเหตุผลนี้จึงทำให้การวิจัยครั้ง 
นี้ไม่ลามารถคิกษาพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ป้นของวัยรุ่นเพศชายได้ ท้ังๆท่ีอัตราส่วน'วัยรุ่น
ชายผู้นิยมดนตรีญี่ป่นมีจำนวนมากเช่นกัน เพราะเมื่อเวลามีงานคอนเสิร์ตที่จัดเพื่อคนนิยมดนตรี 
ณี่ป่นพบ1ว่า ปริมาณผู้เข้าร่วมงานเพศชายก็มืจำนวนมากเช่นกัน แต่ก็ยังถือว่าเป็นจำนวนน้อยกว่า 
วัยรุ่นเพศหญิง โดยเพศชายจะมืปรมาณไม่ถึง 1 ใน 5 ของวัยรุ่นเพศหญิง และจากการสัมภาษณ์
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เจ้าของร้านดนตรีญี่ปุนได้คำตอบว่า วัยรุ่นชายจะเข้ามาในร้านเพื่อซื้อของที่ต้องการเท่านั้นจะไม่ 
น่ังอยู่ในร้านนานๆ

2. ผลการวิจัยกับตัวแปรเรื่องอายุ การคืกษาภาคสนามพบว่า วัยรุ่นส่วนใหญ่ท่ี 
นิยมดนตรีณี่ปุนเป็นวัยรุ่นตั้งแต่ระดับมัธยมคืกษาถึงระดับมหาวิทยาลัย อายุตั้งแต่ 1 2 - 2 5  ปีโดย 
ประมาณ แต่จากการลังเกตวัยรุ่นที่มานั่งที่ร้านเป็นประจำพบว่า ส่วนใหญ่จะเป็นนักเรียนในระดับ 
มัธยมคืกษา นักคืกษาในระดับมหาวิทยาลัยจะเข้ามาเพื่อซื้อของที่ต้องการมากกว่า และสำหรับ 
กรณีคํกษาที่ผู้วิจัยสืกษาก็เห็นได้อย่างซัดเจนว่า กรณีคืกษากลุ่มนิยมดนตรีญี่ปุนหนึ่ง สอง และ 
สามประกอบด้วยนักเรียนมัธยมคืกษาเป็นส่วนใหญ่ (มีนักคืกษามหาวิทยาลัยด้วยแค่ 2 คน คือ 
แอ๊คกับโปีะ) ทั้งสามกลุ่มนี้จะมาร้านเป็นประจำทุกลัปดาห์ หรือมากเท่าที่สมาชิกในกลุ่มนัดกันมา 
ส่วนกรณีคืกษากลุ่มนิยมดนตรีญี่ป่นสี่ ซึ่งแม้จะมีอายุแค่ 18 ปี มากกว่ากลุ่มอื่นๆเพียง1โม,ก่ีปี แต่ 
ประกอบด้วยสมาชิกที่เป็นนักคืกษาระดับมหาวิทยาลัยแล'วถึง 3 คน (จะมีนักเรียนมัธยมคืกษา 
ด้วยก็แค่คนเดียว) จึงทำให้กรณีคืกษากลุ่มนิยมดนตรีญี่ปุนสี่มาที่ร้านเฉพาะเมื่อต้องการมาซื้อของ 
เท่าน้ัน ผลจากการคืกษาวิเคราะห์ได้ว่าระดับการคืกษามีผลต่อพฤติกรรมของวัยรุ่นที่นิยมดนตรี 
ญี่ป่น โดยเฉพาะพฤติกรรมกลุ่ม

3. ผลการวิจัยกับตัวแปรเรื่องกลุ่มอ้างอิง จากการนิยามดัพท์ว่ากลุ่มอ้างอิง 
ประกอบด้วย 3 ลักษณะของกลุ่มที่ต่างกัน ได้แก่ กลุ่มอ้างอิงเชิงเปรียบเทียบ (comparative 
reference group) กลุ่มอ้างอิงเชิงบรรทัดฐาน (Normative reference group) และกลุ่มอ้างอิงเชิง 
สถานภาพ (Status reference group) กลุ่มอ้างอิงเชิงสถานภาพของวัยรุ่นคือกลุ่มบุคคลที่วัยรุ่น 
เกี่ยวข้องอยู่ในชีวิตประจำวัน จากการคืกษากลุ่มอ้างอิงเชิงสถานภาพของวัยรุ่นที่นิยมดนตรีญี่ปุน 
คือ พ่ี น้อง ญาติและเพื่อน วัยรุ่นมีปฎิสัมพันธ์กับคนกลุ่มน้ีเป็นประจำ พฤติกรรมต่างๆท่ีวัยรุ่นเห็น 
กลุ่มน้ีปฏิบัติ เช่น การ'ฟังดนตรีญ่ีปุน วัยรุ่นลองฟังบ้าง จนทำให้กลายเป็นคนนิยมดนตรีญี่ปุน 
ลักษณะพิเศษของกลุ่มอ้างอิงเชิงสถานภาพนี้ทั้งพื่ น้อง ญาติหรือเพ่ือนต้องเป็นคนในรุ่นราวคราว 
เดียวกับวัยรุ่นทั้งหมดซึ่งถือว่าเป็นเพื่อนของวัยรุ่น กลุ่มอ้างอิงเชิงสถานภาพของวัยรุ่นคือ นักร้อง 
ดนตรีญ่ีปุน และกลุ่มเพื่อนที่นิยมดนตรีญี่ปุน วัยรุ่นมองเห็นภาพของนักร้องทั้งการแต่งกาย ท่าทาง 
การแสดงออก และรูปแบบการดำเนินชีวิตต่างๆที่ถูกนำเสนอผ่านสื่อ บุคคลท่ีวัยรุ่นประทับใจน้ีจะ 
เป็นแบบอย่างให้วัยรุ่นเลียนแบบลักษณะต่างๆ เช่น การแต่งกาย การแสดงออก วัยรุ่นท่ีคืกษา 
พยายามร้องเพลง และแต่งกายให้เหมือนนักร้องท่ีตนโปรดปราน และอีกเหตุผลคือเพ่ือจะได้เป็น 
พวกเดียวกับคนที่นิยมดนตรีญี่ปุนด้วยกัน ส่วนกลุ่มอ้างอิงเชิงเปรียบเทียบของวัยรุ่นที่นิยมดนตรี 
ญี่ปุน คือ กลุ่มคนที่ไม่นิยมดนตรีญี่ปุน อันได้แก่กลุ่มวัยรุ่นต่างๆตามสยามท่ีไม่ได้นิยมดนตรีณ่ีปุน 
หรือกลุ่มเพ่ือนท่ีโรงเรียนท่ีไม่ได้นิยมดนตรีญ่ีปุน วัยรุ่นจะเปรียบเทียบตนเองว่าแม้จะมีบางอย่างที่
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เหมือนกับคนอื่นแต่ก็มืความแตกต่างกับคนอื่นที่ไม่นิยมดนตรีญี่ปุน "ความเป็นตัวเรา” ของวัยรุ่น 
สามารถมองเห็นได้ชัดเจนเมื่อเปรยบเทียบกับคนที่ไม่นิยมดนตรีญี่ปุน

4. ผลการวิจัยกับตัวแปรเรื่องสารสนเทศ สารลนเทศท่ีเกี่ยวข้องกับวัยรุ่นในเร่ือง 
การรับวัฒนธรรมดนตรีญี่ป่น คือ ล่ือ ลื่อมือิทธิพลต่อวัยรุ่นตั้งแต่ก่อนนิยมดนตรีญี่ป่น จนไปถึงการ 
แสดงพฤติกรรมเมื่อเกิดความนิยมดนตรีญี่ปุนแล้ว ลื่อทำให้วัยรุ่นรู้จักดนตรีญ่ีป่น (วิทยุ โทรทัศน์ 
หนังลือนิตยสาร และอินเตอร์เน็ต) และลื่อมือิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของวัยรุ่นเพราะ 
เมื่อวัยรุ่นติดตามข่าวลารเกี่ยวกับดนตรีญี่ป่นผ่านลื่อ วัยรุ่นเกิดพฤติกรรมเลียบแบบนักร้องท่ีตนช่ืน 
ขอบ ผลการวิจัยพบว่าวัยรุ่นใช้ลื่อวิทยุกับโทรทัศน์มากที่สุด เน่ืองจากวิทยุและโทรทัศน์เป็นล่ือท่ี 
ทุกคนลามารถบริโภคได้เป็นประจำที่บ้าน ล้วนหนังลือนิตยสารวัยรุ่นจะเลือกชื้อเฉพาะฉบับท่ีมี
นักร้องท่ีตนช่ืนชอบเท่าน้ัน ล้วนอินเตอร์เน็ตก็จะมืวัยรุ่นเพียงบางคนที่มือินเตอร์เน็ตใข้ที่บ้าน
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