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1.ภาพอุปมาอุปไมยแบบภาพเดี่ยวสื่อความหมาย (Pictorial M etaphors With One Pictorially 
Present Term) หรอ (MP1s)

1. ช ื่อผลงาน“บีบ'’ -ผล ิตภ ัณฑ ์ฟ ิลม ์ส ีฟ ูจ ิ

2. ชื่อผลงาน “คั้น” - ผลิตภัณฑ์ฟ ิลม์ส ีฟ ูจิ
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3. ชื่อผลงาน “บด” - ผลิตภัณฑ์ ฟิลม์สฟูจิ

4. ชื่อผลงาน “ลดจากต้น (ละท้อน)” - ผล ิตภ ัณฑ ์ นำผลไมสิงห์Iฟรช

แ ' เ พ ท ( น '. I /  น I V '  
i f  น i  I r i l «I Ml  ร  o  น
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5. ชือผลงาน “คมเฉียบ" - ผลตภัยนฑ์นำยารดผาเรยบ1!พ่น!ลน

6. ชื่อผลงาน “โพ่ลค์หล่อเฟิยว" - ผลิตภัณฑ์โพ ่ล ์คสวาเกน

1., tvnnui
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7. ซื่อผลงาน “Fire” - ผลิตภัณฑ์วี.โอ. วิสกี้

8. ซื่อผลงาน “Piranha” - ผลิตภัณฑ์วี.โอ. วิสกี้
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9. ซื่อผลงาน “Trap” - ผลิตภัณฑ์วี.โอ. วิสกี้

10. ซื่อผลงาน “Dynamite” - ผลิตภัณฑ์วี.โอ. วิสกี้
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11. ชื่อผลงาน “Thom” - ผลิตภัณฑ์วี.โอ. วิสกี้

12. ชื่อผลงาน “R eplace” - ผล ิตภ ัณฑ ์ สายไทย
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13. ชื่อผลงาน “อย่างกรอบ” - ผลิตภัณฑ์วิลเลจ เบ็ด แอนด์ เค้ก

14. ชื่อผลงาน “Cork Screw ” - ผลิตภัณฑ์โครงการรักไทยให้ถูกทาง



198

15. ชื่อผลงาน “Necktie” - ผลิตภัณฑ์โครงการรักไทยให้ถูกทาง

16. ชือผลงาน “Nozzle” - ผลิตภัณฑ์โครงการรักไทยให้ถูกทาง

ฬ ฺฝ ฒ ฺม I l i i i ï ï î i î i
น ฑ ่ก ัน ท ่น ฬ ิน เท ่ป ีเฅ ิ

( J >
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17. ชื่อผลงาน “Brain" - ผลิตภัณฑ์ B.A.D. Awards Call For Entries

18. ชื่อผลงาน “Flower” - ผล ิตภ ัณ ฑ ์Care Clean Feminine Wash

■ ànèiÿ



19. ชื่อผลงาน “ลูกชิ้น” - ผลิตภัณฑ์ Easy Buy

20. ผลงาน “Cola” - ผลิตภัณฑ์ เคร่ืองกรองน้ําเพียว
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21. ซื่อผลงาน “Snow man” - ผลิตภัณฑ์ แป้งเย็นนิวชอยซ์

The aw akening!

22. ซื่อผลงาน “เหรียญ" - ผลิตภัณฑ์ไอบีชี เคฌ้ิลทีวี
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23. ซื่อผลงาน “คมกรบ” - ผลิตภัณฑ์ นํ้ายารีดผ้าเรียบไฟ'น์ไลน์

24. ซื่อผลงาน “หลอด” - ผลิตภัณฑ์ นำแร่ วอลวิก
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25. ชื่อผลงา,น “Mango” - ผลิตภัณฑ์ ลเวนเซนส์*1อตก?1'!

26. ชื่อผลงาน “นุ่มสุดยอด” - ผลิตภัณฑ์วิลเลจ เบ็ค แอนด์ เต้ก
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27. ชือผลงาน “Bandage” - ผล ิตภ ัณฑ ์CITIBANK Ready Credit

28. ชื่อผลงาน “Cup” - ผลิตภัณฑ์ธนาคารเอเชีย
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29. ชื่อผลงาน '‘แรงม้า” - ผลิตภัณฑ์ฟอร์ด แรงเจอร์

30. ชื่อผลงาน “ผมเป็นหมวก” - ผลิตภัณฑ์ ทรอส แฮf เจล
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31. ชื่อผลงาน “Slim” - ผลิตภัณฑ์ ลเวนเซน«โไอศครีม
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2. ภาพอุปมาอุปไมยแบบสองภาพสือความหมาย(Pictorial Metaphors With Two Pictorially 
Present Term) หรือ (MP2s)

1. ซื่อผลงาน “สดจากต้น (หล่นจากต้น)” - ผลิตภัณฑ์นํ้าผลไม้สิงห์เฟรซ

2. ซื่อผลงาน “เขี้ยว” - ผลิตภัณฑ์ คอนเวอร์ส ออล สตาร์
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3. ซื่อผลงาน “ง ู” - ผลิตภัณฑ์ คอนเวอร์ส ออล สตาร์

4. ซือผลงาน “ตา'’ - ผลิตภัณฑ์ คอนเวอร์ส ออล สตาร์
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5. ซื่อผลงาน “Brush Hairdo” - ผลิตภัณฑ์ทรอล แฮร์เจล

6. ซื่อผลงาน “Piercing Hairdo" - ผลิตภัณฑ์ทรอส แฮร์เ'จล
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8. ชื่อผลงาน “ตะปู” - ผลิตภัณฑ์ รถยนต์ชีตรอง แซด เอกซ์



9. ชื่อผลงาน “มีดโกน” - ผลิตภัณฑ์โตชิบา ดีวีดี

10. ซื่อผลงาน “ฮัลโล ออสเตรเลีย” - ผลิตภัณฑ์ ดิจิตอล จีเอลเอ็ม

DIGITRL .น̂ ,.. etiM»M&snoG S  ควั* «



11. ชื่อผลงาน “Rhino” - ผลิตภัณฑ์ แผ่นปูพื้นกระบะ ฮ ีโท ่ทรย ์

12. ชื่อผลงาน “Apple" - ผลิตภัณฑ์โครงการรักไทยให้ถูกทาง

ท ม แ เฬ ม อ ฌ ฬ บ ่แ ย
n f l i a a \ i n i f i â v t n n a u a u



213

13. ชื่อผลงาน “Eye" - ผลิตภัณฑ์โตชิบา ดีวีดี

14. ชื่อผลงาน “Maze” - ผลิตภัณฑ์ทรอล แฮร์เจล
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15. ชื่อผลงาน “สมุนไพร 100%” - ผลิตภัณฑ์ยาอมโบตัน

16. ชื่อผลงาน “กล่องนม,’ - ผลิตภัณฑ์ Easy Buy
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17. ซ่ือผลงาน “ เคร่ืองซักผ้า” - ผลิตภัณฑ์ Easy Buy

18. ซื่อผลงาน “มีดโกน” - ผลิตภัณฑ์ Easy Buy
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19. ช่ือผลงาน “ไอศครม” - ผลิตภัณฑ์ Easy Buy

20. ซื่อผลงาน “Chili” - ผลิตภัณฑ์ข้าวโพดทอดกรอบ ชิพปี
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21. ช่ือผลงาน “Barcode” - ผลิตภัณฑ์ Johnnie Walker

B L A C K  l - A f t S L .

22. ชื่อผลงาน “ลำโพง” - ผลิตภัณฑ์ เบียร์ไฮเนเก้น



2 1 8

3. ภาพเปรียบเทียบ (Pictorial Similes)

1. ชื่อผลงาน “นํ้าหอม” - ผลิตภัณฑ์นํ้ามัน'พืชทิพ

2. ชื่อผลงาน “คันเล็ก คันใหญ่” - ผลิตภัณฑ์ มาลด้า โครโนส
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3. ช่ือผลงาน “ต้มยำกุ้ง” - ผลิตภัณฑ์ไวไวควิก

4. ชื่อผลงาน “กล่องโฟม" - ผลิตภัณฑ์ปินโต ตราหัวม้าลาย

ร

น ' l i i u i  i l  I I  r l'll 11 ะ--
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5. ซื่อผลงาน“ถุงพลาสติก" - ผลิตภัณฑ์ ปินโต ตราหัวม้าลาย



4. ภาพแบบวัจนะภาพอุปมาอุปไมย (Verbal-Pictorial Metaphors) หรอ (VPMs)

1. ซื่อผลงาน“บีบีชี” -ผลิตภัณฑ์ไอบีชี เคเบ้ิลทีวี

บ น เ ก า ค

เ ล ก เ ซ อ ร ต ว น

I B CC08LC  "r V

2. ซื่อผลงาน “รถเข็น” - ผลิตภัณฑ์ เมืองไทยประกันชีวิต

ก ุน ก ุร อ ง น น ก ุง ...ย ึ่อ อ ร ง !น บ ร ิก !ร
ฟ้วป้ทบiKnufto

โถค้นใแม่! ขอโคนขับรถประมไห
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3. ช่ือผลงาน “ เตียงพยาบาล" - ผลิตภัณฑ์ เมืองไทยประกันชีวิต

4. ชื่อผลงาน “ออกซิเจน” - ผลิตภัณฑ์ โครงการปลูกปาเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโตเลียม 
แห่งประเทศไทย

โ ร ง ง า น ผ ล ิ ต อ a ก ซ ิ เ จ น  

บ ด แ ล ้ } ห ล า ย พ ื ้ น ท ี ่
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5. ชื่อผลงาน “โรงเก็บนํ้า” - ผลิตภัณฑ์ โครงการปลูกปาเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโตเลียม 
แห่งประเทศไทย

โ ร ง เ ก ็บ น ํ้า  5 3  จ ัง ห ว ัด  

ห ย ุ ด ท ำ ง า น ท ุ ก ฤ ด ู แ ล ้ ง
. .  . .  1. . น . ..  , 1; , : * . . , . -  . . 1 . .  1* . . , 5 . *  * ท , » ป ฺ; . น ่„ *  ร น น ท ํภ ัร « C i iน ; m i t i m

ะ - , .  , 1 .  1 .  M i  • น . . . * m «1น ท ห ํ1? น AiU f a » « I

1, tx  • 1. . . » . . a .  ะ » . . • - :  ? « . ; •  »: • • . . . « ร ! * } , แ ร '  « ป  ห » »  r  -, H  J •; «  ร  «  ü f *  » f t t e  H  *

. 11. ; . . .  . 1. I เ ห ่! '  ' 1 » .  ï !  ะ : ;  î  1 Î î  •: î à a t t i i î ;  ไ ; • น !  . ไ  I t  l î  l ]  t  ไ ม ่ พ ü l

! ■ะ .  ■ .น' 1 ) .  i  i . i J i. I m i  ะ ะ . » h . ... r i  î ;• !» ? l i t » พ . ' ; i  6 H  ; ๗  ฬ ุ่ 1 /ท ํง  ;  แ ท ํฬ น ่J ง ุ่พ ่ ฑ ์

6. ชื่อผลงาน “ปราการกั้นภัย” - ผลิตภัณฑ์ โครงการปลูกป่าเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโต 
เลียมแห่งประเทศไทย

ป ร า ก า ร ใ ] อ ง ก ั น ภ ั ย ธ ร ร ม ช า ต ิ  

เ ห ล ื อ ก ำ ล ั ง เ พ ี ย ง  2 0 %
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7. ซ่ือผลงาน “ตกงาน” - ผลิตภัณฑ์ เครืองชักผ้าชิงเกอร์

‘ ต ก ง า น ,

พ ราะ:วน น มเพ รอง,&'ทผํ,าชิเง».ท « y  y j jทไพ'แหรยนรอพพ ฺ

SINGER ร &งแท0<

8. ซื่อผลงาน “Employee of The Year” - ผลิตภัณฑ์ กองทุนผู้พิทักษ์ป่า
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11. ซ่ือผลงาน “บอกรัก” - ผลิตภัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900

12. ซื่อผลงาน “ไปเยี่ยมหลาน” - ผลิตภัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900
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13. ซ่ือผลงาน “ เพ่ือนยามยาก” - ผลิตภัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900

14. ชื่อผลงาน “BM (X)” - ผลิตภัณฑ์โครงการหาร2
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15. ช่ือผดงาน “Godzilla” - ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยภั

16. ช ื่อ ผ ล งาน  “F.A. C u p ” - ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ แปลน ท อย ภ ั

๙
p l a n
T O Y S
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17. ช่ือผลงาน “Lion” - ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยลิ’

18. ชื่อผลงาน “Madonna” - ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยลิ’

M iPU ANTOYS

M7Pu AN TOYS
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19. ซ่ือผลงาน “Pizza” - ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยส์’

P )
รรรTGVS

20. ซื่อผลงาน “Wave” - ผลิตภัณฑ์ เทรนด์ ดีไซน์

TREND
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21. ช่ือผลงาน “Bag” - ผลิตภัณฑ์T.S.P.C.A.

22. ชื่อผลงาน “สปอร์ต" - ผลิตภัณฑ์โครงการใช้รถร่วมภัน

- r i
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23. ซือผลงาน “ เห่ียว" - ผลิตภัณฑ์ Aero Liner



ประวตผู้เขียนวิทยานิพนธ์

นายเทียนชัย ไพฑูรย์ชัยภรณ์ เกิดวันท่ี 26 พฤศจิกายน 2520 สำเร็จการศึกษาระดับ 
ปริญญาต่รี สาขาวิชาการสื่อสารมวลซน คณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ปีกา?ศึกษา 
2541 หลังจากนั้น ได้เข้าศึกษาต่อในระดับปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา ภาควิชา 
การประซาลัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ตั้งแต่ในปีการศึกษา 2542 และ 
สำเร็จการศึกษาในปีการศึกษา 2544
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