
ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา
การศร้างงานศิลปะและงานออกแบบนับเป็นกิจกรรมที่มนุษย์ศร้างชื้นเพื่อแศดงออกถึง 

ความรู้สึกนึกคิดภายใน จากหลักฐานที่ปรากฏตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันผลงานทั้ง 2 ประเภทถูก 
สร้างชื้นมาพร้อมๆกัน มีพัฒนาการเป็นของตนเองโดยเฉพาะ และ ถือได้ว่าเป็นรากฐานก่อให้ 
เกิดอารยธรรมความเจริญในด้านต่างๆ ส่งผลให้มนุษย์มีการพัฒนาทั้งทางด้านความสะดวก
สบายในชีวิตความเป็นอยู่ และ การกล่อมเกลาด้านจิตใจ (นวลน้อย บุญวงษ์, 2 5 3 9  ะ 1 7) 
อาจกล่าวได้ว่า วิวัฒนาการของการออกแบบเกิดชื้นมาพร้อมกันวิวัฒนาการของสังคมมนุษย์
เมื่อจำนวนประชากรชองโลกเพิ่มชื้น และเมื่อมนุษย์อาศัยอยู่ร่วมกันในสังคมที่มีชนาดใหญ่ชื้น 
การกระจายรายได้กว้างขวางชื้น ผลงานออกแบบของมนุษย์ก็มีปริมาณมากชื้น ทวีความหลาก 
หลาย และซับห้อนยิ่งช้ืนด้วย ทั้งนี้เพราะผลงานออกแบบเกิดชื้นเพื่อตอบสนองความต้องการ 
ของมนุษย์ในการที่จะดำรงชีวิตให้อยู่ให้สะดวกสบายยิ่งชื้น (มาโนช กงกะนันทน์, 2 5 3 8  ะ 18) 
การออกแบบ (Design) เป็นกิจกรรมการสร้างสรรค์ทางศิลปอย่างหนึ่งของมนุษยชาติ ช้ืงมี 
ประวัติความเป็นมาและวิวัฒนาการที่ควบคู่กันมากับมนุษยํโดยตลอด เป็นศาสตร์สาขาหนึ่งของ 
ศิลปะที่มนุษย์ทุกคนจะต้องรู้จักและสัมผัสกับผลงานการออกแบบอยู่ตลอดเวลาในชีวิต และ
ประสบการณ์ประจำวัน ไม่ว่าจะเป็นยุคสมัยใดก็ตาม (ปียะชาติ แสงอรุณ, 2 5 3 7  ะ 1) ดังน้ัน 
การออกแบบจึงมีความสัมพันธ์กับความเป็นอยู่ของมนุษย์[ดยตลอด ตั้งแต่รู้จักคิดค้นเครื่องให้ 
ไม้สอย การคิดรูปแบบอักษรเพื่อสื่อสาร และการออกแบบได้ถูกวิวัฒนาการมาเรื่อย จนถือได้ว่า 
การออกแบบ มีความสัมพันธ์กับสภาพของสังคมแต่ละยุคอย่างแน่นแฟ้น (วินัย โสมดี, 2 525  :
12)

ด้วยความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบที่วิวัฒนาการควบคู่กันมากับมนุษย์และ 
การขยายตัวของสังคม ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อความสะดวกสบายทางกาย และ ตอบสนองความ 
ต้องการของมนุษย์ทางด้านจิตใจ ส่งผลให้มนุษย์เห็นความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบที่ 
มีต่อการศึกษา สถาบันการศึกษาที่เปีดสอนด้านการออกแบบในสาขาวิชาต่าง  ๆ จึงได้ทำการ 
บรรจุเนื้อหาด้านวิวัฒนาการ ประวัติความเป็นมาในหลักสูตร เพื่อให้ผู้เรียนได้เข้าใจความเป็น 
มาของศาสตร์ในสาขาซองตน และสามารถนำความรู้ที่ไดํไปเชื่อมโยงกับความรู้เดิม อันจะเป็น 
ประโยชน์ต่อการประยุกตํใช้กับเนื้อหาด้านอื่นๆต่อไปในอนาคต

แต่ในปัจจุบันเนื้อหาที่ใชในการเรียนการสอนในสาขาออกแบบกสับเป็นเนื้อหาที่น์ามา 
จากความรู้ของตะวันตกมากมาย มีเนื้อหาที่เป็นความรู้ซองไทยเองน้อย รวมทั้งความรู้ด้าน
ประวัต วิวัฒนาการ ความเป็นมาของการออกแบบก็เป็นการนำความรู้ของตะวันตกมาใชีในการ 
เรียนการสอน ส่งผลให้ผู้เรียนได้รับความรู้อันเป็นความรู้อย่างตะวันตกเพียงด้านเดียว ขาด 
ความรู้ของไทยเราเองที่จะทำให้ผู้เรียนมองเห็นเนื้อหาด้านประ'วัติ ความเป็นมา ได้กว้างและ
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รอบด้านมากขึ้น ฉะน ั้นการใช้เน ื้อหาอันเป ็นความรู้ท ี่เก ิดจากไทยเราเองย่อมมีความสำคัญต่อผู้ 
เร ียนในการเรียนการสอนที่ม ีต ่อศาสตร์สาชาออกแบบแขนงต่างๆ

การออกแบบใด ๆก็ตามย่อมได้ร ับการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา มนุษยํไม่เคย 
พึงพอใจกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งโดยไม่เปลี่ยนแปลง ต่อเมื่อมีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงให้เหมาะสมกับ
ประโยชน์และความพึงพอใจแต่ละช่วงเวลา สิ่งนั้นจึงได้รับการยอมรับเป็นอย่างดี งานออกแบบ 
ทั้งหลายจึงปฏิเสธการพัฒนาไม่ได้ จากงานออกแบบสิ่งพิมพํโฆษณา (Printed Ad. design) ใน  
อดีตที่เร ียบง่าย ขาว-ดำ และแสดงทักษะในการขีดเขียนออกแบบ ได้พ ัฒนามาสู่งานออกแบบ 
โฆษณาที่ผสมผสานกับเทคนิคการถ่ายภาพระบบการพิมพ ์ท ี่ละเอ ียดซับช่อนและการออกแบบ  
ด้วยคอมพิวเตอร์ เป็นด้น (วิรุณ ตั้งเจริญ, 2 5 3 6  ะ 9 2 )

การออกแบบส่ิงพิมพ์โฆษณาไทย มีประวัติความเป็นมา และ วิวัฒนาการร่วมกันมากัน 
การเปล่ียนแปลงของสังคมแต่ละยุคสมัย โดยมีบทบาท หน้าท่ี และ ความสำคัญต่อสังคม 
ป้จจุบัน คังน้ื ส่ิงพิมพ์เป็นส่ิอถ่ายทอดความคิด ความรู้ และ ศิลปกรรม จากบุคคลหน่ึงหรือ 
หลายคนไปสู่บุคคลอ่ืน ในรูปแบบและขนาดของส่ิงพิมพ์ท่ีแตกต่างกันออกไปตามวัตถุประสงค์ 
ของส่ิงพิมพ์น้ันๆ โดยผู้อ่าน หรือผู้ดูส่ิงพิมพ์เหล่าน่ึใม่จำเป็นต้องใช้เคร่ืองมือใดๆ เช้าช่วย
ประกอบการอ่านหรือดู (สน้ัน ปีทมะทิน, 2 5 1 3  ะ 6 ) ส่ิงพิมพ์ประเภทหน่ึงท่ีมีบทบาทความ 
สำคัญกับชีวิตประจำวันสำหรับสังคมท่ีเติบโต และ มีการขยายตัวทุกด้าน ไม่ว่าจะเป็นเศรษฐกิจ 
การเมือง หรือวัฒนธรรม เป็นส่ิงพิมพ์ท่ีบอกกล่าว แจ้งเร่ืองราวของสินค้า การบริการ ความ 
เคล่ือนไหวทางการเมือง การแสดงทางศิลปะ ภาพยนตร์ ละคร ดนตรี และมหรสพนานา 
ชนิด คือส่ิงพิมพ์โฆษณา (กำธร สถิรกุล และคณะ, 2530 : 31) ส่ิงพิมพ์โฆษณา เป็นส่ิงพิมพ์ 
ท่ีมีบทบาทสำคัญในการดำเนินชีวิต ในสังคมท่ีกำลังเจริญเติบโต กำลังขยายตัวในทุกๆด้าน ท้ัง 
ด้านเศรษฐกิจ การเมือง การเผยแพร่และการอนุรักษ์วัฒนธรรมโดยทำหน้าท่ีบอกกล่าวเร่ือง 
ราวของสินค้า บริการต่างๆ (โกสุม สายใจ, 2537  : 27)

อน ันต ์ช ัย เลาหะพ ันธ ุ ( 2 5 3 2 )  ได ้กล ่าวถ ึงส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าแรกเร ิ่มท ี่ปรากฏ ใน ประเทศ  
ไทยว ่า การโฆ ษ ณ าคร ั้งแรกท ี่ม ีการด ีพ ิม พ ์เป ็น ลายล ักษ ณ ์อ ักษ รป รากฏ ใน  “หน ังส ือจดหมายเหต  ุ
ฯ BANGKOK RECORDER” ซ ึ่งด ีพ ิมพ ์เป ็นครั้งแรกในระหว่าง พ.ศ. 2 3 8 7 - 2 3 8 8  ตรงกับรัช 
สม ัยของพ ระบาทสมเด ็จพ ระน ั้งเกล ้าเจ ้าอย ู่หัว ร ัชกาลท ี่ 3  ... โฆ ษณ า “ ยาคืน ิ'น” น ึ่ย ังคงเป ็น  
โฆ ษณ าช ิ้นแรกในประว ัต ิศาสตร ์การพ ิมพ ์ของไทยอย ู่น ั้น เอง เพราะต ีพ ิมพ ์ในฉบ ับท ี่ 8  เด ือน  
ก ุม ภ าพ ัน ธ ์ ค.ศ. 1 8 4 5  (พ.ศ. 2 3 8 7 -ป ฏ ิท ิน เก ่า )  หน้า 3 2  โดยม ีห มอบ ร ัด เล เป ็น ผ ู้ลงโฆ ษ ณ า  
“โฆ ษ ณ าค ร ั้งแรก” ม ีแต ่คำเพ ียงอย ่างเด ียว  ไม ่ม ีภาพ ส ินค ้าหร ือภาพ อ ื่นประกอบ เพ ื่อเร ียกร ้อง  
ความ สน ใจจากผ ู้อ ่าน  ส ่วนสำนวนโฆษณ าก ็เป ็นของหมอบร ัดเลเอง สอดคล ้องก ับ  วรวิชญ เวชน  ุ
เค ราะห ์ ( 2 5 3 3 )  กล ่าวถ ึงส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณ าในสม ัยแรกของไทยว ่า โฆ ษ ณ าใน ย ุค แร ก ๆ  มีแต่ข้อ 
ความ ท ำน องบอกกล ่าวให ้ท ราบ ว ่าม ีส ิน ค ้าขาย ม ีการบ ร ิก ารแล ก เป ล ี่ยน เง ิน ท อ งเล ็ก ๆน ้อ ยๆ
ต ่อม าค ่อยเพ ิ่ม ภ าพ ส ิน ค ้าห ร ือภ าพ ป ระกอบ ช ิ้น เล ็กๆ เพ ื่อให ้ด ูแปลกตา ย ุคต ่อม าเพ ิ่ม ความ
สำค ัญ ก ันองค ์ประกอบซองโฆษณ า ได ้แก ่ ภาพใหญ ่ข ึ้น  เน ้นข ้อความท ี่สำค ัญ และจ ูงใจผ ู้อ ่าน  
ภาพ โฆ ษณ าใน ย ุคก ่อน น ั้น ต ่างก ับภาพ โฆ ษณ าใน ป ิจจ ุบ ัน อย ่างเห ็น ได ้ซ ัด  ค ือแต ่ก ่อนเป ็น ภาพ
วาด เส ันคมซ ัดเจน ป ิจจ ุบ ันม ักจะพบแต ่ภาพก ่าย
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หผอบรัดเลได้เริ่มกิจการพิมพ์หนังสือรายคาบขึ้นมาขาย ซึ่งหนังสือนี้คนไทยสมัยนั้น
เรียกว่า “จดหมายเหตุอย่างส้ัน” หนังสือดังกล่าวแล้วแท้ที่จริงก็คือนิตยสารนั้นเอง ในประเด ็นน ี ้
ได้มีท่านยู้ร ู้เข ียนเกี่ยวกับการหนังสือพิมพ์ว่า การหนังสือพิมพ์ไทยเริ่มด้นโดยหมอบรัดเส ซึ่งอัน 
ที่จริง สิ่งที่หมอบรัดเลริเริ่มมามิใข่หนังสือพิมพ์ในรูปแบบที่คนปิจจุบันเข้าใจ หากแต่จะเป็นใน 
รูปของนิตยสารมากกว่า เพราะทั้งรูปแบบและขนาดรูปเล่ม ตลอดจนเนี้อหาก็ม ีล ักษณะเป็น 
นิตยสารท ี่ม ุ่งให ้ความรู้แก ่ผ ู้อ ่านมากกว่าท ี่จะบอกข ่าวเย ่นท ี่เป ็นว ัตถ ุประสงค์หล ักของหนังส ือ  
พิมพ์ (ดรุณ ี หิรัญรักษ์, 2 5 3 0  ะ 2 4 )

องค์ประกอบสำคัญท่ีมีผลทำให้เกิดกิจการนิตยสารข้ึน ก็คือ การเร่ิมด้นของการพิมพ์ 
กิจการพิมพ์ท่ีหมอบรัดเลย์เร่ิมข้ึนในสมัยปลายรัชกาลท่ี 3 น้ัน จัดได้ว่าเป็นองค์ประกอบอัน 
สำคัญท่ีเป็นรากฐานของการกำเนิดนิตยสารและหนังสือพิมพ์ไทยในเวลาต่อมา นอกจากจะมี 
โรงพิมพ์ของหมอสอนศาสนา คือโรงพิมพ์ของหมอบรัดเลย์ท่ีคลองบางหลวงแล้ว ก็ยังมีโรงพิมพ์ 
ซองหมอสมิธในสมัยรัชกาลท่ี 4 สำหรับโรงพิมพ์ของไทยแท้ๆน้ันก็คือ “โรงพิมพ์หลวง” หรีอ 
“โรงพิมพ์อักษรพิมพ์การ” องค์ประกอบต่อมาก็คือความคิดริเร่ิมและความสามารถของฝร่ัง
มิชชันนารีและคนไทยบางคน และความต้องการของสมาชิกในสังคม (ในแง่ที่มีผู้ต้องการเรียนรู ้
วิทยาการใหม่ๆต้องการหาวิธีการสื่อสารที่ไปถึงคนจำนวนมากได้รวดเร็วและโดยไม่ผิดพลาด 
คลาดเคลื่อน) องค์ประกอบเหล่าน้ีนำไปสู่การเกิดนิตยสารฉบับแรกข้ึน ใน พ.ศ. 2387 และ 
ฉบับต่อๆมากลายเป็นส่ือมวลชนประเภทแรกท่ีเผยแพร่ไปยังซนช้ันสูงของประเทศสยามในขณะ 
น้ัน (ระวิวรรณ ประกอบผล, 2530 : 40)

ส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณ าได ้ร ับการต ีพ ิมพ ์คร ั่งแรกในน ิตยสาร ซ ึ่งน ิตยสารน ั้นได ้ร ับการพ ัฒ นา
จากอด ีตส ู่ป ิจจ ุบ ัน ให ้ม ีร ูป แบบ และเน ื้อห าท ี่ม ีความ ห ลากห ลาย ด ังน ั้น การค ืกษ าว ิว ัฒ น าการการ  
ออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าไท ยจ ึงจำเป ็น ต ้องเล ือกป ระเภ ท น ิตยส ารเพ ื่อ ใช ัเป ็น กล ุ่ม ต ัวอย ่างใน การ  
ค ืกษ าว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษ ณ าไทย ด ังท ี่น ักว ิชาการได ้กล ่าวถ ึงน ิตยสาร และ 
ประเภทของน ิตยสาร ด ังน ี้ น ิตยสารเป ็นส ื่อมวลชนประเภทส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่ม ีบทบาทหน ้าท ี่อย ่าง  
สำค ัญ ต ่อส ังคม ป้จจุบ ัน น ิตยส ารท ุกป ระเภ ท ม ีอ ิท ธ ิพ ลต ่อผ ู้อ ่าน ใน ห ลายๆด ้าน  รวมท ั้งการ  
เปล ี่ยน แป ลงท ี่น ำไปส ู่การพ ัฒ น าใน ห ลายร ูปแบ บ  (ดรุณี ห ิร ัญ รักษ ์, 2 5 3 0  : า )  น ิตยสารม ี 
ส่วนประกอบ 4  ส่วน คือ ส่วนปก ส ่วนสารบ ัญ และบทบรรณ าธ ิการ ส ่วนเน ื้อหา และส่วน  
โฆ ษณ าประซ าส ัมพ ันธ ์ (ธ ัม  วศ ินเกษม และ วันชัย ค ิร ิชนะ, 2 5 3 0  : 2 4 8 - 2 4 9 )  น ิตยสารท ี ่
ผล ิตและจำห น ่ายอย ู่ใน ประเทศไทย สามารถแบ ่งได ้เป ็น ประเภทด ังน ี้ น ิตยส ารการเม ือง
น ิตยสารก ีฬ า น ิตยสารเคร ื่องเส ียงและคอมพ ิวเตอร ์ น ิตยสารสำห ร ับ เด ็ก  น ิตยสารถ ่ายภาพ  
และการพ ิมพ ์ น ิตยสารท ่องเท ี่ยว น ิตยสารธ ุรก ิจ น ิตยสารบ ้าน  น ิตยสารผ ู้ชาย น ิตยสารผ ู ้
หญิง น ิตยสารรถ น ิตยสารค ิลปว ัฒ นธรรม น ิตยสารเศรษฐก ิจ และน ิตยสารส ุขภาพ ใน  
จำน วน น ิต ยส ารเห ล ่าน ี้ น ิตยสารสำห ร ับ สตร ีน ับ ว ่าม ีความ เคล ื่อน ไห วเป ็น อย ่างม าก จากผลการ  
ว ิจ ัยท ี่ทำการสำรวจน ิตยสารภาษ าไทยสำห ร ับ สตร ี น ับ ต ั้งแต ่เร ิ่ม ม ีการจัดท ำน ิต ยส ารภ าษ าไท ย  
สำหรับสตรีฉบ ับแรก ใน ป ี พ.ศ. 2 4 4 9 - 2 5 2 7  พบว่า ม ีน ิตยสารภาษ าไทยสำห ร ับสตร ีต ีพ ิมพ ์ 
และเผยแพ ร ่ประมาณ  า 0 0 รายซื่อ (ระว ีวรรณ ป ระกอบ ผล, 2 5 2 6  ะ 1 2 5 )
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น ิศา ช ูโต และคณ ะ ( 2 5 2 7  : 2 2 4 - 2 2 9 )  ได ้จ ัดแบ ่งน ิตยสารท ี่ผล ิตข ึ้น ในประเทศไทย  
จำนวน 2 8 9  รายช ื่อ  ออกตามล ักษณ ะเน ื้อห าได ้น ิตยสาร 31 กลุ่ม และพ บว ่ากล ุ่มน ิตยสาร  
สำห ร ับ สตร ีเป ็น กล ุ่มน ิตยสารท ี่ม ีจำนวน มากกว ่าน ิตยสารใน กล ุ่มอ ื่น ๆ

จะเห ็น ได ้ว ่าน ิตยสารส ตร ีน ั้น เป ็น ป ระเภ ท น ิตยส ารท ี่ม ีจำน วน ม ากกว ่าน ิตยสารป ระเภ ท  
อ ื่น ๆ ด ังน ั้น ใน การศ ึกษาว ิว ัฒ นาการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไทย จ ึงใช ้น ิตยสารสตร ีเป ็น  
กล ุ่ม ป ระชากรใน การทำการศ ึกษ าว ิว ัฒ น าการการออกแบ บส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าไทย

ด ้านองค ์ประกอบในการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ า Robin Landa ( 1 9 9 6 )  กล ่าวว ่า นัก 
ออกแบ บ กราฟ ิคจะน ำส ่วน ป ระกอบ ต ่างๆได ้แก ่ ต ัวอ ักษร, ภาพประกอบ และองค ์ประกอบทาง  
กราห ิเคอ ื่นๆ ม าจ ัดวางเข ้าด ้วยก ัน เพ ื่อการส ิ่อสารใน ร ูปแบบ ต ่างๆ เข ้น โฆ ษ ณ า Lori Siebert & 
Mary Cropper ( 1 9 9 3 )  กล ่าวว ่า โฆษณาท ี่ม ีความซ ับข ้อน ประกอบไปด้วย คำจำนวนหน ึ่ง และ 
ภาพจำนวนหนึ่ง ...ควรวางแผนการจ ัดวางหน ้า (layout) โดยคำน ึงถ ึงพ ื้นท ี่ว ่างเพ ื่อให ้โฆ ษณ า  
โดด เด ่น กว ่างาน โฆ ษ ณ าข ึ้น อ ื่น ๆ Marjorie E. Bevlin ( 1 9 6 3 )  กล ่าวว ่า โฆ ษ ณ าท ุกประเภท  
ประกอบด ้วยองค ์ประกอบ 2 อย ่างค ือ ต ัวอ ักษรหรือข ้อความโฆษณา และภาพ ประกอบ

จากคำกล ่าวข ้างด ้น สาม ารถสร ุป เป ็น องค ์ประกอบการออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษณ าได ้ 3
ด ้าน  ได ้แก ่ การจ ัดวางหน ้า (Layout) การจ ัดเร ียงต ัวอ ักษร (Typography) และ ภาพประกอบ  
(illustration)

องค์ประกอบแต่ละด้านในการออกแบบส่ิงพิมพ์โฆษณามีน้กวิชาการกล่าวไว้ดังน้ื 
การจัดวางหน้า (Layout) บัญญ้ต จุลนาพันธ์, มนูญ แสงหิรัญ และ สุรพล เทวอักษร 

( 2 5 2 0 )  ได้กล่าวว่า การจัดวางหน้าโฆษณาผู้จัดต้องพิจารณาถึงความเหมาะสมตลอดถึงพฤติ 
กรรมด้านต่างๆของผู้อ่านโฆษณาเป็นหลักก่อนท่ีจะทำการจัดวางหน้า ผู้จัดวางหน้าโฆษณาจะ 
ต้องมีข้อมูลต่าง ๆท่ีจำเป็นจะต้องใข้ในการทำโฆษณาให้ครบครันเสียก่อน อาทิ จะต้องทราบ 
ขนาดของหน้าโฆษณาว่ามีขนาดเท่าใด ข้อความโฆษณาท่ีเขียนเสร็จเรียบร้อยแล้ว ภาพประกอบ 
การโฆษณาและองค์ประกอบที่จำเป็นอ่ืนๆ เม่ือผู้จัดวางหน้าโฆษณามีข้อมูลดังกล่าวครบถ้วนอยู่ 
ในมือ ก็จะเร่ิมพิจารณาว่า ข้อความตอนใดสมควรจะวางไว้ส่วนไหนของหน้า พร้อมกับกำหนด 
ลักษณะ และขนาดตลอดท้ังสีสรรของตัวหนังสือและภาพประกอบการโฆษณา โดยใซัความรู้ทาง 
ด้านศิลปมาใช้อย่างมากสำหรับงานน้ีเพ่ือก่อให้เกิดจุดสนใจ ข้ึงจะเป็นแนวทางไปสู่เร่ืองการจัด 
วางหน้าโฆษณา

การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษร (typography) ม ีน ้กว ิชาการกล ่าวไว ้ ต ังน ื้ การใช ้ต ัวอ ัก ษ รภ าษ า  
ไท ยเข ้าม าใข ้ใน การออกแบ บกราพ ิคการพ ิม พ ์คร ั้งแรกน ั้น เร ิ่มข ึ้น ต ั้งแต ่ม ีการห ล ่อต ัวพ ิม พ ์โฑ ยข ึ้น  
คร ั้งแรกใน ป ี พ.ศ. 2 3 7 1  (ประช ิด ท ิณบ ุตร, 2 5 3 0  ะ 3 7 )  การใช ้ต ัวอ ักษ รเป ็น ส ื่อ ใน การถ ่าย  
ทอดข ้อความโดยผ ่านส ิ่งพ ิมพ ์ ม ีความเก ี่ยวข ้องก ับศาสตร ์ห ลายด ้าน  และม ีประว ้ตย ้อนไปในอด ีต  
น าน ห ล ายร ้อยป ีม าแล ้ว  แต ่เต ิมมน ุษ ย ์ต ิดต ่อส ื่อสารโดยใช ้ภาษ าพ ูด  ภ าษ าภ าพ  และภ าษ าเข ียน  
ต ่อมา เม ื่อ เก ิดการป ระด ิษ ฐ ์ค ิดค ้น เคร ื่องม ืออ ุป กรณ ์ต ่าง ๆใน การก ่ายท อดข ่าวส ารข ้อความ  อัน 
เป ็น ผลม าจากว ิว ัฒ น าการท างการพ ิม พ ์ ต ั้งแต ่การประด ิษฐ ์เคร ื่องเร ียงพ ิมพ ์ท ี่ใข ้ว ิธ ีการเร ียงพ ิมพ ์
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ต ัวอ ักษรด ้วยต ัวตะก ั่วหรือต ัวหล่อ จนถ ึงการประด ิษฐ ์เคร ื่องเร ียงพ ิมพ ์ด ้วยคอมพ ิวเตอร ์ ร ูปแบบ  
ต ัวอ ักษ รจ ึงม ีว ิว ัฒ น าการม าเป ็น ลำด ับ จน ถ ึงป ิจจ ุบ ัน และม ีแน วโน ้ม การพ ัฒ น าร ูป แบ บ ต ่อ ไป ใน  
อน าคต (จันฑนา ทองประย ูร, 2 5 3 7  : 3 2 )  ตัวอักษรเป็นส่วน'หนึ่งท ี่ม ี,บ ท บ าท ต ่อการผล ิตงาน  
ออกแบ บ กราพ ิค เป ็น อย ่างย ิ่ง  ร ูปแบบ และล ักษณ ะเฉพ าะของต ัวอ ักษ รท ี่ม ีความ ห ลากห ลายม าก  
มาย การจะเล ือกใช ้ร ูปแบ บใด ต ้องข ึ้นอย ู่ก ับความเหมาะสมและเง ื่อนไขต ่างๆ งานล ักษณ ะหน ึ่ง  
อาจจะเหมาะสมก ับล ักษณ ะเฉพาะของต ัวอ ักษรแบบหน ึ่ง ต ัวอ ักษ รบ างล ักษ ณ ะอาจใช ้!ด ้เฉ พ าะ  
โอ กาส เท ่าน ั้น  ถ ้าม ีความพ อเห มาะพ อใน การน ำมาใช ้ก ็จะสน ับ สน ุน ให ้งานออกแบ บสามารถส ื่อ  
ความ ห มายได ้อย ่างเต ็ม ท ี่ (วรพงศ ์ วรชาต ิอ ุดมพงศ ์, 2 5 4 0 :  1 7 0 )

ภาพประกอบ (Illustration) ม ีน ักว ิชาการกล ่าวไว ้ ต ังน ี้ ภาพ ประกอบโฆ ษณ า ท ั้งภาพ  
ถ ่ายห ร ือภาพ วาด ได ้ถ ูกออกแบบให ้ด ึงด ูดความสนใจของผ ู้อ ่าน  การรวมภาพ ประกอบโฆ ษณ า  
เข ้าก ับองศ ์ป ระกอบอ ื่น ๆ สาม ารถสร ้างผลต ่อสายตาได ้อย ่างม าก ข ึ้งย ่อม ได ้ผ ลม ากกว ่าการใช ้ 
องศ ์ประกอบใดองศ ์ประกอบหน ึ่งเพ ียงลำพ ัง (Albert c. Book and c. Dennis Schick, 1 9 8 8  : 
6 5 )  ในป ิจจ ุบ ัน  ภาพ ประกอบม ีความสำค ัญ ต ่อการออกแบบโฆ ษณ าและงาน ส ื่งพ ิมพ ์ท ุกชน ิด
(วรรณ ร ัตน ์ ต ั้งเจร ิญ, 2 5 3 9  : 4 8 )  การใช ้ภาพ ป ระกอบ ในการส ื่อความหมายใน งาน กราห ิเคน ับ  
เป ็น เร ื่องสำค ัญ ย ิ่ง เห ็น ได ้ว ่าภาพ สาม ารถท ำห น ้าท ี่ได ้ห ลายทางได ้แก ่ อธ ิบ าย เน ื้อห า ขยาย  
ความ สร ้างความน ำสนใจใน เน ื้อห า ย ่วยย ่น ระยะเวลาใน การส ื่อความ ห ม ายให ้น ้อยลง และ 
ช ่วยตกแต ่งให ้งานออกแบบด ูสวยงามมากย ิ่งข ึ้น  (วรพงศ ์ วรชาต ิอ ุดมพงศ ์, 2 5 4 0  ะ 6 3 )  การ 
ใช ้ภ าพ ป ระกอบ ใน ส ื่อป ระเภ ท ต ่างๆเป ็น ส ื่งท ี่น ิยม แพ ร ่ห ลายก ัน ม าช ้าน าน  ตั้งแต ่อด ีตจนถึง
ปิจจุบ ัน และม ีแน วโน ้ม ใน การขยายขอบเขตและป ร ิม าณ การใช ้อย ่างกว ้างขวางใน อน าคต (จ ัน  
ทนา ทองประย ูร, 2 5 3 7  : 5 2 )

ด ้วยความสำค ัญ ซ องการออกแบ บ ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษ ณ าท ี่ม ีต ่อการพ ัฒ นาประเทศในด ้าน ต ่างๆ  
จ ึงได ้ม ีการเป ็ดการเร ียน การส อน ด ้าน การพ ิม พ ์ และการออกแบ บกราพ ีค  เพ ื่อป ็อน บ ุคลากรเข ้าส ู ่
ระบบอ ุตสาหกรรมการโฆ ษณ า อ ัน จะเป ็นการส ่งเสร ิมและพ ัฒ น าค ุณ ภาพ ใน การออกแบบ ส ิ่ง
พ ิมพ ์โฆษณ าให ้ม ีค ุณ ภาพย ิ่งข ึ้น  ส ถาบ ัน การด ึกษ าต ่าง ๆจ ึงได ้เป ็ดการเร ียน การส อน ด ้าน การ
ออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์[ฆ ษณ าข ึ้งบรรจ ุไว ่ในสาขาออกแบบน ิเทศศ ิลป ๋ ข้ึง คณะมัณฑนศิลป ็
ม ห าว ิท ยาล ัยศ ิลป ากร ( 2 5 3 5 )  ได ้กล ่าวถ ึงจ ุดม ุ่งห มายของสาขาออกแบบน ิเทศศ ิลป ็ว ่า สาขา 
วิชาออกแบบน ิเทศศ ิลป ็ สาขาวิชาน ื้ม ีจ ุดม ุ่งห ม ายใน การผล ิตบ ัณ ฑ ิตท ี่ม ีความ ร ู้ความ สาม ารถใน  
การออกแบ บ น ิเท ศ ศ ิลป ๋ อ ัน ได ้แก ่ศ ิลปะโฆ ษ ณ า-ประชาส ัม พ ัน ธ ์ ทางด ้านหน ังส ือพ ิมพ ์ วาร 
สาร ภาพ โฆ ษณ า ภาพ ยนตร ์ โทรท ัศน ์ รวมท ั้งการออกแบ บ ส ัญ ล ักษ ณ ์เคร ื่องห ม ายการค ้า  
และการใช ้คำโฆ ษ ณ า อ ันจะเป ็นผลด ีต ่อการอ ุตสาหกรรมท ่องเท ี่ยว และการค ้าของป ระเทศ  
ข ึ้งเป ็นส ่วนสำค ัญ ในการพ ัฒ นาเศรษฐก ิจและส ังคมของชาต ิ รวมท ั้งเป ็น การยกระด ับ ม าตรฐาน  
วิชาชีพ และ ค ุณ ภ าพ งาน ด ้าน การออกแบ บ ส ื่อความ ห ม าย ศ ิลปะโฆ ษ ณ า-ป ระชาส ัม พ ัน ธ ์ ให ้ม  ี
ประส ิทธ ิภาพ ท ัด เท ียมก ับต ่างประเทศ

ด ้าน ความ สำค ัญ ข องว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ท ี่ม ีต ่อน ักด ึกษ าด ้าน การออกแบ บ  พ าศนา  
ต ัณ ฑ ล ักษณ ์ ( 2 5 2 6 )  กล ่าวว ่า ค ุณสมบ ้ตของน ักออกแบบ เป ็น ผ ู้ท ี่ม ีความสนใจงาน สร ้างสรรค ์
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ใน ย ุค ต ่าง ๆ ก ัน  เพ ื่อศ ึกษ าถ ึงงาน ออกแบ บ ใน แต ่ละย ุค  จะมองเห ็นความงดงามและท ัศนคต ิของผ ู ้
ออกแบ บ น ั้น ๆ เพ ื่อ เป ็น บทเร ียน  ทำให ้งานสร้างสรรค ์เจร ิญ ร ุดหน ้ากว ้างขวางย ิ่งข ึ้น  ซึ่งสอดคล้อง 
กับ มาโนซ กงกะน ันทน ์ ( 2 5 3 8 )  ซ ึ่งกล่าวว่า ความร ู้เร ื่องประว ัต ิการออกแบบจะเสร ิมสร ้างให ้ 
น ัก ศ ึก ษ าเป ็น ,น ักออกแบบท ี่มโลกท ัศน ์กว ้างใกล ม ีความม ั่นใจในศาสตร์ของตนยิ่งข ึ้น  และ
สามารถสร ้างผลงานท ี่ม ีประส ิทธ ิภาพ มากข ึ้น  และ ตรัยภพ บ ุญรอด ( 2 5 3 6 )  ได ้กล ่าวถ ึง  
ล ักษ ณ ะแน วท างใน การเร ียน การออกแบ บ  และเน ื้อห ารายว ิช าการออกแบ บ ป ระเภ ท ต ่างๆว ่าม  ี
ล ัก ษ ณ ะเน ื้อห าใกล ้เค ียงก ัน  เน ื้อหาส ่วนหน ึ่งในการเร ียนออกแบบ คือ ค ีกษ าค วาม ห ม าย  ค ุณ ค ่า  
และประวัต ิซองการออกแบบ

ใน ด ้าน การออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ า Gregg Berryman ( 1 9 8 4 )  กล ่าวว ่า ผ ู้ท ี่ทำงาน  
ออกแบ บ น ิเท ศศ ิลป ็ (Graphic Designers) จะต ้องม ีความร ู้เร ื่องการจ ัดต ัวอ ักษร ส ัญ ล ักษณ ์ 
ภาพประกอบ และการถ ่ายภาพ  เพ ื่อท ี่จะถ ่ายท อดให ้เป ็น งาน ท ี่มองเห ็น ไต ้โดยอาจน ำเท คน ิค  
ต ่างๆ เห ล ่าน ื้ม ารวม ก ัน  Albert c .  Book and c .  Dennis Schick ( 1 9 8 8 )  กล ่าวว ่า น ักออกแบบ  
โฆ ษ ณ าจะต ้องต ัดส ิน ใจว ่าจะใช ้องค ์ประกอบใดใน การออกแบบ ก ่อนท ี่จะต ัดส ินใจว ่าองค ์
ประกอบเห ล ่าน ั้น จะป รากฏ บน ห น ้ากระดาษ อย ่างไร องค ์ประกอบห ล ักต ่างๆได ้แก ่ ภาพ
ประกอบ, ร ูปแบบต ัวอ ักษร, พ ื้นท ี่ว ่าง, และสี

กล ่าวโดยสร ุป น ักศ ึกษ าด ้าน ออกแบ บ น ิเท ศศ ิลฟ ้จำเป ็น ต ้องม ีความ ร ู้เก ี่ยวก ับ  การจัด  
วางหน ้า การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษร และภาพประกอบ เพ ื่อการน ำความ ร ู้Iป ป ระย ุกต ็ใช ้ก ับ การออก  
แบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณา และ น ักศ ึกษาจะต ้องม ีความเช ้าใจ ประวัติ ความ เป ็น ม าของการออกแบบ  
สิงพ ิมพ ์โฆษณา'ในแต ่ละย ุค เพ ื่อให ้ผ ู้เร ียนม ีท ัศน คต ิท ี่ด ีต ่อว ิว ัฒ น าการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์
โฆ ษ ณ า สามารถออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าได ้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ และพ ัฒ น างาน ออกแบ บ ให  ้
เจร ิญ ก ้าวหน ้าต ่อไป

จากคำกล ่าวของน ักว ิชาการศ ิลปศ ึกษ า และผลการว ิจ ัยการเร ียน การส อน การออกแบ บ  
ได ้แส ดงให ้เห ็น ถ ึงป ิญ ห าความ ซ าดแคลน เน ื้อห าใน การสอน  และเน ื้อห าด ้าน ป ระว ัต ิความ เป ็น ม า  
ของการออกแบบ ต ังน ื้

จากผลการวิจัยของ อารักษ์ ศาสตระสิงห์ (2 5 3 8 )  พบว่า ในด้านเนื้อหารายวิชาของ 
วิชาออกแบบนิเทศศิลป๋ อาจารย์ผู้สอน ผู้ประกอบการ และนักศึกษามีความคิดเห็นว่าควรเน้น 
เนื้อหาเรื่องความเป็นมา วิวัฒนาการ และกระบวนการการออกแบบงานนิเทศคิลป๋ในด้านต่าง  ๆ
สุบงกช เย็นยอดวิชัย ( 2 5 3 0 )  พบว่า ด้านเน้ือหาวิชา ไม่มีดู่มือประกอบการเรียนการสอน 
เอกสาร ตำราสำหรับด้นคว้ามีน้อยมาก สอดคล้องกับคำกล่าวของ ธนัญญา ประภาสะโนบล 
( 2 5 2 7 )  กล่าวว่า หนังสือภาษาไทยด้านการโฆษณาก็ยังมีน้อยมาก และจะอยู่ในลักษณะของ 
ตำราเรียนท่ีกล่าวถึงหลักการโฆษณาอย่างกว้างขวาง ส่วนใหญ่มักจะเป็นการแปลและเรียบเรียง 
จากตำราภาษาต่างประเทศ สอดคล้องกับ นพวรรณ หม่ันทรัพย์ ( 2 5 2 3 )  กล่าวถึงปิญหาด้าน 
การเรียนการสอนศิลปะว่าตำราเรียนด้านคิลปะที่เป็นภาษาไทยมีน้อยมากและไม่แพร่หลายเท่า 
ท่ีควร ผู้สอนต้องใช้ตำราต่างประเทศ บางท่านไม่มีความรู้ทางภาษาดีพอ ก็ทำให้เกิดการเช้า 
ใจไขว้เขวไปได้ ไม่สามารถยีนยันได้ชัดเจน ซ่ึงสอดคล้องกับคำกล่าวซอง สันติ คุณประเสริฐ
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( 2 5 4 2 )  ท ี่กล ่าวว ่า การเร ียนการสอน สาซ าการออกแบบ ย ังข าด แคลน ต ำราท ี่เป ็น ภ าษ าไท ย  
ซ ึ่งเป ็น อ ุป สรรคต ่อการศ ึกษ าเพ ราะตำราเห ล ่าน ั้น ล ้วน ม ีราคาแพ งและห าช ื่อได ้ยาก หรือจะมีอยู่ 
บ ้างตามห ้องสม ุด แต ่ก ็ไม ่เพ ียงพอกับจำนวนน ิส ิต

สถาบ ันท ี่เป ิดสอนหล ักส ูตรสาขาออกแบบน ิเทศศ ิลป ๋ ได ้บรรจ ุรายว ิชาต ่าง ๆท ี่เก ี่ยว
ข ้องก ับการออกแบบส ิงพ ิมพ ์โฆษณ า ได ้แล ่ ว ิชาการออกแบ บ น ิเท ศ ศ ิลป ๋, ว ิชาการออกแบ บ ส ิ่ง  
พิมพ ์, ว ิชาการออกแบ บ โฆ ษ ณ า, ว ิชาการออกแบบและจ ัดต ัวอ ักษร และ ว ิช าการออกแบ บ ภ าพ  
ประกอบ การสอนในสาขาออกแบบน ิเทศศ ึลฟ ้ จำเป ็น ต ้องใช ้เน ื้อห าด ้าน ป ระว ัต ิความ เป ็น มา  
ว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ส ำห ร ับ การส อน  จ ากการศ ึก ษ าเอกส าร และ งานว ิจ ัย เก ี่ยวก ับ การ  
เร ียน การส อน การออกแบ บ กราพ ิค  การออกแบบน ิเทศศ ิลป ็ พบว ่าย ังไม ่ม ีผ ู้ทำว ิจ ัยเก ี่ยวก ับ
ว ิว ัฒ น าการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไทย สอดคล ้องก ับคำกล ่าวของ ธน ัญ ญ า ประภาสะโน  
บล ( 2 5 2 7 )  ท ี่กล ่าวว ่า การโฆ ษณ าใน ประเท ศไท ยได ้ดำเน ิน ม าเป ็น เวลาน าน พ อสม ควร และ 
เป ็นอ ุตสาหกรรมประเภทหน ึ่งท ี่พ ัฒ นาก ้าวหน ้าอย ่างรวดเร ็ว ป ิญ ห าสำค ัญ อย ่างหน ึ่งก ็ค ือย ังไม ่ม ี 
การศ ึกษารวบรวมข ้อม ูลด ้านการโฆ ษณ าในประเทศไทยอย ่างจร ิงจ ัง

ด ้วยค วาม ส ำค ัญ ซ องเน ื้อห าว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ าท ี่ม ีต ่อการส อน ใน  
สาขาออกแบ บ น ิเทศค ืลป ็ และ ป ้ญ หาความซ าดแคลน ตำราด ้าน ศ ิลป ะ ความ ขาดแคลน เน ื้อห า  
ใน ด ้าน ว ิว ัฒ น าการการออกแบบ ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไท ย ย ูว ิจ ัยจ ึง เล ็ง เห ็น ความ จำเป ็น ใน การศ ึกษ า  
ว ิว ัฒ น าการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไท ย อ ัน จะเป ็น ป ระโยชน ์ต ่อการใช ้เป ็น เน ื้อห าการสอน  
ด้านประ'วัติ ความ เป ็น ม าใน รายว ิชาต ่างๆใน สาขาออกแบ บ น ิเท ศ ศ ิลป ๋ต ่อไป

ปิจจุบันการศึกษาศิลปะระดับอุดมศึกษาในประเทศไทย ได้พัฒนาเจริญก้าวหน้าไป
มาก ดังจะเห็นได้จากการท่ีมีสถาบันการศึกษาหลายแห่ง ท้ังท่ีเป็นของรัฐและของเอกชน และ 
ท้ังท่ีอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร หรือในภูมิภาคอ่ืนได้จัดการศึกษาด้านศิลปะเพ่ิมมากข้ึน
สถาบันการศึกษาเหล่าน้ืต่างก็มีบทบาทสำคัญในการท่ีจะส่งเสริม และพัฒนาวิชาการศิลปะท้ัง 
ภาคทฤษฎี และภาคปฏิบัติ (น ณ ปากนั้า, 2 5 2 8  : 2 7 )  การเรียนการสอนในสาขาออกแบบ 
นิเทศศิลป๋น้ันมุ่งเน้นให้ยู้เรียนเรียนรู้ภาคทฤษฎี เพ่ือการนำความรู้ด้านทฤษฎีไปประยุกตํใช้กับ 
ภาคปฏิบัติ เป็นการเช่ือมโยงความรู้หน่ึงไปสู่การเรียนรู้อีกเร่ืองหน่ึงในลำดับเน้ือหาท่ีต่อเน่ือง 
กัน ตังท่ี สงัด อุทรานันท์ ( 2 5 2 7 )  กล่าวว่า ในบางคร้ังการจัดหลักสูตรจะมีความเก่ียวข้องกับ 
การบรรจุเน้ือหาสาระหลายๆวิชาเข้าไว่ในหลักสูตรเดียวกัน ในกรณีเช่นน้ืเน้ือหาสาระของวิชา 
ต่างๆท่ีนำมาบรรจุไว้จำเป็นจะต้องมีความสัมพันธ์กันด้วย ทั้งนื้เพ่ือ'ให้วิชาเหล่าน้ันส่งเสริมและ 
สนับสนุนซึ่งกันและกัน จะทำให้ยู้เรียนได้สร้างความเข้าใจในเน้ือหาสาระของวิชาเหล่าน้ันได้
โดยสะดวก

การสอนเป ็นกระบวนการหร ือว ิธ ีการ (the means) ท ี่ป ระกอบ ด ้วยก ิจกรรม การเร ียน ร ู้ 
และเน ื้อห าว ิชา ซ ึ่งจะทำให ้ย ู้เร ียนบรรล ุจ ุดหมายหริอจ ุดประสงค ์ตามท ี่หล ักส ูตรได ้ระบ ุไว ้ คร ูผ ู ้
สอน ต ้องอาศ ัยหล ักส ูตรเพ ื่อช ่วยในการสอนโดยศ ึกษาหล ักส ูตรให ้เข ้าใจ แล ้วน ำไปแปลงเป ็น
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ภาคปฏิบ้ตหรือการสอน เพ่ีอให้ได้ผลการเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังไว้ (เป็นข้ันการนำหลักสูตรไป 
ใช้) (ใจทิพย์เชี้อรัตนพงษ์, 2539 : 12)

ในด้านองค์ประกอบการสอน วิชัย วงษใหญ่ (2537) แบ่งองค์ประกอบการสอนออก 
เป็น 4 ด้าน ได้แก่ 1) จุดประสงค์ของการเรียนการสอน 2) เน้ือหาวิชา 3) กิจกรรมและ 
ประสบการณ์การเรียนท่ีจัดข้ึน (ต้องวางแผนว่าจะใชีวิธีการสอนแบบใดและวัสดุการสอนอะไร) 
และ 4) การประเมินผลการสอน

บุญชม ศรีสะอาด (2539) แบ่งองค์ประกอบการสอนออกเป็น 5 ด้านได้แก่ 1) เน้ือ 
หาวิชา 2) จุดประสงค์การเรียนการสอน 3) การดำเนินการสอน 4) สิ่อการเรียนการสอน และ
5) การประเมินผล

จากคำกล่าวข้างด้น สามารถสรุปเป็นองค์ประกอบของการสอนได้ดังน้ื 1) จุดประสงค์ 
การสอน 2) เน้ือหาวิชา 3) วิธีการสอน 4) ส่ิอการสอน และ 5) การประเมินผลการสอน

การศ ึกษาว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์[ฆ ษณ าไท ย เก ิดข ึ้น เน ื่องจากความขาด
แคลน เน ื้อหาประว ัต ิ ความเป ็นมาซองการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไทย แต ่การจะบรรจ ุเน ื้อหา  
ใดใน ห ล ักส ูตร จำเป ็น จะต ้องม ีการศ ึกษ าเน ื้อห าน ั้น ๆว ่าม ีความสำคัญต ่อการสอน ใน สาขาน ั้น ๆ  
หรือไม่ ดังที่ สจัด อ ุทราน ัน ท ์ ( 2 5 2 7 )  ได ้กล ่าวถ ึงความสำคัญของเน ื้อหาท ี่จะบรรจ ุในหลักส ูตร  
ว่า เน ื่องจากความร ู้อ ัน เป ็น มรดกท างว ัฒ น ธรรมใน ส ังคมม ีมาก โดยเฉพ าะอย ่างย ิ่งใน ป ิจจ ุบ ัน ได  ้
ม ีก ารศ ึกษ าและค ัน ห าว ิท ย าก ารต ่างๆม ากก ว ่าอด ีต ห ลาย ส ิบ เท ่า  ถ ้าห ากไม ่ม ีการเล ือกส รรความ  
ร ู้หร ือมรดกทางว ัฒ นธรรมสำหร ับนำไปบรรจ ุไว ิในหล ักส ูตรก ็ย ่อมจะสร ้างความย ุ่งยาก และ
ความลำบาก'ใจแก ่ผ ู้เร ียน'ได ้ เพราะเซาจะต ้องเร ียนร ู้ท ุกส ิ่งท ุกอย ่างข ึ้งไม ่ม ีทางท ี่จะเป ็นไปได ้
น อกจากน ื้ย ังไม ่สาม ารถบ อกได ้ว ่าความ ร ู้อ ัน ไห น ม ีความสำคัญ ควรจะได ้ร ับการเน ้นมากกว ่าส ิ่ง  
อื่น สอดคล ้องก ับ ใจท ิพ ย ์ เข ึ้อร ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  : 8 2 )  กล ่าวว ่า น ักพ ัฒ นาหล ักส ูตรควร  
พ ิจ ารณ าเน ื้อห าว ิช าท ี่ม ีค วาม สำคัญห ร ือจำเป ็น ต ่อการเร ียน ร ู้ว ิชาน ั้น ๆเพ ี่อไม ่ให ้ม ีเน ื้อห าว ิชาม าก  
เก ิน ความ จำเป ็น  เน ื่องจากห ล ักส ูตรม ีเวลาจำก ัด  น อกจากน ี้ควรเป ็น เน ื้อห าท ี่สามารถเป ็น พ ื้น  
ฐาน ส ำห ร ับ การเร ียน ว ิชาน ั้น ๆ  หรือว ิชาอ ื่นๆในระดับช ั้นส ูงข ึ้นไป หร ือประกอบอาช ีพต ่อไป
ตลอดจน ส ่งเสร ิมให ้ผ ู้เร ียน ได ้พ ัฒ น าความร ู้ ท ักษะพ ื้นฐานท ี่จำเป ็น  และเจตคต ิท ี่ด ี ไพฑ ูรย ์ สิน 
ลาร ัต น ์ ( 2 5 2 4 )  ได ้กล ่าวถ ึงล ักษณ ะของเน ื้อหา ส าม ารถพ ิจารณ าได ้กว ้างๆห ลายป ระการ  
ประการหน ึ่ง คือ ควรม ีผลงานวิจ ัย ค ัน คว ้าต ่างๆมาสน ับ สน ุน  เน ื้อหาของการว ิจ ัย เก ิดจากการ  
ค ้นคว ้าท ี่ม ีระบบระเบ ียบ ม ีการใช ้ความ พ ยายาม ม ากพ อควร ผ ู้สอนควรได ้ยกมาประกอบเพ ิ่ม  
เต ิม ให ้เน ื้อห าม ีความ ห ม ายน ่าส น ใจข ึ้น

จากท่ีกล่าวมาท้ังหมด จะเห็นได้ว่าการจะศึกษาว่าเน้ือหาวิวัฒนาการการออกแบบส่ิง 
พิมพ์โฆษณามีความสำคัญ เหมาะสมกับหลักสูตร และ การสอนในสาขาออกแบบนิเทศศิลบี 
หรือไม่น้ัน จำเป็นท่ีจะต้องทำการศึกษาวิจัยถึงความสำคัญของเน้ือหาน้ันๆ เพ่ีอให้ทราบแน่ชัด 
ว่าเน้ือหาวิวัฒนาการการออกแบบส่ิงพิมพ์โฆษณาไทยมีความสำคัญและควรถูกบรรจุอยู่ในหลัก 
สูตร และรายวิชาต่างๆของสาขาออกแบบนิเทศคืลป๋ หรือไม่ อย่างไร ;
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย
า.เพื่อศึกษาวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย โดยใข้องค์ประกอบ 3 ต้าน 

คือการจัดวางหน้า (Layout) การจัดเรียงตัวอักษร (Typography) และ ภาพประกอบ 
(illustration)

2.เทื่อศึกษาความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย ที่มีต่อการ
สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ ระดับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ สังกัดทบวง 
มหาวิทยาลัย

ชอบเขตการวิจัย
1 .เป็นการศึกษาวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาในนิตยสารและนิตยสารสตรี 

ของไทย ต้ังแต่ พ.ศ. 2 3 8 8  ซึ่งเป็นปีที่มีนิตยสารฉบับแรกเกิดขึ้น จนถึง พ.ศ. 2 5 4 3  เป็นส่ิง 
พิมพ์ที่มีวิวัฒนาการต่อเนื่อง ทำให้สามารถสืบค้นตัวอย่างผลงานสิ่งพิมพ์โฆษณาไต้อย่างมี
ลำดับต่อเนื่อง

2. การ'วิจัยครั้งน่ืใขํ[วิธีการ'วิจัยเซิงประวัติศาสตร์ และวิจัยเซิงสำรวจ วิจัยเซิงประวัติ 
ศาสตร์ (Historical Research) เป็นการรวบรวมตัวอย่างสิ่งพิมพ์โฆษณาจากนิตยสารและ 
นิตยสารสตรี เพื่อวิเคราะห์วิวัฒนาการการออกแบบ 3 ต้าน ไต้แย่ า. การจัดวางหน้า
(Layout) 2. การจัดเรียงตัวอักษร (Typography) และ 3. ภาพประกอบ (Illustration) และ วิจัย 
เซิงสำรวจเป็นการศึกษาความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย ท่ีมีต่อ
การสอนสาขาออกแบบนิเทศศึลป็ ระดับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ สังกัดทบวง 
มหาวิทยาลัย

ข้อจำกัดของการวิจัย
ช่วง พ.ศ. 2 3 8 8 -2 4 4 8  ศึกษาวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยจาก 

นิตยสารทั่วไป เนื่องจากไม่มีนิตยสารสตรีปรากฏในช่วงเวลานี้ พ.ศ. 2 4 4 9 -2 5 4 3  ศึกษา 
วิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยจากนิตยสารสตรี เนื่องจากมีนิตยสารสตรีเกิดขึ้น 
ใน พ.ศ. 2 4 4 9  และมีเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องยาวนานมาจนถึงปิจจุบัน

คำจำกัดความที่ใช ่ในการวิจ ัย
วิวัฒนาการ หมายถึง ลำดันขั้นของพัฒนาการที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง เป็นแบบอย่างที่มี 

คุณค่าและประโยชน์ต่อการศึกษาสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋

การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา (Printed Advertising Design) หมายถึง แนวคิดและวิธี 
การทางการออกแบบต้าน 1. การจัดวางหน้า (Layout) 2. การจัดเรียงตัวอักษร (Typography) 
และ 3. ภาพประกอบ (Illustration) ในงานสิ่งพิมพ์โฆษณาสำหรับตีพิมพ์ในนิตยสาร
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สิ่งพิมฟโฆษณาไทย (Thai Printed Advertising) หมายถึง สิ่งพิมพ์เพื่อการโฆษณา 
ประซาสัมพันธ์ สินค้าและบริการ ของภาครัฐและเอกซนในประเทศไทยที่ปรากฏในนิตยสาร 
และนิตยสารสตรี

สาขาออกแบบนิเทศศิลปี (Visual Communication Design Program) หมายถึง สาขา 
ออกแบบนิเทศศิลป๋ ระดับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษา สังกัดทบวงมหาวิทยาลัย ซ่ึง 
ประกอบด้วย สาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ คณะมัณ'ทนศิลป็ มหาวิทยาลัยศิลปากร, สาขาออก 
แบบนิเทศศิลป็ คณะสถาปิตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาด 
กระบัง, สาขานฤมิตศิลป๋ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, สาขาออกแบบ 
นิเทศศิลป๋ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา, สาขาการออกแบบนิเทศศิลป๋ คณะ 
ศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยซอนแก่น และ สาขานฤมิตศิลป๋ คณะสถาปิตยกรรมศาสตร์ 
ผังเมืองและนฤมิตศิลป็ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

นิตยสาร (Magazine) หมายถึง สิ่งพิมพ์ที่มืกำหนดออกที่แน่นอน ประกอบด้วยเนื้อหา 
สาระที่ให้ทั้งความรู้และความบันเทิง เซ่น บทความต่างๆ บทสัมภาษณ์ เรื่องสั้น นวนิยาย บท 
วิจารณ์ข ่าวต่างๆ และโฆษณา

นิตยสารสตรี (Woman Magazine) หมายถึง สิ่งพิมพ์ที่มืวัตถุประสงค์เพื่อเสนอเรื่องราว 
เกี่ยวกับสตรี จัดทำเพื่อกลุ่มผู้อ่านสตรี ประกอบด้วยเนื้อหาที่สตรีสนใจ รวมทั้งงานสิ่งพิมพ์ 
โฆษณา

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย
1. ผลการวิจัยใซ้เป็นเนื้อหาในการสอนรายวิซาต่าง ๆที่เกี่ยวซ้องกับสาขาออกแบบนิเทศ 

ศิลป๋ ได้แก่ วิซาการโฆษณา (Advertising) วิซาการออกแบบโฆษณา (Advertising Design) วิซา 
การออกแบบและจัดตัวอักษร (Typography) วิซาภาพประกอบ (Illustration) วิซาการพิมพ์ 
(Printing Technology) วิซาการออกแบบสิ่งพิมพ์ (Publication Design) และ วิชาการออกแบบ 
นิเทศศิลป็(Visual Communication Design)

2. เป็นประโยซน่ต่อการศึกษาวิจัยต่อเนื่องในลักษณะที่เกี่ยวซ้อง และ มีเนื้อหาใกล้เคียง 
กันในอนาคต

3. เป็นประโยซน์ต่อการพัฒนาของอุตสาหกรรมการพิมพ์ การโฆษณา และ นักออก 
แบบส่ิงพิมพ์โฆษณา
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