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เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

การวิจัยเรื่อง “การศึกษาความสำคัญชองวิวัฒนาการการออกแบบกี่งพิมพํโฆษณาไทยที่ 
มีต่อการสอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ ระดับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ สังกัด 
ทบวงมหาวิทยาลัย” ยูวิจัยได้ศึกษาตำรา เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวช้องจากแหล่งข้อมูลต่างๆ 
โดยเรียบเรียงเป็น 5 ประเด็น ดังนี้

1. วิวัฒนาการสิ่งพิมพ์โฆษณา
2. นิตยสารสตรี
3. การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
4. การสอนสาขาออกแบบนิเทศศึลป็
5. งานวิจัยที่เกี่ยวช้อง
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1. วิวัฒนาการสิ่งพิมพ์โฆษณา
วิวัฒนาการโฆษณาโลก
Bover, c  L. and Arens, พ. F. ได้อธิบายถึงความเป็นมาของวิวัฒนาการโฆษณาโลก

ดังนี้
ประวัติศาสตร์ตลอดมาแสดงให้เห็นว่าเป้าหมายการโฆษณา คือ ให้ข้อมูลและโน้มน้าว 

ซึ่งยังคงเป็นเช่นนี้ไม่มีการเปลี่ยนแปลง แม้ว่าคนจำนวนมากจะคิดว่าการโฆษณาเป็นกระบวน 
การสมัยใหม่ แต่โดยแห้จริงแล้วการโฆษณาเกิดขึ้นโดยนับย้อนกลับไปได้หลายศตวรรษ การ 
โฆษณาได้เกิดขึ้นมาเป็นพันๆปีแล้ว อย่างไรกั๊ตามการผลิตสินค้าในอารยธรรมโบราณ ข้ึนอยู่กับ 
การใข้มือและเครื่องไม้เครื่องมืออย่างง่าย  ๆ เพราะสินค้าไม่สามารถผลิตในปริมาณมาก การใข้ 
โฆษณาเพื่อกระตุ้นการขายแบบมวลชนในสินค้าที่ผลิตเพื่อขายตรงจึงยังไม่มีความจำเป็นอย่าง 
แห้จริง

ซาวจีนเป็นผู้คิดค้นกระดาษข้ึน ส่วนซาวยุโรปสร้างเคร่ืองจักรผลิตกระดาษเป็นคร้ังแรก 
ในปี ค.ศ. 1275 เหตุการณ์ทีส่ำคัญท่ีสุดท่ีนำเราเข้าส่ยุคของการโฆษณาสมัยใหม่ คือ การคิด 
ค้นตัวพิมพ์ที่สามารถเคลื่อนย้ายได้โดย โยฮานส์ กูเต็นเบิร์ก ในปี ค.ศ. 1440 สิงประดิษฐ์ของ 
กูเต็นเบิร์กพัาให้ส่ือโฆษณา'ใหม่ๆมีความเป็น'ไป'ได้ และเป็นคร้ังแรกของโฆษณาในลักษณะมวล 
ซน อันประกอบด้วย โปสเตอร์ใบปลิว และโฆษณาในหนังสือพิมพ์ ในลอนดอนประมาณปี ค.ศ. 
1472 เป็นปีท่ีมีส่ิงพิมพ์โฆษณาข้ึนแรกในอังกฤษ ติดอยู่บนประตูโบสถ์ ประกาศขายหนังสือ 
สวดมนต์ โฆษณาในหนังสือพิมพ์ข้ึนแรกปรากฏอยู่ด้านหลังชองหนังสือพิมพ์ลอนดอน ในปี 
ค.ศ. 1 6 5 0 โดยได้เสนอรางวัลสำหรับการนำม้าท่ีถูกขโมยไป 12 ตัวกลับมาคืนต่อมามืโฆษณา 
กาแฟ ซ็อคโกแลต ซา ท่ีอยู่อาศัย และยา โฆษณาเหล่าน้ีปรากฏในลักษณะโฆษณาส่วนบุคคล 
ส่ือตรงไปส่ผู้คนในจำนวนจำกัด ผู้ซ่ึงเป็นลูกค้าของร้านกาแฟท่ีมีหนังสือพิมพ์ไว้ให้อ่านเท่าน้ัน

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีหลักอื่นๆ คือการคิดค้นการถ่ายภาพในปลายยุค ค.ศ. 
1 8 8 0  ก่อนหน้านี้สินค้าในสิ่งพิมพ์โฆษณาเป็นภาพที่สร้างจากการวาดเท่านั้น ภาพถ่ายได้เพิ่ม 
ประสิทธิภาพความน่าเชื่อถือให้กับโฆษณาเพราะภาพถ่ายแสดงสินค้าอย่างที่ตัวสินค้าเป็น ซ่ึง 
น่าเชื่อถือกว่าการวาดภาพสินค้าโดยศีลปีน

โฆษณาในหนังสือพิมพ์ขึ้นแรกในอเมริกา ปรากฏในหนังสือพิมพ์ Boston Newsletter 
ในปี ค.ศ. 1 7 04  ต่อมาเบนจามิน แฟรงคลิน ได้สร้างโฆษณาที่อ่านได้ง่ายมากขึ้น โดยใซัหัว 
เร่ืองที่ใหญ่ขึ้น และเพิ่มพื้นที่ว่างขาวล้อมรอบโฆษณามากขึ้น เบนจามิน แฟรงคสิน,ได้'รับการยก 
ย่องว่าเป็นซาวอเมริกันคนแรกที่ใข้ภาพประกอบในการโฆษณา

การปฏิวัติอุตสาหกรรมในสหรัฐอเมริกาได้เริ่มในตอนด้นของยุค 1 8 0 0  เป็นครั้งแรกที่ 
อุตสาหกรรมสามารถผลิตสินค้าแบบมวลซนที่มีคุณภาพเท่าเทียมกันได้ทั้งหมด ในการผลิตสิน 
ค้าแบบมวลซนผู้ผลิตต้องการการบริโภคจากมวลซนเช่นกัน คือ ต้องการจำนวนผู้ซึ่อสินค้าเป็น 
จำนวนมหาศาล ผู้ผลิตไม่สามารถขายสินค้าเพียงเฉพาะในพื้นที่ห้องถิ่นของสินค้าตัวเองได้อีก 
ต่อไป ในที่สุดอุตสาหกรรมก็ตระหนักถึงคุณค่าอันมหาศาลของโฆษณาซึ่งสามารถใช้เป็นเป้า
หมายในการขายไปยังตลาดที่อยู่นอกเขตแดนในตะวันตก เช่นเดียวกับการเติบโตของอุดสาห
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กรรมในตะวันออก ศงครามประชาซน (Civil War) และชัยชนะซองอุตสาหกรรมทางเหนือที่ 
ชนะเกษตรกรรมทางตอนใต้ เป็นเหตุให้เกิดการปฏิว้ตอุตสาหกรรมชิ้น

ในเดือนกรกฎาคม ค.ศ. 1844  ปรากฏโฆษณาในนิตยสารชิ้นแรกจากนิตยสาร
Southern Messenger เป็นนิตยสารที่พิมพ์เผยแพร่เป็นช่วงระยะเวลาสั้นๆ โดยเอ็ดการ์ อัลลัน 
โป นิตยสารเป็นสื่อกลางชนิดแรกที่ถูกนำมาใช่โดยอุตสาหกรรมเพื่อให้เช้าถึงตลาดมวลชน และ 
เป็นการกระตุ้นการบริโภคในระดับมวลชน นิตยสารไต้สร้างความเป็นไปไดืให้กับการโฆษณา 
ระดับชาติและด้วยเหตุนี้ การซายสินค้าจึงเป็นในลักษณะเปิดกว้างระดับชาติ

นักประวัติศาสตร์พิจารณาว่า วอลนิย์ บี. พาลํมเมอร์ ผู้ช่ืงเร่ิมธุรกิจในหิเลาเดลเพิย ปี 
ค.ศ. 1 8 4 1  ให้เป็นตัวแทนโฆษณาแรกสุดในอเมริกา Volney ได้ทำสัญญากับหนังสือพิมพ์ 
สำหรับพ้ืนท่ีโฆษณาในนิตยสารจำนวนมากมาย หลายระดับราคา และซายพ้ืนท่ีว่างน้ีไห้กับนัก 
โฆษณาในระดับราคาท่ีสูงช้ิน ในปีค.ศ.1 8 9 0  N. พ. Ayer & Son. องค์กรโฆษณาในพิลาเดลเพิย 
ไต้เสนอบริการซองบริษัทกับนักโฆษณา บริษัทน้ีเป็นตัวแทนโฆษณาแรกท่ีมีวิธีการปฏิบัติแบบ 
เดียวกับตัวแทนโฆษณาในปีจจุบันปฏิบัติกัน คือ วางแผน, สร้างสรรค์ และ นำเสนอโฆษณาชุด 
ท่ีสมบูรณ์แก่ลูกค้า

พัฒนาการอื่นๆในระหว่างศตวรรษที่ 19 ที่ส่งผลโดยตรงกับการเจริญเติบโตชิ้นของการ 
โฆษณา คือ จำนวนประชากรที่เพิ่มชิ้นอย่างรวดเร็ว ด้วยเหตุนี้จึงเหมือนเป็นการตระเตรียม 
ตลาดซนาดใหญ่ซองอุตสาหกรรมที่เพิ่มสูงชิ้น ในช่วงเวลาเดียวกัน จำนวนประชากรที่อ่าน
หนังสือออกเพิ่มชิ้นอย่างถาวร ระดับผู้สามารถอ่านออกเขียนไต้มีมากถึง 90%  ในตอนปลายยุค 
1 80 0  การอ่านออกเขียนไต้ซองสาธารณะชนจำนวนมาก เช่นนี้เป็นการตระเตรียมผู้รับสาร ท่ี 
จะสามารถเช้าใจข้อมูลในการโฆษณาไต้

การพัฒนาของระบบขนส่งทางรถไฟในระดับนานาชาติ ไต้นำพาสหรัฐอเมริกาให้เช้าสู่ 
ยุคของการเติบโตอย่างรวดเร็วจนน่าแปลกใจในปี ค.ศ. 1896 รัฐบาลแห่งชาติไต้ใช้กฎการซาย 
ส่งโดยอิสระ (Rural Free Delivery-RFD) จดหมายโฆษณาตรง และการซายและสั้งชิ้อทางจด 
หมายได้เติบโตอย่างมั่นคงไปพร้อมๆกับผลิตภัณฑ์มวลชน ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมมีสิน 
ค้าที่เพิ่มชิ้นอย่างหลากหลาย ผู้ประกอบการเหล่านี้มีความต้องการที่จะขายส่งสินค้าซองพวกเซา 
ไปสู่สาธารณะชนด้วยการโฆษณา

ความก้าวหน้าของการประดิษฐ์สิ่งประดิษฐ์ที่สำคัญต่อการสื่อสาร ซึ่งประกอบด้วย โทร 
เลข โทรศัพท์ และเครื่องพิมพ์ดีด เช่นเดียวกับ เครื่องเล่นแผ่นเสียง และภาพเคลื่อนไหว ที่ทำให้ 
ความเป็นไปไต้สำหรับผู้คนไต้ติดต่อสื่อสารกันอย่างที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน กล่าวอย่างย่อคือ
การโฆษณาไต้เติบโตชิ้นพร้อมกับการเติบโตของประเทศและการโฆษณายังช่วยก่อให้เกิดระบบ 
การตลาดระดับชาติชิ้น

ในยุค 1 80 0  สหรัฐอเมริกายังเป็นชาติเกษตรกรรม แต่เมื่อสิ้นศตวรรษนี้ใต้เปลี่ยนเป็น 
ชาติอุตสาหกรรมในระหว่างช่วง 20 ปีแรกซองยุค 1900  การโฆษณาเริ่มตกตํ่าอันเนื่องมาจาก 
ความไม่น่าเชื่อถือในการกล่าวถึงการโฆษณา ซึ่งเป็นเหตุให้เกิดความขุ่นเคืองแพร่กระจายออก 
ไปในหมู่ประชาซน เป็นผลให้เกิดการต่อสู้ซองผู้บริโภค
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ในช่วงยุค 1 920  หลังสงครามโลกครั้งที่ 1 ได้เข้าสู่ยุคชองนักขาย และการโฆษณาได้ 
กลายมาเป็น “การโฆษณาในสิ่งพิมพ์” อย่างแท้จริง การพิมพ์แบบสีธรรมชาติ (full color) ได้ 
ถูกผลิตขึ้นเป็นจำนวนมากโดยนักโฆษณานิตยสาร การโฆษณาโดยใข้ดาราภาพยนตร์เริ่มได้รับ 
ความนิยม

ตั้งแต่สงครามโลกครั้งที่ 2 การเติบโตทั้งของการโฆษณา และเงินที่ใข้จ่ายไปในการ 
โฆษณาถือได้ว่าเป็นปรากฏการณ์ หลังสงครามโลกเป็นช่วงเศรษฐกิจเพื่องฟูน่ามาสู่ยุคบูมชอง 
เด็กที่เกิดหลังสงครามที่ต้องการบริโภคสินค้าชองอุตสาหกรรมชองชาติ ช่วงเศรษฐกิจเพื่อ
สงครามเปลี่ยนเป็นเศรษฐกิจเพื่อสันติภาพ ผู้ผลิตสินค้าได้ผลิตสินค้าที่มีความหรูหรา รวมไปถึง 
รูปแบบและความสะดวกสบาย ผ่านทางการโฆษณาที่มีคุณภาพดีขึ้น

ปลายยุค 1 94 0  ด้นยุค 1 9 5 0 โฆษณาชองยุคเป็นที่ยอมรับจากสังคม เนื่องจากรูปแบบ 
ความหรูหรา ได้ก่อให้เกิดความสำเร็จกับการโฆษณาในยุคนี้ในช่วงยุค 1 9 6 0  เป็นการเปลี่ยน 
จากสภาพการณ์เดิมเข้าสู่ยุคของโฆษณาเน้นภาพลักษณ์

ยุค 1970  พบกลยุทธํใหม่ในการโฆษณาที่ขึ้งความเข้มแข็งชองคู่แช่ง กลายมาเป็นสิ่ง 
สำคัญชองนักโฆษณา เราเรียกยุคนี้ว่า ยุคแห่งการวางตำแหน่ง ด้วยความรูถึงความสำคัญชอง 
บุคลิกลักษณะซองสินค้า และภาพลักษณ์ โดยเน้นว่าอะไรคือสิ่งสำคัญแท้จริงที่ทำให้สินค้ามี 
ตำแหน่งที่แน่นอนในกลุ่มสินค้าประเภทเดียวกัน เพื่อที่จะต่อสักันคู่แช่งในการเข้าไปครองใจผู้ 
บริโภค

ในตอนเริ่มด้นซองยุค 1980  ชาวอเมริกันได้เป็นพยานต่อโฆษณาที่ได้รับการตอบ 
สนองจากคนจำนวนมาก โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมเครื่องใช่ในห้องนํ้า (เช่น สบู่ ยาสระผม 
ฯลฯ) และเครื่องสำอาง ในเวลาเดียวกันอุตสาหกรรมที่ใหญ่ที่สุดซองชาติใข้เงินหลายล้าน
ดอลลาร์แก่การโฆษณาขององค์กร เพื่อยกย่องสรรเสริญความถูกต้องดีงามของตนเองในการปก
ปีองสิ่งแวดล้อม

ประวัติศาสตร์อย่างย่อนี้แสดงให้เห็นว่าการโฆษณาได้สะท้อนภาพซองโลกที่เราอาศัย 
อยู่ เช่น ความก้าวหน้าในเทคโนโลยีได้เปลี่ยนชีวิตความเป็นอยู่ของเรา ตังน้ันการกระทำ ทัศนค 
ติของกลุ่มความสนใจเฉพาะ จากธุรกิจขนาดใหญ่สู่แรงงานขนาดใหญ่ กลุ่มคนเหล่านี้ต่างก็ใช้ 
ความก้าวหน้าของอุปกรณ์ทั้งหมดเพื่อทำให้เปีาหมายของตนประสบผลสำเร็จ หนึ่งในอุปกรณ์ 
เหล่านี้คือ การโฆษณานั้นเอง

ว ิว ัฒ นาการส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณ าไทย
การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยในนิตยสารนั้น พัฒนาต่อเนื่องมาจากความก้าวหน้า 

ทางด้านการพิมพ์ ขึ้งองค์ประกอบสำคัญในการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาประกอบไปด้วย การจัด 
วางหน้า การจัดเรียงตัวอักษร และภาพประกอบ การกล่าวถึงวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์ 
โฆษณาในนิตยสารจึงต้องกล่าวถึงประวัติ ความเป็นมาของการจัดวางหน้า การจัดเรียงตัวอักษร 
ภาพประกอบ รวมทั้งการโฆษณา และการพิมพ์ในประเทศไทย ขึ้งมีการพัฒนาต่อเนื่องร่วมกัน 
มา จึงขอกล่าวถึงประ•วัติชององค์ประกอบต่างๆเหล่านี้พร้อมกันไป ตังนี้
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นับต้ังแต่มีการประดิษฐ์อักษรไทยข้ึนในปี พ.ศ. 1826 ได้มีการใช้ส่ือส่ิงพิมพ์ในรูปแบบ 
ท่ีเรียกว่า “ใบบอก” ติดต่อกับประซาซน จากผู้มีอำนาจ'ในส่วนกลางหรีอรัฐบาล เซ่น เม่ือพระ 
มหากษัตรีย์มีพระราซประสงค์จะประกาศพระบรมราซโองการ ให้ประซาซนท่ัวไปได้รับรู้และถือ 
เป็นข้อปฏิบ้ต อาลักษณ์จะเป็นผู้ทำหน้าท่ีรับสนองพระบรมราซโองการ เซียนข้อความลงในใบ 
บอกเสร็จแล้วจึงตีตราประทับแจกจ่ายไปยังหัวเมืองต่างๆ ข้ึงจะมีการ “ตีฆ้องร้องป่าว” บอกแก่ 
ราษฎรในเขตท่ีตนรับผ็ดซอบ นอกจากใบบอกแล้วส่ืออ่ืนๆ ท่ีใข้เผยแพร่ข่าวสารและเร่ืองราว 
ต่างๆ ก็ยังมีสมุดข่อย คือ การเซียนตัวหนังสือลงบนกระดาษข่อย แต่ล้าจารึกหรือจารลงในใบ 
ลาน เรียกว่า หนังสือใบลาน และท่ีเรารู้จักกันตีก็คือ หลักศิลาจารีก ส่ือเหล่าน้ื1ข้ติดต่อกันมาถึง 
500ปี หนังสือท่ีเรารู้จักกันตีเข่น ไตรภูมิพระร่วง คัมภีร์พระธรรมศาสตร์ประกาศโองการแข่ง 
นา ฯลฯ ล้วนผ่านวิธีการใช้ส่ือตังกล่าวมาแล้วท่ังส้ิน (วิริยะ สิริสิงห, 2537 ะ 4 3 -4 4 )

การพิมพ์แทบทุกซนิดเริ่มด้นจากตะวันออก คือประเทศจีนก่อน แต่การพิมพ์ก็มิได้แพร่ 
หลายมาถึงเมืองไทย เว้นแต่การประทับตราหรือการตีตราลงบนเอกสารคงจะได้แบบมาจากจีน 
และใซ้มานานแต่โบราณ แต่การพิมพ์ที่มีลักษณะเป็นการพิมพ์หนังสือโดยแท้นั้น กลับเป็นสิ่งท่ี 
ซาวยุโรปนำเข้ามาเผยแพร่ในเมืองไทย (กำธร สถิรกุล,2 515  : 195)

การพิมพ์ในประเทศไทยเกิดขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยา เมื่อ พ.ศ. 2 2 0 5  โดยมีมิซชันนารี 
ซาวฝรั่งเศสขึ้อ ลาโน ขึ้งได้เดินทางเข้ามายังกรุงศรีอยุธยา และ ได้พิมพ์เอกสารทางศาสนาเป็น 
เอกสารเล็กๆที่เรียกว่า tracts โดยใชัตัวอักษรโรมันเป็นตัวเซียนแทนตัวอักษรไทย
(transliterate) เพราะในสมัยนั้นยังไม่สามารถจะหล่อตัวพิมพ์ไทยได้ ส่วนกำเนิดแท่นพิมพ์และ 
ตัวพิมพ์ภาษาไทยนั้น เจษฎาจารย์ ซ่ือ ฟ. ฮีแลร์ ได้เซียนข้อความซื่อ “การพิมพ์หนังสือใน 
ประเทศสยาม” ลงในหนังสือ “ดรุณสืกษา” เล่ม 5 ของโรงเรียนอัสลัมชัญ โดยกล่าวไว้ว่า การ 
พิมพ์ของไทยนั้นเริ่มตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 1 ใน พ.ศ. 2337  วิธีก็คือใข้การแกะเป็นตัวหนังสือไทย 
จากบล็อกไม้ ใข้พิมพ์เป็นหน้าๆ บล็อกละหน้า ไม่ใช่เรียงเป็นข้อความจากตัวพิมพ์เป็นตัว เน่ือง 
จากยังไม่มีแท่นพิมพ์ (ดรุณี หิรัญรักษ์, 2 5 3 0  : 2 2 -2 3 )

ถึงแม้ว่า ในรัซสมัยพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก รัซกาลท่ี 1 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ราว 
พ.ศ. 2 33 9  (ค.ศ. 1 7 9 6 ) จะมีการพิมพ์หนังสือไทยขึ้นบ้างในบริเวณวัดชังตากรูซ จังหวัดธน 
บุรี แต่ก็มิใข่เป็นการพิมพ์ด้วยตัวพิมพ์โลหะอย่างที่เราใช้กันในปิจจุบันนี้ การพิมพ์หนังสือไทย 
ครั้งน้ัน เข้าใจว่าจะเป็นการพิมพ์ด้วยบล็อกไม้ทั่งแผ่น คือเอาแผ่นไม้เนี้อแข็งและเหนียว มาแกะ 
สลักตัวหนังสือไทยลงบนนั้น เอาหมึกทาลงบนพื้นหน้าบล็อกไม้ทั่งแผ่นแล้วเอากระดาษทาบอัด 
ลงบนแผ่นบล็อกไม้ ลอกออกมาก็จะได้สิ่งพิมพ์หนึ่งแผ่น จึงพิมพ์ได้เป็นจำนวนไม่มากนัก และ 
ใช้กันในวงแคบ ๆเท่านั้น เพราะในสมัยนั้นยังไม่มีตัวพิมพ์และแท่นพิมพ์ใช้ในประเทศไทย (สนั้น 
ปิทมะทิน, 2 5 1 3  :1 54)

ภาพประกอบในหนังสือไทยขึ้งเป็นตัวพิมพ์เริ่มมีปรากฏหลักฐานให้เห็นในหนังสือขึ้ง 
พิมพ์ในสมัยกรุงธนบุรี เป็นหนังสือคำสอนคริสตัง เจษฎาจารย์ ฟ. ฮีแลร์ ได้กล่าวไวิในหนังสือ 
ดรุณคืกษาเล่ม 5 เรื่องการพิมพ์ในประเทศสยามว่า ในสมัยพระเจ้าตากสินกรุงธนบุรี เมื่อบ้าน 
เมืองเป็นปรกติแล้ว บาทหลวงคาธอลิคซื่อ คาร์โนล (Gamault) ได้เข้ามาตั้งสอนศาสนาอีก
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และได ้จ ัดต ั้งโรงพ ิมพ ์และพ ิมพ ์หน ังส ือข ึ้นท ี่ว ัดช ันตาครูส ตำบลก ุฎ ีจ ีนในจ ังหว ัดธนบ ุร ี ...หน้าสอง 
พิมพ ์เป ็นร ูปน ักบุญ หล ุยส ์ เดอ คงซาคา ร ูป ร ่างห น ้าตาด ูคล ้ายคน ไท ยโบ ราณ  ลักษณะของรูป  
น ั้น เห ็นได ้ง ่ายว ่าเป ็นป ีม ือของนายช ่างชาวไทยแกะเอง หาใซ ่ป ีม ือฝรั่งต ่างประเทศไม ่ (ฟ . ฮ ีแลร  ์
2 5 1 2  : 3 4 อ ้างถ ึง ใน เจ ิม พ ัน ธ ์ ก อ ว ัฒ น ส ก ุล ,2 5 1 6  : 7 2 - 7 3 )

ใน สม ัยแรกเก ิดห น ังส ือไทย คนเข ียนหน ังส ือไทยให ้ม ืร ูปร ่างคล ้ายหน ังส ือขอมอ ้น เป ็นท ี ่
มาของหนังส ือไทย ต ่อมาใน สม ัยกร ุงศร ีอย ุธยา หน ังส ือไทยม ีร ูปร ่างผ ิดแผกไปจากเต ิมมาก แต ่
ย ังคงร ักษ าเส ้น โค ้งแบ บ เต ิม เอาไว ้บ ้าง และในสม ัยกร ุงร ัตนโกส ินทร ์น ี้ ต ัวพ ิมพ ์ไทยม ีร ูปร ่างอ ้น  
ประกอบด ้วยเส ้น ตรงมากกว ่าเส ้น โค ้ง ท ั้งน ี้อาจจะได ้ร ับอ ิทธ ิพ ลมาจากต ัวอ ักษรโรม ันก ็เป ็นได ้
(สน ั้น  ป ิทมะท ิน, 2 5 1  3 :1 5 8 )

ต ัวหน ังส ือไทยได ้ม ีการสร ้างเป ็นต ัวพ ิมพ ์ จ ัดพ ิมพ ์ข ึ้น เป ็นคร ั่งแรกในพม ่า ใน ป ี พ.ศ. 
2 3 5 6  หรือ ค.ศ. 1 8 1 3  ม ิชช ันน าร ีอ เมร ิกา สาม ีภรรยาค ู่หน ึ่ง ส าม ีเป ็น บ าท ห ลวงช ื่อ  Reverend 
Adoniram Judson และภรรยาช ื่อ  Ann Hazeltine Judson ได ้เด ิน ท างเข ้าไป เผยแพ ร ่ศ าส น าคร ิสต ์ 
ใน เม ืองย ่างก ุ้ง  ประเทศพม ่า ในส ังก ัดซองคณ ะแบบต ิสต ์ นางจ ัดส ัน ได ้พ บเชลยไทยและล ูกหลาน  
ท ี่ถ ูกกวาดต ้อน ไปต ั้งแต ่เส ียกร ุงศร ีอย ุธยา ใน  พ.ศ. 2 3 1 0  ได ้ศ ึกษาภาษาไท ยและห น ังส ือไท ย  
จนเข ้าใจด ี ใน  พ.ศ. 2 3 5 9  หรือ ค.ศ. 1 8 1 6  คณะแบบติสตํได ้ส ่ง George H. Hough ผู้เป ็นซ่าง 
พ ิมพ ์ได ้น ำแท ่น พ ิมพ ์และต ัวพ ิมพ ์ภาษาอ ังกฤษมาต ั้งโรงพ ิมพ ์แบบต ิสต ์ในพ ม ่า บาทหลวงจ ัดส ัน  
ได ้ออกแบบต ัวหน ังส ือพ ม ่าให ้เป ็นต ัวพ ิมพ ์ ในขณ ะเด ียวก ันนางจ ัดส ันก ็ได ้ออกแบบต ัวพ ิมพ ์
หน ังส ือไทยเพ ื่อให ้จ ัดพ ิมพ ์ข ึ้นเซ ่นก ัน ตัวพิม,พ ์1ทยท ี่ออกแบบขึ้นมาน ี้ คงจะอาศ ัยแบ บ จากลาย  
ม ือเชลยไทยใน ย ่างก ุ้งท ี่เข ียน หน ังส ือม ีลายม ีอด ีเป ็น แบบ (ก ำธ ร  สถ ิรก ุล, 2 5 2 9  ะ 6 )  ต ่อมา 
เก ิด เห ต ุการณ ์ว ุ่น วายท างการเม ืองอ ้น เน ื่องม าจากส งคราม พ ม ่าก ับ อ ังกฤษ  จ ึงได ้ม ีการส ่งแท ่น
และตัวพ ิมพ์ไปไว้ท ี่เม ีอง เซรัมโปร์ นครก ัลก ัตตา ประเทศอ ิน เด ีย ช ื่งม ีสำน ักงานใหญ ่ประจำเขต  
เอ เซ ียอย ู่ท ี่น ั้น และได ้ม ีการพ ิมพ ์หน ังส ือคำสอน ทางคร ิสต ์ศาสน าเป ็น ภาษาไทย ใน ป ี พ.ศ.
2 3 6 2  น ับ เป ็นห น ังส ือศาสน าคร ิสต ์เต ียน เล ่มแรกท ี่พ ิมพ ์ข ึ้น เป ็น ภาษาไทย และในป ี พ.ศ.
2 3 7 1  ได ้ม ีการใช ้ต ัวหล ่อช ุดน ี้พ ิมพ ์ตำราไวยากรณ ์ไทยช ื่งแต ่งโดย ร ้อยเอก เจมส ์ โล ว ์ นาย  
ทห ารอ ังกฤษ ซ ึ่งร ับ ราชการอย ู่ก ับร ัฐบ าลอ ังกฤษ  ณ อาณ าน ิคม ท ี่อ ิน เด ีย  ต ่อมาต ัวพ ิมพ ์ภาษา  
ไท ยช ุดต ังกล ่าวได ้ขายให ้ก ับม ิชช ัน น าร ีคณ ะลอน ดอน  2 คน คือ โรเบ ิร ์ต  เบ ิร ์น  และทอมส ัน  ซ่ึง 
ทั้งสองได ้มาต ั้งโรงพ ิมพ ์ท ี่ส ิงคโปร์ โรเบ ิร ์ต  เบ ิร ์น ถ ึงแก ่กรรมในป ี พ.ศ. 2 3 7 5  จ ึงขายต ัวพ ิมพ ์ 
ช ุดต ังกล ่าวให ้ก ับ พ วกม ิชช ัน าร ีน ิกายอเม ร ิก ัน  ต ่อม าน ายแพ ท ย ์ แดน บีช แบ รดล ีย ์ หร ือท ี่คน  
ไท ยเร ียกก ัน ว ่า  ห ม อบ ร ัด เลย ์ สมาช ิกคนหน ึ่งของน ิกายน ี้เด ินทางไปส ิงคโปร ์ในป ี พ.ศ. 2 3 7 8  
ได ้เป ็นผ ู้น ำต ัวพ ิมพ ์ภาษาไทยช ุดน ั้น เข ้ามาใน เม ืองไทยพ ร ้อมด ้วยแท ่น พ ิมพ ์ ห ม อบ ร ัด เลย ์ ย ังได  ้
สร้างแท ่นพ ิมพ ์เพ ิ่มข ึ้นอ ีก 2 แท ่น และหล ่อต ัวพ ิมพ ์ข ึ้น ใหม ่ให ้ม ีความงดงามมากข ึ้น  และใช ั 
พ ิม พ ์งาน เก ี่ยวก ับ การเผยแพ ร ่ศาสน า เซ่น งานของ ศาสน จารย ์ชาลส ์ โรบ ินส ัน  หน ังสือช ุดแรก  
จัดพ ิมพ์ในปี พ.ศ. 2 3 7 9  ใช ้แท ่นพ ิมพ ์ท ี่ทำด ้วยไม ้และห ินจากส ิงคโปร์พร ้อมก ับต ัวพ ิมพ ์เก ่าท ี่ทำ 
ใน เม ือง เซรัมโปร์ น ครก ัลก ัตตา ประเทศอ ิน เด ีย  เป ็นงานพ ิมพ ์ท ี่บรรจ ุพระบ ้ญญ ่ตส ิบประการ
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การพ ิมพ ์หน ังส ือภาษาไทยด ้วยต ัวพ ิมพ ์ภาษาไทยและจ ัดพ ิมพ ํในประเทศไทย ได ้เร ิ่ม
ด ้นเม ื่อ พ.ศ. 2 3 7 9  โดยห ม อบ ร ัด เลย ์ (D. B. Bradley) ม ิชช ันนารีชาวอเมริก ัน...ได ้จ ัดพ ิมพ ์ 
หน ังส ือออกมาเป ็น ส ิน แรก เม ื่อว ันท ี่ 3  ม ิถ ุนายน พ.ศ. 2 3 7 9  (ชาญ ก ิจ ชอบ ท ำก ิจ , 2 5 2 4  : 
3 4 )

พ.ศ. 2 3 8 2  ได ้ให ้โรงพ ิมพ ์ม ิชช ันนาร ีอเมร ิก ันร ับจ ้างพ ิมพ ์หมายประกาศห ้ามส ูบร ิ่เน  ข้ึง 
พระบาทสมเด ็จพ ระน ั่งเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัวทรงโปรดให ้จ ้างพ ิมพ ์ จำนวน 9 , 0 0 0  ฉบับ น ับว ่าเป ็น  
เอกสารทางราชการส ินแรกท ี่จ ัดพ ิมพ ์ข ึ้น  (ส ิร ิพ งษ ์ พ ยอมแย ้ม , 2 5 3 0  ะ 8 )

ในปี พ.ศ. 2 3 8 4  ได้มีการหล่อตัวพิมพ์ภาษาไทยขึ้นเป็นครั้งแรกในเมืองไทย ลักษณะ 
ชองตัวอักษรคล้ายกับที่ใชักันในปิจจุบันนี้ (จรุณห์ เพชรมุนี และ ชาญกิจ ชอบทำกิจ, 2 5 2 8  : 
72) ระหว่าง พ.ศ. 2 3 8 5 -2 4 0 0  ได้มีการปรับปรุงตัวพิมพ์ใหม่อันมีลักษณะเป็นตัววาดหัว 
หนังสือกลม เล้นบางเสมอกันหมด เล้นตั้ง ตั้งได้ฉากกับเส้นนอนเป็นระเบียบ อันเป็นรูปตัว 
อักษร ที่เราเรียกว่าตัวธรรมดาหรือตัวเหลี่ยมในปีจจุบัน ในตอนแรกๆนี้ มีตัวที่เป็นลักษณะนี้ 
ท้ังส้ิน แม้ตัวโตจะใช้ทำเป็นหัวเรื่อง ก็เป็นเส้นตัวบาง อันอยู่ในลักษณะที่เรียกกันว่า ตัวบาง 
(กำธร สถิรกุล, 2 5 0 5  : 6 2 )

หมอบรัดเลย ํได ้ออกหน ังส ือฉบ ับแรกข ึ้นมาในว ันท ี่ 4  กรกฎาคม พ.ศ. 2 3 8 7  เป ็น ภ าษ า  
ไทย บ างกอก ร ีค อร ์เด อ ร ์ ออกเป ็น รายป ีกษ ํได ้เพ ียงป ีเด ียวก ็เล ิกล ้ม ไป ใน ป ี พ.ศ. 2 3 8 8 .J ,ม ี่อมา 
ถ ึงสม ัยร ัชกาลท ี่ 4  หมอบร ัดเลย ์ก ็มาออกหน ังส ือใหม ่ แต ่ล ักษณ ะชองหน ังส ือก ็อย ู่ในแบบเด ิม  
คือ ล ักษณ ะจดห ม ายเห ต ุออกป ิกษ ์ละ 4  ใบ  หริอ 8  หน้า ไม ่ม ีปก...เน ื่องจากม ีสมาส ิกน ้อย  
หน ังส ือต ังกล ่าวจ ึงจำเป ็น จะต ้องห ารายได ้ทางอ ื่น มาเสร ิม  น ั่นคือ การโฆ ษณ า ข ึ้งตอนน ั่น เร ียก  
ว่า “ แจ ้งความ ” (ดร ุณ ี ห ิร ัญ รักษ ์, 2 5 3 0  ะ 2 5 - 2 6 )  การโฆ ษณ าคร ั้งแรกท ี่ม ีการด ีพ ิม พ ์เป ็น  
ลายล ักษ ณ ์อ ักษ รน ี้ป รากฏ ใน  “หนังส ือจดหมายเหตุฯ BANGKOK RECORDER” ข ึ้งต ีพ ิมพ ์เป ็น  
ครั้งแรกในระหว ่าง พ.ศ. 2 3 8 7 - 2 3 8 8  ตรงก ับร ัชสม ัยของพ ระบาทสมเด ็จพ ระน ั่งเกล ้าเจ ้าอย ู ่
หัว ร ัชกาลท ี่ 3  จ ัดพ ิมพ ์และเผยแพร ่โดยชาวอเมร ิก ันช ื่อหมอบร ัดเล (Dan Beach Bradley) ข้ึง 
เป ็น ม ิชช ัน น าร ีท ี่เช ้ามาเผยแพ ร ่คร ิสต ์ศาสตรน ีกายโป รเตสแตนต ํใน สม ัยน ั่น  (อน ันต ์ช ัย  เลาหะ  
พันธ ุ, 2 5 3 2 - 2 5 3 3  : 5 - 6 )

ผ ูโฆ ษ ณ ารายแรกในห น ังส ือพ ิมพ ์บางกอกร ีคอร ์เดอร ์ น ี้ ได ้แก ่ โฆ ษ ณ าข ายยาค ว ิน ิน  ลง 
ใน เล ่ม  1 ใบ  8  (ป ีท ี่ า ฉบับที่ 8 )  เต ือน ก ุมภาพ ัน ธ ์ พ.ศ. 2 3 8 8  หน้า 3 2  ลงข ้อความโฆษณ า 
เป ็น ภ าษ าไท ย  ข ้อความโฆ ษณ าน ั่น  ท ี่จร ิงม ีเน ี้อห าต ่อ เน ื่องม าจากบท ความ ให ญ ่ท ี่กล ่าวถ ึง  ไข  ้
จ ับ ส ั่นอ ัน สามารถแก ่ได ้ด ้วยยาคว ิน ิน  แต ่โฆ ษณ าท ี่ม ีการส ิาระเง ินน ั่น  คือ โฆ ษ ณ าอ ู่บ างกอกด ๊อค  
(Bangkok Dock) ลงโฆษณ าในฉบ ับว ันท ี่ 1 ม ีนาคม พ.ศ. 2 4 0 8  ข ึ้งเป ็นอู่ร ัน'ส ่อมเร ีอท ี่ต ั้งข ึ้น  
ให ม ่ ร ูปแบบชองโฆ ษ ณ าข ึ้น แรกน ี้ม ิล ักษ ณ ะเป ็น การแจ ้งความบ อกให ้ผ ู้อ ่าน ได ้ทราบ  ม ีขนาดเล ็ก  
คล ้ายโฆ ษ ณ าย ่อ ยแยกป ระเภ ท  (classified  advertising) ในป ิจจ ุบ ัน  แต ่ไม ่ม ีการล ้อม กรอบ ให ้ 
เห ็นช ัด ไม ่ม ีภาพ ประกอบ ม ีแต ่ข ้อความล ้วน (เสกสรร สายส ีสด, 2 5 4 2  ะ 2 5 )

พร้อมคำนำ และคำอธิบายสั้นๆรวมทั้งเพลงสรรเสริญอีก 3 บท (วิริยะ สิริสิงห, 2537 ะ 45 -
46)
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หมอบร ัดเลได ้เร ิ่มก ิจการพ ิมพ ์หน ังส ึอรายคาบข ึ้นมา?ทย ข ึ้งหน ังส ิอน ี้คนไทยสม ัยน ั้น
เร ียกว ่า  “จดห ม ายเห ต ุอย ่างส ั้น ” หน ังส ือด ังกล ่าวแล ้วแท ้ท ี่'จร ิงก ็ค ีอน ิตยสารน ั้น เอง ใน ป ระเด ็น น ี ้
ได ้ม ีท ่านผ ู้ร ู้เข ียนเก ี่ยวก ับการหน ังส ือพ ิมพ ์ว ่า การหน ังส ือพ ิมพ ์ไทยเร ิ่มด ้นโดยหมอบรัดเส ขึ้งอัน 
ที่จริง ส ิงท ี่หมอบรัดเลร ิเร ิ่มมาม ิใช ่หน ังส ือพ ิมพ ์ในร ูปแบบท ี่คนปิจจุบันเข ้าใจ ห ากแต ่จะเป ็น ใน  
รูป?!องน ิตยสารมากกว่า เพราะท ั้งร ูปแบบและขนาดร ูปเล ่ม  ตลอดจน เน ื้อห าก ็ม ีล ักษ ณ ะเป ็น  
น ิต ยส ารท ี่ม ุ่ง ให ้ค วาม ร ู้แก 'ผ ู้อ ่าน ม าก กว ่าท ี่จะบ อ กข ่าว เช ่น ท ี่เป ็น ว ัต ถ ุป ระส งค ์ห ล ัก ข องห น ังส ือ  
พิมพ ์ (ดร ุณ ี ห ิร ัญ ร ักษ ์, 2 5 3 0  ะ 2 4 )

องค ์ประกอบสำค ัญ ท ี่ม ีผลทำให ้เก ิดก ิจการน ิตยสารข ึ้น  ก็คีอ การเร ิ่มด ้น ของการพ ิมพ  ์
ก ิจการพ ิมพ ์ท ี่หมอบร ัดเลย ์เร ิ่มข ึ้น ในสม ัยปลายร ัชกาลท ี่ 3  นั้น จ ัดได ้ว ่าเป ็นองค ์ประกอบอ ัน  
สำค ัญ ท ี่เป ็น รากฐาน ของการกำเน ิดน ิตยสารและห น ังส ือพ ิมพ ์ไทยใน เวลาต ่อมา นอกจากจะม ี
โรงพ ิมพ ์ของหมอสอนศาสนา ค ือโรงพ ิมพ ์ซองหมอบรัตเลย ์ท ี่คลองบางหลวงแล ้ว ก ็ย ังม ีโรงพ ิมพ ์ 
ของหมอสม ิธในสม ัยร ัชกาลท ี่ 4  สำหรับโรงพ ิมพ ์ของไทยแท ้ๆน ั้นก ็ค ือ “โรงพ ิมพ ์หลวง” หรือ 
“โรงพ ิมพ ์อ ักษรพ ิมพ ์การ” องค ์ประกอบต ่อมาก ็ค ือความค ิดร ิเร ิ่มและความสามารถของฝร ั่ง
ม ิชช ันน าร ีและคน ไทยบางคน  และความต ้องการของสมาช ิกในส ังคม (ใน แง ่ท ี่ม ีผ ู้ต ้องการ เร ียน ร ู ้
ว ิท ยาการให ม ่ๆต ้อ งก ารห าว ิธ ีก ารส ื่อ ส ารท ี่ไป ถ ึงค น จำน วน ม าก ได ้รวด เร ็วแล ะโด ยไม 'ผ ิด พ ล าด  
ค ล าด เค ล ื่อ น ) องค ์ป ระกอบเห ล ่าน ี้น ำไปส ู่การเก ิดน ิตยสารฉบับแรกขึ้น ใน  พ.ศ. 2 3 8 7  และ 
ฉบับต ่อๆมากลายเป ็น ส ื่อมวลชน ประเภทแรกท ี่เผยแพ ร ่ไปย ังชน ช ั้น ส ูงของป ระเทศสยามในขณ ะ  
นั้น (ระว ีวรรณ ประกอบผล, 2 5 3 0  ะ 4 0 )

สำหรับก ิจการการพ ิมพ ์ซองคนไทยน ั้น  ผ ู้ท ี่ร ิเร ิ่มดำเน ินการข ึ้น เป ็นคร ั้งแรก คือ พระ 
บาทสมเด ็จพระน ั้งเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัวขณ ะท ี่ทรงผนวชท ี่ว ัดบวรน ิเวศราชวรว ิหาร ทรงเห ินประโยชน  ์
ในการพ ิมพ ์หน ังส ือ พ ระองค ์ทรงดำร ิท ี่จะใช ้ก ิจการการพ ิมพ ์ไปเผยแพ ร่พ ุทธศาสนา ใน ท ำน อง  
เด ียวก ันก ับท ี่พ วกม ิชช ันาร ี เผยแพ ร ่ศาสนาคร ิสต ์ และได ้[ปรดให ้ส ั่งเคร ื่องพ ิมพ ์มาต ั้งท ี่ว ัดบวร  
น ิเวศราชวรว ิหาร ใน  พ.ศ. 2 3 9 2  ทรงส ั่งเคร ื่องพ ิมพ ์ห ิน เข ้ามาใช ่ในประเทศไทย น ับเป ็น  
เคร ื่องพ ิมพ ์ห ินแท ่นแรกท ี่ม ีใช ่ในประเทศไทย เม ื่อทรงข ึ้นครองราชย ์แล ้วก ็โปรดให ้ต ั้งโรงพ ิมพ ์
หลวงขึ้นในพระบรมมหาราชวัง ขนานนามว ่า โรงพ ิมพ ์อ ักษรพ ิมพ ์การ ต ั้งอยู่ท ี่พระที่น ั้ง
ภ าณ ุม าศ จำร ูญ  และได ้เร ิ่มพ ิมพ ์หน ังส ือราชก ิจจาน ุเบกษาข ึ้น เป ็นคร ั้งแรก ใน  พ.ศ. 2 4 0 1  ราช 
ก ิจจาน ุเบกษาน ับ เป ็นหน ังส ือพ ิมพ ์ของทางราชการฉบ ับแรกของไทย (จร ุณ ห ์ เพชรม ุน ี และ 
ชาญ กิจ ชอบ ทำก ิจ, 2 5 2 8  : 7 3 )

ใน สม ัยพ ระบ าทสมเด ็จพ ระน ั้งเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  ภาพประกอบในหน ังส ือข ึ้งพ ิมพ ์ในสม ัยน ี้ 
ย ังไม ่ปรากฏ เพราะหน ังส ือในสม ัยน ี้พ ิมพ ์จำนวนน ้อยมากและส ูญ หายไปหมด ในสม ัยน ี้สม ุด  
ข ่อยย ังคงม ีความส ำค ัญ ใน การจดบ ัน ท ึก เร ื่องราวต ่างๆ และได ้ม ีการถ ่ายท อดเร ื่องราวใน สม ุด
ข ่อยจาร ึกบนแผ ่นศ ิลาในว ัดพ ระเชต ุพ น (เจ ิมพ ัน ธ ์ กอวัฒนสถุล, 2 5 1 6  : 7 8 )

ใน ช ่วงป ลายร ัชกาลท ี่4  ได ้ม ีการส ั่งเคร ื่องพ ิมพ ์ห ิน เข ้ามาพ ิมพ ์หน ังส ือในป ี พ.ศ. 2 4 1 0  
และเร ียกหน ังส ือพ ิมพ ์ฉบ ับน ั้นว ่า ฉบับพิมพ์ห ิน น ับ เป ็นว ิว ัฒ นาการการพ ิมพ ์ท ี่สำค ัญ อ ีกช ั้นหน ึ่ง  
ของการพ ิมพ ์ในประเทศไทย (กม ล คงทอง, 2 5 4 3  : 2 1 )
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ภายหล ังหมอบร ัดเลย ็ได ้ต ั้งโรงพ ิมพ ์ข ึ้น ในเม ืองไทยเป ็นคร ั้งแรกแล ้ว คนอ ื่นๆก ็ต ั้งโรง
พิมพ์ขึ้นบ้าง และได ้ออกหน ังส ือพ ิมพ ์แข ่งข ันก ับหมอบรัดเลย ์ เข ่น หน ังส ือพ ิมพ ์สยามใหม ่ (Siam  
Time) ออกในป ี พ.ศ. 2 4 0 7  ก ับบางกอกเพ รส (Bangkok P ress) ออกใน ป ีเด ียวก ัน และขายได ้ 
ปีเด ียวท ั้งสองฉบ ับ ต ่อมาในป ี พ.ศ. 2 4 1 0  ก ็ม ืสยามว ีคล ีโมน ิเตอร ์ (Siam  Weekly Moniter) 
ออกม าอ ีก  หน ังส ือพ ิมพ ์ในย ุคแรกๆ เป ็นของฝรั้งท ั้งส ิ้น หน ังส ือพ ิมพ ์ของคนไทยฉบับแรก คือ 
หนังสือพ ิมพ์ คอร์ท (Court) เร ิ่มออกในว ันท ี่ 2 6  ก ัน ยายน  2 4 1 8  ข ึ้ง เจ ้าน ายห ลายพ ระองค ํได ้ 
ร่วมกันจัดขึ้น และในปี พ.ศ. 2 4 1 9  ได ้เป ล ี่ยน ซ ื่อ เป ็น ภาษ าไทยว ่า “ข ่าวราช การ” และเล ิกก ิจ  
การไปในป ีน ั้น  (น ัน ,ทา วิทวุฒิศักดิ๙, 2 5 2 9  ะ 1 4 5 - 1 4 6 )

ก ิจการท ี่ห มอบร ัด เลย ์ เร ิ่มข ึ้น ใน ปลายสม ัยร ัชกาลท ี่ 3  น ั้น จ ัดได ้ว ่าเป ็นรากฐานชอง  
การกำเน ิดน ิตยสารและห น ังส ือพ ิม พ ์!ท ยใน เวลาต ่อม า (ดร ุณ ี ห ิร ัญ รักษ ์, 2 5 3 0  ะ 2 5 )

เอนก นาว ิกม ูล ( 2 5 3 8 )  กล ่าวว ่า การลงร ูป ประกอบ โฆ ษ ณ าเพ ิ่งมาม ีราวตอน ป ลาย  
สมัย ร ัชกาลท ี่ 4  ต ่อก ับตอนด ้นร ัชกาลท ี่ 5 เห ็นได ้จากหน ังส ือพ ิมพ ์เพ ื่อการโฆษณ าโดยตรง 3  
ฉบ ับแรกท ี่ออกในช ่วงด ้นร ัชกาลท ี่ 5 คือ

1 .Siam Daily Advertiser อ อ ก ร าย ว ัน ค .ศ . 1 8 6 8  ( พ .ศ .2 4 1 1 -  2 4 2 5 )  ต ัวอย ่างเข ่น  
ฉบับวันที่ 1 ต ุลาคม พ.ศ. 2 4 1 1  จะเห ็น ว ่าม ีร ูป เร ือกำป ้น  รูปตึก รูปร่ม ปรากฏ อย ู่ด ้วย

2 .The Bangkok Advertiser ออกเฉพ าะว ัน อาท ิตย ์ เริ่ม พ.ศ. 2 4 1 1  
3.Siam  Weekly Advertiser ออกรายส ัป ดาห ์ พ.ศ. 2 4 1 2 - 2 4 2 9  ม ีภาพ ประกอบเป ็น  

ร ูปเคร ื่องกลไฟทำหม ้อไอน ั้า (เค ร ื่องจ ัก รไอน ั้า ) และเคร ื่องส ูบน ั้าอ ีกด ้วย ลงในฉบ ับว ันท ี่ 3  
กรกฎ าคม พ.ศ. 2 4 1 6

ดร ุโณ วาทน ี้ถ ีอว ่าเป ็นน ิตยสารฉบ ับแรก ข ึ้งออกโดยพ ระองค ์เจ ้าเกษ มส ันต ์ โส ภ าค ย ์
ดร ุโณ วาทน ี้ออกระหว ่างป ี พ.ศ. 2 4 1 7 - 2 4 1 8  การท ี่จ ัดว ่าดร ุโณ วาทเป ็น น ิตยสารไทยฉบ ับแรก  
นั้น เพราะว ่าเป ็น หน ังส ือท ี่ม ีกำหน ดออกท ี่แน ่น อน  เป ็น รายส ัป ดาห ์ เป ็นหน ังส ือท ี่ไม ่ใช ่หน ังส ือ  
ของทางราชการแบ บก ิจจาน ุเบ กษ า ข ึ้งม ีเร ื่องจำก ัด เฉ พ าะราชการเท ่าน ั้น  หากดร ุโณ วาทลง  
เร ื่องราวต ่างๆ  ข ึ้ง เป ็น เร ื่องน อกราชการให ้ผ ู้อ ่าน ทราบ ด ้วย (ด ร ุณ ี ห ิร ัญ ร ักษ ์, 2 5 3 0  ะ 2 7 )

เม ื่อม ีการพ ิมพ ์เก ิดข ึ้น ในประเทศไทย ภาพ ประกอบใน หน ังส ือเป ็น ภาพ แกะจากบล ๊อก
ไม ้ และน ำม าพ ิม พ ์ ใน สม ัยพ ระบ าทสมเด ็จพ ระน ั้งเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  ไม ่ส าม ารถค ้น พ บ ภ าพ ใน  
หนังส ือประเภทตัวพ ิมพ ์ แต ่เร ิ่มปรากฏในหน ังส ือข ึ้งพ ิมพ ์ในสม ัยพ ระบาทสมเด ็จพ ระจอมเกล ้า 
เจ ้าอ ย ูหั่ว ...ล ักษณ ะของภาพประกอบในหน ังส ือข ึ้งพ ิมพ ์ในสม ัยพระบาทสมเด ็จพระจอมเกล ้าเจ ้า  
อย ู่หัวม ีล ักษ ณ ะเป ็น ภ าพ บ ล ็อกไม ้ ต ัวอย ่างของภาพประกอบในหน ังส ือสม ัยน ี้ เข ่น ภาพ ใน  
ห น ังส ือราชก ิจจาน ุเบกษา ข ึ้งเป ็นหน ังส ือพ ิมพ ์ข ่าวราชการฉบ ับแรกของคนไทย ม ีร ูปตราพระ 
มหามงก ุฎและฉ ัตรกระหนาบสองข ้างปรากฏอย ู่ท ี่หน ้าแรกของหน ังส ือ (เจ ิม พ ัน ธ ์ กอว ัฒ นสก ุล, 
2 5 1 6  ะ 8 0 - 8 7 )
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ร ัชกาลท ี่ ร -พ ระบ าท สม เด ็จพ ระจ ุลจอมเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  (พ.ศ. 2 4 1  า - 2 4 5 3 )
ใน สม ัยร ัชกาลสม เด ็จพ ระจ ุลจอม เกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  ก ิจการพ ิมพ ํในเม ืองไทยเจร ิญ ร ุ่งเร ือง

ข ึ้นตามลำต ัน  จ ุดป ระสงค ์การพ ิม พ ์เพ ื่อ เผยแพ ร ่ศาสน าเปล ี่ยน ม าเป ็น เพ ื่อ ให ้การศ ึกษ าแก ่ประชา  
ชนและในท ี่ส ุดก ็กลายเป ็นธ ุรก ิจการค ้า...ค ุณ ภาพ หน ังส ือท ี่จ ัดพ ิมพ ์ในช ่วงน ี้ประณ ีต ม ีท ั้งปกอ ่อน  
และปกแข็ง ม ีการบอกป ีท ี่พ ิมพ ์ ช ื่อเร ื่อง สถานที่พ ิมพ ์ ราคาหน ังส ือ ล ักษณ ะต ัวพ ิมพ ์เร ิ่มม ีต ัว  
เหล ี่ยมและได ้ร ับการปรับปร ุงให ้สวยงามข ึ้น  (ว ิร ิยะ สิริสิงห, 2 5 3 7  ะ 5 0 )  เพ ิ่งมาพบต ัวหนาท ี ่
เป ็น หน ังส ีอต ัวให ญ ่บ ้างก ็ใน ประมาณ  ปี พ.ศ. 2 4 4 7  ซึ่งใช่'เป็นหัวเรื่อง ต ัวนำบทที่ในหน ังส ือ  
ว ิทยาจารย ์และห น ังส ือพ ิมพ ์บางเล ่ม  ใน ระยะใกล ้เค ียงก ัน  จ ึงส ันน ิษฐานว่า ต ัวห น าท ี่เราเร ียก  
กัน เช ่นต ัวกลางหนา หรือตัวโปง จะตามมาท ีหล ัง ต ัวห น าใน ย ุคแรกๆน ี้ ม ีเล ้นหนาข ึ้นกว ่าต ัว  
พิมพ ์ปกติ แต ่ชนาดเล ้นในต ัวหน ังส ือสม ํ่าเสมอก ัน  ไม ่ม ีหนาม ีบาง จนปี พ.ศ. 2 4 5 7  จึงมีตัว 
ห น ังส ือท ี่เร ียกว ่า ต ัวฝรั่งเศสอันม ีใช ่'ก ่อนที่โรงพ ิมพ ์อ ัสสัมชัญใช้พ ิมพ ์หนังสืออ ุโฆษสมัย ตัวฝรั่ง 
เศสน ี้เล ียน แบ บการออกแบ บ ต ัวอ ักษ รโรม ัน  โดยม ีความหนาความบางชองเส ้นในต ัวหน ังส ือต ัว  
เด ียวก ัน  อ ัน เป ็น การเล ียน แบบ การเช ียน ห น ังส ือบ รรจงด ้วยปากกาจ ิ้ม บ น กระดาษ เร ียบ  นอก
จากต ัวฝร ั่งเศสแล ้ว อ ุโฆษสมัยย ังม ีต ัวจ ิ้วออกมาด ้วย ซ ึ่งเป ็นต ัวพ ิมพ ์ท ี่เล ็กกว ่าปกต ิ ...นอกจาก 
ต ัวฝร ั่ง เศสห ร ือท ี่เร ียกย ่อๆก ัน ว ่า ฝ.ศ. แล้ว ต ัวโปงต ัวหนาในย ุคน ี้ ก ็ม ีล ักษณ ะท ี่เป ็นต ัวพ ิมพ ์เส ้น  
ห น าเส ้น บาง อ ัน เก ิด จากล ักษ ณ ะการวาด  (กำธร สถ ิรก ุล, 2 5 0 5  : 6 2 - 6 3 )

ต ่อมาเม ื่อคนไทยเร ิ่มสนใจในก ิจการหน ังส ือพ ิมพ ์อ ันได ้แก ่ กล ุ่ม เจ ้าน ายใน พ ระราชวงศ ์ 
หร ือบรรดาพ ระราชโอรสในพ ระบาทสมเด ็จพ ระจ ุลจอมเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว ท ี่เสด ็จออกศ ึกษาต ่อย ัง  
ต ่างป ระเทศ เช ่น  เจ ้าพ ิาวส ิราว ุธ พ ระองค ์เจ ้าเกษมส ัน ต ์โสภาคย ์ สมเด ็จ เจ ้าฟ ้าฯกรมพ ระยา  
ภาณ ุพ ันธ ุวงค ์วรเดช เป ็นต ้น ต ่างม ีพระดำริท ี่จะออกหน ังส ือพ ิมพ ์ตลอดจนน ิตยสารข ึ้นมาบ ้าง 
จ ึงท ำให ้ก ิจการห น ังส ือพ ิม พ ์และน ิตยสารเร ิ่ม เป ล ี่ยน ม ือจากต ่างชาต ิม าเป ็น ของคน ไท ยท ีละน ้อย  
(ชวนะ ภวกาน ันท ํ, 2 5 2 8  :5 9 )

จะเห ็นได ้ว ่า ใน สม ัยร ัชกาลท ี่ 5 น ี้ น ิตยสารได ้เก ิดข ึ้น เป ็นอ ันมาก ท ั้งโดยความร ิเร ิ่มชอง  
เจ ้าน าย  ชุนนาง และสาม ัญ ชน น ิตยสารท ี่ออกใน ร ัชกาลน ี้ม ีท ั้งท ี่เป ็น ของราชการ และท ั้งท ี่เป ็น  
ซองเอกชน...น ิตยสารในสม ัยร ัชกาลท ี่ 5 น ี้ จ ึงเป ็นสม ัยท ี่น ิตยสารได ้ลงไปถ ึงผ ู้อ ่าน  ท ี่เป ็นสาม ัญ  
ช น ม ากกว ่าใน ย ุคบ ุก เบ ิกส ม ัยป ลายร ัชกาลท ี่ 3  และร ัชกาลท ี่ 4  (ระว ีวรรณ ประกอบผล, 2 5 3 0  
: 5 3 )

น ิตยสารสตร ีของไทยได ้เร ิ่มจ ัดทำเป ็นคร ั่งแรกใน พ.ศ. 2 4 4 9  ตรงกับรัชสมัยซองพระ 
บ าท ส ม เด ็จพ ระจ ุลจอม เกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  ร ัชกาลท ี่ 5 และย ังปรากฏหล ักฐานอย ู่จนถ ึงบ ิจจ ุบ ัน  คือ 
น ิตยสารอ ุลล ัตร ี ซ ึ่งจ ัดพ ิมพ์อยู่ระหว่าง พ.ศ. 2 4 4 9 - 2 4 5 0  ก ำห น ด ออก เป ็น รายเด ือ น
บ รรณ าธ ิการ  คือ ห ลวงจ ันทรามาตย ์ (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2 5 2 6  : 1 2 2 - 1 2 3 )

อ ุบลวรรณ ปีติ'พัฒนะโฆษิต และ อวยพร พานิช ( 2 5 3 2 )  ได ้กล ่าวถ ึงโฆ ษ ณ าใน  
น ิตยสารสตร ีย ุคน ี้ว ่า ก ุลสัตรี ม ีขนาดเล ็กเท ่าหน ังส ือปกอ ่อนในป ิจจ ุบ ัน  ห น าป ระม าณ  4 0 - 6 0  
หน้า ม ีภาพ เฉพ าะท ี่ห น ้าปก ภายใน เล ่มไม ่ม ีภาพ ประกอบ ไม ่ม ีโฆ ษณ า ม ีแต ่คอล ัมน ์แจ ้งความ  
ซ ึ่งอาจเป ็น ข ่าวจากท ี่อ ื่น ๆ หรือข ่าวของกุลล ัตร ีเอง ส ่วนบำรุงนาร ี ไม ่ม ีล ักษ ณ ะเป ็น น ิตยสาร ไม ่ม ี
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การแบ ่งคอล ัม น ์ ศารบัญ จ ัดร ูป เล ่ม ใดๆท ั้งส ิน  ออกมาเพ ียง 4  เล ่ม จ ึงม ีล ักษณ ะเป ็นหน ังส ือช ุด  
มากกว ่า ไม ่ม ีโฆ ษณ า ภ าพ ป ระกอ บ ภ ายใน เล ่ม เลย

ใน ศม ัยร ัชกาลท ี่ 5 ภ าพ ป ระกอบโฆ ษ ณ าห ร ีอภาพ ประกอบเร ื่องก ็ค ่อยๆ ม ีเพ ิ่มข ึ้นเป ็น  
ระยะๆ จากบ ล ็อกไม ้เล ็กๆก ็กลายเป ็น บ ล ็อกส ังกะส ีก ัด กรด ข น าด ต ่างๆ  และใน ย ุคท ี่การพ ิม พ ์
ภาพส ีย ังไม ่ก ้าวหน ้า โฆ ษ ณ าห ลายข ึ้น ต ีพ ิม พ ์บ น กระดาษเน ื้อส ีต ่างๆ ไม ่ว ่าแดง เหลือง น ื้าเง ิน  
เขียว หร ืออ ื่นๆ ท ำให ้ด ูน ่าศน ใจกว ่าพ ิม พ ์บ น กระดาษ ขาวธรรม ดาๆ (อ เน ก  น าว ิกม ูล , 2 5 3 8  ะ 
า 4 )

ภาพ ป ระกอบ ใน ห น ังส ือสม ัยพ ระบ าท ส ม เด ็จพ ระจ ุลจอม เกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัวม ีว ิว ัฒ น าการใน  
ด ้าน การเข ียน ภาพ เหม ือน ซ องผ ู้แต ่งแทรกใน หน ้าป กใน  และเร ิ่มม ีลวดลายประด ับขอบหน ้าปก  
ใน และม ีการเข ียน ภ าพ ลายเล ้น ป ระกอบ เน ื้อ เร ื่องใน ห น ังส ือ  โดยเฉพ าะใน หน ังส ือแบบเร ียน ม ี
ภาพ ประกอบมาก เพ ราะสม ัยน ี้การพ ิมพ ์หน ังส ือแบบเร ียนมากเป ็นอ ันด ับหน ึ่ง  ภาพในหน ังส ือ  
พ ิมพ ์ย ังไม ่ม ีภาพประกอบข ่าวม ีแต ่ภาพเข ียนประกอบคำโฆ ษณ าส ินค ้า ผ ู้เข ียนภาพไม ่เข ียนร ่อลง  
ใน ภาพ  สม ัยน ื้จ ึงไม ่ป รากฏ น ามผ ู้เข ียน ภาพ ท ี่เด ่น ๆ (เจ ิม พ ัน ธ ์ กอว ัฒ นสก ุล, 2 5 1 6  : 1 1 0 )

ร ัชกาลท ี่ 6-พ ระบ าท ส ม เด ็จพ ระม งก ุฎ เกล ้า เจ ้าอย ู่ห ัว  (พ.ศ. 2 4 5 3 - 2 4 6 8 )
ใน สม ัยร ัชกาลท ี่ 6  ถ ือได ้ว ่าเป ็นย ุคทองของก ิจการหน ังส ือพ ิมพ ์ของประเทศไทย

น ิตยสารเป ็น ส ื่อมวลชน ท ี่ม ีความเจร ิญ ก ้าวหน ้ามากข ึ้น  ใน สม ัยน ื้ม ีน ิต ยส ารต ่างๆออกถ ึง  1 2 7  
ฉบ ับ ...ทางด ้าน เน ื้อหาของน ิตยสารสม ัยน ี้ ส ่วนใหญ ่จะเป ็นประเภทโฆ ษณ าและบ ันเท ิง สารคด  ี
และน ิตยส ารจะเป ็น ล ักษ ณ ะเพ ื่อธ ุรก ิจการค ้าม ากข ึ้น  (ดร ุณ ี ห ิร ัญ รักษ ์, 2 5 3 0  ะ 3 0 )  น ักวิชา 
การหลายท ่าน ลงความเห ็น ว ่าใน ร ัชสม ัยพ ระบาทสมเด ็จพ ระมงก ุฏเกล ้า เจ ้าอ ย ู่ห ัว  ร ัชกาลท ี่ 6นั้น  
เร ียกได ้ว ่า เป ็น  “ย ุคทองของการหน ังส ือพ ิมพ ์และน ิตยสารไทย,’ อย ่างแท ้จร ิง ภ ายห ล ังท ี่ท ำการ  
สอบข้อม ูลแล ้วย ังพบว่า น ่าจะเร ียกได ้ว ่าเป ็น ย ุคทองของการลงโฆ ษ ณ าด ้วย เพ ราะใน หน ้า
หน ังส ือพ ิมพ ์และน ิตยสารย ุคน ื้ม ีการลงโฆ ษณ าก ันมาก จนว ัตถ ุประสงค ํในการทำหน ังส ือพ ิมพ ์ก ็ 
เบ ี่ยง เบ น เป ็น การจ ัด ท ำเพ ื่อการค ้าม ากข ึ้น  ...หน ้าหน ังส ือพ ิมพ ์และน ิตยสารท ุกฉบ ับในสม ัยร ัช
กาลท ี่ 6  นั้น ไม ่เคยขาดโฆ ษ ณ าเลย ท ั้งย ังน ิยมใส ่โฆษณ าไว ่ในหน ้าแรกของหน ังส ือพ ิมพ ์ด ้วย  
บางฉบ ับถ ึงก ับ ให ้ห น ้าแรกเป ็น โฆ ษ ณ าท ั้งห น ้า ส ่วน ห น ้าใน ก ็ย ัง เป ็น โฆ ษ ณ าม ากม าย คละเคล ้า  
กันไป (ชวนะ ภวกาน ันท ์, 2 5 2 8  :6 3 )  น ิตยสารใน สม ัยร ัชกาลท ี่ 6  น ื้ก ็ได ้ขยายต ัวไปมาก เนื้อ 
ห าครอบ คล ุม ไป ใน ท ุกด ้าน  ท ั้งใน ด ้าน ความ ร ู้ ความค ิดเห ็น  ความบ ันเท ิง และการป ระกาศ  
โฆ ษ ณ าต ่างๆ  เป ็น ส ม ัยท ี่ส าม ัญ ชน เข ้าม าด ำเน ิน ก ิจการน ิต ยส ารก ัน ม ากกว ่าท ี่แล ้วๆม า ท ั้งน ื้ 
เพ ราะสภาพ ส ังคม และเศรษ ฐก ิจการเม ืองเร ิ่ม เปล ี่ยน แปลง ประชาชน ม ีความ ร ู้และการศ ึกษ าต ี 
ขึ้น (ระว ีวรรณ ประกอบผล, 2 5 3 0  : 5 7 )  ก ิจการพ ิมพ ์ได ้ร ับการสน ับสน ุน เป ็น อย ่างมากจน  
เจร ิญ ร ุดหน ้าข ึ้นตามลำด ับ  ม ีการพ ิมพ ์บทพระราชน ิพนธ ์ ม ีการจ ัดภาพ ป ระกอบ เป ็น ภาพ ถ ่าย  
และภาพวาดทั้งส ีและขาวดำ ม ีการใช ้ต ัวพ ิมพ ์ฝร ั่งเศสและม ีต ัวจ ิ๋วเก ิดข ึ้น เป ็นคร ั้งแรก ปลายร ัช  
กาลใน ป ี พ.ศ. 2 4 6 8  ได ้เก ิดต ัวเอนข ึ้นในหน ังส ือบทละคร ข ึ้ง เล ียนแบ บต ัวเอน อ ักษรโรม ัน เพ ื่อ  
บ รรยายคำพ ูด  ท ่าทางผ ู้แสดง (ว ิร ิยะ สิรีสิงห, 2 5 3 7  ะ 51 - 5 2 )
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ท างต ้าน เน ื้อห าของน ิตยศารศม ัยน ี้ ส ่วนใหญ ่จะเป ็นประเภทโฆษณ าและบ ันเท ิง ศารคดี 
และน ิตยสารจะเป ็น ล ักษ ณ ะเพ ื่อธ ุรก ิจการค ้าม ากข ึ้น  เข่น เกราะเห ล ็ก  บ างกอกการเม ือง จีนโน 
ศยามวารศ ัพ ท ์ จะอ ุท ิศห น ้าแรกท ั้งห น ้าเพ ื่อการโฆ ษ ณ าและใน ห น ้าอ ื่น ๆ ก ็ใช ้เพ ื่อการโฆ ษ ณ า  
และประกาศแจ ้งความเป ็นส ่วนใหญ ่ ซ ึ่งการท ี่ม ีโฆ ษ ณ าม ากแสดงว ่าการค ้าสม ัยน ั้น  เจร ิญมาก  
ข ึ้นและเห ็นประโยชน ์ชองการโฆ ษณ าส ินค ้าในหน ้าหน ังส ือแล ้ว ใน ขณ ะเด ียวก ันม ืผ ู้น ิยมอ ่าน
น ิตยสารมากข ึ้นด ้วย...นอกจากน ั้น ในสม ัยน ื้ม ืการใช ้ภาพ ถ ่ายอย ่างกว ้างขวาง ส ่วนภาพการ ์ต ูน  
ลายเส ้นซ ึ่งม ีมาแต ่สม ัยก ่อน ก ็ไค ้มาเป ็น ท ี่น ิยมมากข ึ้น ใน สม ัยน ี้ โดยเฉ พ าะอย ่างย ิ่งภ าพ ล ้อการ  
เม ือง ภาพ ล ้อบางภาพ คน ไทยวาดเอง เข่น ภาพ ป ีพ ระห ัตถ ์พ ระบาทสมเด ็จพ ระมงก ุฎ เกล ้าเจ ้า 
อยู่ห ัว (ด ร ุณ ี ห ิร ัญ รักษ ์, 2 5 3 0  : 3 0 )  การเซ ียนภาพประกอบการ ์ต ูนไค ้เร ิ่มม ีข ึ้น เป ็นคร ั้งแรก  
ใน ส ม ัย น ี้ โดยม ี เปล ่ง ไตรป ีน  (ช ุนปฏ ิภาคพ ิมพ ์ล ิข ิต) เป ็นผ ูร ิเร ิ่ม เซ ียนข ึ้นและลงพ ิมพ ์ใน  
หน ังส ือพ ิมพ ์เดล ิเมล ์เป ็นคร ั้งแรก แม ้แต ่พระบาทสมเด ็จพระมงก ุฎ เกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัวก ็ทรงสนพระ  
ท ัยและโปรดการเซ ียนภาพ การ ์ต ูนลงในหน ังส ือด ุส ิตสม ีต  และไค ้ม ีการจ ัดประกวดการ ์ต ูนข ึ้นใน  
พระบรมมหาราชวัง ระห ว ่างป ีพ .ศ . 2 4 6 8 - 2 4 7 0  (ศ ิร ิพงศ ์ พ ยอมแย ้ม , 2 5 3 7  : 1 6 )

การพ ิมพ ์ภาพประกอบในหน ังส ือสม ัยพระบาทสมเด ็จพระมงก ุฎ เกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว มี
ว ิว ัฒ น าก ารม าก ก ว ่าร ัช ก าล ก ่อ น ๆ เป ็น สม ัยท ี่เร ิ่มการพ ิมพ ์ภาพ ถ ่าย พ ิมพ ์ภาพเซ ียนส ีลงใน
หนังสือ และเป ็น สม ัยท ี่เร ิ่มการเซ ียน ภาพ ล ้อ การลงภาพ ประกอบข ่าวในหน ังส ือพ ิมพ ์ ภาพ  
การ ์ต ูน สม ัยแรกเป ็น การเซ ียน ภาพ ขำข ัน ก ่อน แล ้วค ่อยม ีการ ์ต ูน การเม ืองซ ึ่ง เป ็น การล ้อบ ุคคลเส ีย  
มาก สม ัยน ี้เป ็นสม ัยท ี่วรรณ คด ีไทยร ุ่งเร ืองมาก การพ ิมพ ์หน ังส ือจ ึงม ีว ิว ัฒ นาการไปด ้วย และ 
นักเซ ียนภาพประกอบในหน ังส ือเร ิ่ม เซ ียนซ ึ่อของตนกำก ับท ี่ภาพ หรือผ ูจ้ัดพิมพ ์กล่าวไว่ในคำนำ 
ของหนังสือ ม ีน ัก เซ ียน ภาพ ประกอบ เด ่น ๆห ลายคน  รวมท ั้งน ักเซ ียนภาพการ ์ต ูนล ้อในหน ังส ือ  
พิมพ ์ด ้วย (เจ ิม พ ัน ธ ์ กอว ัฒ นสก ุล, 2 51 6  : 1 6 4 -1 6 7 )

ใน ป ลายร ัชส ม ัยร ัชกาลท ี่ 6  ไค ้ม ีเห ต ุการณ ์สำค ัญ อ ีกอย ่างห น ึ่งของวงการโฆ ษณ าไทย  
เก ิดข ึ้น  น ั้นคือ ไค ้ม ีบร ิษ ัทร ับจ ้างโฆ ษณ าเก ิดข ึ้น เป ็น คร ั้งแรกใน ปร ะเทศไทย เม ื่อป ี พ.ศ. 2 4 6 7  
ได ้แก ่ บร ิษ ัทสยามแอดเวอร์ไทซ ึ่ง (Siam  Advertising Co.) ดำเน ิน งาน ใน ล ักษณ ะของบร ิษ ัท  
โฆ ษ ณ าใน ท ้องถ ิ่น  ผ ู้ก ่อต ั้งและเป ็น เจ ้าของค ือ พ ระเจ ้าบรมวงศ ์เธอกรมกำแพงเพชรอ ัครโยธ ิน ... 
การเก ิดของบร ิษ ัทโฆ ษณ าสยามแอดเวอร ํไทซ ึ่ง  ย ่อม แสดงให ้เห ็น ว ่าการโฆ ษณ าใน สม ัยน ั้น เจร ิญ  
รุ่งเร ือง จน กระท ั้งม ีผ ู้ค ืดทำธ ุรก ิจเก ี่ยวก ับการโฆ ษณ าน ั้น  ใน ร ูปซองบร ิษ ัทการค ้า ซ ึ่งคงจะถือไค ้ 
ว ่าเป ็นค ้นกำเน ิดของธ ุรก ิจโฆ ษณ าในขอบเขตท ี่กว ้างขวางข ึ้น  โดยเป ล ี่ยน จากการท ี่ผ ู้ผล ิตห ร ือผ ู้ 
แท น จำห น ่าย ส ิน ค ้าต ิด ต ่อ โด ย ต ร งก ับ เจ ้าข อ งส ื่อ เพ ื่อ ล งโฆ ษ ณ าม าเป ็น ก ารม ีต ัว ก ล างร ับ จ ัด ท ำ  
โฆ ษ ณ าและต ิด ต ่อ ก ับ ส ื่อ ให ้ ซ ึ่งเป ็นล ักษณ ะซองธ ุรก ิจการโฆ ษณ าในป ิจจ ุบ ันน ั้น เอง (วิร ัช ลภิรัต 
น ก ุล , 2 5 3 2  ะ 6 1 - 6 2 )

ร ัชกาลท ี่ 7-พ ระบ าท ส ม เด ็จพ ระป กเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  (พ.ศ. 2 4 6 8 - 2 4 7 7 )
ใน สม ัยร ัชกาลท ี่ 7 พ ระบาทสมเด ็จพ ระปกเกล ้าเจ ้าอย ู่ห ัว  ก ิจการพ ิมพ ์หน ังส ือซบเซาลง 

เน ื่องจาก เศ รษ ฐก ิจตกต ํ่า  และเก ิดสงครามโลกคร ั้งท ี่ 2  กระดาษ ป อน ด ์ม ีราคาแพ งพ อๆก ับ ท อง
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คำ จน เม ื่อสงครามเล ิก  ก ิจการพ ิมพ ์จ ึงเร ิ่มข ึ้นใหม ่อ ีกครั้ง ม ีซาวไทยและต ่างประเทศออก  
หน ังส ือแข ่งก ันมากมาย ท ั้งหน ังส ือพ ิมพ ์รายวัน น ิตยสารรายส ัปดาห ์ ราย เด ือ น  โรงพ ิมพ ์ 
ซยายออกไปแทบท ุกจ ังหว ัด (ว ิร ิยะ สิริสิงห, 2 5 3 7  ะ 5 2 )  ใน สม ัยร ัชกาลท ี่ 7 การซยายตัวของ 
น ิตยส ารก ็ย ิ่ง เพ ิ่ม ม ากข ึ้น ข ึ้ง เป ็น ผ ลม าจากร ัชกาลก ่อน  จำนวนนิตยสารมีถ ึง ใ 6 0 ฉบับ หนังสือ 
พิมพ ์รายวันม ี 3 7  ฉบับ การจ ัดทำน ิตยสารสม ัยน ี้จ ัดได ้ว ่าเป ็นอาส ิพอย ่างหน ึ่งของผ ู้ม ีใจร ัก  
(ด ร ุณ ี หิรัญรักษ์, 2 5 3 0  ะ 3 1 )  น ิตยสารอีกประเภทหน ึ่งท ี่เก ิดข ึ้นมากในสม ัยร ัชกาลท ี่ 7 ดือ 
น ิตยสารผ ู้หญ ิง...น ิตยสารในสม ัยก ่อนเปล ี่ยนแปลงการปกครองน ี้ ส ่วนใหญ ่แล ้วจะม ีขนาดใหญ  ่
ข ึ้นกว ่าสม ัยร ัชกาลท ี่ 5 และร ัชกาลท ี่ 6  ด ือขนาดประมาณ แทบลอยด ์ และเน ื่องจากระบ บ การ  
พิมพ ์ได ้ก ้าวหน ้าข ึ้นมาก น ิตยสารใน สม ัยน ี้ จ ึงม ีการต ีพ ิมพ ์ร ูปถ ่ายมากมาย ส ่วนใหญ ่เป ็นภาพ  
ขาวดำ ร ูป แบ บ การจัดร ูป เล ่ม ก ็ม ีล ักษ ณ ะท ี่เป ็น ระเบ ียบ ระบบ แบ บการท ำน ิตยสารม ากข ึ้น  การ  
โฆ ษ ณ าก ็ม ีม ากข ึ้น  และม ีการใช ้ร ูปภาพ ใน การโฆ ษณ าข ึ้น ด ้วย (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2 5 3 0  
: 6 0 - 6 1 )

น ิตยสารสตร ีในสม ัยน ี้ได ้พ ัฒ นาข ึ้นมาเป ็นน ิตยสารอย ่างแท ้จร ิง โดยเฉพ าะใน ด ้าน ของ  
การจ ัดร ูป เล ่ม  ภาพประกอบ การเสน อเน ื้อหา ข ึ้งม ีท ั้ง เร ื่องอ ่าน เล ่น  คอล ัม น ์ และบทความ  
ต ่างๆ  โดยเฉพ าะน ิตยสารสตร ี จ ัด เป ็นน ิตยสารท ี่ม ีความเด ่น  และม ีความ ส ์าค ัญ ม าก ใน ด ้าน ท ี ่
เป ็นด ้นแบบชองการกำหนดเน ื้อหาชองน ิตยสารสตร ีในป ิจจ ุบ ัน  (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2 5 2 6  
ะ 1 2 4 )  ด ้าน ภ าพ ป ระกอบ และการจ ัดห น ้าชองน ิตยสารภ าษ าไทยสำห ร ับ สตร ีใน ย ุคน ี้ ส ่วนใหญ่ 
จะเป ็น แบบเร ียบ  ม ีแบบแผนตายต ัว ไม ่ม ีเทคน ิคว ิธ ีการด ึงด ูดความสน ใจใดใด มีห ัวเรื่อง
(lead ) ม ีเน ื้อ เร ื่อง หน ้าปกส ่วนใหญ ่เป ็นสตรี ร ูปประกอบโดยมากเป ็นร ูปขาว-ดำ ใช ้ป าก ก า  
เซียนแผนที่ ล ักษณ ะป ากกาแห ลม จ ุ่มห ม ึกแล ้ววาด หรือใช ้ด ินสอ 4บ ี 5บ ี แรเงาหรือ'ใช ้ส ีน ี้า 
ส ีโป ส เตอร ์ (ค ุภ ธ ิต , 2 5 2 7  : 1 3 6 )  ว ิธ ีโฆ ษณ าม ักเน ้นต ัวหน ักต ัวเบา หร ือต ัวโตต ัวเล ็ก ใช ้ 
สำน วน แป ลกๆห ร ือถ ้อยคำพ รรณ น าโวห ารย ืดยาว บางคร ั้งก ็ม ีภาพ ประกอบด ้วย (วศ ิน  เตยะธ ิต ิ, 
2 5 2 6  ะ 4 2 - 4 4 )

รัชกาลที่ ธ-พระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอาน้นทมหิดล (พ.ศ. 2 4 7 7 -2 4 8 9 )
ในสมัยรัชกาลที่ 8 การพิมพ์การผลิตหนังสือชบเชาลงเพราะปิญหาทางด้านเศรษฐกิจ 

หนังสือที่ผลิตออกมาคุณภาพตํ่า โดยเฉพาะอย่างยิ่งในระหว่างสงครามโลกครั้งที่ 2 กระดาษ 
ขาดแคลนมากต้องใช้กระดาษที่ผลิตในประเทศในขณะนั้นพิมพ์ขึ้งมีคุณภาพตํ่ามากและสีคลํ้า 
หลังจากนั้นมาแล้วกิจการพิมพ์ของไทยก็ได้มีความเจริญก้าวหน้ามาตามลำดับ (กำธร สถิรกุล, 
2 51 5  ะ 2 1 6 )

ในสมัยรัชกาลที่ 8 นิตยสารสมัยนี้ มีลักษณะไม่แตกต่างไปจากสมัยรัชกาลที่ 7 เท่าใด 
นัก จำนวนนิตยสารเพิ่มไม่มาก เนื่องจากการเมืองเช้ามามืส่วนทำให์สทธิเสรีภาพของสื่อมวล 
ซนประเภทนี้เปลี่ยนแปลงไป ต่างจากสมัยสมบูรณาญาสิทธิราชย์[ดยสิ้นเชิง

รูปแบบโฆษณาในช่วงระยะเวลาตังกล่าวนี้ ก็พบว่ายังคงลักษณะเดิมอยู่ ดือ เน้นวิธีการ 
เซียนแบบตัวหนังสือหนักเบา หรือตัวโตตัวเล็ก พยายามใช้สำนวนแปลกๆหรือพรรณนาถ้อยคำ
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อย ่างย ืด ยาว  อาจจะใช ้ภาพ ประกอบในเส ิงของลายเส ้น  เพ ื่อส ื่อความหมายได ้ช ัด เจนย ิ่งข ึ้น เท ่า  
นั้น (ซวนะ ภวกาน ันท ์, 2 5 2 8  ะ7 0 )

ร ัชกาลท ี่ 9-พ ระบ าท สม เด ็จพ ระปรม ิน ท รมห าภ ูม ิพ ลอด ุย เดชมห าราช (พ .ศ . 2 4 8 9 -  
ป ัจจ ุบ ัน)

ในร ัชสม ัยของพระองค ์ ส ื่อสารมวลซนแขนงสื่อส ื่งพ ิมพ ์ เช ่น หน ังส ือพ ิมพ ์ และ 
น ิต ยส ารเก ิดข ึ้น ม ากม าย เน ื่องจากความ ก ้าวห น ้าด ้าน เท คน ิคการพ ิม พ ์ น ิตยสารบางฉบ ับม  ี
ยอดจำห น ่ายส ูงเป ็น เร ือน ห ม ื่น  แต ่ม ีไม ่ก ี่ฉบ ับท ี่ม ีอาย ุย ืน ยาว (กรมไปรษ ณ ีย ํโทรเลข, 2 5 3 0  : 
2 4 3 - 2 7 6 )

ในช ่วงป ี พ.ศ. 2 4 9 0  ถึง 2 5 0 0  ก ิจการต ัวแทนโฆษณ าหร ือเอเจนท ี่น ั้นย ังไม ่เพ ื่องฟ  ู
เหม ือนป ัจจ ุบ ัน งาน การตลาดย ังไม ่ซ ับ ช ้อน เท ่าใด  เจ ้าของส ินค ้าต ้องการส ่งเสร ิมส ินค ้าต ัวใด กิ 
เพ ียงเอาแบบไปให ้ร ้าน บล ็อกเข ียน แบบแล ้วก ัดบล ็อคส ่งไปให ้โรงพ ิมพ ์พ ิมพ ์เป ็นใบปล ิวบ ้าง ใบ  
แทรกในหน ังส ือน ิตยสารบ ้าง หร ือไม ่ก ิส ่งบล ็อกไปให ้น ิตยสารหรือหน ังส ือพ ิมพ ์รายว ัน ซึ่งมีอยู่ 
ไม ่ก ี่ฉบ ับ ลงให ้ตาม ว ัน ท ี่กำห น ดก ิเร ียบ ร ้อย ต ่อเม ื่อภายห ล ังก ิจการต ัวแท น โฆ ษ ณ าม ีบทบ าท
ผากข ึ้น ม ีส ิน ค ้าเข ้าห ลายต ัวจ ึงขยายงาน  ม ีฝ ่ายศ ิลป ๋ ฝ ่ายผลิตของตัวเอง (วรวิซญ เวชนุ
เคราะห ์, 2 5 3 5  : 1 9 3 - 2 0 8 )

ใน ป ี พ.ศ. 2 4 9 5  ไค ้เก ิดบ ร ิษ ัท โฆ ษ ณ าย ุคให ม ่ โดยซ าวต ่างประเทศไค ้น ่าความค ิดมา  
จากตะว ันตก และดำเน ิน การเห ม ือน การโฆ ษ ณ าใน ภาคตะว ัน ตกอย ่างซ ัด เจน  บร ิษ ัทโฆ ษ ณ าย ุค  
ให ม ่น ั้น  ถ ือเป ็นค ้นกำเน ิดของบริษ ัทโฆษณ าชน ิดสม'ส ูรณ ์แบบ (Full-H ouse Agency) ที่งเจริญ  
ต ่อมาในป ัจจ ุบ ัน ....พ ัฒ น าการทางค ้าน ความค ิดสร ้างสรรค ์โฆ ษณ าของเม ืองไทย จ ึงไค ้เร ิ่มค ้นอ ีก  
ครั้งแต ่อย ู่ในม ือของน ักสร ้างสรรค ์ชาวต ่างประเทศเป ็นส ่วนใหญ ่ (มาน ิต  ร ัตนส ุวรรณ , 2 5 3 1  : 
3 8 8 )

ธ ุรก ิจการโฆ ษณ าห ล ังป ี พ.ศ. 2 4 9 6  เป ็นค ้นมา ก ิเร ิ่มจร ิงจ ังในประเทศไทย โดยมี 
บ รรษ ัท ข ้ามชาต ิซ ึ่งเป ็น บร ิษ ัท โฆ ษณ าช ั้น นำของโลกเข ้ามาดำเน ินก ิจการ ได ้แก ่ บร ิษ ัท แกรนห ์ 
แอน ด ์ อี (ป ระเท ศ ไท ย) จำก ัด  ปัจจุบ ันคือ บริษ ัท เคนยอน แอนด ์ เอ ็คคาร ์ท  (ป ระเท ศไท ย) 
จำก ัด , บร ิษ ัท โอก ิลว ี่ แอน ด ์ เม เธ อร ์ (ป ระเท ศไท ย) จำก ัด , บริษ ัท ล ิงค ์ แมคแคน  เอร ิคส ัน  
(ป ระเท ศไท ย) จำก ัด , บร ิษ ัท มาร ์คก ิน  จำก ัด , บริษ ัท ลีโอ เบอร ์เนทห ์ จำก ัด , บร ิษ ัท สยามน ิป  
ป อ น ค อ ร ์'ป อ เรช ั้น จ ำก ัด  (ช วน ะภ วก าน ัน ห ์, 2 5 2 8  ะ?1 )

ใน ร ัชกาลป ัจจ ุบ ัน  การท ำน ิตยสารออกจำห น ่ายน ั้น  เป ็น ธ ุรก ิจการค ้าท ี่สำค ัญ ประเภ ท  
หนึ่งของคนไทย จำน วน น ิตยสารท ี่เก ิดข ึ้น ม ีมากม าย ไค ้ม ีการแบ ่งประเภทซ องน ิตยสารเฉพ าะ  
กล ุ่มม ากข ึ้น  ท ั้งน ี้เป ็น เพ ราะความ ก ้าวห น ้าท างค ้าน เท คน ิคการพ ิม พ ์การขยายต ัวท างเศรษ ฐก ิจ  
ตลอดจน การเปล ี่ยน แปลงของส ื่อมวลชน ชน ิดต ่างๆ ท ี่ม ีส ่วนทำให ้ร ูปแบบของน ิตยสารเปล ี่ยน
แปลงไป น อกจากจะม ีเฉพ าะเป ็น ป ระเภท ๆแล ้วใน บางประเภทก ิย ังม ีการออกเพ ื่อแบ ่งระด ับ ซ อง  
ผ ู้อ ่านด ้วย เช ่น  น ิตยสารผ ู้ห ญ ิงม ีการแบ ่งระด ับไฮคลาส และระด ับโลคลาสท ั้งน ี้ข ึ้นอย ู่ก ับระด ับ
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ของผ ู้อ ่านน ิตยสารน ั้นๆ ไม ่ว ่าจะเป ็น ท างด ้าน การศ ึกษ า อาย ุ ตลอดจนฐานะทางเศรษฐก ิจ  
เป ็นด ้น  (ด ร ุณ ี ห ิร ัญ ร ักษ ์, 2 5 3 0  : 3 2 )

ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล งท างด ้าน เท ค โน โล ย ีก าร ส ื่อ ส าร เป ็น ผ ล ท ำให ้ส ื่อ แ ต ่ล ะ ช น ิด ท ี่ม ีอ ย ู่เด ิม  
ต ้องถ ูกกระทบและต ้องปร ับเปล ี่ยนบทบาทและหน ้าท ี่ของส ื่อในส ังคมไปด ้วย นิตยสารซึ่งใน?},วง 
แรกๆเคยถ ูกให ้ไป อย ่างม ากใน เร ื่องของการเสน อความ บ ัน เท ิง ก ็เร ิ่ม ม ีการเป ล ี่ยน แป ลงพ ัฒ น า  
ขึ้นไปอีก ใน แง ่ท ี่เก ิดการยอม ร ับ ใน บ ท บ าท ของน ิตยสารใน การให ้ความ ร ู้เฉพ าะด ้าน  เฉพาะ 
สาขาข ึ้น...ในด ้านรูปแบบนั้น กล ่าวได ้ว ่าก ิจการพ ิมพ ์ระบบคอมพ ิวเตอร ์ทำให ้น ิตยสารสม ัย
ป ิจจ ุบ ัน ม ีค ุณ ภาพ ส ูงทางด ้าน การพ ิมพ ์ การให ้ส ีสวยงาม ความเปล ี่ยนแปลงท ี่เห ินได ้ช ัดในเร ื่อง  
การจ ัดร ูป เล ่มน ั้น  น ่าจะเร ิ่มจาก ลลนา ราย ป ิก ษ ์ ซ ึ่งออกจำหน ่ายในป ี พ.ศ. 2 5 1 6  ม ีการจ ัด  
หน ้าน ิตยสาร และ ออกแบบต ัวหน ังส ือสวยงามในล ักษณ ะใหม ่ เน ้นความสำค ัญ ของฝ ่ายด ิลป ๋ใน  
กองบ รรณ าธ ิการ เป ็นต ัวแบบของน ิตยสารผ ู้หญ ิงท ี่ออกในเวลาต ่อมาในเร ื่องของการจ ัดหน ้า
และร ูปเล ่ม  (ระว ีวรรณ ประกอบผล, 2 5 3 0  : 7 0 - 7 1 )

ในช ่วงระยะเวลาต ังกล ่าว จากภ าพ วาด ลาย เส ้น  การใช ้ถ ้อยคำพ รรณ น าความ อย ่างย ืด  
ยาว ก ็ได ้ร ับการพ ัฒ น าให ้ม ีความกระช ับมากข ึ้น  และใช ้ภาพ ประกอบจากภาพ ถ ่าย ตลอดจนมี 
ความเป ็น ศาสตร ์ของว ิชาการโฆ ษณ ามากข ึ้น  (ชวนะ ภวกาน ้นท ํ, 2 5 2 8  : 7 2 )

ล ักษณ ะชองภาพประกอบในป ิจจ ุบ ันได ้ร ับการปรับปรุงให ้ด ีข ึ้น  และสวยงามข ึ้นตาม
ความ เจร ิญ ก ้าวห น ้าท างด ้าน เท คน ิคการพ ิม พ ์ โรงพ ิมพ ์ต ่างๆ เปล ี่ยน การพ ิมพ ์แบ บ เลตเตอร ์เพ  
รส (Letter P ress) มาเป ็น แบ บ  ออฟเซท (O ffset) เก ือบท ั้งหมด ใน ด ้าน ก ารด ีก ษ าอ บ รม เจ ้า  
หน ้าท ี่การพ ิมพ ์ม ีการสอน ว ิชาการพ ิมพ ์ในโรงเร ียน  ว ิท ยาล ัย  และมหาว ิทยาล ัย  ใน ด ้าน น ัก เข ียน  
ภาพในป ิจจ ุบัน ม ีน ัก เข ียน ภ าพ จำน วน มากได ้ร ับ การศ ึกษาว ิชาการเข ียน ภาพ อย ่างถ ูกต ้องตาม  
หล ักเกณ ฑ ์จากโรงเร ียน  ว ิท ยาล ัย  และม ห าว ิท ยาล ัย  (เจ ิมพ ัน ธ ์ กอว ัฌ นสก ุล, 2 5 1 6  : 1 8 3 )  

จากท ี่กล ่าวม าท ั้งห มด ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไทยได ้ม ีว ิว ัฒ นาการต ่อเน ื่องยาวนาน ตั้งแต่จุด 
เร ิ่มด ้นของส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณา พ.ศ. 2 3 8 8  จนถึง ปิจจุบ ัน ( 2 5 4 3 )  น ับ เป ็นระยะเวลายาวน าน ถ ึง  
155 ปี เก ิด ค วาม ก ้าวห น ้าและพ ัฒ น าการด ้าน ต ่างๆร ่วม ก ัน ม า ท ั้งด ้านการพ ิมพ ์ เทคโน โยล ีการ  
พิมพ์ ธ ุรก ิจโฆษณา รวมทั้ง การออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณ า ท ั้งด ้าน การจ ัดวางหน ้า การจ ัดเร ียง  
ตัวอ ักษร และ ภาพประกอบ

2. นิตยสารสตรี
ความหมายของนิตยสารสตรี
น ิตยสาร หมายถ ึง ส ิ่งพ ิมพ ์ซ ึ่งปกติม ีปกอ่อน บางท ีม ีภาพ ม ีกำห น ดออกแน ่น อน  เน ื้อหา 

ประกอบด้วย เรื่อง บ ท ความ ต ่างๆ  ม ีผ ู้เข ียนหลายคน และม ีโฆษณ า (W ebster’s  New 
Twentieth Century Dictionary, 1 9 7 6  : 1 4 3 8 )

น ิตยสาร หมายถ ึง ส ิ่งพ ิมพ ์ซ ึ่งตามปกต ิม ีปกอ ่อน ระบ ุกำหนดออกท ี่แน ่นอน ประกอบ  
ด ้วยเน ื้อห าสาระท ี่ให ้ท ั้งความร ู้และความบ ัน เท ิง เช ่น บ ท ความ ต ่างๆ โดยผ ู้เข ียน ห ลายคน  บท
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ส ัม ภ าษ ณ ์ เร ื่องส ั้น  นวน ิยาย บ ทว ิจารณ ์ ข ่าวต ่างๆ และโฆษณา ม ีภาพ ประกอบค ่อนข ้างมาก  
(ดร ุณ ี ห ิร ัญ ร ักษ ์, 2 5 3 0  ะ 2 )

น ิตยสารศตร ี (Women’s Magazines) หมายถ ึง น ิตยสารท ี่เสน อเร ื่องราวท ี่อย ู่ใน ความ  
สนใจของสตร ีใน ด ้านต ่างๆ เช ่น การปร ุงอาหาร การตกแต ่งบ ้าน  การบ ร ิบ าล เด ็ก  แนวโน้ม 
แฟชั่น ความร ัก รวมท ั้งการบ ร ิการส ังคม และความรู้ต ่างๆ  (Jacobi 1 9 7 4  ะ 3 8 )

จากความ ห ม ายด ังกล ่าวข ้างด ้น  สรุปได้ว่า น ิตยสารสตรี หมายถ ึง สิงพ ิมพ์’ที่มี'วัตถุ 
ประสงค ์เพ ื่อ เสน อเร ื่องราวเก ี่ยวก ับสตร ี จ ัดทำเพ ื่อกล ุ่มผ ู้อ ่านสตร ี ประกอบด ้วยเน ื้อหาท ี่สตร ีสน  
ใจ รวมท ั้งงานส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณา ม ีกำหนดออกท ี่แน ่นอน

ประเภทของนิตยสารสตรี
อ ุบลวรรณ ป ีต ิพ ัฒนะโฆษิต และ อวยพร พานิซ ( 2 5 3 2 )  ได ้จ ัดแบ ่งน ิตยสารสตร ีโดย  

พ ิจารณ าจาก เน ื้อห า ส าม ารถแบ ่งออกได ้เป ็น  5 กลุ่ม ด ้งน ื้
1. ด ้าน แม ่บ ้าน การเร ือน  รวมท ั้งการเล ี้ยงเด ็ก  การจ ัดบ ้าน  ป ระกอบด ้วยน วน ิยายท ี่ให ้

แต ่ความบ ัน เท ิงเป ็นหล ักส ่วนหน ึ่ง  อ ีกส ่วน ห น ึ่ง เป ็น เน ื้อห าเก ี่ยวก ับ งาน แม ่บ ้าน การเร ือน ด ้าน
ต ่างๆ  เน ้น กล ุ่ม ผ ู้อ ่าน ท ี่เป ็น แม ่บ ้าน และก ึ่งแม ่บ ้าน  เช ่น แม ่บ ้านท ันสม ัย งาน,Uมือ ก ุลสตรี ขวัญ 
เร ือน

2 . ด ้าน ก ารให ้ค วาม รอบ ร ู้ ท ันโลกท ันสม ัยแก ่สตร ี รวมท ั้งแฟช ั่นใหม ่ๆ เพ ราะม ุ่งผ ู้อ ่าน  
กล ุ่มผ ู้ห ญ ิงท ี่ม ีความร ู้ ท ำงาน น อ กบ ้าน  เช ่น ดิฉัน ลลนา แพรว สตรีสาร เน ื้อหาจะให ้ความร ู้แก ่ 
ส ต ร ีห ล าย ๆด ้าน  ท ั้งข ่าวสาร ความรู้รอบต ัว งาน บ ้าน  ความ ค ิด ให ม ่ๆ  รวมท ั้งด ้าน กฎห มายและ  
อ ื่น ๆ

3 . ด ้านความบ ัน เท ิงเป ็น ส ่วน ใหญ ่ น ิตยสารกล ุ่มน ื้จะประกอบด ้วย น วน ิยายเป ็นส ่วน  
ให ญ ่ป ระม าณ  8 0  เปอร ์เซ ็นต ์ น อกจากน ั้น จะม ีคอล ัมน ์อ ื่น ๆและสารคด ี รวมท ั้งโฆษณา เช่น 
สกุลไทย ใน อด ีตม ีห ลายฉบ ับ ท ี่ได ้ร ับ ความ น ิยม ม าก เช ่น เพล ินจ ิตต ์ เดล ิเมล ์ว ันจ ัน ทร ์

4 . ด ้าน ว ิช าการให ้ค วาม ร ู้ ความค ิด และการพ ัฒ นาสตรี ประกอบด ้วยบทความท ี่ม ีเน ื้อ  
หาค ่อน ข ้างห น ักว ิพ ากษ ์ว ิจารณ ์ส ังคม และบทบาทสตรี เพ ราะม ุ่งกล ุ่มผ ู้อ ่าน เป ็น ผ ู้ห ญ ิงท ี่ม ีการ  
ค ิกษา ใฝ ่ห าค ว าม ร ู้ แต ่น ิตยสารกล ุ่มน ื้ม ักจะไม ่ประสบความสำเร ็จใน ด ้าน การขาย จนปีจจุบ ัน  
แทบ จะไม ่ม ีออกจำห น ่าย เลย เช ่น ผู้หญ ิงเก ่ง เสียงสตรี ใน อด ีตย ุคแรกๆของน ิตยสารสตร ี เช่น  
บ ำร ุงน าร ี สตรีศ ัพท ์ สตรีไทย

5. เน ื้อหาสำหร ับว ัยร ุ่น  ส ุขภาพอนาม ัยของครอบคร ัวและภาพแฟชั่น  น ิตยส ารใน กล ุ่ม น ี ้
แบ ่งออกได ้เป ็น  3  กล ุ่มย ่อย ได ้แก ่

5.1 เน ้น เน ื้อห าเฉพ าะว ัยร ุ่น  เช่น แพรวส ุดส ัปดาห ์ และ เปร ียว เน ้นความ  
บ ัน เท ิงและเร ื่องราวรอบ ๆต ัว  ประกอบด ้วยนวน ิยาย เรื่องส ั้น แฟชั่น และคอล ัม น ์ต ่างๆท ี่ล ้วน แต ่ 
เป ็น เร ื่องราวของว ัยร ุ่น ในป ิจจ ุบ ัน  ใน อด ีตไม ่เคยม ีน ิต ยส ารใน กล ุ่ม น ื้

5 .2  เน ้นส ุขภาพอนาม ัยในครอบคร ัว เช ่น แม ่และเด ็ก  ร ักล ูก  ประกอบด ้วยบท  
ความ ท ี่ให ้ความ ร ู้ด ้าน อน าม ัยใน ครอบ คร ัว  รวมท ั้งด ้านจ ิตว ิทยาในการอบรม ด ูแลบ ุตรแก ่สตร ี
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5 .3  เน ้นภาพ และแฟ ช ั่น ท ัน สม ัยต ่างๆ ม ีล ักษณ ะเป ็นหน ังส ือแบบเส ื้อแบบผม  
ประมาณ  7 0  เปอร ์เซ ็นต ์ แต ่ก ็ม ีคอล ัม น ์ท ี่ให ้ความ ร ูอ ื่น ๆ รวมท ั้งความบ ัน เท ิงอ ื่นๆอ ีกด ้วย เซ็น 
แฟชั่นรีวิว สาวสยาม

อ ุบลวรรณ ปีติ'พัฒนะโฆษิต และ อวยพร พาน ิช ( 2 5 3 2 )  ได ้จ ัดแบ ่งน ิตยสารสตร ีโดย  
พ ิจารณ าจากระด ับ อาย ุของผ ู้อ ่าน  สามารถแบ ่งออกได ้ด ังน ี้

1. น ิตยสารสตร ีสำหร ับว ัยแรกร ุ่น  อาย ุประมาณ  1 2 - 1  5 ปี ได ้แก ่ ว ัยน ่าร ัก  เธอก ับฉ ัน
2 . น ิตยสารสตรีสำหร ับว ัยร ุ่นสาว อาย ุประมาณ  1 6 - 1 9  ปี ได ้แก ่ แพรวส ุดส ัปดาห ์

เปรียว
3. น ิตยสารสตรีสำหร ับว ัยสาว อาย ุป ระมาณ  2 0 - 3 0  ปี ได ้แก ่ แพรว ลลนา ขวัญเร ือน
4 . น ิตยสารสตร ีสำหร ับว ัยสาวใหญ ่ อาย ุประมาณ  3 0 - 5 0  ปี ได ้แก ่ ด ิฉ ัน สกุลไทย สตร ี

สาร ก ุลสตรี

บ ท บ าท แ ล ะห น ้าท ี่ซ อ งน ิต ย ส าร ส ต ร ี
วร ินทรา ไกย ูรวงศ ์ ( 2 5 4 0 )  ได ้กล ่าวถ ึงบทบาทและหน ้าท ี่ของน ิตยสารโดยประมวล  

จากอด ีตจนถ ึงป ิจจ ุบ ัน  สามารถสร ุปได ้ด ังน ี้
1. ให ้ส าระค วาม ร ู้ เป ็น หน ้าท ี่ท ี่เก ิดข ึ้น มาพ ร ้อมก ับการเร ิ่มด ้น จ ัดท ำน ิตยสารสตร ีในย ุค  

แรก โด ยการให ้สาระความ ร ู้ใน ย ุคน ั้น  เป ็นแนวการกระต ุ้นสตร ีไทยให ์ใฝ ่หาความร ู้และซ ็วยปล ุก  
สำน ึกให ้ตระหน ักถ ึงส ิทธ ิสตร ีไทย ต ่อม าจ ึง เป ล ี่ยน แน วเป ็น การให ้ค วาม ร ู้แบ บ เบ าๆ ประเภทสาร  
คดี รวมถ ึงการให ้ความ ร ู้แปลกให ม ่ ข ึ้งจะนำเสนอท ั้งเร ื่องจากต ่างประเทศและในประเทศ

2. เป ็น “โรงเร ียน นอกระบบ ” ให ้หญ ิงไทย พาผ ู้หญ ิงออกส ู่โลกกว ้าง น ิตยสารใน ย ุคแรก
ได ้ก ล ายเป ็น แบ บ เร ียน ท ี่ส ำค ัญ ใน การซ ็วยพ ัฒ น าการอ ่าน ข อ งส ต ร ีข ึ้งย ังไม ่ค ่อ ยได ้ร ับ การศ ึกษ า  
อย่างท ั้วถ ึง ต ่อม าผ ู้จ ัดทำได ้เร ิ่มน ำเสน อสาระความ ร ู้และเร ื่องราวแป ลกให ม ่จากต ่างประเท ศ
ห ร ือความ ร ู้เบ ็ด เตล ็ดต ่าง ๆ อ ันจ ัดเป ็นความรู้รอบต ัวและความร ู้ท ั้วไป ท ี่ส ่วนใหญ ่จะไม ่ปรากฏ  
ใน หน ังส ือแบบเร ียน  เน ื้อห าเห ล ่าน ี้จ ึงเป ร ียบ เสม ีอน กำล ังท ำห น ้าท ี่ โรงเร ียนนอกระบบ ให ้ก ับ ผ ู ้
อ ่าน

3. ท ำห น ้าท ี่เป ็น ป ากเส ียงให ้สตร ี น ิตยสารสตร ีห ลายเล ่มใน ย ุคแรก เซ็น สตรีศ ัพท ์ ศรี 
ส ัปดาห ์ ได ้ประกาศจ ุดย ืน ของต ัว เองใน การจ ัดท ำน ิตยสารออกม าอย ่างช ัด เจน ว ่า ย ินด ีท ี่จะเป ็น  
ป าก เส ีย ง ให ้แ ก 'ส ต ร ีท ี่ได ้ร ับ ค ว าม ท ุก ข ์ห ร ือ ค ว าม เด ือ ด ร ้อ น ส าม าร ถ ส ่ง เร ื่อ ง ร าว ม าบ อ ก เล ่าล ง  
น ิตยส ารได ้ แต ่ย ุคต ่อ ๆมาได ้ลดบท บาทลง แม ้จะม ีการส ่งเร ื่องราวม าบ อกเล ่าลงน ิตยสารเห ม ือน  
เดิม แต ่ร ูปแบบเปล ี่ยน แปลงไป โดยเป ล ี่ยน ม าอย ู่ใน ร ูป การตอบ ป ิญ ห าให ้คำแน ะน ้าใน การแก ัไข  
ต ่างๆ

4 . เป ิดโอกาสให ้ผ ู้ห ญ ิงได ้แสดงความค ิดเห ็น ส ู่สาธารณ ชน  ตั้งแต่ป ี พ.ศ. 2 4 6 5  เริ่มมี 
ก าร เป ล ี่ยน ม ีอผ ู้จ ัด ท ำจ ากผ ู้ช ายม าเป ็น ผ ู้ห ญ ิงจ ึงท ำให ้ผ ู้ห ญ ิงได ้ม ีโอ กาส แส ด งค วาม ค ิด เห ็น และ  
แสดง‘ฝ ่ม ีอการเข ียน ออกส ู่สาธารณ ชน
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5. เป็นพื้นที่ในการลงโฆษณา หลังจากมีการเปลี่ยนมือผู้จ ัดทำมาเป็นผู้หญิงมากขึ้น
นิตยสารไต้ม ีการเป็ดพื้นที่ลงโฆษณาค่อนข้างมาก ทั้งโฆษณาที่ม ีภาพและไม่มีภาพ ฟน สตรี 
ศัพท์ มีถึงประมาณ 3 0 - 4 0  เปอร์เซ็นต์ นิยมลงโฆษณาหน้าปกทุกฉบับและสินค้าส่วนใหญ่จะ 
เป็นสินค้าสตรี จนมาถึงปิจจุบันไค ้มีการพัฒนาหน้าที่ข ึ้นมาทั้งรูปแบบและบทบาทต ่อการทำ
นิตยสารเพราะการทำนิตยสารในยุคใหม่น ี้ โฆษณาถือเป็นส่วนสำคัญที่ส ุดเนื่องจากแหล่งรายไค้ 
หลักของนิตยสารปิจจุบัน คือ ค่าโฆษณานั่นเอง พื้นที่โฆษณากินเนื้อที่โฆษณาของนิตยสารถึง 
ประมาณ 3 0  เปอร์เซ็นต์ ร ูปแบบการลงโฆษณาต่างจากอดีต เพราะพื้นที่โฆษณาในปิจจุบันจะม  ี
การ'ไข้หน้าสี และมีการจัดวางรูปหน้าอย่างประณีตสวยงามมากขึ้น เพื่อเป็นที่ดึงดูดความสนใจ 
ของคนอ่านมากขึ้น

6 . ให ้ความ บ ัน เท ิง ใน ย ุค แรก ๆป ราก ฏ อ อ ก ม าใน ค อ ล ัม น ์เร ื่อ งอ ่าน เล ่น  ใข ้การประพ ัน ธ ์ 
แบบ คำกลอน เป ็น ห ล ัก  ต ่อม าเน ื้อห าห ล ักท ี่จะน ำเสน อความ บ ัน เท ิงไค ้กลายเป ็น การน ำเส น อ นว 
น ิยาย ใน ป ้จจ ุบ ันร ูปแบบความบ ัน เท ิงไค ้แตกออกไปหลายร ูปแบบ โดยย ังคงม ีการน ำเสน อน ว  
น ิยาย และไค ้เพ ิ่มคอล ัมน ์ประเภท ดูหนัง ฟังเพลง แนะนำหนังส ือ ซ ึ่งเพ ิ่มข ึ้นตามสภาพสังคมท ี่ 
ธ ุรก ิจความบ ัน เท ิงกำล ังเพ ื่องฟ ู

7 . เป ็นค ู่ม ือในช ีว ิตประจำวันของผู้หญ ิง เน ื้อ ห าต ่างๆเป ร ีย บ เป ็น ค ู่ม ือ ใน ก ารท ำให ้ผ ู้อ ่าน  
ส ต ร ีต ้อ งค อ ย ต ิด ต าม ว ่าน ิต ย ส าร จ ะ ม ีเน ื้อ ห าเร ื่อ ง ใด ท ี่แ ป ล ก ให ม ่ใน ค อ ล ัม น ์เห ล ่าน ื้ม าน ำเส น อ  
เพ ี่อสามารถนำไปประย ุกต ์ใข ้ในช ีว ิตประจำว ันไค ้

8 . ส ืบทอดคนอ่านร ุ่นต ่อไป น ิตยสารสตร ีป ิจจ ุบ ัน ม ีเน ื้อหาคอล ัมน ์สำหร ับ เด ็กเก ิดข ึ้น  
ม าก ม ายโด ยเฉ พ าะน ิต ยส ารค ้าน แม ่บ ้าน การเร ือน  ถ ือ เป ็น การช ีวยส ืบทอดคน อ ่าน ร ุ่น ต ่อไปให ้ 
ก ับต ัวน ิตยสารเองน ับ เป ็น การขยายกล ุ่ม คน อ ่าน ออกไปด ้วย

9 . สะท ้อนความเป ็นไปของส ังคม น ิตยสารสตรีม ักสะท ้อนเร ื่องของว ิถ ีช ีว ิต และรสนิยม  
ซองผู้อ ่านในสังคมว่า ขณะน ื้ส ังคมกำล ังสนใจเร ื่องอะไร ม ีว ิถ ืการดำเน ินช ีว ิตอย ่างไร โดยสะท ้อน  
ผ ่าน คอล ัม น ์ส ัม ภาษ ณ ์บ ุคคล ท ่องเท ี่ยว คอล ัมน ์ท ี่สะท ้อน รสน ิยมของผ ู้อ ่านใน เร ื่องต ่างๆ ผ ู้อ ่าน  
ส าม ารถน ำข ้อม ูล เห ล ่าน ื้ใป ใช ้ป ร ับ ป ร ุงบ ุคล ิกภาพ และป ร ับ ต ัวให ้เข ้าก ับ สภาวะแวดล ้อม ไค ้

1 0 . เป ็น ผ ู้น ำเร ื่องค ่าน ิยม ต ่างๆใน ส ังคม  เพ ื่อให ้น ิตยสารของตนเป ็นท ี่สนใจของผ ู้อ ่าน  ผ ู ้
จ ัดท ำโดยเฉพ าะใน ย ุคป ็จจ ุบ ัน ได ํใข ้ว ิธ ีการน ำเสน อเร ื่องแปลกให ม ่ หร ือการจะเสนอประเด ็น เร ื่อง  
ต ่างๆข ึ้น ม า ซ ึ่งคาดว ่าจะเป ็นท ี่สนใจต ่อคนอ ่าน  และโดยว ิธ ีการค ิด เซ ่น น ี้ น ิตยสารจ ึงไค ้ทำหน ้าท ี่ 
เป ็น ผ ู้น ำเร ื่องค ่าน ิยม ต ่าง ๆในส ังคม

1 1 . เป ็ดม ิต ิการบร ิโภค น ิตยสารป ิจจ ุบ ัน กำล ังจะกลายเป ็น ส ื่อร ับ ใช ้และตอบสน องความ  
ต ้องการต ่าง ๆของผู้บร ิโภค หน ้าท ี่หล ักอ ีกประการหน ึ่งก ็ค ือ น ิต ยส ารกำล ังท ำห น ้าท ี่เป ็ด ม ิต ิการ  
บริโภค ส ่วนหน ึ่งไค ้แสดงผ ่านหน ้าท ี่การเป ็นพ ื้นท ี่ลงโฆษณ า ห น ้าท ี่ก ารเป ็น ผ ู้น ำเร ื่องค ่าน ิยม  
ต ่างๆใน ส ังคม  โดยเฉ พ าะอย ่างย ิ่งการเป ็น ส ื่อถ ่ายท อดว ิถ ีช ีว ิตท ี่เน ้น และให ้ความส ำค ัญ ก ับ เร ื่อง  
วัตถ ุน ิยมของผ ู้คนในส ังคม
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องค์ประกอบของนิตยสารสตรี
จันทนา ทองประยูร ( 2 5 3 7 )  กล ่าวว ่า น ิตยสารประกอบด้วยส ่วนสำค ัญ  4ส ่วนค ึอ หน้า 

ปก ห น ้าสารบ าญ  เน ื้อ ห าภ าย ใน  และหน ้าโฆษณา ด ้งน ื้
1 . ปกน ิตยสาร เป ็นส ่วนสำค ัญ ท ี่ส ุดของน ิตยสารเพราะเป ็นจ ุดแรกท ี่คนพบเห ็นและม ีผล

ต ่อยอดขายชองน ิตยสาร ปกน ิตยสารจะม ีล ักษณ ะเฉพ าะต ัวท ี่ต ่างจากปกหน ังส ือเล ่ม  เน ื่องจากม  ี
ข ้อม ูลจำนวนมากท ี่บอกล ัษณ ะเฉพาะต ัวของน ิตยสารแต ่ละฉบ ับ  ต ั้งแต ่ช ื่อน ิตยสาร ตรา
ส ัญ ล ักษณ ์ห ร ือโลโก ้ คำขว ัญประจำน ิตยสาร (ถ ้าม ี)  และภาพปก นอกจากน ื้ย ังอาจม ีข ้อม ูลแสดง  
ปีที่ ฉบ ับท ี่ วันที่ เด ือน  ป ีพ ุทธศ ักราช ราคาจำห น ่ายและเร ื่องเด ่น ประจำฉบ ับ  รวมท ั้งเลขเร ียก  
ประจำน ิตยสาร (International standard Serial Number หรือ ISSN) การออกแบบจ ัดหน ้าปก  
น ิตยสารควรเป ็นร ูปแบบพ ื้นฐานท ี่สอดคล ้องก ันในแต ่ละฉบ ับ  เพ ื่อแสดงเอกล ักษณ ์ของน ิตยสาร  
ฉ บ ับ น ั้น ๆ ส ่วนปกอ ื่นๆได ้แส ่ ป กห น ้าด ้าน ใน  ปกหล ังด ้าน ใน  และปกหล ังม ักเป ็น เน ื้อท ี่โฆ ษณ า

2 . หน ้าสารบ ัญ  เป ็นส ่วนประกอบสำค ัญ รองจากปกหน ้า เพราะเป ็นหน ้าของน ิตยสารท ี่
แสดงข ้อม ูลท ั้งหมดช ื่งจำเป ็นต ่อการจ ัดทำน ิตยสาร รวมท ั้งแสดงช ื่อคอล ัมน ์และบทความท ั้งหมด  
ท ี่ม ีใน น ิตยสารน ั้น  พ ร ้อมท ั้งระบ ุเลขหน ้าเพ ื่อสะดวกต ่อการเป ีดอ ่าน โด ยเฉ พ าะเม ื่อผ ู้อ ่าน
ต ้องการอ ่าน เร ื่องท ี่สน ใจห ร ือ เร ื่องท ี่ให ้ความสำค ัญ ส ่อน  หน ้าสารบ ัญต ้องม ี ช ื่อน ิตยสาร ปีที ่
ฉบับที่ เด ือน  ป ีพ ุทธค ักราชท ี่น ิตยสารวางจำหน ่ายเหม ีอนหน ้าปก รวมท ั้งรายช ื่อกอง
บ รรณ าธ ิการ และคณะผู้จัดทำ ช ื่อบร ิษ ัทสำน ักพ ิมพ ์ ท ี่อย ู่ของสำน ักพ ิมพ ์ ระยะเวลาใน การออก  
จำหน ่าย รายช ื่อแผนกหร ือคอล ัมน ์ท ั้งหมดพ ร้อมระบ ุเลขหน ้าสำหร ับน ิตยสารช ื่งวางจำหน ่ายมา 
นานจนร ู้จ ักก ันแพ ร่หลาย บ างคร ั้งอาจแสดงขน าดย ่อของภาพ ปกพ ร ้อมคำบรรยายใต ้ภาพ ย ่อ

3 . เน ื้อ ห าภ าย ใน  จ ุดเด ่นของน ิตยสารค ือการเสนอเน ื้อในท ี่ประกอบด ้วย เร ื่องราว บท
ความ และคอล ัม น ์ท ี่ม ีความ ห ลากห ลาย ท ั้งด ้านความร ู้และบ ัน เท ิงโดยใข ้ผ ู้เข ียนจำนวนมาก การ 
เน ้น เน ื้อหาใน ด ้าน ใดข ึ้น อย ู่ก ับ น โยบายและว ัตถ ุประสงค ํใน การจ ัดทำเป ็นสำค ัญ  ถ ้าเป ็นน ิตยสาร  
ท ั่วไปอาจเสนอเร ื่องราว คอล ัมน ์ และบทความซึ่งคนทั้วไปสนใจ เช ่น เร ื่องส ั้น บทวิเคราะห ์ข ่าว  
ส ำค ัญ ท างการเม ือง เศรษฐกิจและส ังคมในขณะน ั้น  หร ือเร ื่องราวอ ิงประว ัต ิศาสตร์ และ
ส ัม ภ าษ ณ ์บ ุคคลท ี่เด ่น ห ร ือม ีความสำค ัญ เป ็น ด ้น  ถ ้าเป ็น น ิตยสารเฉพ าะกล ุ่มสตร ี อาจเสนอเร ื่อง  
ราว คอล ัมน ์และบทความเก ี่ยวก ับสตร ี เช ่น แฟชั่น แบบเส ื้อ ทรงผม เคร ื่องประต ับ การตกแต ่ง 
บ ้าน ก ารท ำอ าห าร  น วน ิยาย เป ็นด้น

4 . หน ้าโฆ ษณ า เป ็นส ่วนประกอบท ี่จำเป ็นของน ิตยสาร เพ ราะทำรายได ้ห ล ักให ้ก ับ  
น ิตยส ารม ากกว ่ารายได ้จากการจ ัดจำห น ่าย  หน ้าโฆ ษณ าของน ิตยสารม ักอย ู่ท ี่ปกหล ัง ปกหน้า 
ด ้าน ใน  ป กห ล ังด ้าน ใน  ส ่วนต ันของน ิตยสารส ่อนหน้าสารบ ัญ และแทรกระหว ่างบทความหร ือ  
คอล ัมน ์ หน ้าโฆ ษณ าซ ึ่งเจ ้าของส ินค ้าต ้องจ ่ายในราคาแพ งท ี่ส ุดได ้แก ่ ปกหลัง รองลงมาค ือ ปก 
ใน ท ี่อย ู่ด ้าน ห น ้า ปกในท ี่อย ู่ด ้านหล ัง ส ่วนด้นซองนิตยสารส่อนหน้าสารบ ัญ และหน ้าแทรก  
ระห ว ่างคอล ัมน ์ตามลำด ับ  หน ้าโฆ ษณ าท ี่ม ีส ิจะราคาแพ ง
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3. การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
ความหมายชองการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
การออกแบบ หมายถึง การแก ้ป ิญ ห าและร ู้ห ล ักการใน ศ ิลป ะน ำม าใช ้ให ้เก ิดป ระโยชน ์ 

ใช้'สอย และเก ิดความ งาม  (ว ัฒ นะ จูฑะวิภาต, 2 5 2 7 )
การออกแบบ คือ การรู้จ ักใช ้'ความคิด และร ู้จ ักการแก ้ป ิญ หา โด ยอาศ ัยป ระส บ การณ ์ 

ค วาม ร ู้เพ ื่อบ รรล ุว ัต ถ ุป ระส งค ์ท ี่ต ั้งไว ้(ป ียะช าต ิ แสงอรุณ, 2 5 3 1  : 1 5 8 )
การออกแบบ คือ กระบวนการสร ้างสรรค ์ประเภทหน ึ่งชองมน ุษย ์ โดยม ีท ัศ น ธาต ุและ  

ล ักษณ ะชองท ัศนธาต ุเป ็นองค ์ประกอบ ใช ้'ทฤษฎ ีต ่างๆ เป ็นแนวทาง และใช ้'ว ัสด ุนานาชนิด  
เป ็น ว ัตถ ุด ิบ ใน การสร ้างสรรค ์ โดยท ี่น ักออกแบบจะต ้องม ีข ั้น ตอนใน การปฏ ิบ ัต ิงานห ลายช ั้น
ตลอดกระบวนการสร ้างสรรค ์น ั้น  (ม าโน ช  กงกะน ันทน ์, 2 5 3 8  )

งาน ออกแบบ คือ ส ิ่งท ี่มน ุษย ์สร ้างข ึ้น โดยการเส ือกน ำองค ์ประกอบ มาจ ัด เร ียงให ้เก ิด  
เป ็นร ูปทรงใหม ่ท ี่สามารถสนองความต ้องการตามจ ุดประสงค ์ชองผ ู้สร ้าง และ สาม ารถผล ิตไต ้ 
ด ้วยว ัสด ุและกรรมว ิธ ีการผล ิตท ี่ม ีอย ู่ในชณ ะน ั้น  (นวลน ้อย บ ุญวงษ ์, 2 5 3 9  : 2 9 )

ด ังน ั้นการออกแบบจ ึงหมายถ ึง การใช ้'ความร ู้ ประส บ การณ ์ต ้าน ห ล ักการศ ิลป ะใน การ  
แก ้ป ิญ หา ผ ่าน ทางกระบวน การทางการออกแบ บ  เพ ื่อให ้เก ิดประโยชน ์ และความ งาม  ขึ้งนำไป  
ส ู่การบ รรล ุเป ้าห ม ายท ี่ไต ้ต ั้ง เอาไว ้

ส ิ่งพ ิมพ์ หมายถ ึง สม ุดหรือว ัตถ ุใดๆท ี่พ ิมพ ์ข ึ้นรวมตลอดท ั้ง บทเพลง แผนที่ แผนผัง 
แผ ่นภาพ ภาพ ระบายส ี ใบ ป ระกาศ  แผ่นเพลง หร ือส ิ่งอ ื่น ใดอ ัน ม ีล ักษณ ะเช ้น เด ียวก ัน  (โกส ุม  
ส ายใจ, 2 5 3 7  : 1 )

การโฆ ษณ าใน น ิตยสาร ได ้แก ่ การต ีพ ิม พ ์ภาพ และข ้อความ เพ ื่อการโฆ ษณ าลงใน
น ิตยสารต ่าง ๆ น ับ เป ็นว ิธ ีการใช ้ภาพ โฆ ษณ าท ี่ได ้ผลด ี เน ื่องจากม ีผ ู้ร ับ การโฆ ษ ณ าเป ็น จำน วน  
มาก ราคาสำห ร ับ การโฆ ษ ณ าไม ่แพ ง และส าม ารถให ้รายละเอ ียดช องส ิน ค ้าและการบ ร ิการได ้ 
มาก เน ื่องจากผ ู้ด ูม ีเวลาใน การม องไต ้น าน อย ่างใกส ํชด  ร ูปแบบและพ ื้นท ี่ชองการลงภาพ โฆ ษณ า  
ใน น ิตยส ารม ีห ลายร ูป แบ บ และห ลายชน าดให ้ผ ู้โฆ ษ ณ าเส ือกได ้ตาม ท ี่เห ็น เห ม าะส ม  (ค ิร ิพ งศ ์
พ ยอม แย ้ม , 2 5 3 7  : 1 6 1 )

จากความห ม ายชองการออกแบ บ  และ ความหมายชองส ิ่งพ ิมพ ์โฆษณ า สามารถสรุป  
รวมเป ็นความหมายของการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าได ้ว ่าห มายถ ึง การใช ้ความ ร ู้ด ้าน ห ล ักการ  
ศ ิลปะเพ ื่อแก ้ป ิญ ห าการจ ัดวางข ้อความ และภาพ ใน การพ ิมพ ์ ผ ่าน ท างกระบวน การท างการออก  
แบบ เพ ื่อส ื่อส ารเก ี่ยวก ับ ส ิน ค ้าและบ ร ิการไป ย ังผ ู้อ ่าน ห ร ือกล ุ่ม เป ้าห มาย เพ ื่อ ให ้กล ุ่ม เป ้า
ห ม ายตอบสน องโฆ ษณ าน ั้น ๆใน แง ่ชองการใช ้ส ิน ค ้าและบ ร ิการ

องค์ประกอบการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
โฆ ษณ าท ุกประเภทประกอบด ้วยองค ์ประกอบ 2อ ย ่างค ือ  ต ัวอ ักษรหร ือข ้อความโฆ ษณ า 

และภาพประกอบ (Marjorie E. Bevlin, 1 9 6 3  ะ 2 8 9 )  ข ึ้งสอดคล้องก ับ ว ัฒนะ จูฑะวิภาต
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( 2 5 2 7 )  ที่แบ่งองค์'ประกอบการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาเป็น 3 องค์ประกอบ คือ หัวเรื่อง 
(Headline), ข้อความ (Label) และ ภาพประกอบ (Pictures)

หลักการสากลสำหรับการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา มีองค์ประกอบสำคัญ 3 ด้าน คือ 
การจัดวางหน้า (Layout) การจัดเรียงตัวอักษร (Typography) และ ภาพประกอบ (illustration) 
(Robin Landa, 1 9 9 6  : 5 ) ที่งสอดคล้องกับ ปีจจยา วุฒิประสิทธิ๙ ( 2 5 3 4 )  ที่กล่าวว่า องค์ 
ประกอบของการสร้างสรรค์โฆษณา ที่งสำหรับโฆษณาในนิตยสาร องค์ประกอบตังกล่าวคือ รูป 
แบบการวางผังโฆษณา (Layout) การใช้ภาพประกอบ (illustrations) พาดหัวและข้อความ 
โฆษณา (Headlines and Copy) การใช้ตัวอักษร (Typography) และการ'ใช้สี (Colour)

จะเห็นได้ว่าการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณามีองค์ประกอบพื้นฐาน 3 องค์ประกอบ ได้แก่ 
การจัดวางหน้า การจัดวางตัวอักษร และ ภาพประกอบ โดยในการนำองค์ประกอบต่างๆมาจัด 
วางหน้าจะใช้องค์ประกอบในการออกแบบและหลักการออกแบบ มาจัดองค์ประกอบศิลป๋
(Composition) โดยนักออกแบบกราพิคจะต้องมีความรู้ในด้าน การจัดวางหน้า การจัดวางตัว 
อักษร และ ภาพประกอบ เพื่อให้สามารถเลือกองค์ประกอบในการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา ใช  ้
ในการสื่อสารกับกลุ่มเปาหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ และลัมฤทธิผลตรงตามเป้าหมายที่ได้ตั้ง 
เอาไว ้

หลักการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
ใน การดำเน ิน การออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์ ผ ู้ออกแบบควรจะได ้พ ิจารณ าองค ์ประกอบต ่าง าใน  

ด้านวัตถ ุประสงค ์ชองส ิ่งพ ิมพ ์ ประเภทของผ ู้อ ่าน ค ุณภาพของส ิ่งพ ิมพ ์ ล ักษณะของส ิ่งพ ิมพ ์ รูป 
แบบชองสิ่งพ ิมพ ์ จำนวนพ ิมพ ์ กรรมว ิธ ีทางการพ ิมพ ์ การเล ือกใช ้กระด าษ  และการประกอบเล ่ม  
(จร ุณ ห ์ เพชรมุณ ี และ ชาญ กิจ ชอบทำก ิจ, 2 5 2 8  : 1 0 4 )  ห ล ังจากน ักออกแบ บโฆ ษ ณ าค ืกษ า  
ข ้อม ูลต ่างๆอย ่างพ อเพ ียงแล ้ว  ก ็จะเร ิ่มกระบวนการออกแบบด ้วยการร ่างภาพ และวางพ ื้น ภาพ
(Layout) โดยการกำห น ดภ าพ ป ระกอบ  คอล ัมน ์ต ัวอ ักษร หัวเรื่อง และบริเวณ ว ่าง ในสภาพ  
ขององค์'ประกอบศิลป็ น ักออกแบบโฆ ษณ าจะต ้องผสานจ ิตว ิทยาผ ู้บร ิโภค และหล ักการออก
แบบเข ้าด ้วยก ันอย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ  ท ั้งการกำหนดภาพ ประกอบ แบบและขนาดของต ัวอ ักษร  
และแง ่ม ุม ความ ค ิด ต ่างๆ เป ็น ป ิญ หาท ี่น ักออกแบ บ โฆ ษณ าจะต ้องคำน ึงถ ึงเป ็น อย ่างมาก (ว ิร ุณ  
ต ั้งเจร ิญ , 2 5 3 6  ะ 1 0 2 )

ผ ู้ท ี่'ทำงานออกแบบน ิเทศค ืลป ็ (Graphic Designers) จะต ้องม ีความร ู้เร ื่องการจ ัดต ัว  
อ ักษร ส ัญ ล ักษณ ์ ภาพประกอบ และการถ ่ายภ าพ  เพ ื่อท ี่จะถ ่ายทอดให ้เป ็น งาน ท ี่มองเห ็น ได  ้
โด ยอาจ น ำเท ค น ิค ต ่างๆ เห ล ่าน ี้ม ารวม ก ัน  (Gregg Berryman, 1 9 8 4 )  น ักออกแบบโฆ ษณ าจะ  
ต ้องต ัดส ินใจว ่าจะใช ้องค ์ประกอบใดในการออกแบบ ก ่อนท ี่จะต ัดส ินใจว ่าองค ์ประกอบเหล ่าน ั้น  
จะป รากฏ บ น ห น ้ากระดาษอย ่างไร องค ์ประกอบห ล ักต ่างๆได ้แก ่ ภาพ ประกอบ, ร ูปแบบตัว 
อ ักษ ร, พ ื้นท ี่ว ่าง, และสี (Albert c. Book and c. Dennis Schick, 1 9 8 8  : 61 )

ห ล ักการออกแบ บโฆ ษ ณ าท ี่ด ี คือ น ำเสน ออย ่างช ัด เจน และปราณ ีต  การพ ิจารณ าใช ้แบ บ  
ตัวพ ิมพ์ (typ eface) ท ี่ด ีเป ็น ส ิ่งท ี่สำค ัญ ม ากและถ ้าประกอบ เข ้าก ับ ภาพ ถ ่ายและภาพ ป ระกอบ จะ
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เป ็น การส ร ้างความ เห ม าะสม  ช ัดเจน และความกลมกล ืน ให ้ก ับ เน ื้อหาหร ือผล ิตภ ัณ ฑ ์ท ี่ถ ูก
โฆ ษ ณ า (Alan Swann, 1 9 8 7  : 1 1 4 )  การออกแบบโฆ ษณ า ต ัวอ ักษรและภาพประกอบต ้องม ี 
ส ัดส ่วนท ี่พอเหมาะ ส ึและร ูปทรงต ้องจ ัดวางเพ ื่อก ่อให ้เก ิดความร ู้ส ึกสมด ุลโดยภาพรวม ความ  
ห ลากห ลายใน ต ัวอ ักษ ร และ ร ูปแบบต ัวอ ักษรเป ็น เหม ือนก ับพ ื้นผ ิวชองภาพท ี่เพ ิ่มผลโดยรวมต ่อ  
ต ัวงานโฆ ษณ า เอกภ าพ เป ็น ส ิ่งสำค ัญ ใน การเน ้น จ ุดสน ใจแก ่ผ ู้ด ูใน การโฆ ษ ณ าส ิน ค ้า (Marjorie 
E. Bevlin, 1 9 6 3  : 2 9 1 )

ข้อควรระวัง ค ือควรตระหน ักว ่างานออกแบบโฆ ษณ าจะต ้องปรากฎในส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่หลาก
ห ล ายแล ะแต ก ต ่างก ัน  ซ ึ่งป ัญ หาท ี่ตามมาค ือ ขนาด และร ูปร ่างท ี่ต ่างก ันของส ิ่งพ ิมพ ์ ต ังน ั้น ควร 
แน ่ใจว ่าโฆ ษ ณ าท ี่เราได ้ออกแบ บ ไว ้ม ีความย ีดห ย ุ่น พ อใน การน ำองค ์ป ระกอบ ใน โฆ ษ ณ าป ระย ุกต  ์
ให ้เข ้าก ับ ข น าด ท ี่ต ่างก ัน น ื้ (Alan Swann, 1 9 8 7  ะ1 1 4 )

องค์ประกอบการออกแบบและหสักการออกแบบ
มาโยล ื อี. เบฟสิน (Marjorie E. Bevlin : 1 9 6 3 )  ได ้กล ่าวถ ึงห ล ักการพ ื้น ฐาน อ ัน จำเป ็น  

ต ่อการโฆ ษ ณ าว ่าม ี 3  ห ล ักการด ้วยก ัน  หล ักการอ ันหน ึ่ง คือ ถ ้าโฆ ษณ าน ั้นใช ัองค ์ประกอบชอง  
การออกแบ บ และห ล ักการออกแบ บ  งาน โฆ ษ ณ าน ั้น ๆก ็จะได ้ร ับ การยอมร ับ ว ่าเป ็น การแสดงออก  
ทางศ ิลปะ

ในการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา โดยอาศัยองค์ประกอบของการออกแบบและหลักการ 
ออกแบบเพื่อ'ให้สิ่งพิมพ์มีความสวยงาม น่าสนใจนี้ อัม วศินเกษม และ วันชัย ศิริชนะ ( 2 5 3 0  
ะ 2 7 1 )  ได ้กล ่าวว่า การออกแบบให้สิ่งพิมพ์นั้นมีความสวยงามหรือมีความเหมาะสมถูกต้อง 
ตามวัตถุประสงค์ของการใชังาน ขั้นตอนนื้ถึงแม้ว่าจะมิใซ่ขั้นตอนโดยตรงของกระบวนการพิมพ์ 
ก็ตาม แต่ก ็น ับว่ามีความสำคัญมาก เพราะสิ่งพิมพ์ในปัจจุบันมีได้มุ่ง'ให้อ่าน'ได้ สิ่อข้อความได้ 
เพียงอย่างเดียวแต่ยังมุ่งให้มีความสวยงาม เอ ื้ออำนวยต่อการอ่าน จดจำง่าย สะดุดตา และยังมุ่ง 
ประโยชน์ทางการค้าอีกด้วย การออกแบบจึงเข้ามามีบทบาทต่อการพิมพ์อย่างมาก อาจกล่าวได  ้
ว่าสิ่งพิมพ์นั้นเป็นผลผลิตของศิลปะและเทคโนโลยีในขณะเดียวกัน การวางรูปแบบและการออก 
แบบที่ดีจะช่วยให้สิ่งพิมพ์ดูมีชีวิตชีวายิ่งขั้น ไม ่น ่าเบ ื่อหน่าย

Bryan L. Peterson ( 1 9 9 7 )  ได ้แบ ่ง องค ์ประกอบในการออกแบบ และห ล ักการออก
แบบไว้ต ังน ื้

1 .องค ์ประกอบในการออกแบบประกอบด ้วย
1 .1 เส้น (Line) เส ้น ส าม ารถเพ ิ่ม ความ ร ู้ส ึก ให ้ก ับ อารม ณ ์ใน การส ิ่อส าร เส ้น  

หนาหร ือเส ้น บาง เส ้นยาวหร ือเส ้นส ั้น  เส ้นโค ้งหรือเส ้นตรง เส ้นแหลมหรือเส ้นมน เส ้น เห ล ่า  
น ี้ถ ้วนม ีบ ุคล ิกในต ัวม ัน เอง ความแตกต ่างของเส ้น เหล ่าน ี้นำมาซ ึ่ง  ผลงาน ท ี่ม ีรสชาต ิแตกต ่างก ัน  
ออกไป

1 ,2ต ัวอ ักษ ร (Type) ต ัวอ ักษ รเป ็น องค ์ประกอบ สำค ัญ ใน การออกแบบ ห ลาย  
ประเภท ต ัวอ ักษ รถ ูกร ับ ร ู้โดยย ู้ด ูด ้วยว ิธ ีการกระต ุ้นห ลายๆแบ บ  เช ่น ต ัวอ ักษ รสำห ร ับ การอ ่าน



33

ต ัวอ ักษรในล ักษณ ะของร ูปร ่าง และการออกแบ บ ล ักษ ณ ะอ ื่น ๆ ท ี่ต ัวอ ักษรจะถ ูกต ัดแปลงให ้เก ิด  
ความร ้ส ีกและความหมาย'ในทาง'ใดทางหน ึ่ง ฉะนั้น การเร ียนร ูว ิธ ีการให ้ต ัวอ ักษรท ี่ด ี ถ ือเป ็น  
หนึ่ง,ใน ความ ฟ ้าน ,าญ ท ี่สำค ัญ ท ี่ส ุด  ท ี่จะสามารถพ ัฒ นาไป ส ู่การเป ็น น ักออกแบบกราพ ิคได ้

1 .3ร ูป ร ่าง  (S h a p e) ร ูปร ่างเป ็นองค ์ประกอบท ี่สามารถอย ู่ไดโดยลำพ ัง หรือ 
ผสมเข ้าก ับ เส ้น  หร ือต ัวอ ักษร ส ่วยในการส ื่อสารแนวค ิดซองการออกแบบ ร ูปร ่างห ม ายถ ึงองค ์ 
ประกอบท ี่ทำให ้เก ิดร ูปทรง ความน ่าสนใจของภาพประกอบจะม ีมากข ึ้น เม ื่อให ้ร ูปร ่างตกแต ่งลง  
ใน ภาพ ประกอบ

1.4พ ื้นผ ิว (Texture) พ ื้นผ ิวหมายถึง ล ักษณ ะพ ื้นระนาบท ี่ให ้ความร ู้ส ึกว ่าส ัมผ ัส  
หรือ ส าม ารถจ ับ ต ้องได ้ พ ื้นผ ิวท ั้งหมดท ี่ใส ่ในการออกแบบน ั้นให ้เป ็นองค ์ประกอบรอง เพ ื่อเพ ิ่ม  
ความ แป ลกให ม ่ให ้ก ัน ความ ค ิด  ม ากกว ่าจะเป ็นองค ์ประกอบหล ักในการส ื่อแน วความค ิด

2.ห ส ักการออกแบบ ป ระกอบ ด ้วย
2.1 ความสมดุล (Balance) คนเราต้องการความสมดุลเพราะชีวิตของเราขึ้น

อยู่กับความสมดุลในทุกสื่งที่เราทำ ร่างกายของมนุษย์ที่เป ็นแบบสมดุลแบบสมมาตร ทำให ้เรา 
ยืนและเคลื่อนไหวได้ แต่ความสมดุลในการออกแบบไม่จำเป็นต้องหมายถึงสมดุลแบบสมมาตร 
เสมอไป ถึงแม้ว่าสมดุลแบบสมมาตรจะเป็นวิธีที่ถูกให้แกัปิญหาท่ีแน่นอนตายตัวแต่ก็จะทำให ้
เก ิดความเบ ื่อหน่ายได้ง่าย

2 .2  การต ัดก ัน  (Contrast) การต ัดก ัน เป ็น ห ล ักการใน การออกแบ บ กราพ ิคท ี่
ส ำค ัญ เป ็น พ ิเศษ  และเป ็น เคร ื่องม ือสำค ัญ ใน การส ื่อสารความค ิด  การต ัด ก ัน เป ็น ห ล ักการใน
การออกแบ บ ท ี่ง ่ายต ่อการก ่อ ให ้เก ิดความ ร ูส ีก เคล ื่อน ไห ว

2 .3  ความ เป ็น เอกภ าพ  (Unity) การออกแบบโดยให ้องค ์ประกอบใดเพ ียงองค ์
ประกอบ เด ียวใน การออกแบ บ  เราสาม ารถท ำไดโดยเส ือกองค ์ป ระกอบ ใน การออกแบ บ ท ี่ม ีอย ู่
ได ้แก ่ เส ้น , ต ัวอ ักษร, ร ูปร่าง และ พื้นผิว แต ่พ ล ังใน การออกแบบ อย ู่ท ี่การให ้องค ์ประกอบเหล ่า  
นึ่ร ่วมกัน องค ์ป ระกอบ ใน การออกแบ บ ท ี่ม ีห ลากห ลายจะม ีความ ส ำค ัญ จำเป ็น ก ็ต ่อ เม ื่อ ให ้องค ์
ประกอบท ั้งหมดประกอบเข ้าด ้วยก ัน  หร ือรวมเข ้าด ้วยก ัน ด ้วยการทำให ้เก ิดความข ัดแย ้งข ึ้งจะให ้ 
ความร ู้ส ึกของความไม ่ประสานส ัมพ ันธ ์ก ัน

2 .4  น ั้าหน ัก (Value) หมายถ ึง ความสัมพ ันธ์ระหว่าง ความสว ่างและความม ีด  
ของวัตถุ ใน การเพ ิ่ม ท ิศ ท างและความ ล ึกให ้ก ับ งาน ออกแบ บ  น ักออกแบ บ ต ้องเข ้าใจห ล ักการ  
ออกแบบ 2 ส่วน คือ ส ีและน ั้าหน ัก

2 .5  สี (Color) ส ีม ีพ ล ังต ่อการสร ้างอารมณ ์ เราต ัดส ินใจเส ือกสีในชีว ิตประจำ 
วัน เซ่น การเส ือกส ีเส ื้อผ ้าใน การแต ่งต ัว  การเส ือกใส ่ศ ีหลายส ีร ่วมก ันไม ่ม ีกฏเกณ ฑ ์ท ี่แน ่น อน  
ตายต ัวเพ ราะการใส ่ส ีใน การออกแบบ เป ็น เร ื่องของรสน ิยม

ขั้นตอนการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
Albert c. Book and c. Dennis Schick ( 1 9 8 8 )  ได ้อธ ิบ ายข ั้น ตอน การจ ัดวางห น ้าต ังน ี้
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1. ร ่างหยาบขน าดย ่อ (Thumnail) เป ็นข ั้นการสร ้างความค ิดในเบ ื้องต ันของน ักออก  
แบบบน แบบร ่างหยาบท ี่ม ีขน าดเล ็ก  เร ียกว ่า “ร ่างห ยาบ ขน าดย ่อ” ซ ึ่งย ังโม ่ม ีการกำหนดขนาด  
แต่ส ่วนใหญ ่ม ีขนาด 2X3Wใ หร ีอเล ็กกว ่า ร ่างห ยาบ ข น าด ย ่อ เป ็น ก ารวาด อ ย ่างง ่ายๆ  เพี่อ 
ประหย ัด เวลาใน การพ ิจารณ าเล ือกข ั้น ท ี่ม ีความเป ็น ไป ไดใน การผล ิตจร ิง

2 . ร ่างหยาบ (Rough) เป ็น การน ำการจ ัดวางห น ้าท ี่ด ีท ี่ศ ุดจากการร ่างห ยาบขน าดย ่อ
มาดำเน ิน การต ่อใน ขน าดจร ิงของโฆ ษณ า แม ้ว ่าจะเป ็น ล ักษณ ะร ่างห ยาบ แต ่ก ็เร ิ่ม ม ีองค ์
ประกอบท ี่ม ีความเป ็นไปไต ้มากข ึ้น  ภาพ ประกอบย ังเป ็น ภาพ ท ี่วาดคร ่าวๆ ต ัวอ ักษรข ีดเป ็น เล ัน  
ในกรอบคอล ัมน ์แทน ต ัวอ ักษรจร ิง

3 . แบบร ่างท ี่เสร ็จสมบ ูรณ ์ (Finished Layout) เป ็น ข ั้น ท ี่น ำร ่างห ยาบ ม าด ำเน ิน การให ้
เสร ็จสมบ ูรณ ์และแสดงให ้เห ็นว ่าโฆ ษณ าใน ข ั้น ส ุดท ้ายจะม ีหน ้าตาเป ็น อย ่างไร ต ัวอ ักษรให ้แบบ  
ต ัวอ ักษรจร ิงท ี่จะปรากฏในข ั้นส ุดท ้าย ภาพ วาดถ ูกวาดให ็ใกล ้เค ียงก ับภาพ ท ี่จะเสร ็จใน ข ั้น ส ุด
ท ้ายม ากท ี่ส ุด  เป ็น ข ั้นท ี่ม ีความเหม ือนก ับงานโฆ ษณ าในข ั้นส ุดท ้ายมากท ี่ส ุด

4 . แบบก่อนกระบวนการผล ิตจร ิง หริอ แบบเก ือบเหม ือนจร ิง (C om prehensive) เป ็น  
ข ั้นของต ัวอย ่างงานโฆ ษณ าในข ั้นส ุดท ้ายท ี่เสร ็จสมบ ูรณ ์ ก ่อนการผล ิตจร ิงใน ระบบการพ ิมพ ์

5 . กระบวนการผลิตจริง (Pasteup) เป ็นข ั้นตอนในการผล ิตโฆษณ า การเตร ียม ภ าพ  
ถ่าย และองค ์ประกอบท ั้งหมดท ี่จะให ้1นหน ้าโฆษณา การเตร ียมแม ่พ ิมพ ์ด ้วยระบบการพ ิมพ ์ออฟ  
เซท การตรวจสอบความถ ูกต ้องของงานโฆ ษณ าและการแก ้ไขก ่อนการพ ิมพ ์จร ิง และการพ ิมพ  ์
จร ิงในข ั้นส ุดท ้าย

3.1 การจัดวางหน้า (Layout)
ความหมายซองการจัดวางหน้า
เล ย ์เอ าต ์ คือ การวางแผน สำห ร ับ ล ักษ ณ ะทางกายภาพ ของโฆ ษ ณ าท ี่จะปรากฏ ออกมา  

(Sep h en  Baker, 1 9 5 9  : 3 )
การจ ัดวางหน ้า (Layout) คือ การจ ัดต ัวอ ักษรและศ ิลปะ (ภ าพ ถ ่าย , ภาพประกอบ  

ห ร ิอก ราพ ิค อ ื่น ๆ) บ น กระดาษ  (Lisa Ballard and Lori Siebert, 1 9 9 2  : 1 )
เล ย ์เอ าต ์ เป ็นส ิ่งท ี่เก ี่ยวก ับการจ ัดต ัวอ ักษรและภาพ บนพ ื้นระนาบ 2 มิติ เพ ี่อให ้ข ้อม ูล  

ข ่าวสารอ ่าน ไต ้ง ่าย  ช ัดเจน และด ึงด ูดความสนใจ ด ้วยเห ต ุผลเห ล ่าน ี้ การจ ัดวางห น ้าจ ึงเป ็น การ  
จ ัดต ัวอ ักษ รและภาพ บ น ห น ้ากระดาษ  (Robin Landa, 1 9 9 6  : 9 7 )

การจ ัดห น ้าพ ิมพ ์ (Layout) การจ ัดห น ้าพ ิมพ ์เป ็น งาน ต ่อเน ื่องจากการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์ 
ในข ั้นน ี้จะเป ็นการกำหนดตำแหน ่งของข ึ้นพ ิมพ ์ เข่น กำหนดว ่าจะวางต ัวอ ักษร ภาพประกอบ  
ณ ตำแหน ่งใดของหน ้าพ ิมพ ์ จะให ้ต ัวอ ักษรแบบและขนาดใด เป ็นต ้น (จร ุณ ห ์ เพชรม ุน ิ และ 
ชาญ กิจ ชอบ ท ำก ิจ , 2 5 2 8  : 1 0 7 )

Layout หมายถ ึง การกำหนดตำแหน ่งพ ื้นท ี่ของหน ังส ีอในแต ่ละหน ้าว ่าจะประกอบด ้วย  
อะไรบ้าง ซ ึ่งอาจเป ็นต ัวอ ักษร (Type Setting) หรือภาพประกอบ (Illustration) จะอย ู่ในบร ิเวณ
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ใดจึงจะเกิดความเหมาะสม งดงามและเร้าความสนใจของผู้อ่านอย่างมีประสิทธิภาพ (คิริพงศ์ 
พยอมแย้ม, 2 5 3 0  ะ 6 8 )

การจัดวางหน้าโฆษณา (Layout) คือ พิมพ์เขียว หรือการวางแผนของการโฆษณา สิง 
แสดงองศ์ประกอบต่าง ๆที่จะรวมอยู่ในโฆษณาว่าจะจัดองศ์ประกอบเหล่านี้อย่างไร และ งาน 
โฆษณาที่เสร็จสมบูรณ์จะมีหน้าตาเป็นอย่างไร (Albert c. Book and c. Dennis Schick,1988 ะ 
61 )

การจัดวางหน้าโฆษณา หมายถึง การรวมองศ์ประกอบของแบบโฆษณาทั้งหมดที่
ปรากฏออกมาเป็นงานโฆษณาที่นำออกเผยแพร่ต่อสาธารณะ«น หรือกล่าวไดอีกอย่างว่า หมาย 
ถึง การนำเอาข้อความโฆษณา ทั้งหลายมาวางประสมประสานกับภาพประกอบการโฆษณา ให้ 
เกิดความกลมกลืนเรียกร้องความสนใจและซักจูงให้ผู้อ่านได้อ่านโฆษณาไปจนจบ (บัญญ้ติ จุล 
นาพันธ์, มบูญ แสงหิรัญ และ สุรพล เทวอักษร, 2 5 2 0  : 2 18)

การจัดวางหน้ากล่าวโดยสรุป หมายถึง การกำหนดการวางองศ์ประกอบในการออก 
แบบสิงพิมพ์เข้าด้วยกัน ได้แก่ การจัดวางตัวอักษร การจัดวางภาพประกอบ เพื่อให้เห็นภาพ 
รวม หน้าตาชองงานสิงพิมพ์นั้นว่าจะมีหน้าตาออกมาเป็นอย่างไร ตรงกับเป้าหมายการลือสาร 
หรีอไม่ก่อนที่จะผ่านกระบวนการพิมพ์ในขั้นสุดท้าย

ความส์าคัญของการจัดวางหน้า
การจัดวางหน้าเพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ตัวสินค้าหรือบริการ เป็นเรื่องของ

ความคิดสร้างสรรค์ โดยมีตัวอักษร ข้อความ และภาพประกอบ เป็นองศ์ประกอบส์าคัญที่นัก 
ออกแบบจะต้องจัดวางให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างองศ์ประกอบทั้งสอง และสอดคล้องกับจุดมุ่ง 
หมายของสิ่งพิมพ์และการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย (โกสุม สายใจ, 2 537  : 9 8 ) หน้าที่ของการ 
จัดวางหน้า คือ สร้างภาพด้วยสัญลักษณ์ทางกราพิคซึ่งลือเป็นเป้าหมายของการโฆษณา ท้ัง 
ขนาดและลักษณะการจัดเรียงตัวอักษรและภาพประกอบ จะต้องใช้การจัดวางหน้าเป็นตัวสิวยใน 
การตัดสินใจ การจัดวางหน้าเป็นการเตรียมการจัดเรียงตัวอักษรและภาพประกอบเพื่อประยุกต์ 
ใช้ร่วมกัน (F.L. Willis, 1971 ะ 5) ความสำคัญของการจัดทำเลย์เฮาต์นั้นถือได้ว่าเป็นหัวใจของ 
การออกแบบสิ่งพิมพ์ เพราะเป็นการใช้ความคิดสร้างสรรคํในการกำหนดพื้นที่ให้เหมาะสม
ก่อนที่จะลงมือสร้างด้นฉบับที่สมบูรณ์ต่อไป ทั้งจะสิวยให้กระบวนการการสร้างภาพด้นฉบับเกิด 
ความรวดเร็วแน่นอน ไม่ต้องเสียเวลาลองผิดลองถูก และเป็นการประหยัดวัสดุในการทำงานอีก 
ด้วย (คิริพงศ์ พยอมแย้ม, 2537  : 2 38 )

วัตถุประสงค์ของการจัดวางหน้าโฆษณา
Sephen Baker (1 9 5 9 ) กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการจัดวางหน้า ตังนี้
1. การจัดวางหน้า เป็นการเปิดโอกาสให้นักออกแบบได้เตรียมองค์ประกอบชองการจัด 

วางหน้าในขอบเขตที่ตายตัว
2. การจัดวางหน้าเป็นหนทางในการแปลงความคิดออกมาเป็นภาพ
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3. การจัดวางหน้าให้แนวคิดของโฆษณาที่จะปรากฎออกมาในขั้นสุดท้ายแก่นักโฆษณา
4. การจัดวางหน้าเป็นแนวทางให้กับยู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดในการผลิตโฆษณา
5. การจัดวางหน้าช่วยในการประมาณราคา

รูปแบบการจัดวางหน้าโฆษณา
พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง และ สุจินตนา อุทัยวัฒน์ (2 5 3 7 ) ได้แบ่งการจัดวางหน้า 

โฆษณาไว้ดังนี้
1. แบบมองเดรียน (Mondrian Layout) เป็นแบบที่แพร่หลาย ตั้งช่อตามจิตรกรชาวดัซ

ช่อ พีเอ็ด มองเดรียน (Piet Mondrian) เขานิยมใข้เส้นหรีอบริเวณทึบหรือเป็นแท่งสี แบ่งผ้าใบ 
ออกเป็นช่องสี่เหลี่ยมโดยลากเส้นตามแนวนอนและแนวตั้ง มองเดริยนจะออกแบบหลายครั้ง
ก่อนที่จะพอใจเกี่ยวกับขนาดและความสัมพันธ์ของรูปเหลี่ยม นักออกแบบโฆษณานิยมใข้หลัก 
ซองมองเดริยน โดยใข้รูปเหลี่ยมซองตัวพิมพ์ หรืองานศิลปะ เหมือนกับที่มองเตรืยนใข้แท่งสี 
บางครั้งนักออกแบบก็ทิ้งเส้นหรือแท่งไว้บนภาพ เพื่อแยกส่วนประกอบออกจากกันเหมือนกับ
มองเดรืยน การจัดภาพตามแนวทางของมองเดรืยนเป็นวิธีที่ง่าย มีเหตุผล และใข้การได้ดีใน 
การแสดงตัวพิมพ์ และงานศิลปะ มุ่งในเรื่องของลัดส่วนเป็นหลักในการออกแบบมากกว่าหลัก 
เกณฑ์ข้ออื่นๆ

2. แบบช่องภาพ (Picture Window Layout) เป็นแบบที่เหมาะกับนิตยสาร คือแบบ “ไอ 
เยอร์หมายเลขหนึ่ง” (Ayer N0.1) ตั้งซื่อตามบริษัทโฆษณาที่นำเอาแนวทางนี้มาใข้เป็นครั้งแรก 
หรือเรียกว่าแบบช่องภาพ การจัดวางหน้าแบบนี้ภาพจะไม่ไปขวางข่าวที่เราต้องการจะบอก ภาพ 
จะเข้าไปอยู่ในบริเวณที่เหลือจากบท ภาพจะเป็นตัวหยุดผู้ดู ใต้ภาพมักจะมืตัวอักษรหนึ่งบรรทัด 
เนื้อความโฆษณาอาจแตกออกเป็นคอลัมน์สั้นๆกระจายออกจากกัน มักจะพิมพ์พาดหัวทาบลง 
บนภาพ หรือพิมพ์บทข้อนบนภาพ ภาพปกติจะอยู่ส่วนบน แต่ก็มืได้มืข้อจำกัดอย่างไรที่จะวาง 
พาดหัวไว้ตอนบน

3. แบบหนักบท (Copy Heavy Layout) ผูโฆษณานิยมการจัดวางหน้าแบบนี้เพราะลี่งที่ 
ต้องการจะบอกเป็นเรื่องสำคัญเกินกว่าจะถ่ายทอดออกเป็นภาพได้ และโฆษณาของคนอ่ืนในสื่อ 
ประเภทเดียวกัน เป็นโฆษณาช่องภาพหรือมีภาพมากอยู่แล้ว แบบหนักบทจึงเท่ากับเป็นการ 
เปลี่ยนบรรยากาศ แบบหนักบทนี้เป็นแบบที่ค่อนข้างเครียดกว่าแบบอี่นา มักนิยมแบบที่มืการ 
จัดเรียงส่วนประกอบต่างๆให้ใต้สมดุลอย่างเป็นทางการ พาดหัวจะอยู่ตรงกลางภาพ หรืออาจ 
จัดให้น่าสนใจมากกว่านี้แทนการจัดสมดุลอย่างเป็นทางการจริง จัๆง ๆ

4. แบบกรอบ (Frame Layout) มักจะใช้กันมากในโฆษณาตามหน้าหนังสือพิมพ์มาก 
กว่าตามหน้านิตยสาร ส่วนประกอบต่างๆจะถูกล้อมไว้ในกรอบ ปีดกันมิให้ไปพัวพันกันโฆษณา 
อื่นบนหน้าเดียวกัน นิยมวางงานศิลปะไว้รอบ  ๆ ทำเป็นวงล้อมบริเวณที่เป็นเนี้อความโฆษณา 
และหัวเรื่อง หรืออาจใช้ภาพถ่ายหรือภาพเต็มทั้งหน้าแล้วพิมพ์ตัวอักษรลงบนภาพ

5. แบบละครสัตว์ (Circus Layout) บางครั้งเราจำเป็นต้องบรรจุความวุ่นวายลงบนแบบ 
ซื่งเป็นการชะลอผู้ดู ทำให้เป็นการลำบากที่จะดูว่าอะไรเป็นอะไรไต้อย่างทันทีทันใด เราเรียก
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โฆษณาชนิดนี้ว่า แบบละครสัตว์ มีรูปทรงผิดขนาด เอียงโยกโย้ แบบอาจดูไม่ศะดวกตา แต่ย้วย 
ชายสินค้าบางอย่างให้กับลูกค้าบางประเภทได้

6. แบบแถบ'ย้อน (Multipanel Layout) ใย้เทคนิคของย้องหนังสือการ์ตูน ใย้ภาพแทน 
ภาพวาด โดยปกติแล้วจะมีบทไว์ใต้ภาพแทนที่จะทำเป็นวงไว์ในภาพ เหมือนหนังสือการ์ตูน มัก 
จะทำช่องให้มีขนาดเท่ากันดึงผู้ดูให้ติดตามไปทีละย้อง ช่องอาจทำเป็นการเล่าเรื่อง หรีฮอาจใย้ 
แต่เพียงเพื่อบอกสินค้าชนิดต่าง ๆ

7. แบบภาพเงา (Silhouette Layout) นักออกแบบจะจัดส่วนประกอบเข้าด้วยกันทำให้
เกิดเป็นภาพเงา หรือภาพคนตัดกับพื้นซาว เหมือนกับรอยทาบของเงาบนพื้น หรือเหมือนภาพ 
บนจอหนังตลุง อาจตัดภาพถ่ายเอาเฉพาะตัวคนแล้ววางบนพื้นซาว ยิ่งภาพเงามีลักษณะแปลก 
ตาเท่าไร ยิ่งทำให้[ฆษณาชวนมองมากเท่านั้น หรืออาจตัดภาพเป็นรูปสี่เหลี่ยม แล้ววางบนพื้น 
ขาวก็อาจเรียกได้ว่าเป็นแบบภาพเงาได้เหมือนกัน หากเราเว้นช่องว่างไว้มากระหว่างภาพเงา
ความเป็นกลุ่มก้อนอันหนึ่งอันเดียวของโฆษณาก็หมดไป นักออกแบบจึงมักจะทิ้งช่องว่างไว้รอบ 
นอกให้ห้อมล้อมภาพเงา นักออกแบนจะพยายามยึดส่วนประกอบให้โปจรดขอบเพื่อมิให้ภาพ
เงาลอย เท่ากับเป็นการลดขนาดของภาพโฆษณาทิ้งชิ้น และไม่ให้ผู้โฆษณารัลืกว่ามิได้ท่า
ประโยชน์กับบริเวณที่ใข้โฆษณาทิ้งหมด

8. แบบตัวอักษรใหญ่ (Big Type Layout) โรงพิมพ์มักจะมีดู่มือบอกขนาดตัวอักษรให้ 
กับลูกค้าเพื่อลูกค้าจะได้เลือกขนาดตัวอักษรได้เหมาะสม ตัวอักษรขนาดใหญ่อาจเป็นที่น่าสนใจ 
สำหรับนักออกแบบ เพราะมีความมนหรือความโค้งชวนมองได้เหมือนกัน นักออกแบบจะต้อง 
ดึกษาต้วอักษร โดยคำนึงว่าตัวอักษรเท่านั้นอาจดึงดูดสายตาไต้เหมือนกัน ตัวอักษรมืบฑบาท 
มากกว่าภาพประกอบ

9. แบบภาพปริศนา (Rebus Layout) ภาพปริศนาที่ใย้ภาพมาสอดในประโยคแทนคำ
เขียน โฆษณาประเภทนี้จะเห็นภาพปรากฏอยู่บนประโยคเป็นครั้งคราว โดยปกติผู้โฆษณามักจะ 
ไม่นิยมปริศนา แต่จะนิยมความชัดเจน แต่บางครั้งเราต้องการเน้นคำโดยการเขียนภาพ
ประกอบชิ้าคำลงไปอีก ภาพอาจมีขนาดเท่ากันไปหมด หรือจะใหญ่บ้างเล็กบ้างก็ได้

10. แบบแรงดลใจจากตัวอักษร (Alphabet-Inspired Layout) ความงามซองตัวอักษร 
ชิ้งเขียนด้วยตัวอักษรคล้ายๆแบบโบราณหรือเป็นเสิงกนก อาจเป็นที่มาของแรงดลใจสำหรับนัก 
ออกแบบ โฆษณาที่ยึดรูปร่างของลักษณะตัวอักษรเป็นหลัก โดยปกติจะมืลักษณะเป็นกลุ่มก้อน 
และชักนำสายตาไต้ดี นักออกแบบจะต้องพยายามจัดเรียงในลักษณะที่ไม่บอกอย่างโจ่งแจ้งว่า 
เป็นอักษรอะไร อักษรควรเป็นจุดเริ่มต้นเท่านั้น ผู้อ่านโดยปกติจะไม่รูล้กตัวว่าการจัดเรียงส่วน 
ต่าง ๆนั้นแห้จริงแล้วเป็นตัวอักษร หรือตัวเลข

หลักการจัดวางหน้าโฆษณา
ขั้นตอนแรกก่อนการจัดวางหน้า คือ การศึกษาข้อมูลด้านต่างๆเกี่ยวกับสิงพิมพ์ที่จะต้อง 

ออกแบบชิ้งเป็นหลักสำคัญใช้พิจารณาในการออกแบบจัดวางหน้า ตังท่ี Robin Landa (1 9 9 6 )
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ได ้กล ่าวไว ้ถ ึงการจ ัดวางหน ้าท ี่จะประสบความสำเร ็จน ั้น  น ักออกแบ บ จะต ้องตอบ คำถาม เห ล ่าน ี ้
ก ่อน การออกแบ บ  ได ้แก ่

1. ใค ร เป ็น ผ ู้อ ่าน เล ย ์เอ าต ํน ี้
2 . ร ูปแบบ ใดท ี่เหมาะสมก ับ ผ ู้อ ่าน
3 . อะไรจะด ึงด ูดความสนใจจากผ ู้อ ่าน
4 . อะไรค ือเป ้าหมายของการออกแบบ
5. ข ้อม ูลข ่าวสารใดท ี่จะต ้องส ื่อสาร
6 . เลย ์เอาต ์เห ล ่าน ี้จะพ บ เห ็น อย ู่ท ี่ไห น
เม ื่อน ักออกแบ บ ทราบ ข ้อม ูลใน การออกแบ บ แล ้วว ่า กล ุ่ม เป ้าห ม ายเป ็น ใคร จะสื่อสาร 

อะไรไปย ังกล ุ่ม เป ้าหมาย และ ส ื่อสารด ้วยร ูปแบบว ิธ ีใดจ ึงจะด ึงด ูดความสนใจกล ุ่ม เป ้าหมาย ขั้น 
ตอน ต ่อมาค ือการจ ัดวางหน ้า ใน การจ ัดวางห น ้าน ี้ห ล ักการส ำค ัญ ท ี่ต ้องพ ิจารณ าเพ ื่อ ใข ่ใน การ  
ออกแบบจ ัดวางหน ้า คือ องค ์ประกอบและห ล ักการออกแบบ ดังที่ บ ัญญ ่ต จ ุลนาพ ัน ธ ์, มนูญ 
แสงหิรัญ และ สุรพล เทวอ ักษร (2 5 2 0 ) ได ้อธ ิบายไว ้ด ังน ี้ การจ ัดวางหน ้าโฆ ษณ าผ ู้จ ัดต ้อง  
พ ิจารณ าถ ึงความเหมาะสมตลอดถ ึงพ ฤต ิกรรมด ้าน ต ่างๆของผ ู้อ ่าน โฆ ษณ าเป ็น หล ักก ่อน ท ี่จะท ำ  
การจ ัดวางหน ้า ผ ู้จ ัดวางห น ้าโฆ ษ ณ าจะต ้องม ีข ้อม ูลต ่างๆท ี่จำเป ็น จะต ้องใข ้ใน การทำโฆ ษ ณ าให  ้
ครบคร ัน เส ียก ่อน  อาท ิ จะต ้องทราบขนาดของหน ้าโฆ ษณ าว ่าม ีขนาดเท ่าใด ข ้อความโฆ ษณ าท ี ่
เข ียนเสร ็จเร ียบร ้อยแล ้ว ภ าพ ประกอบการโฆ ษ ณ าและองค ์ป ระกอบ ท ี่จำเป ็น อ ื่น ๆ เม ื่อผ ู้จ ัดวาง 
หน ้าโฆ ษณ าม ีข ้อม ูลด ังกล ่าวครบล ้วน อย ู่ใน มือ ก ็จะเร ิ่มพ ิจารณ าว ่า ข ้อความตอนใดสมควรจะ  
วางไว้ส ่วนไหนของหน้า พร ้อมก ัน กำหน ดล ักษณ ะ และขนาดตลอดทั้งส ีสรรของตัวหน ังส ือและ 
ภาพ ประกอบการโฆ ษณ า โดยใช ัความ ร ู้ท างต ้าน ศ ิลป ม าใข ้อย ่างม ากส ำห ร ับ งาน น ี้เพ ื่อก ่อให ้เก ิด  
จุดสนใจ ซ ึ่งจะเป ็นแนวทางไปส ู่เร ื่องการจ ัดวางหน ้าโฆ ษณ า

การจัดหน้าโฆษณาในนิตยสาร หน้าโฆษณาของนิตยสารจะมีองค์ประกอบซองหน้า
คล้ายกับหน้าโฆษณาทั้วไป กล่าวคือ ประกอบด้วยพาดหัวโฆษณา เนื้อความโฆษณา ซื่อเจ้าของ 
ผู้ลงโฆษณาและภาพประกอบการออกแบบและจัดหน้าควรคำนึงถึง หลักการจัดวางองค์
ประกอบที่สมดุล ดูสะอาด เป็นระเบียบและที่สำคัญ คือสามารถสื่อความหมายจากผู้ลงโฆษณา 
ไปยังผู้อ่านไต้ ข้อความของพาดหัวโฆษณาควรสั้น กระชับ ใช้จำนวนอักษรน้อย การเลือกใช้ตัว 
อักษรสำหรับพาดหัวโฆษณาควรเป็นแบบที่อ่านง่าย ใช้ตัวอักษรขนาดใหญ่เพื่อดึงดูดความสนใจ 
ส่วนเนื้อความโฆษณาเป็นส่วนขยายพาดหัวโฆษณา การใช้แบบตัวพิมพ์หรือแบบตัวอักษรควร 
เลือกประเภทที่อ่านง่าย และเป็นตัวขนาดเล็กกว่าตัวพาดหัว โดยอาจใช้แบบที่ต่างจากพาดหัว 
โฆษณาไต้ เพื่อมิให้เกิดความขั้าซากมากเกินไป แต่ไม่ควรใช้แบบตัวพิมพ์ที่มากเกินไปเพราะจะ 
ทำให้ดูสับสน ยากต่อการอ่านและสื่อความ ส่วนซ่ือเจ้าของโฆษณาน้ัน อาจจัดวางให้อยู่ใน 
ตำแหน่งใดก็ไต้ โดยใช้ตัวอักษรที่ต่างจากตัวพาดหัวและเนื้อความ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความสวยงาม 
และความเหมาะสม ภาพประกอบที่ใข้ในการโฆษณาควรดูเร้าใจ สวยงาม และสามารถสร้าง 
ความรู้สึกที่ดีต่ออารมณ์และ'จิต'ใจของผู้ดู ในการโฆษณาที่ต้องการเน้นภาพ อาจขยายขนาด
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กริด
กรืด คือ โครงของรูปแบบพ้ืนที่ว่างชองเส้นแนวดิ่งและแนวนอน ที่ทำมุมฉากกัน เพ่ือ 

การวางตำแหน่งที่ก่อให้เกิดความสัมพันธ์เชื่อมโยงกัน เส้นชื่งแสดงรูปแบบขอบเขตในการอัด
วางหน้า เป็นแบบแผนส่าหรับรูปแบบการออกแบบ (Gregg Berryman, 1 979  : 3 8 )

กรืด คือ การแบ่งพื้นที่โดยการดีตาราง สามารถใช้เส้นในแนวตั้ง-นอน เฉียง ก็ไต้โดย 
ช่องตารางเหล่านี้ ถูกแบ่งในลักษณะที่มีความช่าชองขนาด-รูปแบบ พื้นที่ตารางที่ได้จะใช้เป็นผัง 
ในการอัดองค์ประกอบ ตารางกรืดเหล่านี้จะช่วยสร้างระเบียบ ความสมดุล ความถูกต้อง และ 
เอกลักษณ์ของงานให้เกิดขึ้นในเวลาอันสั้น (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2 527  : 3 0 2 )

สินีนาถ เลิศไพรวัน (ม.ป.ป.) กล่าวถึงวัตถุประสงค์ซองการใช้กรืด ตังนี้
1 .ใช้เป็นเครื่องมือในการอัดองค์ประกอบของภาพและกำหนดลัดส่วนในงานออกแบบ 

ทุกสาขาทั้ง Graphic, Architect, Product Design
2 .  เป ็น เคร ื่องกำหนดขอบเขตของงานออกแบบ (Framework) และเป ็น ส ิ่งช ื่งก ่อให ้เก ิด  

ความค ิดสร ้างสรรค ์
3. กำหนดโครงสร้างขั้นพื้นฐานในการออกแบบ เพื่อจะบรรจุรายละเอียดในภายหลัง
4 .  เป ็น ด ้น กำเน ิดของการออกแบ บ ระบ บ โม ด ูล ่า (Modular S ystem ) ช ื่ง เป ็น การออก  

แบ บ อย ่างม ีระเบ ียบ โดยอาศ ัยโม ด ูล  (M odule) แต ่ละข ึ้นมาต ่อก ัน เพ ื่อสร ้างงานข ึ้นให ม ่ข ึ้นมา ขึ้ง 
รากฐาน ซ องการออกแบ บ ชน ิดน ี้ได ้ม าจากตารางกร ืด  เช ่น การออกแบ บ เคร ื่อง เร ือน  ใน ส ่าน ัก  
งาน  (Office Furniture) ห ร ือซ องเล ่น เด ็ก เลโก ้ (Lego)

5. ตารางกรีดเป็นหัวใจสำคัญของงานออกแบบ โดยเฉพาะที่เห็นได้ชัด คือ งานออกแบบ 
ตัวหนังสือ งานออกแบบแผนผัง แผนท่ี แผนภูมิ สัญลักษณ์

6 . ตารางกรีดยังสามารถเป็นตัวช่วยให้เกิดเอกภาพ (Unity) และความต่อเนื่องที่ปรากฏ 
ในงานออกแบบด้วย ทั้งยังเป็นแนวทางที่นำไปสู่ความคิดสร้างสรรค์

เกร็ก เบอร์รีแมน (Gregg Berryman, 1 979 ) ได้อธิบายถึงการใช้กรีดไว้ตังนี้ กรีดหรือ 
ระบบตารางพื้นที่เหมาะในการนำไปใช้กับสิ่งพิมพ์เฉพาะอย่าง สิ่งพิมพ์ที่ประกอบไว้ด้วยส่วน
ประกอบหลายๆลักษณะ เช่นภาพถ่าย ภาพประกอบ ข้อความ หัวเรื่อง ขึ้งส่วนประกอบเหล่านี้ 
จะต้องนำมาอัดรวมให้สัมพันธ์กันอย่างเป็นเอกภาพ ปิญหาเหล่านี้ ระบบตารางพื้นที่สามารถ 
นำมาใช่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ งานออกแบบกราพ์คที่นิยมใช้กรีด เช่น งานโฆษณา รายงาน 
ประจำปี หนังสือ แผ่นพับ ฯลฯ นักออกแบบเป็นผู้ควบคุมกรีด บทบาทสำคัญของกรีดก์คือช่วย 
สำหรับแกัปิญหาบนพื้นภาพ เป็นเหมือนกุญแจที่ใช่ในการไขไปสู่ความเป็นระบบ ในขั้นแรกต้อง 
ตรวจสอบปริมาณข้อมูลทั้งหมดอย่างระมัดระวัง ท้ัง หัวเรื่อง เนื้อเรื่อง ภาพประกอบ ตาราง 
ฯลฯ พิจารณาขนาดของส่วนประกอบที่ใกล้เคียงกัน อัดรวมกลุ่มไว้ด้วยกันโดยเฉพาะอย่างยิ่ง

ภาพให้ใหญ่เต็มหน้าหรือเกือบเต็มหน้า โดยมีตัวอักษรเป็นส่วนประกอบเท่านั้น (อันทนา ทอง
ประยูร, 2 5 3 7  ะ 8 5 )
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ภาพถ่ายและภาพประกอบ ภาพประกอบขนาดเล็กสุดจะเป็นตัวช่วยกำหนดตารางพื้นที่ที่ทำให้ 
เกิดตารางกรีดขึ้นมา จากนั้นแบ่งพื้นที่ให้เกิดเป็นระบบตารางกรีดขึ้นมา แบ่งพื้นที่ภาพเป็น 
หน่วยตาราง แต่ละหน่วยควรมีขนาดและรูปทรงเหมือนกัน ใช้เครื่องมือกำหนดตารางพื้นที่กรีด 
ให้ชัดเจนแน่นอน ด้วยระบบไพกาส์ (Picas) เพ่ือให้สัมพันธ์กับระบบวัดตัวอักษร

ด้วยความก้าวหน้าของเทคโนโลยีในปีจจุบัน จึงทำให้มีการนำคอมพิวเตอร์เช้ามาช่วยใน 
การจัดวางหน้าโดยการใช้กรีด โดย Graham Davis (1 9 9 3 ) ได้อธิบายถึงการจัดวางหน้าโดย 
ใช้กรีดบนคอมพิวเตอร์ดังนี้ ความเรียบง่ายหรีอสลับซับช้อนซองกรีดนั้นขึ้นอยู่กับความต้องการ 
ของเรา ว่าจะกำหนดให้กรีดออกมามืความเรียบง่ายมากน้อยเพียงใด โครงศร้างพื้นฐานของ 
กรีดประกอบด้วยพื้นที่กระดาษหน้าคู่ 2 หน้าต่อเนื่องกัน แสดงพื้นที่เและขนาดของหน้า
กระดาษ ขอบกระดาษ คอลัมน์ตัวอักษร รวมทั้งข้อมูลอื่นๆที่รวมเข้ามาเพื่อใช้ร่วมในการออก 
แบบอีกจำนวนหนึ่ง เช่น เครื่องมือออกคำสั่งองค์ประกอบทางกราพิค เช่น เครื่องมือเลือกสีตัว 
อักษร การจัดวางเริ่มด้วยการสร้างหน้าหลักขึ้นมาโดยกำหนดให้พื้นภาพเป็นหน้าที่ใช้ในการ
พิมพ์ กรีดบนหน้าจอ (หรือเรียกว่าเส้นบรรทัด และเส้นนำ) จะไม่ปรากฏบนหน้ากระดาษที่ 
พิมพ์จริง เมื่อพิมพ์ตัวอักษร ตัวอักษรจะไหลหรือถูกบรรจุอยู่ในคอลัมน์ที่กำหนด และอยู่รอบๆ 
กราพิคหรือภาพ หัวเรื่องจะอยู่เหนือเส้นกรีด เราสามารถเลือกเส้นกรีดเพื่อเป็นจุดบอกตำแหน่ง 
ภาพในการจัดวางภาพได้ ขึ้งเราสามารถสแกนภาพแล้วนำเข้ามาจัดวางในกรีดได้ พื้นฐานการ 
ออกแบบด้วยคอมพิวเตอร์จะสามารถแสดงผลจากข้อมูลที่ป้อนเช้า และนำออกมาในรูปซองโบร 
ไมด์ (ด้นแบบงานพิมพ์ ขาว-ตำ ใช้ในการทำ Art Work เพื่อการพิมพ์) หรือฟิล์ม

3 .2  การจัดเรียงตัวอักษร (Typography)
ความหมายของการจัดเรียงตัวอักษร
การจัดเรียงตัวอักษร หมายถึง รูปแบบ และการจัดเรียงชุดตัวอักษรที่มือยู่ การจัดเรียง 

ตัวอักษรเป็นศิลปะแห่งการเร้นช่องไฟและการใช้ตัวอักษรที่เหมาะสม เป็นศิลปะการเลือกตัว
อักษรและการออกแบบ (George A. Stevenson, 1992 : 530)

ไทโปรกราฟิค (Typography) หมายถึง ตัวพิมพ์ การทำตัวพิมพ์ ศิลปะการพิมพ์ การ 
พิมพ์ด้วยตัวพิมพ์ การจัดตัวเรียง และผลงานการพิมพ์อันเนื่องมาจากตัวพิมพ์ (โกสุม สายใจ, 
2 53 7  : 4 7 )

การออกแบบโดยเลือกตัวอักษรหรือตัวพิมพ์ที่ถูกออกแบบไว้แล้วหรือมือยู่ทั้วไปนั้น นำ 
เอามาจัดเรียงให้เป็นข้อความที่มืพลังทางด้านความหมายและความรู้สึก แสดงภาพของการจัด 
วางให้เป็นระเบียบสวยงาม เป็นศิลปะการนำตัวพิมพ์มาใช้ออกแบบจัดเรียงข้อความเรียกว่า
Typography หรือ Typographic Design (สันติ คุณประเสรีฐ, 2542  : 10)

typography ศาสตร์และทฤษฎีว่าด้วยเรื่องของหลักการเป็นการหมายความโดยรวมใน 
สาระซองศาสตร์ว่าด้วยการออกแบบและจัดวางตัวอักษร (อนุทิน วงศ์สรรคกร, 2 5 4 3  : 8 3 )

การจัดเรียงตัวอักษร หมายถึง ศิลปะการออกแบบตัวอักษร และการจัดตัวอักษรบน 
หน้ากระดาษ (Alastair Campbell, 2 0 0 0  : 1 76)
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รูปแบบของตัวอักษร
นันทา วิทวุฒิศักดิ๙ (2 5 2 9 ) แบ่งรูปแบบตัวอักษรออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่
1. Display Face เป็นตัวหนังสือท่ีใส้เป็นหัวเร่ือง ตัวโป้งหัวข่าวหนังสือพิมพ์ ตัวข่าว 

โฆษณา เป็นตัวที่ออกแบบให้ดึงดูดความสนใจซองคนอ่าน
2. Book Face เป็นตัวหนังสือที่ใส้พิมพ์หนังสือเป็นเล่ม  ๆ หรือหนังสือเป็นยก ซ่ึงต้อง 

เป็นตัวพิมพ์ที่มึคุณสมบัติการอ่านง่าย ลักษณะของตัวพิมพ์ไทยที่เป็น Book Face แบ่งตาม 
ลักษณะของการออกแบบรูปตัวหนังสือได้เป็น 3 กลุ่ม คือ

2 .า แบบตัวเหลี่ยม ตัวเหลี่ยมนี้มีเส้นเสมอกันตลอดทั้งตัว เลียนแบบการคัด 
ลายมือบรรจงโดยไส้ดินสอบนกระดาษ เส้นนอกด้านบนหักเป็นเหลี่ยมเป็นมุม

2.2 แบบตัวธรรมดา ตัวพิมพ์แบบนี้เส้นเสมอกันตลอด แต่เส้นนอนด้านบน
เป็นเส้นโค้ง

2.3 ตัวฝรั่งเศส ลักษณะของความหนาบางของตัวหนังสือเลียนแบบมาจากการ
เขียนตัวหนังสือด้วยปากกาโลหะจิ้มหมึกเขียนลงบนกระดาษ ทำไห้เกิดความหนาบางในเส้น
ตามลักษณะซองนํ้าหนักของมือที่ลากไปตามตัวหนังสือนั้นๆ

วินัย โสมดี (2 5 2 5 ) ได้อธิบายรูปแบบตัวอักษร ตังนี้
1 .ลักษณะของอักษรหัวกลม จะพบได้จากตัวพิมพ์ตามหนังสือทั้วไป โดยเฉพาะตัวอักษร 

ราชการ นิยมไส้หัวกลมโปร่ง
2 . ลักษณะอักษรหัวเหลี่ยมหรือหัวตัดตรง ซึ่งทำให้การออกแบบเส้ากลุ่มกันได้ง่าย 

เพราะมีลักษณะเป็นเส้นตรงส่วนใหญ่
3 . ลักษณะหัวตัดเฉียง มักเกิดจากรูปแบบตัวอักษรที่เกิดจากการเขียนด้วยปากกาสปีด 

บอล พู่กันแบน ปากกๆลักหลาดแบน
4 . ลักษณะอักษรหัวบัว หรือเรียกทั้วไปว่าตัวอาลักษณ์ เป็นอักษรแบบลายมือตัวบรรจง 

นิยมไส้เขียนประกาศนิยบัตรต่าง ๆ
5 . ลักษณะอักษรหวัด ซึ่งมีลักษณะเป็นตัวหวัด ดูเหมือนว่าเขียนด้วยความรวดเร็ว 

ความงดงามจะอยู่ที่ลีลา ทิศทาง และซ่องไฟที่กลมกลีนกันอย่างดี
6 . ลักษณะตัวตลก ซึ่งเป็นการประดิษฐ์สร้างสรรค์ของผู้ออกแบบ ไม่มืกฎเกณฑ์ตายตัว 

แต่ข้อสำคัญต้องเป็นจุดเดียวกัน จึงจะสร้างเอกภาพได้

ครอบครัวของตัวอักษร
ครอบครัวของตัวอักษร คือกลุ่มของแบบตัวอักษรที่มึลักษณะคล้ายคลึงกันอยู่ในสกุล

เดียวกัน แต่ละแบบก็มืความต่างในสกุลของมัน แบบตัวอักษรในสกุลประกอบด้วยความแตก 
ต่างในนั้าหนักและความกว้าง (Rob Carter, 1997 : 1 1)
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กำธร ศถิรก ุล ( 2 5 1 5 )  แบ ่งครอบครัวของต ัวอ ักษรออกเป ็น 4  ล ักษณ ะ ได ้แก ่
า . ขน าดให ญ ่เล ็กออกไป ได ้ห ลายๆขน าด โดยการย ่อ  หร ือขยายต ัวอ ักษร ล ักษณะตัว  

อักษรย ังคงอ ่านได ้สะดวก แต ่ต ัวพ ิมพ ์บางแบบถ ้าขยายหร ือย ่อเก ิน ไปแล ้วจะอ ่านได ้ยาก หรือไม  ่
น ่าด ู ไม ่สวยงาม

2 . แตกแขน งออกไปตามล ักษณ ะเล ้นห นาหร ือบาง โด ยการท ำเล ้น บ างลงไป  ขนาดตัว 
หน ังส ือ เท ่าเด ิมแต ่ลดเล ้นให ้บางเช ้าก ็จะได ้ต ัวพ ิมพ ์อ ีกแบบหน ึ่ง  หร ือถ ้าเป ็น ต ัวหน า หมายถ ึง  
ต ัวหน ังส ือท ี่ม ีเส ้นหนาข ึ้นกว ่าเด ิม  ต ัวหนังส ือจะด ูม ีส ีดำข ึ้นกว่าเด ิม

3 . แตกแขนงออกไปตามล ักษณ ะต ัวแคบ โดยล ักษณ ะของต ัวร ูปแบบคงเด ิม  แต่ได ้บ ีบ  
หรือขยายด ้านกว้างซองต ัวหน ังส ือ ให ้แคบ เช ้าม าห ร ือขยายให ้กว ้างออกไป การแคบหร ือกว ้าง  
น ี้อาจม ีหลายขนาด เช ้น แคบ แคบมาก กว้าง กว ้างมาก เป ็นด ้น

4 . ล ักษณ ะต ัวเอน  สร้างต ัวให ้เอนไปด ้านขวาม ึอขวางบรรท ัด ต ัวเอน น ี้ท ำให ้เอน ได ้ท ุก  
ล ักษณ ะ อาจเป ็น ต ัวขน าดให ญ ่เอน  ขน าดธรรมดาเอน  ตัวจิ๋วเอน แม ้ต ัวห น าบ างก ็เอน ได ้ ตัว 
กว ้างต ัวแคบ ก ็เอน ได ้เห ม ือน ก ัน

ขนาดตัวอักษร
ใน การว ัดความฐงต ัวอ ักษ รใน การพ ิมพ ์น ั้น เราเร ียกว ่า  พอยท ์ (Point) โดยว ัดจากร ิมของ  

ฐานต ัวอ ักษรด ้าน บน ถ ึงร ิมของต ัวอ ักษรด ้าน ล ่าง ส ่วนการว ัดความกว ้างซองต ัวอ ักษรเร ียกว ่า ไพ
กา (P ica)

1 พอยท ์ = 1 / 7 2 นิ้ว
1 2 พอยท ํ = 1 ไพกา
1 ไพ กา = 1 / 6 นิ้ว
6 ไพกา = 1 นิ้ว
1 นิ้ว = 7 2 พอยท ํ

สนั้น ป ิทมะท ิน ( 2 5 1 3 )  ได ้กล ่าวถ ึงขน าดของอ ักษรไทยท ี่ใช ้ใน การพ ิมพ ์ใน ระบบการ  
พิมพ ์แบบด ั้งเด ิม  คือ การเร ียงพ ิมพ ์ โดยแบ ่งขนาดของต ัวอ ักษรได ้ด ้งน ี้

1 .ตัวจิ้ว ส ่วนใหญ ่ใช ้สำหร ับเร ียงพ ิมพ ์ หน ังส ือพ ิมพ ์และน ิตยสารท ี่ต ้องบรรจ ุเร ื่องราว  
ม าก ๆ ใช ้ใน การเร ียงพ ิม พ ์แผ ่น พ ับ ท ี่ม ีเน ื้อท ี่จำก ัด  เร ียงพ ิมพ ์เซ ิงอรรถส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่ต ้องใช ้เวลาอ ่าน  
น าน ๆ ไม ่ควรใช ้ต ัวพ ิมพ ์ขน าดน ี้เพ ราะเวลาอ ่าน ต ้องเพ ่งสายตามาก

1 .1 จ ิ๋วเล ็กท ี่ส ุด ( 1 0  พอยท ํ) เหมาะสำห ร ับการใช ้เร ียงพ ิมพ ์สลากยาห ร ือส ิ่ง  
พ ิมพ ์อ ื่น ๆท ี่ม ีเน ี้อท ี่จำก ัด

1 ,2จิ๋วดำ ( 1 2พ อ ย ท ํ) ต ัวอ ักษ รเส ้น หน าและข ่วงต ัวอ ักษรกว ้างเห มาะสำหร ับ ใช ้ 
เร ียงพ ิมพ ์คำเน ้นระหว ่างต ัวพ ิมพ ์ท ี่ส ่วนใหญ ่เป ็นต ัวจ ิ๋ว เก ่าขนาดเด ียวก ัน
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1.3จ ิ๋วบาง ( 1 2  พ อยท ์) เหมาะสำหร ับใช ้เร ียงพ ิมพ ์หน ังส ือน ิตยสารท ี่แบ ่งเป ็น  
คอล ัมน ํไม ่กว ้างน ักและต ้องการบรรจ ุเร ื่องราวมากๆ ใช ้เร ียงพ ิม พ ์คำบ รรยายใต ้ภ าพ  และ
เซ่งอรรถของส่ิงพ ิมพ ์ท ี่ใช ้ต ัวธรรมดาเร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่อง

1.4จ ิ๋ว เอน  ( 1 2  พ อยท ์) เหมาะสำหร ับใช ้เร ียงพ ิมพ ์คำบรรยายใต ้ภาพซองส ิ่ง  
พ ิมพ ์ท ี่ใช ้ต ัวธรรมดาเร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่อง หรือใช ้เร ียงพ ิมพ ์เซ ่งอรรถของสิ่งพ ิมพ ์ท ี่ใช ้ต ัวธรรมดา
เร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่อง

1.5จ ิ๋ว เก ่า  ( 1 2  พ อยท ์) เหมาะสำหร ับใช ้เร ียงพ ิมพ ์หน ังส ือและน ิตยสารท ี่แบ ่ง  
เป ็น คอล ัมน ์ไม ่กว ้างน ักและต ้องการบ รรจ ุเร ื่องราวม ากๆ ใช ้ไน การเร ียงส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่เน ื้อท ี่จำก ัด
หร ือเร ียงพ ิมพ ์คำบรรยายใต ้ภาพ  และเซ ่งอรรถของส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่ใช ้ต ัวธรรมดาเร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่อง

2 .  ต ัวธรรมดา ( 1 9 .5  พ อยท ์) เป ็นต ัวพ ิมพ ์ท ี่ใช ้พ ิมพ ์เน ื้อเร ื่องของส ิ่งพ ิมพ ์ท ั้งหมดที่ไม ่ 
ต ้องการเน ้นต ัวหร ือห ัวเร ื่องอ ื่นๆ เป ็นต ัวพ ิมพ ์ท ี่ใช ้ไนการเร ียงมากท ี่ส ุดในแทบท ุกโรงพ ิมพ ์

3 .  ต ัวเอน ( 1 9 .5  พ อยท ์) เหมาะสำหรับใช ้เร ียงพ ิมพ ์ไต ้ภาพของส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่ใช ้ต ัวธรรมดา 
เร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่อง ใช ้เป ็น ห ัวข ้อย ่อยของเน ื้อ เร ื่องและคำเน ้น ท ีส่ำคัญระหว่างต ัวพ ิมพ ์

4 .  ต ัวฝรั่งเศส ( 1 9 .5  พ อยท ์) ม ีล ักษณ ะการ'ใช ้งานด ังน ื้
4 .1  ฝรั่งเศสย่อ เหมาะสำหร ับการใช ้เร ียงพ ิมพ ์เป ็นห ัวข ้อสำคัญที่ใช ้ต ัวจิ๋วบาง

หร ือต ัวจ ิ๋วเก ่าเร ียงพ ิมพ ์เน ื้อเร ื่องเป ็นส ่วนใหญ ่
4 .2ฝ ร ั่ง เศ ส เอ น  ฝรั่งเศสใหม่ ฝร ั่งเศสเก ่า เหมาะสำหร ับการใช ้เร ียงพ ิมพ ์ข ้อ  

ความท ี่ต ้องการเน ้นระหว ่างเน ื้อ เร ื่องท ี่เร ียงพ ิมพ ์ด ้วยต ัวธรรมดาหร ือต ัวเหล ี่ยม  เฉพาะฝร ั่งเศส  
เก ่าอาจใช ้เร ียงพ ิมพ ์เป ็นห ัวข ้อของเน ื้อ เร ื่องท ี่เร ียงพ ิมพ ์ด ้วยต ัวธรรมดาได ้อ ีกด ้วย

4.3ฝร ั่ง เศ ส ดำและฝร ั่ง เศ ส ดำย ่อ  เหมาะสำหรับการใช ้เร ียงพ ิมพ ์ห ัวข ้อของส ิ่ง
พ ิมพ ์ท ี่เร ียงพ ิมพ ์ด ้วยต ัวธรรมดา

5. ตัวกลาง (2 4  พอยท์) ตัวกลางทุกแบบเหมาะสำหรับใช้เรียงพิมพ์หัวข้อเรื่องหมวดหมู่ 
ตอน ภาค หรือบทไต้ท้ังหมด ส่วนจะเลือกแบบไหนนั้นขึ้นอยู่กันความสำคัญหรือความต้องการ 
ที่จะให้มองเห็นสิ่งพิมพ์นั้นเด่นเพียงใด โดยพิจารณาความหนาและความกว้างของตัวอักษรเป็น 
หลัก ถ้าต้องการให้เด่นมากก็ใช้เส้นหนา ตัวโต เซ่น ตัวกลางย่อ ถ้ารองลงมาก็ใช้ตัวกลางหนา 
ใหม่ (ตัวกลางหนาเก่า ตัวกลางโปร่งและตัวกลางบางตามลำดับ) ตัวกลางบางอาจใช้เรียงพิมพ์ 
เนื้อเรื่องของสิ่งพิมพ์สำหรับเด็กได้ด้วย เพราะเด็กสามารถมองเห็นได้ซัดเจน

ธ.ตัวโป้ง (32  พอยพ์) มีขนาดตัวสูง ตัวหนา และตัวกว้างไม่เท่ากันส่วนมากใช้ไนการ 
โปรยหัวข้อข่าวของหนังสือพิมพ์ หรีอจะใช้เรียงพิมพ์เนื้อเรื่องของโปสเตอร์ หรือแผ่นปลิวหรือจะ 
ใช้เรียงพิมพ์ขื่อหนังสือ ขื่อหนังสือพิมพ์ หรือขื่อบทในหนังสือเล่มก็ได้

7 . ตัวโป้ง (4 0  พอยท์) เหมาะสำหรับใช้เรียงพิมพ์ในการโปรยหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ 
ใช้เรียงพิมพ์ขื่อหนังสือหรือสิ่งพิมพ์ ใช้เรียงข้อความในโปสเตอร์หรือแผ่นปลิว

8 . ตัวโป้งแซ (48  พอยท์) เหมาะสำหรับใช้พาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ขนาดเล็กหรือ 
นิตยสารขนาดเดียวกัน ใช้[ปรยหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ขนาดใหญ่ ใช้เรียงพิมพ์ขื่อหนังสือเล่ม 
หรือข้อความในโปสเตอร์หรือแผ่นปลิว
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9 .ต ัวโป ้งไม ้ ( 7 2  พอยฑ ์) เหมาะสำหรับใช ้พาดห ัวข ่าวท ี่สำค ัญของหน ังส ือพ ิมพ ์ขนาด  
ใหญ ่ ใช ้เร ียงพ ิมพ ์ข ้อความสำค ัญ ในโปสเตอร ์ขนาดใหญ ่

ช้องไฟของตัวอักษร
กฤซ สิบสนธ์, น ภ าภ รณ ์ อ ัจฉร ิยะก ุล, บ ุษบา สุธีธร และ ร ุ่งนภา พ ิตรปรีชา 

( 2 5 3 1 ) ได ้อธ ิบ ายถ ึงล ักษณ ะพ ิเศษ ของค ัวอ ักษรท ี่ควรพ ิจารณ าได ้แก ่ ช ่องไฟของคัวอ ักษร และ 
การจัดช ่องไฟ ช่องไฟซองคัวอักษรมี 2 ชนิด ได ้แก ่

1 . ช ่องไฟในคัวอ ักษร ช ่องไฟ ในค ัวอ ักษรเก ิดจากเล ันต ั้งแต ่ 2  เล ันข ึ้นไปมาข ีดใกล ้ก ัน  
คัวอ ักษรไม ่ว ่าจะเป ็นแบบค ัวพ ิมพ ์ หร ือแบบประด ิษฐ ์ ล ้วนม ีเล ้นทำให ้เก ิดช ่องไฟได ้ท ั้งส ิน  คัว 
อ ักษรบ างค ัวม ีเล ้น มากจน เป ็น ป ิญ หา เช ่น คัว พ ฟ ฌ  ณ เป ็นด้น

2 . ช ่องไฟระหว่างค ัวอ ักษร ช ่องไฟ ระหว ่างค ัวอ ักษรเก ิดข ึ้นจากการเข ียนค ัวอ ักษรต ั้งแต  ่
2 คัวข ึ้นไปมาเร ียงต่อกันเป ็นคำ เป ็นประโยค แต ่เน ื่องจากค ัวอ ักษรม ีขน าดไม ่เท ่าก ันบางค ัวม ี 
เส ้นอ ักษรท ี่ผ ิดแปลกไป จ ึงทำให ้ช ่องไฟระหว ่างค ัวอ ักษรม ีป ิญ หาได ้

ในส ่วนของการจ ัดช ่องไฟน ั้นทำได ้ 2  วิธี ได ้แก ่
1 . จ ัดช ่องไฟโดยวัดขนาด (Mechanical Spacing) เป ็นว ิธ ีการว ัดความกว ้างซองค ัวอ ักษร

ท ุกค ัว เท ่าก ัน  เป ็นว ิธ ีท ี่ทำได ้ง ่าย และสามารถคำน วณ เน ื้อท ี่สำหร ับค ัวอ ักษรได ้อย ่างครบถ ้วน  
แต ่ว ิธ ีการน ื้แม ้ว ่าจะว ัดระยะค ัวอ ักษรก ับช ่องไฟระหว ่างค ัวอ ักษรอย ่างด ีแล ้ว แต ่ค ัวอ ักษรท ี่
ปรากฏในแถวน ั้น จะด ูแล ้วไม ่กลมกล ืน ห ร ือ เท ่าก ัน เลย เพราะธรรมชาต ิของค ัวอ ักษรท ุกค ัวน ั้น
ไม ่เท ่าก ัน อย ู่แล ้ว

2 .  การจ ัดช ่องไฟ โดยใช ้สายตา (Optical Spacing) ว ิธ ีน ื้ยากตรงท ี่ว ่าผ ู้จ ัดจะต ้องม ีประสบ
การณ ์การจ ัดค ัวอ ักษ รอย ู่บ ้าง เพ ราะว ิธ ีการน ื้ถ ีอว ่าค ัวอ ักษรท ุกค ัวไม ่เท ่าก ัน  ฉะนั้นจึงต ้องแก่ไข 
ช ่องไฟ เส ียใหม ่ด ้วยการปร ับขนาด ช ่องไฟในค ัวอ ักษรและระหว ่างค ัวอ ักษรให ้กลมกล ืนก ันท ั้ง
หมด ด ้วยเห ต ุน ื้ค ัวอ ักษรท ุกค ัวจ ึงไม ่เท ่าก ัน เลย แม ้บ างคร ั้งจะเป ็นค ัวอ ักษ รเด ียวก ัน ก ็ตามท ั้งน ื ้
เพราะไม ่ไดข ึ้นอย ู่ท ี่ขนาดค ัวอ ักษร แต ่ข ึ้นอย ู่ก ับสภาพของค ัวอ ักษรใกล ้เค ียงว ่าม ีล ักษณ ะช ่องไฟ  
เป ็นอย ่างไร

ความยาวของบรรห้ดตัวอักษร
เอม ี่ อี. อานท ์ส ัน  (Amy E. Arntson, 1 9 9 8  : 1 0 4 )  อธ ิบายถ ึงความยาวของเส ้นบรรท ัด  

ค ังน ื้ ความยาวของเส ้นบรรท ัดน ั้นว ัดด ้วยระบบวัดไพกา ความยาวของเส ้น บรรท ัดเป ็น ความยาว  
ของแนวค ัวอ ักษร ขนาดของหน ้ากระดาษน ั้นม ักใช ้ระบบว ัดเป ็นน ิ้ว หร ือเซ ็นต ิเมตร ค ัวอย ่างการ  
ใช ้ความยาวเส ้นบรรท ัดด ้วยระบบว ัตไพ กา คือ ค ัวอ ักษร 8  พ อยท ์จะต ้องต ั้งความยาวเส ้น  
บรรท ัดท ี่ 2 2  ไพ กา ด ้วยหน ้ากระดาษขนาด 8  1 / 2 ” X 1 1 ” หรือ 2 2 X 2 8  cm ความยาวของ  
เส ้นบรรท ัดน ั้น เก ี่ยวช ้องอย ่างมากก ับขนาดของค ัวอ ักษร ค ัวอ ักษรท ี่ม ีขนาดเล ็ก เช ่น 6  หรือ 8  
พอยฑ์ บนเส ้นบรรท ัดท ี่ยาว 4 4  ไพ กา จะท ่าให ้อ ่าน ยาก ค ัวอ ักษรตรงกลางบรรท ัดจะด ูเหม ือน  
กระโดดไปมา และหากช ่องไฟระหว ่างบรรท ัดม ืน ้อยป ้ญ หาน ื้จะย ิ่งเพ ิ่มมากข ึ้น  ถ ้าน ักออกแบบ
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ต ้องการให ้ย ู้อ ่าน อ ่าน ได ้อย ่างราบ ร ื่น ไม ่สะด ุด  ความยาวเส ้นบรรท ัดมาตรฐานและอ ัตราส ่วนของ  
ขน าดต ัวอ ักษรท ี่จะทำให ้เก ิดความสะดวกใน การอ ่าน ค ีอ เส ้นบรรท ัดท ี่ม ีต ัวอ ักษรประมาณ  5 0 -  
7 0  ต ัวอ ักษร ความยาวของเส ้นบรรท ัดน ี้จะต ้องม ีจำนวนประมาณ 2 เท ่าของขนาดต ัวอ ักษร  
เข ่น ต ัวอ ักษรขนาด 8  พ อยท ํ จะจ ัดไต ้พอเหมาะบนเส ้นบรรท ัดท ี่ยาว า ธ ไพ กา การ เป ล ี่ยน  
แปลงของอ ัตราส ่วนน ี้สามารถใช ้เพ ี่อทำให ้การอ ่านน ั้นลดข ้าลง

ต ัว อ ัก ษ ร บ น ค ว าม ย าว บ ร ร ท ัด ถ ูก ก ำห น ด ให ้ม ีค ว าม ต ่อ เน ื่อ ง เพ ี่อ ค ว าม ต ้อ งก าร ใน ก าร  
อ ่าน ท ำข ึ้น เพ ี่อ ให ้ง ่ายต ่อการอ ่าน เท ่าท ี่จะเป ็น ไป ไต ้ ด ้วยเหต ุผลของความสะดวกในการอ ่าน
ระด ับส ูงจ ึงม ักจ ัดต ัวอ ักษรในคอล ัมน ์ท ี่ม ีความกว ้างและความล ึก (กว ้างXสูง) คอล ัมน ์สามารถ  
เป ็นแบบเสมอห น ้าเสมอห ล ัง หรือจ ัดแบบสิตช ้าย ท ั้งสองแบ บ น ี้ท ำให ้สายตาเก ิดความ ค ุ้น เคย  
อย ่างรวดเร ็วใน การเปล ี่ยน บ รรท ัด  (Marion March, 1 9 8 8 : 2 8 )

การกำห นดความยาวบรรท ัดควรคำน ึงถ ึงความเห มาะสมและความสวยงาม ไม ่ควร
กำหนดให ้ส ั้นหร ือยาวเก ินไป เข ่น ควรเป ็น ระยะท ี่ล ูกน ัยน ์ตาของผ ู้อ ่าน สามารถกลอกจากช ้ายไป  
ขวาแล ้วอ ่านไต ้หมดบรรท ัดพอต ี การกำหนดความยาวบรรท ัดท ี่ยาวเก ินไปหรือส ั้น เก ินไปจะทำ 
ให ้เก ิด ผ ล เส ียห ลายป ระก าร  กล ่าวค ือ (จ ันทนา ทองประยูร, 2 5 3 7  : 4 4 )

1. บ รรท ัดท ี่ยาวเก ินไปทำให ้ผ ู้อ ่าน ต ้องกะพ ร ิบตาบ ่อยคร ั้งเน ื่องจากใน ขณ ะอ ่าน  ส าย ต าผ ู้ 
อ ่านจะอ ่านเป ็นข ่วงหร ือเป ็นระยะ และต ้องม ีการหย ุดพ ักท ุกคร ั้งท ี่ม ีการกะพร ิบตา และตาของผ ู้ 
อ่านต ้องปร ับโฟก ัสหร ือความคมช ัดท ุกคร ั้งก ่อนท ี่จะอ ่านข ้อความข ่วงถ ัดไป

2 .  การอ ่าน ข ้อความ ท ี่ยาวเก ิน ไป ท ำให ้ผ ู้อ ่าน ต ้องกรอกสายตา และส ่ายศ ีรษ ะตาม ม าก  
ข ึ้งอาจก ่อ ให ้เก ิดความ ไม ่ส ะดวกใน การอ ่าน

ร-การข ึ้น บรรท ัดให ม ่ภายหล ังจากการอ ่าน บรรท ัดท ี่ยาวเก ิน ไป จะทำให ้ผ ู้อ ่านหลง
บรรท ัดท ี่อ ่านไต ้ง ่าย

4-การกำห นดความยาวบรรท ัดท ี่ส ั้น เก ินไป  ทำให ้เก ิดความไม ่สวยงามในการจ ัดห น ้าส ิ่ง  
พิมพ์ เน ื่องจากต ้องม ีการห ย ุดบ ่อย และทำให ้การอ ่าน จ ับ ใจความ ทำไต ้ยาก

ช่วงบรรทัด
เอม ี่ อี. อาน ท ํล ัน  (Amy E. Arntson, 1 9 9 8  : 1 0 6 - 1 0 8 )  ไต ้อธ ิบายถ ึงข ่วงบรรท ัดต ังน ี ้

ข่วงบรรทัด เป ็นต ัวอธ ิบายข ่องไฟระหว ่างบรรท ัดของต ัวอ ักษรในแนวด่ิง ประวัต ิด ั้งเด ิมของข่วง 
บรรท ัดน ี้ต ้องย ้อนกล ับไปในย ุคของการเร ียงพ ิมพ ์ด ้วยโลหะ เม ื่อแถบบางๆซองช ่วงบรรท ัดถ ูก
แทรกเข ้าระหว่างซ ่องไฟระหว่างบรรท ัดของต ัวเร ียงพ ิมพ ์ ต ัวอ ักษรและช ่วงบรรท ัดจะถ ูกทำให ้ต ิด  
เข ้าด ้วยก ันในรางสำหร ับวางต ัวพ ิมพ ์ เพ ี่อการลงหม ึก และพิมพ์ต่อไป ช ่วงบรรท ัดจะม ีผลอย่าง  
ย ิ่งต ่อห น ้าตาและความ ง ่ายใน การอ ่าน ของการจ ัดวางห น ้า ต ัวอ ักษรขนาด 1 0  พ อยท ์ จัดช่วง 
บรรท ัดขนาด 1 0  พ อยท ํ เป ็นต ัวอย ่างของการใช ้แท ่งโลหะช ่วงบรรท ัด ความมากน ้อยของช ่วง  
ห ่างระห ว ่างบรรท ัดท ี่เราใช ้น ั้น สำค ัญ มาก ม ีป ิจจ ัยห ลายๆป ิจจ ัยท ี่ใช ่ใน การต ัดส ิน ใจเล ือกขน าด  
ของช่วงบรรทัด ป ิจจ ัยต ังกล ่าวม ีด ้วยก ัน  3  ป ิจจัยได ้แก ่
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1 . ขนาดของต ัวอ ักษร ช ่วงบรรทัดจะต้องม ีล ัดส ่วนที่สอดคล้องก ับขนาดชองตัวอ ักษร ถึง 
แม ้ว ่าไม ่ม ีม าตรฐาน แน ่น อน ใน การกำห น ดใช ้ แต ่ม ีว ิธ ีการหน ึ่งท ี่น ิยมใช ้ก ัน  คือ ต ัวอ ักษรขนาด  
1 0  พ อยท ์ จ ัดช ่วงบรรทัดขนาด 12  พอยท ์ โดยจัดให ้ม ีช ่องไฟพ ิเศษ 2 พอยฑ ์ระหว่างเส ้น  
บรรท ัดของต ัวอ ักษร ขนาดของตัวอ ักษรท ี่ใหญ ่ข ึ้น หรีอเล ็กลง ต ้องการช ่วงบรรท ัดพ ิเศษท ี่น ้อย  
ลง ต ัวอ ักษรขนาด 1 4  พ อยท ์ ต ้องการช่วงบรรทัดท ี่ม ีขนาดเพ ียง 1 4 - 1 5  พ อยท ์ ต ัวอย ่างเช ่น  
เป ็น การยากท ี่จะไม ่ม ีช ่วงบรรท ัดเม ื่อใช ้ต ัวอ ักษรขนาด 10  พอยท ์ จ ัดช ่วงบรรทัดขนาด 9  พอยท ์ 
แต ่เทคโน โลย ีการจ ัดต ัวอ ักษ รป ีจจ ุบ ัน ท ำให ้การจ ัดล ักษณ ะต ังกล ่าวเป ็น ไป ได ้ คือ จ ัดเส ้นบรรทัด  
ของต ัวอ ักษ รห น ึ่งอย ู่บ น เส ้น บ รรท ัดของบ รรท ัดอ ื่น และป ะย ่อห น ้าท ั้งย ่อห น ้าบ น ย ่อห น ้าอ ื่น เพ ื่อ  
ศร้างพ ี้นผ ิวด ้วยต ัวอ ักษร

2 .  ความยาวของเส ้นบรรท ัด ความยาวของเส ้นบรรท ัดเป ็นป ีจจ ัยสำค ัญ ในการต ัดส ิน  
พ ิจารณ าช ่วงบรรท ัด เส ้นบรรท ัดท ี่ยาวมากข ึ้นก ็จะต ้องใช ้ช ่วงบรรท ัดท ี่เพ ื่มมากข ึ้นจ ึงจะม ีความ  
เหมาะสม เพราะความยาวของเส ้น บรรท ัดท ี่เพ ื่มมากข ึ้น จะทำให ้สายตาห ัน เห โอน เอ ียงไปทางอ ื่น  
ได ้ ถ ้าม ีช ่องไฟระหว ่างบรรท ัดไม ่เพ ียงพอเราจะพบว่าเราอ ่านเลยข ึ้นไปบรรท ัดบน หรือบรรท ัด  
ล่าง และยากท ี่จะหาจ ุดเร ิ่มด ้นของบรรท ัดใหม ่

3. รูปแบบตัวอักษร สิงสำคัญ 3 ประการของรูปแบบตัวอักษร คือ 1 ) ความสูงของตัว 
อักษร (X-Height) ตัวอักษรที่ไม่มีเซิงจะต้องการช่วงบรรทัดมากกว่าตัวอักษรมีเชิงเนื่องจากตัว 
อักษรไม่มีเซิงช่องไฟระหว่างบรรทัดจะอยู่ชิดกันมาก จึงต้องการช่วงบรรทัดช่วยเพิ่มความง่ายใน 
การอ่าน 2) การเน้นในแนวดิ่ง (Vertical Stress) การเน้นในแนวดิ่งของรูปแบบตัวอักษรล่งผล 
ต่อช่วงบรรทัด เพราะยิ่งเน้นในแนวดิ่งมากเท่าไหร่สายตาก็จะกวาดขึ้นหรือลงแทนการกวาด
สายตาไปตามแนวเส้นบรรทัด ยิ่งมีการเน้นในแนวดิ่งมากเท่าไหร่ก็ต้องการช่วงบรรทัดเพิ่มมาก 
ขึ้นเท่านั้น และ 3) ตัวอักษรแบบมีเซิงกับไม่มีเซิง (Serif versus San Serif) ตัวอักษรมีเซิงช่วย 
เราในการกวาดสายตาไปในทิศทางแนวราบ ตังนั้นตัวอักษรแบบมีเซิงโดยทั่วไปได้รับการ
พิจารณาว่าอ่านง่ายกว่าตัวอักษรแบบไม่มีเซิง ตัวอักษรแบบไม่มีเซิงมักจะต้องการช่วงบรรทัด
มากกว่าตัวอักษรแบบมีเซิงเพื่อช่วยรักษาการเคลื่อนสายตาให้มีความราบรื่นในแนวเส้นบรรทัด

การเลือกตัวอักษร,ในการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
การเลือกแบบตลอดจนการกำหนดรูปแบบของตัวอักษรท ี่จะนำมาใช้บนซื่อสินค้า หัว

เรื่องข่าวสาร หรือข้อความรายละเอียดจะต้องมีลักษณะเด่น อ่านง่าย สวยงามและน่าสนใจ
ลักษณะที่แตกต่างกันของตัวอักษร จึงถูกกำหนดตามสภาวะการณ์นำไปใช่โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน 
ได้แก่ ส่วนแรกเป็นส่วนของหัวเร่ือง หรือซ่ือสินค้า ซื่อหัวข่าวหรือข้อความพาดหัว หรือข้อ
ความที่ต้องการเน้นเป็นพิเศษ ส่วนที่จะเน้นความโดดเด่นของรูปแบบมากที่สุด เรียกรูปแบบ 
อักษรกลุ่มนี้ว่าเป็นแบบ Display Face ส่วนท่ี 2 คือส่วนข้อความที่แสดงเนี้อหารายละเอียด 
ต่างๆ นิยมใช้ตัวอักษรที่เรียกว่าแบบ Book Face หรือเป็นแบบตัว Text ซึ่งมีรูปแบบที่เรียบง่าย 
สะดวกในการอ่านมากที่สุด (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์,2 54 0  : 159)
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ใน เร ื่องชองร ูปแบบต ัวอ ักษร (Typography) น ี้เป ็น เร ื่องท ี่เก ี่ยวช ้องก ับ การเล ือกใช ้ต ัว  
อ ักษ รให ้เห ม าะสม ก ับ บ ุคล ิกภ าพ ของส ิน ค ้าน ั้น ๆ ...ซ ึ่งร ูปแบบตัวอักษรจะต้องสอดคล้องกับ
ล ักษ ณ ะส ิน ค ้าให ้เป ล ี่ยน แป ลงไป ตาม ก ัน  (เสร ี วงษ ์มณ ฑ า, 2 5 4 0  : 1 6 0 )  ล ักษณะของต ัวอ ักษร  
ท ี่เล ือกใช ้ใน การออกแบ บ จะต ้องม ีความ เห ม าะสม ก ับ ผล ิตภ ัณ ฑ ์ หรือ ร ้าน ค ้า  โดยเฉพาะต ัว  
อ ักษรแบบ ประด ิษ ฐ ์ จะต ้องแสดงความเฉพ าะพ ิเศษเท ่าท ี่จะเป ็น ไปไต ้ (Albert c .  Book และ C. 
Dennis Schick, 1 9 8 8  : 6 1 )  ขนาดตลอดจนรูปแบบซองต ัวอ ักษรประเภทต ่างๆข ่วยด ึงด ูด  
ความสนใจ และสร ้างอารมถnห้ภ ับผู้ด ู-อ ่าน ไต ้เข ่น ก ัน  พร ้อมก ันน ั้นย ังสะท ้อนถ ึงบ ุคล ิกชองส ิน  
ค ้าด ้วย จ ึงม ีการป ระด ิษ ฐ ์ต ัวอ ักษ รแป ลกๆม าใช ้ใน โฆ ษ ณ าอย ู่เส ม อๆ โดยเฉพาะในส ่วนของพาด  
หัว (ด ำร งศ ัก ด ี้ ช ัยสนิท และ วีน ัส อ ัศวส ิทธ ิถาวร, 2 5 3 8  : 8 7 )

ป ัจจ ุบ ันต ัวอ ักษรถ ูกผล ิตด ้วยระบบอ ิเล ็คทรอน ิค แต ่ต ัวอ ักษรท ี่เป ็น ต ้นแบบด ั้งเด ิมน ั้น
เป ็น ต ัวอ ักษรท ี่ผล ิตจากโลหะ ต ัวอ ักษรถ ูกหล ่อให ้น ูน ออกมาจากร ัน โลหะสามม ิต ิ ซ ึ่งนำไปเร ียง 
และใช ัร ่วมก ับหม ึกใน การพ ิมพ ์ (Robin Lancia, 1 9 9 6  ะ 5 8 )  ใน ป ัจจ ุบ ัน การออกแบ บ และการ  
สร้างต ัวอ ักษร ไต ้กลายม าเป ็น กระบ วน การท ี่ท ำร ัน ด ้วยคอมพ ิวเตอร ์ เน ื่องจากความ ส าม ารถใน  
การเก ็บบรรจ ุร ูปแบบต ัวอ ักษร หร ือฟ อน ต ์ชน ิดต ่างๆท ี่เร ียกว ่า ระบบ โพสคริปต ์ฟอนต ์
(Postscript Fonts) ซ ึ่ง เป ็น ระบ บต ัวอ ักษ รท ี่สร ้างร ัน ด ้วยการกำห น ดค ่าพ าราม ิเตอร ์ให ้เก ิด เป ็น  
ร ูปร ่าง ขนาด และส ีท ี่แตกต ่างก ันออกไปไต ้อย ่างอ ิสระ ด ังน ั้นต ัวอ ักษรประเภทน ี้จ ึงม ีค ุณ สมบ ัต ิ 
เป ็นภาพ ส าม ารถน ำม าป ร ับ แต ่ง ย ่อขยาย และเปล ี่ยน แป ลงไต ้อย ่างไม ่ม ีช ้อจำก ัด  โดยน ักออก  
แบ บ ส าม ารถ ม อ งเห ็น แ ล ะต ัด ส ิน ใจ ก าร อ อ ก แ บ บ ช อ งห น ้าจ อ ห ร ือ ส ิ่งพ ิม พ ์ท ี่ป ร าก ฏ บ น จ อ ภ าพ  
และ พ ิมพ ์ออกมาไต ้ตรงก ัน  (ป ุณ ณรัตน ์ พ ิชญ’ไพบ ูลย ์, 2 5 4 2  : 2 6 5 - 2 6 6 )

ใน กรณ ีท ี่ม ีช ้อความจำน วนมาก การเล ือกใช ้ต ัวอ ักษรควรคำน ึงถ ึง การอ ่านง ่ายซองต ัว  
อักษร ส ่วน ในกรณ ีการพ าดห ัวข ่าวหร ือในการพ าดห ัวโฆ ษณ า หร ือในงานท ี่ใช ัจำนวนต ัวอ ักษรไม ่ 
มาก การเล ือกใช ้ต ัวอ ักษ รควรค ำน ึงถ ึงการอ ่าน ง ่ายและการอ ่าน ออก (จ ัน ท น า ทองประย ูร, 
2 5 3 7  ะ 3 8 )

จะเห็นไต้ว่าการเลือกตัวอักษรนั้นรันอยู่กับ แบบและรูปแบบของตัวอักษร ขนาดชองตัว 
อักษร โดยคำนึงถึงความเรียบง่าย สวยงาม น่าสนใจ ความง่ายในการอ่าน การเลือกตัวอักษร 
นั้นควรเลือกให้เหมาะสมกับ ผลิตภัณฑ์ ร้านค้า บริการ เนื่องจากตัวอักษรสามารถสะท้อน 
บุคลิกของธุรกิจนั้นๆไต้เป็นอย่างดี และในปัจจุบันคอมพิวเตอร์เช้ามามีบทบาทอย่างมากในการ 
เป็นเครื่องมือที่ใช้อำนวยความสะดวกในการออกแบบตัวอักษร การจัดเรียงตัวอักษร ทำให้การ 
ใช้งานสะดวก รวดเร็ว มากยิ่งรัน

แบบการจัดบรรทัดตัวอักษร
Gregg Berryman ( 1 9 7 9 )  ไต้กล่าวถึงแบบการจัดตัวอักษรไว้ตังนี้ เมื่อตัวอักษรถูกจัด 

ให้อยู่ในรูปของหัวเรื่อง และเนี้อความ ตัวอักษรเหล่านี้สามารถจัดให้อยู่ในรูปทรงหลายลักษณะ 
ทางเลือกต่างๆในการจัดตัวอักษรนี้เป็นเครื่องมือสำคัญสำหรับนักออกแบบ เมื่อเลือกแบบใน
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การจ ัดต ัวอ ักษร น ักออกแบบจะต ้องระม ัดระว ังในการให ้ความสำค ัญ ก ับร ูปแบบการอ ่าน?เอง
กล ุ่ม เป ้าห ม ายเป ็น ส ำค ัญ

1 .  แบบสิตห้าย (Flush left) จ ัดให ้แถวต ัวอ ักษรส ิตอ ้าย ต ัวอ ักษรจะล ื่นไหลเป ็นธรรม  
ชาติ เป ็นท ี่น ิยมของน ักออกแบบกราฟค เหม ีอนการจ ัดแบบการพ ิมพ ์ด ้วยเคร ื่องพ ิมพ ์ด ีด

2 .  แบ บ เศ ม อห น ้า-ห ล ัง  (Justified) จ ัดให ้แถวต ัวอ ักษรเสมอหน ้าและเสมอหล ัง ให ้ 
สำหรับหนังสือ น ิตยสาร ไม ่เหมาะสำหร ับการจ ัดแถวต ัวอ ักษรท ี่ม ีความยาวบรรท ัดส ั้น  เน ื่องจาก  
จะเก ิด?!องห ่างระหว่างต ัวอ ักษรเก ิดเป ็น?}องว่างระหว่างต ัวอ ักษร และยากต ่อการจ ัด

3 .  แบบสิดขวา (Flush right) จ ัดให ้แถวตัวอ ักษรส ิตขวา การจ ัดแบ บ น ื่ท ำให ้สายตาอ ่อน  
ล ้าใน ก ารอ ่าน  เหมาะสำหร ับข ้อม ูลส ั้นๆเ?}นเน ื้อความโฆ ษณ า ข!องไฟระหว่างคำม ีความสวยงาม

4 .  แบบก ึ่งกลาง (Centered) สมมาตรท ั้งขอบด ้านอ ้ายและขวา ?!องไฟระหว ่างคำม ีความ  
สวยงาม น ิยมให ้ก ับ เน ื้อความส ั้นๆเ?!น ระบบธุรก ิจ บ ัตรเส ิญ ต ่างๆ การป ระกาศ  ม ีล ักษณ ะทาง  
การสูง

5 .  แบบรอบขอบภาพ (Contour) ต ัวอ ักษรจะถ ูกจ ัดพอด ีก ับรอบชอบส ัญ ล ักษณ ์, ภาพ  
ถ ่าย เงาม ีด  (Silhouette photo) และ ภาพวาด ให ้ค ว าม ร ูเก ส บ าย  ต ื่นเต ้น ใส ิใน การจ ัดวางห น ้า  
แบบละครส ัตว ์ (Circus layout) ต ้องให ้เน ื้อความมาก

6 .  แบบล ัอมรอบภาพ (Run around) ต ัวอ ักษรจ ัดให ้ล ้อมอย ู่รอบภาพ ส ่วนมากจะเป ็น  
ภ าพ ถ ่ายล ื่เห ล ี่ยม ใส ์ใน ห น ังส ือ  น ิตยสาร ราย งาน ป ระจำป ีให ้เน ื้อ ค วาม ม าก เป ็น พ ิเศ ษ

7 .  แบบไม ่สมด ุลย (Asymmetric) ไม ่ม ีเส ันขอบท ั้งอ ้ายและขวา ไม ่ม ีร ูปแบบห รือการจ ัดท ี ่
ค าด เด าได ้ ส ร ้างความ น ่าส น ใจใน การม องแต ่อ ่าน ยาก ให ้สำห ร ับ เน ื้อความ จำน วน น ้อยเท ่าน ั้น  
เหมาะสำหร ับระบบธ ุรก ิจ ห ัวเรื่อง โปสเตอร ์

8 .  แบบรูปร ่าง (Sh aped ) การจ ัดแบบน ื้ข ึ้นอย ู่ก ับแนวค ิดการจ ัดให ้มองภาพโดยรวม  
อย ่างต ่อเน ื่อง การเคล ื่อน สายตาไปก ับแถวต ัวอ ักษรแน วโค ้ง หร ือการจ ัดต ัวอ ักษรให ้อย ู่ต ํ่ากว ่า  
เส ้นฐานปกต ิ ให ้ความร ู้ส ึกท ี่ช ัด เจน  ให ้สำห ร ับ เน ื้อความท ี่ม ีจำน วน น ้อยเห ่าน ั้น  เ?!น ระบบธุรก ิจ  
โปสเตอร์

9 .  แบบรูปว ัตถ ุ (Concrete) จ ัดต ัวอ ักษรให ้เป ็นร ูป ว ัตถ ุท ี่ถ ูกอธ ิบายโดยเน ื้อความ ชึ่ง 
เร ียกอ ีกอย ่างหน ึ่งว ่า Calligrammes เป ็น การเพ ิ่มความห มายให ้ก ับ ต ัวอ ักษ รท ี่อย ู่ใน ร ูป ว ัตถ ุน ั้น

า 0 . แบบแนวดิ่ง (Vertical type) ต ัวอ ักษรถูกจ ัดในแนวด ิ่ง น ิยมให ้ก ับห ัวเร ื่อง ลัน 
หนังสือ ปกหนังสือ ควรระว ังใน การใส ิใน การจ ัดท ี่ม ีคำยาวๆ หรือห ัวเร ื่องแนวดิ่ง ไม ่น ิยม ใน การ  
จ ัดเน ื้อความ แ บ ่งอ อ ก เป ็น ร ล ัก ษ ณ ะ ได ้แ ก ่

1 0 .าการจ ัดแบบต ั้งช ้อน  จ ัด ให ้ต ัวอ ักษรไล ่ลงมาเป ็นแน วด ิ่งยาวลงมา ไม ่เห ม าะ  
ก ับ ค ำยาวๆอย ่างย ิ่ง  ควรหลีกเล ี่ยง

า 0.2การจ ัดแบบ น ำห ัวแถวข ึ้น ด ้าน บ น  หร ือการจ ัดแบบล ันหน ังส ือ  
า 0.3การจ ัดแบ บ น ำท ้ายแถวข ึ้น ไว ้ด ้าน บ น

11 .แบบแนวเฉ ียง (Inclined type) เป ็นการจ ัดต ัวอ ักษรโดยหม ุนองศากล ุ่มแถวของต ัว  
อ ักษรท ี่ได ้จ ัด เอาไว ์ให ้อย ู่ใน แน วเฉ ียง น ักออกแบบสามารถเร ียกร ้องความสน ใจให ้ก ับข ้อม ูลของ
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สันติ ค ุณประเสริฐ ( 2 5 4 2 )  ได ้อธ ิบายถ ึงการจ ัดเร ียงต ัวอ ักษรลงบน'พ ื้นท ี่ ข ึ้งม ีหล ักการ  
ใน การพ ิจารณ าด ังต ่อไป น ี้

า .ต ัวภาพ  (Figure) และฉากหล ัง (Ground) ส ่วนท ี่เป ็นต ัวภาพหรีอพ ื้นท ี่หล ัก จะแสดง 
ร ูปทรงออกมา ม ีความเด ่นซ ัด น ่าสนใจ น ่าจดจำมากกว ่า ส ่วนฉากหลังหรือพ ื้นท ี่รอง ทำหน ้าท ี่ 
เป ็น ฉากรองร ับอย ู่ด ้านหล ังเพ ื่อช ่วยให ้ต ัวภาพ ม ีความโดดเด ่นย ิ่งข ึ้น

2 . ขนาด (S ize ) และน ี้าหน ัก (Weight) ขนาดของต ัวอ ักษรออกแบบพ ื้นท ี่จ ัดวางให ้เก ิด
ความล ึกและระยะทาง โดยการให ้ต ัวอ ักษรท ี่ม ีชน าดแตกต ่างก ัน  ขนาดต ัวอ ักษรเล ็กใหญ ่จะส ่งผล  
ต ่อการร ับ ร ู้ท างด ้าน ความ ล ึก ให ้เก ิดก ับ สายตาม ากข ึ้น  ส ่วนน ี้าหน ักซองต ัวอ ักษรน ั้น เก ิดจาก
ความห นาของลายเล ัน  ต ัวอ ักษ รท ี่ม ีน ั้าห น ักแตกต ่างก ัน เม ื่อน ำม าจ ัด เร ียงจะท ำให ้เก ิดความ ร ู้ส ึก  
เคลื่อนไหว มีระดับ ระยะทาง และช่วงจ ังหวะความลึก

3 .  ตำแหน่ง (Position) ตำแหน ่งของต ัว ่อ ักษรในแผ ่นกระดาษช ่วยสร ้างความร ู้ส ึกเก ี่ยว  
กับความล ึก และระยะทาง หากม ีกล ุ่มต ัวอ ักษรหลายกล ุ่มความซ ัดเจน ของความล ึกและระยะ  
ทางก ็จะม ีความซ ัดเจนมากข ึ้น

4-วางห ้อน (Overlapping) การจ ัดวางห ้อนก ่อให ้เก ิดความล ึกอย ่างต ่อเน ื่องใน พ ื้น ท ี ่
สายตาจะมองเห ็นระยะห ่างท ี่เก ิดการวางต ัวอ ักษรห ้อนก ันไว ้แต ่ละช ั้น

ธ-เงา (Shadow ) การแสดงเงาท ี่ต ัวอ ักษ รช ่วยทำให ้เก ิดม ิต ิด ้าน ความ ห น า ทำให ้ด ูม  ี
ปริมาตร ม ีความม ั่นคง แข็งแรง การแสดงท ิศทางเงาท ี่ต ัวอ ักษรต ้องส ัมพ ันธ ์ก ับท ิศทางของแสงท ี ่
ตกกระทบบนตัวอ ักษร ควรพ ิจารณ าร ูปร ่างเงาท ี่เก ิดข ึ้น  ว ่าส ัมพ ัน ธ ์ก ับบรรยากาศแวดล ้อมเพ ียง  
ใด  โด ยเฉ พ าะด ้าน ความ ล ึก  ระยะทาง และตำแหน ่งท ี่ต ั้งท ี่แสดงออกในภาพ

6 .  ค ่าความเข ้ม  (Value) เป ็นค ่าความสว ่างและความม ีดของส ี ห ร ือค ่าน ั้าห น ักอ ่อน และ  
นี้าหนักแก ่ของสี ค ่าน ั้าหน ักอ ่อนแก ่ของส ีช ่วยทำให ้เก ิดแสงเงาในพ ื้นท ี่ของภาพ  ทำให ้พ ื้นท ี่ม ี 
ความลึก มีระยะ และม ีม ิต ิ การให ้ค ่าความ เข ้มของส ีท ี่ใกล ้เค ียงก ัน จะเก ิดความ กลม กล ืน  การให  ้
ค ่าความเข ้มของส ีท ี่ต ัดก ันจะเก ิดความข ัดแย ้ง

7 . โปร่งใส (Transparency) ความโปร ่งใสช ่วยทำให ้เก ิดความล ึก การจ ัดให ้ต ัวอ ักษรวาง  
ซ ้อน ก ัน ใน ล ักษ ณ ะโป ร ่งใสท ำให ้ม องเห ็น ต ัวอ ักษ รของแต ่ละข ้อความ ได ้ซ ัด เจน ใน ระด ับ แตกต ่าง  
กันไป ช ่วยให ้ภาพ ข ้อความม ีความล ึก ระยะ และมีม ิต ิ

8. พร่ามัว (Blurring) การจัดภาพให ้เกิดความพร่ามัวเป็นการมองท ี่ได ้รับจากวิธีของการ 
ถ่ายภาพ ความพร่ามัวช่วยทำให้ข้อความมีความลึก มีระยะ และมีการเคลื่อนไหว เป็นมุมมองที่ 
ช่วย,ให้ความรู้สึกของการเคลื่อนที่ ทำให้ตัวอักษรมีชีวิตชีวา ไม่หยุดนิ่งอยู่กับที่

หัวเรื่องโดยการหมุนหัวเรื่องให้ต่างไปจากการจัดแบบแนวดิ่งหรีอแนวนอน การจัดแบบแนว
เฉียงหมุนทางขวาขึ้นด้านบนให้ความรู้สึกสบายในการอ่านมากกว่า การจัดแบบแนวเฉียงหมุน
ทางห้ายลงด้านล่าง
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การอ่านออก หรือประจักษภาพ (Legibility)
การอ ่าน ง ่าย ห ร ือการอ ่าน เข ้าใจง ่าย  (Readability) แตกต ่างจากการ “ ก ารอ ่าน ออ ก” 

หรือท ี่เร ียกว ่า “ประจ ักษภาพ ” (Legibility) กล ่าวค ือ การอ ่าน ง ่าย  หม ายถ ึงความ สบ ายตาของผ ู ้
อ ่าน ใน ก ารอ ่าน ข ้อ ค ว าม ท ี่เก ิด จ าก ก ารน ำต ัว อ ัก ษ รม าเร ีย งต ่อ ก ัน เป ็น ข ้อ ค ว าม แ ล ้ว เข ้าใจ ใน เน ื้อ  
หาของข ้อความน ั้นได ้อย ่างรวดเร ็ว โดยไม ่ต ้องใข ้ความ พ ยายาม ใน การเพ ่งส ายตาเพ ื่ออ ่าน จ ับ ใจ  
ความท ี่ระยะการอ ่านหน ังส ือปกต ิ ค ือประมาณ  1 2 - 1 6  น ื้วจากระต ับสายตา ส ่วนการอ ่านออก  
หรือประจ ักษภาพ ห มายถ ึงความสามารถของสมองมน ุษ ย ํใน การร ับ ร ู้ว ่าต ัวอ ักษ รป รากฏ เห ็น
เด ่น ช ัดบน หน ้ากระดาษและทราบว ่าเป ็น ต ัวอ ักษรอะไร (จ ันทนา ทองประย ูร, 2 5 3 7  ะ 3 8 )

กำธร สถิรกุล (2 5 1  5 )  ได ้อธ ิบายถ ึงองค ์ประกอบ ใน การพ ิจารณ าว ่าต ัวอ ักษ รใดม ีป ระ  
จ ักษภาพ ส ูงหร ือต ํ่าน ั้นประกอบด ้วยป ิจจ ัยท ี่ด ้องพ ิจารณ าหลายประการ ต ังน ื้

1 .  ล ักษณะรูปร ่างของหน ังส ือแต ่ละต ัว รูปลักษณะของตัวหนังส ือ ต ้องเป ็นท ี่พอใจของผ ู้
อ ่านหรือจะพ ูดว่าหน ังส ือต ้องสวย สวยในท ี่น ื้หมายถ ึง ล ักษณ ะร ูปต ัวหน ังส ือต ้องม ีความสมด ุลย  ์
ในความร ู้ส ึกซองผ ู้อ ่าน  หนังส ือต ัวหน ึ่งๆม ีส ่วนส ูงและส ่วนกว้าง ต ังน ั้นการสมด ุลย ํในร ูปต ัว
หน ังส ือจ ึงอย ู่ท ี่ส ัดส ่วนของความส ูงและความกว้างของตัวหน ังส ือ ม ีความสมด ุลย ์ก ัน

2 .  การเอาต ัวหน ังส ือมาประสมก ันเป ็นคำ เป ็นบรรทัด เป ็นหน ้า จะต ้องม ีหล ักเกณ ฑ ์ถ ูก  
ต ้องทำให ้อ ่านง ่าย

2.1 การประสมกันเป็นคำ ต ัวหน ังส ือท ุกต ัวจะต ้องเข ้าก ันไต ้ แบบโครงสร้างอย ู่ 
ใน พ วกเด ียวก ัน  ไม ่ใช ่บางต ัวโย ้หน ้า บางต ัวโย ้หล ัง ต ้องเป ็นต ัวท ี่เข ้าก ันไต ้กลมกล ืน  เสัน'หนา 
เสมอก ันต ัวขนาดเด ียวก ัน  ม ีการออกแบบ เป ็น แบบ เด ียวก ัน  ม ีช ่องไพ ่ไต ้ระยะเหมาะสม ตัว 
หนังส ือท ี่ออกแบบดี เม ื่อ เร ียงเป ็น คำแล ้วก ็จะเห มาะก ับ  fixation ของการอ ่านด ้วย

2 .2ล ักษ ณ ะการเอาต ัวห น ังส ือม าเร ียงเป ็น บ รรท ัด  จะต้องกะให ้ไต ้ช ่วงบรรทัด
พอดี ไม ่ยาวเก ิน ไป  การอ ่านหน ังส ือในแต ่ละบรรท ัด  เราอ ่าน โด ยการกรอกน ัยน ์ต าด ำจากม ุม  
ย ้ายส ุดไปท ีละจ ังหวะจนไปหมดบรรท ัดพอดี เม ื่อสายตากรอกไปจนส ุดต ้านขวาส ุด ถ ้าหาก
บรรท ัดยาวเก ินไป เม ื่อ เรากรอกล ูกตาดำ มาจนถ ึงต ้านขวาส ุดของตาแล ้วย ังไม ่จบบรรท ัด ผ ู้อ ่าน  
ก ็ต ้องแกว ่งศร ืษะโดยท ี่ตาดำคงค ้างอย ู่ม ุมขวาส ุดของดวงตา ถ ้าห ากเราอ ่าน น ้อยบ รรท ัดก ็อาจไม ่ 
รู้ส ึกอะไร แต ่ถ ้าอ ่าน ห น ังส ือมาก การอ ่านก ็ย ่อมไม ่สะดวก ผ ู้อ ่านก ็อาจว ิงเว ียนศร ืษะ เหน็ด 
เห น ื่อยใน ก ารอ ่าน ม าก แต ่ถ ้าความยาวของบรรท ัดพอด ีก ับช ่วงซองการกรอกน ัยน ์ตาซองผ ู้อ ่าน  
แล ้วก ็จะทำให ้หน ังส ือน ั้นอ ่านไต ้เร ็ว อ ่านไต้สะดวก

2 .3ล ักษ ณ ะการเอาบ รรท ัด ม าเร ียงก ัน เป ็น ห น ้า  ถ ้า เอาม าเร ียงช ิดก ัน เก ิน ไป ก ็
อ ่าน ไต ้ยาก ซ ึ่งม ีบ ่อยๆท ี่บางคนกำล ังอ ่านหน ังส ืออย ู่บรรท ัดหน ึ่ง อ ่าน ๆไป ส ายต ากล ับ ไป อ ่าน  
เอาอ ีกบรรท ัดหน ึ่ง ท ั้งน ึ่เพราะการเว ้น เน ื้อท ี่ระหว ่างบรรท ัดไม ่พอ

3 . Contrast ของรูปต ัวหน ังส ือก ับว ัตถ ุท ี่ใข ้เข ียนหรือพ ิมพ ์ต ้องพอเหมาะ Contrast น ี้เก ิด
จากความหน ักเบาของเส ้นของต ัวหน ังส ือน ั้น เอง จากส ีและจากแสงสว ่างซ ึ่งม ีความส ัมพ ันธ ์
เช ื่อมโยงก ันไปท ั้งส ิ้น  Contrast จากเส ้น  เช ่น ต ัวหน ังส ือท ี่เล ้นบาง เช ่น พวกต ัวบาง ต ัวธรรมดา
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ที่เส้นหนา เซ่น ตัวหนา ย่อมจะให้ความสะดวกในการอ่านต่างกัน การแตกต่างในเรื่องสีปกติ 
การพิมพ์หนังสือ เราตั้งใจจัดทำหนังสือให้คนอ่านในที่ร ่มในเวลากลางวัน ตัวหนังสือควรมีสี 
c o n tr a s tอ เราจึงให้ต ัวอักษรดำพิมพ์บนกระดาษขาวเพื่อให้[ด้ Contrast สูงสุดในด้านสี แต่ถ้า 
หากเอาหนังสือนั้นไปอ่านกลางแดดจะอ่านได้ยากเพราะ contrast มากเกินไป เราอาจเปลี่ยน  
แปลง Contrast ของเสันตัวหนังสือให้เข้ากับสีที่ให้พิมพ์หรือเขียนได้ เส้นยิ่งหนายิ่งมี Contrast 
มาก สีที่เข้มตัดกับพื้นสีอ่อนก็มี contrast มาก contrast สำหรับการอ่านหนังสือนั้น มีขอบเขต 
ต้องพอดี มากไปก็อ ่านยาก น ้อยไปก็อ ่านยาก ทำให้มี legibility ตํ่าทั้งสิน จะต้องพอดี

4.ป ิญ ห าเร ื่องต ัวผ ู้อ ่าน
4.1 ด ้านสภาพ ของร ่างกาย บ ุคคลท ี่ม ีป ีญ ห าทางสายตา เย ่น  สายตาส ั้น  

ส ายต ายาว  ย ่อมต ้องการต ัวหน ังส ือล ักษณ ะต ่างก ันออกไป เซ่น ต ้องการต ัวหนังส ือต ัวโตขึ้นกว่า 
ปกติ น อกจากน ั้น อาจม ีการบ อดส ีก ็ต ้องห ล ีก เล ี่ยงการใซ ่ส ืน ั้น ๆ

4 .2  ส ิ่งแวดส ้อมในสภาพชองการอ ่าน  ร ้อนมากไป เย ็น มากไป เล ียงรบกวน  
มากไป ย ่อมเป ็นส ิ่งท ี่ข ัดขวางการอ ่าน  สภาพ ส ิ่งแวดส ้อมเป ็นส ิ่งท ี่ทำให ้อ ่านได ้ยาก ท ำให ้การ  
อ ่าน ออกต ํ่าใน ห น ังส ือบ างแบ บ ได ้

4.3 วุฒิของผู้อ่าน ท้ังวัยวุฒิและคุณวุฒิ เด็กท่ีเพ่ิงหัดเรียนหนังสือ จะต้องการ 
ตัวหนังสือลักษณะตัวโตซัดเจน เด็กท่ียังเรียนช้ันต่ําก็ต้องให้ตัวหนังสือโตชัดเจน ท่ีเรียนสูง ๆข้ึน 
ไปก็ให้ตัวเล็กลงไปได้ เซ่น ตัว Book Face ตามธรรมดาผู้เรียนช้ันสูงๆข้ึนก็อาจให้ตัวพิมพ์ 
ธรรมดาโดยท่ัวไปได้

3 .3  ภ าพ ป ร ะก อ บ  (Illustration)
ค ว าม ห ม าย ข อ งภ าพ ป ร ะก อ บ
ภาพประกอบ คือ ห ล ักฐาน ท ี่จะซ ่วยอธ ิบ ายให ้เก ิดความ เข ้าใจใน เน ื้อห าสาระม ากข ึ้น  

ทั้งย ังเป ็นส ิ่งช ่วยตกแต ่งให ้หน ังส ือด ูสวยงาม ภาพประกอบเป ็นผลงานการสร ้างสรรค ์ของ
ศ ีลป ีนแต ่ละคน อาจจะม ีล ักษ ณ ะเป ็น ลายเส ้น  ซาวดำ ม ีการให ้แสงเงาอ ่อน แก ่หร ืออาจให ้ส  ี
ห ลายส ีก ็ได ้ แต ่การสร ้างสรรค ์ผลงานจะต ้องม ีล ักษณ ะน ่าสนใจ ป ล ุก เร ้าความ ร ู้ส ึกสาม ารถ
โน ้มนำความน ึกศ ีตซองผ ู้อ ่าน  ท ั้งน ื้เพ ื่อให ้เก ิดอารมณ ์ร ่วม  ม ิจ ิน ตน าการและสน ุกก ับ การอ ่าน  
(R o ss , 1 9 6 3  : 1 )

ภาพประกอบ คือ ภาพพ ิมพ ์ประกอบในส ิ่งพ ิมพ ์ต ่างๆ เพ ื่อช ่วยให ้ผ ู้ท ี่อ ่าน เร ื่องราวจาก  
ต ัวหน ังส ือเข ้าใจเร ื่องราวได ้ด ีข ึ้น  ทำให ้ส ิ่งพ ิมพ ์สวยงามน ่าสนใจ (สน ั้น  ป ิทมะท ิน, 2 5 2 0  :
9 9  )

ภาพประกอบ คือ ต ัวบอกค ุณสมบัต ิ เล ่าเร ื่องส ิ่งท ี่ต ้องการข ึ้แน ะ บ อ ก เล ่า ให ้ร ู้
กระจ่าง ท ี่ผ ู้ด ูสามารถด ูแล ้วร ู้เร ื่องเข ้าใจกระจ ่างข ัดใน ท ัน ท ี เป ็นส ิ่งสำค ัญ โน ้มน ้าวให ้ผ ู้ด ูเก ิด
ความรู้ส ึกตอบสนอง บ างกรณ ีภาพ ประกอบจะให ้ความเข ้าใจได ้ด ีกว ่าการพ รรณ น า (วรรณ ร ัตน  ์
ตั้งเจร ิญ , 2 5 3 9  ะ 4 7 )
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ภาพประกอบ (Illustration) หมายถ ึงภาพท ี่ทำข ึ้น เพ ื่อใช ้ประกอบเอกสารหร ือหน ังส ือ  
โดยม ีจ ุดม ุ่งห ม ายท ี่ใช ้อธ ิบ ายขยายความ ห ร ือส ร ุป ความ ตาม เน ื้อห าสาระจากเอกส าร หรือ ข้อ 
เข ียนท ี่ปรากฏร ่วมอย ู่ใน ล ักษณ ะท ี่เป ็นน ามธรรมให ้เป ็นร ูปธรรม (ว ิษ ณ ุน าท  กต ัญญทวีท ิพย์, 
2 5 4 0  ะ 8 6 )

ภาพ ประกอบโฆ ษณ า ท ั้งภาพ ถ ่ายหร ือภาพ วาด ได ้ถ ูกออกแบบให ้ด ึงด ูดความสนใจของ 
ผ ู้อ ่าน การรวมภาพ ประกอบโฆ ษณ าเข ้าก ับองค ์ประกอบอ ื่น ๆ สาม ารถสร ้างผลต ่อสายตาได ้ 
อย ่างมาก ข ึ้งย ่อมส ่งผลกระทบมากกว ่าการใข ้องค ์ประกอบใดองค ์ประกอบหน ึ่งเพ ียงลำพ ัง
(Albert c. Book and c. Dennis Schick, 1 9 8 8  : 6 5 )

ภาพ ประกอบกล ่าวโดยสร ุป  หมายถ ึง ภาพประเภทต ่างๆท ี่สร ้างข ึ้น เพ ื่อใข ้ประกอบในส ิง  
พ ิมพ ์ประเภทต ่างๆ โดยม ีจ ุดม ุ่งห ม ายใน การ อธ ิบายเน ื้อห า ขยายความ หร ือสร ุปความเน ื้อหา 
เพ ื่อท ำให ้ผ ู้ด ูห ร ือผ ู้อ ่าน ตอบ สน องต ่อ เน ื้อห าใน ล ักษณ ะต ่างๆ เข้น โน ้มน ้าวให ้เก ิดอารมณ ์ร ่วม  มี 
จ ิน ต น าก ารใน การอ ่าน  อ ีกท ั้งใช ้ประด ับตกแต ่งส ิงพ ิมพ ์ให ้เก ิดความสวยงาม น ่าสนใจมากย ิ่งข ึ้น

ความสำคัญชองภาพประกอบ
ภาพ ม ีความ สำค ัญ ต ่อม น ุษ ย ์ม าต ั้งแต ่ด ึกดำบ รรพ ์ มน ุษย ์ใช ้ภาพ และส ัญ ล ักษ ณ ์เป ็น

เคร ื่องม ือใน การต ิดต ่อส ื่อสารก ัน ก ่อน ส ื่ออ ื่น ใด  ต ่อมาเม ื่อมน ุษย ์ได ้ประด ิษฐ ์ค ิดค ันต ัวอ ักษรข ึ้น  
เพ ื่อใช้บ ันทึกความทรงจำ เพ ื่อใช ้แทนคำพ ูด ตลอดจนเพ ื่อใช ้ต ิดต ่อส ื่อสาร จนบ ังเก ิดประโยชน ์ 
แก ่ม น ุษ ยช าต ิอย ่างม ากม ายม ห าศ าลแล ้วน ั้น  ภาพ ก ็ย ิ่งม ีความสำค ัญ ควบค ู่ก ันมาก ับต ัวอ ักษร
และน ับว ันความสำค ัญ ของภาพ ก ับความสำค ัญซองต ัวอ ักษร ก ็จะย ิ่งทว ีประโยชน ์แก ่มวลมน ุษย  ์
เพ ิ่ม ม าก ข ึ้น (ป ร ะ ย ูรจ ร รย าว งษ ์, 2 5 1 0  : 1 6 1 )

ภาพ ประกอบม ีความ สำค ัญ ต ่อการเร ียน ร ู้ของม น ุษย ์ม ายาวน าน  เป ็นเคร ื่องบ ่งช ี้ถ ึง
ศ ิลปวัฒนธรรม ความเป ็นไปของมน ุษย ์ ม ีความสำค ัญ ต ่อประว ัต ิศาสตร ์เก ิอบท ุกด ้าน  เป ็น  
เสม ือน เทปบ ัน ท ึกอด ีต  เป ็นรากฐานซองการสร ้างงานอด ีตส ู่ป ิจจ ุบ ัน  ด ังต ัวอย ่างการเข ียนภาพ  
ประกอบผน ังถ ํ้า ต ั้งแต ่ย ุคสม ัยห ินประว ัต ิศาสตร์ของชาต ิอ ีย ิปต ์ กรืก โรม ัน  และอ ีกห ลาย
ชาต ิท ี่ม ีเร ื่องราวให ้คน ร ุ่น ห ล ังได ้เร ียนร ู้จากภาพ ป ระกอบ เห ล ่าน ั้น  (วรรณ ร ้ตน ์ ต ั้งเจริญ 2 5 3 9  
■ ■ 47 )

ภ าษ าภ าพ  ม ีค ุณ สมบ ัต ิใน การเผยแพ ร ่ความร ู้ได ้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ มากกว ่าการส ื่อ
สารชน ิดใด ๆ ด ้วย ภ าษ าภ าพ น ื้ ม น ุษย ์เราสามารถแสดงออกและก ่ายทอดประสบการณ ์ของ
มน ุษย ์ออกมาในร ูปทรงซองว ัตถ ุ การส ื่อสารด ้วยภาพ เป ็น สากล และม ีความ เป็นนานาชาติ
ภาษาภาพ ไม ่ร ู้จ ักข ้อจำก ัดของล ิ้น  คำศ ัพ ท ์หร ือไวยากรณ ์และแม ้คนท ี่ไม ่สามารถอ ่านหน ังส ือก ็
ร ับ ร ู้เข ้าใจได ้เท ่าๆก ับ คน อ ่าน ห น ังส ือได ้ ภาษาภาพ สาม ารถใช ้ส ื่อความ จร ิง (Facts) แนวคิด
(Ideas) ได ้กว ้างกว ่าและล ึกกว ่าว ิธ ีการส ื่อสารอ ื่น ใด เก ือบ ท ั้งห ม ด (ช ัยบ ูรณ ์ ค ิร ิธนะวัฒน์,
2 5 3 5  : 3 อ ้างถ ึงใน  เลอสม สถาป ิตาน น ท ์, 2 5 4 0  : 1 4 )

จะเห ินได้ว ่า ภาพ ม ีความ สำค ัญ ต ่อการส ื่อสารระห ว ่างมน ุษ ย ์ใน ท ุกย ุคท ุกสม ัย เป ็น อย ่าง  
ยิ่ง เป ็น เคร ื่องม ือท ี่ม น ุษ ย ์ใช ้ก ่ายทอดความ ร ู้จากย ุคห น ึ่งม าส ู่อ ีกย ุคห น ึ่ง  ท ำให ้ค วาม ร ู้ด ้าน ต ่างๆท ี่
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ได้ร ับการถ่ายทอดผ่านทางภาพถูกนำมาประยุกตํใช ้ และพัฒนาเพื่อศร้างประโยชน์ให้กับคนรุ่น 
หลังได้อย่างมีคุณค่ายิ่ง ภาพประกอบนั้นทำหน้าที่แตกต่างกันออกไปตามวัตถุประสงคํในการนำ 
ไปใช ้ ในปิจจุบันภาพประกอบมีบทบาทอย่างยิ่งต่อธุรกิจอุตสาหกรรม โดยเฉพาะในวงการ
โฆษณา ตังที่ แจ ๊คเคอลีน (Jacqueline, 1 9 9 1  ะ 9 0 )  กล่าวว่า โฆษณาประกอบไปด้วยภาพที่ 
ถูกสร้างสรรค์ขึ้นเป็นจำนวนมาก เหตุผลเนื่องมาจากความสำเร็จชองผลิตภัณฑ์ขึ้งขึ้นอยู่กับว่า 
อุตสาหกรรมนั้นๆจะนำเสนอผลิตภัณฑ์ไปสู่สาธารณะอย่างไร ภาพถูกนำเสนอในสิ่งพิมพ์
โฆษณา บ่อยครั้งที่ภาพบางประเภทถูกนำเสนอร่วมกับ การจัดเรียงตัวอักษร (typography) ข้ึง 
แสดงหน้าที่ใช ้สอยได้หลายอย่าง เช่น ประกาศความมีอยู่ชองตัวผลิตภัณฑ์ สร้างความสนใจและ 
เน้นคุณภาพที่พ ึงปรารถนา ภาพประกอบเป็นส่วนสำค ัญชองช่าวสารที่ถูกส่งจากอุตสาหกรรม
ไปสู่ผู้,บริโภค

มน ุษย ์พบเห ็นส ิ่งพ ิมพ ์มากมายในช ีว ิตประจำว ัน  และในบรรดาส ิ่งพ ิมพ ์ท ี่มน ุษย ์พ บเห ็น  
เป ็นก ิจว ัตรน ั้น  ภาพ เป ็นส ่วนประกอบสำคัญท ี่ปรากฏให ้เห ็นอย ู่เสมอ ภ าพ ส าม ารถ ก ่อ ให ้เก ิด ผล 
กระท บ ม ากมายต ่อผ ู้พ บ เห ็น  ไม ่ว ่าจะเป ็น ด ้าน ความ ร ู้!กน ึกค ิด  อารม ณ ์ ท ัศนคต ิและพฤต ิกรรม  
ชองผ ู้พบเห ็นด ้วยเหต ุผลสำคัญหลายประการ กล ่าวค ือ ประการแรก ภาพม ีส ่วนช ่วยด ึงความสน  
ใจจากผ ู้ด ูหร ีอผ ู้พ บเห ็นโดยท ั่วไป ประการที่สอง ภาพช ่วยอธ ิบายเน ื้อหาและแนวค ิดของช ้อความ  
ท ี่ปรากฏ  และช ่วยให ้ผ ู้ด ูเก ิดความ เช ้าใน เน ื้อห าม ากข ึ้น และเช ้าใจความ ห ม ายได ้ตรงก ัน  ประการ 
ที่สาม ภาพ ช ่วยเพ ิ่ม ค ุณ ค ่าและความ งาม ให ้ส ิ่งพ ิม พ ์ ประการท ี่ห ้า ภ าพ ก ่อให ้เก ิดความ ป ระท ับ ใจ  
ต่อผู้พบเห ็นและช ่วยใหผ้ ูใช ้สิ่งพิมพ์จดจำสิ่งพิมพ์ไต่ใน ระยะยาว น อกจากนี้ ภ าพ ย ังมีความ สำคัญ 
ต ่อการช ่วยพ ิส ูจน ์หล ักฐาน เพ ื่อใช ้ย ืนย ันความจร ิงท ี่เก ิดข ึ้น  รวมท ั่งใช ่ใน การอ ้างอ ิง และ
ป ระโยชน ์อ ื่น ๆอ ีกม าก ภาพประกอบท ี่ใช ่ในส ิ่งพ ิมพ ์ม ีหลายประเภท เช ่น ภ าพ ถ ่าย  ภาพวาด  
แผนภูม ิ ตารางประกอบ ฯลฯ การร ู้จ ัก เล ือกใช ้ภาพ ประกอบให ้เก ิดประโยชน ์ส ูงส ุดและสามารถ  
เพ ิ่ม ค ุณ ค ่าให ้ส ิ่งพ ิมพ ์อย ่างม ห าศาล (จ ันทนา ทองประย ูร, 2 5 3 7  ะ 5 2 )

วัตถุประสงค์ของการใช้ภาพประกอบ
วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์ (2 5 4 0 ) ได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์ชองการนำเอาภาพมาใช้

สร้างสรรค์ในงานออกแบบกราฟิค ตังนื้
1 .เพื่อใช้เป็นแนวทางในการสร้างบุคลิกของสิ่งพิมพ์ ทำให้ผู้ดูหรีอผู้อ่านได้รับรู้และยอม 

รับในรูปแบบ ลักษณะเด่นเฉพาะและส่วนประกอบต่าง ๆในงานพิมพ์น้ันๆ
2 . เพื่อสร้างความสวยงามทางศิลปะชองสิ่งพิมพ์ ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 

และนำเสนอภาพ มุ่งที่จะใช้ภาพเพื่อการเสนอเนื้อหา และเน้นการสร้างคุณค่าทางความสวย 
งามและเป็นการพัฒนาความคิด ความรู้!ก ตลอดจนการก่อให้เกิดความงอกงามในจิตใจ

3 . เพื่อดึงดูดความสนใจแก,ผู้พบเห็นและกลุ่มเป็าหมายโดยตรงไม่ว่าจะเป็นรูปแบบภาพ 
การจัดวาง เนื้อหาภายในภาพตลอดจนสีสันที่ปรากฏ จะเป็นส่วนกระตุ้นให้เกิดความสนใจใน 
ส่ือน้ันๆ
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4 .  เพ ื่อให ้การนำเสนอข ้อม ูลเก ิดความง่ายในการจดจำ ร ูปภาพ และแน วท างการออก  
แบบน ั้นจะทำให ้เก ิดความซ ัดเจนของเน ื้อหาสาระมากย ิ่งข ึ้น  ภ าพ จะท ำให ้ย ู้อ ่าน เข ้าใจสาระง ่าย  
ยิ่งขึ้น บ ุคล ิกของการออกแบบจะส ่วยเน ้นความทรงจำได ้ด ีย ิ่งข ึ้น

5 .  เพ ื่อป ีดบ ังความด ้อยในค ุณ ภาพของว ัสด ุพ ิมพ ์ อาจจะเป ็น เหต ุผลของความจำก ัดใน
ด ้านงบประมาณ  หร ือความจำก ัดอ ัน เน ื่องมาจากข ีดจำก ัดของว ัสด ุท ี่ม ีอย ู่ จะเป ็นเหต ุผล
ประกอบท ี่,จะทำ'ให ้ล ิงพ ิมพ ์น ั้นด ้อยความน ่าสนใจลงใบ ับ ้าง ร ูปภาพและการออกแบบท ี่ด ีจะส ่วย  
ด ึงความสนใจและลดความสนใจเก ี่ยวก ับจ ุดด ้อยลงไปได ้บ ้าง

6 .  เพ ื่อ เพ ิ่มประส ิทธ ิภาพ ใน การส ื่อความหมาย การออกแบ บและการใข ้ภาพ ท ี่เห ม าะสม
จะส ่วยให ้การส ื่อความหมายได ้ตรงตามว ัตถ ุประสงค ์และเข ้าใจได ้ง ่าย ใซ ัเวลาน ้อย  และเพ ิ่ม
ความซ ัดเจนของสาระได ้มากย ิ่งข ึ้น

ธัม วค ิน เกษม และ วันขัย ค ิร ิชนะ( 2 5 3 0 )  ได ้กล ่าวถ ึงบทบาทหน ้าท ี่ชองภาพ
ประกอบในส ื่งพ ิมพ ์ ด ังน ื้

1 . เพ ื่อให ้เน ื้อหาสาระข ่าวสารข ้อม ูลหร ือเร ื่องราว
2. เพ ื่ออธ ิบ าย หร ือส ่วยอธ ิบ ายเร ื่องยากให ้เข ้าใจได ้ง ่าย
3 . เพ ื่อกระต ุ้น ให ้อยากร ู้อยากเห ็น
4 .  เพ ื่อให ้สะด ุดตาและด ึงด ูดความสนใจ
4 . เพ ื่อตกแต ่ง หร ือเพ ิ่มความสวยงามให ้ก ับส ิงพ ิมพ ์
5 . เพ ื่อ ให ้อารม ณ ์ บรรยากาศชองเน ื้อห า หรือชองสิงพิมพ์นั้น

รูปแบบภาพประกอบ
วรรณรัตน ์ ตั้งเจริญ ( 2 5 3 9 )  กล ่าวถ ึงร ูปแบบของภาพประกอบ ด ังน ื้
1. ร ูปแบบเหม ือนจริง (Realistic s ty le ) เป ็น ร ูปแบบท ี่ต ้องการความเป ็น ธรรมชาต ิ

ความถ ูกต ้อง และบรรยากาศชองความเป ็นจร ิงขณ ะน ั้น  น ิยมใซ ัก ับภาพ ถ ่าย ใช ้ภ าพ เป ็น
ภาพประกอบหน ้าปกหน ังส ือพ ิมพ ์ น ิตยสาร ประกอบห น ังส ือว ิชาการต ่างๆ ท ี่ต ้องการความ  
ถูกต้อง เพ ราะต ้องการความ เข ้าใจ ง ่าย ต่อการรับร ู้ชองคนท ั่วๆไป

2 . ร ูปแบบด ัดแปลงธรรมชาต ิ (Modulation sty le ) เป ็นร ูปแบบท ี่สร ้างข ึ้น เพ ื่อให ้สอด
คล ้องก ับเร ื่องราว เน ื้อหาซ ึ่งไม ่ม ืในธรรมชาต ิ เช่น ภาพ การ ์ต ูน  ภาพซ ัอน (เท ค น ิค ก าร
ถ ่ายภาพ หร ือการจ ัดองค ์ประกอบใน การเข ียน ภาพ ให ้ซ ัอน ก ัน  )

3 . ร ูปแบบอิสระ (Free Style) เป ็นร ูปแบบท ี่ไม ่แสดงเร ื่องราว เน ื้อหา อาจจะเป ็น  
เพ ียงลวดลาย ร ูปทรงแปลก ห ร ือต ้องการความสวยงามของส ีส ันมากกว ่าเน ื้อห าเป ็น ต ้น

กำธร สถิรกุล (2521 ) แบ่งภาพประกอบตามวิธีการพิมพ์ เป็น 4 ลักษณะ ดังนื้
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1. ภ าพ ลายเส ้น  เป ็น ภาพ ท ี่ม ึล ักษณ ะเส ้นดำบนพ ื้นกระดาษขาว หร ือเล ันท ี่แสดงภาพ
เป็นสีขาวบนพื้นกระดาษสีดำ จะไม ่ม ีส ่วน ใดในภาพ ท ี่เป ็น น ํ้าหน ักแสงเงากลางหร ือเป ็น ส ีเท า
ภาพ ต้นแบบตามล ักษณะน ี้สามารถจะนำไปทำต ้นแบบแม ่พ ิมพ ์ได[ดยไม่ต ้องถ ่ายแผ ่นสกร ีน

2 . ภ าพ ลายส กร ีน  คือ ภาพ ท ี่แสดงน ี้าหน ักของแสงและเงาใน ภาพ ม ีหลายระยะต ั้งแต ่น ี้า  
หนักเข้ม กลาง และอ ่อน จะต ้องน ำภาพ มาถ ่ายผ ่าน สกร ีน ก ่อน ทำแม ่พ ิมพ ์ ภาพท ี่พ ิมพ ์ออก  
มาจะม ีแสงและเงา ม ีส ีอ ่อนแก ่ น ี้าหนักต ่างๆก ัน ใน ภ าพ น ั้น  เป ็นภาพท ี่พ ิมพ ์ต ้นฉบ ับจากภาพ  
ถ ่ายภาพ เข ียนด ้วยพ ู่ก ัน  ส ีน ี้า ส ีน ี้าม ัน  เป ็นต ้น ภาพ สกร ีนน ี้สร ้างภาพ เหม ือน ไต ้มากกว ่าว ิธ ี 
อื่น มักจะเป ็น ภ าพ ท ี่ม ีรายละเอ ียดม าก

3 . ภาพ ผสมระห ว ่างลายเส ้น และลายสกร ีน  คือ การส ร ้างภ าพ ท ี่ม ีลายเส ้น  และ ลาย  
สกรีนปนกัน เซ่น การสร ้างให ้บ างส ่วนของภาพ ม ีล ักษ ณ ะเป ็น ลายเส ้น  และบางส ่วนในภาพ  
เป ็น ลายส กร ีน ด ้วยใน ภ าพ เด ียวก ัน

4. ภาพ ส ีและภาพ ส ีธรรมชาต ิ ภาพ ส ีอาจ เป ็น ภ าพ ลายเส ้น ห ร ือลายส กร ีน ก ัไต ้ โดยการ  
ใข ้ส ีประกอบใน ภาพ ด ้วย ทำให ้ภาพน ่าด ูและเหม ือนชองจร ิงย ิ่งข ึ้น  แต ่ภาพ ส ีธรรมชาต ิน ั้น เป ็น  
ภาพ ลายสกร ีน และอย ่างน ้อยจะต ้องใซ ่ส ี 4  สี จ ึงจะพ ิมพ ์ภาพ ออกเป ็นส ีธรรมชาต ิไต ้ อย ่างไรก ็ 
ต าม ใน การพ ิม พ ์ภ าพ ส ีท ี่ต ้องการค ุณ ภ าพ ด ีม ากๆ อาจต ้องพ ิมพ ์ส ีเพ ิ่ม เป ็น  5 หรือ 6  สีก็มี สีที่ 
เพ ิ่ม ข ึ้น เร ียกว ่าเป ็น ส ีพ ิเศษ

ประเภทซองภาพทางการพิมพ์ (คืริพงศ์ พยอมแย้ม, 2530 : 8 2 -8 6 )
1. ภาพลายเส้น กำธรศถิรกุล (2515 : 2 5 2 -2 5 3 ) แบ่งภาพลายเส้น ดังน้ี

1.1 การเขียนเป็นเส้นหมึกดำบนกระดาษอาร์ต โดยปกตินิยมด้วยปากกาเขียน
แบบ

1.2 การเขียนด้วยพู่กันและหมึกดำ วิธีน ี้อาจสร้างนั้าหนัก(T o n e )^ างไต ้ โดย 
ใช้พู่ก ันทาหมึกแห้งบนผิวกระดาษขึ้งหมึกจะติดบ้างไม่ติดบ้าง

1.3 การเขียนด้วยดินสอบนกระดาษเนื้อหยาบ วิธ ีน ี้จะทำให้เก ิดนี้าหนักกลาง 
ไต้โดยรอยดินสอจะติดบ้างไม ่ต ิดบ ้างในบริเวณนี้าหนักกลาง

1.4 การเขียนบนสแครตซ์บอร์ด(Scratch board drawing) กระดาษสแครตซ  ์
บอร์ดจะมีผิวทีสามารถขูดขีดให้หลุดออกไต้ง่าย ดังนั้น เม ื่อนำหม ึกดำมาทาให ้ท ั่วกระดาษ แล้ว 
ใช ้เคร ื่องม ือปลายแหลม ขูดขีดให้เป ็นภาพลวดลายบนกระดาษ หมึกก็จะหลุด เป็นสีขาวดูคล้าย 
กับภาพเนกาตีฟ

1.5 ภาพโปสเตอร์ไรขึ้ง (Posterizing) ใช ้ภาพถ่ายท ี่ม ึน ี้าหน ักอ ่อน-แก ่ ตาม 
ธรรมชาติ แต่เมื่อจะถ่ายพิล์มทำแม่พิมพ์จะถ่ายภาพโดยไม่ใช้แผ่นสกรีนบัง ขึ้งจะทำให้ไดํพิล์มที่ 
มึนี้าหนักดำจัดตัดกับสีขาว (High contrast) และถือว่าเป ็นภาพลายเส้น

1.6 ภาพลายเส้นที่เพ ิ่มเงา (Benday หรือ Shadetint) ได้แก่ การเขียนภาพ 
ลายเส้นด้วยหมึกดำ เซ่น ภาพการ์ต ูน แล้วตัดแผ่นเงา (Benday) ที่ม ึลักษณะเป็นจุดหรือเส้นปีด 
บริเวณที่ต ้องการให้เก ิดเงาหรือนี้าหนักกลางของภาพ
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2. ภาพลายสกรีน การผลิตภาพสกรีนโดยกระบวนการพิมพ์นั้น ต้องให้ต้นฉบับที่เป็น
ภาพโทนต่อเนื่อง (Continuous tone) หรือภาพถ่ายขาวดำ ซึ่งประกอบด้วยโทนของภาพหลาย 
โทน เซ่น ขาว เทาอ่อน เทาปานกลาง เทาแก่ และดำ บริเวณใดบนภาพโทนต่อเนื่องที่ม ีความ 
ดำมากบริเวณนั้นจะประกอบด้วยชั้นอะตอมของเงินหนามาก ส่วน'บริเวณ,ใดที่ม ีส ีเทาอ่อน จะ 
ประกอบด้วยชั้นของอะตอมเงินบางๆ ในการผลิตภาพทางการพิมพ์นั้นไม่สามารถที่จะผลิตให  ้
โทนของภาพแตกต่างกัน โดยปล่อยหมึกให้มีความหนามากในบริเวณที่ควรเป็นสีดำ และปล่อย 
ให ้หมึกมีความหนาน้อยในบริเวณที่ม ึส ีเทาอ่อนได้ ทั้งนี้เป็นเพราะ1หมึกจากแม่พิมพ์จะถ่ายทอด 
ไปยังกระดาษทุกบริเวณภาพโดยมีความหนาเท่ากันหมด ดังนั้นในการผลิตภาพพิมพ์ให้ดู
เหมือนเป็นภาพโทนต่อเนื่องนั้น จึงจำเป็นต้องถ่ายภาพต้นฉบับซึ่งเป็นภาพโทนต่อเนื่องผ่าน
คอนแทคสกรีน (Contact screen) ลงบนพิล์มลิธ (Lith film) คอนแทคสกรีนจะทำหน้าที ่
เปลี่ยนภาพโทนต่อเนื่อง ให้เป็นภาพซึ่งประกอบด้วยจุดมากมายนับไม่ถ้วนบนฟิล์ม ขนาดเส้น 
ผ่าศูนย์กลางของจุดจะมึขนาดขึ้นอยู่ก ับปริมาณของแสงที่สะท้อนจากต้นฉบับโทนต่อเนื่องหรือ 
ขึ้นอยู่ก ับความอ่อน-แก่ ของสีดำ (Tone) ของภาพต้นฉบับนั้นเอง เซ่นจุดดำที่มึขนาดใหญ่ซึ่ง 
ปรากฏบนฟิล์มจะปรากฏตรงกับไฮไลต์ฃองต้นฉบับ ส่วนจุดดำขนาดเล็กจะตรงบริเวณแชโดว์
ซองต้นฉบับเมื่อนำฟิล์มเนกาตีฟไปถ่ายทำแม่พิมพ์ (Plate) ก็จะไต้ภาพสกรีนโพสิตีฟบนแม ่
พิมพ์ (ศ ักดา คิริพันธ์, 2 5 2 2  ะ 3 )

3 . ภาพ ลายเส ้น ผสมสกร ีน  ใน บ างกรณ ีท ี่ย ู้ออกแบ บ ต ้องการเน ้น ภ าพ ให ้เด ่น เป ็น พ ิเศ ษ
ซ ึ่งอาจออกแบบให ้ภาพ ต ้นฉบ ับม ีท ั้งภาพ สกร ีนและภาพ ลายเส ้น  เซ ่นภาพคนเป ็นภาพสกร ีน  แต่ 
ฉ ากห ล ังอ าจเป ็น ภ าพ ล าย เส ้น ก ็ไต ้ ว ิธ ีน ื่ใน การถ ่ายฟ ิล ์ม เน กาต ีฟ  จะต ้องแยกถ ่ายสองคร ั้ง
บร ิเวณ ท ี่เป ็นภาพ สกร ีนจะต ้องนำคอนแทคสกร ีนมาบ ังฟ ิล ์ม  ส ่วน ภาพ ท ี่เป ็นลายเส ้น ก ็ถ ่ายโดยไม ่ 
ให ้คอนแทคสกร ีนมาบ ัง และนำฟ ิล ์มท ั้งสองมาจ ัดวาง Lay out เพ ื่อการถ ่ายทำแม ่พ ิมพ ์ต ่อไป

4 . ภาพพิมพ์ส ี หมายถ ึงการพ ิมพ ์ต ั้งแต ่สองส ีข ึ้นไป เพ ื่อทำให ้ภ าพ ม ีความงดงาม น ่าสน  
ใจย ิ่งข ึ้นกว ่าการพ ิมพ ์ส ีเด ียว ซ ึ่งจำเป ็นต ้องให ้แม ่พ ิมพ ์หลายข ึ้น  และทำการพ ิมพ ์หลายคร ั้ง  โดย  
แม่พ ิมพ ์แต ่ละข ึ้นจะให ้พ ิมพ ์แต ่ละสี ม ีว ิธ ีการพ ิมพ ์ไต ้หลายว ิธ ีด ังน ี้

4 . า การพ ิมพ ์หลายส ีท ี่แต ่ละส ีไม ่ม ีความส ัมพ ันธ ์ก ัน  (Colours unkeyed)
ล ักษณ ะการพ ิมพ ์ เซ ่นน ี้ง ่ายต ่อการทำแม ่พ ิมพ ์เน ื่องจากส ีแต ่ละส ีไม ่ต ้องส ัมพ ันธ ์ตรงก ัน  ด ังน ั้นใน  
การพ ิม พ ์แม ้ว ่าตำแห น ่งส ีจะม ีการคลาดเคล ื่อน ก ัน บ ้างก ็ไม ่เก ิดความ เส ียห าย เซ่น การพ ิมพ ์ร ูป  
ภาพอย ู่ข ้างบนสีหน ึ่งและพ ิมพ ์ต ัวหน ังส ืออ ีกส ีหน ึ่งอย ู่ข ้างล ่าง เป ็นต้น

4 .2  การพ ิมพ ์หลายส ีโดยแต ่ละส ีม ีความส ัมพ ันธ ์ก ัน  (Colours keyed) หมายถ ึง 
การออกแบบให ้ส ีแต ่ละส ีต ้องวางตำแหน ่งส ัมพ ันธ ์ตรงก ัน  ว ิธ ีน ี้การท ำแม ่พ ิมพ ์ และการพ ิมพ ์จะ  
ต ้องระม ัดระว ังให ้การพ ิม พ ์แต ่ละคร ั้งตรงตำแห น ่งม ิฉะน ั้น จะคลาดเคล ื่อน และเก ิดความ เส ียห าย
V? <kjเด ั

4 .3  การพ ิมพ ์ภาพสองส ีจากต ้นฉบ ับ เด ียวก ัน  หมายถึง การท ี่ต ้องการพ ิม พ ์ให ้
เก ิดส ีเหล ือบระหว ่างส ีสองส ีจากภาพ ต ้นฉบ ับ เด ียวก ัน  เซ่น ต ้องการพ ิมพ ์ส ีแดง กับสีดำ เพื่อ 
ต ้องการให ้ส ีแดงน ั้นม ีน ี้าหน ักท ี่งดงามข ึ้น  ว ิธ ีน ี้จะให ้ภาพ ต ้นฉบ ับเด ียวก ันแต ่ถ ่ายฟ ิล ์มสองคร ั้ง
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โดยแต่ละครั้งจะต้องตั้งองศาสกรีนให้ต่างกัน เพื่อให้จุดของภาพมีตำแหน่งไม่ช้ากัน เช่น ฟิล์ม 
แรกใช้องศาสกรีน 4 5  องศา และฟิล์มที่สองใช้องศาสกรีน 6 0  องศา เมื่อนำแม่พิมพ์ทั้งสองมา 
พิมพ์โดยแม่พิมพ์แรกใช้พิมพ์สีแดง และนำแม่พิมพ์ที่สองพิมพ์ทับด้วยสีดำ เป็นต้น

4 .4  การพิมพ์ภาพสกรีนทับสีพื้น วิธีนี้จะช่วยให้ภาพสกรีนนั้นงดงามขึ้นแทนที่ 
จะเป็นภาพชาวดำธรรมดา เหมาะที่จะใช้สร้างจุดเด่นของหน้าหนังสือ เช่นงานโฆษณา เป็นต้น

5. ภาพสอดส ีธรรมชาต ิ การท ี่ภาพ พิมพ์จะปรากฏ ออกม าด ูเห ม ือน ภ าพ ถ ่ายตาม ธรรม  
ชาต ิไต ้น ั้น  จำเป ็นจะต ้องแยกส ีส ์าหร ับสร ้างแม ่พ ิมพ ์ถ ึง 4  สี จากภาพ ต ้น ฉบ ับ เด ียวก ัน  ได ้แก ่ สี 
เหลือง สีแดง ส ีน ั้าเง ิน  ซ ึ่งเป ็นแม ่ส ีและจำเป ็นต ้องม ีส ีตำสำหร ับ เพ ิ่มน ั้าหน ักของภาพ ให ้ช ัด เจน  
เม ื่อพ ิมพ์ส ีท ั้ง 4  ลงไปแล ้วจะเก ิดการผสมสีจากจ ุดสกร ีนของแต ่ละแม ่ส ีซ ึ่งวางไว ิไม ่ตรงก ัน ท ำให  ้
สามารถผสม ส ีลวงตาผ ู้ด ูให ้เห ็น เป ็น ส ีต ่างๆไต ้ตาม ธรรม ชาต ิ ใน การส ร ้างแม ่พิมพ์เพ ื่อพ ิมพ ์แม ่ส  ี
แต่ละส ีน ั้น กระท ำจากภาพ ต ้น ฉบ ับอ ัน เด ียวก ัน โดยการแยกส ี สมมุต ิว ่า ใน ภาพ ต ้น ฉบ ับ เป ็น ส ี 
เขียว ส ีเข ียวจะประกอบด ้วยส ีเหล ืองและส ีน ั้าเง ินผสมก ัน  ดังนั้น บริเวณ ท ี่เป ็นส ีเข ียวด ังกล ่าวจ ึง 
ย ่อมปรากฏอยู่ในแม ่พ ิมพ ์ท ั้งแม ่พ ิมพ ์ส ีเหล ือง และแม ่พิมพ์สีน ั้าเง ิน  ใน การน ี้จำเป ็น จะต ้องต ั้ง  
องศาส กร ีน ให ้ม ีความ แตกต ่างก ัน  ซ ึ่งเม ื่อพ ิมพ ์ลงบนกระดาษแล ้ว เม ็ดสกร ีนแต ่ละส ีจะไม ่ท ับก ัน  
สนิท แต ่จะม ีการเห ล ื่อม ก ัน เล ็กน ้อยเพ ื่อ ให ้เก ิดการผสม ส ี โดยปกต ิการต ั้งองศาสกร ีนจะเป ็นไป  
ดังน ี้ สีตำ 4 5 อ ง ศ า  ส ีน ั้าเง ิน  1 05 อ ง ศ า  สีแดง 75 อ ง ศ า  สีเหลือง 90อ งศ า

เท ค น ิค ใน ก าร ส ร ้าง ภ าพ ป ร ะ ก อ บ
ภาพประกอบที่แบ่งตามวิธีการผลิต สามารถแบ่งออกได้เป็น 4  ประเภทใหญ่ๆ ได้แก่
1 .  ภาพถ่าย หมายถึง ภาพที่ได้จากการถ่ายรูปด้วยกล้อง ภาพถ่ายที่จะนำมาลงพิมพ์

ควรจะมีการจัดองค์ประกอบที่ดี การให้แสงเงา ตลอดจนการจัดกรอบภาพที่ด ีอ ันจะทำให้
ได ้ภาพถ่ายที่ม ีท ั้งค ุณลักษณะที่อธิบายเรื่องราว และคุณลักษณะที่จะช่วยตกแต่งสิ่งพิมพํให้สวย 
งามชวนดูยิ่งขึ้น

2. ภาพเขียน หมายถึง ภาพที่เขียนขึ้นด้วยหมึก และสีต่างๆ เป็นรูปลักษณะต่างๆ 
ตามที่ออกแบบ อาจเป็นภาพเหมือน ภาพเพ้อฝืน จินตนาการ ภาพที่เกิดจากการสเกตฮ์ 
ภาพการ์ตูน แผนภูมิ แผนสถิติหรือกราฟ แผนท่ี แผนผัง ฯลฯ

3. ภาพปะติด ( Collage ) หมายถึง การนำภาพ หรือวัสดุสำเร็จรูปเช่นกระดาษสี 
เศษผ้า วัสดุเหลือใช้ ฯลฯ มาประกอบเช้าด้วยกัน หรืออาจเขียนตกแต่งเพิ่มเติม เพื่อให้เกิด 
เป็นภาพที่ต้องการ

4. ภาพพิมพ์ หมายถึง ภาพที่เกิดขึ้นจากการทำแบบพิมพ์แล้วนำไปพิมพ์เป็นภาพ
ออกมาด้วยวิธีการต่างๆกัน เช่น ภาพพิมพ์แกะไม้ ภาพพิมพ์ซิลสกรีน ภาพพิมพ์พื้นนูน
ภาพพิมพ์พื้นราบ ตลอดจนวิธีการพิมพ์อื่นๆเพื่อสร้างสรรค์เป็นภาพแบบต่างๆเหมือนกับภาพ 
เขียน
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ปยุต เงากระจ่าง (2 5 2 9 )  แบ่งภาพประกอบตามวิธีการเซียนภาพประกอบ 4  วิธีการ 
ด้วยกัน ได้แก่

1. ลักษณะภาพวาดลายเส้น คือ ภาพที่เซียนด้วยพู่กัน ดินสอ ปากกา เน้นลีลาการ 
แสดงออกด้วยเลันแบบต่างๆ ประกอบกันเป็นภาพ

2. ลักษณะภาพระบายสี อาจใช้แปรงหรือพู่กันเซียนเป็นภาพโดยใช้สีนั้า สีโปสเตอร์ 
สีหมึก สีนํ้ามัน หรือดินสอสีต่างๆ

3. ภาพปะติด หรือภาพตัดปะ ได้แก่การนำภาพหรือวัสดุสำเร็จรูป เช้น กระดาษสี 
เศษผ้า ฯลฯ มาประกอบเช้าด้วยกัน และอาจเซียนตกแต่งเพิ่มเดิมให้เกิดเป็นภาพที่ต้องการ

4. ภาพประสม คือ ลักษณะการนำเอาวิธีการหลายๆรูปแบบมาสร้างภาพให้เกิดเป็น 
ภาพที่เกิดเป็นแนวทางใหม่ ในภาพอาจเป็นภาพลายเส้นผสมกับการระบายสี หรืออาจจะฉีก 
หรือ ติดกระดาษมาปะติดผสมผสานกันไปด้วยตามต้องการ

วรรณรัตน์ ตั้งเจริญ (2 5 3 9 ) แบ่งภาพประกอบตามวิธีการผลิตออกเป็น 3 วิธี ได้แก่
า. การสร้างภาพประกอบด้วยการวาดรูปภาพที่จะใช้ประกอบด้วยมีอ วิธีนี้เป็นวิธีใช้มา 

ก่อนเป็นการแกํปีญหาของมนุษย์ที่จะนำภาพประกอบมาใช้อธิบาย หรือบอกในสิ่งที่อยากบอก 
ให้เห็นซัดเจน และขยายความเช้าใจโดยใช้ตัวอักษรมาใช้ร่วม

2. การสร้างภาพประกอบจากการถ่ายรูป ภาพถ่ายสามารถเห็นความเป็นจริงของสิ่งที่ 
ต้องการได้หมดอย่างละเอียดและเป็นธรรมชาติ

3 . การสร ้างภาพ ประกอบด ้วยเคร ื่องคอมพ ิวเตอร ์ ใน ป ิจจ ุบ ันคอมพ ิวเตอร ์ม ีบทบาทมาก
ม ีโปรแกรมสำหร ับสร ้างภาพ ม ีร ูปแบบของโปรแกรมให ้เล ือกล ักษณ ะภาพ ประกอบได ้หลาย
โปรแกรม ซ ึ่งแต ่ละโปรแกรมม ีล ักษณ ะท ี่ได ้ร ูปภาพท ี่ต ่างก ันออกไป ม ีท ั้งร ูปแบบท ี่ออกแบบ
สำเร ็จแล ้ว ก ับร ูปแบบท ี่ต ้องสร ้างสรรค ์ข ึ้นใหม ่ ม ีความ ใกล ้เค ียงก ับ การสร ้างภาพ ประกอบด ้วย  
มือ แต ่ม ีอ ุปกรณ ์ใช้งาน ได ้หลากหลายและสะดวก ภาพ ประกอบท ี่สร ้างด ้วยคอมพ ิวเตอร ์สามารถ  
ใช ้เท คน ิคต ัดต ่อ  ตกแต ่งเพ ิ่ม เต ิมได ้ทำให ้ได ้ภาพ ประกอบร ูปแบบแปลก ท ั้งน ี้เพ ราะม ีอ ุปกรณ ์ 
การใช ้งาน เป ็น เท ค น ิค ท ี่ท ำให ใต ้งาน ห ลากห ลาย  ภาพ ประกอบจากคอมพ ิวเตอร ์จะม ีล ักษณ ะ
เห ม ือน ภาพ ประกอบการตกแต ่งภาพ ประกอบ ด ้วยเคร ื่องคอมพ ิวเตอร ์กำล ังเป ็น ท ี่น ิยม แพ ร ่ห ลาย  
ในวงการส ิ่งพ ิมพ ์มาก

การสร้างภาพประกอบด้วยคอมพิวเตอร์ สินินาถ เลิศไพรวัน (2 5 3 9  : 4 6 - 4 8 )  ได้ 
กล่าวว่า ปิจจุบันสิ่งพิมพ์ส่วนใหญ่มักจะนิยมใช้ภาพประกอบที่สร้างสรรค์ด้วยคอมพิวเตอร์ เพ่ือ 
ลดความรวดเร็วทันใจและสะดวกต่อการพิมพ์แยกสีเพราะสามารถใช้โปรแกรมถ่ายลงเพลตสิ่สี 
ได้เลย จะได้ภาพตามที่เห็นหน้าจอทันที ภาพประกอบหนังสือพิมพ์ก็ดี ภาพประกอบบทความ 
ในนิตยสารก็ดี รวมทั้งสื่อไดเรคเมล์และสิ่งพิมพ์อื่นๆจึงใช้เทคนิคคอมพิวเตอร์มากขึ้น โดย
เฉพาะสิ่งพิมพ์ทางธุรกิจ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ทันสมัยแสดงให้เห็นจินตนาการ โดยสร้างมิติได้ 
มากกว่าเทคนิคอื่นๆ ....ภาพประกอบนั้น จะคำนึงถึงภาพลักษณ์ และ กลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก
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โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาพประกอบผลงานสิงพิมพ์โฆษณา โฆษณานิตยสาร หรือโฆษณาหนังสือ 
พิมพ์ ที่ต้องการนำภาพหยุดผู้พบเห็นด้วยการสอดแทรกความแปลกประหลาดน่าพิศวงเข้าไวิให้ 
ค้นหา ปัจจุบันระบบการแต่งภาพด้วย (Photo-Retouching) แบบไข้คอมพิวเตอร์ (Digital 
Photo-Retouching) ...โดยการเสือกสรรค์ภาพที่คมชัดมาใช่ในการมาจัดองค์ประกอบให้ตื่นเต้น 
แล้วแต่งสีเพิ่มเติมให้ภาพแต่ละภาพที่นำมาประกอบเข้าด้วยกันดูกลมกลืน

ลักษณะการใข้ภาพประกอบโฆษณา
Sandra E. Moriarty (1 9 8 7 ) อ้างถึงใน ปีจจยา วุฒิประสิทธ์ ( 2 5 3 4 ) ไต้อธิบายภาพที่ 

ใช่ในโฆษณาว่ามี 9 ลักษณะ ดังนี้
1. ภาพโฆษณาที่แสดงซื่อ ย่ีห้อ ตรา เครื่องหมายการค้า และบรรจุภัณฑ์ของสินค้า 

(identification)
2 . ภาพโฆษณาที่แสดงรายละเอียดของสินค้า (Description) เข้น รูปร่างลักษณะหรือ 

ส่วนประกอบต่าง ๆของสินค้า
ร-ภาพโฆษณาที่เปรียบเทียบก่อนและหลังการใข้ หรือเปรียบเทียบความแตกต่างกับสิน 

ค้าดู่แข่ง (Comparison)
4 . ภาพโฆษณาที่สาธิตวิธีใข้สินค้า (Demonstration) หรือภาพสินค้าขณะใข้ (Product

in Use)
5 . ภาพโฆษณาที่โยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีข้วิตความเป็นอยู่ หรือสถาน 

การณ์บางสถานการณ์ (Association)
6 . ภาพโฆษณาที่โยงความสัมพันธ์ระหว่างสินค้า กับ บุคคลที่มีซื่อเสียง (Association 

Using a Celebrity) เช่น ดาราภาพยนตร์ แพทย์ วิศวกร สถาปนิก นักกีฬา ฯลฯ
7 . ภาพโฆษณาที่ใข้การเปรียบเทียบอุปมาอุปมัย (Metaphor) เช่น ใช้หิมะแสดงความ 

เย็น สีขาวแสดงความสะอาด หรือเครื่องหมายตราชูแสดงความเที่ยงธรรม
8. ภาพโฆษณาที่ใข้การเล่าเรื่อง (Storytelling) เช่น สร้างเป็นละครสั้นๆแสดงเรื่องราวที่ 

เกี่ยวข้องกับสินค้า
9 . ภาพโฆษณาที่เน้นความงามของศิลปะ (Aesthetics) เช่นใช้ภาพศิลปะ หรือรูปทรง 

แบบนามธรรมในการสื่อความหมายเกี่ยวกับสินค้า

คุณสมบัติของภาพประกอบที่ดี
ภาพประกอบที่ดีควรจะช่วยขยายความให้เข้าใจเรื่องไต้ สามารถสร้างอารมณ์ของเรื่อง 

ทำให้เนื้อเรื่องเด่นขึ้น และ ต้องมีความสอดคล้องกับเนื้อหา (Huck 1979  ะ 113)
ภาพที่ดีนั้นจะต้องมีการจัดองค์ประกอบที่ดี สื่อความหมายไต้ชัดเจน โดยแสดงสีสัน 

ตามความเป็นจริงและตามธรรมชาติ อีกทั้งภาพที่เสนอนั้นควรมีความดัดกันและมีความชัด
เจน (Wittich and Schuller 1 9 7 3  : 1 0 6 -1 1  o )
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มิช และ อีเบอร์แมน (Mich and Eberman,1 9 5 4  : 4 6 - 4 7 )  ได้กำหนดลักษณะของ 
ภาพประกอบที่ตีว่าจะต้องมีคุณสม'น้ติตังนื้

1. คุณสมบัติในการเล่าเรื่องไต้ตี (Story telling Quality) เป็นภาพที่ทำให้อ่านเข้าใจ 
เรื่องราวไต้ตี

2. คุณสมบ!ในการเป็นภาพที่ถ่ายทำไตัตี (Photographic Quality)เ,1ป็นiรื่องของเทคนิค 
การถ่ายทำภาพที่มีการร่วมมือกับผู้จัดพิมพ์และนักเขียน

3. คุณสมบัติในการเป็นภาพที่เร้าอารมณ์ผู้อ่าน (Impact Quality) เป็นภาพที่ทำให้ผู้ 
อ่านเกิดอารมณ์ต่างๆไต้

6. คุณสมบัติในการเป็นภาพที่ดูแล้วเข้าใจง่าย (Simplicity Quality)
7. คุณสมบัติในต้านความสวยงาม (Beauty Quality)
ภาพที่นำมาใช้ในการโฆษณาควรเป็นภาพที่เร้าใจ และสื่อความคิดสร้างสรรคํไต้อย่าง 

แจ่มชัด รวมทั้งสามารถสร้างความจดจำให้แก่ผู้บริโภคไต้ด้วย (ดำรงศักด์ ชัยสนิท และ วีนัส 
อัศวสิทธิถาวร, 2 5 3 8  ะ 61 )

4 . การสอนสา«ๆออกแบบนิเทศศิลป้
4.1 การสอน
ความหมายการสอน
การสอน คือ การจ ัดประสบการณ ์ใน ช ีว ิตให ้ก ับน ัก เร ียน  การป ีกให ้น ักเร ียนขบค ิด

ป ิญ หาต ่าง ๆ การให ้น ัก เร ียนม ีล ่วนร ่วมในก ิจกรรม การแน ะแน วท างให ้น ัก เร ียน ไต ้ค ืกษ าและ  
ค ้น ห าค วาม ร ู้ การป ีกน ัก เร ียน ให ้สามารถปร ับต ัวเข ้าก ับส ังคมและส ื่งแวดล ้อมไต ้ การช ้วยให ้น ัก  
เร ีย น เก ิด ก าร เร ีย น ร ู้ และสามารถนำความร ู้น ั้นไปใช ้ในช ีว ิตประจำว ัน  การส ่งเสร ิมให ้น ัก เร ียน  
ม ีการพ ัฒ น าท ั้งท างร ่างกาย  สติป ิญญา อารมณ ์และส ังคม การถ ่ายทอดความร ู้จากผ ู้สอน ไป ส ู่ผ ู ้
เร ียน กระบวนการจ ัดส ิ่งแวดล ้อม และ ก ิจกรรม ให ้เห มาะแก ่การเร ียน ของน ัก เร ียน  กระบวน 
การข ั้นต ้นของการให้ความร ู้เพ ื่อให้ผ ู้เร ียนเปล ี่ยนแปลงพฤต ิกรรม ไต ้เร ็วข ึ้น  และการสอนค ือ
ศ ิลปะของการช ่วยให ้ผ ู้อ ื่นไต ้เร ียนร ู้ประกอบด ้วยว ิธ ีการให ้เน ื้อหา ส ถาน การณ ์ท ี่เห ม าะสม เง ื่อน  
ไขหร ือก ิจกรรมต ่างๆท ี่จะช ่วยให เ้ก ิดการเร ียน ได ้ง ่ายข ึ้น  จากความห ม ายของการสอน ต ังกล ่าว
ข้างต้นทำให้สามารถสร ุปได ้ว ่าการเร ียน การสอน จะเก ิดข ึ้น ได ้ต ้องอาศ ัยองค ์ประกอบ 4  ประการ  
คือ ครูผ ู้สอน กระบวนการการสอน ผ ู้เร ียน และเน ื้อห าการสอน  (ก าญ จ น า ค ุณ าร ักษ ์, 
2 5 2 7  ะ 1 5 4 - 1 5 5 )

การสอน คือ ถ่ายทอดความรู้ ความคิด และจัดประสบการณ์ โดยรูปแบบต่างๆ เพื่อให้ 
นิสิตนักศึกษาได้พัฒนาสมอง ทัศนคติ อารมณ์ จิตใจ สังคม เตรียมที่จะเป็นพลเมืองที่มีประ 
สิทธิภาพของชาติสืบไป (วัลลภา เทพหัสดิน ณ อยุธยา, 2 5 3 0  ะ 58)

วิชัย วงษ์ใหญ่ (2 5 2 5  ะ 145) ได้เสนอแนะว่า ผู้สอนจะต้องวางแผนจัดลำดับเนื้อ
หาให้เป็นหมวดหมู่และเรียงลำตับก่อนหลัง ควรมีเนื้อหาที่ต่อเนื่องกัน และมีกิจกรรมที่จะ
สามารถนำความรู้จากประสบการณ์หนึ่งไปสัมพันธ์กับประสบการณ์ใหม่ไต้ เพื่อความสะดวก
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ในการจัดเนื้อหา ควรแบ่งออกเป็นหัวข้อ หรือหน่วยการเรียน และในแต่ละหน่วยการเรียน 
มีหัวข้อย่อยพร้อมทั้งกำหนดเวลาที่จะใช้สอนไว้ ควรใหัยู้เรียนได้รับทราบว่า ในภาคการ
คืกษาหนื้งนั้น เชาจะต้องเรียนอะไร ไฝควรเก็บไว้เป็นความลับเพราะเมื่อผู้เรียนมีโอกาศรู้ตัว 
ล่วงหน้าว่าจะได้เรียนรู้อะไรบ้าง เขาจะได้เตรียมตัวเตรียมใจ ช่วยให้ผู้เรียนเกิดความ
กระตือรีอร้น ตื่นตัวที่จะเรียน

องค์ประกอบการสอน
ไพฑูรย์ สินลารัตน์ (2 5 2 4 ) กล่าวว่า การสอนเป็นกระบวนการชึ่งประกอบด้วย องค์ 

ประกอบ 3 องค์ประกอบ ได้แล่
1. จุดมุ่งหมาย (Objective)
2 . การจัดประสบการณ์การเรียนการสอน (Learning Experience)
3 . การประเมินผล (Evaluation)

กาญจนา คุณารักษ์ (2 5 2 7  : 1 5 5 ) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการเรียนการสอนว่ามี 
องค์ประกอบ 4  องค์ประกอบ คือ ครูผู้สอน กระบวนการการสอน ผู้เรียน และเนื้อหาการสอน

ธวัชชัย ชัยจิรฉายากุล (2 5 2 7  : 1 14) กล่าวว่าการสอนจะต้องประกอบด้วยส่วนต่างๆ 
ที่สำคัญดังนื้

1. ครูผู้สอน
2. นักเรียน 
ร-เนื้อหาสาระ 
4-กิจกรรมการสอน
5.การเรียนรู้

วิชัย■ วงษ์ใหญ่ (2 5 3 7 ) แบ่งองค์ประกอบการสอนออกเป็น 
1 .จุดประสงค์ของการเรียนการสอน 
2 .เนื้อหาวิชา
ร-กิจกรรมและประสบการณ์การเรียนที่จัดขึ้น (ต้องวางแผนว่าจะใช่วิธีการสอนแบบใด 

และวัสดุการสอนอะไร)
4-การประเมินผลการสอน

บุญชม ศรีสะอาด (2 5 3 7  :44) ได้กล่าวถึงการวางแผนการและเตรียมการสอนสำหรับ 
การสอนในรายวิชาต่าง ๆโดยท้ัว ไๆป ซึ่งบางวิชาจะสอนสัปดาห์ละ 1 ชั่วโมงไปจนสิ้นภาคเรียน 
หรือบางวิชาสอนทุกวันๆละ 1ชั่วโมงไปจนสิ้นภาคเรียน ฯลฯ ผู้สอนจะนำหลักสูตรรายวิชามาทำ
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การวางแผนและเตรียมการศอน ซึ่งจะทำให้ทราบชัดเจนถึงกำหนดการสอน และแต่ละครั้งที่ 
สอนทราบอย่างชัดเจนว่า

1. จะสอนในเนื้อหาใด
2. จุดประสงค์ของการสอนครั้งนั้นมุ่งให้ยู้เรียนเกิดอะไร
3. ดำเนินการสอนเซ่นไร (ใชัวิธีสอนและ/หรือกิจกรรมอะไร)
4. ใช้ส่ือการสอนชนิดใด
5. มีวิธีการวัดผลประเมินผลอย่างไร

วัลลภา เทพหัสดิน ณ อยุธยา (2 5 4 4  :6 9 -7 0 )  ได้แบ่งขั้นเตรียมการสอนออกเป็น 5 
ประเด็น คือ

1. การกำหนดวัตถุประสงค์
2. การเขียนรายละเอียดของสาระวิชา
3. การเลือกวิธีการสอน
4. การเตรียมสื่อและอุปกรณ์การสอน
5. การเตรียมการประเมินผล
จากคำกล่าวข้างต้น สามารทสรุปเป็นองค์ประกอบของการสอนได้ดังนื้ 1) จุดประสงค์ 

การสอน 2) เนื้อหาวิชา 3) วิธีการสอน 4 ) สื่อการสอน และ 5) การประเมินผลการสอน

วัตถุประสงค์การสอน
ความหมายชองวัตถุประสงค์การสอน
ใจทิพย์ เขึ้อรัตนพงษ์ (2 5 3 9  ะ 6 1 ) กล่าวว่า จุดประสงค์ซองการศึกษาในระดับการ 

เรียนการสอน มักนิยมใชัคำว่า “จุดประสงค์การเรียนรู้หรือ จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม”
(instructional Objectives or Behavioral Objectives) เป็นผลทิต้องการให้เกิดขึ้นวับผู้เรียนเพือ 
เมื่อเรียนจบหน่วยการเรียนหนึ่งๆ (Units) หรือบทเรียนหนึ่งๆ (Lessons) ในห้องเรียน นิยม 
เขียนเป็นข้อความในรูปของพฤติกรรมที่สามารถวัดไต้อย่างชัดเจน การเขียนหรือกำหนดจุด
ประสงค์การเรียนรู้มักจะขยายจากจุดประสงค์รายวิชา จุดประสงค์รายวิชา 1 ข้อสามารถครอบ 
คลุมจุดประสงค์การเรียนรู้หลายๆข้อ และจุดประสงค์การเรียนรู้บางข้ออาจพิจารณาขยายจาก 
จุดประสงค์ของรายวิชามากกว่า 1ข้อก็ไต้

ลกษณะชองวัตถุประสงค์การสอน
Bloom ( 1 9 7 4 ) ไต้แบ่งพฤติกรรมการเรียนรู้เป็น 3 ด้าน ดังน้ื
1.พุทธิพิสัย (Cognitive Domain) เป็นพฤติกรรมทางสมอง เน้นความมุ่งหมายด้านสติ 

ปิญญาเกี่ยววับการระลึกได้ หรือจดจำความรู้และพัฒนาความสามารถทางสติปิญญา การใช้ 
ความคิด ความรู้ และการแวัปิญหา
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2. จิตพิสัย (Affective Domain) เป็นพฤติกรรมด้านความรู้สึกทางจิตใจ เน้นความมุ่ง 
หมายด้านจิตใจเกี่ยวกับทัศนคติ ค่านิยม ความสนใจและความชาบชื้ง เป็นการพัฒนาด้านจิตใจ

3. ทักษะพิสัย (Psychomotor Domain) เป็นพฤติกรรมที่เน้นความมุ่งหมายด้านร่างกาย 
การแสดงออกทางกาย การปฏิบต การเคลื่อนไหว และใช้อวัยวะต่างๆ

การกำหนดวัตถุประสงค์การสอน
บุญซม ศรีสะอาด (2 5 3 7  :3 0 -3 2 )  ได้กล่าวถึงข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการกำหนดจุด 

ประสงค์ ดังนี้
1. จุดประสงค์ที่กำหนดไว้ควรเป็นจุดประสงค์ที่มีความเป็นไปได้ และ เป็นส่ิงท่ีพึง 

ปรารถนา
2 . ถ้าครูและผู้วางแผนหลักสูตรไม่มีจุดประสงค์ที่ซัดเจนแล้ว กัไม่สามารถใช้ความรู้เกี่ยว 

กับพื้นฐานซองหลักสูตรในการเลือกเนื้อหา อุปกรณ์ หรือกระบวนการ อันจะนำการเรียนรุ้ซองผู้ 
เรียนไปสู่จุดหมายปลายทางที่ตั้งไว้

3 .  ผ ู้ส อ น เป ็น ผ ู้ก ำห น ด จ ุด ป ร ะ ส ง ค ์ก าร เร ีย น ร ู้ถ ้าผ ู้เร ีย น ไ ด ้ม ีส ่ว น ใน ก าร ก ำ ห น ด เป ้า
ประสงค ์โดยวางแผนร่วมก ับผ ู้สอนก ็น ับว ่าเป ็นส ิ่งท ี่ด ี แต ่ถ ้าทำไม ่ได ้อย ่างน ้อยท ี่ส ุดก ็ต ้องให ้ผ ู้
เร ียน ยอม ร ับ เป ้าประสงค ์ ม ีความเช ้าใจซ ัดเจนถ ึงความเปล ี่ยนแปลงหรือพฤต ิกรรมท ี่คาดหว ังจะ  
ให ้เก ิดซ ึ้น ก ับผ ู้เร ียน  อ ัน เป ็น ผลม าจากการเร ียน ว ิซานั้น ผ ู้สอนควรหาเทคน ิคในการซ ี๋ให ้ผ ู้เร ียน  
มองเห ็นประโยชน ์ของบทเร ียนและกระหายใคร ่จะเร ียน

4 . การกำหนดจุดประสงค์และจุดหมาย จะต้องพิจารณาจากความต้องการซองสังคม คุณ 
ลักษณะของผู้เรียน และประโยชน์ของวิชาต่างๆ เมื่อสังคม ผู้เรียน และเนื้อหาความรู้ต่างก็มีการ 
เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ จึงจำต้องมีการเปลี่ยนแปลงและกำหนดจุดประสงค์ซึ้นใหม่

ธ-ในการกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ ควรพิจารณาถึงบูรณาการระหว่างวิชาต่างๆด้วย 
เพราะผู้เรียนจะต้องเรียนหลายวิชา บูรณาการระหว่างวิชาต่าง ๆนับว่าเป็นสิ่งที่จำเป็น

6 . การกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ จะต้องกำหนดจุดประสงค์ทั้งชนิดที่สามารถบรรลุ 
ผลในช่วงส้ัน ในระหว่างที่สอน อันจะเป็นประโยชน์ต่อการประเมินผลเพื่อปรับปรุงการเรียนการ 
สอน และที่จะบรรลุผลในระยะยาวเมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนวิชานั้นๆซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อ 
การประเมินผลเพื่อสรุปผลการเรียน

7. การกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ ควรใช้ภาษาที่ไม่ซับช้อน มิความแจ่มซัด เช้าใจได้ 
ง่าย สามารถสื่อความหมายได้ตรงกัน ระหว่างที่ครูที่สอนวิชานั้น นักเรียน และผู้ปกครอง เป็น 
จุดประสงค์ที่ใช้ซ้อความเกี่ยวกับพฤติกรรมที่คาดหวังสัมพันธ์กับเนื้อหา

ย-ในการกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ ควรให้สอดคล้องกับจุดประสงค์ของรายวิชา จุด 
ประสงค์ของหมวดวิชา (ถ ้าม ี) และจุดประสงค์ในระดับสูงข้ึนไป

ใจทิพย์ เชื้อรัตนพงษ์ (2 5 3 9  : 6 9 -7 0 )  กล่าวถึงการกำหนดจุดประสงค์ในระดับกลุ่ม 
วิชาและระดับรายวิชา
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1. สอดคล ้องก ับจ ุดประสงค ์ในระด ับอ ื่นท ี่ส ูงกว ่าหร ือกว ้างกว ่า
2 . สอดคล ้องและสนองความต ้องการของผ ู้เร ียนและส ังคม
3 . เหมาะสมก ับ ระด ับความสามารถ วัย และ วุฒ ิภาวะของผู้เร ียน
4 . ครอบคล ุมล ักษณ ะสำค ัญ ๆซองการเร ียน ร ู้ท ั้ง  3 ด้'ไน ท ั้งพ ุทธ ิพ ิส ัย, ท ักษะพ ิส ัย, จิต 

พิสัย
5 . ใต ้ภาษาท ี่ช ัด เจน และกะท ัดร ัด
6 . สาม ารถน ำไป ปฏ ิบ ัต ิไต ้

เนี้อหาสาระ
ความหมายเนื้อหาสาระ
เน ื้อหาว ิชา หมายถ ึง ความ ร ู้ท ี่ด ัดแปลงม าจากศาสตร ์ต ่างๆ (D isciplines) เพ ื่อให ้เห มาะ  

ส มก ับระด ับ การศ ึกษ า และเป ็น เคร ื่องม ือท ี่จะช ่วยให ้ผ ู้เร ียนค ้นพบความจร ิงไต ้ด ้วยตนเอง และ 
ส าม ารถน ำส ิ่งท ี่ไต ้เร ียน ร ู้มาป ระย ุกต ่ใช ่ในชีวิตและสังคม (ใจท ิพ ย ์ เช ื้อร ัตนพงษ ์, 2 5 3 9  : 7 8)

ประเภทของเน ึอหาสาระ
สรัด อุทรานันฑ์ (2 5 2 8  ะ 1 6 6 - า 6 9 ) จัดแบ่งประเภทของเนื้อหารายวิชาที่มืความ 

สอดคล้องกันโดยแบ่งเนื้อหารายวิชาออกเป็น 5 ประเภท ดังน้ื
1. ข้อเท็จจริงและความรู้ธรรมดา (Factual Information and Verbal Knowledge) เน้ือ

หาสาระที่จะให้ผู้เรียนไต้เรียนนั้นจะต้องประกอบด้วยความรู้ชื้งอาจจะเป็นข้อเท็จจริง ข้อมูล
หรือความรู้ที่ผู้เรียนอาจจะไม่เคยรู้ หรือไม่มีความเข้าใจมาก่อน

2 . ความคิดรวบยอดและหลักการ (Concepts and Principles) เป็นความรู้ที่มืความยาก 
และมีความสลับซับข้อนมากชื้นกว่าข้อมูลและข้อเท็จจริงธรรมดา

3 . การแก่โ]ญหาและความคิดสร้างสรรค์ (Problem Solving and Creativity) เป็นเรื่อง 
ของกระบวนการคิด (Process of Thinking) หรือเกให้เกิดความสามารถของสติปิญญาหรีอ 
ปฏิบัติงานต่างๆ

4. ทักษะทางกาย (Skills) เป็นเรื่องของความชา่นาญ ความคล่องแคล่ว ว่องไว ทางกาย 
ในการสอนการใช้ส่วนต่างๆของกล้ามเนื้อของร่างกาย

5 . เจตคติและค่านิยม (Attitude and Values) หลักสูตรที่ดีจำเป็นจะต้องมีส่วนของการ 
ปลูกฝิงอบรมสิ่งสอนให้มีเจตคติและค่านิยมในสิ่งที่ดีงามอีกด้วย

เกณฑํในการเลือกเนี๋อหาสาระ
ทาบา (Taba 1 9 7 0  : 189 ) ไต้เสนอเกณฑํในการเลือกเนื้อหารายวิชาไว้6 ประการ
1 .เชื่อถือไต้และเป็นแก่นสารของความรู้ในแต่ละวิชา
2 .สอดคล้องกับวุฒิภาวะในการเรียนรู้และประสบการณ์ของผู้เรียน



ร-สอดคล ้องก ับความต ้องการและความสนใจซองผ ู้เร ียน
4.ม ีความ สม ด ุลระห ว ่างความ กว ้างก ับ ความล ึก
ร-สอดคล ้องก ับความจร ิงในส ังคม
ธ-สน องความม ุ่งหมายไต ้หลายประการ

สง้เด อ ุท ราน ัน ท ์ ( 2 5 2 7  ะ 1 7 0 - 1 7 2 )  กล ่าวถ ึง เกณ ฑ ์!น การเล ือก เน ื้อห ารายว ิซ าอาจ  
พ ิจารณ าโด ยอ าศ ัยห ล ัก เกณ ฑ ์ 4  ประการ ศ ังน ื้

1 . เกณ ฑ ์ความถ ูกต ้อง (Criterion of Validity) คือ ส ิ่งท ี่สามารถพ ิส ูจน ์ไต ้หร ือเป ็นความ  
จร ิงตามสภาพ

2 .  เกณ ฑ ์แห ่งความ สาม ารถท ี่จะเร ียน ร ู้ไต ้ (Criterion of Learnability) เป ็นหล ักเกณ ฑ ์ท ี่ 
จะช ่วยค ัดเล ือกเฉพ าะความร ู้'ท ี่ม ีความเหมาะสมก ับว ัยและสามารถซองผ ู้เร ียน

ร-เกณ ฑ ์แห ่งความสำคัญ (Criterion of Significance) ถ ือว ่าเป ็น เกณ ฑ ์ท ีส่ำคัญซองการ 
เล ือก เน ื้อห ารายว ิซ า โดยท ี่'วไปจะพบในเน ื้อหารายว ิซาท ี่สร ้างโดยอาศ ัยซ ้อม ูลจากผ ู้'เท ี่ยวซาญใน  
สาซาว ิซาน ั้นๆ

4-เกณ ฑ ์แห ่งความสน ใจ (Criterion of Interest) หล ักเกณ ฑ ์ซอน ื้ส ีบ เน ื่องมาจากหล ัก  
การเร ียนร ู้'ท ี่กล ่าวว ่า ผ ู้'เร ียนจะเร ียนไต ้ด ีท ี่ส ุดถ ้าส ิ่งท ี่เร ียนน ั้นเป ็นสิ่งท ี่ผ ู้'เร ียนสนใจ

ไพฑ ูรย ์ ส ินลาร ัตน ์ ( 2 5 2 4  : 1 6 2 - 1 6 3 )  ไต ้กล ่าวถ ึงล ักษณ ะของเน ื้อหา สามารถ  
พ ิจ ารณ าไต ้กว ้างๆ  คือ

1. เน ื้อหาท ี่จะนำมาสอนควรตรงตามและสอดคล ้องก ับว ัตถ ุประสงค ์ หร ือจ ุดม ุ่งหมาย  
ของวิซาน ั้นๆ หร ือเสร ิมให ้จ ุดม ุ่งหมายสมบ ูรณ ์ข ึ้น

2 . เน ื้อหาควรกว้างซวาง สมบ ูรณ ์ และครบถ้วนตามท ี่ควรจะเป ็นโดยย ึดหลักซองว ัตถ ุ 
ประสงค์ และล ักษณ ะซองว ิซาเป ็น เกณ ฑ ์ ความรู้ในว ิซาน ั้นควรมีอะไร และควรจะเป็น'พ ี้นฐาน  
ซองวิซาอ ื่นๆเพ ียงไร ผ ู้สอนต ้องคำน ึงและจ ัดให ้ครบ ควรถ ึอหล ักว ่าผ ู้เร ียนควรร ู้'อะไรมากกว่าผ ู้ 
สอนรู้'อะไร

ร. เน ื้อหาว ิซาท ี่นำมาสอนควรม ีความถ ูกต ้อง แน่นอน โดยเฉพ าะเน ื้อห าท ี่เป ็น ข ้อม ูล  
ทฤษฎี ห ร ือ เป ็น ห ล ักการต ่างๆควรไต ้ม ีการตรวจสอบให ้แน ่น อน ก ่อน  ถ ้าเน ื้อห าใด ย ัง เป ็น ท ี่ถก  
เถียง ย ังอย ู่ใน ข ั้น อภ ิปราย ก ็ควรจะเสนอแน วค ิดเก ี่ยวก ับ เร ื่องน ั้น ๆท ุกแง ่ท ุกม ุมให ้ผ ู้เร ียน มอง  
เห ็น ห ลายๆท รรศน ะป ระกอบ ก ัน

4 . เน ื้อหาควรม ีความท ันสม ัย หมายถึง ควรม ีข ้อค ิดความเห ็นใหม ่ๆ ประกอบด ้วย ถ้า 
เป ็นความร ู้'เซ ิงประว ัต ิศาสตร ์ก ็ควรจะหาข ้อค ิดคำว ิจารณ ์ใหม ่ๆประกอบ ใน ขณ ะท ี่เสน อความค ิด  
ให ม ่ควรไต ้เซ ื่อม ดยงความ ค ิด เก ่าอย ่างต ่อ เน ื่องก ัน

5 . ควรม ีผลงานวิจ ัย ค ้น คว ้าต ่างๆม าสน ับ สน ุน ใน ข ้อน ื้ส ิบ เน ื่องม าจากความ ท ัน ส ม ัย  แต่
แตกต ่างก ันตรงท ี่เน ื้อหาซองการว ิจ ัย  เก ิดจากการค ้น คว ้าท ี่ม ีระบ บระเบ ียบ  ม ีการใซ ้ความ
พ ยายาม ม ากพ อค วร ผ ู้สอน ควรไต ้ยกมาประกอบเพ ิ่ม เต ิมให ้เน ื้อหาม ีความหมายน ่าสน ใจข ึ้น
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ธ. ถ ้าหากเป ็นไปได ้ควรม ีผลการประเม ิน  หร ือว ิเคราะห ์ ทดสอบความรู้ต ่างๆท ี่จะนำ 
มาสอนว่า อย ่างไห น ใช ั!ด ้ เพราะอะไร ใน สภาพ อย ่างไร เป ็นด ้น จะทำให ้มองเห ็น การประย ุกต  ์
ความร ู้!ด ้ด ีและช ัด เจนข ึ้น

ธำรง บัวศรี ( 2 5 3 1  : 2 0 2 - 2 0 3 )  ได ้เส น อห ล ัก เกณ ฑ ํใน การเล ือกเน ื้อห ารายว ิชาไว ้ด ัง
น ํ

1 .ต ้องม ีความ ส ำค ัญ ต ่อการเร ียน ร ู้
2 .  ม ีความสอดคล ้องก ับสภาพเป ็นจร ิงในส ังคม
3 .  ม ีความสมด ุลย ์ระหว ่างความกว ้างและความล ึกของเน ื้อหาว ิชา
4 .  ครอบคลุมว ัตถ ุประสงค ์
5 .  สอดคล ้องก ับ ความสามารถใน การเร ียน ร ู้และการป ร ับป ระสบ การณ ์ของผ ู้เร ียน  
ธ-ครอบ คล ุม ความ ร ู้ห ลายๆด ้าน

บุญชม ศรีสะอาด ( 2 5 3 7  : 3 4 - 3 ธ )  ได ้ก ล ่าวถ ึง เก ณ ห ์ใน การเล ือก เน ื้อห า,วิชา ด ังน ี้
1 . ความถ ูกต ้องท ันสม ัย
2 . ความสำค ัญ  แบ ่งออกเป ็น

2.1 การอย ู่รอด
2 .2  การใช ัอย ่างกว ้างขวาง
2 .3  การใช ัม าก
2 .4  การพ ัฒ น าการค ิดว ิเคราะห ์
2 .5  การพ ัฒ น าการค ิดร ิเร ิ่มสร ้างสรรค ์

3 . ความสนใจของผ ู้เร ียน
4. ส าม ารถ เร ีย น ร ู้!ด ้

ใจท ิพ ย ์ เช ื้อร ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  : 8 2 - 8 3 )  ได ้กล ่าวถ ึงห ล ัก เกณ ฑ ํใน การเล ือกเน ื้อห าว ิชา  
ทั้งในระด ับหล ักส ูตร ระด ับช ั้น เร ียน และระด ับรายว ิชา ด ังน ี้

1. ม ีความสำคัญต ่อการเร ียน ร ู้
2 . ม ีความถ ูกต ้องท ันสม ัย
3. ม ีความน ่าสนใจ
4. เป ็น ส ิ่งท ี่เร ียน ร ู้!ด ้
5 . สอดคล้องก ับจ ุดประสงค ์
ธ. เป ็นส ิ่งท ี่ม ีประโยขน ์แก ่ผ ู้เร ียน
7 . เป ็น ส ิ่งท ี่สามารถจ ัดให ้ผ ู้เร ียนได ้
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การจัดเนื้อหาสาระ
สงัด อ ุทราน ัน ท ์ ( 2 5 2 7  : 1 7 5 )  กล ่าวถ ึงแนวทางการจ ัด เน ื้อห าสาระใน แต ่ละว ิซาว ่า  

การจ ัด เน ื้อห าสาระใน แต ่ละว ิชาจำเป ็น ต ้องจ ัดต าม ลำด ับ ข ั้น ตอน ความ ยากง ่าย  และความต ่อ
เน ื่องของความร ู้ตามล ักษณ ะธรรมชาต ิของศาสตร ์แซนงน ั้นๆ น ั้นค ือควรคำน ึงถ ึงส ิงต ่อไปน ื้ คือ

1. จ ัด เร ียงลำด ับ จากเน ื้อห าสาระท ี่ง ่ายไป ห ายาก หรีอ จากสิงท ี่ไม ่ซ ับต้อนไปสู่ส ิ่งท ี่ม ี 
ความสลับซ ับต ้อน

2 . จ ัดให ้เร ียนส ่วนรวมก ่อนส ่วนย่อย
3 . จ ัดให ้เร ียนในส ิ่งท ี่เป ็นร ูปธรรมก ่อนนามธรรม
4 . จ ัดให ้เร ียนส ิ่งท ี่เป ็นพ ื้นฐานก ่อนส ิ่งท ี่เป ็นความร ู้ข ั้นส ูง
5 . จ ัด ให ้เร ียน เร ียงตาม ลำด ับ เวลาให ้เห ็น ความ ต ่อ เน ื่องก ัน  จะเป ็น จากอด ีตม าห า

ป ัจจ ุบ ัน ห ร ือเร ียงจากป ัจจ ุบ ัน ไปหาอด ีตก ็ไต ้

บ ุญชม ศรีสะอาด ( 2 5 3 7  : 3 6 - 4 1  ) ไต ้กล ่าวถ ึงการจ ัด เน ื้อห า ว ่าห ล ังจาก เล ือก เน ื้อห า  
ว ิชาแล ้ว  จะต ้องจ ัดลำด ับ เน ื้อห าเพ ื่อ ให ้ผ ู้เร ียน สาม ารถเร ียน ร ู้!ต ้อย ่างม ีประส ิทธ ิภ าพ และป ระ
สิทธิผล ห ล ัก ใน การจ ัด เน ื้อห าม ีด ังน ื้

1 . จ ัดลำด ับ เน ื้อห าโดยย ึดห ล ักตรรก (Logic) และทางจ ิตว ิทยา คือ
1.1 จ ัด ต าม ลำด ับ จากง ่ายไป ห ายาก
1 .2  จ ัดตาม ลำด ับจากพ ื้น ฐาน ท ี่จำเป ็น
1 .3  จ ัดตามลำด ับจากส ่วนรวมไปส ู่ส ่วนย ่อย
1 .4  จ ัดตามลำด ับซ องเหต ุการณ ์
1 .5  จ ัดตามลำด ับจากส ิ่งท ี่อย ู่ใกล ้ต ัวไปส ู่ส ิ่งท ี่ไกลต ัว

2 . จ ัด เน ื้อห าว ิชาให ้ม ีความต ่อเน ื่อง เพ ื่อ ให ้เอ ื้อต ่อการสะสม ความ ร ู้ ใน ก าร เร ียน ร ู้จ ำ เป ็น  
ต ้อ ง ม ีก าร ส ะ ส ม เพ ื่อ ให ้เก ิด ค ว าม ม ั่น ค ง แ ล ะ เพ ีย ง พ อ ล ำห ร ับ ก าร ท ี่จ ะ เร ีย น ใน ข ั้น ต ่อ ๆ ไป อ ย ่าง  
ส ัมฤทธิผล ความ ต ่อ เน ื่องควรม ีท ั้งภ ายใน ว ิชาน ั้น ๆ ระด ับข ั้นน ั้นๆ

3 . จ ัด เน ื้อห าว ิชาให ้ม ีความส ัมพ ัน ธ ์ก ัน  เพ ื่อม ุ่งให ้เก ิดบ ูรณ าการของความ ร ู้ และการถ ่าย
โอ น ค ว าม ร ู้ จากว ิชาหน ึ่งไปส ู่อ ีกว ิชาหน ึ่ง ความส ัมพ ันธ ์ในท ี่น ื้หมายถ ึงความส ัมพ ันธ ์ระหว ่าง
วิชา และความส ัมพ ัน ธ ์ท ี่เก ิดข ึ้น ภายในต ัวผ ู้เร ียน

3.1 ความส ัมพ ันธ์ระหว่างว ิชา อาจจ ัด เน ื้อห าส าระว ิชาต ่างๆให ้ม ีลำด ับ ส ัม พ ัน ธ  ์
กัน

3 .2  ความส ัมพ ันธ ์ท ี่เก ิดข ึ้นภายในต ัวผ ู้เร ียน  กล ่าวค ือ ผ ู้เร ียน เข ้าใจความ  
ส ัมพ ันธ ์ของความร ู้ท ี่เร ียนก ับประสบการณ ์ของตนเอง

ใจท ิพ ย ์ เข ึ้อร ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  ะ 8 4 - 8 5 )  ไต ้กล ่าวถ ึงการจ ัดลำด ับ เน ื้อห า (Organization 
of Content) เพ ื่อ ให ้ผ ู้เร ียน ส าม ารถเร ียน ร ู้!ต ้อย ่างม ีค ุณ ภ าพ  ม ีแนวทางด ังน ื้

1. การจ ัด ต าม ลำด ับ จากเน ื้อห าท ี่ง ่ายไป ส ู่เน ื้อห าท ี่ยาก
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2 . การจ ัดตามความจำเป ็นท ี่ต ้องเร ียนก ่อน หล ัง
3 . การจ ัดตาม ลำด ับ ของกาลเวลา
4 . การจ ัดตามห ัวข ้อหร ีอเร ื่อง
5 . การจ ัดตามลำด ับจากส ่วนย ่อยไปส ู่ส ่วนรวม
6 . การจ ัดตามลำด ับจากส ่วนรวมไปส ู่ส ่วนย ่อย

แหล่งชองเนึ๋อหาสาระ
ไพฑูรย์ ส ินลาร ัตน ์ ( 2 5 2 4  : า 6 3 )  ไต ้กล ่าวถ ึงแห ล ่งของเน ื้อห าด ังน ี้ แหล ่งของเน ื้อหา 

น ั้น ม ีต ่างๆก ัน  โดยม ากอาจารย ์ผ ู้สอน ใน สาขาว ิชาใดก ็ม ักร ู้และต ิดตาม แห ล ่งความ ร ู้ชองตน เอง  
อย ู่แล ้ว ใน ท ี่น ื้จะหย ิบยกมาประกอบบางประเภท คือ

ใ .  แหล่งที่หนึ่ง ก ็ค ือต ำราให ม ่ๆใน ส าข าว ิช าน ั้น ๆ  ตำราเป ็น แห ล ่งความ ร ู้ท ี่ส ำค ัญ  และ 
โดยท ั่วๆไปจะม ีพ ิมพ ์ออกมาให ม ่ๆเสมอ ตำราใน ท ี่น ื้ครอบคล ุม ถ ึงห น ังส ือ เล ่ม ใน สาขาน ั้น ๆด ้วย  
ผ ู้สอนจึงควรต ิดตามความก้าวหน ้าของหน ังส ือ และตำราใน สาขาน ั้น อย ู่เสม อ

2 . แหล่งท ี่สอง คือ วารสารทางว ิชาการใน สาขาน ั้น ๆช ี่งจะเป ็น แห ล ่งของความร ู้ให ม ่ ใน  
แต ่ละสาขา เพ ราะตำราหร ือหน ังส ือน ั้นจะม ีข ้อจำก ัดท ี่ความร ู้จะต ้องช ้าไปประมาณ  1ปี แต ่วาร 
สารจะเป ็นความร ู้ใหม ่ห ันสม ัยกว ่า ในป ิจจ ุบ ันวารสารว ิชาการต ่าง ๆม ีม ากและอย ่างกว ้างข วาง ผู้ 
สอน ควรถ ือเป ็น หน ้าท ี่ท ี่จะต ิดตามวารสารทางว ิชาการอย ู่เสมอ

3 . แหล่งท ี่สาม คือ รายงาน ผลการว ิจ ัยต ่างๆ ช ี่งสถาบ ัน อ ุดมศ ึกษาและสถาบ ัน ว ิจ ัย  
ต ่างๆพ ิม พ ์เผยแพ ร ่ออกม าเส มอ ผ ู้สอนควรตรวจสอบรายงานใหม ่ๆอย ู่เสมอ

4 . แหล่งท ี่ส ี่ คือ การประช ุมส ัมมนาทางว ิชาการใน แต ่ละว ิชาการและว ิชาช ีพ  จะมี 
บ ุคคลและกล ุ่ม บ ุคคล หรือสมาคม องค ์การ จ ัด ให ัม ีการประช ุมพ บปะก ัน เองเสมอๆ และจะมีห ัว 
ข ้อรายงาน ความ ก ้าวห น ้าท างว ิชาการ ข้อค ันพบใหม่ ๆอย ู่เสมอ ผ ู้สอนควรไต ้ต ิดตามเข ้าร ่วมและ  
มีส ่วนอยู่ด ้วย เพ ื่อจะไต ้ร ู้ห ันตามพ ัฒ นาการความร ู้ในสาขาของตน ถ ้าต ิดตามไม ่ไต ้ก ็ควรหา  
เอกส ารห ร ือรายงาน การป ระช ุม มาอ ่าน เพ ิ่ม เต ิม

5 . แหล่งท ี่ห ้า คือ ต ัวบุคคล ผ ู้ร ู้ ผ ู้เช ี่ยวชาญ บางคน ไม ่ชอบหร ือไม ่ถน ัดใน การเข ียน  แต่ 
ชอบค ุย เราอ าจห าค วาม ร ู้จ าก บ ุค ค ล เห ล ่าน ื้ใด ั ห ร ือบางคน กล ับจากการประช ุม  ส ัมมนา กลับ 
จากต ่างป ระเท ศ ย ่อม ม ีความ ร ู้ให ม ่ๆม าเส น อ อาจารย ์ผ ู้สอน ควรต ิดตาม บ ุคคลเห ล ่าน ื้อย ู่เสม อ

แหล่งดังกล่าวนี้เป็นแหล่งความรู้หลัก แหล่งความรู้อื่นๆ เช่น การมีส่วนร่วมในงานนั้น 
การท่องเที่ยว การสังเกต การอ่านหนังสือพิมพ์ก็ช่วยผู้สอนไต้อย่างมาก นอกจากนี้แล้ว ผู้สอน 
เฮงก็ควรถือเป็นหน้าที่ที่จะสร้างความรู้ หรือเป็นแหล่งความรู้ให้กับคนอื่นๆด้วย การคิด พูด 
เขียน ทำวิจัยและเผยแพร่ผลการวิจัยให้คนอื่นๆไดใช้ด้วยพร้อมกันไป ความสำคัญจึงอยู่ที่ความ 
สนใจและความตั้งใจจริงของผู้สอนเป็นประการสำคัญ
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วิธีการสอน
ความหมายวิธีการสอน
การสอน เป ็น กระบวนการหร ือว ิธ ีการ (th e  m eans) ท ี่ประกอบ ด ้วยก ิจกรรมการเร ียน ร ู ้

และเน ื้อห าว ิชา ช ึ่งจะทำให ้ย ู้เร ียนบรรล ุจ ุดหมายหร ือจ ุดประสงค ์ตามท ี่หล ักส ูตรได ้ระบ ุไว ้ คร ูผ ู้ 
สอน ต ้องอาศ ัยหล ักส ูตรเพ ื่อส ่วยใน การสอน โดยศ ึกษาห ล ักส ูตรให ้เข ้าใจ แล ้วน ำไปแปลงเป ็น
ภาคปฏ ิบ ัต ิห ร ือการสอน  เพ ื่อ ให ้!ต ้ผลการเร ียน ร ู้ต าม ท ี่คาดห ว ังไว ้ (เป ็นช ั้น การนำหล ักส ูตรไป  
ใส่') (ใจ ท ิพ ย ์เช ื้อ ร ัต น พ ง ษ ์,2 5 3 9  : 1 2 )

การสอนจะม ีล ักษณ ะด ังน ื้ค ือ ม ีการจ ัดดำเน ิน การชองผ ู้สอน  เพ ื่อ ให ้ผ ู้เร ียน เก ิด ก ารเร ียน  
ร ู้ โดยผ ู้เร ียน จะทำก ิจกรรม ท ี่อาศ ัยกระบ วน การ (P ro cess) ของสมอง เส ่น ฟัง อ ่าน  พูด เช ียน  
โยงความส ัมพ ันธ ์ เปร ียบเท ียบ  เพ ื่อ ให ้เก ิดการเร ียน ร ู้ด ังกล ่าว  ผลการเร ียนร ู้อาจอย ู่ในร ูปของ  
ความเข ้าใจ การค ิดว ิเคราะห ์ การค ิดล ัง เค ราะห ์ การประเม ินผลฯลฯ การจ ัดดำเน ิน การข องผ ู ้
สอนอาจอย ู่ในร ูป  บ รรยาย อธ ิบาย สาธิต หร ือปฏ ิบ ัต ิให ้ด ู ให ้อ ่าน เน ื้อห าส าระ ให ้อ ภ ิป ราย  ให ้ 
ท ำแบ บ แกห ัด  ให ้ศ ึก ษ าจ าก ส ื่อ ต ่างๆ  ฯลฯ (บ ุญ ชม ศร ีสะอาด, 2 5 3 7  ะ 2 )

ประเภทชองการสอน
กาญ จนา ค ุณ าร ัก ษ ์ ( 2 5 2 7  : 1 8 0 - 1 8 1 )  ได ้แบ ่งการสอน ใน ป ิจจ ุบ ัน ออกเป ็น  2  

ประเภท คือ
1 .การสอน แบ บย ึดคร ูเป ็น ศ ูน ย ์กลาง (Teacher-Centeric Pattern) เป ็นการสอนท ี่คร  ู

เป ็น ผ ู้ม ีบท บาท ม ากท ี่ส ุด ใน การดำเน ิน ก ิจกรรม  คร ูจะเป ็น ผ ู้วางแผน และดำเน ินการสอนไปตาม  
ความต ้องการของตน การสอนส ่วนใหญ ่จะม ุ่งเน ้น เน ื้อหาว ิชาเป ็นสำค ัญ  การส อน ใน ล ักษ ณ ะน ื ้
น ัก เร ียน จะเก ิดการเร ียน ร ู้!ด ้ด ีถ ้าคร ูม ีท ักษ ะใน การส อน ด ี เป ็น ท ี่น ่าสน ใจและสามารถเสน อบท  
เร ียน ห ร ืออธ ิบ ายเน ื้อห าให ้น ัก เร ียน เก ิด ความ ค ิด  ความเข ้าใจหร ือต ิดตามได ํโดยตลอด เช ่น การ  
สอนโดยวิธ ีบรรยาย การสาธ ิต  การต ั้งคำถาม หร ือการกำหนดกิจกรรมให ้น ักเร ียนทำ

2 .การสอน แบ บย ึดน ัก เร ียน เป ็น ศ ูน ย ์กลาง (Student-C enteric Pattern) เป ็นการสอนท ี่ 
เน ้น ให ้ผ ู้เร ียน ม ีบ ท บ าท ใน การท ำก ิจกรรม มาก ผ ู้เร ียนจะม ีประสบการณ ์ตรงและสามารถแสวง  
ห าว ิธ ีการเร ียน ท ี่เห ม าะก ับ ต น เองได ้ การสอนแบบน ื้ย ึดถ ือหล ักความพ ร ้อม ความสนใจ ความ 
ต ้องการ ความแตกตางระหว่างบ ุคคลและการลงม ือกระทำ หร ือการม ีส ่วนร ่วมอย่างแห ้จร ิงของผ ู้ 
เร ียนเป ็นหล ัก ส ่วนครูผ ู้สอนจะคอยให ้ข ้อม ูล คำแน ะน ำส ่วยเห ล ือ อำนวยความสะดวก กระตุ้น  
เสร ิม แรงและส ่วยสร ุป ให ้ผ ู้เร ียน เก ิดการเร ียน ร ู้!ต ้อย ่างถ ูกต ้อง กระจ่างชัด รวดเร ็วและง ่ายข ึ้น  
เช ่น  การสอนโดยว ิธ ีทดลอง แบบห ้องปฏ ิบ ัต ิการ แบบโครงการ แบบ รายบ ุคคล แบบอภ ิปราย  
กล ุ่มและแบ บส ัมมนา

ว ิธ ีการสอน ห ล ักใน ระด ับอ ุดมศ ึกษ าน ั้น  ม ีอย ู่ 4  แบบคือ การสอน แบ บบ รรยาย การสอน  
แบบ อภ ิปราย การสอน แบบแกปฏ ิบ ัต ิ และการสอน ให ้ศ ึกษ าต ้น คว ้าด ้วยตน เอง (ไพฑ ูรย ์ ส ินลา 
รัตน ์, 2 5 2 4  ะ 1 6 5 )

fn
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เกณฑ์การเลือกวิธีการสอน
ไพ ฑ ูร ย ์ส ิน ล าร ัต น ์( 2 5 2 4  : 1 6 5 )  กล ่าวถ ึงห ล ัก ใน การเล ือกว ิธ ีส อน ไว ้ด ังน ี้
1 .วิธีสอน น ั้น ๆเหมาะสมก ับด ัวผ ู้สอน มากน ้อยเพ ียงใด ผู้สอนมีความรู้I'นด้าน'ใดมีความ  

สนใจด ้านไหน ม ีความร ู้ด ้านไหน ม ีความถน ัดด ้านไหนก ็ควรจะพยายามใช ้แบบน ั้น เป ็นหล ัก ข้ึง 
ไม ่ได ้ห ม ายความว ่าไม ่ควรใช ้แบ บ ให ม ่ๆ  แต ่ควรพ ัฒ น าแบบใหม ่ๆ ท ี่เหมาะสมก ับตน เองมากข ึ้น  
ด ังข ้อค ิดของน ักการศ ึกษาอเมร ิก ันคนหน ึ่งว ่า ว ิธ ีสอนก ็เหม ือน ก ับ เส ื้อผ ้าท ี่เราสวมใส ่ จะต้อง 
เหมาะสมก ับต ัวเรา

2.เห ม าะส ม ก ับ เน ื้อห าว ิชาท ี่ส อน  ถ ้าเป ็น เน ื้อหาท ี่เป ็นข ้อม ูลทางทฤษฎ ี หล ักการก ็อาจจะ  
ใช ้การบ รรยายได้ ถ ้าเป ็น เน ื้อห าท ี่ย ัง เป ็น ปิญหาข ้อถกเถ ียง คำอภ ิป รายก ็อาจจะใช ้การอภ ิป ราย  
ถ ้าต ้องการแกฝน ก ็ควรแกปฏ ิบ ัต ิ เป ็นด ้น

ร-เห ม าะสม ก ับ จ ุดม ุ่งห ม ายใน การสอน  ถ ้าต ้องการให ้ร ู้ก ็ควรสอนอย ่างหน ึ่ง ถ ้าต ้องการ  
ให ้เป ็นอะไรก ็ควรสอนอ ีกอย ่างหน ึ่ง การเล ือกว ิธ ีสอนจ ึงควรคำน ึงถ ึงจ ุดม ุ่งหมายในการสอนด ้วย

4 .  เหมาะสมก ับจำนวนและล ักษณ ะของผ ู้เร ียน  โดยเฉพ าะใน กล ุ่มท ี่ผ ู้สอน จะต ้องดำเน ิน  
การสอน ถ ้าผ ู้เร ียนม ีจำนวนมากว ิธ ีสอนก ็ควรเป ็นแบบหน ึ่ง ถ ้าผ ู้เร ียน ม ีประสบการณ ์มากว ิธ ี 
สอนก็ควรเป ็นอ ีกอย ่างหน ึ่ง

5 .  เหมาะสมก ับบทบาทและความส ัมพ ันธ ์ระหว ่างผ ู้สอนและผ ู้เร ียน  เราต ้องการให ้ผ ู้ 
เร ียน ม ีบ ท บ าท ม ากน ้อยแค ่ไห น  ถ ้าบทบาทมากว ิธ ีสอนก ็เป ็นแบบหน ึ่ง ถ ้าอ ีกบทบาทหน ึ่งว ิธ ี 
สอนก็เปล ี่ยนไป

บุญซม ศรีสะอาด (2537 ะร-4) ไดก้ล่าวถึงแนวทางการเลือกวิธีสอนมีข้อควรคำนึง
ดังน่ึ

1. ไม'มีเทคนิคหรือวิธีสอนใดวิธีเดียว ที่สามารถให้ผลได้สูงสุดต่อการสอนจุดประสงค์ 
ทุกจุดประสงค์

2. น ัก เรียนที่แต กต่างกันจะเรียนได้ดีด้วยวิธีที่แตกต่างกัน และใช้เวลาไม่เท่าเทียมกัน
ร. วิธีสอนบางวิธีหรือการผสมผสานของการสอนบางวิธีจะเหมาะสมที่สุดกับเนื้อหา

สาระบางเรื่อง
4. การมีจุดประสงค์หลายๆจุดประสงค์ อาจจะต้องใซวิธีสอนหลายวิธีเพื่อบรรลุดจุด 

ประสงค์เหล่านั้นอย่างมีประสิทธิภาพ
5. วิธีสอนต่างๆจะบรรลุได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากต้องอาศัยความสามารถของ 

ครูเป็นสำคัญแล้ว ยังขึ้นอยู่กับองค์ประกอบอื่นๆ เซ่น อุปกรณ์ เวลา เงิน เป็นต้น

วัลลภา เทพหัสดิน ณ อยุธยา (2 5 4 4  :23 ) ได้กล่าวถึงการสอนในระดับอุดมศึกษา 
ควรยึดหลักดังนึ่

1.รู้จักวางแผนการสอน คือ ท่าประมวลรายวิชา ทำแผนการสอนรายวัน เพื่อได้เตรียม 
การสอน วิธีการ และสาระอย่างถูกต้องบริบูรณ์
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2. รู้วิธีการสอนหลายแบบและรู้จักเลือกวิธีการสอนให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ และ 
สาระของเน้ือหาวิชาท่ีจะสอน

3. รู้จักผู้เรียน ผู้สอนควรรู้จักผู้เรียนเพ่ือทราบภูมิหลังพนฐาน ความสนใจและเพ่ือสร้าง 
บรรยากาศท่ีเป็นมิตรต่อกันระหว่างผู้เรียนและผู้สอน

4. รู้จักใช้อุปกรณ์ ผู้สอนควรรู้จักอุปกรณ์ท่ีจะให้เป็นเคร่ือง?b ยทำให้บทเรียนน่าสนใจ
ธ-รู้จักทรัพยากรมนุษย์ รู้จักแหล่งท่ีจะเชิญผู้เช่ียวชาญและผู้ท่ีมืความรู้ มาเป็นวิทยากร

ให้ความรู้แก่ศิษย์ของตน
ธ-รู้จักแหล่งค้นคว้า รู้จักแหล่งท่ีจะให้ข้อมูลสำหรับนิสิตนักศึกษาค้นคว้า หรือแหล่งท่ี 

นิสิตนักศึกษาจะแกฝนอาชีพไค้
7 .ร ู้จ ักวิธ ีประเมินผล การสอนที่ด ีควรมีการประเมินผลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ที่สอน เพ่ือ 

ทำให้ผู้สอนเข้าใจการสอนชองตนเองดีข้ึน ผู้ท่ีสอนแล้วทำให้นิสิตนักศึกษาสอบตกมาก ควร 
พิจารณาตนเองว่าอาจจะเป็นผู้สอนท่ีใชีไม่ได้เอาเสียเลย มากกว่าจะเป็นความผิดของผู้เรียน

บุญชม ศรีสะอาด (2537 :41-4 2 ) ได้กล่าวถึงรูปแบบการจัดประสบการณ์การเรียนรู้ 
เพ่ือมุ่งให้เกิดการเรียนรู้ตามจุดประสงค์จากการให้เน้ือหาน้ันเป็นส่ือ แบ่งออกเป็น

1 .แบบให้[สตทัศนศึกษา เป็นวิธีชีวยให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้โดยให้[สตทัศนูปกรณ์
ต่างๆชีวย

2.แบบเอกัดภาพ เป็นการจัดการเรียนการสอนเน้นรายบุคคล
ร-แบบเรียนด้วยตนเอง เป็นแบบท่ีมุ่งส่งเสริมให้ผู้เรียนรู้จักแสวงหาความรู้ด้วยตนเอง 

ครูเป็นผู้แนะนำอยู่ห่าง ๆ
4 . แบบการให้การแกหัด เป็นแบบท่ีต้องให้ผู้เรียนทำการแกทัดจนเกิดทักษะ สามารถ 

ปฏิบ้ติได้โดยอัตโนมัติ
5 .  แบบให ้ก ิจกรรม เป ็นแบบท ี่ม ุ่งให ้ผ ู้เร ียนได ้ปฏ ิบ ัต ิด ้วยตนเอง เพ ื่อ เอ ื้อ ให ้เก ิด ก าร เร ีย น  

ร ู้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ และประส ิทธิผล
ธ-แบบลืบสวนสอบสวน เป ็น แบบ ท ี่ให ้ผ ู้เร ียนค ิดค ้นห าคำตอบ ต ่าง ๆจาก การให ้ค ำถ าม ท ี ่

ช ่วยกระต ุ้น ให ้เก ิดการส ังเกต ศ ิตว ิเคราะห ์ ส ังเคราะห ์ ประเม ินผล และต ัดส ิน
7 .แบ บ การให ้การแก ่ใ]ญ ห า เป ็น แบบท ี่เน ้นการจ ัดประสบการณ ์ให ้ผ ู้เร ียน ได ้เผช ิญ ก ับ

ป ีญหา และศ ิตค ้น ห าว ิธ ีแก ้ป ิญ ห าน ั้น ๆ

สื่อการสอน
ความหมายสื่อการสอน
ส ื่อการสอน (Instructional Media) หมายถ ึง ส ื่อชน ิดใดก ็ตามไม ่ว ่าจะเป ็น เทปบ ัน ท ึก  

เสียง สไลด ์ ว ิทย ุ โทรท ัศน ์ ว ีต ิท ัศน ์ แผนภูม ิ ภาพนิ่ง ฯลฯ ซ ึ่งบ รรจ ุเน ื้อห าเก ี่ยวก ับ การเร ียน การ  
สอน ส ิ่ง เห ล ่าน ี้เป ็น ว ัส ด ุอ ุป กรณ ์ท างกายภ าพ ท ี่น ์าม าใซ ใน เท คโน โลย ีการศ ึกษ า เป ็นสิ่งที่'ให้เป็น 
เคร ื่องม ือหร ือช ่องทางสำหรับทำให ้การสอนของผ ู้สอนส ่งไปถ ึงผ ู้เร ียน ท ำให ้ผ ู้เร ียน ส าม ารถ เก ิด
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การเร ียนร ู้ตามว ัตถ ุประสงค ์หร ือจ ุดม ุ่งหมายท ี่ผ ู้สอนวางไว ้ได ้เป ็นอย ่างด ี (ก ิด าน ัน ท ์ มสิทอง, 
2 5 4 3  ะ 8 9 )

จุดประสงค์การใช้สื่อการสอน
ไพฑ ูรย ์ ส ิน ลาร ัตน ์ ( 2 5 2 4  : 1 7 0 )  ได ้กล ่าวถ ึงจ ุดประสงค ์ท ี่สำค ัญ ของการเส ือก

อ ุปกรณ ์ประกอบด ้วย 2 ประการ คือ
ประการแรก ใช ้อ ุป กรณ ์เพ ื่อ1ให ้ผ ู้เร ียนเร ียนร ู้!ด ้ด ีข ึ้น  แบบน ี้อ ุปกรณ ์การสอนเป ็นซอง 

ส ำค ัญ จะขาดเส ียม ิได ้ เย ่น  การแกปฏ ิบ ้ตต ้องม ีเคร ื่องไม ้เคร ื่องม ีอ การบรรยายต ้องม ีไมโครโฟ น  
ถ ้าม ีคน มากการอภ ิป รายควรม ีเก ้าอ ี๋ไห ้ผ ู้เร ียน เห ็น ห น ้าก ัน ช ัด เจน ข ึ้น  เป ็นต ้น

ประการท ี่สอง ใช ัอ ุปกรณ ์เพ ี่อให ้ผ ู้เร ียนได ้สน ุกม ีช ีว ิตส ีวามากข ึ้น  แบบน ี้แม ้ไม ่ม ีอ ุปกรณ ์ก ็ 
เร ียน ได ้ แต ่จะเร ียน ไป แห ้งๆแกน ๆ แต ่ถ ้าม ีอ ุปกรณ ์มาย ่วย เย ่น สไลด์ เทป ภ าพ ยน ต ร ์ ภาพ  
โป สเตอร ์ประกอบก ็จะทำให ้การเร ียน สน ุก  น ่าสนใจขึ้น

ใน ก าร เส ือ ก อ ุป ก ร ณ ์ ผ ู้สอนควรเส ือกใช ัท ั้งสองประการ แต ่ควรเส ือกใช ่ให ้สอดคล ้องก ับ  
จ ุดม ุ่งห ม ายและเน ื้อห าท ี่วางไว ้ อย ่าส ักแต ่ว ่าม ีอ ุปกรณ ์ก ็ใช ่ได ้ไม ่ว ่าจะเป ็น อ ุปกรณ ์อะไรก ็ตาม

ใน การส อน ค ืลป ค ืกษ าส ื่อถ ือ ได ้ว ่า เป ็น อ งค ์ป ระกอบ ท ี่ส ำค ัญ เพ ราะเป ็น เส ม ีอน เค ร ื่องม ือ  
จำเป ็น ท ี่ต ้องใช ัประกอบ การสอน  เพ ี่อให ้การสอนดำเน ินไปอย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ  และบรรล ุความ  
สำเร ็จตามว ัตถ ุประสงค ์ท ี่ต ั้งไว ้ (ส ันต ิ ค ุณประเสริฐ, 2 5 3 8 )

สันติ ค ุณประเสริฐ ( 2 5 3 8 )  ได ้กล ่าวถ ึงประโยชน ์ของส ื่อการเร ียนการสอนศ ิลปะท ี่ม ีต ่อ  
ผ ู้สอนและผ ู้เร ียน ด ังน ี ้

1 .ด ้านผ ู้สอน
1.1 ช ่วยแบ ่งเบ าภ าระใน การสอน ท ั้งด ้าน แรงงาน และเวลา คร ูอาจ เส ีย เวลาม าก  

หน ่อยใน การจ ัดทำส ื่อคร ั้งแรก ต ่อจากน ั้นสามารถน ่าส ื่อไปใช ้สอนช ั้าได ้อ ีกห ลายคร ั้งอ ีกท ั้งย ัง
สามารถนำไปปร ับปร ุง ประย ุกด ํใช ่ได ้อย ่างต ่อเน ื่อง

1 ,2ช ่วยให ้ผ ู้สอน ม ีความสน ุกสน าน เพ ล ิด เพ ล ิน ไปก ับการสอน  ผ ู้สอนสามารถ  
น ำส ิ่งแป ลกให ม ่มาส ู่ห ้องเร ียน  ทำให ้บรรยากาศการเร ียน การสอน ม ีช ีว ิตช ีวา ไม ่เก ิดความซ ํ้าซ าก  
จำเจอ ีกต ่อไป

1 ,3ช ่วยผล ักด ัน ให ้ม ิความ ก ้าวห น ้าท ัน สม ัยทางว ิชาการ ต ื่นต ัวท ี่จะค ้นคว้าเพ ิ่ม  
เต ิมอย ู่เสมอ เพ ี่อท ี่จะน ่าเอาความ ร ู้และว ิธ ีการให ม ่ๆ  มาสร ้าง'ให ้เป ็นส ิ่อการสอนท ี่ม ิค ุณ ค ่า ปรับ 
ปรุงให ้ม ิความถ ูกต ้อง ท ัน ต ่อเหต ุการณ ์และสอดคล ้องก ับความสน ใจผ ู้เร ียน

า ,4ช ่วยสร ้างความม ั่นใจให ้เก ิดข ึ้นก ันผ ู้สอน ผ ู้สอนสามารถกำหนดบทบาทของ  
ตนเองและของผ ู้เร ียนได ้แน ่นอน โดยใช ่ส ื่อ เป ็น อ ุป กรณ ์ส ำค ัญ ใน การดำเน ิน การสอน

1 ,5ช ่วยให ้ผ ู้สอน น ำประสบ การณ ์ท ี่แปลกให ม ่จากภายน อก เพ ี่อม าเสน อและ
ถ ่ายทอดส ู่ช ั้น เร ียนได ้อย ่างตรงไปตรงมาและม ิประส ิทธภาพ
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1 .ธซ ่วยให ้ผ ู้สอน ศ าม ารถศ อน ศ ิ่งท ี่เป ็น น าม ธรรม ให ้ป รากฏ เป ็น ร ูป ธรรม ข ึ้น ได ้ 
ใน เวลาอ ัน รวดเร ็ว

2 .ด ้าน ผ ู้เร ียน
2 .1 ช ่วยกระด ุ้น ให ้เก ิดความ อยากเร ียน  อยากทดลองปฏ ิบ ้ต ิ ทำให ้ผ ู้เร ียน ต ื่น  

เต ้น สน ใจและอยากต ิดตาม  เป ็น การท ้าท ายให ้อยากร ู้อยาก เห ็น ม ากข ึ้น
2 .2ช ่วยให ้เก ิดความเข ้าใจท ี่ถ ูกต ้องใน เวลาอ ัน รวดเร ็ว  ช่วยทำ,ให ้ส ื่งท ี่ย ุ่งยากซ ับ  

ห ้อนกลายเป ็นส ิ่งท ี่เข ้าใจได ้ง ่ายและเก ิดมโนท ัศน ์ท ี่ซ ัด เจน
2 .รช ่วยให ้ผ ู้เร ียน เข ้าไปม ีส ่วนร ่วมในก ิจกรรมการเร ียนการสอนมากข ึ้น  โดยม  ี

ส ื่อ เป ็นต ัวกลางซ ักนำให ้ผ ู้เร ียนอยากม ีส ่วนร ่วม
2.4ช ่วยให ้เก ิดความ สะดวกและประห ย ัดท ั้ง เวลาและค ่าให ้จ ่ายของผ ู้เร ียน  ใน  

กรณ ีท ี่ผ ู้สอน น ำประสบการณ ์จากภายนอกมาเผยแพ ร ่น ำเสน อโดยผ ่าน ทางส ื่อ  ทำให ้ผ ู้เร ียนไม ่ 
ต ้องเด ินทางไปซมด ้วยตนเอง

2 .ธช ่วยให ้ผ ู้เร ียนม ีความประท ับใจจดจำได ้นาน เป ็น การเร ียน ร ู้ท ี่คงทน ถาวร

ก ิดาน ัน ท ์ มลิทอง ( 2 5 4 3  ะ 9 8 )  กล ่าวถ ึง ค ุณ ค ่าของการใช ่ส ื่อการสอน  ต ังน ี้
ส ื่อก ับผ ู้เร ียน
1. เป ็น ส ิ่งช ่วยให ้เก ิดการเร ียนร ู้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ  เพ ราะช ่วยให ้ผ ู้เร ียน เก ิดความ เข ้า  

ใจเน ื้อหาบทเร ียน ท ี่ย ุ่งยากซ ับห ้อนได ้ง ่ายข ึ้น ในระยะเวลาอ ัน ส ั้น  และส าม ารถช ่วยให ้เก ิดความ  
ค ิดรวบยอดใน เร ื่องน ั้น ๆได ้อย ่างถ ูกต ้องและรวดเร ็ว

2 . ส ื่อจะช ่วยกระด ุ้นและสร ้างความสนใจให ้ก ับผ ู้เร ียน ทำ'ให ้เก ิดความสน ุกและ’โม ่ร ู้ถ ึก  
เบ ื่อ ห น ่าย การเร ีย น

3. การใช ่ส ื่อจะทำให ้ผ ู้เร ียนม ีความเข ้าใจตรงก ัน และเก ิดประสบการณ ์ร ่วมก ัน ใน ว ิชาท ี่
เร ียน

4 . ช ่วยให ้ผ ู้เร ียนม ีส ่วนร ่วมในก ิจกรรมการเร ียนการสอนมากข ึ้น  ท ำให ้เก ิดม น ุษ ย
ส ัมพ ันธ ์อ ันด ีในระหว ่างผ ู้เร ียนด ้วยก ัน เองและก ับผ ู้สอนด ้วย

5. ช ่วยสร ้างเสร ิมล ักษ ณ ะ ท่ีดีใน การศ ึกษ าค ้น ค ว ้าห าค วาม รู้ ช ่วยให ้ผู้เร ีย น เก ิด ค ว าม คิด 
ส ร ้างสรรค ์จากการใช ่ส ื่อ เห ล ่าน ั้น

6 . ช ่วยแก ัป ิญ ห าเร ื่องของความ แตกต ่างระห ว ่างบ ุคคลดดยการจ ัดให ้ม ีการใช ่ส ื่อ ใน การ  
ศ ึกษ ารายบ ุค ค ล

สื่อก ับผ ู้สอน
1. การใช ่ส ื่อว ัสด ุอ ุปกรณ ์ต ่างๆ ประกอบการเร ียน การสอน  เป ็น การช ่วยให ้บ รรยาก าศ  

ใน การสอน น ่าสน ใจย ิ่งข ึ้น  ท ำให ้ผ ู้สอน ม ีความ สน ุกส น าน ใน การส อน ม ากกว ่าว ิธ ีการท ี่เคยให ้การ  
บ รรยายแต ่เพ ียงอย ่างเด ียว  และเป ็น การสร ้างความเช ื่อม ั่น ในต ัวเองให ้เพ ิ่มข ึ้น ด ้วย

2. ส ื่อจะช ่วยแบ ่งเบาภาระของผ ู้สอน ใน ด ้าน การเตร ียมเน ื้อห า เพ ราะบ างคร ั้งอาจให ้ผ ู้ 
เร ียน ศ ึกษ าเน ื้อห าจากส ื่อ ได ้เอง
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3 . เป ็น การกระต ุ้น ให ้ผ ู้สอน ต ื่น ต ัวอย ู่เสมอใน การเตร ียมและผล ิตว ัสด ุให ม ่ๆ เพ ื่อให ้เป ็น  
ส ื่อการส อน  ตลอดจน ค ิดค ้น เทคน ิคว ิธ ีการต ่าง ๆเพ ื่อให ้การเร ียน ร ู้น ่าสน ใจย ิ่งข ึ้น

วาร ินทร ์ รัศมีพรหม ( 2 5 3 1  ะ 2 1 - 2 2 )  กล ่าวถ ึงจ ุดม ุ่งห ม ายใน การใช ้ส ื่อและ  
เท คโน โลย ีการสอน ม ีต ังน ี้

1. เพ ื่อสน ับสน ุนการสอนของผ ู้สอน การใช ้ส ื่อ เพ ื่อ เสร ิมการสอนของผ ู้สอนเป ็น เร ื่องท ี ่
เราร ู้จ ักม าน าน  แต ่คร ูก ็ม ีบท บาทม ากใน การท ี่จะทำให ้การใช ้ส ื่อน ั้น ม ีประล ิทธ ิภาพ  เซ่น ครูแนะ 
น ำเร ื่องราวใน ภาพ ยน ตร ์ก ่อน ฉาย จะท ำให ้ผ ู้เร ียนร ับข ้อม ูลจากภาพ ยนตร ์มากข ึ้น

2 . เพ ื่อผ ู้เร ียน,ป ็กท ักษะและปฏ ิบ ัต ิ ม ีร ูปแบบและล ักษณ ะการถ ่ายท อดของส ื่อท ี่ช ่วยให ้ผ ู้ 
เร ียน ได ้รกท ักษ ะและป ฏ ิบ ัต ิได ้ เซ่น การเร ียนใน ห ้องปฏ ิบ ัต ิการ บ ทเร ียน  โป รแกรม เทปเส ียง 
(ช ่วย,รก อ อ ก เส ีย งด ้าน ภ าษ า)

3 . เพ ื่อช ่วยการเร ียน แบบส ืบค ้น  ส ื่อการสอนท ี่ช ่วยในการเร ียนแบบค ้นพ บ หรือส ืบค ้น  
(Inquiry Approach)

4. เพ่ือช่วยจัดการในการสอน ส่ือการสอนจะช่วยให้ผู้เรียนและผู้สอนได้มีความสัมพันธ์ 
กันมากข้ึน ท้ังน้ีเพราะผู้สอนจะทำหน้าท่ีเหมีอนผู้จัดการการสอนมากกว่าท่ีจะเป็นผู้บอกความรู้ 
และส่ือการสอนจะช่วยให้ผู้สอนมีเวลามากข้ึน ในการที่จะให้แกัชญหาให้ผู้เรียน และให้คำแนะ 
นำต่างๆแก่ผู้เรียน

5 . เพ ื่อช ่วยในการสอนแบ บ เอก ัตบ ุคคล การสอน แบ บเอก ัตบ ุคคลน ั้น เป ็น การสอน ท ี่ออก  
แบบ ให ้ผ ู้เร ียน ได ้เร ียน ไป ตามความสน ใจ ความสามารถและประสบการณ ์ของตนเอง ส ื่อการ  
ส อน ประเภ ทน ี้ได ้ร ับ การพ ัฒ น าให ้ร ุดห น ้าอย ่างม าก แต ่ส ื่อการสอน เก ือบ ท ั้งห ม ดก ็สาม ารถน ำม า  
ผสมผสาน ให ้เป ็นส ื่อการสอน แบ บเอก ัตบ ุคคลได ้

6 . เพ ื่อก ารค ิกษ าพ ิเศ ษ  ส ื่อการสอน แบบ เอก ัตบ ุคคลต ังท ี่กล ่าวม าแล ้วน ั้น  สามารถนำ 
ม าให ้เป ็น พ ิเศษ ก ับ ผ ู้เร ียน ท ี่อย ู่ใน กล ุ่ม ให ญ ่ก ็ได ้

เก ณ ฑ ์ก าร เส ือ ก ส ื่อ ก าร ส อ น
ก ิดาน ัน ท ์ มลิทอง ( 2 5 4 3  ะ 9 9 )  ได ้กล ่าวถ ึง หล ักเกณ ฑ ์!,น การเล ือกส ื่อการสอน  ตังน ี้
ก าร เล ือกส ื่อการส อ น เพ ื่อ น ำม าให ้ป ระก อ บ ก ารส อ น เพ ื่อ ให ้ผ ู้เร ียน เก ิด ก าร เร ีย น ร ู้อ ย ่างม ี 

ประส ิทธ ิภาพ น ั้น เป ็นส ิ่งสำค ัญ ย ิ่ง  โดยใน การเล ือกส ื่อ  ผ ู้สอนจะต้องต ั้งว ัตถ ุประสงค ์เช ิงพฤต ิกรรม  
ใน ก ารเร ียน ให ้แน ่น อน เส ีย ก ่อน  เพ ื่อให ้ว ัตถ ุประสงค ์น ั้น เป ็นต ัวข ึ้นำในการเล ือกส ื่อการสอนท ี่
เหมาะสม น อกจากน ี้ย ังม ีห ล ักการอ ื่น ๆเพ ื่อป ระกอบ การพ ิจารณ า คือ

1. ส ื่อน ั้นต ้องส ัมพ ันธ ์ก ับ เน ื้อหาบทเร ียนและจ ุดม ุ่งหมายท ี่จะสอน
2 . เล ือกส ื่อท ี่ม ีเน ื้อห าถ ูกต ้อง ทันสมัย น ่าสนใจ และเป ็น ส ื่อท ี่จะให ้ผลต ่อการเร ียน การ  

สอนมากท ี่ส ุด  ช ่วยให ้ผ ู้เร ียน เข ้าใจเน ื้อหาว ิชาน ั้น ได ้ด ีเป ็น ลำต ับข ั้น ตอน
3 . เป ็นส ื่อท ี่เหมาะสมก ับว ัย  ระดับขั้น ค วาม ร ู้ และประสบการณ ์ของผ ู้เร ียน
4 . ส ื่อน ั้นควรสะดวกในการให ้ ม ีว ิธ ีใช ้ไม ่ซ ับห ้อนยุ่งยากจนเก ินไป



5. ต้องเป็นส่ือท่ีมีคุณภาพเทคนิคการผลิตท่ีดี มีความซัดเจนและเป็นจริง
6. มีราคาไม่แพงจนเกินไป หรือถ้าจะผลิตเองควรคุ้มกับเวลาและการลงทุน

การประเมินผลการสอน
ความหมายการประเมินผลการสอน
การวัด คือ การกำหนดค่าเป็นตัวเลขให้แก่ส่ิงซองหรือเหตุการณ์ตามกฎเกณฑ์เป็น

กระบวนการท่ีบ่งซ๋ีผลผลิตหรือคุณลักษณะท่ีวัดไต้จากเคร่ืองมือวัดอย่างมีระบบ (สุลักษณ์ ศรี 
บุรี, ม.ป.ป.)

การประเมินผล คือ การให้คุณค่าแก่ส่ิงต่างๆ ตามมาตรฐานท่ีต้องการ โดยอาศัยผล 
จากการวัดเม่ือวัดไต้ค่าเป็นจำนวนเลข หรือ ปริมาณแล้วก็นำมาวิจัยตีราคา (สุลักษณ์ ศรีบุรี, 
ม.ป.ป.)

จุดประสงค์ฃองการประเมินผล
พิตร ทองชั้น ( 2 5 3 5 )  กล ่าวถ ึงจ ุดม ุ่งห มายของการว ัตผลทางการศ ึกษ าไว ้โดยกว ้างๆ 3  

ประการได ้แก ่
1 . เพ ื่อท ราบ ว ่าผ ู้เร ียน ไต ้บ รรล ุเป ีาห ม ายท างการศ ึกษ า
2 .  เพ ื่อการแกไขป ร ับป ร ุงการเร ียนการสอน
3 .  เพ ื่อการประเม ินผล

De Francesco ( 1 9 5 8 )  ไต ้กล ่าวถ ึงจ ุดม ุ่งห มายในการประเม ินผลทางค ืลปะ ส ิ่งสร ุปไต ้ 
6  ข้อ ตัง น ี้

1. เพ ื่อทำน ายระด ับความ สำเร ็จของการเร ียน ศ ิลป ศ ึกษา
2. เพ ื่อว ัดความก ้าวหน ้าหร ือความเจร ิญ งอกงามต ้านความค ิด  การเป ล ี่ยน แป ลง การใซ  ั

มือบ ังค ับวัสด ุ และความสามารถใน การแสดงออกของผ ู้เร ียน
3. เพ ื่อแสดงให ้เห ็นความแตกต ่างของผ ู้เร ียน และร ับรองผลการเร ียน
4 . เพ ื่อว ิน ิจฉ ัยอ ุปสรรคในการเร ียนร ู้ของผ ู้เร ียน ท ั้งต ้านจิตใจ ร ่างกาย  อารม ณ ์ ความ 

ค ิดสร ้างสรรค ์ และส ุนทรียภาพ
5 . เพ ื่อว ิน ิจฉ ัยข ้อบกพร่องของกระบวนการสอน
6. เพ ื่อห าทางแกไขว ิธ ีการสอน และ เบ ้เาหมายซองการเร ียนการสอน เพ ื่อช ่วยเห ล ือผ ู ้

ส อน ตามความจำเป ็น

ไพฑูรย์ ส ินลาร ัตน ์ ( 2 5 2 4  : 1 7 0 - 1 7 1 )  ไต ้กล ่าวถ ึงจ ุดประสงค ์ของการประเม ินผล  
การเร ียน  ต ังน ี้
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เพ ื่อตรวจสอบด ูว ่าผ ู้เร ียนได ้เร ียนไปมากน ้อยแค ่ไหนแล ้ว ควรจะเพ ิ่มเต ิมอะไร แกไข 
ตอนไหน และปร ับปร ุงอะไรท ี่เก ี่ยวก ับการเร ียน การสอนว ิชาน ั้น ๆบ ้าง การประเม ิน ล ักษ ณ ะน ี้ม ัก  
เร ียกก ัน ว ่า เป ็น การป ระเม ิน ผลความก ้าวห น ้า (Formative Evaluation) เป ็น การป ระเม ิน เพ ื่อด  ู
ว ่าเม ื่อส ินส ุด  1 ภาคการด ีกษาไป แล ้วผ ู้เร ียนป ระสบความสำเร ็จอย ู่ใน ระด ับไหน  เช ่น การสอบไล  ่
ประจำภาค ประจำป ี เป ็นด ้น  ล ักษณ ะน ี้ม ัก เร ียกก ัน ใน ภาษ าว ัดผลว ่า เป ็นการประเม ินผลรวม  
(Sum m ative Evaluation)

หลักเกณ'ทํในการประเมินผลการสอน
ใจท ิพ ย ์ เช ื้อร ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  : 1 0 1 - 1 0 3 )  ได ้กล ่าวถ ึงล ักษณ ะท ี่ด ีของการว ัตและ  

ป ระเม ิน ผลการเร ียน
1. การว ัดและประเม ินผลต ้องย ึดจ ุดประสงค ์เป ็นหล ัก
2 . การว ัดผลการเร ียน ของน ัก เร ียน บ างด ้าน  เช ่นด ้าน  จิตพิสัย ด ้านท ักษะพ ิส ัย ไม ่ควรใช  ้

เคร ื่องม ือ เพ ียงชน ิด เด ียว เช ่น ข้อทดสอบ ควรใช ่ว ิธ ีการว ัดผลว ิธ ีอ ื่นๆประกอบด ้วย เพ ื่อให!ด ้ข ้อ  
ม ูลเพ ียงพ อสำห ร ับ การป ระเม ิน ผลการเร ียน

3 . การว ัดและประเม ิน ผลการเร ียนของน ัก เร ียน ควรดำเน ิน การบ ่อยคร ั้ง  อาจจะดำเน ิน  
การท ั้งก ่อน เร ียน  ระหว ่างเร ียน  และภายห ล ังการเร ียน

4 .  เคร ื่องม ือท ี่ใช ้ว ัตผลการเร ียนของน ักเร ียนควรม ีการปร ับปร ุงแก ่ไขเพ ื่อให ้เหมาะสมย ิ่ง  
ชื้น

5 . น ักเร ียนคนใดม ืข ้อบกพร่องหร ือจ ุดอ ่อน ช ื้งทำให ้ไม ่ผ ่าน เกณ ฑ ์การประเม ิน  ครูควร 
ห าว ิธ ีการแก ่ไขข ้อบกพ ร ่องเห ล ่าน ั้น  เช ่น การสอนช่อมเสร ิม เป ็นด ้น

6 . ครู ต ้องน ำผลท ี่ได ้จากการว ัดและประเม ิน ผลการเร ียน มาเป ็น ข ้อม ูลใน การปร ับปร ุง  
การสอนของคร ูให ้ด ีช ื้น

7 . คร ูควรเตร ียมหร ือสร้างเคร ื่องม ือว ัดผลและต ั้งเกณ ฑ ์ไว ้ล ่วงหน ้า และใช ้เคร ื่องม ือว ัด  
ผลอย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ  และสอดคล้องก ับจ ุดประสงค ์

8 . การว ัดและประเม ินผลการเร ียนของน ักเร ียนบางว ิธ ีควรใช ้ภาษาหร ือถ ้อยคำ และ 
เวลาให ้เห มาะสมก ับว ุฒ ิภาวะและระด ับช ั้น ของน ักเร ียน  เช ่น การส ัม ภาษ ณ ์ห ร ือการส อบ ป าก  
เป ล ่า การใช ้ข ้อทดสอบ เป ็นด ้น

วิธีการประเมินผลการสอน
ไพ ฑ ูร ย ์ส ิน ล า ร ัต น ์( 2 5 2 4  ะ 1 7 1 - 1 7 2 ) ได ้กล ่าวถ ึงว ิธ ีการใน การป ระเม ิน  ที่ผ ู้สอนจะ 

ต ้องพ ิจารณ าว ่าจะประเม ินผลรวมอย ่างเด ียวหร ือจะประเม ินผลแบบก ้าวหน ้าควบค ู่ก ันไป โดยม  ื
ว ิธ ีใน การป ระเม ิน  ด ังน ี้

1. การสอบ (ส อ บ ย ่อ ย ส อ บ ก ล าง ภ าค ส อ บ ป ล าย ภ าค  ฯลฯ)
2 . ผลงาน (ราย งาน  โครงงาน ภาพวาด ภาพป ีน  ฯลฯ)
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3 . ความก ้าวหน ้าส ่วนต ัว (ราย งาน ป าก เป ล ่า  การอภ ิปราย การม ีส ่วนร่วมพฤติกรรม  
การแส ด งออกต ่างๆ  ฯลฯ)

4 . ความสนใจ ความสม ํ่าเสมอ (ก าร เข ้า เร ีย น  การขวนขวายหาความร ู้ ฯลฯ)
5 . อ ื่น ๆ

ใจท ิพ ย ์ เช ื้อว ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  : 9 8 - 1 0 1 )  ไต ้กล ่าวถ ึงว ิธ ีการว ัดผลการเร ียน ว ่า การ 
ประเม ินผลท ี่ต ีควรม ีขอบเขตกว ้างขวางและใข ้ว ิธ ีการหลายๆแบบ ท ั้งน ี้เพ ื่อให ้คร ูไต ้ว ัดผลอย ่างถ ูก  
ต้อง ว ิธ ีการว ัด ผ ลการเร ียน ม ีห ลายอย ่าง  แบ ่งเป ็น  2ประเภท ตังน ี้

1. การว ัตโตยใข ้การทดสอบ เป ็นการว ัดโดยม ีแบบทดสอบ (T est) เป ็น เคร ื่องม ือใน  
การวัด แบ ่งออกเป ็น  3ขน ิด คือ

1.1 แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ๙
1 .2  แบบทดสอบว ัดความถน ัดและเขาว ัป ิญ ญ า
1 .3  แบบทดสอบวัดบ ุคล ิกภาพ

2 . การว ัดโดยไม ่ใข ้การทดสอบ แบ ่งออกเป ็น  4ขน ิด คือ
2.1 การสอบถาม เป ็น การใช ้รายการคำถาม ท ี่เตร ียม ไว ้เป ็น ช ุด เพ ื่อถาม ใน เร ื่อง  

ใด เร ื่องห น ึ่ง  แล ้วส ่งไปให ้ผ ู้ตอบหร ือน ักเร ียนอ ่านและเข ียนตอบส ่งกล ับมา ม ักใช ้ถามข ้อเท ็จจร ิง  
และความ ค ิด เห ็น ต ่าง ๆ (พ ุทธ ิพ ิส ัยและจ ิตพ ิส ัย)

2 .2  ก ารส ัม ภ าษ ณ ์ เป ็นการพ ูดค ุย สนทนา หร ือซ ักถามก ันระหว ่างคร ูก ับน ัก  
เร ียนหน ึ่งคนหร ือมากกว ่าหน ึ่งคนข ึ้นไป อาจเป ็น การส ัม ภาษ ณ ์แบ บ เป ็น ท างการห ร ือไม ่เป ็น ท าง  
การก ็ไต ้ และอาจม ีการก ำห น ด ค ำถ าม ต ่างๆ  ไว ้ล ่วงหน ้า ห ร ือไม ่ม ีการกำห น ดคำถาม ท ี่แน ่น อน  
แต ่ม ีป ระเด ็น คำถาม กว ้าง ๆ เพ ื่อ ใช ้เป ็น แน วท างการส ัม ภาษ ณ ์เท ่าน ั้น ก ็ไต ้

2 .3  การส ังเกต เป ็นการใช ้ประสาทส ัมผ ัสท ั้งห ้าศ ึกษาพ ฤต ิกรรมต ่างๆของน ัก  
เร ียน ท ั้งใน และน อกห ้องเร ียน  โดยท ี่คร ูอาจม ีส ่วนร ่วมในก ิจกรรมของน ักเร ียน หรือไม ่ไต ้เข ้าไปม ี 
ส่วนร่วม

2 .4  การว ัดผลงาน บางท ีเร ียกว ่าการตรวจผลงาน  เป ็น การว ัดพ ฤต ิกรรมการ
เร ียน ร ู้ของน ักเร ียน ใน ต ้าน ร ูปธรรมมากกว ่านามธรรม น ักเร ียนต ้องม ีผลงานท ี่ใช ้ว ัด  ส่วนผู้
ประเม ินหรือผ ู้ตรวจผลงานต ้องต ั้งเกณ ฑ ์ในการว ัดไว ้ล ่วงหน ้า ซ ึ่งใน แต ่ละเกณ ฑ ์อาจม ีน ึ่าห น ัก เท ่า  
ก ัน ห ร ือไม ่เท ่าก ัน ก ็ไต ้

การประเมินผลการสอนกันการสอน
ใจท ิพ ย ์ เช ื้อว ัตนพงษ ์ ( 2 5 3 9  : 9 7 )  ไต ้กล ่าวถ ึงการว ัดและป ระเม ิน ผลการเร ียน ม ีความ  

ส ัมพ ันธ ์ก ัน การสอน ใน  3  ระยะต ังน ึ่
1 . ก ่อนการสอน
2. ขณ ะดำเน ิน การสอน
3. หล ังการสอนสิ้นส ุดลง
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การวัดและประเมินผลผีความสัมพันธ์กับการสอนอย่างมาก ดังจะเห็นได้จากการจัด
การเรียนการสอนระดับช้ันเรียนเพ่ือให้ผู้เรียนบรรลุจุดประสงค์น้ัน ครูผู้สอนควรผีการตรวจ
สอบโดยวัดและประเมินความรู้ความเข้าใจ และทักษะพ้ืนฐานของผู้เรียนแต่ละคนก่อนท่ีจะสอน 
รายวิชาหรือหน่วยการเรียนน้ันๆ เพ่ือตรวจสอบความรู้พ้ืนฐานซองผู้เรียน กล่าวคือ จะได้ทราบ 
ว่าความรู้ความสามารถของผู้เรียนในเร่ืองใดท่ียังขาดและต้องรีบเสริมให้เกิดข้ึนก่อน หรือความ 
รู้ความสามารถใดท่ีรู้แล้วจะได้ไม่ต้องเรียนช้ัา เพ่ือจะได้วางแผนและจัดการเรียนการสอนให้
เหมาะสมกับผู้เรียนก่อนการสอนจริง ข้ึงจะผีผลทำให้ผู้เรียนสามารถบรรลุจุดประสงค์ได้ดี

อำไพ ด ีรณสาร ( 2 5 3 0 )  กล ่าวถ ึงการประเม ิน ผลก ับการสอน ว ่า การประเม ินผลต ้องผ  ี
การว ัตและการประเม ินต ั้งแต ่ก ่อนท ี่จะสอน ระห ว ่างการสอน และภ ายห ล ังจากการสอน  การ 
ประเม ินก ่อนท ี่จะสอนผ ีจ ุดม ุ่งหมายเพ ื่อสำรวจความสนใจ ความพร้อม ความต ้องการและท ัศนค  
ต ิการประเม ินระหว ่างการสอนผ ีจ ุดม ุ่งหมายเพ ื่อตรวจสอบก ิจกรรม เน ื้อห าระยะเวลา ตลอดจน  
กระท ั่งความร ู้ส ีกความกระต ืฮร ีอล ้นท ั้งซองผ ู้เร ียนและผ ู้สอนและการปรับต ัว การประเม ินผลหล ัง  
การสอนผ ีจ ุดม ุ่งหมายเพ ื่อว ัดผล ความเข ้าใจเก ี่ยวก ับกระบวนการทำ ความค ิดสร ้างสรรค ์และ  
การแสดงออก เป ็นด ้น

4 .2  การออกแบบนิ!,ทศศิลฟ้
ความหมายฃองการออกแบบนิเทศศิลป๋
เน ื่องจากการออกแบบ น ิเท ศค ิลป ็น ั้น  ใน บ างคร ั้งผ ีการใข ้ศ ัพ ท ์เร ียกแตกต ่างก ัน ออกไป  

เช ่นการออกแบบกราห ิเค การออกแบบเลขนค ิลป ็ แต ่เน ื่องจากคำศ ัพ ท ์เห ล ่าน ื้ล ้วน ผ ีความ ห ม าย  
ถ ึงงานออกแบบท ี่เก ี่ยวข ้องก ับการส ื่อสารด ้วยต ัวอ ักษรและภาพ  ส ื่อสารไปย ังกล ุ่ม เป ้าห มายท ี่ร ับ  
สารด ้วยการมอง ดู อ ่าน  เพ ื่อก ่อให ้เก ิดการตอบสน องของกล ุ่ม เป ้าหมายต ่อข ้อม ูลข ่าวสารท ี่ส ื่อ  
สาร เพ ื่อ ให ้บ รรล ุเป ้าห ม ายท ี่ได ้วางเอาไว ้ ด ังน ั้นศ ัพท ์เหล ่าน ื่จ ึงผ ีความเก ี่ยวข ้องส ัมพ ันธ ์ก ันโดย  
ตรงด ังท ี่น ักการค ืกษ าด ้าน การออกแบ บ น ิเท ศ ศ ิลป ็ได ้อธ ิบ ายความ ส ัม พ ัน ธ ์ของศ ัพ ท ์เห ล ่าน ื่ไว ้ด ัง  
นิ

น ิยามแห ่งความหมายของคำว ่า “การออกแบบเลขนศ ิลป ๋ (Graphic D esign) น ั้น ผ ีราก  
ศ ัพ ท ์มาจากคำว ่า Graphic ข ึ้งหมายความถ ึงเลขนะหร ือรอยเข ียน ต ัวอ ักษรหร ือลวดลาย คำว ่า 
Graphic เม ื่อถ ูกน ำมาใช ่ใน งาน ศ ิลปะประเภทว ิจ ิตรศ ิลป ็ คือ “Graphic Art” อ ันหมายถ ึงศ ิลปะ  
อย ่างห น ึ่งข ึ้งม ุ่งให ้เก ิดความ งาม อ ัน เป ็น ผลจากการใข ้เส ัน  ม ิใช ่ผลจากการใช ่ส ีด ังงาน จ ิตรกรรม  
(Painting) โดยท ั่วไปแยกออกได ้เป ็น  2 ล ักษณ ะค ือ ภาพ วาดเส ้น  (Drawing) และ ภาพพ ิมพ  ์
(Engraving) แต ่เม ื่องาน ด ้าน  Graphic ถ ูกนำไปใช ้ก ับงาน ศ ิลปะประเภทประย ุกต ์ศ ิลป ็ ข ึ้งก ็ค ือ 
“Graphic D esign” จ ึงผ ีความห มายว ่า “ออกแบบเลขน ศ ิลใ]” ข ึ้งครอบคล ุมถ ึงการออกแบบท ี่ 
ถ ่ายท อดม โน ท ัศ น ์และความ ค ิดออกม าเป ็น ภ าพ ส ัญ ล ักษ ณ ์เพ ื่อ ใช ่ใน การค ้า อ ุตสาหกรรมและ
บร ิการ อาท ิ เลขนศ ิลป ๋ด ้านการพ ิมพ ์ (Printing Graphics) เลขนศ ิลป ็ด ้านส ิ่งแวดล ้อม  
(Environmental Graphics)ttละเลขน ศ ิลป ้ด ้าน ภาพ ยนตร ์ ว ิด ีโอ และโทรท ัศน ์ (Film, Video &
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T.v. Graphics) ข ้อสำค ัญ อ ีกประการหน ึ่งก ็ค ือล ักษณ ะของกระบวนการการออกแบบเลขนศ ิลป  ็
(Graphic D esign) ท ี่ม ีการค ืกษ าอย ู่ใน ป ิจจ ุบ ัน  ได ้ถ ูกจ ัดไว้เป ็นส่วนหนึ่งของสาขา “ การออกแบบ  
น ิเทศศ ิลฟ ้” (Visual Communication D esign) ท ั้งน ี้เพ ราะล ักษณ ะชองงานออกแบบน ิเทศศ ิลป ๋ 
น ั้นม ีส ่วน ส ัมพ ัน ธ ์เก ี่ยวข ้องก ับสายตาและการผองเห ็น  (Visual) เพ ื่อประโยชน ์ด ้านการส ื่อสาร  
ความ ห มาย (Communication) ภ ายใต ้ห ล ักท ฤษฎ ีท างการออกแบ บ  (D esign) ด ้งน ั้น จะเห ็นได  ้
ว ่าโดยแท ้จร ิงแล ้ว ประเภทและล ักษณ ะของงาน ทางด ้านการออกแบ บ เลขน ค ืลป ๋ ก็ค ือส่วนหนึ่ง 
ของการออกแบ บ น ิเทศค ืลป ึด ้ง เห ต ุผลท ี่ได ้กล ่าวมาแล ้วข ้างด ้น  (ป ียะแสง จ ันทรวงศไพศาล. 
2 5 4 2  : 4 4 - 4 5 )

การออกแบ บน ิเท ศศ ิลป ๋ (Visual Communication) ค ือการออกแบ บ เพ ื่อการส ื่อสารบ น  
ส ื่อท ี่สามารถมองเห ็นได ้ของมน ุษย ์ ห ัวใจสำค ัญ ของการออกแบบน ิเทศศ ิลป ็ อย ู่ท ี่การส ื่อความ  
หมายอย ่างม ีป ระส ิทธ ิภาพ  กล ่าวค ือ า ) ส ื่อได ้อย ่างเข ้าใจ 2 )  มองเห ็นได ้เด ่นซ ัด 3 )  สร้างสรรค ์ 
แปลก น ่าสนใจ สะดุดตา และ 4 )  สวยงาม น ่ามอง (ส ุชาต ิ เล ิศ คช าธาร, 2 5 4 0  : 4 5 )

การออกแบ บ กราพ ิค  คือ การออกแบบส ื่งท ี่ผ ู้คน เห ็นและอ ่าน  โป สเตอร ์, หนังสือ, 
ส ัญ ล ักษณ ์, ป ้ายโฆ ษ ณ ากลางแจ ้ง , โฆ ษ ณ า, ก าร ค ้า , แผ่นพับ และเว ็บไซท์ เหล ่าน ึ่ค ือส ื่งท ี่น ัก  
ออกแบ บ กราพ ิคสร ้างสรรค ์ (Amy E. Arntson, 1 9 9 8  : 5 )

น ิเทศค ืลป ็ เป ็น การออกแบ บส ื่อความห ม าย ม ุ่ง เน ้น การออกแบบด ้าน ส ิงพ ิมพ ์ ด้านสิ่ง 
แวด ล ้อม และด ้าน ภ าพ ยน ตร ์ โทรท ัศน ์ ว ิต ิท ัศน ์ และป ีจจ ุบ ันได ้รวมถ ึงการออกแบบบนหน ้าจอ  
คอมพ ิวเตอร ์ท ี่ต ้องอาศ ัยภาพ เป ็นส ื่อห ล ัก (บ ุญส่ง อ ุดมก ิจโกศล, 2 5 4 2  ะ ใ 1 9 )

ลักษณะชองการออกแบบนิเทศศิลป๋
การออกแบ บเลขนค ืลป ๋เป ็น งาน ประเภทป ระย ุกต ์ศ ิลป ้ เพราะม ีจ ุดประสงค ์ในการสร ้าง  

งานข ึ้น เพ ื่อสนองความต ้องการด ้านประโยชน ์ใข ้สอย และจ ัด เป ็น งาน น ิเทศศ ิลป ็เพ ราะเป ็น
ศ ิลปะท ี่ม ีการส ื่อความห มาย แลเห ็น  และเข ้าใจได ้ด ้วยตา (Visual Communication Arts) ผู้ที่ 
ทำงาน ออกแบ บ น ิเท ศ ศ ิลป ๋ เราเร ียกว ่า  กราพ ิคด ีไซเนอร ์ (Graphic D esigners) (อ าร ีย า  คลัง 
ช ำน าญ , 2 5 3 6  : 3 6 )

ก าร อ อ ก แ บ บ น ิเท ศ ศ ิล ป ็ม ีข อ บ ข ่าย ข อ งงาน ก ว ้างข ว างค รอ บ ค ล ุม ถ ึงก ารอ อ กแบบเลขน  
ศ ิลป ้ท างการพ ิมพ ์ การออกแบบเลขนศ ิลป ็ของส ิ่งแวดล ้อม และการออกแบบเลขนศิลป ัซองภาพ  
ยนตร ์และโทรท ัศน ์ (อ าร ีย า  คล ังชำน าญ , 2 5 3 6  : 3 5 )

การออกแบ บน ิเทศศ ิลป ๋ เป ็น การออกแบ บเก ี่ยวก ับ ข ่าวสารท ี่ร ับ ร ู้!ด ้ด ้วยการอ ่าน ท ี่ม ีผล  
ต ่อผ ู้อ ่าน  น ักออกแบ บ น ิเท ศศ ิลป ัจะพ ยายาม ท ำให ้ป ระชาซ น ท ี่เป ็น กล ุ่ม เป ้าห มายม ีการตอบ
สนองในทางท ี่ด ีด ่อซ ่าวสารท ี่ได ้ร ับมากท ี่สุด พ ย าย าม ท ำให ้ก ารส ื่อ ส ารท างส ายต าบ รรล ุต าม
หน ้าท ี่ของส ิ่งน ั้นๆ น ักออกแบ บ น ิเท ศศ ิลป ็ต ้องทำให ้กล ุ่ม คน จำน วน ม ากให ้ความสน ใจเห ต ุ
การณ ์เข ้าใจส ัญ ล ัก ษ ณ ์ห ร ือ ก ารโฆ ษ ณ า (Gregg Berryman, 1 9 8 4 )
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มาโนซ กงกะน ันท ์ ( 2 5 3 8 )  ได ้อธ ิบ ายล ักษ ณ ะของงานออกแบ บน ิเทศค ิลป ๋ท ั้ง  3  ด ้าน
ไว ้ด ังน ี้

1. การออกแบ บเลขนศ ิลป ๋ทางการพ ิมพ ์ (Graphic D esign) เป ็น การออกแบ บ เก ี่ยวก ับ
หนังสือพ ิมพ ์ (Newspaper) น ิตยสาร (M agazines) วารสาร (Periodicals) หน ังส ือ(B ooks) 
ภาพ โฆ ษ ณ า (P osters) เคร ื่องห ม ายการค ้า (Trade marks) ส ื่อความหมายบน ภาชนะ
(Packaging) และส ิ่งพ ิมพ ์เบ ็ดเตล ็ด (General Printed Matters)

2 . การออกแบบเลขนศ ิลป ๋ของส ิ่งแวดล ้อม (Environment Graphics) เป ็น การออกแบ บ  
เก ี่ยวก ับท ี่แสดงส ิน ค ้า (Display) น ิทรรศการ (Exhibition) ต ัวอ ักษ รส ัญ ล ักษณ ์ชองอาคารสถาน  
ที่ (Lettering & Sign on Building) เคร ื่องหมายจราจร และส ิ่งท ี่เก ี่ยวข ้อง (Traffic Sign) แผ่น 
บ ็ายโฆ ษ ณ าขน าดให ญ ่ (Sign Board) เคร ื่องห ม ายและส ัญ ล ักษ ณ ์ใน ท ี่ส าธารณ ะ (Sign & 
Sym bols in the Public Place)

3 . การออกแบบเลขนศ ิลบ ็ของภาพยนตร ์และโทรท ัศน ์ (Rim & TV. Graphics) เป ็น การ  
ออกแบ บ เก ี่ยวก ับ  ห ัวเร ื่องภาพ ยนตร ์และโทรท ัศน ์ (Rim & TV. Title) ภาพ น ิ่งโฆ ษณ าทางโทร  
ท ัศน ์ (TV. Advertising) ภาพยนตร์โฆษณ า (Advertising Film)

ด ังน ั้น การออกแบ บ น ิเท ศศิลป๋จ ึงม ีเบ ็าห ม ายใน ทางอ ุตสาห กรรม  ธุรกิจ การค ้า การ  
บ ร ิการ โฆ ษณ าประชาส ัมพ ัน ธ ์ค ้าน ต ่าง ๆ เน ้น การส ื่อสารเพ ื่อการร ับ ร ู้ด ้วยการอ ่าน ผ ่าน ท าง
ค ิลป ะในเช ิงส ัญ ล ักษ ณ ์ ได ้แก ่ ต ัวอ ักษร และ ภาพ การท ำความ เข ้าใจด ้วยต า เพ ื่อ ให ้กล ุ่ม เบ ็า  
ห ม ายร ับ ร ู้ข ้อม ูลใน ด ้าน ใดด ้าน ห น ึ่งท ี่เก ี่ยวก ับ การส ื่อส ารน ั้น ๆ เพ ื่อผลส ัมฤทธ ี้ท ี่,ได ้ต ั้งเอา'ไว้

การสอนการออกแบบ
การศึกษาทางด้านการออกแบบที่ดี นอกจากจะต้องเร่ิมด้นด้วยความรู้ความเข้าใจ และ 

แกปฏิบัติให้กว้าง เพ่ือ,yพ้ืนความรู้ความคิดและขยายทัศนคติท่ีดีแล้ว ยังจำเป็นจะต้องตระหนัก 
ถึงการเป็นผู้ใฝ่รู้ใฝ่ศึกษา และปฏิบัติงานออกแบบท่ีดีอีกด้วย เพ่ือให้การเตรียมตัว และการ 
ปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพ และได้ผลสมบูรณ์ตามเป้าหมาย เพราะการออกแบบในป้จจุบันมิใช่ 
การออกแบบเพียงเสนอรูปแบบตามความพึงพอใจซองนักออกแบบเท่าน้ัน แต่การออกแบบยัง 
ต้องสัมพันธ์กับประเด็นและป้จจัยอ่ืนๆอีกหลายอย่าง ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองซองกระบวนการผลิต
กลุ่มเป้าหมาย จิตวิทยาผู้'บริโภค จิตวิทยาชุมชน การตลาด นักออกแบบท่ีดี'ในปิจจุ'บันจึงต้องมี 
ความรู้ความคิดท่ีกว้างด้วย มิใช่เพียงการมีทักษะทางด้านการออกแบบเท่านั้น นักออกแบบจึง 
จำเป็นจะต้องมีความพร้อมในอันท่ีจะเป็นนักออกแบบท่ีดี มีการแกฝน มีการเตรียมตัว และมี 
การเรียนรู้อยู่ตลอดเวลา วิรุณ ต้ังเจริญ (2536 : 94) การศึกษาและแกปฏิบัตการออกแบบ 
เป็นการศึกษาให้มีความรู้ ความเข้าใจและความสามารถในระดับพื้นฐานการศึกษาทางด้านการ 
ออกแบบท่ีดี นอกจากจะต้องเร่ิมด้นด้วยความรู้ความเข้าใจและแกปฏิบัต ยังจะต้องมีความ
พร้อมในอันท่ีจะเป็นนักออกแบบท่ีดี มีการแกฝน มีการเตรียมตัวและการเรียนรู้ ลังเขต นาค 
ไพจิตร (2530 : 242)
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น ักออกแบบจะต ้องใช ้ท ักษะ หล ักการ และเหตุผล ใน การเล ือกสรรความ ค ิดด ้วย  และ 
ท ี่สำค ัญ ท ี่ส ุดค ือการกล ้าต ัดส ิน ใจเล ือกห ล ักการและความ ค ิดท ี่ด ีท ี่ส ุดม าใช ้ (ศ ุภ ก ร ณ ์ ดิษฐ
พ ันธุ, 2 5 3 9  ะ 8 4 ) การออกแบ บท ี่ม ีการกำห น ดแน วความค ิดใน การออกแบ บ ท ี่เป ็น ระบบ  จะ 
ทำให ้การท ำงาน ออกแบ บ ส าม ารถดำเน ิน งาน ต าม ลำด ับ ข ั้น อย ่างต ่อ เน ื่อง ส าม ารถ เล ือกและ
ตัดสินใจว ิธ ีแกป ิญ ห า เพ ื่อการออกแบบไต ้อย ่างม ีประส ิทธ ิภาพ พร ้อมก ับสามารถตรวจสอบ  
ความ ถ ูกต ้องและป ระเม ิน ค ุณ ภ าพ ไต ้(ป ิยะช าต ิ แสงอรุณ, 2538  : า ) การออกแบ บ ท ั้งห ลาย  
จ ึงเช ื่อก ันว ่าควรจะไต ้ม ีการทดลองปฏ ิบ ัต ิร ่างแบบเป ็นภาพ ร ่าง จำนวนหลายช ื่น  ก่อนที่จะสรุป  
เล ือ ก ช ิ้น ใด ร ้น ห น ึ่งท ี่เห ็น ว ่าด ีท ี่ส ุด ม าใช ้เป ็น งาน อ อ ก แบ บ ต ัว จ ร ิง ...เม ื่อ ม ีก าร ร ่างแ บ บ ห ล าย ช ิ้น  
ผ่านไปแล้ว การเล ือกผลงานช ิ้นใดช ิ้นหน ึ่งข ึ้น เป ็นงานออกแบบต ัวจร ิง ก ็เป ็น ความสำค ัญ อ ีกข ั้น  
หนึ่ง ช ึ่งการร ่างแบบ ห ลายช ิ้น และการเล ือกช ิ้น ใดช ิ้น ห น ึ่ง เป ็น การยอม ร ับว ่า งาน จำน วน มาก  
ย ่อม ท ำให ้เก ิด การ เป ร ียบ เท ียบ  และไต ้งาน ท ี่ด ีกว ่าเป ็น การเป ร ียบ เท ียบ ท ั้งความ งาม  และ ความ 
เห ม าะส ม ต ้าน อ ื่น ๆไป พ ร ้อม ก ัน  (ว ิร ุณ  ตั้งเจริญ, 2527  : 127) สำหร ับงาน ออกแบบ ค ุณค ่า 
ชองงานจะอยู่ท ี่ป ิจจ ัย 3 ประการ คือ ความสามารถใน การสนองประโยชน ์ใช ้สอยตามหน ้าท ี่ไต ้ 
อย ่างครบถ ้วน ความงดงามชองร ูปทรงและความถ ูกต ้องเหมาะสมในการใช ้ว ัสด ุและกรรมว ิธ ี
การผล ิต (นวลน ้อย บุญวงษ์, 2 53 9  ะ 28)

จากคำกล่าวช้างต้นแสดงให้เห็นว่า การสอนการออกแบบควรเน้นให้ผู้เรียนมีความรู้
ความเข้าใจ ทั้งทฤษฎี และปฎีบ ้ต รวมทั้งความเข้าใจต่อปิจจัยต่างๆที่ส่งผลต่อการออกแบบ เช้น 
ประโยชน์ใช้สอย ความงาม แนวคิดในการออกแบบ กระบวนการออกแบบ กลุ่มเป้าหมาย 
เป็นต้น

4 .3  การสอนการออกแบบนิเทศศิลป้
ในการสอนสาชาออกแบบนิเทศศิลป็ เน้นการออกแบบเพ่ือการเผยแพร่ช่าวสาร ไปสู่ 

กลุ่มเป้าหมายให้เกิดการรับรู้และตอบสนอง อันจะทำให้เกิดผลลัมฤทธิชองการส่ือสารน้ัน โดย 
นักออกแบบจะต้องเป็นผู้ท่ีมีความรูในหลายต้าน มีความสามารถในเชิงทักษะ การแก้ป้ญหา 
การตัดสินใจ ในการเลือกแนวคิด และ ผลงานท่ีดีท่ีสุด จากแบบร่างในข้ันตอนต่างๆ เพ่ือให้ 
เกิดผลในต้านประโยชน์ใช้สอย ความงาม และความถูกต้องในกระบวนการผลิต การท่ีจะ
สามารถผลิตบัณฑิตต้านการออกแบบที่มีความรู้ความสามารถในต้านต่างๆน้ัน เน่ึอหาวิชามี
ส่วนส่งเสริมความรู้ความเข้าใจของผู้เรียนเป็นอย่างมาก อันจะเป็นพ้ีนฐานของการออกแบบท่ีมี 
ข้ันตอน หลักการแนวคิด และเหตุผลท่ีถูกต้องเหมาะสมกับการออกแบบน้ันๆ

การออกแบบนิเทศคิลป็ที่ให้ใต้ผลนอกจากต้องศึกษาถึงพฤติกรรมของมนุษย์หรือผู้รับรู ้
แล้ว นักออกแบบต้องเข้าใจส่ือในงานนิเทศศิลป็แต่ละชนิดด้วย เช่น ส่ือโฆษณาประเภทส่ิงพิมพ์ 
นิตยสาร (Magazine) นักออกแบบก็ต้องศึกษาว่านิตยสารฉบับดังกล่าวท่ีจะลงโฆษณาน้ีผู้อ่าน 
เป็นกลุ่มท่ีสนใจส่ืงท่ีเราโฆษณาหรือไม่ นอกจากน้ีน้กออกแบบต้องรู้กระบวนการผลิตกระบวน 
การทำงานของส่ือท่ีใช้โฆษณาด้วย โดยเฉพาะเทคโนโลยีใหม่ๆความก้าวหน้าของวัสดุอุปกรณ์ 
(บุญส่ง อุดมกิจโกศล, 2542 ะ 1 17)
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ในการเรียนการสอนทางวิชาแพนิเทศคิลป็โดยภาพรวม จะเน้นการออกแบบเกี่ยวกับ 
ข่าวสารที่รับรู้ด้วยการอ่านหรือการมอง นักออกแบบนิเทศศิลป็จะพยายามทำให้ประชาชนที่
เป็นกลุ่มเป้าหมายมีการตอบสนองในทางที่ดีต่อข่าวสารที่ได้รับมากที่สุด นักออกแบบนิเทศ
ศิลป๋จะต้องมีความรูในหลายต้านเพื่อจะถ่ายทอดผลงานออกมาเป็นงานที่มองเห็นไดโดยนำ 
เทคนิคต่างๆ ที่ตนถนัดมารวมกัน เพื่อให้การออกแบบบรรลุตามวัตถุประสงค์ของงาน รวมท้ัง 
ยังต้องมีความเหมาะสมง่ายและประหยัดค่าให้จ่ายและเวลาเป็นส่วนประกอบที่สำคัญ (สิตางค์ 
เจนวินิจฉัย, 2 5 4 0  : 3 0 )

เป้าหมายของวัสดุทางการออกแบบกราพิค คือ สื่อสารแนวความคิด เสนอข้อมูลข่าว 
สาร การสื่อด้วยภาพ และความงามตามแนวทางสุนทรียศาสตร์ งานออกแบบทั้งหมดมีเป้า 
หมายเฉพาะเจาะจงเพื่อการขายหรือประชาสัมพันธ์สินค้าหรือบริการ และในปิจจุบันอุตสาห
กรรมพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว เพราะการแข่งขันในอุตสาหกรรมการค้าและธุรกิจบริการที่มีเพิ่ม 
สูงข้ึน (Alan Swann, 1987  : 6 3 )

จากคำกล่าวห้างด้น จะเห็นได้ว่าในการสอนการออกแบบนิเทศคืลป๋นั้น ควรเน้นให้ผู้ 
เรียนเข้าใจถึงการสื่อสารข้อมูลผ่านทางการออกแบบ เพื่อการอ่าน การมอง การเห็น และส่งผล 
ต่อการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายในการสร้างผลการตอบสนองข้อมูล ข่าวสารนั้นๆ

แนวความคิดในการออกแบบ
นักออกแบบ (Designer) ขึ้งเป็นผู้ที่จะเสนอแนะความคิด (Concept) รูปแบบ (Form) 

กรรมวิธีหรือเทคนิค (Technique) ในการสร้างผลงานให้เกิดความสวยงาม (Beauty) และ 
ประโยชน์ให้สอย (Function) สำหรับงานนั้นๆโดยอาศัยหลักและทฤษฎีต่างๆที่ได้เล่าเรียนมา 
เข้าไปเป็นส่วนประกอบในการออกแบบอย่างมีเหตุมีผล (มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2 5 2 7 )

แนวความคิดในการออกแบบเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการออกแบบที่มีความสำคัญ 
เป็นจุดเริ่มด้นของการออกแบบ นำไปสู่การสร้างสรรค์สิ่งใหม่ แนวความคิดในการออกแบบที่มี 
ระบบของการคิดจะเป็นการสร้างสรรค์ที่ได้พิจารณาจากการวิเคราะห์ข้อมูลปิญหา และ
ลังเคราะห์ประมวลเข้ากับความคิดที่เป็นอิสระที่มีความรู้และประสบการณ์จะมีความแตกต่าง 
จากความคิดที่อิงปรัชญาประจำตัวของผู้ออกแบบ มีลักษณะเป็นอุดมการณ์ มีความเฉพาะของ 
ตนเองสูง ขึ้งอาจจะไม่สอดคล้องเหมาะสมกับป้ญหาของการออกแบบ และความต้องการของผู้ 
บริโภคได้ แต่แนวคิดเชิงปรัชญาเฉพาะตนนี้จะมีคุณค่าที่เป็นความคิดล่วงหน้า (Perception) ได้ 
เป็นอย่างดี (อารี สุทธิพันธ์, 2 5 2 7 )

กระบวนการออกแบบ
กระบวนการออกแบบ (Design Process) คือ กระบวนการชั้นตอนต่างๆที่เกี่ยวห้องกับ 

การออกแบบเริ่มตั้งแต่การสืกษาปิญหา กรรมวิธี ผลผลิต และการประเมินผลเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ 
ตรงตามจุดมุ่งหมายอย่างมีคุณภาพ ทั้งในแนวทางของการสร้างสรรค์และการพิจารณาเพื่อปรับ 
ปรุงคุณภาพ รูปแบบ หรือวิธีการของการทำงานออกแบบเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่ตรงตามวัตถุ
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ประสงค ์ท ี่ศมบ ูรณ ์ หร ือม ีประส ิทธ ิผลส ูงส ุดและในกระบวนการจะเป ็นการค ้นหาป ีญ หาและว ิธ  ี
การแค ้ป ิญ ห า เพ ื่อให ้โต ้หนทางท ี่จะทำงานให ์ได ้ผล ด ังน ั้นกระบวนการออกแบบค ือ กระบวน 
การชองการแค ้ป ิญ ห าน ั้น เอง และการแก ้ป ิญ ห าใน ทางออกแบบจะเป ็นไปใน ล ักษณ ะชองการ
ศร ้างสรรค ์หร ือการพ ัฒ น า (ล ังเชต นาคไพจิตร, 2 5 3 0 )

ปียะชาติ แสงอรุณ (2531 ) ได้อธิบายชั้นตอนของกระบวนการออกแบบ ดังนี้
1. ชั้นการกำหนดปีญหา (Problem Identification) เป็นชั้นตอนการเริ่มตันตั้งแต่

1.1 ตั้งวัตถุประสงค์และกำหนดขอบเขตชองการออกแบบ
1.2 ศึกษาปีญหาและความเป็นไปไดในวัตถุประสงค์ที่สัมพันธ์กับปิญหา
1.3 เก็บรวบรวมข้อมูลและการสังเกต
1.4 วิเคราะห์ข้อมูลของปิญหาและแจกแจงลำดับข้อมูล
1.5 ตั้งเกณฑ์การประเมินผล

2. ชั้นการเสนอทางแค้ปีญหา (Proposal of Solution) เป็นชั้นตอนของการออกแบบ 
โดยเริ่มจาก

2.1 ตั้งสมมุติฐานการแค้ปีญหาที่คาดหวัง
2.2 ศึกษาแนวทางการแค้ปิญหาหลายๆแนวทาง
2.3 กระบวนการเลือก การตัดสินใจ การทดลอง การทดสอบ
2.4  การดำเนินงานเขียนแบบรายละเอียด การทำทุ่นจำลอง
2.5 วิเคราะห์ประเมินเปรียบเทียบเพื่อปรับปรุงพัฒนา

3. ชั้นการทดสอบและประเมินผล (Test Evaluation) เป็นการประเมินผลประสิทธิภาพ 
ของผลงานออกแบบว่าตรงตามวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ในระดับใด

3.1 การทดสอบผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง
3.2 ปรับปรุงแกํไขแนวทางในการแค้ปิญหา
3.3 วิเคราะห์ความสัมพันธ์กับเกณฑ์ที่กำหนดไว้เบื้องด้น
3.4 ผลงานที่สมบูรณ์ตามวัตถุประสงค์

Hanks K., Belliston L. and Edward ว., ได้กล่าวถึงกระบวนการออกแบบมีชั้นตอนดังนี้
1. การพิสูจน์ปีญหา กระบวนการออกแบบในชั้นตอนนี้ เป็นการพิสูจน์ความต้องการใน 

การออกแบบ และเกณฑ์ที่น์าไปสู่การกำหนดความต้องการและชอบเขตของปิญหา เป็นการรวบ 
รวมและนำเสนอข้อมูลที่มีประโยชน์

2. ความคิดเบื้องต้น เป็นชั้นตอนที่สำคัญที่สุดของกระบวนการออกแบบ ต้องเข้าใจ 
ปิญหาเพื่อทำให้เกิดความคิดในการแกํปีญหา ความคิดเหล่านี้เริ่มโดยการเรียนรู้ถึงชั้นตอนการ 
สร้างสรรค์ เช่น การระดมความคิด การสืบเสาะ การสำรวจ หรือการถาม-ตอบ การประชุม 
ปรึกษาหารือก็เป็นการช่วยกระตุ้นกระบวนการคิด
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3. กลั่นกรองการออกแบบ ในขั้นนี้ความคิดจะถูกตรวจศอบอย่างถี่ถ้วน ซึ่งอาจยอมรับ 
หรือปฏิเสธก็ได้ การตัดสินเบื้องด้นมีผลกระทบต่อจำนวนชิ้นงานที่เหลึอ ความคิดหลายๆความ 
คิดจะถูกตรวจศอบ หรืออาจถูกทิ้งไปในระหว่างการเปรียบเทียบหาแนวทางการแถ้ปิญหา

4. การวิเคราะห์ เป็นการประเมินอย่างถี่ถ้วนและพิจารณาความเป็นไปได้ของความคิด 
ในการแก้ป้ญหา เมึ่อความคิดที่ออกแบบไวิใ«ได้แล้ว ก็นำมาทำเป็นแบบจำลองเพื่อการสังเกต 
เมื่อทำเป็นตัวอย่างชิ้นมาแล้วก็จะมีการวิเคราะห์ถึงปิญหาในการผลิตจริง การทำวิจัยตลาดและ 
ผู้บริโภค

5. การตัดสินใจ การวิเคราะห์การแก้ปิญหาการออกแบบจะเป็นประโยชน์ในขั้นตอนนี้ 
และการตัดสินใจจะอยู่บนพื้นฐานการทดลองให้เห็นว่าได้ผล การออกแบบที่ถูกปฏิเสธต้องกลับ 
ไปเริ่มที่กระบวนการใหม่ การตัดสินใจในข้ันนี้ทำให้รู้ว่า ความคิดในการออกแบบได้รับการยอม 
รับให้ดำเนินการต่อไปจนสำเร็จ หรือต้องทำการปรับปรุง แกิใข

5. งานวิจัยที่เกี่ยวจ้อง
งานวิจัยในประเทศ
อำไพ จันทร์จิระ (2 5 1 5 ) ทำการวิจัยเรื่อง ประวัติและวิวัฒนาการของการพิมพ์หนังสือ 

ในประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่า ประเทศไทยเริ่มมีการพิมพ์หนังสือตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา 
แต่เป็นการพิมพ์โดยให้อักษรโรมัน ต่อมาในรัชสมัยรัชกาลที่ 3 ได้มีการพิมพ์ด้วยตัวอักษรไทย 
ดำเนินการโดยพวกมิชชันนารี หมอบรัดเลยํได้เป็นผู้เริ่มพิมพ์หนังสือชิ้งหนักไปทางวิชาการ
และวรรณคดีต่างๆ ซ่ึงเป็นหนังสือปกแข็ง แต่ส่วนใหญ่พิมพ์เพื่อการค้า ในปิจจุบันการพิมพ์
หนังสือของไทยเจริญก้าวหน้าทิ้งในด้านเทคนิคและอุปกรณ์การพิมพ์ แต่มีปิญหาที่สำคัญ คือ 
เรื่องมาตรฐานของตัวพิมพ์ไม่ได้มาตรฐาน ย่างเรียงไม่มีความรู้ดีพอ และไม่ได้รับการส่งเสริม 
จากรัฐบาลเท่าที่ควร ผูวิจัยเสนอแนะว่า ควรแกไขการออกแบบตัวอักษรพิมพ์ให้กะทัดรัด
กำหนดมาตรฐานความรู้ของย่างเรียงให้สูงชิ้น และรัฐบาลควรส่งเสริมกิจการพิมพ์เช่นเดียวกับ 
อุตสาหกรรมอื่นๆ

ระวีวรรณ ประกอบผล (2 5 3 0 ) ทำการวิจัยเรื่อง นิตยสารไทย มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษา 
ประวัติและวิวัฒนาการของนิตยสารไทยตั้งแต่ยุคแรก (รัชกาลที่ร) จนถึงปี พ.ศ. 2 527  ผลการ 
วิจัยพบว่า การโฆษณาในนิตยสารเริ่มมีในสมัยรัชกาลที่ 4  แต่มีลักษณะเป็นการลงข้อความ 
ปะปนกับเนี้อหาโดยไม่ได้แยกจากกัน นิตยสารสำหรับสตรีพิมพ์ครั้งแรกในสมัยรัชกาลที่ 5 พ.ศ. 
2 4 4 9  ชื่อว่านิตยสารอุลสัตรี มีกำหนดออกเป็นรายเดือน ในสมัยรัชกาลที่ 6 -7  มีการโฆษณา 
ในนิตยสารมาก โฆษณามีลักษณะที่มีข้อความและภาพจูงใจผู้อ่าน ในสมัยต่อมานิตยสาร
สำหรับสตรีได้พัฒนาชิ้นมาเป็นลำตับ มีลักษณะเป็นนิตยสารที่แห้จริง โดยเฉพาะในด้านการ 
จัดทำรูปเล่ม ภาพประกอบ การเสนอเนื้อหา มีทิ้งเรื่องอ่านเล่น คอลัมน์ และบทความต่างๆ 
ช่วงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง ลักษณะของนิตยสารสำหรับสตรีเน้นการลงนวนิยายเป็น 
ส่วนใหญ่ ขนาดของนิตยสารให้ขนาดแทบลอยด์ (ขนาด 4 หน้ายก) ปกเป็นภาพผู้หญิง มักจัด
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ท ำเป ็น รายส ัป ดาห ์ ช่วงหลัง พ.ศ. 2 5 2 0  เป ็นต ้นมา น ิตยสารสำหรับศตร ีจะม ีล ักษณ ะร ่วมก ันใน  
ต ้าน กำห น ดออก และขนาดร ูป เล ่ม  ศอ ส ่วน ใหญ ่จะออกเป ็น รายป ิกษ ์และรายเด ือน  ม ีขนาดเด ียว  
กันหมด คือ 2 1 x  2 8  เซนติเมตร

สันติ คุณประเสริฐ (2 5 2 6 ) ทำการวิจัยเรื่อง วิวัฒนาการทางการออกแบบตัวอักษร 
ไทยในงานพิมพ์ ระหว่าง พ.ศ. 1 8 2 6 -2 5 2 6  จุดมุ่งหมายในการศึกษาเพื่อศึกษาวิวัฒนาการ 
ทางการออกแบบตัวอักษรไทยในงานพิมพ์ ระหว่าง พ.ศ. 1 8 2 6 -2 5 2 6  โดยใช่'เกณฑํในการ 
วิเคราะห์งานพิมพ์ที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบตัวอักษร 3 ประการคือ รูปแบบตัวอักษร (Letter 
Style) สรีระตัวอักษร (Letter Anatomy) และ ศิลปะการออกแบบจัดวางตัวพิมพ์
(Typography) ผลการวิจัยพบว่า ระยะแรก ระหว่าง พ.ศ. 1826 ถึงการล่อตั้งโรงพิมพ์แห่งแรก 
ในกรุงเทพฯ ของนายแพทย์บรัดเลย์ ปิจจัยสำคัญของวิวัฒนาการทางการออกแบบคือ วิธีการ 
เซียนและการคัดลายมีอ เริ่มจากวิธีการจารด้วยเหล็กแหลม ทำให้ลายเส้นตัวอักษรมีความ 
บางที่ศมํ่าเสมอเท่ากันตลอดสำตัว โครงสร้างลายเส้นมีการใข้เลันโค้งและเส้นตรงแนวเฉียงหัก 
มุมที่ส่วนบนของตัวอักษร ต่อมาในสมัยอยุธยาเมื่อมีการติดต่อกับต่างชาติ เริ่มมีการใข้ปากกา 
จิ้มหมึกและใข้กระดาษในการเซียน ตัวอักษรเริ่มมีการตวัดปลายเส้นหรีอเล่นหางยาว ลำตัว 
อักษรเอนและแสดงลายเส้นหนักบางของการกดนํ้าหนักลงบนปลายปากกา ระยะท่ีสอง ในรัช 
กาลที่3 การทำหนังสือเปลี่ยนจากวิธีการเซียนมาเป็นวิธีการพิมพ์ การออกแบบตัวอักษร การ 
หล่อตัวพิมพ์ และการพิมพ์ สรีระของตัวพิมพ์แบบแรกและแบบที่สองของนายแพทย์บรัดเลย์
เป็นต้นแบบของการออกแบบตัวอักษรไทยในยุคต่อมา ทำให้ตัวพิมพ์อักษรไทยมีเอกลักษณ์ที่
ต่างจากตัวเซียนอย่างมาก นำไปสู่วิวัฒนาการทางการออกแบบที่ต่อเนื่องจนถึงบัจจุบัน
ลักษณะที่สำคัญของตัวอักษรไทยในงานพิมพ์จากการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปไต้ 3 ลักษณะ 1) 
ตัวพิมพ์เนื้อเรื่อง (Text Type) 2) ตัวพิมพ์ตกแต่ง (Display Type) 3) ตัวอักษรประดิษฐ์ 
(Decorative Type)

เจิมพันธ์ กอวัฒนสกุล (2 5 1 6 ) ทำการวิจัยเรื่อง ภาพประกอบในหนังสือไทย ผลการ 
วิจัยพบว่า การเซียนภาพประกอบในหนังสือตัวเซียน เริ่มมีในสมัยอยุธยาตอนกลาง
ประมาณพุทธศตวรรษที่ 2 12 2  จุดมุ่งหมายของการเซียนภาพเป็นเรื่องเกี่ยวกันพุทธศาสนา 
ลักษณะของภาพเป็นภาพหลายสีเหมือนภาพฝาผนังในสมัยนั้น ภาพประกอบในหนังสือตัว
เซียนสมัยรัตนโกสินทร์เป็นหนังสือภาพวิชาการต่าง  ๆ และภาพในวรรณคดีไทย ลักษณะภาพ 
สวยงามและมีการลงทองในภาพมีวิวัฒนาการจากการเซียนภาพแบบ 2 มิติ เป็นแบบ 3 มิติ 
ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เนื่องจากได้รับอิทธิพลจากตะวันตก หนังสือตัว 
เซียนของไทยค่อยๆหมดความนิยมในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าอยู่หัว เพราะ
การพิมพ์หนังสือไทยแพร่หลายมากขึ้น ภาพในหนังสือตัวพิมพ์วิวัฒนาการพร้อมๆกับการพิมพ์ 
หนังสือ การพิมพ์หนังสือในไทยเกิดขึ้นในสมัยอยุธยา โดยพวกมิชชันนารีฝรั่งเศส การพิมพ์ 
ด้วยตัวอักษรเริ่มใช้สมัยพระบาทสมเด็จพระนั้งเกล้าเจ้าอยู่หัว กิจการพิมพ์เจริญสูงสุด ในสมัย
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พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ภาพประกอบประเภทตัวพิมพ์สมัยแรกๆเป็นภาพ
บล็อกไม้ ใช้ประตันตกแต่งหนังสือเท่านั้น ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว 
มีการใช้ภาพประกอบเนี้อเรื่องในหนังสือ และ มีภาพเหมือนของผู้แต่งแทรกที่หน้าแรกของ
หนังสือ ภาพประกอบในสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวมีความสวยงามมากที่
สุดเนื่องจากการพิมพ์เจริญสูงสุด ในสมัยปิจจุบันหนังสือส่วนใหญ่มีภาพประกอบสวยงาม
ดึงดูดใจ เนื่องจากระบบการพิมพ์ที่ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง และมีนักวาดภาพประกอบ 
เกิดขึ้นมากมาย

วสันต์ เกรียงโกมล (2 5 4 0 ) ได้ทำการวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์รูปแบบและกลวิธี 
การสร้างภาพประกอบเรื่องในนิตยสารสตรีตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2489  จนถึง พ.ศ. 2 5 3 9  โดยทำ 
การศึกษาภาพประกอบจากนิตยสารสตรี 20  ชื่อนิตยสาร จากภาพประกอบทั้งหมด 5 ,340  
ภาพ ทำการส่มแบบง่าย ได้ภาพ 335  ภาพ ผลการวิจัยพบว่าภาพประกอบในนิตยสารสตรี 
เสนอรูปแบบการ์ตูนมากที่สุด รองลงมาตามลำตับคือ รูปแบบเหมือนจริง รูปแบบสัญลักษณ์ 
รูปแบบกึ่งนามธรรม รูปแบบแนวประเพณี รูปแบบรูปทรงเรขาคณิต และรูปแบบนามธรรม 
ส่วนกลวิธีในการสร้างภาพประกอบ พบว่าใช้โทรวาดเล้นมากที่สุด รองลงมาตามลำดับคือ
การวาดเล้นด้วยปากกาหมึกดำ การระบายสืนํ้า การระบายสีทึบแสง การวาดเล้นด้วยดิน
สอสี และการวาดเล้นด้วยดินสอถ่าน

ธวัช ตราชู (2 5 3 2 ) ได้ทำการวิจัยเรื่อง การเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์งานออกแบบ 
กราฟิกในตำราศิลปะระหว่างอาจารย์และนักศึกษาภาควิชาศิลปะ สหวิทยาลัยอีสานใต้ ผล
การวิจัยพบว่า อาจารย์และนักศึกษาส่วนใหญ่สนใจงานกราฟิกในตำราศิลปะมาก โดยเฉพาะ 
ปกของตำรา เพราะเห็นว่างานกราฟิกที่ดึจะสามารถกระตุ้นให้เกิดความอยากอ่าน และตำรา 
ศิลปะควรให้ความสำคัญต่อภาพประกอบ เพราะ ทำให้อ่านตำราได้เช้าใจเร็วขึ้น นอกจากนี้
อาจารย์และนักศึกษามีความคิดเห็นต่องานออกแบบกราฟิกในตำราศิลปะโดยส่วนรวมอยู่ใน 
เกณฑ์ดี โดยเฉพาะตำราการระบายสีนั้า

บรรลือ ขอรวมเดช (2 5 3 4 ) ได้ทำการวิจัยเรื่อง สภาพและปิญหาการสอนศิลปะภาค 
ปฏิบัติในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ เขตกรุงเทพมหานคร โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพ 
และปิญหาการสอนศิลปะภาคปฏิบัติในด้านการวางแผนการสอน สื่อการสอน การดำเนินการ 
สอน วิธีการสอน และการประเมินผล และศึกษาถึงปิญหาการสอนศิลปะภาคปฏิปตที่เนื่องมา 
จาก ผู้เรียน ผู้สอน การบริหารหลักสูตร สถานที่และวัสดุอุปกรณ์ ผลการวิจัยพบว่า สภาพการ 
สอนศิลปะภาคปฏิบัติ โดยส่วนรวมมีการปฏิบัติบ่อยครั้ง เมื่อจำแนกเฉพาะด้านพบว่า การ 
ปฏิบัติด้านเกณฑ์ที่ใชในการวัดและประเมินผลมีการปฏิบัติบ่อยครั้ง ซ่ึงได้แก่ จินตนาการและ 
ความศิดริเริ่มสร้างสรรค์ ความขยันเอาใจใส่ และการตรงต่อเวลาในการส่งงาน มีการปฏิบัติ 
เป็นประจำ และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า การให้คำแนะนำติซม แก่ไข และการวัดผลด้วยการ
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ตรวจผลงานที่มอบหมาย ด้านปิญหาการสอนศิลปะภาคปฏิบัติ พบว่ามีปีญหาปานกลาง เม่ือ 
จำแนกเฉพาะด้านพบว่า ป้ญหาที่เนื่องมาจากสถานที่และวัสดุอุปกรณ์ ที่งเป็นปีญหามาก เม่ือ 
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ห้องเรียนศิลปะภาคปฏิบัติไม่เพียงพอกับความต้องการ ข้อท่ีไม่ค่อย 
เป็นปิญหา คือ ผู้สอนไม่ได้สอนวิชาใดวิชาหน่ึงเป็นประจำ

ปรวรรณ ดวงรัตน์ (2 5 4 1 ) ทำการวิจัยเรื่อง การศึกษาสภาพและปิญหาการเรียนการ 
สอนภาคปฏิบัติ สาซาทัศนศิลปั ในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 
สภาพและปิญหาการเรียนการสอนภาคปฏิบัติ สาซาทัศนศิลป๋ ในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
ด้านการวางแผนการสอน การดำเนินการสอน วิธีการสอน สื่อการสอน การวัดและการประเมิน 
ผล สภาพแวดล้อมทางกายภาพและสังคมซองอาจารย์ และ ด้านความรู้ความเข้าใจทางศิลปะ 
ลักษณะนิสัยทางการเรียน กระบวนการทำงานศิลปะ สภาพแวดล้อมทางกายภาพและสังคมซอง 
นักศึกษา ผลการวิจัยพบว่า สภาพในด้านการวางแผนการสอนศิลปะภาคปฏิบัติซองอาจารย์ มี 
สภาพตามความเป็นจริงอยู่ในระดับมากและเป็นปัญหาปานกลาง สภาพด้านการดำเนินการ
สอนอยู่ในระดับมากและเป็นปีญหาปานกลาง สภาพและปิญหาด้านวิธีการสอน สื่อการสอน 
และการวัดและประเมินผลอยู่ในระดับปานกลาง สภาพแวดล้อมทางกายภาพอยู่ในระดับน้อย 
และมีปิญหาปานกลาง สภาพและปิญหาสภาพแวดล้อมทางสังคมอยู่ในระดับปานกลาง สภาพ 
และปิญหาการเรียนศิลปะภาคปฏิบัติซองนักศึกษา พบว่า ในด้านความรู้ความเข้าใจทางการ 
เรียนศิลปะมีสภาพตามความเป็นจร๊งและเป็นปิญหาอยู่ในระดับปานกลาง สภาพด้านลักษณะ 
นิสัยซองการเรียนรู้อยู่ในระดับปานกลางและเป็นปิญหาน้อย สภาพด้านกระบวนการทำงาน
ศิลปะอยู่ในระดับมากและมีปัญหาปานกลาง ด้านสภาพแวดล้อมทางกายภาพมีสภาพตาม
ความเป็นจริงอยู่ในระดับน้อยและเป็นปีญหามาก และด้านสภาพแวดล้อมทางสังคมมีสภาพและ 
ปิญหาอยู่ในระดับปานกลาง

ประชิด ทิณบุตร (2 5 3 2 ) ได้ทำการวิจัยเรื่อง การพัฒนาเนื้อหารายวิชาการออก 
แบบบรรจุภัณฑ์ สำหรับนักศึกษาระดับอนุปริญญา สาซาวิชาเอกออกแบบนิเทศศิลป็
วิทยาลัยครูสวนดุสิต สหวิทยาสัยรัตนโกสินทร์ วัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาเนื้อหารายวิชาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ สำหรับนักศึกษาระดับอนุปริญญา สาซาวิชาออกแบบนิเทศศิลปั
วิทยาลัยครูสวนดุสิต สหวิทยาสัยรัตนโกสินทร์ ผลการวิจัยพบว่า การศึกษาเรียนรู้ในราย 
วิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้น ควรให้ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการบรรจุภัณฑ์ที่'ว 
ไป เรียนรู้ในวัสดุบรรจุภัณฑ์และการใช้งาน ผู้เรียนควรเป็นผู้ที่มีความศิตสร้างสรรค์เข้าใจ
หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มีความสามารถในการเสนอผลงานออกแบบได้ มีความ
ละเอียดรอบคอบ สนใจใฝ่หาความรู้อยู่เสมอ มีความสามารถในการออกแบบโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ มีความรู้ในเรื่องการตลาด การโฆษณา ประซาสัมพันธ์ และ มีความรู้เกี่ยว 
กับการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ ผู้เรียนควรเป็นผู้มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถปรับตัวเข้ากับงานและผู้ 
ร่วมงานได้ มีความรู้ความเข้าใจในหลักจิตวิทยา และความต้องการซองผู้อุปโภคบริโภค มี
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ความเช้าใจในกฎระเบียบข้อบังคับและพระราชบัญญ้ตต่างๆ และมีความสามารถในการออก
แบบกราฟิค

อารักษ์ คาสตระสิงห์ (2 5 3 8 ) ทำการวิจัยเรื่องความคิดเห็นของอาจารย์ผู้สอน นัก 
คิกษา และผู้ประกอบการเกี่ยวกับการพัฒนารายวิชาออกแบบนิเทศคิลบี โปรแกรมศิลปกรรม 
ระดับปริญญาตรี สถาบันราชภฏั เพื่อศึกษาความคดิเหน็ในการพัฒนารายวิชาออกแบบนิเทศ 
ศิลป๋ในด้านวัตถุประสงค์ เนื้อหารายวิชา การจัดการเรียนการสอน และการประเมินผล ผลการ 
วิจัยพบว่าในด้านเนื้อหารายวิชาของวิชาออกแบบนิเทศศิลบี อาจารย์ผู้สอน ผู้ประกอบการ และ 
นักศึกษามีความคิดเห็นว่าควรเน้นเนื้อหาเรื่องความเป็นมา วิวัฒนาการ และกระบวนการการ 
ออกแบบงานนิเทศคิลบีในด้านต่างๆ ด้านการจัดการเรียนการสอน อาจารย์ผู้สอน ผู้ประกอบ 
การ และนักศึกษามีความคิดเห็นว่า ควรใช่วิธีสอนโดยการใช้ตัวอย่าง มีการปฏิบัติงานเพื่อ 
สามารถปฏิบัติงานได้จริง และควรใช้เทคนิคการสอนทีท่นัสมัย ในด้านการประเมินผล อาจารย์ 
ผู้สอน ผู้ประกอบการ และนักศึกษามีความคิดเห็นว่า ควรประเมินผลจากผลงาน กระบวนการ 
ทำงาน และจากความคิดสร้างสรรค์

งานวิจัยในต่างประเทศ
Levin, Joann Early ( า 9 8 0 ) ทำการวิจัยเรื่อง The Golden Age of Illustration : 

Popular Art in American Magazine, 1 8 5 0 -1 9 2 5 . มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษา ตรวจสอบ ยุค 
ทองของภาพประกอบ (ค.ศ. 1 8 5 0 -1 9 2 5 )  ในแง่ประวัติศาสตร์ในมุมกว้าง สำรวจปิจจัยที่ส่ง 
ผลให้ภาพประกอบถึงจุดสูงสุด และเมื่อถึงจุดตกตํ่า ผลการวิจัยพบว่า ช่วงรุ่งเรืองของภาพ 
ประกอบ อยู่ในช่วงกระแสหลักของศิลปะอเมริการะหว่างศตวรรษที่ 19 ในยุคสมัยนื้คิลปีน 
ทำงานศิลปะโดยมุ่งไปสู่มวลซนผ่านทางหน้านิตยสาร ภาพประกอบถูกระลึกว่าเป็น รูปลักษณ์ 
ของศิลปะที่เกี่ยวกับประชาธิปไตย ทัศนคิลบีและปีอปอาร์ต ยังไม่สามารถอธิบายความหมาย 
ได้ซัดเจนเท่าปิจจุบัน คิลปีนหลายคนทำงานในสี่อที่แบ่งแยกกลุ่มเป้าหมายออกจากกันอย่างซัด 
เจน นักวาดภาพประกอบในยุคนื้ยังคงเป็นจิตรกร ทัศนคติต่อการเปลี่ยนแปลงชองภาพ
ประกอบในช่วงด้นของศตวรรษที่ 20  การพัฒนาของศิลปะการโฆษณา เป็นขอบข่ายที่นักวาด 
ภาพประกอบเริ่มเช้ามามีส่วนร่วม โดยทั่วไปมีการรับรู้ถึงภาพประกอบไนเชิงลบเพราะเห็นว่า
ภาพประกอบสำหรับการค้านื้นน่าเบื่อหน่าย ในศตวรรษที่ 20  ฅวามนิยมของสาธารณะชนใน 
ด้านภาพประกอบนวนิยายก็เริ่มลดลง การก่อกำเนิดของศิลปะนามธรรมในช่วงด้นซองศตวรรษ 
นี้เป็นการแยกขาดออกจากกันของนักวาดภาพประกอบกับจิตรกร ภาพประกอบไม่ถูกพิจารณา 
ว่าเป็นทัศนศิลบีอีกต่อไป และมีการแยกทัศนศิลบี ออกจากป้อปอาร์ตอย่างเด็ดขาด

Wassmuth, Birgit Luise Johanna. (1 9 8 3 ) ทำการวิจัยเรือง Art Movements and 
American Print Advertising : A study of Magazine Advertising Graphics 1 91 5 -1  9 35 . มีจุด 
มุ่งหมายในการตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ทัศนศิลบีกับศิลปะการโฆษณา วิเคราะห์ว่าเกิด
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อะไรข้ึน เม่ือไหร่ อย่างไร และทำไม อาร์ตเดโคขึ้งมีผลต่อความเคลื่อนไหวในวงการศิลปะจึง 
สะท้อนอยู่ในโฆษณานิตยสารของอเมริกาในช่วงระหว่าง ค.ศ. 1 9 1 5 -1 9 3 5  อาร์ตเดโคเป็น 
ศิลปะตกแต่งที่มีความเคลื่อนไหวอยู่ในช่วงปี พ.ศ. 1 9 2 0 -1 9 3 0  การวิจัยครั้งนี้ทำใน 2 
ลักษณะ คือ ลักษณะแรกเชิงคุณภาพ คืกษาประวัติจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ และ ลักษณะที่ 
สองเชิงปริมาณ วิเคราะห์เนี้อหาของโฆษณาในวารสารสตรี ได้แก่ นิตยสาร Saturday Evening 
Post และนิตยสาร Vogue ผลการวิจัยพบว่า ในยุคทองของการโฆษณา มีศิลปินเข้ามามีส่วนร่วม 
ในการออกแบบโฆษณาและพัฒนาเข้าสู่ระบบธุรกิจ อาร์ตเดโคมีรากฐานมาจากปี ค.ศ. 1909 
โฆษณาสไตล์อาร์ตเดโคไม่ปรากฏในนิตยสารทั้ง 2 เล่มที่เลือกมาศึกษา จนกระทั้งปี ค.ศ.
1 925  เมื่อการเคลื่อนไหวทางศิลปะได้ถูกเผยแพร่สู่สาธารณะซนในฝรั่งเศส อาร์ตเดโคมีอิทธิ 
พลต่อการออกแบบรูปแบบตัวอักษร (Typeface), โฆษณาและการจัดวางหน้านิตยสาร และรูป 
แบบสื่อมวลซนประเภทสิ่งพิมพ์ทั้งหมด บริษัทโฆษณาและผู้กำกับศิลป๋ตระหนักถึงอำนาจใน
การขายจากภาพประกอบที่ใซ้งานทัศนศิลป็ในการโฆษณา หรือ การผสมผสานงานทัศนศิลป็ใน 
หลักการของการโฆษณา

Unnava, H. Rao and Burnkrant, Robert E. (1 9 9 1 ) ทำการวิจัยเรื่อง กระบวนการทาง 
จินตนาการที่ปรากฏในบทบาทชองภาพในสิ่งพิมพ์โฆษณา โดยมีแนวศิตว่าภาพถูกใข้ประกอบ 
ในโฆษณาเพื่อช่วยขยายความหรือเป็นตัวอย่างให้กับข้อความโฆษณา โดยเฉพาะอย่างยิ่งถ้าเนี้อ 
ความโฆษณาไม่ช่วยใทัผู้อ่านวาดภาพในจินตนาการได้ การใข้ภาพประกอบจะช่วยให้ผู้อ่านจด 
จำคุณลักษณะซองสินค้าที่โฆษณาได้ดียิ่งขึ้น เป็นการวิจัยเชิงทดลอง กลุ่มตัวอย่างเป็นนักศึกษา 
ปริญญาตรีจำนวน 107 คน โดยให้นักศึกษาอ่านโฆษณาสินค้าจำลองที่สร้างออกมาใน 4  
ลักษณะ คือ 1) โฆษณาที่ใข้ข้อความโฆษณาที่ช่วยให้ผู้อ่านจินตนาการตามได้ โดยไม่มีภาพ 
ประกอบ 2) โฆษณาที่ใซ้ข้อความโฆษณาแบบเดียวกับข้อที่หนึ่ง แต่มีภาพประกอบ 3) โฆษณา 
ที่ใซ้ข้อความโฆษณาที่ไม่ช่วยให้ผู้อ่านจินตนาการตามได้ โดยไม่มีภาพประกอบและ 4 ) โฆษณา 
ที่ใซ้ข้อความโฆษณาแบบเดียวกับข้อที่สาม แต่มีภาพประกอบ หลังจากอ่านโฆษณาแล้วจะมี 
แบบสอบถามให้นักศึกษาตอบ เพื่อวัดว่าจำรายละเอียดของสินค้าที่ปรากฏในโฆษณาได้มาก
เพียงใด หลังการทดลอง 2 วัน จะเรียกนักศึกษาให้ตอบแบบสอบถามใหม่อีกครั้งหนึ่งเพื่อวัด 
ความทรงจำที่มีต่อรายละเอียดของสินค้าเมื่อเวลาผ่านไป ผลการวิจัยพบว่า เมื่อผู้ถูกทดลองได้ 
อ่านข้อความโฆษณาที่มีลักษณะไม่ช่วยสร้างจินตนาการ การมีภาพประกอบในโฆษณาจะช่วย
ให้ผู้ฏกทดลองสามารถจดจำรายละเอียดเกี่ยวอับสินค้าได้มากขึ้น เมื่อผู้ถูกทดลองได้อ่านข้อ
ความโฆษณาที่ช่วยสร้างจินตนาการ การเพิ่มภาพเข้าไปในโฆษณากลับไม่ได้ช่วยเพิ่มความ
สามารถในการจดจำรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าเลย

Moriarty, Sandra E. (1 9 8 7 ) ทำการวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์เนี้อหาการใซ้ภาพในสื่อสิ่ง 
พิมพ์โฆษณา โดยแบ่งประเภทของภาพออกเป็น 2 ประเภท คือ ภาพถ่ายและภาพวาด แบ่งวิธี 
การสื่อสารด้วยภาพออกเป็น 9 วิธี โดยวิเคราะห์เนื้อหาของโฆษณา จำนวน 2 2 2  ขึ้นจาก
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นิตยสาร 6 ฉบับที่ตีพิมพํในช่วง 1 9 8 0 -1 9 8 5  ผลการวิจัยพบว่า โฆษณาใช่'ภาพถ่ายเป็นภาพ 
ประกอบได้รับการสนับสนุน 9 3  เปอร์เซ็นต์ วิธีการสื่อสารด้วยภาพเป็นชนิดที่ใช่'สัญลักษณ์ 52 
เปอร์เซ็นต์ ภาพวาดมักถูกใช่'กับวิธีการสื่อสารชนิดตรงตัว (Literal) มากกว่ากับวิธีการสื่อสาร 
ชนิดเป็นสัญลักษณ์ และมีการใช่วิธีการสื่อสารด้วยภาพชนิดโยงความสัมพันธ์ระหว่างสินค้ากับ 
สถานการณ์มากที่สุด รองลงมาคือ วิธีการสื่อสารชนิดแสดงรายละเอียดชองสินค้า และวิธีการ 
สื่อสารชนิดแสดงชื่อยี่ห้อและเครื่องหมายการค้าของสินค้า

Lee, Seonsu และ H. Barnes, James Jr. (1 9 8 9 ) ทำการวิจัยเรื่อง การใช่สีของส่ิง 
พิมพ์โฆษณา ในนิตยสารด้วยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา โดยแบ่งนิตยสารที่ศึกษาออกเป็น 4 
ประเภท คือ นิตยสารสำหรับชนผิวดำ นิตยสารสำหรับชนผิวขาว นิตยสารสำหรับผู้ชาย และ 
นิตยสารสำหรับผู้หญิง โดยเลือกมาประเภทละ 1 ชื่อที่ถือว่าเป็นตัวแทนนิตยสารแต่ละประเภท 
และเลือกชื่อละ 4  ฉบับ รวมเป็นนิตยสารที่ศึกษา 16 ฉบับ ทำการวิเคราะห์เฉพาะโฆษณาที่มี 
ขนาด %  หน้าข้ึนไป ผลการวิจัยพบว่า มีความแตกต่างในการใช่สีของสิ่งพิมพ์โฆษณาใน 
นิตยสารสำหรับชนผิวขาวและชนผิวดำ แต่ไม่มีความแตกต่างระหว่างการใช่สีของสิ่งพิมพ์
โฆษณาในนิตยสารสำหรับผู้ชายและนิตยสารสำหรับผู้หญิง เพราะปรากฏว่าผู้โฆษณาใน
นิตยสารผู้ชายและนิตยสารผู้หญิงให้ความสนใจต่อการใช่'สีที่ต ัวสินค้าเพื่อให้สะดุดตาเวลา 
โฆษณามากกว่าจะสนใจการใช่สีที่มีคุณสมบัติในการดึงดูดผู้บริโภคแต่ละเพศ

Gronhaug, KjelL, Kvitastein, Olav and Gronmo, Sigmund. (1 9 9 1 ) ทำการวิจัยเรื่อง 
องค์ประกอบชองโฆษณาที่ส่งผลกระทบต่อการจดจำโฆษณาของผู้บริโภค เพื่อศึกษาว่าองค์
ประกอบของโฆษณาส่งผลกระทบต่อการจดจำโฆษณาของผู้บริโภคอย่างไร และสำรวจว่าเวลาที่ 
ผ่านไปมีผลต่อการจดจำโฆษณาหรือไม่ องค์ประกอบของโฆษณาที่ศึกษาในการวิจัยครั้งนื้ ได้แก่ 
ขนาดของโฆษณา จำนวนสีท่ีใช่ในโฆษณา ประเภทสินค้า เพศของผู้บริโภค และเวลา โดยทำ 
การสัมภาษณ์คนประมาณ 1 ,0 0 0  คน ถึงทัศนตติที่มีต่อโฆษณาจำนวน 333  ชิ้นจากนิตยสาร 
สำหรับครอบครัว อ่านได้ทั้งชายและหญิง ผลการวิจัยพบว่า ขนาดของโฆษณาและการใช่สีหลาย 
สีมีความสัมพันธ์ต่อการที่ผู้บริโภคจดจำโฆษณานั้นได้ มีความสัมพันธ์เชิงบวกระหว่างผู้หญิงกับ 
การอ่านโฆษณา และมีความสัมพันธ์ระหว่างประเภทของสินค้ากับโฆษณา และแรงกระตุ้นจาก 
โฆษณาที่ทำให้เกิดการจดจำได้จะแปรเปลี่ยนไปเมื่อเวลาผ่านไป แม้ว่าผลที่ได้จะค้อนข้างอ่อนก็ 
ตาม นั้นคีอมีความสัมพันธ์ในเชิงลบระหว่างการจดจำโฆษณากับเวลาที่ผ่านไป

Cutler, Bob D., and Javalgi, Rajshekhar G. (1 9 9 2 ) ทำการวิจัยเรื่อง การศึกษาข้าม 
วัฒนธรรมระหว่างองค์ประกอบโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา อังกฤษ และฝรั่งเศส เพ่ือ 
ศึกษาว่ามีความแตกต่างกันของการใช้องค์ประกอบในโฆษณาในวัฒนธรรมที่แตกต่างกันหรือไม่ 
และเพื่อนำข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาประกอบการพิจารณาในการผลิตงานโฆษณาชิ้นเดียวกัน 
ให้สามารถใช่ได้ทั่วโลก องค์ประกอบที่ศึกษา ได้แก่ สี ขนาด วิธีการสื่อสารด้วยภาพ และ
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ประเภทของภาพ นอกจากนั้นยังศึกษาลักษณะการใช้บุคคลเป็นแบบในโฆษณาด้วย คือ การใช้ 
เด็ก หรือผู้สูงอายุ หรือซนกลุ่มน้อยในสังคมเป็นแบบในการโฆษณา ในการศึกษา'ใช้วิธี'วิเคราะห์ 
เนื้อหาทำการวิเคราะห์นิตยสารที่แบ่งออกเป็นประเภทใหญ่ๆ 3  ประเภท คือ 1 ) นิตยสารสตรี
2 )  นิตยสารธุรกิจ และ 3 )  นิตยสารที่,วไป ส่วนประเภทของสินค้าที่วิเคราะห์นอกเหนิอจากองค์ 
ประกอบภายในของโฆษณาแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ สินค้าสำหรับผู้บรืโภคซนิดทนทาน 
(Consumer Durables) และชนิดไม่ทนทาน (Consumer Nondurables) จำนวนโฆษณาที่ศึกษา 
จากนิตยสารอังกฤษ 2 0 4  ช้ิน จากนิตยสารของฝรั่งเศส 2 5 7  ช้ิน และจากนิตยสารของอเมริกา 
3 3 9  ช้ิน รวมเป็นโฆษณาที่ศึกษาทั้งหมด 8 0 0  ช้ิน ผลการวิจัยพบว่า มีความแตกต่างใน 
โฆษณาของแต่ละประเทศ คือต่างกันในขนาดของภาพโฆษณา ความถี่ของการใช้สีขาว-ดำ 
ความถี่ของการใช้ภาพถ่าย ขนาดของสินค้าที่ปรากฏในภาพโฆษณา การระบุราคาสินค้าไว่ใน 
โฆษณา ความถี่ของการใช้ภาพที่แสดงการเปรียบเทียบ ความถี่ของการใช้ภาพที่โยงความ
สัมพันธ์ระหว่างสินค้ากับวิธีชีวิต ความถี่ของการใช้ภาพที่เป็นสัญลักษณ์ ความถี่ของการใช้แบบ 
โฆษณาที่เป็นเด็ก และการคละกันของประเภทสินค้าที่ลงโฆษณาในนิตยสารของแต่ละประเทศ 
ข้อสรุปความคิดเห็นที่จะผลิตโฆษณาเพียงชิ้นเดียวให้สามารถใชได้ทั่วโลก การจะผลิตโฆษณา 
ใทํใซได้ทั่วโลกจึงเป็นเรื่องที่ต้องระมัดระวังเป็นพิเศษ เพราะโฆษณา'ใช้ได้ผลและเป็นที่ยอมรับ 
ในวัฒนธรรมหนึ่งอาจไม่เป็นที่ยอมรับในอีกวัฒนธรรม เนื่องจากความแตกต่างระหว่างวัฒน
ธรรมมีค่อนช้างมาก

Kabiri, llan ( า 9 8 4 ) ทำการวิจัยเรื่อง “Principles for structuring a Motivating 
Program in Art History” มีจุดมุ่งหมายของการศึกษาวิจัยคือ การเสนอแนะเพื่อการสร้าง
โปรแกรมการเรียนประวัติศาสตร์ศิลป็ที่ดึงดูดความสนใจในการเรียนเกี่ยวกับศิลปะ จาก
ปิญหาที่เกิดขึ้น คือ 1 ) อะไรคือปิจจัยที่จะทำให้เกิดสภาพเริ่มแรกของการเรียน 2) สิ่งจำเป็น 
ในโปรแกรมการเรียนการสอน คืออะไร และ 3) อะไร คือ หลักมาตรฐานที่จะทำให้เกิดโครง 
สร้างของโปรแกรมประวัติศาสตร์ศิลปัที่น่าสนใจ ยูวิจัยได้ทำการศึกษาส่วนประกอบ 3 ส่วน 
ในการศึกษาโครงสร้างของหลักสูตร คือ 1) หัวข้อเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ศิลป๋ 2 ) การเรียน 
และการปฐมนิเทศในวิชาประวัติศาสตร์ศิลปั และร) นักเรียน1ที่เรียนประวัติศาสตร์ศิลป๋ ผล 
การวิจัยพบว่า ทิศทางของการจัดหลักสูตรจะประกอบไปด้วย การเลือกเนื้อหาวิชา และการ
จัดลำดับเนื้อหาวิชา โดยในการเลือกเนื้อหาวิชาจะคำนึงถึง คุณค่าของเนื้อหาวิชา ความ
สามารถในการเรียนรู้ของผู้เรียน และความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกัน ขึ้งจะมีการจัดลำดับเนื้อหา 
โดยคำนึงถึงสิ่งที่จำเป็นเบื้องด้น การเรียนรู้เนื้อหาทั้งหมด หรือการเน้นเป็นส่วนๆและความ 
ยากง่าย ทิศทางของการจัดหลักสูตรดังกล่าวยึดหลัก 5 ประการ คือ า ) การค้นคว้าเลือก
สรร 2)การสรุปใจความ 3) การจัดเนื้อหาให้เกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อม 4 ) ผู้ปฏิบัติการ 
และ 5) การลำดับเนื้อหา ขึ้งจะได้ผลเป็นโปรแกรมชองการเรียนการสอนประวัติศาสตร์ศิลป๋
ท่ีน่าสนใจ
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Anderson, Dona Adele (1 9 8 1 ) ทำการวิจัยเรื่อง Program in Graphic Design ะ A 
Com prehensive Model for The Community College จุดมุ่งหมายของการศึกษาครังนเพือใชํใน 
การตัดสินใจในตัวนักออกแบบกราหิเคในต้าน ทักษะ, ทฤษฎี, ทัศนคติ และพฤติกรรมการ 
ทำงาน สำหรับนักการศึกษาและผู้ประกอบการต้านการออกแบบกราหิเค และใช้เป็นข้อมูลใน 
การพัฒนาต้นแบบหลักสูตรการออกแบบกราหิเคที่เหมาะสมสำหรับว็่ทยาลัยในชุมชน โดยใช้
แบบสอบถามส่งไปยังวิทยาลัยชองรัฐแคลิฟอร์เนีย 103 แห่ง ผู้ประกอบการในแคลิฟอร์เนีย 
ตอนใต้ 102 คนผลการวิจัยพบว่า 1) วิทยาลัยของรัฐ'ในแคลิฟอร์เนียและทั่วทั้งประเทศ มี 
หน้าที่เตรียมความพร้อมผู้เรียนในด้านการศึกษาวิชาชีพ 2)วิทยาลัยในชุมชนสร้างหลักสูตร
โดยมีวัตถุประสงค์อย่างน้อย 2 ข้อ หน่ึง คือ ความต้องการในวิชาการศึกษาทั่วไป สองคือ 
สนองความต้องการของชุมชน 3) เป้าหมายและวัตถุประสงค์ของศิลปศึกษาชองวิทยาลัยในชุม 
ชนไม่ชำช้อนกันในระดับท้องถิ่น ระดับรัฐ หรือระดับนานาชาติ 4 ) หลักสูตรศิลปะในวิทยาลัย 
ของรัฐแคลิฟอร์เนียสะท้อนถึงความต้องการของวิทยาลัยระดับท้องถิ่นของรัฐหรือมหาวิทยาลัย, 
ความต้องการของชุมชน และผู้สอนที่มีความรู้ความชำนาญ 5) ทั่งผู้ประกอบการและผู้สอน 
เห็นด้วยกับ ทักษะพื้นฐานที่จะต้องบรรจุอยู่ในหลักสูตร ผู้สอนเชื่อว่าวิทยาลัยในชุมชนแต่ละ 
แห่ง จะต้องสะท้อนถึงความต้องการชองชุมชนที่มีความหลากหลาย ผู้ประกอบการเน้นถึงความ 
สำคัญชองทักษะศิลปะเฉพาะต้าน ทัศนคติต่อการประกอบอาชีพ ความถูกต้อง ความตรงต่อ 
เวลา ความสามารถในการใช้ภาษาในการสื่อสาร ทำงานร่วมกับผู้อื่นไต้ดี และผ่านการ'แกงาน 
มาส่อน

Butler, Jerry E. (1 9 9 5 )  ทำการวิจัยเรือง A Process for Effective Graphic Design 
Curriculum Development จุดมุ่งหมายของการศึกษาเพื่อบ่งชี้ปิจจัยที่นำไปใชีในการพัฒนาหลัก 
สูตร โดยทำการสัมภาษณ์นักการศึกษาต้านการออกแบบกราฟิค และนักออกแบบกราหิเค ผล 
การวิจัยบ่งชี้ว่าหลักสูตรจะต้องบรรจุวิสัยทัศน์ที่ชัดเจน และ การรวมสิ่งธรรมดาทั่วไปในหลัก 
สูตร ประสบการณ์ในการออกแบบกราหิเคนั้นกว้างเกินกว่าจะรวมความจำเป็นทั่งหมดในแต่ละ 
หลักสูตรไต้ สถาบันการศึกษาจะต้องเป็ดโอกาสในการสร้างสรรค์ด้วยทักษะในรายวิชาเพื่อให้ 
เหมาะสมกับความชำนาญของแต่ละคน คณะกรรมการสร้างสรรค์ศิลปะนานาชาติของนักออก 
แบบกราหิเคและนักการศึกษาจะต้องประชุมเพื่อพูดคุยกันในเรื่องการออกแบบหลักสูตร กุญแจ 
สำคัญในการพัฒนาการออกแบบ คือ ความรู้เกี่ยวกับการเรียนการสอนสามารถสำเร็จไต้โดย 
ผ่านทางกลยุทธ์ของหลักสูตรมากกว่าหนึ่งหลักสูตรที่ประกอบไปด้วยหลักการพื้นฐานชื่งชี้นอยู่ 
กับ องค์ประกอบในการศึกษาเฉพาะต้านที่แตกต่างกัน
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