
บทท่ี 4

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเรื่อง “การศึกษาความสำคัญของวิวัฒนาการการออก
แบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยที่มีต่อการสอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ ระดับปริญญาตรี ในสถาบัน 
อุดมศึกษาของรัฐ สังกัดทบวงมหาวิทยาลัย” ผู้วิจัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 2 
ตอน คือ

ตอนท่ี 1 การศึกษา'วิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย โดยวิเคราะห์ข้อมูล 
และนำเสนอในรูปความเรียงแบบพรรณาวิเคราะห์ (Analytical Description) นำเสนอผลการ 
วิเคราะห์ข้อมูลพร้อมตัวอย่างสิ่งพิมพ์โฆษณา โดยใข้เกณฑ์วิเคราะห์วิวัฒนาการการออกแบบ
สิ่งพิมพ์โฆษณาไทย 3 ด้าน ได้แก่ 1. การจัดวางหน้า (Layout) 2. การจัดเรียงตัวอักษร 
(Typography) และ 3. ภาพประกอบ (Illustration) และข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวขาญ 3 
ท่าน

ตอนท่ี 2 การศึกษาความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพํโฆษณาไทยที่มีต่อ 
การสอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ ระตับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ สังกัดทบวง 
มหาวิทยาลัย โดยแบ่งผลการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ตอน ตังนี้

ตอนท่ี 1 รายละเอียดเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2ระตับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์ 

โฆษณาไทยที่มีต่อการสอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ และข้อเสนอแนะทั่วไปเกี่ยวกับการสอน
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ตอนท่ี 1 การศึกษาวิวัฒนาการการออกแบบส่ิงพิมพ์โฆษณาไทย
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1. สิ่งพิมพ์โฆษณาชิ้นแรก คือ โฆษณาขายยาควินิน ปรากฏในหนังสือจดหมายเหตุ 
บางกอกรีคอร์เดอร์ ฉบับเดีอนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2 3 8 8  เป็นนิตยสารที่จัดทำโดยหมอบรัดเลย์ 
การจัดวางหน้า จัดวางหน้าแบบหนักบท (Copy Heavy Layout) เป็นโฆษณาขาวตำ ขนาดเล็ก 
จัดวางรวมอย ูก่ับคอลัมน์เนื้อหาซองนิตยสาร ไม่มีการแบ่งขอบเขตซองโฆษณา เช่นการตีกรอบ 
ล้อมโฆษณาเพื่อแยกเนื้อหาของนิตยสารกับโฆษณาออกจากกัน จัดวางแบบสมดุลย์สองข้างเท่า 
กัน (Symmetrical Balance) การจัดเรียงตัวอักษร เป็นโฆษณาที่จัดด้วยตัวอักษรล้วน ไม มี่ 
ภาพประกอบ พิมพ์ด้วยการเรียงพิมพ์ เป็นตัวอักษรแบบตัวพิมพ์ (Text Type) ทั้งหัวเรื่องและ 
เนื้อความโฆษณาลักษณะตัวเหลี่ยม มีขนาดและแบบตัวอักษรเดียวกันทั้งหมด ไม่มีการเน้นหัว 
เรื่องใหัมีขนาดใหญ่เด่นกว่าเนื้อความโฆษณาเช่นในปิจจุบัน เนื้อความโฆษณาจัดแบบเสมอ
หน้าหลัง (Justified) ขึ้นเนื้อความด้วยย่อหน้า บรรทัดที่เหลือจัดแบบเสมอหน้าหลัง ช่องไฟ 
ระหว่างตัวอักษรและช่องไฟระหว่างคำค่อนข้างห่างไม่สมํ่าเสมอ คือ ห่างบ้างสิดบ้าง ช่องไฟไม่ 
สวยงาม ทำให้ความอ่านออก (Legibility) หรือประจักษภาพตํ่า
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2 . โฆษณาจากหนังสือจดหมายเหตุบางกอกรีคอร์เดอร์ พฤษภาคม พ.ศ. 2408  
โฆษณาในช่วงนี้ช่องไฟยังคงห่างไม่สวยงาม แบบตัวอักษรมีน้อยแบบ พบแบบตัวอักษรเพียงไม่กี่ 
แบบ การจัดวางหน้า จัดวางหน้าแบบหนักบท จัดให้สมดุลย์สองข้างเท่ากัน เริ่มมีการไข้ 
สัญลักษณํในการโฆษณาคือ ฟองมัน ©  ในการขึ้นตันหัวเรื่องและเนื้อความโฆษณา ยังไม่มีการ 
แบ่งแยกโฆษณาแต่ละโฆษณาออกจากกันอย่างยัดเจน การจัดเรียงตัวอักษร เริ่ม,ใช้'หัวเร่ืองท่ีมี 
ขนาดใหญ่กว่าเนื้อความโฆษณา แต่ขนาดยังใกล้เคียงกับเนื้อความโฆษณา เป็นการจัดแบบ
เสมอหน้าหลัง แบบตัวอักษรแบบตัวเหลี่ยม การเว้นช่องไฟระหว่างคำเหมีอนการเว้นช่องไฟ 
ระหว่างคำในภาษาอังกฤษ ซึ่งไม่ใช่ลักษณะการเว้นช่องไฟของภาษาไทย สันนิษฐานว่าอาจเนื่อง 
มาจากเจ้าซองนิตยสารในยุคแรกเป็นซาวตะวันตก จึงให้ช่างเรียงพิมพ์เว้นช่องไฟระหว่างคำใน 
ตัวเรียงพิมพ์ภาษาไทย ตามแบบอย่างการเว้นช่องไฟระหว่างคำในภาษาอังกฤษ
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3. โฆษณาจากหนังสือจดหมายเหตุบางกอกรีคอร์เดอร์ มิถุนายน พ.ศ. 2 40 9  การจัด 
วางหน้า จัดวางหน้าแบบหนักบท เป็นโฆษณาขาวดำ ขนาดเล็ก จัดโฆษณาหลายโฆษณาใน 
หน้าเดียวกัน แบ่งหน้ากระดาษเป็น 2 คอลัมน์ และใช้เส้นตรงแนวด่ิง แยกคอลัมน์ออกจากกัน 
เริ่มมีการใช้เส้นตรงแนวนอนในการคั่นโฆษณาแต่ละโฆษณาในคอลัมน์เดียวกันออกจากกัน จัด 
วางหน้าแบบสมดุลย์ศองช้างเท่ากัน การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องขนาดใหญ่กว่าเนื้อความ 
โฆษณาเริ่มมีมากขึ้น แต่ยังมีขนาดใกล้เคียงกับเนื้อความโฆษณา หัวเรื่องและเนื้อความโฆษณา 
เริ่มใช้แบบตัวอักษรที่แตกต่างกัน หัวเรื่องเป็นตัวอักษรแบบตัวบาง จัดแบบเสมอกลาง
(Centered) เนื้อความโฆษณาเป็นแบบตัวเหลี่ยม จัดแบบเสมอหน้าหลัง ข่องไฟระหว่างประโยค 
ค่อนช้างห่างมาก เนื่องจากความยาวชองบรรทัดตัวอักษรสั้น การเว้นระยะซ่องไฟจากการจัด 
เรียงด้วยตัวเรียงพิมฟ้ให้มิความพอดี สวยงามจึงทำได้ยาก



104

1ท่«|นฺ*<£๘ rfla?ไทก
1.. บ ่;';- ;: ~viipi’jrfci.iîtt ! ๆ ?'••■ '••.

แ ร ุ • ร ุ บ่1 ■ '} '  é  * พ ุ f i r«เ ฬ A ฝ>1ใ?mil', * »ร•'.ร ุ-; “j ••รำเพไ1*ท»

4. โฆษณาจากนิตยสาร ดรุโณวาท เดือน 8 พ.ศ. 2417  โฆษณา?]อง แรมเซเวกฟิลด์ 
แอนด์กัมเปนี การจ ัด วางห น ้า  จัดวางหน้าแบบหนักบท จัดให้สมดุลย์สองข้างเท่ากัน แบ่ง 
โฆษณาเป็นคอลัมน์ เริ่มมีการนำเครื่องหมายการค้ามาใช้จัดวางในโฆษณา โดยจัดวางอยู่ส่วน 
บนของโฆษณา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องจัดแบบเสมอกลาง เนื้อความจัดแบบเสมอหน้า 
หลัง หัวเรื่องยังมีขนาดใกล้เคียงกับเนื้อความโฆษณาอยู่ ซ่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ ซ่องไฟ 

» ระหว่างคำและระหว่างประโยคห่าง
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5. โฆษณาจากหนังสือ สยามสไมย ปีท่ี 1 ฉบับท่ี 3 พ.ศ. 2 425  ก าร จ ัด ว างห น ้า  จัด 
วางหน้าแบบหนักบท โฆษณายังคงจัดแบ่งเป็นคอลัมน์ในหน้าเนื้อหาชองนิตยสาร มีเส้นค่ัน 
ระหว่างคอลัมน์ เส้นคั่นแนวนอนระหว่างโฆษณาจากที่เคยใช้เส้นตรงธรรมดา เริ่มมีการใช้เส้น 
ที่มีลวดลายอย่างง่ายๆเช้ามาประกอบ ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องจัดแบบเสมอกลาง เน้ือ 
ความจัดแบบเสมอหน้าหลัง ช่องไฟระหว่างคำและระหว่างประโยคห่าง ภ าพ ป ร ะ ก อ บ  เริ่มมีการ 
ลงภาพประกอบในโฆษณาแล้ว เป็นภาพประกอบลายเส้นซาวดำ ขนาดเล็ก แบบเหมือนจริง 
สร้างจากยล็อกไม้เป็นภาพแสดงรายละเอียดของสินค้า (Description) ภาพเป็นองค์ประกอบ 
ย่อย ประกอบเนื้อหาโฆษณา การใช้ภาพประกอบในโฆษณาพบก่อนหน้านี้แล้วตั้งแต่ปี พ.ศ. 
241 1 แต่เป็นโฆษณาภาษาอังกฤษและเป็นภาพที่น์าเช้ามาจากต่างประเทศไม่ได้ทำซื้นในไทย
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6. โฆษณาจากหนังสือ บางกอกไตมศ์ ธันวาคม พ.ศ. 2 435  ก าร จัดวางห น ้า แบบหนัก 
บทใช้เส้นคั่นระหว่างหัวเรื่องกับเนื้อความ การใช้เส้นตรงเช้ามาประกอบการจัดวางหน้าพบมาก 
ช้ืน ทำให้โฆษณาถูกแบ่งแยกออกจากกันเป็นสัดส่วน โฆษณาจึงซัดเจนอ่านได้ง่ายมากชื้น การ  
จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  พบการจัดแถวตัวอักษรหลายแถวเป็นแนวเฉียงบริเวณด้านล่าง?)องโฆษณา
ลักษณะเหมือนการจ่าหน้าซองจดหมาย หัวเรื่องจัดแบบเสมอกลาง เนื้อความจัดแบบรอบขอบ 
ภาพ (Contour) และแบบเสมอหน้าหลัง ชื้งต่างจากช่วงแรกที่ภาพกับตัวอักษรจัดวางแยกออก
จากกน
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7. โฆษณาจากหนังสึอ บางกอกไตมส์ เมษายน พ.ศ. 2438  โฆษณาในช่วงนี้ใช้เส้นที่มี 
ลวดลายอย่างง่ายๆคั่นระหว่างหัวเรื่องกับเนื้อความ การจัดวางหน้า แบบหนักบท แทรกภาพ 
ประกอบในเนื้อความโฆษณา จัดวางหน้าแบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน การจัดเรียงตัวอ ักษร 
จัดเนื้อความส้อมรอบภาพ (Run Around) ช่องไฟระหว่างคำและระหว่างบรรทัดห่าง ภาพ 
ประกอบ มีฃนาดใหญ่มากขึ้น เป็นภาพลายเส้นซาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงตรา 
ลัญ่ลักษณ์สินค้า (Identification)
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8. โฆษณาจากหนังสือ จีนโนสยามวารศัพท์ พฤศจิกายน พ.ศ. 2 4 5 3  โฆษณาใน?)วงน้ี 
เริ่มพบภาพประกอบเพิ่มมากชื้น และมีการใช้ภาพประกอบที่มีฃนาดใหญ่ชื้น ก ารจ ัด วางห น ้า  
แบบกรอบ (Frame Layout) เริ่มมีการตีเสันล้อมกรอบโฆษณาแล้ว จัดวางหน้าแบบสมดุลย์ศอง 
ช้างเท่ากัน ใช้ภาพประกอบ?เนาดเล็กหลายภาพแทรกในเนื้อความโฆษณา ก าร จ ัด เร ีย งต ัว  
อ ัก ษ ร  แสดงวิวัฒนาการของการใช้บล็อกไม้สร้างหัวเรื่อง ไม่ใช้ตัวเรียงพิมพ์อย่างที่เคยพบ มี 
ลักษณะแบบตัวเหลี่ยม หัวกลมโปร่ง นี้าหนักเส้นในตัวอักษรหนักเบาไม่เท่ากัน เนื้อความ 
โฆษณาจัดล้อมไปตามขอบรูป ช้องไฟระหว่างคำและระหว่างบรรทัดห่าง ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็น 
ภาพลายเส้นขาวดำ แบบเหมือนจริง และแบบตัดแปลงธรรม?ทติ (การ์ตูน) ภาพลักษณะแสดง 
สินค้าและบรรจุภัณฑ์ ภาพประกอบในยุคนื้ส่วนใหญ่เป็นภาพของสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ของสิน 
ค้าเป็นส่วนใหญ่
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9. โฆษณาจากหนังสือ สยามมวย สิงหาคม พ.ศ. 2455  การจัดวางหน้า แบบกรอบ 
จัดวางแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน ใช้ภาพและลวดลายเป็นกรอบ?เองโฆษณา ล้อมภาพด้วยวง 
กลม ภาพกับตัวอักษรมีความเด่นเท่าๆกัน การจัดเรียงตัวอักษร ตัวอักษรทั้งหมด เป็นตัวแกะ 
บล็อกไม้ จึงมีความแปลกตาไม่เหมือนโฆษณาโดยทั้วไปที่เป็นตัวเรียงพิมพ์ ดึงดูดสายตาได้ดี 
เป็นตัวแบบหัวกลมโปร่ง มีนํ้าหนักเส้นหนักเบาในตัวอักษรตัวเดียวกัน ซ่องไฟระหว่างตัวอักษร 
แคบ ภาพประกอบ เป็นภาพประกอบลายเส้นขาวดำแกะบล็อกไม้ แบบเหมือนจริง เป็นภาพ 
ลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ (Association) แสดง
บรรยากาศไทยๆ ต่างจากเดิมที่ภาพมีลักษณะอย่างตะวันตก
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1 0. โฆษณาจากหนังสือ สยามมวย พฤศจิกายน พ.ศ. 2 455  โฆษณาในช่วงนี้ พบการตี 
เส้นล้อมกรอบโฆษณา การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ (Picture Window Layout) มีการลวดลาย 
และสัญลักษณ์ขนาดเล็กมาประดับตกแต่งโฆษณา ใช้ภาพเป็นองค์ประกอบหลักในการสร้างจุด 
เด่น จัดวางหน้าแบบสมดุลย์สองช้างเท่ากัน การจัดเรียงตัวอักษร แสดงวิวัฒนาการการจัด 
เรียงตัวอักษรคือการจัดตัวอักษรในแนวดิ่ง ทั้งแบบนำหัวแถวขึ้นด้านบน และแบบนำท้ายแถว 
ขึ้นด้านบน ช่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ ช่องไฟระหว่างคำและระหว่างบรรทัดห่าง การเรียง 
พิมพ์ยังมีปิญหาเรื่องความสมํ่าเสมอและความเป็นระเบียบในการจัดช่องไฟ ภาพประกอบ
ภาพประกอบลายเส้น ขาวตำ แบบเหมือนจริง เป็นภาพลักษณะแสดงสินค้า มีขนาดใหญ่กว่า 
ภาพประกอบในช่วงท่อนหน้านี้มาก
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11.  โฆษณาจากนิตยสารสตรีศัพท์ กันยายน พ.ศ. 2465  โฆษณาในช่วงนี้พบทั้ง 
โฆษณาอักษรล้วยและอักษรผสมกับภาพ มีทั้งโฆษณาขนาดเล็ก และขนาดเต็มหน้า เส้นกรอบมี 
ลักษณะประดิษฐ์บรรจง เป็นลวดลายที่ละเอียดมากขึ้น การจัดวางหน้า เป็นแบบผสมระหว่าง 
แบบตัวอักษรใหญ่ (Big Type Layout) กับแบบหนักบท โฆษณาถูกแยกออกจากเนื้อหาของ 
นิตยสารแล้ว โดยแยกออกมาเป็นหน้าโฆษณาโดยเฉพาะ แต่ยังคงเป็นโฆษณาขนาดเล็กหลาย 
โฆษณารวมอยู่ในหน้าเดียวกัน แยกโฆษณาแต่ละโฆษณาออกจากกันด้วยเส้นตรง จัดวางหน้า 
แบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน การจัดเรียงตัวอักษร แสดงวิวัฒนาการด้านตัวอักษรในคำว่า
“บริบูรณ์โอสถ” เป็นตัวประดิษฐ์ (Display Type) ออกแบบหัวเรื่องให้มีลักษณะสามมิติด้วยการ 
เดิมเส้นที่ด้านหลังตัวอักษร ทำให้ตัวอักษรดูนูนมีมิดิ หัวเรื่องมีขนาดใหญ่เด่นซัด ออกแบบให้มี 
ลักษณะอย่างไทย ใช้เส้นโค้ง ให้ความรู้สึกอ่อนช้อย สวยงาม จัดในแนวโค้ง เนื้อความโฆษณา 
จัดช่องไฟระหว่างตัวอักษรแน่นเกินไปทำให้อ่านยาก
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12. โฆษณาจากนิตยสารสตรีศัพท์ ตุลาคม พ.ศ. 2 465  โฆษณาในช่วงนี้ด้านภาพ 
ประกอบ ใช้ทั้งการสร้างจากบล็อกไม้ และบล็อกโลหะควบดู่กันไปอย่างแพร่หลาย การจัดวาง 
หน้า แบบละครสัตว์ (Circus Layout) เริ่มมีการโฆษณาแบบเต็มหน้าแล้ว มีการล้อมกรอบ 
โฆษณาเป็นรูปสี่เหลี่ยมด้วยเส้นตรง จัดทั้งภาพและตัวอักษรกระจายอยู่เต็มหน้า จัดวางแบบสม 
ดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน การจัดเรียงตัวจักษร เนื้อความโฆษณาที่ใช้อธิบายภาพมีขนาดค่อนช้าง 
เล็ก ทำให้อ่านยาก จัดเนื้อความแบบสิตซ้าย (Flush Left) ใช้เส้นตรงขีดใต้ข้อความเพื่อเน้น 
ภาพประกอบ เป็นภาพลายเส้นซาวดำ ขนาดเล็ก แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้าและ 
บรรจุภัณฑ์ วางกระจายเต็มพื้นที่ เนื่องจากมีภาพประกอบมาก แต่ละภาพจัดวางสิดกันเกินไป 
และจัดวางสิดเล้นกรอบโฆษณามากเกินไปทำให้แน่นและร้สิกอึดอัด
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า 3. โฆษณาจากนิตยสารสตรีศัพท์ พฤศจิกายน พ.ศ. 2465  โฆษณาแบบเต็มหน้า การ 
จัตวางหน้า แบบละครสัตว์ ใช้เส้นช่วยเน้นข้อความ ใช้กรอบแบบมีลวดลาย ประดับตกแต่งและ 
เน้นภาพ การจัดเรียงต ัวจ ักษร หัวเรื่องมี?เนาดค่อนข้างเล็ก ไม่เด่น เนื้อความจัดทั้งแบบเสมอ 
กลาง และแบบเสมอหน้าหลัง ภาพประกอบ ลายเส้น?ทวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะ 
แสดงตราสัญลักษณ์และสินค้า จัดภาพแบบไล่ขนาดจากบนลงล่างจากขนาดเล็กไปหาซนาด
ใหญ่ ทำให้เกิดเป็นเส้นนำสายตาด้วยภาพ พบการพิมพ์แบบฮาล์ฟโทนในภาพผู้หญิงถือไม้
แบดมินตัน ที่งเป็นภาพถ่าย ยุคนื้ไม่นิยมการพิมพ์ภาพถ่าย เนื่องจากคุณภาพการพิมพ์ยังไม่ดี 
นัก ภาพถ่ายที่พิมพ์ออกมาจึงไม่สวยงามและไม่คมชัดเท่ากับภาพลายเส้นซ็่งมีคุณภาพดีกว่า
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14. โฆษณาจากนิตยสารสตรีศัพท์ ธันวาคม พ.ศ. 2465  โฆษณาหน้าเดี่ยว ก าร จัด 
ว าง ห น ้าแบบกรอบ ใช้เส้นล้อมกรอบบอกขอบเขตโฆษณา ใช้สัญลักษณ์รูปลูกศรมาช่วยเน้นจุด 
สนใจ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  ตัวอักษรจัดในแนวเฉียงใปตามเส้นที่ล้อมเนื้อความไว้ พื้นท่ีว่าง 
รอปกรอบเนื้อความมาก ช่วยเน้นเนื้อความที่มีอยู่จุดเดียว ทำให้กลายเป็นจุดเด่นของโฆษณา 
ช่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ ช่องไฟระหว่างบรรทัดห่าง ภ าพ ป ระก อ บ  ภาพลายเส้นขาวดำ 
แบบตัดแปลงธรรมชาติ
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15. โฆษณาจากนิตยสารบางกอกการเมือง กรกฎาคม พ.ศ. 2 4 6 7  การจัดวางหน้า 
แบบซ่องภาพ เป็นโฆษณาที่เน้นภาพประกอบ ภาพประกอบ เป็นภาพชาวดำ?เนาดใหญ่เต็ม 
หน้า แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า ใช้ภาพประกอบเป็นจุดสนใจแรก 
เหมือนวิธีการในป้จจุบัน
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1 6. โฆษณาจากนิตยสารสตรีไทย เมษายน พ.ศ. 2 469  การจัดวางหน้า ผสมระหว่าง 
แบบช่องภาพกับแบบหนักบท จัดวางภาพประกอบและตัวอักษรแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน
การจัดเรียงต ัวอ ักษร ตัวเหลี่ยมที่ใซ้เป็นหัวเรื่องได้รับการพัฒนาให้มีฃนาดใหญ่ขึ้นจากที่เคยใช้ 
เป็นเนื้อความโฆษณาเป็นส่วนใหญ่ เนื้อความจัดแบบเสมอกลาง มีฃนาดใหญ่ใกล้เคียงหัวเรื่อง 
ซัดเจน อ่านง่าย ช่องไฟระหว่างคำและบรรทัดห่าง ภาพประกอบ เป็นภาพลายเส้นชาวดำแกะ 
บล็อก แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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17. โฆษณาจากนิตยสารสตรีไทย มิถุนายน พ.ศ. 2 469  ก าร จ ัต ว างห น ้า  แบบกรอบ 
ใช้ภาพประกอบเป็นองค์1ประกอบหลัก เนื้อความในส่วนของภาพ เส้นกรอบเริ่มนิยมใช้เส้นที่ 
เป็นลวดลายมากกว่าเส้นตรง ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  ใช้ตัวอักษรผสมระหว่างตัวเรียงพิมพ์และ 
ตัวแกะบล็อก ตัวเรียงพิมพ์จัดวางอยู่ทางริมด้านช้ายและขวาของโฆษณา จัดบรรทัดละคำให้ 
เหมาะกับพื้นที่ ไล่จากบนลงล่างเหมือนลักษณะการจัดเรียงตัวอักษรภาษาจีน เนื้อความในภาพ 
เป็นตัวแกะบล็อก เป็นตัวอักษรแบบตัวอาลักษณ์ ซ่องไฟระหว่างบรรทัดค่อนช้างน้อย ทำให้ประ 
จักษภาพตํ่า ใช้แบบตัวอักษรหลากหลายแบบและขนาดวางผสมกัน ทำให้เกิดความสับสนต่อ 
การอ่าน ภ าพ ป ร ะก อ บ  ลายเส้นขาวตำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่าง 
ตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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18. โฆษณาจากนิตยสารสตรีไทย สิงหาคม พ.ศ. 2 469  การจัดวางหน้า ผสมระหว่าง 
แบบมองเดรียน (Mondrian Layout)frบแบบกรอบ ใช้เส้นคู่ล้อมกรอบ ตกแต่งมุมของกรอบ 
โฆษณาด้วยลวดลาย ใช้เส้นแบ่งโฆษณาออกเป็นส่วนๆ เพื่อจัดวางภาพและข้อความแยกออก 
จากกัน การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องไม่เด่นช้ด เป็นตัวอักษรแบบตัวเหลี่ยมทั้งหมด เป็น 
โฆษณาที่มีความเด่นในการจัดวางตัวอักษรและภาพประกอบเช้าด้วยกัน ภาพประกอบ ภาพ 
ลา.ยเส้นขาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้า
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1 9. โฆษณาจากนิตยสารสตรีไทย มีนาคม พ.ศ. 2 469  การจัดวางหน้า ผสมระหว่าง 
แบบกรอบกับแบบช่องภาพ ใช่'ลวดลายในการสร้างเป็นกรอบล้อมรอบภาพ จัดวางภาพตรง 
กลาง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องมีขนาดใหญ่ เด่นชัดเจน เป็นตัวประดิษฐ์ เนื้อความในแถบ 
ดำใชัแบบอักษรเดียวกันกับหัวเรื่อง เนื้อความด้านล่างใช้ตัวเรียงพิมพ์แบบตัวฝรั่งเศส ภาพ
ประกอบ ลายเส้นขาวดำขนาดใหญ่ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้ (Product in 
Use) ลายเส้นมืนื้าหนักหนักเบาในตัวเอง เส้นคมอ่อนช้อยสวยงาม เป็นบล็อกโลหะ คุณภาพ 
ซอรภาพจึงพัฒนามากขึ้น คม ชัดเจนและสวยงาม
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20. โฆษณาจากนิตยสารสตรีไทย มิถุนายน พ.ศ. 2 4 7 0  โฆษณาในช่วงนี้ด้านการจัด 
วางหน้า มีองค์ประกอบตามองค์ประกอบชองการโฆษณาครบถ้วนแล้ว คือ หัวเร่ือง เนื้อความ 
และภาพประกอบ ภาพประกอบมีคุณภาพมากขึ้น ลายเส้นของภาพประกอบคมบางมีลักษณะ 
อย่างไทย การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดวางภาพเป็นองค์ประกอบหลักชองโฆษณา ทั้งภาพ 
และตัวอักษรเป็นการแกะบล็อก การจัดเรียงตัวอักษร พบลักษณะการจัดเรียงตัวอักษรที่มีการ 
จัดให้สอดคล้องสัมพันธ์กับภาพ โดยไล่ขนาดตัวอักษรในบรรทัดเดียวกันจากเล็กไปใหญ่
เปมีอนกับตัวอักษรที่สื่อถึงเสียง เป็นตัวประดิษฐ์ ตัวอักษรเป็นตัวเขียนทั้งหมด ภาพประกอบ 
ภาพลายเส้นชาวดำ แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะการใช้การเปรียบเทียบอุปมาอุปไมย 
(Metaphor)
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21. โฆษณาจากนิตยสารสยามยุพดี ตุลาคม พ.ศ. 2471 โฆษณาในช่วงนี้เส้นกรอบ 
โฆษณาพัฒนาเป็นลวดลายแบบซํ้าๆ การจัดวางหน้า แบบกรอบ ใช้จุดสร้างเป็นกรอบของ 
โฆษณา หมุนภาพโดยใช้ด้านช้างเป็นฐานของภาพ การจัดเรียงตัวอักษร ตัวอักษรแกะบล็อก 
ทั้งหัวเรื่องและเนื้อความใช้แบบอักษรครอบครัวเดียวกัน หัวเรื่องเป็นตัวกว้าง เนื้อความเป็นตัว 
แคบ ภาพประกอบ ภาพลายเส้นใส่นื้าหนักในขั้นตอนทำบล็อก แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะ 
โยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์ (Association)
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22. โฆษณาจากนิตยสารนารีนาถ พ.ศ. 2473 การจัดวางหน้า แบบกรอบ จัดวางแบบ 
สมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน (Asymmetrical Balance) ล้อมกรอบโฆษณาด้วยลายไทยรอบโฆษณา 
วางภาพในส่วนกลาง หัวเรื่องจัดวางไว้ด้านบน เนื้อความโฆษณาอยู่ใต้หัวเรื่อง การจัดเรียงตัว 
อักษร ท้ังหัวเร่ือง เนื้อความ เป็นแบบอักษรแบบเดียวกันเป็นลักษณะตัวอักษรที่วาดขึ้นใหม่แล้ว 
ถ่ายลงบล็อกโลหะ หัวเรื่องใส่พื้นผิวในตัวอักษร ทำให้ตัวอักษรดูมีลวดลาย และเพิ่มความน่าสน 
ใจให้กับหัวเร่ือง แสดงให้เห็นวิวัฒนาการในการออกแบบตัวอักษร เนื้อความจัดเป็นคอลัมน์ ค่ัน 
ระหว่างคอลัมน์ด้วยเส้นโค้ง จัดบรรทัดตัวอักษรแบบเสมอหน้าหลัง เนื้อความวางไว่ฮดกับหัว 
เรื่องมากเกินไป ทำให้เนื้อความรบกวนสายตาในการอ่านหัวเรื่อง ภาพประกอบ เป็นภาพ 
ประกอบลายเส้น ขาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับวิถี 
ชีวิตความเป็นอยู่ ภาพเป็นแบบไทยทั้งหน้าตา การแต่งกาย ลายเส้นมืนํ้าหนักสวยงาม
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23. โฆษณาจากหนังสือ โปรกรัมม์คอสสักมโหรี พ.ศ. 2473  การจัดวางหน้า แบบ 
หนักบท จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน จัดหัวเรื่องและเนื้อความต่อเนื่องจากบนลงล่าง วาง 
ภาพด้านข้างข้ายขวาและต้านล่าง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องและเนื้อความเป็นแบบอักษร 
แบบเดียวกัน เป็นตัวพิมพ์ แบบตัวเหลี่ยม หัวกลมโปร่ง เนื้อความแทรกแบบตัวอักษรอีกแบบ 
หน่ึงไว้ด้วย เป็นตัวเรียงพิมพ์ทั้งหมด หัวเรื่องเป็นตัวหนาประเภทตัวเหลี่ยมมีหัวกลมโปร่ง มี 
ขนาดใกล้เคียงกับเนื้อความและวางชิดเส้นกรอบด้านบนมากเกินไป เนื้อความจัดวางอยู่ในรูป 
ทรงสามเหลี่ยมหัวควํ่า แสดงให้เห็นถึงวิวัฒนาการการจัดเรียงตัวอักษรให้อยู่ในรูปทรง
เรขาคณิต ภาพประกอบ เป็นภาพลายเส้นใส่นํ้าหนักในขั้นตอนทำบล็อก ได้ภาพที่ไล่นํ้าหนัก 
โทนสีขาวดำ เป็นภาพขนาดเล็กหลายภาพขนาดเท่า ๆกัน เน้นภาพทุกภาพให้มีความสำคัญหรือ 
เด่นเท่าๆกัน ภาพลักษณะแสดงสินค้า
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24. โฆษณาจากนิตยสารสุภาพนารี เมษายน พ.ศ. 2 47 4  การจัดวางหน้า แบบหนัก 
บท จัดวางหน้าแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน ใช้ภาพขนาดใหญ่ในการนำสายตา วางภาพ 
ประกอบด้านบนชิตกับเนื้อความด้านล่าง ใช้เส้นตรงหนาล้อมกรอบเนื้อความ ช่วยสร้างจุดรวม 
สายตาให้กับเนื้อความ การจัดวางภาพประกอบและเนื้อความเป็นกลุ่มก้อน ทำให้เกิดเอกภาพ 
พ้ืนท่ีว่างรอบหน้าโฆษณาช่วยส่งเสริมเอกภาพให้กับองค์ประกอบโดยรวม การจัดเรียงตัว
จักษร ตัวอักษรแบบประดิษฐ์ ใช้เป็นหัวเรื่อง และเนื้อความ หัวกลมตัน แกะบล็อก รูปตัวอักษร 
ได้แบบมาจากตัวเรียงพิมพื้โปีงแซ แต่มีรูปทรงแคบกว่า จัดวางแบบเสมอกลาง ภาพประกอบ 
ลายเส้นขาวดำ สร้างจากบล็อกโลหะ แบบเหมือนจริง มีนื้าหนักของสีดำมากทำให้ภาพเป็นจุด 
เด่นของโฆษณาชิ้นนี้ ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า เป็นโฆษณาที่มืความสวยงาม ลงตัว 
ในการจัดวางองค์ประกอบด่าง ๆเช้าด้วยกัน
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25. โฆษณาจากหนังสืออนุสภากาซาดอุปกรณ์ สิงหาคม พ.ศ. 2 4 7 4  การจัดวางหน้า 
แบบกรอบ จัดแบบสมดุลย์สองช้างเท่ากัน จัดภาพไว้ด้านบน จัดหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง 
ด้านล่าง ใช้ลวดลายสร้างกรอบภาพ เป็นการจัดองค์ประกอบให้สายตาเคลื่อนจากบนลงล่าง 
การจ ัด เรียงตัวอักษร ทั้งหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรองใช้แบบอักษรแบบเดียวกัน ใช้ขนาดแตก 
ต่างกันวางสลับเล็กใหญ่ระหว่างบรรทัด ตัวอักษรแบบประดิษฐ์ มีความสวยงาม อ่อนช้อยมีนา 
หนักหนักเบาในตัวอักษรตัวเดียวกัน เป็นลักษณะผสมลายเส้นของลายไทยลงในตัวอักษร หัว 
กลมทึบ จัดวางแบบเสมอกลาง หัวเรื่องมีขนาดใหญ่เด่นชัดเจน ภาพประกอบ เป็นภาพลาย 
เส้นขาวดำ แบบเหมือนจริง ลายเส้นอ่อนช้อยสวยงาม ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัว 
สินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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26. โฆษณาจากหนังสือชูชาติ พ.ศ. 2 47 5  การจัดวางหน้า แบบผศมระหว่างแบบ 
กรอบกับแบบตัวอักษรใหญ่ จัดวางแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน โดยเน้นตัวอักษร วางภาพไว้ 
ด้านซ้าย เนื้อความจัดวางด้านขวา จัดเต็มจากบนลงล่าง ใซ้เสันเป็นกรอบชองโฆษณา ใช้ลวด 
ลายตกแต่งมุมกรอบทั้ง 4  ใช้เส้นหนาด้านในกรอบ วางรอบตัวอักษร?!วยเน้นเนื้อความให้เด่น 
ข้ึน การจัดเรียงตัวอักษร ตัวอักษรแกะบล็อก แบบตัวประดิษฐ์ แบบตัวอักษรได้แบบมาจากตัว 
เรียงพิมพ์ตัวโป้งแซ เป็นลักษณะตัวหนา ทำให้ตัวอักษรมีค่าความเข้ม (Value) มาก เกิดการตัด 
กันของนื้าหนักตัวอักษรกับพื้น คำว่า “ เครื่องยนต์” และ “ออเรียนแตลแมชีเนอรี่สโตร์” มี 
ลักษณะตัวแคบ ส่วนตัวอักษรอื่นๆที่เหลือ เป็นตัวกว้าง เป็นการใช้ตัวอักษรในครอบครัวเดียว 
กัน พบการจัดตัวอักษรให้สอดคล้องสัมพันธ์กับภาพ ในคำว่า “ฮัลโหล” จัดให้เฉียงตามแนวเส้น 
ซองโทรโ?!งเหมือนเป็นเสียงท่ีพุ่งออกมาจากโทรโข่ง ภาพประกอบ ลายเส้นซาวตำ แบบเหมือน 
จริง มีความอ่อนช้อยงดงามใช้นํ้าหนักในภาพได้ดี ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสิน 
ค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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27. โฆษณาจากหนังสือสาวอัมพวัน พ.ศ. 2 478  โฆษณาในช่วงนี้หัวเรื่องมี?!นาดใหญ่ 
ซัดเจนขึ้น มีบริษัทรับจ้างโฆษณาเกิดขึ้นเป็นครั้งแรกในไทย คือบริษัท สยามแอ๊ดเวอร็ไทชิ่ง 
เป็นบริษัทโฆษณาท้องถิ่น การจัดวางหน ้า แบบภาพเงา (Silhouette Layout) แบบสมดุลย์สอง 
ข้างไม่เท่ากัน จัดวางหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรองชิดซ้าย เพื่อถ่วงนํ้าหนักกับภาพด้านขวา ภาพ 
หับเหลื่อมหัวเรื่องหลักเล็กน้อย ช่วยเน้นเส้นนำสายตาจากหัวเรื่องหลักมาสู่ภาพ จากภาพไปสู่ 
หัวเรื่องรองด้านล่าง เน้นความเด่นของโฆษณาที่ภาพประกอบ การจ ัดเร ียงต ัวอ ักษร ตัวอักษร 
หัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรองเป็นแบบไทย เส้นตัวอักษรมีนํ้าหนักหนาบางในตัวเอง เส้นหนา หัว 
กลมทึบ ตัวเอนทำให้เกิดการถ่ายนี้าหนักมาด้านขวา เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ จัดอยู่ในกรอบ 
สี่เหลี่ยม เป็นตัวฝรั่งเศส มีเส้นหนาบางในตัวเดียวกัน จัดเรียงโดยเครื่อง linotype ซึ่งเป็นเครื่อง 
สร้างตัวเรียงพิมพ์ จะได้ตัวเรียงพิมพ์ที่คมมีคุณภาพ ช่องไฟระหว่างประโยคและระหว่างบรรทัด 
ห่าง พื้นภาพสีแดงช่วยเน้นให้ภาพเด่นขึ้น ภาพประกอบ เป็นภาพวาดสี แบบเหมือนจริง พิมพ์ 
แบบฮาล์ฟโทน ภาพลักษณะแสดงตราสัญลักษณ์สินค้า
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28. โฆษณาจากหนังสือเรื่องของช้าง พ.ศ. 2481 โฆษณาในช่วงนี้เริ่มพิมพ์ด้วยหมึกสี 
แบบสีเดียว เครื่องพิมพ์ Offset เช้ามาในไทยแล้ว โดยนายเปรื่อง แสงเถกิง เจ้าชองคณะช่าง 
(โรงพิมพ์) การจ ัดวางหน ้า แบบหนักบท แบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดวางหัวเรื่องและเนื้อ 
ความถ่วงนํ้าหนักสร้างความสมดุลย์ จัดภาพประกอบไว้ตรงกลางคั่นระหว่างหัวเรื่องและเนื้อ
ความ การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษร ตัวอักษรเป็นแบบเขียนด้วยมือ ทั้งหัวเรื่องและเนื้อความจัดแบบชิด 
ซ้าย ความยาวบรรทัดของเนื้อความสั้นทำให้มีประจักษภาพตํ่า ภาพประกอบ ภาพวาดซาวดำ 
แบบเหมือนจริง มีนํ้าหนักโทนสีเทา พิมพ์แบบฮาล์ฟโทน รูปแบบภาพประกอบที่ทำเพื่อพิมพ์จึง 
สร้างให้มีนํ้าหนักขาว เทา ดำ ได้แล้ว การพิมพ์จากบล็อกโลหะทำให้ตันฉบับทั้งภาพและตัว 
อักษรสร้างโดยวาดไม่ต้องแกะบล็อกไม้ ภาพลักษณะภาพสินค้าขณะใช้
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29. โฆษณาจากหนังสือรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2 4 8 4  โฆษณาในช่วงนี้นิยมนำรูปทรงวงกลม 
และสี่เหลี่ยมใช่'ประกอบการจัดวางหน้า พบตัวเอนเพิ่มมากขึ้น พบภาพประกอบแบบภาพถ่าย 
เพิ่มมากขึ้น และมีขนาดใหญ่ขึ้น การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ สมดุลย์สองช่างเท่ากัน เป็นการ 
จัดวางหน้าแบบหน้าต่าง คึอเน้นภาพสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ การจ ัดเร ียงต ัวอ ักษร หัวเรื่องและ 
เนื้อความเป็นตัวเขียน หัวเรื่องเป็นตัวหัวตัด เนื้อความเป็นตัวเขียน เส้นของตัวอักษรมีนํ้าหนัก 
หนักเบาในตัวเดียวกัน ช่องไฟระหว่างตัวอักษรและช่องใฟระหว่างบรรทัดในเนื้อความแน่น ท้ัง 
หัวเรื่องและเนื้อความจัดแบบเสมอกลาง ภาพประกอบ เป็นจุดเด่นซองโฆษณา เป็นภาพ 
ประกอบแบบภาพถ่ายขาวดำแบบเหมือนจริง พิมพ์สกรีนหรีอพิมพ์แบบฮาล์ฟโทน ภาพถ่ายเริ่ม 
ใช่ในโฆษณาเพิ่มมากขึ้น ภาพลักษณะสาธิตวิธีใช่สินค้า (Demonstration)
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30. โฆษณา พ.ศ. 2 4 8 4  โฆษณาในช่วงนี้การพิมพ์ 4ส ีเริ่มปรากฏมากขึ้น โฆษณาตัว 
อักษรล้วนพบน้อยมาก การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดวางโฆษณาแบบหน้าต่างเน้นภาพ 
ประกอบเป็นจุดเด่น จัดวางหน้าแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน เว้นพื้นที่ว่างรอบขอบของโฆษณา 
ทำให้ภาพและเนื้อความเด่นขึ้น การจัดเรียงตัวอ ัก ษ ร เนื้อความเป็นตัวเรียงพิมพ์ ช่องไฟ 
ระหว่างคำห่าง จัดแบบเสมอกลาง หัวเรื่องหรือซื่อสินค้าทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษจัดแบบ 
แนวเฉียง มีการออกแบบให้ซื่อสินค้าภาษาไทยคงลักษณะเดิมของซื่อสินค้าภาษาอังกฤษ ซึ่งเป็น 
ลักษณะของการออกแบบตัวอักษร (Lettering Design) ภ าพ ป ระกอบ  ภาพลายเส้นขาวตำแบบ 
เหมือนจริง บล็อกโลหะ!!มือคนไทย จัดภาพคนและรถให้อยู่ด้านซ้าย พื้นสีตำช่วยเน้นตัวอักษร 
ซื่อยี่ห้อสีชาวด้านขวาให้มีความเด่นซัดเจน ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับ 
วิถีชีวิตความเป็นอยู่
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31. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กรกฎาคม พ.ศ. 2 493  โฆษณาในช่วงน้ีกรอบ 
โฆษณาแบบลวดลายที่เคยนิยมใช้เริ่มลดน้อยลงมาก หันกลับมาใช้เส้นตรงธรรมดาล้อมกรอบ 
โฆษณา ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบช่องภาพ สมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน จัดภาพสี่เหลี่ยมด้านบน วาง 
ภาพผู้หญิงหับบนภาพด้านบนและไล่ยาวลงมาด้านล่าง จัดหัวเร่ือง เนื้อความ คำขวัญ ไว้ด้าน 
ซ้ายเพื่อถ่วงความสมดุลย์กับภาพผู้หญิงด้านขวา ใช้เส้นหนาตรงแนวนอนวางไว้ด้านล่างโฆษณา 
เป็นการพิมพ์สีเดียวที่นอกเหนือไปจากสีตำ คือใช้สีนํ้าตาล ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว จ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็น 
ตัวประดิษฐ์ หัวตัด ยกเว้นตัว ม.ม้า ท่ีผสมระหว่างหัวตัดกับหัวกลมโปร่ง เส้นหนาเสมอกัน 
ตลอดทั้งตัว เนื้อความเป็นตัวแคบ เป็นตัวพิมพ์ในลักษณะเขียนขึ้น มีเส้นหนักเบาในตัวเดียวกัน 
หัวกลมโปร่ง ช่องไฟระหว่างตัวอักษรค่อนช้างน้อย เป็นยุคที่ความนิยมในตัวเรียงพิมพ์เริ่มลด 
น้อยลง หัวเรื่องและเนื้อความนิยมใช้ตัวเขียนมากขึ้น ภ าพ ป ระกอบ  ลายเส้น แบบเหมือนจริง 
บล็อกโลหะลายเส้นของภาพมีนื้าหนักหนักเบา ภาพผสมระหว่างลักษณะภาพสินค้าขณะใช้ และ 
ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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32. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤษภาคม พ.ศ. 2 4 9 4  โฆษณาในช่วงนี้ภาพ 
ประกอบกลายเป็นองค์ประกอบหลักแทนตัวอักษรแล้ว การจ ัด วางห น ้า แบบหนักบท สมดุลย์ 
สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพไว้ด้านซ้ายและถ่วงนี้าหนักเพื่อให้เกิดความสมดุลย์โดยวางหัวเรื่อง 
เนี้อความ'ไว้ด้านขวา พิมพ์สีเดียวด้วยสีแดง ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวเขียน เส้น 
หนาเสมอตลอดตัว หัวกลมทึบ เนื้อความพยายามจัดให้เข้ากับรอบขอบภาพ เหมือนการจัด 
แบบรอบขอบภาพ แต่จังหวะและการเว้นยังไม่สวยงามลงตัว เนื้อความเป็นตัวเขียน แบบตัว 
ประดิษฐ์ มีโครงสร้างเป็นเส้นโค้งเป็นส่วนใหญ่ ลักษณะตัวอักษรแบบนี้ควรใช้เป็นหัวเรื่องมาก 
กว่า เนื่องจากประจักษภาพตํ่า ช่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพลายเส้น 
แบบเหมือนจริง บล็อกโลหะ ภาพมืความสวยงาม ลายเส้นอ่อนข้อย ภาพลักษณะแสดงตรา
สัญลักษณ์สินค้า
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33. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2495  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบตัว 
อักษรใหญ ่ สมดุลย์สองข้างเท่ากัน จัดวางภาพประกอบและตัวอักษรใกล้กันเป็นกลุ่มก้อน ทำให้ 
เก ิด เอกภาพ ใข ้พื้นที่ว่างรอบขอบโฆษณา เน้นให้มีเอกภาพสูงขึ้น การจ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัว 
เรื่องและเนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ แบบตัวหนา หัวตัด ความหนาของเส้นมีนื้าหนักหนักเบาใน 
ตัวเดียวกัน มีค่าความเข้าสูง เส้นกรอบเริ่มลดความนิยม หัวเรื่องและเนื้อความจัดแบบเสมอ 
กลางและจัดรวมกันให้เป็นรูปทรงสามเหลี่ยม ตัวเนื้อความเส้นหนาเกินไป ทำให้ซ่องไฟในตัว 
อักษรน้อย ประจักษภาพตํ่า อ่านยาก เป็นยุคที่ตัวเรียงพิมพ์ลดความนิยมลงอย่างมาก พบบ้าง 
ในการใช้เป็นแบบอักษรในเนื้อความ การทำโฆษณาหันมาใช้แบบอักษรในลักษณะตัวเขียนใน 
ลักษณะต่างๆมากขึ้น นิยมใช ้ตัวเขียนทั้งหัวเรื่อง และเนื้อความโฆษณา ภ าพ ป ร ะ ก อ บ ลายเส้น 
ขาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพคนที่อยู่ชิดกับหัวเรื่องและเนื้อความเป็นเส้นบางเพรียว ไม่มีการ 
เน้นนํ้าหนักทำให้ไม่เกิดการแย่งความเด่นกันเองซองภาพกับตัวอักษร ช่วยส่งเสริมให้หัวเรื่อง
และเนื้อความเด่น ภาพลักษณะเปรียบเทียบก่อนและหลังการใช้ (Comparison)
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3 4 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กันยายน พ.ศ. 2 4 9 5  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบมองเด รี 
ยน จัดวางแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน แบ่งหน้ากระดาษออกเป็นช่องๆ แบ่งแยกภาพ
ประกอบและตัวอักษรออกจากกันโดยวางแยกตามช่องที่แบ่งไว้ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเร่ือง 
เนื้อความ และคำขวัญ เป็นตัวเขียน หัวเรื่องเป็นตัวประดิษฐ์วางแนวเฉียง โครงสร้างเป็นเส้นโค้ง 
เป็นส่วนใหญ่ เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ในลักษณะเขียนขึ้น มีเส้นหนาบางในตัวเดียวกัน จัด 
แบบเสมอหน้าหลัง ช่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบทำให้อ่านยาก ความยาวบรรทัดยาวเหมาะสม 
กับการอ่าน ภ าพ ป ร ะก อ บ  แสดงวิวัฒนาการด้านภาพคือ การผสมผสานภาพทั้งภาพวาดลาย 
เส้นและภาพถ่ายเข้าด้วยกัน แสดงให้เห็นถึงความก้าวหน้าของการพิมพ์และการประยุกตํใช้ภาพ 
ประกอบซองช่างศิลป๋ในยุคนี้ ภาพแบบเหมือนจริง ภาพลายเส้นมืความคมชัดสวยงาม ภาพ 
ลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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35. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤศจิกายน พ.ศ. 2495  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบหนัก 
บท สมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน ใช้ภาพเป็นจุดเด่นชองโฆษณา โดยวางไว้ด้านบนแล้วเชื่อมลงมา 
ด้านล่างช้าย หัวเรื่องและเนื้อความวางชิดภาพ พิมพ์สีเดียว คือ สีนื้าตาลแดง ก าร จ ัด เร ีย งต ัว  
อ ัก ษ ร  ตัวอักษรหัวเรื่องหลัก และหัวเรื่องรองมีลักษณะแบบตัวประดิษฐ์ โครงสร้างเป็นเส้นตรง 
เป็นส่วนใหญ่ เส้นหนา เนื้อความเป็นแบบตัวประดิษฐ์จัดแบบรอบขอบภาพ มีการเน้นโดยใช้ 
แบบอักษรที่มีขนาดและแบบอักษรแตกต่างกันขึ้นตันเนื้อความ เนื้อความโดยรวมเป็นแบบ
อักษรลักษณะอย่างไทย ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพลายเส้น แบบเหมือนจริง ลายเส้นบางคม การ 
ใช้นื้าหนักเข้มในภาพทำได้ดี เป็นภาพประกอบที่มีคุณภาพและความสวยงามภาพหนึ่ง ภาพ 
ลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากันสถานการณ์บางสถานการณ์
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36. โฆษณาจากหนังสือ ราซาวชิราวุธานุสสรณ์ นวกะ พ.ศ. 2 495  ก ารจ ัด ว างห น ้า  
แบบภาพเงา สมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน ใช้ภาพเป็นองค์ประกอบหลักในการนำสายตา จัดหัว 
เรื่องและเนื้อความไว้ด้านซ้าย เพื่อให้สมดุลย์กับภาพบรรจุภัณฑ์ด้านขวา ใช้เส้นวางเป็นฐานของ 
ภาพด้านล่าง พิมพ์4 สี ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว จ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวประดิษฐ์ เส้นหนา หัวตัด ตัวสีแดง 
ส้อมขอบตัวอักษรด้วยเส้นดำ สีแดงทำให้หัวเรื่องเด่นไม่ถูกกลืนด้วยภาพ ซ่องไฟระหว่างตัว
อักษรค่อนข้างแคบ หัวเรื่องและเนื้อความจัดแบบเสมอกลาง เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ลักษณะ 
ตัวเขียน มีนํ้าหนักหนักเบาในตัวอักษรตัวเดียวกัน ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพวาดขาวดำแล้วแยกสี 
ก่อนกระบวนการพิมพ์ แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้
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37. โฆษณาจากนิตยสารศตรีสาร กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2 496  เป็นยุคทองของภาพ 
ประกอบลายเสัน มีนักวาดภาพประกอบโฆษณามาก คุณภาพของภาพลายเส้นสวยงาม มีคุณ 
ภาพ การจัดวางหน้า แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ใข้ภาพเป็นองค์ประกอบ 
หลักวางตรงจุดนำสายตา (Optical Center) หัวเรื่องวางอยู่บนแถบดำสี่เหลี่ยม เนื้อความจัดวาง 
อยู่ในเส้นกรอบดำ ทำให้องค์ประกอบวางเป็นระเบียบแยกเป็นสัดส่วนง่ายต่อการอ่าน ใช้จุดดำ 
ในการสันนำเนื้อความ การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องและเนื้อความเป็นตัวประดิษฐ์ลักษณะตัว 
เขียน ใช้ตัวเอนในการเน้นโดยแทรกอยู่ในเนื้อความ หัวเรื่องมีซ่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง ทำให้ 
โปร่ง อ่านง่าย เนื้อความซ่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ อ่านยาก ซ่องไฟระหว่างบรรทัดมีความ 
เหมาะสมในการอ่าน ภาพประกอบ ลายเส้นขาวดำ แบบเหมือนจริง ลายเส้นบางสวยงามอ่อน 
ช้อยให้นํ้าหนักภาพได้สวย ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บาง 
สถานการณ์
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38. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร สิงหาคม พ.ศ. 2497  โฆษณาพิมพ์ 4สี การจัตวาง 
หน้า แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน ภาพมีขนาดใหญ่และมีพื้นที่ว่างตามขอบ 
รูปค่อนช้างน้อยจึงแทรกเนื้อความได้ยากและไม่สวยงาม การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นตัว 
ประดิษฐ์ โครงสร้างผสมผสานระหว่างเส้นตรงและเส้นโค้ง หัวตัวอักษรผสมระหว่างแบบหัวตัด 
กับหัวกลมโปร่ง เดินเส้นขาวตรงกลางแนวเส้นตัวอักษร สังเกตว่าหัวเรื่องยุคนื้เป็นซื่อสินค้ามาก 
ภาพประกอบ เป็นภาพวาดขาวดำแล้วแยกสีก่อนกระบวนการพิมพ์ แบบเหมือนจริง ภาพ 
ลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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39. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร ตุลาคม พ.ศ. 2497  การจัดวางหน้า แบบภาพ 
ปริศนา (Rebus Layout) จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ไว้ 
กลางหน้าอยู่ในส่วนของเส้นนำสายตา โดยแทรกภาพขนาดเล็กในวงกลมและกรอบลูกศรวาง
กระจายในภาพใหญ่ จัตวางวงกลมหลายขนาดเล็กใหญ่ไล่ลงจากด้านบนมาที่เนื้อความด้านล่าง 
ทำให้เกิดจังหวะ ใช้ลี่เหลี่ยมผืนผ้าแบ่งแยกภาพกับตัวอักษรออกจากกัน โดยวางตัวอักษรในแถบ 
ลี่เหลี่ยม การจัดเรียงตัวอักษร จัดวางหัวเรื่องอยู่ในทรงกลม เป็นตัวประดิษฐ์ เดินเส้นรอบขอบ 
นอกตัวอักษร พบวิวัฒนาการของตัวอักษร คือ การใช้ตัวพิมพ์ดีดประกอบในการจัดวาง สิงวาง 
อยู่ด้านล่างของภาพ และจัดวางเนื้อความตามเส้นของวงกลม ภาพประกอบ ภาพถ่ายจัดในรูป 
ลี่เหลี่ยม วงกลมและจัดในรูปทรงของลูกศร แบบเหมือนจริง พิมพ์แบบฮาล์ฟโทน ภาพลักษณะ 
โยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับบุคคลที่มืชื่อเสียง (Association Using a Celebrity)
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40. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤศจิกายน พ.ศ. 2497 การจัดวางหน้า แบบตัว 
อักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดภาพไว้ส่วนบน จัดหัวเรื่องและชื่อสินค้าถ่วงสม 
ดุลย์กัน การจัดเรียงตัวอักษร หัวเร่ือง เนื้อความ ซื่อสินค้าและคำขวัญเป็นตัวเขียน หัวเรื่อง 
เป็นตัวประดิษฐ์เส้นหนา แบบตัวเขียนลักษณะตัวเอน เส้นหนาเสมอกันตลอดตัว หัวตัด จัดวาง 
แบบชิดซ้าย เนื้อความเป็นตัวลักษณะอย่างไทย แบบตัวเหลี่ยมหัวบัว ภาพประกอบ ภาพวาด 
ลายเส้นขาวดำ แบบเหมือนจริงมีนํ้าหนักอ่อนแก่ในเส้น นํ้าหนักภาพและลายเส้นสวยงาม ภาพ 
ลักษณะสินค้าขณะใซ้
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41 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2498  การจัดวางหน้า แบบตัว 
อักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน จัดภาพเต็มพื้นที่โฆษณา แทรกตัวอักษรบนพื้นที่ 
ว่างที่เป็นสี การจัดเรียงตัวอ ักษร หัวเรื่องเป็นตัวประดิษฐ์ไล่สีจากเหลืองไปแดง ล้อมรอบขอบ 
ตัวอักษรด้วยเส้นขาว ทำให้หัวเรื่องเด่นและไม่จมไปกับพื้นหลัง เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ลักษณะ 
เขียนขึ้น ตัวค่อนช้างแคบ ประจักษภาพตํ่า ภาพประกอบ เป็นภาพวาดขาวดำแล้วแยกสีก่อน 
กระบวนการพิมพ์ แบบเหมือนจริง ภาพแบบฮาล์ฟโทน ภาพลักษณะสาธิตวิธีใช้สินค้า
(Demonstration)
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42 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2 500  การจัดวางหน้า แบบละคร 
สัตว์ จัดวางแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดภาพหลักไว้ด้านขวาและถ่วงนํ้าหนักความสมดุลย์ 
ด้วยหัวเรื่อง คือคำว่าแฟิบ และกรอบสี่เหลี่ยมที่ล้อมโฆษณาที่จัตวางอยู่ด้านข้าย แทรกภาพ 
ประกอบขนาดเล็กด้านล่าง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องซื่อสินค้าเป็นตัวประดิษฐ์ลักษณะ 3 
มิติ โครงสร้างเป็นเส้นตรงทั้งหมด จัดวางอยู่กับตัวเขียนแบบหัวทึบ เส้นนํ้าหนักหนักเบาในตัว 
ไม่เท่ากัน พบวิวัฒนาการในหัวเรื่อง คือ การจัดคำตัวอักษรคนละขนาดในบรรทัดเดียวกัน เพ่ือ 
เน้นคำในคำว่า สดซื่อและสอาด ภาพประกอบ เป็นภาพลายเส้นขาวดำ แบบตัดแปลงธรรม 
ชาติ ตบแต่งด้วยสกรีนในภาพ ใช้ภาพหลักและภาพรองผสมผสานกัน ภาพลักษณะสาธิตวิธีใช้ 
สินค้า
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43. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤศจิกายน พ.ศ. 2 500  โฆษณาในช่วงนี้เป็นยุคที่ 
หัวเรื่องและเนื้อความเป็นตัวเซียนหรือประดิษฐ์ขึ้นโดยช่างศิลป๋ แล้วนำไปถ่ายบล็อกโลหะ ได้ตัว 
อักษรที่คมและมีคุณภาพ แต่ด้านประจักษภาพนั้นยังตํ่าอยู่ ทำให้ตัวเรียงพิมพ์ลดน้อยลงไปมาก 
การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดหัวเร่ืองไว้บนสุดซอง
โฆษณา จัดภาพประกอบหลักพาดเป็นสี่เหลี่ยมใต้หัวเรื่อง เน้นหัวเรื่องรองและวางภาพประกอบ 
รองถัดจากหัวเรื่องรอง เนื้อความโฆษณาจัดไว้ด้านล่าง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องหลักและ 
หัวเรื่องรองเป็นแบบอักษรแบบเดียวถัน เป็นตัวประดิษฐ์ลักษณะตัวเซียน หัวกลมโปร่ง มีน้ืา 
หนักเส้นตัวอักษรหนักเบาในตัวเดียวถัน เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ จัดเนื้อความเป็นคอลัมน์ 
แบ่งเป็น 2 คอลัมน์ โดยใช้แบบตัวอักษรจากเครื่อง linotype ช่องไฟระหว่างประโยค และช่อง 
ไฟระหว่างบรรทัดค่อนข้างห่าง ไม่สวยงาม ภาพประกอบ ทั้งภาพหลักและภาพรองเป็นภาพ 
ลายเส้นตกแต่งด้วยสกรีน แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะเปรียบเทียบก่อนและหลังการใช้
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44 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤศจิกายน พ.ศ. 2501 การจัดวางหน้า แบบหนัก 
บท จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพประกอบและตัวอักษรเป็นกลุ่มก้อนต่อเนื่อง 
กัน ใช้เส้นประเป็นเส้นนำสายตาจากภาพประกอบและตัวอักษรด้านบนมาสู่เนื้อความด้านล่าง 
ช่วยสร้างลำดับในการดูและอ่านเนื้อหาโฆษณา การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องหลักอับหัวเรื่อง 
รองเป็นตัวประดิษฐ์ มีซนาดใกล้เคียงกัน ทำให้ขาดจุดเด่นที่เป็นจุดเริ่มต้นในการอ่านหัวเรื่องที่ 
ชัดเจน หัวเรื่องหลักจัดวางเฉียงสอดคล้องกับภาพ โครงสร้างเป็นเส้นโค้ง หัวกลมโปร่ง เน้ือ 
ความจัดแบบเสมอหลังตามเส้นประในแนวเฉียงเนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์จากเครื่องเรียงพิมพ์ 
Linotype ภาพประกอบ ใช้ภาพที่มีขนาดใกล้เคียงกัน เป็นภาพลายเส้น แบบเหมือนจริง พบ 
วิวัฒนาการในการจัดวางภาพคือ ภาพหน้าคน ตัดภาพเป็นเส้นโค้งแล้วนำมาจัดวางสลับบนล่าง 
ทำให้เกิดเป็นเส้นโค้งจากขอบภาพขึ้น ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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45 . โฆษณาจากนิตยสารเรวดี กรกฎาคม พ.ศ. 2502  การจัดวางหน้า แบบแรงดลใจ 
จากตัวอักษร (Alphabet-Inspired Layout) จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ใข้ภาพประกอบ 
เป็นจุดเด่น จัดวางหัวเรื่องหลักและรองไว้ด้านบน เนื้อความวางไว้ด้านล่าง การจัดเรียงตัว 
อักษร หัวเรื่องหลัก หัวเรื่องรองเป็นตัวประดิษฐ์ เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ ใช้ลักษณะตัวอักษร 
หลายแบบผสมกัน หัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรองเป็นหัวตัด หัวเรื่องหลัก(ซื่อสินค้า)มีลักษณะ 
เส้นตรงเป็นโครงสร้างหลัก หัวเรื่องรองมีเส้นโค้งเป็นโครงสร้างหลัก พบการออกแบบตัวอักษร 
(Lettering Design) ที่โดดเด่น คือคำว่า กระดาษทอง ออกแบบให้ตัวอักษรสอดคล้องกับความ 
หมายของคำ คือให้ตัวอักษรเหมือนการนำกระดาษมาบิดม้วนให้เป็นตัวอักษร และมีลักษณะ 3 
มิติ สร้างความน่าสนใจให้คำได้ดี เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ที่เขียนขึ้น มืนํ้าหนักเส้นหนักเบา 
ในตัวเดียวกัน หัวกลมโปร่ง ความยาวของบรรทัดเนื้อความยาวเกินไป ทำให้อ่านยาก ภาพ 
ประกอบ เป็นภาพวาดขาวดำแล้วแยกสีก่อนกระบวนการพิมพ์ มีกรอบภาพ เป็นรูปทรงอิสระ 
เป็นภาพวาดแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้
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46 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2 5 0 4  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบมองเตรี 
ยน จัดแบบสมดุลย์สองธ้างไม่เท่ากัน จัดภาพประกอบเป็นองค์ประกอบหลัก เนื้อความเป็นองค์ 
ประกอบรอง ล้อมกรอบโฆษณาและแบ่งโฆษณาเป็น 2 ส่,วน ด้วยเส้นแนวนอน หนา เพ่ือแบ่ง 
ภาพและเนื้อความโฆษณาออกจากกัน ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  ไม่มีหัวเรื่อง มีเฉพาะเนื้อความ 
เป็นตัวเรียงพิมพ์ แบบตัวพิมพ์ ตัวหนา หัวกลมโปร่ง จัดแบบเสมอหน้าหลัง ภ าพ ป ร ะ ก อ บ  ขาว 
ดำ ลักษณะใช้เส้นและจุดผสมกันในการสร้างภาพ นื้าหนักภาพสวยงาม แบบเหมือนจริง ภาพ 
ลักษณะสินค้าขณะใช้
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47. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2 504  การจัดวางหน้า แบบแถบช้อน 
(Multipanel Layout) จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน เป็นลักษณะการจัดวางหน้าแบบซ่อง 
การ์ตูน โดยแบ่งหน้าโฆษณาออกเป็นซ่อง  ๆ แทรกภาพและตัวอักษรในแต่ละซ่องไล่ลำดับเนื้อหา 
เป็นเรื่องราวต่อเนื่องจากซ่องหนึ่งมาอีกซ่องหนึ่ง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องวางอยู่ในกล่อง 
คำพูด (Balloon) เป็นตัวเขียนตัวหนา หัวกลม มีนํ้าหนักเส้นหนักเบาไม่เท่ากันในตัวอักษรตัว 
เดียวกัน มีโครงสร้างเป็นเส้นตรงเป็นส่วนใหญ่ ซ่องไฟระหว่างตัวอักษรโปร่ง ขนาดซัดเจน ทำให้ 
อ่านง่าย เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ ตัวแคบ ซ่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบทำให้อ่านยาก ภาพ 
ประกอบ เป็นภาพลายเส้นสร้างนํ้าหนักภาพด้วยสกรีน แบบดัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะ 
การเล่าเรื่อง (Storytelling)
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4 8 .  โฆษณาจากนิตยสารเรวดี ตุลาคม พ.ศ. 2 5 0 4  ก ารจ ัด ว างห น ้า  แบบภาพปริศนา 
เป็นโฆษณาที่แสดงวิวัฒนาการ?เองการจัดวางหน้าโฆษณา คือใช้ภาพเป็นองค์ประกอบเดียวใน 
การโฆษณา ไม่มีหัวเรื่องและเนื้อความ เป็นรูปแบบที่ค่อนช้างลํ้าสมัย ภ าพ ป ร ะ ก อ บ  เป็นภาพ 
วาด?ทวดำแล้วแยกสีก่อนกระบวนการพิมพ์ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้ เป็น 
ภาพที่มีความสวยงาม
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49 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร พฤษภาคม พ.ศ. 2506  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบภาพ 
เงา จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางชื่อบริษัทและที่อยู่ด้านบน ส่วนกลางวางองค์ประกอบ 
หลักของโฆษณา คือ ภ าพ ประกอบ ส่วนล่างจัดวางหัวเรื่อง และเนื้อความ จัดวางภาพเป็นกลุ่ม 
ก้อน ใข้เส้นตรงแนวดิ่งวางจากบนลงล่างเพื่อใช้เป็นเส้นนำสายตา และเพื่อเน้นรูปสินค้า การ  
จ ัด เร ีย งต ัว จ ัก ษ ร  หัวเรื่องใช้แบบตัวประดิษฐ์ หัวตัด เส้นหนาเท่ากันตลอดตัว ผสมผสานขนาด 
อักษรต่างขนาดจากตัวอักษรครอบครัวเดียวกัน ใช้ตัวธรรมดาและตัวเอน เนื้อความเป็นแบบตัว 
พิมพ์ หัวกลมโปร่ง มีนํ้าหนักหนาบางในตัวเดียวกัน จัดแบบเสมอหน้าหลัง ช่องไฟระหว่างตัว 
อักษรและช่องไฟระหว่างบรรทัดแคบ ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพขาวดำ ผสมกันทั้งภาพถ่าย ภาพ 
ลายเส้น และภาพที่สร้างจากสกรีน แบบเหมือนจริงผสมแบบอิสระ ภาพลักษณะแสดงบรรจุ 
ภัณฑ์สินค้า แสดงวิวัฒนาการของภาพประกอบคือ การใช้ภาพแบบภาพลวงตา (Optical) ช่ืงจะ 
ส่งผลต่อสายตาของผู้ดูและอ่าน เป็นการสร้างจุดสนใจแก่โฆษณา
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5 0 . โฆษณาจากนิตยสารเรวดี ตุลาคม พ .ศ. 2 5 0 6  ก ารจ ัด วางห น ้า  แบบช่องภาพ จัด 
แบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดวางหัวเรื่องไว้ด้านบน ภาพอยู่ส่วนกลาง ส่วนล่างเป็นหัวเรื่อง 
รองและเนื้อความ เป็นโฆษณาที่จัดวางหน้าใกล้เคียงกับโฆษณาในยุคปิจจุบัน คือ ใข้นบบอักษร 
น้อยแบบและเป็นแบบอักษรที่เรียบง่าย จัดวางองค์ประกอบต่างๆเรียบง่าย องค์ประกอบต่างๆมี 
ขนาดไล่ลำดับตามความสำคัญกันจากองค์ประกอบหลักคือภาพประกอบ มาสู่องค์ประกอบรอง 
คือหัวเร่ืองหลัก หัวเร่ืองรอง และเนื้อความตามลำดับ ก าร เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นแบบตัว 
ประดิษฐ์ ตัวหนา หัวตัด โครงสร้างเป็นเส้นตรงเป็นส่วนใหญ่ เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์สร้าง 
จากเครื่องเรียงพิมพ์ มีเส้นหนักเบาในตัวอักษรตัวเดียวกัน หัวกลมโปร่ง ช่องไฟระหว่างตัว 
อักษร ช่องไฟระหว่างประโยค ช่องไฟระหว่างบรรทัด ขนาดตัวอักษร และความยาวบรรทัดมี 
ความเหมาะสมสวยงาม ทำ'ใหัมีประ'จักษภาพสูง ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพถ่ายแบบเหมือนจริง 
ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์ ภาพถ่ายเริ่ม
เป็นที่นิยมไข้เพิ่มมากขึ้น ส่วนภาพวาดยุคนื้มีความหลากหลายในเทคนิคมากขึ้น
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51. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร สิงหาคม พ.ศ. 2507  ก ารจ ัด ว างห น ้า  แบบกรอบ 
จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน ใช้เส้นหนาล้อมภาพและหัวเรื่อง เพื่อสร้างเอกภาพใหัโฆษณา 
วางภาพด้านช้าย หัวเรื่องวางไว้ด้านบน เน้นพื้นที่ว่างตรงส่วนกลางโฆษณา ทำใหัโฆษณาดู 
สบายตา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว จ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวประดิษฐ์ หัวทึบ เป็นตัวหนา ใช้เส้นตรงเป็น 
โครงสร้างส่วนใหญ่ ช่องไฟในตัวอักษรแต่ละตัวน้อย ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพ bromide สร้าง 
จากภาพถ่าย ตบแต่งสีดำเพิ่มเดิม แบบเหมีอนจริง ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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52. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กันยายน พ.ศ. 2507  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบส่อง 
ภาพ จัดสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ภาพประกอบเป็นองค์ประกอบหลัก ใข้เป็นจุดเด่นของ 
โฆษณา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องหลักใช้แบบอักษร 2 แบบ เป็นแบบตัวประดิษฐ์ ตัวหนา 
หัวตัด โครงสร้างผสมระหว่างเลันตรงและเส้นโค้ง หัวเร่ืองรอง เป็นแบบตัวประดิษฐ์ เส้นเสมอ 
กันตลอดตัว โครงสร้างเป็นเส้นโค้ง เนื้อความโฆษณาเป็นแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง จัดแบบ 
เสมอซ้าย ส่องไฟระหว่างตัวอักษรและส่องไฟระหว่างบรรทัดแคบ ทำให้อ่านยาก ภ าพ ป ระก อ บ  
เป็นโฆษณาที่มีความโดดเด่นด้านภาพประกอบ ใช้เทคนิคผสมระหว่างลายเส้นกับสกรีน และ 
ภาพที่สร้างด้วยจุด แบบเหมือนจริงผสมแบบตัดแปลงธรรม'ชาติ ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ 
ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ เป็นยุคที่ภาพประกอบลายเส้นขาวดำ มีคุณภาพและ 
ความสวยงามสูง
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53. โฆษณาจากนิตยสารศตรีสาร กันยายน พ.ศ. 2509  ในช่วงนี้แบบตัวอักษรแบบตัว 
เขียนมีมากขึ้น ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบตัวอักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน วางภาพ 
และตัวอักษรกระจายเต็มพื้นที่โฆษณา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องหลักวางอยู่กลางโฆษณา 
กับภาพประกอบ เป็นตัวประดิษฐ์แบบตัวหนา หัวตัด โครงสร้างเป็นเส้นตรงเป็นส่วนใหญ่ มีค่า 
ความเข้มสูง ตัดกับพ้ืนหลัง หัวเรื่องรองใช้แบบอักษรแบบเดียวกับหัวเรื่องหลัก จะเห็นได้ว่าแบบ 
อักษรแบบนี้เหมาะจะใช้เป็นหัวเรื่องที่มีขนาดใหญ่เท่านั้น เมื่อย่อให้มีขนาดเล็กจะอ่านยาก
เนื่องจากช่องไฟในตัวอักษรน้อย เนื้อความจัดแบบชิดซ้ายใช้ผสมระหว่างแบบอักษรแบบเดียว 
กันกับหัวเรื่องหลัก และแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง มีเส้นหนาบาง ในตัวเดียวกัน ช่องใฟระหว่าง 
บรรทัดแคบ ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพลายเส้นผสมสกรีน ใช้สกรีนในการสร้างภาพใช้เส้นดำ มี 
เส้นหนักเบาตัดชอบภาพ เพื่อเน้นให้ภาพมีความเด่นชัดขึ้น ทำให้ภาพมีลูกเล่นและสวยงาม 
แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะแสดงภาพสินค้า
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54. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร ตุลาคม พ.ศ. 2 5 1 0  โฆษณาในช่วงนี้พบโฆษณา 
พิมพ์สีเดียวนอกเหนือไปจากสีดำมากขึ้น โฆษณาขึ้นนี้พิมพ์ด้วยระบบการพิมพ์แบบ offset การ  
จ ัด วางห น ้า  แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่ใช้ภาพเป็นองค์ 
ประกอบหลัก วางภาพสินค้า และตัวอักษรไว้ด้านล่างจากกึ่งกลางภาพลงมา ก า ร จ ัด เร ีย ง ตัว 
อ ัก ษ ร  หัวเรื่องหลักเป็นตัวประดิษฐ์แบบตัวหนา มีนี้าหนักหนาบางในตัวเดียวกัน การวางตัว 
อักษรแต่ละตัววางสูงตํ่าไม่เท่ากันช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับหัวเรื่องหลัก หัวเรื่องรองเป็นตัว 
หนา หัวตัด โครงสร้างผสมระหว่างเส้นตรงกับเส้นโค้ง เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง จัด 
แบบเสมอหน้าหลัง ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพถ่าย 4สี แบบเหมือนจริง ใช้แม่สีเป็นหลัก คือ แดง 
นํ้าเงิน เหลือง ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้



155

55. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2513  โฆษณาในช่วงนี้การจัดเนื้อ 
ความเป็นแบบชิตซ้ายเป็นส่วนใหญ่ แบบชิด?)วายังมีน้อย เริ่มเช้าสู่ยุคภาพประกอบแบบภาพ 
ถ่ายสี ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน แบ่งโฆษณาเป็น 2ส่วน 
ส่วนบนวางภาพหลักและหัวเรื่อง ส่วนล่างวางเนื้อความ ล้อมกรอบเนื้อความด้วยกรอบสีสี่
เหลี่ยม มุมมน วางแทรกภาพรองขนาดเล็กไวในเนื้อความ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องใช้ 
แบบอักษร 2 แบบ เป็นแบบตัวประดิษฐ์ ตัวหนา หัวตัด เน้นที่ซื่อสินค้าโดยใช่สีที่แตกต่างและ 
เดินเส้นขาวล้อมเส้นรอบนอกของตัวอักษร จัดวางรวมเป็นแนวเฉียง เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ หัว 
กลมทึบ มีนํ้าหนักเส้นหนักเบาในตัวเดียวกัน จัดวางแบบเฉียงจากด้านบนซ้ายมาด้านล่างขวา 
ช่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง มีภาพหลัก 
ขนาดใหญ่และภาพรองขนาดเล็กใช่สีแดงเป็นจุดดึงดูดสายตา ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์
ระหว่างตัวสินค้ากับวิถีชีวิตความเป็นอยู่
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56. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2 5 1 4  โฆษณาในซ่วงนี้นิยมหัวเรื่อง 
แบบหัวตัด ตัวประดิษฐ์ เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพ์ หัวเรื่องนิยมออกแบบซี้นใหม่ในลักษณะ 
lettering design ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบตัวอักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน วางภาพไว้ 
ส่วนกลาง หัวเรื่องหลักไว้ด้านบน หัวเรื่องรองไว้ด้านล่าง ปล่อยพื้นที่ว่างรอบพื้นที่โฆษณาเป็นสี 
ฟ้า ภาพวางชิดหัวเรื่องเกินไป ทำให้ดูแน่นอึดอัด ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องหลักเป็นตัว 
ประดิษฐ์ ตัวหนา หัวตัด เน้นซื่อสินค้าโดยใข้สีและการเดินเส้นขาวล้อมรอบนอกเส้นของตัว 
อักษร ซ่องไฟระหว่างตัวอักษรแคบ หัวเรื่องรองเป็นตัวประดิษฐ์ ตัวหนา หัวกลมโปร่ง โครง 
สร้างผสมระหว่างเส้นโค้งและเส้นตรง จัดวางบรรทัดละสี ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นแบบภาพวาด 
ลักษณะเดียวกับภาพวาดในโปสเตอร์ภาพยนตรํไทย เป็นแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดง 
บรรจุภัณฑ์สินค้า
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57. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2 516  โฆษณาในช่วงนี้ภาพประกอบ 
กลายเป็นองค์ประกอบหลักของโฆษณา ภาพถ่ายเข้ามาแทนที่ภาพลายเส้นแล้ว ภาพลายเส้น 
ลดน้อยลง ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบตัวอักษรใหญ่ วางภาพสี่เหลี่ยมเต็มพื้นที่โฆษณา วางหัวเรื่องไว้ 
ด้านบน วางภาพรองและเนื้อความวางรวมอยู่ในกรอบสี่เหลี่ยมผืนผ้ามุมมนด้านล่าง การจ ัด  
เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องจัดวางรวมกันเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ตัวหนา หัวตัด ช่องไฟในตัว 
อักษรและช่องไฟระหว่างตัวอักษรน้อย ค่าความเข้มสูง เนื้อความเป็นตัวเรียงจากเครื่องเรียง 
พิมพ์ ตัวหนา หัวกลมโปร่ง มีเส้นหนาบางในตัวเดียวกัน จัดแบบเสมอหน้าหลัง ภ าพ ป ระก อ บ  
เป็นภาพถ่าย 4สี มีทั้งภาพหลักและภาพรอง แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้า
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5.8. โฆษณาจากนิตยสารลลนา กรกฎาคม พ.ศ. 2517  โฆษณาใน?}วงน้ีถือเป็นยุค 
lettering design ?}องไฟระหว่างเนื้อความสวยงาม การจ ัด ว างห น ้า  แบบ?}องภาพ จัดวางภาพ 
หลักสองภาพขนาดเท่ากัน บนล่าง หัวเรื่องไว้ส่วนกลางโฆษณา เนื้อความวางไว้ด้านล่างบน?}อง 
สี่เหลี่ยมมุมมน เจาะลงบนภาพ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องใช้ตัวประดิษฐ์แบบเดียวกันทั้ง 
บรรทัด เน้นคำที่ต้องการเน้นให้เด่นด้วยการใช้แบบอักษรที่มีขนาดใหญ่เล็กต่างกัน หัวตัด ส่อง 
ไฟระหว่างตัวอักษรแคบ เนื้อความเป็นแบบตัวพิมพํใช้ตัวเรียงจากเครื่องเรียงพิมพ์ จัดวางแบบ 
เสมอขวา (Flush Right) ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพถ่ายสี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความ 
สัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับบุคคลที่มืชื่อเสียง
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59. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร มิถุนายน พ.ศ. 2518  ก าร จัดวางห น ้า แบบซ่อง 
ภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน วางภาพขนาดใหญ่ในกรอบสี่เหลี่ยมไว้ด้านบน ภาพเป็น 
องค์ประกอบหลักหรือจุดเด่นของโฆษณา วางภาพประกอบรองไว้ด้านล่าง จัดเนื้อความในพื้นที่ 
ว่างใต้ภาพประกอบหลัก ก ารจ ัด เร ีย ง เจ ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องวางไว่ในภาพหลักอยู่ส่วนกลางของ 
โฆษณา แบบตัวอักษรเป็นแบบหัวตัด นํ้าหนักเส้นตัวอักษรเท่ากันทั้งตัว ชนาดข้ดเจน จัดวาง 
โดยให้คำ “แอนด์” มีขนาดเล็กกว่าคำว่า “ เฟรช” และ “ตราย” ช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับ 
หัวเร่ือง เนื้อความแบ่งเป็น2 กลุ่ม แบบตัวอักษรเป็นแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง เส้นเสมอกัน 
ตลอดตัว จัดวางเนื้อความแบบเสมอซ้าย ในยุคนื้หัวเรื่องนิยมแบบอักษรแบบตัวประดิษฐ์ หัวตัด 
ส่วนเนื้อความเป็นตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง เส้นเสมอกันตลอดตัว ภ าพ ป ระก อ บ  ทั้งภาพประกอบ 
หลักและภาพประกอบรองเป็นภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง ภาพประกอบรองตัดพื้นหลังของ 
ภาพออกทำให้เกิดเป็นรูปทรงอิสระ ตัดกันสี่เหลี่ยมชองภาพประกอบหลัก ภาพลักษณะโยง
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับบุคคลที่มีชื่อเสียง
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60. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร ตุลาคม พ.ศ. 2519  โฆษณาในช่วงนี้เน้นการเว้นพื้น 
ที่ว่างในโฆษณาเพิ่มมากขึ้น การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองช้างเท่ากัน จัด 
ภาพประกอบไว้ด้านบน และด้านล่าง ส่วนกลางชองโฆษณาวางหัวเรื่องและเนื้อความโฆษณา 
ใช้วงกลมวางซ้อนด้านใต้ตัวอักษร การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นตัวประดิษฐ์ ตัวหนา หัว 
ตัด มีนี้าหนักเส้นหนาบางในตัวอักษรตัวเดียวกัน โครงสร้างผสมระหว่างเส้นตรงและเส้นโค้ง 
ออกแบบหัวเรื่องให้สอดคล้องกับภาษาอังกฤษ หัวเรื่องรองเป็นตัวประดิษฐ์ หัวตัด ตัวหนา 
ขนาดใกล้เคียงกับหัวเรื่อง ช่องไฟในตัวอักษรและช่องไฟระหว่างตัวอักษรค่อนช้างแคบเนื่องจาก 
เป็นตัวหนาและวางชิดกัน เนื่องจากหัวเรื่องรองมีขนาดใหญ่ ชัดเจน จึงอ่านไม่ยาก แต่ถ้าหากมี 
ขนาดเล็กกว่านื่จะทำให้อ่านได้ยาก ภาพประกอบ เป็นภาพถ่าย4 สี แบบเหมือนจริง ภาพ 
ลักษณะแสดงสินค้า ภาพอยู่ในกรอบสี่เหลี่ยมและตัดภาพตามขอบภาพ โดยตัดพื้นหลังทิ้ง ใช้ 
เฉพาะส่วนที่ต้องการ ทำให้ภาพเกิดความน่าสนใจ
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6 า . โฆษณาจากนิตยสารสตรีศาร สิงหาคม พ.ศ. 2 5 2 0  โฆษณาในช่วงนี้การจัดวาง 
เน้นภาพประกอบ หัวเรื่องและเนื้อความ เป็นองค์ประกอบสำคัญตามลำดับ แบบตัวอักษรเนื้อ 
ความพบมากขึ้น การจัดวางหน้า แบบตัวอักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากันหัวเรื่อง 
วางไว้ด้านบน เนื้อความถัดลงมาอยู่ด้านขวามือของโฆษณา คำขวัญโฆษณาอยู่ด้านล่าง ส่วน 
กลางเป็นภาพประกอบ การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องจัดแบบเสมอกลางวางยาวเต็มพื้นที่ด้าน 
บน ตัวหนา หัวตัด โครงสร้างผสมผสานระหว่างเส้นตรงและเส้นโค้ง พบการจัดเรียงตัวอักษรใน 
ลักษณะการขึ้นต้นหัวเรื่องด้วยตัวอักษรขนาดใหญ่ เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง นื้าหนัก 
เส้นเสมอกันตลอดตัว จัดแบบเสมอขวา วางชิดขวาเพื่อถ่วงนื้าหนักกับภาพ เพื่อให้เกิดความสม 
ดุลย์ของโฆษณา คำขวัญโฆษณาทางด้านล่างสุดไข้แบบอักษรแบบเดียวกับหัวเรื่อง เน้นข่ือสิน 
ค้าให้เด่นด้วยเส้นหนาส่วนคำขวัญในส่วนหลัง เป็นตัวแคบเส้นบางกว่าขื่อสินค้า ช่องไฟระหว่าง 
ตัวอักษรแคบ ภาพประกอบ เป็นภาพลายเส้น 2สี ส้มและนื้าเงิน แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพ 
ลักษณะสาธิตวิธีใข้สินค้า
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62. โฆษณาจากนิตยสารสตรีศาร มิถุนายน พ.ศ. 2 5 2 า โฆษณาในช่วงนี้ขนาดตัว 
อักษรของเนี้อความมีขนาดเล็กลง ตัวหนา ตัวเอนพบเห็นได้ท่ัวไป การจัดวางหน้า แบบตัว 
อักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน หัวเรื่องขนาดใหญ่จัดวางไว้ด้านบน ส่วนกลางเป็น 
ภาพ ส่วนล่างเป็นเนื้อความ เน้นพี้นที่ว่างในส่วนกลางลงมาจนถึงส่วนล่าง การจัดเรียงตัว 
อักษร หัวเรื่องใข้หัวเรื่องขนาดใหญ่ เห็นเด่นชัด วางแบบเสมอกลาง เป็นอักษรแบบตัวประดิษฐ์ 
มีนี้าหนักหนาบางในตัวอักษรตัวเดียวกัน โครงสร้างเป็นเส้นโค้ง เป็นส่วนใหญ่ ความกว้างของ 
ตัวอักษรไม่สมํ่าเสมอ เช่น ตัว บ.ใบไม้กับตัว ต.เด่า ซึ่งกว้างไม่เท่ากัน ตัว ต.เด่า กว้างกว่าอย่าง 
เห็นได้ชัดเจน เนื้อความจัดแบบเสมอกลาง เป็นตัวเรียงพิมพ์จากเครื่องเรียงพิมพ์ เป็นตัวแบบ 
หัวกลมโปร่ง เส้นเสมอกันตลอดทั่งตัว ช่องไฟของตัวอักษรจากเครื่องเรียงพิมพ์ มีความเหมาะ 
สม สวยงาม ความอ่านได้ง่ายเพิ่มมากขึ้น ภาพประกอบ ภาพถ่าย 4สี แบบเหมือนจริง วาง 
เฉียงทำใหัโฆษณาดูไม่เป็นทางการจนเกินไปและทำให้โฆษณาไม่น่าเบื่อ ภาพลักษณะแสดงสิน 
ค้า
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63. โฆษณาจากนิตยสารลลนา ตุลาคม พ.ศ. 2 524  โฆษณาในช่วงนี้ใช้รูปทรงที่เรียก 
ว่า balloon มาช่วยในการออกแบบ การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่า 
กัน ใช้ภาพเป็นจุดเน้นของโฆษณา การจัดเรียงตัวจักษร วางหัวเรื่องไว้ต้านล่าง เป็นตัวภาษา 
อังกฤษ ตัวหนา มีนํ้าหนักเส้นหนาบางในตัวอักษรตัวเดียวกัน ช่องไฟในตัวอักษรน้อย ภาพ 
ประกอบ เป็นภาพขาวดำ แบบดัดแปลงธรรมชาติ พิมพ์แบบฮาล์ฟโทน เห็นเม็ดสกรีนซัดเจน 
วางรูปทรงเป็น สามเหลี่ยม รูปดาว เน้นสีในบางส่วนของภาพ ภาพลักษณะเน้นความงามของ 
ศิลปะ (Aesthetics) ภาพโดยรวมเป็นศิลปะลัทธิ “ป็อปอาร์ต” ซึ่งเป็นโฆษณาที่เด่นในการใช้ 
ภาพประกอบเพื่อดึงดูดความสนใจ
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64. โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร กันยายน พ.ศ. 2525  การจัดวางหน้า แบบช่อง 
ภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ใช้ภาพหลักเป็นจุดเด่นของโฆษณา วางภาพหลักใน 
กรอบสี่เหลี่ยมด้านบน หัวเรื่องอยู่ด้านบน เนื้อความและภาพรองอยู่ด้านล่าง การจัดเรียงตัว 
จักษร หัวเรื่องหลักเป็นตัวหนา หัวตัด จัดแบบเสมอซ้าย หัวเรื่องรองจัดให้ล้อไปกับเส้นผมที่ 
เป็นเส้นโค้ง เป็นการจัดเรียงตัวอักษรแบบอิสระ เป็นตัวหนา หัวตัด เนื้อความวางบนพื้นที่ว่าง 
ด้านล่างเป็นตัวพิมพ์ เส้นเสมอกันตลอดตัว หัวกลมโปร่ง จัดแบบเสมอซ้าย ภาพประกอบ ภาพ 
ถ่ายสี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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65. โฆษณาจากนิตยสารลลนา ธันวาคม พ.ศ. 2 526  โฆษณาในช่วงนี้ภาพถ่ายมีคุณ 
ภาพและสวยงามมากขึ้น เนื้อความโฆษณาเริ่มตัดทอนให้มีปริมาณน้อยลง เน้นพื้นที่ว่าง ภาพ 
ประกอบขนาดใหญ่ ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ใช้ภาพ 
วางเต็มพื้นที่โฆษณา วางหัวเรื่องไว้ต้านบน ไม่มีเนื้อความ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็น 
ตัวหนา นํ้าหนักเส้นหนักเบาในตัวอักษรตัวเดียวกัน โครงสร้างผสมผสานกันระหว่างเส้นตรง
และเส้นโต้ง จัดวางแบบชิดขวา ภ าพ ป ระก อ บ  เป็นภาพถ่าย4 สี แบบเหมือนจริง ภาพผสม 
ระหว่างลักษณะสินค้าขณะใช้กันภาพลักษณะเน้นความงามของศิลปะ มีความสวยงามน่าสนใจ 
แสดงให้เห็นถึงความก้าวหน้าของการถ่ายภาพชองโฆษณาในยุคนื้
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66. โฆษณาจากนิตยสารลลนา พฤศจิกายน พ.ศ. 2527  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบภาพเงา 
จัดแบบสมดุลย์ศองข้างเท่ากัน วางภาพประกอบเต็มพื้นที่โฆษณาแทรกหัวเรื่องไว้บริเวณว่างของ 
ภาพในส่วนกลางและล่าง ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องและเนื้อความใช้แบบอักษรเดียวกัน 
เป็นตัวหนา หัวตัด เส้นเสมอกันทั้งตัวอักษร โครงสร้างเป็นเส้นโค้งผสมเส้นตรง จัดแบบเสมอ 
กลาง ส่องไฟระหว่างบรรทัดแคบ ซึ่งต่างจากในอดีตที่ส่องไฟระหว่างบรรทัดห่าง แสดงให้เห็น 
ถึงความก้าวหน้าของการจัดเรียงตัวอักษร ซึ่งส่วยให้การวางเนื้อความใช้พื้นที่น้อยลง ความยาว 
บรรทัดของเนื้อความยาวเกินไปทำให้อ่านยาก ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพวาดสี เทคนิคพู่กันลม 
(air brush) ซึ่งสามารถไล่สีได้สวยงามและดึงดูดความสนใจได้ดี ภาพแบบเหมือนจริง ภาพ 
ลักษณะสาธิตวิธีใช้สินค้า
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67. โฆษณาจากนิตยสารลลนา พฤศจิกายน พ.ศ. 2527  ก าร จัดวางห น ้า แบบหนัก 
บท จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน เน้นพื้นที่ว่างชองโฆษณาด้านบนและด้านล่าง ส่วนกลาง 
วางเนื้อความไว้เต็มพื้นที่ ภาพประกอบวางไว้ทางด้านบนชวา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  เป็นตัว 
อักษรภาษาอังกฤษทั้งหมด เด่นที่การจัดเรียงตัวอักษรโดยเฉพาะการเว้นซ่องไฟระหว่างตัว
อักษรให้มีซ่องไฟระหว่างตัวอักษรเท่ากันทั้งหมด ไม่เว้นซ่องไฟระหว่างคำตามแบบแผนชอง
ภาษาอังกฤษ แต่จัดวางต่อเนื่องกันไป ผู้อ่านโฆษณาต้องอ่านแยกคำเอง ทำให้ผู้อ่านต้องใช้ 
ความพยายามในการอ่านมากขึ้น และต้องใช้เวลาในการอ่านนาน เป็นตัวอักษรแบบตัวมีเซิง 
จัดวางแบบเสมอหน้าหลัง ภ าพ ป ระก อ บ  ลายเส้นชาวดำ เป็นภาพแบบตะวันตก แบบตัดแปลง 
ธรรมชาติ ภาพลักษณะเน้นความงามชองศิลปะ
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68. โฆษณาจากนิตยสารศตรีสาร มิถุนายน พ.ศ. 2528  โฆษณาในช่วงนี้ภาพประกอบ 
เริ่มหันมาใช้ภาพวาดระบายสีด้วยเทคนิคหลากหลายมากขึ้น การจ ัด วางห น ้า  แบบตัวอักษร 
ใหญ่ วางหัวเรื่องไว้ด้านบน ภาพประกอบวางอยู่ส่วนกลางถึงด้านล่าง เน้น 3 สีคือแดง ดำ ขาว 
ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องจัดแบบเสมอกลาง เป็นตัวหนาเส้นเสมอกันตลอดทั้งตัว หัวตัด 
โครงสร้างผสมระหว่างเส้นโค้งและเส้นตรง เนื้อความวางใต้ภาพจัดแบบเสมอซ้าย เป็นตัวอักษร 
แบบตัวพิมพ์ ตัวหนาและตัวบางวางรวมกัน เป็นตัวอักษรในครอบครัวเดียวกัน ภ าพ ป ระก อ บ  
เป็นภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้าและบรรจุภัณฑ์
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69. โฆษณาจากนิตยสารลลนา มกราคม พ.ศ. 2 528  การจัดวางหน้า แบบภาพเงา 
จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม1เท่ากัน จัตวางภาพไว้ด้านซ้ายและด้านอวาล่าง หัวเรื่องแทรกอยู่
ระหว่างภาพตรงพื้นที่ว่างด้านล่าง เน้นพื้นที่ว่างด้านบน รูปแบบการจัดวางแปลกไปจากแบบ 
แผนท่ัวไป คือ โดยทั่วไปวางภาพไว้ด้านบน กลาง หรือ ล่าง ตัวอักษรวางไว้บน กลาง หรือล่าง 
แต่โฆษณาชิ้นนี้วางภาพประกอบไว้ด้านซ้ายและขวาของโฆษณา การจัดเรียงต ัวจ ักษร หัวเรื่อง 
เป็นตัวหนา เส้นเสมอกันตลอดตัว หัวตัด โครงสร้างผสมระหว่างเส้นตรงและเส้นโค้ง ภาพ 
ป ระก อ บ  ภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง ตัดพื้นหลังของภาพประกอบออกทำให้เกิดเป็นภาพ 
ประกอบรูปทรงอิสระ ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์สินค้า
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70. โฆษณาจากนิตยสารลลนา เมษายน พ.ศ. 2528  ก าร จัดวางห น ้า  แบบภาพเงา 
จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพประกอบไว้กลางโฆษณา ใช้ภาพเป็นจุดเด่นของ 
โฆษณา หัวเร่ือง เนื้อความวางไว้ด้านขวาบนของภาพ คำขวัญอยู่ด้านล่างซ้าย ก าร จ ัด เร ีย งต ัว  
อ ัก ษ ร  ท้ังหัวเรื่อง เนื้อความและคำขวัญ เป็นตัวอาลักษณ์ ลักษณะอักษรหัวบัว เส้นอ่อนช้อย 
เช้ากันได้ดีกับภาพประกอบที่เป็นภาพวาด ทั้งหัวเรื่องและเนื้อความจัดแบบเสมอชวา ภาพ
ป ระกอบ  เป็นภาพวาดสีนํ้า แบบเหมือนจริง มืความสวยงาม โปร่ง เบาสบาย ให้ความรู้สึกเซิง 
อุดมคติ ภาพลักษณะเน้นความงามของศิลปะ
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7 1 . โฆษณาจากนิตยสารศตรีสาร มีนาคม พ.ศ. 2 5 3 0  ก ารจ ัด ว างห น ้า  แบบซ่องภาพ 
จัดแบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน ภาพประกอบหลักเป็นจุดเด่นธองโฆษณา วางหัวเรื่องไว้ด้าน 
บนซ้าย ถ่วงนํ้าหนักโฆษณาให้สมดุลยํโดยจัดวางภาพปร^กอบรอง (ภาพสินค้า) ไว้ด้านล่างชวา 
วางเนื้อความกระจายเต็มด้านล่าง ใซ้เส้นเข้ามาประกอบกับตัวอักษร ก า ร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  
เป็นโฆษณาที่เด่นเรื่องการจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นแบบตัวอักษร หัวตัด เส้นหนาเสมอกัน 
ตลอดตัว ตัวอักษรทุกตัว หมุนไปทางขวาเท่าๆกันทุกตัว ซึ่งด่างจากตัวเอียงธรรมดา ซึ่งเอียงทั้ง 
คำหรือประโยคโดยฐานชองตัวอักษรยังคงเป็นเส้นตรงขนานไปกับพื้น แต่การเอียงแบบนี้เป็น
การจับตัวอักษรแต่ละตัวให้หมุนทั้งตัวไปในทิศทางเดียวกัน โดยเส้นฐานของตัวอักษรจะติดกับ 
เส้นบรรทัดทางมุมใดมุมหนึ่ง เน้นข้อความโดยการขีดเส้นใต้แถวข้อความ ช่วยทำให้อ่านได้ง่าย 
ขึ้นและไล่ขนาดจากใหญ่มาหาเล็กจากบนลงล่าง ซ่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง เนื้อความจัดแบบ 
แนวเฉียง เป็นตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง ซ่องไฟระหว่างบรรทัดห่าง หัวเรื่องรองเป็นแบบตัวพิมพ์ หัว 
กลมโปร่ง แบ่งซ่องไฟระหว่างคำห่าง ภ าพ ป ระก อ บ  ภาพถ่ายสี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะ 
แสดงสินค้าและบรรจุภัณฑ์ แสดงวิวัฒนาการของการเลือกใช้รูปทรงของภาพที่ต่างไปจากรูปสี่ 
เหลี่ยมหรือรูปทรงอิสระที่นิยมกัน คีอทำขอบภาพบางด้านเป็นเส้นโค้ง เพื่อให้สอดคล้องกับภาพ 
และสินค้า
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72. โฆษณาจากนิตยสารลลนา มิถุนายน พ.ศ. 2531 การจ ัด วางห น ้า  แบบตัวอักษร 
ใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ภาพประกอบเป็นองค์ประกอบหลักวางไว้ทางด้านขวา 
องค์ประกอบรองคือ หัวเร่ือง พื้นภาพสีซาว ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  ทั้งหัวเรื่องและเนื้อความวาง 
ไว้ทางด้านซ้าย เพื่อถ่วงสมดุลย์กับภาพที่อยู่ทางขวา หัวเรื่องเป็นภาษาอังกฤษ แบบตัวไม่มีเซิง 
เป็นตัวหนา เส้นเสมอกันตลอดทั้งตัว หัวเรื่องรองเป็นแบบตัวอักษรเดียวกันกับหัวเรื่อง วางบน 
รูปทรงวงรีสีนื้าเงิน เนื้อความเป็นตัวพิมพ์แบบตัวบาง หัวกลมโปร่ง จัดแบบเสมอซ้าย จัดซ่องไฟ 
ระหว่างบรรทัดห่างทำให้เนื้อความดูโปร่ง สบายตา ภ าพ ป ระกอ บ  เป็นภาพลายเส้นสี แบบตัด 
แปลงธรรมชาติ ลักษณะภาพพิมพ์ แทรกสีในลายเส้น ภาพลักษณะเน้นความงามซองศิลปะ
เป็นภาพประกอบที่เรียบง่าย สวยงามและมีเอกลักษณ์
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73. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มีนาคม พ.ศ. 2531 ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบซ่องภาพ จัด 
แบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน พื้นหกังปูพื้นด้วยสี วางภาพประกอบสี่เหลี่ยมไว้ด้านซ้ายค่อนมา 
ทางขวา หัวเรื่องและเนื้อความวางทางด้านขวา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องและเนื้อความไซ้ 
แบบอักษรเดียวกัน เป็นตัวอักษรแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง หัวเรื่องจัดซ่องไฟระหว่างตัวอักษร 
ห่าง ทำให้ดูโปร่ง จัดแถวตัวอักษรแบบเสมอหน้าหลัง เนื้อความที่อยู่ทางด้านใต้หัวเรื่อง จัด 
เสมอหน้าหลัง ส่วนเนื้อความที่อยู่ในพื้นที่ว่างขาวของภาพ แสดงวิวัฒนาการในการจัดตัวอักษร 
คือจัดแบบอิสระเป็นกลุ่มก้อนกระจายไปรอบๆภาพ สามารถอ่านได้เป็นประโยคแต่อ่านได้ยาก 
ต้องใซ้ความพยายามในการอ่านสูง ภ าพ ป ระก อ บ  ทั้งภาพประกอบหลักและภาพประกอบรอง 
เป็นภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะสาธิตวิธีใซ้สินค้า
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74. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มีนาคม พ.ศ. 2532  โฆษณาในช่วงนี้การจัดวางหน้ามี 
รูปแบบที่หลากหลายมาก เน้นพื้นที่ว่างในโฆษณา การจ ัด วางห น ้า แบบช่องภาพ จัดแบบสม 
ตุลย์สอง ข้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพประกอบเป็นองค์ประกอบหลัก วางเต็มพื้นที่ หัวเร่ืองใช่สีดำ 
ตัดกับสีขาวของภาพ โดยวางหัวเรื่องไว้ด้านล่าง ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวหนาเอน 
เส้นเสมอกันตลอดตัว ลักษณะเป็นตัวแคบ ช่องไฟระหว่างตัวอักษรมีความเหมาะสม ภาพ  
ป ระกอ บ  รูปแบบประติมากรรมกระดาษ (Paper Sculpture)ใข้กระดาษขาวตัดเป็นรูปทรงตาม 
ต้องการ จับตัด หัก พับ ฯลฯ จัดวางเป็นรูป ใช้แสงเงาทำให้เกิดมิติของภาพจากการถ่ายภาพ 
ภาพประติมากรรมกระดาษขาวช่วยซับเน้นบรรจุภัณฑ์สีส้มให้เด่นกลายเป็นจุดเด่นของภาพ 
ประกอบ เป็นวิวัฒนาการของรูปแบบภาพประกอบโฆษณาที่มีรูปแบบเทคนิคหลากหลายมากยิ่ง 
ข้ึน ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้
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7 5 . โฆษณาจากนิตยสารลลนา มกราคม พ.ศ. 2 5 3 3  ก ารจ ัด ว างห น ้า  แบบตัวอักษร 
ใหญ่ จัดแบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน ปูพ้ืนหลังศีดำ เน้นพื้นที่ว่าง หัวเรื่องและเนื้อความจัดวาง 
เป็นกลุ่มก้อนทางด้านบน ภาพประกอบวางทางด้านล่างขวา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องและ 
เนื้อความเป็นภาษาอังกฤษใข้แบบอักษรแบบเดียวกัน เป็นตัวหนาไม่มีเซิง ช่องไฟในตัวอักษรมี 
น้อยเนื่องจากเป็นตัวหนาทำให้เห็นเด่นซัด รวมทั้งความเด่นที่เกิดจากการตัดกันของสีตัวอักษร 
กับสีของพ้ืนหลัง คือ ขาว-ดำ แสดงวิวัฒนาการในการจัดตัวอักษรคือ การจัดช่องไฟให้แคบทำ 
ให้หางตัวอักษรด้านล่างของตัวอักษรแถวบน และหางบนของตัวอักษรแถวล่างซนเหลื่อมกัน
สร้างรูปแบบการจัดเรียงตัวอักษรขึ้นใหม่ ทำให้การจัดเรียงตัวอักษรมีความน่าสนใจมากขึ้น
ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นรูปถ่ายขาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้า
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76. โฆษณาจากนิตยสารแพรว เมษายนพ.ศ. 2533  การจ ัด วางห น ้า  แบบภาพเงา จัด 
แบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน พื้นหลังเป็นสีขาว วางภาพประกอบไว้กลางภาพ เน้นพื้นที่ว่าง 
ภาพประกอบเป็นจุดเด่นชนา'ดใหญ่ หัวเรื่องวางชิดด้านบนซ้ายมือ เนื้อความอยู่ส่วนกลางของ 
ภาพ ก ารจ ัด เร ีย งต 'วอ ัก ษ ร  หัวเรื่องขนาดเล็ก เพื่อไม่ให้แย่งความสนใจจากภาพ ทำให้ภาพเป็น 
จุดเด่น เป็นตัวอักษรแบบตัวหนา หัวตัด เนื้อความจัดแบบอิสระไปตามขอบภาพ เป็นการสร้าง 
ความน่าสนใจในการอ่านให้กับเนื้อความ ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพวาดสี แบบเหมือนจริง สวย 
งาม ภาพลักษณะแสดงสินค้าและบรรจุภัณฑ์
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77. โฆษณาจากนิตยสารแพรว กรกฎาคม พ.ศ. 2 533  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบหนักบท 
จัดหน้าแบบสมดุลย์สองอ้างเท่ากัน วางหัวเรื่องด้านบน ภาพประกอบอยู่ส่วนกลาง เนื้อความ 
อยู่จากส่วนกลางถึงล่าง ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นลักษณะตัวเขียน ขนาดตัวอักษรแต่ 
ละตัวมีขนาดแตกต่างกัน ให้ความรู้สึกสบาย เป็นกันเอง เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ ที่แสดงให้เห็น 
ถึงวิธีการจัดเรียงตัวอักษรให้เข้ากับภาพ เนื้อความมีลักษณะเหมือนยุบลงจากการรองนํ้าหนัก 
ของตัวการ์ตูน ทำให้เนื้อความมีความเป็นภาพมากกว่าตัวอักษร เป็นโฆษณาที่เด่นในเรื่องการ 
จัดเรียงตัวอักษร ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพลายเส้นชาวตำ แบบดัดแปลงธรรมชาติ ลายเส้นแตก 
เหมือนการขยายภาพขนาดเล็กให้มีขนาดใหญ่จากการถ่ายเอกสาร ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้
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78. โฆษณาจากนิตยสารลลนา ธันวาคม พ.ศ. 2 5 3 4  โฆษณาในช่วงนี้การจัดตัวอักษร 
แบบเสมอหน้าเสมอหลังพบมากขึ้น เนื่องจากความสะดวกในการจัดเนี้อความโฆษณาด้วย
คอมพิวเตอร์ ก ารจ ัด ว างห น ้า  แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม ่เท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่ 
โฆษณา หัวเรื่องวางอยู่ด้านบนข้าย ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องวางแนวบรรทัดเป็นเส้นโค้ง 
ช่วยทำให้หัวเรื่องมีความน่าสนใจและไม่เป็นทางการมากเกินไป หัวเรื่องเป็นตัวที่มีนํ้าหนักหนา 
บางในตัวเดียวกัน ขนาดเล็ก ทำให้ภาพโดดเด่นโดยไม่มีองค์ประกอบอื่นมาแย่งความสนใจ 
ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพวาดแบบเหมือนจริง โทนสีเดียวกัน เป็นภาพประกอบที่มีความสวยงาม 
ภาพลักษณะเน้นความงามของศิลปะ
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79. โฆษณาจากนิตยสารแพรว พฤศจิกายน พ.ศ. 2 5 3 4  โฆษณาในช่วงนี้พบการใช้ 
ลวดลายและเส้นมาประกอบในโฆษณามากขึ้น การจ ัด วางห น ้า  แบบละครสัตว์ จัดแบบสมดุลย์ 
สอง ช้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพเต็มพื้นที่โฆษณา หัวเรื่องวางด้านบน เนื้อความวางด้านบนและ 
ด้านล่าง ใ ช ้เส้นโค้งวงกลมในการจัดวางให่โฆษณามีรายละเอียดและลูกเล่นมากขึ้น การจ ัด  
เร ีย ง ต ัว จ ัก ษ ร  หัวเรื่องภาษาอังกฤษ ตัวพิมพํใหญ่ไม่มีเซิง ตัวหนา เส้นหนาเท่ากันตลอดตัว ข้ึน 
ด้นประโยคด้วยตัวอักษรขนาดใหญ่วางบนพื้นสี ช่วยสร้างจุดเน้นจุดเริ่มต้นของหัวเร ื่อง ช่องไฟ 
ระหว่างตัวอักษรห่าง เนื้อความเป็นตัวอักษรหัวตัด เส้นเสมอกันทั้งตัว วางเป็นแนวตามเส้นโค้ง 
ภ าพ ป ร ะ ก อ บ  ใช้เทคนิคภาพถ่ายขาวดำ แต่งสีลงในภาพทำให่ได้ภาพที่มีสีแปลกตาน่าสนใจ 
ภาพแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะสินค้าขณะใช้
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80. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มีนาคม พ.ศ. 2535  ก าร จัดวางห น ้า แบบภาพเงา จัด 
แบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพเต็มพื้นที่โฆษณา หัวเรื่องวางเหนือภาพประกอบรอง 
ด้านล่างซ้าย เนื้อความอยู่ทางด้านบน'ยวา ก าร จ ัด เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นการออกแบบตัว 
อักษรภาษาอังกฤษ ให้ตัวอักษรแต่ละตัวมีขนาดเล็กใหญ่ไม่เท่ากัน วางอยู่ในแนวบรรทัดเดียว 
กัน ออกแบบให้ตัว 0 เคล่ือนไหว เหมือนเกี่ยวอยู่กับขาของตัวอักษรที่อยู่ติดกัน เนื้อความเป็น 
ตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง จัดเป็นรูปทรงสามเหลี่ยมบนภาพ ภ าพ ป ระกอ บ  เป็นภาพถ่ายพิมพ์แบบ 
ฮาล์พ์โทนเห็นเม็ดสกรีนซ้ดเจน เป็นภาพ 2 สี ซวยขับเน้นภาพและตัวอักษรให้เด่นซัดขึ้น พ้ืน 
ภาพดำตัดกับตัวอักษรขาวทำให้อ่านได้ง่าย ซัดเจน ภาพแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดง 
ภาพบรรจุภัณฑ์สินค้า
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8 1 . โฆษณาจากนิตยสารลลนา กรกฎาคม พ.ศ. 2 5 3 6  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบแรงดลใจ 
จากตัวอักษร จัดแบบสมดุลย์ศองข้างเท่ากัน หัวเรื่องอยู่ด้านบน เนื้อความอยู่ด้านล่าง ก าร จัด 
เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  แสดงวิวัฒนาการในการจัดเรียงตัวอักษรที่หัวเรื่อง ตัวอักษรแต่ละตัวมีซนาตสี 
และตำแหน่งแตกต่างกัน วางทับข้อนและเหลื่อมกัน จัดเหมือนการนำรูปทรงมาจัดวางองค์
ประกอบ ทำให้เกิดจังหวะในการจัดเรียงตัวอักษรแบบใหม่ ทำให้หัวเรื่องทำหน้าที่เหมือนเป็น 
ภาพและตัวอักษรไปพร้อมๆกัน นำตัวอักษรไม่มืเสิง ตัวหนามาจัดวาง เนื้อความเป็นภาษา 
อังกฤษ แบบตัวมืเสิง มีเส้นหนาบางในตัวเดียวกัน จัดแบบเสมอกลาง
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82. โฆษณาจากนิตยสารแพรวสุดสัปดาห์ เมษายน พ.ศ. 2536 การจัดวางหน้า แบบ 
ซ่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพหลักเป็นจุดเด่นอยู่จากกึ่งกลางมาด้านล่าง 
ด้านบนปูพื้นสีวางภาพประกอบรอง หัวเรื่องวางอยู่ด้านบนขวา เนื้อความวางกระจายในภาพ 
หลัก การจ ัด เรียงดํโวอักษร หัวเรื่องและเนื้อความใช้แบบอักษรเดียวกัน เป็นตัวอักษรแบบตัว 
หนา หัวตัด แสดงวิวัฒนาการในการจัดเรียงตัวอักษร คือ แบ่งประโยคออกเป็นคำๆ จัดแด่ละคำ 
ใหัมีตำแหน่งและขนาดเล็กใหญ่ สูงตํ่าแตกด่างกัน วางไล่เรียงสูงตํ่าติดต่อกันไป ทำให้เนื้อความ 
มีความน่าสนใจ แปลกใหม่เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายของโฆษณา ภาพประกอบ ทั้งภาพประกอบ 
หลักและภาพประกอบรองเป็นภาพถ่ายขาวตำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงบรรจุภัณฑ์ 
สินค้า
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83. โฆษณาจากนิตยสารลลนา มิถุนายน พ.ศ. 2 537  โฆษณาในช่วงนี้นิยมใช้แบบ 
อักษรแบบ book face มากขึ้น การจัดวางหน้า ผสมระหว่างแบบช่องภาพกับแบบตัวอักษรใหญ่ 
จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่ด้านล่าง คาดแถบขาวสำหรับวางเนี้อความและ 
ซ่ือสินค้า หัวเรื่องวางด้านบน การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องขนาดใหญ่เป็นคำสั้นๆ มีนํ้าหนัก 
หนักเบาในตัวอักษรเดียวกัน มีเซิงเหมือนตัวอักษรภาษาอังกฤษ วางอยู่กลางโฆษณาด้านบน 
เนื้อความวางอยู่บนแถบชาวด้านล่าง เป็นแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง มีนํ้าหนักหนักเบาในตัว 
อักษรเดียวกัน ภาพประกอบ เป็นภาพถ่าย 4  สี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ 
ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์
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84. โฆษณาจากนิตยสารแพรวสุดสัปดาห์ เมษายน พ.ศ. 2537  โฆษณาในช่วงนี้จัด 
ช่องไฟระหว่างบรรทัดน้อย การจัดวางหน้า แบบตัวอักษรใหญ่ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่า 
อัน หัวเรื่องขนาดใหญ่วางไว้ด้านบน ภาพวางอยู่ด้านกลาง เน้นพื้นว่างด้านหลัง การจัดเรียงตัว 
อักษร หัวเรื่องเป็นจุดเด่นของโฆษณา เป็นตัวเขียน หัวกลมโปร่ง แยกเป็นบรรทัดละคำวางเยื้อง 
อันไป คำขวัญเป็นตัวหนา หัวตัด เส้นเสมออันตลอดตัว เนื้อความเป็นตัวเขียนแบบลายมือเขียน 
ภาพประกอบ ภาพหลักเป็นภาพวาดลายเส้นชาวดำ แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพรองเป็นภาพ 
ถ่าย แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความส้มพันธ์ระหว่างตัวสินค้าอับสถานการณ์บางสถาน 
การณ์
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85. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มีนาคม พ.ศ. 2 5 3 8  โฆษณาในช่วงนี๋ใข้การจัดคำขนาด 
เล็ก-ใหญ่สลับและผสมกัน การจัดวางหน้า แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วาง 
ภาพหลักด้านบน ภาพรองด้านล่าง หัวเรื่องอยู่ตรงกลางโฆษณา คำขวัญอยู่ด้านล่าง เน้นพนท่ี 
ว่าง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นตัวพิมพ์ แบบตัวหนา หัวกลมโปร่ง เส้นหนาเท่ากัน 
ตลอดตัว ใข้โปรแกรมคอมพิวเตอร์กราพิคในการช่วยสร้าง ตัวหนังสือในลักษณะทัศนียภาพ 
(perspective) ทำให้ตัวอักษรมีมิติใกล!กล คำขวัญเป็นตัวพิมพ์ แบบตัวหนา มีหัวกลมโปร่ง เว้น 
ช่องไฟระหว่างตัวอักษรห่างชิงเทคโนโลยีปิจจุบันสามารถกำหนดให้ช่องไฟของตัวอักษร ชิดหรือ 
ห่างมากน้อยได้ตามต้องการ ทำให้การจัดเรียงตัวอักษรโปร่ง สอดคล้องกับการเน้นการเว้นพื้น 
ที่ว่างในโฆษณา ภาพประกอบ ภาพหลักเป็นเทคนิค scratch board ลายเส้นขาวดำ ใส่สีลงใน 
ภาพ สร้างจากโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราพิค เป็นภาพแบบตัดแปลงธรรมฮาติ ภาพรองเป็ภาพ 
ถ่ายสี ภาพลักษณะเปรียบเทียบอุปมาอุปไมย
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86. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มิถุนายน พ.ศ. 2 5 3 8  การจัดวางหน้า แบบซ่องภาพ 
จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพหลัก?เนาดใหญ่กลางโฆษณาบนพึ๋นหกังศีเหลือง ต้าน 
ล่างวางแถบส่ีเหล่ียมสีดำ หัวเรื่องหลักอยู่ด้านบนพาดทับบนภาพ หัวเรื่องรองอยู่ด้านล่างภาพ 
เนื้อความวางอยู่บนแถบดำ เน้นสีเหลือง-ดำทั้งโฆษณา การจ ัด เรียงตัวจักษร หัวเรื่องหลักและ 
หัวเรื่องรอง วางอยู่บนแถบดำ ตัวอักษรแบบตัวหนา จัดวางตัวอักษรแต่ละตัวสูงตํ่าไม่เท่ากัน 
เว้นซ่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง เป็นลักษณะตัวอักษรที่ถ่ายเอกสารขยายทำให้ขอบรอบตัว
อักษรแตกไม่เรียบ ดูขรุขระ หยาบ เนื้อศวามเป็นตัวพิมพ์ หัวตัด มีเลันหนักเบาในตัวเดียวกัน 
เน้นซื่อสินค้าให้มีขนาดใหญ่ ภาพประกอบ ภาพหลักเป็นภาพขาวดำ เป็นการตัดต่อภาพแบบ 
เหมือนจริงเข้าด้วยกันโดยใซ่โปรแกรมคอมพิวเตอร์กราพิค ภาพที่ออกมาจึงเป็นลักษณะแบบตัด 
แปลงธรรมชาติ ล้อมรอบรูปด้วยเส้นขาวหนา ภาพรองเป็นภาพถ่าย 4  สี ล้อมรอบภาพด้วยเส้น 
ขาวเซ่นกัน ภาพลักษณะเปรียบเทียบอุปมาอุปไมย
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8 7 . โฆษณาจากนิตยสารแพรว ธันวาคม พ.ศ. 2 5 3 8  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบภาพเงา 
จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพไว้ส่วนกลางจากบนลงล่าง วางหัวเรื่องหลักบนพื้นที่ 
ว่างด้านบนข้าย คำซวัญวางอยู่ในพื้นที่สีด้านล่างชวา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวพิมพ์ 
แบบตัวหนา มีนํ้าหนักเลันหนักเบาในตัวเดียวกัน หัวกลมโปร่ง อักษรแต่ละตัวในบรรทัดเดียว 
กันขนาดไม่เท่ากัน มีขนาดไล่จากหัวแถวเล็กไปหาหางแถวใหญ่ ทำให้หัวเรื่องมีมิติ ดึงดูดความ 
สนใจได้ดี เนื้อความด้านล่างในวงกลมเป็นตัวพิมพ์ แบบตัวหนา หัวกลมโปร่ง เส้นเสมอกัน 
ตลอดตัว ซื่อสินค้าขึ้นด้นด้วยตัวใหญ่และใข้สีต่างจากตัวอักษรในคำเดียวกัน เพื่อสร้างจุดเด่นให้ 
กับซ่ือสินค้า ภ าพ ประกอบ เป็นภาพถ่ายขาวตำ เว้นเฉพาะรูปบรรจุภัณฑํให้เป็น 4สี เพื่อเน้นตัว 
สินค้าให้โดดเด่น ภาพแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากันบุคคล 
ที่มีซื่อเสียง
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8 8 . โฆษณาจากนิตยสารอิมเมจ มกราคม พ.ศ. 2 5 3 8  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบแรงดลใจ 
จากตัวอักษร จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่โฆษณา หัวเรื่องหลักวางสิต 
ขอบกระดาษจากซ้ายไปขวา จัดอยู่ส่วนกลางของภาพ หัวเรื่องรองวางอยู่ด้านบ!เ เนื้อความอยู่ 
ด้านล่างขวา ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องหลักเป็นภาษาอังกฤษ เป็นตัวหนา ไม่มีเสิง เป็นตัว 
อักษรแบบโปร่งใส ใช้เทคนิคคอมพิวเตอร์สร้างพื้นผิวรอบตัวอักษร กระจายกลืนออกไปหาภาพ 
เป็นการสร้างความพร่ามัวรอบตัวอักษรแล้วใส่เทคนิคในคอมพิวเตอร์เพื่อให้เกิดเป็นพื๋นผิวขึ้น 
หัวเรื่องรอง (คำว่า ringgg) จัดเรียงแบบเล็กไปหาใหญ่วางแบบแนวดิ่ง เอาด้นประโยคดิ่งลง 
เนื้อความจัดอยู่ใต้หัวเรื่องวางไล่เรียงจากด้านซ้ายมาทางขวาที่จัดรวมเป็นกลุ่มก้อน ใช้ทั้งภาษา 
ไทยและภาษาอังกฤษ ภาษาอังกฤษใช้แบบอักษรเดียวกันกับหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง เน้ือ 
ความภาษาอังกฤษด้านล่างขวา จัดแบบไม่มีซ่องไฟระหว่างตัวอักษร และไม่มีซ่องไฟระหว่าง 
บรรทัด คำว่า now จัดวางทับซ้อนกัน คือตัวอักษรตัวถัดมาทันตัวอักษรด้านหน้า คำว่า “แสลง” 
เป็นตัวหนา หัวตัด เป็นตัวอักษรที่สร้างขึ้นจากการเขียนตัวอักษรด้วยปากกาสปีดบอล เว้นซ่อง 
ไฟ ระหว่างตัวอักษรห่าง เป็นโฆษณาที่มีวิธีการจัดเรียงตัวอักษรหลายรูปแบบผสมกัน ภ าพ  
ป ระกอ บ  ภาพหลักเป็นภาพสี แบบเหมือนจริง ปรับแต่งสีด้วยคอมพิวเตอร์ ภาพลักษณะโยง 
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับบุคคลที่มืขื่อเสียง
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8 9 . โฆษณาจากนิตยสารสตรีสาร อุม,กาพันธ์ พ.ศ. 2 5 3 8  ก าร จ ัด ว างหน้า แบบซ่อง 
ภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน จัดวางภาพเต็มพื้นที่โฆษณาล้อมกรอบโฆษณาด้วยเส้น 
กรอบหนาสีขาว วางแถบสี่เหลี่ยมสีขาวบนภาพด้านล่าง ใช้วางเนื้อความและภาพรอง หัวเร่ือง 
วางอยู่ส่วนกลางภาพ โทนสีโฆษณาเป็นขาวดำ ทำให้เกิดเอกภาพกับโฆษณาชิ้นนื้ ก าร จัดเร ียง 
ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่อง มีนํ้าหนักเส้นหนักเบาในอักษรตัวเดียวกัน เน้นขนาดตัวอักษรและสีในแต่ละ 
บรรทัดที่แตกต่างกัน ไล่เลียงจากบนข้ายเฉียงมาทางด้านล่างขวา เกิดจังหวะการจัดวางที่สวย 
งาม ใข้สีโทนขาวดำเข้ากับภาพประกอบทำให้เกิดเอกภาพระหว่างภาพและตัวอักษรขึ้น เน้ือ 
ความใช้แบบอักษรเดียวกันกับหัวเรื่อง เนื้อความจัดแบบเสมอหน้าหลัง ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพ 
ถ่ายขาวดำ แบบเหมือนจริง เป็นภาพที่มืจังหวะและแสงเงาสวยงาม ภาพลักษณะเปรียบเทียบ 
อุปมาอุปไมย
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90. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มีนาคม พ.ศ. 2 53 9  ก าร จัดวางห น ้า  แบบซ่องภาพ จัด 
แบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน ล้อมโฆษณาด้วยแถบขาวทั้ง 4 ด้'าน กรอบภาพโฆษณาเดินเล้นสี 
นํ้าเงินเชื่อมกับแถบสีด้านล่าง หัวเรื่องหลักวางในแถบสีด้านบนมุมซ้าย หัวเรื่องรองจัดวางอยู่ใน 
ภาพหลักด้านบนขวา เนื้อความวางอยู่ในแถบสีสี่เหลี่ยมด้านล่างกับภาพประกอบรอง ก าร จัด 
เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  หัวเรื่องเป็นตัวหนา หัวตัด เส้นหนาเท่ากันตลอดตัว คั่นระหว่างบรรทัดด้วยเส้น 
ตรง จัดแบบเสมอกลางในพื้นที่สี่เหลี่ยม ใซ้สีตัดกับพื้น,หลัง หัวเรื่องรองเป็นตัวพิมพ์มีหัวกลม 
โปร่ง เป็นตัวหนาเอียง เว้นซ่องไฟระห่างบรรทัดห่าง เนื้อความด้านล่างเป็นแบบอักษรเดียวกัน 
กับหัวเรื่องรอง จัดแบบเสมอหน้าเสมอหลัง ยุคนื้จัดเรียงตัวอ ักษรได้สะดวกขึ้นด้วยการใช้คำสั่ง 
จากคอมพิวเตอร์ มีประจักษภาพสูง ภ าพ ป ร ะก อ บ  ภาพหลักแสดงวิวัฒนาการของเทคนิคและ 
รูปแบบของภาพประกอบ เป็นภาพประกอบลักษณะภาพวาด แบบตัดแปลงธรรมชาติ สร้างด้วย 
โปรแกรมคอมพิวเตอร์กราทิเค จากโปรแกรมประเภท รมิดิ เซ่นโปรแกรม 3Dimension (3D) 
ทำใหได้ภาพประกอบที่มีนํ้าหนักแสงเงาเหมือนจริง และมีความสวยงาม ภาพลักษณะโยงความ 
สัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์ ภาพรองเป็นภาพถ่ายสี
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91. โฆษณาจากนิตยสารแพรว พฤศจิกายน พ .ศ. 2 539  ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบภาพ 
ปริศนา จัดแบบสมดุลย์สองช้างไผ่เท่ากัน วางภาพประกอบหลักเต็มพื้นที่โฆษณา ซื่อสินค้าวาง 
ชิดมุมขวาล่าง เน้นพื้นที่ว่างในภาพประกอบ ก าร จ ัด เร ีย ง ต ัว อ ัก ษ ร  ซื่อสินค้าภาษาอังกฤษทาง 
ด้านล่างมุมขวา เป็นตัวมีเชิง มีนํ้าหนักหนาบางในตัวเดียวกัน ขนาดเล็ก ภ าพ ป ระก อ บ  เป็น 
ภาพถ่ายสี แบบเหมือนจริง ตกแต่งและตัดต่อภาพ (Retouch) ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิ 
ค ทำใหได้ภาพที่มีความหวีอหวาแปลกใหม่ ดึงดูดความสนใจได้ดี เป็นยุคที่ทั้งการจัดวางหน้า 
การจัดเรียงตัวอักษรและภาพประกอบ จัดทำในโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราพิคอย่างแพร่หลาย 
และกว้างขวาง ทำใหไตโฆษณาที่มีความเป็นระเบียบเรียบร้อย สวยงาม ภาพลักษณะโยงความ 
สัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์
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92. โฆษณา'จากนิตยสารแพรวสุปสัปดาห์ พฤษภาคม พ.ศ. 2 5 3 9  ก าร จ ัต ว างหน้า 
แบบหนักบท จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน ตัวอ ัก ษ ร เป็นจุดเด่นชองโฆษณาวางกระจายจาก 
บนลงล่างเต็ม เว้นพื้นที่ด้านล่างขวาสำหรับภาพประกอบ การจ ัดเร ียงต ัวอ ักษ ร เป็นตัวอักษร 
ในครอบครัวเดียวกันทั้งหมด ทั้งตัวแคบ ตัวกว้าง ตัวธรรมดา ตัวหนา หัวกลม มีนํ้าหนักเสํโ'น 
หนักเบาในตัวเดียวกัน เป็นเทคนิคจากการถ่ายเอกสารตัวอ ักษรขยายขึ้นทำให้ตัวอักษรแตก
พร่า ดูหยาบไม่คมซัด นำมาจัดวางทับซ้อนกันโดยให้มีขนาดแตกด่างกัน เล็กบ้างใหญ่บ้าง 
ขนาดตัวอักษรทำให้เกิดตัวอักษรที่มีนํ้าหนักหนักเบาแตกต่างกัน วางซ้อนเหลื่อมกัน ทำให้ตัว 
อักษร ให้ความรู้สึกถึงระยะใกลไกล มีมิติเกิดจังหวะในการจัดเรียงตัวอักษร ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็น 
ภาพถ่ายสีแบบเหมือนจริง ภาพลักษณะแสดงสินค้า
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93. โฆษณาจากนิตยสารแพรว มกราคม พ.ศ. 2 5 4 0  โฆษณาในช่วงนี้ภาพประกอบ 
และพื้นที่ว่างมีความสำคัญเท่ากัน ก าร จ ัด ว างห น ้า  แบบภาพเงา จัดแบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่า 
กัน จัดวางภาพชิดริมด้านชายและขวา พื้นที่ตรงกลางวางตัวอักษร พื้นที่ว่างสีดำ ก าร จ ัด เร ีย ง  
ต ัว อ ัก ษ ร  แสดงวิวัฒนาการของการจัดเรียงตัวอักษร คือคำว่า “ เสมอ” เป็นลักษณะพร่ามัว วาง 
อยู่ด้านหลังเนี้อความ ทำให้มีระยะความลึก และให้ความรู้สีกของการเคลื่อนไหว เนื้อความทั้ง 
หมดเป็นตัวหัวตัด ตัวหนา นํ้าหนักเส้นเสมอกันตลอดตัว เนื้อความที่อยู่ส่วนกลางของโฆษณา 
วางเหลื่อมกันระหว่างบรรทัดทำให้เกิดลักษณะขั้นบันได เนื้อความด้านล่างวางแบบไล่เลียงลง 
จากบนซ้ายมาล่างขวา ภ าพ ป ร ะก อ บ  เป็นภาพถ่ายขาวดำ แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะโยง 
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับบุคคลที่มีชิอเสียง
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94. โฆษณาจากนิตยสารแพรว เมษายน พ.ศ. 2540 การจัดวางหน้า แบบซ่องภาพ 
จัดวางภาพเต็มพื้นที่โฆษณา วางแถบสี่เหลี่ยมสีดำด้านล่าง เป็นโฆษณาที่เน้นภาพประกอบเป็น 
จุดเด่นและเป็นองค์ประกอบหลักในการดึงดูดความสนใจผู้อ่านโฆษณา การจัดเรียงตัวอักษร 
วางอยู่ในแถบสีดำด้านล่าง เป็นภาษาอังกฤษ ตัวพิมพ์ใหญ่ทั้งหมด เป็นตัวหนาไม่มีเซิง ใช้ขนาด 
ตัวอักษรเล็กใหญ่และวางในตำแหน่งที่เหลื่อมสูงตํ่าต่างกัน ภาพประกอบ เป็นโฆษณาที่เด่นใน 
เรื่องภาพประกอบ เป็นภาพแบบตัดแปลงธรรมซาติ ตัดต่อและตกแต่งภาพถ่ายในโปรแกรม 
คอมพิวเตอร์กราพิค ซึ่งสามารถสร้างภาพประกอบให้เป็นไปได้ตามจินตนาการของฝ่ายสร้าง
สรรค์โฆษณา ภาพลักษณะเน้นความงามของศิลปะ
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95. โฆษณาจากนิตยสารแพรว สิงหาคม พ.ศ. 2540 การจัดวางหน้า แบบภาพเงา จัด 
แบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่โฆษณา วางหัวเรื่องขนาดเล็กด้านบนขวา เน้ือ 
ความวางอยู่ด้านล่าง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นตัวอักษรแบบตัวพิมพ์ หัวตัด เป็นตัว 
เอียง เว้นข่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง แสดงวิวัฒนาการในการจัดตัวอักษร คือ เว้นซ่องไฟ 
ระหว่างตัวอักษรห่างออกไปเรื่อยๆ เนื้อความเป็นแบบอักษรเดียวกันกับหัวเรื่อง จัดแบบเสมอ 
กลาง แถวบนเว้นซ่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง และเว้นอย่างสมํ่าเสมอเห่ากัน ภาพประกอบ 
เป็นภาพถ่าย 4 สี ใช้เทคนิคตัดต่อและตกแต่งภาพ ทำใหัได้ภาพที่ดึงดูดความสนใจได้ดี ภาพ 
แบบดัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะเปรียบเทียบอุปมาอุปไมย
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96. โฆษณาจากนิตยสารแพรว พฤษภาคม พ.ศ. 2541 การจัดวางหน้า แบบซ่องภาพ 
จัดแบบเน้นภาพประกอบหลักเป็นจุดเด่นของโฆษณา การจัดเรียงตํวจักษร จะเห็นได้ว่าหัว 
เรื่องและเนื้อความในยุคนี้จะถูกลดขนาดให้เล็กลงและมีปริมาณชองจำนวนคำในหัวเรื่องและ 
เนื้อความให้น้อย ส้ัน กะทัดรัด เน้นภาพให้[ตดเด่น ไม่มีห้วเรื่อง มีเฉพาะเนื้อความในแถวสี 
เขียวด้านล่าง เป็นตัวพิมพ์ แบบตัวหนาเอน หัวตัด เว้นซ่องไฟระหว่างตัวอักษรห่าง ภาพ 
ประกอบ เป็นภาพถ่ายสี ตัดต่อ ตกแต่งด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิค เป็นยุคที่
คอมพิวเตอร์เข้ามาเกี่ยวข้องกับการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาอย่างมาก โดยเฉพาะด้านการตก 
แต่งภาพที่ได้รับความนิยม และคุณภาพที่ปรากฏออกมามีคุณภาพในการดึงดูดความสนใจได้สูง 
ภาพแบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะเปรียบเทียบอุปมาอุปไมย
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97. โฆษณาจากนิตยสารแพรวสุดสัปดาห์ เมษายน พ.ศ. 2541 การจัตวางหน้า แบบ 
ภาพเงา จัดแบบสมดุลย์ศองข้างไม่เท่ากัน เน้นภาพประกอบเป็นจุดเด่นของภาพ หัวเรื่องวางอยู่ 
ด้านบนชวากับภาพรอง การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นแบบตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่งเป็นตัว 
กว้างวางทับบนเส้นตรงแนวนอน ขนาดเล็ก ในยุคนี้แบบอักษรเรียกว่า font คือแบบอักษรที่ 
สร้างขึ้นเพื่อใข้งานในโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ภาพประกอบ เป็นโฆษณาที่เด่นในเรื่องภาพ
ประกอบ เด่นในการนำเสนอภาพที่แปลกใหม่ น่าสนใจ ตกแต่งภาพด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์กราพิค แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพลักษณะอุปมาอุปไมย
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98. โฆษณาจากนิตยสาร แพรว กรกฎาคม พ.ศ. 2542 การจัดวางหน้า แบบภาพเงา 
จัดแบบสมดุลย์สองช้างไม่เท่ากัน เป็นโฆษณาไม่มีตัวอักษร ภาพเป็นหัวใจสำคัญของโฆษณา 
อย่างซัดเจน เน้นพื้นที่ว่างและการตีความของผู้อ่านโฆษณาจากภาพเท่านั้น เพราะไม่มีตัวอักษร 
ภาพประกอบ เป็นภาพถ่าย 4 สี แบบเหมือนจริง วางกลางภาพ และภาพสินค้าต้านมุมล่าง 
เป็นโฆษณาที่แสดงวิวัฒนาการของโฆษณาที่มีแต่ภาพ ไม่มีช้อความโฆษณาเลย ยกเว้นซื่อสินค้า 
ที่อยู่ในภาพบรรจุภัณฑ์ ภาพลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บาง
สถานการณ์
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99. โฆษณาจากนิตยสารแพรว พฤศจิกายน พ.ศ. 2542 การจัดวางหน้า ผสมระหว่าง 
แบบซ่องภาพกับแบบภาพปริศนา จัดแบบสมดุลย์สองข้างเท่ากัน วางภาพไว้กลางโฆษณา เว้น 
พื้นที่ว่างขาวต้านบนและล่างของภาพ เน้นภาพประกอบเป็นองค์ประกอบสำคัญ การจ ัด เรียงตัว 
อักษร แสดงวิวัฒนาการในการจัดเรียงตัวอักษร คือเป็นตัวเขียน วาดบนตัวแบบที่จะต้องถ่าย 
ภาพ ทำให้ดึงดูดความสนใจไต้ดี ภาพประกอบ เป็นภาพถ่ายสี แบบเหมือนจริง ภาพลักษณะ 
แสดงซื่อยี่ห้อสินค้า
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100. โฆษณาจากนิตยสารแพรวสุดสัปดาห์ พฤษภาคม พ.ศ. 2 5 4 3  โฆษณาในช่วงนื้ 
ตัวอักษรใช้แบบตัวอักษรสำเร็จรูปจากคอมพิวเตอร์ทำให้หัวเรื่องในลักษณะ lettering design 
ลดน้อยลงมาก เนื้อความมีปริมาณเนื้อหาน้อย ถ้ามีเนื้อความมากจะใช้ขนาดตัวอักษรขนาดเล็ก 
การจัดวางหน้า แบบช่องภาพ จัดแบบสมดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน วางภาพเต็มพื้นที่ วางแถบสี 
ด้านล่าง หัวเรื่องวางอยู่ในรูปทรงวงรี ลักษณะกรอบคำพูดเป็นแบบการ์ตูน การจัดเรียงตัว 
อักษร เป็นอักษรแบบตัวพิมพ์ หัวเหล่ียมโปร่ง นํ้าหนักเส้นเท่ากันตลอดตัว ใช้แบบอักษรเดียว 
กันทั้งหัวเรื่อง และเนื้อความ โครงสร้างตัวอักษรเป็นเส้นตรงทั้งหมด ภาพประกอบ เป็นภาพที่ 
สร้างขึ้นจากโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราพิค ประเภท 3 มิติ แบบตัดแปลงธรรมชาติ ภาพ 
ลักษณะโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับสถานการณ์บางสถานการณ์



201

101. โฆษณาจากนิตยสารแพรวสุดสัปดาห์ มิถุนายน พ.ศ. 2 5 4 3  โฆษณาในส่วงน้ีหัว 
เรื่องและเนื้อความถูกลดขนาดและปริมาณลง ความหวือหวาแปลกของตัวอักษรลดน้อยลง ใข้ 
แบบตัวอักษรในลักษณะ book face ทั้งหัวเรื่องและเนื้อความ การใข้ตัวอักษรในการจัดวางหน้า 
มิความเรียบง่าย สวยงาม มิประจักษภาพสูง เป็นยุคที่ภาพประกอบมิความหวือหวา แปลก 
เทคโนโลยีโดยเฉพาะคอมพิวเตอร์สามารถตอบสนองจินตนาการทางภาพโฆษณา รวมทั้งการ 
จัดเรียงตัวอักษร และการจัดวางหน้าได้อย่างมาก การจัดวางหน้า แบบละครสัตว์ จัดแบบสม 
ดุลย์สองข้างไม่เท่ากัน หัวเรื่องและเนื้อความจัดอยู่รวมกัน ภาพประกอบขนาดเล็กกระจายเต็ม 
ภาพ การจัดเรียงตัวอักษร หัวเรื่องเป็นตัวหนา หัวตัด เนื้อความเป็นตัวพิมพ์ หัวกลมโปร่ง จัด 
แบบเสมอข้าย ภาพประกอบ เป็นภาพถ่ายสี แบบเหมือนจริง ตัดเฉพาะทรงผมมาจัดวาง 
กระจายอยู่ในโฆษณา ภาพลักษณะสาธิตวิธีใข้สินค้า
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สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา
ไทย

1. ปยุต เงากระจ่าง
ศภาพโดยทั่วไปช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 พ.ศ. 2 4 8 6 -2 4 8 7  อุปกรณ์ต่างๆในการ 

ทำสิ่งพิมพ์โฆษณายังค่อนข้างแย่ วงการโฆษณาไม่กว้างชวางเท่าปีจจุบัน ช่วง พ.ศ. 2 5 0 0  มีสิน 
ค้าต่างประเทศเข้ามาในประเทศไทยมาก ร้านทำโฆษณา หรือร้านทำบล็อกโฆษณาในยุคนี้มี 
มากขึ้น เช่น แถววงเวียน 22 กรกฎา ช่วง พ.ศ. 2 5 0 0 -2 5 0 2  เป็นยุคโฆษณาซองยาที่นิยมลาย 
ไทย ความรู้ต่างๆเกี่ยวกับการโฆษณาเป็นลักษณะการถ่ายทอดกันมาจากรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่ง
และรับความรู้ด้านศาสตร์โฆษณามาจากฝรั่งที่เข้ามาพร้อมกับการเข้ามาของบริษัทโฆษณาต่าง 
ซาติ โดยได้นำความรู้ของตนมาใช่ในไทยโดยจ้างคนไทยไปเป็นลูกจ้าง ภายหลังลูกจ้างเหล่านี้ 
ส่วนหนึ่งได้เปิดร้านรับทำบล็อกโฆษณาอีกทีหนึ่ง

ด้านการจัดวางหน้า ในยุคก่อนที่จะมีการใช้กริดในการช่วยในการจัดวางหน้าสิ่งพิมพ์ 
โฆษณา นักออกแบบ (ช่างติลป็) ในยุคนั้นใช้อุปกรณ์ง่ายๆในการช่วยในการจัดวางหน้า เช่น 
Ruler Letter โดยหลักในการจัดวางหน้าขึ้นอยู่กับนักออกแบบเฮง ในลักษณะได้รับถ่ายทอดกัน 
มา ส่วนการจัดวางหน้าในปิจจุบันเมื่อเปรียบเทียบกับในอดีตนั้นไม่เปลี่ยนแปลงมากนัก เช่น ใน 
เรื่องขององค์ประกอบติลป็ ขึ้งเป็นพื๋นฐานความรู้ที่เหมือนกับในอดีตมีหลักการไม่ต่างจากอดีต 
หรือการจัดวางในลักษณะสมดุลย์สองข้างเท่ากัน ก็จัดองค์ประกอบโดยเอาความว่างกับองค์
ประกอบต่าง ๆมาวางเข้าด้วยกัน หรือการจัดแบบกระจายออกจากจุดศูนย์กลาง วางตัวอักษร 
และภาพกระจายออก หรือการจัดที่เน้นในแนวดิ่งหรือแนวนอน ก็ยังเป็นลักษณะที่ใช้กันมาจน 
ถึงปิจจุบัน

ด้านการจัดเรียงตัวอักษร ในยุคที่ตัวอักษรเป็นตัวเขียน ความสวยงามของตัวอักษรขึ้น 
อยู่กับนักออกแบบ บางครั้งตัวหนังสือผิดเผ่าไม่สวยงาม ตัวหนังสือต้องการตัวหนังสือที่อ่านได้ 
ชัดเจน อ่านง่าย สวยงาม ใช่วิธีเชิญซวนให้อ่านด้วยการใช้ตัวตลก หรือตัวประดิษฐ์ เนื่องจากตัว 
อักษรส่วนอื่นๆเป็นตัวเรียงพิมพ์แบบเรียบง่าย โดยใช้ปากกาเขียนแผนที่ในการเขียนตัวอักษร 
รวมถึงใช่ในการวาดภาพประกอบลายเส้นด้วย

ต้านภาพประกอบ ช่วง พ.ศ. 2 5 0 0  เป็นช่วงที่มีการแข่งชันด้านภาพประกอบลายเส้นสูง 
โดยเน้นที่ภาพลายเส้นที่สวยงาม ใช่!!มือวาดภาพลายเส้นในลักษณะงานกราพิศมากขึ้น ภาพ 
ประกอบในช่วงนี้เป็นลักษณะ เช่น ภาพผู้ซาย ผู้หญิง รูปถ่ายมีบ้างแต่ส่วนมากเป็นภาพลายเส้น 
ขาวดำ เนื่องจากการพิมพ์ยังไม่ใช่ระบบ offset เช่นในปิจจุบัน ภาพที่เหมาะสมกับการพิมพ์จึง 
เป็นภาพลายเส้นที่มีเส้นชัดเจน หนา บางครั้งใช้นักวาดภาพประกอบที่มี!!มือในสมัยนั้น เช่น 
เสน่ห์ คล้ายเคลื่อน, เหม เวซกร เป็นต้น

ปิจจัยที่ทำใทํสงพิมพ์โฆษณาไทยมีวิวัฒนาการจากอดีตมาถึงปิจจุบัน คือ การพยายาม 
สร้างจุดสนใจ การเรียกร้องความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายให์ไดํโดยการใช้รูปแบบแปลกใหม่
ความหวือหวาต่างๆ รวมทั่งวัสดุเช่น กระดาษ หมึกพิมพ์ และเทคโนโลยีการพิมพ์ต่างๆ
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2. อเนก นาวิกมูล
ศภาพโดยทั่วไป ปิจจุบันมีสิงพิมฬโฆษณาลักษณะแปลกใหม่ออกมาพอสมควร เข้น มี 

กลิ่นติดเข้าไปในแถบเพื่อโฆษณานํ้าหอม หรือมีการดึงการซัก เพื่อเลื่อนออกมาให้ดูมีลูกเล่น 
โฆษณาในยุคก่อนได้รับอิทธิพลจากฝรั่ง

ด้านการจัดวางหน้า โฆษณาในยุคแรกนั้น มีซนาดเล็ก แทรกอยู่ในเนื้อหาของนิตยสาร 
โดยนิตยสารจะแบ่งหน้าเนื้อหาออกเป็นคอลัมน์ ไม่มีภาพประกอบ การจัดวางหน้าโดยเฉพาะ 
ตัวอักษร และภาพประกอบ มีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดีตอันเนื่องมาจากเทคโนโลยีการพิมพ์ที่ 
พัฒนาก้าวหน้ากว่าในอดีตมาก ข้วงที่ยังไม่มีการพิมพ์สีใข้การพิมพ์หมึกดำลงบนกระดาษสี
ต่างๆ เข้น แดง เขียว เหลือง ชมพู

ด้านการจัดเรียงตัวอักษร ตัวอักษรพัฒนาจากตัวเรียงพิมพ์ จากตัวบล็อกไม้ บล็อกโลหะ 
พัฒนาจนเป็นการใช้คอมพิวเตอรํในปีจจุบัน ตัวบล็อกไม้มีการใข้ตัวอักษรแบบตัวโปิงแซ เป็นตัว 
พิมพ์ไม้ขนาดใหญ่ ออกแบบโดยนายแซ ตัวเรียงพิมพ์[ข้ตัวฝรั่งเศสหรือตัวปารีส เป็นการใช้ตัว 
เรียงพิมพ์กับตัวบล็อกไม้ผสมกัน ยุคที่ใซัตัวเขียนด้วยมืออยู่ในข้วงประมาณ พ.ศ. 2 5 1 0  แล้วต่อ 
มาก็เริ่มใช้ตัวอักษรหลายแบบหลายขนาด ตัวเย้ (ตัวเอน)บ้าง ตัวตรงบ้าง มีหัวบ้างหัวกลมบ้าง 
ผสมกันทำให้ค่อนข้างเลอะ การแจกตัวอักษรไม่สวยงาม

ด ้านภาพประกอบ ภาพ ประกอบเร ิ่มม ีปรากฏ ใน ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าเป ็น คร ั้งแรกใน ป ี พ.ศ. 
2 4 1 1  ในหน ังส ีอ Siam Daily Advertiser ฉบับวันที่ 1 ต ุลาคม พ.ศ. 2 4 1  1 โดยหมอสม ิธ เป ็น  
ห น ังส ือโฆ ษณ าภาษาอ ังกฤษท ั่ง เล ่ม  ภ าพ ป ระกอบ ท ี่ป รากฏ เป ็น ร ูป เร ือกำป ีน  ร ูปดึก รูปร่ม 
เป ็นด ้น เป ็น บ ล ็อกภ าพ ข น าด เล ็กน ำม าจากต ่างป ระเท ศ  ภาพ ท ี่พ บน ื้เป ็น ภาพ ประกอบท ี่ใช ้
ประต ับ ตกแต ่งโฆ ษณ าห ร ือแทรกใน เน ื้อความ โฆ ษ ณ า เพ ื่อข ้วยบ อกกล ่าวว ่าเป ็น โฆ ษ ณ าเก ี่ยวก ับ  
อะไร ข ึ้งส ่วนใหญ ่จะไม ่ใข ้ภาพส ินค ้าน ั้นๆโดยตรง ต ่อม าจ ึงม ีภาพ ประกอบปรากฏ ใน โฆ ษณ า  
ภาษ าไท ยใน ห น ังส ือ  Siam Weekly Advertiser โดยหมอสม ิธ ฉบับวันที่ 3  กรกฎ าคม พ.ศ. 
2 4 1 6  เป ็นภาพประกอบขาวดำ ข น าด เล ็ก ข ้ว ง พ .ศ . 2 4 8 0 - 2 4 9 0  ม ีการใช ้ระบบการพ ิมพ ์ห ิน  
หรือการพ ิมพ ์สอดส ี การพ ิมพ ์สอดสีค ่อนข ้างสวย เพราะได ํจ ิตรกรป ีม ือด ีเป ็นผ ู้วาด เข้น เหม เวช 
กร, เสน ่ห ์ ค ล ้าย เค ล ื่อ น , อาด อ ๊อดอำไพ, เฉล ิม ว ุฒ ิโฆษ ิต, Chubby เป ็นด ้น หลัง พ.ศ. 2 5 IQ -  
2 5 2 0  น ักวาดภ าพ ป ระกอบ ลายเล ้น ท ี่ม ีป ีม ือ เร ิ่ม ลดน ้อยลง เน ื่องจากการเข ้ามาแท น ท ี่ชองภาพ  
ถ ่ายข ึ้ง เร ิ่ม แพ ร ่ห ลายม ากข ึ้น

3. วรวิซญ เวชนุเคราะห์
สภาพโดยท่ัวไป หนังสือในยุคก่อนจัดพิมพ์จำนวนไม่มาก ประมาณ 1 ,0 0 0 -3 ,0 0 0  

เล่ม เมื่อพิมพ์เสร็จก็ทั่งบล็อกที่ใชในการพิมพํนั้นเลย สิ่งพิมพ์โฆษณาไทยมีวิวัฒนาการจากเป็น 
โฆษณาตัวอักษรล้วน แล้วต่อมาเพิ่มรูป การเพิ่มรูปเข้าไปในสิ่งพิมพ์โฆษณาก็จะวางไว้ตรงกลาง 
ด้านบนเป็นพาดหัว ด้านล่างเป็น “ฝอย” (เนื้อความโฆษณา) สินค้าในอดีตต้องการการ 
โฆษณาโดยใช้การอธิบายในเนื้อความโฆษณามาก เพราะโดยทั่วไปคนส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยรู้หรือ 
เข้าใจเกี่ยวกับสินค้าเหล่านั้นมากนัก ปิจจุบันเนื้อความน้อยเพราะคนส่วนใหญ่คุ้นเคยกับสินค้า
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เป็นอย่างดีอยู่แล้ว สิ่งพิมพํโฆษณาในอดีตไต้รับอิทธิพลจากฝรั่ง เพราะการเข้ามาของหนังสือ 
หนังสือพิมพ์ของฝร่ัง นักออกแบบไทยในอดีตไม่มีหลักเกณฑํในการออกแบบ เนื่องจากสมัยก่อน 
ไม่มีโรงเรียนสอนต้านนื่โดยเฉพาะ ใข้วิธีขอเรียน,จากผู้รู้ที่อยู่ตามร้าน,บล็อก หรือเป็นการดูแบบ 
อย่างจากฝรั่ง หรือจากหนังสือของฝร่ัง ความรู้ที่ถูกต้องต้านการออกแบบโฆษณาเข้ามา'ไน'ไทย 
ช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เพราะฝรั่งเข้ามาเปิดร้านโฆษณา สิ่งพิมพ์เริ่มเปลี่ยนแปลงหลัง 16 
ตุลา คือหนังสือเริ่มมีลักษณะเจาะลึกมากขึ้น

ต้านการจัดวางหน้า การจัดวางหน้าโดยใช้กรีดช่วยในการออกแบบในสมัยก่อนไม่นิยม 
ใช้แต่จะเป็นการใช้อุปกรณ์ง่ายๆช่วยในการจัดวางหน้า เช่น ไม้ฉาก โดยการใช้กรีดเริ่มปรากฏ 
ในไทยประมาณ พ.ศ. 2 5 2 0  โดยการนำเข้ามาเผยแพร่ของฝรั่งที่มาพร้อมกับบริษัทโฆษณาต่าง 
ชาติ

ต้านการจัดเรียงตัวอักษร ยุคตัวอักษรจากบล็อกไม้ ต้องไปจ้างร้านบล็อกให้แกะ หรือ 
ตอกไม้เป็นตัวอักษร โดยใช่วิธีเขียนคำบนกระดาษเป็นตัวตรงก่อน แล้วเอาไปกลับต้านเพื่อแกะ 
ตามรอยออกมาเป็นอักษรตัวกลับ เพื่อใช่ในการพิมพ์ต่อไป แบบตัวอักษรมีอยู่น้อยแบบ ส่วนตัว 
อักษรในยุคบล็อกโลหะ ใช่วิธีดีเล้นวัดตัวอักษรแต่ละตัว แล้วใช้ปากกาสปีตบอลในการเขียนตัว 
อักษร โดยรูปแบบตัวอักษรขึ้นอยู่กับนักออกแบบว่ามีสไตลํในการเขียนตัวอักษรอย่างไร ช่วง 
หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ฝรั่งเข้ามาเปิดร้านบล็อกรับทำโฆษณา ทำให้ความรู้ต้าน Typographic 
ไต้รับการเผยแพร่มากขึ้น เช่น ตัวพื้นในเนื้อความโฆษณาต้องเป็นตัวมีหัว พาดหัวหรือหัวเรื่อง 
ต้องใช้ตัวอักษรแบบไม่มีหัว ควรจะมีขนาดต่างกันออกไปเป็นตัวอักษรหลัก ตัวอักษรรอง ยุคท่ี 
ใช้การเรียงพิมพ์จากเครื่อง Monotype เริ่มใช้ประมาณ พ.ศ. 2 50 5  ถือเป็นช่วงที่ตัวอักษรรวม 
ทั้งการจัดเรียงตัวอักษรเริ่มไต้มาตรฐาน ในยุคปิจจุบันตัวอักษรในยุค offset ตัวอักษรมีรูปแบบ 
ตายตัว คงท่ี ในลักษณะตัวอักษรแบบ True Type

ต้านภาพประกอบ ช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ภาพประกอบจากเติมที่เป็นรูปฉลาก 
สินค้า บรรจุภัณฑ์สินค้า รูปคน รูปเด็ก ผู้หญิง ผู้ชาย ก็เริ่มพัฒนาโดยมีภาพประกอบในลักษณะ 
อื่นๆมากขึ้น ภาพประกอบมีความหลากหลายมากขึ้น โดยการสร้างภาพประกอบเป็นการวาด 
ด้วยปากกาหมึก วาดบนกระตาษขาว เป็นเส้นแข็งๆ ไม่นิยมรูปถ่าย เพราะคุณภาพในการพิมพ์ 
รูปถ่ายยังต้อยกว่าภาพลายเส้นมาก บล็อกโลหะช่วงแรกยังเก็บรายละเอียดไต้ไม่ครบถ้วนดีนัก 
ยุคทองชองภาพประกอบอยู่ในช่วงเวลาประมาณ พ.ศ. 2 4 9 5 -2 5 0 5  ภาพประกอบส่วนหน่ึง 
จากอดีตถืงปีจจุบันไต้รับอิทธิพลจากฝรั่ง

ป้จจัยที่ทำให้สิ่งพิมพ์โฆษณาไทยมีวิวัฒนาการจากอดีตมาถึงปิจจุบัน คือ ความรู้ที่ฝรั่ง 
ต่างชาตินำเข้ามาใช่ในการโฆษณาในไทย รวมทั้งความสามารถของนักออกแบบไทยเองที่
สามารถปรับตัวให้เข้ากับสภาพการณ์ต่าง ๆท่ีเปลี่ยนแปลงไป รวมทั้งการใช้เครื่องมือ วัสดุ
อุปกรณ์ที่มีอยู่จำกัดในการออกแบบสิ่งพิมพ์[ฆษณา
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ตอน ท่ี 2 การศึกษาความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิงพิมพ็โฆษณาไทยที่มีต่อการ 
สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ ระดับปริญญาตรี ในสถาบันอุดมศึกษ'าฃองรัฐ สังกัดทบวง 
มหาวิทยาลัย
ตอนท่ี า รายละเอียดเกี่ยวกันสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

ตารางที่ า จำนวนและ,ร้อยละของอาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศคืลป๋
เพศ Uจานวน ร้อยละ
ชาย 23 74.19
หญิง 8 25.81
รวม 31 100

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศึลป๋ ส่วนใหญรเป็นเพศชาย ร้อยละ 73 .3 3  และ
เป็นเพศหญิง ร้อยละ 26.67

ตารางที่ 2 จำนวนและร้อยละของอายุของอาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋
อายุ จำนวน ร้อยละ

ตํ่ากว่า 25 0 0
2 5 - 3 0  ปี 4 12.91
3 1 -3 5  ปี 7 22.58
3 6 -4 0  ปี 3 9.68
4 1 - 4 5 ปี 1 า 35.48
4 6 - 5 0  ปี 2 6.45
5 1 - 5 5 ปี 2 6.45
56 ปีข้ึน'ไป 2 6.45

รวม 31 100
อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ ส่วนใหญ่อายุ 4 1 -4 5  ปี ร้อยละ 35 .48  รอง

ลงมาคือ 31 -3 5  ปี ร้อยละ 2 2 .58  และ 2 5 - 3 0  ปี ร้อยละ 1 2.91

ตารางที่ 3 จำนวนและร้อยละของวุฒิการคืกษาของอาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็
วุฒิการศึกษา จำนวน ร้อยละ

ระดับปริญญาตรี 9 29 .03
ระดับปริญญาโท 20 64 .52
ระดับปริญญาเอก 2 6.45

รวม 31 100
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อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศึลป๋ ส่วนใหญ่สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาโท ร้อย 
ละ 64 .52  รองลงมาคือ สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 2 9 .0 3  และ สำเร็จการ 
ศึกษาระดับปริญญาเอก ร้อยละ ธ.45

ตารางที่ 4  จำนวนและร้อยละประสบการณ์ในการสอนของอาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศ 
คืลป๋

ประสบการณ์ในการสอน จำนวน ร้อยละ
2 1 3.23
4 4 1 2.89
5 3 9.67
8 2 6.45
9 1 3.23
10 3 9.67
12 3 9.67
13 1 3.23
14 1 3.23
15 2 6.45
16 1 3.23
17 1 3.23
18 3 9.67
20 1 3.23
25 1 3.23
29 1 3.23
30 1 3.23
32 1 3.23

รวม 31 100
อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศึลป๋ ส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการสอน 4  ปี ร้อย 

ละ 12.89 รองลงมาคือ มีประสบการณ์ในการสอน5 ปี 1 0 ป ี า 2 ปี า ร ป ี ร้อยละ 9.67 และ 
มีประสบการณ์ในการสอน ย ป ีา  5 ปี ร้อยละ 6.45
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ตารางที่ 5 จำนวนและร้อยละชองรายวิชาในสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ที่รับผิดชอบสอนใน
ปิจจุบัน

รายวิชาที่รับผิดชอบสอน จำนวน ร้อยละ
วิชาการออกแบบนิเทศศิลป็ 1 8 5 8 .0 6
วิชาการออกแบบสิ่งพิมพ์ 15 4 8 .3 9
วิชาการออกแบบโฆษณา 1 1 3 5 .4 8
วิขาการออกแบบและจัดตัวอักษร 7 22.58
วิชาการออกแบบภาพประกอบ 1 1 3 5 .4 8

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลฟ้ ส่วนใหญ่รับผิดชอบสอนวิชาการออกแบบ
นิเทศศิลป๋ ร้อยละ 58 .06  รองลงมาคือ รับผิดชอบสอนวิชาการออกแบบสิ่งพิมพ์ ร้อยละ 
4 8 .3 9  และ รับผิดชอบสอนวิชาการออกแบบโฆษณา และวิชาการออกแบบภาพประกอบ ร้อย 
ละ 35 .48

ตารางที่ 6 จำนวนและร้อยละของอาจารย์ที่เคยและไม่เคยสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์ 
โฆษณาไทย
การใช้วิวัฒนาการฯในการสอน จำนวน ร้อยละ

เคย 26 83 .87
ไม่เคย 5 16.13

รวม 31 100
อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ ส่วนใหญ่เคยสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิง 

พิมพ์โฆษณาไทย ร้อยละ 83 .87  และ ไม่เคยสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย 
ร้อยละ 1 6.1 3

ตารางที่ 7 จำนวนและร้อยละของรายวิชาในสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ที่อาจารย์เคยใช้เนื้อหา 
วิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์[ฆษณาไทยในการสอน

รายวิชาที่รับผิดชอบสอน จำนวน ร้อยละ
วิชาการออกแบบนิเทศศิลป๋ 15 4 8 .3 9
วิชาการออกแบบสิ่งพิมพ์ 7 22.58
วิชาการออกแบบโฆษณา 12 38.71
วิชาการออกแบบและจัดตัวอักษร 4 12.90
วิชาการออกแบบภาพประกอบ 5 16.13

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ ส่วนใหญ่เคยใช้เนอหาวิวัฒนาการการออก
แบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยในการสอนวิชาการออกแบบนิเทศศิลป็ ร้อยละ 4 8 .3 9  รองลงมาคือ 
ใช้สอนในวิชาการออกแบบโฆษณา ร้อยละ 38.71 และ ใช้สอนในวิชาการออกแบบสิ่งพิมพ์ 
ร้อยละ 22 .58
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ตารางที่ 8 จำนวนและร้อยละของแหล่งข้อมูลที่อาจารยํใช้ในการสอนเนื้อหาวิวัฒนาการการ 
ออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย

แหล่งข้อมูล จำนวน ร้อยละ
หนังสือ ตำรา 24 77.42
บทความจากนิตยสาร วารสาร 14 4 5 .1 6
วิทยานิพนธ์ 6 19.35
การประชุมสัมมนาทางวิชาการ 7 22.58
ตัวบุคคล ผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ 10 32.26

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ ส่วนใหญ่สอนเนอหาวิวัฒนาการการออกแบบ 
สิ่งพิมพ์โฆษณาไทยโดยอาศัยแหล่งข้อมูลจากหนังสือ ตำรา ร้อยละ 77 .42  รองลงมาคือ แหล่ง 
ข้อมูลจากบทความจากนิตยสาร วารสาร ร้อยละ 4 5 .1 6  และ แหล่งข้อมูลจากตัวบุคคล ผู้รู้ ผู้
เชี่ยวชาญ ร้อยละ 32.26

ตารางที่ 9จำนวนและร้อยละความคิดเห็นของอาจารย์ที่มีต่อความสำคัญของเนื้อหาวิวัฒนาการ 
การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยต่อการเรียนการสอนสาขาออกแบบนิเทศคิลป็

ความส ์าค ัญ ของว ิว ัฒ น าการฯใน การ  
เร ียน การสอน สาขาออกแบบน ิเท ศ ส ืลฟ ้

จำนวน ร้อยละ

สำคัญ 28 90 .32
ไม่สำคัญ 0 0
ไม่ตอบคำถาม 3 9 .68

รวม 31 100
อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศคิลป็ ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าเนอหาวิวัฒนาการ 

การออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทยมีความสำคัญต่อการเรียนการสอนในสาขาออกแบบนิเทศคิลป็ 
ร้อยละ 90 .32
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ตอนที่ 2 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสำคัญ?เอง'วิวัฒนาการการออกแบบสิงพิมพ์โฆษณา
ไทยที่มีต่อการสอนสาขาออกแบบนิเทศคิลป๋ และข้อเสนอแนะทั่วไปเกี่ยวกับการสอน

ตารางที่ 1 0 ความคิดเห็นซองอาจารย์ผู้สอนต่อความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิง 
พิมพ็โฆษณาไทยที่มีต่อการสอนด้านวัตถุประสงค์การสอน

ระดับควา มสำคัญ
รายการค วาม ค ิด เห ็น คะแนนเฉล่ีย

( *  )
ส่วนเบ่ียงเบน 

มาตรฐาน (ร.ว.)
©  ว้เตอุป'ระสงค์การสอน
1. ว ิว ัฒ น าการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์[ฆ ษณ าไทย ม ีความสอดคล ้องก ับจ ุดบ ุ่งหมายทอง  

ห ล ักฐตรสาขาออกแบ บน ิเท ศ ค ิลป ็ 4 .1 3 0 .6 8
2 . ว ิว ัฒ น าการฯ ม ีความ สอดคล ้องก ับว ัดช ุป ระส งค ์การสอน ใน รายว ิชาใดต ่อไป น ี้ 

2.1 ว ิช าการออกแบ บ น ิเท ศ ค ิลป ั 4 .2 3 0 .6 3
2 .2  ว ิชาการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์ 4 .2 6 0 .6 9
2 .3  ว ิช าการอ อก แบ บ โม ษ ณ า 4 .3 2 0 .7 1
2 .4  ว ิชาการออกแบ บ และจ ัด ต ัวอ ักษ ร 4 .1 6 0 .6 5
2 .5  ว ิชาการออกแบ บ ภาพ ป ระกอบ 4 .0 3 0 .7 2

3. ว ิว ัฒ น าการฯ ทำให ้ย ู'เร ียน สามารถว ิเคราะห ์ความส ัมพ ันธ ์ชององค ์ประกอบชองการออก  
แบบส ิ่งพ ิมพ ์[มษณ า ได ้แก ่ การจ ัดวางห น ้า การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษ ร และภาพประกอบ 4 .1 6 0 .7 0
4 . ว ิว ัฒ น าการฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน เก ิดความ ค ิดรวบ ยอดใน การน ้าไป ใข ้ก ับ เน ี้อห าลำต ับ ต ่อไป ท ี ่
ต ่อเน ี่องก ัน 3 .9 7 0 .8 1
•  การจัดวางหน้า (Lavout)
5. ว ิว ัฒ น าการฯทำให ้ย ู้เร ียน ตระห น ักถ ึงความสำค ัญ ชองการจ ัดวางห น ้าส ิ่งพ ิมพ ์โมษณ า 4 .2 3 0 .7 3
6 . ว ิว ัฒ น าก ารฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน เข ้าใจค วาม ห ม าย ความเป ็น มาชองการจ ัดวางหน ้าส ิ่งพ ิมพ  ์
โม ษ ณ า ท ั้งในอด ีตและป ัจจ ุบ ัน 4 .3 2 0 .5 5
7 . ว ิว ัฒ น าการฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน ส าม ารถ น ้าไป ป ระย ุกต ์ใข ้เพ ี่อ ให ้เก ิดท ักษ ะป ฏ ิบ ัต ิด ้าน การจ ัด  
วางหน ้า 4 .1 0 0 .8 4
•  การจัดเร ียงต ัวอ ักษร (Typography)
8. ว ิว ัฒ น าการฯทำให ์ย ู้เร ียน ตระห น ักถ ึงความสำค ัญ ชองการจ ัด เร ียงต ัวอ ักษรใน ส ิ่งพ ิมพ ์ 
โม ษ ณ า 4 .1 0 0 .7 1
9 . ว ิว ัฒ น าก ารฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน เข ้าใจความ ห ม าย ความเป ็น มาชองการจ ัด เร ียงต ัวอ ักษรใน ส ิ่ง  
พิมพ ์โฆษณา ท ั้งในอด ีตและป ัจจ ุบ ัน 4 .2 9 0 .6 0
10 . ว ิว ัฒ น าการฯ ท ำให ์ย ู้เร ียน ส าม ารถ น ้าไป ป ระย ุกต ์ใข ้เพ ี่อ ให ้เก ิดท ักษ ะป ฏ ิบ ้ต ด ้าน การจ ัด  
เร ียงต ัวอ ักษร 4 .0 0 0 .7 4

11 . ว ิว ัฒ นาการฯ ทำให ้ย ู้เร ียนตระหน ักถ ึงความ สำค ัญ ชองภาพ ป ระกอบในส ิ่งพ ิม พ ์โม ษฌ า
12. ว ิว ัฒ น าก ารฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน เข ้าใจค วาม ห ม าย ความเป ็น มาชองภาพประกอบในส ิ่งพ ิมพ ์ 4 .2 3 0 .6 8

โม ษ ณ า ท ั้งในอด ีตและป ัจจ ุบ ัน 4 .1 9 0 .6 6

13 . ว ิว ัฒ น าการฯ ท ำให ้ย ู้เร ียน สาม ารถ น ้าไป ป ระย ุกต ์ใข ้เพ ี่อ ให ้เก ิดท ักษ ะป ฏ ิป ้ตด ้าน ภ าพ  
ประกอบ 4 .0 6 0 .7 8

รวม 4 . า 6 0 .6 9



210

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ มีความเห็นว่า การสอนวิวัฒนาการการออก 
แบบสิ่งพิมพ็โฆษณาไทยในด้านวัตถุประสงค์การสอน (จากข้อ1, 3 และ 4 ) ทุกรายการอยู่ใน 
ระดับสำคัญ โดยรายการที่มีความสำคัญมากที่สุด คือ วิวัฒนาการฯ ทำให้ผู้เรียนสามารถ 
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบของการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา ได้แก่ การจัดวางหน้า 
การจัดเรียงคัวอักษร และภาพประกอบ (  X =4.16) รองลงมา คือ วิวัฒนาการการออกแบบสิ่ง 
พิมพ์โฆษณาไทยมีความสอดคล้องกับจุดมุ่งหมายของหลักสูตรสาขาออกแบบนิเทศคืลป๋ ( I
=4.13)

ในส่วนของความเห็นต่อวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณาไทย มีความสอดคล้อง 
กันวัตถุประสงค์การสอนในรายวิชาใด (จากข้อ 2 ) อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป๋ มี 
ความเห็นว่า ทุกรายการอยู่ในระดับสำคัญ โดยรายการที่มีความสำคัญมากที่สุด คือ วิชาการ 
ออกแบบโฆษณา ( J  =4.32) รองลงมาคือ วิชาการออกแบบสิ่งพิมพ์ ( X =4.26)

ใน ส ่วน ของความ เห ็น ต ่อว ัตถ ุป ระส งค ์การสอน ว ิว ัฒ น าการการออกแบ บ ส ิ่งพ ิม พ ์โฆ ษ ณ า  
ไทยท ั้ง 3 ด ้าน  ได ้แก ่ การจ ัดวางหน ้า การจ ัด เร ียงค ัวอ ักษ ร และ ภาพประกอบ อาจารย ์ผ ู้สอน  
ส าขาออกแบ บ น ิเทศศ ิลป ็ม ีความ เห ็น ว ่า ท ุกรายการอย ู่ใน ระด ับ ส ำค ัญ  ราย ก ารท ี่ม ีค วาม สำคัญ 
มากท ี่ส ุด คือ ว ิว ัฒ น าการฯ ท ำให ้ผ ู้เร ียน เข ้าใจความ ห ม าย ความเป ็นมาของการจ ัดวางหน ้าส ิ่ง  
พ ิมพ ์โฆษณ า ทั้งในอด ีตและป ิจจ ุบ ัน  ( J  =4.32) รองลงมา คือ ว ิว ัฒ น าการฯ ทำให ้ผ ู้เร ียน เข ้า  
ใจค วาม ห ม าย  ความเป ็น มาของการจ ัด เร ียงค ัวอ ักษรใน ส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ า ท ั้งในอด ีตและป ิจจ ุบ ัน  
( x  =4.29) ส ่วน รายการท ี่ม ีความสำคัญน้อยท ี่ส ุด คือ ว ิว ัฒ น าการฯท ำให ้ผ ู้เร ียน สาม ารถน ำไป  
ประย ุกต ํใข ้เพ ื่อ ให ้เก ิดท ักษ ะป ฏ ิบ ัต ิด ้าน การจ ัด เร ียงค ัวอ ักษ ร ( X = 4 .0 0 )
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ตารางที่ 1 1 ความคิดเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อความสำคัญ?เองวิวัฒนาการการออกแบบสิง
พิมพ์โฆษณาไทยที่มีต่อการสอนด้านเนื้อหาสาระ

ระดับความสำคัญ
รายการความคิดเห็น คะแนนเฉลี่ย 

( I )
ส่วนเบ่ียง 
เบนมาตร 

ฐาน (S.D.)
© เนอหาสาระ
1. วิวัฒนาการฯ ทำให้ผู้เรียนเห็นคุณค่าของสิงพิมพ์โฆษณาท่ีมีความจำเป็นต่อการคำเนิน 
สิวิต'ในสังคม ท๊ังด้านเศรษฐกิจ การเมิอง และวัฒนธรรม 3.97 0.72
2. วิวัฒนาการฯ ทำให้ผู้เรียนเข้าใจหลักเกณฑ์ในการพิจารณาออกแบบสิงพิมพ์โฆษณา ได้ 
แค่ กลุ่มเป้าหมาย ข้ันตอนการออกแบบสิงพิมพ์โฆษณา และกระบวนการผลิตสิงพิมพ์ 
โฆษณาข้ันน้ันๆ 4.23 0.73
3. วิวัฒนาการฯ ทำให้ผู้เรียนสามารถแก้ปีญหาการออกแบบ และออกแบบผลงานท่ีมี 
ประโยชนิใข้สอย ความงดงาม เหมาะสมกับเศรษฐกิจ 4.00 0.83
•  การจัดวางหน้า rLayout1
4.วิวัฒนาการฯทำให้ผู้เรียนเห็นคุณค่าของการจัดวางหน้าในยุคต่างๆ กันท่ีมีต่อการ 
ประกอบอา!เพนิเทศสิลป้ในอนาคต 3.94 0.74
5. วิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้าทำให้ผู้เรียนเข้าใจลำดับข้ันของพัฒนาการของรูปแบบ 
การจัดวางหน้า กรีด ในการจัดวางภาพและด้วอักษร 4.23 0.63
ธ.วิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้าทำให้ผู้เรียนออกแบบจัดวางหน้าท้ังตัวอักษรและภาพ 
ได้อย่างเหมาะสม สวยงาม ดึงดูดความสนใจกลุ่มเป้าหมายได้ดี 4.13 0.73
•  การจัฮเรียงตัวอัทษร_(lypo£raphy)
7.วิวัฒนาการฯทำให้ผู้เรียนเห็นคุณค่าของการจัดเรียงตัวอักษรในยุคต่างๆ กันท่ีมีต่อการ 
ประกอบอาสิพออกแบบนิเทศฝ็ลป็ในอนาคต 3.97 0.72
8. วิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษรทำให้ผู้เรียนเข้าใจลำดับข้ันของพัฒนาการของ 
แบบตัวอักษร ครอบครัวตัวอักษร รูปแบบการจัดตัวอักษร และการอ่านง่ายหรีอประจักษ 
ภาพ (Legibility) 4.29 0.54
9. วิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษรทำให้ผู้เรียนออกแบบจัดเรียงตัวอักษรได้อย่าง 
เหมาะสม สวยงาม สอดคล้องกับรูปแบบในการอ่านของกลุ่มเป้าหมาย 4.06 0.78
•  ภาพประกอ.ษ (III UStration)
10.วิวัฒนาการฯทำให้ผู้เรียนเห็นคุณค่าของภาพประกอบในยุคต่างๆ กันพ่ีนิต่อการ 
ประกอบอาสิพออกแบบนิเทศสิลป็ในอนาคต 4.16 0.87
า 1. วิวัฒนาการฯด้านภาพประกอบทำให้ผู้เรียนเข้าใจลำตับข้ันพัฒนาการของรูปแบบภาพ 
ประกอบ เทคนิคภาพประกอบ และลักษณะการใช้ภาพประกอบ 4.23 0.57
1 2. วิวัฒนาการฯด้านภาพประกอบทำให้ผู้เรียนออกแบบภาพประกอบได้อย่างเหมาะสม 
สวยงาม เพ่ีอการอธิบายเน้ือหา ตกแต่งโฆษณาให้สวยงามดึงดูดความสนใจกลุ่มเป้าหมาย 4.19 0.76

รวม 4.12 0 .72
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อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป้ มีความเห็นว่า การสอนวิวัฒนาการการออก
แบบสิ่งพิมพ็โฆษณาไทยในด้านเนื้อหาสาระ (จากข้อ า, 2 และ 3) ทุกรายการอยู่ในระดับ 
สำคัญ โดยรายการที่มีความสำคัญมากที่สุต คือ วิวัฒนาการฯ ทำให้ผู้เรียนเข้าใจหลักเกณฑํใน 
การพิจารณาออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา ได้แก่ กลุ่มเป้าหมาย ขั้นตอนการออกแบบสิ่งพิมพ์ 
โฆษณา และกระบวนการผลิตสิ่งพิมพ์โฆษณาชิ้นนั้นๆ (3c =4.23) รองลงมา คือ วิวัฒนาการ 
ฯ ทำให้ผู้เรียนสามารถแกัปิญหาการออกแบบ และออกแบบผลงานที่มีประโยชน์ใช้สอย ความ 
งดงาม เหมาะสมกับเศรษฐกิจ ( x  =3.97)

ในส่วนของความเห็นต่อเนื้อหาสาระการสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพ์โฆษณา 
ไทยท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ การจัดวางหน้า การจัดเรียงตัวอักษร และ ภาพประกอบ อาจารย์ผู้สอน 
สาขาออกแบบนิเทศคืลป๋มีความเห็นว่า ทุกรายการอยู่ในระดับสำคัญ รายการที่มีความสำคัญ 
มากที่สุด คือ วิวัฒนาการฯ ด้านการจัดเรียงตัวอักษรทำให้ผู้เรียนเข้าใจลำดับขั้นของพัฒนาการ 
ซองแบบตัวอักษร ครอบครัวตัวอักษร รูปแบบการจัดตัวอักษร และการอ่านง่ายหรือประจักษ 
ภาพ (Legibility) (3c =4.29) รองลงมาคือ วิวัฒนาการฯ ด้านการจัดวางหน้าทำให้ผู้เรียนเข้า 
ใจลำดับขั้นของพัฒนาการของรูปแบบการจัดวางหน้า กรีด ในการจัดวางภาพและตัวอักษร (3c 
=4.23) และ วิวัฒนาการฯ ด้านภาพประกอบทำให้ผู้เรียนเข้าใจลำดับขั้นพัฒนาการของรูปแบบ 
ภาพประกอบ เทคนิคภาพประกอบ และลักษณะการใช้ภาพประกอบ (3c =4.23) ส่วนรายการ 
ที่มีความสำคัญน้อยที่สุด คือ วิวัฒนาการฯทำให้ผู้เรียนเห็นคุณค่าซองโทรจัดวางหน้าในยุค 
ต่างๆกัน ที่มีต่อการประกอบอาชีพนิเทศศิลป้ในอนาคต (3c =3.94)
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ตารางที่ 1 2 ความคิดเห็นของอาจารย์ผู้ศอนต่อความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่ง 
พิมฟโฆษณาไทยที่มีต่อการสอนด้านวิธีการสอน

ระดับความสำคัญ
รายการความคิดเห็น คะแนน 

เฉล่ีย ( X )
ส่วนเบ่ียง 
เบนมาตร 

ฐาน (S.D.)
©  ว ิธ ีก าร ส อ น
1. ควรมีการตรวจสอบพ้ืนความรู้เดิมของผู้เรียนเก่ียวกับความรู้ด้าน 
วิวัฒนาการฯ ก่อนการสอน 4.13 0.86
2. ผู้สอนควรแจ้งให้ผู้เรียนทราบ ถึงจุดมุ่งหมายในการสอนวิวัฒนาการฯ 
ก่อนการสอน 4.42 0.51

3. การสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้า ควรใชวิธีสอนแบบใดจึงจะ 
สอดคล้องกับจุดประสงค์การสอนและเน้ือหาสาระ 

3.1 การสอนแบบบรรยาย 4.26 0.83
3.2 การสอนแบบอภิปราย 4.13 0.63
3.3 การสอนแบบแกปฏิบัติ 4.26 0.74
3.4 การสอนให้สืกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 4.19 0.89

4. การสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษร ควรใขํวิธีสอนแบบใด 
จึงจะสอดคล้องกับจุดประสงค์การสอนและเน้ือหาสาระ 

4.1 การสอนแบบบรรยาย 4.32 0.71
4.2 การสอนแบบอภิปราย 3.90 0.76
4.3 การสอนแบบแกปฏิปต 4.39 0.63
4.4 การสอนให้สืกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 4.19 0.76

•  ภ า พ ป ร ะ ก อ บ (illustration)
5. การสอนวิวัฒนาการฯด้านภาพประกอบ ควรใซ้วิธีสอนแบบใดจึงจะ 
สอดคล้องกับจุดประสงค์การสอนและเน้ือหาสาระ

4.32 0.855.1 การสอนแบบบรรยาย
5.2 การสอนแบบอภิปราย 3.97 0.76
5.3 การสอนแบบแกปฏิบัติ 4.26 0.79
5.4 การสอนให้สืกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 4.26 0.79

รวม 4.21 0.75



214

อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ มีความเห็นว่า การสอนวิวัฒนาการการออก 
แบบสิ่งพิมฟ่โฆษณาไทยในด้านวิธีการสอน (จากข้อ นเละ 2) ทั้งสองรายการอยู่ในระดับ 
สำคัญ โดยรายการที่มีความสำคัญมากที่สุด คีอ ผู้สอนควรแจ้งให้ผู้เรียนทราบ ถึงจุดมุ่งหมาย 
ในการสอนวิวัฒนาการฯ ก่อนการสอน ( x  =4.42)

ในส่วนของความเห็นต่อวิธีการสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพํโฆษณาไทยทั้ง 3 
ด้าน ได้แก่ การจัดวางหน้า การจัดเรียงตัวอักษร และ ภาพประกอบ อาจารย์ผู้สอนสาขาออก 
แบบนิเทศศิลป็มีความเห็นว่า ทุกรายการอยู่ในระดับสำคัญ รายการที่มีความสำคัญมากที่สุด 
คือ การสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษรควรใข้วิธีการสอนแบบแกปฏิบัติจึงจะสอด
คล้องกับจุดประสงค์การสอนและเนื้อหาสาระ (je =4.39) รองลงมา คือ การสอน
วิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษรควรใข้วิธ ีการสอนแบบบรรยายจึงจะสอดคล้องกับจุด 
ประสงค์การสอนและเนื้อหาสาระ (je =4.32) และ การสอนวิวัฒนาการฯด้านภาพประกอบ 
ควรใข้วิธีการสอนแบบบรรยายจึงจะสอดคล้องกับจุดประสงค์การสอนและเนื้อหาสาระ ( !
=4.32) ส่วนรายการที่มีความสำคัญน้อยที่สุด คือ การสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัว 
อักษรควรใข้วิธีการสอนแบบอภิปรายจึงจะสอดคล้องกับจุดประสงค์การสอนและเนื้อหาสาระ 
(je =3.90)
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ตารางที่ 1 3 ความคิดเห็นซองอาจารย์ผู้สอนต่อความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่ง
พิมพํโฆษณาไทยที่มีต่อการสอนด้านสิ่อการสอน

ระดับความสำคัญ
รายการความคิดเห็น คะแนน 

เฉล่ีย ( X )
ส่วนเบ่ียง 
เบนมาตร 

ฐาน (S.D.)
©  ส่ือการสอน
1. สอนวิวัฒนาการฯ ด้วยส่ิอการสอนต่างๆจะทำให้ผู้เรียนเกิดความ

อยากเรียนรู้ และอยากทดลองปฏิ'บด 
2. ส่ือการสอนทำให้ผู้เรียนเข้าใจวิวัฒนาการฯได้อย่างถูกต้อง รวดเร็ว

4.42 0.57

และเกิดมโนทัศน์ท่ีชัดเจน 
•  การจัดวางหน้า (Layout)
3. ส่ือการสอนใด ท่ีมีความเหมาะสมในการสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัด 
วางหน้า เพ่ือให้การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงคํได้อย่างมีประสิทธิ 
ภาพ

4.48 0.52

3.1 ส่ิงพิมพ์ต่าง  ๆ ตำรา ตัวอย่างส่ิงพิมพ์โฆษณา 4.65 0.49
3.2 แผ่นใส สไลด์ 4.58 0.57
3.3 คอมพิวเตอร์ อ็นเทอร์เน็ต

4. ส่ือการสอนใด ท่ีมีความเหมาะสมในการสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัด 
เรียงตัวอักษร เพ่ือให้การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงคํได้อย่างมีประ 
สิทธิภาพ

4.26 0.87

4.1 ส่ิงพิมพ์ต่าง  ๆ ตำรา ตัวอย่างส่ิงพิมพ์โฆษณา 4.58 0.57
4.2 แผ่นใส สไลด์ 4.48 0.58
4.3 คอมพิวเตอร์ อินเฑอร์เน็ต 

•  &น๗รุะณอ-น, (III นsirattoท)
5. ส่ือการสอนใด ท่ีมีความเหมาะสมในการสอนวิวัฒนาการฯด้านภาพ 
ประกอบเพ่ือให้การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงค็ได้อย่างมีประสิทธิ 
ภาพ

4.35 0.77

5.1 ส่ิงพิมพ์ต่าง  ๆ ตำรา ตัวอย่างส่ิงพิมพ์โฆษณา 4.61 0.57
5.2 แผ่นใส สไลด์ 4.52 0.58
5.3 คอมพิวเตอร์ อินเทอร์เน็ต 4.39 0.77

รวม 4.48 0.62
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อาจารย์ผู้สอนสาขาออกแบบนิเทศศิลป็ มีความเห็นว่า การสอนวิวัฒนาการการออก 
แบบสิ่งพิมพํโฆษณาไทยในด้านสื่อการสอน (จากข้อ า และ 2) ทั้งสองรายการอยู่ในระดับ 
สำคัญ โดยรายการที่มีความสำคัญมากที่สุด คือ สื่อการสอนทำให้ผู้เรียนเข้าใจวิวัฒนาการฯได้ 
อย่างถูกต้อง รวดเร็ว และเกิดมโนทัศน์ที่ซัดเจน (  X =4.48)

ในส่วนของความเห็นต่อสื่อการสอนวิวัฒนาการการออกแบบสิ่งพิมพํโฆษณาไทยทั้ง 3 
ด้าน ได้แก่ การจัดวางหน้า การจัดเรียงตัวอักษร และ ภาพประกอบ อาจารย์ผู้สอนสาขาออก 
แบบนิเทศคืลป๋มีความเห็นว่า รายการส่วนใหญ่อยู่ในระดับสำคัญอย่างยิ่งและระดับสำคัญ ตาม 
ลำดับ รายการที่อยู่ในระดับสำคัญอย่างยิ่งและมีความสำคัญมากที่สุด คือ สิ่งพิมพ์ต่างๆ ตำรา 
ตัวอย่างสิ่งพิมพ์โฆษณามีความเหมาะสมในการสอนวิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้า เพื่อให้
การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงฅํได้อย่างมีประสิทธิภาพ (3c =4 .65) รองลงมา คือ สิ่งพิมพ์ 
ต่างๆ ตำรา ตัวอย่างสิ่งพิมพ์โฆษณามีความเหมาะสมในการสอนวิวัฒนาการฯด้านภาพ
ประกอบ เพื่อให้การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงคํได้อย่างมีประสิทธิภาพ ( I  =4.61) ส่วน 
รายการที่มีความสำคัญน้อยที่สุด คือ คอมพิวเตอร์ อินเทอร์เน็ตมีความเหมาะสมใVเการสอน 
วิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้า เพื่อให้การสอนดำเนินไปตามวัตถุประสงคํได้อย่างมีประสิทธิ 
ภาพ (3c =4.26)
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ตารางที่ 1 4 ความคิดเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อความสำคัญของวิวัฒนาการการออกแบบสิ่ง
พิมพํโฆษณาไทยที่มีต่อการสอนด้านการประเมินผลการสอน

ระดับความสำคัญ
รายการความคิดเห็น คะแนนเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบน

( I ) มาตรฐาน
(S.D.)

©  การประเมินผลทารสอน
1.ประเมินผลการสอนวิวัฒนาการฯ โดยยึดวัตถุประสงค์ของการสอนเป็นหลักใน
การประเมิน 4.39 0.68
2. ควรประเมินผลการสอนวิวัฒนาการฯ โดยให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในการประเมิน 4.29 0.75
3. ควรประเมินผลการสอนวิวัฒนาการฯ ในช่วงใดของการเรียนการสอน

3.1 ก่อนเรียน 3.87 0.73
3.2 ระหว่างเรียน 4.00 0.83
3.3 หลังเรียน 4.61 0.57

•  การจัดวางหน้า ( Lavoutไ
4. วิวัฒนาการฯด้านการจัดวางหน้า ควรใช่วิธีการวัดผลการสอนด้วยวิธีการใด

4.1 แบบทดสอบ 4.39 0.63
4.2 การสอบถาม 3.39 1.02
4.3 การสัมภาษณ์ 3.23 1.14
4.4 การลังเกต 3.84 1.18
4.5 การวัตผลงานหรือการตรวจผลงาน 4.56 0.56

•  การจัดเรียงตัวอักษร (Typography)
5. วิวัฒนาการฯด้านการจัดเรียงตัวอักษร ควรใช่วิธีการวัดผลการสอนด้วยวิธีการใด

5.1 แบบทดสอบ 4.42 0.68
5.2 การสอบถาม 3.35 1.00
5.3 การสัมภาษณ์ 3.32 1.13
5.4 การสังเกต 3.87 1.14
5.5 การวัตผลงานหรีอการตรวจผลงาน 4.58 0.57

•  ภาพประกBบ (Illustration)
6. วิวัฒนาการฯด้านภาพประกอบ ควรใช่วิธีการวัดผลการสอนด้วยวิธีการใด

6.1 แบบทดสอบ 4.23 1.07
6.2 การสอบถาม 3.29 1.02
6.3 การสัมภาษณ์ 3.1 9 1.10
6.4 การสังเกต 3.84 1.23
6.5 การวัตผลงานหรือการตรวจผลงาน 4.45 1.05

รวม 3.96 0 .90
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อาจารย ์ผ ู้สอน สาขาออกแบ บน ิเท ศศ ิลป ๋ ม ีความเห ็นว ่า การสอน ว ิว ัฒ น าการการออก  
แบบส ิ่งพ ิมพ ํโฆ ษ ณ าไทยใน ด ้าน การประเม ิน ผลการสอน  (จากข ้อ 1 และ 2 )  ท ั้งสองรายการอย ู่ 
ใน ระด ับสำค ัญ  โด ยรายการท ี่ม ีความ ส ำค ัญ ม ากท ี่ส ุด  คือ ประเม ิน ผลการส อน ว ิว ัฒ น าการฯ โดย  
ย ึดว ัตถ ุประสงค ์ชองการสอนเป ็นห ล ักใน การประเม ิน  ( I  = 4 .3 9 )

ใน ส ่ว น ข อ ง ค ว า ม เห ็น ต ่อ ก าร ป ร ะ เม ิน ผ ล ก าร ส อ น ว ิว ัฒ น า ก า ร ก าร อ อ ก แ บ บ ส ิ่ง พ ิม พ  ์
โฆ ษณ าไทยว ่าควรประเม ิน ใน ?)วงใดของการเร ียน การสอน  (จากข ้อ 3 )  อาจารย ์ผ ู้สอน สาขาออก  
แบบ น ิเทศค ิลป ๋ม ีความเห ็น ว ่า รายการส ่วน ให ญ ่อย ู่ใน ระด ับ สำค ัญ และระด ับ สำค ัญ อย ่างย ิ่ง  ตาม 
ลำด ับ รายการท ี่อย ู่ใน ระด ับ สำค ัญ อย ่างย ิ่งและม ีความ ส ำค ัญ ม ากท ี่ส ุด  คือ การประเม ินผลหลัง  
เร ียน ( x  = 4 .61  ) รองลงมา คือ การประเม ิน ผลระหว ่างเร ียน  ( I  = 4 .0 0 )

ใน ส ่ว น ข อ ง ค ว า ม เห ็น ต ่อ ก าร ป ร ะ เม ิน ผ ล ก าร ส อ น ว ิว ัฒ น า ก า ร ก าร อ อ ก แ บ บ ส ิ่ง พ ิม พ  ์
โฆ ษณ าไทยท ั้ง 3  ด ้าน  ได ้แก ่ การจ ัดวางหน ้า การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษร และ ภาพประกอบ อาจารย  ์
ผ ู้สอน สาขาออกแบ บน ิเทศศ ิลป ๋ม ีความเห ็น ว ่า รายการส ่วน ใหญ ่อย ู่ใน ระด ับสำค ัญ  รองลงมาค ือ  
ระด ับไม ่แน ่ใจ และระด ับสำค ัญ อย ่างย ิ่ง  รายการท ี่อย ู่ใน ระด ับ สำค ัญ อย ่างย ิ่งและม ีความ ส ำค ัญ  
มากท ี่ส ุด คือ ว ิว ัฒ น าการฯด ้าน การจ ัด เร ียงต ัวอ ักษ ร ควรใ'ส ์ว ิธ ีการว ัดผลการสอนด ้วยการว ัดผล  
งาน หร ือการตรวจผลงาน  ( J  = 4 .5 8 )  รองลงมาค ือ ว ิว ัฒ น าการฯ ด ้าน การจ ัดวางห น ้า ควรใช  ้
ว ิธ ีการว ัดผลการสอน ด ้วยการว ัดผลงาน ห ร ือการตรวจผลงาน  ( X = 4 .5 6 )  ส ่วน รายการท ี่อย ู่ใน  
ระด ับไม ่แน ่ใจและม ีความสำค ัญ น ้อยท ี่ส ุด  คือ ว ิว ัฒ น าการฯด ้าน ภาพ ประกอบ  ควร'ใช้วิธีการวัด 
ผ ล ก าร ส อ น ด ้ว ย ก ารส ัม ภ าษ ณ ์( ,?  = 3 .1 9 )
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ตารางท่ี 1 5 ข้อเสนอแนะท่ัวไปเก่ียวกับการสอน
รายการค วาม ค ิด เห ็น จำนวน

๏  ด ้านว ัตถประสงค ์การสอน
1. ควรเน ้น ให ้ผ ู้เร ียน เก ิดความเข ้าใจ นำไปส ู่ท ัศนคต ิท ี่ด ีต ่อโฆ ษณ า 6
2. เน ้น การประย ุกต ํใช ้จากท ฤษ ฎ ีส ู่การป ฏ ิบ ัต ิ 4
3 . ซ ี๋ให ้เห ็นถ ึงกระบวนการค ิดสร ้างสรรค ์ และ การแก ัป ิญ ห าการส ื่อสารส ิ่งพ ิมพ  ์
โฆ ษณ าไทย 3
4 . ค ว ร ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ว ิช าน ั้น ๆ ท ี่บ ร ร จ ุเน ื้อ ห า ว ิว ัฒ น า ก า ร ก าร อ อ ก แ บ บ ส ิ่ง พ ิม พ ์ 
โฆ ษ ณ าไท ยใน การสอน 1
ธ-ว ิว ัฒ นาการการออกแบบส ิ่งพ ิมพ ์โฆ ษณ าไทย ม ีความสอดคล ้องก ับสาขาออก  
แบบ น ิเทศค ิลป ๋ สอดคล ้องก ับหล ักส ูตรและว ิชาต ่าง ๆ 1
๏  ด ้าน เน ื้อห าสาระ
1. ควรเน ้นให ้ผ ู้เร ียน เห ็นภาพ รวม ความ เป ็น ม า แต ่ละลำด ับ  แต ่ละช ่วงเวลา 5
2. เน ื้อหาต ้องกระช ับ  ช ัดเจน เข ้าใจง ่าย  เห ม าะก ับ เวล าใน ก าร เร ีย น 5
3. เน ื้อห าควรเห ม าะต ่อการน ำไป ใช ้จร ิงใน การป ระกอบ อาช ีพ ใน อน าคต 3
4 . เน ื้อห าควรเห ม าะก ับ ผ ู้เร ียน  แ ล ะเวลาใน แต ่ละภ าค การเร ีย น 2
5. ควรกำห น ดเน ื้อห าให ้สอดคล ้องก ับ สภ าพ ป ิญ ห าและความต ้องการ 1
ธ. เป ็น เน ื้อห าส าระท ี่ส ร ้างให ้เก ิด ค วาม ร ู้ ความเข ้าใจ หากต ้องการออกแบ บ ต ้อง  
ลงม ีอปฏ ิบ ้ต 1
๏  ด ้านว ิธ ีการสคน
1. ควรใช ่ว ิธ ีการสอน ห ลายๆแบบ ผสม ผสาน ก ัน ใน การสอน 7
2 . ว ิธ ีการสอนข ึ้นอย ู่ก ับความถน ัดชองผ ู้สอน และ ความเหมาะสม 4
3 . การสอนท ั่งทฤษฎ ีและปฏ ิบ ัต ิต ้องสอดคล ้องก ับว ัตถ ุประสงค ์การสอน 2
๏  ต ้านส ื่อการสอน
1. ควรใช ่ส ื่อการสอน ห ลายๆชน ิด  เช ่น multimedia 4
2 . ควรใช ่ส ื่อท ี่เห มาะก ับผ ู้เร ียน  เน ื้อหาท ี่จะสอน และเห มาะก ับย ุคสม ัย 2
©  ต ้าน การว ัดและประเม ิน ผลการสอน
1. การประเม ิน ผลควรเน ้น การประเม ิน ด ้วยแบ บ ทดสอบ และการว ัดผลงาน 3
2 . ควรประเม ิน ผลจากการส ังเกตการปฏ ิบ ้ตงาน ให ้ครบ ท ุกกระบ วน การ า
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อ าจ ารย ์ผ ู้ส อ น ส าข าอ อ ก แ บ บ น ิเท ศ ศ ิล ป ๋ให ้ข ้อ เส น อ แ น ะ ด ้าน ว ัต ถ ุป ระ ส งค ์ก ารส อ น ว ่า  
ควรเน ้น ให ้ผ ู้เร ียน เก ิดความเข ้าใจ  นำไปส ู่ท ัศนคต ิท ี่ด ีต ่อโฆ ษณ า รองลงมาค ือ เน ้น การประย ุกต ์ 
ใช ้จากท ฤษ ฎ ีส ู่ก ารป ฏ ิบ ัต ิ และ ช ี้ให ้เห ็นถ ึงกระบวนการค ิดสร ้างสรรค ์ และ การแก ัป ิญ ห าการส ื่อ  
สารส ิ่งพ ิมพ ํโฆษณ าไทย อาจารย ์ผ ู้สอน ให ้ข ้อ เสนอแน ะด ้าน เน ื้อห าสาระว ่า ควรเน ้นให ้ผ ู้เร ียน
เห ็นภาพรวม ความ เป ็น ม า แต ่ละลำด ับ  แต ่ละช ่วงเวลา รองลงมาค ือ เน ื้อหาต ้องกระซ ับ ซัดเจน 
เข ้าใจง ่าย เห ม าะก ับ เวล าใน ก าร เร ีย น  และ เน ื้อหาควรเหมาะต ่อการนำไป ใซ ัจร ิงใน การป ระกอบ  
อาส ิพ !น อน าคต อาจารย ์ผ ู้สอน ให ้ข ้อ เสนอแน ะด ้าน ว ิธ ีการสอน ว ่า ควรใช ่ว ิธ ีการสอน ห ลายๆ  
แบบผสมผสาน ก ันใน การสอน  รองลงมาค ือ ว ิธ ีการสอนข ึ้นอย ู่ก ับความถน ัดของผ ู้สอน และ 
ความ เห ม าะสม  และ การสอนท ั้งทฤษฎ ีและปฏ ิบ ัต ิต ้องสอดคล ้องก ับว ัตถ ุประสงค ์การสอน
อาจารย ์ผ ู้สอน ให ้ข ้อ เสนอแน ะด ้าน ส ื่อการสอนว ่า ควรใช ่ส ื่อการสอน ห ลายๆชน ิด  เช่น
multimedia และ ควรใช ่ส ื่อท ี่เห มาะก ับผ ู้เร ียน  เน ื้อหาท ี่จะสอน และเห มาะก ับย ุคสม ัย  อ าจารย ์ผ ู้ 
สอน ให ้ข ้อ เสนอแน ะด ้าน การประเม ิน ผลการสอน ว ่า การประเม ิน ผลควรเน ้น การประเม ิน ด ้วย
แบบ ท ดสอบและการว ัดผลงาน
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