
ก า ร ท ่อ ง เ ท ีย ว เ ข ต ส ัม พ ้น ธ ว ง ศ ์

4.1 สถานการณ์การท่องเท ี่ยวในปัจจุบ ัน

ปัจจุบ ันเขตสัมพันธวงคั จัดว่าเป็นเขตที่เป็นศูนย์รวมด้านการค้าที่สำคัญที่สุดแห่งหนึ่ง

ของกรุงเทพมหานคร เนื่องจากภายในพื้นที่เขตประกอบด้วยย่านการค้าที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ร ู้จ ัก 

มาก ก าร จ าก ส ัง เก ต แ ล ะ ก า ร ด ึก ษา พบว่า การท่องเที่ยวภายในเขตสัมพันธวงคันั้น มีการขยายตัว 

ขึ้น ทั้งนี้ เกิดขึ้นจากปัจจุบัน ทางภาครัฐมีความตื่นตัวในการที่จะพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศให้ดี 

ขึ้น ซึ่งการพัฒนาการท่องเที่ยวนั้น ถือว่าเป็นนโยบายหนึ่งที่จะช่วยยกระคับเศรษฐกิจของประเทศ 

ไทยให้สูงขึ้นได้เช่นกัน เพราะการพัฒนาการท่องเที่ยวนอกจากจะดึงนักท่องเที่ยวต่างประเทศให้ 

เข่าสูบระเทศ เพือนำเงินเข้ามาสู่ระบบเศรษฐกิจของประเทศได้แล้ว การท่องเที่ยวยังก่อให้เกิดงาน 

ทำให้การว่างงานลดลง และเพิ่มโอกาสทำงานของคนในประเทศเพิ่มขึ้นอีกทางหนึ่งด้วย

จากตารางที่ 4-1 แสดงให้เห็นว่า ภายในปี 2547 มีผู้มาเยี่ยมเยือนซาวไทยเข้ามาภายใน 

กรุงเทพมหานครถึง 21,091,449 คน โดยมาจากภาคกลางมากที่ส ุดถึง 4,704,710 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 22.31 มากกว่าในปี 2545 ที่มี'จำนวน 16,781,028 คน ประมาณ 4 ล้านกว่าคน และถ้า 

พิจารณาจากตารางที่ 4-2 จะเห็นว่ามีนักท่องเที่ยวซาวต่างประเทศมาเยือนกรุงเทพมหานครถึง 

11,699,999 คน โดยมาจากทวีปเอเชียมากที่ล ุดถึง 5,250,093 คน คิดเป็นร้อยละ 44.87 มากกว่า 

ในปี 2545 ที่มี'จำนวน 9,737,228 คน เกือบ 2 ล้านคน แสดงให้เห็นว่า ในแต่ละปีม ีจำนวนผู้มา 

เยี่ยมเยือนกรุงเทพมหานครเพิ่มสูงขึ้นมาก โดยจากข้อมูลดังกล่าว แสดงให้เห็นว่ากลุ่ม

นักท่องเที่ยวสำคัญของสัมพันธวงคัจะเป็นชาวไทยเป็นส่วนใหญ่ และรองลงมาซาวต่างประเทศ

โดยเฉพาะคนเอเชีย

ในขณะที่มีผู้เยี่ยมเยือนเขตสัมพันธวงคัฃั้นตํ่าในแต่ละปีประมาณ 7,300,000 คน เมื่อ 

เทียบสัดส่วนกับจำนวนผู้เยี่ยมเยือนที่เข้ามาในกรุงเทพมหานครแล้ว ผู้เยี่ยมเยือนทั้งซาวไทยและ 

ต่างประเทศที,เข้ามาในกรุงเทพมหานคร จะเข้ามาในเขตสัมพันธวงค้ถึงประมาณ 22% ของผู้เยี่ยม 

เยือนกรุงเทพมหานครทั้งหมด และมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ไม่นับช่วงเทศกาลที'นักท่องเที่ยวจะ 

เพิ่มสูงขึ้นหลายเท่าตัว

การที่มีการขยายตัวของการท่องเที่ยวนั้น หมายความว่า ปัจจุบันนักท่องเที่ยวทั้งซาวไทย 

และต่างประเทศ ได้นิยมมาเที่ยวภายในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งส่งผลให้การท่องเที่ยวใน

กรุงเทพมหานคร รวมถึงภายในเขตสัมพันธวงคัมีการขยายตัวขึ้นด้วยเช่นกัน จากที่กล่าวมา
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ข้างต้นว่า ลัมพันธวงศันั้นเป็นเขตที่มีย ่านการค้าต่างๆมากมาย เช่น ย่านเยาวราช ย่านสำเพ็ง ย่าน 

คลองถม ย่านสะพานหัน ย่านเวิ้งนครเฃษม เป็นต้น ย่อมมีปัจจัยดึงดูดทำให้คนเข้ามาเที่ยวในย่าน 

ต่างๆเหล่านี้ได้ ประกอบกับความมีเอกลักษณ์และวัฒนธรรมที่แตกต่างจากเขตอื่นๆของ

กรุงเทพมหานคร เพราะลัมพันธวงต้’เป็นเขตที่ซาวจีนโพ้นทะเลตั้งแต่อดีตเข้ามาอาศัย และสร้าง 

รากฐานภายในพื้นที่นี้มาอย่างยาวนาน ทำให้มีกลิ่นอายและวัฒนธรรมแบบจีน ซึ่งต่อมาย่านนี้ได้ 

ถูกเรียกว่า "ไซน่าทาวน์เมีองไทย” นั่นเอง

การท่องเที่ยวภายในลัมพันธวงศัทุกวันนี้ ยังเป็นไปอย่างคึกคัก อันเนื่องมากจาก

สภาพแวดล้อมของเมืองที่เป็นย่านการค้า ประกอบกับขนาดพื้นที่เขตมีขนาดเล็กทำให้เมื่อมีคน 

เข้ามารวมกันมากๆ ก่อให้เกิดเป็นความแออัดขึ้น ซึ่งลิ่งเหล่านี้เกิดขึ้นดำรงอยู่มาอย่างยาวนาน 

แม้ว ่าส ิ่งต ่างๆจะมีการปรับเปลี่ยนไปตามยุคลมัยตามความเหมาะสม แต่ความคึกคักและเสน่ห ์

ภายในพื้นที่เขตลัมพันธวงศัแห่งนี้ไม่เคยลบเลือนหายไป

ตารางที่ 4-1 แสดงจำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทย จำแนกตามภาคต่างๆ ปีพ,ศ. 2547

ถิ่นที่อยู่ของผู้เยี่ยมเยือน

นักท่องเที่ยว นักทัศนาจร ผู้เยี่ยมเยือน

จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

1. ภาคกลาง 2,408,024 17.83 2,296,686 30.29 4,704,710 22.31

2. ภาคตะวันตก 2,266,806 16.78 879,661 11.60 3,146,467 14.92

3. ภาคตะวันออก 2,255,127 16.69 1,517,170 20.01 3,772,297 17.89

4. ภาคเหนือ 2,138,762 15.83 1,035,345 13.65 3,174,107 15.05

5. ภาคใต้ 2,295,666 16.99 759,467 10.02 3,055,133 14.49

6. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2,144,643 15.88 1,094,092 14.43 3,238,735 15.34

รวม 13,509,028 100.00 7,582,421 100.00 21,091,449 100.00

ทีมา : การท่องเทียวแห่งประเทศไทย ปี 2547
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ตารางท่ี 4-2 แสดงจำนวนนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ จำแนกตามทวีปต่าง ปีพ.ศ. 2547

ถิ่นที่อยู่ของผู้เยี่ยมเยือน

นักท่องเที่ยว นักทัศนาจร ผู้เยี่ยมเยือน

จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

1. อเม'ริกา 819,392 7.45 63,873 9.03 883,265 7.55

2. ยุโรป 3,165,440 28.80 241,177 34.10 3,406,617 29.12

3. โอเชียเนีย 597,362 5.43 29,613 4.19 626,975 5.36

4. เอเชีย 4,964,775 45.16 285,318 40.34 5,250,093 44.87

5. ตะวันออกกลาง 430,383 3.92 11,240 1.59 441,623 3.77

6. แอฟริกา 1,015,318 9.24 76,108 10.75 1,091,426 9.33

รวม 10,992,670 100.00 707,329 100.00 11,699,999 100.00

ที่มา : การท่องเทียวแห่งประเทศไทย ปี 2547

4 .2  ร ูป แ บ บ ก า ร ท ่อ ง เท ี่ย ว

จากคำจำกัดความของรูปแบบการท่องเที่ยว คือ กลุ่มของกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่มี 

ลักษณะการท่องเที่ยวแตกต่างกันตามมิติของทรัพยากรการท่องเที่ยว ลามารถแยกออกเป็น 4 

ประ๓ ท คือ รูปแบบการท่องเที่ยวเซิงธรรมชาติหรอเซิงนิเวศน์ (Natural Tourism) รูปแบบการ 

ท่องเที่ยวเซิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) รูปแบบการท่องเที่ยวเซิงนันทนาการ (Recreation 

Tourism) รูปแบบการท่องเที่ยวเพื่อการประชุมหรือลัมมนา (Convention Tourism)

ซึ่งในแต่ละพื้นที่อาจเกิดรูปแบบการท่องเที่ยวรูปแบบเดียว หรือหลายรูปแบบ หรือ

ผสมผสานกันก็ได้ ทั้งนี้ เนอยู่ก ับองค์ประกอบในด้านต่างๆของพื้นที่ ว ่าสอดคล้องกันกับรูปแบบ 

การท่องเที่ยวแบบใด เมื่อเราพิจารณารูปแบบการท่องเที่ยวของลัมพันธวงค์ โดยวิเคราะห์ผลตอบ 

แบบสอบถาม ได้ผลดังนี้



ตารางท่ี 4-3 แสดงสาเหตุท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางมาเท่ียวในพ้ืนท่ี
สาเหตุที่มาเที่ยว จำนวน(คน) ร้อยละ

มีสินค้าให้เลือกจำนวนมาก 32 32.00

มีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ 28 ' 28.00

สินค้าราคาถูก 17 17.00

ไหว้พระ-เคารพสิ่งดักดสิทธ 12 12.00

มาเที่ยวที่นื่เป็นประจำ 6 6.00

อื่นๆ 5 5.00

รวม 100 100

ที่มา : จากแบบสอบถามนักท่องเทียว ป ี2548

จากตารางที่ 4-3 จะเห็นได้ว่า นักท่องเทียวส่วนใหญ่เลือกที่จะเดินทางมาเที่ยวภายใน 

เขตลัมพันธวงดัเพราะ มีสินค้าให้เลือกจำนวนมาก มากที่สุดจำนวน 32 ราย คิดเป็นร้อยละ 32 

รองลงมาคือ เพราะมีเอกลักษณ์น่าสนใจ จำนวน 28 ราย คิดเป็นร้อยละ 28 มีสินค้าราคาถูก 

จำนวน 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 17 มาไหว้พระจำนวน 12 ราย คิดเป็นร้อยละ 12 มาเพราะมาเที่ยว 

ที่นี่เป็นประจำ จำนวน 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 6 และลาเหตุอ ื่น จำนวน 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 5 

ตามลำดับ

ดังนั้นรูปแบบการท่องเที่ยวในเขตลัมพันธวงค้นน นักท่องเที่ยวนิยมท่องเที่ยวในรูปแบบ 

การท่องเทียวเซิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นอันดับแรกเนื่อง1จากลัมพันธวงค้เปีนเขตที,มี 

กิจกรรมการค้าที่เป็นเอกลักษณ์ เนื่องจากซาวจีนนั้นวัฒนธรรมที่ชอบการค้าขาย และลัมพันธวงค้ 

ก็เป็นย่านการค้าไซน่าทาวน์ของเมืองไทย นักท่องเที่ยวทั้งซาวไทยและต่างประเทศ เมื่อมีโอกาสได้ 

เข้ามาเยี่ยมเยียนกรุงเทพมหานคร ต้องแวะมายังเขตลัมพันธวงค้ เพื่อเที่ยวชมตามย่านการค้า 

สำคัญๆ เซ่น เยาวราช สำเพ็ง คลองถม ฯลฯ เนื่องจากได้ลัมผัสกับบรรยากาศแบบจีน ร้านค้า 

ป้ายโฆษณา ล้วนมีลักษณะที่แสดงออกถึงความเป็นจีนทั้งสิ้น นอกจากนั้น ซาวบ้านในพื้นที่ยัง 

เป็นคนไทยเชื้อสายจีนเป็นส่วนใหญ่ จึงมีวัฒนธรรม วิถีชีวิต รวมถึงมีการดัดเทศกาลต่างๆแบบ 

ชาวจีน สิ่งต่างๆเหล่านี้ ทำให้นักท่องเที่ยวนิยมมาท่องเที่ยวในรูปแบบดังกล่าวเป็นหลัก

นอกจากนั้น รองลงมาจะเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเซิงนันทนาการ (Recreation Tourism) และ 

การท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและลัมมนา (Convention Tourism) ตามลำดับ เนื่องจากรูปแบบทั้ง 

สองรูปแบบดังกล่าวนิยมเกิดขึ้นในเมืองและสถานที่ท ี่ม ีเล ้นทางการคมนาคมสะดวก ซึ่งเขตลัม

พันธวงค้นั้นมีเล้นทางการคมนาคมลามารถเข้าถึงได้สะดวกทั้งทางบกและทางนั้า
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เพราะความที่ค้าขายเป็นหลัก จึงมีลิงที่จะขายมาก ขายได้ทั้งกลางวันและกลางคืน ย่าน 

การค้าเขตลัมพ็นธวงคันั้น จึงแบ่งออกเป็น 2 ช่วงเวลาที่เห็นชัดเจน คือ ในช่วงเวลากลางวัน และ 

ในช่วงเวลากลางคืน ซึ่งในช่วงเวลากลางวันนั้นจะเป็นการท่องเที่ยวตามย่านการค้าต่างๆภายใน 

พื้นที่เขต ได้แก่ ย่านเยาวราช ย่านสำเพ็ง ย่านสะพานหัน เป็นต้น ซึ่งย่านการค้าต่างๆที่ 

นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวนั้น จะมีลักษณะโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ส่วนตัวแตกต่างกันไป เช่น ท่ี 

มีชื่อเสียงโด่งดัง จะมีย่านเยาวราช สำเพ็ง คลองถม เป็นต้น

ย่านเยาวราชจะเป็นย่านร้านค้าทอง ที่เรียกกันว่า “ถนนสายทองคำ” ร้านค้าทองจำนวน 

มากอยู่ทั้งสองฝังถนนเยาวราช ถือเป็นตลาดค้าทองที่สำคัญที่สุดของประเทศก็ว่าได้ ย่านสำเพ็ง 

นั้นจะมีร้านค้าต่างๆมากมาย จำพวกร้านขายผ้า เสื้อผ้า ของชำร่วย ของที่ระลึก ตลอดจนของ 

จุกจิกต่างๆ ที่สำคัญ คือ มีราคาถูก จึงเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และต่างประเทศ ท่ี 

จะเข้ามาเลือกซื้อมากมาย โดยเฉพาะช่วงวันหยุดที่มีทั้งประชาชน และนักท่องเที่ยวจากที่ต่างๆ 

เข้ามาเดินเลือกซื้อสินค้า ส่วนคลองถมนั้น จะเป็นย่านขายของแผงลอยเป็นส่วนใหญ่ เป็นย่าน 

การค้าของเก่า ของมีอลอง ราคาถูกมากมาย โดยเฉพาะเครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ เป็นต้น

ภาพที่ 4-3 ย่านค้าของมือสอง ตลาดคลองถม
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แม้แต่ตลาดกลางคืน แต่ละย่านยังมีความแตกต่างกัน ซึ่งทังหมดนันเป็นไปโดยธรรมชาติ 

โดยในช่วงเวลากลางคืนนั้น จะโดดเด่นที่ย่านอาหารตรงถนนเยาวราช ที่จะมีบรรยากาศแตกต่าง 

จากช่วงเวลากลางวันเป็นอย่างมาก ตั้งแต่ช่วงเวลา 5-6 โมงเย็นเป็นต้นไป ร้านค้าต่างๆในช่วง 

กลางวันจะเริ่มปิด และร้านค้า อาหารต่างๆ จะเริ่มตั้งร้าน ทังร้านร้านเล็กใหญ่ แผงลอยต่างๆ ไป 

ตามถนนเยาวราชลองฝังทาง ตั้งแต่เวลาประมาณหนึ่งทุ่มเป็นต้นไป ร้านค้าต่างๆจะเริ่มแน่นไป 

ด้วยผู้คน จากย่านการค้าทองกลายเป็นย่านค้าอาหารแทน อาหารแปลกๆ อร่อยและราคาถูก 

มากมาย ล้วนแต่มารวมกันอยู่ที่นึ่

ภาพที่ 4-4 ถนนเยาวราชในเวลากลางคืน ภาพที่ 4-5 ร้านค้าอาหารต่างๆในเยาวราช

ในส่วนชองย่านสำเพ็งนั้น ตลาดกลางคืนจะเริ่มในช่วงเวลาเช้ามืด ซึ่งสินค้าที่นำมา

จำหน่ายจะมืราคาถูกกว่าช่วงที่ชายในเวลากลางวันอย่างมาก ซึ่งพ่อค้าแม่ค้าซึ่งจำหน่ายสินค้า

ปลีกจะนิยมมาซื้อในช่วงเวลานี้ เพื่อนำไปจำหน่ายเก็งกำไร เริ่มจำหน่ายในเวลา 3.00 น. 

โดยประมาณ นอกจากนี้ ย่านคลองถมจะมืตลาดสินค้ามือสองจำหน่ายในเวลากลางคืน

เช่นเดียวกัน

4.3 องค์ประกอบการท่องเที่ยว

องค์ประกอบการท่องเที่ยว จะประกอบด้วย 5 ส่วนใหญ่ คือ นักท่องเที่ยว (Tourists), 

ระบบการเดินทาง (Transportation Network), แหล่งท่องเทียว (Tourist Attractions), สิงอำนวย 

ความละดวกเพื่อการท่องเที่ยว (Facilities utilities) และการติดต่อข้อมูลให้ข้อมูลข่าวสาร

(Information) เราสามารถพิจารณาองค์ประกอบแต่ละส่วนของเซตสัมพันธวงค์ใด้ มีรายละเอียด 

ในแต่ละส่วน ดังนี้
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4.3.1 นักท่องเที่ยว (Tourists)

ผู้เดินทางมาท่องเที่ยว อันได้แก่ นักท่องเที่ยวจากโพ้นทะเล (International Tourists) 

นักท่องเที่ยวภูมิภาค (Regional Tourists) นักท่องเที่ยวประจำชาติ (Domestic Tourists) และ 

นักท่องเที่ยวประจำถิ่น (Local Tourists)

แนวโนัมนักท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครและเขตสัมพันธวงศ์

กรุงเทพมหานคร เป็นศูนย์รวมของความเจรญในทุกๆ ด้านไม่ว่าจะเป็นการคมนาคม 

การเงิน เศรษฐกิจ เทคโนโลยี รวมไปถึงความเจรญทางด้านวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี 

ความงดงามของโบราณสถาน โบราณวัตถุและสถานที่ท่องเที่ยว อีกทั้งยังเป็นพื้นที่หลักในการ 

รองรับด้านต่างๆ โดยเฉพาะด้านการท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นที่ตังของสนามบินระหว่างประเทศ 

และภายในประเทศ ที่รองรับนักท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศ

นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยวในเขตลัมพันธวงศ์ มีทังนักท่องเที่ยวชาวไทย และ 

ต ่างปร^ทศ เม ื่อพ ิจารณาจากข ้:บ ู:,จำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่การท่องเที่ยว 

แห่งประเทศไทยทำการสำรวจจัดเก็บ ในปีพ.ศ. 2545 -  2547 ที่ผ่านมา (ตาราง 4-4) จะเห็นได้ว่า 

จำนวนนักท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานครเพิ่มสูงขึ้นในแต่ละปีทั้งซาวไทยและต่างชาติ และมี

แนวโน้มว่าการขยายตัวของนักท่องเที่ยวจะมีขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้เพราะการพัฒนาการท่องเที่ยว 

ของประเทศมีเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ซัดในช่วงที่ผ่านมา รัฐบาลมีนโยบายและโครงการต่างๆที่

สนับสนุนการท่องเที่ยวของประเทศไทยให้สูงขึ้น เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ เนื่องจาก 

ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวที่สวยงาม สามารถนำมาเป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยวซาว

ต่างประเทศได้ รวมถึงนักท่องเที่ยวซาวไทยให้หันมาเที่ยวภายในประเทศมากขึ้น แทนที่จะออกไป 

เที่ยวต่างประเทศเหมือนในอดีต

โดยเฉพาะในรอบป ีท ี่ผ ่านมา กรุงเทพมหานครได ้ม ีโครงการรณ รงค ์เพ ื่อส ่งเสรมการ 

ท ่องเท ี่ยวมากมาย เช่น กรุงเทพฯเมืองแฟชั่น ฯลฯ เป ็นต้น ทำให้นักท่องเที่ยวเข้ามาในเที่ยวใน 

กรุงเทพมหานครเพ ิ่มมากขึ้นกว่าในอดีต เม ื่อพ ิจารณาตั้งแต ่ ป ี2545 เป ็นต้น มีการเด ินทาง 

ท่องเที่ยวภายในกรุงเทพมหานครทั้งลิ้น 26.52 ล้านคนต่อครั้ง ชึ่งมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อย 

ละ 8.18 ซ ึ่งส ่วนใหญ่เป ็นนักท่องเที่ยวที่พ ักค้างคืนถึงร้อยละ 73.56 โดยที่เป็นนักท่องเที่ยว ซาว 

ไทย 10.38 ล้านคน นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 9.12 ล้านคน

เม ื่อพ ิจารณาลักษณะรวมหน่วยของผู้เย ี่ยมเย ือน หากพิจารณาตามพาหนะการเด ินทาง 

พบว่า ร้อยละ 42.05 เดินทางมาส่พื้นที่โดยเครื่องบิน รองลงมาร้อยละ 26.09 เดินทางมาเยือนโดย 

รถโดยสาร และร ้อยละ 21.31 เด ินทางมาเยือนโดยรถส่วนตัว ตามลำต ับ นอกจากน ี้ย ังม ีการ
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เดินทางโดยรถไฟด้วย ในส่วนของสถานพักแรม นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเข้าพักที,โรงแรมถึงร้อย 

ละ 55.04 รองลงมาร ้อยละ41.80 จะพ ักท ี่บ ้านญาติ/เพ ื่อน โดยที่นักท่องเที่ยวชาวไทย มาจาก 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, ภาคตะวันออก, ภาคใต้, ภาคเหนือ และภาคกลางตามลำด ับ และจะ 

เข ้าพ ักท ี่บ ้านญาติ/เพ ื่อนมากที่ส ุด ส ่วนนักท ่องเท ี่ยวซาวต่างประเทศนั้นพบว่าส ่วนใหญ ่มาจาก 

ภ ูม ิภาคเอเช ีย รองลงมาคือ ยุโรป และจะเข ้าพ ักท ี่เกสต์เย ัาส ัเป ็นส ่วนมาก รองลงมาจะเข ้าพ ักที่ 

โรงแรม

จากการเด ินทางมาของผู้เย ี่ยมเย ือน เฉลี่ย 2.75 ครั้งต่อปี ม ีระยะเวลาพำน ักเฉล ี่ย 2.83 

วัน โดยท ี่ผ ู้เย ี่ยมเย ือนม ีค ่าใช ้จ ่าย เฉล ี่ย /คน /ว ัน  จำนวน 3,278.56 บาท ก ่อให ้เก ิดรายได ้ 

หมุนเวียนทั้งลิ้น 222,854.10 ล้านบาท

ในส่วนของข้อมูลสถานพักแรม พบว่ามีจำนวนห้องพักสำหรับบริการนักท่องเที่ยว 55,745 

ห้อง อัตราการเข้าพักเฉลี่ยร้อยละ 63.90 ซ ึ่งม ีอ ัตราเพ ิ่มข ึ้นจากปีก ่อนร้อยละ 3.64 มีจำนวนผู้เข้า 

พักแรมทั้งล ิ้น 10,736,066 คน มีอ ัตราเพ ิ่มข ึ้นร้อยละ 8.97 โดยในจำนวนนี้ร ้อยละ 82.09 เป็น 

น ักท ่องเท ี่ยวซาวต ่างประเทศ โดยส ัญชาติหล ักๆ ได้แก่ ญ ี่ป ่น, จีน, เกาหล ี, สหรัฐฯ และ 

สหราชอาณาจักร ตามลำดับ

ตาราง 4-4 แสดงจำนวนนักท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร ปีพ.ศ. 2545- 2547

ป ี พ.ศ. ไทย(คน) ต่างประเทศ(คน) รวม(คน)

2545 16,781,028 9,737,228 26,518,256

2546 19,524,010 9,780,143 29,304,153

2547 21,091,449 11,699,999 32,791,448

ที่มา : การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2545-2547

จะเห็นได้ว่า นักท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานครมีจำนวนเพิ่มสูงขึ้นในแต่ละปี ซึ่งส่งผลให้ 

นักท่องเที่ยวในเขตสัมพันธวงดัเพิ่มสูงขึ้นตามมาด้วย นักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างประเทศนิยม

เข้ามายังสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆที่สำคัญๆในพื้นที่ เซ่น เยาวราช สำเพ็ง คลองถม เป็นต้น 

เนื่องจากเป็นย่านการค้าที่มีชื่อเลียงเป็นที่รู้จักของกรุงเทพมหานคร และจากตารางที่ 4-5 แสดง 

ความสนใจของนักท่องเที่ยวในการกสับมาเที่ยวที่เขตสัมพันธวงดัในอนาคต หลังจากที,เคยเข้ามา
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เที่ยวแล้ว นักท่องเที่ยวจำนวน 100 ราย เกือบทุกคนมีสนใจกลับมาเที่ยวที่นี่อีกครั้ง โดยจำนวน 

92 คน ต้องการกลับมาเที่ยวอีกครั้ง คิดเป็นร้อยละ 92 และไม่คิดจะกลับมาอีกจำนวน 8 คน คิด 

เป็นร้อยละ 8 โดยนักท่องเที่ยวที่สนใจกลับมาเที่ยวที่ลัมพันธวงค่อีกครั้ง มีจำนวน 63 คนอยาก 

กลับมาเพราะมีสถานที่ท ่องเที่ยวมากมาย คิดเป็นร้อยละ 63 เพราะประทับใจ จำนวน 19 คน คิด 

เป็นร้อยละ 19 และเพราะว่าชอบมารับประทานอาหารจำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10 ส่วน 

นักท่องเที่ยวที่ไม่สนใจจะกลับมา เป็นเพราะการจราจรติดขัด เดินทางมาไม่สะดวก จำนวน 8 คน 

คิดเป็นร้อยละ 8 แสดงให้เห็นว่าปัญหารถติดไม่ใช่อุปสรรคของการท่องเที่ยว และแสดงให้เห็น 

ว่าลัมพันธว;งต้มแนว'โน้มที่ดีที่นักท่องเที่ยว'จะเข้ามาเที่ยว'ใน'อนาคต

ตารางที่ 4-5 แสดงความสนใจการกลับมาเที่ยวที่นี่อีกครั้งของนักท่องเที่ยว

ความสนใจ จำนวน(คน) ร้อยละ

สนใจ 92 92.00

ไม่สนใจ 8 8.00

รวม 100 100

ที่มา : จากแบบสอบถามนักท่องเที่ยว ปี 2548

4.3.2 ระบบการเดินทาง (Transportation Network)

ระบบการเดินทาง (Transportation Network) ซึงจะประกอบด้วย โครงข่ายการลัญจร 

ประ๓ ทของการเดินทาง สถานีการขนส่งและการเดินทาง การบริการและความสะดวกในการ 

เดินทาง ซึ่งการเดินทางและการรนส่ง หมายถึง การจัดให้มีการเคลื่อนย้ายนักท่องเที่ยวด้วย

พาหนะต่างๆ จากภูมิลำเนาไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่ต้องการ และกลับมาสู่มาตุภ ูม ิลำเนา การขนส่ง 

แบ่งออกเป็น 4 ประเภท คือ การขนส่งทางรถยนต์ การขนส่งทางรถไฟ การขนส่งทางเริอ และการ 

ขนส่งทางเครื่องบิน เมื่อนักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวใดแล้ว ต้องมีบริการ 

ขนส่งนักท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น

จากข้อมูลการเดินทางรองนักท่องเที่ยว จำแนกตามพาหนะที่ใช้ในการเดินทางเข้ามาใน 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ตารางที่ 4-6 จะเห็นได้ว่าพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่เข้ามา 

ในกรุงเทพมหานครนั้น นักท่องเที่ยวชาวไทยจะนิยมเดินทางเข้ามาด้วยรถโดยสาร และรถไฟ ถึง 

ร้อยละ 39.77 และ 36.62 ตามลำดับ เนื่องจากเสียค่าใช้จ่ายในการเดินทางน้อยกว่าประ๓ ทอื่น 

ในขณะที่นักท่องเที่ยวต่างประเทศจะนิยมเดินทางเข้ามาโดยเครื่องบินมากที่สุด ถึงร้อยละ 77.14 

เน ื่องจากมีความสะดวกสบายมากว่าพาหนะประเภทอื่นๆ
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ตารางที่ 4-6 แสดงจำนวนผู้เยี่ยมเยือนจำแนกตามพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง ปีพ.ศ. 2547

พาหนะ ผู้เยี่ยมเยือน

เดินทาง ไทย ร้อยละ ต่างประเทศ ร้อยละ รวม ร้อยละ

เครื่องบิน 1,545,871 7.33 9,024,869 77.14 10,570,740 32.24

รถไฟ 7,723,291 36.62 1,121,847 9.59 8,845,138 26.97

รถโดยสาร 8,387,249 39.77 763,783 6.53 9,151,032 27.91

รถส่วนตัว 3,435,038 16.28 789,500 6.74 4,224,538 12.88

อ ื่น ๆ - - - - - -

ที่มา : การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2547

ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ในเขตสัมพันธวงต์นั้น มีรูปแบบการเดินทางหรอการขนส่ง เพียง 

2 ประ๓ ท ดังนี้

-การข น ส่งทางรถย น ต ์ การขนส่งทางรถยนต์ทางบกนั้น จะนิยมใช้เล้นทางถนนสาย 

สำคัญ 5 สาย คือ ถนนเยาวราช ถนนเจริญกรุง ถนนจักรวรรดิ ถนนราชวงต์ และถนนทรงวาด

-การข น ส่งทางเรือ การขนส่งทางเรือนั้น จะนิยมใช้เข้าส่พื้นที่ล้มพันธวงค้โดยใช้เล้นทาง 

แม่นํ้าเจ้าพระยาที่อยู่ทางตอนใต้ของเขตสัมพันธวงต์ มีท่าเทียบเรือ 7 ท่า แบ่งเป็นท่าเรือโดยสาร 

คือ ท่านั้าราชวงต์ในพื้นที่แขวงจักรวรรดิ และท่าขนถ่ายสินค้าอีก 6 แห่ง

ดังนั้น สำหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติถ้าเดินทางเข้ามาด้วยเครื่องบินแล้ว ต้องเดินทางต่อ 

ด้วยรถยนต์หรือเรือ เพื่อเข้าถึงเขตจัมพันธวงต์ตามที่กล่าวมาข้างบน

และจากตาราง 4-7 ที่แสดงพาหนะที่นักท่องเที่ยวใช้ในการเดินทางมายังเขตสัมพันธวงต์ 

จะเห็นได้ว่าส่วนใหญ่แล้ว นักท่องเที่ยวจะนิยมเดินทางมายังเขตจัมพันธวงต์ด้วยรถประจำทาง

จำนวน 49 ราย คิดเป็นร้อยละ 49 รองลงมาคือ รถยนต์ส่วนตัว จำนวน 29 ราย คิดเป็นร้อยละ 29 

รถเช่าจำนวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 13 และรถทัวร์ 13 คน ตามลำดับ ไม่มีผ ู้ตอบที่มาด้วยบริษัท 

รถโรงงานและรถของสถานศึกษา

นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวมีโปรแกรมที่จะไปเที่ยวที่อื่น นอกจากแหล่งท่องเที่ยวในสํม่

พ ันธวงต์ จำนวน 65 ราย และไม่มีโปรแกรมไปที่อื่นต่อ 35 ราย นักท่องเที่ยวซาวไทยนิยมไปเที่ยว 

ยังสถานที่ใกล้เคียง เช่น สะพานพุทธ พัดพงต์ วัดพระแก้ว ส่วนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 

นอกจากจะนิยมไปยังสถานที่ใกล้เคียงและวัดวารามแล้วยังนิยมไปยังแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆที่ม ี 

ซื่อเสียง เช่น พัทยา ภูเก็ต เป็นต้น
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ตารางที่ 4-7 ตารางแสดงพาหนะที่นักท่องเที่ยวใช้เดินทางมาพื้นที่คืกษา

ประเภทพาหนะ จำนวน(คน) ร้อยละ

รถประจำทาง 49 49.00

รถส่วนตัว 29 29.00

รถเช่า 13 13.00

รถทัวร์ 9 9.00

รถบริษัท-โรงงาน- สถานคืกษา 0 0.00

อื่นๆ 0 0.00

รวม 100 100

ที่มา : จากแบบสอบถามนักท่องเทียว ป ี 2548

4.3.3 แหล่งท่องเที่ยว (Tourists Attractions)

แหล่งท่องเที่ยวเขตลัมพันธวงค์สามารถแบ่งแยกได้ตามประเภทของสถานที่ ดังนี้

- แหล่งท่องเที่ยวประเภทติลปกรรม สถาปัตยกรรม และโบราณสถาน

ซึ่งประกอบไปด้วยวัดวาอารามต่างๆในเขตลัมพันธวงค์ ซึ่งจะก่อสร้างด้วยดิลปกรรมและ 

สถาปัตยกรรมที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น ดังนี้

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ออกแบบโดยช่างผู้ชำนาญด้านดิลปกรรมของจีน ยอด

หลังคาซุ้มประตูฯประกอบด้วยมังกร 2 ตัว ชูตราลัญลักษณ์พระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระ 

ชนมพรรษาฯ พระปรมาภิไธยย่อ ภปร. หุ้มด้วย ทองคำบริสุทธิ้หนัก 99 บาท สื่อความหมายถึงชาว 

ไทยเชื้อสายจีนที่เทิดทูนองค์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวไว้เหนือเกล้า ใต้หลังคาซุ้มประตูฯเป็น 

แผ่นจารึกนามด้านหนึ่งเป็นภาษาไทย อีกด้านเป็นภาษาจีน ซึ่งเป็นลายพระหัตถ์ของสมเด็จ

พระเทพรัตนราซสุดาฯ ที่ทรงแปลจากนามพระราชทาน

วัดไตรมิตรวิทยาคม เดิมซื่อว่าวัดสามจีน ภายในวัดมีพระพุทธรูปปูนปันองค์หนึ่ง เมื่อ 

คราวเปลี่ยนที่ต ั้งปูนที่หุ้มอยู่ได้กะเทาะออก เห็นภายในเป็น พระพุทธรูปทองคำ ลักษณะองค์พระ 

เป็นดิลปะสุโขทัยจึงได้ถวายพระนามว่า พระสุโขทัย ไตรมิตร เป็นพระพุทธรูปทองคำที่มีล่วนผสม 

ของทองคำสูงมาก เรียกว่า ทองเนื้อเจ็ดนี้าสองขา มีขนาดหน้าตักกว้าง 6 ศอก 5 นิ้วสูง 7 ศอก 1 

คืบ 9 น้ิว
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วัดสัมพันธวงศ์ ชื่อเดิมเรียกว่าวัดเกาะหรอวัดเกาะแก้วลังการาม เพราะในสมัยก่อนมี 

คลองคู ล้อมรอบวัดเชื่อมต่อจากแม่นำเจ้าพระยาวัดลัมพันธวงศ์ตั้งอยู่ถนนทรงสวัสดิ้ เชื่อม

ระหว่างถนนเยาวราชกับถนนทรงวาด

โบสถ์กัลห'ว่า4 วัดแม่พระลูกประคำ เป็นวัดคริสต์ที่ม ีอายุกว่าสองศตวรรษ เรียกได้ว่ามี 

อายุเก่าแก่กว่าเยาวราชที่เพิ่งฉลองครบรอบปีที่ 110 เสียอีก เนื่องจากวัดนี้เป็นวัดที่ก ่อตั้งมาตั้งแต่ 

ปี พ.ศ.2330 ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก ซึ่งพระองศ์ทรงพระราชทาน 

ที่ดินไว้ลำหรับให้ซาวครีสตังนี้ด้วยพระองศ์เอง

เล่งบ๊วยเอี้ย ศาลเจ้าของชาวแต้จิ๋วเก่าแก่ มีอายุนานนับศตวรรษ อยู่บริเวณตลาดใหม่ชื่อ 

เดียวกัน ในซอยเจริญกรุง 16 ชาวจีนมักมาลักการะเทพกวนอู ผู้ทรงสติปัญญา กล้าหาญและ 

ความชื่อลัตย์ นอกจากนี้ยังมีแปะกงผู้ด ูแลทรัพย์สิน ไซชิงเอี๊ยผู้ประทานโชคลาภ แปะกง แปะม่าผ ู้ 

พิทักษ์รักษาเด็กๆ และมังกรให้โชคค้าขายรุ่งเรือง เมื่อเข้าไปดูใกล้ๆ ที่โต๊ะด้านหน้าของเทพเจ้า 

ทั้งหลาย พบว่ามีผ้าแดงขนาดเล็กผูกอยู่เต็มไปหมด บนผ้าแดงนั้นส่วนใหญ่ เขียนข้อความ 

อธิษฐานต่อเทพเจ้าแตกต่างกันไป มีทั้งภาษาจีนและภาษาไทย

ว ัด บำเพ็ญจ ีน พรต เป็นวัดจีนขนาดเล็กกะทัดรัด ตั้งอยู่ในตรอกกันมาตุยาราม หรือ 

เจริญกรุง 14 ความน่าสนใจของที่นี่อยู่ตรงที่องศ์พระประธาน 3 องศ ์ และพระ 18 อรหันต์ในตู้ที่ 

ขนาบทั้งสอง ด้านนั้นทำจากวัสดุเบา เซ่น ผ้า นํ้ายา และกระดาษ โดยเป็นช่าง'ฝืมีอจีนโบราณ 

ลำหรับพระ ประธานทั้งสามองศ์นั้นหมายถึง ไตรรัตนะของมหายาน อันประกอบด้วย นิรมาณกาย 

(กายที่เปลี่ยน แปลงไปตามลังขาร) ลัมโภคกาย (กายอันมีส่วนแห่งความรนเริง) และธรรมกาย 

(กายอันเกิดจากธรรมในฐานะที่เป็นสภาพสูงสุด)

มัสยิดหลวงโกซาอิศหาก มอีีกชื่อหนึ่งว่า ม ัสย ิดยมีต ุลอิสลาม ตั้งอยู่ริมถนนทรงวาด 

เป็นมัสยิดที่สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 4 มีรูปแบบสถาปัตยกรรมตะวันตก และมีจ ุดเด ่น คือ เป็น 

มัสยิดที่ไม่มีโดม ซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์ของมัสยิดแห่งนี้

ศาลเจ้ากว่องสิว เป็นศาลเจ้ากวางตุ้ง เพียงแห่งเดียวในย่านเยาวราช และน่าจะใน 

เมืองไทยด้วย รูปแบบสถาปัตยกรรมของศาลแห่งนี้ มีเครองกระเบื้องตกแต่ง แตกต่างจากเครอง 

บน แบบไม้ของศาลแต้จิ๋ว-ฮกเกี้ยน เนื่องจากซาวกวางตุ้งอาศ์ย อยู่ด้านเหนือขึ้นไปมีภูมิอากาศ
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- แหล่งท่องเที่ยวประเภทย่านการค้า

ประกอบไปด้วยย่านการค้าที่มีชื่อเสียง ซึ่งเป็นที่นิยมจากประชาซนทั้งซาวไทยและ

ต่างประเทศ ดังนี้

ย่านเยาวราช "เยาวราซ” หรือ “ไชน่าทาวน์” ที่คนมั่วไปคุ้นเคยกันดีว่า เป็นย่านคน์จีนที่ 

ใหญ่ที่สุศในเมืองไไไยทั้น มักเป็นภาพของร้านทอง ร้านอาหาร และกิจกรรมอันคึกคักวุ่นวาย 

บริเวณสองฟากถนนเยาวราช ตั้งแต่ถนนมหาไชยผ่านถนนจักรวรรดิ้ เรียกสี'แยกวัดตึกผ่านถนน 

ราชวงค์ สี,แยกราชวงค์ ตรงไปบรรจบถนนเจรืญกรุงก่อนถึงวัดไตรมิตรวิทยารามเล็กน้อย ถนน 

เยาวราชเคยเป็นย่านสรรพสินค้าชั้นนำ ร้านค้าต่าง ๆ ล้วนเป็นร้านใหญ่และหรูหรามีผู้คน

พลุกพล่านทั้งกลางวันและกลางคืน เพราะเป็นย่านธุรกิจการค้าต่าง ๆ และแหล่งสถานบันเทิง 

เริงรมย์ ตลอดจนเป็นย่านการซื้อขายทองแท่ง ทองรูปพรรณนานาชนิด รวมทั้งเป็นแหล่งของสินค้า 

อุปโภคและบริโภคของเมืองจีนเกือบทุกชนิด

ย่านล่าเพ็ง ย่านการค้าล่งที่สำคัญแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหานคร ติดต่อกับย่านพาหุรัด 

และสะพานหัน ตอนใต้ติดต่อกับย่านเชียงกง สินค้าสำคัญ คือ สินค้าประเภทผ้า และอุปกรณ์ดัด 

เย็บ ในแต่ละวันมืคนจำนวนมากเข้ามาใช้บริการในย่าน เป็นย่านการค้าที่เป็นที่นิยมแห่งหนึ่ง

ย่านคลองถม ย่านการค้าสินค้ามือลอง สินค้าราคาถูก สินค้าประเภทอะไหล่ และ 

อุปกรณ์ไฟฟ้า เป็นที่นิยมของผู้ที่ชื่นชอบของดีราคาถูก มืให้เลือกซื้อมากมาย ต่อรองราคาได้ 

ป ัจจ ุบ ันม ีเพ ิ่มเต ิมเป ็นตลาดติดแอร์ค ือ คลองถมเซ็นเตอร์ เป็นศูนย์การค้าขนาดย่อม

หนาว จึงเลือกวัสดุในการก่อสร้างให้เหมาะสม ท่ีน่ีมืเจ้าแม่กวนอมเป็นเทพประจำศาล และเทพ
เจ้าของกวางตุ้งอีกหลายองค์ เซ่น หลู่ปาน (ช่างไม้โลวปัน) พระเจ้าหม่ันแข้ง ขงจ๊ือ และองค์ม่ัว
เล่าเอ๊ียอยู่ในศาล

ย่านสะพานหัน ย่านการค้าเป็นย่านการค้าของเบ็ดเตล็ด เสื้อผ้า กิ๊ฟท์ช็อป และอาหาร 

โดยเฉพาะร้านขายของกิ๊ฟท์ซ็อปจะมืจำนวนมาก ถือเป็นจุดเด่นของย่านนี้

ย่านถนนทรงวาด ทั้งสองฟากถนนเป็นที่ตั้งของโกดังสินค้าและร้านค้าส่งสินค้าจาก

ผลิตผลทางเกษตรกรรมประเภทของแห้งที่มาจากทั้งในและนอกประเทศ เซ่น พริก หอม กระเทียม
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พุทราจีน หูฉลาด เป ็นต ้น ย ่านถนนทรงวาดม ีความสำค ัญการค ้าอย ่างย ิ่งมาต ั้งแต ่อด ีตจนถ ึง

ป ัจจ ุบ ัน

ย่านเวิ้งนครเขษม อยู่ที่ถนนเจริญกรุงใกล้เซิงสะพานดำรงสถิตและทะลุติดต่อคับถนน 

เยาวราชเดิมเคยเป็นแหล่งของโรงน้ําชาท่ีมีชาวจีนให้บริการ ในสมัยราชกาลท่ี 6 ได้มีการสร้างโรง 

ละครเฃษมข้ึนในเว้ิงน้ี จึงได้เรียกซ่ือตามโรงละคร เป็นที่รวมร้านค้าของเก่าประเภทเครื่องประดับ 

และวัตถุโบรณ รวมทังเฟอร์นิเจอร์ราคาแพงและหนังสืออ่านเล่น จนเป็นท่ีเดักคันโดยท่ัวไป

ปัจจุบัน มีการค้าเคร่ืองดนตรีและเคร่ืองจักรกลเพ่ิมข้ึนนับว่าเป็นย่านของธุรกิจท่ีหนาแน่นอีกแห่ง 

หน่ึงในพ้ืนทีเขตน้ี

ย่านเชิเยงกง อยู่ทางตอนใต้ของย่านสำเพ็งใกล้บริเวณท่าเทียบเรือสำเภาของพ่อค้าชาว 

จีนต้ังเดิม ตอนต้นจึงเป็นย่านขายเครื่องอุปกรณ์เดินเรือและเครื่องอะไหล่รถยนต์ตลอดจนเคร่ือง 

เหล็ก เคร่ืองจักรสำหรับงานอุตสาหกรรมแทน ผู้ท่ีต้องการช้ือหาสินค้าในประเทศที่กล่าวแล้วจะ 

สามารถเลือกชื้อสินค้าได้ตามความต้องการ เพราะมีอุปกรณ์จำหน่ายทุกชนิดทุกขนาดในย่านน้ีซ่ึง 

มีท้ังของใหญ่และของเก่าใช้แล้ว

ย่านสิ!แยกวัดตึก บริเวณเจริญกรุงติดคับถนนจักรวรรดิเป็นย่านการค้าปลีกและส่ง

สินค้าประเภทไพ่ฟ้าเคร่ืองอุปกรณ์การก่อสร้างต่าง  ๆ เช่น เล่ือย ค้อน ลูกบิด กลอน ประตูทุกชนิด 

เป็นต้น

- เทศกาลและงานประเพณี

เทศกาลและงานประเพณีของสัมพันธวงคัท่ีจัดข้ึนเป็นประจำทุกปี มีจำนวนนักท่องเท่ียว 
ให้ความสนใจเข้าร่วมงานมากมาย ทังชาวไทย ซาวไทยเช้ือลายจีน และชาวต่างประเทศ ดังน้ี

เทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์เยาวราช เทศกาลสำคัญท่ีจัดข้ึนทุกปีในระยะหลัง บริเวณ 
ถนนเยาวราช เขตลัมพันธวงคั กรุงเทพมหานคร (ต้ังแต่ถนนตรีมิตร ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ถึง 
ส่ีแยกถนนราชวงคัและแยกอนุวงคั) เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวของกรุงเทพมหานคร มีการจัด
ร้านอาหารต่างๆ มากมาย ท้ังจากร้านค้าภายในและภายนอกเขต เพ่ือเผยแพร่วัฒนธรรมอาหารท่ี 
หลากหลาย เปิดโอกาสให้ประชาชนได้รับความเพลิดเพลินของกิจกรรมต่างๆ ในงาน
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เทศกาลงานวันไหว้พระจันทร์ เทศกาลท ี่เป ็นประเพณ ีของซาวจีน ท ี่แสดงความเคารพ

ต่อพระจ ันทร์ม ีการจ ัดเทศกาลขนมไหว้พระจ ันทร์ท ี่ม ีร ูปร ่างและรสชาต ิแตกต ่างก ันออกไป

ตารางท่ี 4-8 แสดงสถานที่ที่ประชาชนคิดว่ามีความโดดเด่นมากที่สุดและสนับสนุนให้เป็นแหล่ง 

ท่องเที่ยวหลักในลัมพันธวงดั

สถานที่ จำนวน(คน) ร้อยละ

เยาวราช 297 74.25

สำเพ็ง 1 61 15.25

คลองถม 42 10.50

สะพานเหล็ก 0 0

สะพานหัน 0 0

อ่ืนๆ 0 0

รวม 400 100

ทีมา : จากแบบลอบถาม

จากตารางท่ี 4-8 จะเห็นได้ว่า ประชาชนส่วนใหญ่คิดว่าเยาวราชเป็นสถานท่ีท่ีมีความโดด 

เด่นมากที่สุดของลัมพันธวงดั และควรให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวหลักของเขตลัมพ็นธวงดัมากท่ีสุด

จำนวน297 คนคิดเป็นร้อยละ 74.25 รองลงมาคือ สำเพ็ง จำนวน61 ราย คิดเป็นร้อยละ 15.25 

คลองถม จำนวน 42 ราย คิดเป็นร้อยละ 10.50 ตามลำดับ ส่วนสะพานเหล็กและสะพานหัน 

รวมท้ังสถานที่อ่ืนๆไม่มีผู้ตอบ
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ความส้มพันธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและการท่องเทียวเขตส้มพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร

แผนท่ีท่ี 4-1 แสดงแหล่งท่องเท่ียวสำคัญของเขตส้มพันธวงศ์’

1 . เทียนฟ้ายูลนิธิ 4 .  โบสถ์กลหว่าร์
นายวรซ้ย โรจนพรทิพย์ 

ภาควิชาการวางแผนภาคและเมือง

2 .  ซุ้มประดูเฉลิมพระเกียรติ 5 .  มิ'ตยิดยมีตุลอิสลาม
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์จุฬาลงกรณ์

3 .  วัดไตรมิตรวิทยาคม 6 .  ธนาคารไทยพาณิชย์
@ ที่มา : จากการสำรวจ

N
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4.3.4 สิงอำนวยความสะดวกเพี่อการท่องเที่ยว (Facilities utilities)

จัดเป็นสิงรองรับในการเดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว เพ่ือให้การเดินทางท่องเท่ียว

เป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภัย โดยสิงอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว มีดังน้ี

- สิงอำนวยความสะดวกทางตรง

ก. สถานท่ีพักแรม

จากการเก็บข้อมูลของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย แสดงจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามา 

ในกรุงเทพมหานครโดยจำแนกตามสถานท่ีพัก ปีพ.ศ. 2547 (ตารางท่ี 4-9) แสดงให้เห็นว่า 

นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเข้ามาในกรุงเทพมหานคร นิยมพักตามบ้านญาติหรอบ้านเพื่อน เน่ืองจาก 

ประหยัดและสะดวกกว่าอยู่ตามโรงแรม ในขณะท่ีซาวต่างประเทศนิยมพักตามโรงแรมมากท่ีสุด 

ถึงร้อยละ90

ตารางท่ี 4-9 แสดงจำนวนนักท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร จำแนกตามสถานท่ีพัก ปีพ.ศ. 2547

สถานที่พัก นักท่องเที่ยว

ไทย ร้อยละ ต่างประเทศ ร้อยละ รวม ร้อยละ

1. โรงแรม 2,457,823 18.19 9,907,832 90.13 12,365,655 50.46

2. เกสท์เฮาส์' 253,309 1.88 810,371 7.37 1,063,680 4.34

3. ปังกะโล/รสอร์ท - - - - - -

4. บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 10,781,934 79.81 274,467 2.50 11,056,401 45.13

5. ท่ีพักในอุทยาน 
แห่งชาติ

- - - " - -

6. บ้านพักรับรองของ 
ทางราชการ

15,962 0.12 - - 15,962 0.07

7. อ่ืน ๆ - - - - - -

รวม 13,509,028 100.00 10,992,670 100.00 24,501,698 10C.00

ทีมา : การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ปี 2547
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ภายในเขตสัมพันอวง#น้ัน มีบริการสถานที่พักอยู่สองประเภท คือ โรงแรมและเกสท์เฮ้าสํ’ 

โรงแรมขนาดใหญ่ท่ีเป็นท่ีนิยมสำหรับซาวต่างชาติ คือ โรงแรมแกรนดํใชน่า ซ่ึงต้ังอยู่บริเวณถนน 

เยาวราช และยังมีโรงแรมเล็กๆและเกสท์เฮ้าส์อีกมากมายตามตรอกซอยต่างๆ ให้นักท่องเท่ียวได้ 

เลือกพัก

ข. ร้านอาหารและภัตตาคาร

ร้านอาหารภายในเขตสํมพันธวง# แบ่งออกเป็นร้านอาหารท่ีเกิดฃ้ึนพร้อมโรงแรมกับเกสท์ 

เฮ้าส์’ และร้านอาหารและภัตตาคารที่เปิดบริการท่ัวไป ซึ่งแบบที่เกิดมาพร้อมกับโรงแรมและเกสท์ 

เฮ้าสํจะบริการแก่นักท่องเท่ียวท่ีมาใช้บริการมากว่าจะให้บริการคนท่ัวไป แต่ร้านอาหารและ

ภัตตาคารท่ัวไปจะให้บริการแก่คนท่ัวไปมากกว่า

ค, บริษัทนำเท่ียว

บริษัทที'ให้บริการนำเท่ียวในเขตสํมพันธวง# ส่วนใหญ่จะอยู่ติดกันเป็นย่านบริเวณฝังถนน 

เยาวราชตอนต้น ซึ่งสะดวกแก่การติดต่อและให้บริการ

-สิงอำนวยความสะดวกทางอ้อม

ก. สิ่งอำนวยความสะดวกทางด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เป็นสิ่งอำนวยความ 

สะดวกท่ีจำเป็นต่อการยังชีพของประชาซน เพ่ือให้ประซาซนได้รับความสะดวกสบายในความ

เป็นอยู่ และส่งเป็นประโยชน์แก่นักท่องเท่ียวด้วย ได้แก่ การสื่อสาร การไฟฟ้า การประปา การ 

คมนาคม การสุขาภิบาล การคืกษา การสาธารณสุข

ข. สิ่งอำนวยความสะดวกด้านความปลอดภัย เป็นสิ่งอำนวยความสะดวกที่รัฐบาลให้ 

ความปลอดภัยทั้งร่างกาย ทรัพย์สน และการเดินทางแก่ประชาชนและนักท่องเท่ียว ด้วยการ 

ป้องกันและปราบปรามอาชญากรรม และความเดือดร้อนต่างๆที่จะเกิดขึ้น เซ่น การโจรกรรม ปล้น 

จ้ีชิงทรัพย์ การก่อความไม่สงบ และความปลอดภัยจากบริการท่องเทียว

ค. สิ่งอำนวยความสะดวกด้านอื่นๆ เป็นสิ่งอำนวยความสะดวกที่เสริมหรือสนับสนุนเพิ่ม 

ความสะดวกสบายให้แก่นักท่องเที่ยว เซ่น การบริการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ การบริการ 

เสริมความงามและงานบริการอื่นๆ
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จากการสืกษาสิงอำนวยความสะดวกทางอ้อมแก่นักท่องเที่ยวในเขตสํมพันธวงด้ จะเห็น 

ได้ว่าภายในเขตกัมพันธวงด้มีสิงอำนวยความสะดวกทางอ้อมแก่นักท่องเท่ียวครบทุกด้าน และ

จากผลการสืกษาพบว่านักท่องเท่ียวส่วนใหญ่พอใจกับการบริการสาธารณะในเขตสํมพนธวงด้ ท้ัง 

ด้านการสือสาร ไฟฟ้า ประปา สาธารณสุข จะมีเพียงสถานท่ีจอดรถภายในพ้ืนที่ ท่ีมีให้น้อยไม่ 

เพียงพอแก่การเข้ามาใช้บริการของนักท่องเท่ียวเท่าน้ัน
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ความส้มพ้นธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนแรเะการท่องเท่ียวเขตส้มพ้นธวงศ์ กรุงเทพมหานคร
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4.3.5 การติดต่อให้ข้อมูลข่าวสาร (Information)

การติดต่อให้ข้อมูลข่าวสาร (Information) อันประกอบด้วย การส่งเสริม (Promotion) ซ่ึง 

การท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวน้ัน จะต้องมีการตลาดท่องเท่ียวซักนำให้เข้ามา

ท่องเท่ียว โดยท่ีการตลาดท่องเท่ียวหมายถึง ความพยายามที่จะทำให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 

เดินทางเข้ามาในแหล่งท่องเท่ียวของตน แล้วใช้สิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวและ

บริการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวของตน แล้วใช้สิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวและ

บริการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวน้ัน โดยการตลาดท่องเที่ยวอาจทำได้ 2 วิธี คือ

1 . การให้บริการข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียว คือ การให้ความเต่างๆเกี่ยวกับการ

ท่องเท่ียว เซ่น ทรัพยากรท่องเท่ียว สิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว และบริการท่องเท่ียว 

เป็นต้น

2 . การโฆษณาและประชาอัมพันธ์การท่องเท่ียว คือ การล่ือสารข้อมูลข่าวสารการ

ท่องเท่ียวไปยังนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายโดยผ่านลื่อต่างๆ เซ่น โทรทัศน์ วิทยุ นิตยสาร 

หนังสือพิมพ์ จดหมาย เป็นต้น เพ่ือเชิญซวนกระตุ้น เร่งเร้าให้นักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายเดิน 

ทางเข้ามาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวของตน ซ่ึงในการให้ข้อมูลข่าวสารน้ัน ส่วนใหญ่จะเกิดจาก 

หน่วยงานรัฐบาลเป็นส่วนใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นสำนักงานจังหวัด หรือการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

เป็นผู้ล่งเสริม และสนับสนุนภาคเอกชนให้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นรูปธรรมข้ึน

การล่งเสริมการท่องเท่ียวในอัมพันธวงศ์น้ัน ในระยะหอังมีข้ึนทุกปี ทางกรุงเทพมหานคร 

ร่วมกับสำนักงานเขต และหน่วยงานต่างๆทางภาคเอกซนได้มีโครงการเทศกาลงานตรุษจีนจัด

เทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์เยาวราช ข้ึนบริเวณถนนเยาวราชเป็นประจำ ซึ่งแต่ละปีจะมีผู้เข้ามา 

ร่วมงานเป็นจำนวนมาก ดังน้ัน ถือว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวในจุดนี้ประสบความสำแจอย่างสูง 

นอกจากนี้ ในปัจจุบัน ทางสำนักงานเขตอัมพันธวงศ์ ยังมีการจัดต้ังโครงการศูนย์บริการจุดเดียว 

เบ็ดเสร็จเพ่ือเพ่ืมประสิทธิภาพในการให้บริการประชาซนอย่างท่ัวถึงข้ึนอีกด้วย

4.4 สรุปรูปแบบและองค์ประกอบการท่องเที่ยวเขตสัมพันธวงศ์

จากการคืกษาท่ีผ่านมา ทำให้ทราบได้ว่า การเปลี่ยนแปลงของเขตอัมพันธวงศ์แต่เดิมเป็น 

เร่ืองของการปรับตัวทางการค้า ซ่ึงเป็นไปโดยธรรมชาติ ไม่ได้มุ่งเน้นเพ่ือการท่องเท่ียวจึงเก่ียวข้อง 

กับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เพราะชีวิตความเป็นอยู่ในอดีตน้ันไม่ได้ทำเพ่ือการท่องเท่ียว เขตอัม 

พันธวงศ์เป็นเขตเมืองที่มีลักษณะเป็นย่านการค้า และเป็นเขตท่ีมีความโดดเด่นในเรื่องความ

เก่าแก่ มีเอกลักษณ์ และคุณค่า เนื่องมาจากเป็นย่านที่ชาวจีนเข้ามาอาศ์ยอยู่ตั้งแต่สมัยโบราณ
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วิถีชีวิตของชนชาวจีนได้สร้างเสน่ห์ของเมืองท่ีแตกต่างจากท่ีอ่ืนๆ จนต่อมาในภายหลังจึงถูก

เรียกว,ว ย่านไซน่าทาวน์

รูปแบบการท่องเท่ียวในลัมพันธวงค้น้ัน เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 

Tourism) เป็นส่วนใหญ่ เพราะการท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวในเขตลัมพันธวงลัน้ัน ส่วนใหญ่มา 

จากการที่ลัมพันธวงค่มความแตกต่างจากย่านอื่นๆ มีสินค้าและจุดเด่นที่ย่านอ่ืนนั้นไม่มื เขตลัม 

พันธวงค้เป็นเขตที่มีวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์ นักท่องเท่ียวที่มาเท่ียวจะได้ลัมผัสกับวัฒนธรรม

และประเพณีของซาวจีน ซึ่งถ่ายทอดสืบมาต้ังแต่รุ่นอดีตถึงรุ่นปัจจุบัน โดยเฉพาะนักท่องเท่ียว 

ต่างชาติท่ีเข้ามาน้ัน เป็นเพราะว่าลัมพันธวงค้เป็นย่านไชน่าทาวน์ของเมืองไทย

การเข้ามาเท่ียวท่ีลัมพันธวงค้ทำให้ได้ลัมผัสกับวัฒนธรรม รูปแบบการใช้ชีวิตของชาวไทย 

เช้ือลายจีน ฃนบธรรมเนียมประเพณี ดังน้ัน เม่ือเข้ามาเท่ียวภายในลัมพันธวงค้แล้วจะได้เรียนรู้ 

วัฒนธรรมที่มีคุณค่าเหล่าน้ีด้วย รูปแบบการท่องเที่ยวอื่นๆที่มืในลัมพันธวงดั อย่างเซ่น รูปแบบ 

การท่องเท่ียวเชิงนันทนาการ (Recreation Tourism) และการท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและ 

ลัมมนา (Convention Tourism) ก็มือยู่บ้าง เน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีนิยมเข้ามาพักผ่องAภายใน 

พื้นที่ลัมพันธวงค้ มีจำนวนไม่น้อยรวมถึงนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเพื่อลัมมนาและท่องเที่ยวควบคู่กัน 

ไปด้วย

ในส่วนของนักท่องเท่ียวน้ัน เขตลัมพันธวงค้มีแนวโน้มท่ีจะนักท่องเท่ียวเพ่ิมข้ึนในอนาคต 

เน่ืองจากในหลายปีท่ีผ่านมา จำนวนนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างประเทศเพ่ิมสูงข้ึนทุกปี

โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวซาวไทย ท่ีนิยมเท่ียวภายในเมืองไทยมากข้ึน เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่ชบ 

เซา และการส่งเสรีมการท่องเท่ียวในประเทศไทย อีกท้ังการท่องเท่ียวในเขตเมืองยังทำได้

สะดวกสบาย เดินทางเข้าถึงได้สะดวกๆไม่เสืยเวลา เหมาะสำหรับยุคลมัยที่มีความรีบเร่งและ 

แซ่งขันกับเวลาเซ่นในปัจจุบัน

การเดินทางเข้าสู่พ้ืนท่ีลัมพันธวงค้ก็เข้ามาได้หลายทาง ทั้งทางบกและทางน้ํา อีกท้ัง

ภายในพ้ืนท่ียังสามารถเช่ือมโยงถึงกันระหว่างย่านการค้าต่างๆ โดยการเดินเท้า ทำให้

นักท่องเท่ียวได้รับความสะดวกในการท่องเท่ียวย่านต่างๆ ไม่จำเป็นต้องเสียเวลาอยู่ในย่านใดย่าน 

หน่ึงโดยใช้เวลาท้ังวัน นอกจากย่านการค้าต่างๆแล้ว แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมต่างๆ ก็เป็น 

ปัจจัยในการดึงดูดนักท่องเท่ียวได้เซ่นเดียวกัน เซ่น ซุ้มประตูเฉลิมกระเกียรติฯ วัดไทยและวัดจีน 

ต่างๆ ฯลฯ เป็นต้น

แหล่งท่องเท่ียวในเขตลัมพันธวงค้น้ัน สามารถแบ่งได้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นย่านการค้า 

และแหล่งท่องเท่ียวท่ีแสดงออกถึงวัฒนธรรมของพ้ืนท่ี แหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นย่านการค้า ได้แก่ 

ย่านเยาวราช ย่านสำเพ็ง ย่านคลองถม ย่านสะพานห์น ฯลฯ เป็นต้น ส่วนย่านท่องเท่ียวท่ี
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แสดงออกถึงวัฒนธรรมฃองพ้ืนท่ีได้แก่ ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ วัดและศาสนสถานต่างๆ ท่ีมี 

สถาปัตยกรรมที่สวยงาม

สำหรับการจัดสิ่งอำนวยความสะดวกสำหรับการท่องเที่ยวนั้น เขตสัมพันธวงตัมีการจัดส่ิง 

อำนวยความสะดวกเพ่ือรองรับน้กท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวภายในบริเวณย่า'นต่างๆของเขต เช่น

สถานท่ีพักแรม ภัตตาคาร ร้านอาหาร เป็นต้น แต่เขตสัมพันธวงค้ซึ่งมีสภาพเป็นย่านการค้า และมี 

พ้ืนท่ีขนาดเล็ก ทำให้มีปัญหาในด้านท่ีจอดรถสำหรับคนท่ีนำรถส่วนตัวเข้ามาในพ้ืนท่ี และยัง 

ส่งผลทำให้เกิดสภาพจราจรติดขัดในพ้ืนท่ีอีกด้วย

ถึงแม้ว'าสัมพันธวงค้จะมีสถานท่ีท่องเท่ียวรวมทั้งย่านการค้าท่ีมีชื่อเสียงมากมาย แต่การ 

จัดการให้บริการข้อมูลด้านการท่องเท่ียวในสัมพันธวงค้น้ัน ยังไม่เพียงพอกับความต้องการและ

จำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้าในพ้ืนท่ี เช่น ป้ายบอกทาง ป้ายสัญลักษณ์ต่างๆ รวมถึงเจ้าหน้าท่ีท่ีให้ 

ข้อมูลด้านการท่องเท่ียว เป็นต้น อีกท้ังยังไม่เป็นท่ีสังเกตหริอเห็นได้ชัดเจนสำหรับนักท่องเท่ียว 

ต่างๆ ทำให้นักท่องเท่ียวต่างชาติมีปัญหาในการไปยังท่ีต่างๆภายในเขต ต้องลอบถามกับ 

ประชาซนในพ้ืนท่ี ซึ่งทำให้มีปัญหาการสื่อสารตามมา เน่ืองจากประชาชนส่วนใหญ่พูด 

ภาษาอังกฤษไม่ได้ นอกจากนี้ ในด้านการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว แม้ว่าจะมีการส่งเสริมการ 

ท่องเท่ียวในย่านจากหน่วยงานต่างๆ แต่ภายในพ้ืนท่ียังคงไม่พอเพียงท่ีจะส่ือให้นักท่องเท่ียว

รวมท้ังประชาซนในพ้ืนท่ีเข้าใจสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆอย่างขัดเจน
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