
เอกลักษณ์ชุมชนและความส้มพันธ์ลับการพัฒนาการท่องเที่ยว

5.1 เอกลักษณ์ชุมชนสัมพันธวงศ์

ลัมพันธวงศ์เป็นเขตที่มืลักษณะเฉพาะท่ีโดดเด่นที่ลุดเขตหน่ึงของกรุงเทพมหานคร จาก 

บทท่ีผ่านมา จะเห็นได้ว่าการท่องเท่ียวที่เกิดข้ึนในพื้นที่มีสาเหตุมาจากลักษณะเฉพาะดังกล่าว

และจากการคืกษาแนวความคิดเกี่ยวกับเอกลักษณ์ชุมชนในบทท่ี 2 เกี่ยวกับองศ์ประกอบของ 

เมืองที่ทำให้เกิดเอกลักษณ์ ทำให้สามารถแบ่งเอกลักษณ์ของเมืองเพื่อทำการวิเคราะห์เป็น

ประ๓ ทใหญ่ๆ 3 ประ๓ ท คือ เอกลักษณ์ทางด้านกายภาพ เอกลักษณ์จากกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

และเอกลักษณ์ทางลังคมและวัฒนธรรม โดยผู้วิจัยได้ทำการคืกษาวิจัยจากการสำรวจโดยผู้วิจัย 

เอง และจากการใช้แบบสอบถาม ได้ผลการคืกษาว่า เอกลักษณ์ชุมชนของเขตลัมพันธวงศ์มืดังน้ี

5.1.1 เอกลักษณ์ทางด้านกายภาพ

จัดว่าเป็นปัจจัยท่ีรองรับกิจกรรมในการดำรงชีวิตของพลเมือง และเป็นเอกลักษณ์ที่

ปรากฏให้เห็นอย่างเด่นซัดในพ้ืนท่ี สามารถลังเกตเห็นได้ต้ังแต่เข้ามาในพ้ืนท่ี ซึ่งลักษณะเฉพาะ 

ทางกายภาพของแต่ละพ้ืนที่จะแตกต่างกันไป โดยเอกลักษณ์ทางด้านกายภาพของเขตลัม

พันธวงศ์น้ัน มืดังน้ี

1. ลักษณะอาคารและสิงปลูกสราง

เขตลัมพันธวงศ์เป็นเขตชุมชนซาวจีนโบราณ ท่ีมืการอพยพมาต้ังถิ่นฐานอยู่ในเมืองไทย 

มาเป็นเวลานานแล้ว แต่เดิมนั้นพื้นท่ีเขตลัมพันธวงศ์สามารถเดินทางเข้ามาได้ทั้งทางบกและทาง 

น้ํา จึงทำให้เกิดการติดต่อซ้ือขายกันจนเป็นย่านการค้าหลักในสมัยน้ัน สิ่งที่ทำให้ลัมพันธวงศ์ ซ่ึง 

ประกอบไปด้วย ย่านเยาวราช ย่านสำเพ็ง ย่านคลองถม ฯลฯ เป็นท่ีรู้จักในฐานะแหล่งการค้า 

ขนาดใหญ่ของประเทศไทย สิ่งหนึ่งที่เป็นดัวแบ่งแยกให้เห็นความแตกต่างจากย่านอื่นๆอย่างเห็น 

ได้ซัด คือ ลักษณะทางกายภาพของย่านลัมพันธวงศ์ โดยเฉพาะอาคารและสิ่งก่อสร้างของเขตลัม 

พันธวงศ์มีความโดดเด่น แตกต่างจากย่านอ่ืนๆของกรุงเทพมหานคร เนื่องจากเป็นแหล่งท่ีคนจีน 

อาดัยอยู'มากท่ีสุด จึงทำให้รูปแบบสถาปัตยกรรมมีความเป็นเอกลักษณ์ของย่าน

รูปแบบสถาปัตยกรรมของลัมพันธวงศ์ มีลักษณะเป็นอาคารตึกแถว ทีมค'วามสูงต้ังแต่ 2 

ช้ันข้ึนไป เน่ืองจากพื้นที่บริเวณนี้เป็นศูนย์กลางการค้าท่ีสำคัญ (CBD) การใช้ท่ีดินจึงจำเป็นต้อง
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ใช้อย่างคุ้มค่าท่ีสุด ประชาชนในเฃตศัมพันธวงค่จึงนิยมท่ีจะปลูกสร้างอาคารสูงเพ่ือท่ีจะได้มีพ้ืนท่ี 

ใช้สอยมากข้ึน ทั้งการค้าชายและพักอาศัย หรอท้ังสองประ๓ ท

อาคารส่วนใหญ่มีสภาพปานกลางถึงดี เน่ืองจากอาคารเพ่ือการค้าส่วนใหญ่ มักจะมีการ 

ซ่อมแซมบูรณะ ให้มีสภาพดีอยู่เสมอ เพ่ือดึงดูดลูกค้าให้เข้ามาใช้บริการ แต่ยังคงมีอาคารเก่าแก่ท่ี 

มีคุณค่าทางประวํตศาสตร์เหลืออยู่อีกจำนวนมาก แบ่งออกเป็น อาคารปลูกสร้างทางด้านศาสนา 

อาคารปลูกสร้างทางสาธารณะ และอาคารปลูกสร้างของเอกชน

ก. อาคารปลูกสร้างทางศาสนา

ภายในเขตสัมพันธวงศัประกอบไปด้วยอาคารที่มีคุณค่าทางศาสนา แบ่งออกเป็น 

วัดไทยจำนวน 12 วัด ศาลเจ้าจีน 22 แห่ง โบสถ์ 1 แห่ง และมัสยิด 1 แห่ง ดังน้ี

- วัดไทยนิกายธรรมยุต 2 วัด ได้แก่ วัดกันมาตุยาราม และวัดสัมพันธวงศั

- วัดไทยนิกายมหานิกาย 5 วัด ได้แก่ วัดจักรวรรดิราชาวาส วัดชัยชนะสงคราม 

หรือวัดตึก วัดไตรมิตรวิทยาราม วัดบพิตรพิมุข และวัดปทุมคงคา

- วัดไทยนิกายอมันนิกาย 5 วัด ได้แก่ วัดกุศลสมาคร วัดชัยภูมิการาม วัดมงคล 

สมาคม วัดโลกานุเคราะห์ และวัดอุภัยราชบำรุง

- ศาลเจ้าจีน 22 แห่ง ได้แก่ ศาลเจ้าเส่งบ๊วยเอ้ีย ศาลเจ้าแม่ประดู่ ศาลเจ้ากวนอู

ฯลฯ

- โบสถ์ 1 แห่ง ได้แก่ โบสถ์กัลหว่าร์

- มัสยิด 1 แห่ง ได้แก่ มัสยิดยมีตุลอิสลาม หรือ หลวงโกชาอิศหาก

ภ า พ ท ี่ 5 - 1  ศ า ล เ จ ้า จ ีน ใ น เ ข ต จ ัม พ ัน ธ ว ง ศ ั

ข. อาคารปลูกสร้างสาธารณะ

อ า ค า ร ล า ธ า ร ณ ะ  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น อ า ค า ร ป ร ะ ๓ ท โ ร ง เ ร ีย น  ท ี่จ ัด ว ่า เ ก ่า แ ก ่แ ล ะ ม ี 

ค ุณ ค ่า ท า ง ป ร ะ ว ิต ิศ า ส ต ร ์ไ ด ้แ ก ่

-  โ ร ง เ ร ีย น ว ัด ไ ต ร ม ิต ร
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- โรงเรียน'วัดลัมพันธ1วงเร่โ

- โรงเรียนวัดบพิตรพิมุข

- โรงเรียนวัดชัยชนะสงคราม

- โรงเรียนวัดปทุมคงคา

- โรงเรียนเผยอิง

นอกจากน้ี ยังมีอาคารโรงพยาบาลท่ีมีความเก่าแก่ มีคุณค่าแก่การอนุรักษ์อย่าง 

โรงพยาบาลเทียนฟ้ามูลนิธิ ซ่ึงเป็นศูนย์สาธารณสุขของรัฐเพียงแห่งเดียวในพ้ืนท่ีเขตน้ี

ภาพท่ี 5-2 โรงเรียนเผยอิง 

ค. อาคารปลูกสร้างของเอกชน

เป็นอาคารส่วนใหญ่ท่ี'วไป ท่ีต้ังกระจายอยู่ภายในพ้ืนท่ี มีคุณค่าและเอกลักษณ ์

แตกต่างจากเขตอ่ืนๆ คือ มีลักษณะสถาปัตยกรรมแบบจีน โดยส่วนใหญ่จะเป็นตึกแถวลองช้ัน ไม้ 

ผสมปูน เน่ืองจากสมัยก่อนน้ันจะเป็นตึกแถวไม้ท้ังหมด ต่อมาภายหลังจีงมีการซ่อมแซมบูรณะให้ 

แข็งแรงข้ึน

ภาพท่ี 5-3 อาคารเอกชนต่างๆในเขตลัมพันธวงษ์
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2. ที่ตั้งและสภาพแวดล้อมของเมือง

ล้กษณะท่ีปรากฏให้เห็นทางกายภาพ (Physical Appearance) ของส้มพันธวงต์ เป็น 

สภาพของชุมชนเมืองเก่า มีแนวแม่น้ําเจ้าพระยาขนาบทางด้านทิศใต้ และอีกสามด้านจรดกับเขต 

ป้อมปราบสัตรู'พ่าย เขตพระนคร และเขตบางรัก ส้มพันธวงต์มีความหนาแน่นของอาคารมาก ไม่ 

ค่อยมืท่ีเว้นว่างเน่ืองจากเป็นเขตย่านการค้า ดังน้ันการจราจรจะติดขัดเหมือนเช่นย่านการค้าอ่ืนๆ 

ท่ัวไป การเข้ามาสู่เขตส้มพันธวงค้โดยส่วนใหญ่นิยมเดินทางโดยบก หรอ ทางรถยนต์ ในขณะที, 

การเดินทางทางน้ําจะสามารถเข้ามาได้ทางแม่น้ําเจ้าพระยา เป็นทางเลือกทางหน่ึงในเวลาท่ี

การจราจรทางบกติดขัด

ส้มพันธวงต์มืเอกลักษณ์ คือเป็น '‘ไชน่าทาวน์ของเมืองไทย” สภาพแวดล้อมมีบรรยากาศ 

แบบจีนเหมือนไซน่าทาวน์ของประเทศต่างๆ แต่ส้มพันธวงต์จัดว่าเป็นไซน่าทาวน์ท่ีมีความ

แตกต่างจากท่ีอ่ืนทางด้านขนาด (Size) กล่าวคือ เป็นไซน่าทาวน์ท่ีมืขนาดใหญ่ ครอบคลุมพ้ืนท่ี 

กว้าง โดยเฉพาะย่านเยาวราชท่ีมืจุดหมายตา (Landmark) คือ ป้ายโฆษณาร้านค้าริมสองฝังทาง 

มีลักษณะเป็นป้ายไฟ โดยเฉพาะเวลากลางคืนจะเห็นได้เด่นขัด เป็นลักษณะเด่นของย่าน เม่ือพบ 

เห็นจะทราบได้ทันทีว่าเป็นท่ีใด

และหากพิจารณาลักษณะของตัวย่านจะพบว่า ส้มพันธวงต์เป็นย่านท่ีวางตัวเป็นแนวยาว 

และเช่ือมถึงกันได้กับย่านการค้าท้ังหลาย ทำให้เดินเท่ียวได้ง่ายและสะดวก ไม่วกวน สร้างความ 

สะดวกให้แก่ลูกค้าได้อย่างมาก

ภาพท่ี 5-4 ป้ายสองฝังทางถนนเยาวราซ
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3. การเข้าถึงพื้นที่

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน สาเหตุหน่ึงท่ีซาวจีนโพ้นทะเลเลือกท่ีจะต้ังถ่ินฐานภายในเขตส้ม 

พันธวงค์น้ี เพราะว่าเขตส้มพันธวงค์เป็นเขตท่ีเข้าถึงได้ง่าย ทั้งจากทางนํ้าและทางบก โดยเส้นทาง 

ทางน้ําน้ัน สามารถเข้าถึงได้ด้วยการโดยสารเรือมาทางแม่น้ัาเจ้าพระยา' เทียบท่ีท่าเทียบเรือ

ราชวงค์ในขณะท่ีการขนถ่ายสินค้าทางน้ําน้ันส้มพันธวงค์ยังมีท่าเทียบเรืออีก 6 แห่งท่ีใช้ในการขน 

ถ่ายสินค้าโดยเฉพาะ ส่วนการเดินทางทางบกส์'มพันธวงค้เป็นย่านที่เข้าถึงได้ด้วยถนนสายสำค้ญ 

หลายสาย โดยเฉพาะ 5 สายสำคัญ ได้แก่ ถนนเยาวราช ถนนเจริญกรุง ถนนจักรวรรดิ ถนน 

ราชวงคั และถนนทรงวาด รวมท้ังต้ังอยู่ในเขตเมืองท่ีเข้าถึงได้ง่าย ดังน้ันส้มพันธวงด้จึงเป็นย่านที ่

เข้าถึงได้ง่าย นอกจากน้ีภายในพ้ืนท่ียังมีถนนสายรอง ตรอกซอย และเค้นทางเดินเท้าอีกมากมาย 

สำหรับนักท่องเท่ียวท่ีจะใช้เดินภายในพ้ืนท่ี เพ่ือไปสู่ย่านต่างๆของเขตส้มพันธวงค์ได้อย่างสะดวก 

เขตส้มพันธวงคัจึงเป็นเขตที่มืคนนิยมเข้ามาใช้บริการเป็นจำนวนมากในแต่ละวันอันเน่ืองมากจาก 

ความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนท่ีน้ันเอง

สรุปได้ว่า องค์ประกอบต่างๆของเมือง เซ่น ลักษณะอาคารและปลูกสร้าง ที่ตั้งและ 

สภาพแวดค้อมของเมือง และการเข้าถึงพ้ืนท่ี เป็นส่ิงท่ีทำให้เกิดเอกลักษณ์ของเมืองข้ึน ซ่ึง 

เอกลักษณ์ดังกล่าว นักท่องเท่ียวสามารถลัมผัลได้ต้ังแต่เข้ามาในพ้ืนท่ี และเป็นปัจจัยผลักดันให้ 

เกิดการท่องเท่ียวข้ึนต่อไป

5.1.2 เอกลักษณ์จากกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

เขตส้มพันธวงค์เป็นเขตย่านการค้าท่ีมืซ่ือเลียง และมีความสำคัญสำหรับเศรษฐกิจของ

ประเทศมาตลอดตั้งแต่ในอดีต ซึ่งเอกลักษณ์ทางด้านเศรษฐกิจของเขตส้มพันธวงค์มีดังนี้

1. กิจกรรมการค้า

กิจกรรมหลักของส้มพันธวงค์ คือ กิจกรรมทางด้านการค้า เนื่องจากส้มพันธวงค์ประกอบ 

ไปด้วยย่านการค้าต่างๆท่ีมืชื่อเสียงมากมาย เซ่น ย่านเยาวราช ย่านสำเพ็ง ย่านคลองถม ย่าน 

ละพานหัน ฯลฯ และจากกิจกรรมการค้าท่ีเกิดข้ึนน้ี ได้เป็นตัวกำหนดเศรษฐกิจของเขตท้ังหมด 

กล่าวคือ ส้มพันธวงค์เป็นพ้ืนท่ีศูนย์กลางที,รวมย่านการค้าสำคัญไว้มากที่สุด ซ่ึงสิ่งต่างๆเหล่าน้ี 

แสดงออกมาซึ่งความเป็นเอกลักษณ์ของย่าน

ภายในแต่ละย่านจะมีกิจกรรมการค้ากระจุกตัวอยู่จำนวนมาก และสินค้าของแต่ละย่าน 

จะมืลักษณะแตกต่างกันไป เซ่น ย่านเยาวราชมีการค้าทองคำรูปพรรณ ย่านค้าอาหารท่ีมีซ่ือเสียง 

ย่านสำเพ็งมีสินค้าประ๓ ทแอผ้าสำเร็จรูปและอุปกรณ์ตัดเย็บ ย่านคลองถมเป็นแหล่งค้าสินค้า 

มือสองราคาถูก อะไหล่และอุปกรณ์ไฟฟ้า ย่านเชียงกงเป็นย่านขายอะไหล่ เค์ร่ํองจักร และวัสดุ
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อุปกรณ์ทางการช่างต่างๆ ย่านทรงวาดจะเป็นย่านโกดังสินค้า และค้าส่งสินค้าทางการเกษตร 

และย่านสะพานหันจะเป็นย่านท่ีขายสินค้าพวกก๊ิฟท์ซ็อปเป็นส่วนใหญ่ ย่านส่ีแยกวัดตึกเป็นย่าน 

ขายสินค้าก่อสร้าง และย่านเว้ิงนครเขษมเป็นย่านขายเฟอร์นิเจอร์และเคร่ืองประดับของตกแต่ง

เป็นต้น

จะเห็นว่าเม่ือเข้ามาในเขตลัมพันธวงคั จะมีย่านต่างๆท่ีมีสินค้าหลากหลายให้เลือกซื้อได้ 

ตามความพอใจ ผู้ซ้ือจะสามารถเลือกซ้ือสินค้าได้ตรงกับความต้องการ ลามารถเปรียบเทียบ

คุณภาพและราคาสินค้าได้ก่อนท่ีจะตกลงซ้ือขาย ทำให้ระบบการซ้ือขายเป็นไปอย่างคล่องตัว

ย่านการค้าต่างๆของเขตลัมพันธวงคั จึงเป็นย่านที่สามารถตอบสนองความต้องการทางด้าน

การค้าให้กับบุคคลต่างๆได้ทุกเพศทุกวัย และทุกกลุ่มเป้าหมาย กล่าวได้ว่า กิจกรรมการค้าของ 

ย่านเป็นสิ่งที่สร้างเอกลักษณ์และบทบาทท่ีสำคัญให้กับเขตลัมพันธวงค้ได้ตลอดมา
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ความสัมพันธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและการท,องเทียวเขตลัมพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร

แ ผ น ท ี่ท ี่ 5 - 1  แ ส ด ง ย ่า น ก า ร ค ้า ท ี่ส ำ ค ัญ ข อ ง เ ข ต ล ัม พ ัน ธ ว ง ค ั

ห ม า ย เ ล ข

1 . ย่านเยาวราช

2 . ย่านสำเพ็ง

3 .  ย่านทรงวาด

4 .  ย ่า น ค ล อ ง ถ ม

5 .  ย่านสะพานหัน

6 . ย่านเว้ิงนครเฃษม

7 .  ย่านเชียงกง
8 . ย่านส่ีแยกวัดตึก

นายวรชัย โรจนพรทิพย์ 

ภาควิชาการวางแผนภาคและเมือง 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์จุฬาลงกรณ ์’

XT
ทีมา : จากการสำรวจ
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2. รูปแบบการค้า

น อ ก จ า ก ก ิจ ก ร ร ม ก า ร ค ้า แ ล ้ว  ร ูป แ บ บ ก า ร ค ้า ก ็เ ป ็น อ ีก ป ัจ จ ัย ห น ึ่ง ท ี่เ ป ็น เ อ ก ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ล ้ม  

พ ัน ธ ว ง ค ้ม า อ ย ่า ง ย า ว น า น  โ ด ย เ ฉ พ า ะ ร ูป แ บ บ ก า ร ค ้า ส ่ง ซ ึ่ง เ ป ็น ร ูป แ บ บ ก า ร ค ้า ห ล ัก ท ี่ด ึง ด ูด ใ ห ้ค น เ ข ้า  

ม า เ ท ี่ย ว ท ี่ย ่า น เ ป ็น จ ำ น ว น ม า ก  จ น ก ล ่า ว ไ ด ้ว ่า  เ ข ต ล ้ม พ ัน ธ ว ง ค ้เ ป ็น แ ห ล ่ง ก า ร ค ้า ส ่ง ท ี่ใ ห ญ ่ท ี่ล ุด แ ห ่ง  

ห น ึ่ง ข อ ง ก ร ุง เ ท พ ม ห า น ค ร ด ัง น ั้น ส ิน ค ้า ต ่า ง ๆ ใ น ล ้ม พ ัน ธ ว ง ค ่จ ึง ม ีเ ป ็น จ ำ น ว น ม า ก แ ล ะ ร า ค า ถ ูก

ลักษณะการค้าล่งของล้มพันธวงดันั้น มีท้ังท่ีเป็นร้านค้าในตัวอาคารหรือห้องแถว และท่ี 

เป็นพวกหาบเร่แผงลอย แต่ท่ีถือว่าโดดเด่นท่ีสุดน้ัน คือ ร้านค้าจำพวกหาบเร่และแผงลอยต่างๆ 

โดยเฉพาะย่านคลองถม สำเพ็ง เยาวราช ร้านแผงลอยมีจำนวนมาก เน่ืองจากเป็นย่านการค้าท่ี 

ราคาท่ีดินค่อนข้างสูง การใช้พ้ืนท่ีทำกิจกรรมการค้าต่างๆ จำเป็นต้องใช้อย่างคุ้มค่าท่ีสุด โดยแผง 

ลอยท้ังท่ีเป็นรถเข็น แบบต้ังโต๊ะ จะเห็นได้ตามทางเดินเท้าท้ังสองฝังของถนนต่างๆ โดยเฉพาะ 

ในช่วงวันหยุด และเทศกาลต่างๆ ประชากรทั้งนอกและในพ้ืนท่ีจะมาเดินเลือกซมสินค้าต่างๆได ้

โดยตรง เข้าถึงได้ง่าย ทำให้ผู้ซ้ือมีความสะดวกในการเลือกช้ือสินค้า ล้มพันธวงดัจึงเป็นย่านที่คน 

นิยมเข้ามาซ้ือสินค้า โดยเฉพาะผู้ค้าปลีกท่ีเป็นพ่อค้าคนกลางท่ีนำไปขายต่ออีกทอดหน่ึง ซ่ึง

ลักษณะรูปแบบการค้าและพฤติกรรมผู้ช้ือเช่นนี้ เป็นสิงท่ีสร้างเอกลักษณ์ให้แก่ย่านการค้าล้ม

พันธวงดัมาโดยตลอด

ภ า พ ท ี่ 5 - 7  ก า ร ค ้า ส ่ง ใ น เ ข ต ล ้ม พ ัน ธ ว ง ด ั

ใ น ด ้า น ก ิจ ก ร ร ม ท า ง เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ  ท ั้ง ก ิจ ก ร ร ม ท า ง ก า ร ค ้า ต ่า ง ๆ  แ ล ะ ร ูป แ บ บ ก า ร ค ้า ส ่ง  ล ้ว น แ ต ่ 

เ ป ็น จ ุด เ ด 'น ข อ ง ย ่า น ก า ร ค ้า ต ่า ง ๆ ข อ ง ล ้ม พ ัน ธ ว ง ด ัม า โ ด ย ต ล อ ด  แ ล ะ เ ป ็น ป ัจ จ ัย ส ำ ค ัญ ท ี่ก ่อ ใ ห ้เ ก ิด

ก า ร ท ่อ ง เท ี่ย ว ข ึ้น ใ น พ ื้น ท ี่
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5.1.3 เอกลักษณ์ทางสังคมและวัฒนธรรม

เขตสัมพันธวงค้เป็นเขตที่มีจุดเด่นท่ีสุดทางด้านวัฒนธรรมและด้านสังคม กล่าวคือ เป็น 

ย่านท่ีอยู่อาดัยฃองคนจีน ซ่ึงคนจีนอุปนิสัย ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีแตกต่างจากคนไทย

ก่อให้เกิดลักษณะข้ึนในท่ีสุด เอกลักษณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมของสัมพันธวงค่โมีดังนี้

1. วิถีร็!วิดชาวจีน

สัมพันธวงค้เป็นเขตท่ีมีประชากรชาวไทยเช้ือสายจีนอาดัยอยู่เป็นส่วนใหญ่ เป็นพ้ืนท่ีท่ีมี 

วิวัฒนาการมาอย่างยาวนาน จากนิสัยของชาวจีนท่ีชอบการค้าขายและมีความขยันขันแข็ง การ 

ดำเนินกิจการในย่านน้ีก็ให้ผลกำไรท่ีดี ทำให้กิจการการค้าดำเนินต่อเน่ืองมาจนถึงปัจจุบัน และ 

เมื่อประกอบกิจการอยู่ในย่านนี้มาเป็นเวลานานจึงทำให้ซาวจีนกลุ่มน้ีมีความผูกพันกับย่าน 

รวมท้ังคนท่ีอาดัยอยู่ในย่าน ซ่ึงมีวัฒนธรรมและเช้ือชาติเดียวกัน ดังน้ัน จึงทำให้เกิดความยึดติด 

กับพื้นท่ีซ่ึงอาดัยอยู่และผูกพัน กลุ่มชาวจีนน้ีรวมถึงวิถีชีวิตของซาวจีน จึงถือว่าเป็นเอกลักษณ์ 

ของสัมพันธวงค้ท่ีมีมาอย่างยาวนานต้ังแต่สมัยโบราณ

2. ประเพณีและวัฒนธรรม

สัมพันธวงค้ในปัจจุบันนอกจากซนซาวจีนแล้วยังมีคนไทย และคนต่างด้าวจากแหล่งอ่ืน 
ท่ีมาทำงานในพ้ืนท่ี จึงมีความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรมอยู่อย่างมากมาย แบ่งเป็น 
ประเภทได้ท้ังกลุ่มทางเช้ือชาติ ศาสนา และกลุ่มทางด้านการค้า นอกจากน้ีซาวจีนในอดีตได้นำ 
วัฒนธรรมจีนเข้ามาเผยแพร่ในย่านน้ีในหลายด้าน นอกเหนือไปจากการดำรงชีวิตอยู่แบบซาวจีน 
แล้ว สิงท่ีแสดงให้เห็นอย่างขัดเจน คือ การดัดต้ังสมาคมต่างๆ  เซ่น สมาคมสหพ่อค้าผ้า สมาคม 
เคร่ืองเขียนและเคร่ืองใช้สำนักงานไทย ซ่ึงเกิดจากการรวมกลุ่มของพ่อค้าซาวจีนท่ีประกอบธุรกิจ
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การค้าทางด้านน้ี การผสมผสานทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีมีความกลมกลืน และปรับเปลี่ยนไปตาม 

ยุคลมัยได้อย่างเหมาะสมเป็นเสน่ห์ที่ผู้มาเยือนโดยเฉพาะชาวต่างชาตินิยมเข้ามาลัมผัลเสมอมา

ภาพท่ี 5-9 ความหลากหลายทางวัฒนธรรมภายในลัมพันธวงค์

3. งานเทศกาลต่างๆ

เทศกาลที่สำคัญๆในเขตลัมพันธวงค์ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสาร์ทจีน ซ่ึงเป็น 

เทศกาลท่ีคนจีนท้ังหลายนำเข้ามาปฏิป้ติสืบเนื่องกันมา ในช่วงหลังเม่ือถึงช่วงเทศกาล จะมีการ 

จัดงานฉลองข้ึนอย่างย่ิงใหญ่ และประซาซนจำนวนมากจากทุกสารทิศท้ังในแลนอกพ้ืนท่ีจะเดิน 

ทางเข้ามาเท่ียวซม และลัมผัสบรรยากาศของเทศกาล เช่น การจัดงานเทศกาลตรุษจีนโดยทาง 

กรุงเทพมหานคร มีการนำจุดเด่นของย่านมาเป็นจุดดึงดูดนักท่องเท่ียว เช่น การทำกระเพาะปลา 

ในหม้อขนาดใหญ่ ซ่ึงเป็นการนำเอาอาหารจีนซ่ึงเป็นเอกลักษณ์หน่ึงของย่านเยาวราช ท่ีข้ึนซ่ือ 

ทางด้านย่านการค้าอาหาร มาเป็นจุดดึงดูดให้คนเข้ามาในงาน นอกจากน้ี ในช่วงเวลาเทศกาล 

ชาวไทยเช้ือสายจีนท้ังหลายจะเข้ามาในย่านเยาวราช ซ่ึงเป็นแหล่งจำหน่ายอาหาร รวมถึงของใช้ 

สำหรับไหว้เจ้าและประกอบพิธีตามความเช่ือของซาวจีน ซ่ึงย่านเยาวราชเป็นแหล่งจำหน่ายท่ี

ใหญ่ท่ีลุดของประเทศ

ภาพท่ี 5-10 เทศกาลตรุษจีนภายในถนนเยาวราช

เอกลักษณ์ทางลังคมและวัฒนธรรมของลัมพันธวงคั ท้ังวิถีชีวิตซาวจีน ประเพณี

วัฒนธรรม และงานเทศกาลต่างๆ ล้วนเป็นองค์ประกอบท่ีช่วยให้ลังคมดำรงอยู่ได้อย่างสงบสุข 

และเป็นเสน่ห์ที่ดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามาเช่นเดียวกันกับเอกลักษณ์ทั้งสองด้านท่ีกล่าวมาข้างต้น
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ความสัมพันธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและการท่องเทียวเขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร

แผนท่ีท่ี 5-2 แสดงขอบเขตงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช

สัญลักษณ์ นายวรซัย โรจนพรทิพย์ 
ภาควิชาการวางแผนภาคและเมือง 

คณะสถาปัตยกรรมศาลตร์จุฬาลงกรณ์

© x T ทมา : จากการสารวจ
N
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5.2 ความลัมฟันธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและการพ้ฒนาการท่องเที่ยว

จากเอกลักษณ์ด้านต่างๆของเขตลัมพันธวงลัที่กล่าวมาในหัวข้อข้างต้น เมื่อพิจารณาจาก 

แบบสอบถาม สาเหตุทีนักท่องเท่ียว 100 คน เลือกเข้ามาเท่ียวในพ้ืนท่ีเขตลัมพันธวงลัน้ัน แบ่ง 

ออกเป็น

- เพราะมีสินค้าให้เลือกซ้ือมากมาย (32%)

- มีเอกลักษณ์ชุมชนและวิถีชีวิตท่ีน่าสนใจ (28%)

- มีสินค้าราคาถูกให้เลือกช้ือ (17%)

- มาไหว้พระ เคารพสิ่งลักดสิทธี้ (12%)

- มาเท่ียวเป็นประจำ / มาเพราะความเคยชิน (สะดวก) (6%)

- มาชิมอาหารท่ีมีซ่ือเสียง (5%)

ทำให้สามารถวิเคราะหํใด้ว่า สาเหตุให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวในลัมพันธวงลัลามารถ

แบ่งออกเป็นลัดล่วนตามเอกลักษณ์ด้านต่างๆ ดังน้ี

- เอกลักษณ์ทางด้านกายภาพ นักท่องเที่ยวมาเท่ียวเพราะ มาเท่ียวเป็นประจำ 

เน่ืองด้วยความเคยชิน และสะดวกเข้าถึงง่าย รวมท้ังหมด 6%

- เอกลักษณ์จากกิจกรรมทางเศรษฐกิจ นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพราะ มีสินค้าให้ 

เลือกซ้ือมากมาย สินค้ามีราคาถูก และมาชิมอาหารท่ีมีซ่ือเลียง รวมท้ังหมด 54%

- เอกลักษณ์ทางด้านลังคมและวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพราะ มีวิถี 

ชีวิตท่ีน่าสนใจ มา1ไหว้'พระและเคารพส่ิงลักด้ิสิทธ้ิใน'พ้ืนท่ี รวมท้ังหมด 40%

ภาพท่ี5-11 ลัดล่วนจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวจำแนกตามเอกลักษณ์ชุมชน
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จะเห็นได้ว่าสาเหตุนักท่องเทียวเข้ามาเท่ียว เพราะเอกลักษณ์ทางด้านกิจกรรมทางการค้า 

มากท่ีสุด รองลงมาคือ เอกลักษณ์ทางด้านลังคมและวัฒนธรรม และเอกลักษณ์ทางด้านกายภาพ 

ตามลำดับ แสดงให้เห็นว่า เขตลัมพันธวงดัมีเอกลักษณ์ชุมชนท่ีสำคัญที'สุด คือ เป็นเมืองทีม 

กิจกรรมทางการค้าท่ีน่าสนใจ กล่าวคือ เป็นแหล่งรวมย่านการค้า ที่มืกิจ'กรรมการค้าคึกดักและ 

หลากหลาย รวมทังสินค้ามืราคาถูก เนื่องจากเป็นย่านการค้าส่ง นักท่องเที่ยวจีงมีความนิยมเข้า 

มาท่องเท่ียวเลือกซ้ือสินค้า ชิมย่านอาหาร1ในพืนท่ี นอกจากนี้ ลัมพันธวงดัยังมืวัฒนธรรมและ 

ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ด้วยเช่นกัน นักท่องเที่ยวสนใจที่จะเข้ามาสัมผัสกับบรรยากาศ และวิถ ี

ชีวิต ตลอดจนวัฒนธรรมของเขตลัมพันธวงค้ ความเช่ือต่างๆ ฯลฯ ในขณะท่ีเอกลักษณ์ทาง 

กายภาพมีอิทธิพลต่อการเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวน้อยท่ีสุด

จากแบบสอบถามนักท่องเที่ยว ยังสามารถแจกแจงออกเป็นข้อได้เปรียบด้านการ

ท่องเท่ียวของเขตลัมพันธวงดัในด้านต่างๆ ดังน้ี

5.2.1 ด้านกายภาพ

1. สภาพที่ต ั้งที่เอื้ออำนวยสะดวกต่อการท่องเที่ยว

ลัมพันธวงดัอยู่ในพ้ืนท่ีใจกลางเมือง เป็นพ้ืนท่ีเขตช้ันในต่อเน่ืองจากเขตอนุรักษ์เมืองเก่า 

เกาะรัตนโกสินทร์ และมีย่านการค้าเก่าแก่ตั้งอยู่เป็นจำนวนมาก เช่น เยาวราช คลองถม สำเพ็ง 

เว้ิงนาครเกษม ฯลฯ เป็นต้น การท่ีเป็นพื้นที่ศูนย์กลางทางการค้าทำให้มืปัจจัยต่างๆเอื้ออำนวยให ้

เข้ามาสู่พ้ืนท่ีได้ง่าย เพ่ือความสะดวกในการค้าขาย ซึ่งปัจจัยน้ีเป็นสิ่งหน่ึงท่ีสนับสนุนให้เกิดการ 

ท่องเท่ียวข้ึนในเขตลัมพันธวงดัต้ังแต่อดีตท่ีผ่านมา

2. ลักษณะสถาปัตยกรรมที่สวยงามในยุคสมัยที่ต ่อเนื่องจากอดีตถึงปัจจุบัน

ลัมพันธวงดัเป็นเขตท่ีซนชาวไทยเช้ือสายจีนอาดัยอยู่ ดังน้ัน ลักษณะทางกายภาพ

โดยเฉพาะรูปแบบทางสถาปัตยกรรมจะมืความเป็นเอกลักษณ์แตกต่างจากท่ีอ่ืน ตัวอาคารส่วน 
ใหญ่จะเป็นลักษณะสถาปัตยกรรมแบบจีน ช่ึงมืความเก่าแก่และมีกล่ินอายท่ีแสดงให้เห็นมรดก 
ทางวัฒนธรรมท่ีมืคุณค่า เม่ือเข้ามา'ในเขตลัมพันธ1วงค้ส่ิงหน่ึงท่ีพบเห็น'ได้'ซัด คือ กลุ่มอาคารที, 
ยังคงมืสถาปัตยกรรมแบบสมัยเก่าอยู่ ถึงแม้ว่าปัจจุบันบางส่วนจะมืการบูรณะ ซ่อมแซม พ้ืนฟูให้ 
มีสภาพดีข้ึน แต่ก็มีส่วนท่ียังคงลักษณะเดิมอยู่เช่นกัน นอกจากสถาปัตยกรรมแบบเก่าแล้ว
ส่ิงก่อสร้างท่ีเป็นศาสนสถาน ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นวัดเก่าแก่ท่ีสร้างมาต้ังแต่สมัยอยุธยาท่ีมีความ
สวยงาม ศาลเจ้าต่างๆ มีสถาปัตยกรรมแบบจีนท่ีเป็นเอกลักษณ์ของย่านและมีความสำคัญควบคู่ 
กับเขตลัมพันธวงดัมาโดยตลอดจัดเป็นสถานท่ีท่ีมีคุณค่าทางจิตใจ ซ่ึงเป็นศูนย์รวมจิตใจของซาว 
ไทยเช้ือสายจีนไม่เฉพาะท่ีอาดัยในลัมพันธวงดัเท่าน้ัน มาจนถึงส่ิงก่อสร้างใหม่ เซ่น ซุ้มประตูเฉลิม
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พระเกียรติฯ ส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิงดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ามาในเขตลัมพันธวงค่ใต้เซ่นเดียวกัน จะเห็น 
ไต้จากจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวซมและลักการบูชาในแต่ละปีท่ีมีจำนวนมาก

3. สภาพแวดล้อมของย่านที่ด ึงดูดและเริเอมต่อถึงกัน

ลัมพันธวงต์มีย่านต่างๆที่สำคัญมากมาย ซึ่งย่านการค้าแต่ละแห่งจะต้ังอยู่ใกล้เคียงกัน

ทำให้เกิดการเกาะกลุ่มการค้ามาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ซ่ึงถือเป็นจุดเด่นและข้อไต้เปรียบของ 

ย่าน เนื่องจากย่านแต่ละย่านจะก่อให้เกิดการสนับลนุนดึงดูดซึ่งกันและกัน ทำให้ผู้คนเข้ามาล่ลัม 

พันธวงคัเป็นจำนวนมาก เซ่น เม่ือนักท่องเท่ียวต้องการช้ือสินค้าหลายชนิด เมื่อเข้ามายังสัม 

พันธวงคั ทำให้สามารถเลือกช้ือสินค้าที่ต้องการไต้จากย่านต่างๆท่ีลามารถเดินทางถึงกันไต้อย่าง 

สะดวก เป็นต้น และหากพิจารณาจากลักษณะของตัวย่านจะพบว่าสัมพันธวงคัเป็นเขตที่ค่อนข้าง 

เล็กสามารถเดินถึงกันไต้ระหว่างย่านต่างๆภายในพ้ืนท่ี และมีลักษณะยาว โดยมีถนนหลักอย่าง 

เยาวราชพาดผ่านกลางเขต ทำให้ง่ายแก่การเดินทางภายในพ้ืนท่ี ทั้งทางรถยนต์และเดินเท้า สร้าง 

ความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก นอกจากน้ี สภาพแวดล้อมท่ีเป็นบรรยากาศของ 

ย่านการค้า ช่วยสร้างความคึกคัก และสนุกสนานให้แก่ผู้มาเยือน กล่าวได้ว่า เป็นเพราะย่านต่างๆ 

มีส่ิงท่ีน่าสนใจมาก ผู้คนถึงได้เข้ามาในพ้ืนท่ีมากมาย ความคึกคักของย่านต่างๆในลัมพันธวงค ั

ช่วยกระตุ้นและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้อยากเข้ามาสัมผัสบรรยากาศด้วยตนเอง ยกตัวอย่างเซ่น

จากงานเทศกาลตรุษจีนท่ีจัดขึ้นทุกปี แม้ว่าจำนวนคนจะมากมายจนแทบไม่มีที่เดิน แต่ก็ยังมีผู้เ'ข้า 

มาเยือนตลอด และเพิ่มมากขึ้นทุกปี

5.2.2 ด้านเศรษJ กิจ

1. ความหลากหลายของย่านการค้าในพื้นที่

จากอดีตท่ีผ่านมาทำให้ทราบว่า ลัมพันธวงต์เป็นย่านการค้ามาต้ังแต่อดีตแล้ว กิจกรรม 
การค้าจะแบ่งออกไปตามย่านต่างๆ  ซ่ึงจะโดดเด่นและมีเอกลักษณ์แตกต่างกันไปตามแต่ละย่าน 
ความหลากหลายของกิจกรรมการค้าเป็นจุดดึงดูดสำคัญท่ีทำให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียว

เน่ืองจากลัมพันธวงต์มีสินค้าให้เลือกช้ือมากมายหลายประเภท และสะดวกในการจะเดิน 
เลือกช้ือ เน่ืองจากประ๓ทของสินค้าจะแบ่งออกตามย่านต่างๆ อย่างซัดเจน และเข้าถึงสินค้าต่างๆ  
ไต้ง่าย เพราะสามารถเดินเลือกช้ือไต้อย่างใกล้ชิด สามารถต่อรองราคาไต้ ทำให้ผู้ช้ือสามารถ 
พิจารณาและเลือกช้ือส่ิงท่ีต้องการไต้สะดวกและคุ้มค่า เป็นลาเหตุให้ผู้คนนิยมเข้ามาช้ือสินค้า
ภายในเขตลัมพันธวงคั ย่านการค้าต่างๆ ของลัมพันธวงค้จึงมีช่ือเสียงและมีความโดดเด่นท่ีสุดแห่ง 
หน่ึงในกรุงเทพมหานคร และดึงดูดนักท่องเท่ียวไต้มากในแต่ละปี

2. เป็นย่านการค้าส่งราคาถูก
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นอกจากมีย่านการค้าอันหลากหลายแล้ว รูปแบบการค้าก็ถือว่าเป็นสิ่งหนึ่งที่เป็น

เอกลักษณ์ของสัมพันธวงดัเช่นเดียวกัน รูปแบบการค้าของเขตลัมพันธวงดัเป็นรูปแบบการค้าส่ง 

เลืยเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งจุดนีถือเป็นจุดเด่นของย่านต่างๆมาเป็นเวลายาวนาน เน่ืองจากมีราคาถูก 

กว่าแหล่งอ่ืน ทำให้คนนิยมเข้ามาเลือกซื้อสินค้ากันมากมาย โดยเฉพาะพ่อค้าคนกลางท่ีสามารถ 

ซ้ือไปขายทำกำไรอีกทอดหน่ึงได้ ดังน้ัน จึงมักเห็นผู้คนเข้าไปซ้ือสินค้าท่ีลัมพันธวงค้ในปริมาณ 

มากๆในแต่ละคร้ัง เน่ืองจากทำให้ได้ราคาถูกกว่าซ้ือแบบปลีก

5.2.3 ด้านสังคมและวัฒนธรรม

1. วิถี!เวิตชุมชนที่โดดเด่น

การที่ลัมพันธวงดัมีซาวจีนอาศัยอยู่เป็นจำนวนมาก และประกอบการค้ามานานทำให้มี 

ความผูกพันกับย่าน ซึ่งส่ิงน้ีทำให้เกิดเป็นลักษณะเฉพาะข้ึน กล่าวคือ ทำให้ลัมพันธวงดัเป็นไชน่า 

ทาวน์สำหรับคนโดยท่ัวไป คนจีนในลัมพันธวงดัและวัฒนธรรมท่ีสร้างข้ึนนั้น ในปัจจุบันเรา

สามารถสัมผัสได้ถ้าเข้ามาภายในเขตลัมพันธวงดั ดังน้ัน มีนักท่องเท่ียวจำนวนไม่น้อยท่ีต้องการ 

เข้ามาเท่ียวในเขตลัมพันธวงดั เพ่ือท่ีจะสัมผัสกับวิถีชีวิตชุมชนอันโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ของ 

พืนท่ี ดังนันรูปแบบและวิถีชีวิตของซาวไทยเช้ือสายจีนจึงเป็นปัจจัยหน่ึง ท่ีก่อให้เกิดแรงดึงดูด 

ทางการท่องเท่ียวของเขตสัมพันธวงดั

2. มีความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรม

เขตสัมพันธวงดัจัตว่าเป็นเขตท่ีมีความผสมผสานระหว่างคนไทยคนจีน และคนต่างด้าว 

และมีการผสมผสานกันทางด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิตอย่างลงตัว เห็นได้จากวัดและศาลเจ้าที่อยู่ 

รวมกันได้อย่างลงตัว และผู้คนประกอบพิธีกรรมทางศาสนาร่วมกัน มีการรวมกลุ่มกันทางสังคม 

เพ่ือสนับสนุนช่วยเหลือกัน จัดตังเป็นสมาคมต่างๆมากมาย ทำให้สัมพันธวงดัมีบทบาทเป็น

ศูนย์กลางในการแลกเปล่ียน พบปะ ประกอบกิจกรรมของผู้คนต่างๆ มีส่วนผลักดันให้เกิดการเข้า 

มาส่พื้นที่ของคนมากมายหลากหลาย

3. กิจกรรมทางสังคมอันหลากหลายในพื้นที่

จากความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรมของสัมพันธวงดัซึ่งมีการพบปะ 

แลกเปลี่ยน ทำกิจกรรมร่วมกันของกลุ่มคนต่างๆ ก่อให้เกิดกิจกรรมทางสังคมมากมาย

หลากหลายข้ึนภายในพ้ืนท่ีต่างๆ กิจกรรมเหล่าน้ีเองท่ีจะช่วยดึงดูดนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและ

ต่างประเทศที่มีความสนใจให้มาเข้าร่วมด้วย กิจกรรมต่างๆในสัมพันธวงดัมีมากมายหลากหลาย 

และล้วนแต่มีเอกลักษณ์เฉพาะรองย่านทั้งสิ้น เช่น กิจกรรมการชิมอาหารภายในย่านอาหาร

เยาวราช กิจกรรมต่างๆในงานเทศกาลตรุษจีน กิจกรรมในการไหว้เจ้า กิจกรรมในงานขนมไหว้ 

พระจันทร์กิจกรรมต่างๆในงานวันลาร์ทจีน เป็นต้น
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จะเห็นได้ว่า ความเป็นอยู่ กิจกรรม ส่ิงปลูกสร้าง ความเป็นธรรมชาติ และความจริงใจ ทำ 

ให้ไม่เหมือนไซน่าทาวน์แห่งอ่ืน ซ่ึงเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนลัมพันธวงคัยังเป็นปัจจัยสนับลนุนต่อ 

การท่องเท่ียวภายในเขตลัมพันธวงศ์ให้คงอยู่ได้ในปัจจุบันและอนาคต รูปแบบการท่องเท่ียวใน

เขตลัมพันธวงคัเป็นการท่องเท่ียวเซิงวัฒนธรรม เกิดข้ึนจากลักษณะทางกายภาพ ลังคมและ

วัฒนธรรม รวมท้ังเศรษฐกิจของย่าน ที่มืลักษณะโดดเด่น มืคุณค่า และเป็นเอกลักษณ์ที่แตกต่าง 

จากที่อื่นๆอย่างชัดเจน นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวล้วนแต่เข้ามาเผื่อลัมผัสบรรยากาศและวิถีชีวิต 

ของซาวบ้าน รวมทั้งเข้ามามืส่วนร่วมกับกิจกรรมต่างๆที่มืในพื้นที่ที่มืมากมายหลากหลาย และ 

ล้วนแต่น่าสนใจท้ังส้ิน

แต่ด้วยสภาพปัญหาต่างๆของพื้นที่ในปัจจุบัน และที่จะเกิดจากการท่องเท่ียวในอนาคต 

อาจจะส่งผลกระทบถึงเอกลักษณ์ของชุมชน ที่เป็นปัจจัยก่อให้เกิดการท่องเท่ียวดังท่ีกล่าวมาได ้

ดังน้ันในหัวข้อถัดไป จะทำการวิเคราะห์ถึงสภาพปัญหาที่มืพื้นที่ เพ่ือท่ีจะหาแนวทางแก้ไขและ 

ป้องกันต่อไป

5.3 ปัญหาด้านการท่องเที่ยวเขตส์มพันธวงศ์

เอกลักษณ์ต่างๆของลัมพันธวงศ์ท้ัง 3 ด้าน คือ ด้านกายภาพ เศรษฐกิจ และ ด้านลังคม 

ล้วนส่งผลให้เกิดการท่องเท่ียวข้ึนภายในพ้ืนท่ี ซึ่งทุกๆเอกลักษณ์จะมืความสัมพันธ์กัน เป็น

องศ์ประกอบที่สำคัญของลัมพันธวงศ์มาโดยตลอด แต่ปัญหาต่างๆท่ีเกิดขึ้นจากการท่องเท่ียว

ภายในเขตลัมพันธวงคัน้ัน ถ้าเรามองข้ามไปอาจทำให้เกิดผลกระทบต่อการท่องเท่ียวต่อไปใน

อนาคตได้ ดังน้ัน จึงได้มืการคืกษาถึงปัญหาที่เกิดข้ึน เพ่ือหาวิธีแก้ไขอย่างทันท่วงที เพ่ือรักษา 

เอกลักษณ์ของพื้นที่และการท่องเที่ยวให้คงอยู่ต่อไปอย่างเหมาะสม

จากการคืกษาปัญหาทางด้านการท่องเที่ยวของเขตลัมพันธวงศ์โดยการนำแบบลอบถาม 

มาวิเคราะห์ทั้งหมดแล้ว ได้ทำการแบ่งประเด็นปัญหาของเขตลัมพันธวงคัออกเป็น 2 ส่วนหลักๆ 

ดังน้ี

5.3.1 ปัญหาทางตรง

เป็นปัญหาทางตรงท่ีเกิดข้ึนจากนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีเป็นคนกระทำ แบ่ง 

ออกเป็นปัญหาต่างๆ ดังน้ี

1. ปัญหาด้านความสะอาด

เขตลัมพันธวงคัเป็นเขตที่มืปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะด้านความสะอาด เพราะ 

เป็นเขตท่ีมืประชาการมาก ประกอบกับมืนักท่องเที่ยวเข้ามาในแต่ละวันจำนวนมาก เม่ือเข้ามาทำ



130

กิจกรรมต่างๆในพ้ืนท่ี ย่อมทำให้มีปริมาณขยะเพ่ิมข้ึนในพ้ืนท่ี เล้นทางถนนและตรอกซอยต่างๆก ็

มีลักษณะแคบ ทำให้รถเก็บขยะเข้าไปเก็บไดใม่ท่ัวถึง และปริมาณถังขยะก็ไม่เพียงพอต่อความ 

ต้องการ เม่ือผ่านไปนานข้ึนจะทำให้มีกล่ินเหม็น ส่งผลต่อสุขอนามัยของประชากรในพ้ืนท่ีรวมถึง 

นักท่องเท่ียวได้ ส่งผลเสียต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของเมืองได้

2. ปัญหาด้านการจราจร

การจราจรของลัมพันธวงคันันจัดว่ามีความติดขัดอย่างมาก โดยเฉพาะในช่วงเช้า และ 

เย็น ซ่ึงเป็นช่วงเวลาเดินทางไปและกลับจากการทำงานและไปโรงเรียน และเป็นช่วงท่ีย่านการค้า 

ส่วนใหญ่เปิดทำการ ทั้งนี้เนื่องจากถนนหลายสายของลัมพันธวงค้น้ันเป็นเลันทางหลักที่จะ

สามารถเช่ือมโยงไปสู่ย่านอ่ืนๆได้ ทำให้มีปริมาณรถท่ีค่อนข้างจะหนาแน่น เม่ือนักท่องเท่ียวเข้ามา 

ในพีนท่ีจำนวนมาก ทำให้เกิดปัญหาหารจราจรติดขัดมากข้ึน โดยเฉพาะถ้านักท่องเท่ียวนำ

รถยนต์ส่วนตัวเข้ามาในพ้ืนท่ี

3. ปัญหาการขาดแคลนที่จอดรถ

เน่ืองจากเขตลัมพันธวงต์เป็นเขตช้ันใน ทำให้มีปัญหาไม่สามารถขยายพื้นท่ีเพ่ือรองรับกับ 

การขยายตัวของประชากรได้ เม่ือนักท่องเท่ียวนำรถเข้ามาในพ้ืนท่ีมากเกินไป จะทำให้เกิดปัญหา 

การขาดแคลนท่ีจอดรถได้ ซึ่งปัญหาการขาดแคลนท่ีจอดรถน้ัน จัดเป็นปัญหาสำคัญปัญหาหนึ่ง 

สำหรับเขตลัมพันธวงคั รวมถึงย่านการค้าอ่ืนๆด้วย เนื่องจากรถยนต์เป็นปัจจัยสำคัญปัจจัยหนึ่ง 

สำหรับคนในยุคปัจจุบัน ทำให้ปริมาณรถท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะสำหรับย่านพาณิชย ์

ท้ังหลายแล้ว การใช้พ้ืนท่ีจะเป็นไปอย่างคุ้มค่า เน่ืองจากราคาท่ีดินสูง จึงใช้ประโยชน์เพ่ือการค้า 

เป็นหลัก สำหรับเขตลัมพันธวงคัส่วนใหญ่ที่จอดรถจะเป็นแบบหลายช้ัน มีพ้ืนท่ีไม่มากนัก และ 

อาคัยจอดตามบริเวณวัดที่เปิดให้บริการ ในส่วนคนท่ีหาท่ีจอดไม่ได้จะนิยมจอดริมถนน ในบริเวณ 

ที่ห้ามจอด ทำให้เกิดปัญหาการจราจรตามมาอีกทอดหน่ึง

4. ปัญหาการ'พื้'อประเวณี'ของนักท่องเที่ยว

เขตลัมพันธวงต์เป็นเขตการค้า ที่มีประซากรอาคัยอยู่จำนวนมาก ทำให้ยากแก่การ

ตรวจสอบดูแลการทำผิดกฎหมาย จึงมีการลักลอบชื้อขายประเวณีตามสถานที่ต่างๆบางแห่ง ซ่ึงมี 

นักท่องเท่ียวบางส่วนท่ีนิยมเข้ามาใช้บริการ ทำให้เป็นการทำลายภาพลักษณ์เมืองแห่งวัฒนธรรม 

และประเพณี

5.3.2 ปัญหาทางอ้อม

เป็นปัญหาที่เกิดขึ้นโดยอ้อม ไมได้เกิดข้ึนจากการท่ีนักท่องเท่ียวเป็นผู้กระทำโดยตรง แต่ 

เป็นผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการเข้ามาท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี ตังน้ี
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1. ปัญหาความไม'เป็นระเบียบของกิจกรรมรานค้า

เน่ืองจากเป็นย่านการค้าท่ีมีการแข่งขันกันสูง และมีการใช้ประโยชน์ท่ีดินอย่างเข้มข้น

ร้านค้าต่างๆจึงใช้ประโยชน์จากท่ีดินท่ีมีน้อยอย่างคุ้มค่าท่ีสุด โดยเฉพาะประเภทหาบเร่และแผง 

ลอยท่ีมีการต้ังร้านอย่างไม่เป็นระเบียบ เม่ือมีน์กท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวในพ้ืนท่ีทำให้เกิดการซ้ือขาย 

แลกเปล่ียนกันมากข้ึน ร้านค้าต่างๆจะพยายามแข่งขันกันเพ่ือให้ขายของให้ได้มากท่ีสุด ทำให้เกิด 

ความแออัด ไม่เป็นระเบียบ และอาจทำให้น์กท่องเท่ียว หรอ ผู้เข้ามาใช้บริการในย่านต่างๆ เกิด 

ความเบื่อหน่ายไม่อยากอยู่ในย่านต่างๆเป็นเวลานาน หรือไม่อยากมาอีกต่อไป

2. ปัญหาทางเดินเท้าไม'เรียบร้อย

เนื่องจากพื้นที่เขตอัมพันธวงค้มีความแออัดคับแคบมาก ทำให้ร้านค้าหาบเร่แผงลอย

ต่างๆ ไม่มีพ้ืนทีท่ีเพียงพอในการต้ังร้าน บางส,วนนิยมต้ังร้านขายบนทางเดินทาง ซ่ึงทำให้เอันทาง 

เดินเท้าท่ีมีพ้ืนท่ีน้อยอยู่แล้ว คับแคบลงไปกว่าเดิม ประกอบกับลภาพทางเดินเท้าท่ีค่อนข้างชำรุด 

ในปัจจุบัน ที่ขาดการดูแลและซ่อมแซมอย่างลม่ําเสมอ ทำให้บางแห่งมีการยุบตัวและแตกร้าว ซ่ึง 

สิ่งเหล่านี้เป็นอุปสรรคกีดขวางเอันทางอัญจรเป็นอย่างมาก

3. ป ัญ ห าด ้าน ค วาม ป ล อ ด ภ ัย  กึงแม้ว่าอัมพันธวงค้จะเป็นเขตที่มีพื้นที่ขนาดเล็ก แต่ 
จำนวนตรอกและซอยเล็กๆจำนวนมาก จึงทำให้เจ้าหน้าที่ดูแลไดิใม,ทั่วกึง โดยเฉพาะย่านการค้าที่ 
น ักท่องเที่ยวมากและมีความแออัด ทำให้มีปัญหาการทั่วสุม อาชญากรรม ยาเสพติดได้ง่าย เซ่น 
ย่านสำเพ็งมักมีมิจฉาชีพที่มาล้วงกระเป๋านักท่องเที่ยวที่มาเดินเลือกซื้อสินค้าอยู่เป็นประจำ เป็น 
ต้น เม ื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวมากขึ้น ทำให้มีโอกาสที่กลุ่มมิจฉาชีพเข้ามาก่ออาชญากรรมเพิ่ม 
สูงขึ้น โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ค ่อนข้างมีฐานะ ซึ่งจะล่งผลกระทบต่อชื่อเสียงของเมือง

4. ปัญหาการขัดแย้งกันของกลุ่มผลประโยชน์ทางการค้า

เนื่องจากอัมพันธวงคัประกอบไปด้วยกิจกรรมการค้าที่หลากหลาย และมีกลุ่มและองค์กร 

ทางการค้าที่เกิดจากการรวมกลุ่มกันของพ่อค้าและผู้ได้รับผลประโยชน์มากมาย เซ่น สมาคมผู้ค้า 

ทองคำ สมาคมสหพ่อค้าผ้า กลุ่มธุรกิจโรงพิมพ์ เป็นต้น เมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาจำนวนมากข้ึน แต่ 

ละกลุ่มจะมุ่งเน้นแต่กิจกรรมที่เอ้ือประโยชน์ให้แก่กลุ่มตนเองเท่านั้น ทำให้การร่วมมือทางการค้า 

ระหว่างกลุ่มต่างๆมีน้อย ทำให้อาจเกิดปัญหาในด้านเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีจากการขัดแย้งท่ีเกิดข้ึนได้ 

ในอนาคต

5. คุณค่าสินค้าท้องถนถูกทำลาย

เม่ือนักท่องเที่ยวเข้ามาเพิ่มมากขึ้น ผู้ประกอบการต่างๆพยายามที่จะเน้นการบริการท่ีเพ่ิม 

มากข้ึนตามความต้องการของนักท่องเท่ียว ซ่ึงการเพ่ิมการบริการให้เพ่ิมสูงข้ึนน้ันนำมาซ่ึงการ

สูญเสียเอกลักษณ์ของท้องถิ่น ยกตัวอย่างเซ่น ผู้ประกอบการนำสินค้าจากแหล่งอ่ืนๆเข้ามา

จำหน่ายในพ้ืนท่ี เพ่ือเป็นการสร้างความสะดวกและความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ทำให้เป็น
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การทำลายคุณค่าของสินค้าท้องถ่ิน และถ้าปล่อยท้ิงไว้อาจเป็นการทำลายเอกลักษณ์ที่มีอยู่ของ 

เมืองได้ เป็นต้น

6. ปัญหาด้านความสัมพันธ์กันระหว่างคนในพื้นที่

เขตลัมพันธวงด้เป็นย่านการค้ามีการแข่งขันกันสูง และเมื่อมีการท่องเที่ยวเข้ามา ย่ิงทำให้ 

ผู้คนมีลักษณะต่างคนต่างอยู่ ขาดจิตสำนึกลาธารณะ (P u b lic  M in d ) ทำให้ขาดความลัมพันธ์ท่ีดี 

ต่อกัน เพราะต้องมีการแข่งขันกัน และอาจล่งผลให้ลักษณะนิลัยของซนซาวจีนในพ้ืนท่ีถูกกลืน 

หายไป กลายเป็นลังคมที่มีแต่การแก่งแย่งชิงดีกัน ไม่เป็นที่น่าประทับใจแก่ผู้มาเยี่ยมเยือน

ปัญหาต่างๆทุกด้าน เป็นตัวแปรสำคัญที่จะทำลายเอกลักษณ์สำคัญของชุมชน และจะ 

ส่งผลกระทบไปสู่การท่องเท่ียวของลัมพันธวงค้อีกต่อหน่ึง ดังน้ัน ในบทท่ี 6 จะกล่าวถึง

ข้อเสนอแนะและแนวทางการแก้ไขปัญหาท่ีเกิดข้ึน ซ่ึงจะช่วยรักษาเอกลักษณ์ของชุมซน และ 

สนับสนุนให้การท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีอยู่ได้อย่างย่ังยืน
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ความสัมพันธ์,ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและการท่องเทียวเขตส้มพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร

แผนท่ีท่ี 5-3 แสดง'จุดท่ีมี'ทางเดินเท้าท่ี'ชำรุด'ในเขตสํมพันธวง(ร่โ

สัญลักษณ์

ขอบเขตทางเดินเท้าท่ีชำรุดมาก

นายวรซัย โรจนพรทิพย์ 

ภาคริซาการวางแผนกาคและเมือง 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

๏
N

ที่มา : จากการสำรวจ



134

ความสัมพันธ์ระหว่างเอกสักษณ์ชุมชนและการท่องเทีฮวเขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร
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5.4 การปรับปรุงการท่องเที่ยวจากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว

การพัฒนาและปรับปรุงการท่องเท่ียวเขตลัมพันธวงด้นน เน้นการตอบสนองความ

ต้องการของนักท่องเท่ียวเป็นหลัก ในการวิจัยน้ี ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการศึกษา โดย 

แบบลอบถามประซาชนในพ้ืนท่ีน้ัน สุ่มตัวอย่างจากประชากรจำนวน 31,771 คน เม่ือแทนค่าใน 

สูตรของยามาเน่ โดยใช้ค่าความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได้ ร้อยละ 0.05 หรือ ค่าความเช่ือม่ันท่ี 

95% จะได้จำนวนประชากรท่ีต้องการศึกษาประมาณ 400 ตัวอย่าง

ส่วนของแบบสอบถามนักท่องเที่ยว เน่ืองจากไม่มีจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเช้ามาในพ้ืนท่ี

ศึกษาท่ีแน่นอน จึงได้คาดคะเนนักท่องเท่ียวจากการลัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ีฝ่ายปกครอง สำนักงาน 

เขตลัมพันธวงด้ มีจำนวนนักท่องเท่ียวเช้ามาในพ้ืนท่ีโดยประมาณ 20,000 คนต่อวัน เม่ือแทนค่า 

ในสูตรของยามาเน่ โดยใช้ความคลาดเคล่ือนท่ีลามารถยอมรับได้ ร้อยละ 0.10 หรือค่าความ 

เช่ือม่ันท่ี 90% จะได้จำนวนนักท่องเท่ียวท่ีต้องการศึกษาประมาณ 100 ตัวอย่าง

สำหรับสถานประกอบ จะใช้ข้อมูลจากการลัมภาษณ์ เน่ืองจากจะได้ข้อมูลท่ีเท่ียงตรง 

มากกว่าการใช้แบบสอบถามที่ผู้ตอบมักบิดเบือนข้อเท็จจริง โดยจะลัมภาษณ์แบ่งตามประเภท

สถานประกอบการที่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวท้ังหมด 5 ประ๓ ท ประ๓ ทละ 1 ตัวอย่าง คือ สถาน 

ประกอบการประ๓ ทร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม สถานประกอบการประเภทของชำและเบ็ดเตล ็ด

สถานประกอบการประเภทเสื้อผ้า สถานประกอบการประเภทบริการท่องเท่ียว และสถาน

ประกอบการประเภทค้าทองรูปพรรณซ่ึงผลจากการสำรวจจากแบบลอบถามสามารถสรุปได้ดังนี้

ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล

ประชาซนที่ตอบแบบสอบถาม จำนวน 400 ราย ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง 68.25% 

(273ราย) เพศชาย 31.75% (127 ราย)

แผนภูมิที่ 5-1 แสดงเพศของประชาซนที่ตอบแบบลอบถาม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม จ ำ น ว น  1 0 0  ร า ย  เ ป ็น น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ซ า ว ไ ท ย  7 0  ร า ย  แ ล ะ  

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ซ า ว ต ่า ง ช า ต ิ 3 0  ร า ย  ล ่ว น ใ ห ญ ่เ ป ็น เ พ ศ ช า ย  5 8 %  (5 8  ร า ย )  เพ ศ ห ญ ิง  4 2 %  (4 2  ร า ย )

ป ร ะ ช า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม  ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  3 1 - 5 0  ป ี 3 3 .2 5 %  ( 1 3 3  ร า ย )  แ ล ะ  

อ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  2 1 - 3 0  ป ี 3 0 .2 5 %  (121  ร า ย )

30.25 24.75

11.75

O 31-50 
121-30 

อ  51-65 
□ น้อยกร่า 20

33.25

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 3  แ ส ด ง อ า ย ุข อ ง ป ร ะ ช า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม  ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  2 1 - 3 0  ป ี 4 2 %  (4 2  ร า ย )

9% 1%

□  21-30 บ
□ 31-50ข
□ น้อยกว่า 20 ÎI
□ 51-65ข 
a มากกว่า 65ข

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 4  แ ส ด ง อ า ย ุข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีก า ร ศ ึก ษ า  ร ะ ด ับ อ า ช ีว ศ ึก ษ า  3 2 .2 5 %  ( 1 2 9  

ร า ย )  ร ะ ด ับ ม ัธ ย ม ศ ึก ษ า  2 8 .7 5 %  ( 1 1 5  ร า ย )  ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า ต ร ี 2 1 .5 0 %  (8 6  ร า ย )  ร ะ ด ับ  

ป ร ะ ถ ม ศ ึก ษ า  1 2 .7 5 %  (51 ร า ย )  แ ล ะ ส ูง ก ว ่า ป ร ิญ ญ า ต ร ี 4 . 7 5 %  ( 1 9 ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 5  แ ส ด ง ร ะ ด ับ ก า ร ศ ึก ษ า ข อ ง ป ร ะ ซ า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีก า ร ศ ึก ษ า  ร ะ ด ับ ม ัธ ย ม ศ ึก ษ า  5 1 %  (51 ร า ย )  

ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า ต ร ี 2 2 %  (2 2  ร า ย )  ร ะ ด ับ อ า ช ีว ศ ึก ษ า  1 9 %  (1 9  ร า ย )  ส ูง ก ว ่า ป ร ิญ ญ า ต ร ี 5 %  (5 

ร า ย )  แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ร ับ ก า ร ศ ึก ษ า  3 %  (3  ร า ย )

■ ไม่ได้รับ
m  ■รสิ ra n

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 6  แ ส ด ง ร ะ ด ับ ก า ร ศ ึก ษ า ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม

ป ร ะ ช า ก ร ส ่ว น ใ ห ญ ่ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม  ม ีอ า ช ีพ  ค ้า ข า ย  4 9 %  ( 1 9 6  ร า ย )  ร ับ ร า ช ก า ร แ ล ะ  

ท ำ ง า น ร ัฐ ว ิส า ห ก ิจ  2 3 %  ( 9 2  ร า ย )  น ัก เ ร ีย น  น ัก ศ ึก ษ า  1 9 %  (7 6  ร า ย )  แ ล ะ ,พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท ห ร ีอ  

ท ำ ง า น เ อ ก ซ น  9 %  (3 6  ร า ย )

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม  ม ีอ า ช ีพ  พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท ห ร ือ ท ำ ง า น เ อ ก ช น  

4 1 %  (41 ร า ย )  ท ำ ง า น อ ิส ร ะ ห ร ือ ท ำ ง า น ส ่ว น ต ัว  3 5 %  (3 5  ร า ย )  น ัก เ ร ีย น  น ัก ศ ึก ษ า  1 6 %  (1 6  ร า ย )  

แ ล ะ ค ้า ข า ย จ ำ น ว น  8 %  (8  ร า ย )
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ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ท ี่ร ะ ด ับ  8 , 0 0 1 - 1 0 , 0 0 0  บ า ท  

2 0 .5 0 %  (8 2  ร า ย )  5 , 0 0 1 - 8 , 0 0 0  บ า ท  2 0 %  ( 8 0  ร า ย )  1 0 ,0 0 1 - 1 5 , 0 0 0  บ า ท  1 2 .7 5 %  (51 ร า ย )

1 5 ,0 0 0 - 2 0 , 0 0 0  บ า ท  1 1 % ( 4 4  ร า ย ) 2 0 , 0 0 1 - 3 0 , 0 0 0  บ า ท  1 0 .2 5 %  (41 ร า ย )  3 , 0 0 1 - 5 , 0 0 0  บ า ท  

1 0 %  (4 0  ร า ย )  ม า ก ก ว ่า  5 0 ,0 0 0  บ า ท  8 .2 5 %  (4 0  ร า ย )  แ ล ะ น ้อ ย ก ว ่า  3 , 0 0 0  บ า ท  7 .2 5 %  (2 9  

ร า ย )

□  8,001-10,000 นาVI

□  5,001-8,000 บ าท

□  10,001-15,000 
บ าท

□  15,000-20,000 
บ าท

3 20,001-30,000 
บาท

□  3,001-5,000 บ าท

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 9  แ ส ด ง ร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ข อ ง ป ร ะ ซ า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม ส ่ว น ไ ห ญ ่ม ีร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ท ี่ร ะ ด ับ  3 0 ,0 0 1 - 5 0 , 0 0 0  บ า ท  

3 4 %  (3 4  ร า ย )  1 0 ,0 0 1 - 1 5 , 0 0 0  บ า ท  2 0 %  (2 0  ร า ย )  2 0 , 0 0 1 - 3 0 , 0 0 0  บ า ท  1 9 %  (1 9  ร า ย )  

ม า ก ก ว ่า  5 0 ,0 0 0  บ า ท  1 3 %  (1 3  ร า ย )  3 , 0 0 1 - 5 , 0 0 0  บ า ท  8 %  (8  ร า ย )  น ้อ ย ก ว ่า  3 , 0 0 0  บ า ท  6 %  

(6  ร า ย )



140

20%

□ 30,001-50,000 บาท

□ 10,001-15,000บาท

□ 20,001-30,000 นาท

□ บากกว่า 50,000 
บาท

■ 3,001-5,000 บาท

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 0  แ ส ด ง ร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีภ ูม ิล ำ เ น า อ ย ู่ ก ร ุง เ ท พ ม ห า น ค ร  4 3 %  (4 3  

ร า ย )  อ ย ู่ต ่า ง ป ร ะ เ ท ศ  3 0 %  (3 0  ร า ย )  แ ล ะ อ ย ู่ต ่า ง จ ัง ห ว ัด  2 7 %  (2 7  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 -1 1  แ ส ด ง ภ ูม ิล ำ เ น า ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ส่วนที่ 2 การท่องเที่ยวในพื้นที่

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ค ย ม า เ ท ี่ย ว ท ี่เ ข ต ส ัม พ ัน ธ ว ง ด ้แ ล ้ว  6 4 %  ( 6 4  ร า ย )  แ ล ะ ม า เ ป ็น ค ร ั้ง  

แ ร ก  3 6 %  (3 6  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 2  แ ส ด ง จ ำ น ว น ค ร ั้ง ก า ร เ ข ้า ม า เ ท ี่ย ว ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ด ิน ท า ง ม า เ ข ต ส ้ม พ ัน ธ ว ง ต ์ด ้ว ย  ร ถ ป ร ะ จ ำ ท า ง  4 9 %  ( 4 9  ร า ย )  

ร ถ ย น ต ์ส ่ว น ต ัว  2 9 %  ( 2 9  ร า ย )  ร ถ เช ่า  1 3 %  (1 3  ร า ย )  แ ล ะ ร ถ ท ัว ร ์9 %  (9  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 3  แ ส ด ง พ า ห น ะ ท ี่ใ ซ ้เ ด ิน ท า ง ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ีโ ป ร แ ก ร ม ท ี่จ ะ ไ ป เ ท ี่ย ว ท ี่อ ื่น ต ่อ น อ ก จ า ก แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น ส ้ม พ ัน ธ ว ง ต ์ 6 5 %  

( 6 5  ร า ย )  แ ล ะ ไ ม ่ม ีโ ป ร แ ก ร ม ไ ป ท ี่อ ื่น ต ่อ  3 5 %  ( 3 5  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 4  แ ส ด ง ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ไ ป เ ท ี่ย ว ท ี่อ ื่น ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม

ป ร ะ ซ า ซ น ส ่ว น ใ ห ญ ่ค ิด ว ่า เ ย า ว ร า ช เ ป ็น ส ถ า น ท ี่ท ี่ม ีค ว า ม โ ด น เ ด ่น ท ี่ส ุด  แ ล ะ ค ว ร ส น ับ ส น ุน ใ ห ้ 

เ ป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ห ล ัก ข อ ง ส ้ม พ ัน ธ ว ง ต ์ 7 4 .2 5 %  ( 2 9 7  ร า ย )  ส ำ เพ ็ง  1 5 .2 5 %  (61 ร า ย )  ค ล อ ง ถ ม

1 0 .2 5 %  ( 4 2  ร า ย )
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แ ผ น ภ ูม ิท ี 5 - 1 5  แ ส ด ง ส ถ า น ท ี่โ ด ด เ ด ่น ท ี่ส ุด ต า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ซ อ ง ป ร ะ ช า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ป ร ะ ช า ช น ส ่ว น ใ ห ญ ่ช ื่น ช อ บ ย ่า น ก า ร ค ้า เ ย า ว ร า ช  6 7 %  ( 2 6 8  ร า ย )  ย ่า น ก า ร ค ้า ส ำ เ พ ็ง  

2 2 .5 0 %  ( 9 0  ร า ย )  แ ล ะ ย ่า น ก า ร ค ้า ค ล อ ง ถ ม  1 0 .5 0 %  (4 2  ร า ย )  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 0 .5 0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 6  แ ส ด ง ย ่า น ก า ร ค ้า ท ี่ช ื่น ช อ บ ข อ ง ป ร ะ ช า ช น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ป ร ะ ช า ช น ส ่ว น ใ ห ญ ่ค ิด ว ่า ก า ร เ ข ้า ม า ร ับ ป ร ะ ท า น อ า ห า ร ใ น ล ัม พ ัน ธ ว ง ล ั เ ป ็น ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก  

3 0 .2 5 %  (121  ร า ย )  ก า ร ไ ห ว ้พ ร ะ แ ล ะ เ ค า ร พ ส ิ่ง ล ัก ด ิ้ส ิท ธ  2 9 .5 0 %  ( 1 1 8  ร า ย )  ก า ร เ ด ิน ซ ็อ ป ป ิง  

ส ิน ค ้า  2 6 .2 5 %  ( 1 0 5  ร า ย )  แ ล ะ ก ิจ ก ร ร ม ต ่า ง ๆ ใ น เ ท ศ ก า ล ต ร ุษ จ ีน  1 4 %  ( 5 6  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 7  แ ส ด ง ก ิจ ก ร ร ม ห ล ัก ต า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง ป ร ะ ช า ซ น ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ใ ช ้เ ว ล า ใ น ก า ร เ ท ี่ย ว ซ ม ภ า ย ใ น ส ้ม พ ัน ธ ว ง ค ้ ป ร ะ ม า ณ  1 -3  ช ั่ว โ ม ง  

4 5 %  ( 4 5  ร า ย )  4 - 6  ช ั่ว โ ม ง  3 9 %  (3 9  ร า ย )  ท ั้ง ว ัน  1 0 %  (1 0  ร า ย )  แ ล ะ ค ้า ง ค ืน  6 %  (6  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 1 8  แ ส ด ง เ ว ล า ท ี่ใ ช ้ใ น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ เ ล ือ ก จ ะ เ ด ิน ท า ง ม า เ ท ี่ย ว ท ี่ส ้ม พ ัน ธ ว ง ค ้เ พ ร า ะ  ม ีส ิน ค ้า ใ ห ้เ ล ือ ก

จ ำ น ว น ม า ก  ม า ก ท ี่ส ุด  3 2 %  (3 2  ร า ย )  เ พ ร า ะ ม ีเ อ ก ล ัก ษ ณ ์น ่า ส น ใ จ  2 8 %  (2 8  ร า ย )  ม ีส ิน ค ้า ร า ค า ถ ูก  

1 7 %  ( 1 7  ร า ย )  ม า ไ ห ว ้พ ร ะ - เ ค า ร พ ส ิ่ง ศ ัก ด ี้ส ิท ธ ิ้ 1 2 %  ( 1 2  ร า ย )  ม า เท ี่ย ว ท ี่น ี่เ ป ็น ป ร ะ จ ำ  6 %  (6  ร า ย )  

แ ล ะ ส า เ ห ต ุอ ื่น  5 %  (5  ร า ย )

□ 1-3 #รโมง 
45% m 4-6 ib โมง

□ ท้ังวัน
□ ด้างคน

□ อ่ืนๆ

แผนภูมิที่ 5-19 แสดงสาเหตุที่เช้ามาเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่ตอบแบบสอบถาม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ค ิด ว ่า ก ิจ ก ร ร ม ซ ็อ ป ป ิง ส ิน ค ้า โ ด ด เ ด ่น ท ี่ส ุด  5 3 %  ( 5 3  ร า ย )  ไ ห ว ้'พ ร ะ -  

เ ค า ร พ ส ิง ศ ัก ด ส ิท ธ ี้ 1 8 %  ( 1 8  ร า ย )  ส า เ ห ต ุอ ื่น  1 6 %  (1 6  ร า ย )  แ ล ะ ร ับ ป ร ะ ท า น อ า ห า ร  1 3 %  (1 3  

ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 0  แ ส ด ง ก ิจ ก ร ร ม ท ี่โ ด ด เ ด ่น ต า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีค ว า ม ส น ใ จ จ ะ ก ล ับ เ ท ี่ย ว ท ี่เ ข ต ล ัม พ 'น ธ ว ง ค ้อ ีก  9 2 %  (9 2  ร า ย )  แ ล ะ  

ไ ม ่ส น ใ จ จ ะ ก ล ับ ม า  8 %  (8  ร า ย )

แผนภูมิที่ 5-21 แสดงความสนใจในการกลับมาเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่ตอบแบบสอบถาม
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น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว จ ำ น ว น  1 0 0  ร า ย ม ีค ว า ม ค ิด เ ห ็น ต ่อ แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น เ ข ต ด ัม พ ัน ธ ว ง ค ิใ น ด ้า น  

ต ่า ง ๆ  ด ัง น ี้

ก า ร ค ม น า ค ม เ ข ้า ถ ึง  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ี ค ว า ม พ อ ใ จ  3 9 %  ( 3 9  ร า ย )

ไ ม ่พ อ ใ จ  6 1 %  (61 ร า ย )

ส่วนท่ี 3 การพัฒนาการท่องเที่ยว

61%

139%
□ พอใจ 
ต ไฝพอใจ

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 2  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ด ้า น ก า ร ค ม น า ค ม เ ข ้า ถ ึง ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ค ว า ม ส ะ อ า ด  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ี ค ว า ม พ อ ใ จ  3 1 %  (31 ร า ย )  

ใ ม ่พ อ ใ จ  6 9 %  (6 9  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท  5 - 2 3  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ด ้า น ค ว า ม ส ะ อ า ด ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
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ความปลอดภัย นักท่องเที่ยวมี ความพอใจ 68% (68 ราย)
ไม่พอใจ 32% (32 ราย)

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 4  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ด ้า น ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ร ้า น ค ้า ต ่า ง ๆ  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ี ค ว า ม พ อ ใ จ  8 2 %  (8 2  ร า ย )  

ไ ม ่พ อ ใ จ  1 8 %  ( 1 8  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 5  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ร ้า น ค ้า ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
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ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์นักท่องเที่ยวมี ความพอใจ 83% (83 ราย)
ไม่พอใจ 17% (17 ราย)

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 6  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ส า ธ า ร ณ ูป โ ภ ค ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ล า น จ อ ด ร ถ  ท ี่น ั่ง  ที,ท ิ้ง ข ย ะ  ท า ง เด ิน  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ี ค ว า ม พ อ ใ จ  4 7 %  ( 4 7  ร า ย )

ไ ม ่พ อ ใ จ  5 3 %  (5 3  ร า ย )

แ ผ น ภ ม ิท ี่ 5 - 2 7  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ส า ธ า ร ณ ป ก า ร ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ล อ บ ถ า ม
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ป้ายบอกทาง ป ้ายส ัญ ญ าณ  นักท่องเที่ยวมี ค ว า ม พ อ ใ จ  4 6 %  ( 4 6  ร า ย )  

ไม ,พ อ ใ จ  5 4 %  ( 5 4  ร า ย )

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 2 8  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ใ น ป ้า ย บ อ ก ท า ง ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

เ จ ้า ห น ้า ท ี่ผ ู้ด ูแ ล ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม ี ค ว า ม พ อ ใ จ  3 7 %  ( 3 7  ร า ย )  

ไ ม ่พ อ ใ จ  6 3 %  ( 6 3  ร า ย )

แผนภูมิที่ 5-29 แสดงความพอใจในเจ้าหน้าทีของนักท่องเทียวทีตอบแบบสอบถาม
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ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมี ความพอใจ 48% (48 ราย)
ไม่พอใจ 52% (52 ราย)

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 - 3 0  แ ส ด ง ค ว า ม พ อ ใ จ ก า ร ใ ห ้บ ร ิก า ร ข ้อ ม ูล แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  

ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

จ า ก ก า ร ส อ บ ถ า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ป ร ะ ช า ซ น จ ำ น ว น  4 0 0  ร า ย  ว ่า ถ ้า จ ะ ล ่ง เ ส ร ิม ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  

ใ น พ ื้น ท ี่ ค ิด ว ่า ค ว ร ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ใ ด บ ้า ง  โ ด ย ใ ห ้ใ ส ่ค ่า ค ว า ม ส ำ ค ัญ เ ร ิย ง ต า ม ล ำ ด ับ  1 -3  โ ด ย ใ ห ้ 

ค ่า น ํ้า ห น ัก เ ป ็น ค ะ แ น น  ป ร ะ ช า ช น ใ ห ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ล ำ ด ับ ท ี่ 1 จ ะ ไ ด ้ค ่า ค ะ แ น น  3  ค ะ แ น น  ล ำ ด ับ ท ี่ 2  

จ ะ ไ ด ้ค ่า ค ะ แ น น  2  ค ะ แ น น  แ ล ะ ล ำ ด ับ ท ี่ 3  ไ ด ้ 1 ค ะ แ น น ต า ม ล ำ ด ับ  ซ ึ่ง ป ร ะ ซ า ซ น ม ีค ว า ม ค ิด เ ห ็น  

ด ัง น ี้

ต า ร า ง ท ี่ 5 -1  แ ส ด ง ค ่า ค ะ แ น น ต า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น ด ้า น ก า ร ป ร ับ ป ร ุง พ ื้น ท ี่

ก า ร ป ร ับ ป ร ุง ค ่า ค ะ แ น น

ค ว ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ถ น น  ก า ร ค ม น า ค ม  แ ล ะ ก า ร จ ร า จ ร 1 0 0

ก า ร จ ัด ร ้า น ค ้า ใ ห ้เ ป ็น ร ะ เ บ ีย บ เ ร ีย บ ร ้อ ย 3 6

ป ร ับ ป ร ุง ด ูแ ล แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ ห ้ล ะ อ า ด ส ว ย ง า ม 3 6

ก า ร บ ร ิก า ร น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 2 8

ส ิ่ง อ ำ น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 2 4

เ พ ิ่ม ก า ร ด ูแ ล ด ้า น ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย แ ก ่น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 1 6

เ พ ิ่ม จ ำ น ว น โ ร ง แ ร ม แ ล ะ ท ี่พ ัก 0

ท ี่ม า  : จ า ก แ บ บ ส อ บ ถ า ม น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  ป ี2 5 4 8
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แ ล ะ จ า ก ก า ร ส อ บ ถ า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว จ ำ น ว น  1 0 0  ร า ย  ว ่า ถ ้า จ ะ ส ่ง เ ส ร ิม ก า ร  

ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น พ ื้น ท ี่ ค ิด ว ่า ค ว ร ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ใ ด บ ้า ง  โ ด ย ใ ห ้ใ ส ่ค ่า ค ว า ม ส ำ ค ัญ เ ร ีย ง ต า ม ล ำ ด ับ  1 - 

3  โ ด ย ใ ห ้ค ่า น ํ้า ห น ัก เ ป ็น ค ะ แ น น  ป ร ะ ช า ช น ใ ห ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ล ำ ด ับ ท ี่ 1 จ ะ ไ ด ้ค ่า ค ะ แ น น  3  ค ะ แ น น  

ล ำ ด ับ ท ี่ 2  จ ะ ไ ด ้ค ่า ค ะ แ น น  2  ค ะ แ น น  แ ล ะ ล ำ ด ับ ท ี่ 3  ไ ด ้ 1 ค ะ แ น น ต า ม ล ำ ด ับ  ซ ึ่ง น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ม ี 

ค ว า ม ค ิด เ ห ็น  ด ัง น ี้

ต า ร า ง ท ี่ 5 - 2  แ ส ด ง ค ่า ค ะ แ น น ต า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น ด ้า น ก า ร ส ่ง เ ส ร ิม ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว

ก า ร ป ร ับ ป ร ุง ค ่า ค ะ แ น น

ค ว ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ถ น น  ก า ร ค ม น า ค ม  แ ล ะ ก า ร จ ร า จ ร 6 8

ป ร ับ ป ร ุง ด ูแ ล แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ ห ้ส ะ อ า ด ส ว ย ง า ม 4 8

ก า ร จ ัด ร ้า น ค ้า ใ ห ้เ ป ็น ร ะ เ บ ีย บ เ ร ีย บ ร ้อ ย 3 6

ก า ร บ ร ิก า ร น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 3 6

ส ิ่ง อ ำ น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 3 6

เ พ ิ่ม ก า ร ด ูแ ล ด ้า น ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย แ ก ่น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว 1 6

เ พ ิ่ม จ ำ น ว น โ ร ง แ ร ม แ ล ะ ท ี่พ ัก 0

ท ี่ม า  : จ า ก แ บ บ ส อ บ ถ า ม น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  ป ี2 5 4 8

ส่วนที่ 4 สรุปผลจากแบบสอบถาม 

- ลักษณะทวไป

ป ร ะ ช า ซ น ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น เ พ ศ ห ญ ิง  แ ล ะ อ ย ู่ใ น ก ล ุ่ม อ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  

3 1 - 5 0  ป ี แ ล ะ  2 1 - 3 0  ป ี ใ น จ ำ น ว น ท ี่ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน  โ ด ย ม ีก า ร ค ีก ษ า อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ อ า ซ ีว ค ีก ษ า  แ ล ะ  

ม ัธ ย ม ค ีก ษ า ม า ก ท ี่ส ุด ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน  อ ย ู่ใ น ก ล ุ่ม อ า ช ีพ ค ้า ข า ย ม า ก ท ี่ล ุด  ม ีร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ท ี่ 8 , 0 0 1 -

1 0 ,0 0 0  บ า ท  แ ล ะ  5 , 0 0 1 - 8 , 0 0 0  บ า ท  ม า ก ท ี่ส ุด ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ป ็น เ พ ศ ช า ย  อ ย ู่ใ น ก ล ุ่ม อ า ย ุ 2 1 - 3 0  ป ี โ ด ย  

ม ีก า ร ค ิก ษ ’า ใ น ร ะ ด ับ ม ัธ ย ม ค ิก ษ 'า  เ ป ็น พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ ป ็น ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีร า ย ไ ด ้ 3 0 , 0 0 1 - 5 0 , 0 0 0  บ า ท  

แ ล ะ เ ป ็น ผ ู้อ ย ู่อ า ด ัย ใ น ก ร ุง เ ท พ ฯ ม า ก ก ว ่า ต ่า ง จ ัง ห ว ัด ห ร ีอ ต ่า ง ป ร ะ เ ท ศ

ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่ท ำ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์แ บ ่ง เ ป ็น  5  ป ร ะ เ ภ ท  ค ือ  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร  

ป ร ะ ๓ ท ร ้า น อ า ห า ร แ ล ะ เ ค ร อ ง ด ื่ม  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ป ร ะ เ ภ ท ข อ ง ช ำ แ ล ะ เ บ ็ด เ ต ล ็ด  ส ถ า น

ป ร ะ ก อ บ ก า ร ป ร ะ เ ภ ท เ ส ื้อ ผ ้า  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ป ร ะ เ ภ ท บ ร ิก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร
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ป ร ะ ๓ ท ค ้า ท อ ง ร ูป พ ร ร ณ  ป ร ะ เ ภ ท ท ี่ม ีร า ย ไ ด ้ม า ก ท ี่ส ุด จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์ ค ือ  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร  

ป ร ะ เ ภ ท อ า ห า ร แ ล ะ เ ค ร ื่อ ง ด ื่ม  ม ีร า ย ไ ด ้ป ร ะ ม า ณ  1 5 0 , 0 0 0 - 3 0 0 , 0 0 0  บ า ท  โ ด ย ช ่ว ง ท ี่ข า ย ไ ด ้ม า ก  

ท ี่ล ุด ค ือ ช ่ว ง เท ศ ก า ล  ช ่ว ง เ ว ล า ก ล า ง ค ืน  แ ล ะ ช ่ว ง ว ัน เ ส า ร ์อ า ท ิต ย ์ ใ น ข ณ ะ ท ี่ช ่ว ง เ ว ล า ท ี่ข า ย ไ ด ้น ้อ ย  

ท ี่ส ุด  ค ือ  ช ่ว ง เ ช ้า ว ัน ธ ร ร ม ด า  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ป ็น ค น ไ ท ย ม า ก ก ว ่า ซ า ว ต ่า ง ช า ต ิ แ ต ่ส ถ า น  

ป ร ะ ก อ บ ก า ร ต ่า ง ๆ จ ะ ช ื่น ช อ บ น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ช า ว ต ่า ง ช า ต ิม า ก ก ว ่า ซ า ว ไ ท ย  เ น ื่อ ง จ า ก ม ัก น ิย ม ซ ื้อ ท ีล ะ  

ม า ก ๆ แ ล ะ ร า ค า แ พ ง  ใ น ข ณ ะ ท ี่ค น ไ ท ย ช อ บ ต ่อ ร อ ง ร า ค า

- แหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่น

ป ร ะ ช า ช น ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ค ิด ว ่า ส ถ า น ท ี' โ ด ด เ ด ่น ท ี่ส ุด  ค ือ  เ ย า ว ร า ช  ใ น ข ณ ะ ท ี่ 

ส ถ า น ท ี่ช ื่น ช อ บ แ ล ะ ส น ับ ส น ุน ใ ห ้เ ป ็น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ห ล ัก  ค ือ  เ ย า ว ร า ช เ ซ ่น เ ด ีย ว ก ัน  ใ น ข ณ ะ ท ี่ค ิด ว ่า  

ก ิจ ก ร ร ม ช ิม อ า ห า ร ท ี่เ ป ็น ท ี่แ น ะ น ำ  เ ป ็น ก ิจ ก ร ร ม ท ี่โ ด ด เ ด ่น แ ล ะ ม ีเ อ ก ล ัก ษ ณ ์ท ี่ส ุด

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ด ิน ท า ง ม า ด ้ว ย ร ถ ย น ต ์ส ่ว น ต ัว  แ ล ะ ม ี

โ ป ร แ ก ร ม ไ ป เ ท ี่ย ว ท ี่อ ื่น  ห ร ือ ย ่า น ใ ก ล ้เ ค ีย ง ต ่อ  ใ ช ้เ ว ล า ใ น พ ื้น ท ี่ป ร ะ ม า ณ  1 -3  ช ั่ว โ ม ง  แ ล ะ  4 - 6  ช ั่ว โ ม ง  

ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน  น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ม า เ ท ี่ย ว ท ี่น ื่เ พ ร า ะ  ม ีส ิน ค ้า ใ ห ้เ ล ือ ก ซ ื้อ ม า ก ม า ย  แ ล ะ ม ี

เ อ ก ล ัก ษ ณ ์ท ี่น ่า ส น ใ จ  ไ ด ้ท ำ ก ิจ ก ร ร ม ใ น พ ื้น ท ี่ด ้ว ย ก า ร  ซ ั๊อ ป ป ัง  ม า ก ท ี่ส ุด  แ ล ะ ม ีค ว า ม ส น ใ จ จ ะ  

ก ล ับ ม า เ ท ี่ย ว ท ี่น ื่อ ีก  เ พ ร า ะ  ม ีส ถ า น ท ี่ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ท ี่น ่า ส น ใ จ ม า ก ม า ย

- การพัฒนาการท่องเที่ยว

ป ร ะ ช า ช น ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีค ว า ม เ ห ็น ว ่า  ค ว ร จ ะ ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ก า ร  

ค ม น า ค ม แ ล ะ ก า ร จ ร า จ ร ม า ก ท ี่ส ุด  โ ด ย เ ห ็น ว ่า  ป ัญ ห า ก า ร จ ร า จ ร ต ิด ข ัด ส ่ง ผ ล ก ร ะ ท บ ต ่อ ก า ร

พ ัฒ น า ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ น เ ข ต ล ัม พ ัน ธ ว ง ต ์ม า ก ท ี่ล ุด  ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน ก ับ  ป ัญ ห า ท ี่จ อ ด ร ถ ไ ม ่เ พ ีย ง พ อ

น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีค ว า ม ค ิด เ ห ็น ว ่า  ป ัญ ห า ก า ร จ ร า จ ร เ ป ็น ป ัญ ห า ส ำ ค ัญ ท ี่ม ีผ ล ต ่อ  

ก า ร พ ัฒ น า ก า ร ท ่อ ง เ ท ีย ว ข อ ง พ ื้น ท ี่ ร อ ง ล ง ม า ค ือ  ป ัญ ห า ด ้า น ก า ร ป ร ะ ล า น ค ว า ม ร ่ว ม ม ีอ ก ัน ข อ ง ฝ ่า ย  

ต ่า ง ๆ ท ี่เ ก ี่ย ว ข ้อ ง  โ ด ย ม ีค ว า ม เ ห ็น ว ่า ค ว ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น ก า ร จ ร า จ ร ม า ก ท ี่ส ุด  แ ล ะ น ัก ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ส ่ว น  

ใ ห ญ ่ม ีค ว า ม พ อ ใ จ ใ น ด ้า น ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย  ด ้า น ร ้า น ค ้า ต ่า ง ๆ  ด ้า น ร ะ บ บ ไ ฟ ฟ ้า  ป ร ะ ป า  โ ท ร ค ัพ ท ์ไ ม ่ม ี 

ค ว า ม พ อ ใ จ ใ น ด ้า น ก า ร ค ม น า ค ม เ ข ้า ถ ึง  ด ้า น ค ว า ม ส ะ อ า ด  ด ้า น เ จ ้า ห น ้า ท ี่ด ูแ ล ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  แ ล ะ  

ด ้า น 1ข ้อ ย ูล เ ก ี่ย ว ก ับ แ ห ล ่ง 'ท ่อ ง เท ี่ย ว  ใ น ข ณ ะ ท ี่ม ีค ว า ม พ อ ใ จ แ ล ะ ไ ม ่พ อ ใ จ ใ น ด ้า น ล า น จ อ ด ร ถ  ท ี่น ั่ง  ท ี่ 

ท ิ้ง ข ย ะ  ท า ง เด ิน  แ ล ะ ป ้า ย บ อ ก ท า ง เ ท ่า ๆ ก ัน

จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ั้ง  5  ป ร ะ เ ภ ท  ส ่ว น ใ ห ญ ่ ค ิด ว ่า ค ว ร ป ร ับ ป ร ุง ด ้า น  

ก า ร จ ร า จ ร แ ล ะ ส ิง อ ำ น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก ใ น แ ห ล ่ง ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ม า ก ท ี่ส ุด  โ ด ย ค ิด ว ่า  ก า ร จ ร า จ ร เ ป ็น ป ัญ ห า
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ส ำ ค ัญ ท ี่ส ุด ใ น ก า ร พ ัฒ น า ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  ม ีค ว า ม พ อ ใ จ ใ น ด ้า น ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย  ร ้า น ค ้า ต ่า ง ๆ  ร ะ บ บ  

ไ ฟ ฟ ้า  ป ร ะ ป า  โ ท ร ค ัพ ท ์ไ ม ่พ อ ใ จ ด ้า น ก า ร ค ม น า ค ม เ ข ้า ถ ึง  ค ว า ม ส ะ อ า ด  ล า น จ อ ด ร ถ  ท ี่น ั่ง  ท ี่ท ิ้ง ข ย ะ  

ใ น ข ณ ะ ท ี่ม ีค ว า ม พ อ ใ จ แ ล ะ ไ ม ่พ อ ใ จ ใ น เ ร ื่อ ง ป ้า ย บ อ ก ท า ง  เ จ ้า ห น ้า ท ี่ด ูแ ล ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว  แ ล ะ ข ้อ ม ูล  

ก า ร ท ่อ ง เ ท ี่ย ว ใ ก ล ้เ ค ีย ง ภ ัน
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