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การวิจัยครั้งน้ีมิวัตสุประลงค์เพื่อศึกษาอิทธิพลของการกำกับการแสดงออกของตนประเภทของสินค้าที่แบ่ง 

ตามหน้าท่ี และรูปแบบการดงดูดของโฆษณา พื่มิต่อการประเมินโฆษณา กลุ่มตัวอย่างเปินนิสิตระดับปริญญาตรี จุฬา- 

ลงกรณ์มหา'วิทยาลัย จำนวน 357 คน แบ่งเปินผู้ท่ีมิการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่า ยูวิจัยให้ผู้ร่วมการ 

ทดลองสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าโดยเลือกสโลแกนและคุณลมบ้ติสินค้า 3 ข้อ จากท,กำหนดให้ท้ังหมด 10 ข้อ ช้ิงแบ่ง 

เปินสโลแกนและคุณสมบ้ติที่เน้นกาพลักษณ์และที่เน้นคุณภาพสินค้าอย่างละครื่ง มาบ่ระกอบภาพโฆษณาเปล่า จาก 

น้ันให้เปรียบเทยบโฆษณาท่ีศึงดูดโดยเน้อเภาพลักษณ์กับท่ีดงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า และแสดงความคิดเหินลงใน 

มาตรประเมินช้ินงานโฆษณา สุดท้ายให้ตอบมาตรวัดการกำกับการแสดงออกของตน เพ่ือคัดเลือกผู้ท่ีมิการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงและต่ําเข้าล่การทดลอง

ผลการวิจัยพบว่า
1. การกำกับการแสดงออกของตนไม่ล่งอิทธิพลต่อการประเมินโฆษณา โดยผู้ที่มิการกำกับการแสดงออกของ 

ตนทั้งสูงและตํ่า ล้วนชอบโฆษณาที่ดงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ของผู้ใช้สินค้ามากกว่าที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพ 
สินค้า ทั้งจากการวัดโดยให้เลือกสโลแกนและคุณสมป้ติสินค้ามาสร้างเปินชิ้นงานโฆษณาเอง และจากการ 
ประเมินโฆษณาที่กำหนดให้

2. ประเภทของสินค้าที่แบ่งตามหน้าที่ของเจตคติที่เที่ยวข้องกับสินค้ามิอิทธิพลต่อการประเมินโฆษณา โดยใน 
สินค้าประ๓ ทเน้นประโยชน์ใช้สอย พบว่าผู้ท ี่มิการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามิรูปแบบการสร้าง 
โฆษณาและมิเจตคติทางบวกต่อสินค้าใม,แตกต่างกัน โดยทั้งดู่ล้วนชื่นชอบโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพ 
ของสินค้ามากกว่าที่เน้อ๓ าพลักษณ์ชื่งพบเฉพาะในสินค้าผงชักฟอกเท่านั้น แต่ไม่พบในสินค้าคอมพํวเตชร์

3. เมื่อเปินสินค้าที่เน้นหน้าที่เอกลักษณ์ทางลังคม พบ'ว่าผู้ที่มิการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามิรูปแบบ 
การสร้างชิ้นงานโฆษณาและมิเจตคติทางบวกต่อโฆษณาไม่แตกต่างกัน โดยทั้งดู่ล้วนรู้สึกชื่นชอบโฆษณาที่ 
ดึงดูดโดยเน้อเภาพลักษณ์มากกว่าที่เน้นคุก๓ าพสินค้า ทั้งในสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประคับ

4. ล่วนในสินค้าที่ควบทั้งหน้าที่ประโยชน์ใช้สอยและเอกลักษณ์ทางลังคม ผู้ที่มิการกำกับการแสดงออกของตน 
สูงและตํ่ามิรูปแบบการสร้างโฆษณาและมิเจตคติทางบวกต่อโฆษณาไม่แตกต่างกันโดยทั้งดู่ล ้วนชื่นชอบ 
โฆษณาที่ด ึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่าที่เน้นคุณภาพสินค้า ทั้งในสินค้ารถยนต์และโทรคัพท์เคลื่อนที่
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The purposes of this thesis were to study the influences of advertising types, product functions, and self- 
monitoring personality on advertisement evaluation. Six products were used in this experiment to represent the 
three function categories, utilitarian products were detergent and computer; social identity products were cloth 
and accessory; and multiple function products were car and mobile phone. The participants, who were 357 high 
and low self-monitoring undergraduate students of Chulalongkom University, were asked to select one out of four 
slogans and two out of six product claims that they would like to use in their advertisement. Then participants 
were presented with two advertisements (image-oriented advertisement and quality-oriented advertisement) for a 
single product, then they were required to complete an advertisement ratings, and finally, to answer the self
monitoring scale.

The results are as follow:

1. Individual differences in self-monitoring have no influence on advertisement evaluation. High and 

low self-monitoring persons react more favorably to image-oriented advertisements, both on their 

selection and evaluation.

2. Product function strongly influences the participants' advertisement evaluation. For detergent, 

which is a utilitarian product, high and low self-monitoring do not differ in their evaluations. They 

prefer to use quality-oriented slogan and product claims, and have more positive attitude for 

quality-orientd advertisement than image-oriented advertisement.

3. For social identity products, both high and low self-monitoring persons do not differ in their 

evaluations. The slogan and product claims that are selected for cloth and accessory are 

predominantly image-oriented. Moreover, both high and low self-monitoring persons evaluate 

image-oriented advertisement more positively than quality-oriented advertisement.

4. For multiple function products, high and low self-monitoring persons do not differ in both car and 

mobile phone advertisement evaluations. They selecte more social identity slogan and product 

claims, and like image-oriented advertisement more than quality-oriented advertisement.

Academic year..........2005



กิตติกรรมประกาศ

วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ สำเร็จลงได้ด้วยความกรุณาของรองศาลตราจารย์ ดร.ธีระพร อุวรรณโณ

ก่ายทอดความรู้อันเป็นประโยชน์ต่อทั้งทางด้านการคืกษา การทำงาน ตลอดจนการดำเนินชีวิตมา 

ตลอดระยะเวลา 3 ปีที่คืกษาอยู่ในคณะจิตวิทยานี้ ผู้วิจัยฃอกราบขอบพระคุณอย่างสูง1ไว้ ณ โอกาสน้ี 

และจะรำลึกถึงพระคุณของอาจารย์ตลอดไป

ขอกราบขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.คัคนางค์มณีศรี ท่ีได้ประสิทธ้ิประสาทวิชา 

ความรู้'อันมีค่ายิ่งแก่ผู้วิจัย และที่สำคัญคืออาจารย์จรุงกุล บูรพวงคัที่ถ่ายทอดวิชาความรู้แก่ผู้วิจัย 

นับตั้งแต่คืกษาในระดับปริญญาตรี และเป็นแรงบันดาลใจในการเข้ามาคืกษาต่อในคณะจิตวิทยา 

คณะที่เปลี่ยนผู้วิจัยให้เข้าใจสิงต่างๆรอบตัวได้ดีขึ้น และใช้ชีวิตอย่างมีความสุขในปัจจุบัน 

นอกจากนี้ ขอกราบขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. พรรณระพี สุทธิวรรณ 

รองศาสตราจารย์ ดร.ชุมพร ยงกิตติกุล รองศาลตราจารย์ ดร.พรรณทิพย์ คืริวรรณบุศย์ 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ปิยนาถ เพชรจันทร อาจารย์ว ัชราภรณ์เพ่งจิตต์ อาจารย์ณัฐสุดา เต้พันธ์ 

อาจารย์ฉัตรวิบูลย์ฉาวเกียรดิ้ อาจารย์สุภลัคน์ลวดลาย และอาจารย์อานนท์ คักดิ้วรวิชญ์ที่ให้ความ 

อนุเคราะห้ในการเก็บข้อมูลจากนิสิตปริญญาตรีที่น่ารักทุกคน

สำหรับเพ่ือนๆร่วมรุ่นท่ีแสนดีทุกคน ไม่ว่าจะเป็นคุณทิพย์นภา หวนสุริยา อัจฉริยะประจำรุ่น 

คุณธิติมา วิยะรัตนกุล สาวสุขภาพดี ร้อยเอกหญิงสุดาจันทร์ สุภาวกุล ม้ามีดผู้ชิงออกเรือนตัดหน้า 

เพื่อน และคุณสวรุส นพวงคั ณ อยุธยา ปู'โสมเฝืาคณะ รวมถึงเพื่อนพ้องที่ตัดช่องน้อยแต่พอตัว 

ลาออกไปก่อนทุกคน ผู้วิจัยรู้สึกขอบคุณสำหรับมิตรภาพที่ดี ความมีนํ้าใจทั้งในยามทุกข์ (ลอบ ส่ง 

รายงาน) และยามสุข (วันหยุด) และขอขอบคุณ คุณก้อนทอง นนทรีย์วีระชัย คุณคเณศ คิรินภากุล 

สำหรับคำแนะนำดีๆ และความห่วงใยที่มีให้เสมอมา นอกจากนี้ยังขอขอบคุณเจ้าหน้าที่คณะ 

จิตวิทยาทุกท่านที่คอยให้ความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกตลอดระยะเวลา 3 ปี

ขอขอบคุณกำลังใจที่สำคัญที่สุดจากคุณสรวัลย์บุญหยง ผู้ที่คอยไต่ถามความคืบหน้า ให้ 

คำปรึกษา ไปจนถึงก่นด่าเมื่อวิญญาณความขี้เกียจเข้าสิง และคอยดูแลเอาใจใส่ในทุกเรื่องๆด้วยดี 

เสมอมา นอกจากนี้ฃอขอบคุณพี่เล็ก อาจารย์สุจิตรา บุญหยง ผู้มีบทบาทสำคัญในการกระตุ้นให้ 

ผู้วิจัยทำวิทยานิพนธํได้จนสำเร็จเสร็จสิ้น

สุดท้ายนี้ ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณบุคคลอีก 2 ท่าน ซึ่งเป็นบุคคลที่สำคัญที่สุดในชีวิตของ 

ผู้วิจัย เป็นผู้ให้ทุกสิ่งทุกอย่าง ให้ท้ังชีวิต สติปัญญา การคืกษา และความอบอุ่นทั้งกายและใจ ซ่ึง 

ความสุขและความสำเร็จที่ผู้วิจัย1ได้รับตลอดมา คงจะเกิดขึ้นไม่ได้หากปราศจากการสนับสนุนของ 

ท่านทั้งลอง...คุณพ่อ คุณแม่



บทคัดย่อภาษาไทย...................................................................................................................................  ง

บทคัดย่อภาษาอังกฤษ............................................................................................................................. จ

กิตติกรรมประกาศ.....................................................................................................................................  ฉ

สารบัญ...........................................................................................................................................................  ช

สารบัญตาราง.............................................................................................................................................  ฌ

สารบัญภาพ.................................................................................................................................................  ฒ

บทที, 1 บทนำ.................................................................................................................................................. 1

ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา..............................................................................  1

แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง..................................................................................  4

ทฤษฏีการกำกับการแสดงออกของตน............................................................................. 4

ความแตกต่างระหว่างการกำกับการแสดงออกของตนกับ

บุคลิกภาพด้านอื่นๆที่เกี่ยวข้อง..................................................................................  7

ที่มาของการกำกับการแสดงออกของตน.......................................................................... g

พัฒนาการการกำกับการแสดงออกของตน....................................................................  10

วิวัฒนาการของการกำกับการแสดงออกของตน........................................................... 12

การสร้างและพัฒนามาตรวัดการกำกับการแสดงออกของตน................................  14

การกำกับการแสดงออกของตนกับการโน้มน้าวใจในโฆษณา................................  17

ทฤษฏีหน้าที่ของเจตคติ........................................................................................................  25

หน้าที่หลักของเจตคติ 4 อย่าง............................................................................................. 25

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อหน้าที่ของเจตคติ................................................................................ 31

วัตถุประสงค์ของการวิจัย.............................................................................................................  45

สมมุติฐานการวิจัย.......................................................................................................................... 45

คำจำกัดความที่เกี่ยวข้องในการวิจัย......................................................................................  48

ตัวแปรในการวิจัย...........................................................................................................................  49

ขอบเขตของการวิจัย...................................................................................................................... 50

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ........................................................................................................... 50

สารบัญ
หน้า



ช

บทท่ี 2 วิธ ีดำณินการวิจัย...............................................................................................................................  51

กลุ่มตัวอย่าง.....................................................................................................................................  51

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย............................................................................................................... 53

ขนตอนการสร้างเครื่องมือ........................................................................................................... 53

ขั้นตอนการทดลองและเก็บข้อมูล............................................................................................. 67

การวิเคราะห์ข้อมูล......................................................................................................................... 70

บทท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล.............................................................................................................. 72

บทท่ี 4 การอภิปรายผลการวิจัย.................................................................................................................. 104

บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ................................................................................................. 116

รายการอ้างอิง...................................................................................................................................................... 125

ภาคผนวก.............................................................................................................................................................. 129

ภาคผนวก ก......................................................................................................................................  130

ภาคผนวก ข......................................................................................................................................  132

ภาคผนวก ค......................................................................................................................................  134

ภาคผนวก ง......................................................................................................................................  141

ภาคผนวกจ............................................................................................................................................... 154

ภาคผนวก ฉ....................................................................................................................................... 173

ภาคผนวก ซ....................................................................................................................................... 185

ภาคผนวก ช....................................................................................................................................... 200

ภาคผนวก {ม.....................................................................................................................................  202

ภาคผนวก ญ .....................................................................................................................................  215

ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์..............................................................................................................................  221

หน้า



ตารางที่ หน้า

า ค่าสหสัมพันธ์แลดงความสอดคล้องของลักษณะการกำกับการแลดงออกของตน

ของคู่แฝดแท้ และคู่แฝดเทียม.......................................................................................... 9

2 เปรียบเทียบหน้าที่ของเจตคติ ตามที' Katz (1960), Smith และคณะ (1956 อ้าง

ถึงใน Shavitt, 1989) Shavitt (1989) และ Snyder (1989) เสนอ............................ 29

3 สรุปลมมุติฐานการวิจัย............................................................................................................... 47

4 จำนวนตัวอย่างจริงที่ใช้ในการวิจัย แยกตามคณะ เพศ และการกำกับการ

แสดงออกของตน............................................................................................................................ 52

5 จำนวนข้อกระทงที่สร้างเพิ่มเติมขึ้นในแต่ละองค์ประกอบ............................................. 54

6 จำนวนข้อกระทงที่ผ่านการวิเคราะห์จำแนกตามองค์ประกอบ.................................. 55

7 รายชื่อและความถี่สินค้าประ๓ ทประโยชน์ใช้สอย ควบ 2 หน้าท่ี และเอกลักษณ์ 57

ทางลังคม 15 อันตับแรก.............................................................................................................

8 ค่ามัชฌิมเลขคณิตของการคัดเลือกประเภทสินค้า............................................................ 59

9 ค่ามัชณิมเลขคณิตการประเมินสโลแกนโฆษณา.............................................................  60

10 ชิ้นงานโฆษณาที่ใข้ในการวิจัย.................................................................................................  62

11 ค่ามัชฌิมเลขคณิตคะแนนการประเมินประเภทของคุณลมบ้ตสินค้า....................... 65

12 เงื่อนไขในการวิจัย......................................................................................................................... 69

13 สรุปสถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเรื่องอิทธิพลของรูปแบบการโฆษณาและ 

หน้าที่ของสินค้า ต่อการประเมินโฆษณาของผูที่มีการกำกับการแสดงออกของตน

สูงและตํ่า.............................................................................................................................................  71

14 จำนวนตัวอย่างในแต่ละเงื่อนไขการทดลอง จำแนกตามเพศ ค่ามัชฒิมเลขคณิต

และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนการกำกับการแสดงออกของตนของกลุ่ม 

ตัวอย่างในแต่ละเงื่อนไข................................................................................................................  74

15 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัขณิมเลขคณิต ระหว่างคะแนนการสร้าง

ชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณภาพสินค้า ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการ 

กำกับการแสดงออกของตนสูง..................................................................................................... 75

16 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิต ระหว่างคะแนนเจตคติ 

ทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณภาพสินค้า ของกลุ่มตัวอย่างที่มี

การกำกับการแสดงออกของตนสูง............................................................................................. 76

สารบัญตาราง



ญ
ตารางที่ หน้า

17 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิต ระหว่างคะแนนการสร้าง

ชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณภาพสินค้า ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการ 

กำกับการแสดงออกของตนตํ่า.................................................................................................... 77

18 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าม้ซฌิมเลขคณิต ระหว่างคะแนนเจตคติ 

ทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณภาพสินค้า ของกลุ่มตัวอย่างที่มี

การกำกับการแสดงออกของตนตํ่า.................................................................................................. 77

19 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัขฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอย ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก

ของตนสูงและตํ่า..................................................................................................................................... 78

20 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชินงาน 

โฆษณาสินค้าผงซักฟอกและคอมพิวเตอร์ ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูงและตํ่า......................................................................................................... 79

21 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติต่อโฆษณา 

สินค้าประโยชน์ใช้สอย ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตน

สูงและตํ่า............................................................................................................................................. 80

22 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวกต่อ 

โฆษณาสินค้าผงซักฟอกและคอมพิวเตอร์ ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูงและตํ่า..................................................................................................  80

23 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอย ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของ

ตนสูง.....................................................................................................................................................  81

24 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าผงซักฟอกและคอมพิวเตอร์ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูง......................................................................................................................... 82
25 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวกต่อ 

โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอย ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของ

ตนสูง.....................................................................................................................................................  82



ตารางที่ หน้า

26 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าผงชักฟอกและคอมพิวเตอร์ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูง.................................................................................................................... 83

27 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอย ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก

ของตนตํ่า...............................................................................................................................................  83

28 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าผงชักฟอกและคอมพิวเตอร์ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนตํ่า........................................................................................................................... 84

29 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้ลอย ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ

แสดงออกของตนตํ่า........................................................................................................................... 84

30 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าผงชักฟอกและคอมพิวเตอร์ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนตํ่า.............................................................................................................. 85

3า ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางสิงคม ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงและตํ่า....................................................................................................... 86

32 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประตับ ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงและตํ่า....................................................................................................... 86

33 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก

ต่อโฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคม ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงและตํ่า....................................................................................................... 87
34 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประตับ ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูงและตํ่า............................................................................................... 87



ป ็

ตารางที่ หน้า

35 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางสังคม ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ

แสดงออกของตนสูง............................................................................................................................ 88

36 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าเสือผ้าและเครื่องประดับ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูง...........................................................................................................................  89

37 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก

ต่อโฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางสังคม ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูง............................................................................................................................ 89

38 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัขณิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก

ต่อโฆษณาสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประดับ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูง............................................................................................................................ 90

39 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัซฒิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางสังคม ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ

แสดงออกของตน...........................................................................................................................  90

40 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประดับ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนตํ่า....................................................................................................................  91

41 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัขฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก

ต่อโฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคม ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนตำ.......................................................................................................................  92

42 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก

ต่อโฆษณาสินค้าเสื้อผ้าและเครื่องประดับ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนตํ่า....................................................................................................................  92

43 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก

ของตนสูงและตํ่า.......................................................................................................................... 93



ตารางท

ฐ

di

44 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้ารถยนตแ์ละโทรตัพท์เคล่ือนท่ี ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูงและตํ่า............................................................................................... 93

45 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าควบ2 หน้าท่ี ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ

แสดงออกของตนสูงและตํ่า....................................................................................................... 94

46 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้ารถยนต์และโทรค้พท์เคลื่อนที่ ระหว่างกลุ่มตัวอย่างที่มีการ

กำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่า.................................................................................... 95

47 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของ

ตนสูง.................................................................................................................................................  95

48 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้ารถยนต์และโทรตัพท์เคลื่อนที่ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูง...................................................................................................................... 96

49 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก

ของตนสูง........................................................................................................................................... 96

50 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้ารถยนต์และโทรตัพท์เคลื่อนที่ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนสูง.............................................................................................................. 97

51 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของ

ตนตํ่า.................................................................................................................................................. 98

52 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงาน

โฆษณาสินค้ารถยนต์และโทรค้พท์เคลื่อนที่ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการ 
แสดงออกของตนตํ่า..................................................................................................................... 98

ห น ้า



ฑ

ตารางที่ หน้า

53 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก

ของตนตํ่า......................................................................................................................................... 99

54 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวก 

ต่อโฆษณาสินค้ารถยนต์และโทรค้พท์เคลื่อนที่ ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับ

การแสดงออกของตนตํ่า.............................................................................................................  99

55 สรุปผลการทดสอบสมมุติฐาน.................................................................................................  100



สารบญภาพ

ภาพที่ หน้า

1 สรุปขั้นตอนการวิจัยของกลุ่มตัวอย่างในเงื่อนไขที่ 1.....................................................  70

2 ความที่ในการเลือกสโลแกนและคุณสมบัติเพื่อสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้า

คอมพิวเตอร์ของผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่า............................... 109

3 ความที่ในการเลือกสโลแกนและคุณสมบัติเพื่อสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้า

รถยนต์ของผู้ที่มีการกำกับการแสดงออก,ของตนสูงและตํ่า........................................  114

4 ความที่ในการเลือกสโลแกนและคุณสมบัติเพื่อสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้า

โทรค้พท์เคลื่อน'ที่'ของผู้ที่มีการกำกับการแสดงออก'ของตนสูงและตํ่า......................  115


	ปกภาษาไทย
	ปกภาษาอังกฤษ

	หน้าอนุมัติ

	บทคัดย่อภาษาไทย

	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ

	กิตติกรรมประกาศ

	สารบัญ


