
บทที่ 3

ผลการวิเคราะห์ข ้อม ูล

การนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยขอนำเสนอผลของตัวแปรตามรูปแบบการสร้างชํ่น 

งานโฆษณา และเจตคติต่อโฆษณาไปพร้อมๆกัน เนื่องจากสมมุติฐานเป็นไปในทิศทางเดียวกัน และ 

ใช้สถิติวิเคราะห์เดียวกัน เพื่อให้ง่ายต่อการทำความเข้าใจผลการวิจัยในคร'งนื่ นอก'จากน้ีผู้,วิจัย'ได้,ใช้ 

สัญลักษณ์แทนความหมายต่างๆเพื่อความกระชับ และเข้าใจได้ตรงกัน ตังต่อไปน้ี

SM หมายถึง การกำกับการแสดงออกของตน
HSM หมายถึง ผ้ท่ีมิการกำกับการแสดงออกของตนสูง
LSM หมายถึง ผ้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า

ตอนท ี่ 1 ค ่าส ถ ิต ิพ ื้น ฐ าน ข องกล ุ่ม ต ัวอย ่าง

การวิจัยคร้ังน้ีมีจำนวนกลุ่มตัวอย่างที'นำข้อมูลมาไชในการวิเคราะห์ท้ังสิน 357 คน โดยแบ่ง 

เป็น 12 กลุ่มตามเงื่อนไขการทดลอง ได้แก่

เง่ือนไขท่ี 1 กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น

ประโยชน์ใช้สอยชนิดท่ี 1 ผงชักฟอก และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นเอก 
ลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 1 เสือผ้า

เง่ือนไขท่ี 2 กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น

ประโยชน์ใช้สอยชนิดท่ี 2 คอมพิวเตอข้ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นเอก 

ลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 2 เคร่ืองประตับ

เง่ือนไขท่ี 3 กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น

เอกลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 1 เสือผ้า และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าควบทั้ง 2 
หน้าท่ี ชนิดท่ี 1 รถยนต์

เง่ือนไขท่ี 4 กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น

เอกลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 2 เคร่ืองประดับ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้า 

ควบท้ัง 2 หน้าท่ี ชนิดท่ี 2 โทรศัพท์เคล่ือนที,
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เง่ือนไขท่ี 5

เง่ือนไขท่ี 6

เง่ือนไขท่ี 7

เง่ือนไขท่ี 8

เง่ือนไขท่ี 9

เง่ือนไขท่ี 10

เง่ือนไขท่ี 11

เง่ือนไขท่ี 12

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าควบ 

ท้ัง 2 หน้าท่ีชนิดท่ี 1 รถยนต์ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นประโยชน์ใช้ 

สอย ชนิดที่1 ผงซักฟอก

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง (HSM) สร้างโฆษณาสินค้าควบ 
ท้ัง 2 หน้าท่ีชนิดท่ี 2 โทรศัพท์เคล่ือนท่ี และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้น 

ประโยชน์ใช้ลอย ชนิดท่ี2 คอมพิวเตอร์

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น 

ประโยชน์ใช้สอยชนิดท่ี 1 ผงซักฟอก และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นเอก 

ลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 1 เสิอผ้า

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น 

ประโยชน์ใช้สอยชนิดท่ี 2 คอมพิวเตอร์ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นเอก 

ลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 2 เคร่ีองประตับ

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น 

เอกลักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 1 เสือผ้า และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าควบทั้ง 2 
หน้าท่ี ชนิดท่ี 1 รถยนต์

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าเน้น 

เอกสักษณ์ทางสังคมชนิดที่ 2 เคร่ืองประตับ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้า 

ควบท้ัง 2 หน้าท่ี ชนิดท่ี 2 โทรศัพท์เคล่ือนท่ี

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าควบ 

ท้ัง 2 หน้าท่ีชนิดท่ี 1 รถยนต์ และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้นประโยชน์ใช้ 

สอย ชนิดที่1 ผงซักฟอก

กลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (LSM) สร้างโฆษณาสินค้าควบ 
ท้ัง 2 หน้าท่ีชนิดท่ี 2 โทรศัพท์เคล่ือนท่ี และประเมินเจตคติต่อโฆษณาสินค้าเน้น 

ประโยชน์ใช้สอย ชนิดท่ี2 คอมพิวเตอร์

ในเงื่อนไขท่ีกลุ่มตัวอย่างมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง พบว่ากลุ่มตัวอย่างในเงื่อนไขท่ี 
1 มีคะแนนการกำกับการแสดงออกของตนสูงที่สุด (A4 = 31.37, S D  = 6.69) รองลงมาคือกลุ่มตัว 

อย่างในเง่ือนไขท่ี 6 (M  = 29.43, S D  = 6.02) เง่ือนไขท่ี3 [M  = 28.40, S D  = 5.26) เง่ือนไขท่ี 2 (M
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= 28.33, ร อ  =  9.69) เง่ือนไขท่ี 5 (A4 =  28.17, ร อ  =  6.25) และเง่ือนไขท ี่ 4 (A4 =  28.03, ร อ  =  

6.26) ตามลำดับ

ส่วนเงื่อนไขที่กลุ่มตัวอย่างมีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า พบว่า กลุ่มตัวอย่างในเง่ือนไข 

ท่ี 10 มีคะแนนการกำกับการแสดงออกของตนตํ่าที่สุด (A4 = -12.20, ร อ  = 7.95) รองลงมาคือเงื่อน 

ไขท่ี 12 (A4 = -11.63, ร อ  = 6.50) เง่ือนไขท่ี 11 (A4 = -10.10, ร อ  = 5.14) เงื่อนไขที่9 (A4 = - 

9.97, ร อ  = 7.69) เง่ือนไขท่ี 7 (A4 = -8.80, ร อ  =ะ 8.06) และ เง่ือนไขที่ 8 (A4 = -8.57, ร อ  = 8.58) 
ตามลำดับ ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 14

ตารางที่ 14

จ ำ น ว น ต ัว อ ย ่า ง ใ น แ ต ่ล ะ เง ื่อ น ไ ข ก า ร ท ด ล อ ง จ ำ แ น ก ต า ม เพ ศ  ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  แ ล ะ ค ่า เบ ี่ย ง เบ น  

ม าต ร ฐ า น ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ก ำ ต ับ ก า ร แ ล ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ใ น แ ต ่ล ะ เง ื่อ น ไ ข

เง ื่อน SM DV เพศ ท A4 ร อ
ไข สร้างโฆษณา เจตคติต่อโฆษณา ชาย หญิง

1 HSM ผงชักฟอก เสื้อผ้า 10 20 30 31.37 6.69
2 HSM คอมพิวเตอร์ เคร่ืองประดับ 6 24 30 28.33 9.69
3 HSM เสื้อผ้า รทยนต์ 7 23 30 28.40 5.26
4 HSM เครื่องประดับ โทรศัพท์ 11 19 30 28.03 6.26
5 HSM รทยนต์ ผงชักฟอก 11 19 30 28.17 6.25
6 HSM โทรศัพท์ คอมพิวเตอร์ 6 22 28 29.43 6.02

รวม HSM 51 127 178 28.95 6.85
7 LSM ผงชักฟอก เสื้อผ้า 12 17 29 -8.79 8.06
8 LSM คอมพิวเตอร์ เคร่ืองประดับ 7 23 30 -8.57 8.58
9 LSM เสื้อิผิา รถยนต์ 11 19 30 -9.97 7.69
10 LSM เครื่องประดับ โทรศัพท์ 13 17 30 -12.20 7.95
11 LSM รทยนต์ ผงชักฟอก 14 16 30 -10.10 5.14
12 LSM โทรดัพท์ คอมพิวเตอร์ 8 22 30 -11.63 6.50

รวม LSM 65 114 179 -10.22 7.42
รวมท้ังหมด 116 241 357 9.31 20.87

หมายเหต คะแนนการกำกับการแสดงออกของตนมีพิสัยที่เป็นไปได้จาก -8 0  ถึง 80
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ตอนท่ี 2 ผลการทดสอบสมมุติฐาน

สมมุติฐานข้อท่ี 1 ผู้ท่ี,มการกำกับการแสดงออกของตนสูงฺ สร้างชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้น
ภาพลักษณ์มากกว่าชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

จากแบบสำรวจการสร้างชิ้นงานโฆษณา ผู้วิจัยได้นับจำนวนสโลแกนโฆษณาและคุณสมบัติที่ 

เน้นคุณภาพของสินค้าที่กลุ่มตัวอย่างเลือก เปินคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นคุณภาพ ช่ึงมี 

ค่าตั้งแต่ 0-3 และนับจำนวนสโลแกนโฆษณาและคุณสมบัติที่เน้นภาพลักษณ์ของสินค้าเป็นคะแนน 

การสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์ ซึ่งมีค่าตั้งแต่ 0-3 เช่นกัน จากนั้นนำคะแนนการสร้างชิ้น 

งานโฆษณาท่ี,เน้นคุณภาพและภาพลักษณ์ของกลุ่มตัวอย่างที่'มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงมา 

วิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัซฌิมเลขคณิต ด้วยสถิติท่ีแบบกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน ( t-test 

dependent groups; t-paired; ผลการวิเคราะห์พบว่า มีการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์ 

มากกว่าเน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  -  1.78 vs M  = 1.22, M D iff. = 0.56, S D  =

2.04, t  = 3.67, P  < .0005 ) สนับสมุนสมมุติฐาน ตังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 15

ตารางที่ 15

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต  ร ะ ห ว ่าง ค ะ แ น น ก าร ส ร ้าง ช ิ้น ง าน โ ฆ ษ ณ าท ี่เน ้น ภ าพ  

ล ัก ษ ณ ์ก ับ เน ้น ค ุณ ภ า พ ^ น ค ้า  ข อ งผู้ท ี่ม ี'ก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น สูง
0 47 1/

การกากับการแสดง การสร้างชนงาน ก M MDiff. SD t P
ออกของตน โฆษณา

เน้นภาพลักษณ์ 1.78สง - 178 - 0.56 2.04 3.67 <  .0005
เน้นคุณภาพ 1.22

สมมุติฐานข้อท่ี 12 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณา

ท่ีดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์สูงกว่า โฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

ในการเปรียบเทียบเจตคติต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์และคุณภาพสินค้า ใช้คะแนนจากแบบ 

สำรวจความคิดเห็นต่อโฆษณา ที่สร้างชิ้นจากคำคุณศัพท์ทางบวกแสดงเจตคติต่อโฆษณาจำนวน 19 

ข้อ ผู้วิจัยได้นับคะแนนท่ี,กลุ่มตัวอย่างเลือกโฆษณา A หรือโฆษณาที่เน้นคุณภาพสินค้า เป็นคะแนน
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เจตคติทางบวกต่อโฆษณาทีดงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า ชึ่งมีค่าไค้ตังแต่ 0-19 และนับคะแนนท่ีกลุ่ม 

ตัวอย่างเลือกโฆษณา B หรือโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์สินค้า เป็นคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่ 
ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์สินค้า ซ่ึงมีค่าไค้ต้ังแต่ 0-19 ฟนกัน

เพ่ือทดสอบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง มีเจตคติทางบวกต่อชินงานโฆษณาที่ 
ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์สูงกว่า โฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้าหรือไม่ ผู้วิจัยนำคะแนนเจต 

คติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นคุณภาพและภาพลักษณ์ของกลุ่มตัวอย่างที่มีการกำกับการแสดงออก 

ของตนสูงมาวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิต ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน 
ผลการวิเคราะห์พบว่า มีการสร้างชิ้นงานโฆษณาที'เน้นภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพสินค้าอย่างมี 

นัยสำคัญทางสถิติ {M  = 10.83 vs M  =8.17 .M D iff. = 2.66, SD = 13.08, t = 2.70, P <  .005 ) 

สนับสนุนสมมุติฐาน ตังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 16

ตารางที่ 16

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  ร ะ ห ว ่า ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ท ี่เน ้น  

ภ า พ ล ัก ษ ณ ์1ก ับ เน ้น ค ุณ ภ า พ ต ิน ค ้า  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ูง

การกำก ับการแสดง  
ออกของตน

เจตคติทางบวก  
ต ่อโฆษณ า

ท M MDiff. SD t P
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ 10.83

179 2.66 13.08 2 .7 0  <  .005ป เน ้นคุณภาพ 8.17

ส ม ม ุต ิฐ า น ข ้อ ท ี่ 2 ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า สร้างชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้น

ภาพลักษณ์น้อยทว่าชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

เมื่อพิจารณาค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาของกลุ่มตัวอย่างที่มีการ 
กำกับการแสดงออกของตนตํ่า พบว่ากลุ่มตัวอย่างสร้างชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์ไม่น้อย 
กว่าเน้นคุณภาพสินค้า (M  = 1.79 vs M  = 1.20, M D iff. = 0.59, S D  = 1.96) และเมือนำมา 

วิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิต ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน พบ1ว่าผู้ทีมี 
การกำกับการแสดงออกของตนตํ่า สร้างชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ไม่น้อยกว่าสร้าง 

ชิ้นงานโฆษณาที่เน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (f = 4.00, P < .0005  ) จึงปฏิเสธ 

สมมุติฐานข้อท่ี 2 ตังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 17
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ตารางที่ 17

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  ร ะ ห ว ่าง ค ะ แ น น ก าร ส ร ้าง ช ิ้น ง าน โ ฆ ษ ณ าท ี่เน ้น ภ าพ  

ล ัก ษ ณ ์ก ับ เน ้น ค ุณ ภ า พ สิน ค ้า  ข อ ง $ ท ี่ม ีก าร ท ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า
0 \y

การกำก ับการแสดง การสร้างชินงาน ท M MDiff. SD t
ออกของตน โฆ ษ ณ า

1 เน ้'นภาพลักษณ ์ 1.79
ตา - 179 0.59 1.96 4 .00

เน ้นคุณภาพ 1.20

สมมุติฐานข้อที่ 13 ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณา

ที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่า โฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

เมื่อนำคะแนนเจตคติทางบวกต่อช ิ้น งานโฆษณาของยู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า 

มา'วิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชณิมเลขคณิต ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน พบว่าผู้ 

ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ 

ไม่น้อยกว่าโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (A/M 0.59 vs M = 8.41, 

M D iff. = 2 .1 8 ,รอ = 13.12, f = 2.23, P < . 0 5 )  จึงปฏิเสธสมมุติฐานดังแสดงรายละเอียดในตาราง 

ท่ี 18

ตารางที่ 18

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  ร ะ ห ว ่า ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ท ี่เน ้น  

ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ก ับ เน ้น ค ุณ ภ า พ สินค ้า  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ท ำก ับ ก า ร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

การกำก ับการแสดง  
ออกของตน

เจตคต ิทางบวก  
ต ่อโฆษณ า

ท M MDiff. SD t P
1 เน ้น ภาพ ล ักษ ณ ์ 10.59

ตา - 178 2.18 13.12 2.23 < .05
เน ้นคุณภาพ 8.41

สมมุติฐานข้อที่ 3 เมื่อเป็นสินค้าประโยชน์ใช้สอย ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง และ
ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีรูปแบบการสร้างช้ินงานโฆษณาไม่ 

แตกต่างกัน
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จากแบบสำรวจการสร้างช้ินงานโฆษณาที,ให้กลุ่มตัวอย่างเลือกสโลแกน 1 สโลแกน และคุณ 

สมบ้ต 2 ข้อ เพ่ือนำไปสร้างเป็นช้ินงานโฆษณา หากกลุ่มตัวอย่างเลือกสโลแกนหรือคุณลมบ้ติที่เน้น 

คุณภาพสินค้า ให้ข้อละ 1 คะแนน หากเลือกที่เน้นภาพลักษณ์สินค้า ให้ข้อละ 2 คะแนน ไค้เป็น 

คะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาซึ่งมีค่าตั้งแต่ 3-6 โดยคะแนนย่ิงสูง ยิ่งแสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่าง 

เลือกสร้างชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่าคุณภาพสินค้า

ผู้วิจัยนำคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาเฉพาะสินค้าเน้นประโยชน์ใช้สอย ของผู้ท่ีมีการ 
กำกับการแสดงออกของตนสูงกับตํ่ามาเปรียบเทียบกัน ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่เป็นอิสระจากกัน (f-test 

independent groups; พบว่าไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (A4 = 3.93, S D  = 0.90 vs M  

= 4.08, S D  = 0.93, t = -0.09, P  = .37) ตังแสดงในตารางท่ี 19

ตารางที่ 19

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ค ้น ค ้า ป ร ะ โ ย ช น ์ 

ใช ้ส อ ย  ร ะ ห ว ่าง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ูง แ ล ะ ต ํ่า

หน้าท ี่ของสินค้า SM ท M SD t P

L1J1J1 เร * -' Î *  เ ซ า ท ซ ้r t f ไ? !
HSM 60 3.93 0.90 - -0.90 = .37
LSM 59 4 .08 0.93

และเมื่อวิเคราะห์แยกสินค้าประโยชน์ใช้สอยทีละชนิด พบว่าในสินค้าผงชักฟอก ผู้ท่ีมีการ 

กำกับการแสดงออกของตนสูง มีคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกับผู้ที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนตํ่าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (A4 = 3.43, S D  = 0.68 vs M  = 3.62, SD = 0.78, t = 

-0.99, P  = .33 ) และเมื่อวิเคราะห์ในสินค้าคอมพิวเตอร์พบผลการวิจัยที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ ผู้ท่ี 
มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง มีคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกับผู้ที่มีการกำกับ 

การแสดงออกของตนตํ่าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 4.43, S D  = 0.82 vs M  = 4.53, S D  = 0.86, 

t = -0.46, P  = .65 ) โดยจะเมื่อพิจารณาจากค่ามัชฌิมเลขคณิต จะเห็นได้ว่าม ีการสร้างช้ินงาน 

โฆษณาที่เน้นคุณภาพมากกว่าเน้นภาพลักษณ์

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลท้ังการวิเคราะห์รวม และวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า แสดงให้เห็นว่า 
สนับสนุนสมมุติฐานข้อที' 3 ท้ังหมด ตังแสดงรายละเอียดในตารางท่ี 20
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ตารางที่ 20

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า พ ิน ค ้า ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก แ ล ะ ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ ร ะ ห ว ่างร ์/ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด งอ อ ก ข อ งต น ? )งแ ล ะ ต ำ

สินค้า SM ก M SD t P

ผงชักฟอก
HSM 30 3.43 0.68

-0 .99 = .33
LSM 29 3.62 0.78

คอมพ ิวเตอร์
HSM 30 4.43 0.82

-0.46 = .65
LSM 30 4.53 0.86

สมมุติ1ฐานข้อที่ 14 เม่ือเป็นสินค้าประโยชา!ใช้สอย ผู้ที่มีการกำกับกา?แสดงออกของตนสูง และ

ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีเจตคติต่อชิ้นงานโฆษณาไม่แตก 

ต่างกัน

ในการทดสอบสมมุติฐานช้อนี้ ใช้คะแนนจากแบบสำรวจความคิดเห็นต่อโฆษณาโดยผู้วิจัย 

ใช้วิธีการให้คะแนนช้อที่กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบโฆษณา A หรือโฆษณาท่ีเน้นประโยชน์ใช้สอยข้อละ 1 

คะแนน และให้คะแนนช้อที่กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบโฆษณา B หรือโฆษณาที,เน้นกาพลักษณ์ข้อละ 2 
คะแนนรวมทั้ง 1 9 ข้อ เป็นคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณามีช้วงทั้งแต่ 19-38คะแนน โดยคะแนน 

ยิ่งสูงยิ่งแสดงว่ากลุ่มตัวอย่างมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาเน้นกาพลักษณ์มาก ในทางตรงกันข้าม 

หากคะแนนยิ่งตํ่า ยิ่งแสดงว่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาเน้นประโยชน์ใช้สอยมาก

เมื่อพิจารณาค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณา เฉพาะสินค้าหน้าท่ี 
เน้นประโยชน์ใช้สอย จะเห็นว่าทั้งผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อ 

โฆษณาที่เน้นคุณภาพสินค้ามากกว่า และเมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่เป็นอิสระจากกัน 

พบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาไม่แตกต่างกับผู้ที่มีการ 
กำกับการแสดงออกของตนตํ่าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 25.36, S D  = 6.80 vs M  = 25.62, S D  

= 6.56, t  = -0.21, P  = .84 )
ตังแสดงในตารางท่ี 21
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ตารางที่ 21
ผ ล ก ารว ิเค ราะห ์,ค วาม แต กต ่างค ่าม ัช ฌ ิม เลข ค ณ ิต ข องค ะแน น เจ ต ค ต ิต ่อ โฆ ษ ณ าสิน ค ้าป ระโยช น ์ใช ้
ลอ ย  ระหว ่าง#ท ี'ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนส ูงและตำ

หน้าท ี่ของสินค้า SM ก M SD t P
HSM 58 25.36 6.80

-0.21 = .84
LSM 60 25.62 6.56

เมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบว่าเม่ือเป็นสินค้าผงชักฟอก ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของ 

ตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาไม่แตกต่างกับผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตำ (M  = 21.13, 

S D  = 3.22 vs M  = 21.53, S D  = 3.90, t = -0.43, P  = .67 ) โดยทั้งคู่มีค่ามัชฌิมเลขคณิตของ 

คะแนนเจตคติในระดับตํ่าอย่างชัดเจน แสดงให้เห็นว่าท้ังผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและ 

ตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นประโยชน์ใช้สอยมากกว่า

และเมื่อเป็นสินค้าคอมพิวเตอร์พบว่าทั้งผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจต 

คติทางบวกต่อโฆษณาไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญเช่นกัน (M  = 29.89, S D  -  6.73 vs M  = 

29.70, S D  =6.15, t  = 0 .11, P  = .91 ) ดังแสดงในตารางท่ี 22 แสดงให้เห็นว่าสนับสนุนสมมุติ 

ฐานข้อที่ 14 ท้ังหมด ไม่ว่าจะวิเคราะห์รวมและแยกชนิดสินค้า

ตารางที่ 22

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ีช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ท ีน ค ้า ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก แ ล ะ ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ ร ะ ห ว ่าง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ูง แ ล ะ ต ำ

สินค้า SM ก M SD t P

ผงชักฟอก
HSM 30 21.13 3.22

-0.43 = .67
LSM 30 21.53 3.90

คอมพ ิวเตอร์
HSM 28 29.89 6.73

0.11 = .91
LSM 30 29.70 6.15

สมมุติฐานข้อที่ 4 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนลง สร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าประโยชน์
ใช้สอย โดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่า เน้นคุณภาพสินค้า



81

หลังจากที่ได้ผลว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีการสร้างชินงานโฆษณา 

สินค้าประโยชน์ใช้สอยไม่แตกต่างกันแล้ว ในสมมุติฐานข้อนี้เป็นการดูทิศทางการสร้างโฆษณาของผู้ที่ 
มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง โดยนำคะแนนการสร้างชินงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์มา 

เปรยบเทียบกับคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นคุณภาพ ด้วยสถิติทีแบบกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจาก 

กัน ผลการวิเคราะห์พบว่าเม่ือเป็นสินค้าประโยชน์ไข้สอย ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงสร้าง 

ชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่าเน้นคุณภาพอย่างมีนัยสำคัญ (M  = 0.93 vs M  = 2.06, 

M D iff. = -1.13 1 รอ = 1.80, t  = -4.88, P  < .0001) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 23

ตารางท ี่ 2 3
ผ ล ก าร ''ว ิเค ร าะ ห ์เค ว าม แ ต ก ต ่าง ค ่า ม ั,ช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิน ง า น โ ฆ ษ ณ า สืนค ้าป ร ะ โ ย ช น  ์

ใช ้ส อ ย  ข อ ง Îเท ี่ม ีก า ร ก ำ ก ับ ก า ร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P
ประโยชน์

HSM
ใช้สอย

เน ้น ภาพ ล ักษณ ์
60

0.93 - -1.13 1.80 -4.88 < .0001
เน ้นคุณภาพ 2.06

เมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบว่าเมื่อเป็นสินค้าผงซักฟอก ผูท่ีมีการกำกับการแสดงออก 

ของตนสูงสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์น้อยกว่าเน้นคุณภาพอย่างมีน้ยสำคัญทางสถิติ (A4 = 
0.43 vs M  = 2.57, M D iff. = -2.13, ร อ  = 1.36, t  = -8.61, P  < .0001 ) และเมื่อเป็นสินค้า 

คอมพิวเตอร์พบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงสร้างชินงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์น้อย 

กว่าที'เน้นคุณภาพเพียงเล็กน้อยเท่านี้น ซึ่งไม่มีความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 1.43 VS  

M  = 1.57, M D iff. = -0.13, ร อ  = 1.63, t  = -0.45, P  = .33) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 24 

เพราะฉะนี้นผลการวิเราะห ์ข ้อ ม ูล ท ี่ได้ จึงสนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 4 เพียงบางสํวน

สมมุติฐานข้อที่ 15 ผ ู้ท ี่ม ีการกำก ับ การแส ดงออกของตน ส ง ม ีเจต ค ต ิท างบ วกต ่อ ช ิน งาน โฆ ษ ณ า
ส ินค ้าประโยชน ์ไข ้สอยท ี่ด ึงด ูดโดยเน ้น ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ น ้อ ย ก ว ่า  โฆ ษ ณ าส ิน ค ้า  

ป ระโยชน ์ใช ้ส อยท ี'ด ึงด ูดโดยเน ้นค ุณ ภ าพ ส ิน ค ้า

เม ื่อพ ิจารณ าค ่าม ัช ฌ ิม เลข ค ณ ิต ข องค ะแน น เจต ค ต ิต ่อ โฆ ษ ณ าส ิน ค ้าป ระโย ช น ์ใช ้ส อย  ของผู้ท  ี
ม ีการกำก ับ การแส ด งออกข องต น ส ูงน ั้น  พ บ ว ่าม ีเจ ต ค ต ิท างบ วก ต ่อ โฆ ษ ณ าท ี่เน ้น ภ าพ ล ัก ษ ณ ์
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ตารางท่ี 24
ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการตร้างขิ้นงานโฆษณาflนค้าผงซัก
ฟอกและคอมพิวเตอร์ ของผู้ท่ีมีการกำกับการแลดงออกของตนสูง
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM
เน ้นภาพล ักษณ ์

30
0.43

- -2.13 1.36 -8.61 < .0001
เน ้นคุณภาพ 2.56

HSM
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

30
1.43

- -0.13 1.63 -.0 .45 = .33คอมพวเตอร
เน้นคุณภาพ 1.56

น้อยกว่าที่เน้นคุณภาพ {M = 6.36 vs M= 12.64, SD = 13.60) และเมื่อนำมาวิเคราะห์ความแตก 

ต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิต แสดงให้เห็นว่าน้อยกว่าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ( t = -3.51,

P  < .001) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 25

ตารางที่ 25

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า  

ป ระโยช น ์ไซ ้ส อ ย ข อ ง ผู้'ทีม ก า ร ก ำ ก ับ ก า ร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น สูง
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM
ประโยชน์ เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

58
6 .36

-6.28 13.60 -3.51 < .001
ใช ้สอย เน ้นคุณภาพ 12.64

จากนั้นผู้วิจัยไดวิเคราะห์แยกทีละชนิดสินค้า โดยในสินค้าผงชักฟอกพบว่าผู้ที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์น้อยกว่าเน้นคุณภาพอย่างมีนัย 

สำคัญ (M  = 2.13 vs M  = 16.86, M D iff. = -14.73 1 รอ = 6.45, t = -12.51, P < .0001) ส่วนใน 

สินค้าคอมพิวเตอร์ พบว่ามีคะแนนเจตคติต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณภาพแตกต่างกัน 
เพียงเล็กน้อยเท่านั้น ซึ่งไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 10.89 vs M  = 8.10, M D iff. = 2.79, รอ = 

13.47, t  = 1.09, P = .14) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 26
จากผลท่ีได้แสดงให้เห็นว่าสนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 15 เพียงบางส่วน
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ตารางท่ี 26
ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาตินค้าผงซัก
ฟอกและคอมพิวเตอร์ ของกํ/ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตน?เง
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM
เน ้น ภาพ ล ักษ ณ ์

30
2.13

■ -14.73 6 .45 -12.51 < .0001
เน ้นคุณภาพ 16.86

HSM r
เน ้น ภาพ ล ักษ ณ ์

28
10.89

2.79 13.47 1.09 = .14คอมพวเตอร
เน้นคุณภาพ 8.10

สมมุติฐานข้อที่ 5 ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า สร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าประโยชน์
ใช้สอย โดยเน้น,ทาพลักษณ์ น้อยกว่า เน้นคุณภาพสินค้า

จากค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอยรวมทั้ง 2 
ชนิด แสดงให้เห็นว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่าสร้างชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์ 

น้อยกว่าเน้นคุณภาพสินค้า โดยเมื่อนำมาวิเคราะห์ความแตกด่างของค่ามัชฌิมเลขคณิต สามารถยืน 

ยันว่าน้อยกว่าอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 1.08 vs M  -  1.911 M D iff. = -0.83, S D  = 1.87, t  -  - 

3.42, P  < .001J ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 27

ตารางที 27

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัข ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ป ร ะ โ ย ช น ์ 

ใช ้ส อ ย  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

LSM
ประโยชน์ เน ้น กาพ ล ักษ ณ ์

59 -
1.08

- -0.83 1.87 -3 .42 < .001
ใช ้สอย เน ้นคุณภาพ 1.91

สำหรับสินค้าผงซักฟอก เม่ือนำคะแนนการสร้างช้ินงานโฆษณาที,เน้นภาพลักษณ์และคุณ 
ภาพสินค้ามาวิเคราะห์ พบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตำสร้างโฆษณาโดยเน้นภาพ 
ลักษณ์น้อยกว่าคุณภาพอย่างมีนัยสำคัญ (M = 0.62 vs M = 2.38, MDiff. = -1.76, SD = 1.55, t =
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-6.11, P < .0001 ) ส่วนสินค้าคอมพิวเตอร์พบว่าลร้างโฆษณาเน้นภาพลักษณ์กับคุณภาพไม่แตกต่าง 

กันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 1.53 vs M  = 1.46, MDiff. = 0.07, S D  = 1.72, t = 0.21, P = 

.42; ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 28 เพราะฉะน้ันจึงสนับสนุนสมมุติฐานช้อท่ี 5 เพียงบางส่วน

ตารางที่ 28

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ผ ง ซ ัก  

ฟ อ ก แ ล ะ ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ ข อ ง ผ ุ่[ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด งอ อ ก ข อ งต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

LSM
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

29
0.62

- -1.76 1.55 -6.11 < .0001
เน ้นคุณภาพ 2.38

LSM
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

30
1.53

0.07 1.72 0.21 = .42คอมพวเตอร
เน้นคุณภาพ 1.46

สมมุติฐานข ้อท ี่16 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอยที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ น้อยทว่า 
โฆษณาสินค้าประโยชน์ใช้สอยท่ีดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของสินค้าหน้าท่ีเน้นประโยชน์ใช้สอยรวมท้ัง 2 ชนิด พบว่าผู้ที่มีการ 

กำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์'น้อยกว่าโฆษณาที่เน้น 

คุณภาพ (M  = 6.62 vs M  = 12.39, M D iff. = -5.77 , S D  -  13.12, t  = -3.40, P < .001) ดังราย 

ละเอียดในตารางที่ 29

ตารางที่ 29

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า พ ิน ค ้า  

ป ร ะ โ ยช น ์ใช ้ส อ ย  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ท M MDiff. SD t P

LSM
ประโยชน ์ ณ ้น ภ าพ ล ักษ ณ ์

60
6.62

-5.77 13.12 -3.40 < .001
ใช ้ลอย เน ้นคุณภาพ 12.39
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และเมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบว่าเมื่อเปินสินค้าผงซักฟอก ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออก 

ของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นกาพลักษณ์น้อยกว่าที่เน้นคุณภาพอย่างมีนัยสำคัญ (A4 
= 2.53 vs M  = 16.46, M D iff. = -13.93, รอ = 7.80, t = -9.78, P < .0001) แต่เม่ือวิเคราะห์ในสิน 

ค้าคอมพิวเตอร์ ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์ 

ไม่แตกต่างกับโฆษณาที่เน้นคุณภาพอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  = 10.70 vs M  = 8.30, M D iff. = 

2.40, รอ = 12.31, t = 1.07, P = .15) ดังรายละเอียดในตารางที่ 30 จากผลการทดลอบดังกล่าวจึง 

สนับสนุนสมมุติฐานข้อที่1 6 บางล่วน

ตารางที่ 30

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก แ ล ะ ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD / P

LSM
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

- 30
2.53

-13.93 7.80 -9.78 < .0001
เน ้นคุณภาพ 16.46

LSM A  r
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์

- 30
10.70

2.40 12.31 1.07คอมพวเตอร
เน้นคุณภาพ 8.30

-  .ไอ

สมมุติฐานข้อที่ 6 เมื่อเป็นสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคม ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง

และผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีรูปแบบการสร้างชินงาน 

โฆษณาไม่แตกต่างกัน

เมื่อพิจารณาคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาของสินค้าหน้าที่เอกลักษณ์ทางลังคมโดยรวมทั้ง 

2 ชนิด พบว่าทั้งผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพ 

ลักษณ์อย่างซัดเจน (M = 5.48, ร อ  = 0.68 vs M = 5.43, ร อ  = 0.72) และเมื่อนำมาวิเคราะห์ความ 

แตกต่างของค่ามัชฒิมเลขคณิต พบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตา มีรูปแบบการ 
สร้างช้ินงานโฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคมไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ ( t -  0.39, P = .70)

ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 31
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ตารางท่ี 31
ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณา$นค้าเอก
ลักษณ์ทางลังคม ระหว่างผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตน$งและตํ่า

หน้าท ี่ของสินค้า SM ก M SD t P

HSM 60 5.48 0.68
0.39 = .70

LSM 60 5.43 0.72

จากนั้นเมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบผลที่สอดคล้องกบการวิเคราะห์รวม กล่าวคือ ในผู้ท่ีมี 

การกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีรปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกัน น้ังในสินค้า 

เสือผ้า {M  = 5.80, S D  -  0.48 vs M  = 5.60, S D  -  0.67, t -  1.32, P  -  .19) และเครองประดับ {M  

= 5.17, รอ = 0.70 vs M  = 5.27, S D  = 0.74, t = -0.54, P  = .59) โดยนั้งคู่สร้างโฆษณาโดยเน้น 

ภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพสินค้า สนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 6 ทงหมด ดังแสดงรายละเอียดใน 

ตารางที่ 32

ตารางที่ 32

ผ ล การวิเคราะห์ความแตกต่างค่าม ัช ณ ิม เล ข คณิตของคะแนนการflร้างชิ้นงานโฆษณา^นค้าเi อผ้า 
และเครื่องประดับ ระหว่างผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของต น สูงและตํ่า

สินค้า SM ท M SD t P

เส ื้อผ ้า
HSM 30 5.80 0.48

1.32 = .19
LSM 30 5.60 0.67

เครื่องประดับ
HSM 30 5.17 0.70

-0.54 = .59
LSM 30 5.27 0.74

สมมุติฐานข้อท่ี 17 เมื่อเป็นสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคม ผ้ท่ีมีการทำกับทา?แสดงออกของตนสูง
และผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีเจตคติต่อชิ้นงานโฆษณาไม่ 

แตกต่างกัน
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เมื่อเป็นสินค้าเอกลักษณ์ทางสังคม ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแสดงให้เห็นว่าผู้ที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจตคติต่อโฆษณาไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ โดยท้ัง 2 กลุ่มมีเจต 

คติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์มากกว่า (M  = 31.47, รอ = 5.15 vs M  = 30.42, 
รอ = 5.75, t  = 1.04, P  = .30) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่33

ตารางที่ 33

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า เอ ก  

ล ัก ษ ณ ์ท า ง ส ัง ค ม  ร ะ น ว ่าง y ' ท ี่ม ีก าร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ป ีง แ ล ะ ต ํ่า

หน้าท ี่ของสินค้า SM ก M SD t P
1ค ก ^ ก า*4• ก โ ,ท า  vl ด 1 1

HSM 60 31.47 5.15
1.04 = .30

LSM 59 30.42 5.75

และเมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า ผลท่ีได้ยังคงสนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 17 ท้ังหมดกล่าวคือ 

ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกันอย่าง 

มีนัยสำคัญ ทั้งในสินค้าเสือผ้า (M  = 31.63, ร อ  = 5.61 vs M  = 29.14, ร อ  = 6.25, t  = 1.61, p =  

.11) และเคร่ืองประดับ ( M  = 31.30, ร อ  = 4.73 vs M  = 31.67, ร อ  = 5.00, t  = -0.29, P  = .77) 
โดยทั้งคู่ต่างมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาสินค้าที่เนัใ4ภาพลักษณ์สูงกว่า ดังแสดงรายละเอียดในตาราง 

ท่ี 34

ตารางที่ 34

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ^ น ค ้า เi อ ผ ้า  

แ ล ะ เค ร ื่อ ง ป ร ะ ด ับ  ร ะ ห ว ่าง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ป ีง แ ล ะ ต ำ

สินค้า SM ก M SD t P

เส้ื'อ ผ้า
HSM 30 31.63 5.61

1.61 = .11
LSM 29 29.14 6.25

เครื่องประดับ
HSM 30 31.30 4.728

-0.29 = .77
LSM 30 31.67 4 .999
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สมมุติฐานข้อที่ 7 ผู้ทีมการกำกับการแสดงออกของตนสูงุสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าเอก

ลักษณ์ทางสังคม ใดยณ้นภาพลักษณ์มากกว่า เน้นคุณภาพสินค้า

เม่ือทราบแล้วว่าผู้ที่มีกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีรูปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณา 

สินค้าเอกลักษณ์ทางลังคมไม่แตกต่างกัน สมมุติฐานฃ้อนี้จึงเป็นการดูทิศทางการสร้างโฆษณาเฉพาะ 

ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูง โดยนำคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์มา 

เปรียบเทียบกับคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นคุณภาพสินค้า ผลการวิเคราะห์พบว่า ผู้ท่ีมีการ 

กำกับการแสดงออกของตนสูง สร้างชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพสินค้า (M  

= 2.48 vs M  = 0.51, S D  = 1.35, M D iff. = 1.97, t = 11.26, P < .0001) ดังรายละเอียดในตาราง 
ท่ี 35

ตารางที่ 35

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ล ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ^ น ค ้า เอ ก  

ล ัก ษ ณ ์'ท า ง ล ัง ค ม  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ล ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ูง

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P
เอ ก ล ัก ษ ณ ์ เน ้น กาพ ล ักษ ณ ์ 2.48

HSM 60 - 1.97 1.35 11.26 < .00 0 1
ทางลังคม เน ้นคุณภาพ 0.52

เม่ือวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบว่า ผู้ทีมการกำกับการแสดงออกของตนสูงสร้างโฆษณาโดย 

เน้นภาพลักษณ์สูงกว่าเน้นคุณภาพสินค้า ทั้งเมื่อเป็นสินค้าเสือผ้า (M  = 2.80 vs M  = 0.20, M D iff. = 

2.60, S D  = 0.48, t = 14.70, P < .0001) และเครองประดับ {M  = 2.17 vs M  = 0.84, M D iff. = 

1.33, S D  = 1.40, t = 5.22, P < .0001) แสดงให้เห็นว่าสนับสนุนสมมุติฐานข้อที, 7 ท้ังหมด ดัง 
แสดงรายละเอียดในตารางที่ 36

สมมุติฐานข้อที่ 18 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณา
สินค้าเอกลักษณ์ทางลังคมท่ีดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ สูงกว่า โฆษณาสิน 
ค้าเอกลักษณ์ทางลังคม ที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า
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ตารางท่ี 36

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า $ น ค ้า เi อ ผ ้า

แ ล ะ เค ร ื่อ ง ป ร ะ ด ับ  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำท '.บ ก าร แ ล ด งอ อ ก ข อ งต น สูง
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM * เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ - 30 -
2.80 ? 8ก 0.97 14.70 < .0001

เน ้นคุณภาพ 0.20

HSM
เน้,แก าพ ล ัก ษ ณ ์

- 30
2.17

1.40 5.22 < .0001เครองประดับ
เน้นคุณภาพ 0.84

า .ชช

ในการทดสอบสมมุติฐานฃ้อน้ี ผู้วิจัยได้นำคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาทีเ่น ้นกาพ 

ลักษณ์มาวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัซฌิมเลขคณิตกับคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้น 

คุณภาพ เฉพาะสินค้าหน้าที่เน้นเอกลักษณ์ทางลังคมทั้ง 2 ชนิด ผลการวิเคราะห์พบว่าผู้ที่มีการกำกับ 

การแสดงออกของตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์สูงกว่าที่ดึงดูดโดย 

เน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีน้ยสำคัญ (M  = 12.47 vs M  = 6.54, M D iff. -  5.93, SD = 10.29, t  -  

4.46, P  <.0001) สอดคล้องกับสมมุติฐาน ดังรายละเอียดในตารางที่ 37

ตารางที่ 37

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์,ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า สิน ค ้า เอ ก  

ล ัก ษ ณ ์ท า ง ส ัง ค ม  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น สูง
สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

เอ ก ล ัก ษ ณ ์ เน ้น ภาพ ล ักษณ ์
60

12.47
5.93 10.29 4 .46 < .0001

ทางลังคม เน ้นคุณภาพ 6.54

เมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า ผลการวิเคราะห์ยังคงสอดคล้องกันว่า ผู้ที่มีการกำกับการแสดง 
ออกของตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์สูงกว่าที่เน้นคุณภาพ ท้ังในสินค้าเสือผ้า 

(Iพ = 12.63 VS A4 = 6.36, M D iff. = 6.27, S D  = 11.22, t =  3.06, P  < .005) และเคร่ืองประดับ 

(M  = 12.30 พร M  = 6.70, M D iff. = 5.60, S D  = 9.46, t = 3.24, P  < .005) สนับสนุนสมมุติฐานข้อ 

ท่ี 18 ท้ังหมด ดังรายละเอียดในตารางที่ 38
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ตารางท่ี 38
ผลการว ิเคราะห ์ความแตกต ่างค ่าม ัชฌ ิมเลขคณ ิตของคะแนนเจตคต ิทางบวกต ่อโฆษณ าต ินค ้าเi อผ้า

และเคร ื่องประด ับ  ของกํเท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสูง

SM สินค้า รูปแบบโฆษณา ก M M D i f f . S D t P

HSM M  y เน้นภาพลักษณ์ 30 12.63 6.27 11.22 3.06 <  .005
เน้นคุณภาพ 6.36

HSM **
เน้นภาพลักษณ์

30
12.30

5.60 9.46 3.24 < .005เครองประดับ
เน้นคุณภาพ 6.70

สมมุติฐานข้อที่ 8 ผู้ทีมการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า สร้างชินงานโฆษณาสินค้าเอก

ลักษณ์ทางสิ'งคม โดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่า เน้นคุณภาพสินค้า

สำหรับผู้ที่มีกำกับการแสดงออกของตนตํ่า ผู้วิลัยตั้งสมมุติฐานว่าจะมีรูปแบบการสร้างชิ้นงาน 

โฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทางลังคมโดยเน้นภาพลักษณ์เข่นเดียวกับผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของ 

ตนสูง จึงทดสอบสมมุติฐานด้วยการนำคะแนนการสร้างโฆษณาที,เน้นภาพลักษณ์มาวิเคราะห์ความ 

แตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิตกับคะแนนการสร้างโฆษณาที่เน้นคุณภาพ ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบ 

ว่าสนับสนุนสมมุติฐาน กล่าวคือ ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่าสร้างชินงานโฆษณาสินค้า 

โดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีนัยสำคัญ (M  -  2.43 vs M  = 0.56, M D iff. = 

1.87 1 S D  = 1.44, t  = 10.02, P  < .0007; ดังรายละเอียดในตารางที่ 39

ตารางที่ 39
ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัข ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า เอ ก  

ล ัก ษ ณ ์ท า ง ด ัง ค ม  ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า รูปแบบโฆษณา ก M M D i f f . S D t P

LSM เอกลักษณ์ เน้นภาพลักษณ์ fin 2.43 1 R7 1.44 10.02 < .0001
ทางลังคม เน้นคุณภาพ 0.56
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นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์แบบแยกชนิดสินค้ายังคงสอดคล้องกันโดยพบว่าผ้ที่มีกำกับการ 

แสดงออกของตนตํ่ามีการสร้างชิ้นงานโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพ ท้ังเม่ือเป็น 

สินค้าเสือผ้า {M  = 2.60 vs M  = 0.40, M D iff. = 2.20, S D  = 1.35, t  = 8.93, p  < .0001) และ 

เครองประดับ (M  = 2.27 vs M  = 0.74, M D iff. = 1.53, รอ = 1.48, t  = 5.68, P  < .0001)

สนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 8 ท้ังหมด ดังรายละเอียดในตารางที่ 40

ตารางที่ 40
ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ช อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ค ่น ค ้า เช ิ้อ ผ ้า

แ ล ะ เค ร ื่อ ง ป ร ะ ด ับ  ข อ ง y ท ี่ม ีก าร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า รูปแบบโฆษณา ก M M D iff. SD t P

LSM เสัอ (ป้า เน้นภาพลักษณ์ 30 - 2.60
- 2.20 1.35 8.93 <  .0001

เน้นคุณภาพ 0.40

LSM
เน้นภาพลักษณ์

30 -
2.27

- 1.53 1.48 5.68 < .00011ครอง นร-ตบ
เน้นคุณภาพ 0.74

สมมุติฐานข้อที่ 19 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออก'ของตนต่ํา มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณา

สินค้าเอกลักษณ์ทางลังคมที'ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ สงกว่า โฆษณาสิน 

ค้าเอกลักษณ์ทางลังคมที่ดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

เมื่อนำคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับที่เน้นคุณภาพ ของผ้ท่ีมีการ 

กำกับการแสดงออกของตนตํ่าเฉพาะในสินค้าหน้าที่เอกลักษณ์ทางลังคม มาวิเคราะห์ความแตกต่าง 

ค่ามัซฌิมเลขคณิต พบว่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์สูงกว่าที่ดึงดูดโดย 

เน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีนัยสำคัญ {M  -  11.42 vs M  = 7.58, M D iff. = 3.85, s o  = 11.49, t = 

1.29, P < .01) ดังรายละเอียดในตารางที่ 41

เมื่อพิจารณาค่ามัซฒิมเลขคณิตเฉพาะสินค้าเสือผ้า พบว่าผ้ที่มีการกำกับการแสดงออกของ 

ตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์สูงก1ว่าที่เน้นคุณภาพเพียงเล็กน้อย และเม่ือนำมา 

วิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชณิมเลขคณิตพบว่าไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ {M  = 10.14 vs M  =
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ตารางที' 41
ผลการว ิเคราะห ์ความแตกต ่างค ่าม ัชฌ ิมเลขคณ ิตของคะแนนเจตคต ิทางบวกต ่อโฆษณ าf iนค้าเอก

ล ักษณ ์ทางล ังคม ของผ ู้ท ี่ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนตํ่า

SM สินค้า เจตคติทางบวก ก M M D iff. SD t P

LSM เอกลักษณ์ ณ้,นภาพลักษณ์ 59 11.42 3.85 11.49 1.29 < .01ทางลังคม เน้นคุณภาพ 7.58

8.86, M D iff. -  1.28, S D  = 12.51, t =0.55, P  = .29) ส่วนในสินค้าเคร่ืองประดับ ผลการ 

วิเคราะห์ข้อมูลพบว่าผู้ทีมการกำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่ณ้นภาพ 

ลักษณ์สูงกว่าที'เน้นคุณภาพอย่างมีนัยสำคัญ (M  = 12.67 vs M  = 6.34, M D iff. = 6.33, S D  = 

10.00, t =3.47, P  < .005) ดังรายละเอียดในตารางที' 42 เพราะฉะน้ันผลท่ีได้จึงแสดงให้เห็นว่า 

สนับสนุนสมมุติฐานข้อที' 19 บางส่วน

ตารางที่ 42

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า เส ื้อ ผ ้า

แ ล ะ เค ร ื่อ ง ป ร ะ ด ับ  ข อ งก ํ/ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด งอ อ ก ข อ งต น ต ำ

SM สินค้า รูปแบบโฆษณา ก M M D iff. SD t P

LSM ร่ืเร่ื t'1สอกิา เน้นภาพลักษณ์ . 29 10.14 1.28 12.51 0.55 = .29
เน้นคุณภาพ 8.86

LSM
เน้นภาพลักษณ์

- 30
12.67

6.33 10.00 3.47 < .005เครองบร^ดน
เน้นคุณภาพ 6.34

สมมุติฐานข้อที่ 9 เม่ือเป็นสินค้าควบ 2 หน้าที' ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูงุ และผู้ท่ี

มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีรปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาแดก 
ต่างกัน

หากพิจารณาค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี จะ 

เห็นได้ว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีการสร้างชิ้นงานโฆษณาแตกต่างกันแต่เพียง
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เล็กน้อยเท่านั้น โดยผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงสร้างโฆษณาโดยเน้นภาพลักษณ์สูงกว่าผู้ 

ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตำ (M  = 4.93, รอ = 0.79 vs M  =4.83, รอ = 0.78) และเม่ือ 
วิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิต พบว่าความแตกต่างดังกล่าวไม่มีน้ยสำคัญทางสถิติ (/ = 

0.67, P = .50) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน ดังรายละเอียดในตารางที, 43

ตารางที่ 43

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ค ้น ค ้า ค ว บ  2  

ห น ้า ท ี่ ร ะ ห ว ่าง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ุ/ง แ ล ะ ต ํ่า

หน้าท ี่ของสินค้า SM ก M SD t P

ควบ 2 หน้าที่
HSM 58 4.93 .792

0.67 = .50
LSM 60 4.83 .785

และเมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า ผลท่ีได้ยังคงปฏิเสธสมมุติฐานฃ้อท่ี 9 ท้ังหมด กล่าวคือ ผู้ท่ี 

มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงรูปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกับผู้ที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนต่ํา ทั้งในสินค้ารกยนต์(A4 = 5.33, รอ = 0.71 vs M  = 5.03, รอ  = 0.72 1 1 =

1.63, P  = .1 า) และโทรศัพท์เคล่ือนท่ี (M  = 4.50, รอ = 0.64 vs M  -  4.63, รอ = 0.8111 = -0.69, 

P  = .49) ดังรายละเอียดในตารางที่ 44

ตารางที่ 44

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์,ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า B น ค ้า ร ถ ย น ต ์ 

แ ล ะ โ ท ร ศ ัพ ท ์เค ล ื่อ น ท ี่ ร ะ ห ว ่าง !โ /ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ป ีง แ ล ะ ต ํ่า

สินค้า SM ก M SD t P

รถยนต์
HSM 30 5.33 0.71

1.63 = .11
LSM 30 5.03 0.72

โทรศัพท์เคลื่อนที่
HSM 28 4.50 0.64

-0.69 = .49
LSM 30 4.63 0.81



94

สมมุติฐานข้อที่ 20 เมื่อเป็นสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง และผู้ท่ี
มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า มีเจตคติต่อชิ้นงานโฆษณาแดกต่างกัน

ในการทดสอบสมมุติฐานข้อนี้ ผู้วิจัยนำคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี 

ของผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามา'วิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิต 

ซึ่งผลการวิเคราะห์ข้อมูลแสดงให้เห็นว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงมีเจตคติต่อโฆษณาไม่ 
แตกต่างกับผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า (M  -  32.50, S D  = 5.25 vs M  = 32.75, SD = 

5.23, t  = -0.26, P = .79) ดังรายละเอียดในตารางที่ 45

ตารางที่ 45
ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า B น ค ้าค ว บ  2  

ห น ้า ท ี่ ร ะ ห ว ่าง ผ ู้ท ี่ม ีก าร ก ำ ท บ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ส ูง แ ล ะ ต ํ่า

หน้าท ี่ของสินค้า SM ก M SD t P
ควบ 2 หน้าที่

HSM 60 32.50 5.25
-0.26 = .79

LSM 60 32.75 5.23

เมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า ผลที่ได้สอดคล้องกับผลการวิเคราะห์โดยรวม โดยพบว่าผู้ท่ีมี 

การกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจตคติต่อชิ้นงานโฆษณาไม่แตกต่างกัน ท้ังในสินค้ารถ 
ยนต์ (M  = 33.57, SD = 4.18 vs M  = 32.87, S D  = 5.73, t  = 0 .54, P  = .59) และโทรศัพท์เคล่ือน 

ท่ี {M  = 31.43, S D  = 6.02 vs M  = 32.63, S D  = 4.77. f = -0.86, P  = .40) ดังรายละเอียดในตา 

รางท่ี 46 โดยทั้งผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงและตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้น 

ภาพลักษณ์มากกว่า ผลการทดสอบดังกล่าวจึงปฏิเสธสมมุติฐานข้อที่ 20 ท้ังหมด

สมมุติฐานข้อที่ 10 ผู้ท่ีมีการทำกับการแสดงออกของตนสูง สร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าควบ 2

หน้าท่ี โดยเน้นภาพลักษณ์มากทว่า เน้นคุณภาพสินค้า

สำหรับผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสูง เมื่อพิจารณาค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนน 
การสร้างชิ้นงานโฆษณา พบว่ามีการสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าที่โดยเน้นภาพลักษณ์มาก
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ตารางที่ 46
ผลการว ิเคราะห ์ความแตกต ่างค ่าม ัชณ ิมเลขคณ ิตของคะแนนเจตคต ิทางบวกต ่อโฆษณ าต ินค ้ารกยนต ์

และโทรศ ัพท ์เคล ื่อนท ี่ ระหว ่างผ ู้ท ี่ป ีการกำก ับการแสดงออกของตนสงและต ํ่า

สินค้า SM ก M SD t P

รทยนต์
HSM 30 33.57 4.18

0.54 = .59
LSM 30 32.87 5.73

โทรศัพท์เคลื่อน,ท่ี
HSM 30 31.43 6.02

-0.86 = .40
LSM 30 32.63 4.77

กว่าเน้นคุณภาพ (M  = 1.93 vs M  = 1.07, รอ = 1.58) และเมื่อนำมาวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัซ 

ฌิมเลขคณิต พบผลที่แสดงให้เห็นว่าสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์มากกว่าอย่างมีนัยสำคัญ 

(1 =4.15, P  < .0001) สนับสนุนสมมุติฐานท่ีต้ังไว้ ดังรายละเอียดในตารางที่ 47

ตารางที่ 47

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ค ว บ  2  

ห น ้า ท ี่ ข อ ง # ท ี่ม ีก าร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ป ีง

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P
ควบ 2 เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ 1.93

HSM 1 ------------------------------  58 - 0.86 1.58 4 .15 < .0001
หน่าท เน ้นคุณภาพ 1.07

และเมื่อวิเคราะห์เฉพาะสินค้ารถยนต์ พบผลที่ยังคงสอดคล้องกับการวิเคราะห์รวม กล่าวคือ 

ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์มากกว่าเน้นคุณภาพสิน 

ค ้า (M  = 2.33 VS เพ ะ 0.67, M D iff. = 1.67,รอ = 1.42, t = 6.42, P  <.0001) แต่เมื่อวิเคราะห์ 
เฉพาะสินค้าโทรศัพท์เคลื่อนท่ี พบว่าสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับคุณภาพไม่แตกต่างกัน 

อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (M  -  1.50 vs M  = 1.50, M D iff. = 0.00, รอ  = 1.28 1 t  = 0.00, P  =

1.00) ดังรายละเอียดในตารางที่ 48 เพราะฉะน้ันจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งแบบรวมและแยก 

ชนิดสินค้า จึงสนับสนุนสมมุติฐานข้อท่ี 10 บางล่วน



96

ตารางที่ 48

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ^ น ค ้า ร ก ย น ต ์

แ ล ะ โ ท ร ค ้พ ท ์เค ล ื่อ น ท ี่ข อ ง  y ท ี่ม ี'ก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น สูง
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM รถยนต์
เน ้นภาพล ักษณ ์ _ าก 2.33

1.67 1.42 6.42 < .0001
เน ้นคุณภาพ 0.66

HSM
โทรค้พท์ เน ้นภาพล ักษณ ์ 1.50

0.00 1.28 .000 = 1.00
เคลื่อนที่ เน ้น ค ุณ ภ าพ

' Zo
1.50

สมมุติฐานข้อที่ 21 ผู้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสง มีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงานโฆษณา

สินค้าควบ 2 หน้าท่ี ที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์ สงทว่า โฆษณาสินค้าควบ 

2 หน้าท่ี ท่ีดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

เมื่อนำคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าที่ที่เน้นภาพลักษณ์กับเน้นคุณ 

ภาพมาวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชณิมเลขคณิต พบผลว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนสูงมี 

เจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์สูงกว่าที่เน้นคุณภาพ (M  = 13.50 vs M  = 5.50, M D iff. 

= 8.00, ร อ  = 10.50 11 = 5.90, P  < .0001) สนับสนุนสมมุติฐาน ดังรายละเอียดในตารางที่ 49

ตารางที่ 49

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า สืน ค ้าค ว บ  2  

ห น ้า ท ี่ ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท่ีมี'กา? ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ป ีง

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t

HSM
ควบ 2 เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ fin - 13.50

8.00 10.50 5.90
หน้าที่ เน ้นค ุณภาพ 5.50

เมื่อวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า ผลท่ีได้ยังคงสนับลนุนสมมุติฐานข้อท่ี 21 ท้ังหมด กล่าวคือ ผู้ท่ีมี 
การกำกับการแสดงออกของตนสูงมีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์สูงกว่าโฆษณาที่เน้น
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คุณภาพอย่างมีนัยสำคัญ ท้ัง'ในสินค้ารถยนต์ (M  = 14.57 vs M  = 4.44, M D iff. = 10.13, รอ = 

8.37, t  = 6.63, P < .0001) และโทรศัพท์เคล่ือนท่ี (M  = 12.43 vs M  --= 6.56, M D iff. = 5.87, รอ =

12.04, t  = 2.67, P  < .01) ดังรายละเอียดในตารางที่ 50

ตารางที่ 50
ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ร ถ ย น ต ์ 

แ ล ะ โ ท ร ค ้พ ท ์เค ล ื่อ น ท ี่ ช อ งผ ุ[ท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

HSM รทยนต ์
เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ - 3ก - 14.57

10.13 8.37 6 .63 < .0001
เน ้นคุณภาพ 4.44

HSM
โทรค้พท์ เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ 12.43

5.87 12.04 2.67 < .01
เคลื่อนที่ เน้นคุณภาพ

" ชบ ■
6.56

ส ม ม ุต ิฐ าน ข้อที่ 11 ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่าสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าควบ2
หน้าท่ี โดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่า เน้นคุณภาพสินค้า

หลังจากทราบรูปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าที่ของผู้ที่มีการกำกับการ 

แสดงออกของตนสูงแล้ว สมมุติฐานข้อนี้เป็นการทดสอบเฉพาะผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตน 

ต่ํา โดยพบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่านั้น มีรูปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพ 

ลักษณ์ไม่น้อยกว่าเน้นคุณภาพสินค้าอย่างมีน้ยสำคัญทางสถิติ {M  = 1.85 vs M  = 1.15, M D iff. = 

0.70, รอ = 1.56, t  = 3.49, P  < .001) ซึ่งเป็นไปในทิศทางที่ตรงกันข้ามกับที่ตงสมมุติฐานไว้ดังราย 

ละเอียดในตารางที่ 51

เมื่อวิเคราะห์เฉพาะสินค้ารถยนต์ พบว่าผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีการสร้างชิ้น 
งานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์ไม่น้อยกว่าเน้นคุณภาพอย่างมีน้ยสำคัญ (A4 = 2.03 vs M  = 0.96, 
M D iff. = 1 .07 ,รอ = 1.44, t =4.07, P  < .0005) และเม่ือเป็นสินค้าโทรศัพท์เคล่ือนท่ีพบ^ว่าค่ามีช 

ณิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์กับที่เน้นคุณภาพแตกต่างกันเพียง
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ตารางที่ 51
ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนการสร้างชิ้นงานโฆษณาค้นค้าควบ 2

หน้าท ี่ ของผู้ที่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนตำ
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

LSM
ควบ 2 เน ้นภาพล ักษณ ์ fin 1.85

0.70 1.56 3.49 < .001
หน้าที่ เน ้นคุณภาพ 1.15

เล็กน้อยซึ่งไม่มีน้ยสำคัญทางสถิติ (M  -  1.67 vs M  = 1.34, M D iff. = 0.33, รอ = 1.61 , t = 1.14,
P  = .13) ดังรายละเอียดในตารางที่ 52

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งที่ทำโดยรวมและแยกสินค้า แสดงให้เห็นว่าปฏิเสธสมมุติฐานข้อ 

ท่ี 11 ท้ังหมด

ตารางที่ 52

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ก า ร ส ร ้า ง ช ิ้น ง า น โ ฆ ษ ณ า ค ้น ค ้า ร ถ ย น ต ์ 

แ ล ะ โ ท ร ศ ัพ ท ์เค ล ื่อ น ท ี่ ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

LSM รทยนต์
เน ้นภาพล ักษณ ์

- 30
2.03

1.07 1.44 4.07 < .0005
เน ้นคุณภาพ 0.96

LSM
โทรคัพท์ เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ วก - 1.67

0.33 1.61 1.14 = .13
เคลื่อนที่ เน ้นค ุณภาพ 1.34

ส ม ม ุต ิฐ าน ฃ ้อท ี่ 22 ผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่ามีเจตคติทางบวกต่อชิ้นงาน

โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ที่ดึงดูดโดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่า โฆษณา 

สินค้าควบ 2 หน้าท่ี ท่ีดึงดูดโดยเน้นคุณภาพสินค้า

หากพิจารณาค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนเจตคติทางบวกต่อโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี 
ของผู้ที่มีการกำกับการแสดงออกของตนตํ่า จะเห็นได้ชัดเจนว่ามีเจตคติทางบวกต่อโฆษณาที,



99

เน้นภาพลักษณ์ไม่น้อยกว่าที่เน้นคุณภาพ ซึ่งเมื่อนำไปวิเคราะห์ความแตกต่างของค่านัชณิมเลขคณิต 

พบว่ามีนัยสำคัญทางสถิติ สวนทางกับสมมุติฐาน (M  = 13.75 vs M  -  5.25, M D i f f -  8.50, รอ = 

10.46 1t = 6.30, P  < .0001) ดังรายละเอียดในตารางที่ 53

ตารางที่ 53

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ค ว บ  2  

ห น ้า ท ี่ ข อ ง ผ ู้ท ี่ม ีก า ร ก ำ ก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ต ํ่า

SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M MDiff. SD t P

LSM
ควบ 2 เน ้น กาพ ล ักษ ณ ์ £ ก _ 13.75

8.50 10.46 6.30 < .0001
หน้าที่ เน ้นคุณภาพ 5.25

ในกรณิวิเคราะห์แยกชนิดสินค้า พบผลที่สอดคลองกัน กล่าวคือ ผู้ที่มีการกำกับการแสดง 

ออกของตนตํ่ามีเจตคติต่อโฆษณาที่เน้นภาพลักษณ์ไม่น้อยกว่าเน้นคุณภาพ ทั้งในสินค้ารถยนต์(M  = 

13.87 vs M  = 5.14, M D iff. = 8.73, ร อ  = 11.46, t  =4.18, P  < .0005) และสินค้าโ ท ร ศัพท์เคล่ือนที, 

{M  = 13.63 vs M  = 5.36, M D iff. -  8.27, ร อ  = 9.55, t  = 4.74, P  < .0001) ดังรายละเอียดในตา 

รางท่ี 54 เพราะฉะน้ันจึงปฏิเสธสมมุติฐานข้อท่ี 22 น้ัท้ังหมด

ตารางที่ 54

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น เจ ต ค ต ิท า ง บ ว ก ต ่อ โ ฆ ษ ณ า ต ิน ค ้า ร ถ ย น ต ์

แ ล ะ โ ท ร ศ ัพ ท ์เค ล ื่อ น ท ี่ ข อ ง ก ํเท ี่ม ีก าร ก ำก ับ ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง ต น ตำ
SM สินค้า ร ูปแบบโฆษณา ก M M D iff. SD t P

LSM รถยนต์
เน ้นภาพล ักษณ ์ จก - 13.87

8.73 11.46 2.88 < .0005
เน ้นคุณภาพ 5.14

LSM
โทรค้พท์ เน ้น ภาพ ล ักษณ ์ 13.63

8.27 9.55 2.37 < .0001
เคลื่อนที่ เน้นคุณภาพ

" ชบ "
5.36
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ผู้วิจัยขอสรุปผลการทดสอบสมมุติฐานทั้ง 22 ข้อ ในตารางที, 55 ต่อไปน้ี

ตารางที่ 55

ส ร ุป ผลการท ดส อบ ส มม ุต ิฐาน
สมมุต ิฐาน สมมุติฐาน ผลการ
ข์อิที่ ทดสอบ

1 ผู้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสงุ สร ้างช ิ้นงานโฆษณาท ี่ด ึงด ูดโดยเน ้นภาพ สนับสมุน
ล ักษณ ์มากกว ่าช ิ้นงาน โฆ ษณ าท ี่ด ึงดดโดยเน ้นคณ ภาพ ส ินค ้า

12 ผู้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสง ม ีเจตคต ิทางบวกต ่อช ิ้นงานโฆษณ าท ี่ด ึง สนับสมุน
ดดโดยเน ้นภาพ ล ักษณ ์ สงกว่า โฆษณ าท ี่ด ึงดดโดยเน ้นคณ ภาพสินค ้า

2 ผู้ท ี่ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนตํ่า สร ้างช ิ้นงานโฆษณาท ี่ด ึงด ูดโดยเน ้นภาพ ปฏิเสธ
ล ัก ษ ณ ์ น ้อยกว่า ช ิ้นงานโฆษณาท ี่ด ึงดดโดยเน ้นคณภาพสินค ้า

13 ผู้ท ี่ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนตํ่า ม ีเจตคต ิทางบวกต ่อช ิ้นงานโฆษณ าท ี่ด ึง 
ดดโดยเน ้นภาพ ล ักษณ ์น ้อยกว ่า โฆษณ าท ี่ด ึงดดโดยเน ้นคณ ภาพสินค ้า

ปฏิเสธ

3 เม ื่อเป ็นสินค้าประโยชนใ์ช้สอย ผ ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสง และผ้ท ี่ม  ี
การกำก ับการแสดงออกของตนตํ่า ม ีรปแบบการสร้างชิ้นงานโฆษณาไม,แตกต ่าง
กัน

เม ื่อเป ็นส ินค้าผงชักฟอก

สนับสมุน

3.1 สนับสมุน
3.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ สนับสมุน
14 เม ื่อเป ็นสินค้าประโยชนใ์ช้สอย ผ ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสงและผ ้ท ี่ม ี สนับสมุน

การกำก ับการแสดงออกของตนตํ่า ม ีเจตคติต ่อช ิ้นงานโฆษณาไม,แตกต ่างก ัน
14.1 เม ื่อเป ็นส ินค้าผงชักฟอก สนับสมุน
14.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ สนับสมุน

4 ผ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสง สร้างช ิ้นงานโฆษณาสินค ้าประโยชน์ใช้ สนับสมุน
สอย โดยเน ้น ภ าพ ล ักษ ณ ์น ้อยกว ่า เน ้นคณภาพสินค้า

4.1 เม ื่อเป ็นสินค้าผงชักฟอก สนับสมุน
4.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ ปฏิเสธ
15 ผ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสง ม ีเจตคต ิทางบวกต ่อช ิ้นงานโฆษณ าส ินค ้า 

ประโยชน์ใช้สอยท ี่ด ึงดดโดยเน ้นภาพล ักษณ ์น ้อยกว ่า โฆษณ าส ินค ้าประโยชน ์ใช้

สนับสมุน

สอยที่ด ึงดดโดยเน ้นคณภาพสินค ้า
15.1 เม ื่อเป ็นส ินค้าผงชักฟอก สนับสมุน
15.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ ปฏิเสธ
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5 ผ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนตำ สร้างช ิ้นงานโฆษณาส ินค ้าประโยชน ์ใช ้ สน้บสมุน
สอย โดยเน ้น ภ าพ ล ักษ ณ ์น ้อยกว ่า เน ้นคณภาพสินค้า

5.1 เม ื่อเป ็นส ินค้าผงชักฟอก ลน้บสมุน
5.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ ปฏิเสธ
16 ผ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนตำ ม ีเจตคต ิทางบวกต ่อช ิ้นงานโฆษณ าส ินค ้า สนับสมุน

ประโยชน ์ใช ้ลอยท ี่ด ึงดดโดยเน ้นภาพล ักษณ ์น ้อยกว ่า โฆ ษณ าส ินค ้าประโยชน ์ใช ้
สอยที่ด ึงดดโดยเน ้นคณภาพสินค ้า

16.1 เม ื่อเป ็นส ินค้าผงชักฟอก สนับสมุน
16.2 เม ื่อเป ็นส ินค ้าคอมพ ิวเตอร์ ปฏิเสธ

6 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเอกล ักษณ ์ทางล ังคม ผ ้ท ี่ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนสง และผ ้ 
ที่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนตำ ม ีรปแบบการสร้างช ิ้นงานโฆษณาไม ่แตก

สนับสมุน

ต่างก ัน
6.1 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเส ื้อผ ้า สนับสมุน
6.2 เม ื่อเป ็นส ินค้าเครื่องประดับ สนับสมุน
17 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเอกล ักษณ ์ทางล ังคม ผ ้ท ี่ม ีการกำก ับการแสดงออกของตนสง และผ ้ สนับสมุน

ที่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนตำ ม ีเจตคติต ่อช ิ้นงานโฆษณาไม,แตกต ่างก ัน
17.1 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเส ื้อผ ้า สนับสมุน
17.2 เม ื่อเป ็นส ินค้าเครื่องประดับ สนับสมุน

7 ผ ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนสง สร ้างช ิ้นงานโฆ ษณ าส ินค ้าเอกล ักษณ ์ทาง สนับสมุน
ลังคม โดยเน ้น ภ าพ ล ักษ ณ ์ มากกว ่า เน ้นคณภาพสินค้า

7.1 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเส ื้อผ ้า สนับสมุน
7.2 เม ื่อเป ็นส ินค้าเครื่องประดับ สนับสมุน
18 ผ ้ท ี่ม ีการกำกับการแสดงออกของตนลง ม ีเจตคต ิทางบวกต ่อช ิ้นงานโฆษณ าส ินค ้า สนับสมุน

เอกล ักษณ ์ทางล ังคมท ี่ด ึงดดโดยณ ้นภาพ ล ักษณ ์ สงกว่า โฆ ษ ณ าส ิน ค ้า เอ ก ล ัก ษ ณ ์
ทางล ังคม ท ี่ด ึงดดโดยเน ้นคณภาพสินค้า

18.1 เม ื่อเป ็นส ินค ้าเส ื้อผ ้า สนับสมุน
18.2 เม ื่อเป ็นส ินค้าเครื่องประดับ สนับสมุน
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8 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตำ สร้างช้ินงานโฆษณาสินค้าเอกลักษณ์ทาง สนับสนุน

ลังคม โดยเน้นภาพลักษณ์มากกว่า เน้นคณภาพสินค้า

8.1 เม่ือเป็นสินค้าเส้ือผ้า สนับลนุน

8.2 เม่ือเป็นสินค้าเคร่ืองประดับ สนับสนุน

19 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตำ มีเจตคติทางบวกต่อช้ินงานโฆษณาสินค้า สนับสนุน

เอกลักษณ์ทางลังคมท่ีดึงดดโดยเน้นภาพลักษณ์ สงกว่า โฆษณาสินค้าเอกลักษณ์

ทางลังคมท่ีดึงดดโดยเน้นคณภาพสินค้า

19.1 เม่ือเป็นสินค้าเส้ือผ้า ปฏิเสธ

19.2 เม่ือเป็นสินค้าเคร่ืองประดับ สนับสนุน

9 เม่ือเป็นสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสง และผ้ท่ีมีการ ปฏิเสธ

กำกับการแสดงออกของตนต่ํา มีรปแบบการสร้างช้ินงานโฆษณาแตกต่างกัน

9.1 เม่ือเป็นสินค้ารทยนต์ ปฏิเสธ

9.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรดัพท์เคล่ือนท่ี ปฏิเสธ

20 เม่ือเป็นสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสง และผ้ท่ีมีการ ปฏิเสธ

กำกับการแสดงออกของตนต่ํา มีเจตคติต่อช้ินงานโฆษณาแตกต่างกัน

20.1 เม่ือเป็นสินค้ารทยนต์ ปฏิเสธ

20.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรดัพท์เคล่ือนท่ี ปฏิเสธ

10 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสง สร้างช้ินงานโฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี สนับสนุน

โดยเน้นภาพลักษณ์ มากกว่า เน้นคณภาพสินค้า

10.1 เมื่อเป็นสินค้ารถยนต์ สนับสนุน

10.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรดัพท์เคล่ือนท่ี ปฏิเสธ

21 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนสง มีเจตคติทางบวกต่อช้ินงานโฆษณาสินค้า สนับส'นบ

ควบ 2 หน้าท่ี ท่ีดึงดดโดยเน้นภาพลักษณ์ สงกว่า โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ท่ีดึง

ดดโดยเน้นคณภาพสินค้า

21.1 เมื่อเป็นสินค้ารถยนต์ สนับสนุน

21.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรดัพท์เคล่ือนท่ี สนับสมุน
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11 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนตำ ลร้างช้ินงานโรงษณาสินค้าควบ ปฏิเสธ

2 หน้าท่ี โดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่าเน้นคณภาพสินค้า

11.1 เมื่อเป็นสินค้ารถยนต์ ปฏิเสธ

11.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรค้พท์เคล่ือนท่ี ปฏิเสธ

22 ผ้ท่ีมีการกำกับการแสดงออกของตนต่ํา มีเจตคติทางบวกต่อช้ินงานโฆษณาสินค้า ปฏิเสธ

ควบ 2 หน้าท่ี ท่ีติงดดโดยเน้นภาพลักษณ์น้อยกว่า โฆษณาสินค้าควบ 2 หน้าท่ี ท่ี

ติงดดโดยเน้นคณภาพสินค้า

22.1 เม่ือเป็นสินค้ารถยนต์ ปฏิเสธ

22.2 เม่ือเป็นสินค้าโทรค้พท์เคล่ือนท่ี ปฏิเสธ
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