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ดอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป โปรดเติมคำหรือข้อความลงในๆiองว่าง หรือทำเครองหมาย / หน้าข้อความ

ที่ตรงกับความเป็นจริงสำหรับท่าน

1. รหัสประจำตัวนิสิต..................... 2. เพส ....... หณิง ............ชาย

3. อาย ....... ปี 4. ช้ันปีท่ี .... 1 ....2 ....3 ....4 ....5 ....อื่นๆ

ธ คณะ ..................... fi วิชาเอก _______________________

7 วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 .......................

ตอนท่ี 2 ล้ารวจความรู!กและการกระทำของตนเอง

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจความรัสิกและการกระทำในชีวิตประจำวันของท่านซึ่งในการตอบ 

แบบสำรวจ ขอให้ท่านอ่านข้อความแต่ละข้อความ แล้วพิจารณาอย่างรอบคอบว่าความรู้สีกและการ 

กระทำที'ระบุในข้อความเป็นความจรืงสำหรับท่านหรือไม่

หาก จริง กีขอให้พิจารณาว่า จริงมาก หรือว่า จริง แล้วทำเครื่องหมายถูกลงในช่องที,เหมาะสม 

หาก ไม่จริง ก็ขอให้พิจารณาว่าไม่จริงมากหรือว่าไม,จริงแล้วทำเครื่องหมายถูกลงในช่องที่เหมาะสม 

เช่น

ข้อ

ท่ี

ข้อความ จริง

มาก

จริง ไม่จริง ไม่จริง 

มาก

0 ฉันกล้าทวงสิ,งที่ผู้อื่นยืมใปแล้วไม่คืนกายในกำหนด

- ถ้าท่านเห็นว่าการกระทำข้อนี้ จริงมาก สำหรับท่าน 

ขอให้เขียนเครื่องหมาย / ลงในช่อง จริงมาก

/

- ถ้าท่านเห็นว่าการกระทำข้อนี้ จริง สำหรับท่าน 

ขอให้เขียนเครื่องหมาย / ลงในช่อง จริง

/

- ถ้าท่านเห็นว่าการกระทำข้อนี้ ไม่จริง สำหรับท่าน 

ขอให้เขียนเครื่องหมาย / ลงในช่อง จริงมาก

/

- ถ้าท่านเห็นว่าการกระทำข้อนีไ้ม่จริงมาก สำหรับท่าน 

ขอให้เขียนเครื่องหมาย / ลงในช่อง ไม่จริงมาก

/
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สิงที่สำคัญที่สุด คือ ขอให้ทานตอบให้ตรงกับความรู้สืกหรือการกระทำที่แท้จริงของท่าน

แบบสำรวจนี้มีจำนวน 4 0 ข้อโปรดตอบอย่างตั้งใจ ตอบตามที่เปินจริง และตอบให้ครบทุกข้อ

ข้อ

ท่ี

ข้อความ จริง

มาก

จริง ไม่จริง ไม,จริง 

มาก

1. ฉันสามารถพูดในที่ประชุมได้ แม้ในหัวข้อซึ่งฉันเกือบจะ 

ไม่มีข้อมูลเลย

2. ฉันรู้สีกว่าการเลียนแบบการกระทำของผู้อื่นเป็นสิ่งที่ยาก

3. ฉันอาจจะเป็นนักแสดงที่ดีได้

4. เมื่อเข้าลังคม ฉันคิดว่าไม่จำเป็นต้องทำหรึอพูดในสิ่งที่ 

คนอื่นชอบ

หมายเหตุ ข้อกระทงของมาตรวัดการกำกับการแสดงออกของตนฉบับสมบูรณ์จำนวน 40 ข้อ มี

อยู่ที่คณะจิตวิทยา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สำหรับท่านที่สนใจจะนำมาตรนี้ไปใช้ 

ในการทำวิจัย โปรดทำจดหมายเพื่อขออนุญาตใช้มาตร และลงนามรับรองโดย 

อาจารย์ที่ปรึกษา จ่าหน้าถึงและนำจดหมายไปยึ่นด้วยตนเองกับ

รองศาสตราจารย์ ดร.ธีระพร อุวรรณโณ 

คณะจิตวิทยา

ช้ัน 16 อาคารวิทยกิตต์สยามลแควร์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ถนนพญาไท เขตปทุมวัน

กทม. 10330
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แบบฟ้ารวจประเภทสินค้า

ดอนท่ี 1 ข้อมูฟิท่ัวน]

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเครองหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับ 

ความ เป็นจรืงสำหรับท่าน

1. รหัสประจำตัวนิสิต...............................

2. เพศ ........หญิง ...........ชาย -

3. อายุ ....... ปี

4. ช้ันปีท่ี ......1 ...... 2 .......3 .......4 ........5 .........อื่นๆ

5. คณะ ...............................................

6. วิชาเอก ...........................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 .......................

ดอนท่ี 2 แบบฟ้ารวจประเภทสินค้า

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจรูปแบบการพิจารณาเลือกชื้อสินค้าประ๓ ทต่างๆของ 

ผู้บรืโภค ขอให้ท่านอ่านคำอธิบายสินค้าแต่ละประ๓ ท แล้วเขียนรายชื่อชนิดสินค้าที่ท่านคิด 

ว่าจัดอยู่ในประเภทตังกล่าวลงในซ่องว่างที่กำหนดให้ ทั้งนี้โปรดตอบเท่าที่นึกได้

1. สินค้าประเภทเน้นประโยชน้ใซ้สอย หมายถึง สินค้าที่เมื่อบุคคลจะตัดสินใจชื้อหรือใช้ 

สินค้า บุคคลจะใช้วิธีการคิด พิจารณาข้อดี ข้อเลืยของสินค้า หรือประโยชน์และโทษท่ีอาจ 

ได้รับจากการใช้สินค้าเป็นหลัก โดยไม่ให้ความสำคัญกับรูปลักษณ์ภายนอกของสินค้า 

หรือภาพลักษณ์ที่จะได้รับจากสินค้า หรือให้ความสำคัญแต่เพียงเล็กน้อย

1. _____________________________________________________

2. _____________________________________________________

3. _______________________________________
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4.

5.

6 .

7.

2. สินค้าประเภทเน้นเอกสักษณ์ทางสังคม หมายถึง สินค้าที่เมื่อบุคคลจะตัดสินใจชื้อ 

หรือใช้สินค้า บุคคลจะใช้วิธีคิด พิจารณารูปลักษณ์ภายนอก หรือภาพลักษณ์ของสินค้า 

ตลอดจVIภาพลักษณ์ที่บุคคลจะไค้รับจากการใช้สินค้าเป็นหลัก โดยอาจเป็นสินค้าที่ต้อง 

ใช้ในที่สาธารณะ และเป็นสินค้าที่ช่วยให้บุคคลไต้ใช้เพื่อสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้อี่น 

ในสังคม

1.

2 .
3.

4.

5.

6.
7.

3. สินค้าประเภทท่ีเน้นท่ีงประโยชน์ไซ้สอย และเอกสักษณ์ทางสังคม หมายถึง

สินค้าที่เมื่อบุคคลจะตัดสินใจชื้อหรือใช้สินค้า บุคคลจะใช้วิธีการคิดพิจารณาทั้งในแง,ของ 

ประโยชน์ใช้สอย ข้อดีข้อเสืยของสินค้า และรูปลักษณ์หรือภาพลักษณ์ชองสินค้าควบค่ใป 

ด้วยกัน

1.
2 .
3.

4.

5.

6 . 

7.
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แบบสำรวจการเลือก^'อสินค้า

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับความเป็นจรืงสำหรับ

ท่าน

1. รหัสประจำตัวนิสิต..............................

2. เพศ ....... หญิง .......... ชาย

3. อายุ ....... ปี

4. ช้ันปีท่ี ..... 1 ......2 .......3 .......4 ....... 5 .........อื่นๅ

5. คณะ .............................................

6. วิชาเอก ..........................................

7 วิชาโท หรือวิชาเอกท่ี 2 .......................

ดอนที่ 2 ข้อมูลกา?เลือกชื้อสินค้า

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจรูปแบบการพิจารณาเลือกชื้อสินค้าประเภทต่างๆของผู้บรืโภค ขอให้ท่านอ่าน 

ชื่อสินค้าแต่ละชนิดที่กำหนดให้ แล้วพิจารณาว่าเวลาที่ห ่านตัดสินใจชื้อหรือเลือกใข้สินค้าชนิดตังกล่าว ท่าน 

พ ิจารณาจากอะไร จากนั้นโปรดทำเครื่องหมาย / ลงในช่องว่างให้ตรงกับความรู้ลืกของท่านมากที่สุด เพิรงซ่อง 

เด ียวในแต่ละข้อ และโปรดตอบทุกข้อในแบบ■สำรวจ

ตัวอย่าง

1. เครื่องปรับอากาศ

ประโยชน์ไข้สอย ความสวยงาม

หรือการ'ไข้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรือภาพลกษณ

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า
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หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรอเลอกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากประโยชน์ใช้ 

สอยหรือการใช้งานของสินค้ามาก ให้ท่าเครื่องหมาย / ลงในช้อง มาท ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโอชนใช้ 

สอรหรอการใช้งานชองสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน ะ / :  : : : : : : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรือเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากประโยชน์ใช้ 

สอยหรือการใช้งานของสินค้าปานกลาง ให้ท่าเครื่องหมาย / ลงในช้อง ปานกลาง ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า 

ประโยชน์ใช้สอยหรือการใช้งานของสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน : : / : : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ซองสินค้า

หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรือเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากประโยช'น์ใช้ 

สอยหรือการใช้งานของสินค้า'น้อย ให้ท่าเคร่ืองหมาย / ลงในช้อง น้อย ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยซ'นใช้ 

สอยหรีอการใช้งานชองสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน ะ / : ะ หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรือเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากทั้งประโยชน์ 

ใช้สอยหรือการใช้งานของสินค้า และความสวยงามหรือภาพลักษณ์ของสินค้า ให้ท่าเครื่องหมาย / ลงในช่อง หง 2 

อย่าง

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน :______ :______ :______ : / :______ :______ :______ : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า
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หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรอเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพจารณาจากความ 

สวยงามหรอภาพลักษณ์ของสินค้าน ้อย ให้ทำเครื่องหมาย / ลงในช้อง น้อย ทางด้านขวามอ ใกล้กับคำว่า ความ

สวยงามหวีอภาพลักษณ์ชองสินค้า

ประโยชน้ใช้สอย ความสวยงาม

หวีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ : / :______ :______ : หวีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรอเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากความ 

สวยงามหรือภาพลักษณ์ของสินค้าปานกลาง ให้ทำเคร่ืองหมาย / ลงในช้อง ปานกลาง ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำ 

ว่า ความสวยงามหวีอภาพลักษณ์ของสินค้า

ประโอช'นใช้สอย ความสวยงาม

หวีอการใช้งาน : / : : หวีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

หากท่านคิดว่า เวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรือเลือกใช้สินค้าเครื่องปรับอากาศ ท่านพิจารณาจากความ 

สวยงามหรือภาพลักษณ์ของสินค้ามาก ให้ทำเคร่ืองหมาย / ลงในช้อง มาก ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความ 

สวยงามหวีอภาพลักษณ์ของสินค้า

ประโยซน้ใช้สอย ความสวยงาม

หวีอการใช้งาน :______ :______ :______:______ ะ______ :______ : / : หวีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า
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คํๆฃแจง

โปรดอ่านชื่อสินค้าแต่ละชนิดที่กำหนดให้ แล้วพิจารณาว่าเวลาที่ท่านตัดสินใจชื้อหรือเลอกใช้สินค้าชนิด 

ตังกล่าว ท่านพิจารณาจากอะไร จากนั้นโปรดท่าเครึ่องหมาย / ลงในช้องว่างให้ตรงกับความรู้สีกของท่านมากที่สุด 

เพียงช่องเดียวในแด่ละข้อ และโปรดตอบทุกข้อในแบบสิารวจ

1. สบู่

ประโยชน่ไข้สอย ความสวยงาม

หรีอการใข้งาน :______ :______ :______ :______ ะ______ :______ :______ : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

2. ผงซักฟอก

ประโอชนใช้สอย 

หรีอการใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ที่’ง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

3. แชมพู

ประโอชนใช้สอย 

หรีอการใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

4. ยาสีฟัน

ประโยชนใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

5. แปรงสิฟัน

ประโยชน์ใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

ะ หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า



6. ปากกา

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม
หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ ; หรีอภาพลัทษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

7. เครื่องปรับอากาศ

ประโอชนใช้สอย 

หรีอการใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

8. รองเท้า

ประโอซนใช้สอย 

หรีอการใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง่ 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

9. เท่ีอผ้า

ประโอชนใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

10. กระเป๋า

ประโยชใ4ใช้สอย 

หรีอการใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

11. โทรค้พท์เคล่ือนท่ี

ประโยชน์ใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า
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12. นาฟ้กา

ประโอชนไซ้สออ ความสว«งาม
หรอการไชงาน :-----------:-----------;-----------ะ---------- :______ :______ :______ ; หริอภาพสิทษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

13. รถยนต์

ประโอชนไซ้สอย ความสวยงาม

หริอการไซ้งาน หริอ ิภ ิาพิลกัษ ิณ

ชองสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

14. แว่นตา

ประโยชนไซ้สอย ความสวยงาม

พริอการไซ้งาน : หริอภาพลกษtu

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

15. เครองคอมพวเตอร

ประโยชนไซ้สอย ความสวยงาม

หริอการไซ้งาน : หริอภาพล่กษtu

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

16. บ้าน

ประโยชนไซ้สอย ความสวยงาม
O -' ๙

หริอการไซ้งาน : หรอภาพลิกษณ

ชองสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ชองสินค้า
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17. เครื่องประดับ

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม
หรีอการ'ใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

18. เฟอร์นิเจอร์แต่งบ้าน

ประโยชนใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า

19. เครื่องสำอาง

ประ'โยชนใช้สอย 

หรีอการ'ใช้งาน

ความสวยงาม 

: หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของสินค้า
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ภาคผนวก ง

แบบล่ารวจประเภทของสโลแกนเพื่อการโฆษณาสินค้า

ดอนที่ 1 ข้อมูลทวไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเคร่ืองหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับความเป็นจริงสำหรับท่าน

1. รหัสประจำตัวนิสิต.................. ........... 2. เพศ ....... หญํง ........... ชาย

3. อาย ....... ปี 4. ช้ันปีท่ี .... 1 ..... 2 .....3 .....4 .. ....5 ... .... อ่ืนๆ

5. คณะ ................................... .......... 6. วิชาเอก ....................................

วิชาโท หรือวิชาเอกท่ี 2

ตอนที่ 2 การสำรวจประเภทของสโฟิแทนเพี่อการโฆษณาสินค้า

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจความคิดเหินในการแบ่งประเภทของสโลแกนที่ใชในการโฆษณาสินค้าชนิด 

ต่างๆ ขอให้ท่านอ่านชื่อสินค้าแต่ละชนิดที่กำหนดให้ จากนั้นพิจารณาสโลแกนโฆษณาสินค้า แล้วประเมินว่า 

สโลแกนดังกล่าวเน้นที่ด ้านใด ระหว่างเน้นประโยชน์ไซ้สอยหรีอการไซ้งานของสินค้า กับเน้นความ

สวยงามหรีอภาพลักษณ์ชองผํใซ้สินค้า จากนั้นโปรดทำเครื่องหมาย /  ลงในช่องว่างให้ตรงกับความรู้สีกฃอง 

ท่านมากที่สุด เพียงซ่องเดียวในแต่ละข้อ และโปรดตอบทุกข ้อในแบบล่ารวจ

ดัวอย่าง

1. ผงชักฟอก

1.1 “เบสต์’’ ขจัดทุกคราบ สะอาดทุกชิ้น

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ะ______ :______ :______ ะ______ :______ :______ : หรีอภาพลกษณ

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใ'Bสินค้า
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หากท่านคิดว่า สโลแกนดังกล่าวเบ้นทีประโยชน์ใช้สอยหเอ การใช้งานของสินค้ามาก ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในช่อง มาก ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยซนใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้า

ประโยซนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน : / :______ :______ :______ :______ :______ :_____ : หเอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า สโลแกนดังกล่าวเบ้นทีประโยชนใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้าปานกลาง ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในช่อง ปานกลาง ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยซนใช้สอยหเอ การใช้งานซองสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หเอ การใช้งาน : : / : ห'เอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า สโลแกนดังกล่าวเบ้นทีประโยชน์ไซ้สอยหเอการใช้งานของสินค้า บ้อย ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในช่อง น้อย ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยชนใช้สอยหเอการใช้งานซองสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หเอ การใช้งาน :______ :______ :__ /__:______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า สโลแกนดังกล่าวเน้นหงประโยชน์ใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้า และความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์'ของผู้ไช้สินค้า เห่า ๆก ันให้ทำเคร่ืองหมาย / ลงในช่อง หง 2 อย่าง

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หเอ การใช้งาน : : : : / : หเอ ภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า
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หากท่านคัดว่า สโลแกนดังกล่าวเน้นที่ความสวยงามหรือภาพลักษณ์ของสินค้า/ผู้ใช้สินค้าน้อย ให้ทำ

เครื่องหมาย / ลงในว่อง น้อย ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหรือภาพลักษณ์ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ : / :______ :_____หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคัดว่า สโลแกนดังกล่าวเน้นที่ความสวยงามหรีอภาพลักษณ์ของสินค้า/ผู้ใช้สินค้าปานกลาง 

ให้ทำเครื่องหมาย / ลงในว่อง ปานกลาง ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหรีอภาพลักษณ์ของผู้ใช ้ 

สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน ะ : : : / : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคัดว่า สโลแกนดังกล่าวเน้นที่ความสวยงามหรีอภาพลักษณ์ซองสินค้า/ผู้ไซ้สินค้ามาก ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในว่อง มาก ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหรีอภาพลักษณ์ของผู้ไซ้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______:______ ะ______ :______ :__ /__ ะ หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า
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คำ"f แจง โปรดอ่านชื่อสินค้าแต่ละชนิด แล้วพิจารณาสโลแกนที่ใช้เพื่อโฆษณาสินค้าที่กำหนดให้ว่า สโลแกน 

นั้นเน้นที่ค้านใดระหว่างประโยชน์ใช้ลอยหรือการใช้งานของสินค้า กับความสวยงามหรือภาพลักษณ์ของผู้ใช้สินค้า 

จากนั้นโปรดทำเคร่ืองหมาย / ลงในช่องว่างให้ตรงกับความรู้สิกของท่านมากท่ีสด เพียงซ่องเดียวในแด่ล ะ ข้อ 

และโป?ดูดอบทุกข้อในแบบสำรวจ

1. ผงซักฟอก (ยี่ห้อฌสต์)

1.1 ''เบสต์''ขจัดทุกคราบ สะอาดทุกชิ้น

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ ะ______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.2‘'เบสต์'’ ไม่ใช่แค่ทำความสะอาด แต่ยังปกป้องผ้าคุณจากรังสี UV

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______:______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลกษณ

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.3 '‘เบสต''" ปกป้องเนื้อผ้า ดูแลรักษามอคุณ

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ะ______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.4 คราบไหนๆกิไม,เป็นปัญหา ถ้าใช้'‘เบสต์"

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หริอการใช้งาน :______ะ______ :______ :______ ะ______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก
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1.5 ผ้าขาว...ขาวสะดุดตา ผ้าสิ...สิสะดุดใจ ด้วย •'เบสต์"

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน หรีอภาพสักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.6 “เบสต์" ผู้,!เวยมือหน่ึง ของแม่บ้านขั้นหนึ่งเ,!เนคุณ

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.7 สีสันสะดุด หยุดทุดสายตา ด้วย "เบสต์,,

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.8 "เบสต์" ผงซักฟอกของแม่บ้านยุคใหม่

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2. เครื่องคอมพิวเตอร์ (ย ี่ห ้อแฮมตัน)

2.1 คอมพิวเตอร์ "แฮมตัน" ที่สุดของความเร็ว...ที่สุดของความทนทาน

ประโอชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า
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2.2 หากประสิทธิภาพ และความทนทาน คือเหตุผลหลักในการเลือกคอมพิวเตอร์"แฮมตัน" คือคำตอบท่ีด 

ที่สุดสำหรับวันนี้

ประโอซนใช้สอย

หริอการใช้งาน :______:______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

2.3 "แฮมตัน" เครื่องเดียวที่ให้ทั้งการทำงานและความบันเทิงอย่างสมบูรณ์แบบ

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน _____ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.4 “แฮมตัน" เพิ่มศักยภาพให้กับการทำงาน ...เร็วข้ึน ...ฉลาดข้ึน ...สมจริงย่ิงขึ้น 

ประโยชน์ใช้สอย

หริอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ ะ____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

2.5 คอมพิวเตอร์“แฮมตัน” ที่สุดของความเป็นหน่ึงทางเทคโนโลยีบนโต๊ะทำงาน

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน ะ______ :______ :______ :______ :______ : :______ : หริอภาพลกษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง่ 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.6 “แฮมตัน" ...ไม,ใช่เพียงเทคโนโลยี แต่นึ่คือที่สุดของความทันสมัย ที่จะนำคุณส่โลกยุคใหม่ในคลืกเดียว

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน :______:______ :______:______ :______ :______ :______ : หริอภาพลกษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า
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2.7 ''แอบต้น" สุดยอดของเทคโนโลยีความทันสมัย สำหรับคนรุ่นใหม่เๆ!นคุณ

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชนใช้สอย

หรีอการ'ใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

2.8 คอมพัวเตอรั “แฮมต้น” เทคโนโลยีคุณภาพระดับผู้นำ

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3. โทรศัพท์มีอถือ (ยี่ห้อ,,มายน์)

3.1 คุย ก่ายรูป ฟังเพลง แชท ...ทุกอย่างทำได้ .."มายน์" เคร่ืองเดียว

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ : : ____ _______:______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.2 นี่คือโทรดัพท์มือถือ ที่บันทกภาพได้คมขัดที่สุดในขณะนี้ ‘'มายน์,,

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ะ______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.3 “มายน์" ตอบสนองทุกความต้องการของคุณได้ในเครื่องเดียว

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรือ การ'ใช้'งาน :______:______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก
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3.4 เลิก ชัด ทน สมจริง “มาย,น" เคร่ืองเดียวIท่าน'น 

ประโยชนใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______:______ :______ :______ :______ :______ :_____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.5 “มาย•น" บัตรผ่านประตูลัโลกยุคใหม่ ของคนทันสมัย 

ประโอชนไซ้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :_____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.6 “มาย'น” ท่ีสุดของโทรค้พท์มือถือ ที่รวมทุกความทันสมัยไว้ในเครื่องเดียว 

ประโยชนใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :_____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.7 “มาย'น" เครื่องมือที่จะนำคุณย่โลกยุคใหม่แห่งการสื่อสาร 

ประโยชนํใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ ะ______ :______ :______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

3.8 “มายน์" ... สวย ล้ํา เกินใคร หาไว้ชักเคร่ืองมะ!

ประโยซนํใช้สอย

หรอการ'ใช้-งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ความสวยงาม

หรีอภาพลักษณ์

ของผู้ใช้สินค้า
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4. รถยนต์ (ยี่ห้อบียอนด์)

4.1 “บียอนด์'' ส่งคุณและครอบครัวให้ทงที่หมายโดยปลอดภัย

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใ'ช้สินค้า

ประโยชนไซ้สอย

หรือการใช้งาบ :______ :______ ะ_____ _______ :______ :____ __:____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

4.2 “บียอนด์’' แรง เร็ว ประหยัด ปลอดภัย...แล้วยังต้องการอะไรอีก

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ไซ้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

4.3 “บียอนด์,’ ประหยัดนํ้ามัน ประหยัดลตางค์ในกระเป๋าคุณ

ประโอชนใช้สอย

หรีอการใช้งาน ะ______ ะ______ :______:______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

4.4 มั่นใจในสุดยอดมาตรฐานความปลอดภัย มั่นใจใน “บียอนด,’"

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ ะ______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

4.5 ซับเคลื่อนอย่างผู้น์า ซับ “บียอนด,''’

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรือการใช้งาน :______ :______ ะ______ :______ :______ ะ______ ;____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก
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4.6 ‘"บยอนด์,, ยนตรกรรมแห่งความลํ้าหน้า ที่ทิาให้ใครๅต้องก้าวตาม

ความสวยงาม 

•พรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้”สินค้า

4.7 บียอนด์" ยนตรกรรมท่ีผู้'นำท่ัว'โลกเลอก'ใช้

ประโยชนใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ประโยชน์ไซ้สอย

หรีอ การ'ใช้-งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ ะ____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

4.8 สัมผัสความหรูหรา บนIสันทางแห่งความสบายที่เหนือกว่า ด้วย “บียอนด์"

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ : :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพสักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

5. เครื่องประดับ (ย่ีห้อ “เอฟ")

5.1 ความงามที่มาพร้อมกับความทนทาน “เอเซ'” ท่ีเดียว

ประ'โยชาทช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

5.2 "เอฟ’, รับประกันคุณภาพทุกชิ้น ตราบเท่าท่ีคุณพอใจ

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย

หรีอการ'ใช้-งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก



5.3 ไม่น่าแปลกใจเลยที่''เอเย่"ได้รับยกย่องว่าเป็นที่สุดของเครื่องประดับคุณภาพ

ประโ«เชนไซ้สอย

หรีอการ'ไซ้งาน :______ :______ :______ะ______ :______ :______ ะ______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

5.4 '‘เอเซ," ที่สุดของเครื่องประดับคุณภาพ ที่ตอบสนองทุกความต้องการซองคุณ 

ประโอชนไซ้สอย

หริอการไซ้งาน ะ______ :______ ะ____ ________ :______ :______ ะ______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

5.5 “เอเช่" ความงามอันทรงคุณค่า สำหรับบุคคลที่มีค่าเย่นคุณ 

ประโอชนไซ้สอย

หรีอการ'ไซ้งาบ :______ :______ :______ :______ :______ ะ______ :______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

5.6 “เอเย่" ไม,ไย่เพียงเครื่องประดับ แต่หมายกงเครื่องยกระดับความงามของคุณ 

ประโอชนไซ้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

5.7 "เอเย่" ที่สุดซองความหรูหราทันสมัยท่ีทั่วโลกยอมรัน 

ประโยชน์ไซ้สอย

หรีอการ'ไซ้งาน :______ :______ :______:______ :______ :______ :______ :

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

ความสวยงาม

หรีอภาพลักษณ์

ของผู้ใซ้สินค้า
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5.8 '‘เอฟ" ดูด มีสไตล์ ตามแบบฉบับของคุณ

ประโยชน์ไซ้สอย

หรือการไซ้งาน :______:______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ศวามสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

6. เยี่อผ้า (ยี่ห้อ "ฮิ'พ”)

6.1 "รพ" เนียนนุ่ม สบาย...ทุกล์มผัสท่ีสวมใส่

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

ประโยชน์ไซ้สอย

หรือการใช้งาน :______ :______ :______ :______ ______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

6.2 “รพ" ให้คุณสวมใส่ได้ทุกโอกาสท่ีต้องการ

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

ประโยชน์ไซ้สอย

หรือการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

6.3 คุณรู้มั้ย...“รพ,’ ให้สัมผัสที่นุ่มสบาย ระบายอากาศใด้ดีกว่าเนื้อผ้าทั่วไปถึงรเท่า

ประโยชน์ไซ้สอย

หรือการไซ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

6.4 “รพ” คัดเลือกวัตทุดิบที่ดิที่สุด เพี่อการสวมใส่ที่สบายที่สุดสำหรับคุณ

ประโยชน์ไซ้สอย

หรือการใช้งาน :______:______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม

หรือภาพลักษณ์

ของผู้ไซ้สินค้า
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6.5 "สิพ" แค่เตะตายังใช้ไม่ได้ ต้องเตะใจด้วย

ประโอชนไซ้สอย

หรือการไซ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

6.6 ท้าคุณเชื่อว่าเสื้อผ้า สร้างความประทับใจให้ใครต่อใครได้ ...เลือก ‘'สิพ,,

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

ประโยซนใช้สอย

หรือการไซ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

6.7 เช่ือหรือไม่ ตัวเลขของสายตาที่ถูก '‘สิพ" ทำร้าย มีมากมายจนน่าตกใจ

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

ประโยซน่ไซ้สอย

หรือการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

6.8 เป็นตัวของคุณเอง ในแบบที่โดดเด่นกว่าใครๆ ด้วย “รพ'’

ความสวยงาม 

หรือภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

ประโยซ'น์ไซ้สอย

หรือการไซ้งาน :______ :______ ะ______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก
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ภาคผนวก ฉ

♦  แบบสำรวจการสร้างชิ้นงานโฆษณา ♦

ผงชักฟอก

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั๋วไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับ 

ความเป็นจรืงสำหรับท่าน

1. รห ัสประจำตัวนิส ิต............................... 2. เพศ ........หญิง ............ ชาย

3 .อายุ ........ปี 4 .ชั้นปีที่ ...1 ...2 ...3 ....4 ...5 ...อื่นๆ

5. คณะ .............................................. 6.วิซาเอก ......................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที, 2 ......................

ดอนที่ 2 แบบสร้างชิ้นงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณาผงชักฟอก ยี่ห้อ “เบสต์” ที่ไม่มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมปติของสินค้าผงซักฟอกที่กำหนดให้ จากนั้น 

จงทำเครื่องหมาย / หน้าสโลแกน1 ข้อ ที่ท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพโฆษณา

และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสมปติ 2 ข้อ ที่ท่านคิดว่าเป็นคุณลมปติที่ควรระบุไว้ในโฆษณา 

ผงซักฟอก ยี่ห้อ "เบสต์'’ น้ี ซึ่งจะท่าให้เป็นโฆษณาที่ดึงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

...............“เบสต์” ขจัดทุกคราบ สะอาดทุกชิ้น

............... “เบสต์’’ ผงซักฟอกของแม่บ้านยุคใหม่

..............  “เบสต์,’ ไม่ใช่แค่ท่าความละอาด แต่ยังปกป้องผ้าคุณจากรังสิ UV

.............. สีสันสะดุด หยุดทุดลายตา ด้วย “เบสต์,’
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คุณสมบด (เลือกเพียง 2 คุณลมบ้ต)

การออกแบบหีบห่อ

ความลามารถในการทำความละอาด

ลีส์นของเม็ดผงชักฟอก

การละลายนํ้า

ความทันสมัย

ความสามารถในการรักษาลีผ้า
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♦  แบบสำรวจการสร้างชื่นงานโฆษณา ♦

คอมพิวเตอร์

ดอนที่ 1 ข้อมูลที่วไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในซ่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับ 

ความเป็นจริงสำหรับท่าน

1. รห ัสประจำตัวนิส ิต............................... 2. เพศ ........หญิง ............ ชาย

3 .อายุ ........ปี 4 .ชั้นปีที่ ...1 ...2 ...3 ...4 ...5 ....อ ื่นๆ

5. คณะ ...............................................  6.วิซาเอก ............................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 ........................

ตอนที่ 2 แบบสร้างชื่นงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณาคอมพิวเตอร์ ย่ีห้อ “แฮมต ัน” ที่ไม่มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมป้ติของสินค้าคอมพิวเตอร์ที่กำหนดให้ 

จากนั้นจงทำเครื่องหมาย / หน้าสโลแกน1 ข้อ ที่ท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพ

โฆษณา และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสม'มติ 2 ข้อ ที่ท ่านคิดว่าเป็นคุณสมปติที่ควรระบุไว้ 

ในโฆษณาคอมพิวเตอร์ ยี่ห้อ “แฮมตัน,’ นี้ซ ึ่งจะทำให้เป็นโฆษณาที่ดึงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

คอมพิวเตอร์ “แฮมตัน” เทคโนโลยีคุณภาพระตับผู้นำ 

คอมพิวเตอร์ "แฮมตัน" ที่สุดของความเร็ว...ที่ลุดของความทนทาน 

“แฮมตัน" สุดยอดของเทคโนโลยีความทันสมัย สำหรับคนรุ่นใหม่เซ่นคุณ 

“แฮมตัน" เพิ่มตักยภาพให้กับการทำงาน ..เร็วขึ้น ฉลาดขึ้น ลมจริงยิ่งขึ้น
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คุณสมบ้ต (เลือกเพียง 2 คุณสมบัติ)

ความเร็วในการประมวลผล 

สีสันของตัวเครื่อง 

ความจซองฮาร์ดดิสค์ 

การออกแบบตัวเครื่อง 

ความทนทาน 

ความเป็นที'นิยม
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♦  แบบสำรวจการสร้างสินงานโฆษณา ♦

เส้ือผ้า

ดอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป

โปรดเติมคำหร้อข้อความลงในซ่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับ 

ความเป็นจรืงสำหรับท่าน

1. รห ัสประจำตัวนิส ิต............................... 2. เพศ ........หญิง ............ ชาย

3 .อายุ ........ปี 4 .ชั้นปีที่ ....1 ...2 ...3 ....4 ...5 ...อื่นๆ

5. คณะ ...............................................  6.วิชาเอก ............................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 ........................

ดอนที่ 2 แบบสร้างสินงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณาเสื้อผ้า ยี่ห้อ “ส ิพ,’ ที่ไม่มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมบัติของสินค้าเสื้อผ้าที่กำหนดให้ 

จากนั้นจงทำเครื่องหมาย / หน้าสโลแกน1 ข้อ ที่ท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพ

โฆษณา และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสมปด 2 ข้อ ที่ท่านคิดว่าเป็นคุณสมบัติที่ควรระบุไว้ 

ในโฆษณาเสื้อผ้า ยี่ห้อ “ส ิพ"น ี้ ซึ่งจะทำให้เป็นโฆษณาที่ดีงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

'’สิพ’' เนียนนุ่ม สบาย ทุกสัมผัสที่สวมใส่

เป็นตัวของคุณเอง ในแบบที่โดดเด่นกว่าใครๆ ด้วย “สิพ'’

ค ุณร้ม ั้ย . . “ ส ิ พ'’ ให้สัมผัสที่นุ่มสบาย ระบายอากาศได้ดีกว่าเนื้อผ้าทั่วไปถึงรเท่า 

เชื่อหรือไม่ ตัวเลขของสายตาที่ถูก “สิพ'’ ทำร้าย มีมากมายจนน่าตกใจ
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คุณสมบ้ด (เลือกเพียง 2 คุณสมบ้ติ)

สิสัน

การระบายอากาศ 

ความทันสมัย 

ความทนทาน 

การออกแบบ 

การดูแลรักษา
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♦  แบบสำรวจการสร้างที่นงานโฆษณา ♦

เครี่องประดับ

ดอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในซ่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที,ตรงกับ 

ความเป็นจริงสำหรับท่าน

1. รห ัสประจำตัวนิส ิต...............................  2. เพศ ........หญิง ............ ชาย

3 .อายุ ........ปี 4 .ชั้นปีท ....1 ...2  3 ....4 ....5 ....อื่นๆ

5. คณะ ...............................................  6.ว ิ,ชาเอก ............................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 ........................

ดอนที่ 2 แบบสร้างที่นงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณาเครื่องประดับ ยี่ห้อ “เอฟ ” ที่ไม่มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้ 

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมบ้ตฃองสินค้าเครื่องประตับที่กำหนด'ให้

จากนั้นจงทำเครื่องหมาย / หน้าสโลแกน1 ข้อ ที่ท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพ

โฆษณา และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสมน้ต 2 ข้อ ที่ห่านคิดว่าเป็นคุณสมบัติที่ควรระบุไว้ 

ในโฆษณาเครื่องประตับ ยี่ห้อ “เอเช่" นี้ชึ่งจะท่าให้เป็นโฆษณาทีด่ึงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

“เอเซ่” ดูดี มีสไตล์ ตามแบบฉบับของคุณ 

"เอเร่,’ รับประกันคุณภาพทุกชิ้น ตราบเห่าที่คุณพอใจ 

“เอเซ'" ที่สุดของความหรูหราหันสมัยที่ทั่วโลกยอมรับ 

ความงามที่มาพร้อมกับความทนทาน “เอเร่” ที่เดียว
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คุณสมบ้ด (เลือกเพียง 2 คุณสมบัติ)

ความทนทาน 

สืสัน

การดูแลรักษา 

การออกแบบ 

การรับประกัน 

ความหรูหรา
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♦  แบบสำรวจการสร้างชื่นงานโฆษณา ♦

รถยนต์

ดอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป

โปรดเติมคำหร้อข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที,ตรงกับ 

ความเป็นจรืงสำหรับท่าน

า. รห ัสประจำตัวนิส ิต............................... 2. เพศ ........หญิง ............ ชาย

3 .อายุ ........ปี 4 .ชั้นปีที่ ....1 ....2 ....3  4....5 ...อื่นๆ

5. คณะ ................................................ 6.วิชาเอก ............................................

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 ........................

ดอนที่ 2 แบบสร้างชื่นงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณารถ ยนต์ ย่ีห้อ “บ ียอนต์” ท่ีไม,มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมบัติของสินค้ารถยนต์ที่กำหนดให้ 

จากนั้นจงทำเครื่องหมาย / หน้าสโลแกน1 ข้อ ทีท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพ

โฆษณา และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสมบัติ 2 ข้อ ที่ท ่านคิดว่าเป็นคุณสมบ้ติที่ควรระบุไว้ 

ในโฆษณารถยนต์ยี่ห ้อ "บียอนต์" นี้ ซึ่งจะทำให้เป็นโฆษณาทีด่ึงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

"บียอนด,’ แรง เร็ว ประหยัด ปลอดภัย...แล้วยังต้องการอะไรอีก

“บียอนด์" ยนตรกรรมที่ผู้,นำท่ัวโลกเลือก'ใช้

“บียอนด์” ประหยัดนํ้าม ัน ประหยัดสตางค์ในกระเปาคุณ

“บียอนด์” ยนตรกรรมแห่งความลํ้าหน้า ที่ทำให้ใครๆต้องก้าวตาม
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คุณสมบด (เลือกเพียง 2 คุณสมบัติ)

สีสัน

ระบบเบรก

การออกแบบภายนอก 

อัตราการเผาผลาญเชื้อเพลิง 

การออกแบบตกแต่งภายใน 

อัตราเร่ง
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♦ แบบสำรวจการสร้างชื่นงานโฆษณา ♦  

โทรศัพท์เคลื่อนที่

ตอนที่ 1 ข้อมลทั่วไป

โปรดเติมคำหรือข้อความลงในช่องว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับ

ความเป็นจรืงสำหรับท่าน

1. รห ัสประจำตัวนิส ิต......... ....................  2. เพศ ........หณิง ............ ชาย

3. อาย ........ปี 4. ชั้นปีที่ ....1 ....2 ....3 ....4 ....5 .... อื่นๆ

5. คณะ ___ ...... ........  ล วิชาเอก

7. วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2 ........................

ตอนที่ 2 แบบสร้างชื่นงานโฆษณา

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจลักษณะงานโฆษณาที่ท่านชื่นชอบ โดยท่านจะได้รับภาพ 

โฆษณาโทรศัพท ์เคลื่อนท่ี ย่ีห้อ “มาย■น” ที่ไม่มีข้อความโฆษณาใดๆ 1 ภาพ พร้อมแบบสำรวจนี้

ขอให้พิจารณาสโลแกนโฆษณา และคุณสมบ้ติฃองสินค้าโทรศัพท์เคล่ือนท่ีท่ีกำหนดให้ 

จากนั้นจงทำเครื่องหมาย / หน ้าสโลแกน! ข้อ ท่ีท่านคิดว่าควรที่จะนำไปใช้ประกอบภาพ

โฆษณา และทำเครื่องหมาย / หน้าคุณสมบัติ 2 ข้อ ท่ีท่านคิดว่าเป ็นค ุณสมบ้ติท่ีควรระบุไว้ 

ในโฆษณาโทรศัพท์เคลื่อนท่ี ยี่ห้อ “มายน์’' น้ี ซ่ึงจะทำให้เป็นโฆษณาที่ดึงดูดใจท่านมากที่สุด

สโลแกน (เลือกเพียง 1 สโลแกน)

“มายน์" บัตรผ่านประตูส่โลกยุคใหม่ ของคนทันสบัย

คุย ถ่ายรูป ฟังเพลง แชท ทุกอย่างทำได้ “มายน์" เครื่องเดียว

'‘มายน์" ... สวย ล้ํา เกินใคร หาไว้ชักเครื่องมะ!

นี่คือโทรศัพท์มือถือ ที่บันทึกภาพได้คมชัดที่สุดในขณะนี้ “มายน ์,’



คุณสมบ้ติ (เลือกเพียง 2 คุณสมบัติ)
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การรับสัญญาณ 

ลืสันของเครื่อง 

ความทนทาน 

การเปลี่ยนหน้ากาก 

.ความจุของหน่วยความจำ 

.การออกแบบตัวเครื่อง
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ภาคผนวก ซ

แบบสำรวจประเภทของคุณสมบัติสินค้า

ดอนที ่  1 ข้อมูลหวใป

โปรดเติมคำหรือข้อความลง'ในๆ!อง'ว่าง หรือทำเครื่องหมาย / หน้าข้อความที่ตรงกับความเป็นจริงสำหรับ

ท่าน

1. รห้สประจำตัวนิสิต.................. ........... 2. เพศ ....... หญิง .... ...... ชาย

3. อาย ....... ปี 4. ช้ันปีท่ี .... 1 ..... 2 ...... 3 ......4 ...... 5 .....อ่ืนๆ

5. คณะ ................................... .......... 6. วิชาเอก ..................

7 วิชาโท หรือวิชาเอกที่ 2

ดอนที่ 2 การสำรวจประเภทซองคุณสมบ้ด ีส ินค้า

แบบสำรวจนี้เป็นการสำรวจความคิดเห็นในการแบ่งประเภทของคุณสมบ้ดีสินค้าชนิดต่างๆ ขอให้ท่านอ่าน 

ชื่อสินค้าแต่ละชนิด จากนั้นพิจารณาคุณสมบ้ตสินค้าที่กำหนดให้ แล้วประเมินว่าค ุณสมบ้ต ิค ้งกล่าวเน้นท ี่ด ้านใด 

ระหว่างเน้นประโยชน์ไซ้สอยหรือการไซ้งานชองสินค้า กับ เน้นที่ความสวยงามหรือภาพลักษณ์ซองผํใซ้ 

สินค้า จากนั้นโปรดทำเครื่องหมาย / ลงในว่องว่างให้ตรงกับความรู้สีกของท่านมากที่สุด เพียงซ่องเดียวในแด่สะ 

ข้อ และโป?ตดอบทุกซ้อในแบบสำรวจ

ด้วอย่าง

1. ผงชักฟอก

1.1 ความสามารทในการทำความสะอาด

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน :_____________:______ะ______ :______ ะ______ :______ : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใซ้สินค้า
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หากท่านคิดว่า คุณสมบัติดังกล่าวเน้นที่ประโยชน์ใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้ามาก ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในว่อง มาก ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยซนใช้สอยหรีอการใช้งานชองสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน : / :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า คุณสมบัติดังกล่าวเน้นที่ประโยชน์ใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้าปานทฟิาง ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในว่อง ปานกสาง ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยชน์ใช ้สอยหรีอการใช้งานของสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน : : / : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า คุณลม!]ติดังกล่าวเน้นที่ประโยชน์ใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้า น้อย ให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในว่อง น้อย ทางด้านซ้ายมือ ใกล้กับคำว่า ประโยชน์ใช ้สอยหรอการใช้งานของสินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :__ /__ะ______ : :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า คุณลมบัติดังกล่าวเน้นที่งประโยชน์ใช้สอยหรีอการใช้งานของสินค้า และความ 

สวยงามหรอภาพลักษณ์ของผู้ใช ้ส ินค้า เห่า ๆ ก ันให้ทำเครื่องหมาย / ลงในว่อง หง 2 อย่าง

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :__ /__ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า
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หากท่านคิดว่า คุณสมบู้ดดังกล่าวเน้นที่ศวามสวยงามหริอภาพฟิกษณ์ชองสินค้า/ผู้ใช้,'สินค้าน้อย ไห้ 

ทำเครื่องหมาย / ลงในๆเอง น้อย ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหริอภาพลักษณ์ของผู้ใช้ส ินค้า

ประโยชน์ไข้สอย 

หริอการใช้งาน 

ของสินค้า

:_______:_______ :_______:_______:____/ _ : _______:_____

มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่า คุณสมบู้ดดังกล่าวเน้นที่ความสวยงามหริอภาพลักษณ์ชองสินค้า/ผู้ใช้สินค้าปาน 

กลาง ให้ทำเครื่องหมาย / ลงในช่อง ปานกลาง ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหริอภาพลักษณ์ผู้ใช ้ 

สินค้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน ะ ะ : : : ะ / : หริอภาพลักษณ์

ซองสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

หากท่านคิดว่าสโลแกนดังกล่าวเน้นที่ความสวยงามหรีอภาพลักษณ์ของสินค้า/ผู้ใช้สินค้ามากให้ทำ 

เครื่องหมาย / ลงในช่อง มาก ทางด้านขวามือ ใกล้กับคำว่า ความสวยงามหรอภาพลักษณ์ของผู้ไช้ส ินค้า

ประโยชน์ไข้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ ะ / : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า
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คํๆซแจง
โปรดอ่านชื่อสินค้าแต่ละชนิด แล้วพิจารณาคุณสมบ้ตของสินค้าที่กำหนดให้ว่า ค ุณสมบ้ตทั้นเน ้นที่ค ้านใด 

ระหว่างประโยชน์ใช้สอยหริอการใช้งานของสินค้า กับความสวยงามหริอภาพลักษณ์ของสินค้า/ผู้ใซํสินค้า

จากนั้นโปรดทำเครื่องหมาย / ลงในอ่องว่างให้ตรงกับความรู้สืกของท่านมากที่ลด เพียงซ่องเดียวในแด1ละข้อ และ 

โปรดตอบ'คุกข้อในแบบล้ารวจ

1. ผงซักฟอก

1.1 ความสามารท'ในการทำความสะอาด

ประโยชน้ใช้สอย ความสวยงาม

หรอ การ'ใช้'งาน :______ะ______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.2 ความสามารถในการรักษาสีผ้า

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.3 การรักษาสภาพแวดล้อม

ประ'โยชงทช้สอย

หริอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ ะ______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.4 การละลายน้า

ประโยชน์ใช้สอย

หริอการใช ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม

หริอภาพลักษณ์

ของผู้ใช้สินค้า
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1.5 กลิ่น

ประโยชน์ใช้สอย

หเอ การใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.6 การออกแบบหีบห่อ

ประโยชนใช้สอย

หรีอการใช้งาน :______ :______ ะ______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.7 สิค้นของเม็ดผงชักฟอก

ประโยชาทช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : ห'เอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

1.8 ความเป็นที่นิยม

ประโยชนิใช้สอย

หเอ การใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเอ ภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.9 ความทันสมัย

ประโยชน์ใช้สอย

หเอ การใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเอ ภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

1.10 การสร้างความประทับใจจากคนรอบข้าง

ประโยชน์ใช้สอย

หเอ การใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :____

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า
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2 เคเองคอมพ ิวเตอร์

2.1 ความเร็ว ในการประมวลผล

ประโยชน์ไซ้สอย 

หเอ การใช้งาน :______ :

ความสวยงาม 

หเอ ภาพลั’กษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.2 ความจุของฮาร์ดดิสค์

ประ'โยซนใช้สอย 

ห'เอการ'ไซ้งาน 

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ไซ้สินค้า

2.3 ความทนทาน

ประโยชน์ไซ้สอย 

หเอการไซ้งาน 

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเอ ภาพลักษณ์ 

ของผํใช้สินค้า

2.4 การประหยัดพลังงาน

ประโยชน์ไซ้สอย 

หเอการไซ้งาน

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หเอ ภาพลักษณ์ 

ของผู้ใช้สินค้า

2.5 ขนาดหน้าจอ

ประโยชน์ไซ้สอย 

หเอ การใช้งาน 

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม
หเอภาพลักษณ์
ของผู้ใช้สินค้า
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2.6 การออกแบบตัวเครื่อง

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม
หริอการใช้งาน :______ ะ______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.7 สืลั,นของตัวเคร่ือง

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.8 ความเป็นที่นิยม

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการไซ้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.9 ขนาดของเคร่ือง

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการไซ้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

2.10 ความทันสมัย

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หริอการ'ใช้-งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผ้ใช้สินค้า
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3 โทรศัพท์เคลี่อนท์

3.1 ความทนทาน

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรีอการไซ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท์ง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใซ้สินค้า

3.2 การรับสัญญาณ

ประโยชน์ไซ้สอย 

หรีอการใช้งาน

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผูใซ้สินค้า

3.3 รูปแบบเสิยงเรียกเข้า

ประโยชน์ไซ้สอย 

หรีอการไซ้งาน

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

3.4 ความจุของหน่วยความจำ

ประโยชน์ไซ้สอย 

หรีอการไซ้งาน 

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม 

หรีอภาพลักษณ์ 

ของผู้ใซ้สินค้า

3.5 กล้องถ่ายรูป

ประโยชน์ไซ้สอย 

หรีอการใช้งาน 

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก

ความสวยงาม
หรีอภาพลักษณ์
ของผํใซ้สินค้า
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3.6 ขนาดตัวเครื่อง

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม
หรีอการใช้งาน :______ :______ ะ______ :______ :______ :______ :______ : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

3.7 การออกแบบตัวเครื่อง

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาบ หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

3.8 การเปลี่ยนหน้ากาก

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช ้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

3.9 สีลันของเครื่อง

ประโยซนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

3.10 ความทันสมัย

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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4 รถยนต ์

4.1 ความหนาของIหล็กตัวทัง

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช ้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

Jr
4.2 อตราการพาผลาญเชอเพลง

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.3 ระบบเบรก

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.4 อัตราเร่ง

ประโยซนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.5 ขนาดเครื่องยนต์

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย หง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของ ผํใช้สินค้า
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4.6 การออกแบบภายนอก

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม
หริอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.7 การออกแบบตกแต่งภายใน

ประ'โยซนใช้สอย ความสวยงาม

หริอการ'ใช้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.8 สีสัน

ประโยชน่ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.9 ความเป็นที่นิยม

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หริอ การ,ใช้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

4.10 ความทันสมัย

ประ,โยชาทช้'สอย ความสวยงาม

หริอการใช้งาน หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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5. เครืองประด ้บ

5.1 วัสดุท่ีใช้ผลิต

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ทง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู่ใช้สินค้า

5.2 ความทนทาน

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

5.3 การรับประกัน

ประโยซ'น์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู่ใช้สินค้า

5.4 การดูแลรักษา

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู่ใช้สินค้า

5.5 โอกาลในการสวมใส่

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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5.6 การออกแบบ

ประโยชนใช้สอฮ ความสวยงาม
หริอการใช้งาน ะ______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

5.7 สีสัน

ประโยชน์ใช้สอย 

หริอการใช้งาน

ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย บ่ Ï นกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

5.8 ความทันสมัย

ประโยชน์ใช้สอย 

หริอการใช้งาน
ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

5.9 ความเป็นที่นิยม

ประโยชน์ใช้สอย 

หริอการใช้งาน
ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

5.10 ความหรูหรา

ประโยชน์ใช้สอย 

หริอการใช้งาน
ความสวยงาม 

หริอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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6. เลอผ้า

6.1 วัตถุดิบ

ประโยชนใซ้สออ ความสวยงาม

หรีอการใช ้งาน ะ______ : :______ :______ _____________ :______ ะ หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท ั้ง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.2 การระบายอากาศ

ประโยซนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท’ง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.3 ความทนทาน

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาบ หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.4 การดูแลรักษา

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.5 โอกาสในการสวมใส่

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรอการใช้งาน หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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6.6 การออกแบบ

ประโยชนใช้สออ ความสวยงาม
หรือการใช้งาน :______ :______ :______ :______ :______ :______ :______ : หรีอภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.7 สีสัน

ประโยชนใช้สอย ความสวยงาม

หรีอการ'ใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ที่’ง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.8 ความทันสมัย

ประโยชน์ไซ้สอย ความสวยงาม

หรือการ'ใช้งาน หริอภาพสักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.9 ความเป็นที่นิยม

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการ'ใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท่ีง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผู้ใช้สินค้า

6.10 การดึงดูดความสนใจจากเพศตรงข้าม

ประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม

หรือการใช้งาน หรือภาพลักษณ์

ของสินค้า มาก ปานกลาง น้อย ท้ัง 2 อย่าง น้อย ปานกลาง มาก ของผํใช้สินค้า
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ภาคผนวก ซ

♦  แบบสำรวจความคิดเห็นต่อโฆษณา ♦

รหัสประจำตัวนิส ิต.......................................

หลังจากที่ท่านได้ดูชิ้นงานโฆษณาทั้ง 2 ชิ้นข้างด้นแล้ว โปรดพิจารณาเปรียบเทียบและ

แสดงความคิดเห็นของท่านที่มีต่อชิ้นงานโฆษณาตังกล่าว โดยการท่าเครื่องหมาย / ลงหน้า

ชิ้นงานโฆษณาที่ท่านเลือก ทั้งนี้โปรดตอบให้ตรงกบความรูสํทของท่านมากที่สด และโปรด 

ตอบทุกข้อ

ตัวอย่าง

คำถาม โฆษณา A โฆษณา B

ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดีมากกว่ากัน

■ หากท่านคิดว่าโฆษณา A ดีมากกว่าขอให้ทำเครื่องหมาย / ในช่อง A

คำถาม โฆษณา A โฆษณา B

ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดีมากกว่ากัน /

■ หากท่านคิดว่าโฆษณา B ดีมากกว่า ขอให้ทำเครื่องหมาย / ในช่อง B

คำถาม โฆษณา A โฆษณา B

ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดีมากกว่ากัน /
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กรุณาทำเครื่องหมาย /  ลงหน้าชิ้นงานโฆษณาที่ท่านเลือก

คำถาม โฆษณา A โฆษณา B

1. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดีมากกว่ากัน

2. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าสนใจมากกว่าก ัน

3. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดมีคณค่ามากกว่ากัน

4. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าสนัยมากกว่ากัน

5. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดเข้าใจง่ายมากกว่ากัน

6. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดีงดดใจมากกว่ากัน

7. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าพึงพอใจมากกว่ากัน

8. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดมีประสิทธิภาพมากกว่ากัน

9. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่ายี่!อมากกว่ากัน

10. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดดดมีากกว่ากัน

1 า. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่ายอมรับมากกว่ากัน

12. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่ายี่นชมมากกว่ากัน

13. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าใช้มากกว่ากัน

14. ท ่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดประสบความสำเร็จมากกว่าก ัน

15. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าพ ึงปรารถนามากกว่าก ัน

16. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดคํมค่ามากกว่ากัน

17. ท ่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่าสนับสนนมากกว่ากัน

18. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดน่ายี่นชอบมากกว่ากัน

19. ท่านคิดว่าโฆษณาชิ้นใดเยี่ยมมากกว่ากัน



202

ภ'''คผนวก ฌ

โฆษณาส ินค ้ารถยนต ์





y  s ฮอนค้า แจีฮ Dinค ยนดรกรรช 5 ปร:คู กวาบสนุกใแบ’ เร้าใจ]ม'ร้จบ
พ ^ '§ ttw  c  llJ^,)UIน ีร f lù 1m >yเบ่บนฮงกฺณfinlnพแบกวา!กร เไพว่อแ!'"- , ^ พ่อเกก!น!อบ่.าากบ่า 
I M  U M J  ̂ 9  ส’ 'รรกน:เกบ่CXK1(«งเกรองฃบค ่ VTÏC ขบาแ 1.5 ร« ร  4 อุบ 15 ะทอ่ว 1 1 0  น รน บ ้า  
'บ ่ค ่ใช บ ่เฮ น บ ด ่ว น ส !A ร 'ค รอ บ ด ่น พ ร ัอ บ ส ช อ ย เอ อ รก ว ่น  บ ่พ รอบ!ด ่ก ฺณ !วบ เรนว'!??.เก !1บ่!1Àf} กร  a ü o s n  
i r tu j in :  บ ่งภ ู!ทนสค่าใกบ ่ รว'*}นกาแอ:เพนิณกวาบกัากานรบ!อกกว่าง!พอนรแรแกกกา'-' ค่กณอนกเรา!ว!บรุอบ

I...  ๏ . .  G-CON
\  ««< พ » น»ท»๗» *1 «h  ๙»»«bfc*il ». +*น»;•*-«*•«■  «ร**»V"1**** 17’*!'» m s j lu «  พ ! « 'พ ' 1 «oo ?}1 1)1 « 1|(แ< - - -  •-•■  •* Honda Jazz H O N D ^



r 1 0  r  1 O ’ ] ! J  c  I ^ r J 1 o 0  J y If



SSB32S



I

The C-Class. Mercedes-Benz
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The New Odyssey. 
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นางลาวสุขวลา ชมภูมิ่ง เกิดเมื่อวันที่ 1 มีนาคม พ.ศ.2522 สำเร็จการศึกษาระดับ 

ประถมศึกษาจากโรงเรียนอนุบาลวัดนางนอง จากนั้นเข้าศึกษาต่อในระดับมัธยมศึกษาที่งตอนต้น 

และตอนปลายที่โรงเรียนศึกษานารีจนสำเร็จการศึกษาในระบบลอบเทียบในปีการศึกษา 2538 

และสำเร็จการศึกษา'ปริญญานิเทศศาลตรมัณ์ฑิต (เกียรตินิยมอันดับสอง) สาราวิชาวิทยุและ 

โทรทัศน์ คณะนิเทศศาตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยในปีการศึกษา 2542 หลังจากนั้นได้เข้า 

ทำงานในตำแหน่งครีเอทีฟรายการโทรทัศน์ .ปีนเวลาประมาณ 2 ปี ก่อนที่จะศึกษาต่อในหลักสูตร 

ศิลปศาลตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาจิตวิทยาลังคม คณะจิตวิทยา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย พร้อม 

กับประกอบอาชีพเป็นครีเอทีฟอิสระ รับผลิตรายการโทรทัศน์และรับจัดงานอีเวันต์ต่างๆ
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