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1.1 ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่ออัตราการขยายตัวของการส่งออก

เน่ืองจากการศึกษๆการชะลอตัวของการส่งออกเป็นการศึกษาในประเด็นปัญหา 
ของอัตราการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส่งออก ตังน้ัน การชะลอตัวของการส่งออกจึงมีความ 
ใกล้ชิดกับการศึกษามูลฺค่าการส่งออกด้วย

โดยปกติแล้วการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าการส่งออกของประเทศหน่ึง 
เป็นการศึกษาปัจจัยทางด้านอุปลงค์( Demand ) ซ่ึงหมายความถึงปัจจัยท่ีกระทบต่อการตัดสินใจ 
ช้ือ โดยจะเน้นไปท่ีรายได้ของต่างประเทศและราคาสินค้าเป็นหลัก โดยมีฃ้อลมมุติว่าประเทศ 
ผู้ส่งออกสามารถผลิตสินค้าป้อนตลาดได้โดยไม่มีข้อจำกัด

ตัวอย่างการศึกษาทางอุปสงค์ เช่น ลมการการส่งออก ( Export Function ) ซ่ึง 
มูลค่าการส่งออกช้ืนอยู่กับรายได้ของประเทศผู้นำเข้าและราคาสินค้า เช่นท่ีแสดงไว่ใน Sachs - 
Larrain ( 1993 ) นอกจากน้ัน ผลงานของ ปราการ ( 2540 ) ได้แสดงความคิดเห็นว่าปัจจัยท่ีมี 
ผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส่งออกของไทยน ่า จะมาจากรายได้และความพอใจ 
ชองผู้ชือ ซึงเป็นปัจจัยด้านอุปสงค์เดยตรง ราคาวัตถุดิบ ราคาปัจจัยการผลิต ซ่ึงกระทบต่อ 
ต้นทุนการผลิตอันจะส่งผลถึงราคาสินค้า ซ่ึงจะได้ถูกจัดเป็นปัจจัยด้านอุปสงค์ รวมท้ังภาวะการ 
แข่งขันกับประเทศอ่ืน ซ่ึงก็คึอความพยายามในการแข่งขันกันสนองความต้องการของอุปสงค์ของ 
ตลาด

แต่อย่างไรก็ตาม การละเลยข้อจำกัดด้านการผลิตทำให้การศึกษาเฉพาะด้าน 
อุปสงค์มีความไม่ลมบูรณ์ แต่กระน้ันแม้ว่าสิงท่ีกำหนดความลามารถในการผลิตเพ่ือการส่งออก 
คือปัจจัยด้านอุปทาน เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ เคร่ืองมือในการสร้างทรัพยากร และ แรงจูงใจ 
เป็นต้น แต่ Porter ( 1990) ได้กล่าวว่าการส่งออกจะได้รับผลกระทบอย่างมากจากรายได้ของ
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ตลาดโลกและอัตราแลกเปล่ียน โดยเฉพาะอย่างย่ิงประเทศท่ีอยู่ในข้ันการพัฒนาท่ีเรียกว่า 
“Factor - Driven และ Investment - Driven" ซ่ึงประเทศไทยก็น่าท่ีจะถูกจัดอยู่ในประ๓ทใด 
ประ๓ทหน่ึงในสองประ๓ทน้ี ดังน้ันปัจจัยด้านอุปทานจ ึงจะมีบทบาทเป็นตัวส่งเสริมให้ไทยมี 
ความสามารถในการผลิตเพ่ือการส่งออกเพ่ิมข้ึน แต่ปัจจัยด้านอุปสงค์จะเป็นตัวข้ึว่าไทยจะ 
สามารถส่งออกสินค้าได้หรือไม่ ซ่ึงการศึกษาท่ีสนับสนุนความคิดเห็นน้ีอาทิเช่น ปราการและ 
รวิวรรณ ( 2540 ) ท่ีได้กล่าวถึงบทบาทของการกีดกันทางการค้าของประเทศคู่ค้าท่ีจะส่งผล 
กระทบต่อการส่งออกของไทย เป็นต้น

ดังน้ัน การศึกษาน้ีซ่ึงจะได้มุ่งไปท่ีการอธิบายว่าปัจจัยใดท่ีทำให้ประเทศไทย 
ส่งออกไม่ได้ผลดีในช่วงทศวรรษ 1990 และเม่ือประกอบกับความเช่ือท่ีว่ากำลังการผลิตของ 
ประเทศไทยยังคงเพียงพอท่ีจะทำให้การส่งออกของไทยขยายตัวได้ประมาณ 1 4 % ในปี 1996 
จึงจะได้วิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าการส่งออกของไทยไปในแนวทางท่ีเก่ียวกับอุปสงค์ 
ของต่างประเทศเป็นหลัก

1.2 การชะลอตัวของการส่งออก และ ความไม่มีเลถึยรภาพในการส่งออก

การศึกษาท่ีผ่านมาพบว่า ไม่ได้มีการศึกษาใดท่ีกล่าวถึงการชะลอตัวอย่าง 
ต่อเน่ืองหรือการเกิดความชะงักงันของการส่งออกท่ีเน้นไปยังเฉพาะปีใดปีหน่ึง หากแต่ส่วนใหญ่ 
งานในด้านน้ีจะกล่าวถึงความไม่มีเสถียรภาพในการส่งออก ( Instability of Export ) เช่น งาน 
การศึกษาของ Somsap (1971 ) 1 Wonghanchao ( 1974 ) 1 Koomsup ( 1978 ) 1 
Boontherawara ( 1979 ), ธงชัย ( 2528 ) ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์การขาดเสถียรภาพของการส่งออก 
ในช่วงระยะเวลาหน่ึง โดยมุ่งประเด็นไปท่ีความไม่มีเสถียรภาพทางด้านราคาและปริมาณของ 
สินค้าส่งออกเป็นสำค ัญ  ซ่ึงสินค้าท่ีนำมาศึกษาในช่วงเวลาน้ันเป็นสินค้าเกษตรกรรมเป็นส่วน 
ใหญ่ เพราะราคาสินค้าเกษตรข้ึนอยู่กับลต๊อกสินค้าและกำลังการผลิตของประเทศต่าง  ๆ และ 
ปริมาณการผลิตก็ยังข้ึนอยู่กับสภาพดินฟ้าอากาศ ความผันผวนในราคาและปริมาณจึงเกิดข้ึนได้ 
ง่าย ในงานศึกษาเก่ียวกับความไม่มีเสถียรภาพในการส่งออกจึงพบว่าได้ใช่วิธีการศึกษาคือ 
สมการถดถอยประกอบกับดัชนีด้านราคาและปริมาณการส่งออก

อย่างไรก็ตาม คำว่าความไม่มีเสถียรภาพชองการส่งออกมีความแตกต่างจาก 
การชะลอตัวของการส่งออก คือ ความไม่มีเสถียรภาพชองการส่งออกเป็นเหตุการณ์ท่ีการส่งออก 
ของประเทศใดประเทศหน่ึงมีอัตราการขยายตัวท่ีคาดการณ์ไม่ได้ เพราะไม่ลามารถควบคุมการ
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ผลิตในประเทศและของโลกได้อย่างแน่นอน ราคาสินค้าจึงมีความผันผวนจนไม่ลามารถคาดคะเน 
ได้อย่างเป็นระบบตามไปด้วย ส่วนเหตุการณ์การชะลอตัวของการล่งออกเป็นแนวโน้มท่ีการ 
ส่งออกได้ขยายตัวในอัตราท่ีลดลงอย่างต่อเน่ืองในระยะเวลาหน่ึงเช่นหน่ึงทศวรรษ- แนวโน้มท่ี 
ลดลงเช่นน้ีน่าจะเกิดจากการชะลอตัวลงของเศรษฐกิจของประเทศผู้นำเข้าหรือการลดลงของ 
ความสามารถในการแช่งขันของประเทศผู้ส่งออก ตังน้ัน ท้ังลองเร่ืองจึงไม่เก่ียวข้องกันทีเดียวและ 
วิธีการดีกษาเพ่ือหาคำตอบของเหตุผลท่ีอยู่เบ้ืองหลังและขนาดของอิทธิพลของปัจจัยต่าง  ๆ เหล่า 
น้ันจึงน่าจะแตกต่างกันด้วย

1.3 ความชะงักงันในการส่งออกของไทยในปี 1996

คำอธิบายความชะงักงันในการส่งออกของไทยไนปี 1996 จากนักวิชาการเร่ิม 
ปรากฏข้ึนต้ังแต่ช่วงปี 1998 ซ่ึงเป็นสองปีให้หลังจากการเกิดวิกฤตการณ์ ซ่ึงนักวิชาการซาวไทย 
โดย นิพนธ์พัวพงศกร และคณะ ( 2541 ) กล่าวว่าลาเหตุของการเกิดความชะงักงันไนการส่งออก 
ปี 1996 มาจาก 8 ด้านด้วยกันดีอ การแข็งตัวของค่าเงินบาท การชะลอตัวของการค้าโลก โดย 
เฉพาะอย่างย่ิงการนำเข้าของประเทศญ่ีปุน การเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็วของค่าจ้างแรงงาน การปร้ป 
โครงสร้างการส่งออกได้ล่าช้ากว่าประเทศเพ่ือนบ้าน ปัญหาโรคระบาดกุ้ง การใช้ประเด็นเร่ือง 
ส่ิงแวดล้อมมาเป็นข้ออ้างในการห้ามนำเข้ากุ้งทะเล การท่ีสหรัฐอเมริกาหันไปนำเข้าจากประเทศ 
เม็กซิโกมากย่ิงข้ึน และการท่ีประเทศไทยเร่ิมเสีย GSP ในตลาดสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรป

อย่างไรก็ตาม คำอธิบายของนักวิชาการกลุ่มแรกน้ันเป็นเพียงส่วนหน่ึงของ 
ผลงานการวิจัยเร่ืองอ่ืนเพ่ือแทรกให้เกิดความครบถ้วนไนการวิเคราะห์เร่ืองการส่งออกและการวิจัย 
เร่ืองน้ันก็ไม่ได้ต้ังจุดมุ่งหมายท่ีจะดีกษาเร่ืองความชะงักงันไนการส่งออกของไทยในปี 1996 โดย 
เฉพาะเจาะจงแต่อย่างใด ทำให้ผลงานของพวกเขายังไม่ได้มีข้อมูลอ้างอิงท่ีขัดเจนประกอบไน 
เอกสารผลงานการวิจัย แต่ข้อลังเกตท้ัง 8 ประการของพวกเขาเป็นประโยชน์อย่างย่ิงต่อการ 
ทดสอบและดีกษาค้นคว้าถึงสาเหตุของความชะงักงันในการส่งออกตังกล่าวต่อไป

ต่อมาในเดือนสิงหาคม 1998 กลุ่มนักวิจัยของสถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนา 
ประเทศไทย ( TDRI ) อีกกลุ่มหน่ึงซ่ึงได้นำเสนอผลการดีกษาประเด็นปัญหาการส่งออก ซ่ึง 
ฉลองภพและคนอื่นๆ(2541 ) แม้ว่าจะไม่ได้เน้นท่ีปัญหาความชะงักงันในการส่งออกในปี 1996 
อีกเช่นกัน แต่ก็ได้ต้ังข้อลังเกตว่าความชะงักงันในการส่งออกไนปีตังกล่าวไม่ได้เกิดข้ึนเฉพาะ
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ประเทศไทยเท่าน้ัน ปัญหาได้เกิดข้ึนกับประเทศในกลุ่มอาเซียนและเอเชียตะวันออกอีกด้วย ท้ังน้ี 
ให้คำอธิบายว่าเป็นเพราะการลดลงของอุปสงค์ของซิปไมโครคอมพิวเตอร์ซ่ึงเป็นสินค้าส่งออกท่ี 
สำคัญของกลุ่มประเทศดังกล่าว โดยมีหลักฐานท่ีสำคัญคืออัตราส่วน Book to Bill ของซิป 
ไมโครคอมพิวเตอร์ท่ีในปี 1996 มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 0.97 ลดลงจากค่าเฉล่ียในปี 1995 ซ่ึงมีค่า 
เท่ากับ 1.12

ข้อลังเกตของนักวิจัยกลุ่มดังกล่าวตรงกับผลงานของ Lall ( 1998 ) นักวิชาการ 
จากมหาวิทยาลัยอ๊อกชฟอร์ด ซ่ึงได้กล่าวไว้ว่าปัญหาการส่งออกของไทยไนปี 1996 ส่วนหน่ึง 
ได้รับผลกระทบมาจากการลดลงของอุปสงค์และราคาของซิปไมโครคอมพิวเตอร์แบบ DRAM ซ่ึง 
ไม่ได้มีแต่ประเทศไทยเท่าน้ันท่ีได้รับผลกระทบ หากประเทศเกาหลีใต้ยังได้รับผลเสียหายอย่าง 
หนักอกด้วย

Lall ( 1998 ) ยังกล่าวถึงปัจจัยอ่ืนๆท่ีเป็นลาเหตุของการลดลงอย่างกระทันหัน 
ของการส่งออกของไทยในปี 1996 คือ การท่ีสหรัฐอเมริกาได้หันมานำเข้าจากประเทศเม็กซิโก 
ฮอนดูรัส และ เอลชัล1วาดอร์ นอกจาก Lall แล้วยังมีนักวิชาการคนอ่ืนคือ Warr ( 1998 ) ได้ 
คืกษาปัญหาการส่งออกของไทยและได้กล่าวว่าเป็นเพราะการเพ่ิมข้ึนของค่าจ้างแรงงานท่ีแท้จรง 
อย่างรวดเร็วท่ีทำให้การส่งออกในปี 1996 ประสบปัญหา แต่ Lall ได้แสดงความคิดเห็นว่าคงไม่ได้ 
เป็นเพราะการเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็วของค่าจ้างเพิยงในปี 1996 เพียงปีเดียวท่ีทำให้เกิดวิกฤตการณ์ 
การส่งออก แต่ก็ได้ต้ังข้อลังเกตว่าเป็นเพราะอุตสาหกรรมของไทยไม่ลามารถเพ่ิมประสิทธิภาพ 
ของแรงงานได้รวดเร็วเท่าก ับ การเพ่ิมข้ึนของค่าจ้างแรงงานจึงทำให้การส่งออกของไทยสูญเลีย 
ความลามารถในการแข่งขันอย่างต่อเน่ือง

นอกจาก Warr ( 1998 ) จะได้กล่าวถึงการเพ่ิมข้ึนของค่าจ้างท่ีแท้จริงแล้ว เขายัง 
กล่าวว่าการท่ีค่าเงินบาทของไทยท่ีแ ท ้จริงมีการแข็งค่าข้ึนอย่างต่อเน่ืองอันเกิดมาจากการไหลเข้า 
ของเงินทุนจากต่างประเทศเป็นอีกส่วนหน่ึงท่ีทำให้การส่งออกของไทยสูญเลียความลามารถใน 
การแข่งขันจนต้องประลบปัญหาอย่างหนักในปี 1996

อย่างไรก็ตาม Bhongmakapat ( 1998 ) ได้แสดงทรรศนะว่าประเด็นท่ีไม่ 
ลามารถมองข้ามไปได้ในการวิเคราะห์ปัญหาการส่งออกของไทยคือผลกระทบจากการรวมกลุ่ม 
ทางเศรษฐกิจต่อความลามารถในการเจาะตลาดต่างประเทศ ท้ังน้ีเพราะการรวมกลุ่มทาง 
เศรษฐกิจ เช่น เขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือ ( NAFTA) ได้บิดเบือนทิศทางการค้าของผู้นำเข้า
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รายใหญ่ของไทยคือสหรัฐอเมริกา โดยท่ีสหรัฐอเมริกาได้หันไปนำเข้าสินค้าจากเม็กซิโกเพ่ิมข้ึน
มากอย่างเห็นได้ชัด และลดการนำเข้าจากประเทศในย่านเอเชียซ่ึงรวมไปถึงประเทศไทยลงโดย
ท่ัวกัน

ดังน้ัน ปัญหาความชะงักงันในการส่งออกของไทยในปี 1996 จงน่าจะมีสาเหตุ 
มาจาก 2 ด้านประกอบกันคือ การลดลงของความสามารถในการแข่งชันของไทยด้านหน่ึงและ 
การเปล่ียนแปลงของส่ิงแวดล้อมทางการค้าของโลก เข่น การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ และ การ 
เปล่ียนแปลงของอุปสงค์และอุปทานของโลกอีกด้านหน่ึง ซ่ึงประเด็นเหล่าน้ีจะได้เป็นแนวทางใน 
การคืกษาปัญหาความชะงักงันในการส่งออกของไทยในปี 1996 ต่อไป

I. 4 การแยกองค์ประกอบของการเจริญเติบโตของการส่งออกด้วยแบบจำลองส่วนแบ่งการตลาด
คงท่ี ( CMS ; Constant Market Share Model )

แบบจำลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ีเป็นแบบจำลองท่ีพยายามอธิบายสาเหตุชอง 
การขยายตัวหรือหดตัวของการส่งออกของประเทศหน่ึงในช่วงระยะเวลาหน่ึง ผู้คิดค้นแบบจำลอง 
ในลักษณะเช่นน้ีข้ึนมาเป็นคนแรกได้แก่ H. Tyszynski (1951) ต่อมา J. David Richardson 
( 1970 ) ได้พัฒนาต่อให้แบบจำลองน้ีให้มีความสมบูรณ์ย่ิงข้ึน จากน้ัน Edward E. Learner 
และ Robert M. Stren ( 1970 ) ได้กล่าวถึงแบบจำลองน้ีอีกคร้ังในฐานะเป็นส่วนหน่ึงของหนังสือ 
ของพวกเขา และ J. David Richardson ( 1971 ) ได้กล่าวถึงแบบจำลองน้ีอีกคร้ัง จึงถือได้ว่าท่ัง
J. David Richardson 1 Edward E. Learner และ Robert M. Stren เป็นผู้พัฒนาแบบจำลองนี
ข้ึนมาร่วมกัน ซ่ึงแบบจำลองน้ีได้เป็นท่ีนิยมอย่างกว้างขวางในการคืกษาด้านการเจริญเติบโต
ของการส่งออกในหมู่นักเศรษฐศาสตร์จนถึงปัจจุบัน

แบบจำลอง CMS อาจจะเป็นท่ีวิจารณ์กันมากว่าล้าสมัยและไม่ลามารถบอก 
อะไรได้มาก แต่'ไนการคืกษาน้ีเห็นประ'โยชน์,ของ CMS ว่าน่าจะสามารถแยกเอาผลจากการ 
เปล่ียนแปลงของการขยายตัวของการนำเข้าของประเทศคูค้า ( Growth of Import Effect ) และ 
ผลทางด้านส่วนแบ่งการตลาด ( หรือท่ีผู้พัฒนาแบบจำลองเรียกว่า ผลทางด้านความสามารถใน 
การแข่งชัน - Competitiveness Effect ) ได้อย่างมีประสิทธิภาพ แต่อย่างไรก็ตาม CMS ก็มี 
ข้อจำกัดในตัวเองอยู่มาก ซ่ึงต้องใช้เคร่ืองมืออ่ืนมาประกอบการวิเคราะห็จึงจะได้ผลดี
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ข้อจำกัดของ CMS ท่ีอาจจะพบได้ในการคืกษาน้ีคือ การท่ีแบบจำลองไม่สามารถ 
บอกได้ทันทีว่าการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส'งออกท่ีเกิดจากปัจจัยทางด้านการขยายตัวของ 
ตลาดและปัจจัยด้านส่วนแบ่งการตลาดน้ันเป็นเพราะสาเหตุใดกันแน่ กล่าวคือ ไม่สามารถบอก 
ได้ว่าขนาดตลาดเปล่ียนแปลงเพราะเหตุใด และไม่ลามารถบอกได้ว่าปัจจัยทางด้านราคา และ 
ปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคา มีอิทธิพลมากน้อยเท่าใดต่อการเปล่ียนแปลงของล่วนแบ่งการตลาด ตังน้ัน 
CMSจึงจะถูกใข้ในลักษณะเป็นเครองตรวจสอบ ( Indicator) อย่างหน่ึงเพ่ือทำการตรวจลอบว่า 
ปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการส่งออกชะลอตัวเป็นปัจจัยด้านขนาดตลาดหรือปัจจัยด้านส่วนแบ่งการตลาด 
เท่าน้ัน

1.5 ปัจจัยกำหนดส่วนแบ่งการตลาดด้านราคาและด้านท่ีไม่ใช่ราคา

จากการแยกองค์ประกอบของการเจริญเติบโตของการส่งออกด้วยแบบจำลอง 
CMS จะพบว่าการขยายตัวของการส่งออกประกอบด้วยลองด้านท่ีสำคัญคือ ผลจากการขยายตัว 
ของการนำเข้า และ ผลทางด้านส่วนแบ่งการตลาด ตังน้ันจึงกล่าวได้ว่าการเปล่ียนแปลงของ 
อัตราการขยายตัวของการส่งออกเป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลงของอัตราการขยายตัวของการ 
นำเข้าและการเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่งการตลาด

ในสถานการณ์ท่ีสินค้ามีลักษณะเหมือนกันทุกประการ และภายใต้สถานการณ์ 
เดียวกัน เช่น อัตราภาษีขาเข้า เป็นต้น ส่วนแบ่งการตลาดของผู้ส่งออกรายหน่ึงจะได้รับผลกระทบ 
มาจากความแตกต่างของราคาสินค้าของผู้ส่งออกรายน้ันกับราคาสินค้าของผู้ส่งออกรายอ่ืน  ๆ
แต่หากพบว่าราคาสินค้าต่อหน่วยเท่ากันแต่ส่วนแบ่งการตลาดไม่เท่ากัน ปัจจัยด้านราคาไม่ 
ลามารถอธิบายเหตุผลของการเกิดเหตุการณ์เช่นน้ีได้ แต่ล่ีงท่ีจะใช้อธิบายเหตุผลของเหตุการณ์ 
เหล่าน้ีได้คือปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคา

ปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคาได้รับการยอมรับว่ามีบทบาทเป็นอย่างมากในการค้าระหว่าง 
ประเทศ ท้ังน้ีเน่ืองจากการค้าระหว่างประเทศน้ันในโลกของความเป็นจริงน้ันไม่ได้อยู่ในตลาด 
แข่งขันสมบูรณ์อย่างแท้จริง ตังจะลังเกตได้จากการมีอยู่ของความแตกต่างของสินค้า 
( Product Differential ) 1 ความแตกต่างของคุณภาพสินค้า ( Quality ) 1 ความแตกต่างของ 
ประสิทธิภาพของการผลิตและการบริการลูกค้า ( Productivity in Production and Service ) 
ซ่ึงรวมไปถึงความแตกต่างของความลามารถในการจัดการ ความลามารถในการส่งมอบสินค้า
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ตามกำหนด และการบรการหลังการขาย ซ่ึงจะได้สร้างความพอใจและความเซ่ึอม่ันให้เกิดข้ึนกับ 
ลูกค้า นอกจากน้ันสายลัมพันธ์อันดีระหว่างคู่ค้าก็เป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ีจะตัดสินว่าการค้าระหว่าง 
ประเทศจะเกิดข้ึนหรอไม่โดยท่ีไม่เก่ียวข้องกับปัจจัยด้านราคาเลย

อย่างไรก็ตาม การวัดปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคาเป็นเร่ืองท่ีค่อนข้างยาก เพราะความไม่มี 
ตัวตนท่ีจับต้องได้อย่างแน่ซัดจึงทำให้ไม่ลามารถระบุได้ว่าหน่วยของส่ิงเหล่าน้ีจะเป็นอย่างไร 
แต่กระน้ัน ก็ได้มีความพยายามท่ีจะวัดปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคาออกมาในรูปซองตัวแทน ( Proxy ) เช่น 
ผลงานของ Magnier and Toujas-Bernate ( 1994 ) และ Agenor ( 1997 ) โดยพังลองต่างใช้ 
ตัวแปรท่ีเก่ียวกับการลงทุนเป็นตัววัดปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคา ซ่ึง Magnier and Toujas-Bernate 
(1994) ได้ใช้การลงทุนคงท่ี( Fixed Investmnt ) และค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนา 
( Research and Development Expenditure ) เป็นตัวแทน ในขณะที Agenor ( 1997 ) ได้ใช้ 
ระตับการสะสมทุน ( Capital Accumulation ) เป็นตัวแทน

เหตุผลท่ีตัวแปรท่ีเก่ียวข้องกับการลงทุนถูกใช้เป็นตัวแทนของปัจจัยกำหนด 
ล่วนแบ่งการตลาดท่ีท่ีไม่ใช่ราคาก็เพราะว่า การลงทุน ( Investment ) และ ค่าใช้จ่ายในการวิจัย 
และพัฒนา ( Research and Development Expenditure ) ลามารถสร้างให้เกิดความก้าวหน้า 
ทางเทคโนโลยีข้ึนมาได้ ซ่ึงระตับและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีโดยเปรยบเทียบท่ีหมายความ 
รวมไปถึง ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการบริหาร 
และการตลาด ลามารถนำมาซ่ึงความแตกต่างของสินค้า ( Product Differential ) 1 คุณภาพ 
ของสินค้าท่ีดี'ข้ึน ( Higher Quality ) , ประสิทธิภาพของการผลิตและการบริการลูกค้า 
( Productivity in Production and Seivice ) และรวมไปถึงความลามารถในการจัดการ ความ 
ลามารถในการล่งมอบสินค้าตามกำหนด และการบริการหลังการขาย ซ่ึงจะได้สร้างความพอใจ 
และความเช่ือม่ันให้เกิดข้ึนกับลูกค้า

จากท่ีท้ังสองผลงานได้เกิดข้ึนในปี 1994 และ 1997 จึงทำให้การใช้ตัวแปรท่ี 
เก่ียวกับการลงทุนเช่นน้ีมีความพันสมัยท่ีสุดในการวัดความสามารถในการแข่งซันท้ัไม่ใช่ราคา 
แต่แนวความคิดในการใช้ตัวแปรด้านการลงทุนท้ังการลงทุนคงท่ี ( Fixed Investment ) น้ีไม่ได้พ่ึง 
จะเกิดข้ึนมาเพราะยังปรากฏในผลงานของ Amendola 1et al ( 1993 ) อีกด้วย

การวัดคุณภาพของสินค้ามีปรากฏใน Greenaway ( 1984 ) ได้กล่าวถึงการใช้ 
Export Unit Value โดยสมมุติว่าต้นทุนวัตถุดิบท่ีนำมาผลผลิตสินค้ามีความเหมือนกันทุกประการ



และราคาเท่ากัน จะทำให้ราคาสินค้าท่ีต่างกันมาจากคุณภาพสินค้าท่ีต่างกัน โดยคุณภาพสินค้า 
ท่ีสูงกว่าจะสะท้อนออกมาจากราคาสินค้าท่ีลูงกว่า แนวคิดเซ่นน้ียังปรากฏใน Lancaster(1977 ), 
Haustein ( 1982 ) 1 Sutton ( 1986 ) และ Hoen and van Leeuwen (1991 ) ด้วย นอกจากน้ัน 
ยัง'ใต้รับการ'นำ'ใป'ใช้โดย Caves(1981) โดย Caves ได้ลร้าง Hufbauer Index เพ่ือวัดคุณภาพ 
ของสินค้าโดยอาดัยค่า Export Unit Value เป็นพ้ืนฐาน

ในสถานการณ์ท่ีไม่สามารถวัดความแตกต่างของคุณภาพได้จากราคา พบว่ายัง 
มีอีกวิธีหน่ึงท่ีสามารถวัดความแตกต่างของคุณภาพได้โดยมุมมองด้านการผลิต คือ การผลิตโดย 
ใช้เคร่ืองจักรท่ีดีกว่าหรือช่างท่ีมืเ!เมือมากกว่าย่อมทำให้ได้คุณภาพงานท่ีดีกว่า แล้วในเม่ือบุคคล 
ท่ีควบคุมเคร่ืองจักรหรือเคร่ืองมือทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีคือวิศวกรและนักวิทยาศาสตร์ ดังน้ัน 
ความแตกต่างของกำลังคนทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีจึงลามารถใช้แทนความแตกต่าง 
ของคุณภาพสินค้าโดยเฉพาะอย่างย่ิงสินค้าอุตสาหกรรมได้ รวมท้ังการเปล่ียนแปลงของกำลัง 
คนทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีก็จะสะท้อนให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงของคุณภาพสินค้า ซ่ึงการใช้ 
ตัวแทน ( Proxy ) ในลักษณะเซ่นน้ีพบได้ในงานของ Carlsson (1991 ) และ Noland ( 1987 ) 
แต่อย่างไรก็ตามจุดอ่อนของวิธีการน้ีคืออาจไม่สามารถวัดความแตกต่างหรือการเปล่ียนแปลงของ 
คุณภาพสินค้าในประเทศกำลังพ้ฒนาได้ดีนักเพราะนักวิทยาศาสตร์และวิศวกรโดยส่วนใหญ่ไม่ได้ 
เข้าทำงานเซิงคิดสร้างสรรค์หากแต่เพียงทำหน้าท่ีควบคุมและซ่อมแซมเคร่ืองจักรเท่าน้ัน ท้ังน้ี 
เพราะประเทศกำลังพัฒนามักจะนิยมซ้ือเทคโนโลยีจากประเทศท่ีพัฒนาแล้วเช้ามาใช้มากกว่าท่ี 
จะลงทุนสร้างสรรค์เอง ปัญหาน้ีสิบเน่ืองมาจากพ้ืนฐานท่ีด้อยกว่าทางด้านวิทยาศาสตร์พ้ืนฐาน 
( Basic Science )

ตัวแทนของคุณภาพสินค้าอ่ืน  ๆ ท่ีมืผู้นิยมใช้คือ สิทธิบัตร(Patent ) และค่าใช้จ่าย 
ในการ่วิจัยและพัฒนา ( Research and Development Expenditure ) ดังท่ีปรากฏในผลงานของ 
Koekkoek ( 1987 ) 1 van Hulst 1 et al ( 1991 ) และ Amendola 1et al ( 1993 ) แต่สำหรับ 
ประเทศไทยแล้ว สิทธิบัตรหรือค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนายังไม่เหมาะสมในการเป็นตัวแทน 
วัดคุณภาพของสินค้า ท้ังน้ีเน่ืองมาจากคนไทยนิยมนำเช้าเทคโนโลยีจากต่างประเทศมากกว่าท่ีจะ 
คิดประดิษฐ์เองทำให้สิทธิบัตรมืน้อย การวัดด้วยสิทธิบัตรจึงจะทำให้ได้ระดับของเทคโนโลยีและ 
คุณภาพสินค้าท่ีต่ํากว่าความเป็นจริง ส่วนการวัดด้วยค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนามืฃ้อเลียคือ 
ตัวเลขการวิจัยและพัฒนาของประเทศไทยไม่มืวิธีการคำนวณท่ีชัดเจน ทำให้ไม่สามารถทราบได้ 
ว่าตัวเลขดังกล่าวเป็นมูลค่าของกิจกรรมใดซ่ึงดำเนินการโดยบุคคลหรือหน่วยงานใดอย่างแน่ชัด

14
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อีกท้ังการวิจัยและพัฒนาของไทยยังคงเน้นหนักอยู่ในภาครัฐเป็นส่วนใหญ่ ภาคเอกชนโดย 
เฉพาะภาคการส่งออกแทบจะไม่มีการวิจัยและพัฒนาเองเลย ท้ังน้ีตามท่ี Wiboonchutikula 
( 1993 ) ได้กล่าวว่าเป็นเพราะหน่วยงานในการวิจัยและพัฒนาของธุรกิจร่วมทุนระหว่างประเทศ 
มักจะอยู่ไนประเทศแม่เป็นหลัก แล้วนำเอาผลการ่วิจัยท่ีได้รับมาถ่ายทอดยังบริษัทลูกในประเทศ 
ไทยอีกต่อหน่ึง ส่วนธุรกิจของคนไทยซ่ึงมีขนาดเล็กก็ไม่ได้เก่ียวข้องกับวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี 
มากนักเพราะมีเงินทุนไม่พอเพียงและไม่ได้มีการพัฒนาทางด้านน้ีมามากนักในประวํติศาสตร์ 
ธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็กของคนไทยจึงแทบจะไม่ได้ใช้จ่ายเพ่ือการวิจัยและพัฒนา

1.6 การไซ้ลมการถดถอยในการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่งการตลาด

จากความสำคัญของผลการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีต่อการเปล่ียน 
แปลงของอัตราการขยายตัวของการส่งออกของ การวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่ง 
การตลาดจึงเป็นเร่ืองท่ีจำเป็นสำหรับการวิเคราะห์การชะลอตัวของการส่งออกของไทย

Magnierand Toujas-Bemate ( 1994 ) ได้พยายามแยกเอาผลของปัจจัยด้าน 
ราคาและปัจจัยท่ีไม่ใช่ราคาท่ีมีต่อส่วนแบ่งการตลาดออกมา โดยแบบจำลองของพวกเขา 
มีคังต่อไปน้ี

MSX*ij = aij Pcij + bij INij + cij Rdij

i
j
MSX*

PC
IN
RD

= ประเทศ i 
= อุตสาหกรรม j
= ส่วนแบ่งการตลาดของสินค้าส่งออกในระยะยาว

( Export market share to a long - ณก target )
= ความลามารถในการแข่งขันทางด้านราคา 
= การลงทุนคงท่ีโดยเปรยบเทียบ ( Relative Fixed Investment )
= ค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนาโดยเปรยบเทียบ ( Relative R&D Expenditures )

สมมุติฐาน ( Hypothesis ) ของแบบจำลองน้ีคือ MSX* จะแปรผันตาม PC 1 
IN และ RD ด้วยเหตุผลคือ PC แสดงให้เห็นว่าราคาสินค้ามีความได้เปรยบกว่าคู่แช่ง คือมี
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ราคาท่ีต่ํากว่าคู่แข่ง (ตัวแปร PC มีค่าเพ่ิมข้ึน เช่น การใช้อัตราแลกเปล่ียนท่ีแท้จรงในรูปสกุลเงิน 
ของประเทศผู้ส่งออกต่อสกุลเงินของประเทศคู่ค้า ซ่ึงการเพ่ิมข้ึนจะหมายถึง การอ่อนตัวลง 
( Depreciation ) ของสกุลเงินประเทศผู้ส่งออก ส่วน IN และ RD เป็นตัวแทนของปัจจัยท่ีไม่ใช่ 
ราคาด้วยเหตุผลท่ีได้กล่าวไว้แล้วในส่วนของวรรณกรรมปริทัศน์

อย่างไรก็ตาม แบบจำลองตังกล่าวเพียงจะลามารถแยกได้ว่าส่วนแบ่งการตลาด 
ท่ีเกิดข้ึนน้ันเป็นผลมาจากตัวแปรใดบ้างในระยะยาว เพราะว่าข้อมูลในการคำนวณด้วยสมการ 
ถดถอยต้องมีจำนวนปีมากพอลมควร

อย่างไรก็ตาม เน่ืองจากตัวแปรท่ีใช้ในแบบจำลองของ Magnier and Toujas- 
Bernate อาจจะไม่เหมาะสมกับประเทศไทยท้ังหมด ตังน้ันในการคืกษาน้ีจึงจะได้เปล่ียนแปลง 
ตัวแปรตามสมควร แต่ยังจะคงรูปแบบท่ีสำคัญคือการใช้ส่วนแบ่งการตลาดเป็นตัวแปรตาม 
( Exogeneous variable ) และการมีปัจจัยกำหนดส่วนแบ่งการตลาดท้ังด้านราคาและด้านท่ีไม่ใช่ 
ราคา

1.7 การใช้ Export Concentration Ratio เป็นตัวแทนของความหลากหลายของสินค้า

การวัดความหลากหลายของสินค้าในการคืกษาคร้ังน้ีได้ใช้ Export Concentraion Ratio 
ซ่ึงมีพ้ืนฐานมาจาก Concentration ratio แบบ Herfindahl Index ท่ีอ้างถึงใน Martin ( 1989 ) 
และวิธี Census Classification Proxies ทีเสนอโดย Greenaway ( 1984 )

Herfindahl Index เป็น Concentration Ratio แบบหน่ึงท่ีใช้วัดระตับการกระจุกตัวของ 
อุตสาหกรรม โดยอาตัยการคำนวณจากค่าส่วนแบ่งการตลาดของกิจการต่าง  ๆ ท่ีดำเนินกิจการ 
อยู่ในอุตสาหกรรมน้ันเป็นพ้ืนฐาน ตังน้ี

ก

Herfindahl Index = X  ( Market Share i ) 2
i = 1
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แต่เน่ืองจากวัตถุประสงค์ของการคืกษาคร้ังน้ีเป็นการวัดระดับการกระจุกตัวของสินค้าใน 
รายการสินค้าสิงออกของประเทศหน่ืงจึงจะได้เปล่ียนแปลงตัวแปรเป็น

ก
Export Herfindahl Index = X  ( Export Share i ) 2

i = 1

โดย Export Share i คือ สัดส่วน1ของสินค้า i ในมูลค่าการส่งออกสินค้าท้ังหมดของ
ประเทศ

และเน่ืองจากการวัดสัดส่วนของสินค้าส่งออกเช่นน้ีต้องเป็นสินค้าส่งออกสำคัญของ 
ประเทศ ดังน้ันจากแนวคิดของ Census Classification Proxies จะได้ทำการนับจำนวนสินค้าท่ี 
ตีพิมพ์อยู่ใน International Trade Statistics Yearbook ซ่ึงจัดทำโดย Trade Division ของ 
องค์การสหประชาชาติเป็นหลัก เพราะรายการสินค้าท่ีตีพิมพ์อยู่ในหนังสือสถิติฉบับน้ีเป็นรายการ 
สินค้าส่งออกสำคัญของประเทศต่าง  ๆ เม่ือวัดภายใต้บรรทัดฐานเดียวกัน
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