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การวิจัยครังนี มีวัคอุประสงค์เพี่อศึกษากระบวนการสร้างความ!เรื่องสิ่งแวดห้อมของ 
องค์ไร!»รกิจที่*’คขึ้นให้แก่สื่อมวลชน ห้วยทารศึกษาองค์กรธุรกิจที่เคยจัดทรศึกอ d ''มเร่ืองส่ิร!
แวคห้อมไหแก่สื่อมวลชน 8 องค์กร และนักสื่อมวลชนที่เคยเข้าร่วมกิจกรรมสิ่งแวดห้อมที่จัดขึ้น 
โคยองค์กรธุรกิจจำนวน 21 คน โคยอาสัยแนวกิคเกี่ยวกับการออุรักษทรัพยากรธรรมชาติ แนว 
คิดเกี่ยวกับการเรียน!เรื่องสิ่งแวดห้อมของสื่อมวลชน และแนวคิดเกี่ยวกับการห้าเนินกิจกรรม
ขององค์กรธุรกิจ เปนกรอบในการวิเคราะห์ขอมล

พลการวิจัยพบว่า กิจกรรมสร้างความ!เรื่องสิ่งแวดห้อมที่องค์กรธุรกิจจัดขึ้นให้แก,สื่อ 
มวลชนมีหลากหลาย โดยมีจำนวนถึง 9 กิจกรรม จากจำนวนกิจกรรมสิ่งแวดห้อมศึกษาที่ใช้,โดย 
ที่วไปจำนวน 12 กิจกรรม กิจกรรมที่ใช้มากที่อุคคอ ทัศนศึกษา นัอยที่อุคคอ สถานการณ์จำลอง

สำหรับปัจจัยท่ีองค์กรธุรกิจใช้ในการเลอกสรรกิจกรรมสร้างความ!อันกับแรก ไห้แก, 
ปัจจัยท่ีเก่ียวของกับวิธีการการให้ส่ือมวลชนไห้รับความ! ศึอ เปีนกิจกรรมท่ีสามารถให้ความ!ไห้ 
รวดเร็ว เหมาะกับหัวขอในการให้ความ! และ[ปนกิจกรรมท่ีพิอุจนัแห้วว่าให้ความ!ไห้ดี ส่วน 
ปัจจัยเก่ียวกับความถนัดของศึไห้ความ! ความถนัดของผู้รับสาร เวลา และค่าใช้จ่ายเปีนปัจจัยที่ 
ใ!!’ความสำคัญในการเลอกรองลงมา

สำหรับการประ[มีนพลกระบวนการสร้างความ! องค์กรธุรกิจค่อนข้างพอใจในประ 
สืทธิผลจากการจัดกิจกรรม ในขณะที่สื่อมวลชนประเมินว่าการจัดกิจกรรมขององค์กรไม่ประสบ 
ความสำเร็จ เนื่องมาจากองค์กรให้ความสำคัญกับคัวแปร “กิจกรรม1, เปนหลัก ขณะที่สื่อมวล 
ชนเห็นว่าคัวแปรสำคัญที่จะทัาให้สื่อมวลชนไห้รับความ!จากการเข้าร่วมกิจกรรมคอ “'หัวข้อ,, 
ของการศึกอบรมมากกว่า

การสิ1อส์ารมวลชน ลายมอช้อนิสัตภาควชา

ปการศึกษา ...?.5ป.2.
สาขาวชา
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This research was ฟmed at the study of environment education prooess of 
business organization for mass media. By studying 8 business organizations which have 
ever held the course-training for mass media and 21 journalists who have ever participated in 
the environmental, course held by buniness organization. The frameworks of data* analysis 
are the concept of the resource conservation 1 the learning of environmental issues for mass 
media workers the activity of business organization.

The outcome reveals that there are nine types of training activity held by 
business organization in which enrioh environmental knowledge tomass media . The most 
popular activity used for the training is the study tour and the least one is the simulation 
game

The training activity selection by the business organization is based on various 
factors. The business organization in the first selecting activity. The first and foremost factor 
involve to mass media is activity that oan create the understanding of that topio quite and 
suitable for it. Also that activity choose'be proved to give knowledge. The other minor 
factors connect with expertise of instructor, skill of the audience, time and cost.

Regarding to the evaluation, on the other hand, the business organizations are 
quite satisfied with the effectiveness of the training activity mass media evaluate that such 
activities were not successful because the organization give the emphasis on the type of 
variable of activity. Whereas the mass media agree that the selection oriteria should base on 
KtopicU of the course-training.
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กิตติกรรมประกาศ

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ ในที่ส ุคก็สำเร็จลุล่วงไปห้วยดี ห้วยแรงกระตุน และIกอหนุนจาก 
ท่านๆหนึ่ง จนทำให้ผู้วิจัยฮึกเหิม และมีมานะจนมองเหินปลายทางการเป็นมหาบัณฑิตอยู่ริาไร 
ท่านเป็นผู้คอยให้คำแนะนำ ชี้แนะ เหน็บเล็กๆ และอื่นๆอีกนานัปการ ท่านผู้น ี้จะเป็นใครไปไม่ 
ไห้นอกจากอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ รองศาสตราจารย์ คร.กาญจนา แห้วเทพ ผู้มีคุณาน
ปการแก,ผู้วิจัยอย่างยิ่ง

โดยมิพักที่จะกล่าว,บอบคุณถึงคร.นฤมล หิญชีระนันทนั ผู้ท ี่กลัาเสืยงยอมมาเป็นกรรม 
การให้แก่ผู้ว ิจ ัย ซึ่งถึอไห้ว่าเป็นรายแรกในช ีว ิต ของท่าน ขณะเดียวกันยังให้คำปรึกษา แนะนำ 
รวมทั้งให้เอกสารค่างๆที่มีประโยชนัค่องานวิจัย

ขอขอบคุณตระกล “ เชิญ1ขวัญแห้ว’' บางคนท่ีมีส่วนสำคัญย่ิงท่ีให ้การสนับสนุนผู้วิจัย 
ห้วยดีตลอด 2 ป็ท่ีผ่านมา และแน่นอนห้องขอบคุณ “หญิงห้น,, ท่ีชอบพาผู้วิจัยไปตะลอนขณะท่ี 
กำลังจะลงมีอเขียนรายงาน (ทุกที) ขอบคุณคุณบุญพีร๙ พันธ์วร แห่งสยามกลการ คุณวลันค เต 
ชะวงศ์ธรรม แห่งหนังสือพิมพ์'บางกอกโพสต ท่ีสละเวลาให้ลัมภาษณ์หลายครงหลายครา รวม 
ไปถึงขอบคุณกลุ่มตัวอย่างทุกท่านท่ีมิอาจกล่าวถึงไหห้มด ณ ท่ีน้ี

ทำยที่ลุคผู้วิจัยห้องขอขอบคุณตัวผู้วิจัยเองที่พยายามทำตัวเป็นไฟที่ยังไม่มอดเชือ ไม่ชา 
เฉยต่อแรงกระพอ และพัดโหมจากทุกๆคน จนในที่ลุ[ดก็เป็นมหาบัณฑิตสมตังใจ (แม้จะ
ทุลักทุเลเค็มที) แค่สืงที่หนึ่งที่ผู้วิจัยเสืยดายเป็นที่สุคคือ.,.แม่ไม่ไห้อยู่ภมิใจในความสำเร็จ ไม่ไห  ้
เหิน,ในสืงที่ท่านฝืน และปรารถนาที่จะเหินมากที่ชุคในชีวิตของท่านคือ...วันที่ลูกชายริบปริญญา 
เลย...แม้เพียงลักครั้งเคียว

ก ่อ เก ีย รต ิ ค วงม ณ ี 
ต ุลาค ม  2 5 4 2



สารบัญ

หนา

บทคัดย่อภาษาไทย.................................................................................................................................. ง
บทค้คย่อภาษาอังกฤษ.............................................................................................................................จ
กิตติกรรมประกาศ.................................................................................................................................. ฉ

บทที่ 1 บทนำ.............................................................................................................................................1
ความ!บเนมาและความสำคัญของปัญหา................................................................................1
ปัญหานำวิจัย.............................................................................................................................9
วัตถุประสงกัในการวิจัย..........................................................................................................9
ขอบเขตการวิจัย....................................................................................................................... 9
นิยามศัพท์..................................................................................................................................9
ประโยชน์'ที่คาคว่าจะไข้ร'บ.................................................................................................  10

บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก ี่ยวของ.............................................................................. 11
แนวคิดเกี่ยวกับการอถุรักษธรรมชาติ................................................................................. 11
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการเรียน!'เรื่องส่งแวดข้อมของส่อมวลชน....................................14
ทฤษฎีการให ้ความ!..............................................................................................................22
ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการดำเนินกิจกรรมขององกักรธุรกิจ.............................................26
แนวคิดการตลาดเพื่อสังคม................................................................................................. 27
แนวคิดการประขาสัมพันธ์องกักรธุรกิจเอกชน................................................................29
งานวิจัยที่เกี่ยวของ................................................................................................................31

บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย.......................................................................................................................35
แหล่งขอy ล ...........................................................................................................................35
ประชากร...............................................................................................................................35
กลุ่มตัวอย่าง..........................................................................................................................36
การเก็บรวบรวมขอมล........................................................................................................ 38
การวิเคราะห้ขอy ล ..............................................................................................................41
การนำเสนอข้อy ล ...............................................................................................................42



บทที่ 4 ความ!!)นมา ว ัตถ ุประสงค์และการวิเคราะห ์
กระบวนการสรางความ!เรื่องสิ่งแวคลัอมขององค์กรธุรกิจให'แก่สื่อมวลชน........ 43
ความ!!เนมาของการเฟ้ามารส่วนร่วมในกิจกรรมสิ่งแวดส์,อมขององค์กรธุรกิจ 44
วิเคราะห์ฟ้อบุลตารางจากแหล่งฟ้อมุลบุคคลในองค์กรธุรกิจ.................................... 59
วิเคราะห์ฟ้อมลตารางจากแหล่งฟ้อมุลบุคคลที่!!)นสื่อมวลชน................................... 113

บทที่ ร วิเคราะห์คุณลักษณะกลุ่มตัวอย่าง...................................................................................153
วิ!คราะห์คุ01ลักษณะขององค์กรธุรกิจ............................................................................154
วิเคราะห์คุณลักษณะของสิ่อมวลชน...............................................................................159

บทที่ 6 วิเคราะห์เปรียบเทียบงานวิจัย อภิปรายผล และฟ้อ!สนอแนะ.................................... 164
เปรียบเทียบความ!หมือน / แตกต่างระหว่างองค์กรธุรกิจกับสิ่อมวลชน................. 165
อภิปรายผล..........................................................................................................................168
ฟ้อจำกัคในการวิจัย............................................................................................................170
ฟ้อเสนอแนะ.......................................................................................................................171

รายการอ้างอิง................................................................................................................................... 173
ภาคผนวก.......................................................................................................................................... 177
ประวัติผ,วิจัย......................................................................................................................................200


	ปกภาษาไทย

	ปกภาษาอังกฤษ

	หน้าอนุมัติ

	บทคัดย่อภาษาไทย

	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ

	กิตติกรรมประกาศ

	สารบัญ


