
บทท่ี 1

บทนำ

1.1 ค ว า ม เป ็น ม า แ ล ะ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ป ัญ ห า

ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจหลักท่ีสำคัญของไทยมาหลายทศวรรษ มีมูลค่าส่งออกทำ
รายได้เข้าประเทศปีละกว่าแสนล้านบาท มีพ้ืนท่ีเพาะปลูกกระจายอยู่ในหลายพ้ืนท่ี ต้ังแต่ภาคใต้ 
ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีเกษตรกรซาวสวนท่ีมีอาชีพทำสวนยางพารา
มากกว่า 6 ล้านคนท่ัวประเทศ คิดเป็นประมาณเกือบครงหน่ึงของเกษตรกรท้ังประเทศ และต้ังแต่ 
ปี พ.ศ.2545 เป็นด้นมายางพารามีมูลค่าการส่งออกแซงหน้าการส่งออกข้าวและกลายเป็นสินค้า 
เกษตรท่ีส่งออกไปต่างประเทศด้วยมูลค่าสูงท่ีสุด ด้วยมูลค่า74.6, 115.8 และ137.6พันล้านบาท 
สำหรับปี 2545 2546 และ 2547 ตามลำดับ ท้ังน้ี ปัจจัยท่ีทำให้ยางพาราเรมมีมูลค่าสูงข้ึน เกิด 
จากในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา ระดับความต้องการใช้ยางในตลาดโลกมีการขยายดัวดีข้ึนกว่าในช่วง 
ก่อนหน้าน้ี ท้ังในจีน อินเดีย สหรัฐฯ และญ่ีปุน ซ่ึงสวนทางกับปริมาณผลผลิตยางพาราของโลกท่ี 
ออกส่ตลาดในปริมาณน้อย เพราะในช่วงก่อนปี 2545 ราคายางในตลาดโลกตกต่ําลงมากจน 
เกษตรกรผู้ปลูกยางส่วนหน่ึงเลิกผลิตหรือชะลอการลงทุน

ต่อมา ช่วงปี 2545-2547 ปริมาณการใช้ยางของโลกกิได้มีการขยายตัวอย่างต่อเน่ืองด้วย 
โดยมีอัตราเฉล่ียปีละ 4.1% ซ่ึงเป็นผลมาจากภาวะเศรษฐกิจโลกขยายตัวดีทำให้ปริมาณความ 
ต้องการใช้ยางพาราเพ่ิมข้ึนอย่างเห็นได้ชัดในประเทศท่ีกำลังพัฒนา และมีความเจริญเติบโตทาง 
เศรษฐกิจแบบต่อเน่ืองท่ีมีการบริโภคยางเพ่ิมสูงข้ึน เช่น จีน และอินเดีย เป็นต้น โดยจีนมีการ 
บริโภคยางเพ่ิมข้ึนมากกว่า 20% ตามทิศทางการขยายตัวและการลงทุนในอุตสาหกรรมรถยนต์ 
ของจีนท่ีเติบโตอย่างรวดแว พร้อมกับมีการสร้างทางข้ึนเพ่ือการติดต่อระหว่างมณฑล ยาง
ธรรมชาติจึงได้ถูกแปรรูปเป็นยางล้อรถยนต์และยางคอสะพานของถนนท่ีสร้างใหม่ในจีน และเป็น 
ผลให้ความต้องการบริโภคยางในตลาดจีนมีการเติบโตแบบก้าวกระโดดในช่วงท่ีผ่านมา และ
ปัจจุบันจีนได้กลายเป็นประเทศผู้บริโภคยางรายใหญ่ของโลก ในปี 2547 จีนมีความต้องการ 
บริโภคยางธรรมชาติเป็นปริมาณ 1.5 ล้านตัน หรือประมาณ 18% ของปริมาณการใช้ยางท้ังโลก 
ขณะท่ีในแต่ละปีจีนสามารถผลิตยางได้ไม่เกิน 0 .5  ล้านตัน ทำให้จีนมีความจำเป็นท่ีจะต้องนำเช้า 
ยางจากแหล่งอ่ืน สำหรับปริมาณความต้องการใช้ยางของประเทศท่ีพัฒนาแล้ว เช่น สหรัฐฯ และ 
ญ่ีปุน มีอัตราการขยายตัวเฉล่ียประมาณปีละ 3-5%  โดยในปี 2 5 4 7  สหรัฐฯ ซ่ึงเป็นประเทศ



2

ผู้บริโภคยางอันดับสองมีความต้องการใช้ยางธรรมชาติเท่ากับ 1.1 ล้านต้น ในขณะท่ีญ่ีปุนมีความ 
ต้องการใช้ยางธรรมชาติประมาณ 0.8 ล้านต้น

แผนภาพท่ี 1.1 การผลิต การใช้ และสต็อกยางพาราโลก
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อน่ึง ปริมาณความต้องการใช้ยางของโลกท่ีมีการขยายตัวข้ึนต่อเน่ือง ส่งผลให้ปริมาณ 
สต็อกยางในช่วง 1-2 ปีท่ีผ่านมาปรับตัวลดลงมาอยู่ท่ีระดับ 26% ของปริมาณการผลิตยางโลก ซ่ึง 
ต่ํากว่าในช่วงก่อนหน้าน้ีอยู่ท่ีระดับกว่า 30% ของปริมาณการผลิตโดยเฉพาะอย่างย่ิงในปี 2542 
สติอกยางมีสัดส่วนสูงถึง 38% ของปริมาณการผลิตโลก ทำให้ระดับราคายางในตลาดโลกมีการ 
ปรับตัวดัข้ึน โดยราคายางแผ่นรมควันช้ัน 3 ในตลาดสิงคโปร์ในปี 2546 และ 2547 อยู่ท่ี ระดับตัน 
ละ 1,879 และ 2,187 เหรยญสิงคโปร์ตามลำดับ และราคายางแผ่นรมควันช้ัน 3 ตลาดกรุงเทพฯ 
(F.O.B.) อยู่ท่ีระดับกิโลกรัมละ 44.50 และ 51.70 บาท ตามลำดับและมีผลต่อเน่ืองให้ราคายาง 
แผ่นรมควันช้ัน 3 ท่ีเกษตรกรขายไต้ปรับตัวมาเป็นท่ีระดับ 37.36 บาท/กก. ในปี 2546 และเพ่ิม 
สูงข้ึนเป็น 44.61บาท/กก. ในปี 2547

ผลจากระดับราคายางพาราจะปรับตัวสูงข้ึน นับแต่ปี 2544 เป็นต้นมา ปริมาณการผลิต 
ยางพาราของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเฉล่ียประมาณ 5.2% ต่อปี โดยมีแหล่งการผลิตท่ีสำคัญ คือ 
ประเทศในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซ่ึงสามารถผลิตยางพาราธรรมชาติคิดเป็นสัดส่วน
ประมาณ 85% ของกำลังการผลิตท่ี'วโลก ปริมาณผลผลิตยางของโลกประมาณ 70% เป็นผลผลิต
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ท ี่ไ ด ้จ า ก  3  ผ ู้ผ ล ิต ร า ย ใ ห ญ ่ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย  ไ ท ย  อ ิน โ ด น ีเซ ีย  แ ล ะ ม า เล เซ ีย  ซ ึ่ง จ า ก ข ้อ ม ูล ป ร ิม า ณ ก า ร  

ผ ล ิต ย า ง ธ ร ร ม ช า ต ิข อ ง  I n t e r n a t i o n a l  R u b b e r  s t u d y  G r o u p  ( IR S G )  ใน ป ี 2 5 4 7  ท ัว โ ล ก ส า ม า ร ถ  

ผ ล ิต ย า ง ธ ร ร ม ช า ต ิไ ด ้ป ร ิม า ณ  8 .2  ล ้า น ต ัน  ผ ู้ผ ล ิต อ ัน ด ับ ห น ึ่ง  ค ือ  ไ ท ย ส า ม า ร ถ ผ ล ิต ย า ง ไ ด ้ 2 .9  ล ้า น  

ต ัน  ห ร อ ค ิด เป ็น ส ัด ส ่ว น  3 5 %  ข อ ง ป ร ิม า ณ ผ ล ผ ล ิต ร ว ม  โ ด ย ม ีเน ื้อ ท ี่เพ า ะ ป ล ูก ย า ง ใ น ป ร ะ เท ศ  

ป ร ะ ม า ณ  1 3  ล ้าน ไ ร ่ ข ณ ะ ท ี่อ ิน โ ด น ีเซ ีย ม ีผ ล ผ ล ิต ร อ ง ล ง ม า ท ี่ป ร ิม า ณ  1 .9  ล ้า น ต ัน  ค ิด เป ็น ส ัด ส ่ว น  

2 2 %  ข อ ง ผ ล ผ ล ิต ร ว ม แ ต ่ม ีเน ื้อ ท ี่ป ล ูก ย า ง ม า ก ก ว ่า ป ร ะ เท ศ อ ื่น โ ด ย ม ีป ร ะ ม า ณ  2 1 . 5  ล ้าน ไ ร ่ ค ิด เป ็น  

ส ัด ส ่ว น  3 3 %  ข อ ง เน ื้อ ท ี่ป ล ูก ย า ง ข อ ง โ ล ก  ส ่ว น ม า เล เซ ีย ม ีป ร ิม า ณ ผ ล ผ ล ิต  1 .1  ล ้า น ต ัน  ค ิด เป ็น  

ส ัด ส ่ว น  1 2 %  ข อ ง ป ร ิม า ณ ผ ล ผ ล ิต ร ว ม

แ ผ น ภ า พ ท ี่ 1 . 2 ป ร ิม า ณ ก า ร ผ ล ิต ย า ง ธ ร ร ม ช า ต ิข อ ง โ ล ก

ท ี่ม า :  ส ถ า บ ัน ว ิจ ัย ย า ง

จ า ก ก า ร ท ี่ร ะ ด ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ส ่ง อ อ ก ม ีผ ล ต ่อ ป ร ิม า ณ ก า ร ผ ล ิต ย า ง พ า ร า ใ น ป ร ะ เท ศ ซ ึ่ง ม ี 

ก า ร ป ร ับ ต ัว เ พ ิ่ม ข ึ้น ใ น ท ิศ ท า ง เ ด ีย ว ก ัน  ย ่อ ม แ ส ด ง ใ ห ้เห ็น ว ่า  ร ะ ต ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ส ่ง อ อ ก ม ี 

ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ร ะ ต ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ใ น ป ร ะ เท ศ  ก ล ่า ว ค ือ  เม ื่อ ร า ค า ย า ง พ า ร า ส ่ง อ อ ก เพ ิ่ม ข ึ้น แ ล ้ว  

ม ัก พ บ ว ่า ร ะ ด ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ใ น ป ร ะ เท ศ ซ ึ่ง ป ร ะ ก อ บ ไ ป ด ้ว ย  ร ะ ด ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ท ้อ ง ถ ิ่น  แ ล ะ  

ร ะ ต ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ป ร ะ ม ูล  ณ  ต ล า ด ก ล า ง  จ ะ ม ีแ น ว โ น ้ม เพ ิ่ม ข ึ้น ต า ม ไ ป ด ้ว ย  ซ ึ่ง ช ี้ใ ห ้เห ็น ว ่า  ร ะ ต ับ  

ร า ค า ย า ง พ า ร า ใ น ป ร ะ เท ศ อ ิง อ ย ู่ก ับ ร ะ ด ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ส ่ง อ อ ก เป ็น ส ำ ค ัญ  ซ ึ่ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ข อ ง  

ร ะ ด ับ ร า ค า ย า ง พ า ร า ท ั้ง ส อ ง ร ะ ด ับ น ั้น  ก ็ค ือ ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า ก ัน ใ น ส อ ง ร ะ ด ับ  ท ั้ง น ื้บ ท บ า ท ใ น ก า ร
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ส ่ง ผ ่า น ร า ค า โ ด ย ท ั่ว ไ ป ก ็ม ัก จ ะ เป ็น ห น ้า ท ี่ข อ ง พ ่อ ค ้า ค น ก ล า ง ท ี่ท ำ ห น ้า ท ี่ก า ร ต ล า ด  แ ล ะ ม ีอ ำ น า จ ใ น  

ก า ร ก ำ ห น ด ร า ค า  ซ ึ่ง ใ น ก ร ณ ีข อ ง ส ิน ค ้า ท ั่ว ไ ป  ก ร ณ ีข อ ง ส ิน ค ้า เก ษ ต ร  แ ล ะ ไ ม ่เว ้น แ ม ้แ ต ่ย า ง พ า ร า  

พ ่อ ค ้า ค น ก ล า ง ก ็ม ัก จ ะ ถ ูก ต ้อ ง ข ้อ ส ง ส ิ'ย ถ ึง แ ร ง จ ูง ไ จ ใ น ก า ร เอ า ร ัด เอ า เป ร ีย บ ก ด ร า ค า เก ษ ต ร ก ร  ห ร ีอ  

ก ด ร า ค า ผ ู้ผ ล ิต อ ย ู่เส ม อ  จ า ก ข ้อ ส ง ส ัย ด ัง ก ล ่า ว  จ ึง น ำ ม า ส ่ก า ร ส ืก ษ า น ี้ ซ ึ่ง ผ ู้ว ิจ ัย ส น ใ จ ท ี่จ ะ ท ำ ก า ร  

ท ด ส อ บ ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า ข อ ง ส ิน ค ้า ย า ง พ า ร า จ า ก ร ะ ด ับ ร า ค า ส ่ง อ อ ก ไ ป ย ัง ร ะ ด ับ ร า ค า ห ร ือ เม ็ด เง ิน ท ี่ 

เก ษ ต ร ก ร ไ ต ้ร ับ  แ ล ้ว ว ิเค ร า ะ ห ์ร ะ ด ับ ก า ร ส ่ง ผ ่า น ว ่า เก ิด ข ึ้น จ า ก อ ำ น า จ ต ล า ด ข อ ง ค น ก ล า ง ห ร ือ ไ ม ่ แ ล ะ  

ป ัจ จ ัย ใ ด ท ี่ม ีผ ล ต ่อ ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า ย า ง พ า ร า ใ น ป ัจ จ ุบ ัน ซ ึ่ง เม ื่อ ท ร า บ ร ะ ด ับ ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า แ ล ะ  

ส า เห ต ุแ ล ้ว  ก ็จ ะ น ำ ไ ป ส ่ข ้อ เส น อ แ น ะ เซ ิง น โ ย บ า ย ข อ ง ร ัฐ บ า ล ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า ถ ึง ว ิธ ีท ี่เห ม า ะ ส ม ใ น  

ก า ร ท ี่จ ะ เข ้า ม า แ ท ร ก แ ซ ง ร า ค า เพ ื่อ ช ่ว ย เห ล ือ เก ษ ต ร ก ร ผ ู้ป ล ูก ย า ง พ า ร า ไ ต ้ต ่อ ไ ป

1.2 ว ัต ค ุป ร ะ ส ง ค ์ข อ ง ก า ร ว ิจ ัย

1. เพ ื่อสืกษาการส่งผ่านราคาจากตลาดส่งออกยางพาราไปยังตลาดท้องถิ่น
2. เพื่อสืกษาการส่งผ่านราคาจากตลาดกลางหาดใหญ่ไปยังตลาดท้องถิ่น
3. วิเคราะห์ปัจจัยที่ม ีผลต่อการส่งผ่านราคาระหว่างตลาดยางพารา

1.3 ข อ บ เข ต ข อ ง ก า ร ว ิจ ัย

สืกษาการส่งผ่านราคาตามเล้นทางวิถีการตลาดของยางพาราในปัจจุบันท้ังยางแผ่นและ 
น้ํายางข้น ซ่ึงประกอบด้วยตลาดท้องถ่ินสงขลา ตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่ และตลาดส่งออก 
โดยข้อมูลท่ีใช้เป็นข้อมูลท่ีสถาบันวิจัยยางรวบรวมจากในพ้ืนท่ีจังหวัดสงขลา ฉะน้ันผลการสืกษาท่ี 
ไต้จึงเหมาะสมท่ีจะใช้อธิบายในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดสงขลา แต่ก็มีความเหมาะสมท่ีจะนำไปใช้เป็น 
ตัวอย่างในการเปรียบเทียบกับการสืกษาในพ้ืนท่ีอ่ืนๆ ของประเทศไทย สำหรับเหตุผลท่ีผู้จัดทำไค้ 
เลือกทำการสืกษาการส่งผ่านราคาในพ้ืนท่ีจังหวัดสงขลาก่อนท่ีอ่ืนใด เป็นเพราะข้อมูลราคายาง 
ท้องถ่ินของจังหวัดสงขลาไต้มีการจัดเก็บมานานแล้วทำให้มีจำนวนตัวอย่างมากเพียงพอท่ีจะ 
นำไปประมวลผล ประกอบกับเป็นพ้ืนท่ีซ่ึงผู้จัดทำมีความเข้าใจโครงสร้างการตลาดยางพาราเป็น 
อย่างดี
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1 .4  แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข อ ง ข ้อ ม ูล

ข้อมูลท่ีใช้เป็นข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือสถิติยางพาราท่ีจัดทำโดยสถาบันวิจัยยาง โดย 
ข้อมูลราคาท่ีจะนำมาใช้เป็นราคาเฉล่ียรายเดือน ต้ังแต่เดือนมกราคม 2540 จนถึง กรกฎาคม 
2548 ข้อมูลราคายางแผ่นในห่วงโซ่อุปทานมี 3 ตัว และน้ํายางมี 2 ตัว ได้แก่

า . ราคายางแผ่นดิบท่ีตลาดท้องถ่ินสงขลา เป็นราคาท่ีสถาบันวิจัยยางได้
สอบถามจากร้านค้ายางในท้องถ่ิน

2. ราคาประมูลยางแผ่นดิบคุณภาพ 3 ณ ตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่ โดยท่ี 
ตลาดกลางยางพาราได้มีการประมูลยางแผ่นดิบทุกวัน

3. ราคายางแผ่นรมควันช้ัน 3 ส่งออก F.O.B.กรุงเทพฯ ล่วงหน้า 1 เดือน
4. ราคาน้ํายางสดท่ีตลาดท้องถ่ินสงขลา
5. ราคาน้ํายางข้นส่งออก F.O.B-กรุ-งเทพฯ ล่วงหน้า 1 เดือน

1.5 ค ำจ ำก ัด ค ว าม ท ี่ใช ํใน ก าร ว ิจ ัย

ว ิถ ีก า ร ต ล า ด ( M a r k e t in g  C h a n n e l )  ค ือ  เค ้น ท า ง ท ี่ส ิน ค ้า เค ล ื่อ น ย ้า ย จ า ก ผ ู้ผ ล ิต ค น แ ร ก ไ ป ส ่ 

ผ ู้บ ร ืโ ภ ค ช ั้น ส ุด ท ้า ย

ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า  ( P r i c e  t r a n s m i s s i o n )  จ ะ ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย 4 ส ่ว น  ไ ด ้แ ก ่

-  C o - m o v e m e n t  ห รอ  C o i n t e g r a t i o n  ซ ึ่ง เป ็น ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ใ น ร ะ ย ะ ย า ว ห ร ือ ท ี่ด ุล ย ภ า พ

- C o m p l e t e n e s s  ค ือ  ก า ร พ ิจ า ร ณ า ว ่า  ก า ร ถ ่า ย ท อ ด ร า ค า จ า ก ต ล า ด ห น ึ่ง ไ ป ย ัง อ ีก ต ล า ด ห น ึ่ง  

เป ็น ไ ป อ ย ,า ง ส ม บ ูร ณ ์ห ร ือ ไ ม ่

-  D y n a m i c s  เป ็น ก า ร ค ืก ษ า ก า ร ป ร ับ ต ัว ข อ ง ร า ค า ใ น ร ะ ย ะ ส ัน

S p e e d  o f  a d j u s t m e n t  a n d  a s y m m e t r i c  r e s p o n s e  ค ือ  ค ว า ม เร ็ว ข อ ง ก า ร ป ร ับ ต ัว ข อ ง  

ร า ค า ท ี่เบ ี่ย ง เบ น ไ ป จ า ก ค ่า ด ุล ย ภ า พ  เพ ื่อ ใ ห ้ก ล ับ เข ้า ส ่ด ุล ย ภ า พ อ ีก ค ร ั้ง ห น ึ่ง  แ ล ะ ค ว า ม เร ็ว  

ใ น ก า ร ป ร ับ ต ัว น ี้เป ็น ไ ป อ ย ่า ง ส ม ม า ต ร ห ร ือ ไ ม ่

ค ว า ม ย ืด ห ย ุ่น ข อ ง ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า  ( E la s t ic i ty  o f  p r i c e  t r a n s m i s s i o n )  ค ือ  ก า ร ท ีร า ค า  

ส ่ง อ อ ก ห ร ือ ร า ค า  ณ  ต ล า ด ก ล า ง เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไ ป  1 เป อ ร ์เซ ็น ต ์จ ะ ท ำ ใ ห ้ร า ค า ท ี่ต ล า ด ท ้อ ง ถ ิ่น  

เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไ ป ก ี่เป อ ร ์เซ ็น ต ์

ห อ ส บ ุดกลาง ส ำน ักงาน ว ิท ยท ร ัพ ยากร 
แพ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย
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1.6 ป ร ะโย ช น ์ท ี่ค าด ว ่าจ ะไ ด ้ร ับ

1 . ท ำ ใ ห ้ท ร า บ ถ ึง ว ิถ ีก า ร ต ล า ด ข อ ง ย า ง พ า ร า ข อ ง ไ ท ย ใ น ป ัจ จ ุบ ัน

2 .  ส า ม า ร ถ อ ธ ิบ า ย ถ ึง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ค า ย า ง พ า ร า ใ น ต ล า ด ร ะ ด ับ ต ่า ง ๆ  เพ ื่อ จ ะ ไ ด ้ 

น ำ ผ ล ก า ร ส ืก ษ า ไ ป ใ ช ้ป ร ับ ป ร ุง ก า ร ส ่ง ผ ่า น ร า ค า แ ล ะ ร ะ บ บ ก า ร ต ล า ด ใ ห ้เป ็น ไ ป อ ย ่า ง ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ  

แ ล ะ เป ็น แ น ว ท า ง ใ น ก า ร ก ำ ห น ด น โ ย บ า ย ด ้า น ร า ค า แ ล ะ ก า ร ต ล า ด
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