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ทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

การวิจัยเรื่องการสร้างอัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน้มีทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยที่เกี่ยว 
ข้องดังต่อไปนี้

2.1 แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ (identity) และตัวตน (self concept)
2.2 ทฤษฎีเทคโนโลยีเป็นตัวกำหนด (technology determinism)
2.3 สัญญศาสตร (semiology)
2.4 แนวคิดเรื่องแรงจูงใจทางสังคม (social motivation)
2.5 แนวคิดเรื่องอำนาจทางวัฒนธรรม (cultural politics)
2.6 แนวคิดเรื่องยุคหลังสมัยใหม่ (postmodernism)
2.7 แนวคิดเรื่องเพศ (gender)
2.8 ทฤษฎีบุคลิกภาพ (personality)
2.9 ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

2,1 แนวคิดเรื่องอัดลักษณ์ (identity) และตัวตน (self concept!

ชาร์ล ฮอร์ตัน คูล่ี (อ้างถึงใน กิตติ กันภัย, 2548) ได้พัฒนาแนวคิดซึ่งเกี่ยวกับตัวตนอยู่ 2 
ประการคือ

1. กลุ่มปฐมภูมิ (the primary group) เป็นความสัมพันธ์อันใกล้ชิด และเป็นกลุ่มในอันดับต้นๆ ท่ี 
เข้ามาในชีวิตของปิจเจกบุคคลซึ่งหล่อหลอมนิสัยปิจเจกบั้นมา กลุ่มปฐมภูมินี้ ได้แก่ พ่อแม่ พี่น้อง เพ่ือน 
ฝูง คเบาอาจารย์ เป็นด้น

2. ตัวตนจากกระจกสะท้อน (looking glass self) เป็นแนวคิดที่อธิบายว่า ปฎิสัมพันธ์ของมนุษย์ 
สะท้อนภาพสิ่งแวดล้อมอย่างฉับพลันต่อปิจเจกบุคคล เป็นเสมือนกระจกส่องใจ (a mirror for the mind) 
และอธิบายถึงตัวตนไว้ว่า "ฉันเป็นอย่างที่ฉันคิด คุณคิดว่าฉันเป็นอย่างไร" (I am what I think you think
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I am) ซ่ึงหมายถึง บุคคลอ่ืน  ๆ รอบตัวเราเป็นตัวกำหนดความเป็นตัวตนของเราไท้ ซ่ึงดูล่ี'ไค้เขียนแสดง 
ไว้ว่า "เรียงรายแต่ละคนคือกระจกส่องตน สะท้อนให้เห็นตนเม่ือย่างกรายผ่าน" (each to each a looking 
glass, reflects the other that doth pass) แนวคิดน้ีไท้ตอกยาให้เห็นถึงความสำคัญของการสือสารระหว่าง 
บุคคลในกระบวนการสังคมประกิตท่ีหล่อหลอมบุคลิกนิสัยของคน และไท้กลายเป็นวัตถุดิบในการ
สร้างแนวคิดเก่ียวคับ "ตัวตน" (self) ของจอร์จเฮอร์เบิร์ค น้ีด ในเวลาต่อมา

น้ีดนิยามคำว่า "I" ว่าหมายถึง แรงกระตุ้นเร้าภายใน (impulsive tendency) ปิจเจกบุคคล ท่ีตอบ 
สนองต่อผู้อ่ืน ในทางตรงกันข้าม "me" คือ คนอ่ืน  ๆ ท่ีผสมผสานคันอยู่ภายในปิจเจกบุคคล 
(incorporated other) ประกอบด้วยทัศนคติท้ังหมดของผู้อ่ืนซ่ึง!เจเจกบุคคลมีปฎิสัมพันธ์ด้วยและไท้รับ 
เอาทัศนคติเข้าไว้ในตน "me" จึงหมายถึง มุมมองของปิจเจกบุคคลท่ีเก่ียวคับการท่ีคนอ่ืนมองตนเองว่า 
เป็นอย่างไร น่ันคือทัศนคติของคนอ่ืนท่ีปิจเจกบุคคลคาดเดาไว้

แนวคิดท่ีสำคัญของน้ีดคือ การสวมบทบาท ซ่ึงหมายถึง ความสามารถของรัเจเจกบุคคลท่ีมีตัว 
ตน (self individual) ในการท่ีจะแสดงพฤติกรรมทางสังคมต่อตนเองเช่นเดียวกับท่ีแสดงต่อผู้อ่ืน มีดมอง 
ว่าความคิดจิตใจ (mind) มีลักษณะเชิงสังคม (social) เพราะพัฒนาข้ึนในระหว่างกระบวนการสือสารกับ 
ผู้อ่ืน ทฤษฎีของมีดอธิบายว่า ปีจเจกบุคคลค่อย  ๆ ทำความเจักตนเองผ่านการมีปฎิสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืน 
ท่ีสือสารกับตนว่าพวกเขาคือใคร (who we are)

หากลองมองย้อนกลับไปพิจารณาแนวคิดตัวตนจากกระจกสะท้อนของคูล่ีจะพบว่า คูล่ีไม่ไท้
อธิบายว่ากระบวนการก่อตัวของตัวตนเป็นอย่างไร แต่มีดกล่าวว่า ไม่มีใครเกิดมาพร้อมคับตัวตน และ 
ตัวตนกีไม่ไท้พัฒนาไปตามสัญชาติญาณ แต่ตัวตนพัฒนาจากกระบวนการปฎิสัมพันธ์ทางสังคมกับผู้อ่ืน

ตังนันหากมอง "ตัวตน" ในแง'ของอัตลักษณ์แล้วจึงเป็นเหมือนกับการตอบคำถามของปีจเจก 
บุคคลว่า "who I am" ซ่ึงเป็นการตระหนักรู้ในตนเอง แล้วแสดงออก (exhibition) ต่อบุคคลอ่ืน
ประกอบไปด้วยส่วนท่ีเป็นการตระหนักรู้ในตนเอง (I) และ ส่วนท่ีผ่านการมีปฎีสัมพันธ์กับผู้อ่ืน (me)

Rom Harre' (1996) ผู้สร้างทฤษฎีตัวตน (theory of self) กล่าวถึง “ตัวตน” ในเร่ืองของการ 
ประกอบสร้างตัวตน (social construction of self) เอาไว้ว่า “ตัวตน” ประกอบไปด้วยมิติท้ังสามดังน้ี
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มิติที่หนึ่ง คือส่วนที่แสดงออก (display) ซึ่งถูกแสดงอยู่ในที่สาธารณะ (displayed publicly) 
หรือแบบส่วนตัว (remains private) ตัวอย่างเช่น "อารมณ์" เป็นแบบส่วนตัว และ “บุคลิกภาพ” เป็นแบบ 
ส่วนรวม

มิติท่ีสอง คือการตระหนัก! (realization) หรือจุดกำเนิดซึ่งมีสองระดับ คือระดับปีจเจกบุคคล 
เป็นส่วนที่มาจากการตระหนัก!ในตน (individually realized) หรือการสำนึกในตน (self consciousness) 
และระดับที่สองคือ ระดับสังคม เป็นการตระหนักร่วม (collectively realized) ซึ่งมาจากการที่ปิจเจก 
บุคคลมีความสัมพันธ์กับบุคคลอื่นๆ

มิติท่ีสาม การกระทำ (agency) ประกอบดัวย 2 รูปแบบคือ แนวรูก (active) เช่น การพูดคุย และ 
แนวรับ (passive) เช่น การพัง

มิติ'ทั้งสามนั้นสามารถแสดงด้วยแผนภาพดังต่อ'ไปนี้

Display
Public

Collection
Realization

แผนภาพท 2.1 ะ แสดงมีติความเป็นบุคคล (dimensions of personhood)
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ในเร่ืองมิติทางด้านต่าง  ๆ นี้ ในแต่ละมิติจะทำให้!เจเจกบุคคลมีความเป็นตัวตนได้ต่างกัน เช่น 
อารมณ์ (emotion) บุคลิกภาพ (personality) จุดบุ่งหมาย (purpose) และการให้ความร่วมมือ 
(cooperation)

หากนำแผนภาพนี้มาใช้ในการอธิบายเรื่องอัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน์ในมิติที่หนึ่ง ในแง่ 
ของการแสดงตัวบั้น เป็นการแสดงตัวตนในลักษณะออนไลน์ ตังบั้นจึงเป็นการแสดงตัวตนในที่
สาธารณะ และในมิติที่สอง ในแง่'ของการตระหนักรู้บั้นประกอบด้วย การตระหนักรู้ในตน ซึ่งมาจาก 
การที่เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ตระหนักว่า “ฉันคือใคร” กับการตระหนักร่วม ซึ่งมาจากการที่คนมี 
ความสัมพันธ์กับบุคคลอื่นๆ ซึ่งก่อให้เกิดอัตลักษณ์ร่วมอีกด้วย (collective identity) และในมิติสุดท้าย 
ในแง'ของการกระทำแล้ว (agency) การลงภาพในอัลบั้มภาพออนไลน์มีลักษณะเป็น “ เชิงรุก” เสียมาก 
กว่า เพราะเป็นการที่ปิจเจกแสดงตัวตนของตนเองออกไป

นอกจากนี้แล้ว Rom Harre' ยังได้กล่าวถึงเรื่องตัวตนไว้ในทฤษฎีตัวตนอีกว่า ตัวตนประกอบ 
ด้วยองค์ประกอบ 3 ประการคือ

ปร ะการที่หนึ่ง การตระหนักรู้ในตน (self-consciousness) คือ การที่ปิจเจกบุคคลคิดถึงตนเอง 
หรือพูดถึงตนเอง สิ่งเหล่านีเรียกว่า “การตระหนักรู้” ซึ่งประกอบไปด้วย " I "  ที่หนึ่ง คือ ตัวตนที่ "ร ู้"  และ 
" I "  ที่สอง คือ "รู้เกี่ยวกับ" ลองพิจารณาจากประโยคนี้คือ " I  know what I am afraid" I แรกสะท้อนถึง 
การตระหนัก (aware) และ I ที่สองสะท้อนสิ่งที่แสดงถึงการรู้ว่ากลัว

ประการที่สอง การกระทำ (agency) คือ การที่ปิจเจกบุคคลมองตนเองว่าเป็นผู้กระทำ และมีพละ 
กำลังในการกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง

ประการที่สาม อัตชีวประวัติ (autobiography) และอัตลักษณ์ (identity) การกระทำของปิจเจก 
บุคคลจะเป็นเครื่องแสดงตัวตนของปีจเจกบุคคลออกมา และอัตชีวประวัติจะปรากฎเมื่อป็จเจกบุคคลพูด 
ถึงตนเองแก่บุคคลอื่น
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การที่ป็จเจกบุคคลจะเข้ามาสู่พื้นที่สาธารณะ หรือเข้ามาอยู่ในชุมชนใหม่ๆ ป็จเจกบุคคลต้อง 
ผ่านกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ และการปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ของตนเพื่อให้เข้ากับบริบททางสังคม
ใหม่ๆ นั้นต้วย ดังนั้นการนำแนวคิดต้านอัตลักษณ์ และตัวตนมาใข้ในการวิจัยครั้งนี้เพื่อใช้ในการอธิบาย 
การสร้างอัตลักษณ์ (identity formation) ในอัลบั้มภาพออนไลน์ เนื่องจากในขั้นตอนแรกของการสร้าง 
อัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน์นั้นคือ การตระหนักรู้ในตนเองก่อน จากนั้นจึงเป็นแรงผลักดันที่ทำให้ 
เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ผลิตรูปภาพ หรือมีการคัดเลือกภาพ ซึ่งออกมาจากการตระหนักรู้ในตนเอง 
ทั้งนี้ยังใช้ในการอธิบายในแต่ละขั้นตอนถึงความสัมพันธ์ของการตระหนักรู้ในตนเอง และถูกถ่ายทอด 
ผ่านกระบวนการต่างๆ ในการสร้างอัดบัมภาพออนไลน์ ซึ่งในแต่ละขั้นตอนนั้นเป็นส่วนหนึ่งของการ 
สร้างอัตลักษณ์ของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์

2.2 เทคโนโลยีเป็นตัวทำหนค (technology determinism!

กลุ่มทฤษฎีเทคโนโลยีเป็นตัวกำหนด ซึ่งเป็นปีกหนึ่งของกลุ่มเศรษฐศาสตร์การเมืองที่สนใจ
วิเคราะห์พลังการผลิตในส่วนที่เป็นความก้าวหน้าทางต้านเทคโนโลยี และเมื่อนำมาประยุกต์ใช้ในแวด 
วงการลือสารมวลชน ก็จะหมายถึง ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการสื่อสารทั้งหลาย และเป็นการต้ังคำ 
ถามว่า เมื่อเทคโนโลยีการสื่อสารไต้เปลี่ยนแปลงไป จะสร้างผลกระทบอะ ไรให้เก ิดขึ้นในร ะดับสังคม 
สถาบัน และป็จเจกบุคคลบ้าง แนวความคิดนี้เป็นพื้นฐานของกลุ่มเทคโนโลยีเป็นตัวกำหนดโดยแท้ 
เพราะมีความเชื่อว่า เทคโนโลยีเป็นตัวสาเหตุหลัก (prime mover) ในการขับเคลื่อนความเปลี่ยนแปลงที่ 
เกิดขึ้นในส่วนอื่นๆ

จากการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีการส่ือสาร ศูนย์วิจัยกสิกรไทยไต้รายงานถึงความเปล่ียน 
แปลงท่ีทำให้รูปแบบในการดำรงชีวิตของคนไทยเร่ิมปรับเปล่ียนตามไปด้วย โดยเฉพาะอย่างย่ิงการใช้ 
งานโทรศัพท์เคล่ือนท่ีซ่ึงเพ่ิมจำนวนมากข้ึนอย่างรวดเร็ว และเร่ิมมีบทบาทต่อชีวิตประจำวันเพ่ิมข้ึน
โดยในปี พ.ศ.2547 จำนวนผู้ใช้โทรศัพท์เคล่ือนท่ีของประเทศไทยมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 43.6 คาดว่าใน 
ปี พ.ศ.2548 จะมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 50.8 ส่วนช่องทางการส่ือสารท่ีไต้รับความนิยมเพ่ิมข้ึนอย่างมาก 
อีกช่องทางหน่ึงคือ อินเตอร์เนต ซ่ึงในปี พ.ศ.2547 น้ันคาดว่าจะมีผู้ใช้อินเตอร์เนตประมาณร้อยละ 11.7 
ของจำนวนประชากรท้ังประเทศ และจะเพ่ิมเป็นร้อยละ 14.2 ในปี พ.ศ.2548 และในส่วนของกล้องถ่าย 
ภาพดิจิตอล หนังลือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันท่ี 3-6 กุมภาพันธ์ 2548 กล่าวว่าช่วงปีท่ีผ่านมา แบ้ 
ว่ากล้องดิจิตอลจะเป็นสินค้าดาวรุ่งท่ีหลาย  ๆ คนจับตามอง แต่ไม่มีใครคาดคิดว่ากล้องดิจิตอลจะมีอัตรา
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การเติบโตทะลุ 163% อยู่ที่ 630,000 ยูนิตจากเติมที่คาดการณ์ว่าตัวเลขน่าจะปีดลงที่ราวๆ 450,000 ยูนิต 
เท่านัน สำหรับในปีนี ผู้เกี่ยวข้องหลายๆ ฝ่ายยังคงคาดการณ์กันว่า กล้องถ่ายภาพดิจิตอลยังคงเปีนสินค้า 
ที่มีความนิยมอย่างต่อเนื่อง และอย่างน้อยที่สุดน่าจะมีตัวเลขอยู่ที่ 800,000 ยูนิต ไค้อย่างแน่นอน

การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีนั้นส่งผลต่อพฤติกรรมการถ่ายภาพ และการเก็บภาพถ่ายเช่นกัน
โดยที่เทคโนโลยีอินเตอร์เนตเปลี่ยนจากการเก็บภาพในอัลบั้มภาพ เปีนการเก็บภาพในอัลบั้มภาพ
ออนไลน์ และกล้องถ่ายภาพดิจิตอล หรือกล้องถ่ายภาพดิจิตอลในโทรศัพท์เคลื่อนที่บั้นไค้เปลี่ยนแปลง 
พฤติกรรมการถ่ายภาพ โดยเกิดการถ่ายภาพบ่อยครั้งขึ้น และการถ่ายภาพตัวเองด้วยตัวเอง

หากย้อนไปในอดีต การถ่ายภาพที่ใช้ฟิล์มบั้น เมื่อนำฟิล์มไปล้าง-อัดแล้วย่อมมีการเก็บภาพ ซึ่ง 
ลักษณะของการเก็บภาพบั้นมีอยู่หลายแบบ เช่น การใส่กรอบรูป การติดภาพตามที่ต่างๆ เช่น แผ่น 
กระดาน หรือฝาผนัง การเก็บภาพในอัลบั้มภาพ การเก็บไว้ในกระเป้าสตางค์ แต่เมื่อการใช้กล้องเปลี่ยน 
ไปเปีนระบบดิจิตอล การเก็บภาพจึงเปลี่ยนไปด้วย ภาพถ่ายส่วนใหญ่จะถูกเก็บเข้าไปในคอมพิวเตอร์ 
และด้วยความที่เป็นภาพถ่ายดิจิตอล ทำให้ง่ายแก่การเก็บภาพเข้าไปบนอินเตอร์เนต และเมื่อภาพไค้ถูก 
เข้าไปเก็บในอินเตอร์เนตซึ่งเปีนบริบทใหม่ ก็เปีนการเปิดโอกาสให้ภาพถ่ายต่างๆ บั้นอยู่ในรูปแบบ 
สาธารณะ และเปีนเครื่องมือสนับสนุนให้ปีจเจกบุคคลไค้มีโอกาสที่จะเปิดเผย "อัตลักษณ์" ต่อ
สาธารณะไค้มากขึ้น หรือเป็นการใช้สื่อเพื่อตอกยิ้าหรือค้างอิงกับกลุ่มเพื่อสร้างเอกลักษณ์ของตนเอง
(personal identity)

นอกจากนีการเปล่ียนจากการใช้กล้องถ่ายภาพแบบฟิล์มเป็นการใช้กล้องถ่ายภาพดิจิตอล หรือ 
กล้องถ่ายภาพดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี ก็สนับสนุนการสร้างอัตลักษณ์ของผู้ถ่ายภาพด้วยเช่นกัน
เน่ืองจากกล้องถ่ายภาพดิจิตอล หรือกล้องถ่ายภาพดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ีบ้ัน สามารถถ่ายภาพตน 
เองไค้ (self-portrait) กอปรกับกล้องถ่ายภาพดิจิตอลบางรุ่นท่ีมีเลนส์อยู่ระนาบเดียวกับหน้าจอ และ 
โทรศัพท์เคล่ือนท่ีบางรุ่นสามารถปรับหมุนหน้าจอ ซ่ึงสนับสนุนการส่ือสารแบบสองทาง (two-way 
communication) ทำให้ขณะท่ีเราถ่ายภาพบ้ันเหมือนกับการท่ีเราส่องกระจกอยู่ (preview mirror for self 
portraits) คุณสมบัติดังกล่าวทำให้เกิดการถ่ายภาพด้วยตนเอง เป็นการโยกอำนาจของมุมกล้องจากผู้อ่ืน 
มาเปีนตนเอง หรืออาจกล่าวไค้ว่า ผู้กระทำ (subject) และผู้ถูกกระทำ (object) กลายเป็นคนเดียวกัน ผู้ 
ถ่ายภาพตนเองนันจึงสามารถเลือกส่วนต่าง  ๆ ของร่างกายตนเอง เช่น ใบหน้า ลำตัว หรือมุมมองต่าง  ๆ
เพ่ือนำเสนออัตลักษณ์ของตนเองไค้
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ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์พบไค้ว่า มักมีภาพถ่ายลักษณะอนาจาร (pornography) อยู่ด้วย ซ่ึงน่าจะ 
มีสาเหตุมาจากการท่ีภาพถ่ายจากกล้องถ่ายภาพดิจิตอล หรือกล้องถ่ายภาพดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี 
ไม่ค้องอาศัยกระบวนการล้างฟิล์ม และไม่ต้องผ่านร้านค้าในการอัดภาพ ซ่ึงอาจจะก่อให้เกิดความอาย 
ของผู้ท่ีค้องการอัตภาพ และในการเผยแพร่ภาพน้ัน จากเดิมท่ีอาจจะมีอุปสรรคเน่ืองจากการนำภาพไป 
แจกแก่บุคคลอ่ืนเป็นเร่ืองท่ีน่าละอาย แต่ปิจจูบันอินเตอร์เนตสนับสนุนการเผยแพร่ไค้เป็นอย่างมากด้วย 
ลักษณะเครือข่ายท่ีโยงใยทั่วโลก กอปรกับการท่ีบริบทอินเตอร์เนตเป็นบริบทท่ีไม่รู้ว่าใครเป็นใคร ผู้ใช้ 
สามารถบอกข้อมูลตามท่ีค้องการ จึงเป็นการเปิดโอกาสให้พวกผู้ป่วยทางจิตจำพวกชอบอวดอวัยวะเพศ 
ไค้เผยแพร่ภาพอนาจารของตนแก่สาธารณะ หรือใช้เป็นช่องทางของการขายบริการทางเพศ

นอกจากน้ีขังมีเทคโนโลยีการปรับแต่งภาพถ่ายด้วยคุณสมบัติการปรับแต่งภาพท่ีมีในกล้อง 
ดิจิตอล หรือกล้องดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี และการใช้โปรแกรมต่าง  ๆเช่น Adobe Photoshop ก็เป็น 
ส่วนหน่ึงซ่ึงอาจใช้ในการปรับแต่งภาพถ่ายของตนเองท่ีอาจเป็นกระบวนการหน่ึงในการสร้างอัตลักษณ์ 
เช่น การตกแต่งให้ผิวหน้าเนียนข้ึน หรือการใส่ลายภาพกราฟฟิกอ่ืน  ๆเช้าไปเป็นองค์ประกอบ

จากท่ีไค้กล่าวมาในช้างค้น จะเห็นไค้ว่าเทคโนโลยีใหม่  ๆ ท่ีเช้ามาน้ันช่วยสนับสนุนปิจเจก
บุคคลในการสร้างอัตลักษณ์ในหลาย  ๆ ค้าน ดังน้ันทฤษฎีเทคโนโลยีเป็นตัวกำหนดจะนำมาใช้ในการ 
อธิบายว่า เทคโนโลยีใหม่  ๆ ไค้เช้ามาเอ้ืออำนวยต่อป็จเจกบุคคลในการสร้างอัตลักษณ์ไค้อย่างไร เช่น 
การท่ีกล้องดิจิตอล หรือกล้องดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี ซ่ึงสามารถถ่ายภาพตนเอง หรือถ่ายภาพ 
ต่างๆ  ตามใจชอบ หรือโปรแกรมต่าง  ๆในการตกแต่งภาพ รวมท้ังเทคโนโลยีอินเตอร์เนต ท่ีมีสามารถนำ 
เสนอไค้ทังภาพ ข้อความ และเสียง นอกจากน้ีอินเตอร์เนตยังช่วยให้ปีจเจกบุคคลไค้เผยแพร่อัตลักษณ์ 
ของตนเองออกฐ่สาธารณะ และยังเป็นช่องทางท่ีช่วยให้แรงจูงใจต่าง  ๆ ไค้เข้ามาในพ้ืนท่ีสาธารณะอีก 
ด้วย

2.3 สัญญศาสตร์ (semiology)

Semiology รู้จักในช่ือของ Semiotics เป็นวิธีการสีกษาเก่ียวกับการวิเคราะห์เร่ืองสัญญะ และ 
การวิเคราะห์ว่า ระบบเคร่ืองหมายต่าง  ๆ น้ันมีการทำงานอย่างไร โดยผ่านวิธีการทางสัญญศาสตร์
(semiotic method)
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กาญจนา แก้วเทพ (2543) ได้กล่าวถึงเรื่องสัญญะวิทยาไว้ว่า สัญญะวิทยาจะสืกษาประเภทต่างๆ 
ของสัญญะ นับตั้งแต่เรื่องภาษาพูด ภาษาเขียน ภาษาภาพ ภาษาเสียง ไปจนกระทั่งถึงอาการของโรค 
อาหาร รูปร่าง เส้ือผ้า ฯลฯ โดยจะสนใจวิธีการสืบทอดความหมาย (meaning) ของสัญญะเหล่านี้ รวมทั้ง 
วิธีการที่สัญญะเหล่านี้เข้ามาเกี่ยวพันหรือเชื่อมโยงกับผู้ใช้สัญญะ ทั้งนี้เนื่องจากข้อเท็จจริงที่ว่า สัญญะ 
เป็นผลผลิตทางความคิดของมนุษย์ เกิดมาจากการประกอบสร้าง (construct) ของมนุษย์

เนื้อหาในอัลบั้มภาพออนไลน์ก็ประกอบด้วย ภาษาเขียน ภาษาภาพ ภาษาเสียง สัญลักษณ์เช่น 
กัน ซึ่งเป็นการรวมสัญญะประเภทต่างๆ เข้าไว้ด้วยกัน ดังนั้นจึงด้องทำความเข้าใจเกี่ยวกับประเภทของ 
สัญญะ เพื่อใช้ในการวิเคราะห์เนื้อหาในอัลบั้มภาพออนไลน์

C.Pierre ได้แบ่งสัญญะ (sign) ออกเป็น 3 ประเภทคือ สัญรูป (icon), ดัชนี (index) และ 
สัญลักษณ์ (symbol) โดยใช้เกณฑ์การแบ่งโดยอาศัยระยะห่างระหว่างตัวหมาย (signifier) และตัวหมาย 
ถึง (signified) อธิบายได้จากตารางดังต่อไปนี้

ประเภทสัญญะ 
เกณฑ์พิจารณา"'''''''''^^^

icon index symbol

ความสัมพันธ์ มีความคล้ายคลึง มีความเชื่อมโยงแบบ ความเชื่อมเกิดจาก
เหตุผล ข้อตกลง
(causual connection) (convention)

ตัวอย่าง ภาพถ่าย ควันไฟ คำ ตัว ชวเลข
อนุสาวรีย์ 
รูปมีน

อาการของโรค

กระบวนการ มองเห็นได้ ต้องคิดหาเหตุผล ต้องเรียนรู้
ถอดความหมาย (figure out)

ตารางที่ 2.1 : แสดงประเภทสัญญะ

จากตารางดังกล่าวสามารถนำสัญญะประเภทต่างๆ มาเปรียบเทียบกับเนื้อหาในอัลบั้มภาพ
ออนไลนํได ้ด ังต ่อไปนี้
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1. สัญรูป หมายถึง ภาพเหมือนที่ถูกนำมาแสดงแทนของจริง ในอัลบัมภาพออนไลน์ได้แก่ 
ภาพถ่ายบุคคล (portrait) ภาพถ่ายทิวทัศน์ ภาพถ่ายสิ่งของต่างๆ ฯลฯ ภาพเหล่านี้เปีนการ 
ส!'างอัตลักษณ์โดยอาศัยรูปร่าง หน้าตา หรืออุปนิสัยผ่านทางภาพถ่าย ชึ่งเปีนการสิ่อสารด้ว 
ยอวัจนภาษา (non-verbal language) มีองค์ประกอบต่างๆ ดังนี้

1.1. อาการภาษา (body movement) หมายถึง การเคลื่อนไหวของร่างกาย (body movement) 
และการเคลื่อนไหวของมือ (hand movement) จะพบในส่วนน้อยของรูปภาพที่จะใส่ 
ภาพ แบบ ภาพเคลื่อนไหว (gif animation) รวมถึงกิริยาอาการ(gestures) ท่าทาง 
อากัปกิริยา บ่งบอกความเป็นตัวเองได้

1.2. เนตรภาษา (eye contact) หมายถึง การใช้สายตา เช่น การจ้องแสดงความสนใจ การเมิน 
การแสดงความไม่ใยดี รวมถึงการแสดงออกทางหน้าตา (facial expression) ที่บ่งบอก 
อารมณ์ความรู้สึก เช่น หน้าบึ้ง หน้ายิ้ม เป็นด้น

1.3. วัตถุภาษา (object) หมายถึง วัตถุสิ่งของ และลักษณะภายนอกต่างๆ ที่มองเห็นเป็นรูป 
ร่าง เช่น การแต่งกาย แสดงฐานะ และบุคลิกของบุคคล เป็นด้น

2. ดัชนี ภาพที่ใช้ต่างๆ หรือสัญลักษณ์ต่างๆ และภาษาที่ใช้อาจก่อให้เกิดความคิดเชื่อมโยงว่าเจ้า
ของ

อัลบั้มภาพออนไลน์นี้นมีบุคคลิกลักษณะนิสัย อย่างไร

3. สัญลักษณ์ที่ใช้ในอัลบั้มภาพออนไลน์ ประกอบด้วย

3.1 ภาษา เป็นการลื่อสารด้วยอวัจนภาษา ประกอบด้วย ข้อความต่างๆ เช่น คำบรรยาย 
ภาพ ชื่ออัลบั้มภาพออนไลน์ คำแนะนำตัว

3.2 สัญลักษณ์ต่างๆ รวมไปถึงภาพแทนตน (avatar)
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จะเห็นไค้ว่าภาพถ่ายประกอบด้วยกลุ่มของสัญญะ (set of sign) ท่ีรวมไปด้วย สัญรูป ดัชนี และ 
สัญลักษณ์ ซ่ึงสัญญะต่างๆ  เหล่าน้ีถูกนำมาใช้ในการสร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ และนำมาร้อยเรียงเป็น 
เร่ืองราวท่ีอธิบายถึง “อัตลักษณ์” ของเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ ซ่ึงอาศัยการเล่าเร่ืองด้วยเน้ือหา (text) 
ท่ีประกอบไปด้วยสัญญะต่าง  ๆท้ังวจนสัญญะ (verbal sign) และอวัจนสัญญะ (nonverbal sign)

ทฤษฎีการเล่าเร่ืองมีแนวคิดว่า มนุษย์เป็นนักเล่าเร่ือง การตัดสินใจ และการส่ือสารของมนุษย์ 
ข้ึนอยู่กับ "เหตุผลท่ีดี" ซ่ึงแตกต่างไปตามสถานการณ์ รูปแบบการส่ือสาร และส่ือ ซ่ึงเหตุผลท่ีดีจะถูก 
ควบคุมโดยภูมิหลังของบุคคล วัฒนธรรม ลักษณะนิสัย และอิทธิพลของภาษา ความมีเหตุผลของเร่ือง 
ราวท่ีเล่าข้ึนอยู่กับธรรมชาติของผู้เล่าท่ีจะตระหนักถึงความน่าจะเป็นองค์ประกอบท่ีจะทำให้เร่ืองราวมี 
ความปะติดปะต่อกัน การเลือกสรรเร่ืองราวเพ่ือสร้างความเพลิดเพลิน ทฤษฎีน้ีจึงมองว่า การส่ือสารของ 
คนเราเป็นการเล่าเร่ืองหรือการบรรยายบ้ังส้ินโดยผู้เล่าเร่ืองทำหน้าท่ีเป็นผู้ประพันธ์เร่ืองราวท่ีเล่ามาบ้ัน

ในยุคแรก  ๆ นันการเล่าเร่ืองเป็นเพียงการสะท้อนความเป็นจริงเท่าน้ัน (reflection) แต่ปีจจุบัน 
อยู่ในรูปแบบของการประกอบสร้าง (construction) หากเปรียบเทียบกับการสร้างอัตลักษณ์บนอัลบ้ัม 
ภาพออนไลน้แล้ว ก็เป็นการประกอบสร้างในรูปแบบหน่ึง ซ่ึงถือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของตัวเองผ่าน 
ภาพ ข้อความ และสัญลักษณ์ต่างๆ  โดยการประกอบสร้างเป็นไปตามหลักของการประกอบสร้าง 
(principle of construction) ซงประกอบด้วยกฎ 2 ข้อคอ law of selection และ law of combination กล่าว 
คือ ในการเล่า "อัตลักษณ์" บ้ันต้องเล่าด้วยภาพ ข้อความ และสัญลักษณ์ต่างๆ  ท่ีผ่านการคัดเลือก และ 
เม่ือผ่านการคัดเลือกแล้วน้ันก็นำมาผสมผสาน เรียงร้อยกันเข้าเป็นเร่ืองราว

การเล่าเร่ืองท่ีจะนำมาอธิบายถึงการเล่าเร่ือง“อัตลักษณ์” มีองค์ประกอบการเล่าเร่ืองดังต่อไปน้ี

1. โครงเร่ือง (plot) หมายถึง ลักษณะของเบือเร่ือง และการดำเนินเร่ือง (sequence)
2. ฉาก (scene) หมายถึง ฉากท่ีใข้ในการเล่าเร่ือง
3. ตัวละคร (character) เป็นการพิจารณาบุคลิกภาพ บทบาท และหน้าท่ีของตัวละคร รวมท้ัง 

ความสัมพันธ์ของตัวละครท่ีเก่ียวข้อง
4. บท (monologue/dialogue) หมายถึง ประโยคคำพูด บทสนทนา ซ่ึงสามารถช้ีให้เห็นถึงความ 

สัมพันธ์ของตัวละครแต่ละตัว หรือแสดงบุคลิกลักษณะของตัวละครน้ันได้
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5. บุมมองในการเล่าเร่ือง (point of view) หมายถึง บุมมองของผู้เล่า (narrator) ซ่ึงในอัลบัมภาพ
ออนไลน์น้ันผู้เล่าคือ เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ โดยเล่าแบบบุมมองบุคคลท่ีหน่ึง (first-person
narrator) เปีนการเล่าเร่ืองท่ีตัวเอกของเร่ืองเป็นผู้เล่าเร่ืองเอง ข้อสังเกตของการเล่าเร่ืองชนิดนีคือ ตัว 
ละครมักเอ่ยคำว่า "ผม" หรือ ฉัน’, อยู่เสมอ

6. วิธีการนำเสนอ (technic of presentation) หมายถึง เทคนิคการนำเสนอต่างๆ
7. แก่นความคิดหลัก (theme) หมายถึง แก่นความคิดหลักในการดำเนินเร่ือง เป็นวัตถุประสงค์ 

หลักท่ีผู้เล่าต้องการจะส่ือ
8. สัญลักษณ์พิเศษ หมายถึง สัญลักษณ์สำคัญท่ีใข้ในการเล่าเร่ือง

การเล่าเร่ืองผ่านส่ืออัลบ้ัมภาพออนไลน์ ซ ึ่งทำงานอยู่บนอินเตอร์ท่ีมีลักษณะของ hypertext บ้ัน 
ทำให้การเล่าเร่ืองในบริบทน้ีประกอบไปด้วย การเล่าผ่านระบบภาพ ข้อความ และเสียง ซ่ึงนับไต้ว่าเป็น 
ส่ือสารท่ีเต็มรูปแบบ ทำให้เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์สามารถเลือกใช้ในการเล่าเร่ืองไต้เป็นอย่างดี ใน 
การวิเคราะห์เร่ืองการเล่าเร่ืองบ้ันจะนำมาใช้ในการอธิบายการเล่า "อัตลักษณ์" ของปิจเจกบุคคล

2.4 แนวคิดเรื่องแรง$งใจทางสังคม (social motivation)

ความต้องการทางต้านจิตวิทยา (psychological needs) หมายถึง สภาพท่ีขาดแคลน ซ่ึงจะเกิดข้ึน 
เม่ือใดก็ตามท่ีมีความไม่สมดุลทางจิตใจ ซ่ึงความต้องการนันเปีนกระบวนการแรกของแรงจูงใจ
(motivation process) ซ่ึงในวงจรของแรงจูงใจ (the motivation cycle) บ้ันประกอบด้วย 3 ประการ ท่ีต้อง 
พ่ึงพาซ่ึงกันและกันและมีผลกระทบต่อกัน คือ ความต้องการ (needs) แรงขับ (drives) และ เป็าหมาย 
(goals) ดังแผนภาพ

Needs k. Drives Goals
(ภาวะขาดหรือไม่สมดุลย์)

พ .............. พ
(ภาวะการขาคที่มีทิศทาง) (การลดแรงขับ)

แผนภาพที่2.2 : แสดง กระบวนการของแรงจูงใจ (motivation process)
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ในเร่ืองของแรงจูงใจน้ันนำมาใช้เพ่ือค้นหาสาเหตุท่ีทำให้เกิดปรากฎการณ์อัลบัมภาพออนไลน์ 
ข้ึน เพราะการกระทำใด  ๆ มักถูกขับเคล่ือนด้วยแรงจูงใจก่อนเสมอ ซ่ึงหมายถึง ความต้องการบางอย่างท่ี 
ซ่อนเร้นอยู่ในตัวของผู้ท่ีจะส!'างอัลบ้ัมภาพออนไลน์น่ันเอง และถูกขับออกมาโดยการสร้างอัลบัมภาพ 
ออนไลน์ตามแรงจูงใจของเช้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์

Henry Murray (1938) กล่าวถึงใน Murray's psychogenic needs มความเหนเกยวกับแรงจูงใจ 
ของคนว่าเก่ียวช้องกับความต้องการถึง 20 ประการด้วยกัน คือ

1. ความต้องการยอมรับโทษ (abasement)
2. ความต้องการความสำเร็จ (achievement)
3. ความต้องการผูกไมตรีกับผู้อ่ืน (affiliation)
4. ความต้องการท่ีจะค้าวร้าว (aggression)
5. ความต้องการท่ีจะพ่ึงตนเอง (autonomy)
6. ความต้องการท่ีจะเอาชนะอุปสรรคหรือเง่ือนไขต่าง  ๆ(counteraction)
7. ความต้องการปกปึองตนเอง (defendance)
8. ความต้องการการยกย่อง (deference)
9. ความต้องการมีอำนาจเหนือคนอ่ืน  ๆ(dominance)
10. ความต้องการแสดงออก (exhibition)
11. ความต้องการท่ีจะปลอดภัย (harm avoidance)
12. ความต้องการท่ีจะพ้นจากความอับอายต่างๆ  (infavoidance)
13. ความต้องการการเอาอกเอาใจ (nurturance)
14. ความต้องการระเบียบเรียบร้อย (order)
15. ความต้องการท่ีจะสนุกสนาน (play)
16. ความต้องการท่ีจะไม่ใยคีต่อส่ิงรอบช้าง (rejection)
17. ความต้องการขอความช่วยเหลือ (succorance)
18. ความต้องการทางเพศ (sex)
19. ความต้องการส่ิงประทับใจ (sentience)
20. ความต้องการท่ีจะแห็นและเช้าใจส่ิงต่าง  ๆ(understanding)
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ความต้องการดังกล่าวถือเป็นแรงจูงใจทางสังคม (social motive) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดจากการ 
เรียนรู ซ่ึงอาจไต้รับอิทธิพลจากส่ิงเร้าทางสรีรวิทยาท่ีมองเห็นไต้ หรืออาจจะไต้รับอิทธิพลจากประสบ 
การณ์ของบุคคล และภาวะทางสังคม ซ่ึงเป็นส่ิงเร้าท่ีไม่อาจมองเห็นไต้

หน่ึงในแรงจูงใจดังกล่าวท่ีผู้วิจัยสนใจคือ ความต้องการแสดงออก (exhibit) เน่ืองจากการเก็บ 
ภาพทางอินเตอร์เนตเป็นการเก็บภาพแบบสาธารณะเป็นส่วนใหญ่ น่ันหมายความว่า เจ้าของอัลบ้ัมภาพ 
ออนไลน์ยินยอมให้ผู้อ่ืนสามารถเข้ามาเย่ียมชมอัลบ้ัมภาพออนไลน์ของตนไต้ ซ่ึงเป็นการแสดงตนเอง 
ต่อสาธารณะให้บุคคลท่ัวไปไต้เห็น หรืออาจเรียกพฤติกรรมน้ีไต้ว่าเป็น “พฤติกรรมชอบโชว์” และน่า 
จะเป็นแรงจูงใจตัวสำคัญในการท่ีก่อให้เกิดอัลบ้ัมภาพออนไลน์ข้ึน ซ่ึงพฤติกรรมเช่นน้ีไม,ไต้หมายถึงผู้ 
ป่วยทางจิตเพียงอย่างเดียว (incedent exposurer) หรือพวกโรคจิตชอบโชว์อวัยวะเพศ แต่รวมถึงพฤติ 
กรรมต่าง  ๆ ท่ีมีลักษณะชอบแสดงออก การอวดตัว (show off) หรือการหลงตัวเอง ซ่ึงพฤติกรรมเช่นน้ี 
เราอาจเห็นไต้ท่ัวไป เช่น การร้องตะโกนดัง  ๆ การแต่งตัวเพ่ือเรียกร้องความสนใจ แต่ในอัลบ้ัมภาพ 
ออนไลน์นันเป็นการอวดเร่ืองภาพคันเสียมากกว่า การอวดคันในลักษณะน้ีอัลบ้ัมภาพออนไลน์จะเป็น 
เหมือนช่องทางหน่ึงในการเปิดโอกาสให้ความต้องการเหล่าน้ีไต้ถูกแสดงออกมา

การแต่งตัวโชว์เมือหนังของหญิงสาว หรือการถอดเสือของชายหนุ่ม อาจทำไต้ในการเดิน
แฟช่ันโชว์ หรือบนเวทีการประกวดเท่าน้ัน หากการแต่งตัวในลักษณะเช่นน้ีในท่ีสาธารณะท่ัวไป สังคม 
อาจไม่ยอมรับ แต่ในอัลบัมภาพออนไลน์น้ัน เป็นเร่ืองท่ีสังคมยอมรับไต้มากกว่า ตังน้ันอัลบ้ัมภาพ 
ออนไลน์จึงเปรียบเหมือนเวทีท่ีให้ปีจเจกชนไต้เข้ามาแสดงตนด้วย

นอกจากนีแล้วแรงจูงใจท่ีสำคัญอีกอย่างคือ ความต้องการทางต้านความสัมพันธ์ต่าง  ๆ (needs of 
relationship) เช่น ความต้องการผูกไมตรีคับผู้อ่ืน (affiliation) ความต้องการมีเพ่ือน มีคู่รัก หรือกลุ่มทาง 
สังคมรวมถงความต้องการทางต้านเพศอกด้วย (need of sexual relationship)

การสืกษาเร่ืองความต้องการทางจิตวิทยาน้ันเพราะมนุษย์มีแรงจูงใจ และมีความต้องการ ซ่ึงเป็น 
ส่ิงท่ีขับเคล่ือนให้กระทำพฤติกรรมออกมา ผู้วิจัยนำแนวคิดเร่ืองความต้องการทางต้านจิตวิทยานำมาเพ่ือ 
ใช้กรอบในตรวจสอบว่า สาเหตุใดหรือแรงจูงใจใดท่ีก่อให้เกิดปรากฎการณ์อัลบ้ัมภาพออนไลน์ข้ึน
และแรงจูงใจหรือความต้องการทางต้านต่าง  ๆ นัน ส่งผลต่อการสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์ 
อย่างไร
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2.5 แนวคิดเรื่องอำนาจทางวัฒนธรรม (cultural politics)

จากแนวคิดเร่ืองแรงจูงใจทางสังคมน้ัน (social motivation) ในโลกของความเป็นจริงแม้ปิจเจก 
จะมีความต้องการดังกล่าวแล้ว ก็ไม1ไต้หมายความว่า ความต้องการทางต้านจิตวิทยา (psychological 
needs) เพียงอย่างเดียวน้ันจะทำให้ป็จเจกบุคคลเข้าสู่พ้ืนท่ีสาธารณะไต้ ดังนันอีกความต้องการหน่ึงคือ 
ความต้องการทางต้านสังคม (sociological needs) คือ ความต้องการแสดงตนในท่ีสาธารณะ ซ่ึงทำไต้ 
ยากน้ันเน่ืองจากกฎระเบียบทางสังคม (rule & regulation) หรือค่านิยมทางสังคม ทำให้บีจเจกบุคคลไม่มี 
อำนาจพอท่ีจะนำตนเองเข้าสู่พ้ืนท่ีสาธารณะไต้ โดยปกติเราจะเห็นการลงรูปภาพในส่ือต่าง  ๆ ท่ีเป็นส่ือ 
ด้ังเติม (traditional media) เช่นโทรทัศน์ ซ่ึงมักเป็นบุคคลดัง หรือคนมีช่ือเสียง ซ่ึงหมายความว่าต้องเป็น 
คนมีต้นทุนทางสังคม (social capital) จึงจะผ่านการคัดเสือกให้เข้าสู่พ้ืนท่ีสาธารณะไต้

กาญจนา แก้วเทพ (2539) กล่าวว่า หากก้อนไปดูสังคมในแต่ละยุคสมัยน้ัน นับต้ังแต่สังคมทาส 
สังคมศักดินา ทุนนิยม รุ่นแรก มาจนถึงรุ่นปีจจูบัน กลุ่มปกครองหรือผู้มีอำนาจจะมีแหล่งท่ีมาของ 
อำนาจต่างคัน มีวิธีการใช้อำนาจด้วยรูปแบบ/กลไกท่ีต่างคัน รวมน้ังมีวิธีการควบคุมสถาบันต่าง  ๆ ของ 
สังคมเช่น สถาบันศาสนา เศรษฐกิจ การเมืองครอบครัว โรงเรียน การส่ือสารท่ีแตกต่างกัน และรูปแบบ 
การต่อต้านอำนาจ มีความแตกต่างหลากหลายเช่นเดียวกัน ยกตัวอย่างเช่น แนวคิดเร่ืองอำนาจทางวัฒน- 
ธรรม (cultural politics) ของ Michael Foucault ท่ีไต้เปรียบเทียบการพลิกผันกลับของรูปแบบการแสดง 
อำนาจในยุคศักดินาและทุนนิยม ในสังคมศักดินาน้ันจะใช้รูปแบบ “การทำให้มองเห็นผู้มีอำนาจ” ส่วน 
ผู้ถูกใช้อำนาจน้ันจะถูกปิดก้ันไม่ให้แสดงตน ในรูปวาดหรือการปรากฏตัวในท่ีสาธารณะจึงมีแต่กษัตริย์ 
ทุนนาง และผู้มียศฐาบรรดาศักด้ั แต่บรรดาไพร่ฟ้าประชาชนน้ันจะไม่มีโอกาสเผยอหน้าไปแสดงตัวใน 
พืนท่ีสาธารณะ แต่ทว่าในยุคสมัยของสังคมทุนนิยมเรากลับมองไม่เห็นว่า “ผู้ใช้อำนาจอย่างแท้จริง” น้ัน 
เป็นใคร แต่ประชาชนคนธรรมดาจะเร่ิมถูกทำให้มีตัวตนในท่ีสาธารณะ ถูกสอดส่องตรวจตราโดย
เฉพาะกลุ่มคนท่ีมีการกระทำเบ่ียงเบนไปจากปกติ เช่น การตรวจดูร่างกายของคนป่วย การสอดส่องนัก 
โทษ การถ่ายรูปติดบัตร ฯลฯ

จากแนวคิดตังกล่าวเราจะเห็นไต้ว่าประชาชนท่ัวไปไม่สามารถแสดงตนในท่ีสาธารณะไต้ เน่ือง 
ด้วยอำนาจน้ันไม่ไต้ตกอยู่ท่ีตนเอง และมีกฎระเบียบต่างๆ  เป็นเสมือนกำแพงก้ันปิจเจกบุคคลกับพ้ืนท่ี 
สาธารณะไวัแต่ปิจจูบันส่ือใหม่ (new media) อย่างอินเตอร์เนต ส่งผลให้กำแพงตังกล่าวค่อย  ๆเลือนหาย 
ไป คนธรรมดาท่ัวไปสามารถเปิดเผยรูปของตนเองในท่ีสาธารณะไต้ จึงนับไต้ว่าอินเตอร์เนต และการ
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เก็บภาพออนไลน์บ้ันได้ให้อำนาจแก่ป็จเจกในการลงภาพตนเองในท่ีสาธารณะ ซ่ึงอำนาจน้ีเองท่ีทำให้ 
แรงจูงใจ หรือความต้องการด้านจิตวิทยาได้แสดงออกมา

อำนาจน้ันไม่เพียงแต่จะมีในแง'ของการนำภาพของตนเองลงในท่ีสาธารณะ แต่รวมถึงอำนาจท่ี 
สามารถควบคุมได้ในทุกข้ันตอน ต้ังแต่ ข้ันตอนการผลิต ข้ันตอนการเผยแพร' ข้ันตอนการบริโภค ข้ัน 
ตอนการสะสม และ ขันตอนการแก้ไข น่ันหมายความว่า ปีจเจกบุคคลสามารถสร้างอัตลักษณ์ของตน 
เองได้อย่างเต็มรูปแบบ และสามารถแสดงอัตลักษณ์ของตนเองได้อย่างเต็มท่ีในพ้ืนท่ีสาธารณะ

Fiske (อ้างถึงใน กาญจนาแก้วเทพ, 2540) วิเคราะห์ว่า ช่วงเวลาเล่นเกมเป็นช่วงเวลาท่ีผู้เล่นจะ 
ได้ประกอบสร้าง ''ความเป็นตัวตน" (subjectivity) ของตนเองเสียใหม่ เร่ิมต้ังแต่การวางตัวเองอยู่ใน " 
กาละ/เทศะ" ท่ีผิดไปจากภาวะปกติ ในแง่สถานท่ี "พ้ืนท่ีการเล่นเกม" ไม่ใช่ท่ีทำงาน ไม'ใช่ท่ีบ้าน หากแต่ 
เป็นพืนท่ีสำหรับการเล่นเกม โดยเฉพาะในแง่ "เวลา" เวลาท่ีเล่นเกมไม'ใช่ "เวลาของการทำงาน" หากแต่ 
เป็น "ช่วงเวลาของการพักผ่อน" (leisure time)

"กาละ/เทศะ" ของการเล่นเกมน้ีเองท่ี subjectivity ของเราจะออกจาก subjectivity เติม Fiske ใช้ 
ประโยคเปรียบเทียบว่า ก่อนหน้าท่ีจะเล่นเกมนันเราจะเป็นเพียง "ผู้เล่น" (player) แต่เม่ือจับบ้มบังคับ 
เกม (joystick/firmg bottom) เราก็จะกลายเป็น "ผู้คุมเกม" (author) ท่ีมีอำนาจราวคับพระเจ้าท่ีสามารถ 
ลิขิตชีวิตของเกมให้เป็นไปตามความประสงค์ อำนาจท่ีเกิดฃึนระหว่างการเล่นเกมนีจึงไม่เป็นเพียง
อำนาจในการควบคุม "เคร่ืองจักร" เท่าน้ัน แต่ทว่ายังเป็นอำนาจท่ีผู้เล่นสามารถจะให้ "คำนิยามแก่ตัว 
เอง" ด้วยว่า "เราคือใคร" (นักเล่นเกมผู้เก่งกาจ/มือฉมัง/.../...)

จากแนวคิดเร่ืองอำนาจทางวัฒนธรรมของ Michael Foucault ผู้วิจัยจะนำมาอธิบายถึงอำนาจท่ี 
ทำให้ป็จเจกบุคคลซ่ึงมีความต้องการทางด้านสังคมสามารถเข้าสู่พ้ืนท่ีสาธารณะได้ และเม่ือเข้ามาแล้วมี 
การสร้างอัตลักษณ์ในรูปแบบใด และผู้วิจัยจะนำแนวคิดของ Fiske ท่ีกล่าวมาในข้ันด้นเพ่ือใช้ในการ 
อธิบายถึง “อำนาจ” ท่ีเกิดข้ึนในกาละ/เทศะ ของการสร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ท่ีเจ้าของอัลบ้ัมภาพ 
ออนไลน์มีอำนาจในการควบคุม และอำนาจเหล่าน้ีจะนำไปสู่การสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์ 
ซ่ึงเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์มีอำนาจอย่างเต็มท่ีในการท่ีจะบอกว่า "ฉันคือใคร" และจะนำไปสู่คำ
ตอบว่า “อัตลักษณ์ในอัลบัมภาพออนไลน์มีลักษณะเป็นอย่างไร” และ “วิธีการสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัม 
ภาพออนไลน์เป็นอย่างไร”
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2.6 แนวคิดยุคหสังฝัมัยใหม่ (postmodernism)

Jean Baudrillard (1975) ผู้เขียนเรือง “the order of simulacra” ปรากฎในงานชุด presession of 
simulacra ซ่ึงได้เขียนถึงประวัติศาสตร์ simulacra ไว้ Baudrillard ช้ีว่ามีพัฒนาการของ simulacra ดังต่อ 
ไปนี้

1. การทำเทียม (counterfeit) อยู่บนรากฐานกฎธรรมชาติของคุณค่า ('natural' law of value) เร่ิมต้ัง 
แต่ยุคเรอเนซองไปถึงยูคปฎิวัติอุตสาหกรรม เป็นช่วงของการทำลายระบบเจ้าขุนมูลนาย
(feudal society) โดยชนช้ันกลาง รวมถึงการขยายความหมายของการใช้สัญลักษณ์ต่างๆ  ซ่ึงแต่ 
เติมถูกใช้เฉพาะเจ้าขุนมูลนายเท่าน้ัน ศิลปะของชนช้ันสูงแพร่กระจายสู่สาธารณะชนมากข้ึน
เช่น โรงละครท่ีมีการตกแต่งอย่างหรูหราอลังการ ขณะเดียวกันก็สะท้อนให้เห็นถึงการสร้าง 
สัญลักษณ์ใหม่ของชนช้ันกลางในลักษณะทำเทียมจากของจริง แต่การทำเทียมก็เป็นการทำให้ 
คล้ายของจริง และเป็นการแทนท่ีในเร่ืองประโยชน์ใช้สอยเท่าน้ัน ยังไม่สามารถดัดขาดจาก 
ความสัมพันธ์ระหว่างของจริงกับของเทียม

2. การผลิต (production) อยู่บนรากฐานกฎการค้าของคุณค่า ('commercial' law of value) เป็นแบบ 
แผนหลักในยุคของการปฏิวัติอุตสาหกรรม ซ่ึงเป็นยุคของส่ือกลาง และไม่มีความแตกต่าง
ระหว่างระหว่างสำเนา (copy) กับ ด้นฉบับ (origin) ความสัมพันธ์ระหว่างของจริงกับของเทียม 
ถูกตัดขาดออกจากกัน สังเกตุได้ว่าในยุคแรกน้ัน การทำเทียมมีลักษณะทำให้คล้ายของจริงมาก 
ท่ีสุด แต่ในยุคท่ีสอง สัญญะและความจริงกลายมาเป็นส่ิงท่ีมีค่าใกล้เคียงกัน ไม่ใช่แค่ความคล้าย 
แต่เป็นความเหมือนซ่ึงมองไม่เห็นความแตกต่าง และขุดน้ีน่ีเองท่ีไม่มีคำว่าคล้ายของจริงอีกต่อ 
ไป และในเป็นด้นกำเนิดของการผลิตซ้ํา (reproduction) ของสายการผลิตซ่ึงเป็นการผลิตสิน
ค้าในจำนวนมาก เป็นเหตุให้ไม่มีความแตกต่างระหว่างด้นแบบ (model) กับรุ่น (series) รุ่นท่ี 
หน่ึงไม่แตกต่างกับรุ่นล่าสุด ทุก  ๆ สำเนาคือ ด้นฉบับ มันจึงไม่มีการทำเทียมอีกต่อไป เพราะว่า 
ไม่มีความแตกต่างระหว่างของจริงหรือด้นฉบับท่ีได้รับมา

3. การ จำลองแบบ (simulation) อยู่บนรากฐาน กฎโครงสร้างของคุณค่า (’structural ’ law of value) 
เร่ิมต้ังแต่ยุคปฏิวัติอุตสาหรรมจนถึงป็จขุบัน การจำลองแบบถือเป็นแบบแผนท่ีแพร่หลายในยุค 
ป็จขุบัน เม่ือก้าวเช้ามาสู่ยุคของข้อมูลข่าวสาร การผลิตช้ัาจึงเปล่ียนมาเป็นการจำลองแบบ โดย
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ชุดประสงค์ท่ีเปล่ียนไปจากเน้นเพ่ือการค้า ก็เร่ิมกลับมามองการแข่งขัน ความเป็นเลิศ ความ
โดดเด่น และมีภาพลักษณ์เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง เป็นลักษณะท่ีเรียกว่า "มีความแตกด่างใน
ความเหมือน"

วริยา นาคจิรังกูล (2540) กล่าวว่า การทำแบบจำลองน้ันไม่ไค้จำลองจากความจริง แต่จำลองมา 
จากลักษณะเทียมซ่ึงไกลออกจากวัตถุท่ีมีอยู่จริง เม่ือเป็นเช่นน้ีความเป็นจริงท่ีแท้ก็ค่อย  ๆ ห่างไกลออก 
ไป จนอาจจะไม่มีอยู่ ความเป็นจริงท่ีเคยเป็น "ส่ิงท่ีอ้างถึง" ของส่ิงน้ัน ไค้ถูกแทนท่ีค้วยการจำลองท่ีไค้ 
กลายมาเป็นตัวหมายของการอ้างอิงถึง (signifier of reference)

Lev Manovish (1996) เห็นว่า เทคโนโลยียุคหลังสมัยใหม่ ไค้ทำให้ภาวะวิทยาของการจำแนก 
ระหว่างจินตนาการและความเป็นจริงไม่ชัดเจนอีกต่อไป ย่ิงไปกว่าน้ัน สำหรับภาพถ่ายดิจิตอล แก่นของ 
ความสัมพันธ์ระหว่าง signifier และ signified เป็นส่ิงท่ีไม่มีความแน่นอน อีกท้ังภาพท่ีไค้จากการ 
สังเคราะห์จาก digital photography มีลักษณะของความสมบุรณ์ท่ีเกินพอดี (too perfect) และเกินจริง 
(too real) เป็นความสมบุรณ์ท่ีมนุษย์จะไม่อาจเห็นไค้ตามปกติ จึงเรียกว่าเป็น "hyperreal" ซ่ึงถือไค้ว่า 
เป็น "ความจริงท่ีเกินจริง" อันเป็น "ความจริง" ในอีกรูปแบบหน่ึงของสังคมยุคหลังสมัยใหม่

ภาพท่ีอยู่ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์เป็นภาพดิจิตอล หรือถูกแปลงให้เป็นดิจิตอลแล้ว ตังน้ัน ภาพ 
ท้ังหลายจึงอยู่ในลักษณะตามท่ี Lev Manovish ไค้กล่าวว่า ภาพดังกล่าวจะมีลักษณะสมบุรณ์เกินพอดี 
และเกินจริง กอปรกับการท่ีอัลบ้ัมภาพออนไลน์เปิดโอกาสท่ีปีจเจกชนน้ันไค้แสดงตัวในท่ีสาธารณะ จึง 
เป็นไปไค้ว่าภาพตังกล่าวไค้รับการคัดเลือกมาเป็นอย่างดี อาจเป็นภาพท่ีถ่ายมาจาก portrait รณdio ภาพท่ี 
บุคคลอ่ืนถ่ายให้ หรือภาพท่ีถ่ายตัวเอง แล้วจึงคัดเลือกมาจากหลายๆ  ภาพ ซ่ึงลักษณะต่าง  ๆ เหล่าน้ีเป็น 
ส่ิงท่ี Baudrillard กล่าวว่า เป็นลักษณะ "เกินจริง" ท้ังน้ัน

นอกจากลักษณะของภาพดิจิตอล (digital image) ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของเน้ือหา (text) ซ่ึงอยู่ในคัล 
น้ัมภาพออนไลน์ท่ีเข้าข่ายลักษณะเกินจริงแล้ว บริบทของสภาพแวดล้อมทางสังคมแบบดิจิตอล (context 
of digital social environments) ขังเปิดโอกาสให้การแสดงตัวตนน้ัน "เกินจริง" อีกด้วย โดยการท่ีภาพ 
น้ันถูกคัดเลือกออกมาจากภาพท่ีมีอยู่ ซ่ึงเป็นการคัดเลือกเอา "ความเป็นจริง" บางส่วนเท่าน้ัน
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Baudrillard (1975) ไค้อธิบายถึงลักษณะของสังคมยุคหลังสมัยใหม่ว่า เป็นสังคมหรือโลกท่ี 
สร้างจากภาพจำลอง (simulation) ความจริงท่ีเกินจริง (hyperreality) การรวบรวมความหมาย (implosion 
of meaning) และเทคโนโลยีรูปแบบใหม่ ซ่ึงมักเป็นระบบดิจิตอลท่ีค้องการคำตอบในลักษณะใช่หรือไม่ 
ใช่ตลอดเวลา ในยุคหลังสมัยใหม่ความเป็นจริง (reality) จะเป็นตัวค้นแบบแรก (model) ให้มนุษย์สร้าง 
ภาพจำลอง (simulation) หรือเลียนแบบข้ึนมา แต่ต่อมาน้ันการเกิดภาพจำลองในรุ่นถัดมา ก็ไม่จำเป็น 
ต้องพ่ึงพาความเป็นจริงอีก ภาพจำลองเหล่าน้ันจะเป็นตัวค้นแบบให้กันเองจนเกิดเป็นภาพนิมิตร
(simulacrum) และจะเป็นความจริงท่ีเกินจริง (hyperreality) ในท่ีสุด

โลกแห่งการจำลองแบบ (simulation world) ของยุคสมัยน้ี อาจเปรียบไค้กับโลกของอินเตอร์ 
เนต หรือโลกเสมือนจริง (virtual world) ตัวตนหรืออัตลักษณ์ท่ีเราสร้างข้ึนมาน้ันย่อมเป็นอัตลักษณ์ 
เสมือน (virtual identity) ซ่ึงอาจไม่เหมือนกับตัวตนในโลกจริง เน่ืองจากในบริบทใหม่น้ีไม่ใช่เป็นการ 
ส่ือสารแบบเผชิญหน้า (face-to-face communication) แต่เป็นการส่ือสารผ่านคอมพิวเตอร์ ซ่ึงจะส่งผล 
ต่อการสร้างอัตลักษณ์ของป็จเจกบุคคลด้วย

กิตติ กันภัย (2543) กล่าวว่า CMC เกิดข้ึนในบริบทท่ีไม่รู้ว่าใครเป็นใคร (anonymous) แต่ถ้าให้ 
เวลาไม่นานนัก คนจะค่อย  ๆ สร้าง "อัตลักษณ์ on-line" (on-line identities) ข้ึนมาไค้ การศึกษาเร่ืองอัต 
ลักษณ์น้ีมีความสำคัญเชิงวิชาการตรงท่ีการศึกษาน้ีจะช่วยอธิบายว่า การปกปิดหรือไม่เปิดเผย
(anonymity) น้ีถูกใช้ไปเพ่ือสร้างทางเลือกเป็นตัวตน (self) ของคน รวมน้ังเช้าไปสัมพันธ์กับรูปแบบ 
การปฎิสัมพันธ์ท่ีไม่เคยมีประสบการณ์มาก่อนไค้อย่างไรน้ันคือ คำอธิบายเหล่าน้ีจะทำให้แนวคิดเร่ือง " 
ตัวตนท่ีแท้จริง" (real self) มีป้ญหาในทางทฤษฎีข้ึนมาทันที E.M. Reid (1991) กล่าวว่า "ผู้ใช้ IRC 
สามารถแสดง และลองแสดงบุคลิกภาพ ในแบบต่าง  ๆ ซ่ึงโดยปกติแล้วจะถูกสังคมกำหนดหรือยับย้ังไม่ 
ให้แสดง" Stone (1995) และ Turkle (1995) ไค้เช่ือมโยงข้อค้นพบในแนวน้ีเข้ากับแนวคิดยุคหลังสมัย 
ใหม่ (postmodern) ท่ีเช่ือว่าอัตลักษณ์ในยุคหลังสมัยใหม่จะมีลักษณะแยกย่อย (fragmented) และยืดหยุ่น 
(flexible) มากขน

การสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์น้ัน ภาพถ่ายถือไค้ว่าเป็นองค์ประกอบหลักท่ีปีจเจก 
บุคคลจะไค้แสดงอัตลักษณ์ของตนเองออกมา ตังน้ันแนวคิดหลังสมัยใหม่ของ Baudrillard จะช่วยใน 
การวิเคราะห์ภาพถ่ายเหล่าน้ันท่ีผ่านการผลิตซ้ํา (reproduction) และมีลักษณะท่ีเกินจริง และนำไป 
อธิบายถึงการสร้างอัตลักษณ์ในบริบททางสังคมแบบดิจิตอลว่ามีลักษณะเป็นอย่างไร
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2.8 แนวความฅิดเรื่องเพศ (gender)

วิลาสินี พิพิธกุล และกิตติ กันภัย (2546) ได้นิยามความหมายท่ีเก่ียวกับเพศโดยแบ่งออกเป็น 
สามลักษณะ คือ เพศสรีระ(biological sex) เพศวิถี (sexuality) และ เพศสภาพ (gender) โดยมีรายละเอียด 
ดังต่อไปน้ี

1. เพศสรีระ (biological sex) หรือเพศท่ีจำแนกตามระบบชีววิทยา คือเพศหญิง-เพศชาย และ 
รวมไปถึงเพศท่ีมีการเปล่ียนแปลงระบบเพศตามชีววิทยาแต่กำเนิดด้วย เช่น พวกท่ีมีการแปลงเพศ
(transgender)

ทฤษฎีสตรีนิยมได้นิยาม คำว่า SEX ไว้ว่า หมายถึงเฉพาะเพศในเชิงชีววิทยาของบุคคลเท่าน้ัน 
ไม่ว่าจะเป็นผู้หญิงหรือผู้ชายท่ีมีสรีระบ่งบอกความเป็นหญิงและชาย การจำกัดความหมายของ SEX ให้ 
เฉพาะเจาะจงเช่นน้ี เป็นความต้ังใจของนักสตรีนิยมท่ีต้องการจำแนกคำว่า SEX ออกจากคำว่า
GENDER ด้วยการลดรูปความหมายของคำว่า SEX ให้เหลือเพียงแค่เร่ืองทางชีวภาพและกายวิภาค ท้ังน้ี 
เพ่ือให้การวิเคราะห์เร่ืองบทบาททางเพศ (sex role) น้ันถูกทำความเข้าใจเสียใหม่ว่าไม ่ใช่เร่ืองท่ีเก่ียวข้อง 
กับชีววิทยา หรือเป็นเร่ืองท่ีถูกกำหนดมาตามธรรมชาติ (Humm, 1995)

2. เพศวิถี (sexuality) หรือเพศธรรม หมายถึงระบบความคิดความเช่ือเร่ืองเพศ เป็นกระบวนการ 
ทางสังคม และวัฒนธรรมท่ีกำหนด จัดการ กำกับควบคุมรวมท้ังการแสดงเก่ียวกับรสนิยมทางเพศ ความ 
ปรารถนา ความพึงพอใจในเร่ืองเพศ การแสดงท่าทีท่ีเก่ียวกับเพศ การแต่งกาย เป้าหมายในความสนใจ 
ทางเพศ และการสร้างจินตนาการท่ีเก่ียวกับเร่ืองเพศ ไปจนถึงการออกกฎเกณฑ์ ระเบียบกฎหมายต่างๆ  
ท่ีมาควบคุม หรือกำกับดูแลเร่ืองเพศของคนในสังคม ถ้าจะกล่าวอีกนัยหน่ึง เพศวิถี หรือ SEXUALITY 
ก็คือ วิถีทางเพศของคนท้ังในระดับปิจเจกบุคคลและในระดับสังคม ซ่ึงโดยท่ัวไปแล้ว สังคมจะมีการ 
สร้างบรรทัดฐานชุดหน่ึงท่ียอมรับหรือให้ความชอบธรรมกับเพศวิถีท่ีกำหนดข้ึนเท่าน้ัน จนกลายเป็น
มาตรฐานหลักเก่ียวกับเก่ียวกับเร่ืองเพศท่ีปกติ (normal sex) หรือเพศท่ีชอบธรรม (legitimated sex) อัน 
เป็นผลให้คนในสังคมแยกแยะเร่ืองเพศท่ีถูกต้องเหมาะสมซ่ึงเช่ือกันว่าเป็นวิถีปฏิบัติของคนส่วนใหญ่ 
ในสังคมออกจากเร่ืองเพศท่ีไม่ถูกต้อง เพศวิถีท่ีแตกต่างออกไปจากน้ี เช่นพวก พวกท่ีนิยมรักร่วมเพศ 
เพศสัมพันธ์นอกสมรส เพศสัมพันธ์ท่ีผ่านการซ้ือขาย เช่นการค้าประเวณี จึงกลายเป็นกลุ่มท่ีมีเพศวิถี 
ปกติหรือเบ่ียงเบนออกไปทันที และมักจะถูกมองว่าเป็น “ปีญหา” หรือเป็นด้นเหตุของการก่อป็ญหาใน
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สังคม จึงจำเปีนต้องได้รับการจับตามองและควบคุม เพศวิถีของคนเราจึงเกี่ยวข้องกับอำนาจ และอยู่บน 
พื้นฐานของการถูกครอบงำทางความเชื่อ และถูกควบคุมด้วยหลักเกณฑ์มาตรฐานที่สำคัญก็คือ กระบวน 
การควบคุมตรวจสอบเรื่องเพศของสังคมได้ทำให้เรื่องเพศและเพศวิถีซ ึ่งเปีนกิจกรรมในพื้นที่ส ่วนตัว 
สามารถถูกจับจ้องหรือตั้งคำถามจากสังคมได้ อันเปีนผลให้เรื่องเพศวิถีถูกพื้นถึงในพื้นที่สาธารณะแต่ 
ในลักษณะลับๆล่อๆ อันแสดงออกถึงสถานภาพแบบกํ่ากึ่งระหว่างส่วนตัวกับสาธารณะของเพศวิถี

นักทฤษฎีสตรีนิยมให้ความสำคัญกับเรื่องของเพศวิถีในฐานะเปึาหมายของการศึกษาและการ 
ต่อสัมาตั้งแต่เริ่มด้นขบวนการการเคลื่อนไหวของกลุ่มสตรีนิยมในทศวรรษ 1960 ทฤษฎีสตรีนิยม
อธิบายว่าเพศวิถีเปีนเสมือนกลไกที่กำหนดวิธีคิดว่าเราควรวางตำแหน่งที่ทาง (position) ตัวเองอย่างไร 
ควรมีความแตกต่างจากคนลื่นโดยเฉพาะเพศตรงข้ามอย่างไร เช่น ผู้หญิงควรแต่งกายที่แสดงออกถึง 
ความเป็นผู้หญิง และควรมีรสนิยมในการพึงพอใจเพศตรงข้ามเป็นด้น

3. เพศสภาพ (gender) หรือเพศสถานะ เพศสภาวะ ซึ่งมีความหมายครอบคุมถึง เรื่องของความ 
เป็นผู้หญิงและผู้ชายที่ไม่ได้ถูกกำหนดโดยระบบทางสรีระหรือชีววิทยา แต่ถูกกำหนด โดยปีจจัยทาง 
วัฒนธรรม สังคม และอื่นๆ ทำให้สังคมเกิดความคาดหวังต่อความเป็นหญิงและชายในแง่มุมเฉพาะ 
หรือในบริบทของการทำงานในพื้นที่สาธารณะ ซึ่งผู้หญิงมักมีสถานะที่เป็นรองกว่าผู้ชาย หรือถูกจำกัด 
บทบาทหน้าที่บางอย่าง เป็นด้น นอกจากสถานภาพแล้ว สังคมยังคาดหวังต่อบทบาทของหญิงและชาย 
แตกต่างกัน เช่นบทบาทของผู้ชายในฐานะผู้นำครอบครัว บทบาทของผู้หญิงในฐานะผู้ให้กำเนิดและ 
เลียงดูล ูกรวมทังบทบาทที่ปรากฎในพื้นที่สาธารณะซึ่งมักมีเส ันแบ่งของบทบาททางแรงงานระหว่าง 
หญิงกับชายอยู่เสมอ นอกจากนี้ ปีจจัยทางวัฒนธรรมและสังคมยังมีส่วนกำหนดความเชื่อ (belief) ทัศ 
นคติ (attitude) มายาคติ (myth) รวมทั้งประเพณีปฏิบัติต่างๆ ที่ถูกทำให้กลายเป็นบรรทัดฐานสังคม 
(social norms) ในเรื่องของความเป็นหญิงและชาย

ในแง'ของอัตลักษณ์ทางเพศ (sexual identity) ซึ่งหมายถึง ลักษณะทางเพศซึ่งบุคคลแสดงออก 
ต่อผู้ลื่น เพื่อบ่งชีว่าตนเองคือเพศอะไร และแตกต่างจากคนลื่นอย่างไร ในเพศชาย กับเพศหญิง ก็มีอัต 
ลักษณ์ที่แตกต่างกันไปทั้งเพศสรีระ เพศวิถี และเพศสภาพ โดยผู้วิจัยได้นำแนวความคิดเรื่องเพศเพื่อใช้ 
เป็นกรอบในการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางเพศของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ โดยจะศึกษาเฉพาะเพศใน 
แง่มุมของ เพศสรีระ และเพศวิถีเท่านี้น และไม่ได้ศึกษาในแง่ของเพศสภาพเนื่องจากผู้วิจัยได้ศึกษา
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เฉพาะสิ่งที่เจ้าของอัลไJมภาพออนไลนํไค้แสดงออกว่าตนเองคือเพศใด มากกว่าการศึกษาว่าองค์
ประกอบอื่นๆ มีผลต่อเพศของเจ้าของอัลบั้มภาพอย่างไร

2.8 ทฤษเ}เรื่องบุดเทภาพ (personality)

คำว่า “บุคลิกภาพ” มาจากภาษาลาตินว่า PERSONA หมายถึงหน้ากากที่ตัวละครใช้สวมเวลาÀ ใ ใ ' *  ‘ " 0 ใ " ,  ออกแสดง เพือทีจะแสดงบทบาทตามทีถูกกำหนดให้ หากดูจากรากศัพท์คำนี อาจให้ความหมายไค้ว่า
บุคลิกภาพเป็นสิ่งที่แสดงออกไป แต่เม่ือเรานำคำ “บุคลิกภาพ” ของปีจเจกบุคคลมาใช้ก็เป็นการยากที่จะ
นิยามที่แน่ชัดไป เพราะมีผู้ที่ให้คำจำกัดความไว้หลายอย่างค้วยกัน

Gordon พ . Allport (อ้างถึงใน คารินทร์ สวัสดเสวี, 2545) กล่าวว่า บุคลิกภาพเป็น “โครงสร้าง 
พลังงานของระบบจิตสรีระของบุคคลที่ทำให้บุคคลบั้นมีเอกลักษณ์ในการปรับตัวกับสิ่งแวดล้อม” จิต 
สรีระในที่น ีค ือ ระบบของจิตใจและร่างกาย เช่นอารมณ์ (temperament) เป็นระบบของจิตใจที่มีพื้นฐาน 
มาจากร่างกาย ไม่ใช่เป ็นการเรียน! ลักษณะทางอารมณ์ตังกล่าวจะติดตัวบุคคลตั้งแต่เล็กจนโต ทำให้ 
ปีจเจกบุคคลมีบุคลิกภาพที่แตกต่างกันไป นอกจากนี้ยังเกี่ยวกับ ลักษณะนิสัย ภาวะจิตที่ขึ้นๆ ลงๆ แนว 
โน้มการแสดงออกทางพฤติกรรม ความคิดเห็น ทัศนคติ เป็นต้น

โดยทั่วไปแล้วบุคลิกภาพ หมายถึงลักษณะส่วนรวมของพฤติกรรมของบุคคลทั้งในค้านชีวิต
ส่วนตัว ในค้านกิจการงาน และในสังคมทั่วไป นั่นก็คือการเช้าใจบุคลิกภาพในความหมายรวมๆ ไม่ 
เจาะจงว่าเกี่ยวกับรูปร่าง หรือนิสัย หรือจิตใจ แต่เป็นการเลือกเอาลักษณะเด่นๆ เช่น รูปร่าง การแต่งกาย 
กิริยาท่าทาง ท่วงที สมอง สติป็ญญา ความสามารถ ฯลฯว่าเป็นอย่างไร ตัวอย่าง เช่น หากคนๆ หนึ่งเป็น 
คนน่ารักสดใส พูดคุยเก่ง และชอบสังสรรค์กับเพื่อนฝูง นั่นหมายความว่าเรายอมรับเอาลักษณะเด่นใน 
ตัวของคนๆบั้นเป็นบุคลิกภาพของเขา

บุคลิกภาพแสดงออกไค้หลายทาง ฉะนันจิตวิทยาจึงแบ่งบุคลิกภาพไว้แตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับ 
ความคิดเห็นของแต่ละบุคคล แต่มีบางอย่างที่ซ้อนกันอยู่ ซึ่งพอสรุปลักษณะของบุคลิกภาพไค้ตังนี้



31

1. ลักษณะทางร่างกายและอารมณ์ (physic and temperament) ซึ่งได้แก่ขนาดของรูปร่าง
ความสมบุรณ์แข็งแรง ท่าทาง ตลอดจนหน้าตา นอกจากใรั้,นยังมีลักษณะอารมณ์1ของบุคคล 
เป็นคนมีความมั่นคง อ ่อนไหวแค่ไหน สิ่งเหล่านี้เป็นลักษณะหนึ่งของบุคลิกภาพของ
บุคคลซึ่งมีผลต่อคนอื่น และมีผลต่อตัวเองด้วย

2. เชาวน์ปิญญาและความสามารถอื่นๆ (intellectual and other abilities) บุคลิกภาพรวมไปถึง 
สิ่งที่ทำให้บุคคลมีความแตกต่างกันด้วย ตังนั้นเชาวน์ปีญญา และความสามารถอื่นๆ จึง 
เป็นส่วนหนึ่งของบุคลิกภาพ

3. ค่านิยมและความสนใจ (values and interests) บุคลิกภาพจะสะท้อนให้เห็นถึงความสนใจ 
ตลอดจนค่านิยมที่บุคคลยึดถือ

4. แรงจูงใจ (motivational disposition) บางครังบุคคลทำสิ่งใด เพราะมีแรงจูงใจซึ่งอาจมีทั้งรู้ 
สำนึก (concious) และไร้สำนึก (unconcious) ทำให้แต่ละคนมีบุคลิกภาพที่แตกต่างกันไป

5. ลักษณะการแสดงออก (expressive and stylistic traits) บางครั้งเราแบ่งบุคลิกภาพออกเป็น 
รูปแบบ(style) เช่น เป็นคนสุภาพ ชอบสังคม คนมีเหตุผล และวิจารณญาณ

เห็นได้ว่าบุคลิกภาพ คือ สิ่งที่แสดงเอกลักษณ์ (unique) หรือพฤติกรรมของแต่ละบุคคล ซึ่ง 
แสดงให้เห็นถึง “ความแตกต่าง” จากคนอื่นว่าบุคคลนั้นแตกต่างจากสมาชิกในกลุ่มอย่างไร หรือบางคน 
ให้ความหมายว่าเป็นลักษณะต่างๆ ซึ่งกำหนดบทบาทของแต่ละบุคคลในกลุ่ม เช่นการแสดงความคิด 
เห็น ทัศนคติ ลักษณะ (Traits) และนิสัย ประการสุดท้ายนักทฤษฎีได้พิจารณาสิ่งที่สำคัญยิ่งคือ บุคลิก 
ภาพไม่ได้แสดงถึงความแตกต่างของเขาจากคนอื่นๆ เท่านั้นแต่ยังแสดงถึง "ตัวตนที่แท้จริงของเขา"

ผู้วิจัยจะใช้ทฤษฎีบุคลิกภาพในการวิเคราะห์อัดลักษณ์ของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ โดยใช้ 
วิธีการวิเคราะห์เนื้อหาในแต่ละส่วนของอัลบั้มภาพออนไลน้ที่แสดงถึงบุคลิกภาพของเจ้าของอัลบั้มภาพ 
ออนไลน้ โดยเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์แสดงออกถึงความเป็นเอกลักษณ์ หรืออัตลักษณ์ทางบุคลิก 
ภาพ แล้วแสดงออกผ่านทางภาพถ่าย หรือ ข้อความต่างๆที่ปรากฎในอัลบั้มภาพออนไลน์
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2.9 พลงานวิจัยที่เที่ยวข้อง

2.9.1 ผลงานวิจัยที่ศึกษาเรื่องภาพถ่าย

การวิเคราะห์ภาพถ่ายบุคคลเชิงตรรกะการบริโภคของ Baudrillard

วริยา นาคจิรังกูล (2540) งานวิจัยนี้มีวัตลุประสงค์เพื่อศึกษาลักษณะการสือความหมายในภาพ 
ถ่ายบุคคล และเพื่อให้ทราบคุณค่าของภาพถ่ายบุคคลเชิงตรรกะการบริโภคของ Baudrillard ผลการวิจัย 
พบว่า องค์ประกอบต่างๆ ในการสิ่อความหมายในภาพถ่ายบุคคล ทำให้ภาพถ่ายบุคคลทั้งสองประเภท 
คือ ภาพถ่ายตามวโรกาส และภาพถ่ายแฟชั่น มีลักษณะเป็นรูปแบบของการลอกเลียนแบบ (simulation 
model) ที่สามารถผลิตซาได้ และเป็นสิ่งที่ทำให้เกิดภาพนิมิต (simulacrum) ขึ้นสำหรับผู้บริโภค แต่รูป 
แบบการลอกเลียนแบบที่เกิดขึ้นนี้เป็นรูปแบบในระดับที่ 1 หรือระดับที่ 2 ตามแนวกิดของ Baudrillard 
เท่านั้น คือ ในระดับที่ 1 เป็นรูปแบบของการลอกเลียนแบบธรรมชาติ หรือการสรัางให้เหมือนกับของ 
แท้ ส่วนในระดับ 2 เป็นรูปแบบการลอกเลียนแบบในระบบอุตสาหกรรมที่ภาพถ่ายบุคคลได้ถูกผลิตซา 
ในลักษณะเป็นรุ่น (series) จำนวนมากเหมือนกับการผลิตสินค้าประเภทอื่นๆ

ในการวิเคราะห์คุณค่าเชิงตรรกะการบริโภคของภาพถ่ายบุคคลพบว่า ปีจจัยกำหนดและพฤติ
กรรมการบริโภคภาพถ่ายบุคคลของผู้บริโภคยังคงเป็นแบบดั้งเดิมอยู่ คือการบริโภคภาพถ่ายบุคคล
ตามตรรกวิทยาแห่งค่าการใช้ (use value) ในฐานะสิ่อสำหรับการบันทึก มากกว่าที่จะบริโภคเพื่อคุณค่า 
อื่นๆ ถึงแม้ว่ากรณีศึกษาได้รับคุณค่าการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (symbolic exchange value) มาจาก 
การใช้ภาพถ่ายอยู่บ้าง แต่คุณค่าส่วนนี้เป็นเพียงผลพลอยได้จากค่าการใช้งานเท่านั้น

จากงานวิจัยชิ้นนี้ทำให้ผู้วิจัยเช้าใจถึงแนวคิดหลังสมัยใหม่ในเรื่องของภาพนิมิตมากยิ่งขึ้น และ 
จะเป็นประโยชน์แก่การศึกษาภาพถ่ายบุคคลที่ปรากฎอยู่ในอัลบั้มภาพออนไลน์อีกด้วย และงานวิจัยชิ้น 
นี้ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า ภาพถ่ายบุคคลนั้นเน้นไปทางด้านการบันทึกมากกว่าการใช้เพื่อคุณค่าการแลก
เปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์หรืออาจกล่าวได้ว่าภาพถ่ายส่วนบุคคลนั้นมีลักษณะเป็นส่วนตัวมากกว่าส่วนรวม
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การใช้ภาพถ่ายสติ๊กเกอร์เพื่อประโยชน์ทางสังคมของเยาวชน

นันทวัน อรุโณทัย (2542) ศึกษาลักษณะต่างๆ ของงานสร์างสรรค์สื่อภาพถ่ายสติ๊กเกอร์ทั้งใน 
ด้านรูปแบบของภาพ และกระบวนการถ่ายภาพสติ๊กเกอร์ และศึกษาบริบทของชุมชน วัฒนธรรมการ 
ถ่ายภาพสติ๊กเกอร์ที่ส่งผลต่อการบริโภคสื่อภาพถ่ายสติ๊กเกอร์ของเยาวชน รวมถึงการศึกษาเรื่องการใช้ 
ภาพถ่ายสติ๊กเกอร์เพื่อประโยชน์ทางสังคมของเยาวชน และความพึงพอใจที่ได้จากการใช้ โดยเฉพาะที่ 
เกี่ยวช้องกับความสัมพันธ์ทางสังคม ผลการวิจัยพบว่า เยาวชนมีการบริโภคภาพถ่ายเป็นกลุ่ม ดังนั้นการ 
สร้างความหมายจึงมีความเกี่ยวโยงกับวัฒนธรรมของกลุ่ม โดยบริบททางวัฒนธรรมที่เกี่ยวช้องกับเนื้อ- 
หาในภาพถ่ายสติ๊กเกอร์สามารถจำแนกได้ 3 กลุ่มใหญ่ๆ คือ บริบทที่เกี่ยวกับการแต่งกาย / แฟชั่น 
บริบทที่เกี่ยวกับกิจกรรมความบันเทิง และบริบททางการศึกษาเสริมหลักสูตร และภาพถ่ายสติ๊กเกอร์ 
เป็นสินค้าที่แสดงถึงสถานภาพ หรือ status symbol ได้เป็นอย่างดี เพราะทำให้เยาวชนที่ได้ใช้บริการถ่าย 
ภาพรู้สึกว่าตนเองเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่ม เป็นที่ยอมรับในกลุ่มเพื่อน ตลอดจนถึงการใช้เพื่อก่อให้เกิด 
การกระทำทางสังคม โดยเฉพาะการใช้เพื่อหาเพื่อนใหม่ๆ ด้วยช้อดีเหล่านี้จึงทำให้เยาวชนมีแนวโน้มที่ 
จะใช้ภาพถ่ายสติ๊กเกอร์มากขึ้นเรื่อยๆ จนกลายเป็นแฟนคนหนึ่งของสื่อชนิดนี้

จากงานวิจัยชิ้นนี้ ทำให้ผู้วิจัยทราบถึงการบริโภคสื่อสติ๊กเกอร์ของวัยรุ่น และเช้าใจสื่อภาพถ่าย 
ในรูปแบบใหม่ ที่มีการใช้งานที่มีลักษณะเป็นแบบสาธารณะมากขึ้น โดยวัยรุ่นมีการแลกเปลี่ยนสติ๊ก 
เกอร์กันระหว่างกลุ่ม หรือ การหาเพื่อนใหม่ กล่าวได้ว่าเป็นการใช้งานในลักษณะสื่อแนวรุก มากยิ่งขึ้น 
เมื่อเทียบกับภาพถ่ายบุคคลแล้ว นอกจากนี้แล้วจะเป็นประโยชน์แก่การศึกษาภาพถ่ายสติ๊กเกอร์ที่ปรากฎ 
อยู่ในอัลบั้มภาพออนไลน์อีกด้วย

การส ื่อความหมายด ้วยภาพถ ่ายและข ้อความในเอกสารแนะนำต ัวผ ู้สม ัครสมาช ิกว ุฒ ิสภาเขต 
กรงเทพมหานคร พ.ศ. 2543

กิ่งทอง มหาพรไพศาล (2546) ศึกษาการสื่อความหมายของภาพถ่าย และข้อความ และการสื่อ 
ความหมายในเรื่องภาพตายตัว และการโน้มน้าวใจที่ปรากฏในเอกสารแนะนำตัวผู้สมัครเลือกตั้งสมาชิก 
วุฒิสภา เขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า การสื่อความหมายในเรื่องภาพตายตัวของผู้สมัคร โดย 
ภาพตายตัวนั้นมีพื้นฐานมาจากบทบาท และสถานภาพของผู้สมัคร โดยสื่อสารผ่านเครื่องแต่งกาย การ 
วางท่าทาง บุคคลที่อยู่ร่วมในภาพถ่าย ฉากหลัง และภาพประกอบ ส่วนข้อความสื่อความหมายถึงเรื่อง
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การศึกษา ประสบการณ์ในการทำงาน ศาสนา และครอบครัว ข้อความจึงเข้ามาควบคุมการสื่อความ 
หมายของภาพ และอธิบายความหมายที่ภาพถ่ายไม่สามารถสื่อสารได้ ในส่วนของการโน้มน้าวใจนั้น 
พบว่า โปสเตอร์แนะนำตัวนั้นมีผลต่อคะแนนเสียงที่ผู้สมัครได้รับเพียงเล็กน้อย สาเหตุหลักในการได้รับ 
คะแนนเสียงจึงมาจากด้นทุนทางสังคมของผู้สมัครแต่ละท่านเป็นสำคัญ

จากงานวิจัยชินนี้ ทำให้ผู้วิจัยทราบถึงการสื่อความหมายของภาพถ่าย และข้อความ และความ 
สัมพันธ์ของภาพถ่ายและข้อความ รวมถึงการวิเคราะห์องค์ประกอบต่างๆ ของภาพถ่ายด้วย ผู้วิจัยจะนำ 
ข้อมูลเหล่านี้มาเป็นส่วนช่วยในการศึกษาภาพถ่าย และข้อความในอัลบั้มภาพออนไลน์

2.9.2 ผลงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวคับตัวตน หรือ อัตลักษณ์บนอินเตอร์เนต

อัตลักษณ์ที่สร้างบนโฮมเพจของวัยรุ่นไทยที่อาศัยอยู่ในบริบทสังคมไทยและวัยรุ่นไทยที่อาศัยอยู่ใน 
บริบทสังคมอเมริกัน

อรุโนทัย ปีนสิริ (2544) ศึกษาเรื่องอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นบนโฮมเพจของวัยรุ่นไทยที่อาศัยอยู่ใน 
บริบทสังคมไทย และวัยรุ่นที่อาศัยอยู่ในบริบทสังคมอเมริกัน เพื่อค้นหาและเปรียบเทียบบรรทัดฐาน 
ภายใน (internal norms) และภายนอก (external norms) บริบทการสื่อสารผ่านตัวกลางคอมพิวเตอร์ที่ 
กำหนดอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นบนโฮมเพจ ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นบนโฮมเพจของวัยรุ่นไทย 
ที่อาศัยอยู่ในบริบทสังคมอเมริกันมีความเหมือนคัน อย่างไรก็ตามพบว่า บรรทัดฐานภายในและภาย 
นอกบริบทการสื่อสารผ่านสื่อกลางคอมพิวเตอร์มีความแตกต่างกันกล่าวคือ บรรทัดฐานภายในบริบท 
การสื่อสารผ่านสื่อกลางคอมพิวเตอร์จะต้องเปิดเผยข้อมูลด้านบวก (positive information) และสะท้อน 
อัตลักษณ์ทางด้านดี นอกจากนีพบว่าจะต้องสื่อสารโดยการใช้ภาษาอังกฤษ ด้วยภาษาที่ไม่เป็นทางการ 
ผ่านทางที่อยู่อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail address)

จากงานวิจัยชินนีทำให้ผู้วิจัยทราบถึงลักษณะของอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นบนโฮมเพจ ซึ่งประกอบ 
ไปด้วยภาพ และข้อความต่างๆ ผู้วิจัยจะนำข้อมูลต่างๆ เหล่านี้เพื่อใช้ในการศึกษาอัตลักษณ์ในอัลบั้ม 
ภาพออนไลน์
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งานวิจัยเรื่องการแปลงตัวตนในห้องสนทนาบนอินเตอร์เนต

ดารินทร์ สวัสดเสวี (2545) ศึกษาเรื่องการแปลงตัวตนในห้องสนทนาบนอินเตอร์เนต โดย 
วิเคราะห์ลักษณะตัวตนที่ปรากฎในห้องสนทนาบนอินเตอร์เนต และวิเคราะห์แรงจูงใจที่มีอิทธิพลต่อ
การแปลงตัวตนและกระบวนการแปลงตัวตน รวมถึงวิเคราะห์บริบททางคอมพิวเตอร์ที่เอื้ออำนวยให้
เกิดการแปลงตัวตน ผลการวิจัยพบว่า ลักษณะตัวตนที่พบแบ่งออกเป็น 5 กลุ่มคือ ตัวตนที่มีความอ่อน 
ไหว ตัวตนที่รักอิสระ ตัวตนที่เรียกร้องความสนใจ ตัวตนที่ต้องการอำนาจ และตัวตนที่มีความเป็นตัว 
ของตัวเอง โดยมีแรงจูงใจในการแปลงตัวตนเกิดมาจากความต้องการชนิดต่างๆ โดยแบ่งเป็นความ
ต้องการทางกาย เช่น เรื่องเพศ และความต้องการทางใจ เช่น การต้องการการมีอำนาจ ความรัก หลีกเล่ียง 
การถูกลงโทษ และอื่นๆ ซึ่งความต้องการเหล่านี้ทำให้เกิดแรงขับให้เกิดกระบวนการแปลงตัวตนเพราะ 
เป็นบริบทที่ลดความรู้สึกทางประสาทสัมผัสทั้งห้า สภาวะที่ไร้ขอบเขตในการสิ่อสาร ความมีตัวตนที่ 
หลากหลาย และความสามารถในการรับรู้ที่แตกต่าง

งานวิจัยชินนีทำให้ผู้วิจัยเข้าใจลักษณะตัวตนต่างๆ ที่มีอยู่ในอินเตอร์เนต รวมถึงบริบททาง 
คอมพิวเตอร์ที่สนับสบุนการแปลงตัวตน และแรงจูงใจที่ใช้ในการแปลงตัวตน ผู้วิจัยจะใช้เป็นข้อมูลใน 
การสืกษาอัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน์

Understanding the identity concept in the context o f digital social environments

Thierry Nabeth (2548) ศึกษาเรื่องแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ ในบริบทของสภาพแวดล้อมทาง 
สังคมแบบดิจิตอล โดยศึกษาอัตลักษณ์ในจดหมายอิเล็คทรอนิค (electronic mail ะ e-mail) สภาพแวด 
ล้อมแบบชุมชนเสมือน (virtual community environment) บล็อก (blogs) เครือข่ายสังคมออนไลน์ 
(online social networking) และระบบอื่นๆ ในบริบทตังกล่าว งานวิจัยชิ้นนี้ทำให้ผู้วิจัยเข้าใจอัตลักษณ์ 
ในสภาพแวดล้อมต่างๆ ซึ่งในปิจจุบันมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น รวมถึงความน่าเชื่อถือของข้อมูล 
ต่างๆ ที่ผู้ใช้งานไต้แสดงอัตลักษณ์ของตนเองออกมา (displayed identity) เป็นสิ่งที่ปลอมแปลงไต้ เช่น 
การแปลงเพศในกระดานสนทนา หรือเกมออนไลน์ ทั้งนี้เพื่อวัตถุประสงค์ในการเปลี่ยนแปลง หรือเป็น 
ทดลองอย่างชั่วคราวเพื่อชีวิตที่พึงพอใจที่มากขึ้น และมากกว่าความพึงพอใจของตัวตนในโลกแห่ง
ความเป็นจริง และเป็นสาเหตุของการที่ป็จเจกบุคคลแสร้งเป็นใครคนหนึ่งบนอินเตอร์เนต

วี:ท,ฐ IA03\)1
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อัตลักษณ์ของผู้สร้างอัลบัมภาพออนไลน์ก็เป็นการสร้างอัตลักษณ์ผ่านทางบริบทดังกล่าว ซึ่งผู้ 
วิจัยนำมาใช้เป็นกรอบในการอธิบายเรื่องอัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน์

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับภาพถ่ายบั้นผู้วิจัยได้ศึกษาเพื่อความเช้าใจเกี่ยวกับตัวเนื้อหา (text) 
ซึ่งภาพถ่ายถือได้ว่าเป็นเนือหาที่สำคัญในอัลบัมภาพออนใลน์ นอกจากนี้เอกสารและงานวิจัยดังกล่าวยัง 
ช่วยให้เห็นถึงภาพรวมของการศึกษาที่เกี่ยวกับภาพถ่ายด้วย ไม่ว่าจะเป็นการสื่อความหมาย หรือการใช้ 
ภาพถ่ายเพื่อผลประโยชน์ทางสังคม บั้งนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาบริบท (context) ของสภาพแวดด้อมทางสังคม 
แบบดิจิตอลในรูปแบบต่างๆ ซึ่งจะเป็นฐานข้อมูลที่สำคัญที่จะช่วยให้ผู้วิจัยเข้าใจถึงบริบทที่ภาพถ่าย
หรืออัลบัมภาพออนไลน์ปรากฏอยู่ และเข้าใจถึงอัตลักษณ์ที่อยู่ในบริบทดังกล่าวอีกด้วย
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