50

(Experimental Research)

25



1
(Radio Spot)
11

12

13

15,30, 45 3

(Treatment Advertising)
3
L
2 Doggy Food
3. V Card

(Controlled Advertising)

(Filler Advertising)

Amazing Film

TNT

| Will

~N O o1 B o PO -



1 (Doggy Food)
3
2
)
4
3(VCard)
5:
(Sound Lab)
2

94.5 Love F.M. : The Next Emotion



2 . Doggy Food
3 V Card
1 2
3
1: Amazing Film
( 45 )
2 ( 30 )
3 ( 30 )
4 TNT ( 15 )
5 ( 30 )
6 : Wl ( 15 )
[ ( 45 )
2, ; (Pré
Test) 30
Pre-Test !
20

51



D1

D1

D2

D2

25

Al

A2

Al
A2
Bl
B2
Cl
C2
D1

D3

D3

10
.
Bl 4
10
-
2 D4
1:
1:
2
2
3:
3

D6 02

Doggy Food
Doggy Food
V card
V card

Amazing Film

D7

3



D4 4 TNT
D5 5!
D6 6: | Will
D7 T
1
Z-Test Proportion (One-Tailed Test)
= P1-p2
VP(1-P)(1+1)
12

PL = X1 (

31



p . Q2 -P -

1P 1+

2 ~

2P 2

Z-Test

X1+ £ X0
1P1+ 2P2



1

AWIAINTAUNIINYIA Y
CHuLALONGKORN UNIVERSITY



	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	กลุ่มตัวอย่าง
	เครื่องมือที่ใช้ในการทดลอง
	การทดสอบความน่าเชื่อถีอของเครื่องมือ
	การดำเนินการทดลอง
	การประมวลข้อมูลและวิเคราะห์ผล
	การนำเสนอผลการทดลอง


