
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์

ต ลาด ใน ท างเศ รษ ฐศ าส ต ร ์ หมายถ ึง ก ารท ี่ผ ู้ซ ือแ ล ะผ ู้ข าย สามารถ แ ละเป ล ี่ยน ซ ือ ข าย ก ัน ได ้ 

ท ังน ีโด ย ท ี่ผ ู้ซ ือ  แ ล ะผ ู้ข าย จ ะไ ด ้พ บ ป ะก ัน ห ร ือ ไ ม ่ก ็ต า ม  จ ะม ีส ถ าน ท ี่ท ำก ารซ ือ ข าย ห ร ือ ไม ่ก ็ต าม  ถ้า 

ต ราบ ใค ท ี่ก ารต ก ล งซ ือ ข าย แ ล ก เป ล ี่ย น เก ิด ข ึ้น ได ้ก ็ถ ือ ว ่าได ้เก ิด ต ล าด ส ิน ค ้าน ั้น ๆข ึ้น แ ล ้ว  ส ่ว น โค รง  

ส ร ้างต ลาด น ัน ห ม าย ถ ึง  ล ัก ษ ณ ะก ารก ระจาย ข องข น าด ข องห น ่วย ผ ล ิต  (F irm ) ในตลาด เช ่น ส ่ว น  

แ บ ่งก ารต ล าด ข อ งห น ่วย ก ารผ ล ิต ต ่างๆ  ล ัก ษ ณ ะก ารก ระจ ุก ต ัว  (concentration) ข องห น ่วยผ ล ิตข น าด  

ใหญ ่ ห ร ือ  ล ัก ษ ณ ะก ารก ีด ก ัน ก าร เข ้าส ู่อ ุต สาห ก รรม ข อ งผ ู้ผ ล ิต ราย ให ม ่ แ ล ะ  ค วาม แต ก ต ่างข อ งส ิน  

ค้า (product differentiation) เป ็น ด ้น  โดย โค ร งส ร ้า งข อ งต ล าด จ ะเป ็น ต ัว ก ัาห น ด พ ฤ ต ิก รรม  แ ละผ ล  

ก ารค ำเน ิน งาน ข องห น ่วยธ ุรก ิจ  ใน ข ณ ะเด ียวก ัน  พ ฤ ต ิก รรม แ ล ะผ ล ก ารค ำเน ิน งาน ข อ งห น ่วย ผ ล ิต ใน  

ต ล าด ก ็ม ีผ ล ย ้อ น ก ล ับ ไป ก ำห น ด โค ร งส ร ้า งต ล าด อ ีก ท ีห น ึ่ง

ก ารถ ึก ษ าโค รงส ร ้า งต ล าด จ ึง เป ็น ส ่วน ส ำค ัญ ท ี่จ ะช ่ว ย ให ้ส าม ารถ ค าด ค ะเน ถ ึงพ ฤ ต ิก รรม ก าร  

แข ่งข ัน ข องผ ู้ผล ิต  แ ต ่ก ารท ี่จ ะท ราบ ว ่าต ล าด ส ิน ค ้าน ี้เป ็น โค รงส ร ้า งต ล าด แ บ บ ใด  จำเป ็นต ้อง

พ ิจ ารณ าจาก ป ีจจ ัย ป ระก อ บ ข อ งโค รงส ร ้า งต ล าด  ได้แก่ จำน วน ผ ู้ผล ิต  แ ล ะล ัก ษ ณ ะก ารก ระจ ุก ต ัว  

ข อ งห น ่ว ย ก ารผ ล ิต เป ็น ด ้น  ก ารศ ึก ษ าใน บ ท น ี้จ ะก ล ่าวถ ึง  ท ฤ ษ ฎ ีท ี่ใช ้ใน ก ารว ิเค ราะห ์โค รงส ร ้าง  

ตลาด ท ฤษ ฎ ีตลาดผ ู้ข าย Iเอยราย  แ ล ะท ฤ ษ ฎ ีก าร ก ระจ ุก ต ัว  ด ัง น ี้

ทฤษฎีโครงสร้างตลาด

ใน ท างเศ รษ ฐศ าส ต ร ์ โค ร งส ร ้า งข อ งต ล าด เม ื่อ แ บ ่งต าม จ ำน วน ข อ งผ ู้ผ ล ิต แ ล ะล ัก ษ ณ ะส ิน ค ้า  

อ าจ แ บ ่งได ้เป ็น  4 ป ร ะ ๓ ท ด ัง น ี้ 1

1. ต ล าด แ ข ่งข ัน ส ม บ ุรถ เ (perfect compctiton) โด ย ม ีล ัก ษ ณ ะพ ื้น ฐ าน ต ่างๆ  ค ือ 

ก. ม ีผ ู้ซ ื้อแ ล ะผ ู้ข าย จำน วน มาก

ข. ส ิน ด ้าท ี่ท ำก ารซ ื้อ ข าย ก ัน อ ย ู่ใน ต ลาด แ ข ่งข ัน ส มบ ุรณ ์ จ ะม ีล ัก ษ ณ ะเห ม อ น ก ัน ท ุก ป ร ะก า ร  

ค. ผ ู้ซ ือ แ ละผ ู้ข าย แต ่ล ะค น ต ่างค ำ เน ิน น โย บ าย โด ย อ ิสระ  ป ร าศ จ าก ข ้อก ีด ข วางใด ๆท ังส ิน  

ง. การโยก ย ้ายป ิจจ ัยการผ ล ิตท ุกช น ิดสามารถท ำได ้โดย เสร ี 

จ. ผ ู้ซ ือ แ ล ะผ ู้ข าย ท ุก ค น ต ่า ง !ถ งท างเล ือ ก ท ุก ท างท ี่ต น ม ีอ ย ู่ข ณ ะห น ึ่งๆ  เป ็นอย ่างด ี

บทที่ 3

' นราท ํพย ช ุตวงศ ์ ■ทฤษฎี!.ศรษจุศาสตร์จุลภาค .พ ิมพ ์ครั้งท ี่ 2 .โรงพ ิมพ ์จ ุฬาลงกรณมหาวทยาลัย .2537 ,
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2. ตลาดผ ูกขาด (m onopoly) เป ็นตลาดท ี่ม ีผ ู้ขายเพ ียงรายเด ียว ข าย ส ิน ด ี'าท ี่ไม ่ม ีส ิน ค ้าอ ื่น ใช ้แท น ได ้ 

เลย ก าร เป ล ี่ย น แ ป ลงราค าแ ล ะป ร ิมาณ ข าย ข องผ ู้ข ายค น อ ื่น ๆ  ใ น ร ะบ บ เศ ร ษ ฐ ก ิจ จ ะไ ม ่ม ีผ ล  

กระท บต ่อปร ิมาณ ข ายข องผ ู้ผ ูกข าดแต ่อย ่างใด

3. ตลาดผ ู้ขายมากราย ( monopolistic competition) เป ็น ต ลาดซ ึ่งม ีผ ู้ข ายจำน วน มาก  จ น อ ิท ธ ิพ ล ท ี่ผ ู้ 

ข าย แ ต ่ล ะค น จ ะม ีต ่อ ระด ับ ร าค าส ิน ค ้าม ีน ้อ ย ม าก จ น ไม ่ต ้อ งค ำน ึงถ ึง  แ ละก ารด ำเน ิน น โย บ าย ใด ๆ  

ข องผ ู้ข ายค น ห น ึ่งๆ  จะไม,ม ีผ ล ก ระท บ ถ ึงผ ู้ข าย ค น อ ื่น ๆใน ต ล าด  ท ำก ารผ ล ิต ส ิน ค ้าท ี่แ ต ก ต ่างก ัน  

แ ต ่ใช ้แ ท น ก ัน ไต ้ (d iffcrentia tied product) ค ว าม แ ต ก ต ่า งข อ งส ิน ค ้าอ าจ เป ็น ค วาม แ ต ก ต ่างท ี่แ ท ้ 

จร ิงใน ต ัวส ิน ค ้า  ห ร ือ อ าจ เป ็น ค ว าม แ ต ก ต ่า งก ัน ท ี่ย ี่ห ้อ ห ร ือ ห ีบ ห ่อ  โดยในตลาดผ ู้ขายมากรายบ ี 

ก าร เข ้าอ อ ก จาก อ ุต สาห ก รรมจ ะสามารถ ท ำไค ้โด ย เสร ี

4. ตลาดผ ู้ขายน ้อยราย (o ligopoly) โค ร งส ร ้า งต ล าด ป ระเภ ท น ึ๋ จ ะป ระก อ บ ด ้วย ผ ู้ผ ล ิต จ ำน วน น ้อ ย  

ด ังน ั้น ผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ล ะราย จ ะค ำน ึงถ ึงป ฏ ิก ิร ิย า โต ้ต อ บ ท ี่ม ีอ ย ู่ต ่อ ก ัน ข อ งค ู่แ ข ่งใน อ ุต ส า ห ก รรม  การ 

แ ข ่ง 'ข ัน จ ะไม ่ส ม บ ูรณ ์ แ ล ะก าร ต ่อ ล ้ร ะห ว ่า งผ ู้ผ ล ิต จ ะม ีอ ย ู่ส ูง  น อก จาก น ี้ใน ก ารท ี่ม ีผ ู้ผ ล ิต จำน วน  

น ้อย  อ าจท ำให ้เก ิด ข ้อ ต ก ล งรวม ต ัวก ัน ระห ว ่า งค ู่แ ข ่ง  ส ิน ค ้า ใ น ต ล าด ป ร ะ เภ ท บ ี อ าจ จ ะ เป ็น ส ิน ค ้า  

ท ี่เห ม ือ น ก ัน ท ุก ป ร ะก า ร (pure oligopoly) ห ร ือ  เป ็น ส ิน ค ้าท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะแ ต ก ต ่า งก ัน  (differentiated 

o ligopo ly) โด ย ตลาด ผ ู้ข าย น ้อย ราย น ี้ก าร เข ้าออก อ ุต สาห ก รรมไม ่สาม ารถ ท ำไค ้อย ่าง เสร ี

ส ำห ร ับ ก าร ศ ึก ษ าต ล าด ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใน ป ร ะเท ศ ไท ย น ั้น  เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ก ับ ล ัก ษ ณ ะข อ งต ล าด

ท ั้ง 4 ป ร ะ เภ ท ท ี่ไ ด ้ก ล ่า ว ม าน ี้แ ล ้ว  พ บ ว ่าต ล าด ร ถ ย น ต ์เป ็น ต ล าด ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะส ิน ค ้าแ ต ก ต ่างก ัน  แ ล ะ ม ีผ ู้

ผล ิตหลายราย จ ึง ไ ม ่ส อ ด ค ล ้อ งก ับ ล ัก ษ ณ ะข อ งต ล าด แ ข ่งข ัน ส ม บ ูร ณ ์ ห ร ือตลาดผ ูกข าด  ส ่วน ก ารท ี่

จ ะ ร ะบ ุว ่า ค ว ร จ ะ เป ็น  ตลาดผ ู้ขายมากราย ห ร ือตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายน ัน  โดยปกต ิจะพ ิจารณ าจาก  3

1) ล ัก ษ ณ ะโด ย ธรรมช าต ิข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์น ัน

2) จำน วน ข อ งห น ่วย ผ ล ิต  แ ละข น าดข อ งก ารก ระช ุก ต ัว

3) ค วาม ย าก ง ่าย ใน ก าร เข ้าส ู่อ ุต สาห ก รรมน ัน

และสาเห ต ุท ี่ต ลาดผ ู้ข ายน ้อยราย จะม ีผ ู้ข าย ห ร ือผ ู้ผ ล ิต จำน วน น ้อย ราย ใน ต ลาด  ท ังน ีเน ื่อ งจาก  3

1) ก ารผ ล ิต ส ิน ค ้าช น ิด น ัน เป ีน ก ารผ ล ิต ข น าด ให ญ ่แ ล ะใช ้ท ุน ม าก

2) ม ีส ิ่งก ีด ข วางก าร เข ้าม าใน อ ุต ส าห ก รรม ข อ งธ ุรก ิจ ให ม ่ ได ้แก ่ ก ารผ ล ิต ช น ิด น ัน ด ้อ งผ ล ิตข น าด

ให ญ ่ท ี่ม ีก ารป ระห ย ัด ต ่อ ข น าด  ห ร ือ ม ีล ิข ส ิท ธ ิแ ล ะ ส ัม ป ท า น  ห ร ือ ม ีก ารค ว บ ค ุม ท ร ัพ ย าก รท ี่

สำค ัญ  ท ำให ้ผ ู้ผ ล ิต ท ี่เข ้าม าให ม ่ไม ่ส ามารถ ห าป ีจ จ ัยน ัน ม าใช ้

: Roy J. Ruffin .Intermediate Microeconomics, 2 nd ed. .HarperCollins Publishers 1 1991 1 373 

' วรณี «เจริญ , เศรษฐศาสตร์ฐลภาค 2 ,ครั้งท ี่ 2, สำน ักพ ิมพ ิมแาวิทยาลัยรามคำแแง , 2535,257
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3) ก ารท ีผ ู้บ ร ิโภ ค ย ืด ต ิด แ น ่น ก ับ ย ี่ห ้อ  ช ื่อ เส ีย งข องค ุณ ภ าพ ข องส ิน ค ้าท ี่ม ีอย ู่เก ่า  ทำให ้เก ิดความยาก 

ล ำ บ าก ท ี่บ ร ิษ ัท ,ใหม ่จะเข ้'ไมา1ใน อ ุต ส าห ก รร ม ส ิน ค ้าน ั้น

4) ธ ุรก ิจท ีต ังอ ย ู่แ ล ้วอ าจจะร ัก ษ าราค าให ้อ ย ู่ใน ระด ับ ค ่อ น ข ้างต ํ่า  โด ย ห ว ังซ ่อ น เร ้น ก ำไรท ี่แ ท ้จร ิง  

โดยค ิดราคาต ํ่ากว ่าราคาท ี่ให ้ก ำไรส ูงส ุด  เพ ื่อ ก ีด ก ัน ก ารเข ้าม าข องธ ุรก ิจให ม ่ๆ

เม ื่อ เราพ ิจ ารณ าอ ุต สาห ก รรมรถ ย น ต ์ เราพ บ ว ่า เป ็น อ ุต ส าห ก รรม ท ี่ไค ้ร ับ ก ารค ุ้ม ค รอ งจ าก ร ัฐ  

บ าล ม า เป ็น ระย ะ เว ล าน าน  เน ื่อ งจาก เป ็น อ ุต สาห ก รรมข น าด ให ญ ่ แ ล ะต ้อ งก า รก ารล งท ุน ท ี่ส ูง เพ ื่อ ใ ห ้ 

เก ิด ก ารป ระห ย ัด ต ่อ ข น าด  ต ังน ัน ต ล าด รถ ย น ต ์จ ึงน ่าจะเป ็น ต ลาด ผ ู้ข ายน ้อ ย ราย แ บ บ ส ิน ค ้าแ ต ก ต ่าง  

ก ัน มากก ว ่า  ซ ึ่ง เราจะท ำการศ ึกษ าถ ึงท ฤษ ฎ ีตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายต ่อไป

3.1 ท ฤษ ฎ ีโค รงสร ้างตลาดผ ู้ข ายน ้อยราย

ใน ก ารศ ึก ษ าถ ึงแ บ บ จำล องท างโค รงสร ้า งข อ งต ลาด ผ ู้ข าย น ้อย ราย ต ามพ ฤ ต ิก รรมข อ งผ ู้ผ ล ิต  

อ าจ แ บ ่งไค ้เป ็น  3 กล ุ่ม ให ญ ่ ค ือ  4

1. แ บบ จำลองข องผ ู้ผ ล ิตใน ต ถ าดผ ู้ข าย ’ล ้อยราย ภ ายใต ้การรวมต ัวก ัน อย ่างเป ็น ท างการ

2. แบบ จำลองข องผ ู้ผ ล ิตใน ตลาดผ ู้ข ายน ้อยราย  ภ ายใต ้การรวมต ัวก ัน อย ่างไม ่เป ็น ท างการ

3. การคำเน ิน น โยบายข องผ ู้ผ ล ิตใน ตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายโดยอ ิสระ

โด ย ใน เร ื่อ งก ารรวม ต ัวก ัน อ ย ่าง เป ็น ท างก ารน ี จ ะ เป ็น ล ัก ษ ณ ะข อ งก ารก ำห น ด ป ร ิม าณ ก าร  

ผล ิต .ก ารจ ัดสรรโควต ้าและราคาข าย  ซ ึ่งอ าจ เป ็น ก ารรวม อ ำน าจ ไว ้ท ี่อ งค ์ก รส ่ว น ก ล าง  ห ร ือ  แบ ่ง  

ส ่ว น แ บ ่ง ต ล า ด ก ็ไ ค ้ แต ่อย ่างไรก ็ตาม  ใน ส ภ าพ ค วาม เป ็น จ ร ิงข อ งป ระ เท ศ ไท ย  ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่ง ไม ่ม ี 

ก ารรวม ต ัวก ัน อย ่างเป ็น ท างก าร ด ังน ัน  ในการศ ึกษ าน ีจะข อกล ่าวถ ึง เพ ีย งท ฤษ ฎ ีข องผ ู้ข ายน ้อยราย  

ภ าย ใต ้ก ารรวมต ัวก ัน อย ่างไม ่เป ็น ท างก าร และ ก ารด ำ เน ิน น โย บ าย ข อ งผ ู้ผ ล ิต โด ย อ ิสระเท ่าน ั้น  โดย 

ใน เร ื่อ งข อ งก ารรวม ต ัวก ัน อ ย ่างไม ่เป ็น ท างก าร  ต าม ป ก ต ิจ ะม ีก ารศ ึก ษ าแ บ น จำล อ งอย ู่ 3 แ บ บ ค ือ  

ก าร เป ็น ผ ู้น ำราค าโด ยผ ู้ผ ล ิต ท ี่ม ีต ้น ท ุน ต ํ่า  . การเป ็นผ ู้นำราคาโดยผ ู้ผล ิตรายใหญ ่ และการนำราคา 

โด ย ผ ู้น ำราค าแ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ แ ต ่เพ ื่อค วาม ใก ล ้เค ีย งก ับ ต ลาด รถ ย น ต ์ใน ส ภ าพ ท ี่แท ้จร ิง  จะศ ึกษ า 

เฉ พ าะแ บ บ จำล อ งก าร เป ็น ผ ู้น ำราค าแ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์เท ่าน ั้น  ส ่วน เร ื่อ งก ารค ำ เน ิน น โย บ ายข อ งผ ู้

ผ ล ิต โด ย อ ิส ร ะน ัน  ม ีแ บ บ จำลอ งท างเศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์อ ย ู่ค ่อ น ข ้างม าก  จะศ ึก ษ าเฉ พ าะแน บ จำล องข อง 

ค ูร ์โนเท ่ . แ บ บ จ ำ ล อ ง เล ้น อ ุป ส ง ค ์ท ี่ห ัก ง อ  และตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายและการแข ่งข ัน ท ี่ไม ่ใช ้ราคา เท่า 

น ั้น  ต ังจ ะก ล ่าว ต ่อ ไ ป

4 นราท ิพย ์ ช ุต ิวงศ ึ ■ทฤษฎ ีเศรษฐศาสตร์ธ ุลภาศ 1 3X8 -397
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น ัก เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ส ่วน ให ญ ่ไค ้ใช ้ท ฤ ษ ฎ ีข อง  Markham ใน ก ารจำแ น ก แ น วค ิด ระห ว ่างก าร  

เป ็น ผ ู้น ำราคาจาก ก ารรวมต ัวก ัน  (C ollusive Price Leadership) ก ับ ก าร เป ็น ผ ู้น ำราค าแ บ บ บ าโร  

เม ต ร ิก ซ ์ (Barometric Price Leadership) กล ่าวค ือ  ก รณ ีท ี่เป ็น ก ารต ั้งราค าโดย ก ารรวม ห ัวก ัน ผ ู้ผ ล ิต  

สามารถจะดำเน ิน การไค ้โดยง ่ายซ ึ่งราค าท ี่ต ั้งจะเป ็น ราคาผ ูกข าด  ใน ข ณ ะท ี่ก ารต ั้งราค าแ บ บ บ าโร

เม ต ร ิก ซ ์ไม ่เป ็น เช ่น น ัน  กล ่าวค ือ

ป ร ะก าร แ ร ก  การต ังร เค าแ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ ผ ู้ผ ล ิต จ ะ เป ล ี่ย น แ ป ล งราค าต าม โอ ก าส  การ 

เป ล ี่ย น แ ป ล งราค าส ิน ค ้าใน ต ล าด ผ ู้ผ ล ิต จะไม ,เป ล ี่ย น แ ป ล งราค าส ิน ค ้าท ั้งห ม ด  แ ต ่จ ะ เป ล ี่ย น แ ป ล ง

เฉ พ า ะบ า ง ส ่ว น ห ร ือ บ า ง ป ร ะ๓ ทเท่าใใ'น ต ัวอย ่างเช ่น  อ ุต ส าห ก รรม ผ ้าใย ส ัง เค ราะห ์ใน ส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า  

บ ร ิษ ัท  อ เม ร ิก ัน  ว ิส โ ค ส  ซ ึ่งผ ู้ผ ล ิต ราย ให ญ ่ใน อ ุต สาห ก รรมไค ้ม ีก ารป ร ับ ราค าส ิน ค ้า  3 ใน 4 ส ่ว น ข อ ง  

ส ิน ค ้าท ั้งห ม ด ใ น ช ่ว ย ป ี ค.ศ. 1926 ถึง 1949 เช ่น เด ียวก ับ  บ ร ิษ ัท  อ าร ์ม ส ต รอ ง  ก ็ไ ค ้ม ีก ารป ร ับ ราค าส ิน  

ค ้า ค ร ึ่งห น ึ่งข อ งส ิน ค ้า ใ น ส ่ว น ท ี่เป ็น ว ัส ด ูห ์พ ิน  ส ำ ห ร ับ ส ิน ค ้าส ่ว น ท ี่เห ล ือ ไ ม ,ไค ้ม ีก าร เป ล ี่ย น แ ป ล ง

ราคา โด ยย ังค งป ล ่อยให ้สามารถ แข ่งข ัน ก ับ ผ ู้ผ ล ิต รายย ่อยไค ้

ป ร ะก า ร ท ี่ส อ ง  ก าร เป ็น ผ ู้น ำแ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ ไม ่ไค ้เป ็น ผ ู้น ำใน ก ารเป ล ี่ย น แป ลงราค า  

ตลอด เวลา เน ื่อ งจากข าดอำน าจผ ูกข าดใน การท ี่จ ะบ ังค ับให ัผ ู้ต ามรายย ่อย  ย อ มร ับ ใน ราค าท ี่เป ล ี่ย น  

แ ป ล งไ ป  ห ร ือกรณ ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต ราย ย ่อย ให ้ก ารยอมร ับใน ก ารเป ล ี่ย น แป ลงราค าก ็ต าน  แต ่การเปล ี่ยน  

แ ป ล งราค าข อ งผ ู้ผ ล ิต ราย ย ่อ ย ท ี่จ ะ เก ิด ข ึ่น จะค ่อ ย เป ็น ค ่อ ย ไป  โดยผ ู้ผล ิตรายย ่อย โดยผ ู้ผล ิตรายย ่อยจะ 

พ ิจ ารณ าผ ลข อ งก าร เป ล ี่ย น แป ลงราค าข อ งผ ู้น ำท ี่ม ีต ่อ ต ลาด ก ่อ น ท ี่จ ะ เป ล ี่ย น เป ลงราค าข อ งต น  อย่าง 

เช ่น ใน อ ุต ส าห ก ร รม ก ระด าษ แ ก ้ว  บ ร ิษ ัท  อ ว ิส โ ก  เป ็น บ ร ิษ ัท แ รก ท ี่ม ีก าร ป ร ับ ราค า ส ิน ค ้าข ึ้น  ในขณ ะ 

ท ี่บ ร ิษ ัท ด ูป อ ง ท ์ ไค ้ม ีก ารโค ้ต อ บ ก ารข ัน ราค า1ข อ ง บ ร ิษ ัท อ ว ิส โ ก โ ด ย ก า ร ป ร ับ ร า ค า ข ึน น ้อ ย ก ว ่า ท ำ  

ใ ห ้บ ร ิษ ัท  อ ว ่ส โก  จ ำ เป ็น ค ้อ งลด ราค าท ี่ต ั้งไว ้ใน ต อ น แ รก ลงเท ่าก ับ  บ ร ิษ ัท ด ูป อ งท  เพ ื่อ ให ้สามารถ  

แ ข ่งข ัน ไค ้ จ าก ก ารศ ก ษ าอ ุต สาห ก รรม ผ ้าใย ส ัง เค ราะห ์ใน สห ร ัฐอ เม ร ิก า  พ นว ่า ก าร เป ล ี่ย น แ ป ลง 

ราคาตามผ ู้น ำสำห ร ับผ ู้ผ ล ิตรายย ่อย  จะม ีค วาม ล ่าช ้าใน ก ารเป ล ี่ย น แ ป ล ง เฉ ล ี่ยประมาณ  10 ว ัน  และ 

ใน บ างค ร ัง  จะใช ้เวลาถ ึง 3 ส ัป ด าห ์เพ ื่อ ให ้ราค าส ิน ค ้าข องผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ละราย ใน ต ลาด เท ่า เท ีย มก ัน

ป ร ะก า ร ท ี่ส า ม ผ ู้น ำราค าแ น บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ ส ่วน ให ญ ่จ ะต ั้งราค า เป ็น  2 ร ะด ับ  โดยจะม ีการ 

ประก าศ ราค าข าย ท ั่ว ไป อ ย ่าง เป ็น ท างก ารให ้แ ก ่ผ ู้บ ร ิโภ ค ใน ต ล าด ไค ้ท ราบ  แ ต ่ใน ค วาม เป ็น จร ิงแก ้วผ ู้ 

น ำต ลาด จะข าย ส ิน ค ้าให ้ใน ราค าท ี่ต ํ่าก ว ่าราค าข าย ท ั่ว ไป ท ี่ป ระก าศ ไว ้ ส ่งผ ลให ้เป ็น แ รงก ด ด ัน ราค า  

ส ิน ค ้าใน ต ล าด ล ด ล ง  ต ัวอย ่างเช ่น  การดำเน ิน น โยบายข อง บ ร ิษ ัท  สแต น ด าร ์ค อ อ ยล ่ ใช ้นโยบายการ

3.1.1 แบบจำลองการเป็นผู้นำราคาแบบบาโรเมตริกซ์ (Barometric Price Leadership M odel)5

F.M.Scherer. Industrial Market Structure and Economic Performance 1 (Chicago ,U.S.A : Rand

McNally & Company, 1971), 170-171
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ต ังราค าแ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ใน ต ล าด ภ ูม ิภ าค  โดยจะการราคาข ายท ั่วไปใน ระด ับ ท ี่ส ูงกว ่าราค าท ี่ข าย  

จร ิงให ้ก ับ ต ัวแ ท น จำห น ่าย  แต ่เม ื่อก ารแข ่งข ัน ต ัด ราค ากันมากข ืน  ท างบ ร ิษ ัท ก ็ไม ่ส าม ารถ ต ังราค า  

ข าย ท ั่ว ไป ส ูงไค ้ ใน ท ี่ส ุค แ ล ้วราค าข าย ท ั่ว ไป ก ็จ ำ เป ็น ท ี่จ ะต ้อ งล ด ล งม า  จน ก ระท ั่งใกล ้เค ีย งก ับราคา 

ข ายท ี่แท ้จร ิงใน ตลาด  เช ่น เด ีย วก ัน ก ับ ใน อ ุต ส าห ก รรม อ ื่น ๆ  ไค ้แก่ อ ุต สาห ก รรมผ ้าใยส ัง เค ราะห ์, อ ุต 

ส าหก รรม ผ ล ิต ท อ งแ ด ง . อ ุต สาห ก รรมผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์จาก ใย ห ิน  แ ม ้ว ่าจ ะม ีก ารป ระก าศ ข ืน ราค าท ั่ว ไป ใน  

ตลาด แ ต ่ใน ความ เป ็น จร ิงผ ู้น ำราค าอาจไม่ไต้ด ำเน ิน ก ารต ามราค าท ี่ป ระก าศ  แต่อย ่างไรก ็ตามผ ู้นำ 

ราค าค วรจะแ ส ด งค วาม เป ็น ผ ู้น ำท ี่ด ีใน ก ารป ร ับ ราค าข ึ้น

โด ย ส ร ุป แ ล ้ว  ผ ู้น ำราค าแ น บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ ค วรป ร ับ ราค าข าย ท ั่ว ไป ล ด ล งเม ื่อ ภ าวะต ล าด ต ก  

ตํ่า ข ณ ะท ี่ก าร ป ร ับ ร าค า ท ั่ว ไ ป เพ ิ่ม ข ึ้น จ ะป ร ะส บ ค ว าม ส ำ เร ็จ ไ ค ้ก ็ต ่อ เม ื่อ  ผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีค วาม ต ้อ งก ารซ ื้อ  

ส ิน ค ้า เพ ิ่ม ข ึ้น  ห ร ือ  ภ าวะต ้น ท ุน พ ี่'ส ูงข ึ้น เป ็น ต ัวผ ล ัก ต ัน ให ้ต ้อ งม ีก ารป ร ับ ราค าข ึ้น  ต ังน ั้นผ ู้น ำราคา 

แ บ บ บ าโร เม ต ร ิก ซ ์ไม ่ไค ้เป ็น ผ ู้ก ำห น ด ราค าข าย ท ี่เป ล ี่ย น แ ป ล งไป ใน ต ล าด  แ ต ่ก ารเป ล ี่ย น แป ลงใน

ค วาม ต ้อ งก ารส ิน ค ้า  แ ล ะภ าว ะต ้น ท ุน ก าร ผ ล ิต จ ะ เป ็น ตัวก ำท น ดราค าข ายท ี่เป ล ี่ย น แป ลงไป ใน ต ลาด  

น อ ก จ า ก น ี้ ก ารป ร ับ ราค าข ึ้น ข อ งผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ล ะราย ใน ต ลาด น ั้น ไม ่ส าม ารถ ท ี่จ ะป ร ับ ราค าไต ้เท ่า เท ีย ม  

ก ัน ท ังน ีข ืน อ ย ู่ก ับ ต ำแห น ่งท างก ารต ลาด ข อ งผ ู้ผ ล ิต  (Market Position) แ ล ะก ารย อ ม ร ับ ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  

ท ี่ม ีต ่อ ส ิน ค ้าข อ งผ ู้ผ ล ิต  กล ่าวค ือ  ผ ู้ผ ล ิต ท ีไ่ค้ร ับ ก ารย อ มร ับ จาก ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ี่ต ํ่าก ว ่า  ห ร ือ อ ย ูใ่นตำแห น ่ง 

ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ท ี่ต ํ่าก ว ่าจ ะไม ่ป ระส น ค ว าม ส ำ เร ็จ ใน ก าร ป ร ับ ราค า ขืน ใน ข ณ ะท ี่ผ ู้ผ ล ิต ท ี่เป ็น ผ ู้น ำต ลาด ซ ึ่ง  

เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  แ ล ะม ีต ำแ ห น ่งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ท ี่ส ูงก ว ่าจ ะส าม ารถ ท ี่จ ะป ร ับ รา ค าข ืน ไ ต ้

3.1.2 แ บ บ จ ำล อ ง ข อ งค ุร ์โ น ท ์ ( The Cournot M o d e l)6

แ บ บ จ ำล อ งข อ งน ัก เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ส ำน ัก เด ิม  (classical model) ว ่าด ้วยป ิญ ห าท ี่เก ี่ย วข ้อ งก ับ ผ ู้ 

ขายน ้อยรายน ั้น  ไ ค ้ม าจ าก แ บ บ จ ำล อ งข อ งค ูร ์โน ท ี (Augustin Cournot) ซ ึ่ง เป ็น น ัก เศ รษ ฐศ าสต ร ์ช าว  

ฝ ร ั่ง เศ ส ใน ต ้น ส ม ัย ศ ต วร รษ ท ี่ 19 เร ิ่มพ ิจารณ าจาก ธ ุรก ิจสอ งแ ห ่งท ำก ารผ ล ิต ส ิน ค ้าท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ

เห ม ือ น ก ัน  ต ังน ัน  พ ิงก ่ช ั่น อ ุป ส งค ์ผ ก ผ ัน  (inverse demand function) ซ ึ่งแ ส ด งถ ีงราค าใน ฐ าน ะท ีเป ็น  

พ ิงก ช ั่น ข อ งจ ำน วน ส ิน ค ้าท ังห ม ด ท ี่ถ ูก ข าย  น ั่น ค ือ

P = F(q, + q2) ...(3.1)

ใน ท ี่น ี้ q, แ ละ q2 เป ็น ร ะตับผลผล ิตข องผ ู้ข ายสองราย  โดยรายร ับ ท ังห มด ข องผ ู้ข ายแต ่ล ะรายจะข น  

อ ย ู่ก ับ ร ะ ต ับผลผล ิตของเขาเอง แ ล ะ ข ึ้น ก ับ ร ะ ด ับ ผ ล ผ ล ิต ข อ งค ู่ต ่อ เข้ น ั่น ค ือ

‘  ประเจ ิด  ส ิน ท ร ัพ ย ์, ทฤษภ ูเศรษ'jjศไสฟัรั'i)aภาค'ในเช ิงคณ ิตศเสดรัวเคราะห ์. โรงพ ิภพไทยวัฒนาพานิช 

จำกัด , 2527 , ร7-91
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R| = q,F(q,+q2) = R ,(q „q ,)

R 2 =  q2F(q,+q2) = R2(q „q 2)

ก ำไรข อ งผ ู้ข าย แ ต ่ล ะรายจ ะเท ่าก ับ รายร ับ ท ั้งห มด ลบ ด ้วย ต ้น ท ุน ข อ งเข า เอ ง  แ ล ะด ้น ท ุน ท ี่ว ่า  

น ีจ ะข ึ้น อ ย ู่ก ับ ระด ับ ผ ลผ ล ิต ข อ งเข าแต ่เพ ีย งอ ย ่าง เด ีย ว เท ่าน ั้น  ด ังน ั้น

711 = R ,(qpq2) -  C 1(q 1) ...(3 .2 )

7นุ — R2^1’R2̂  ~ C 2(q2)

ข ้อ ส ม ม ต ิท างด ้าน พ ฤ ต ิก ร ร ม พ ื้น ฐ า น ข อ งแ บ บ จ ำล อ งข อ งค ูร ์โน ท ์ก ็คือว่า ผ ู้ข ายแต ่ละรายจะแสวงห า 

ก ำไรส ูงส ุด  โด ย อาศ ัย ข ้อ สมม ต ิท ี่ว ่า  ป ร ิม าณ ท ี่ค ู่ต ่อ ส ัผ ล ิต ข ึ้น ม าน ั้น จ ะไม ,เป ล ี่ย น แ ป ล งเม ื่อ ค ำน ึงถ ึง  

การต ัดส ิน ใน ก ารผ ล ิต ผ ลผ ล ิต ข องเข าเอง ผ ู้ข าย รายแรก จะแสวงห าก ำไรส ูงส ุด  ห ร ือ  71, เม ื่อคำน ึงถ ึง  

q, โด ย ส ม ม ต ิว ่า  q2 เป ็น ต ัว ,พ าราม ิเต อร ์ แ ล ะผ ู้ข าย ราย ท ี่ส อ งจ ะแ ส วงห าก ำไรส ูงส ุด  ห ร ือ  ท2 เม ื่อคำน ึง  

ถึง q2โด ย ส ม ม ต ิว ่า  q, เป ็น ต ัวพ าราม ิเต อ ร ์

โด ย ก ารก ำห น ด ให ้อ น ุพ ัน ธ ์บ างส ่วน ท ี่เก ี่ย วข ้อ งก ับ ส ม ก าร  (3.2) เท ่าก ับ  ศ ูนย ์

ôn 1/ôql = <3R 1/อัชุ,1 - dC /dq , = 0 ,  ô R /d q , = dc ,/dq , ...(3 .3)

ôn2/dq2 --■= 5R2/ôq2 - dc ,/dq , = 0 , ÔR 2/5q2 =  de  /d q 2

เง ื่อ น ไข ลำด ับ แ รก ต ้อ งก ารว ่า  ผ ู้ข ายแต ่ละรายจะต ้องท ำให ้ MC = M R  ของเขา แต่ M R  ของผ ู้ขายสอง 

ราย น ั้น ไม ่จ ำ เป ็น ว ่าจ ะต ้อ ง เท ่าก ัน  ส ม ม ต ิใ ห ้

q = q, + q2
แ ละ ôq/dq, = dqidq2 = 1

ราย ร ับ ห น ่วย ส ุด ห ้าย  (M R ) ข องผ ู้ข ายสองรายก ็ค ือ  7

dRj/ôq =  • P + q, .ôp/dq . i = 1.2 ...(3 .4)

ด ังน ั้น  ผ ู้ข าย ท ี่ม ิผ ลผ ล ิต มาก ก ว ่าจะม ี MR น ้อยกว ่า  การเพ ิ่มข ึน ข องผ ลผ ล ิตไม ่ว ่าจะโดยก ารกระท ำ 

ของผ ู้ขายใดแต ่เพ ียงรายเด ียวจะทำให ้ราคาลดลง กล ่าวค ือ  ร าค าจ ะ เค ล ื่อ น ไ ห ว ล ด ล งไ ป ต า ม เส ัน อ ุป  

ส ง ค ์ แ ล ะราย ร ับ ท ั้งห ม ด ข อ งผ ู้ข าย ท ังส อ งจ ะ เป ล ี่ย น แ ป ล งไป ด ้ว ย  อ ัต ราก ารเป ล ี่ย น แ ป ล งข องราย ร ับ  

ท ัง ห ม ด จ ะข ึ้น อ ย ู่ก ับ ร ะด ับ ผ ล ผ ล ิต  

จาก สมก ารท ี่ (3.3) และ (3.4) จะได ้ด ้วยว ่า

7 สมมติให ้ R, = 1X1 , =p(q-q;) คังน่น 

rR ,/rq  = (q - q d fp /rq  + pr(q-q.)/rq

= qpp'pq ( ppq,/pq
= P + q,rp/rq (เพรา! i l r q , / r q =  1) 

ในทำนองเดียวกัน 

pRVrq = P + q /p /rq  ดังนน 

pR /rq = P + qPp/Pq

1 ใ&37£-739



36

p + q ; .dp/dq =  dCj/ôq , i  = l , 2  ...(3 .5)

เง ื่อ น ไ ข ล ำด ับ ท ี่ส อ งส ำห ร ับ ผ ู้ข าย แ ต ่ล ะราย จ ะ เป ็น ไ ป ไ ค ้ เม ื่อ

ห ร ือ

i - u
5qi 5q. dqi

d*R-/dq* < c fc /d q 2 i =  1,2 ...(3 .6)

น ั่น ค ือ  M R  ข องผ ู้ข ายแต ่ละรายจะตองเพ ิ่มข ึ้น ช ้ากว ่า  MC ของเขา ต ล า ด ท ี่ม ีผ ู้,ขายสองรายจะอย ู่'ใน 

ด ุลยภาพ ถ ้าค ่าของ q, แ ละ q2 เป ็น ไป ใน ล ัก ษ ณ ะท ี่ว ่า  ผ ู้ข าย แ ต ่ล ะราย จะแ สวงห าก ำไรส ูงส ุด โด ย  

ก ำห น ด ให ้ผ ล ผ ล ิต ข องผ ู้อ ื่น ค งท ี่ และผ ู้ข าย ท ั้งส อ งราย ไม ่ป รารถ น าท ี่จ ะ เป ล ี่ย น แป ลงผ ล ผ ล ิต ข อ งเข า  

ด ุลภ าพ ส าม ารถ จ ะท าไค ้โด ย ก ารแ ก ้ส ม ก าร  (3.3) เพ ื่อหาค ่า q, แ ละ q2

กรณ ีม ีห ลายห น ่วยผ ล ิต

อ ย ่างไรก ็ต าม แ บ บ จ ำล อ งข อ งค ูร ์โน ท ์ สามารถ น ำไป ใช ้อ ธ ิบ าย ก ับ ห น ่วย ผ ล ิต ห ล าย ห น ่วย ไค ้ 

ด ้วย เช ่น ก ัน  * โด ย สมก ารเง ื่อ น ไข  จะเป ็น เช ่น เด ีย วก ับ สมก าร  (3.5) ด ังน ี

p(Q) + q, .dp/ÔQ =ÔC/dQ  , i = 1,2 ,3,.....ท ...(3.7)

เม ื่อ  Q = Z i  q*

ส าม าร ถ จ ัด ส ม ก าร ใ ห ม ่ไ ค ้ด ังน ี้

ก ำห น ด ให ้

ร, = q/Q
ด ังน ัน

ห ร ือ

p(Q )[ 1 + q /p  .dp/dQ] =dC/dQ  

ค ือ ส ่ว น แ บ ่งข อ งผ ล ผ ล ิต ใน อ ุต ส าห ก รร ม  

p(Q )[ 1 + dp/dQ.Sj.Q/p] = dCJôQ

p(Q )[ 1+■ร./ธ] = ÔCJÔQ ...(3 .8 )

เม ือ 8 ค ือ  ค วาม ย ืด ห อ ุ่น ข อ งอ ุป  สงค ้ตลาด  (elasticity o f  market demand)

K Hal R. Variai! .Intermediate Microeconomics : A  Modem Approach ,2 rd .New York ; พ .พ .

Norton&Company ,1993, 289-291
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ซ ึ่งจากสมการ (3.8) แสด งให ้เห ็น ว ่า  ใน ก รณ ีข อ งแ บ บ จ ำล อ งด ูร ์โน ท ์ จ ะอย ู่ร ะห ว ่างต ลาด  

แ ข ่งข ัน ส ม บ ูรณ ์แ ล ะต ลาด ผ ูก ข าด  โดยถ ้า ร1 =  I จะเป ็น กรณ ีข องตลาดผ ูกข าด  และถ ้า  ร1 ม ีแ น ว โ น ้ม  

เข ้าส ู่ 0 จ ะ เป ็น ก รณ ีข อ งต ล าด แ ข ่งข ัน ส ม บ ุรฌ ์ 

ก าร ป ร ะก อ บ ก ัน  แ ล ะก ารท ด แ ท น ก ัน

ใ น แ บ บ จ ำล อ งข อ งค ูร ์โน ท ์ เราม ีข ้อ ส ม ม ต ิว ่า  ส ิน ค ้าท ี่ผ ล ิต โด ย ห น ่วย ผ ล ิต  สามารถใช ้ทด  

แ ท น ก ัน ได ้อ ย ่า งส ม บ ูรณ ์ แต ่อย ่างไรก ็ตาม  เพ ื่อ ผ ่อ น ค ล าย ข ้อ ส ม ม ุต ิน ี้ เราสามารถแสดงจ ุดด ุลยภ าพ  

ข อ ง ค ูร ์โ น ท ์ ซ ึ่งแ ส ด ง ,ใ น ก รณ ีข อ งป งก ์ช ั่น อ ุป ส งค ์แ บ บ เส ัน ต รง  (อย ่างไรก ็ด ี สามารถ เป ็น จร ิงด ้วย ใน  

ก ร ณ ีท ั่ว ๆ ไ ป ) ก ำห น ด ให ้ป งค ์ช ั่น อ ุป ส งค ์ผ ก ผ ัน ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค ค ือ

Pi =  a i '  PiQi ■ yq2 ...(3 .9 )

P2 — a 2 • yq, - P2q2

ห มายเหต ุว ่า  ผลของราคา(cross-price effect) เป ็น ค ่าสน ม าต ร (symmetric) ซ ึ่ง เป ็น จ ร ิงใน ป งก ์ช ั่น อ ุป  

ส งค ์ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  แ ละ ใน ท าง เด ีย วก ัน ป งค ์ช ั่น อ ุป ส งค ์โด ย ต รงค ือ

q, = a, - b ,p1 + cp, ...(3 .1 0 )

q2 = a2 + cp 1- b2p2

เม ื่อ  พ าราม ิเต อ ร ์ a, .a, เป ็น ป งค ์ช ั่น ข อ งพ าราม ิเต อ ร ์ « 1 . a 2

เม ื่อ  a ,  = a 2 แ ล ะ  P, = p : = y แ ส ด งว ่าส ิน ค ้า น ี้ส า ม า ร ถ ท ด แ ท น ก ัน ไ ด ้อ ย ่า งส ม บ ุร ณ ์ (perfect 

substitutes) และ เม ื่อ  Y = 0 แ ส ด งว ่าต ล าด ส ิน ค ้าช น ิด น ี้เป ็'น อ ส ระต ่อ ก ัน  (independent)

ใน ก รณ ีท ั่วไป  ค่า yvp , p. สามารถ ใช ้เป ็น ด ัช น ีว ัด ค วาม แต ก ต ่างข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ (Index o f  product 

d ifferentation) ถ ้าเท ่าก ับ  0 แ ส ด งว ่าต ล าด เป ็น อ ิส ร ะต ่อ ก ัน  แ ละถ ้า เท ่าก ับ  1 แ ส ด งว ่าต ล าด ท ด แ ท น  

ก ัน ไค ้อ ย ่า งส ม บ ูรณ ์

3.1.3 ตลาดผ ู้ขายน ้อยราย แ ล ะระด ับ ราค าส ิน ค ้าท ี่ค งท ี่ : แ บ บ จ ำล อ ง เห ้น อ ุป ส งค ์ท ี่ห ัก งอ  9

ใน กรณ ีท ี่ผ ู้ผ ล ิตน ้อยรายต ่างๆ  ด ำ เน ิน น โย บ าย โด ย อ ิสระ อ ัน ต รายอย ่างห น ึ่งท ีอาจจะเก ิด ข ืน  

ไค ้ถ ้าผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ล ะราย ไม ่ม ีค วาม ระม ัด ระว ังม าก พ อ ใน ก ารด ำ เน ิน น  I,ยบาย ค ือ  การเก ิดสงครามราคา 

(Price War) สา เห ต ุข องการเร ิ่มด ้น ข องสงครามราคาอาจเก ิดจากการท ี่ผ ู้ผ ล ิต รายใดรายบ น ึ่งท ่าการ 

ด ัดราค าส ิน ค ้าผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ  โดย เจตน าเพ ื่อแย ่งล ูกค ้าไปจากค ู่แข ่งข ัน  ห รอ  อาจจะลดราค าเพ อ  

ต อ งก ารระบ าย ส ิน ค ้าใน ส ต ๊อ ค ข อ งต น อ ัน เป ็น จ ุด เร ิม ด ้น ข อ งส งค ราม ราค าโด ย  1ม ่เจตนาก 1ด้ แต ่ใน 

ท าย ท ี่ส ุด ผ ล ท ี่เก ิด ค ือ  ความ เส ีย ห าย แ ก ่ผ ู้ผ ล ิต ใน ต ลาด เองจาก ก ารแ ข ่งข ัน ก ัน ลด ราด 1ส ิน ค ้า  อ ันตราย  

ด ังก ล ่าว ส าม ารถ จ ะบ รร เท าได ้ ถ ้าผ ู้ผ ล ิต ใน ต ล าด ม ีป ระส บ ก ารณ ์ม าก ข ึ้น  แ ล ะ เค ีว ่า ต น ค ว ร ด ำ เน ิน

u นราทิพย ช ุต ิว งศ ์, ทฤษถ ้เศรษ^ศาสตร ์จ ุลภาค , 398 -401
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นโยบายอย ่างไรบ ้าง แ ล ะ เม ื่อ ผ ู้ผ ล ิต ม ีป ร ะส บ ก าร ณ ์ม าก พ อ  ผ ู้ผ ล ิต ด ังก ล ่าวก ีม ัก จะค งระด ับ ราค าส ิ•น  

ค ้าไว ้ท ี่ร ะด ับ ใค ร  ะด ับ ห น ึ่งม าก ก ว ่าท ีจ ะ เป ล ี่ย น แ ป ล งร าค า  แ บ บ จ ำล อ งข อ ง เส ้น อ ุป ส งค ์ท ี่ห ัก งอ ข อ ง  

พ อ ล  ส ว ิส ซ ี (Paul Swcczy) เป ็น แ บ บ จำลอ งท ี่พ ย าย าม อ ธ ิบ าย สาเห ต ุท ี่ท ำให ้ราค าส ิน ค ้าใน ต ลาด ผ ู้ 

ข าย น ้อย ราย ม ีความโน ้ม เอ ีย งท ี่จ ะคงท ี่

จ าก ร ูปท ี 3.1 แ สด งให ้เห ็น ถ ึง เส ัน อ ุป สงค ์ส องเส ้น ข อ งผ ู้ผ ล ิต ใน ต ลาด ผ ู้ข าย น ้อ ย ราย เผ ช ิญ อ ย ู่ 

และราคา 0 P  ห ร ือ  ราคาตลาดท ีเป ็น อย ู่ เส ้น อ ุป ส ง ค ์ D2D 2 จะบ อ ก ให ้ร ู้ถ ึงราค าแล ะป ร ิมาณ ข าย ข อ งผ ู้ 

ผล ิต เม ื่อ ผ ู้ผ ล ิต อ ื่น ๆใน ต ลาด ม ิไค ้ป ร ับ ราค าต ามผ ู้ผ ล ิต ท ี่ก ำล ังพ ิจ ารณ าอ ย ู่ เส ้น  d ,D, เป ็น เส ้น ท ี่ล าด  

กว ่า เส ้น  D 2D 2 เน ื่องจากว ่าค ้าผ ู้ผล ิตท ี่เรากำล ังพ ิจารณ าอย ู่ลดราคาส ินค ้าลงแต ่เพ ียงผ ู้เค ียว โดยผ ู้ผล ิต  

ร าย อ ื่น ๆ ไม ่ไ ค ้ก ระท ำต าม  ส ิน ค ้าข อ งผ ู้ผ ล ิต ด ังก ล ่าวย ่อม ม ีราคาโดย เป ร ีย บ เท ียบ ต ํ่าก ว ่าผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ  

และเข าย ่อมข ายส ิน ค ้าไค ้เพ ิ่มข ึ้น อย ่างมาก  ป ร ิม าณ ข าย ท ี่เพ ิ่ม ข ืน ส ่วน ห น ึ่ง เป ็น ก าร เพ ิ่ม โด ย ป ก ต ิต าม  

ก ฎ ข อ งอ ุป ส งค ์ แ ล ะอ ีก ส ่ว น ห น ึ่งจ ะไ ค ้ม าจ าก ก าร ด ึงล ูก ค ้าบ า งส ่ว น ม  เจากผ ู้ผล ิตรายอ ื่นๆ ใน ท ำน อ ง 

เค ีย วก ัน ค ้าผ ู้ผ ล ิต ด ังก ล ่าวข ืน ราค าส ิน ค ้าให ้ส ูงข ึ้น โด ย ผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆไม ่ไค ้ก ระท ำต าม  ส ิน ค ้าข อ งผ ู้ 

ผ ล ิต ราย น ้น ๆ  จะม ีราค าโด ย เป ร ีย บ เท ีย บ ส ูงก ว ่าผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ  ปร ิมาณ ข ายส ิน ค ้าข องผ ู้ผ ล ิตท ี่กล ่าว  

ถ ึงน ีก ็จ ะล ด ล ง  โด ย ก าร ล ด ล งส ่ว น ห น ึ่ง เป ็น ไ ป ต า ม ก ฎ ข อ งอ ุป ส งค ์แ ล ะอ ีก ส ่ว น ห น ึ่ง เน ื่อ งจ า ก ล ูก ค ้า  

ข อ งต น ห ัน ไป ซ ื้อ ส ิน ค ้าจ าก ผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ

ร ูป ท ี่ 3.1 เส ้น อ ุป ส งค ์ห ัก ง อ ข อ ง  Paul Swcczy

รายรับ /ต ้นท ุน

ในการวิเคราะห้แบบจำลองดังกล่าว สวิสซี่ไค้ตังข้อสมมติว่า ผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย 

จะปรับราคาตามผู้ขายคนแรกค้าไค้มีการลดราคาสินค้าให้ตํ่าลง ทังนีเพื่อปกปึองรักษาส่วนแบ่ง

ตลาดของตนไว้แต่จะไม่สนใจที่จะปรับราคาตามค้ามีการขึ้นราคาสินค้า เพราะการขึ้นราคาดังกล่าว 

จะไม่ส่งผลกระทบทำให้ส่วนแบ่งตลาดของตนลดลงแต่อย่างใด ดังน้นเส้นอุปสงค์ตลาดทังเส้น
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ข อ งผ ู้ผ ล ิต ใน ต ล าด ผ ู้ข าย น ้อ ย ราย ใน ท ัศ น ะข อ งส ว ิส ซ ี่จ ึง เป ็น เส ้น ท ี่ห ัก งอ ด ัง เส ้น  ว , PD, ใน ร ูป  เม ื่อ  

เส ้น อ ุป ส ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ข ืน ด ้ว ย อ ุป ส ง ค ์ 2 เส ้น  เส ้น ราย ร ับ ห น ่วย ส ุดท ้าย  (M R ) ข องผ ู้ผล ิตใน ตลาดด ัง  

ก ล ่า ว ก ็จ ะป ร ะก อ บ ด ้ว ย  M R ส อ ง เส ้น เช ่น ก ัน  ก ล ่าวค ือ ใน ช ่ว งท ี่เส ้น อ ุป ส งค ์ข อ งผ ู้ผ ล ิต  ค ือ  เส ้น  ว 1ว 1 

เส ้น  M R  ข อ งผ ู้ผ ล ิต ก ็จ ะ เป ีน เส ้น  MR, ท ี่ส อ ด ค ล ้อ งก ัน  แ ล ะ เม ื่อ เส ้น อ ุป ส ง ค ์ค ือ เส ้น  D 2D 2 เส ้น  MR ก็ 

ค ือ  เส ้น  M R 2 ด ังน ัน เส ้น  M R ต ล อ ด ท ัง เส ้น ค ือ  เส ้น  D,RST ซ ึ่งม ีช ่ว งท ี่ไม ่ต ่อ เน ื่อ ง เก ิด ข ืน ระห ว ่างจ ุด  

R แ ละ ร ช ่วงไม ่ต ่อ เน ื่อ งข อ ง M R จ ะก ว ้างห ร ือ แ ค บ เพ ีย งไรน ัน  จะข ืน ก ับ ค วาม แ ต ก ต ่างข อ งล ัก ษ ณ ะ 

ข องเส ้น  D2D2 แ ละ D ,D , ยิ่ง D2D2 แ ละ ว , ว 1 ม ีความย ืดห ย ุ่น ต ่างจากก ัน มากข ืน เพ ีย งไร ช ่วงไม ่ต ่อ  

เน ื่องจาก  M R  ก ็จ ะก ว ้างข ืน เพ ียงห ัน

จากรูปที่ 3.1 เมื่อด้นทุนของผู้ผลิต คือเส้น MC1 ปริมาณการผลิตและราคาที่จะใหักำไรสูง 

สุด คือปริมาณ OQ1 และราคา 0P, เมื่อด้นทุนของผู้ผลิตเปลี่ยนแปลงไปเบน MC2 หรือ MC, 

ปริมาณการผลิตและระดับราคาของผู้ผลิตที่ใหักำไรสูงสุดยังคงอยู่ ณ ราคา และปริมาณเดิม การเพิ่ม 

หรือลดราคาให้สูงกว่า หรือตํ่ากว่าราคา 0P, ล้วนแต่ให้กำไรของผู้ผลิตตํ่าลงทังสิน และแม้จะเป็น 

ไปได้ว่า MC อาจดัด MR ในช่วงที่เหนือกว่าหรือตํ่ากว่าช่วงที่ไม่ต่อเนื่องของ MR ได้ แต่โอกาสที่ 

MC จะตัด MR ในช่วงที่ MR เป็นเส้นไม่ต่อเนื่องจะมีมากกว่ากรณีอื่นๆ เป็นอันมาก ปริมาณและ 

ราคาจึงยังคงอยู่ ณ ระดับ 0Q, และ 0P, และสวิสชี่ยังชี้ให้เห็นอีกว่า ในกรณีที่มีการเลื่อนระดับสูง 

ขึ้นหรือตํ่าลงของเส้นอุปสงค์ เส้นดังกล่าวที่เปลี่ยนไปจะขนานกับเส้นเดิม และมีจุดหักงอ ณ ระดับ 

ราคา 0P, และดังนั้นราคาก็จะคงอยู่ ณ ระดับ OP, เช่นเดิม การวิเคราะห์จากรูปจึงช่วยชี้ให้เห็นว่า 

ทำไมราคาสินค้าในตลาดผู้ขายน้อยรายจึงมีแนวโน้มที่คงที่ไม่เปลี่ยนแปลง แต่อย่างไรก็ตาม แบบ 

จำลองของ สวิสซี่ได้รับการวิพากษ์วิจารณ์ในหลายประเด็นด้วยกัน ด ังน ี้10

1) แ บ บ จำลอ งไม ่ส าม ารถ ท ี่จ ะอ ธ ิบ าย ว ่าท ำไม ราค าข อ งต ล าด ผ ู้ข าย น ้อ ย ราย ท ี่ต ังข ึ้น จ ึงอย ู่ ณ จ ุคท ี่ 

เส ้น อ ุป ส งค ์ห ัก ง อ

2) ข ้อ ส ม ม ต ิข อ ง ส ว ิส ซ ี่ เก ี่ย วก ับพ ฤ ต ิก รรมข องผ ู้ข ายม ีป ิญ ห า ค ือ  ท ำ ไ ม จ ึง ไม ่ส ม ม ต ิว ่า  ค ู่แข ่งจะข ืน  

ราค าต าม เม ื่อ ห น ่วย ผ ล ิต ท น ื่งข ึ้น ราค า  ซ ึ่งใน แ บ บ จ ำล อ งส ม ม ต ิเพ ีย งว ่า  เม ื่อ ห น ่วย ผ ล ิต ห น ึ่งล ด  

ราค าห น ่วย ผ ล ิต อ ื่น ซ ึ่ง เป ็น ค ู่แ ข ่งข ัน จ ะลด ราค าต าม  แต ่ในกรณ ีข ืนราคา ห น ่ว ย ผ ล ิต อ ื่น จ ะไม ่ข ืน  

ราคาตาม

3) ราคาท ี่ค งท ี่ต ายต ัว (price rig id ity ) ค ่อ น ข ้างจะเก ิน ค วามจร ิง  ราค าท ี่แ ท ้จร ิงท ี่ค ิด ก ับ ล ูก ด ้าอ าจจ ะ 

เค ล ื่อ น ไห วข ึ้น ล งได ้บ ้า ง

4) ห ัก เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์บ างท ่าน เช ่น  ส ต ิก เล อ ร ์ (S tig lcr) ได ้ท ำการว ิจ ัย เอาต ัว เลข เข ้ามาว ิเคราะห ์ 

ท ด ล อ งใ ช ้ก ับ แ บ บ จ ำ ล อ งข อ งส ว ิส ซ ี่ โดย ,ได ้ส ืกษาตลาดผ ู้'ขาย,น้อย'ราย 19 แห ่งระห ว ่างร ืเ 1927- 

1937 ส ร ูป ไ ด ้ว ่า ไ ม ่ม ีข ้อ ม ูล ท า ง ต ัว เล ข ใ ด ซ ึ่ง ใ ช ้ส น ับ ส ท ุน ข ้อ ส ม บ ุต ิฐ า น ข อ ง เส ้น อ ุป ส ง ค ์ห ัก ง อ ไ ด ้

10 วรณี «เจริญ , เศรษ จ ุศ !สตร ์จ ุลภ !ค  2 . 265
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3.1.4 ตลาดผ ุ้ขายน ้อยรายและการแข ่งข ันท ี่ไม 'ใช ้ราคา "

จ าก ก ารต ระห น ัก ถ ึงค ว าม ข ึ้น อ ย ู่แ ก ่ก ัน แ ล ะก ัน  ผ ู้ผ ล ิตใน ตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายจ ึงม ีแน วโน ้มท ี่ 

จะห ล ีก เล ี่ย งม ิให ้เก ิดการแข ่งข ัน ท างค ้าน ราคาเก ิดข ึ้น  แม ้ว ่าใน บางคร ังการข ายต ัดราค าก ัน อาจเร ิ่มข ึ้น  

แ ต ่ม ัก ม ีส า เห ต ุจ าก ก ารข าด ก ารป ระส าน งาน  ห ร ือ ข าด ข ้อ ม ูล ข อ งผ ู้ผ ล ิต ห น ึ่ง ๆ  มาก ก ว ่าจะเป ็น ก ารจง 

ใจท ี่จ ะก ่อ ส งค ราม ราค าข ึ้น  แ ล ะโด ย ป ก ต ิถ าน ก ารณ ์ด ังก ล ่าวม ัก จ ะก ล ับ เช ้าส ู่ภ าวะป ก ต ิไค ้โด ย เร ็ว

เม ื่อ เป ็น ต ังน ีก ารว ิเค ราะห ์พ ฤ ต ิก รรมข อ งผ ู้ผ ล ิต ใน ต ลาด ผ ู้ข าย น ้อย ราย ใน ท างห น ึ่ง  ก ็ค ือ  การช ี้ให ้เห ็น  

ถ ึงการท ี่ผ ู้ผล ิตใน ตลาดผ ู้ข ายน ้อยรายต ่างพ าก ัน ดำเน ิน น โยบายการแข ่งข ัน ท ี่ไม ่ใช ้ราคา (Non- price 

Competition) ล ัก ษ ณ ะก ารแ ข ่งข ัน ท ี่ใม ่ใช ้ราค าส าม ารถ แบ ่งออ ก เป ็น  2 ว ิธ ีให ญ ่ๆด ้วย ก ัน  ค ือ 

ก. ก ารป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้าให ้แ ต ก ต ่างจ าก ส ืน ค ้าข อ งผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ  (Product D ifferentation)

การปรับปรุงสินค้าให้แตกต่างจากสินค้าของผู้ผลิตรายอื่น อาจอยู่ในลักษณะของการปรับ 

ปรุงคุณสมบัติของตัวสินค้า เช่น รูปแบบ สี หรือ ส่วใเประกอบของสินค้า หรืออาจเป็นการปรับปรุง 

สิ่งแวดล้อมในการขาย เป็นค้นว่า สถานที่ขาย การไห้บริการที่เที่ยงตรงตามกำหนดนัดหมาย เป็น 

ตัน และในขณะเคียวกัน ผู้ผลิตจะต้องสามารถชี้ให้เห็นถึงความแตกต่างของสินค้าของตนจากสินค้า 

ของผู้ผลิตรายอื่นๆ ต่อลูกล้าไค้ด้วย เมื่อผู้ผลิตไค้ปรับปรุงสินค้าของตนแล้ว ค้นทุนการผลิตของผู้ 

ผลิตย่อมสูงขึ้น แต่ในขณะเคียวกันความสามารถในการปรับปรุงสินค้าจนเป็นที่ยอมรับต่อผู้บริโภค 

ย่อมมีผลให้รายรับของผู้ผลิตเพิ่มขึ้นด้วย สำหรับผู้ผลิตแล้วควรจะเพิ่มการใช้จ่ายเพื่อปรับปรุงสิน 

ค้าของตนไปเรื่อยๆ ตราบเท่าที่รายรับที่ไค้รับเพิ่มขึ้นจากการปรับปรุงสินค้าหน่วยสุดทาย (MRp) ยัง 

มีค่าสูงกว่าค้นทุนหน่วยสุดท้ายจากการดำเนินการตังกล่าว (MCr) และผู้ผลิตควรจะหยุดการใช้จ่าย 

เพื่อปรับปรุงสินค้า ณ จุดท่ี MR 11 = MCp ซึ่งสามารถพสูจน่ให้เห็นเงื่อนไขตังกล่าวไค้ ตังนี

7t TR(p) - TC(p)

dnichp = c ^ R tp ) / ย์ช่) -0T C (p )/(3p  = 0

นั่นค ือ M R p - M C p = 0

ตังงาน MRp M C P

โดยท ี่ 7t = ก ำไ ร ท ี่ไ ค ้ร ับ ห ล ังจ าก ก าร ท ี่ไ ค ้ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้

TR(p) = ร าย ร ับ รว ม ห ล ังจ าก ท ี่ม ีก ารป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้า

TC(p) = ค ้น ท ุน ก ารผ ล ิต ร ว ม ห ล ังจ าก ท ี่ม ีก ารป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้า

MR,. ราย ร ับ ส ่ว น เพ ิ่ม ห ล ังจ าก ท ี่ม ีก ารใเรับ ป ร ุงส ิน ค ้า

M C p = ราย จ ่าย ส ่วน เพ ิ่ม ห ล ังจ าก ท ี่ม ีก ารป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้า

11 น ราท ิพ ย ์ช ุต ิว งศ ์, ทฤฃฤเศรษช ุศ)สฟ ัร ํจ ุลภาค , 401-405
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P = ก ารป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้าให ้เก ิด ค วาม แต ก ต ่าง

ข. ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารต ล าด  (Promotion)

ค ่าใช ้จ ่ายท ี่เก ิดข ืน จากการส ่ง เสร ิมการตลาด  จะถ ือ เป ็น ค ่าใช ้จ ่ายใน การข ายส ินค ้า  ซ ึ่งต ่าง 

จากค ่าใช ้จ ่ายในการผล ิตส ินค ้า เพ ราะในข ณ ะท ี่ค ่าใช ้จ ่ายในการผล ิตส ินค ้าไค ้รวมค ่าใช ้จ ่ายต ่างๆ ที่ 

เก ิดจากการผล ิต  ค ่าข น ส ่ง  แ ล ะค ่าจ ัด ก าร น ำส ิน ค ้า ไป จ น ถ ึงม ือ ผ ู้บ ร ิโภ ค น ั้น  ค ่าใช ้จ ่ายในการขายจะ 

รวมค ่าใช ้จ ่ายต ่างๆ ท ี่เก ิด จาก ค วาม พ ย าย าม ท ี่จ ะ เพ ิ่ม อ ุป สงค ์ข อ งผ ู้ซ ื้อ ต ่อ ส ิน ค ้า  ต ัวอย ่างข องการส ่ง  

เส ร ิม ก ารต ล าด ได ้แ ก ่ ก ารโฆ ษ ณ าท ี่อ ย ู่ใน ร ูป แ บ บ ต ่างๆก ัน  เป ็น ต ้น ว ่า  ก ารออ ก ข ่าวท างว ิท ย ูแ ละโท ร  

ท ัศ น ์ การแจกของต ัวอย ่าง การส ่งพ น ักงาน ข ายออกช ักช วน ผ ู้ซ ื้อ  เป ็น ต ้น  ก ารส ่ง เสร ิมก ารต ลาด ท ี่ 

ป ร ะส บ ค ว าม ส ำ เร ็จ ก ็เช ่น เค ีย ว ก ับ ก าร ป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้า  กล ่าวค ือ  จ ะท ำ ให ้ร า ย ร ับ ส ูงข ืน พ ร ้อ ม ๆ ก ับ ต ้น  

ท ุน  ด ังน ั้น ค ่าใช ้จ ่าย เพ ื่อ ก ารส ่ง เสร ิม ก ารต ล าด ท ี่จ ะให ้ก ำไรส ูงส ุด แ ก ่ผ ู้ผ ล ิต  จะเป ็นจำนวนค ่าใช ้จ ่ายท ี่ 

ท ำให ้ราย ร ับ จาก ก ารส ่ง เส ร ิมก ารต ลาด ห น ่วยส ุด ท าย  เท ่าก ับ ต ้น ท ุน ข อ งก ารส ่ง เส ร ิม ก ารต ล าด ห น ่ว ย  

ส ุด ท ้าย พ อด ี
0 ' , 0 0  1 V J  ,
กำไรของผู้ผลิตทดำเนินนโยบายการแข่งขันโดยไม่ใช้ราคานัน จะขนกับตัวแปรต่างๆ ทีไม่ 

ใช่ราคา ซึ่งผู้ผลิตจะต้องนำตัวแปรทุกตัวที่เกี่ยวข้องมาพิจารณาร่วมกัน เพราะการเปลี่ยนแปลงใน 

ตัวแปรตัวหนึ่งจะมีผลกระทบถึงประสิทธิผลของตัวแปรอื่นๆไปพร้อมๆกัน ลักษณะการวิเคราะห์ 

หาปริมาณผลิตและราคาสินค้าที่เหมาะสมที่สุดของผู้ผลิตในกรณีที่มีการแข่งขันโดยไม่ใช้ราคาจะ 

เป็นดังรูปที่ 3.2 และ 3.3

รูปที่ 3.2 ธุคดุลยภาพกรณีที่ MC คงที่ 

ต ้นท ุน และรายรับ

P,

P 

f

0 CI Cl, MR ปริมาณสินต ้ไ
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จากรูปที่ 3.2 แสดงกรณีที่ผู้ผลิตใช้เครื่องมือในการส่งเสริมการตลาดใคก็ตาม ที่ทำให้ต้น 

ทุนการผลิตของผู้ผลิตเพิ่มขึ้นในจำนวนรวมจำนวนใดจำนวนหนึ่ง ที่มิไต้แปรเปลี่ยนไปตาม

ปริมาณการผลิตเป็นต้นว่า ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาทางโทรทัศน์ แม้ค่าใช้จ่ายดังกล่าวจะแปรเปลี่ยน 

ไต้ก็เป็นการแปรเปลี่ยนตามระยะเวลาที่ใช้ในการโฆษณาทังหมด มิไต้แปรเปลี่ยนตามปริมาณการ 

ผลิต การเพิ่มขืนของต้นทุน เช่นว่านีจืงมีลักษณะเหมือนการเพิ่มขืนของต้นทุนคงที่ ดังนันเส้น AC 

หลังจากที่ไต้คำเนินนโยบาย ส่งเสริมการตลาดแล้วจะเลื่อนระดับสูงขืน โดยมีระยะห่างจาก AC 

เส้นเดิมเท่ากับค่าใช้จ่ายต่อหน่วย และ MC จะคงเดิมไม่เปลี่ยนแปลงเนื่องจาก MC ไม่มีความ 

สัมพันธ์กับต้นทุนคงที่แต่ประการใด อย่างไรก็ตาม ขณะนี้ผลการส่งเสริมการตลาดไต้ทำให้เส้นอุป 

สงค์ที่ผู้ซื๋อมีต่อผู้ขายเลื่อนระดับสูงขึ้น จาก AR เป็น AR, ดังนั้น แม้ MC จะไม่เปลี่ยนแปลงแต่จุด 

ผลิตก็จะเปลี่ยนไปอยู่ ณ จุดตัดของ MR กับ MC เส้นใหม่ ปริมาณการผลิตจะเพิ่มจาก oq เป็น oq, 

และราคาจะเปลี่ยนจาก op เป็น op, ผู้ผลิตจะไดรับกำไรเกินปกติเพิ่มขึ้นจากพืนที่ pabc เป็น P1dcf 

สำหรับรูปที่ 3.3 แสดงกรณีที่เครื่องมือในการส่งเสริมการตลาดที่ผู้ผลิตใช้มีผลทำให้ต้น 

ทุนเฉลี่ยต่อหน่วยเพิ่มขืนหน่วยละเท่าๆกัน เป็นต้นว่า การแถมแก้ว 1 ใบ ต่อปริมาณการซือกาแฟ 1 

ขวด เป็นต้น ผลก็คือ ทั้งเส้น AC และ MC จะเลื่อนระดับสูงขึ่น โดยมีระยะห่างจากเส้นเดิมเท่ากับ 

ต้นทุนต่อหน่วยที่ส ูง,ขืนนัน ขณะนีจุดตัดของ MC เส้นใหม่กับ MR เส้นใหม่ ทำให้ปริมาณการผลิต 

ของผู้ผลิตเพิ่มขึ้นจาก oq เป็น oq, ราคาสินค้าเพิ่มสูงขึ้นจาก op เป็น op, และกำไรเกินปกติของผู้ 

ผลิตเพิ่มขึ้นจากพื้นที่ pabc เป็นพืนที่ p,def

รูปที่ 3.3 จุดดุลยภาพกรณีที่ MC เปลี่ยนแปลง

ก ารว ิเค ราะห ้ข างต ้น น ี้ อ าจก ล ่าวไต ้'ว ่า เป ็น ก ารว ิเค ราะห ์ก รณ ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต ป ระสบ ค วามส ำเร ็จจาก  

การใช ้นโยใทยการแข ่งข ันท ี่ไม ่ใช ้ราคา เพ ราะผ ลจาก ก ารด ำเน ิน งาน ท ำให ้ก ำไรรวมข องผ ู้ผ ล ิต !พ ัม  

ข ึ้น อย ่างไรก ็ต าม อาจ เป ็น ไป ไค ้ว ่า  ผ ลจากการคำเน ิน น โยบายต ่างๆ ของผ ู้ผล ิต  ทำให ้เส ้น  AR และ
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M R เล ือ น ร ะด ัน ส ูง ข ึ้น ไ ม ่ม า ก น ัก  ห ร ือ  ไม ่เล ื่อ น ส ูงข ึ้น เลย  ใ น ข ณ ะท ี่เส ัน ต ้น ท ุน เล ื่อ น ร ะด ับ ส ูงข ึ้น  ใน 

กรณ ีเช ่น น ีผ ู้ผ ล ิตอาจได ร้ ับก ำไรลดลงกว ่า เด ิม  ห ร ืก  อ าจจะข าด ท ุน ก ็ได ้ แต ่ก ็ม ิได ้ห มายค วามว ่าผ ู้ผ ล ิต  

ไม ่ค วรด ำเน ิน น โยบ ายใด เลย  เพ ราะใน ข ณ ะท ี่ค ู่แข ่งข ัน ใช ้ว ิธ ีก ารต ่างๆท ี่ไม ่ใช ้ราค าเพ ื่อส ่ง เสร ิม

จำน วน ข ายข องตน อย ู่ตลอด เวลา ถ ้าผ ู้ผล ิตด ังกล ่าวอย ู่เฉยๆ ใ น ท ี่ส ุด ก ็จ ะถ ูก ด ึงล ูก ค ้า ไป ท ีล ะราย ส อ ง  

ราย ด ังน ัน ใน ก รณ ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต  ไม ่ป ระส บ ค วาม ส ำเร ็จจาก ก ารด ำเน ิน น โย บ าย ข องต น  ผ ู้ผ ล ิต ก ็ค วรได ้ 

พ ิจารณ าห าท างป ร ับ ป ร ุง  ห ร ือ  เป ล ี่ย ใแ เป ล งว ิธ ีก ารป ร ับ ป ร ุงก ารข าย ข อ งต น  และถ ้าความพ ยายามส ่ง  

เส ร ิม ก ารข าย ข อ งผ ู้ผ ล ิต ใน ต ล าด ไม ่ส าม ารถ ช ัก จ ูงให ้อ ุป ส งค ์ท ั้งห ม ด เพ ิ่ม ข ึ้น ไต ้ ค ่าใช ้จ ่ายในการส ่ง 

เส ร ิม ก ารข าย ท ีเก ิด ข ึน ก ็เท ่าก ับ เป ็น ก าร เพ ิ่ม ต ้น ท ุน ส ิน ค ้าแ ก ่ผ ู้ผ ล ิต  แ ต ่ะล ะราย ให ้ส ูงข ึน  โดยผ ู้ผล ิตท ี่ 

เร ิ่ม ใช ้ว ิธ ีส ่ง เส ร ิม ก ารข าย ให ม ่ๆ  ท ี่ด ีอาจช ัก จ ูงล ูกค ้าข องผ ู้ผ ล ิต รายอ ื่น ๆ  ให้,ห ัน ม า ซ ื้อ ส ิน ค ้า ข อ งต น ไ ด ้ 

ช ัวข ณ ะห น ึ่ง  แ ล ะใน ท ี่ส ุด ผ ู้ผ ล ิต ราย อ ื่น ๆ  ก ็ม ัก จะด ำเน ิน น โย บ าย ต าม  ห ร ือ  ดำเน ิใเนโยบายท ี่ด ีกว ่าด ึง  

ล ูก ค ้าก ล ับ ไป  และอ าจ ด ึงล ูก ค ้าบ างส ่วน ม าจ าก ผ ู้ผ ล ิต อ ื่น ๆอ ีก ด ้วย  ค ่าใช ้จ ่ายในการส ่งเสร ิมการตลาด 

อ าจก ล าย เป ็น ส ิ่งท ี่จ ำ เป ็น ส ำห ร ับ ผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ล ะราย เพ ีย ง เพ ื่อ ร ัก ษ าส ่วน แ บ ่งต ล าด ข อ งต น เอ าไว ้เท ่าน ั้น ก ็ 

เป ็น ไ ด ้

3.2 ท ฤ ษ ฎ ีก าร ก ร ะจ ุก ด ัว (Concentration Theory)

ก ารก ระจ ุก ต ัว  (Concentration) หมายถ ึง ก าร ท ี่ธ ุรก ิจ จ ำน ว น น ้อ ย ราย ส าม ารถ ท ี่จ ะม ีส ่ว น แ บ ่ง  

ใน ส ิน ท ร ัพ ย ์ ส ่ว น แ บ ่งข อ งต ล าด  ห ร ือ  ม ูลค ่า เพ ิ่ม  เม ื่อ รว ม ก ัน แ ล ้ว เป ็น จ ำน ว น ม าก ก ว ่าส ่ว น แ บ ่งข อ ง  

ธ ุร ก ิจ อ ื่น ๆ ใ น อ ุต ส า ห ก ร ร ม น ั้น ๆ  ห ร ือใน สาข าใด สาข าห น ึ่ง  ใน อ ีก ค ว าม ห ม าย ห น ึ่งน ั้น  ส าม ารถ ท ี่จ ะ  

ใช ้อ ัต ราส ่วน ร ้อ ย ล ะข อ งธ ุรก ิจ เป ็น เค ร ื่อ งว ัด แ ท น จ ำห น ่วย ธ ุรก ิจ  โด ย ค ำน วณ ด ูว ่าส ่วน น ้อย ข องธ ุรก ิจ  

ส า ม า ร ถ ม ีส ่ว น แ บ ่ง ไ น ส ิน ท ร ัพ ย ์ ห ร ือปร ิมาณ ข าย  ห ร ือการว ่าจ ้างงาน  าเรือ ม ูล ค ่า เพ ิ่ม เป ็น จำน วน ม าก  

เม ื่อ เป รย บ เท ีย บ ก ับ  ธ ุร ก ิจ อ ื่น ๆ ท ี่เห ล ือ ห ร ือ ไ ม ่

ก ารใช ้ท ฤ ษ ฎ ีก ารก ระจ ุก ต ัว  ก ็เพ ื่อ ว ิเค ราะห ์โค รงส ร ้า งระบ บ ต ล าด ข อ งอ ุต ส า ห ก ร รม ท ี่ม ีก าร  

แ ข ่งข ัน ไม ่ส ม ม ูรณ  จำน วน แล ะก ารก ระจาย ข น าดข อ งผ ู้ผ ล ิต ม ีส ่วน เก ี่ย วข ้อ งอย ่าง เด ่น ช ัด ก ับ พ ฤ ต ิ

กรรม  ก รณ ีท ี่ผ ล ผ ล ิต แ ล ะป ร ิม  ไณ ส ่วน มาก ข อ งอ ุต สาห ก รรม ผ ล ิต โด ย ผ ู้ผ ล ิต จำน วน น ้อ ย  พ ฤ ต ิก รรม  

ข อ งอ ุต ส าห ก รรม ด ังก ล ่าวย ่อ ม แ ต ก ต ่างไป จ าก อ ุต ส าห ก รร ม ท ี่ม ีก ารแ ข ่งข ัน ส ม ม ูรณ

Evely แ ละ L ittle  ได ้ศ ึก ษ าก าร ก ระจ ุก ต ัว ข อ งอ ุต ส าห ก ร รม ใน ป ระเท ศ อ ังก ฤ ษ  แ ล ะก ำห น ด  

ห ล ัก เก ณ ห ์ใน ก ารพ ิจ ารณ าว ่าอ ุต ส าห ก ร รม ม ีร ะด ับ ก ารก ระจ ุก ต ัว  (Level o f Concentration) อย ู่ใน 

ระด ับ ใด  โดยใช ้ค ่า Concentration Ratio ณ จำน วน ผ ู้ผล ิตรายให ญ ่ท ี่ส ุด ใน ตลาด  3 ราย ( The largest 

three firm s) ด ังน ี 1

i: M.A. Utton 1 Industrial Concentration . Penguin Books 1 1070 1 71



44

1. ยุตสาทกรรมทีมีค่า Concentration Ration สูง คือมีค่าประมาณ 67% หรือมากกว่านัน 

อุตสาหกรรมประเภทนี้สามารถจะมีอำนาจผูกขาดไค้มากกว่าอุตสาหกรรมประเกทอื่นๆ

2. อุตสาหกรรมที่มีค่า Concentration Ratio กลาง คือ มีค่าระหว่าง 34-66 %

3. อุตสาหกรรมทีมีค่า Concentration Ratio ต่ํา คือ มีค่าประมาณ 33 % หรือตํ่ากว่านัน 

ซึ่งอุตสาหกรรมประเภทมี จะมีการแข่งฃันที่มากกว่าประ๓ ทอื่นๆ

การวัดค่าของการกระจุกตัวมี สามารถที่จะวัดไค้จากทางค้านปริมาณการผลิต ยอดขาย มูล 

ค่าเพิม สินทรัพย์ หรือกำลังการผลิตอย่างใดอย่างหนึ่งก็ไค้ หี่จะเปีรแครื่องแสดงให้เห็นถึงขนาดของ 

กิจการนันๆไค้ แต่การที่จะใช้ข้อมูลจากค้านใดนัน ย่อมมีข้อดีและข้อเสียที่แตกต่างกัน

วิธีการวัดการกระจุกตัวเดิมใช้วิธีการคำนวณอย่างง่าย โดยเปรียบเทียบส่วนแบ่งของกิจการ 

ที่ม ีขนาคใหญ่กับส่วนอุตสาหกรรมทังหมด ซึ่งวิธีม ีมีข้อบกพร่องคือ ไม่ไค้แสดงให้เห็นถึงความ 

แตกต่างในขนาดของบริษัทต่างๆ ในอุตสาหกรรม นักเศรษฐศาสตร์ต่อมาจงไค้แกไขปรับปรุงวิธี 

การวัดให้ดียิ่งขึ้น วิธีการวัดการกระจุกตัวสามารถแบ่งออกไค้เป็น 2 ลักษณะ ดังนี้

1. การวัดการกระจุกตัวเพียงบางส่วน (Partial Concentration) ไค้แก่

1.1 Absolute c oncentration

2. การวัดการกระจุกตัวโดยรวม (Summary Index) ได้แก่

2.1 Inequality Concentration

2.2 Herfindahl Summary Index

2.3 Comprehensive Concentration Index 

โดยลักษณะการวัดการกระจุกตัวต่างๆ เป็นดังนี้

3.2.1 การวัดการกระจุกตัวเพียงบางส่วน 1?

เป็นการวัดการกระจุกตัวที่พิจารณาถึงหน่วยผลิตเพียงบางส่วนในตลาด กล่าวคือ จะไม่นำ 

จำนวนหน่วยผลิตทั้งหมดในตลาดมาคำนวณ แต่จะใช้จำนวนหน่วยผลิตใหญ่ๆ เพียงบางส่วนใน 

ตลาดเท่านั้นมาพิจารณา เพราะให้กวามสำคัญกับหน่วยผลิตใหญ่ หรือ อาจไม่ทราบจำนวนหน่วย 

ผลิตทังหมดในอุตสาหกรรม ซึ่งดัชนีการกระจุกตัวเพียงบางส่วนนิจะบอกให้ทราบถึงเปอร์เชนต

ของมูลค่าสินทรัพย์ มูลค่าเพิ่ม ยอดขาย ปริมาณผลิต หรือ กำลังการผลิตที่หน่วยผลิตส่วนหนึ่งคือ 

ครองอยู่ ซึ่งเมอรวมกันแล้วเป็นจำนวนมากกว่าหน่วยผลิตอื่นๆ ในตลาดสำหรับ วิธีการวัดการ 

กระจุกตัวเพียงบางส่วนสามารถคำนวณไค้ดังมี

ว ิไลวรรณ  วรรณน ิธ ิอ ุล ■เศรษฐศาสตร์ช ุคสหหารรม และทฤษฤค ้นท ุน  , โรงพ ิมพ ์มหาว ิทยาล ัยช ุ เขทัย 

Î รรมาธิราช ,2 5 3 0 ,3X9-342
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3.2.1.1 Absolute Concentration เป็นวิธีการทาการกระจุกตัวธรรมดา โดยคำนวณหาดูว่า

บริษัทขาดใหญ่ทีสุด จำนวนหนึ่ง (1,2,3....,8....20.....) บริษัทมีส่วนในอุตสาหกรรมทั้งหมดเท่า

ใด ซึ่งสามารถแบ่งวิธีการวัดออกได้เป็น 2 วิธี คือ

1) การวัดการกระจุกตัว โดยพิจารณาเฉพาะผู้ผลิตภายในประเทศ

วิธีนีเป็นวิธีที่ปรับปรุงมาจากการหาการกระจุกตัว โดยการวัคพื้นที่ภายใต้ Concentration 

Curve สามารถแสดงให้เห็นดังรูปที่ 3.4

รูปที่ 3.4 การวัดการกระจุกตัวสมบูรณ์ (Absolute Concentration)

% ของม ูลค ่าขาย

จำนวนบริษ ัทท ี่ม ีขนาดใหญ ่โดยเร ียงลำด ับจากขนาดใหญ ่ท ี่ส ุดไปตามลำด ับ

จากรูปที่ 3.4 แสดงให้เหินว่า อุตสาหกรรม A มีการกระจุกตัว สูงกว่า อุตสาหกรรม B โดย 

สามารถวัดไ ด จ้ากพื้นที่ใต้ Concentration Curve การคำนวณค่าการกระจุกตัวโดยวิธีนีมีข้อเสีย คือ 

ค่าของการกระจุกตัว ไม่ได้แสดงให้เห็นถึงการกระจายของขนาดอุตสาหกรรมได้อย่างแท้จริง ตัว 

อย่างเช่น อุตสาหกรรม B และ อุตสาหกรรม C ณ จำนวนบ ร ิษ ัท  3 บ ร ิษ ัท  จะมีค่าการกระจุกตัวเท่า 

กัน คือ 70% หากจำนวนบ ร ิษ ัท มากกว่า 3 บ ร ิษ ัท ขึ้นไป อุตสาหกรรม B จะมีค่า Concentration สูง 

กว่าอุตสาหกรรม C ดังนันอุตสาหกรรมทั้ง 2 ย่อมจะมีอิทธิพลต่อตก เดในลักษณะที่ต่างกัน

ส ูตรก ารคำน วณ ห าค ่า  Concentration Ratio กรณ ีท ี่พ ิจารณ าเฉ พ าะผ ู้ผ ล ิตภ ายใน ประเท ศ

โดยท่ี CRn = อัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม

ร1 = มูลค่าขายของบริษัทที่ i เมื่อ i = 1,2,3,4 ท

ร = มูลค่าขายรวมทังอุตสาหกรรม
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2) ก ารว ัด ก ารก ระจ ุก ต ัวก รณ ีท ี่ม ีก ารค ้าระห ว ่างป ระเท ศ เข ้าม าเก ี่ย วข ้อง

เน ื่อ งจาก ป ระเท ศ ท ี่ก ำล ังพ ัฒ น าท ังห ล าย  ส ิน ค ้าน ำ เข ้าแ ล ะส ิน ค ้าส ่งอ อ ก จ ะม ีบ ท บ าท อ ย ่า ง  

ม าก ก ล ่าวค ือ เป ็น ส ่วน ป ระก อ บ ท ี่ส ำค ัญ ต ัวห น ื่งข อ งบ ัญ ช ีร าย ได ้ป ร ะช าช า ต ิ ต ังน ัน เพ ื่อ ให ้ก ารว ัค

อ ัต ราส ่วน ก ารก ระจ ุก ต ัวใก ล ้เค ีย งส ภ าพ ค วาม เป ็น จ ร ิงแ ล ะม ีค วาม ห ม าย ม าก ข ึ้น  จ ึงม ีการค ิดค ำน วณ  

อ ัต ราส ่วน ก ารก ระจ ุก ต ัวท ี่น ำ เอ าม ูลค ่าส ิน ค ้าน ำ เข ้า  แ ละส ิน ค ้าส ่งอ อ ก เข ้าม าเก ี่ย วข ้อ งด ้วย  ซ ึ่งเร ียกว ่า 

Adjusted Concentration Ratio ซ งสามารถคำน วณ  เด ้จาก ส ูต รต ังน

( ] รุT  Si -  C R  ท.E x) 

C R  nadJ = '("ร +  Im  -  E x)

โดยท ี่ CRn ?dj = อ ัต ราก ารก ระจ ุก ต ัวข อ งอ ุต ส าห ก รรม ท ี่ป ร ับ ด ้ว ย ก ารส ่งอ อ ก แ ล ะน ำ เข ้า

CRn = อ ัต ราก ารก ระจ ุก ต ัวข อ งอ ุต ส าห ก รรม

ร 1 = ม ูลค ่าข ายข องบร ิษ ัท  i เม ึ๋อ  i =  1,2,3,4,....ท

ร  = ม ูลค ่าข าย รวม ข อ งอ ุต ส าห ก รรม

Ex -  ม ูล ค ่า ส ิน ค ้าส ่งอ อ ก

Im  = ม ูลค ่าส ิน ค ้าน ำเข ้า

ส ำห ร ับ ก าร ว ัด ก าร ก ร ะจ ุก ต ัว เพ ีย งบ างส ่ว น น ี้ม ีข ้อ เส ีย ต ังน ี้

ก. บ อ ก ถ ึงภ ารก ระจ ุก ต ัวข อ งห น ่วย ผ ล ิต เพ ีย งบ างห น ่วย  แ ต ่ไม ่ไค ้บ อ ก ถ ึงพ ฤ ต ิก รรม น างอ ย ่างข อ ง  

ห น ่วย ผ ล ิต ใน อ ุต ส าห ก รร ม

ข. ไม ่ได ้ให ้ข ้อ ม ูล เก ี่ย วก ับ ข น าด โด ย เป ร ีย บ เท ีย บ  (Relative Size)

ค. ไม ่ไค ้อ ธ ิบ าย ถ ึงก ารก ระจาย ข อ งจำน วน  แ ล ะข น าด ท ังห ม ด ข อ งห น ่ว ย ผ ล ิต ท ังอ ุต ส า ห ก ร รม  

ง. ไม ่ได ้ค ำน ึงถ ึงห น ่วยผ ล ิตรายให ม ่ท ี่อ าจ เข ้ามาแข ่งข ัน  และศ ัก ย ภ าพ ใน ก ารผ ล ิต ข องห น ่วย ผ ล ิต  

เด ิม ท ี่ม ีอ ย ู่

3.2.2 ก ารว ัค การก ร ะ จ ุก ต ัว โดยรวม

ก าร ว ัด ก ารก ร ะจ ุก ต ัว แ บ บ น ี จ ะพ ิจารณ าถ ึงห น ่วยผ ล ิต ท ังห มด ใน ต ลาด  ซ ึ่งสาม ารถ ส ีก ษ าถ ึง  

ความ เท ่า เท ียมก ัน  ห ร ือ  ค ว าม ไม ่เท ่า เท ีย ม ก ัน ข อ งก ารก ระจ าย ข อ งข น าด ห น ่วย ผ ล ิต ใน อ ุต ส าห ก รรม  

ได ้ ว ่ธ ิก ารว ัค ก ารก ระจ ุก ต ัวแ บ บ น ีท ี่น ิย ม 'ใช ้ ได ้แก ่
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3.2.2.1 Inequality Concentration ก ารว ัดโดยว ิธ ีน ีม ีค ว าม ค ล ้าย ค ล ึงก ับ ว ิธ ี Absolute

Concentration แ ต ก ต ่างก ัน เพ ีย งก ารว ัค แ บ บ น ีท างด ้าน แ ก น น อ น น ัน  ค ิด เป ็น เป อ ร ์เซ น ต ์ข อ งจ ำน วน

บ ร ิษ ัท ท ัง ห ม ด  การห าค ่าการกระช ุกต ัว  พ ิจ ารณ าด ูเป อ ร ์เซ น ต ์ข อ งจำน วน บ ร ิษ ัท ว ่าม ีส ่วน ใน อ ุด ส าห

กรรมคิดเป็นณี่ปอร์เชนต์ เช่น จำนวนบริษัท x% มีส่วนในอุตสาหกรรม Y% ล้าจำนวนบริษัท x%
”  ' " 1 V ไ  1 J ไ  1
ม ีส ่ว น ใ น อ ุต ส า ห ก ร ร ม  x% ควย แสด งว ่า  อ ุต ส าห ก รรม น ัน ม ีค วาม เส ม อ ภ าค อ ย ่า งย ิง  ซ ึง curve จะอย ู่ 

บ น เส ัน ท ะแ ย ง ม ุม พ อ ด ี curve ต าม ว ิธ ีก า ร ว ัด แ บ บ น ี้ เร ียกว่า Lorenz Curve ต ังร ูป ท ี่ 3.5

ร ูป ท ี่ 3.5 ก ารว ัด ก ารก ระจ ุก ต ัวโดย ใช ้ Lorenz Curve

% มลค ่าขายสะสมของอ ุตสาหกรรม

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
เป อ ร์เซนต่สะสมข องจำนวนบริษัทโดยเร ียงจากขนาคของบริษัททีเล็กท่ีสุด

การหาค่าการกระจุกตัว ทำได้โดยการเอาพืนที่ ที่เสัน Lorenz Curve ห่างจากเสันทะแยงมุม 

หารด้วยพืนที่ภายใด้เสันทะแยงมุมทังหมด ค่าที่ได้เรียกว่า Lorenz Coefficient ซึ่งแสดงให้เห็นกึง 

การกระจายของขนาดของบริษัทต่างๆ ในอุตสาหกรรมนัน โดยล้าลักษณะการกระจายตามขนาด 

ของหน่วยผลิตที่เท่าเทียมกัน ค ่าส ัมประส ิทธ,จะมีค่าเท่ากับ 0 และค่าสัมประสิทธินจะมากขึ้นเรื่อยๆ 

เมื่อการกระจายมีค่าไม่เท่าเทียมกันมากขินๆ และมีค่าเท่ากับ 1 เมื่อเป็นตลาดผูกขาด

การหาการกระจุกตัว โดยวิธีทีมีข้อบกพร่อง คิอ ล้าหากบริษัทขนาดเลึกมีการรวมกัน จะทำ 

ให้เสัน Lorenz Curve เลื่อนเช้ามาใกล้เสันทะแยงมุมมากขืน ซึ่งดูเหมือนว่าจะมีความเสมอภาคมาก 

ข้ึน แต่จากการรวมตัวกัน ท่าให้ค่าการกระจุกตัวสูงขี่น และไม่เสมอภาคยิ่งขิน จญหาการรวมตัว 

ของบริษัทต่างๆ ในอุตสาหกรรมเป็นสิ่งที่เกดขึ้นอยู่เสมอ ตังนันการวัคโดยวิธีน่อาจท่าให้เกิด
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ข ัเญ หาขนได ้ น อ ก จาก น ี Inequality Concentration ย ังไม ่ส าม ารถ บ อ ก ถ ึงล ัก ษ ณ ะก ารก ระจาย ท ี่น น ่ 

น อ น โด ย เฉ พ าะข อ งต ถ าด ได ้

3.2.2.2 Herfindahl Summary Index "  ก ารห าก ารก ระจ ุก ต ัวโด ย ว ิธ ีน ี พ ยายามท ี่จ ะห าว ิธ ีแก ้ 

ไข ข อ บ ก พ ร ่อ งข อ งว ิธ ี Absolute Concentration ค่า Herfindahl Summary Index เป ็น ค ่าท ีแ สด งถ ึงผ ล  

ร ว ม ข อ ง ก ำล ัง ส อ ง ข อ งส ่ว น แ บ ่ง ข อ ง แ ต ่ล ะบ ร ิษ ัท เม ื่อ เท ีย บ ก ับ อ ุต ส าห ก ร ร ม ท ั้งห ม ด  ซ ึ่งสามารถ

คำน วณ ได ้จากส ูตร

HSI = X Mli=l
โดยท HSI = ค่า Herfindahl Summary Index

M, = ส ่ว น แ บ ่งต ล า ด ข อ งบ ร ิษ ัท  i =1,2,3  ท

โดยค ่าของ Herfindahl Summary' Index จะม ีค ่าอ ย ู่ร ะห ว ่าง  0 แ ล ะ  1 น ั่น ค ือ  0 <  H S I<  1 

โด ยก รณ ีท ี่ม ีห น ่วยผ ล ิต เพ ีย งห น ่วย เค ียวไน ต ลาด  ค่า HSI =1 ซ ึ่งห มายถ ึงตลาดผ ูกข าด  ถ ้าหน ่วยผล ิต  

ท ุก ห น ่ว ย ม ีใ น ต ล า ด ม ีข น าด เท ่า ๆ ก ัน แ ล ะม ีจ ำน ว น ม าก (ค ือ ท ุก ห น ่ว ย ผ ล ิต ม ีส ่ว น แ บ ่งก า ร ต ล า ด เท ่า ก ับ  

1/ท) ต ังน ั้น ค ่า  HSI จะเท ่าก ับ  1/ท แ ล ะม ีล ิม ิต เข ้าส ู่ศ ูน ย ์ ซ ึ่งห ม าย ถ ึงต ลาด แ ข ่งข ัน ส ม 'ผ ูรณ ์น ั่น เอง  ด ัง 

น ั้น ค ่า  Herfindahl Summary Index สามารถ แ ส ด งให ้เห ็น ถ ึงก ารก ระจ าย ข อ งจำน วน แ ล ะข น าด ข อ ง  

ห น ่ว ย ผ ล ิต ท ั้งห ม ด ใน อ ุต ส าห ก ร ร ม  ซ ึ่งสามารถใช ้ Index น ี้เป ร ีย บ เท ีย บ ก าร ก ระจ ุก ต ัว ระห ว ่า งล ุต  

ส าห ก รรม ได ้ด ้ว ย

ต ัวอย ่างเช ่น  อ ุต ส าห ก รร ม  A  และ B ม ีค ่า four firm  Concentration (CR,) เท ่าก ัน ค ือ  80% 

แ ต ่ส ่ว น ป ร ะก อ บ ข อ งก า ร ก ร ะจ ุก ต ัว  ใน อ ุต ส าห ก รร ม ท ั้ง  2 น ั้น แ ต ก ต ่า งก ัน ด ังน ี้ค ือ

อ ุต ส าห ก รร ม  A แ ต ่ล ะบ ร ิษ ัท ม ีส ่ว น แ บ ่งต ล า ด  ด ังน ี้ค ือ  60% 10% 5% 5%

อ ุต ส าห ก รร ม  B แ ต ่ล ะบ ร ิษ ัท ม ีส ่ว น แ บ ่งต ล า ด  ด ังน ี้ค ือ  20% 20% 20% 20%

HSI A  = 0.375 HSI B = 0.160

จ ะเห ็น ไ ด ้ว ่าอ ุต ส าห ก รร ม  A ม ีค ่า ก ารก ระจ ุก ต ัว ม าก ก ว ่าอ ุต ส าห ก รรม  B ซ ึ่งต รงก ับ ข ้อ เท ็จ  

จร ิงมากกว ่าการห าค ่าการกระจ ุกต ัวด ้วยค ่า  Concentration Ratio จรรมดา

"  Roy J. Ruffin .Intermediate Microeconomics , 374-378
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3.2.2.3 Comprehensive Concentration Index Jonos Horvath ได ้เสน อให ้ม ีก ารใช ้ 

Comprehensive Concentration Index (CCI) เป ็น เค ร ื่อ งม ือ ใน ก ารว ัด ก ารก ระจ ุก ต ัว  โดย CCI ม ีร ูป

แ บ บ ด ัง น ี้15

CCI = Bi + (Bj)2(2 -  Bj)

โดยท ี่ i =  1 , j  = 2.3,4.......ท

ท = จำน วน ธ ุรก ิจ  (บ ร ิษ ัท ) ท ั้งห ม ด ใน อ ุต ส าห ก ร ร ม

B = ส ่ว น แ บ ่ง ข อ งส ิน ท ร ัพ ย ์ (ปร ิมาณ การผ ล ิต ,ยอดข าย ,จำน วน คน งาน ,กำไร) ของแต ่ 

ล ะบ ร ิษ ัท

ล ัก ษ ณ ะท ี่ส ำค ัญ ข อ ง CCI ก ็ค ือ  ค ่าของ CCI จะอ ย ู่ร ะห ว ่าง เศ ษ ส ่วน ซ ึ่งม าก ก ว ่าค ่า  Absolute 

Share ของหน ่วยผล ิตนำ (Leading F inn) จนถ ึง 1 โด ย ค ่าส ูงส ุด เท ่าก ับ  1 ซ ึ่งแสดงถ ึงการผ ูกข าดโดย  

หน ่วยผล ิตนำ ม ี Absolute Share เท ่าก ับ  1 แ ละค ่าต ํ่าส ุด ข อ ง CCI จะเท ่าก ับ  Absolute Share ของ 

ห น ่วย ผ ล ิต น ำบ วก ด ้วย เศ ษ ส ่วน ท ี่ก ำน วณ ได ้จาก  Share ของ ห น ่ว ย ผ ล ิต ส ่ว น ท ี่เห ล ือ

ข ้อด ี,ของ CCI น ีม ีอ ย ู่ 2 บ ่ร ะก าร ค ือ  เป ็น ว ิธ ีก ารว ัด ท ี่ให ้ท ั้งค ่า  Absolute Concentration และ 

Relative Concentration โดยในแง'ของ Absolute Concentration ค่า CCI จ ะเน ้น ให ้เห ็น ถ ึงล ัก ษ ณ ะ 

ข อ งบ ร ิษ ัท ข น าด ให ญ ่ใน อ ุต ส าห ก รรม ซ ึ่งม ีอ ิท ธ ิพ ล อ ย ่า งม าก ต ่อ ต ล าด  ซ ึ่งบ ร ิษ ัท ด ังก ล ่าวอ าจ จ ะม ีอ ย ู่ 

เพ ียง 2-3 บ ร ิษ ัท เท ่าน ั้น  ส ่ว น  Relative Concentration ก ็ค ือก ารว ัค ก ารก ระจ ุก ต ัว  โดยพ ิจารณ าบร ิษ ัท  

ท ั้งห ม ด ใน อ ุต ส าห ก รรม โด ย เป ร ีย บ เท ีย บ  ท ั้งน ม ีว ัต ถ ุป ระส งค ์ท ี่จ ะพ ิจ ารณ าก าร เก ิด ข ึ้น อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ ง  

ต ล อ ด อ ุต ส าห ก รรม ม าก ก ว ่าท ี่จ ะพ ิจ ารณ าเฉ พ าะก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท ท ี่ให ญ ่ท ี่ส ุด เท ,าน ัน  -

น อ ก จ า ก น ี้ CCI เป ็น ว ิธ ีก ารท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะเซ ่น เท ีย วก ับ ว ิธ ี Herfindahl Summary Index (HSI) 

แต่ CCI ก ับ  HSI ก ็ม ี,ข ้อแตกต ่างก ัน  ค ือ HSI คำนวณ หน ่วยผล ิตนำ โด ย ว ัค จาก ส ่วน แ บ ่งต ลาด ข อ ง 

ห น ่วย ผ ล ิต น ำย ก ก ำล ังส อ ง  ส ่ว น  CCI พ ิจารณ าหน ่วยผล ิตนำด ้วยค ่า  Absolute Share ค ือพ ิจารณ าจาก 

ส ่ว น แ บ ่งต ล า ด  น อ ก จาก น ี CCI ย ังม ีล ัก ษ ณ ะพ ิเศษ ค ือ  การลดผลข อง Herfindahl's Geometric 

Progrès ion โดยการค ูณ  EÇ ด ้วย (2-B,) เพ ราะว ิธ ี CCI ต ้อ งก ารส ะท ้อ น ใ ห ้เห ็น ค ่า  Absolute ไม ่เพ ียง 

แต ่จ ัดลำด ับ  (rank) เห ม ือ น ว ิธ ี HSI เพ ียงอย ่างเค ียวเท ่าน ัน  ต ัวอย ่างเซ ่น  อ ุต ส าห ก รร ม  R ม ีบ ร ิษ ัท อ ย ู่ 4 

บ ร ิษ ัท  ค ือ  A .B .C .D  ซ ึ่งแ ต ่ล ะ บ ร ิษ ัท ม ีส ่ว น ใ น ท ร ัพ ย ์ส ิน  50.30.15 และ 5°0 ต ามลำด ับ  ด ังบ ัน ค ่า  H SI 

และ CCI จ ะ เป ็น ด ังน ี 1

1 Jonos Horvath , "Suggestion for a Comprehensive Measure o f Concentration" .The Southern

Economis Journal Vol X X X V I (April 1970)
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ตารางท ี่ 3.1 เปร ีย บ เท ีย บ ค ่าก ารห าค ่าก ระช ุก ต ัวโดยว ิธ ี HSI แ ละ CCI

บ ร ิษ ัท % ข อ งส ิน ท ร ัพ ย ์ HSI CCI

A 0.50 0.2500 0.5000

B 0.30 0.0900 0.1530

c 0.15 0.0225 0.0416

D 0.05 0.0025 0.0049

รวม 1.00 0.3650 0.6995

จากตารางท ี่ 3.1 จะเห ็น ได ้ว ่า  ถาหน ่วยผลิตนำ ม ีส ่ว น แ บ ่งต ล าด เท ่า ก ับ  0.50 การคำนวณ ค ่า 

HSI ของหน ่วยผล ิตนำ จะเท ่าก ับ  0.25 แต ่ค ่าท ี่ค ำนวณ ได ้จาก  CCI จะเท ่าก ับ  0.50 ซ ึ่ง เป ็น  Absolute 

Share ของหน ่วยผล ิตนำ ท ังน ่เน ื่อ งจ าก ว ิธ ีก ารว ัค  CCI เป ็น เค ร ื่อ งม ือ ท ี่ด ้อ งก าร เน ้น ค ว าม ส ำค ัญ 1ของ 

หน ่วยผล ิตนำ ขณ ะเค ียวก ัน  ก ็ด ้อ งก ารพ จารณ าห น ่วย ผ ล ิต อ ื่น ๆ  ท ี่เห ล ือ ด ้วย

ส ำห ร ับ ผ ล ข อ งก าร ก ระช ุก ต ัวข อ งอ ุต ส าห ก รรม  (Concentration Effects) ใน ท างท ฤ ษ ฎ ี 

เศ รษ ฐศ าสต ร ์ช ีให ้เห ็น ว ่า  การกระช ุกต ัว  ก ่อ ให ้เก ิด ผ ล ส ะท ้อ น ท ี่ส ำค ัญ ห ล า ย ป ระก า ร  เช่น 16

1. อ ุต ส าห ก รร ม ท ี่ม ีก ารก ระช ุก ต ัว ส ูง  จ ะท ำให ้ก ่อ ให ้เก ิด ค ว าม ไม ่ม ีป ระส ิท ธ ิภ าพ ใน ก ารจ ัด  

ส รรท ร ัพ ย าก ร กล ่าวค ือ  ผ ู้ผ ล ิต จะค ำห น ด ป ร ิมาณ ก ารผ ล ิต  และต ั้งราคา ณ ธ ุคท ี่ MR = MC โดยราคา 

ส ิน ด ้า จ ะส ูงก ว ่าด ้น ท ุน ห น ่ว ย ส ุด ท ้าย  ซ ึ่งป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต จะน ้อยก ว ่า  แ ละต ั้งราค าส ูงก ว ่าป ร ิม าณ ก าร 

ผล ิต แ ล ะราค าใน ต ล าด แ ข ่งข ัน ส ม บ ูรณ ์ ซ ึ่งส ่งผ ล ให ้ใน ระย ะย าวผ ู้ผ ล ิต ม ัก จ ะได ้ก ำไร เก ิน ก ว ่าป ก ต ิ 

(Excess Profit) ต ังน ั้น เม ื่อ ผ ู้ผ ล ิต จำก ัด ป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต ส ิน ค ้าให ้น ้อ ย เก ิน ไป  โดยการข ัดขวางการเข ้า 

มาข องผ ู้ผ ล ิตรายให ม ่ ท ร ัพ ยาก รก ารผ ล ิต ส ่วน ท ี่ค วรได ้ม ีก ารน ำไปใช ้เพ ิ่มข ึ้น ถ ้าผ ู้ผ ล ิต ข ย าย ป ร ิมาณ  

ก ไรผ ล ิต อ อก ไป  ก ีจ ะถ ูก ใ ช ้ไ ป ใ น ท า งอ ื่น ๆ ท ี่ม ีป ร ะส ิท ธ ิภ าพ ต ํ่าก ว ่า

2. อ ุต ส า ห ก ร ร ม ท ี่ม ีก า ร ก ร ะ จ ุก ต ัว ส ูง  จ ะ ไ ม ่ม ีก า ร แ ข ่ง ข ัน แ ต ่ม ีผ ล ต ่อ ป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ ภ า ย ใ น ข อ ง  

ผ ู้ผล ิต  ใ น ต ล า ด ท ี่ม ีก า ร แ ข ่ง ข ัน ส ม บ ูร ณ ์ผ ู้ผ ล ิต ท ุก ค น ม ุ่ง ก ำ ไ ร ส ูง ส ุด  แ ล ะ ด ้อ ง ใ ช ้ท ร ัพ ย า ก ร อ ย ่า ง ม ีป ร ะ  

ส ิท ธ ิภ า พ เต ็ม ท ี่ แ ต ่ใ น ต ล า ด ผ ู้ข า ย จ ำ น ว น น ้อ ย ร า ย  ไ ม ่จ ำ เป ็น ต ้อ ง ใ ช ้ท ร ัพ ย า ก ร ข อ ง ต น อ ย ่า ง ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิ 

ภ าพ ส ูงสุดเน ื่อ ง จ า ก ข า ด ค ู่แ ข ่ง ขัน โด ย ผ ู้ผ ล ิต ใ น ต ล  าดผ ู้ขายน ้อยร า ย ม ัก จ ะ ต ัง โ ร ง ง า น เล ็ก ก ว ่า โ ร ง ง า น  

ท ี่ม ีป ร ะ ส ิท ธ ภิ า พ ส ูง ส ุด  แ ล ะ ผ ล ิต ส ิน ค ้า ใ น จ ำ น ว น ท ี่ต ํ่า ก ว ่า อ ัต ร า ก า ร ผ ล ิต ท ี่ค ีท ี่ส ุด ข อ ง โ ร ง ง า น ท ี่ใ ช ้อ ย ู่ 

น ั้น  ต ัง น ั้น จ ง เก ิด ป ร ะ ส ม ร ร ถ ภ  า พ ส ่ว น เก ิน ข ึ่น ใ น ก า ร ผ ล ิต  (Excess Capacity) ก า รไช ้ป จ จ ัย ก ารผ ล ิต จ ึง  

เป ็น 1น ]อ ย ่า ง ไ ม ่ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ต ล า ด แ ข ่ง ข ัน ส ม บ ูร ณ ์

M.A. บน0ท 1 industrial Concentration , Penguin Books , 1970 , 14
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3. ก ารก ระช ุก ต ัวข อ งอ ุต ส าห ก รรม ม ีผ ล ต ่อ ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล งก ารก ระจาย ราย ไค ้ อ ุตสาห  

ก ร ร ม ท ี่ม ีก าร ก ร ะช ุก ต ัว ส ูงจ ะไค ้ร ับ ก ำไ ร เก ิน ป ก ต ิ ก ำไรส ่วน เก ิน ส ามารถ ค งอย ู่ไค ้เพ ราะผ ู้ผ ล ิตท ุก ราย  

อ ย ู่'ใน ฐาน ะท ี่ไค ้ร ับ ก ารผ ู้ม ก ัน  แ ละผ ู้ผ ล ิต เห ล ่าน ี่,ม ิไค ้ช ักช ุงให ้ผ ู้ผ ล ิตรายให ม ่ๆ  ม าลงท ุน เพ ิ่ม ข ึ้น ใน อ ุต  

ส า ห ก ร ร ม น ั้น ๆ

4. อ ุต ส าห ก รร ม ท ี่ม ีก ารก ระช ุก ต ัว ส ูงจ ะก ่อ ให ้เก ิด ก ารส ูญ เส ีย ข อ งส ังค ม  เน ื่องจากช ุดท ี่ผ ู้ผล ิต  

ต ัด ส ิน ใจ ผ ล ิต จ ะอ ย ู่ ณ ชุดที่ M R  =  M C  โดยจะต ั้งราคา ณ ชุดที่ P =  AR  > LM C  ซ ึ่งห มายถ ึงผล 

ป ร ะโ ย ช น ์ท ี่ส ังค ม ไ ค ้ร ับ จ าก ส ิน ค ้า แ ต ่ล ะห น ่ว ย  ย ังม ีค ่าส ูงก ว ่าค ้น ท ุน ข อ งส ังค ม ใน ก ารผ ล ิต ส ิน ค ้าแ ต ่ 

ล ะห น ่ว ย
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