
การวิเคราะห์พฤติกรรมตลาดรถยนต์

5.1 ข ้อ ม ูล ท ั่ว ไป ท ี่ใช ้ใน แ บ บ จ ำล อ ง

เพ ื่อ ท ี่จ ะ เข ้า ใ จ ล ัก ษ ณ ะ ค ว า ม เป ึน ไ ป ข อ ง ข ้อ ม ูล ต ล า ด ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใ น ป ร ะ เท ศ ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร  

ว ิเค ร า ะ ห ์ ก ่อ น ท ี่จ ะ ท ำ ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์โ ด ย แ บ บ จ ำ ล อ ง ท า ง เศ ร ษ ฐ ม ิต ิ จ ะท ำก ารด ูข ้อ ม ูล พ ืน ฐาน ข อง 

ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ส ่ว น ต ่า งๆก ่อ น  ท ังด ้าน การผล ิต  การนำเข ้า และการจำห น ่าย  รวมท ั้งราค า ด ัง น ี้

5.1.1 การผ ล ิต รถ ยน ต ์น ั่ง  ป ี 2535-2540

ก ารผ ล ิต รถ ยน ต ์น ั่งใา เป ระเท ศ ไท ย  ย ังอ ย ู่ใน ล ัก ษ ณ ะข อ งก ารป ระก อ บ  โดยการนำ 

ช ิ้น ส ่ว น ต ่า งๆ  ซ ึ่งเร ียกว ่า C K D  (Com pletely Knocked Down) ม าท ำก า ร ป ร ะก อ บ ใ น ป ร ะ เท ศ ม าก  

กว ่า โด ย โรงงาน ป ร ะก อ บ ร ถ ย น ต ์ส ่ว น ให ญ ่เป ็น ก ิจ ก ารร ่ว ม ท ุน ก ับ บ ร ิษ ัท ผ ล ิต รถ ย น ต ์ข อ งต ่างช า ต ิ ได ้ 

แ ก ่ญ ี่ป ็น  5ย ุโรป  แ ล ะ เก าห ล ี เป ็น ด ้น

จากตารางท ี่ 5.1 พ บ ว ่ารถ ย น ต ํน ั่ง ใน ป ระ เท ศ ไท ย  ม ีจำน วน ผ ู้ผ ล ิต  ห ร ือ ผ ู้ป ร ะก อ บ ก า ร ท ี่ 

ส ่าก ัญ อ ย ู่น ้อ ย ราย  เป ็น บ ร ิษ ัท ป ร ะก อ บ ร ถ ย น ต ์น ั่ง ซ ึ่ง ร ่ว ม ท ุน ก ับ บ ร ิษ ัท ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์ข อ ง ญ ี่ป ็น อ ย ู่ 5 

บ ร ิษ ัท  แ ล ะบ ร ิษ ัท ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่งข อ งรถ ย ุโร ป อ ย ู่ 3 บ ร ิษ ัท  โด ย ป ร ิม าณ รถ ย น ต ์ใน ป ระเท ศ ส ่ว น ม าก  

ถ ูกผ ล ิต  จ าก บ ร ิษ ัท ผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่งข องญ ี่ป ็น  โด ย ม ีถ ึง เก ือ บ ร ้อ ย ล ะ 90 ข อ งรถ ย น ต ์ท ี่ผ ล ิต ท ังห ม ด ใน  

ป ร ะ เท ศ  จากตารางท ี่ 5.1 พ บ ว ่า  ก า ร ผ ล ิต (ป ร ะก อ บ )ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใ น ป ร ะ เท ศ  จากปี 2535 ถึง 2540 มี 

จำน วน ก ารผ ล ิต เพ ิ่มข ึ้น เพ ีย งเล ็ก น ้อย  จากประมาณ  1 แ ส น ด ัน  เป ็น  1.1 แ ส น ด ัน  ท ั้ง น ี้ ถ ้าด ูราย 

ล ะ เอ ีย ด ใ น แ ต ่ล ะป ีจ ะพ บ ว ่า  ใน ป ี 2536 เก ือ บ ท ุก บ ร ิษ ัท ม ีแ น ว โ น ้ม ก า ร ผ ล ิต (ป ร ะก อ บ ) เพ ิ่มข ึ้น  ซ ึ่งอาจ 

เน ื่อ งม าจาก ป ร ิม าณ ก ารจำห น ่าย ท ี่ส ูงข ึ้น อย ่างรวด เร ็วใน ป ี 2535 ซ ึ่งม ีก ารซ ื้อ รถ ย น ต ์น ั่ง เพ ื่อ ท ำ เป ็น รถ  

แ ท ็ก ซ ี่เป ็น จ ำน ว น ม าก  ห ล ังจ าก น ั้น  การผ ล ิต รถ ยน ต ์ใน ป ี 2537 ม ีจ ำน ว น ล ด ล ง  ท ั้งน ี้เพ ราะม ีก าร อ ิ่ม  

ต ัว ใ น ก ารซ ื้อ รถ ย น ต ์เพ ื่อ ไป ท ำ เป ็น รถ แ ท ็ก ซ ี่ แต ่อย ่างไรก ็ค ี ใน ป ี 2538 แ ล ะ  2539 ก ารผ ล ิต โดยรวมก ็ 

ย ังม ีจ ำน วน เพ ิ่ม มาก ข ึ้น  อ าจ เน ื่อ งมาจาก จำน วน ประช าก ร แ ล ะก าร เต ิบ โต ท าง เศ รษ ฐ ก ิจท ี่เพ ิ่ม ข ึ้น  แต่ 

อย ่างไรก ็ค ี เก ือ บ ท ุก ย ี่ห ้อ ม ีแ น ว โน ้ม ก า ร ผ ล ิต ล ด ล งใ น ป ี 2540 ท ังน ีอ าจ เน ื่อ งมาจาก ป ็ญ ท าเศ รษ ฐก ิจท ี่ 

เร ิ่ม ถ ด ถ อ ย ใน ป ระ เท ศ

จาก การเปร ียบ เท ียบรายย ี่ห ้อ  ป ี 2535 ก ับ  ป ี2540 จะพ บ ว ่าม ีเพ ีย งรถ ยน ต ์น ั่งย ี่ห ้อ  Toyota 

แ ละ Honda เท ่าท ั้น ท ี่ม ีอ ัต ราก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่ง เพ ิ่ม ข ึ้น  ส ่ว น ย ี่ห ้อ  Benz ม ีแ น วโน ้ม ก า รผ ล ิต ค งท ี่ 

น อ ก น ั้น ย ี่ห ้อ อ ื่น ๆ ถ ้ว น ม ีแ น ว โ น ้ม ก า ร ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่ง ล ด ล ง ก ว ่า ค ร ึ่ง ห น ึ่ง  โดย เฉ พ าะรถยน ต ์น ั่งย ี่ห ้อ

บทท่ี 5
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อื่นๆ นอกจาก 8 ยี่ห้อนี จะเห็นว่าบีการผลิต(ประกอบ)รถยนต์น่ังน้อยลงหลายเท่าทีเคียว โดยลดลง 

จากการผลิตประมาณ 3 พันกว่าคันเหลือเพียง 6 ร้อยกว่าคันเท่าน้ัน ดังนั้นการผลิต(ประกอบ)รถ 

ยนต์น่ังในประเทศจึงแสดงว่าข้ึนคับย่ีห้อสำคัญเพียงไม่ก่ีย่ีห้อเท่าน้ัน

ตารางท่ี 5.1 ปริมาณการผลิต(ประกอบ)ของรถยนต์น่ังสำคัญ 8 ย่ีห้อ และการผลิตรวมในประเทศ

ป ี Toyota Honda Nissan Mitsu

Bishi

Mazda Benz BMW Volvo other Total

2535 31,181 17,354 20,036 19,807 2,835 2,333 3,179 3,403 3,094 103,222

2536 47,251 24,949 22,341 30,814 4,269 2,399 6,500 4,935 606 144,064

2537 31,806 31,458 7,198 26,859 1,024 2,405 6,002 4,020 120 110,892

2538 47,470 28,212 14,060 17,602 3,330 2,470 8,207 4,565 1,326 127,242

2539 49,988 44,045 9,484 20,066 2,377 1,655 4,678 4,434 1,852 138,579

2540 44,505 35,078 10,448 13.538 1,833 2,320 1,785 2,010 633 112,150

เฉล่ีย 42,034 30,183 13,928 21,448 2,611 2,264 5,059 3,895 1,272 122,692

ท่ีมา : สภาอุตสาหกรรม

5.1.2 การนำเข้ารถยนต์นั่ง ป ี 2535-2540

เน ื่อ งจ า ก น โย บ า ย ก าร น ำ เข ้า เส ร ีข อ งร ัฐ บ า ล ใ น ป ี 2534 เพ ื่อท ำให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีท าง 

เล ือกมากข ึ้น  ท ำให ้บ ีป ร ิมาณ ก ารน ำเข ้ารถ ยน ต ์น ั่ง เพ ิ่มมาก ข ึ้น  โด ย ผ ู้ป ระก อ บ ก ารก ็สามารถ น ำ เข ้ารถ  

ย น ต ์น ั่ง เพ ื่อ ต อ บ ส น อ ง ก า ร ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ไ ค ้ท ัน ท ี โ ด ย ไ ม ่ต ้อ ง ร อ เต ร ีย ม ส า ย ก า ร  

ป ร ะก อ บ ร ถ ย น ต ์เช ่น ใ น อ ด ีต  แต ่อย ่างไรก ็ตาม  จากตารางท ี่ 5.2 พ บ ว ่าป ร ิม าณ น ำเข ้เรถ ย น ต ์น ั่งใน 

ป ร ะ เท ศ ส่วนใหญ ่มาจากย ุโรป  รอ งล งม าค ือ ญ ี่ป ็น แ ล ะเก าห ล ีต าม ล ำ ด ับ  (ส ่ว น แ ห ล ่ง อ ื่น ๆ  ท ี่นำเข ้าใน 

ป ร ะ เท ศ ไ ต ้แ ก ่ ป ร ะ เท ศ ส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า  แ ล ะอ อ ส เต ร เล ีย ) ซึ่งเห ็นว ่า  ต ังแต ่ป ี 2535 เป ็น ต ้น ม า  ปร ิมาณ  

ก ารน ำเข ้ารถ ย น ต ์น ั่งบ ีจ ำน วน เพ ิ่ม ข ึ้น มาก เร ื่อ ย ๆ  โดยปร ิมาณ นำเข ้าใน ป ี 2536 บ ีป ร ิม าณ ท ี่เพ ิ่ม ส ูงข ึ้น 

อย ่างมาก เช ่น เค ียวกับก ารผ ล ิต ใน ป ระเท ศ  แ ล ะใน ป ี 2538 บ ีป ร ิม าณ น ำเข ้ารถ ย น ต ์น ั่งส ูงท ี่ส ุค  คือนำ 

เข ้าถึง 54,819 ค ัน  แ ต ่อ ย ่า งไรก ็ต าม ป ร ิม าณ ก ารน ำ เข ้าบ ีแ น วโน ้ม ลด ลงต ังแ ต ่ป ี 2539 เป ็นต้ใ,เมา ท ี,4นี 

อ าจ เน ื่อ งม าจ าก เศ รษ ฐ ก ิจ ใน ป ระเท ศ ท ี่ช ะล อ ต ัว ล ง  โดยก ัาเท ียบป ี 2535 ก ับ  2540 จะเห ็น ว ่าปร ิม าณ  

ก า ร น ํ^ ? ส ด ล ง ป ร ะ ม า ณ ร ้อ ย ล ะ  20



67

ตารางท่ี 5.2 ปริมาณนำเข้ารถยนต์น่ังใหม่ประจำปี 2534-2540

ป ี รถยูโรป รถญ่ีป็น รถเกาหลี อื่นๆ รวม

2534 1,060 563 208 1,831

2535 7,104 8,106 5,542 - 20,752

2536 16,274 18,600 9,406 - 44,279

2537 7,592 7,111 8,889 27 23,619

2538 29,858 8,124 14,423 2,414 54,819

2539 16,176 5,077 8,010 3,961 33,224

2540 9,271 3,031 1,464 2,823 16,589

ท่ีมา ะ กรมศุลกากร

จากตาราง 5.3 เมื่อนำการนำเข้ารถยนต์นั่งมาจำแนกตามยี่ห้อ พบว่าเป็นรถยนต์นั่งหลัก 8 

ยึ๋ห้อเพียงประมาณ ร้อยละ 50 เท่านั้น นอกจากนั้นเป็นของยี่ห้ออื่น (อาทิเช่น Hyundai , Ford ฯลฯ) 

โดยเมื่อเทียบภายใน 8 ยี่ห้อหลักแล้วพบว่า รถยนต์นั่งยี่ห้อ Benz มีปริมาณการนำเข้าสูงสุด คือ 

ประมาณปีละ 5 พันคัน และล้าเทียบระหว่างปี 2535 และ 2540 แล้ว พบว่ายี่ห้อที่มีการนำเข้าเพิ่มขึ้น 

คือ ยี่ห ้อ Toyota ,Nissan และ Volvo นอกนั้นยี่ห้ออื่นๆจะมีปริมาณการนำเข้าลดลงเป็นจำนวนมาก 

ส่วนยี่ห ้ออื่นๆนอกจาก 8ยี่ห้อนี้อาจมีปริมาณการนำเข้าลดลงเล็กน้อย

ตารางที่ 5.3 ปริมาณการนำเข้าของรถยนต์นั่งส่าคัญ 8ยี่ห้อ และปริมาณนำเข้ารวม

ป ี Toyota Honda Nissan Mitsu

bishi

Mazda Benz BMW Volvo Other Total

2535 1,019 236 741 2,194 2,413 4,217 323 11 8,390 20,742

2536 1,851 373 1,373 4,131 1.757 8,136 589 260 16,942 44.270

2537 617 1,561 177 1,323 1,491 3,380 24 147 11,216 23.619

2538 2,946 837 1,299 271 333 9,220 1,529 839 28,835 54,819

2539 2,180 363 766 52 129 5,231 279 124 15,485 33,224

2540 1,793 86 1,002 93 68 1,149 42 760 6,976 16,589

เฉล่ีย 1,734 576 893 1,344 1.032 5,222 464 357 14,641 32,211

ทมา: กรมศุลกากร
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5.1.3 ปริมาณการ จำหน่ายรถยนต์น่ัง ปี 2535-2540

การจำหน่ายรถยนต์นั่งในประเทศ มีปริมาณสูงขึ้นตามความต์องการH รถยนต์ใน 
ประเทท โดยจากตารางที่ 5.4 พบว่า ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์น่ังท้ังหมดม ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ัอง 
โดยมากที่สุดในปี 2536 และลดลงมาเล็กน้อยในปี 2537 แต่อย่างไรก็ตามมีแนวโน้มสูงขึ้นเริ่อยๆ 
จนกระฑังปี2539 และในปี 2540 ปริมาณการจำหน่ายมีแนวโน้มถดลงไป อาจเนั่องจากการชะลอตัว 
ของเศรษฐกิจภายในประเทศ แต่อย่างไรก็ตามน้าเทียบระหว่างปี 2535 และ 2540 จะพบว่าปริมาณ 
การจำหน่ายรถยนต์น่ังในประเทศยังมีเพิ่มขึ้นบางเล็กน้อย จากประมาณ 121,391 คัน เปีน 131,962 
คัน

น้าเทียบระหว่างปี 2535 และ 2540 ตามยี่น้อสำคัญท่ีจำหน่ายในประเทศแน้ว จะพบว่าย่ีน้อ 
Toyoto และ Honda เป็นข่ีน้อท่ีมีใ]ริมาณการจำหน่ายรถยนต์น่ังเพ่ิมรทกข้ึนอย่างมาท และ Benz เป็น 
ยึ๋หอที่มีการเพ่ิมขนเล็กน้อย Volvo เป็นยี่น้อท่ีมีปริมาณการจำหน่ายลดลงเล็กใ?อย นอกนั่นปริมาณ 
การจำหน่ายจะลดลงจากปี 2535 ค่อนน้างมาก

อย่างไรก็คามพบว่านอกอากรถยนต์ยํ่น้อ Toyota ,Honda และ Mitsubishi ขึ๋งมีแนวโน้ม 
ปริมาณการจำหน่ายลดลงในปี 2540 แน้วรถยนต์ยี่น้ออึ๋นๆเริ่มมีการชะลอตัวในปริมาณยอด 
จำหน่ายท้ังแต่ปี 2539 แน้ว

ตารางท่ี 5.4 ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งสำคัญ 8 ยี่น้อ และปริมาณการจำหน่ายรวม

ป ี Toyota Honda Nissan Mitsu
Bishi

Mazda Benz BMW Volvo Other Total

2535 36,732 19,185 19,670 16,806 4,590 5,548 4,268 3,548 11,044 121,391
2536 45,855 24,689 22,699 33,889 5,653 11,148 6,576 5,5๓ 18,250 174,259
2537 39,270 32,176 5,7๓ 25,295 4,120 10,795 7,047 5,475 26,571 156,449
2538 47,656 27,007 13,808 17,858 3,550 13,019 4,862 5,317 29,728 162,804
2539 51,633 40,521 12,986 20,267 2,986 7,165 4,029 4,802 28,336 172,726
2540 45,363 34,959 11,690 8,951 2,449 6,418 2,632 3,219 16,282 131,962
เฉล่ีย 35,813 23,003 12,261 17,133 3,393 7,821 4,231 3,843 16,979 153,265
ท่ีมา ะ ฝ่ายน้อสูลบริษัท ฮอนน้าคาร์ (จำคัด)
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จากตารางที่ 5.5 เมื่อคำนวณปริมาณรถยนต์ที่นำเข้า เทียบกับปริมาณรถยนต์ที่จำหน่ายอยู่ 

ในประเทศ ตามยี่ห้อสำคัญต่างๆ จะพบว่า ปริมาณการนำเข้ารวมเมื่อเทียบกับปริมาณการจำหน่าย 

ในประเทศน ับเป ็นร้อยละ 2 0 ของทังหมด โดยถ้าเทียบใน 8 ยี่ห ้อหลักแล้ว รถยนต์ยี่ห้อ Benz เป็น 

ยึ๋ห้อที่มีสัดส่วนการนำเข้าต่อปริมาณจำหน่ายในประเทศสูงชุด คือ ร้อยละ 57 รองลงมาคือ Mazda 

ร้อยละ 22.72 และถ้าดูแยกตามค่ายรถยนต์ จะพบว่ารถยนต์นั่งจากค่ายยุโรปมีสัดส่วนการนำเข้าต่อ 

การจำหน่ายในประเทศค่อนข้างสูงกว่ารถยนต์น ั่ง จากค่ายญี่ป็น

ถ้าเทียบระหว่างปี 2535 และ ป ี 2540 แล้ว จะพบว่ารถยนต์ยี่ห้อ Toyota , Nissan และ 

Volvo เป็นยี่ห้อที่มีสัดส่วนการนำเข้าต่อปริมาณการจำหน่ายในประเทศเพิ่มขึ้น นอกนั้นรถยนต์นั่ง 

ยี่ห้ออื่นๆจะมีสัคส่วนการนำเข้าต'อปริมาณการจำหน่ายในประเทศลดลง

ตารางที่ 5.5 สัคส่วนร้อยละปริมาณการนำเข้าต่อปริมาณการจำหน่ายในประเทศรถยนต์นั่งสำคัญ 8 

ยี่ห้อ และ สัดส่วนร้อยละการนำเข้ารวม

ป ี Toyota Honda Nissan M itsu

Bishi

Mazda Benz B M W V olvo Other Total

2535 2.77 1.23 3.77 13.05 52.57 76.01 7.57 0.31 75.97 17.09

2536 4.04 1.51 6.05 12.19 31.08 72.98 8.96 4.73 92.83 25.40

2537 1.57 4.85 3.11 5.23 36.19 31.31 0.34 2.68 42.21 15.10

2538 6.18 3.10 9.41 1.52 9.38 70.82 31.45 15.78 97.00 33.67

2539 4.22 0.90 5.90 0.26 4.32 73.01 6.92 2.58 54.65 19.24

2540 3.95 0.25 8.57 1.04 2.78 17.90 1.60 23.61 42.84 12.57

เฉลี่ย 3.79 1.97 6.13 5.55 22.72 57.01 9.47 8.28 67.58 20.51

ท ี่มา : จากการคำนวณ

5 .1 .4 ราค ารถ ย น ต ์น ั่งแ ล ะราค า เป ร ีย บ เท ีย บ ข อ งรถ ย น ต ์น ั่ง  ป ี2535-2540

ร าค าร ถ ย น ต ์น ั่ง เป ็น ป ็จ จ ัย ห น ึ่ง ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ซ ื้อ ร ถ ย น ต ์ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  โดยถ ูก  

ก ำห น ด ท ั้งจาก ต ้น ท ุน ก ารผ ล ิต  แ ล ะส ภ าวะข อ งต ล าด  โดยจากตารางท ี่ 5.6 แสด งค ่าราค ารถยน ต ์น ั่งท ี่ 

แห ้จร ิง (real price) ข องรถ ยน ต ์น ั่งย ี่ห ้อ ท ี่ส ำค ัญ ใน ต ลาด  8 ย ี่ห ้อ  ค ือ  ซ ึ่งจากตารางท ี่ 5.6 พ บว ่าราคา 

รถ ย น ต ์น ั่ง แ บ ่งอ อ ก เป ็น ส อ งก ล ุ่ม ใ ห ญ ่ๆ  ค ือ  ราค าข องรถยน ต ์น ั่งจาก ค ่ายญ ี่ป ็น และ จากค ่ายย ุโรป จะ 

เห ็นไต ้ว ่า ราคาของรถยนต ์น ั่งจากค ่ายญ ี่ร ่เน  ม ีราค าไม ่แ ต ก ต ่างก ัน ม าก น ัก  และราคาถ ูกกว ่าถ ้า เท ียบ  

ก ับ รถ ย น ต ์น ั่ง จ าก ค ่าย ย ุโ รป  แ ล ะร าค า ร ถ ย น ต ์น ั่งท ี่แ ท ัจ ร ิงจ าก ค ่า ย ญ ี่ร ่เน ม ีแ น ว โ น ้ม ล ด ล งต ล อ ด ใน
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ระยะเวลาที่ทำการวิเคราะห์ ทั้งนี้อาจเพราะ ในความเป็นจริงของตลาด ราคาที่แต่ละยี่ห้อตั้งมักมีค่า 

คงที่ แต่เมื่อนำมาหาค่าราคาที่แห้จริง ต้องปรับห้วยค่าดัชนีผู้บริโภค จึงเห็นว่าราคาของแต่ละยี่ห้อมี 

แนวโน้มลดลง ตามลำดับ แต่อย่างไรกีคี ในกรณีของรถยนต์นั่งยี่ห้อ Benz พบว่ามีราคาที่แห้จริงสูง 

ขึ้นในปี 2539-2540 นั่นเพราะมีการปรับ^นรถยนต์ที่ขายดีจากที่ผลิต(ประกอบ)ในประเทศเป็นรถ 

ยนต์ที่นำเข้าจากต่างประเทศแทน

ตารางท ี่ 5.6 ราค าท ี่แห ้จร ิงข องรถ ยน ต ์น ั่งสำค ัญ  8 ย ี่ห ้อ

ป ี Toyota Honda Nissan Mitsubishi Mazda Benz BMW Volvo

2535 516,682 462,522 481,636 389,805 484,698 1,840,388 1,037,989 1,196,168

2536 509,187 469,569 496,938 414,821 479,665 1,781,062 1,105,953 1,194,497

2537 497,747 443,538 467,157 419,647 444,229 1,871,939 1,084,150 1,147,209

2538 484,786 425,095 406,812 413,614 418,684 1,741,218 1,048,688 1,092,005

2539 361,343 476,410 370,112 376,377 465,443 2,373,948 1,064,966 1,208,094

2540 275,862 439,574 360,838 365,690 420,131 2,250,128 1,023,011 1,156,219

1 เฉล่ีย 440,935 452,784 430,506 396,659 452,142 1,976,447 1,060,793 1,165,699

ที่มา : จากการคำนวณ

เน ื่อ งจาก รถ ย น ต ์ท ี่จ าห น ่าย ใน ป ระเท ศ  ม ีร ะด ับ ราค าไม ่เท ่าก ัน  ซ ึ่งก ารท ี่ราค าแต กต ่างก ัน น ี 

เอ ง เป ็น ผ ล ห น ึ่งท ี่น ำไ ป เป ็น เห ต ุผ ล ข อ งผ ู้บ ร ิโ ภ ค ใน ก าร เล ือ ก ช ือ ร ถ ย น ต ์น ั่ง  ราค าเปร ียบ เท ียบ ข องรถ  

ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ ท ี่ส ำค ัญ ใน ต ล าด อ ุต ส าห ก รรม รถ ย น ต ์น ั่งข อ งป ระ เท ศ ไท ย  หาโดขการคำนวณ จากส ูตร

ราค าเปร ียบ เท ียบ ย ี่ห ้อใด ๆ =  ราคาข องย ี่ห ้อใดๆ

ราค าเฉ ล ี่ย ข อ งย ี่ห ้อ อ ื่น ๆท ี่เห ล ือ

จากตารางท ี่ 5.7 จะเห ็น ว ่า  รถยน ต ์น ั่งย ี่ห ้อ  BENZ เป ็น รถ ย น ต ์น ั่งท ี่ม ีราค าโด ย เป ร ีย บ เท ีย บ  

แ พ ง ท ี่ส ุค  โดยม ีราคาเปร ียบ เท ียบ เฉ ล ี่ย เท ่าก ับ  3.16 ห ร ือ ก ล ่าวอ ีก น ัย ห น ึ่งก ็ค ือ  รถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ BEN Z ม ี 

ราคาแพ งก ว ่าราค าเฉ ล ี่ย ข องรถ ย น ต ์น ั่งท ี่เห ล ือ เท ่าก ับ  3.16 เท่า ส ่วน รถ ย น ต ์น ั่งท ี่ม ีราค า เป ร ีย บ เท ีย บ  

ต ํ่าท ี่ส ุด ค ือ  M ITS U B IS H I โดยม ีราคาเปร ียบ เท ียบโดย เฉ ล ี่ย เท ่าก ับ  0.50

เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ต ้าน ราค าแ ล ้ว  พ บว ่ารถ ยน ต ์ใน ค ่ายข องญ ี่น ีน ม ีราค าโดย เป ร ียบ เท ียบ ท ี่ต ํ่า

ก ว ่ารถยน ต ์ใน ค ่ายอ ุโรปค ่อน ข ้างมาก  ท ั้งน ี้จ ึง เป ็น เห ต ุใ น ส ่ว น แ บ ่งต ล า ด ข อ งรถ ย น ต ์ใ น ป ระเท ศ ส ่ว น  

ม า ก เป็นข อ งรถยนต์ในค ่ายญ ี่ป ีน  แ ล ะ เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ในค ่ายญ ี่ป ็น ห้วยก ัน เอง พน'ว ่ารถยนต ์'ท ีมี่ส่'วน
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แบ่งตลาดสูงสุดและรองมา คือ Toyota และ Honda นันมีราคาโดยเปรียบเทียบ สูงกว่ายี่ห้อ Nissan 

และ Mitsubishi แต่กลับมาส่วนแบ่งตลาดสูงกว่า ทังนีอาจเนื่องมาจากนโยบายอย่างอื่นที่ไม่ใช่ 

นโยบายราคา (non-price policy) เช่นการโฆษณา,บริการหลังการขาย 5การให้ส่วนลดสินค้า ,ราคา 

อะไหล่ หรือเงื่อนไขอื่นๆ (แต่อย่างไรก็ตามในกรณีของยี่ห้อ Toyota มีการเปลี่ยนแปลงรถยนต์รุ[น 

ทีขายดีในปี 2539-2540 โดยเปลี่ยนมาจำหน่ายรถยนต์นั่งที่มีราคาถูกลง) ซึ่งเป็นเช่นเดียวกันกับรถ 

ยนต์ในค่ายยุโรป ที่ยี่ห้อ Benz ซึ่งมีราคาเปรียบเทียบสูงสุด แต่กลับมีส่วนแบ่งตลาดสูงที่ส ุดในกลุ่ม

ตารางที่ 5.7 ราคาเปรียบเทียบของรถยนต์นั่งสำคัญ 8ยี่ห้อ

ป ี Toyota Honda Nissan M itsubishi Mazda Benz B M W V olvo

2535 0.61 0.54 0.57 0.45 0.57 2.82 1.35 1.61

2536 0.60 0.55 0.58 0.53 0.56 2.67 1.45 1.59

2537 0.59 0.52 0.55 0.54 0.52 2.91 1.43 1.54

2538 0.61 0.53 0.51 0.56 0.52 2.84 1.47 1.55

2539 0.40 0.54 0.41 0.44 0.52 3.84 1.32 1.54

2540 0.32 0.53 0.43 0.45 0.50 3.90 1.36 1.58

เฉลี่ย 0.52 0.54 0.51 0.50 0.53 3.16 1.40 1.57

ท ี่มา : จากการคำนวณ

5.2 การกระชุกตัว1ของตลาดรถยนต์1น่ัง

ในการวัคการกระชุกตัวของตลาดรถยนต์นั่ง ใช้ข้อมูลรายปีของส่วนแบ่งการตลาด 

ของรถยนต์นั่งในประเทศไทย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2523 ถึง 2540 โดยทำการคำนวณค่าต่างๆตังนี

5.2.1 ส่วนแบ่งการตลาดของรถยนต์นั่ง ป ี 2523-2540

ตารางที่ 5.8 แสดงส่วนแบ่งตลาดของรถยนต์นั่งที่สำคัญในตลาดจำนวน 

9 ยห้อ คอ Toyota ,Honda .Nissan , M itsubishi , Mazda , Benz ,BM W  ,V o lvo  และ Peugeot (ชง 

ในกรณีของรถยนต์ยี่ห้อ Honda มีการเริ่มจำหน่ายในปี 2537 ส่วนแบ่งการตลาดใน 4 ปีแรกจึงเป็น 

ร้อยละ 0 ) จากตารางที่ 5.8 พบว่า รถยนต์นั่งที่จำหน่ายในประเทศส่วนมากเป็นรถยนต์นั่งจากค่าย 

ของรถญี่ปีน คือกว่าร้อยละ 70 โดยรถยนต์ยี่ห้อ Toyota เป็นรถยนต์นั่งที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงสุด 

ในระยะเวลาที่ผ่านมา โดยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงถึงประมาณร้อยละ 30 และมียี่ห ้อที่ม ีส่วนแบ่งการ
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ต ล า ด ม าก ก ว ่า ร ้อ ย ล ะ  10 อ ีก ป ร ะม าณ  3 ย ี่ห ้อ ค ือ  Honda 5Nissan แ ล ะ M itsubishi น อ ก น ั้น จ ะ เป ็น ร ถ  

ย น ต ์น ั่งท ี่ม ีส ่ว น แ บ ่งก ารต ล าด อ ย ู่ใน ช ่ว งร ้อ ย ล ะ  0-5

จากตารางท ี่ 5.8 พ บด ้วยว ่ารถยน ต ์จากค ่ายย ูโรป  ม ีส ่ว น แ บ ่งก ารต ล าด ล ด ล ง  ต รงก ัน ข ้าม ก ับ  

ร ถ ย น ต ์จ าก ค ่าย ญ ี่ป ็น ท ี่ม ีส ่ว น แ บ ่งก ารต ล าด เพ ิ่ม ข ึ้น ต ั้งแ ต ่ป ี 2530 เป ็น ด ้น ม า  โดยจะเห ็น ได ้ว ่าใน ช ่วง  

ป ี 2535-2540 รถ ย น ต ์จาก ค ่าย ญ ี่ร ่เน ม ีส ่วน แ บ ่งก ารต ล าด ส ูงถ ึงป ระม าณ ร ้อ ย ล ะ 80 ท ังน ี้อ าจ เน ื่อ งจาก  

ราคาท ี่ถ ูกกว ่า แ ละก ารโฆ ษ ณ าท ี่ม ีม าก ก ว ่า

ตารางท ี่ 5.8 ส ่ว น แ บ ่งต ล าด ข อ งรถ ย น ต ์น ั่งส ำค ัญ  8 ย ี่ห ้อ

ป ี Toyota Honda Nissan M itsu

Bishi

Mazda Benz B M W V olvo Peugeot

2523 30.97 0.00 14.62 15.28 7.46 2.79 4.48 2.25 3.13

2524 32.33 0.00 16.86 15.35 5.10 2.73 5.10 1.72 3.76

2525 35.84 0.00 16.88 11.54 4.22 2.74 4.22 1.86 8.58

2526 37.50 0 .๓ 21.97 10.08 2.24 2.87 2.24 2.01 5.94

2527 35.37 2.56 18.15 9.69 5.83 3.67 5.83 2.31 5.26

2528 25.73 4.29 14.42 7.91 9.79 4.28 9.79 2.64 9.32

2529 28.49 3.98 10.46 11.85 13.79 1.69 9.69 3.19 11.12

2530 29.90 12.16 9.70 16.31 7.91 4.35 3.46 4.84 4.71

2531 29.21 17.16 11.37 13.06 5.40 3.74 4.60 4.73 6.24

2532 28.79 21.94 11.56 13.21 4.90 3.86 2.39 4.64 4.69

2533 29.72 18.11 15.79 13.00 2.35 2.88 4.85 4.26 5.45

2534 34.86 16.27 19.61 9.99 1.99 3.60 3.16 5.32 2.24

2535 30.26 15.80 16.20 13.84 3.78 4.57 3.52 2.92 1.64

2536 26.31 14.17 13.03 19.45 3.24 6 40 3.77 3.16 0.57

2537 25.10 20.57 3.64 16.17 2.63 6.90 4.50 3.50 0.78

2538 29.27 16.59 8.48 10.97 2.18 8.00 2.99 3.27 ; 1.40

2539 29.89 23.46 7.52 11.73 1.73 4.15 2.33 2.78 0.72

2540 34.38 26.49 8.86 6.78 1.86 4.86 1.99 2.44 0.83

เฉลี่ย 30.77 11.86 13.28 12.57 4.80 4.12 1 4.38 3.21 4.24

ท ี่ม า  : จากการคำนวณ
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5.2.2 การคำนวณ หาค ่า Concentration Ratio

ในการวัคค่าการกระชุกตัวของตลาดรถยนต์นั่งในประเทศไทยเบื้องต้น 

หาจากการวัดค่า Concentration Ratio ซึ่งจากตารางที่ 5.9 แสดงค่า Concentration Ratio ของตลาด 

รถยนต์ ตั้งแต่บริษัท(ยี่ห้อ)ที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงตุ[ด(CR1) ถึง ยี่ห ้อที่ม ีส่วนแบ่งการตลาดอันดับ 

ที 9 (CR,) ตังแต่ปี 2523-2540 พบว่าตลาดรถยนต์นั่งของประเทศไทยมีการกระชุกตัวปานกลางถึง 

ค่อนข้างมาก (โดยกรณี CR3 มีค่าประมาณร้อยละ 62 แต่อย่างไรก็ตามมีค่ามากกว่าร้อยละ 67 ใน 

บางปี)

ตารางที่ 5.9 ค่าการกระจุกตัวของตลาดรถยนต์นั่งในประเทศ

ป ี CR1 CR2 CR3 CR4 CR5 CR6 CR7 CR8 CR9 HSI CCI

2523 30.97 46.25 60.87 68.33 72.81 75.94 78.73 80.98 80.98 0.1505 0.4116

2524 32.33 49.19 64.54 69.64 74.74 78.50 81.23 82.95 82.95 0.1642 0.4338

2525 35.84 52.72 64.26 72.84 77.06 81.28 84.02 85.88 85.88 0.1823 0.4589

2526 37.50 59.47 69.55 75.49 78.36 80.60 82.84 84.85 84.85 0.2048 0.4915

2527 35.37 53.52 63.21 69.04 74.87 80.13 83.80 86.36 88.67 0.1795 0.4551

2528 25.73 40.15 49.94 59.73 69.05 76.96 81.25 85.53 88.17 0.1255 0.3695

2529 28.49 42.28 54.13 65.25 75.71 85.40 89.38 92.57 94.26 0.1498 0.4144

2530 29.90 46.21 58.37 68.07 75.98 80.82 85.53 89.88 93.34 0.1541 0.4205

2531 29.21 46.37 59.43 70.80 77.04 82.44 87.17 91.77 95.51 0.1573 0.4267

2532 28.79 50.73 63.94 75.50 80.40 85.09 89.73 93.59 95.98 0.1707 0.4486

2533 29.72 47.83 63.62 76.62 82.07 86.91 91.17 94.05 96.40 0.1715 0.4510

2534 34.86 54.47 70.74 80.73 86.05 89.65 92.81 95.05 97.04 0.2024 0.4974

2535 30.26 46.46 62.26 76.10 80.67 84.45 87.97 90.89 92.53 0.1678 0.4440

2536 26.31 45.76 59.93 72.96 79.36 83.13 86.37 89.53 90.10 0.1517 0.4153

2537 25.10 45.67 61.84 68.74 73.24 76.88 80.38 83.01 83.79 0.1415 0.3946

2538 29.27 45.86 56.83 65.31 73.31 76.58 79.57 81.75 83.15 0.1415 0.3972

2539 29.89 53.35 65.08 72.60 76.75 79.53 81.86 83.59 84.31 0.1672 0.4395

2540 34.38 60.87 69.73 76.51 81.37 83.81 85.80 87.66 88.49 0.2046 0.4968

เฉลี่ย 30.77 49.29 62.13 71.35 77.16 81.56 84.98 87.77 89.24 0.1659 0.4370

ท ี่มา ะ จากการคำนวณ
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น อ ก จ าก น ัน พ บ ว ่า  ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ป ระเท ศ ไท ย  จะก ระช ุก ต ัวอ ย ู่1ใน ประมาณ  4-5 ย ี่ห ้อ  

โ ด ย ห ล ังจ าก น ัน จ ะม ีส ่ว น แ บ ่งก าร ต ล าด ไม ่ถ ึง !'อ ย ล ะ  5 และใน ก รณ ี 9 ย ี่ห ้อ  (CRç) จ ะม ีส ัค ส ่ว น ถ ึง  

ร ้อ ย ละ 89 ห ร ือ ร ้อ ย ล ะ  95 กว ่าใน บางป ี

5.2.3 การคำนวณ หาค ่า Herfindahl Summary Index แ ละ ค่า Comprehensive 

Concentration Index

จากตารางท ี 5.9 เมอทำการคำน วณ ห าค ่า  Herfindahl Summary Index แ ละ ค่า 

Comprehensive Concentration Index จาก ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่งใน ป ระเท ศ ไท ย  จะไค ้เท ่าก ับ  0.1659 

แ ละ 0.4370 ต าม ลำด ับ  ซ ึ่งค ่า HSI น ี้ป ก ต ิจ ะอ ย ู่ใน ช ่วง  0 ถ ึง 1โดยม ีค ่า เท ่าก ับ  1 เม ื่อ เป ็นตลาดผ ู้ข าด  

แ ละ ป ระม าณ  1 /ท เม ื่อ เป ็น ต ล า ด แ ข ่งข ัน ส ม 'ถ ูร ณ ์ซ ึ่ง  จาก 9 ย ี่ห ้อ จ ะม ีค ่า  1 /ท เท ่าก ับ  0.111 ด ังน ั้น  

ต ลาดรถ ยน ต ์น ั่งน ี จ ึงม ีล ัก ษ ณ ะค ่อ น ไ ป ท างต ล าด แ ข ่งข ัน ส ม บ ุร ณ ์ ส ่วน ค ่า  CCI แ ส ด ง ,ให ้เห ็น ถ ึงน ั้า  

ห น ัก ข อ งย ี่ห ้อ น ำด ้วย  ซ ึ่งจ าก ส ่วน แ บ ่งต ล าด  CR, เท่ ไกับ 0.3077 แต ่ม ีค ่า  CCI เท ่าก ับ  0.4377 ด ังน ั้น  

ล ัก ษ ณ ะต ล าด จ ึงม ีก ารก ระช ุก ต ัวป าน ก ลาง แ ล ะม ีก า รแข่งข ัน มากด ้วย  และค ่าจากตาราง 5.9 เมื่อนำ 

ไ ป แ ส ด ง จ ะไ ด ้ด ัง ร ูป ท ี่ 5.1

จากร ูปท ี่ 5.1 พ บ ว ่า  ค ่า Comprehensive Concentration Index ม ีแ น วโน ้ม ก า รก ระจ ุก ต ัว เช ่น  

ก ับค ่า  Herfindahl Summary Index แ ต ่ม ีค ่าท ีส ูงแ ล ะแ ก ว ่งต ัวม าก ก ว ่าค ่า  Herfindahl Summary Index 

จากร ูป  พ บ ว ่า  อ ุต ส าห ก ร ร ม ร ถ ย น ต ์น ั่งในป ระเท ศ ไท ย  ส ่ว น ม า ก ม ีแ น ว โ น ้ม ท ี่จ ะก ร ะช ุก ต ัว  ห ร ือ ไ ม ่ 

แ ข ่งข ัน อ ย ่างร ูน แ รงม าก น ัก  ท ั้งน ี้อ าจ เพ ราะผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีรส น ิย ม ท ี่จ ะย ึด ต ิด ก ับ ย ี่ห ้อ ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ห ร ือ  

ก าร ล งท ุน ใ น อ ุต ส าห ก ร รม ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ ำ เป ็น ด ้อ งล งท ุน ส ูงม าก  ก ารแข ่งข ัน ก ับ บ ร ิษ ัท น ำใน ต ล าด จ ึง  

เป ็น ไป โด ย ย าก  แ ล ะย ิ่ง เม ื่อ เศ รษ ฐ ก ิจ ใน ป ระเท ศ ซ บ เซ าก ารบ ร ิโภ ค รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ป ระเท ศ ก ็จ ะ ย่ิง

ก ระช ุก ต ัว อ ย ู่ใน ย ี่ห ้อ ห ล ัก ๆ  ใน ต ลาดม าก ข ึ้น โด ย ส ัง เก ต จาก ช ่วงป ี พ.ศ. 2523 -2525 เศรษฐก ิจใน  

ป ระ เท ศ ค ่อ น ข ้างซ บ เซ า  การกระช ุกต ัวก ็ย ิ่งมากข ึ้น  จน เม ื่อป ี พ .ศ. 2526 ภ าวะ เศ รษ ฐ ก ิจ ใน ป ระเท ศ  

เร ิ่ม ก ระ เต ื้อ าข ัน  รว ม ท ั้งม ีก ารล ด ล งข อ งราค าน ั้าม ัน ถ ึง  2 คร ั้ง แ ล ะอ ัต ราด อ ก เม ีย ก ับ เง ิน เฟ ้ออ ย ู่ใน  

ระด ับ ต ํ่า  ท ำให ้อ ัตราก ารข ย าย ต ัวข องความด ้องก ารรถ ย น ต ์น ั่งภ าย ใน ป ระเท ศ เร ิ่ม เพ ิ่ม มาก ข ึ้น  และ 

พ อ ถึงป ี 2528 พ บ ว ่าก า ร ก ร ะช ุก ต ัว ล ด ล งก ร ะท ัน ห ัน  ท ังน ีเน ื่อ งม าจาก  ร ัฐ บ าล ม ีม าต ราก ารจำก ัด ส ิน  

เช ื่อ แ ล ะป ระก าศ ล ด ค ่า เง ิน บ าท  ท ำให ้ด ้น ท ุน ก ารน ำเข ้าข ึ้น ส ่วน  C K D  ส ูงม าก ข ึ้น  น อ ก จ า ก น ํน ร ัฐ บ าล  

ย ังได ้ม ีก ารป ระก าศ ป ร ับ โค รงส ร ้า งภ าษ ีค ร ังให ญ ่ ส ่งผ ล ให ้ด ้น ท ุน ใน ก ารผ ล ิต เพ ิ่ม ส ูงข ึ้น เป ็น อ ย ่าง

มาก แ ละย ัง เก ิด ภ าวะต ล าด เง ิน ต ราต ่างป ระเท ศ ผ ัน แ ป ร  ค ือ  ค ่า เง ิน ค อ ล ล ่าร ์ส ห ร ัฐได ้ล ด ต ํ่าล ง  และค ่า  

เง ิน ส ก ุล อ ื่น ๆ  ม ีค ่าแข ็งต ัวมาก ข ัน  โดยเฉพาะค ่าเง ินเยนญ ี่ใใน ท ำให ้รถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ ห ล ัก ๆท ี่น ำ เข ้า  

C K D  จาก ญ ี่ป ีน ม ีราค าส ูงข ึ้น ม าก  ผ ู้บ ร ิโภ ค จ ึง เร ิ่ม ห ัน ไป ห ารถ ย น ต ์จาก ค ่าย ย ุโรป ม าก ข ึ้น  แต ่อย ่างไรก ็ 

ต าม ห ล ังจาก น ั้น  เม ื่อ ค ่า เง ิน เร ิ่ม ป ร ับ เข ้าส ู่ส ภ าพ ป ก ต ิ ผ ู้บ ร ิโภ ค ก ็ก ล ับ ม าบ ร ิโภ ค รถ ย น ต ์จาก ค ่าย ญ ี่ป ีน  

ท ั้งน ี้เน ื่อ งจาก ราค าท ี่ถ ูก ก ว ่า  โดย เม ื่อถ ึง  พ.ศ. 2534 พ บ ว ่าก ารก ระช ุก ต ัว เร ิ่ม ม ีแ น ว โน ้ม ท ี่ล ด ล ง  แ ล ะม ี
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ก ารแข ่งข ัน ก ัน ส ูงม าก ข ึ้น  ท ั้งน ี้เน ื่อ งจ าก ร ัฐบ าล ป ระก าศ ยก เล ิก ก ารค วบ ค ุมก ารน ำ เข ัารถ ย น ต ์น ั่ง

สำ เร ็จ ร ูป จาก ต ่า งป ระเท ศ  ท ำให ้ม ีรถ ยน ต ์น ำเข ้ามาแข ่งข ัน ใน ต ลาด รถ ย น ต ์น ั่งมาก ข ึ้น  แต ่อย ่างไรก ี 

ตาม ใน ป ีพ .ศ . 2539-2540 เศ รษ ฐก ิจภ าย ใน ป ระเท ศ เร ิ่ม ซ บ เซ าลงอ ีก ค ร ั้ง  ส ่งผ ลให ้ปร ิมาณ การนำเข ้า  

รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ป ระ เท ศ ล ด ล ง  แ ล ะก ารบ ร ิโภ ค รถ ย น ต ์น ั่งก ล ับ ม าก ระช ุก ต ัว อ ย ู่ใน ไม ่ก ี่ย ี่ห ้อ เช ่น เด ิม

ร ูป ท ี 5.1 ค่า Herfindahl Summary Index แ ละ Comprehensive Concentration Index ป ี 2523-2540

2523 2524 2525 2526 2527 2528 2529 2530 2531 2532 2533 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540

ป็

5.3 แ บ บ จ ำล อ งพ ฤ ต ิก รรม ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ภ าพ รว ม

ใ น ก าร ว ิเค ร าะห ํส ่ว น น ี้ จ ะใช ้แบ น จำลองท างเศ รษ ฐม ิต ิ เข ้าม าส ืก ษ าป ็จจ ัย ต ่างๆท ี่ม ีอ ิท ธ ิพ ล  

ต ่อ อ ุป ส งค ์แ ล ะอ ุป ท า น ข อ งต ล าด ใน ภ า พ ร ว ม  โ ด ย แ บ ่ง เป ็น 4 แ บ บ จ ำล อ งต ังน ี

5.3.1 แ บ บ จ ำล อ งก ารผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่ง รวม ใน ป ระเท ศ

ใน เร ื่องข องการว ิเคราะห ์การน ำเข ้ารถยน ต ์น ั่ง  เรากำห นดให ้ปร ิมาณ การนำเข ้ารถ  

ย น ต ์น ั่งม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ป ีจ จ ัย ท าง เศ รษ ฐ ก ิจ ต ่า งๆ  ต ังส ม ก ารท ี่ 4.1 ซ ึ่ง เม ื่อ น ำไป ค ำน วณ ส ามารถ ห า 

ผลไ ด ้ด ัง น ี้

In QS( = -3.6556+ 0.1363 lnP,., + 2.9994 In E ,.,-  1.3599 InYEN,., + 1.1222 AR(1) 

(-0.581) (0.396) (2.443)** (-2 .026)** (16.065)**

R2 = 0.79 ; F = 5 8 .7 2 **; ท =  6 8 : DW = 2.19 

๒  Qs, = -3.3089 + 0.0942 lnP,., + 3.4225 InE,., -  2.3078 lnM A R K ,., + 1.0694ARU) 

(-0.447) (0.285) (2 .300)** (-3 .007)** (18.796)**

R2 = 080 ; F =64.81** ; ท =  68 ; DW = 2.15
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หมายเหตุ ะ * *  ระดับนัยสำคัญ = 0.05 

* ระดับนัยสำคัญ = 0.10

: AR คอการแก้!]ญหา Autocorrelation ในสมการ

จากสมการแบบจำลองพบว่า ปริมาณการผลิต(ประกอบ)รถยนต์นั่งรวมในประเทศ มีทิศ 

ทางเคียวกับดัชนีทางเศรษฐกิจที่ผู้ผลิตคาดหวัง และมีความสัมพ ันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับค่า 

อัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินเยน และอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินมาร์ค ส่วนราคาเฉลี่ยของรถยนต์นั่งไม่มีนัย 

สำคัญทางสถิต ิก ับปริมาณการผลิต(ประกอบ)รถยนต์น ั่งรวมในประเทศ ซึ่งทังนีอาจเพราะผู้ผลิต 

อาจเป็นผู้กำหนดราคาของตัวเองไค้ และผู้ผลิตพยายามรักษาปริมาณการผลิตของตนไว้ โดยไม่ขึ้น 

กับราคาเท่าใดนัก ส่วนปีจจัยที่ม ีอ ิทธิพลต่อปริมาณการผลิตรถยนต์น ั่งรวมในประเทศ จากค่า

สัมประสิทธ์แสดงถึงค่าความยืดหยู่นอธิบายไค้ว่า ถ้าดัชนีทางเศรษฐกิจที่ผู้ผลิตคาดหวังเมื่อ 3 เดือน 

ก่อนเพิ่มฃึนร้อยละ 1 เมื่อป็จจัยอื่นๆคงที่ ผู้ผลิตจะผลิตรถยนต์นั่งในประเทศรวมเพิ่มขึ้น ประมาณ 

ร้อยละ 3 และถ้าอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินเยนเมื่อ 3 เดือนก่อนลดลงไปร้อยละ 1 เมื่อปีจจัยอื่นๆคงที่ 

จะส่งผลให้ผู้ผลิตจะทำการผลิตรถยนต์นั่งเพิ่มขึ้นรวมประมาณร้อยละ 1.36 และถ้าอัตราแลกเปลี่ยน 

ค่าเงินมาร์คลดลงไปร้อยละ 1 เมื่อป็จจัยอื่นๆคงที่ จะส่งผลให้ผู้ผลิตจะทำการผลิตรถยนต์นั่งเพิ่ม 

ขึ้นรวมประมาณร้อยละ 2.3 โดยจะเห็นไค้ว่าปีจจัยค้านการผลิตนั้น มีระยะเวลาเหลื่อม (lag time) 

ประมาณ 3 เดือน เพื่อการสั่งอุปกรณ์ CKD เข้ามาประกอบในประเทศ

5.3.2 แบบจำลองการนำเข้ารถยนต์นั่งรวมในประเทศ

ในเรื่องของการวิเคราะห์การนำเข้ารถยนต์นั่ง เรากำหนดให้ปริมาณการนำเข้ารถ 

ยนต์นั่งมีความสัมพันธ์กับป็จจัยทางเศรษฐกิจต่างๆ ดังสมการที่ 4.2 ซึ่งเมื่อนำไปคำนวณสามารถหา 

ผลไค้ดังนี้

In QS( = 15.2169 - 1.1527 InE,., + 0.6186 InSALE,., -  2.2141 lnY E N (.2 + 0.8560ARO) 

(1.108) (-0.485) (2.836)** (-1.785)* (11.072)**

R2 = 0.70 ; F =36.48** ; ท = 68 ; DW  = 2.50

In Qs1 = 15.6651 -  1.1492 lnE,_j +  0.60161nSALE(_, -  2.6180 ln M A R K ^ j +  0.8455AR(1) 

(1.238) (-0.523) (2 .756)** (-1.944)* (10.663)**

R2 = 0.70 ; F =37.00** ; ท =  68 ; DW  = 2.44

หมายเหตุ : ** ระดับนัยสำคัญ = 0.05 

* ระดับนัยสำคัญ = 0.10

: AR คือการแค้!]ญหา Autocorrelation ในสมการ
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จากสมการแบบจำลองอธิบายไต ้ว่า ปริมาณการนำเข้ารถยนต์นั่งรวมในประเทศมีความ 

สัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับ ปริมาณการจำหน่ายในประเทศในระยะเวลาก่อน และมีความสัมพันธ์ 

ในทิศทางตรงกันข้ามกับอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินเยน และอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินมาร์ค ส่วนค่าดัชนี 

ทางเศรษฐกิจที่ผู้นำเข้าคาดหวัง พบว่าไม,มีความสัมพันธ์กับปริมาณการนำเข้ารถยนต์นั่งรวมใน 

ประเทศ ทังนีอาจเพราะว่าการนำเข้ารถยนต์นั่งนั้นผู้นำเข้าจะสั่งตามจำนวนที่ตลาดภายในประเทศ 

ต้องการมากกว่า และในช่วงที่เศรษฐกิจดูเหมือนจะเพิ่มมากขึ้น แต่ตลาดภายในประเทศอาจอิ่มตัว 

จ ึงไม ่ม ีกระทบต่อผลการนำเข ้ารถยนต์น ั่งเพ ิ่มมากข ึ้น ส่วนในกรณีของปริมาณการจำหน่ายใน 

ประเทศที่ผ ู้นำเข้าคาดหวังพบว่ามีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับปริมาณการนำเข้า พบว่ามีการ 

เปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการจำหน่ายรวมในประเทศในช่วง 3 เดือนก่อน โดยจาก 

ค่าความยืดหยุ่นแสดงว่า การเพิ่มขึ้นของปริมาณการจำหน่ายในประเทศ 1 เท่า จะส่งผลให้มีการนำ 

เข้ารถยนต์นั่งเพิ่มขึนประมาณ 0.6 เท่า ส่วนค่าอัตราแลกเปลี่ยนพัน การลดลงของอัตราแลกเปลี่ยน 

ค่าเงินเยนในประมาณ 2 เดือนก่อนร้อยละ 1 จะทำให้การนำเข้าในระยะเวลาปีจฐบันเพิ่มขึ้น

ประมาณร้อยละ 2.2 และการลดลงของอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินมาร์คในประมาณ 2 เดือนก่อนร้อย 

ละ 1 จะทำให้การนำเข้ารถยนต์นั่งในระยะเวลาปีจชุบันเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 2.6 ซึ่งทังนีเพราะ 

ต้องมีระยะเวลาสั่งสินค้าเพื่อนำเข้าในระยะเวลาหนึ่งประมาณ 2 เดือน

5.3.3 แ บ บ จ ำล อ งก ารจ ำห น ่าย รถ ย น ต ์น ั่ง รวม ใน ป ระเท ศ

ใน ก ารว ิเค ราะห ์ก ารจำห น ่าย รถ ย น ต ์น ั่ง  ก ำห น ด ให ้ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ป ็จ จ ัย ท าง เศ รษ ฐ ก ิจ  

ต ่างๆ  ด ังส ม ก ารท ี่ 4.3 ค ือ ให ้ป ร ิม าณ ก ารจ ำห น ่าย รถ ย น ต ์น ั่ง รวม ใน ป ระเท ศ  ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ราค า  

ข องรถ ย น ต ์น ั่งท ี่แ ห ้จ ร ิง เฉ ล ี่ย  ,ราย ไต ้ประช าก รท ี่แห ้จ ร ิง  1อ ัต ราด อก เบ ียใน ก ารให ้ส ิน เช ื่อข องธน าค าร 

พาณ ิชย ์ แ ล ะ  ราค าน ำม ัน เบ น ซ น เฉ ล ี่ย ใน าเระเท ศ  ส าม ารถ ห าผ ล ท ี่ไต ้ด ังน ี

In SALE, = 28.7498 -  0.8319 InP, -  0.8417 InYd, - 1.9286 lnr, -  0.8369 InOP, + 0.5746 AR(1) 

(4 .492)** (-2 .310)** (-1.459) (-2 .565)** (-1.063)* (5.545)**

R2 = 0 .61 ; F = 1 9 .9 5 * * ;ท = 7 1 ;  DW  = 2.19

ห มายเหต ุ : * *  ร ะด ับ น ัย ส ำค ัญ  = 0.05 

* ระด ับ น ัย ส ำค ัญ  = 0.10

: AR คือการแค้ป ีญ ห า Autocorrelation ใน สม ก าร

จ าก ส ม ก ารข ้างต ้น พ บ ว ่าป ร ิม าณ ก ารจำห น ่าย รถ ย น ต ์น ั่งใน ป ระเท ศ  ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ท ิศ ท าง  

ต ร งกันข ้าม ก ับ ราค ารถยนต์น ั่ง เฉ ล ี่ย ใน ป ระเท ศ  ,อ ัต ราค อก เบ ีย ใน ก ารให ้ส ิน เช ื่อ  จ าก ค ่าส ัม ป ระส ิท ธ ิ
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แสดงค่าความยืดหอุ่นของอุปสงค์รถยนต์นั่ง โดยการลดลงของราคารถยนต์นั่งโดยเฉลี่ยร้อยละ 1 

จะส่งผลให้ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งโดยรวมในประเทศเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.83 ส่วนเรื่องอัตรา 

ดอกเมีย มีค่าความยืคหอุ่นของรถยนต์นั่งต่ออัตราดอกเบี้ยได้เท่ากับ 1.93 หมายความว่าการลดลง 

ของอัตราคอกเมียร้อยละ 1 ส่งผลให้ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งเพิ่มขึ้นร้อยละ 1.93 ส่วนใน 

กรณีของรายได้ประชากร และราคานำมัน พบว่ามีความสัมพันธ์กับปริมาณการจำหน่ายในประเทศ 

ในระดับนัยสำคัญ 0.15 และ 0.30 ตามลำดับ แสดงว่ามีความสัมพันธ์แต่ไม่มากนัก โดยที่การ 

จำหน่ายรถยนต์นั่งในประเทศมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับรายได้ประชากร ทั้งบี้อาจ 

เพราะในช่วงแรกของข้อมูลที่ใช้ในการถึกษา (ปี 2535-2536) ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งมี 

จำนวนสูงมาก เพราะพึ่งเปีดนำเข้าเสริ และผู้บริโภคอาจรุ้สืกว่าตนมีอำนาจซื้อมาก ตรงกันข้ามกับ 

ในช่วงปีบ้ายๆที่ใช้ในการถึกษา (ปี 2539-2540 ) ซึ่งค่าดัชนีทางเศรษฐกิจ และรายได้ประชากรจาก
/a a/ £* » ^  J ! 13, ^ <v q 0 / 1

การประเมินยังมีค่าสูงเพิมมากขน แต่ผู้บริโภคอาจไม่คิดว่าตนมีอำนาจในการชือมากนัก ส่วนจาก 

ค่าราคานำมันที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่ง ทั้งบี้เพราะ 

ผู้บริโภคสนใจด้นทุนในการใช้รถยนต์นั่งด้วยในระดับหนึ่ง

ส ร ุป พ ฤ ต ิก ร ร ม ต ล า ด ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใ น ภ าพ ร ว ม ท ั้งป ร ะ เท ศ น ั้น  พ บ ว ่าท างด ้าน อ ุป ท าน ข อ งต ลาด  

ค ือ ด ้าน ก ารผ ล ิต แ ล ะก ารน ำ เข ้า รถ ย น ต ์น ั่งน ั้น  ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ค ่าอ ัต ราแ ล ก เป ล ี่ย น ค ่า เง ิน เย น แ ล ะ  

ค ่า เง ิน ม าร ์ค  ซ ึ่ง ม ีผ ล ก ร ะท บ ต ่อ ด ้น ท ุน ใ น ก า ร ผ ล ิต แ ล ะ ก า ร น ำ เข ้า  โดยกรณ ีข องผ ู้ผ ล ิต จะสน ใจค ่า  

อ ัต ร า แ ล ก เป ล ี่ย น เม ื่อ ป ร ะ ม า ณ  3 เด ือ น ค ่อ น  ส ่ว น ผ ู้น ำ เข ้า จ ะ ส น ใ จ ค ่าอัตราแ ล ก เป ล ี่ย น ใน ช ่ว ง  

ป ร ะม าณ  2 เด ือ น ก ่อ น  ส ่วน ก ารเจร ิญ เต ิบ โต ท างเศ รษ ฐก ิจด ือค ่าดัชนีท ี่ผ ู้ผ ล ิต และผ ู้น ำ เข ้าค าดห ว ังนัน 

ผ ู้ผ ล ิต ม ีก ารส น ใจมาก ก ว ่า  โดยผ ู้น ำ เข ้าไม ่สน ใจน ัก  อาจเพ ราะผ ู้น ำ เข ้าสน ใจถ ึงป ร ิมาณ การจำห น ่าย  

ใ น ป ระเท ศ ใน ช ่ว ง เวล าก ่อ น (ป ระม าณ  3 เด ือน )มากกว ่า

ส่วนอุปสงค์ในประเทศนั้น พบว่า การจำหน่ายรถยนต์นั่งในประเทศ มีความสัมพันธ์กับ 

ราคาของรถยนต์นั่ง ,อัตราคอกเบี้ยในการให้สินเชื่อของธนาคารพาณิชย์ เป็นหลัก และมีความ 

สัมพันธ์กับราคานำมันเฉลี่ยในประเทศบ้าง ฑังนีเนื่องจากว่า ผู้บริโภคให้ความสำคัญต่อการชือรถ 

ยนต์นั่งด้วยวิธีเช่าชือ เป็นอย่างมาก โดยเห็นจากค่าความยืคหอุ่นของรกยนต์นั่งต่ออัตราคอกเมีย สูง 

ถึง 1.93 ส่วนรองลงมา ดือราคาของรถยนต์นั่ง ซึ่งมีค่าความยืดหอุ่นของรถยนต์นั่งต่อราคารถยนต์ 

นั่ง เพียง 0.83 อาจเพราะราคาของรถยนต์นั่งไม่ค่อยเปลี่ยนแปลงมากนัก ผู้บริโภคจึงไม่ได้สนใจ 

มากเท่ากับค่าอัตราคอกเบี้ย ส่วนราคานั้ามันซึ่งแสดงถึงด้นทุนในการใช้งานรถยนต์นั่ง พบว่ามีค่า 

ความสัมพันธ์กับการบริโภครถยนต์นั่งบ้างแต่ไม่มากนัก
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5.4 ก ารว ิเค ราะห ์แ บ บ จ ำล อ งพ ฤ ต ิก รรม รถ ย น ต ์น ั่งจ ำแ น ก ต าม ย ี่ห ้อ

ใน ก าร ศ ึก ษ าแ บ บ จ ำล อ งพ ฤ ต ิก ร ร ม ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ ำแ น ก ต าม ย ี่ห ้อ  จ ะแ บ ่งรถ ย น ต ์น ั่งต าม ย ี่ห ้อ  

ใน ต ลาดท ีสำค ัญ  8 ย ีห ้อ  คอ Toyota ,Honda ,Nissan , M itsubishi , Mazda . Benz 1B M W  และ 

V o lvo  แ ละท ำก ารศ ึก ษ าใน พ ฤ ต ิก รรม ต ่างๆ  ค ัง น ี้

5.4.1 แ บ บ จ ำล อ งก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่งจ ำแ น ก ต าม ย ี่ห ้อ ใน ป ระเท ศ

ใน ก ารศ ึก ษ าถ ึงแ บ บ จำล อ งก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่งจำแ น ก ต าม ย ี่ห ้อ ใน ป ระเท ศ  ทำการ 

ศ ึก ษ าต าม ส ม ก ารท ี่ 4.5 โดยรถยนต ์น ั่งจากค ่ายญ ี่ห ้น  ได ้แก ่ ย ี่ห ้อ  Toyota .Honda ,Nissan , 

M itsubishi แ ละ Mazda ส ่วน รถ ย น ต ์น ั่งจาก ค ่าย ย ุโรป  ได ้แก ่ ย ี่ห ้อ  Benz .B M W  แ ละ V o lvo  ได ้ผล 

ข อ งแ บ บ จ ำล อ งด ังน ี้

T O Y O T A

lnQ,S = -51.7042 + 2.5727 lr.p,_4 T 4.3839 lnPojp,.4 + 0.2902 lnPoe11,.4 + 5.3106 InE,.,

(-2 .471)** (3 .449)** (1.884)* (0.317) (3.344)**

■ 4.4451 ln Y E N ,2 + 0.6033 AR( 1 )

(-4 .467)** (4 .323)**

K  = 0.69 ; F =  22.41 * *  ; ท = 67 ; DW  = 1.48

H O N D A

lnQ,s = -50.0231 + 0.4202 lnP,.4 + 3.7120 lnP ,111,.., + 2.0404 lnPoc11,.., + 6.0025 lnE „,

(-5 .183)** (0.366) (5 .900)** (2 .631)** (8.678)**

- 4.8895 lnYEN  1,

(-7 .842)**

R" = 0.61 ; F = 19.64** : ท = 68 : DW  = 1.46

NISSAN

lnQ,S = 23.2908 -  2.5205 lnP, 1 + 3.5876 lnP,1111 1 - 0.9207 lnP,,1.11,., -  0.5813 InE,.,

(0.621) (-0.859) (1.392) (-0.673) (-0.180)

- 4.1439 lnYEN, 1 + 0.5698 AR( I )

(-2 .163)** (5 .294)**

R2 = 0.51 ; F = 10.35** ; ท = 67 ะ DW  -  1.93
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M ITS U B IS H I

lnQ,S = -4.1427 + 2.7870 InP,.3 + 2.0348 lnPojp 1., -  2.9498 lnPoe111.3 + 2.4448 lnEt.3 

(-0.176) (1.276) (1.074) (-3 .403)** (1.063)

- 3.0486 InYEN,., + 0.7479 AR(1)

(-2 .173)** (8 .025)**

R2 =  0.73 ; F = 27.67** ; ท =  68 ; DW  = 1.69

M A Z D A

lnQ tS =  -42.5008 + 2.1771 lnP,.3 + 5.7893 !nPojp,.4 + 0.6292 lnPoe11,.4 -  0.0730 lnE,.3 

(-1.099) (0.825) (1.952)* (0.559) (-0.018)

- 1.4205 InYEN,., + 1.1382 AR(1)

(-0.638) (10.333)**

R2 = 0.73 ; F = 21.59** ; ท =  56 ; D W  = 1.62

BENZ

lnQ," =  39.3894 -  0.3503 lnPM + 0.7376 lnPojp,.4 -  3.5091 lnPoe111.4 + 0.4238 lnE,.j 

(1.847)* (-0.309) (0.439) (-1.439) (0.424)

- 4.9637 lnM A R K ,.,

(-3 .795)**

R2 =  0.24 ; F =  3 .88** ; ท = 67 ; D W  = 1.68

B M W

lnQ (S = -105.8343 -  0.1445 lnPM + 12.1675 lnPojp1.4 + 1.1200 lnP0U111.4 +4.8846 lnE,.4 

(-6 .292)** (-0.091) (8.682)** (1.192) (5 .252)**

- 1.2172 lnM A R K , 4

(0.965)

R2 = 0.71 ; F = 30.79** ; ท = 68 ; DW  = 1.97

VOLVO

lnQ,S = -42.0415 + 2.2367 lnP ,4 + 3.8057 lnPojp 1.5 - 0.2988 lnP0C1115 + 1.0368 lnE,.5 

(-2.567)*» (1.446) (3.830)** (-0.535) (1.363)

+ 1.9155 lnM A R K ,., + 0.2705 AR(1)

(2 .056)** (2 .995)**

R2 = 0.61 ; F = 14.72** ; n = 64 ; DW  = 2.31 

หมายเหต ุ : * *  ร ะค ับ น ัย ส ำค ัญ  = 0.05 

* ระด ับ น ัย ส ำค ัญ  =  0.10
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: AR  ค อ ก ารแค ้ป ีญ ห า Autocorrelation ใน สมก าร

จากผลทีไค้ พบว่ารถยนต์นั่งยี่ห ้อต่างๆ ปริมาณการผลิตไม่ขึ้นกับปิจจัยค้านราคาของรถ 

ยนต์นั่งยี่ห้อนันมากนัก มีเพียงรถยนต์ยี่ห้อ Toyota เท่านั้น ที่การเปลี่ยนแปลงราคาของรถยนต์ยี่ห้อ 

นันๆ ส่งผลต่อปริมาณการผลิต โดยการเพิ่มขึ้นของราคาประมาณร้อยละ 1 จะทำให้ผู้ผลิตทำการ 

ผลิตรถยนต์ยี่ห้อนีเพิ่มขึ้น 2.57 คัน ทั้งนีอาจเพราะรถยนต์ยี่ห้อ Toyota มีลักษณะเป็นผู้นำราคาใน 

ตลาดรถยนต์นั่งนี ส่วนยี่ห้ออื่นๆมีลักษณะเป็นผู้ตามราคา โดยการเปลี่ยนแปลงราคาของตัวเองไม่ 

สามารถทำให้ไค้กำไรเพิ่มขึ้น อย ่างไรก ็ตาม  มียี่ห้อ M itsubishi และ Volvo ที่ราคาของตนเองอาจมี 

ความสัมพันธ์คับปริมาณการผลิตห้าง ในระดับนัยสำคัญ 0.25 และ 0.2 ตามลำดับ ทั้งนี้เพราะทั้ง 

สองยี่ห้ออาจมีส่วนแบ่งตลาดบางส่วนเป็นของตัวเอง โดยมีค่าความยืดหยุ่นของการผลิตต่อราคาเท่า 

กับ 2.9 และ 2.24 ตามลำดับ

ส ่ว น เร ื่อ งราค าข อ งรถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ อ ื่น ๆ  ต ่อ ก ารผ ล ิต น ั้น  พ บ ว ่าราค าร ถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ อ ื่น ๆ เป ็น  

ไป ใน ท ิศ ท าง เด ีย วก ับ ก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่งใน แ ต ่ล ะย ี่ห ้อ  เน ื่อ งจาก เม ื่อ รถ ย น ต ์น ั่งจาก ย ี่ห ้อ อ ื่น ๆ เพ ิ่ม ข ึ้น  

อ าจท ำให ้ย อ ด จำห น ่าย ข อ งย ี่ห ้อ น ั้น ๆล ด ล ง แ ล ะส ่งผ ล ให ้ส ่ว น แ บ ่งก าร ต ล าด ข อ งรถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ ท ี่ส น ใจ  

เพ ิ่ม ม าก ข ึ้น แ ล ะผ ล ิต ม าก ข ึ้น ต าบ ล ำด ับ  จ าก แ บ บ จ ำล อ งพ บ ว ่าผ ู้ผ ล ิต ย ี่ห ้อ ต ่า งๆ เก ือ บ ท ั้งห ม ด  สน ใจ 

ราค าข อ งรถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ อ ื่น ๆใน ค ่าย รถ ญ ี่ป ็น ม าก ก ว ่า  โด ย ม ีเพ ียงบ างย ี่ห ้อ เท ่าน ั้น ท ี่สน ใจต ่อราค าข องรถ  

ยนต ์จากค ่ายย ุโรป  โดยม ีเพ ียงกรณ ีของ รถยน ต ์ย ี่ห ้อ  Benz เท ่าน ั้น  ท ี่ป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต ไม ่ส น ใจต ่อ  

ราค าข อ งรถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้ออ ื่น  ท ั้งน ี้อ าจ เพ ราะย ี่ห ้อ  Benz ม ีก ารน ำเข ้า เป ็น ส ่วน ให ญ ่ ท ั้งน ี้รถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ  

Toyota ,Honda , Mazda ,B M \V  แ ล ะ V o lvo  ม ีค ่าค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ค ับ ราค าข อ งรถ ย น ต ์น ั่ง ใน ระด ับ น ัย  

สำค ัญ  0.1 ส ่วน ย ี่ห ้อ  Nissan แ ล ะ M itsubishi ม ีร ะด ับ น ัย ส ำค ัญ อ ย ู่ท ี่ 0.2 แ ละ 0.3 ต ามลำด ับ  โดยม ีค ่า 

ค ว าม ย ืด ห ย ุ่น 1ของการผล ิตต ่อราคาจากรถยน ต ์ค ่ายญ ี่า ]น เท ่าค ับ  4.38 ,3-71 , 5.79 . 12.17, 3.81, 3.59 

แ ล ะ  2.03 ต ามลำด ับ  ส ่วน กรณ ีราคารถยน ต ์น ั่งจากค ่ายย ุโรป  พ บว ่าม ีเพ ียงย ี่ห ้อ  Honda .M itsubishi 

แ ละ B M W  เท ่าน ัน ท ี่ให ้ค วาม ส น ใจ  โดยกรณ ีของรถยน ต ์ย ี่ห ้อ  B M W  เพ ราะว ่า เป ็นรถยน ต ์จากค ่าย  

เด ียวก ัน  ส ่ว น  Honda อ าจ เพ ราะรถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ น ี้อ าจม ีค วาม ห ร ูห ราห ร ือ ค วาม น ิย ม ใก ล ัเค ีย งก ับ รถ ย น ต ์ 

จากค ่ายย ุโรป ส ่วน ใน ก รณ ีข อง M itsubishi ท ี่ค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์เป ็น ไป ใน ท ิศ ท า งต รงก ัน ข ้า ม ท ังน ีอ า จ  

เพ ร าะใ น ช ่ว งท ี่รถ ย น ต ์จ าก ค ่าย ย ุโร ป ราค าล ด ล งก ็เป ็น ช ่ว ง เด ีย ว ก ับ ท ี่รถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ น ีส าม ารถ จ ำ ห น ่าย  

ไค ้เย อ ะแ ล ะม าก ข ึ้น  จ ึงม ีป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต เย อ ะแ ล ะส ่งผ ล ให ้ม ีท ิศ ท างต ร งก ัน ข ้าม ก ัน  แต ่อย ่างไรก ็ด ี 

พ บ ว ่าก ารด ูร าค าข อ งรถ ย น ต ์ข อ งค ู่แ ข ่งน ี ผ ู้ผ ล ิต จะสน ใจใน ช ่วงก ่อ น ก ารผ ล ิต ป ระม าณ  3-4 เดอน 

เน ื่อ งจาก ก ารเห ล ื่อมข องเวลาใน ก ารผ ล ิต

ส ่วน ใน เร ื่อ งค ่าด ัช น ีท าง เศ รษ ฐก ิจท ี่ผ ู้ผ ล ิต ค าด ห ว ัง  พ บว ่ารถ ยน ต ์น ั่งจากใน ค ่ายญ ี่ป ็น ป ร ิมาณ  

ก า ร ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่ง ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ก์ ับค ่าดัชนีท าง เศ รษ ฐ ก ิจ ท ี่ผ ู้ผ ล ิต ค าด ห ว ังใน ย ี่ห ้อ ท ี่เป ็น ผ ู้น ำข อ ง  

ตลาด ค ือย ี่ห ้อ  Toyota , Honda และ BM W  ท ี่ร ะด ับ น ัย ส ำค ัญ  0.05 แ ล ะย ี่ห ้อ  M itsubishi ก ับ  V o lvo
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ใ น ร ะ ค ับ น ัย ส ำ ค ัญ  0.3 แ ล ะ  0.2 ต า ม ล ำ ด ับ  โ ด ย ม ีค ่า ส ้ม ป ร ะ ส ิท ธ ิ"แ ส ด ง ค ว า ม ย ืด ห ย ุ่น ข อ ง ก า ร ผ ล ิต ต ่อ  

ค ่าดัชนีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ  ป ร ะ ม า ณ  5.31, 6.00 ,4.88 , 2.44 แ ล ะ ! . 03 ต า ม ล ำ ด ับ  แ ส ด ง ถ ึง ล ้า ผ ู้ผ ล ิต ม อ ง  

เศ ร ษ ฐ ก ิจ เจ ร ิญ เต ิบ โ ต เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไ ป เท ่า ก ัน  ย ี่ห ้อ  Toyota จ ะท ำ ก า ร ผ ล ิต เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไ ป เพ ิ่ม ข ึ้น ม า ก  

ก ว ่าย ี่ห ้อ  Honda แ ล ะ  B M W  ต า ม ล ำ ด ับ  แ ต ่ใ น ก ร ณ ีข อ งย ี่ห ้อ  N issan , M azda แ ล ะ  Benz ซ ึ่ง เป ็น ผ ู้ต า ม  

ใ น ต ล า ด ก า ร ผ ล ิต  จ ะ เห ็น ว ่า ก า ร ผ ล ิต ไ ม ่ม ีค ว า ม ส ้ม พ ัน ธ ์ก ับ ค ่า ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ  ท ัง น ี้อ า จ เพ ร า ะ ผ ู้ 

ผ ล ิต ใ น ส า ม ย ี่ห ้อ น ีท ำ ก า ร ผ ล ิต ต า ม ก ล ไ ก ล ต ล า ด โ ด ย ไ ม ่ม ีล ูก ค ้า ป ร ะ จ ำ ท ี่จ ะ ท ำ ใ ห ้ผ ู้ผ ล ิต เห ล ่า น ีท ำ ก า ร  

ผ ล ิต ส ิน ค ้า เผ ื่อ ไ ว ้ แ ล ะ ไ น ก ร ณ ีข อ ง ย ี่ห ้อ  Benz ย ังอ า ศ ัย ก า ร น ำ เข ้า ม า จ ำ ห น ่า ย เป ็น ห ล ัก ม า ก ก ว ่า ก า ร  

ผลิตใ น ป ร ะ เท ศ อ ีก ด ้ว ย  โ ด ย ก า ร ม อ ง ดัชนีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ก ่อ น ก า ร ผ ล ิต น ี้ แ ต ่ล ะ ย ี่ห ้อ จ ะ ม อ ง ใ น ช ่ว ง  

ป ร ะ ม า ณ  2-5 เด ือ น ก ่อ น ก า ร ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่ง  โ ด ย ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ า ก ค ่า ย ย ุโ ร ป ม ีแ น ว โ น ้ม ท ี่จ ะ ม อ ง น า น  

ก ว ่า อ าจ เพ รา ะใ ช ้เว ล า ใ น ก า รผ ล ิต น า น ก ว ่า รถ ย น ต ์น ั่ง จ าก ค ่า ย ญ ี่ข ่เน

ใ น เร ื่อ งข อ งค ่าอ ัต ร าแ ล ก เป ล ี่ย น  พ บ ว ่า ร ถ ย น ต ์เก ือ บ ท ุก ย ี่ห ้อ ม ีท ิศ ท า ง ป ร ิม า ณ ก า ร ผ ล ิต ร ถ  

ยน ต ์น ั่ง  เป ็น ไป ใน ท ิศ ท างต รงก ัน ข ้าม ก ับ ค ่าอ ัต ราแ ล ก เป ล ี่ย น  โดยรถยนต ์จากค ่ายญ ี่ป ็น ย ี่ห ้อ  Toyota 

,Honda , Nissan แ ละ M itsubishi ม ีค วาม ส ้ม พ ัน ธ ์ร ะห ว ่า งป ร ิม าณ ก าร ผ ล ิต ใน ท ิศ ท างต รงก ัน ข ้าม ก ับ  

ค ่า เง ิน เยน โด ย เม ื่อ ค ่าอ ัต ราแ ลก เป ล ี่ยน เง ิน เยน ลค ลงร ้อ ย ละ 1 เม ื่อ ป ีจ จ ัย อ ื่น ๆค งท ี่ จ ะส ่งผ ล ให ้รถ ย น ต ์ 

ย ี่ห ้อ Toyota ผ ล ิต มาก ข ึ้น ร ้อ ย ละ 4.44 รถยน ต ์ย ี่ห ้อ  Honda ผ ล ิต มาก ข ึ้น ร ้อ ย ละ 4.89 รถยน ต ์ย ี่ห ้อ  

Nissan ผ ล ิต มาก ข ึ้น ร ้อ ย ละ 4.14 แ ละรถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ  M itsubishi ผ ล ิต มาก ข ึ้น ร ้อ ย ละ 3.05 ส ่วน ใน ก รณ ี 

ท ี่ค ่า เง ิน เย น ไม ่ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ย ี่ห ้อ  Mazda อาจเพ ราะย ี่ห ้อ  Mazda อ าจม ีก ารผ ล ิต ส ูงใน บ างช ่วง  

ต าม ย อด ข าย ใน ต ลาด ซ ึ่ง เป ็น ช ่ว งท ี่ม ีอ ัต ราแ ลก เป ล ี่ย น ถ ูงก ็ได ้ ส ่วน รถยน ต ์จากค ่ายย ุโรปพ น ว ่าม ีเพ ีย ง 

ย ี่ห ้อ  Benz ท ี่ป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ใน ท ิศ ท างต รงก ัน ข ้าม ก ับ ค ่า เง ิน ม าร ์ค  เม ื่อค ่าอ ัต ราแลก  

เป ล ี่ย น เง ิน มาร ์ค  ล ด ล งร ้อ ย ล ะ  1 เม ื่อ ป ิจ จ ัย อ ื่น ๆค งท ี่ จ ะส ่งผ ลให ้ป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ  

Benz ท ำก า ร ผ ล ิต เพ ิ่ม ข ึ้น ป ร ะม า ณ ร ้อ ย ล ะ  4.96 ซ ึ่งใก ล ้เค ีย งก ับ ย ี่ห ้ออ ื่น จาก ค ่ายญ ี่ป ็น  ส ่วน ย ี่ห ้อ  

B M W  แ ละ V o lvo  ซ ึ่งค ่า เง ิน มาธ ์คสำคัญน ั้น ไ ม ่ม ีค ว า ม ส ้ม พ ัน ธ ์ ห ร ือ ม ีค ว าม ส ้ม พ ัน ธ ์ใ น ท ิศ ท า งต ร ง  

ก ัน ข ้าม  อาจ เพ ราะว ่าม ีก ารผ ล ิต ส ูงใน บ างช ่ว งต าม ย อ ด ข าย ไน ต ล าด ซ ึ่ง เป ็น ช ่วงท ี่ม ีอ ัต ราแ ลก เป ล ี่ย น  

ถ ูง ก ีไ ด ้ แต ่อย ่างไรก ็ต ามพ บ ว ่า  ใน ก าร ผ ล ิต น ั้น จ ะส น ใจ ค ่าอ ัด รน เล ก เป ล ี่ย น ใน ระย ะป ระม าณ  2-4 

เด ือน ก ่อน ก ารผ ล ิต

ส ร ุป ว ่า ใน เร ื่อ งข อ งก า ร ผ ล ิต ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใ น ป ร ะ เท ศ จ ำแ น ก แ ต ่ล ะย ี่ห ้อ น ั่น  ค ่าป ีจจ ัยด ้านราคา 

พ ัน  ม ีค วามส ้มพ ัน ธ ์อ ย ่างช ัด เจน ใน ก รณ ีข องย ี่ห ้อ  Toyota ซ ึ่ง เป ็น ผ ู้น ำข องตลาด  ซ ึ่งสน ใจท ังราค า 

ของต ัว เองและราคาข องค ู่แข ่งในค ่ายญ ี่ร ่เน  น อ ก น ัน รถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ อ ื่น ๆก าร ผ ล ิต ม ัก ไ ม ่ข ึ้น ก ับ ราค าข อ ง  

ตน เองแต ่ ม ักสน ใจก ับ ราค าข องรถ ยน ต ์น ั่งค ู่แข ่งจาก ค ่าย ญ ี่น ีน  แต ่อย ่างไรก ็ตามป ีจจ ัยด ้านราคาอาจ 

ไ ม ่ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ รถ ย น ต ์น ั่งบ างย ี่ห ้อ เล ข  เช่น Benz ซ ึ่งอาศ ัยการนำเข ้า เป ็นสำคัญแ ล ะม ีต ล าด  

เฉ พ าะข อ งต ัว เอ ง  ส ่ว น ใน เร ื่อ งข อ งด ัช น ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต ค าด ห ว ังพ บ ว ่าย ี่ห ้อ ท ี่ม ีส ่วน แ บ ่งก ารผ ล ิต ส ่ว น ม าก
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ล ือ  Toyota , Honda 5M itsubishi ,B M W  แ ล ะ  V o lvo  ล ้ว น ส น ใ จ ต ่อ ก า ร เจ ร ิญ เต ิบ โ ต ท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ใ น  

ป ร ะ เท ศ  ส ่ว น ย ี่ห ้อ  Nissan ,Mazda แ ล ะ  Benz ท ี่ไ ม ่ส น ใ จ ต ่อ ก า ร เจ ร ิญ เต ิบ โ ต อ า จ เพ ร า ะ ม ีส ่ว น แ บ ่ง  

ก า ร ผ ล ิต ท ี่น ้อ ย ก ว ่า  ห ร ือ อ า ศ ัย ก า ร น ำ เข ้า แ ท น ก า ร ผ ล ิต  ห ร ือ ผ ู้ผ ล ิต ใ น ย ี่ห ้อ น ั้น ๆ อ า จ ไม ่ค ำ น ึง ถ ึง ป ็จจัย 

ท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ โแป ีน ไค้ ส ่ว น เร ื่อ ง ค ่า อ ัต ร า แ ล ก เป ล ี่ย น พ บ ว ่า เก ือ บ ท ุก ย ี่ห ้อ ก า ร ผ ล ิต ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ กั์บไ V J  ’  1 “  4 ' 1 . 1  ไ
อ ัต ร า แ ล ก เป ล ีย น  ท ัง น ีเพ ร า ะ ถ ือ เป ีน ค ้น ท ุน ส ่ว น ห น ง ใ น ก า ร ป ร ะ ก อ บ ก า ร  โด ย ค ้า ค ่า อ ัต ร า แ ล ก เป ล ี่ย น  

ส ูง ข ึ้น  จ ะ ส ่ง ผ ล ใ ห ้ค ้น ท ุน ก า ร ป ร ะ ก อ บ ก า ร ส ูง ข ึ้น  แ ล ะ ช ะ ล อ ก า ร ผ ล ิต ไ ว ้ โ ด ย ท ั้ง น ี้จ ะ ม ีก า ร เห ล ื่อ ม  

ข อ ง เว ล า อ ย ู่ท ี่ 2-5 เล ือ น  แ ล ้ว แ ต ่ย ี่ห ้อ  แ ล ะป ็จ จ ัย ท ี่พ ิจ า ร ณ า

5.4.2 แ บ บ จ ำ ล อ ง ก า ร น ำ เข ้า ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ ำ แ น ก ค ว า ม ย ี่ห ้อ ใ น ป ร ะ เท ศ

ใ น ก า ร ถ ึก ษ า ถ ึง แ บ บ จ ำ ล อ ง ก า ร น ำ เข ้า ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ ำ แ น ก ตามย ี่ห ้อ ใ น ป ร ะ เท ศ  ท ำ ก าร ถ ึก ษ า

ต า ม ส ม ก า ร ท ี่ 4.6 ไคผ้ ล ข อ งแบบจ ำ ล อ ง ด ัง น ี้

T O Y O Y A

InQ1, =  -5.8260 + 3.0961 InE ,, + 0.279llnS A LE ,.2-2.7486 InYEN,. 1ฯ- 0.5096 AR(1) 

(-0.639) (1.672)* (0.802) (-1.465) (4.589)**

R2 =  0.36 ; F =8 .96**: ท =  68 ; D W  = 2.09

H O N D A

InQ1, = 2.6970 - 4.5133 InE,.2 + 0.3639 InS A LE ,2+ 7.1786 ln Y E N ,1 + 0.3786 AR(1) 

(0.233) (-1.611) (0.582) (2 .491)** (3 .127)**

R2 = 0.31 ; F =6 .69**; ท = 64 ; DW  = 2.27

N ISSAN

InQ1, = 3.0021 + 2.9448 InE,., + 0.2753 InSALE,.2- 5.4706 lnYEN,.2+ 0.2994 AR(1) 

(0.177) (0.967) (0.609) (-1.344) (1.995)*

R2 = 0 .18 ; F =2.37*; ท = 4 6 ; DW  = 1.66

M IT S U B IS H I

InQ1, = 52.1005 -  9.8377 InE,.2 + 0.6463 InSALE,.2+ 0.3862 ln Y E N ,2+ 0.5139 AR(1) 

(3.433)** (-3 .417)** (1.766)* (0.112) (4.969)**

R2 = 0.65 ; F =25.39**: ท = 59 ; DW  = 2.07

M A Z D A

InQ1, = 37.8256 - 9.2643 ln E „  + 0.50831nSALE„+ 4.4629 ln Y E N ,,

(3 .863)** (-4 .036)** (1.652)*

R2 = 0 .3 2 ; F =7 .92**; ท = 5 ;  DW  = 1.81

(1.574)
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BENZ

InQ1, = 16.1439 -  0.3026 lnEt.j + 0.29901nSALE,_2- 3.7468 InMARK,, + 0.5765 AR(1) 

(1.553) (-0.161) (1.002) (-1.763)* (5.478)**

R2 = 0.42; F =11.38**; ท = 6 8 ; DW  = 2.24

BM W

InQ1, = 15 .9444- 1.9484 lnE,_, - 0.5034 InS A LE ,,- 0.2934 InM A R K , 2+ 0.2773 AR(1) 

(0.882) (-0.699) (-0.672) (0.050) (1.879)*

R2 =  0.12 , F ^1.38 ; ท =  45 ; D W  = 1.69

V O LV O

InQ1, =  -44.6248 + 10.1360 lnE,_2 + ! .8255 InSALE,.,- 7.0810 InM A R K , , + 0.5617 AR(1) 

(-1.656) (1.965)* (3 .088)** (-0.939) (3.942)**

R2 -  0.56 ; F =10.65**; ท = 39 : D W  = 1.60 

หมายเหต ุ : * *  ระด ับ น ัย ส ำด ัญ  =  0.05 

* ร ะ ด ับ นัยสำคัญ = 0.10

: AR  คอก ารแก ัป ิญ ห า Autocorrelation ใน สม ก าร

จ า ก ส ม ก า ร แ บ บ จ ำ ล อ ง ท ี่ไ ค ้ พ บ ว ่า ร ถ ย น ต ์ย ื่ห ้อ ต ่า ง ๆ ส ่ว น ม า ก ค ่า ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ผ ู้น ำ เข ้า  

ค า ด ห ว ัง ไ ม ่ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ป ร ิม า ณ ก า ร น ำ เข ้า ร ถ ย น ต ์น ั่ง เห ล ่า น ี้ค า ม ส ม บ ุต ิฐ า น ท ี่ต ั้ง ไ ว ้ โด ย ม ีเพ ีย ง  

แ ค ่ย ี่ห ้อ  Toyota แ ล ะ  V o lvo  เท ่าน ั้น  ท ี่ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ข อ ง ค ่า ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ม ีท ิศ ท า ง เค ีย ว ก ับ  

ป ร ิม า ณ ก า ร น ำ เข ้า ร ถ ย น ต ์น ั่ง  โด ย ม ีค ่า ค ว า ม ย ืด ห ย ู่น เท ่า ก ับ  3.10 แ ล ะ  10.13 ต า ม ล ำ ด ับ  ส ่ว น ย ี่ห ้อ  

Honda .M itsubishi แ ล ะ  Mazda พ บ ว ่า ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ัน ใ น ท ิศ ท า ง ต ร ง ก ัน ข ้า ม  ท ั้ง น ี้อ า จ เพ ร า ะ ใ น  

ช ่ว ง ป ี 2535-2536 ซ ึ่ง เป ็น ช ่ว ง ท ี่ป ร ะ เท ศ เป ิด น ำ เข ้า เส ร ีใ ห ม ่ๆ i f น  ม ีก า ร น ำ เข ้า ร ถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ เห ล ่า น ี้ใ น  

ร ุ่น ท ี่ม ีร า ค า ถ ูก ม า จ ำ ห น ่า ย ใ น ป ร ะ เท ศ ค ่อ น ข ้า ง ม า ก  แ ล ะ เร ิ่ม ล ด ล ง เพ ร า ะ อ ิ่ม ต ัว ใ น ช ่ว ง เว ล า ถ ัด ม า  ซ ึ่ง 

เป ็น ช ่ว ง ท ี่ค ่า ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ เพ ิ่ม ส ูง ข ึ้น จ า ก ก า ร ค ำ น ว ณ  ด ัง น ัน จ ึง ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ใ น ท ิศ ท า ง ต ร ง ก ัน  

ข ้าม ส ่ว น ย ี่ห ้อ  Nissan .Benz แ ล ะ  Volvo ค ่า ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ผ ู้น ำ เข ้า ค า ด ห ว ัง ไ ม ่ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ 

ก ับ ป ร ิม า ณ ก า ร น ำ เข ้า ข อ ง แ ต ่ล ะ ย ี่ห ้อ  อ า จ เพ ร า ะ ผ ู้น ำ เข ้า ม ีก า ร น ำ เข ้า ค ่อ น ข ้า ง ค ง ท ี่ ห ร ือ ไ ม ่เป ล ี่ย น  

แ ป ล ง ม า ก น ัก ใ น ช ่ว ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ก ำ ล ัง เพ ิ่ม ข ึ้น ใ น ก า ร ส ืก ษ า  ซ ึ่ง อ ย ่า ง ไ ร ก ็ต า ม พ บ ว ่า ร ะ ย ะ เว ล า เห ล ื่อ ม  

ข อ ง ก า ร น ำ เข ้า เม ื่อ ส น ใ จ ต ่อ ด ัช น ีท า ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ค า ด ห ว ัง น ัน  จ ะอ ย ู่ใ น ช ่ว ง  ป ร ะม า ณ  2-3 เด ือ น

ส ำ ห ร ับ ค ่า ป ร ิม า ณ ก า ร จ ำ ห น ่า ย ใ น ป ร ะ เท ศ แต่ล ะยี่ห ้อใ น ระย ะ เว ล าก ่อ น  พ บ ว ่า  ม ีเพ ียงรถ 

ยนต ์ 3 ย ี่ห ้อท ี่ปร ิมาณ การจำหนำflภ าย ใน ป ระ เท ศ ม ีอ ิท ธ ิพ ล ต ่อ ป ร ิม  าณการนำเข ้า ค ือย ี่ห ้อ  M itsubishi 

.Mazda แ ละ V o lvo  ซ ึ่ง ม ีค ่า ส ้ม ป ร ะ สิทธ์แสดงค ่าความย ืดห ย ู่น ข องการน ำเข ้าต ่อปร ิมาณ การจำห น ่าย  

ใ น ป ร ะ เท ศ ใ น ระย ะ เว ล าก ่อ น  เท ่าก ับ  0.65 ,0.50 และ 1.83 ต าม ลำด ับ  แต ่อย ่างไรก ็ตามพ บ ว ่าใน กรณ ี
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ยืห้อ Benz ปริมาณการจำหน่ายในประเทศกีมีความสัมพันธ์กับปริมาณการนำเข้าเช่นคียวกัน แต่ใบ 

ระดับนัยสำคัญ 0.35 ซึ่งจะเห็นยี่หอที่ปริมาณการจำหน่ายในประเทศที่มีความสัมพันธ์กับปริมาณ 

การนำเข้านี มีขนาดของอัตราส่วนการนำเข้าต่อการจำหน่ายในประเทศที่ค่อนข้างสูง ส่วนในกรณี 

ของรถยนต์นั่งยี่ห้อ Toyota , Honda ,Nissan และB M W  ที่ปริมาณการจำหน่ายในประเทศไม่มีความ 

สัมพันธ์ต่อการนำเข้า อาจเป็นเพราะรุ่นที่จำหน่ายไค้มากแต่ถะยี่ห้อ มีการผลิตอยู่ในประเทศอยู่แล้ว 

และราคาถูกกว่าการนำเข้า ดังนันการนำเข้ามาอาจไม่ส่งผลให้จำหน่ายไค้คีนักและผู้นำเข้าไม่คุ้มที่ 

จะนำเข้า อย่างไรก็ตามจะเห็นว่ามีระยะเวลาเหลื่อมในการนำเข้าต่อปริมาณการจำหน่ายภายใน 

ประเทศ อยู่ที่ประมาณ 2-3 เดือน

ส่วนในเรื่องของอัตราแลกเปลี่ยนนั้นพบว่า มีเพียงรถยนต์นั่งยี่ห้อ Toyota , Nissan และ 

Benz เท่านันที่การเปลี่ยนแปลงของค่าอัตราแลกเปลี่ยนส่งผลต่อปริมาณการนำเข้าในทิศทางตรงกัน 

ข้าม ตามสมบุติฐานที่ต ั้งไว้ โดยมีระดับนัยสำคัญที่ 0.15 ,0.20 และ 0.10 ตามลำดับ โคยค่า 

สัมประสิทธ์แสดงความยืดหยู่นของการนำเข้าต่ออัตราแลกเปลี่ยนเท่ากับ 2.75 , 5.47 และ 3.75 

ตามลำดับ อาจเพราะ ท้ัง 3 ย ี่ห ้อน ี้ นำเข้ารถยนต์นั่งราคาแพงและขนาดใหญ่ ทำให้ค่าอัตราแลก 

เปลี่ยนส่งผลต่อการนำเข้าชัดเจน ส่วนยี่ห้อ Honda และ Mazda มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกัน 

ข้ามกับสมบุติฐานที่ตั้งไว้ คือมีค่าอัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธ์ในทิศทางเคียวกับปริมาณการนำ 

เข้า ทังนีอาจเพราะช่วงนี้มีการนำเข้ารถยนต์นั่งเหล่านี้มาก เป็นช่วงที่ค่าเงินบาทแข็งตัว แต่อย่างไรก็ 

มีปริมาณการจำหน่ายในประเทศสูง สองยี่ห้อนี้จึงยังนำเข้ามากอยู่ ส่วนในกรณีของยี่ห้อ M itsubishi 

, B M W  และ V o lvo  พบว่าค่าอัตราแลกเปลี่ยนไม,มีความสัมพันธ์กับปริมาณนำเข้ารถยนต์นั่ง อาจ 

เพราะมีปริมาณการนำเข้าค่อนข้างคงที่ไม่ว่าอัตราแลกเปลี่ยนจะเปลี่ยนแปลงไปเท่าใด อย่างไรก็ 

ตามพบว่าการนำเข้าในความสัมพันธ์กับค่าอัตราแลกเปลี่ยนโดยมีระยะเวลาเหลื่อมประมาณ 1-2 

เดือน

สรุปว่าในเรื่องของการนำเข้ารถยนต์นั่งนัน แต่ละยี่ห้อมีการนำเข้ารถยนต์นั่งมากในช่วงที่ 

ประเทศเปิดนำเข้าเสรี ดังนั้นทำให้ค่าดัชนีทางเศรษฐกิจ 1ค่าปริมาณการจำหน่ายภายในประเทศใน 

ระยะเวลาก่อน รวมทั้งค่าอัตราแลกเปลี่ยน มีความสัมพันธ์น้อยมากต่อปริมาณการนำเข้ารถยนต์นั่ง 

โดยบางยี่ห้อเช่น Toyota และ V o lvo  มีความสัมพันธ์กับค่าดัชนีทางเศรษฐกิจ ยี่ห้อ M itsubishi 

,Mazda , Benz และ V o lvo  มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจำหน่ายในประเทศในระยะเวลาก่อน 

และ ย ี่ห ้อToyota , Nissan และ Benz การนำเข้ามีความสัมพันธ์กับอัตราแลกเปลี่ยน โดยบางยี่ห้อ 

อาจไม่มีความสัมพันธ์หรืออาจมีในทิศทางตรงกันข้าม เพื่อตอบสนองต่อการนำเข้าเสรี หรือการ 

เพิ่มปริมาณ .รุปแบบสินค้าในตลาดให้มากขึ้น แต่อย่างไรก็ฅามการนำเข้าใน 8 ยี่ห้อที่ใชัในการ 

วิเคราะห์การนำเข้านั้น นับเป็นสัดส่วนที่น้อยเมื่อเทียบกับการนำเข้าโดยรวมทั้งประเทศ โดยทั้ง 8 

ยี่ห้อ รวมกันจะไค้ประมาณรือยละ 60 ของการนำเข้าโดยรวมเท่านัน และในบางยี่ห้อ นับเป็นเพียง 

รือยละ 1-2 ของการนำเข้าโดยรวมเท่านั้น ดังนั้นความสัมพันธ์ที่ไค้อาจไม่มีนัยสำคัญเท่าใดนัก
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5.4.3 แบบจำลองการจำหน่ายรถยนต์นั่งจำแนกตามยี่ห้อในประเทศ

ในการสืกษาถึงแบบจำลองการนำเข้ารถยนต์นั่งจำแนกตามยี่ห้อในประเทศ ทำการสืกษา

ตามสมการที่ 4.7 ไห้ผลของแบบจำลองดังนี้

TOYOTA

InSALE, = 20.1191 -  0.1982 lnP, -  0.4880 lnPoj!,1 -  0.2484 lnPüeu, + 0.0075 lnYd, -1.6198 lnrt 

(1.014) (-0.347) (-0.283) (-0.345) (-0.007) (-1.350)

- 0.7893 InOP, + 0.4568 AR(1)

(-0.674) (3.753)**

R2 = 0.36 ; F =5.15** ; ท = 71 ; DW = 2.11

HONDA

InSALE, = 6.5933 + 1.0363 lnP, -  0.3506 lnPojp 1 -  0.1988 lnP0Ç„ , + 0.5413 lnYd, -  0.9767 lnr, 

(0.351) (0.868) (-0.433) (-0.308) (0.485) (-0.826)

- 1.7215 InOP, + 0.5474 AR(1)

(-1.600) (4.728)**

R2 = 0.59; F =12.98**; ท = 71 ; DW = 1.87

NISSAN

InSALE, = 151.0799 -  6.7109 lnP, -  0.6008 lnPOJp 1 -  1.5395 lnPoeu 1 - 10.3017 lnYd, -  0.4819 lnr, 

(3.468)** (-2.542)** (-0.312) (-1.526) (-3.437)** (-0.185)

- 0.5516 InOP, + 0.7769 AR(1)

(-0.270) (9.685)**

R2 = 0.65 ; F =16.90** ; ท = 71 ; DW = 1.97

MITSUBISHI

InSALE, = 73.7852 -  0.1820 lnP, + 0.6036 lnPo.,1 -  2.2764 lnPiH.1,, - 1.2827 lnYd, -  3.2978 lnr, 

(1.621) (-0.088) (0.374) (-2.578)** (-0.763) (-1.800)*

- 1.2921 InOP, + 0.5603 AR(1)

(-0.766) (5.242)**

R2 = 0.65 ; F =16.46** ; ท = 71 ; DW = 2.06

MAZDA

InSALE, = 16.2607 -  0.6750 lnP, + 1.7719 lnPojp.1-  1.3167 lnP0C11, -  1.3801 lnYd, + 0.9843 lnr, 

(0.466) (-0.318) (0.920) (-1.244) (-0.646) (0.435)
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+ 0.6127 InOP, + 0.6133 AR(1)

(0.294) (6.765)**

R2 = 0.53 ; F =10.12** ; ท = 71 ; DW = 1.91

BENZ

InSALE, = -9.1546 -  1.2820 InP, + 2.0971 lnPojp 1 + 0.8640 lnPoe11, + 1.2807 lnYd, -  0.3763 lnr, 

(-0.413) (-1.591) (1.702)* (0.528) (1.114) (-0.316)

- 1.5275 InOP, + 0.4583 AR(1)

(-1.262) (3.799)**

R2 = 0.60 ; F = 13.78** ; ท = 71 ; DW = 1.86

BMW

InSALE, = 24.8902 -  1.2495 InP,+ 1.6319 lnPojp, -  1.3742 lnPMU, - 0.2900 lnYd, -  2.1800 lnr, 

(1.244) (-0.762) (1.529) (-2.094)** (-0.301) (-2.002)**

-0.7702 InOP, + 0.3350 AR(1)

(-0.692) (2.862)**

R2 = 0.65 ; F =18.81** ; ท = 71 ; DW = 1.66

VOLVO

InSALE, = -10.4063 -  0.8321 InP, + 2.2571 lnPojp 1 + 0.0667 lnP^11, + 1.5227 lnYd, -  1.5204 lnr, 

(-0.616) (-0.677) (2.807)** (0.114) (1.762)* (-2.131)**

- 0.2889 InOP,

(-0.335)

R2 = 0.44 ; F =8.35** ; ท = 72 ; DW = 1.67 

หมายเหตุ : ** ระดับนัยสำคัญ = 0.05 

* ระดับนัยสำคัญ = 0.10

: AR คือการแกัใเญหา Autocorrelation ในสมการ

จากสมการแบบจำลองที่ไดั เรื่องราคารถยนต์นั่งแต่ละยี่ห้อในประเทศ พบว่าส่วนมากยี่ห้อ 

ต่างๆราคารถยนต์นั่งของยี่ห ้อนันไม่ม ีความสัมพันธ์ก ับปริมาณการจำหน่ายของรถยนต์ย ี่ห ้อนันๆ 

ยกเวนรถยนต์ยี่ห้อ Nissan และ Benz เท่านั้น (ในกรณีของยี่ห้อ Benz พบว่ารความส ัมพ ันธ ์ใน 

ระดับนัยสำคัญ 0.15) โดยปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งของ Nissan และ Benz สี)นไปในทิศทาง 

ตรงกันข้ามกับราคาของรถยนต์ยี่ห ้อนั้นๆ จากค่าส้มประสิทธิแสดงความยคหยุ่นของฤปสงค่ต ่อ 

ราคา อธิบายไดัว่าเมื่อราคาของรถยนต์ยี่ห้อ Nissan และ Benz ลดลง!'อยละ 1 จะทำให้รกไร 

จำหน่ายรถยนต์ยี่ห้อนี้เพิ่มขึ้น!'อยละ 6.71 และ 1.28 ตามลำดับ แสดงว่าการเปลี่ยนแปลงของรถ
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ยนต์ยี่ห้อ Nissan ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงยอดจำหน่ายมากกว่ารถยนต์ยี่ห้อ Benz ส่วนในกรณีที่ 

รถยนต์นั่งยี่ห ้ออื่นๆนัน ราคาไม่มีความสัมพันธ์ต่อปริมาณการจำหน่าย อาจเพราะว่า ผู้บริโภคไม่ไค้ 

ตัดสินใจซือรถยนต์นั่งยี่ห ้อเหล่านีเพราะป็จจัยราคา แด,อาจจากปิจจัยรสนิยม,การโฆษณา,บริการ 

หลังการขาย ,การให้ส่วนลดสินค้า 5ราคาอะไหล่ หรือเงื่อนไขอื่นๆแทน

ในเรื่องราคาของรถยนต์นั่งยี่ห้ออื่น พบว่าบริโภคที่จะตัดสินใจซือรถยนต์นั่งยี่ห้อต่างจาก 

ค่ายญ่ีห้เใ4 ไมค่อยสนใจเรื่องราคา ทังนีคงเพราะว่าราคาของรถยนต์นั่งจากค่ายญี่ป็นไม่ค่อยแตกต่าง 

กันมากนัก แต่แข่งกันในค้านอื่นๆ เช่นบริการหลังการขาย , ราคาอะไหล่ หรือจำนวนศูนย์บริการ 

มาก แต่ในกรณีที่ผ ู้บริโภคจะซือรถยนต์นั่งจากค่ายยุโรป จะมีการสนใจราคารถยนต์นั่งจากค่าย 

ฌูร่]นค้วย โดยในกรณีของยี่ห้อ Benz มีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคารถยนต์นั่งจากค่ายญี่ป็น 

เท่ากับ 2.10 ในขณะที่ ยี่ห้อ BMW และVolvo มีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคารถยนต์นั่งจาก 

ค่ายญี่ร่เนเท่ากับ 1.63 และ 2.26 ตามลำดับ หมายความว่าถ้าราคารถยนต์นั่งจากค่ายญี่ป็นลดลงร้อย 

ละ 1 จะทำให้ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งยี่ห้อ Benz ,BMW และ Volvo ลดลงร้อยละ 2.10, 

1.63 และ 2.26 ตามลำดับ แสดงว่าผู้บริโภครถยุโรปบางส่วน อาจมองว่ารถยนต์จากค่ายยุโรปกับรถ 

ยนต์จากค่ายญี่ป็นสามารถทดแทนกันไค้ แต่ทั้งนี้ กีพบว่าผู้บริโภคที่บริโภครถยนต์นั่งจากค่ายยุโรป 

ไม่ค่อยสนใจราคารถยนต์นั่งจากค่ายยุโรปด้วยกัน อาจเพราะรถยนต์นั่งแต่ละยี่ห้อ มีราคาที่แตกต่าง 

กันพอสมควร และไม่แข่งข้นกันนักในกลุ่มของผู้บริโภค

ในเรื่องของรายไค้ประชากรนั้น พบว่าปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งส่วนใหญ่ไม่มีความ 

สัมพันธ์กับรายไค้ปร ะชากร ยกเว้นรถยนต์ยี่ห้อ Benz และ Volvo ที่ปริมาณการจำหน่ายมีความ 

สัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับรายไค้ประชากร ซึ่งเห็นไค้ว่ารถยนต์ทั้งสองยี่ห้อนับเป็นรถยนต์ที่มีราคา 

โดยเปรียบเทียบที่สูง ดังนั้นอาจเป็นไปไค้ว่าที่ปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งยี่ห้ออื่นๆส่วนมากไม, 

มีความสัมพันธ์ก ับรายไค้ประชากร นั้นเป็นเพราะว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่บริโภครถยนต์นั่งด้วยวิ? 

การเช่าซือ ดังนันจึงสามารถบริโภครถยนต์นั่งไค้ แม้รายไค้จะไม่มากนักกีตาม ส่วนในกรณีของรถ 

ยนต์ยี่ห้อ Nissan ที่มีความสัมพันธ์ระหว่างรายไค้ประชากรและปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งเป็น 

ไปในทิศทางตรงกันข้ามกัน อาจเพราะ รถยนต์ยี่ห้อ Nissan สามารถจำหน่ายไค้ดีในช่วงปี 2535- 

2536 ซึ่งเป็นช่วงที่เปิดเสรีนำเข้า และผู้บริโภคเสึกว่าตนมีกำลังซือ และหลังจากนัน ยี่ห้อ Nissan 

อาจถูกบริษัทอื่นแย่งส่วนแบ่งการตลาดค้วยวิธีการต่างๆ ทำให้จำหน่ายไค้ห้อยลง แม้รายไค้ประชา 

กร จะสูงขึ้นก็ตาม

ในเรื่องอัตราดอกเปียในการให้สินเชื่อ พบว่ายี่ห้อToyota .Mitsubishi .BMW และ Volvo 

ค่าอัตราดอกเปียในการให้สินเชื่อมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณจำหน่ายรถยนต์ 

น ั่งในประเทศ โดยมีค่าสัมประสิทธ์แสดงความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่ออัตราคอกเบี้ยการให้สินเชื่อ 

เท่ากับ 1.62 1 3.30 , 2.18 และ 1.52 ตามลำดับ ซึ่งหมายความว่าเมื่ออัตราดอกเบี้ยการให้สินเชื่อลด 

ลงร้อยละ 1 จะทำให้มีปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งยี่ห้อต่างๆเหล่านี เพิ่มขืนร้อยละ 1.62 , 3.30 ,



89

2.18 และ 1.52 ตามลำดับ แสดงให้เห็นว่ารถยนต์ทัง 4 ยี่ห้อนีน่าจะมีวิธีการจำหน่ายโดยการเช่าซื้อ 

สูง โดยยี่ห้อ Mitsubishi อาจเป็นรถยนต์ที่มีวิธีการการจำหน่ายโดยการเช่าซือสูงสุด ส่วนยี่ห้ออื่นๆ 

นัน พบว่า ยี่ห้อ Honda ,Nissan , Mazda และ Benz พบว่าอัตราดอกเบี้ยในการให้สินเชื่อไม่มีความ 

สัมพันธ์กับปริมาณการจำหน่าย อาจเพราะยี่ห้อเหล่านีบริษัทไม่ไดัส่งเสริมการขายโดยวิธีการเช่าซื้อ 

หรืออาจใช้วิธีอื่นในการจำหน่าย เช่นการให้ส่วนลด , การแถมอุปกรณ์ต่างๆในรถมากกว่า

ส่าหรับเรื่องราคานั้ามัน พบว่า มีเพียงยี่ห้อ Honda เท่านั้นที่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการ 

จำหน่ายรถยนต์ย ี่ห ้อน ันๆภายในประเทศ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณ 

จำหน่ายรถยนต์นั่งในประเทศ โดยมีค่าสัมประสิทธิ,แสดงความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคานั้ามัน 

เท่ากับ 1.72 หมายความว่า เมื่อราคานั้ามันเบนซินภายในประเทศเฉลี่ยลดลงร้อยละ 1 เมื่อ!เจจัย 

อื่นๆคงที่ จะทำให้ปริมาณการจำหน่ายของรถยนต์ยี่ห้อ Honda เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.72 ส่วนรถยนต์ 

ยี่ห้ออื่นๆที่ราคานำมันไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการจำหน่ายรถยนต์ยี่ห้อนั่นๆ อาจเพราะว่า ผู้ 

บริโภคที่สามารถซื้อรถยนต์นั่งไดั มองว่าราคานั้ามันเป็นค่าใช้จ่ายที่ไม่มากนักขณะที่ทำการตัดสิน 

ใจซื้อรถยนต์นั่งนั้น และไม่ใช่ค่าใช้จ่ายที่เสียทันทีขณะที่ตัดสินใจซื้อรถยนต์นั่งนั้น (ส่วนในกรณี 

ของยี่ห้อ Honda อาจเพราะว่าผู้บริโภคมองว่ารถยนต์ยี่ห้อบี้จำเป็นต้องเสียค่าใช้จ่ายตัานนั้ามันมาก 

กว่ายี่ห้ออื่นๆก็เป็นไต้)

สรุปว่าในเรื่องของการจำหน่ายรถยนต์นั่งนั้น รายไต้ประชากรและราคานำมันเบนซินเฉลี่ย 

ภายในประเทศมีความสัมพันธ์กับปริมาณการจำหน่ายรถยนต์นั่งแต่ละยี่ห ้อน้อยมาก แสดงถึง ผู้ 

บริโภคในประเทศทำการซื้อรถยนต์น ั่งเหมือนเป็นสันต้าที่จำเป็นโดยไม,คำนึงถึงรายไต้เท่าใดนัก 

และสามารถซื้อไต้ต้วยวิธีเช่าซื้อ หรือวิธ ีอ ื่นๆ ที่ไม่ต้องใช้เงินสดในทีเดียว โดยการที่ผู้บริโภคจะตัด 

สินใจเลือกซื้อรถยนต์นั่งนั้น มักไม่มองถึงค่าใช้จ่ายหลังจากที่ต้องซื้อรถยนต์นั่งนั้นไปแต้ว แต่มอง 

ที่ราคาของรถยนต์นั่งแต่ละยี่ห ้อและอัตราดอกเมียในการให้สินเชื่อมากกว่า โคยในเรื่องของราคา 

นัน ผู้บริโภคที่คิดจะซือยี่ห้อ Nissan และ Benz จะมองที่ราคาของยี่ห้อนันโดยตรง ส่วนผู้บริโภคที่ 

ค ิดจะซื้อยี่ห ้ออื่นๆในค่ายอุโรปนั้น มักจะซื้อโคยมองเปรียบเทียบกับราคาของรถยนต์นั่งยี่ห้ออื่นๆ 

จากค่ายญี่าโนเป็นสำคัญ โดยที่กลไกราคาไม่มีอิทธิพลในตลาดรถยนต์นั่งนัก อาจเพราะผู้บริโภคไม่ 

ไต้สนใจที่ราคาโดยตรง เนื่องจากราคาไม่ต่างกันมากนัก แต่สนใจที่บริการหลังการขาย .จำนวน 

ศูนยซ่อม .ราคาอะไหล่ และโปรโมชั่นต่างๆมากกว่า ส่วนเรื่องอัตราคอกเมียในการให้สินเชื่อนัน 

แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคนิยมบริโภครถยนต์น ั่งแต่ละยี่ห ้อ โดยวิธีการเช่าชือ ทำให้คำนึงถึงอัตรา 

ดอกเมียในขณะนัน

สรุปพฤติกรรมตลาดรถยนต์นั่งจำแนกตามแต่ละยี่ห้อในประเทศนัน พบว่าทางต้านอุปทาน 

ของตลาด คือการผลิตและการนำเข้านั้น ค่าดัชนีทางเศรษฐกิจมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับ 

ปริมาณการผลิตในรถยนต์นั่งยี่ห้อที่มีส่วนแบ่งสัาตัญในตลาด เช่น คือToyota .Honda .Mitsubishi
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,BMW และ Volvo แต่ไม่มีความสัมพันธ์นักสำหรับการนำเข้า ส่วนในเรื่องค่าอัตราแลกเปลี่ยน ซ่ึง 

ถือเป็นต้นทุนอย่างนึงในการผลิตและการนำเข้า พบว่า ค่าอัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธ์ในทิศ 

ทางเดียวกับการผลิตรถยนต์นั่งเกือบทุกยี่ห้อ แต่แทบไม่มีความสัมพันธ์สำหรับการนำเข้ารถยนต์นั่ง 

ส ่วนปีจจัยอื่นที่ม ีผลต่ออุปทานรถยนต์นั่งแต่ละยี่ห ้อ ไต้แก่!]จจัยต้านราคา ซึ่งมีผลต่อการผลิตรถ 

ยนต์นั่ง และ!]จจัยปริมาณการจำหน่ายในช่วงเวลาก่อนที่มีผลต่อการนำเข้ารถยนต์นั่ง ซึ่งในต้าน 

ป้จจัยราคาของผู้ผลิตแต่ละยี่ห ้อนั้นพบว่า Toyota ซึ่งเป็นผู้นำของตลาดสนใจทั้งราคาของตัวเอง 

ราคาของคู่แข่งจากค่ายญี่ป็น โดยรถยนต์นั่งยี่ห้ออื่นๆส่วนมากล้วนสนใจราคาของคู่แข่งขันจากค่าย 

ญ่ีข่เน ทังนีแสดงถึงความเป็นผู้ตามในตลาด แต่อย่างไรก็ตาม!]จจัยต้านราคาอาจไม่มีความสัมพันธ์ 

กับรถยนต์นั่งบางยี่ห ้อเลย เช่น Benz ซึ่งอาศัยการนำเข้าเป็นสำคัญและมีตลาดเฉพาะของตัวเอง 

ส่วนในเรื่องปริมาณการจำหน่ายรถยนต์ยี่ห้อนั้นๆ ในช่วงเวลาก่อนพบว่ามีดวามสัมพันธ์กับการนำ 

เข้าบางยี่ห้อ เช่น Mitsubishi , Mazda ,Benz และ Volvo โดยขึ้นกับสัดส่วนการนำเข้าต่อปริมาณ 

ยอดจำหน่ายที่มีอยู่ในตลาดของแต่ละยี่ห้อด้วย

ส่วนทางต้านอุปสงค์ของตลาด คือจากการจำหน่ายรถยนต์นั่งในตลาดนั้นพบว่า ผู้บริโภค 

มองที่อัตราดอกเบี้ยในการให้สินเชื่อมากกว่า โดยไม่คำนึงถึงรายไต้และค่าใช้จ่ายหลังจากที่ต้องซื้อ 

รกยนต์นั่งนั้นไปแล้วมากนัก โดยในเรื่องของราคานั้น ผู้บริโภคที่คิคจะซื้อรถยนต์นั่งจากค่ายอุโรป 

จะสนใจราคารถยนต์นั่งจากค่ายญี่ป็นมากกว่าราคารถยนต์นั่งจากค่ายอุโรปด้วยกันเอง ทั้งบี้แสดงถึง 

การทดแทนกันไต้ในสายตาของผู้บ่ริโภค แต่อย่างไรก็ตามการที่ผู้บริโภคไม่ไต้ตัดสินใจบริโภครถ 

ยนต์นั่งเนื่องจาก!]จจัยราคามากนัก อาจเพราะผู้บริโภคทำการบริโภครถยนต์นั่งโดยสนใจที่ปีจจัย 

รสนิยม,การโฆษณา,บริการหลังการขาย ,การให้ส่วนลดสินค้า .ราคาอะไหล่ หรือเงื่อนไขอื่นๆ มาก 

กว่า ซึ่งสมควรสืกษาต่อไป
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