
สรุปและข้อเสนอแนะ

6.1 สรุปผลการถึกษา

ตลาดรถยนต์นั่งในประเทศในปิจชุบัน มีการขยายตัวอย่างรวดเร็ว เนื่องจากรัฐบาลได้มีการ 

เปิดเสรีอุตสาหกรรมรถยนต์ทำให้การแข่งขันในตลาดรถยนต์นั่งเป็นไปอย่างรุนแรง มีการนำเสนอ 

รถยนต์นั่งรุ่นใหม่ๆ ที่มีราคาไม่แพงออกสู่ตลาดเพื่อจูงใจให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อรถยนต์ แต่ 

บริษัทรถยนต์บางรายก็อาจไม,สามารถปรับลดราคาจำหน่ายลงได้ เพราะความจำกัดในเรื่องด้นทุน 

ของการผลิต จึงอาจมีการนำเข้ารถยนต์ยี่ห้อนั้นๆ เพื่อทดแทนการประกอบในประเทศ

เพื่อให้เห็นถึงลักษณะของตลาดรถยนต์นั่งในประเทศ ทั้งในแง่ของอุปทาน และ อ ุปสงต์ 

ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงต่างๆ เนื่องจากการกำหนดราคาของผู้ประกอบการรถยนต์นั่งในประเทศ 

การถึกษานี้จึงบุ่งเน้นที่จะแสดงให้เห็นถึงปิจขัยที่มีอิทธิพลต่ออุปทาน และอุปสงค์รถยนต์นั่ง ของ 

รถยนต์นั่งยี่ห้อต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อถึกษาพฤติกรรมของตลาดรถยนต์นั่งเพื่อให้เข้าใจถึงกล 

ไกการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมของรถยนต์นั่ง อันเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของปีจจัยต่างๆ ทาง 

เศรษฐกิจและสังคม

วิธีการที่ใช้ในการถึกษาเป็นทังการวิเคราะห์เชิงปริมาณ และการพรรณา โดยใช้ข้อมูลทุติย 

ภูมิจากหนังสือ เอกสาร และสิ่งตีพมทัต่างๆ จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพื่อนำมาประกอบ 

การวิเคราะห์พฤติกรรมของตลาดรถยนต์นั่ง และการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากปีจจัยทางเศรษฐกิจและ 

สังคมต่างๆ โดยทำการถึกษาถึงเรื่องการกระชุกตัวของตลาดรถยนต์นั่ง , พฤติกรรมของตลาดรถ 

ยนต์นั่งในภาพรวม และพฤติกรรมของตลาดรถยนต์นั่งจำแนกตามยี่ห้อ

ในการถึกษาถึงด้านราคาเปรียบเทียบบัน พนว่ารถยนต์นั่งยี่ห้อ BENZ เป็นรถยนต์นังทีมี 

ราคาโดยเปรียบเทียบแพงที่สุค โดยมีราคาเปรียบเทียนเฉลี่ยเท่ากับ 3.16 ยนต์นังทีมีราคาเปรียบ 

เทียบตํ่าที่ชุดคือ MITSUBISHI โดยมีราคาเปรียบเทียบโดยเฉลี่ยเท่ากับ 0.50 โดยรถยนต์นั่งจากค่าย1̂ ' *  I รีน้ั 7- 1 vV
ญบุ่นมีราคาโดยเปรียบเทียบที่ตากว่ารถยนต์นั่งจากค่ายอุโรปค่อนข้างมาก ทังนีจึงเป็นเหทุในส่วน 

แบ่งตลาดของรถยนต์ในประเทศส่วนมากเป็นของรถยนต์ในค่ายญี่บุ่น และเมือเปรียบเทียบในค่าย 

ญบุ่นด้วยกันเอง พบว่ารถยนต์ที่ม ีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดและรองมา คือ Toyota และ Honda นันมี 

ราคาโดยเปรียบเทียน สูงกว่ายี่ห้อ Nissan และ Mitsubishi แต่กลับมาส่วนแบ่งตลาดสูงกว่า ทังนีอาจ
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เนื่องมาจากนโยบายอย่างอื่นทีไม่ใช่นโยบายราคา (non-price policy) ซึ่งเป็นเช่นเดียวกันกับรถยนต์ 

ในค่ายยุโรป ที่ยี่ห้อ Benz ซึ่งมีราคาเปรียบเทียบสูงสุด แต่กลับมีส่วนแบ่งตลาดสูงที่ส ุดในกลุ่ม

ในการวัคค่าการกระชุกตัวของตลาดรถยนต์นั่งในประเทศไทย ซึ่งวัคจากค่า Concentration 

Ratio ห้า Herfmdalil Summary Index และ ค่า Comprehensive Concentration Index พบว่าค่า 

Concentration Ratio ของตลาดรถยนต์นั่งในประเทศไทยมีการกระชุกตัวปานกลางถึงค่อนข้างมาก 

โดยค่า CRj มประมาณรอยละ 62 ส่วนค่า Herfindahl Summary Index และ ค่า Comprehensive 

Concentration Index คำนวณ ได้เท่ากับ 0.1659 และ 0.4370 ตามลำตับ ซ่ึงค่า HSI นีปกติจะอยู่ใน 

ช่วง 0 ถึง 1โดยมีค่าเท่ากับ 1 เมื่อเป็นตลาดผู้ขาล และ ประมาณ 1/ท เมื่อเป็นตลาดแข่ง'ขันสมX1เรณ์ 

ซ่ึง จาก 9 ยี่ห้อจะมีค่า 1/ท เท่ากับ 0.111 คังนันตลาดรถยนต์นั่งนี จึงมีลักษณะค่อนไปทางตลาดแข่ง 

ขันสมสูรณ์ ส่วนค่า CCI แสดง,ให้เห็นถึงนาหนัก1ของ'ยี่ห้อนำด้วย ซึ่งจากส่วนแบ่งตลาด CR, เท่า 

กับ 0.3077 แต่มีค่า CCI เท่ากับ 0.4377 คังนัน'ลักษณะตลาดจึงมีการกระชุกตัวปานกลาง และมีการ 

แข่งขันมากด้วย โดยพบว่า อุตสาหกรรมรถยนต์นั่งในประเทศไทย ส่วนมากมีแนวโน้มที่จะกระชุก 

ตัวอยู่ในไม่กยี่ห้อแต่ทั้งน้นก็มีการแข่งขันกันในแต่ละยี่ห้อค่อนข้างสูง ข้ึน

ส่วนในเรื่องพฤติกรรมตลาดรถยนต์นั่งในภาพรวมทั้งประเทศนั้น พบว่าทางด้านอุปทาน 

ของตลาดคือด้านการผลิตและการนำเข้ารถยนต์นั่งนั้น มีความสัมพันธ์กับค่าอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงิน 

เยนและค่าเงินมาร์ค ซึ่งมีผลกระทบต่อด้นทุนในการผลิตและการนำเข้า โดยกรณีของผู้ผลิตจะสน 

ใจค่าอัตราแลกเปลี่ยนเมื่อประมาณ 3 เดือนก่อน ส่วนผู้นำเข้าจะสนใจค่าอัตราแลกเปลี่ยนในช่วง 

ประมาณ 2 เดือนก่อน ส่วนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจคือค่าดัชนีที่ผู้ผลิตและผู้นำเข้าคาดหวังนั้น 

ผู้ผลิตมีการสนใจมากกว่า โดยผู้นำเข้าไม่สนใจนัก อาจเพราะผู้นำเข้าสนใจถึงปริมาณการจำหน่าย 

ในประเทศในช่วงเวลาก่อน(ประมาณ 3 เดือน)มากกว่า

ส ่วนอุปสงคในประเทศนั้น พบว่า การจำหน่ายรถยนต์นั่งในประเทศ มีความสัมพันธ์กับ 

ราคาของรถยนต์นั่ง ,อัตราดอกเมียในการให้สินเชื่อของธนาคารพาณิชย่ เป็นหลัก และมีความ 

สัมพันธ์กับราคานั้ามันเฉลี่ยในประเทศบ้าง ทังนั้เนื่องจากว่า ผู้บริโภคให้ความสำค ัญ ต่อการซือรถ 

ยนต์นั่งด้วยวิธีเช่าซื้อ เป็นอย่างมาก โดยเห็นจากค่าความยืดหยุ่นของรถยนต์นั่งต่ออัตราดอกเมีย สูง 

ถึง 1.93 ส่วนรองลงมา ดือราคาของรถยนต์นั่ง ซึ่งมีค่าความยืดหยุ่นของรถยนต์นั่งต่อราคารถยนต์ 

นั่ง เพียง 0.83 อาจเพราะราคาของรถยนต์นั่งไม่ค่อยเปลี่ยนแปลงมากนํห้ ผู้บริโภคจึงไม่ได้สนใจ 

มากเท่ากับค่าอัตราคอกเบี้ย ส่วนราคานั้ามันซึ่งแสดงถึงด้นทุนในการใช้งานรถยนต์นั่ง พบว่ามีค่า 

ความสัมพันธ์กับการบริโภครถยนต์นั่งบ้างแต่ไม่มากนัก
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ส ร ุป พ ฤ ต ิก ร ร ม ต ล า ด ร ถ ย น ต ์น ั่ง จ ำแ น ก ต า ม แ ต ่ล ะย ี่ห ้อ ใ น ป ร ะ เท ศ น ัน  พ บ ว ่าท างด ้าน อ ุป ท าน  

ข องต ล าด  ค ือ ก า ร ผ ล ิต แ ล ะก า ร น ำ เข ้า น ัน  ค ่าด ัช น ีท างเศ รษ ฐก ิจม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ใน ท ิศ ท างเด ีย วก ับ  

ป ร ิม าณ ก ารผ ล ิต ใน รถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้อ ท ี่ม ีส ่ว น แ บ ่งส ำค ัญ ใน ต ล าด  เช ่น ค ือ Toyota ,Honda ,M itsubishi 

,B M W  แ ล ะ  V o lvo  แ ต ่ไม ่ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์น ัก ส ำห ร ับ ก ารน ำ เข ้า  ส ่วน ใน เร ื่อ งค ่าอ ัต ราแ ลก เป ล ี่ย น  ซึ่ง 

ถ ือ เป ็น ด ้น ท ุน อ ย ่างน ึงใน ก ารผ ล ิต แ ล ะก ารน ำ เข ้า  พ บว ่า  ค ่าอ ัต ร าแ ล ก เป ล ี่ย น ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ใน ท ิศ  

ท างเด ีย วก ับ ก ารผ ล ิต รถ ย น ต ์น ั่ง เก ือ บ ท ุก ย ี่ห ้อ  แ ต ่แ ท บ ไม ่ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ส ำห ร ับ ก า รน ำ เข ้า รถ ย น ต ์น ั่ง  

ส ่ว น ป ิจ จ ัย อ ื่น ท ี่ม ีผ ล ต ่อ อ ุป ท า น ร ถ ย น ต ์น ั่ง แ ต ่ล ะ ย ี่ห ้อ  ได ้แก ่ป ็จจ ัยด ้าน ราคา ซ ึ่งม ีผ ลต ่อก ารผ ล ิต รถ  

ย น ต ์น ั่ง  แ ละป ็จจ ัย ป ร ิม าณ ก ารจ ำห น ่าย ใน ช ่วง เวล าก ่อ น ท ี่ม ีผ ล ต ่อ ก ารน ำ เข ้า รถ ย น ต ์น ั่ง  ซ ึ่งในด ้าน  

ป ็จ จ ัย ร า ค า ข อ ง ผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ล ะย ี่ห ้อ น ั้น พ บ ว ่า  Toyota ซ ึ่ง เป ็น ผ ู้น ำข องต ลาด สน ใจท ั้งราค าข องต ัว เอง 

ราคาของค ู่แข ่งจากค ่ายญ ี่ป ็น  โด ย รถ ย น ต ์น ั่งย ี่ห ้ออ ื่น ๆส ่วน ม าก ล ้วน ส น ใจราค าข อ งค ู่แ ข ่งข ัน จาก ค ่าย  

ญ ี่น ึน  ท ั้งน ี้แ ส ด งถ ึงค ว าม เป ็น ผ ู้ต าม ใน ต ล าด  แต ่อย ่างไรก ็ต าม ป ็จ จ ัย ด ้าน ราค าอ าจ ไม ่ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ 

ก ับ ร ถ ย น ต ์น ั่ง บ า ง ย ี่ห ้อ เล ย  เช ่น Benz ซ ึ่งอาศ ัย ก ารน ำเข ้า เป ็น สำค ัญ และม ีตลาด เฉ พ าะข องต ัว เอง 

ส ่วน ใน เร ื่อ งป ร ิม าณ ก ารจ ำห น ่าย รถ ย น ต ์ย ี่ห ้อ น ั้น ๆ  ใน ช ่วง เวลาก ่อ น พ บ ว ่าม ีค วามส ัมพ ัน ธ ์ก ับ ก ารน ำ 

เข ้าบางย ี่ห ้อ  เช่น M itsu b ish i , Mazda 1 Benz แ ละ V o lvo  โด ย ข ึ้น ก ับ ส ัด ส ่วน ก ารน ำเข ้าต ่อป ร ิม าณ  

ย อ ด จำห น ่าย ท ี่ม ีอ ย ู่ใน ต ลาด ข อ งแ ต ่ล ะย ี่ห ้อ ด ้วย

ส ่ว น ท างด ้าน อ ุป ส งต ์ข อ งต ล าด  ค ือจากการจำห น ่ายรถยนต ์น ั่งใน ตลาดใf น พ บ ว ่า  ผ ู้บ ร ิโภค  

ม อ งท ี่อ ัต ราด อ ก เบ ี้ย ใน ก ารให ้ส ิน เช ื่อ ม าก ก ว ่า  โด ยไม ่คำน ึงถ ึงรายได ้และค ่าใช ้จ ่ายห ล ังจาก ท ี่ต ้อ งซ ือ  

ร ถ ย น ต ์น ั่งน ั้น ไ ป แ ล ้ว ม า ก น ัก  โตข ใน เร ื่องของราคาน ั้น  ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ี่ค ิด จะซ ือ รถ ย น ต ์น ั่งจาก ค ่าย อ ุโรป  

จะสน ใจราค ารถ ยน ต ์น ั่งจาก ค ่ายญ ี่ป ็น มาก ก ว ่าราคารถ ยน ต ์น ั่งจาก ค ่ายอ ุโรป ด ้วยก ัน เอง ท ังน ีแ ส ด งถ ึง  

ก ารท ด แ ท น ก ัน ได ้ใน ส าย ต าข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  แ ต ่'อ ย ่างไรก ็ต าม ก ารท ี่ผ ู้บ ร ิโภ ค ไม ่ได ้ต ัด ส ิน ใจบ ร ิโภ ค รถ  

ย น ต ์น ั่ง เน ื่อ งจ าก ป ิจ จ ัย ร าค า ม า ก น ัก  อ าจ เพ ราะผ ู้บ ร ิโภ ค ท ำก ารบ ร ิโภ ค รถ ย น ต ์น ั่ง ,โดยสน ใจท ี่!]จจ ัย  

รส น ิย ม ,ก ารโฆ ษ ณ า,บ ร ิก ารห ล ังก ารข าย  .ก ารให ้ส ่ว น ล ด ส ิน ค ้า  .ราค าอ ะไห ล ่ ห ร ือ เง ื่อ น ไ ข อ ื่น ๆ  มาก 

กว่า ซ ึ่งส ม ค วรถ ึก ษ าต ่อ ไป

6.2 ข ้อจำก ัดของการถ ึกษ า

ข้อจำกัดในการถึกษาครั้งนี้ โดยส่วนใหญ่แล้วจะเป็นข้อจำกัดทางด้านข้อมูล เนื่องจากใน 

การประมาณสมการต่างๆ ในการถึกษานีใช้ข้อมูลเป็นรายเดือน ซึ่งมีตัวแปรเช่น รายได้ประชากร , 

ค่าดัชนีที่ผู้ผลิตคาดหวัง ไม่มีข้อมูลที่เป็นตัวเลขที่แน่นอน จึงต้องใช้ข้อมูลประมาณการแทน นอก 

จากนีในเรื่องของราคาของรถยนต์นั่งนัน เนื่องจากรถยนต์นั่งมีทลายรุ่นและหลายขนาด จึงจำเป็น
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ต ้อ งใช ้ราค าข อ งรถ ร ุ่น ท ี่ข าย ด ีท ี่ส ูค แ ท น ราค าข อ งย ี่ห ้อ น ั้น ท ั้งย ี่ห ้อ  ด ังน ั้น ผ ลท ี่ไต ้จาก ก ารศ ึก ษ าน ี้จ ัง  

อาจไม ่ช ัด เจน เท ่าท ี่ค วร แ ล ะ อาจค ลาด เค ล ื่อ น จาก ค วาม เป ็น จร ิงไต ้

6.3 ข ้อ เส น อ แ น ะต ้าน น โย บ าย

จาก ผ ลก ารศ ึก ษ าท ี่ไต ้ม ีข ้อ เสน อ แ น ะท างต ้าน น โย บ าย ด ังน ี

1. ต ล าด รถ ย น ต ์น ั่งม ีก ารแ ข ่งข ัน ใน ระด ับ ค ่อ น ข ้างส ูง  แ ล ะไ ม ่ม ีก า ร ร ่ว ม ม ือ ก ัน ข อ งแ ต ่ล ะย ี่ห ้อ  

ด ังน ั้น ร ัฐบ าล ไม ่จ ำ เป ็น ต ้อ ง เข ้าม าแ ท รก แ ซ งเร ื่อ งราค า  แ ล ะป ล ่อ ย ใ ห ้เป ็น ไป ต าม ก ล ไ ก ต ล าด

2. ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารผ ล ิต ภ าย ใน ป ระเท ศ  เน ื่อ งจ าก ม ีค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ต ้า น อ ัต ราค อ ก เม ีย ค ่อ น  

ข ้างส ูง ด ังน ั้น ร ัฐบ าล ต ้อ งพ ย าย ามร ัก ษ า เสถ ีย รภ าพ ข อ งค ่า เง ิน บ าท ไว ้ให ้ไต ้

3. ก าร ก ร ะต ุ้น อ ุป ส งค ์ร ถ ย น ต ์น ั่ง ใ น ป ร ะ เท ศ  ร ัฐ บ าล ส าม ารถ ท ำไต ้ โดยการลดอ ัตราค อก เบ ี้ย  

แ ล ะล ด เง ื่อ น ไข ต ่า งๆ  เพ ื่อท ำให ้ก าร เช ่าช ื้อข องผ ู้บ ร ิโภ ค เป ็น ไป ไต ้ง ่าย ข ึ้น

6.4 ข ้อ เส น อ แ น ะ เพ ื่อ ก ารศ ึก ษ าต่อ

ใน การศ ึกษ าน ี้ท ำการศ ึกษ าตลาดรถยน ต ์ใน แง'จากข ้อม ูลท ุต ิยภ ูม ิข อง ก า ร ผ ล ิต (ป ระก อ บ )รถ  

ย น ต ์น ั่ง  , ก ารน ำเข ้ารถยน ต ์'น ั่งสำเร ็จ เป  และ การจำห น ่ายรถยน ต ์น ั่งให ม ่ ภ าย ใน ป ระเท ศ เท ่าพ ัน  จึง 

ม ิไต ้ศ ึก ษ าต ล าด รถ ย น ต ์น ั่ง ใน ส ่วน ข อ ง  ก ารช ื้อ รถ ย น ต ์น ั่งม ือ ส อ ง (ห ร ือ รถ ย น ต ์น ั่ง เก ่า ) อ ิท ธ ิพ ล ต ่างๆ  

ท ี่ม ีป ีจจ ัย ใน ก ารก ำห น ด ต ลาด  เช ่น สภาวการณ ์ข องตลาด  5ต ัวแ ท น จำห น ่าย รถ ย น ต ์ , บ ร ิก ารห ล ังก าร  

ขาย .ราค าอ ะไห ล ่ ห ร ือ  พ ฤ ต ิก รร ม ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  ด ังพ ัน เพ ื่อก ารเห ็น ภ าพ ข องต ลาด ให ้ช ัด เจน ก ว ่าน ี 

ค ว รศ ึก ษ ารวม ถ ึงป ีจ จ ัย ต ่า งๆ เห ล ่าน ีต ้ว ย โด ย อ าจ ใช ้ข ้อ ม ูล ป ฐ ม ภ ูม ิจ าก แ ต ่ล ะบ ร ิษ ัท  แ ล ะก ารส ัม ภ าษ ณ ์ 

จากผ ู้บร ิโภค
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