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1. 1

ธ ีรดา ต ้นธรรศถุล : ความร ู้ ท ัศนคต ิ และพฤต ิกรรมการซ ื้อส ินค ้าเอ ้าส ัแบรนด ์ของกล ุ่มผ ู้หญ ิงในเขต 

กร ุงเทพมหานคร ( KNOWLEDGE, ATTITUDE AND PURCHASING BEHAVIOR OF 

HOUSEBRAND PRODUCTS AMONG BANGKOK WOMEN ) อาจารย ์ท ี่ป ร ึกษ า :

ผ ู้ช ่วยศ าสต ราจารย ์ ส ุว ัฒ นา วงษ ์กะพ ันธ ์ ; 99 หน ้า ISBN 974-334-774-7

การว ิจ ัยน ี้ม ีว ัตถ ุป ระสงค ์เพ ื่อด ีกษ าความร ู้ ท ัศนคต ิ และพฤต ิกรรมการซ ื้อส ินค ้าเอ ้าค ์แบรนด ํในกล ุ่มผ ู้หญ ิง 

เขตกร ุงเทพ ฯ ซ ึ่งข ้อม ูลจากการว ิจ ัยคร ั้งน ี้ได้มาจากแบบ สอบถามจำน วน  385 ชุด จากกล ุ่ม ต ัวอย ่างท ี่ไป จ ับ จ ่ายส ิน  

ค ้าในร ้านค ้าปล ีก  ค ้าส ่งท ี่ม ีส ิน ค ้าเอ ้าค ์แบรน ด 'วางจำหน ่าย  และทำการ ่ว ิเคราะห ์ข ้อม ูลด ้วยการหาค ่าเฉล ี่ย  ( Mean ) 

ส ่วน เบ ี่ยงเบน มาตรฐาน  ( Standard Deviation ) การว ิเคราะห ์ความแปรปรวนทางเด ียว ( The One -  Factor 

Analysis of Variance หรึอ One -  way ANOVA ) และสถ ิต ิส ัมประส ิทธ ิ้สหส ัมพ ันธ ์แบบเพ ียร ์ส ัน  ( Pearson’s 

Correlation ) โด ยม ีค ่าน ัยสำค ัญ ท างสถ ิต ิท ี่ร ะด ับ  0.05

ผลการว ิจ ัยพ บว ่า

1. กล ุ่มผ ู้ห ญ ิงท ี่ม ีล ักษ ณ ะทางประชากรอ ัน ได ้แก ่ อ าย ุ การด ีกษา รายได ้แตกต ่างก ันม ีท ัศนคต ิต ่อส ินค ้า 

เอ้าสัแบรนด’ไม ่แตกต ่างก ัน

2. พฤต ิกรรมการเป ิดร ับสารจากการไปร ้านค ้าปล ีก  ร ้านค ้าส ่ง ไม ่ม ีความส ัมพ ันธ ์ก ับความร ู้ท ี่ม ีต ่อส ินค ้า 

เอ ้าส ัแบรนด ์ อย ่างม ีน ัยสำค ัญ ทางสถ ิต ิ

3. ความร ู้ท ี่ม ีต ่อส ิน ค ้าเอ ้าส ัแบรน ด ์ไม ่ม ีความส ัมพ ันธ ์ก ับท ัศนคต ิต ่อส ินค ้าเอ ้าส ัแบรนค ์อย ่างม ีน ัย  

ส ำค ัญ ท างสถ ิต ิ

4. ท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่อส ินค ้าเอ ้าส ัแบรนด ์ม ีความส ัมพ ันธ ์ทางบวกก ับพฤต ิกรรมการซ ื้อส ินค ้าท ี่ระด ับน ัย

ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิ 0 .0 5

ภ า ค ว ิช า  ก าร ป ร ะ ช าส ัม พ ัน ธ ์ 
ส าข าว ิช า  ก า ร โฆ ษ ณ า  

ป ีก า ร ด ีก ษ า  ๒4-๔๒
ล า ย ม ือ ช ื่อ อ า จ า ร ย ์ท ี่ป ร ึก ษ า  ร^ ZZi
ล า ย ม ือ ช ื่อ อ า จ า ร ย ์ท ี่ป ร ึก ษ า ร ่ว ม ________________
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The purposes of this research are to study women’s knowledge, attitude and purchasing 

behavior of housebrand products. Data in research derive from 385 questionnaires taken from a 

women sample group in Bangkok metropolitan area. The analysis of such data is conducted by 

percentage, mean, standard deviation, One -  way ANOVA and Pearson's Correlation at 0.05 significant

The results are as follows :

1. Attitude toward housebrand products among women is not different regarding age, 

education, and income.

2. Media exposure of purchasing behavior in retail stores or wholesale stores that have 

housebrand products does not correlate with knowledge about housebrand products.

3. Knowledge about housebrand products does not correlate with attitude toward 

housebrand products.

4. Attitude toward housebrand products correlates with purchasing behavior of housebrand 

products at 0.05 significant level.
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