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ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา

การแสวงหาความจริงเก่ียวกับสิงท่ีเป็นไปในโลกน้ัน เป็นกิจกรรมพื้นฐานของมวลมนุษย์ 
นั่นเพราะมนุษย์จะนำเรื่องราวของความจริงนี้ ไปใช้ประกอบการตัดสินใจในทุกเหตุการณ์ที่ผ่าน
เข้ามาในชีวิต น้ังกับเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนเป็นประจำ เหตุการณ์ที่ไม่คุ้นเคย ตลอดจนถึงเหตุการณ์ 
ที่นับได้ว่าเป็นวิกฤตการณ์ เมื่อสถาบันสื่อมวลชนถูกก่อตั้งขึ้น ความจริงที่ปรากฏอยู่ในสื่อมวลชน 
ก็กลายเป็นความจริงที่มีอิทธิพลต่อความคิดของคนในสังคมอย่างมากมาย ตังที่บ่อยครงเราอาจ 
สังเกตได้ว่าหสังจากที่คนเราสนทนากันในเรื่องที่เกี่ยวข้องกับตนเองและสื่งแวดล้อมรอบข้างแล้ว 
เร่ืองท่ีจะสนทนากันต่อไปก็มักเป็นเร่ืองราวท่ีปรากฏอยู่ในสื่อมวลชนท้ังส้ิน ( McCombs, 1994)

เม่ือมีการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ข้ึนเป็นคร้ังแรก ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ได้กำหนด
ประเภทของรายการโทรทัศน์ขึ้นเพียง 3 รูปแบบรายการคือ รายการบันเทิง รายการข่าว และ 
รายการเพื่อการค้า (Hunt and Rubent, 1993) โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้รายการข่าวมีหน้าที่หสัก 
ในนำเสนอความจริงให้กับผู้ซมโทรทัศน์ อย่างไรก็ตาม แม้ข่าวจะถูกนำเสนอในวิธีการหลากหลาย 
ทั้งการรายงานข่าว (news reporting ) การวิเคราะห์ข่าว (news analysis) และการวิจารณ์ข่าว 
(news commentary) ก็ตาม แต่รายการข่าวก็ยังไม่สามารถตอบสนองความต้องการความจริง
ของผู้ชมในระดับท่ีลึกซ้ึงกว่าน้ันได้

ในช่วงคริสตทศวรรษท่ี 1920 John Grierson นักสร้างภาพยนตร์ชาวอังกฤษมองเห็นว่า 
ปัญหาที่สังคมกำลังเผชิญหน้าอยู่นั้นเป็นเรื่องที่นอกเหนือไปจากความเข้าใจของพลเมืองส่วนใหญ่ 
หากมีการผลิตภาพยนตร์เกี่ยวกับเรื่องราวที่เป็นเหตุการณ์ปัจจุบัน นำเสนอข้อมูลอย่างรอบด้าน
และสร้างสรรค์พลเมืองก็จะมีความคิดที่กว้างขวางขึ้นได้ Grierson จึงได้นิยามคำว่า สารคดี
(documentary) ข้ึน เพื่อใช้เริยกภาพยนตร์ดังกล่าว แนวคิดเรื่องภาพยนตร์สารคดี (documentary 
film) ของ Grierson น่ีเอง เป็นที่มาของรูปแบบรายการสารคดีโทรทัศน์ ตามความเข้าใจของ
นักวิชาชีพในสถานีโทรทัศน์ขณะนัน สารคดี (documentary) คือ รายการหรือภาพยนตร์เรื่องใด
ก็ตาม ที่ถูกผลิตขึ้นโดยต้องการที่จะบุกเบิกแสวงหาความจริงและจะต้องมีข้อมูลพื้นฐานในรูปของ 
เอกสาร (document) เป็นแหล่งอ้างอิง (Willis and Arienzo, 1992) ต่อมารายการสารคดีโทรทัศน์ 
ก็ได้รับการพัฒนาวิธีการนำเสนอให้มีศักยภาพในการสร้างอารมณ์ความรู้สึกและจินตนาการให้กับ 
ผู้ขมโทรทัศน์มากยิ่งข้ึน
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รายการสารคดีโทรทัศน์ จึงหมายถึงรูปแบบรายการโทรทัศน์ที่มีการนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับ 
เรองราวเรื่องหนึ่งอย่างรอบด้านโดยยึดเอาความจริงเป็นหัวใจหลัก ใน'ขณะเดียวกันโๅมีการ'นำ
รูปแบบการนำเสนอที่หลากหลายมาผสมผสานกัน อาทิ การบรรยาย การสัมภาษณ์ เลียงดนตรี 
และเสียงประกอบ เพื่อเสริมภาพที่ปรากฏในจอโทรทัศน์ให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น การผลิตรายการ 
สารคดีโทรทัศน์จึงมีความพยายามในการสร้างจินตนาการให้เกิดขึ้นกับผู้ซมโทรทัศน์อีกด้วย 
(Browne, 1971)

นอกจากนั้น ประ๓ทของรายการสารคดียังเป็นสิ่งที่มีวิถีทางสร้างสรรค์ได้อย่างไร้ขอบเขต 
(Willis and Arienzo, 1992) ด้วยเนื้อหาที่มีอยู่อย่างมากมาย อาทิ ศิลปะ โบราณคดี ท่องเที่ยว 
มนุษยวิทยา กีฬา ธรรมชาติ ดนตรี ฯลฯ ประกอบกับวิธีการนำเสนอที่ได้รับการพัฒนาอย่างไม่ 
หยุดน่ึง ตั้งแต่การเล่าเรื่อง การสัมภาษณ์ การออกอากาศลด การถ่ายทำในสถานที่จริง การใช้ 
เลียงดนตรี คอมพิวเตอร์กราฟพิค ฯลฯ

วิชาชีพนิยม (professionalism) น้ัน มีองค์ประกอบหลักคือการทำงานโดยมีมาตรฐานทาง 
วิชาชีพและการให้คุณค่ากับการบริการสาธารณซน (public service) ดังน้ัน วิชาชีพนิยมของ 
ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์จึงหมายถึงการผลิตรายการสารคดีที่มีมาตรฐาน โดยเฉพาะการมี
มาตรฐานในการสร้างความจริง (reality construction) ซึ่งความจริงน้ื จะพัฒนาความคิดของผู้ซม 
รายการโทรทัศน์อย่างสร้างสรรค์ด้วยการสร้างความรู้สึกเกี่ยวข้องของลาธารณชนในประเด็น 
ลาธารณะ การกระตุ้นให้ลาธารณชนเกิดปฏิกิริยาตอบสนองต่อประเด็นปัญหา และการสร้าง
แรงบันดาลใจหรือยกระดับคุณภาพชีวิตของสาธารณซน

โดยท่ัวไปแล้ว ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์จะทำงานอยู่ในองค์กรที่มีโครงสร้างแตกต่างกัน
หลายลักษณะ ต้ังแต่ในองค์กรท่ีเป็นสถานีโทรทัศน์เครือข่ายขนาดใหญ่ (network television)
สถานีโทรทัศน์ในระดับท้องถ่ิน (local television) บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ให้กับสถานีโทรทัศน์ 
อิสระที่ไม่ได้อยู่ในลังกัดของสถานีเครือข่ายขนาดใหญ่ (syndication companies) ไปจนถึงใน
บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์อิสระ (Independent production companies) (Hybel and Ulloth, 
1978) สำหรับผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ในประเทศไทยมีลักษณะการทำงานในองค์กรที่แตกต่างกัน 
เพียง 2 ประเภทคือ นักวิชาชีพผู้ผลิตรายการในฝ่ายผลิตของสถานีโทรทัศน์ และนักวิชาชีพผู้ผลิต 
รายการในบริษัทธุรกิจเอกชน ในขณะที่แนวคิดพื้นฐานของการทำงานในฐานะผู้ผลิตรายการ
โทรทัศน์น้ัน มุ่งไปยังการนำเสนอความจริงโดยเป็นอิสระจากอำนาจควบคุมมากที่สุด (Swallow, 
1966) การทำงานของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ในประเทศไทยกลับภายอยู่ภายใต้การควบคุม 
ของรัฐ ผู้เป็นเจ้าของกิจการตั้งแต่แรกเริ่ม
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ในสมัยท่ีประเทศไทยมีสถานีโทรทัศน์ข้ึนเป็นคร้ังแรก เม่ือปี พ.ศ. 2498 น้ัน ฝ่ายผลิต 
รายการของสถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง 4 บางขุนพรหม ยังไม่มีนักวิชาชีพที่เชี่ยวชาญการผลิต 
รายการสารคดีโดยเฉพาะ รายการสารคดีโทรทัศน์ที่นำมาออกอากาศในสมัยนั้น จึงเป็นภาพยนตร์ 
สารคดีต่างประเทศ อาทิ รายการ “นี่คืออเมรกา”, “ปรมาณูยามสันติ”, “อุตสาหกรรมสำรวจ’’, “โลก 
ปัจจุบัน” จากสำนักข่าวสารอเม'ริกัน สถานทูตอเมริกัน สถานทูตอังกฤษ และสถานทูตออสเตรเลีย 
การที่ภาพยนตร์สารคดีที่นำมาออกอากาศล้วนแต่เป็นของประเทศฝ่ายสัมพันธมิตรนั้น เนื่องจาก 
นโยบายการต่างประเทศของจอมพล ป.พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตริ เป็นไปอย่างที่นิยมเริยกกัน 
ในหมู่ฝ่ายค้านรัฐบาลว่า “นโยบายเริอพ่วง” หริอการผูกพันธมิตรแบบผู้ตามต่อสหรัฐอเมริกา
อันนำไปสู่การสังกัดค่ายโลกเสรีในระหว่างสงครามเย็น (Cold War) ระหว่างสหรัฐอเมริกากับ 
สหภาพโซเวียต (ลินิทธ้ิ สิทธิรักษ์, 2535) รายการสารคดีในยุคแรกของไทยจึงถูกใช้ประโยชน์ 
ในการเผยแพร่อุดมการณ์ทางการเมือง โดยทำหน้าที่สร้างภาพความจริงเกี่ยวกับโลกเสรีให้เกิดขึ้น 
ในหมู่ผู้ชมโทรทัศ,นิไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับอำนาจทางเทคโนโลยี 
ของสหรัฐอเมริกา

ภายในเวลาเพียงหนึ่งปีหสังจากนั้น ประเทศไทยก็เริ่มมีการผลิตภาพยนตร์สารคดีสำหรับ 
ออกอากาศทางโทรทัศน์เป็นครั้งแรกคือสารคดีท่องเที่ยว “เที่ยวเมืองเหนือ” เนื่องจากการถ่ายทอด 
เทคโนโลยีโทรทัศน์และการปีกหัดด้านการผลิตรายการของไทยได้รับอิทธิพลจากสถาบันการศึกษา 
ในประเทศโลกตะวันตกโดยตรง รายการสารคดีโทรทัศน์ของไทยที'ออกอากาศเป็นประจำในเวลา 
ต่อมาจึงมีบทบาทตามอย่างประเทศโลกเสรีตะวันตกคือ สร้างภาพความจริงเกี่ยวกับตนเองให้
สังคมโลกได้รับรู้ เช่น ภาพยนตร์สารคดี “ไทยปัจจุบัน'' ซึ่งแพร่ภาพออกอากาศสลับกับภาพยนตร์ 
สารคดี “โลกปัจจุบัน” ในคืนวันอาทิตย์(ลินิทธิ้ สิทธิรักษ์, 2535)

หลังจากนั้น ความขัดแย้งของอุดมการณ์ทางการเมืองทำให้จอมพล สฤษดิ้ ธนะรัชต์ นำ 
คณะทหารเข้าทำการยึดอำนาจจากจอมพล ป. พิบูลสงคราม และถ่อต้ังสถานีโทรทัศน์กองทัพบก 
ช่อง 7 ข้ึน เพ่ือใช้เป็นเคริ่องมือสนับสนุนฐานอำนาจของตนเอง ในปี พ.ศ. 2501 รายการสารคดี 
โทรทัศน์ของไทยในสมัยนั้นก็เริ่มเปลี่ยนบทบาทจากการทำหน้าที่สืบทอดแบบอย่างตะวันตก 
มาเป็นการถูกปรับเปลี่ยนให้เข้ากับบริบททางการเมืองการปกครองของไทย รายการสารคดีในยุค 
ของจอมพล สฤษดิ้ ธนะรัชต์ ถูกใช้เพื่อการโฆษณาอุดมการณ์ทางการเมืองของผู้นำ โดยเนื้อหา 
ของภาพยนตร์สารคดีจะเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับความสำคัญของกองทัพเป็นหลัก

เมื่อรัฐไดให้สัมปทานในระบบอุปถัมภ์แก่บริษัทกรุงเทพวิทยุและโทรทัศน์จำกัด เข้าดำเนิน 
กิจการสถานีโทรทัศน์กองทัพบก ช่อง 7 ในปี พ.ศ. 2510 และบริษัทบางกอก เอ็นเตอร์เทนเมนต์ 
จำกัด เข้าดำเนินกิจการสถานีโทรทัศ,นิไทยทีวี ช่อง 3 ในปี พ.ศ. 2513 น้ัน รัฐซึ่งเป็นเจ้าของสถานี 
โทรทัศน์ตาม พ.ร.บ.วิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์ พ.ศ.2498 ก็ไดให้สิทธิพิเศษกับรายการ



ลารคดีของหน่วยงานราชการ โดยอนุญาตให้ภาพยนตร์สารคดีของหน่วยงานราชการสามารถ
ออกอากาศโดยไม่ต้องจ่ายค่าชื้อเวลาจากทางสถานีและห้ามมิให้ทางสถานีมีการโฆษณาสินค้า 
คันรายการอีกด้วย รายการสารคดีที่มีความยาวรายการประมาณ 3 - 5 นาที จะออกอากาศ
คั่นระหว่างรายการบันเทิง ส่วนรายการที่มีความยาว 30 นาที หรือ 1 ช่ัวโมง จะออกอากาศใน 
ช่วงเย็นหรือก่อนรายการข่าวประจำวัน หน้าที่หลักของรายการสารคดีในยุคนี้ก็คือประชาสัมพันธ์ 
หน่วยงานราชการนั่นเอง

สำหรับนักวิชาชีพผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ แม้ว่าจะได้มีส่วนสร้างสรรค์รูปแบบการนำเสนอ 
รายการสารคดีให้มีลักษณะหลากหลายมากขึ้น เช่น การแทรกการสัมภาษณ์ ละครลัน และ 
การแสดงดนตรีสลับฉากไว้ในรายการสารคดีเนื่องในโอกาลครบรอบวันสถาปนาหน่วยงานราชการ 
ที่มักออกอากาศ 1 - 2 ครั้งในแต่ละเดือนก็ตาม แต่ในส่วนการนำเสนอเน้ือหาน่ัน นักวิชาชีพ
ผู้ผลิตรายการสารคดีมีบทบาทเพียงผลิตภาพยนตร์สารคดีที่มีเนื้อเรีองตรงตามที่หน่วยงานราชการ 
กำหนดอย่างเคร่งครัดเท่านั่น (ทีปวิท พงศ์ไพนุลย์, 2531)

ส่วนรายการสารคดีโทรทัศน์ท่ีนักวิชาชีพในสถานีโทรทัศน์ผลิตข้ึนเอง โดยไม่ต้องปฏิบัติ
ตามคำลังของหน่วยงานราชการนั่น แทบไม่มีอยู่เลย เนื่องจากรายการสารคดีในช่วงเวลานั่น
ยังต้องผลิตในลักษณะของการถ่ายทำภาพยนตร์ที่มีวิธีการซับซ้อน ใช้เวลานาน และเลียค่าใช้จ่าย 
สูงกว่ารายการประ๓ทอ่ืน และแม้ว่าเทคโนโลยีการบันทึกเทปโทรทัศน์เข้ามาเป็นปัจจัยสนับสนุน 
ให้ “บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์" เกิดขึ้น แต่ผู้ผลิตรายการโทรทัศiTlนบริษัทอิสระในช่วงแรกน้ื 
ก็ยังไม่มีคักยภาพเพียงพอที่จะผลิตรายการสารคดีให้ทัดเทียมกับต่างประเทศได้ (ทีปวิท พงศ์ 
ไพบูลย์, 2531)

ในช่วงปี พ.ศ. 2520 ขณะที่หน่วยงานราชการกำลังใช้ประโยชน์จากรายการสารคดี 
โทรทัศน์อย่างเต็มที่โดยไม่ต้องเลียค่าใช้จ่าย บริษัทธุรกิจเอกชนก็เริ่มเล็งเห็นถึงการใช้ประโยชน์
จากรายการสารคดีธรรมชาติต่างประเทศ เนื่องจากเป็นรายการสาระความรู้ที่มีลีลันน่าตื่นตาตื่นใจ 
บริษัทเหล่านื้จะชื้อเวลาในช่วงที่ทางสถานีนำรายการสารคดีธรรมชาติจากประเทศในแถบซีกโลก 
ตะวันตก เช่น รายการสารคดีของ National Geographic มาแพร่ภาพออกอากาศและผูกขาดการ 
โฆษณาสินค้าในช่วงคั่นรายการ เช่น รายการ “ชีวิตลัตว์โลก” “Singer World” เนื่องจากวิธีการนี 
จะทำให้ผู้ชมโทรทัศน์มีความถี่ในการรับชมโฆษณาของบริษัทบ่อยครั้งกว่าที่ได้จากรายการอื่น 
ปรากฏการณ์นี้เป็นจุดเริ่มต้นของการปรับเปลี่ยนหน้าที่ของรายการสารคดีโทรทัศ,น์อีกคร้ัง จากที่ 
รายการสารคดีโทรทัศน์ได้ถูกปรับเปล่ียนให้เข้ากับบริบททางการเมือง โดยทำหน้าท่ีรับใช้หน่วย
งานของรัฐและมองผู้ชมรายการสารคดีโทรทัศ'น์ในลักษณะของพลเมือง (citizen) ในคร้ังน้ื รายการ 
สารคดีโทรทัศน์ถูกปรับเปล่ียนให้เข้ากับบริบททางเศรษฐกิจ โดยทำหน้าที่รับใช้การพาณิชย์และ 
มองผู้ชมรายการสารคดีโทรทัศน์ในลักษณะของผู้บริโภคสินค้าและบริการ (consumer)
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ปี พ.ศ.2524 คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ (กบว.) ได้ประกาศ 
ให้สถานีโทรทัศน์ทุกช่องนำเสนอรายการที่ผลิตภายในประเทศให้มากขึ้น แต่เนื่องจากสถานี
โทรทัศน์เองยังมีศักยภาพในการผลิตรายการที่จำกัด สถานีโทรทัศน์จึงเปิดขายเวลาออกอากาศ
เพิ่มขึ้นเพื่อลดความเสี่ยงต่อการขาดรายได้ นำไปสู่การขยายตัวของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์
ในท่ีสุด ขณะที่สถานีโทรทัศน์ออกอากาศรายการสารคดีของหน่วยงานราชการน้อยลง เพราะ
หน่วยงานราชการไม่ได้รับการจัดสรรเงินงบประมาณในส่วนค่าจ้างผลิตรายการและซื้อเวลา 
ออกอากาศ บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์กลับเริ่มให้ความสำคัญกับการผลิตรายการสารคดีมากขึ้น

รายการสารคดีโทรทัศน์ที่ผลิตโดยผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ของบริษัทอิสระในช่วงเริ่มแรกนี้ 
มักมีเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องแปลกพิสดาร และมีการนำเสนอที่น่าตื่นเต้นเร้าใจ อย่างเช่น รายการ
“ตามไปดู”, “ท้าพิสูจน์’ หรือไม่ก็จะเป็นรายการสารคดีท่องเที่ยวแนวผจญภัย เช่น “ส่องโลก’'1 
“สู่โลกกว้าง” แม้ว่ารายการสารคดีโทรทัศน์ในช่วงนี้ จะมีเนื้อหาและวิธีการนำเสนอท่ีเน้นหนัก
ไปในการบันเทิงเพ่ือผลประโยชน์ต่อธุรกิจการค้าของผู้โฆษณา แต่นักวิชาชีพผู้ผลิตรายการสารคดี 
ในบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์เหล่านื้ นับว่ามีโอกาสในการนำเสนอเนื้อหารายการสารคดีโทรทัศน์ 
ได้อย่างอิสระและหลากหลายมากกว่าผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมา

ในช่วงปี พ.ศ.2530 เริ่มมีการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่มีรายได้จากการสนับสนุน
รายการ ( s p o n s o r s h i p )  โดยบริษัทธุรกิจขนาดใหญ่ เช่น รายการสารคดีสิ่งแวดล้อม “โลกสลับสี" 
ของบริษัท แปซิพิค อินเตอร์คอมมิวนิเคซ่ัน จำกัด ในปีแห่งการพิทักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
(พ.ศ.2532 - 2534) ด้วยข้อได้เปรียบหลายด้าน ตั้งแต่การที่ธนาคารไทยพาณิชย์ จำกัด (มหาชน) 
ให้การสนับสนุนรายการในรูปของเงินทุนนับสิบล้านบาทต่อปี ผนวกกับสายลัมพันธ์ระหว่างบริษัท 
กับสถานีโทรทัศน์กองทัพบก ช่อง 5 นักวิชาชีพผู้ผลิตรายการ “โลกสลับลี” จึงสามารถนำเสนอ
แนวคิดเกี่ยวกับสี่งแวดล้อมกระแสรองคือการปฏิรูปและเปลี่ยนระบบได้อย่างเต็มที่ ในขณะท่ี
นักวิชาชีพผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมแนวรณรงค์กลับมีข้อเสียเปรียบคือ จำเป็นต้องพึ่งพา
บริษัทธุรกิจขนาดใหญ่ให้เงินทุนสนับสนุนการผลิตรายการและค่าเวลาออกอากาศ ซ่ึงบริษัทธุรกิจ 
ขนาดใหญ่ที่ยินดีสนับสนุนรายการนี้ มักเป็นบริษัทที่มีภาพลักษณ์เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมในเชิงลบ 
และต้องการใช้รายการสารคดีเพื่อการประซาลัมพันธ์ลบเลือนภาพลักษณ์เชิงลบนั้น (จิรวรรณ
กมลรัตนโยธิน, 2535)

ระบบอุปถัมภ์ (sponsorship system) จึงนับว่ามีความลัมพันธ์กับการทำงานของผู้ผลิต 
รายการสารคดีโทรทัศน์โดยตรง โดยเฉพาะในบริบทของลังคมไทยที่ความสัมพันธ์ในระบบอุปถัมภ์ 
(patronage system) เป็นรูปแบบความสัมพันธ์หลักมาตั้งแต่ครั้งอดีตกาล แม้ว่าระบบอุปถัมภ์ใน 
รายการสารคดีโทรทัศน์ (sponsorship system) จะมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างความลัมพันธ์ 
ในบริบทของการแลกเปลี่ยน จากการให้ความคุ้มครองและความจงรักภักดีเป็นการแลกเปลี่ยนทาง
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เศรษฐกิจแล้วก็ตาม แต่แนวคิดเกี่ยวกับระบบอุปถัมภ์แบบดั้งเดิม (Patronage System) นน
กลับยังคงอยู่ในความคิดของคนไทยอย่างแนบแน่น การรับรู้ถึงการดำรงอยู่ของระบบความ
ลัมพันธ์แบบด้ังเดิมนี้ปรากฏให้เห็นได้จากการประพฤติปฏิบ้ติในชีวิตประจำวัน (Bechstedt,
อ้างถึงใน อมรา พงศาพิชญ์ และปรีชา คุวินทร์พันธ์, 2539) รูปแบบของการแลกเปลี่ยนทาง
เศรษฐกิจจึงไม่ได้หยุดอยู่เพียงขอบเขตที่กำหนดไว้ตามกฎหมายเท่านั้น สำหรับบางกรณี ระบบ
อุปถัมภ์!นสือมวลชน (sponsorship system) ยังมีอิทธิพลโดยรวมเหนือองค์กรส่ือสารมวลซน 
อย่างสิ้นเชิง ดั้งแต่จุดยืน เน้ือหา วิธีการนำเสนอ การเป็นเจ้าของ ตลอดจนถึงการเผยแพร่ใน
ขนตอนสุดท้าย (Curran, 1980)

สำหรับระบบอุปถัมภ์ (sponsorship system) ในรายการสารคดีโทรทัศน์ในประเทศไทย 
มีการอุปถัมภ์รายการใน 2 ลักษณะคือ การโฆษณา (advertising) และการสนับสนุนรายการ 
(sponsorship) ดังน้ัน ผู้โฆษณาและผู้สนับสนุนรายการสารคดีโทรทัศน์ จึงเป็นผู้ที่มีอิทธิพลต่อ
การทำงานตามอุดมการณ์ทางวิชาชีพของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ในลักษณะและระดับที่ 
แตกต่างถันไปตามการควบคุมในแต่ละองค์กร อิทธิพลของระบบอุปถัมภ์!นลื่อมวลซน
(sponsorship system) น้ี ทำให้ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ไม่สามารถพัฒนาการทำงานไปสู่ 
ความเป็นวิชาชีพนิยม (professionalism) ได้อย่างเต็มที่ อันจะเป็นผลสืบเนื่องถึงศักยภาพในการ 
สร้างความจริง (reality construction) ของรายการสารคดีโทรทัศน์ท่ีถูกผลิตขึ้นในท้ายท่ีสุด

ความลัมพันธ์ระหว่างบริษัทผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ กับ ผู้โฆษณาหรือผู้สนับลนุนราย 
การ จึงนำได้นำไปสู่คำถามที่น่าสนใจคือ แหล่งเงินทุนในระบบอุปถัมภ์ (sponsorship system) 
มีอิทธิพลต่อการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ใน 
ลักษณะเช่นไร และผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์มีการทำงานตามวิชาชีพนิยม
ของการผลิตรายการสารคดีภายใต้ระบบอุปถัมภ์อย่างไรบ้าง

วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อคืกษาความสัมพันธ์ ระหว่างแหล่งเงินทุนใน
ระบบอุปถัมภ์ กับการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์
และศึกษาการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ภายใต้ 
ระบบอุปถัมภ์ ผลการวิจัยที่ได้สามารถนำไปใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับลื่อมวลชนผู้ผลิตราย
การสารคดีโทรทัศน์ และนำไปสู่การพัฒนา การลื่อสารมวลซนไทยต่อไปในอนาคต



ป ัญ หานำการว ิจ ัย

1. แหล่งเง ินท ุนในระบบอุปถ ัมภ ์ม ีอ ิทธ ิพลต่อการทำงานตามวิชาช ีพน ิยมของผ ู้ผล ิต 

รายการล''.?คดี สิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ในลักษณะเซ่นไร

2. ผ ู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ม ีการทำงานตามวิชาชีพนิยมของการผลิตรายการ 

สารคด ีโท?ท ัศน ์ส ิ่งแวดล ้อมทางภายใต ้ระบบอุปถ ัมภ ์อย ่างไรบ ้าง

จ ัต ถประสงค ์ข องการว ิจ ัย

1. เพ ื่อศ ึกษาความล ัมพ ันธ ์ระหว ่างแหล ่งเง ินท ุนในระบบอุปถ ัมภ ์ก ับการทำงานตาม 

ว ิชาชีพนิยมของผู้ผล ิตรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน ์

2. เพ ื่อศ ึกษาการทำงานตามวิชาช ีพน ิยมของผู้ผล ิตรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อมทาง 

โทรท ัศน ์ภายใต ้ระบบอุปถ ัมภ ์

ชอบเขตของการว ิจ ัย

การวิจัยครั้งน้ี มุ่งศึกษาการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อม 
ทางโทรทัศ'น์ในบริษัทผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ ที่จำเป็นต้องพึ่งพาแหล่งเงินทุนในระบบอุปถัมภ์ 
ดังน้ี'น ขอบเขตของการวิจัยในเรองน้ี จึงต้องกำหนดขอบเขตของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ก่อน 
จากนั้น จึงกำหนดผู้ผลิตรายการในบริษัทดังกล่าว และรายการสารคดีที่เลือกใช้เป็นกรณีศึกษา 
(case study) ในท้ายที่สุด หลักเกณฑ์ในการเลือกบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ผู้ผลิตรายการ
โทรทัศน์ และรายการโทรทัศน์ที่ใช้เป็นกรณีศึกษามีดังนี้ 1

1. บริษัทผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์
ผู้ผลิตรายการโทรทัศ'น์ในประเทศไทยน้ัน แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ 

1 ) ผู้ผลิตรายการในฝ่ายผลิตของสถานีโทรทัศน์
2) ผู้ผลิตรายการในบริษัทธุรกิจเอกซน

ในการศึกษาเกี่ยวกับการทำงานตามอุดมการณ์ทางวิชาชีพของผู้ผลิตรายการสารคดี 
โทรทัศน์คร้ังน้ี ผู้วิจัยจะทำการศึกษาเฉพาะผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ที่ทำงานในบริษัทผลิตรายการ 
โทรทัศน์เท่าน้ัน บริษัทผลิตรายการโทรทัศ'น์ในการศึกษาวิจัย จะถูกเลือกโดยใช้หลักเกณฑ์ต่อไปนี้
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1.1 บริษัทที่ผลิตรายการสารคดีในช่วงเวลาดี (19.00 น. - 22.00 น.) ของสถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 3 ช่อง 5 ช่อง 7 และช่อง 9 ในเดือนมกราคม พ.ศ. 2541

1.2 ประเภทของบริษัทตามแหล่งเงินทุนในการสนับสนุนรายการแบ่งออกเป็น3 กลุ่มคือ
1.2.1 การโฆษณา (advertising)
1.2.2 การสนับลนุนรายการโดยรัฐ (state sponsorship)
1.2.3 การสนับลนุนรายการโดยบริษัทธุรกิจ (corporate sponsorship)

1.3 ลักษณะของการประกอบการของบริษัทแต่ละประ๓ท เลือกบริษัทที่ประกอบกิจการ 
ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์เป็นธุรกิจหลัก และมีการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ทั้งในและนอก 
เวลาดี (19.00 - 22.00 น.) อย่างต่อเนื่องกลุ่มละ 1 บริษัท

เกณฑ์ในการเลือกบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ดังกล่าว ทำให้ผู้วิจัยได้บริษัทที่ผลิตรายการ 
สารคดีโทรทัศน์เป็นธุรกิจหลัก 3 บริษัท ที่มีความลัมพันธ์กับแหล่งเงินทุนในระบบอุปกัมภใน 
ลักษณะที่แตกต่างกัน

2. ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์
ผู้ผลิตรายการโทรทัศ'น์ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ กำหนดขอบเขตไว้บริษัทละ 1 คน โดยมี 

เกณฑ์ในการเลือกคือ
2.1 หน้าที่รับผิดชอบในตำแหน่งผู้ผลิตรายการ (producer)
2.2 ความเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์และผลิตรายการสารคดีของบริษัท
2.3 จำนวนรายการสารคดีที่มีส่วนร่วมในการผลิต
การศึกษาวิจัยจะมุ่งไปยังผู้ที่ทำงานในฝ่ายผลิตรายการของบริษัทที่มีหน้าที่รับผิดชอบใน 

ตำแหน่งผู้ผลิตรายการที่มีล่วนร่วมในการคิดสร้างสรรค์ (creative thinking) การเขียนบท (script 
writing) เป็นหลัก หากมีหน้าที่รับผิดชอบหลายตำแหน่งจะเลือกศึกษาผู้ที่มีหน้าที่ในเซิงเทคนิค
เช่น การถ่ายภาพหริอการตัดต่อมากกว่าหน้าที่จัดการโครงการผลิตรายการ (project managing) 
หริอควบคุมและประสานงานในฝ่ายผลิต เนื่องจากการทำงานที่เป็นนักวิชาชีพมากกว่านักบริหาร 
หลังจากนั้น จึงเลือกศึกษาผู้ผลิตรายการที่ผ่านการทำงานด้านการผลิตรายการประเภทสารคดี
โทรทัศน์จำนวนมากกว่าบุคคลอื่น

3. รายการสารคดีโทรทัศน์
รายการสารคดีโทรทัศน์ที่จะเลือกมาเป็นกรณีศึกษาเกี่ยวกับการทำงานตามวิชาชีพนิยม 

ของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่ต้องเกี่ยวข้องลัมพันธ์กับแหล่งเงินทุนในระบบอุปถัมภ์ มีเกณฑ์ 
ในการคัดเลือกคือ
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3.1 เป็นรายการสารคดีโทรทัศน์ของบริษัท 3 บริษัทในการศึกษาวิจัย
3.2 เป็นรายการที่มีแหล่งเงินทุนในระบบอุปถัมภ์ที่มีรูปแบบแตกต่างกัน 3 ลักษณะ คือ

3.2.1 การโฆษณา
3.2.2 การสนับสนุนรายการโดยรัฐ
3.2.3 การสนับสนุนรายการโดยบริษัทธุรกิจ

3.3 เป ็นรายการที่ม ีประเด ็นในการนำเสนอใกล้เค ียงกันทั้ง 3 รายการ ซึ่งขอบเขตที่ผ ู้วิจ ัย 

กำหนดไว้ค ือรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อม เน ื่องจากเป ็นประเภทรายการสารคดีท ี่ม ีความใกล้ช ิดก ับ 

ค ุณภาพชีว ิตของคนในสังคมมากที่ส ุด และการนำเสนอความจริงของลื่อมวลซนในเรื่องน ี้ ก็ได้ก่อ 

ให ้เก ิดประเด ็นว ิพากษ ์ (critical issues) ขึ้นบ่อยครั้ง

รายการสารคดีในงานวิจ ัยครั้งน ี้ ผ ู้ผล ิตรายการจะมีส ่วนร่วมในการกำหนดว่ารายการที่

เหมาะสมกับการศึกษาวิจ ัยครั้งน ี้ค ือรายการใด ช่ึงผู้วิจัยจะทำการศึกษารายการสารคดีโทรท ัศน ์

ของผู้ผลิตรายการ 1 คน ต่อ 1 รายการ รวมทั้งส ิ้น 3 รายการ

ข ้อส ันน ิษศานของการว ิจ ัย

ระบบอุปถัมภ์ในรูปของการโฆษณาและการสนับสนุนรายการน่าจะมีอิทธิพลต่อการ 
ทำงานตามอุดมการณ์ทางวิชาชีพของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ ในลักษณะและระดับที่แตก 
ต่างกันไปในแต่ละองค์กร ทำให้ลื่อมวลซนผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศ'น์ไม่สามารถทำงานตาม
วิชาชีพนิยมได้อย่างเต็มที่ อันจะเป็นผลสืบเนื่องถึงศักยภาพในการสร้างความจริงของรายการ
สารคดีโทรทัศน์ท่ีถูกผลิตข้ึนในท้ายท่ีสุด

นิยามศ ัพท ์

สารคดี รูปแบบรายการที่ถูกสร้างสรรค์ขึ้นเพื่อทำหน้าที่พัฒนาศักยภาพทาง
(documentary) ความคิดของผู้ซมรายการโทรทัศน์ โดยนำเสนอความจริงเกี่ยวกับ

เรื่องใดเร่ืองหนึ่งอย่างลึกซึ้ง ใช้วิธีการนำเสนอที่หลากหลายมาผสม 
ผสานกัน อาทิ การบรรยาย การสัมภาษณ์ เสียงดนตรี เสียง 
ประกอบอ่ืนๆ เพื่อให้การนำเสนอความจริงนน มีความสมบูรณ์
ยิ่งข้ึน
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วิชาชีพนิยม 
(professionalism)

ระบ บ อ ุป ถ ัม ภ ์ 
(sponsorship system)

การให ้ความสำค ัญ ก ับบ ูรณ าการของมาตรฐานทางว ิชาช ีพและ‘'า ร  

บริการลาธารณะ (public service) สำหรับมาตรฐานทางว ิช‘ ชีพ 

ของผู้ผลิตรายการลารคดีโทรทัศน์ค ือ การผลิตรายการสารคดิท ิม ี

มาตรฐานในการนำเลนอความจริงอย ่างล ึกซ ึ้งและสร้างสรรค ์ ไ.'ย 

ม ีหล ักเกณ ฑ ์ ด ังนี้

1) การแสวงหาความจริงอย ่างรอบด้าน

2) การดีความ (interpretation) ความจริงอย่างสร้างลรรค์
3) การลร้างความจริงขึ้นอีกครั้งอย่างซื่อลัตย์และยุติธรรม 

ส่วนการบริการลาธารณะ (public service) ของผู้ผลิตรายการ 
สารคดีโทรทัศน์คือ การผลิตรายการสารคดีที่ทำหน้าที่ดังต่อไปนี้

1 ) สร้างความรู้สึกเกี่ยวข้องของลาธารณในประเด็น 
ลาธารณะ

2) กระตุ้นให้ลาธารณซนเกิดปฏิกิริยาตอบสนองต่อ 
ประเด็นปัญหา

3) สร้างแรงบันดาลใจหริอยกระดับคุณภาพชีวิตของ 
สาธารณชน

ศัพท์เฉพาะทางด้านการตลาด มีที่มาจากการศึกษาด้านลังคมวิทยา 
และรัฐศาสตร์เกี่ยวกับความลัมพันธ์ในระบบอุปถัมภ์ (patronage 
system) ซึ่งเป็นระบบความลัมพันธ์ที่ทงลองฝ่ายอยู่ในระดับไม่
เท่าเทียมถัน ระบบอุปถัมภ์โนลังคมไทยแต่ดั้งเดิม (patronage
system) แลกเปลี่ยนความคุ้มครองกับแรงงานและความจงรักภักดี 
ส่วนระบบอุปถัมภ์ทางด้านการตลาด (sponsorship system) เป็น 
การแลกเปลี่ยนการอุปถัมภ์เชิงเศรษฐกิจกับผลประโยชน์ที่สามารถ 
คาดการณ์ได้ล่วงหน้า ความลัมพันธ์ในระบบอุปถัมภ์เชิงเศรษฐกิจ 
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้คือ การที่แหล่งเงินทุนภาครัฐและบริษัทธุรกิจ 
เอกชนให้การอุปถัมภ์รายการสารคดีโทรทัศน์ใน 2 ลักษณะคือ

1) การโฆษณา
2) การสนับลนุนรายการ

เพ ื่อแสวงหาผลประโยช 'น ์ให ้ก ับองค ์กรผ ่านทางเน ื้อหาและว ิธ ีก 'ร 

นำเสนอของรายการสารคดีโทรทัศน์



ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1. เป็นแนวทางในการทำความเข้าใจสภาพการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตร''ยการ 
สารคดีโทรทัศน์ท่ีมืความสัมพันธ์กับระบบอุปถัมภํในรูปของการโฆษณาและการสนับล'นนร''L0 าร

2. เป็นแนวทางให้ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์หรือผู้ที่เกี่ยวข้องได้นำความรู้ที่ได้จ''กการ 
ศ ึกษาว ิจ ัยไปประยุกต์ใช้กับการทำงานตามวิชาชีพนิยม

3. เป ็นแนวทางส ู่ความร่วมม ือก ันระหว่างหน ่วยงานภาครัฐท ี่ม ีหน ้าท ี่เก ี่ยวข ้องก ับนโยบาย

การสื่อสารมวลชนและบรืษ ัทผลิตรายการสารคดีโทรท ัศน ์ ในการกำหนดแนวทางการพ ัฒนา

รายการสารคดีโทรทัศน์ไทยต่อไปในอนาคต
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