
บทท 8

เสร ืภาพในการทำงานตามว ิชาช ีพน ิยมของผ ู้ผล ิตรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทางโทรท ัศน ์

งานวิจัยเรื่อง “ระบบอุปถัมภ์กับวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิงแวดล้อมทาง
โทรทัศน์” น้ี มีจุดมุ่งหมายหลักในการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างแหล่งเงินทุนในระบบอุปถัมภ์กับ 
การทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ และการศึกษาการ 
ทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ภายใต้ระบบอุปถัมภ์ 
รายการ

ในบทน้ี กล่าวถึงผลกระทบของระบบอุปถัมภ์ที่มีต่อเสรื่ภาพในการทำงานตามวิชาชีพนิยม 
ของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ โดยสรุปและอภิปรายผลการวิเคราะห์ข้อมูลใน 
บทท่ี 4, 5, 6 และ 7 ในประเด็นดังต่อไปน้ี

1. ความสัมพันธ์เชิงอุปถัมภ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์
2. การใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ของผู้อุปถัมภ์รายการ
3. พาณิชย์นิยมในบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์
4. การทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์
5. การสร้างภาพความจริงในรายการสารคดีโทรทัศน์

ความส ัมพ ันธ ์ระหว ่างผ ู้อ ุปถ ัมภ ์รายการก ับผ ู้ผล ิตรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทางโทรท ัศน ์

จากการวิเคราะห์อิทธิพลของระบบอุปถัมภ์ท ี่ม ีต ่อกระบวนการผลิตรายการสารคดี 
โทรทัศน์ดังท่ีได้นำเสนอไว้ในบทท่ี 5 น้ัน ผลสรุปก็คือผู้อุปถัมภ์รายการมีอิทธิพลในทุกขั้นตอนของ 
การผลิตรายการโดยผู้อุปถัมภ์รายการที่บริษัทผลิตเองคือผู้โฆษณาหลักในรายการ “ทุ่งแลงตะวัน” 
มีอิทธิพลน้อยกว่าผู้อุปถัมภ์รายการประเภทบริษัทรับจ้างผลิตคือผู้สนับสนุนรายการ “เปิดโลกทัศน์ 
กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” และ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” นอกจากนัน อิทธิพลของ
ผู้อุปถัมภ์รายการยังแตกต่างถันไปตามประเภทของการเป็นแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการอีกด้วย 
การแยกเนื้อที่โฆษณาออกจากเนื้อที่นำเสนอ รายการ “ทุ่งแลงตะวัน” เป็นการลดอิทธิพลของ 
ผู้โฆษณาที่มีต่อกระบวนการผลิตรายการลง ทั้งยังลดการผูกขาดการเป็นผู้อุปถัมภ์รายการเพียง 
รายเดียว แต่รายการ “ทุ่งแลงตะวัน” ก็จำเป็นต้องเพิ่มจำนวนผู้ชมในรายิการเพื่อดึงดูดโฆษณา 
ด้วยการเพิ่มภาคบันเทิงในรูปของแข่งขันชิงรางวัลท้ายรายการ ในทางกลับถัน รูปแบบการ
สนับลนุนรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” และ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” 
เป็นการส่งเสริมอิทธิพลของผู้สนับสนุนรายการ'ให้สามารถครอบงำกระบวนการผลิตรายการ
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ได้อย่างสิ้นเชิง แต่รูปแบบการสนับสนุนรายการก็มีข้อดีคือ ผู้ผลิตรายการสามารถวางแผนการ
ผลิตรายการในระยะยาวได้โดยไม่จำเป็นต้องปรับเปลี่ยนเนื้อหาและวิธีการนำเสนอให้สอดคล้อง 
กับสภาพการณ์ที่ต้องแข่งขันแสวงหาโฆษณา นอกจากนัน บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ก็ลามารถมี 
รายได้ที่แน่นอนอีกด้วย

ตารางที่ 8.1 : เปร ียบ เท ียบข ้อด ีและข ้อ เส ิย  

ของแหล ่งเง ินท ุนอ ุปถ ัมภ ์รายการในร ูปฃองการโฆษณ าและการสน ับสน ุน ‘ท ย ก าร

การโม ษณา การสน ้บสน ุนรายการ

ข้อดี ข้อเสีย ข้อดี ข ้อเส ีย

1. เนื้อที่โฆษณาที่แยกจาก 1. ต้องแสวงหาผู้โฆษณา 1. มีรายได้ที่แน่นอน 1. อิทธิพลผู้สนับสนุนรายการ
เนื้อหารายการ บั่นทอน แข่งข้นกับรายการอื่นๆ และไม่ต้องแสวงหา มีมาก เพราะซึอเนื้อที่1ไว้'ท้ัง
อิทธิพลของผู้โฆษณา 2. จำนวนผู้โฆษณาขึ้นอยู่ ผู้โฆษณาในรายการ รายการ และมีสิทธิในการ

2. อิทธิพลของผู้โฆษณา กับรูปแบบการนำเสนอ 2. สามารถนำเสนอ เป็นเจ้าของรายการ
มีน้อย เพราะผู้โฆษณาใน กลุ่มเป๋าหมาย ซ่องทาง รายการได้โดยไม่ต้อง 2. ผู้สนับลนุนรายการผูกขาด
รายการมีจำนวนมาก และเวลาออกอากาศ มีโฆษณาคั่นรายการ การเป็นแหล่งรายได้เดียว

จากข้อดีและข้อเสียเกี่ยวกับประเภทของแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการข้างต้น ผู้วิจัยมี
ความเห็นว่ารูปแบบของแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการสารคดีสงแวดล้อมทางโทรทัศน์ที่เป็นทางออก 
ของความสัมพันธ์เชิงอุปถัมภ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการและผู้ผลิตรายการคือการสนับสนุนรายการ 
ประเภทที่บริษัทผลิตเอง หรือโดยข้ันตอนที่ผู้ผลิตรายการสร้างสรรค์รายการขึนก่อนที่จะแสวงหา 
ผู้สนับสนุนรายการไม่ว่าจะเป็นเพียงรายเดียวหรือหลายรายร่วมถันสนับสนุนก็ตาม

สำหรับความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ในปัจจุบัน 
ยังคงเป็นไปในลักษณะของการพึ่งพาถันในเชิงเศรษฐกิจที่ผู้อุปถัมภ์รายการมีอำนาจเหนือกว่า 
อย่างสิ้นเชิง โดยลามารถแบ่งพัฒนาการของความสัมพันธ์ในเชิงอุปถัมภ์ออกเป็น 3 ช่วง ดังน้ี

1. การเรมต้นความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 
ความสัมพันธ์เชิงอุปถัมภ์ ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 

เกิดขึ้นจากการกำหนดความเป็นมาของรายการโดยบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ซ่ึงอิทธิพลของ
ผู้อุปถัมภ์รายการผลิตรายการที่มีต่อกระบวนการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์มีความเกี่ยวข้อง 
สัมพันธ์กับความเป็นมาของรายการในขั้นตอนการวางแผนการผลิตรายการตั้งแต่แรกเรม น่ันคือ
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หากบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์มีผลงานสารคดีประเภทรับจ้างผลิต หรือจากการประมูลงาน
ผลิตรายการให้กับผู้อุปถัมภ์รายการ ผู้อุปถัมภ์รายการก็จะมีอิทธิพลในการกำหนดวัตกบระสงค์
กลุ่มเป้าหมาย ประเด็นหลักที่นำเสนอในรายการ ชื่อรายการ ช่องทางออกอากาศ เกา'ในการ 
ออกอากาศ ความยาวรายการ จำนวนตอน และงบประมาณในการผลิตรายการ

2) การดำเนินความลัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการลารคดีโทรทัศน์ 
อิทธิพลของระบบอุปถัมภ์ในขั้นตอนการผลิตต่อมาเป็นเพียงการดำเนินการตาม 

บทบาทความสัมพันธ์ที่ได้ถูกลัดวางไว้ตั้งแต่แรกเริ่มเท่านั้น ผู้อุปถัมภ์รายการลามารถมีอิทธิพลต่อ 
การการลร้างสรรค์ไตเติ้ลรายการและไตเติ้ลท้ายรายการ การกำหนดเรื่องและซื่อตอน ‘'กรเป็น
แหล่งข้อมูล การตรวจบทรายการ การกำหนดสถานที่ถ่ายทำและผู้ให้ลัมภาษณ์ ก'รกำหนด 
ข้อห้ามและข้อควรปฏิบัติ การติดตามควบคุมการถ่ายทำ การลังแก้ไขภาพและเสียง การตรวจเทป 
วิดีทัศน์ถ่อนออกอากาศ และการกำหนดการทำสำเนาบทรายการและวิดีทัศน์ส่งมอนให้กับ
ผู้อุปถัมภ์รายการตามสัญญา

กล่าว'โดยลรุป ความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 
เป็นไปในลักษณะเจ้านายและลูกน้อง โดยอิทธิพลของผู้อุปถัมภ์รายการที่มีต่อการทำงานของ
ผู้ผลิตรายการนั้น ปรากฏอยู่ใน 3 ลักษณะคือคำลัง การควบคุมดูแล และการตรวจลอบ

3) การสิ้นสุดความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการลารคดีโทรทัศน์ 
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์รายการถับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ มักจะสิ้นสุด 

ลงเมื่อหมดสัญญาการผลิตรายการนั้นๆ ยกเว้นในกรณีที่ผู้อุปถัมภ์รายการมีความสัมพันธ์ในเชิง 
อุปถัมภ์กับบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์มาแต ่ตั้งเดิม และมีแนวโน้มว่าจะมีการทำสัญญากันต่อไป 
ในอนาคต อย่างไรก็ตาม ในกรณีดังกล่าวนี้ บุคคลที่จะทำหน้าที่สานต่อความสัมพันธ์กับ
ผู้อุปถัมภ์รายการต่อไปมักเป็นผู้บริหารหรือฝ่ายประสานงานของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ 
มากกว่าผู้ผลิตรายการ

จากพัฒนาการของความสัมพันธ์ระหว่างผู้อ ุปถัมภ์กับผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ 
ในปัจจุบันข้างต้นได้แสดงให้เห็นว่าการปรับเปลี่ยนรูปแบบความสัมพันธ์เชิงอุปถัมภ์ในอนาคต 
ด้วยการผลักดันให้เกิดรายการประเภทที่บริษัทผลิตเอง และการกำหนดข้อตกลงเพื่อลดอิทธิพล
ของผู้อุปถัมภ์ลงเป็นเร่ืองท่ีไม่ง่ายนักสำหรับส่ือโทรทัศน์ของไทย โดยเฉพาะในสถานการณ์ปัจจุบัน 
ที่ผ้ดูปถัมภ์'รายการ นั้งหน่วยงานของรัฐและบริษัทธุรกิจเอกชนต่างก็ต้องการมีรายการโทรทัศน์เป็น

<บ ่ ชุ A3 จิ

ของตนเองโดยใช้อิทธิพลในเชิงอุปถัมภ์เข้าครอบงำการทำงานของผู้ผลิตรายการและใช้รายการ 
สารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์เป็นเพียงเครื่องมือในการแสวงหาผลประโยชน์อย่างหลากบสาย
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การใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์,ของผู้อุปถัมภ์รายการ

จากการวิเคราะห์การใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ของ 
ผู้อุปถัมภ์รายการ ดังท่ีนำเสนอไวิในบทท่ี 5 ผลสรุปก็คือ ผู้อุปถัมภ์รายการในรูปของการโฆษณาใน 
รายการ "ทุ่งแสงตะวัน" ต้องการใช้ประโยชน์จากรายการใน 2 รูปแบบ คือ

1 ) ผู้โฆษณาที่ต้องการโฆษณาสินค้าและบริการ จะกำหนดให้มีโฆษณาแทรกในรายการ 
2) ผู้โฆษณาที่ต้องการประซาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ขององค์กร จะกำหนดให้มีเรื่องราวการ 

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมของค์กรเป็นส่วนหนึ่งของเนื้อหารายการ
สำหรับผู้ลน์บสนุนรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” ต้องการใช้ประโยชน์จาก 

การเป็นผู้อุปถัมภ์รายการเพื่อการประชาสัมพันธ์โครงการของรัฐที่อาจมีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
เพื่อป้องถันกระแสการต่อต้านจากสาธารณชน ส่วนผู้สนับสนุนรายการ “ประหยัดพสังงานกับ
Mr.Unocal” ต้องการใช้ประโยชน์จากการเป็นผู้อุปถัมภ์รายการเพื่อการประชาสัมพันธ์องค์กรแก้ไข 
ภาพลักษณ์ในเชิงลบเกี่ยวกับการทำลายสิ่งแวดล้อม

สรุปการใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์น้ัน ผู้อุปถัมภ์รายการมัก 
มุ่งไปยังผลทางการประชาสัมพันธ์มากกว่าการโฆษณา นอกจากนั้น จากผลการวิจัยยังเห็นได้
อย่างชัดเจนว่า การสนับสนุนรายการสารคดีสิ่งแวดล้อม จะเกิดขึ้นเฉพาะในกรณีที่ผู้อุปถัมภ์ตกอยู่ 
ในสถานการณ์ที่ต้องการใช้ลื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับประเด็นวิพากษ์ด้านสิ่งแวดล้อม 
เท่าน้ัน ท้ังการประซาสัมพันธ์ในเชิงรุก คือการป้องถันปัญหา และการประชาสัมพันธ์ในเชิงรับคือ 
การแก้ไขปัญหา

ด้วยแนวคิดในการใช้รูปแบบรายการสารคดีโทรทัศน์เพื่อการประชาสัมพันธ์เป็นหสักนื้ 
การใช้ประโยชน์ของผู้อุปถัมภ์รายการจึงไม่ได้หยุดอยู่เพียงการกำหนดให้ช้อนตัวอักษรชื่อของผู้ 
อุปถัมภ์รายการในช่วงไตเติ้ลท้ายรายการ ตามธรรมเนียมการแสดงความขอบคุณแหล่งเงินทุนใน 
การผลิตรายการเท่านั้น หากแต่มีการใช้ประโยชน์ในทุกช่วงของการนำเสนอรายการ ดังน้ี

1) รูปแบบการใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีโทรทัศน์ในช่วงไตเติ้ลรายการ ะ การสร้าง 
ซ่ือให้เป็นท่ีรู้จัก (name awareness) อาทิ การที่ผู้อุปถัมภ์รายการกำหนดให้ชื่อของตนเองเป็นส่วน 
หนึ่งของชื่อรายการ และการกำหนดภาพลักษณ์ในเชิงบวกอ้างอิงกับชื่อผู้อุปถัมภ์รายการ

2) รูปแบบการใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีโทรทัศ,น์ในช่วงระหว่างการนำเสนอ
รายการ : การกล่าวถึงในรายการ (programmed mention) อาทิ การกล่าวถึงชื่อของผู้อุปถัมภ์ 
รายการพร้อมกับภาพเครื่องหมายการค้าที่ใช้สำหรับการโฆษณา การกล่าวถึงบทบาทหน้าที่
ผู้อุปถัมภ์รายการที่มีต่อสังคมในบทรายการ และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีผ่านทางการกล่าวถึงชื่อของ 
ผู้ดำเนินรายการ ซึ่งเป็นชื่อเดียวถันกับผู้อุปถัมภ์รายการ



3) รูปแบบการH ประโยชน์จากรายการสารคดีโทรทัศ'น์ในช่วงไตเติลท้ายร''•ยการ : การ 

ส่งเสรมเครื่องหมายการค้าของผู้สนับสนุนรายการ (sponsorship branding) น อ"'จากการแสด3 

ความขอบคุณตามธรรมเนียมด้วยการซ้อนตัวอักษรซื่อของผู้อุปถัมภ์รายการแล้ว ผู้อุบถัมภร์ายการ 

ยังกำหนดให้นำเสนอรายละเอียดเกี่ยวถับผู้อ ุปถัมภ์รายการเพม เติม อาทิ ที e L ตามไปรษณีย'

ที่อยู่จดหมายอิเล ็กทรอนิกส์คำขวัญ หมายเลขโทรศัพท์หมายเลขโทรสาร เป็นต้น
การใช้ประโยชน์จากการเป็นผู้อ ุปถัมภ์รายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์นี้สอดคล้อง 

ถับงานวิอัยเรอง “Negotiating Control : A Study of News Sources" ในส่วนทีกล่าวถึงการ 
เกี่ยวข้องกับสื่อมวลชนของบริษัทธุรกิจเอกชนนั่นคือ ในกรณีที่ต ้องเผชิญกับข่าวร้าย (bad-news) 
บริษ ัทธุรกิจเอกชนจะว่าจ ้างบริษ ัทที่ปรึกษาด้านการประซาสัมพันธ์ท ี่ม ีความเชี่ยวชาญมาจัดการ 
แก!ข และการยินยอมเกี่ยวข้องกับสื่อมวลชนของบริษัทธุรกิจเอกชนก็มักจะเกิดขึ้นก็ต่อเมื่อมี
การดำเนินการเพื่อการประชาสัมพันธ์ (public-relations operations) เท่านั่น

ในทางกสับถัน งานวิจัยเรึอง “Negotiating Control : A Study of News Sources” ใน 
ส่วนที่กล่าวถึงการเกี่ยวข้องกับสื่อมวลชนของหน่วยงานของรัฐ เป็นไปในทิศทางตรงถันข้ามกับ
ผลการวิจัยครั้งนี้อย่างสิ้นเชิง หน่วยงานของรัฐในประเทศแถบตะวันตกไม่มีสิทธิที่จะชื้อเนื้อที่ใน 
ส่ือมวล'ชนเพ่ือการ,โฆษณา'หรือประ'ซาสัมพันธ์ เนื่องจากนับเป็นการให้ความสนใจกับตนเอง (self- 
interest) ที่หน่วยงานของรัฐไม่ได้รับอนุญาตให้กระทำได้ การนำเสนอข่าวด้วยวิจารณญานของสื่อ 
มวลชนจึงเป็นวิถีทางเดียวเท่านั่นที่รัฐจะนำเสนอผลงานลู่สาธารณชน ในขณะที่ผลการวิจัยครั้งนี้ 
พบว่าหน่วยงานของรัฐในประเทศไทยมีการใช้ประโยชน์จากการเป็นผู้อุปถัมภ์รายการสารคดี 
สิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์อย่างเต็มที่ ผ่านทางระบบการจัดสรรงบประมาณราชการเพื่อชื้อเนื้อที่ใน 
สื่อมวลชนสำหรับการประชาสัมพันธ์ตนเองอย่างถูกต้องตามกฎหมาย

ผู้วิจัยมี'ข้อสังเกต'ว่า นอกจากรายการโทรทัศน์ประเภทสาระความรู้แล้ว ปัจจุบันแหล่ง 
เงินทุนในระบบอุปถัมภ์ยังมีการใช้ประโยชน์จาก รายการโทรทัศน์จากรายการประเภทบันเทิง
อย่างเช่น ละคร เกมโชว์ และทอส์กโชว์ เพิ่มมากขึ้น นั่นคือนอกจากจะมีการนำเสนอป้ายโฆษณา 
สินค้าของผู้อุปถัมภ์รายการและการกล่าวชื่อของผู้อุปถัมภ์รายการ ยังมีการกำหนดให้ผู้ดำเนิน
รายการกล่าวถึงข่าวสารหรือสรรพคุณของสินค้าและบริการ รวมไปถึงการให้ผู้ร่วมรายการหรือ
นักแสดงบริโภคสินค้าของผู้อุปถัมภ์รายการอีกด้วย โดยเฉพาะในรายการกีฬา ผู้วิจัยสังเกตว่าได้มี 
การนำเสนอเครื่องหมายการค้าของผู้อุปถัมภ์รายการสอดแทรกตลอดเวลาที่มีการแพร่ภาพออก 
อากาศโดยการช้อนตัวอักษร การติดแผ่นป้ายโฆษณา การสวมเครื่องแต่งกายของผู้ดำเนินรายการ 
การวางอุปกรณ์ประกอบฉากและการแข ทันชิงรางวัล ตังน่ัน การใช้ประโยชน์จากr  ยการโทรทัศน์ 
ของแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการจึงมีแนวโน้มว่าจะมีมากยิ่งขึ้น และในรูปแบบที่หลากหลายมาก 
ยิ่งข้ึนในอนาคต
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พ าณ ิชย ์น ิยมในบร ิษ ัทผล ิตรายการโทรท ัคณ ์

บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์-ย.นอ น "?ธุรกิจเพื่อแลวงหากำไรหริอมีลักษณะพาณิชย์นิยม 
มาต Iแต่แรกเริมนั้น นับเป็น,ปัจ -Tl สาคักญ่นการกำหนดลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างผู้อุปถัมภ์
รายการก ับผ ู้ผล ิตรายการลารคด ีโทรทัศน์ไดยมีบทบาทส่งเสริมหรือบั่นทอนอิทธิพลและการใช  ้
ประโยชน์ของผู้อุปถัมภ์รายการโดยตรุ : จา'',' ‘ รวิเคราะห์การควบคุมการทำงานของผู้ผลิตรายการ 
สารคดีสิงแวดล้อมทางโทรทัศน์ ดังทิน์าเสนอใใโนบทที่ 6 นั้น ผลสรุปก็คือบริษัท ป ่าใหญ ่ ครืเอชัน 
จำถัด มีการควบคุมการทำงานของผู้ผลิตราย":าร “ทุ่งแสงตะวัน,’ ในลักษณะที่บั่นทอนอิทธิพลและ 
การใช้ประโยชน์ของผู้โฆษณา สวน บริษัท นอร์มาส แมสคอมมูนิเคชั่นลั จำถัด และบริษัท
พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารี่ จำถัด มีการควบคุมการทำงานของผู้ผลิตรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ. 
รักษ์สิงแวดล้อม" และรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” ในลักษณะที่ส่งเสริมอิทธิพล 
และการใช้ประโยชน์ของผู้สนับสนุนรายการ

ในส่วนของการประสานอำนาจการควบคุมในบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ผู้วิจัยมี
ความเห็นว่ามีความแตกต่างจากองค์กรสื่อส"?มวลชนโดยทั่วไป เนื่องจากบริษัทผลิตรายการ
โทรทัศน์มักเป็นองค์กรขนาดกลางหรือขนา/-ล้กที่ผู้บริหารสามารถควบคุมการทำงานของผู้ผลิต 
รายการได้อย่างใกล้ชิดด้วยการตรวจสอบอยางไม่เป็นทางการและการประชุมอย่างเป็นทางการ 
ดังน้ัน ผู้บริหารจึงมีบทบาทต่อการประสานอํ''นาจการควบคุมในองค์กร ทั่งด้วยอุดมการณ์บริษัท 
และระบบบรรณาธิการโดยตรง เนื่องจ'"ผู้บริหารเป็นผู้กำหนดแนวคิดในการก่อทั่งบริษัทและ
แนวปฏิบัติภายในบริษัทอันนำไปลู่อุดมการณ์ของบริษัทในท้ายที่สุด และแม้ว่าบริษัทผลิตราย
การโทรทัศน์โดยท่ัวไปมีหัวหน้าฝ่ายผลิต ผู้จัดการโครงการ หรือผู้ผลิตรายการฝ่ายบริหารทำหน้าที่ 
เป็นบรรณาธิการ แต่ผู้บริหารก็มีบทบาทในก''รให้คำปรึกษาในการตัดสินใจอย่างใกล้ชิด บางกรณี 
ผู้บริหารก็จะทำหน้าที่บรรณาธิการคอยกำกับดแลการทำงานของผู้ผลิตรายการด้วยตนเอง

นอกจากนั้น ผลการวิจัยยังพบวาบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ทุกบริษัทในงานวิจัยมี
ลักษณะเป็นพาณิชย์นิยมมากขึ้น โดยบริษัท นอร์มาส แมสคอมมูนิเคชั่นส์ จำถัด มีลักษณะของ 
ความเป็นพาณิชย์นิยมมากที่สุด รองคงมาคือบริษัท พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารี่ จำถัด และบริษัท 
ป่าใหญ่ ครืเอช่ัน จำกัด ตามลำดับ

สำหรับพาณิชย์นิยมในบริษัทผลิตr ย " ารโทรทัศน์น้ัน ผู้วิจัยม ีความเห็นว่าแม้บริษัทผลิต 
รายการโทรทัศน์จะถูกก่อทั่งขึ้นเพื่อตอบสบอ 'อุดมการณ์วิชาชีพในฐานะองค์กรสื่อสารมวลซน 
ก็ตาม แต่การแข่งขันเชิงพาณิชย์ในปัจจุบัน-ปิดโอกาสให้บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ปฏิบัติตาม
อุดมการณ์ทางวิชาชีพได้ยากข้ึน ใดยเห็นได'จากผลงานของบริษัทประเภทรับจ้างผลิตที่มีจำนวน 
มากกว่าผลงานประเภทที่บริษัทผลิต..อ ไ นอ" ว'"นัน แนวโน้มขอ3การผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์
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ในอนาคตก็ต ูเหม ีอนจะเป ็นรายการประเภทรับจ้างผลิตโดยมีแหล่งเง ินท ุนอุปถัมภ ์รายก'1ร 
ในรูป'ของการสนัใ เสทุนรายการทังสิน

นอกจากนั่น ผู้วิจัยยังมีความเหนว่า บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์มีความสัมพันธ์ในเซิง 
อุปถัมภ์อย่างไม่เป็นทางการกับนักการเมืองอย่างใกล้ชิด โดยเฉพาะในลถานการณ์การประมูลงาน 
ผลิตรายการโทรทัศน์ให้กับของหน่วยงานของรัฐหรอแม้แต่บริษัทธุรกิจเอกซน ท้ังน้ี เนื่องจาก
ความสำแจหริอการตัดสินใจของผู้จัดการประมูลไม่ได้เกิดขึ้นจากความสัมพันธ์อย่างเป็นทางการ 
เท่าน้ัน หากแต่ลายสัมพันธ์ส่วนบุคคลในเชิงอุปถัมภ์ระหว่างบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์กับ
นักการเมือง ยังมีพสังอำนาจอย่างยิ่งในการผลักตันผลของการประมูลงานผลิตรายการโทรทัศน์
อย่างไม่เป็นทางการ ผลก็คือบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ที่มืสายสัมพันธ์กับนักการเมืองเข้มแข็ง
และมีความเป็นพาณิชย์นิยมสูงจะมืโอกาสประสบความสำเร็จในเชิงธุรกิจสูงกว่า ส่ิงน้ีได้สะท้อน 
ให้เห็นถึงการท่ีระบบอุปถัมภ์ในส่ือมวลซน (sponsorship system) ชึ่งมีรากฐานมาจากระบบ 
อุปถัมภ์แบบท้ังเดิมในสังคมไทย (patronage system) ได้ย้อนกลับมาเกยวข้องสัมพันธ์ถันอีกครั้ง 
ในสถานการณ์การแข่งขันที่บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์มีความเป็นพาณิชย์นิยมมากขึ้น

ส่ิงท่ีได้พบในการวิจัยคร้ังน้ี ลอดคล้องกับรายงานสถานการณ์การทำให้สื่อมวลชนเป็นการ 
พาณิชย์ที่มืผลกระทบต่อวิชาชีพนิยมของนักหนังสือพิมพ์ในประเทศอังกฤษ ซ่ึง Harry Christian 
(1980) กล่าวว่า นักหนังสือพิมพ์ในประเทศอังกฤษน้ัน แบ่งออกเป็น 2 ฝ่าย คือ สหภาพนักหนังสือ 
พิมพ์แห่งชาติ (N.U.J. : National Union of Journalists) และสถาบันนักหนังสือพิมพ์ (Institute 
of Journalists) ระตับของพาณิชย์นิยมที่แตกต่างกันนี้ เป็นเงื่อนไขพื้นฐานของความสำเร็จทาง 
วิชาชีพที่แตกต่างกัน นักหนังสือพิมพ์ในสหภาพนักหนังสือพิมพ์แห่งชาติประสบความสำเร็จเชิง
เศรษฐกิจอย่างยิงเนื่องจากเป็นสหภาพที่มุ่งเน้นผลประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ในขณะที่นักวิชาชีพ 
หนังสือพิมพ์สถาบันนักหนังสือพิมพ์ต้องประลบกับความล้มเหลวและขาดทุน เนื่องจากเป็น
สถาบันที่มุ่งเน้นการทำงานตามอุดมการณ์ทางวิชาชีพ

สถานการณ์ของนักหนังสือพิมพ์ในประเทศอังกฤษแสดงให้เห็นอย่างขัดเจนถึงผลกระทบ 
จากการทำให้สื่อมวลชนเป็นการพาณิชย์ที่มีต่อวิชาชีพนิยมของสื่อมวลชนโดยตรง ยิ่งไปกว่านั้น
ยังแสดงให้เห็นถึงความยากลำบากของการพัฒนาศักยภาพในการทำงานตามวิชาชีพนิยมภายใต้ 
แรงกดตันทางการพาณิชย์อีกด้วย สำหรับผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย ปัญหาแนวโน้มการเพิ่มขึ้นของรายการประเภทบริษัทรับจ้างผลิตโดยมีแหล่งเงินทุน 
อุปถัมภ์ไน£ปของการสนับลนุนรายการได้ล่งผลกระทบต่อการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิต 
รายการสารคดีโทรทัศน์อย่างยิ่ง เนื่องจาก การผลิตรายการเพื่อเป้าหมายทางเศรษฐกิจตังกล่าว
เป็นรูปแบบที่ล่งเสริมให้อิทธิพลของผู้อุปถัมภ์รายการขยายเข้าสู่กระบวนการผลิตรายการสารค? 
โทรทัศน์มากยิงข้ึน
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เสร ีภาพในการทำงานตามว ิชาช ีพน ิยมของผ ู้ผล ิตรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทางโทรท ัศน ์

แนวคิดเกี่ยวกับวิชาชีพนิยมนัน Golding (1977)ได้กล่าวว่าวิชาชีพนิยมเป็นบูรณาการ 
ระหว่างมาตรฐานทางวิชาชีพกับการให้คุณค่ากับสาธารณชน ในขณะท่ี Hallin (1996) ได้กล่าว 
ในทำนองเดียวกันคือ วิชาชีพนิยม หมายถึงการที่นักวิชาชีพมีอุดมการณ์ในการทำหน์าที่เซิงวิชาชีพ 
อย่างสมบูรณ์โดยมีจรียธรรมในการบริการสาธารณชนกำกับอยู่ ดังน้ัน เกณฑ์ดัดสินวิชาซิพนิยม 
ของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์จึงประกอบด้วย 2 ส่วนคือ มาตรฐานในการผลิตรายการสารคดี 
โทรทัศน์และการทำหน้าท่ีของรายการสารคดีโทรทัศน์

จากการวิเคราะห์การทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทาง 
โทรทัศน์ดังท่ี'นำเสนอ'ใวิใ'นบทท่ี 7 น้ัน ผลสรุปก็คือผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ใน 
งานวิจ ัยได้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ที่ลามารถทำหน้าที่ของสารคดีอย่าง 
ครบถ้วน แต่ในบางกรณี ผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ในงานวิจัยกลับไม่
สามารถทำงานตามมาตรฐานในการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์อย่างลิ้นเซิงd i

ผู้ผลิตรายการ “ทุ่งแสงตะวัน" มีการสร้างความจริงโดยเอื้อประโยชน์ต่อผู้โฆษณาหลักใน 
รายการคือ ในขณะท่ีโครงการของบริษัทธุรกิจเอกชนอ่ืนท่ีไม่ได้เป็นผู้โฆษณาหลักในรายการไม่มี 
การนำเสนอมากนัก ยกเว้นโครงการขององค์กรเอกชนท่ีไม่หวังผลกำไร (NGOs : Non -
Government Organizations) รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” จะตอบลนองความต้องการของผู้อุปถัมภ์ 
รายการด้วยการนำเสนอเรื่องที่เกี่ยวข้องกับบริษัทธุรกิจเอกชนที่เป็นผู้โฆษณาหลักเท่านั้น

“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม,, ขาดมาตรฐานในการแสวงหาความจริงอย่าง
รอบด้าน ขาดการตีความความจริงอย่างสร้างสรรค์ และในการสร้างความจริงขึ้นอีกครั้งก็ตกอยู่ 
ภายใต้อิทธิพลของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ที่ใช้รายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์สร้าง
ความชอบธรรมให้กับการบำบัดและกำจัดของเสียอันตรายของศูนย์บริการกำจัดกากอุตสาหกรรม 
แสมดำ และศูนย์ฝังกลบ จ.ราชบุรี เพื่อประโยช'นในการสร้างศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จาก 
อุตสาหกรรมในอนาคต ในขณะที่หน่วยงานของรัฐซึ่งเป็นผู้สนับสนุนรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ. 
รักษ์สิ่งแวดล้อม,, เช้ามาตรวจสอบเนื้อหารายการอย่างเข้มงวด บริษัทธุรกิจเอกชนซ่ึงเป็น
ผู้สนับลนุนรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal" กลับสนใจตรวจลอบเพียงวิธีการนำเสนอ 
ในรายการ ผู้ผลิตรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal" จึงขาดการแสวงหาความจริง
อย่างรอบด้านในการนำเสนอรายการบางตอน

สำหรับการต่อรองเพื่อการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการโทรทัศน์นั้น มีโอกาส 
เป็นไปได้เฉพาะในกรณีที่ผู้ผลิตรายการดำรงตำแหน่งผู้บริหารของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ 
ดังเช่นในกรณีของผู้ผลิตรายการ “ทุ่งแลงตะวัน,, แต่ในกรณีการต่อรองโดยท่ัวไปน้ัน โอกาสที่ผู้ผลิต
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รายการสารคดีโทรทัศน์จะสามารถทำงานตามวิชาชีพนิยมในส่วนของมาตรฐานการผลิตรายการ 
สารคดีขึ้นอยู่กับความสัมพันธ์ระหว่างข้อต่อรองทับวัตถุประสงค์รายการเป็นสำคัญ ผู้ผลิตรายการ 
“ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” ประสบความสำเร็จในการต่อรองกับผู้อุปถัมภ์รายการเกียวกับ 
การนำเสนอโครงการประหยัดพลังงาน ท้ังท่ีไม่ตรงกับประเด็นหลักที่จะนำเสนอในรายการคือ
พฤติกรรมการใช้พลังงานอย่างสิ้นเปลือง ท้ังน้ี เนื่องจากเป็นข้อต่อรองที่ไม่ความขัดแย้งกับ
วัตถุประสงค์“เพื่อแสดงให้ผู้ชมเห็นแนวทางในการประหยัดพลังงาน”

เมื่อเปรียบเทียบกับการทำงานวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์ 
สิ่งแวดล้อม" ที่ต้องการนำเสนอความจริงเกี่ยวกับประสิทธิภาพและความปลอดภัยของ ศูนย์ฯ
แสมดำและศูนย์ฝังกลบ จ.ราชบุรีซึ่งขัดแย้งกับวัตถุประสงค์รายการ “เพ่ือแสดงให้ประชาชนเห็นถึง 
ประสิทธิภาพและความปลอดภัยของเทคโนโลยีสมัยใหม่” และ “ไว้ใจและเชื่อมั่นในการดำเนินการ 
กำจัดกากอุตสาหกรรมของสำนักงานพัฒนาคุณภาพสิ่งแวดล้อมโรงงาน,, ผู้ผลิตรายการทำได้เพียง 
การพยายามนำเสนอภาพของสถานที่จริงและการไม่ใช้ภาพที่ไม่ได้เกิดขึ้นในสถานที่จริงเท่านั้น 
ส่ิงน้ีสะท้อนให้เห็นว่า รูปแบบการต่อรองของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศ,น์ในปัจจุบันยังไม่ประสบ 
ผลสำเร็จหรีอมีแนวโน้มว่าจะสามารถเปลี่ยนแปลงเนื้อหาและการนำเสนอในรายการได้แต่อย่างใด

ในสถานการณ์ที่ผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ ต้องเผชิญกับผู้อุปถัมภ์
รายการที่มีอำนาจปิดกั้นการทำงานตามวิชาชีพนิยมนี้ Jam es c . Scott (1977) ได้กล่าวว่า ในเชิง 
ทฤษฎีผู้รับอุปถัมภ์มีทางเลือก 4 ทาง (อ้างถึงใน อมรา พงศาพิชญ์และอมรา คุวินทร์พันธุ, 2539) 
คอ

1) ผู้รับอุปถัมภ์ตอบแทนด้วยบริการที่ผู้อุปถัมภ์ต้องการมากจนถึงระดับที่ดึงสถานการณ์ 
กลับมาเป็นการแลกเปลี่ยนที่เท่าเทียมกัน

2) ผู้รับอุปถัมภ์รายการพยายามหาทางพึ่งพิงแหล่งอื่น ถ้ามีการแข่งขันระหว่างผู้อุปถัมภ์ 
หลายคน ข้อเรียกร้องของผู้อุปถัมภ์ก็จะลดลง

3) ผู้รับอุปถัมภ์มีอำนาจต่อรองจนสามารถบังคับผู้อุปถัมภ์ได้
4) ผู้รับอุปถัมภ์ไม่ต้องการความช่วยเหลือของผู้อุปถัมภ์รายการ
ผู้วิจัยมีความเห็นว่าผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศ'น์ในฐานะผู้รับอุปถัมภ์ใน 

ปัจจุบันไม่มีเสรีภาพในการเลือกทางใดๆ ท้ังส้ิน เนื่องจากผู้ผลิตรายการตกเป็นผู้รับอุปถัมภ์ของ 
ผู้บริหารบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์อีกทอดหน่ึง ทำให้อำนาจในการต่อรองกับผู้อุปถัมภ์รายการ 
อยู่ที่ผู้บริหารของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ไม่ใช่อยู่ที่ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์เอง
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ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยยังพบว่า เสรีภาพในการทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการ 
สารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ ยังถูกครอบงำจากระบบเซ็นเซอร์ในรูปแบบใหม่คือการตรวจสอบ 
บทก่อนถ่ายทำและการตรวจสอบเทปวิดีทัศน์ก่อนออกอากาศโดยผู้อุปถัมภ์รายการทั้งที่เป็น 
หน่วยงานของรัฐและบริษัทธุรกิจเอกชน ซึ่งการกระทำดังกล่าว ขัดต่อบทบัญญ้ติในรัฐธรรมนูญ 
แห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ.2540 มาตรา 41 ที่กล่าวถึง เสรีภาพในการเสนอข่าวและแสดงความ 
คิดเห็นของสื่อมวลชนโดยไม่ตกอยู่ภายใต้อาณัติของหน่วยงานของรัฐหรือแม้แต่เจ้าของกิจการ 
(หัวใจรัฐธรรมนูญ, 2540)

การที่ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศ'น์ในประเทศไทยไม่มีการรวมตัวถันเป็นกลุ่มนักวิชาชีพ 
เพื่อสร้างอำนาจในการต่อรองกับบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์และผู้อุปถัมภ์รายการ ทำให้ผู้ผลิต
รายการสารคดีโทรทัศน์ไม่มีเสรีภาพในการทำงานตามวิชาชีพนิยม อันจะมีผลสืบเน่ืองไปถึงการ
สร้างภาพความจริงในรายการสารคดีโทรทัศน์ที่ถูกผลิตขึ้นในท้ายที่สุด

การสร ้างภาพความจร ิงในรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทางโทรท ัศน ์

รูปแบบรายการสารคดีโทรทัศน์ถูกสร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต้องการความจริง 
ของมนุษย์ จากแนวคิดแรกเริ่มของ John Grierson ในปี ค.ศ.1924 ในการผลิตภาพยนตร์เกี่ยวกับ 
เหตุการณ์ปัจจุบันโดยมีการนำเสนอข้อมูลอย่างรอบด้านและสร้างสรรค์ เพื่อให้พลเมืองเข้าใจ
ปัญหาที่สังคมกำลังเผชิญหน้าอยู่ และมีความคิดที่กว้างขวางมากยิ่งขึ้น

จากการศึกษาวิเคราะห์การทำงานตามวิชาชีพนิยมของผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อม 
ทางโทรทัศน์ ภายใต้อิทธิพลของผู้อุปถัมภ์รายการในงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าอิทธิพล 
ของผู้อุปถัมภ์รายการได้ส่งผลกระทบในเซิงลบต่อบทบาทการสร้างภาพความจริงของรายการ 
สารคดีโทรทัศน์ในหลายประเด็นดังต่อไปน้ี

1. การสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับปัญหาที่สังคมกำลังเผชิญหน้าอยู่
ในรายการสารคดีโทรทัศน์นั้นจะมีการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับปัญหาที่สังคมกำลัง 

เผชิญหน้าอยู่ด้วยการกำหนดประเด็นนำเสนอในรายการ ประเด็นปัญหาที่ผู้อุปถัมภ์รายการ
กำหนดขึ้นในบางกรณีก็ไม่มีความเก่ียวข้องกับคนในสังคมโดยตรง หรือต้องการปฏิปติการเยียวยา 
ร่วมกันอย่างเร่งด่วนอย่างที่ควรจะเป็น ตัวอย่างเช่น กรมโรงงานอุตสาหกรรมผู้สนับสนุนรายการ 
“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์ สิ่งแวดล้อม” ได้กำหนดให้มีการนำเสนอประเด็นปัญหาเกี่ยวกับของเสีย 
อันตรายจากอุตสาหกรรม เพื่อให้ชาวบ้านในท้องกี่นที่จะทำการจัดตังศนย์บริหารจัดการวัสดุ
เหลือใช้จากอุตสาหกรรมให ้ความร่วมมือกับรัฐบาล ซ่ึงประเด็นปัญหาท่ีคนในสังคมกำลังเผชิญอยู่ 
และลามารถร่วมมือกันแก้ไขได้น่าจะเป็นประเด็นปัญหาของเสียอันตรายจากชุมชนมากกว่า
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2 . การสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับสภาพความเป็นไปในสังคม
ในรายการสารคดีโทรทัศน์น้ัน มีการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับสภาพสังคมด้วยการ 

น์าเสนอเร่ืองราวในแต่ละตอนท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นไปในสังคม ซึ่งเรื่องที่ผู้อุปถัมภ์รายการ 
กำหนดให้มีการนำเสนอในบางกรณีก็เป็นภาพความจริงเกี่ยวกับสภาพความเป็นไปในสังคมที่ 
ไม่ลอดคล้องความเป็นจริง ตัวอย่างเช่น การไฟฟ้าฝ่ายผลิต ผู้โฆษณาหลักในรายการ '‘ทุ่ง 
แสงตะวัน" ได้กำหนดให้นำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับกิจกรรมปลูกป่าถาวรเฉลิมพระเกียรติ 1,000 ไร่ 
เพ่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรมขององค์กรในการเพมพ้ืนท่ีปาในประเทศให้มากขึ้น การนำเสนอภาพ 
พนักงานการไฟฟ้าฝ่ายผลิตร่วมกันปลูกปานี้ เป็นการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับการเพิ่มพื้นที่ปา 
ด้วยการดำเนินการเพียง 1 วัน ซึ่งตามความเป็นจริง การเพิ่มพื้นท่ีปาในประเทศโดย จำเป็นต้อง 
ใช่วิธีการที่ซับซ้อนและเวลาอันยาวนานกว่าที่นำเสนอในรายการ

3. การสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับผู้อุปถัมภ์รายการ
รายการสารคดีโทรทัศน์มีการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับผู้อุปถัมภ์รายการ ด้วยการ 

ที่ผู้อุปถัมภ์รายการกำหนดให้มีรายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับตนเองสอดแทรกอยู่ในเนื้อหาและใน 
วิธีการนำเสนอ การสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับผู้อุปถัมภ์รายการนี้ มักเป็นภาพความจริงเชิงบวก 
เพียงด้านเดียวเท่านั้น ตัวอย่างเช่น บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำถัด ผู้สนับสนุนรายการ 
“ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” กำหนดให้มีช่ือผู้สนับสนุนรายการเป็นช่ือรายการและซ่ือของ 
ผู้ดำเนินรายการ และนำเสนอเนื้อหาเพื่อสร้างภาพลักษณ์ขององค์กรผู้ผลิตก๊าชธรรมชาติโดยไม่ได้ 
กล่าวถึงกระบวนการขุดเจาะก๊าซธรรมชาติที่อาจทำลายสิ่งแวดล้อมได้

การที่ผู้อุปถัมภ์รายการมีบทบาทอย่างยิ่งต่อการสร้างภาพความจริงของรายการสารคดี 
ส่ิงแวดล้อมทางโทรทัศน์น้ี ส่งผลให้รายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ของไทยไม่มีศักยภาพ 
ในการสร้างภาพความจริงเกี่ยวกับประเด็นปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมอย่างรอบด้านและสร้างสรรค์ 
ตามเจตนารมณ์ของผู้ผลิตรายการในฐานะนักวิชาชีพสื่อสารมวลชน นอกจากนั้น รูปแบบรายการ 
สารคดีโทรทัศน์ไทยในปัจจุบันยังถูกใช้เป็นสื่อเพ่ือการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ เพ่ือปิดน้ันไม่ให้ 
ผู้ซมโทรทัศน์เห็นสภาพความเป็นจริงหรือสร้างภาพความจริงที่บิดเบือนเท่านั้น ไม่ได้เป็นรูปแบบ 
รายการที่ถูกใช้เพื่อการตั้งคำถามกับสังคมนำไปสู่การแสวงหาคำตอบเพื่อตอบสนองความต้องการ 
ความจริงของสาธารณชนในสังคมอย่างที่ควรจะเป็น

ในการศึกษากรณีการต่อรองระหว่างผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ถับผู้อุปถัมภ์รายการ ผู้วิสัย
สังเกตว่าผู้ผลิตรายการส่วนใหญ่ไม่ต้องการกล่าวถึงการต่อรองมากนัก เนื่องจากเป็นสถานการณ์ 
ที่บ่งชี้ถึงความขัดแย้งระหว่างบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์กับแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการ ซ่ึงเป็น 
กรณีท่ีผู้บริหารไม่ต้องการให้เกิดข้ึน และการให้ข้อมูลท่ีขัดแย้งกับทัศนคติของผู้บริหารเช่นนี้อาจ
จะส่งผลกระทบต่อการแสวงหาแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์ และอนาคตทางวิชาชีพของผู้ผลิตรายการได้



นอกจากนัน ผู้ผลิตรายการยังคงมีความเชื่อว่าการตรวจสอบบทและเทปวิดีทัศน์ไน 
รายการประเภทรับจ้างผลิตเป็นสิทธิของผู้อุปถัมภ์รายการ และบริษัทผลิตรายการ'โทรทัศปr  .C
แนวโน้มในการส่งเสริมให้ผู้ผลิตรายการปฎิปติตามคำลังของผู้ว่าจ้างอีกด้วย ลิงนีแสดงให้เน้น? ไ 
ความอ่อนแอของสื่อมวลซนประเภทผู้ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ และการข ' ' .T
อุดมการณ์ทางวิชาชีพของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ในฐานะองค์กรสื่อสารมวลชนในสังคมไทะ.

ผู้วิจัยหวังว่าอิทธิพลของระบบอุปถัมภ์นั้น แม้ว่าจะยังคงมีอยู่ต่อไปในอนาคต แต่คงจะ 
เป็นไปในทิศทางที่ดีขึ้นคือไม่มากจนถึงถับเป็นการครอบงำดังเช่นที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน โดยที่ผู้ผลิต 
รายการสารคดีโทรทัศน์มีเสรีภาพในการทำงานตามวิชาชีพนิยมมากขึ้น ส่งผลให้รายการสารคติ
โทรทัศน์มีพัฒนาการไปลู่การทำหน้าที่ของสื่อมวลชนอย่างแท้จริง

ข้อเสนอแนะ

1. จากการศึกษาพบว่า รูปแบบรายการสารคดีโทรทัศน์ในประเทศไทยไม่ได้ถูกใช้เพ่ือ
การแสวงหาความจริงหรีอตั้งคำถามถับสังคมในเชิงลึก หากแต่ถูกใช้เพื่อสร้างความชอบธรรมของ 
ข้อมูลในการโฆษณาประซาสัมพันธ์เป็นหลัก ผู้วิจัยมีความเห็นว่าควรมีการศึกษาการนำเสนอ
ข้อมูลในรายการสารคดีโทรทัศน์เปรียบเทียบกับแหล่งข้อมูลรอบด้านโดยเฉพาะข้อมูลของโครงการ 
ที่มีผลกระทบต่อสาธารณชน อาทิ โรงไฟฟ้านิวเคลียร์

2. จากการศึกษาพบว่า ผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ยังขาดอำนาจการต่อรองในการ
ทำงานตามวิชาชีพนิยม ผู้วิจัยมีความเห็นว่าควรจะมีการวิจัยเชิงประวัติบุคคลเกี่ยวถับผู้ผลิต
รายการสารคดีโทรทัศน์ในอดีตที่มีประสบการณ์การต่อรองเพื่อการทำงานตามวิชาชีพนิยมกับ 
บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์หรีอผู้อุปถัมภ์รายการ และผลของการต่อรองในท้ายที่สุด

3. จากการศึกษาพบว่าธุรกิจบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ถูกทำให้เป็นการพาณิชย์มา,''
ข้ึนเร่ือยๆ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าควรมีการวิจัยองค์กรสื่อสารมวลชนประ๓ ทบริษัทผลิตรายการ
โทรทัศน์บริษัทใดบริษัทหน่ึงโดยเฉพาะ เพื่อศึกษาพัฒนาการของการทำหน้าที่สื่อมวลซน

4. จากการศึกษาพบว่า รายการสารคดีโทรทัศน์ในประเทศไทย มีแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์ใน
รูปของการสนับสนุนรายการเป็นหลัก ซึ่งจำเป็นต้องชื้อเวลาออกอากาศตลอดทั้งรายการ ผู้วิจ ัย
มีความเห็นว่า ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบการนำเสนอรายการสารคดีของสถานีโทรทัศน์แต่ละ
สถานีในขณะที่การขายเวลาออกอากาศในระบบแบ่งเวลาโฆษณา (sharing time) มีมากขึน

5. งานวิจัยนี้ ได้ศึกษาอิทธิพลและการใช้ประโยชน์ของแหล่งเงินทุนอุปถัมภ์รายการ ใน- 
รายการโทรทัศน์ประเภทสารคดีโทรทัศน์เท่าน้ัน ผู้วิจัยมีความเห็นว่าควรจะมีการศึกษาในรายก'ร 
โทรทัศน์ประเภทอ่ืนๆ โดยเฉพาะรายการเพื่อความบันเทิงเพิ่มเติมในอนาคต
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