900
2509
4
1 (. 2529-2533)
2 (. 2533-2537)
3 (. 2537-2540)
4 (. 250 )

(. 2529-2533)

.. 2529

NMT 470
AMPs 800

(Semi Public Service)
(Display)



50

2529
470
01
01
20 110
2 "(. , 21 2542 )
(Show Room)

(Direct Sale)



51

(. 2520-2533)

m! r
AVAVAYAN

‘ FuLanIduAn
(Show Room)

T

Fuuandum
(Show Room)

T

o dsveueulesuhadnanndne Customen

(. 2533-2537)

L2533
() AS
TAC



(Mobile Phone Network Operator)
(Subscriber)
(Mobile Handset)

(Agent)

“Type Approval”

(Dealer)

5T B
2537 ‘
1 | 6 2542)

52



14
' (. .2533-2537)

/N
® @
- vl

A < 4 N
gWiisnsrzuuinzdnyiiageu

AIS uaz TAC

giudn fvidn

(Agent) (Agent)

FaunuaNwae
(Dealer)

! ! !

#4172 (Customer) -

Faunusving
(Dealer)

AuNu Mg
(Dealer)

53



(. 2537-2540)

900
900 ! 0l
01
1
800
01

01 800

800 01
2531
900

800

800

2531

900

54



55

(Agent)

Agent
(Master Dealer)
(Consumer Product) Master Dealer
(Dealer) Master
Dealer
Dealer g
(Sub Dealer)

Dealer

(Sale Force)
Agent  Sub Dealer



56

! (. 2537-2540)

AlhBmsszuninsdnviareud
AlS uaz TAC

fuudn

g
(Agent)

(Agent)

Aunudamig

v

(Customer)




1 (Product Life Cycle)

! (MaturiW)

(WTO : World Trade Organization)

2541

(Network Operator)

23 2549)

?
(. 2533:2537)

2542

0

(Network Operator)

2542

(Margin)

57

(Growth)

20



58

(Master Dealer) (Dealer)
(Agent)

Brand Image

(Dealer)

(Volume)

(Corporate Saie)
4

(Sub Dealer)



«

s 4 d
Jliiimsszuuinzdnsiiadeun
AlS uay TAC

P o > SO
I/ \\ //
vo u \ I wo u
{ fuindn } [ dpudn
\ (Agent) / \\ (Agent)

- dhunudmig
- (Dealer)

(. 2540-

)

","ifvyﬁ.“,m‘l?(custerfiéf)'_! L

(Agent) (Sub Dealer)

59



60

900

800 1800

f 900 2537 A

3 AlS

AIS
900



AIS

800

TAC

900

1800

1 0)

5-25

(Monthly Fee)
500

61



23 . .2537-2540

(Monthly Fee)

A ? "a
| 2537-2540
|
) 2537
1500
3
100, 150 200
26 2537 1500 MHz (- NTT
——
3
1500
) 2537 1900 1500
4 2537  NIT 3
17 2537
20 2537 3

24 2537 3



29

29

29

30

18

17

18

2531

2531

2537

2537

2531

2531

2538

TAC

16 932

AlS

IEC (

)

63

28

TAC



12

21

25

29

3l

24

/
"2538
2538

AIS
2538

2538

2538 4
470 800A

2538 '

2538

2538

TAC

64



21

30

18

2

22

23
24

25

29

29

2538

2538

2538

2538

2538

2538
2538

2538

2538

2538

200

12

500

500

2,000 "

Al

65



19

19

2

15

2538

2538

2538
2539
2539

2539

2539

2539

2539

3 ]
(
SET UP
2
HPHS”
TA  TI&T
PHS
TA  PHS
PHS 1
PHS  NTT
TATTST

1500 MHz

66



24

15

18

16

20

n
18

30

3l

2539

2539

2539

2539

2539

2540
2540

2540

2540

2540
2540

2540

2540

2540

(

1800

2110-2200
1900 MHz

TA

33.63%

IMF

2

PHS

)

1500

67

1500 MHz

) 1
) 1885-2025
Al
1500
3
PDC 1500
3
1500 1900
1500-1900
i
7

1500, 1900 MHz



22
29

12

21

2538

2540

2540

2540

2540

2540
2540

2540

PCD 1500

-IMF
1900
IMF
1900
1900
500
2
) 2537
)
) 2540
(

)

1.9

200

2540-2541



The Nation,

m

2538

69



" 2,000
5 2539)

& 30

20%
n o).

TA

PHS 1

2538)
Far Eastern Economic Review
3 2539)
‘ SET UP’
SET UP

TA ( 5 2538)

70

18

TA



2539)

TA

, 25

800-900

2538)

, 18



Fax

900, GSM

12 241
0730 .- 800 .

(Network Operator)

900

72

(Customer)



	บทที่ 4 โครงสร้างการตลาดของธุรกิจให้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่ในประเทศไทย
	ยุคก่อนเปิดให้สัมปทานเอกชน (พ.ศ.2529-2533)
	ยุคการเปิดให้สัมปทานเอกชน (พ.ศ.2533-2537)
	ยุคการแข่งขัน (พ.ศ.2537-2540)
	ยุควิกฤตเศรษฐกิจ (พ.ศ.254อ-ปัจจุบัน )
	ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับโครงสร้างการตลาด
	สรุป


