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แบบสอบถามวัดปัจจัยด้านประเภทสินค้าในการทำการตลาดเหตุสัมพันธ์

กรุณาเขียนกลุ่มสินค้าที่ท่าน.........

“มีการตัดสินใจชื้อแบบเฉื่อย มีการหาข้อมูลที่เกี่ยวกับสินค้านั้นในปริมาณน้อย หรือบางคร้ังอาจ 
ใม่มีการ'หาข้อมูลเลย เซ่นเดียวกับการประเมินหลังการชื้อซ่ึงอาจมีเพียงเล็กน้อยหรือไม่มีเลย ใน 
การเลือกชื้อสินค้ากลุ่มนี้ คุณมักนิยมความแปลกใหม่ หลากหลาย เมื่อมีสินค้าใหม่หรือมีการ 
ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงใดๆ ในตราสินค้าเดิมที่มีอยู่แล้ว คุณก็จะหันมาชื้อสินค้าหรือตราสินค้า 
เหล่าน้ีแทนตราสินค้าเดิมที่เคยชื้อไค้โดยไม่ต้องคิดอะไรมาก ซึ่งสินค้าในกลุ่มน้ีมักจะไม่ใช่สินค้า 
ราคาแพง”

จากนั้น ให้ท่านแบ่งกลุ่มสินค้าเหล่านี้เป็น 2 ประ๓ ท ดังน้ี
ป ร ะ เภ ท  1 ก ล ุ่ม ส ิน ค ้าท ี่ช ื้อ เพ ื่อ ต อ บ ส น อ งค ว าม ป ร ะ เภ ท  2  ก ล ุ่ม ส ิน ค ้าท ี่ช ื้อ เพ ื่อ ต อ บ ส น อ ง อ า ร ม ณ ์

ต ้อ ง ก าร พ ื้น ฐ าน  ส ิน ค ้าท ี่ม ีป ร ะ โย ช น ์แ ล ะ ม ีค ว าม ค ว าม พ ึงพ อ ใจ ข อ ง ต น เอ ง เป ็น ห ล ัก  ม ัก เป ็น ส ิน ค ้าท ี่

จ ำ เป ็น ต ้อ ง ใช ้ใน ช ีว ิต ป ร ะ จ ำว ัน ก ่อ ให ้เก ิด ค ว าม ส ุข  ค ว าม ส น ุก  ห ร ือ ให ้ป ร ะ ส บ ก าร ณ ์ท ี่ด ี

(N e c e s s a r y ) ห ล ัง จ าก ท ี่บ ร ิโภ ค  (P le a su r e )

1

2

1

2

3 3
4 4

5 5

หลังจากที่ท่านเขียนกลุ่มสินค้าเหล่านี้ออกมาแล้ว กรุณาระบุว่าสินค้าใดที่ท่านคิดว่าจัดอยู่ในกลุ่ม 
1 และกลุ่ม 2 มากที่สุดเพียงสิ่งเดียว

ประเภท 1 สินค้าท่ีท่านชื้อเพ่ือประโยชน์ใช้สอยมากท่ีสุด คือ

ประเภท 2 สินค้าที่ท่านช้ือเพ่ือตอบสนองอารมณ์มากท่ีสุด คือ
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แบบสอบถามวิดระดับความสำคัญของประเด็นทางสํงคม

คำรร้แจง: กรุณาใส่เครื่องหมาย y ในช่องที่ท่านเห็นด้วยมากท่ีสุด

จากประเด็นทางสังคมต่างๆ ด้งต่อไปน้ี ท่านคิดว่าประเด็นใดที่ท่านรู้สึกอยากให้องค์กรธุรกิจ 
เข้ามามีส่วนสนับลนุนหรือให้การช่วยเหลือมากท่ีสุด กรุณาเลือกเพียงประเด็นเดียว

□ สุขภาพ เช่น ช่วยเหลือผู้ป่วยโรคเอดสัโรคหัวใจ หรือมะเร็ง
□ สัตว์ เช่น ช่วยเหลือสัตว์ท่ีถูกทอดท้ิง
□ ส่ิงแวดล้อม เช่น ช่วยเหลือสภาพแวดล้อม
□ การศึกษา เช่น ช่วยเหลือการศึกษาเด็กไทยในชนบท
□ ความยากจน เช่น ช่วยเหลือท่ีอยู่ เคร่ืองนุ่งห่มอาหารแก'ผู้ยากไร้ในชนบท
□ ยาเสพติด เช่น ช่วยเหลือผู้ป่วยยาเสพติด
□ อ่ืนๆ โปรดระบุ
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ค ำ ช ี้แ จ ง :  กรุณาใส่เครื่องหมาย\/ ในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้เลือก 
คำตอบที่ต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ

แบบสอบถามดัดระดับความสำดัญของเหตุทางสังคม

ท ่า น ม ีค ว า ม ค ิด เ ห ็น อ ย ่า ง ไ ร ด ับ ป ร ะ เ ด ็น ด ัง ต ่อ ไ ป น ี้

คำถาม
เห็นด้วย ไม่เห็น 
อย่างย่ิง ด้วย

อย่างย่ิง
5 4 3 2 1

1. ท่านคิดว่าการศึกษาของเด็กนักเรียนยากจนใน 
โรงเรียนชนบทเป็นประเด็นทางสังคมท่ีท่านให้ 
ความสำคัญ

2. ท่านคิดว่าการศึกษาของเด็กนักเรียนยากจนใน 
โรงเรียนชนบทเป็นประเด็นทางสังคมท่ีท่าน 
ต้องการและเต็มใจให้การช่วยเหลือ

3. ท่านคิด1ว่าองค์กรผ้ผลิตนํ้าดื่มมีความเหมาะสม 
ที่จะให้การช่วยเหลือการศึกษาของเด็กนักเรียน 
ยากจนในโรงเรียนชนบท

4. ท่านคิดว่าองค์กรผ้ผลิตไอศกรีมมีความ
เหมาะสมที่จะให้การช่วยเหลือการศึกษาของ 
เด็กนักเรียนยากจนในโรงเรียนชนบท
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แบบสอบถามดัดระดับความเหมาะสมระหว่างส่ิงของท่ีบริจาคดับเหตุทางส่ิงคม

คำช้ีแจง: กรุณาใส่เครองหมายร/ ในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้เลือก 
คำตอบที่ต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ

ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรดับประเด็นดังต่อไปน้ี

คำถาม
เห ็น ด ้วย  ไม ่เห ็น  

อ ย ่า ง ย ิ่ง  ด ้วย
อ ย ่า ง ย ิ่ง

5 4 3 2 1

1. ท่านคิดว่าการบริจาคหนังสือเรียนและอุปกรณ ์
การเรียน ให้แก่เด็กนักเรียนในโรงเรียนชนบทมี 
ความเหมาะสม

2 . ท่านคิดว่าการที่บริษัทผ้ผลิตนํ้าดื่มบริจาค 
หนังลือเรียนและอุปกรณ์การเรียนให้แก่เด็ก 
นักเรียนในโรงเรียนชนบทมีความเหมาะสม

3 . ท่านคิดว่าการท่ีบริษัทผ้ผลิตไอศกรีมบริจาค 
หนังสือเรียนและอุปกรณ์การเรียนให้แก่เด็ก 
นักเรียนในโรงเรียนชนบทมีความเหมาะสม
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แบบสอบถามวัดระดับการยอมรับได้ซองผู้บริโภคต่อการข้ึนราคาสินค้า

คำข ึ้แจง: กรุณา'ใส่เครื่องหมาย ร /  ในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
โดย ช่องท่ี (1) หมายถึง เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหน้า 

ช่องท่ี (2) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 
ช่องท่ี (3) หมายถึง มีความเห็นเป็นกลางกับข้อความทั้งสองด้าน 
ช่องท่ี (4) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 
ช่องท่ี (5) หมายถึง เห็นด้วยอย่างยิ่งกับข้อความด้านหลัง

1. หากบริษัทผู้ผลิตนํ้าดื่มจะขอปรับราคานํ้าดื่มข ึ้น 1 บาทเพื่อนำไปบริจาคเป็นการกุศลท่าน 
ยอมรับได้มากน้อยเพียงใด

(1) (2) (3) (4) (5)
ยอมรับไม่ได้อย่างย่ิง ____: ____:____:____:____ ยอมรับได้อย่างย่ิง

2. หากบริษัทผู้ผลิตไอศกรีมจะขอปรับราคาไอศกรีมข้ึน 1 บาทเพื่อนำไปบริจาคเป็นการกุศล 
ท่านยอมรับได้มากน้อยเพียงใด

(1) (2) (3) (4) (5)
ยอมรับไม่ได้อย่างย่ิง ____: ____:____:____: ____ ยอมรับได้อย่างย่ิง
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แบบสอบถามเรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภคต่อสินค้าประเภทนํ้าดื่ม

แบบสอบถามนีเป็นส่วนหน่ึงของการทำวิทยานิพนธ์ของนิสิตปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย เพ่ือใช้ศึกษาความรู้สึกของผู้บริโภคท่ีมีต่อองค์กรและตราสินค้าขององค์กร ผู้วิจัยจึงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถามคร้ังน้ีตามความเป็นจริง เพ่ือนำผลท่ีไดใปใช้ประโยชน์ทาง 
การศึกษาต่อไป โดยข้อมูลท้ังหมดของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับ และนำเสนอในภาพรวมเท่าน้ัน

คำนี้แจง: กรุณาใส่เคร่ืองหมาย( ^ ล้อมรอบช่องท่ีท่านเห็นด้วยมากท่ีสุดโดยให้เลือก 
คำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละบรรทัด และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย หมายเลข 5 หมายถึง เห็นด้วยอย่างย่ิง 
หมายเลข 4 หมายถึง เห็นด้วย 
หมายเลข 3 หมายถึง มีความเห็นเป็นกลาง 
หมายเลข 2 หมายถึง ไม่เห็นด้วย 
หมายเลข 1 หมายถึง ไม่เห็นด้วยอย่างย่ิง

1) เม ื่อกล่าวถึงบริษัทผู้ผสิตนํ้าดื่มนํ้าทิพย์ ท่านมีความรูสิกอย่างไรค้บหัว'ขอต่อไปนี้

เห็นด้วยอย่างย่ิง ไม่เห็นด้วยอย่างย่ิง

ท่านช่ืนชอบผลิตภัณฑ์น้ําด่ืมน้ําทิพย์ 5 4 3 2 1

ท่านมีความรู้สึกดีทับบริษัทผู้ผลิตน้ําด่ืมน้ําทิพย์ 5 4 3 2 1
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คำนี้แจง: หลังจากท่ีท่านได้อ่านเอกสาร (ข่าว) ในข้างด้น กรุณาใส่เคร่ืองหมาย y  ในช่องท่ีท่าน 
เห็นด้วยมากท่ีสุด โดยให้เลือกคำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละบรรทัด และ 
กรุณาตอบทุกบรรทัดโดยอิงจากข่าวที่ท ่านได้อ ่านเท ่าน ั้น

โดย ช่องท่ี (1) หมายถึง เห็นด้วยอย่างย่ิงกับข้อความด้านหน้า
ช่องท่ี (2) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 
ช่องท่ี (3) หมายถึง มีความเห็นเป็นกลางกับข้อความท้ังสองด้าน 
ช่องท่ี (4) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 
ช่องท่ี (5) หมายถึง เห็นด้วยอย่างย่ิงกับข้อความด้านหลัง

2) หลังจากที่ท ่านได้อ่านข่าวเกี่ยวกับบริษัทผู้ผลิตนั้าดี่มนั้าทิพย์ เมื่อกล่าวถึงบริษัทนี้ 
ท่านมีความเล ิกอย ่างไ?ก ับนั้าดื่มนั้าทิพย์ ตามหัวข้อต่อไปนี้

(1) (2) (3) (4) (5)

ไม่ช่ืนชอบอย่างย่ิง 
แย่มาก
มีทัศนคติเชิงลบ
ไม่น่าเช่ือม่ันอย่างย่ิง
ไม่น่าไว้ใจอย่างย่ิง
มีคุณภาพโดยรวมแย่มาก
ไม่ซ้ือแน่นอน
ไม่เป็นท่ีต้องการอย่างมาก

ช่ืนชอบอย่างย่ิง 
ดีมาก
มีทัศนคติเชิงบวก 
น่าเช่ือม่ันอย่างย่ิง 
น่าไว้ใจอย่างย่ิง 
มีคุณภาพโดยรวมดีมาก 
ซ้ือแน่นอน
เป็นท่ีต้องการอย่างมาก
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คำนี้แจง: กรุณาใส่เคร่ืองหมาย 'ร/ ในซ่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้ 
เลือกคำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ 
โดยอิงจากข่าวที่ท ่านได้อ่านเท่านั้น

3) หด้งจากที่ท่านได้อ่านข่าวเที่ยวกับบริษัทผู้ผลิตนั้าดื่มนั้าทิพย์ เมื่อกล่าวถึงบริษัทนี้ 
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับประเด็นด้งต่อไปนี้

บริษัทผู้ผลิตนี้าดื่ม นี้าทิพย์

ไม่ เห็นเห็นด้วย
◄ ------------------►  ด้วยอย่างยิง อย่างยิง

5 4 3 2 1
1. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีน่าเช่ือถือ
2. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีมีความน่าไว้วางใจ
3. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีน่านับถือ
4. บริษัทฯ มีการดำเนินงานท่ีไม่มุ่งแต่จะสร้างกำไรอย่างเดียว
5. บริษัทฯ มีการแสดงออกอย่างห่วงใยต่อสังคม
6. บริษัทฯ มีการให้ข้อมูลแก่สาธารณชนอย่างตรงไปตรงมา
7. ท่านมีความรู้สึกท่ีดีกับบริษัทฯ
8. ท่านรู้สึกอยากร่วมงานกับบริษัทฯ
9. บริษัทฯ มีความสามารถในการดึงดูดพนักงานท่ีมีคุณภาพดี 

มาร่วมงานด้วยได้
10. ผู้บริหารของบริษัทฯ มีความเป็นผู้นำสูง
11. ผู้บริหารของบริษัทฯมีวิสัยทัศน์ท่ีชัดเจน
12. ผู้บริหารของบริษัทฯ เล็งเห็นถึงความสำคัญของปัญหาใน 

สังคม และหยิบย่ืนความช่วยเหลือได้อย่างมีประสิทธิภาพ
13. บริษัทฯ มีการเสียสละเพ่ือสังคม
14. บริษัทฯมีการดำเนินงานอย่างห่วงใยสวัสดีภาพของลูกค้า
15. บริษัทฯมีการตอบสนองปัญหาท่ีเกิดข้ึนในสังคมอย่าง 

เข้าอกเข้าใจ
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คำ?แจง: กรุณาใส่เคร่ืองหมาย ร /  ในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้เลือก 
คำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ

4) ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับประเด็นด้งต่อไปนี้

คำถาม
เห็นด้วย ไม่เห็น 
อย่างยิง ดวยอย่าง

ย่ิง
5 4 3 2 1

1. ท่านคิดว่า น้ําด่ืม เป็นสินค้าท่ีซ้ือเพ่ือตอบสนองความ 
ต้องการพ้ืนฐาน

2. ท่านคิดว่า น้ําด่ืม เป็นสินค้าท่ีมีประโยชน์
3. ท่านมีความจำเป็นต้องใช้ น้ําด่ืม ในชีวิตประจำวัน

5) ข้อมูลทํ่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

1. เพศ
□  ชาย □  หญิง

□  31-35 ปี
□  มากกว่า45 ปี

2. อายุ
□  20-25ปี □  26-30ปี
□  36-40ปี □  41-45ปี

ขอขอบคุณท่ีให้ความร่วมมีอในการตอบแบบสอบถาม
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ภาคผนวก ช

แบบสอบถามเรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภคต่อสินค้าประเภทไอศกรีม

แบบสอบสามนีเป็นส่วนหน่ึงของการทำวิทยานิพนธ์ของนิสิตปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย เพ่ือใช้ศึกษาความรู้สึกของผู้บริโภคท่ีมีต่อองค์กรและตราสินค้าขององค์กร ผู้วิจัยจึงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถามคร้ังน้ีตามความเป็นจริง เพ่ือนำผลท่ีไดใปใช้ประโยชน์ทาง 
การศึกษาต่อไป โดยข้อมูลท้ังหมดของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับ และนำเสนอในภาพรวมเท่าน้ัน

คำชี้แจง: กรุณาใส่เคร่ืองหมาย( ^ ) ล้อมรอบช่องท่ีท่านเห็นด้วยมากท่ีลุด โดยให้เลือก 
คำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละบรรทัด และกรุณาตอบทุกบรรทัด 

โดย หมายเลข 5 หมายถึง เห็นด้วยอย่างย่ิง
หมายเลข 4 หมายถึง เห็นด้วย 
หมายเลข 3 หมายถึง มีความเห็นเป็นกลาง 
หมายเลข 2 หมายถึง ไม่เห็นด้วย 
หมายเลข 1 หมายถึง ไม่เห็นด้วยอย่างย่ิง

1. เม ื่อกล่าวถึงบริษัทผู้ผสิตไอศกรีมเนสท์เล่ ท่านมีความรูสิกอย่างไรกบหัวข้อ 
ต่อไปนี้

เห็นด้วยอย่างย่ิง ไม่เห็นด้วยอย่างย่ิง

ท่านช่ืน'ชอบ'ไอศกรีมเนสทไ,ลู่ 5 4 3 2 1

ท่านมีความรู้สึกดีกับบริษัทผู้ผลิตไอศกรีมเนสทัเล่ 5 4 3 2 1
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คำ?แจง: หลังจากท่ีท่านได้อ่านเอกสาร (ข่าว) ในข้างต้น กรุณาใส่เครองหมาย y  ในช่องท่ีท่าน 
เห็นด้วยมากท่ีสุด โดยให้เลือกคำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละบรรทัด และ 
กรุณาตอบทุกบรรทัดโดยอิงจากข่าวที่ท ่านได้อ ่านเท ่าน ั้น

โดย ช่องท่ี (1) หมายถึง เห็นด้วยอย่างยงกับข้อความด้านหน้า
ช่องท่ี (2) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหน้า 
ช่องท่ี (3) หมายถึง มีความเห็นเป็นกลางกับข้อความท้ังสองด้าน 
ช่องท่ี (4) หมายถึง เห็นด้วยกับข้อความด้านหลัง 
ช่องท่ี (5) หมายถึง เห็นด้วยอย่างย่ิงกับข้อความด้านหลัง

2. หลังจากที่ท ่านได้อ่านข่าวเที่ยวกู้บบริษัทผู้ผลิตไอศกรีมเนสท์เล่ เมื่อกล่าวถึง 
บริษัทนี้ ท ่านมีความ?สึกอย่างไรกับไอศกริมเนสท ์เล ่ดามหัวข้อต่อใปนี้

(1) (2) (3) (4) (5)

ไม่ช่ืนชอบอย่างย่ิง 
แย่มาก
มีทัศนคติเชิงลบ
ไม่น่าเช่ือม่ันอย่างย่ิง
ไม่น่า'ไว้*Iจอย่างย่ิง
มีคุณภาพโดยรวมแย่มาก
ไม่ซ้ือแน่นอน
ไม่เป็นท่ีต้องการอย่างมาก

ช่ืนชอบอย่างย่ิง 
ดีมาก
มีทัศนคติเชิงบวก 
น่าเช่ือม่ันอย่างย่ิง 
น่าไว้ใจอย่างย่ิง 
มีคุณภาพโดยรวมดีมาก 
ซ้ือแน่นอน
เป็นท่ีต้องการอย่างมาก



199

คำนี้แจง: กรุณา'ใส่เคร่ืองหมาย-Jในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้เลือก 
คำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ 
โดยอิงจากข่าวที่ท ่านได้อ่านเท ่าน ั้น

3. หดังจากที่ท ่านได้อ่านข่าวเกี่ยวกับบริษัทผู้ผลิตไอศกรีมเนสท์เล่ เมื่อกล่าวถึง 
บริษัทนี้ ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับประเด็นดังต่อไปนี้

บริษัทผู้ผลิตไอศกรีม เนสท์เล่

ไม่เห็นเห็นด้วย^ <---------------- ►  ด้วยอย่างยิง อย่างยิง

5 4 3 2 1

1. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีน่าเช่ือถือ
2. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีมีความน่าไว้วางใจ
3. บริษัทฯ เป็นองค์กรท่ีน่านับถือ
4. บริษัทฯ มีการดำเนินงานท่ีไม่มุ่งแต่จะสร้างกำไรอย่างเดียว
5. บริษัทฯ มีการแสดงออกอย่างห่วงใยต่อสังคม
6. บริษัทฯ มีการให้ข้อมูลแก่สาธารณซนอย่างตรงไปตรงมา
7. ท่านมีความรู้สึกท่ีดีกับบริษัทฯ
8. ท่านรู้สึกอยากร่วมงานกับบริษัทฯ
9. บริษัทฯ มีความสามารถในการดึงดูดพนักงานท่ีมีคุณภาพดี 

มาร่วมงานด้วยได้
10. ผู้บริหารของบริษัทฯ มีความเป็นผู้นำสูง
11. ผู้บริหารของบริษัทฯ มีวิสัยทัศน์ท่ีซัดเจน
12. ผู้บริหารของบริษัทฯ เล็งเห็นถึงความสำคัญของปัญหาใน 

สังคม และหยิบย่ืนความช่วยเหลือได้อย่างมีประสิทธิภาพ
13. บริษัทฯ มีการเลียสละเพ่ือสังคม
14. บริษัทฯมีการดำเนินงานอย่างห่วงใยสวัสดีภาพของลูกค้า
15. บริษัทฯมีการตอบสนองปัญหาท่ีเกิดข้ึนในสังคมอย่าง 

เข้าอกเข้าใจ
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คำนี้แจง: กรุณา'ใส่เคร่ืองหมายร/ ในช่องที'ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยให้เลือก 
คำตอบท่ีต้องการเพียงคำตอบเดียวในแต่ละข้อ และกรุณาตอบทุกข้อ

4. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับประเด็นด้งต่อไปนี้

คำถาม
เห็นด้วย ไม่เห็น 
อย่างย่ิง ด้วย

อย่างย่ิง
5 4 3 2 1

1. ท่านคิดว่าไอศกรีม เป็นสินค้าท่ีซ้ือเพ่ือตอบสนคง 
อารมณ์ และความพึงพอใจของตนเองเป็นหลัก

2. ท่านคิดว่า ไอศกรีม ไม่ใช่ส่ิงจำเป็นในชีวิต!เระจำวันแต่ 
สามารถก่อให้เกิดความสุขหลังจากท่ีบริโภคได้

5. ข้อมูลทั่วไปฃองผู้ตอบแบบสอบถาม

1. เพศ
□  ชาย □  หญิง

2. อายุ
□  20-25ปี
□  36-40ปี

□  26-30ปี □  31-35ปี
□  41-45ปี □  มากกว่า45ปี

ขอขอบคุณท่ีให้ความร่วมมีอในการตอบแบบสอบถาม
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ป ้าด ื่มป ้าท ิพ ย ์เป ีคต ัวโครงการใหม ่ 
"ป้าท ิพย์ห ่วงใน ขนป้าใจให ้น ้อง" ร ุกฟ ้น ฟ ูการส ืกษ าเต ักไห ย

Consumer War
Audio VisualBrand Power

SMEs Marketin
MOM I POP Busines
Popular FinanceBusiness Outlook
Special Interview

โรย ปีรเบสไทย [10-2-2006]
ใน ธ ุรร ่จน ้าร ่ม  “นา'ดพย',, ร ่อ เป ็นแบรนด ํพ ื่ป ็การเคร ่อนไห ว และดำเป ็น  

ร ่จก รรม ท างก ารต ลาด อ ย ่างด ํอ เป ัอ ง  ล ่าส ุด  บริ๘ห ผ ู้ผ ส ิต น ้าร ่ม น ้าฟ ้พ ย ' เป ็ด๙'ว 
โครงการ “น้า'{’เพย'ห ่วงใย ป ็นน ้าใจให ้น ้อง” เด ร ิยมพ ร ้อมระดม !']น ชวยเห ร ่อการรกษ า 
เร ่ก ไ ท ย  โด ยท างบ ร ิ๘'ทฯจะขอปรับราคาน้าร่มน้า■ ดพย'ประเภทขวดใสปัน 1 บาท เพ ื่อ  
รวบรวมรายได้ล ่วนป็!ร ังหมด ม อ บ เป ็น ท ่น การรกษ าแก ่เด ็ก !)ก เร ิยน ยากจน ใน ชน บ ท

ล ่าหร ับพ ื่มาของการส ัดโครงการป ็ นายแฟรงก' เร่พเพอร์สํโน ผ ู้อำน วยก ฺาร 
บ ร ิห ารธ ุรร ่จน ้าร ่มและผส ิต๙'ณ ,ท ่เด 'เองร ่มของบ 'ร ิ๘ ทฯ กล ่าวว ่า “ทางบ'ริ๘'ทฯ ร ิเร ิม 
โครงการป ็ป ัน จากความด ้องการพ ื่จะเป ็ดโอกาสให ้ส ุกค ้า!]กท ่าน ได ้ป ็ล ่วน ใน การสร ้าง 
ม ่ญ ท ศล ผ ่านการเพ ื่มพ น ความร ้และฟ ัฒ น า!ร ักษะขอ ัง เด ็ก ไท ยพ ื่ร ัก ก าร รก ษ าห ว ่าไร ้ 
ท ่น ท ร ัพ ย ่”

นายแฟรงก' กล ่าวด ํอไปว ่า “ค วาม ยาก จน ไม ่ได ้เป ็น ช ญ ห าเจพ าะขอ งค น  
จนเท ่าป ันแด ํย ่'งเป ็นป ็ญ ห าของส ังคมล ่วนรวม เด ็กยากจน ใน ชน บ ท พ ื่ร ักการเร ียน  
หลายๆ คน ด ้อ งข าด โ อ ก าส ท างก าร ร ก ษ า ส งผ ล ให ้พ วก เข าก ล าย เป ็น ท ร ัพ ยาก ร 
น ่ดดลพ ื่ด ้อยค!ณ ภาพ ข าด ค วาม } ความสามารถ พ ื่จะน ่าไปใชในการดำรงป ็ร ิด  และ 
พ ฒ น าป ระเท ศชาด ็บ ้าน เป ็องให ้เจร ิญ ก ่าวห น ้า ใน!เมมองป ็ การสป็โบส![นการรกษา 
ของเด ็ก และเยาวชน รงเป ็น งาน พ ื่ท ่กฝ ่ายควรตระห น ักร ่งความ ล ่าค ้โญ  และ!รันมาร่วม 
£๒)ร ันอย ่างจริงส ัง!ร ังในภาครัฐ และเอกชน ”

บริ๘ ทผ ู้ผส ิตน ้าร ่มน ้าท ่พ ย'ป ัน  ร ่อ เป ็น องค ์กรพ ื่ดำเป ็น ธ ุรร ่จใน ป ระเท ศไท ย 
ม าเป ็น เวลาน าบ  ผ ่าน การผส ิตและส ัดจำห น ่ายส ิน ค ้าห ลากห ลาย5ป ่แบ บ  จน กลายเป ็น  
พ ื่5ส ักอย ่างแพ ร ่ห ลายใน บ รรดากส ุ่มผ ู้บ ร ิโภคชาวไท ย ก ารเป ็ด ๙โวโครงการป็ รงร ่อ เป ็น  
ค วาม พ ยายาม ข อ งบ ร ิ๘ ทฯ พ ื่จะรนกำไรตอบแทนส ังคมพ ื่ให ้การสน ้บสขนการ 
ดำเป ็น งาน ขององค 'กรดลอดระยะเวลาพ ื่ผ ่าน มา

โครงการป ็ป ็กำห นดการพ ื่จะเร ิมด ้นในปวงเรอน เมษายนป ็ป ็เป ็นด ้น ไป โดย 
จะดำเป ็น การเป ็นระยะเวลา 1 ป ็พ ร ้อม เธญ ชวน ส ุกค ้า!เกท ่าน ร ่วม ส ัน แบ ่งชน 'โอกาส  
ท างก ารรกษาแก ่น ้องๆ  เห ล ่าป ็ เพ ื่อ ให ้พ วก เข าได ้เรบ โต เป ็น พ ส ังล ่า๙'ญ ข อ งช ารพ ื่ป ็ 
ส ุณ ภาพต ่อไป
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ไ»ช»ง»!» เต a lt

โคย รรเนสไทย [10-2-2006]
ในธุรรจป้าร่ม “ป้า'ด»«ย'" รอเป็นแบรนด''ร่น้การเคร่อนไหว และดำเน้น 

กจกรรมทางการตลาดอ£fางต่อเ,ป้อง ล่าสุด บริษัทผู้ผรตป้าร่มป้าท่พย่ เป็ดสัว โดรงการ “ป้าฟ้พย่ห่วงใย ชนป้าใจโห่'น้อง” เตริยมพร้อมระดมทุบปวยเหรอ 
การรกษาเด็กไทย โดยทุกคริงด่สุกค้าฟ้อป้าร่มป้าฟ้พฺย'ประเภ»าขวดใล่ในราคาปกร่ ทางบริษัทฯ จะห่กรายไร่ 5% เพอรวบรวมรายไร่ล่วนน้ี'ด้งหมด มอบเป็น ทุนการรกษาแก่เด็กน้ก่เริยนยากจนในชนบท

ล่าหริบด้มาฃอฺงการสัดโครงการน้ี นายแพ่รงก' เร่พเพอริสัน ผู้อฯนวยการบริหารจ่รรฺจน่าร่มและผรตสัณ'ท่เครองร่มของบริษัทฯ กล่าวว่า “ทาง 
บริษัทฯริเริมโครงการน้น้ีนจากความร่องการ'ดจะเป็ดโอกาล่ให้สุกค้าทุกท่านไร่น้ 
ล่วนในการล่ร้างบฺญก่ศล ผ่านการเพ๋ัมทุนความร้และ»รัฒนา»ริกษะของ เด็กไทยด่ริก การรกษาแต่ขาดแคลนทุนทริพป”
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นายแฟรงก' กล่าวต่อไปว่า “ความยากจนไม่ไร่เป็นป็ญหาเจพาะของคน
จนเท่าน้ี'บแต่ยังเป็นป็ญหาของสังคมล่วนรวม เด็กยากจนในขนบท'ด่ริกการเริยน --- ------หลาย  ๆคน ร่องขาดโอกาสทางการรกษา ล่งผลให้พวกเขากลายเป็นหริพยากร Q  บ่าวfun0แดคล'ดร่อยทุณภาพ ขาดความJ ความล่ามารก 'ด่จะ'ปาไปโปในการดำรงฟ้ใต และ พฒนาประเหศ่ชาร่บ้านเน้ีองให้เจริญสัาวหน้า ในวเมมองน้ี การล่น้บล่ปนการรกษา ของเด็กและเยาวชนรงเป็นงานฟ้ทุกฝ่ายควรคระหน้■ กรงความล่าค้'ญ และห้'นมาร่วม รอสันอย่างจริงสัง»ริงในภาคริฐ และเอกชน”

บริษัทผู้ผรดป้าร่มป้า'ดพย่น้ีน รอเป็นองค์กรด้ต่าเน้นธุรสิจในประเทศ ไทยมาเป็นเวลานาน ผ่านการผรดและสัดจ่าหน่ายสินค้าหลากหลายรปแบบ จน กลายเป็น'ด้เสักอย่างแพร่หลายในบรรดากสุ่มผู้บริโภคชาวไทย การเชัดร่ว่โครงการ น้ี รงรอเป็นความพยายามของบริษัทฯ ฟ้จะรนก่าไรดอบแทนสังคม'ด่ให้การ ล่นับล่บุนการดำเน้นงาบขององค์กรตลอดระยะเวลา'ร่ฝานมา
โครงการน้ีรก่าหนดการ'ด้จะเร๋ัมร่นในปวงเรอนเมษายนป็น้ีเป็นดันไป โดยจะด่าเน้นการเป็นระยะเวลา 1 ป็ พร้อมเธญชวนสุกค้าทุกท่านร่วมสันแบ่งชน โอกาสทางการรกษาแก่น้อง  ๆ เหล่าน้ี เพ่ํอให้พวกเขาไร่เร่บโดเป็นพสังล่าค้'ญของ ชาร่ฟ้รสุ่ณภาพต่อไป
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โตย 1รร1นสไทย [10-2-2006]
ในธุรร่จป้าร่ม “ป้าท่พย''' ร่อเป็นแบรนด่ท่ีม็การเคร่อนไหว และด่าเฉน ร่จกรรมหางการตลาดอย่างด่อฺเน้อง ล่าสุด บริษัทผู้ผรดป้าร่มป้าท่พย์ เป็ดด้เว โครงการ “ป้าท่พย'ห่วงใย ป็นป้าใจให้น้อง” เดริยมพร้อมระดมทุนปวยเหฺร่อการค้กษา เร่กไหย โดยทางบริษัทฯจะขอปรับราคาป้าร่มป้าท่พย'ประเภทขวดใล่ร้น 1 บาท เฟ้อ รวบรวมรายได้สวนน้ฬังหมด ไปธ้อหนังรอเรียนและอุปกรณ์การเริยนด่าง,) ให้แก่เร่ก นักเ'ร้ยนยากจน้ในชนบท

ล่าหรับท่ีมาของการนัดโครงการน้ีนายแฟรงก'เด็พเพอร่สันผู้อำนวยการ บริหารรุรร่จป้าร่มและผสิดก้ณ•ค์เค'ร้องร่มของบริษัทฯ กล่าวว่า “ทางบริษัทฯ ริเริม 
โครงการน้ีร้นจากความต้องการท่ีจะเป็ดโอกาสให้ลูกค้าทุกท่านได้น้ล่วนในการล่ร้าง บุญทคล ผ่านการเฟ้มทุนความ;!และฬฒนาท่'กษะขอัง เด็กไทยฟ้ริกการร่กษาแด่ขาด แคลนทุนทริพย'”

นายนฟรงก' กล่าวต่อไปว่า “ความยากจนไม่ได้เป็นป็ญหาเจพาะของคน 
จนเท่าน้ีนแด่นังเป็นชญหาของสังคมสวนรวม เด็กยากจนในชนบทฟ้รักการเรียน หลาย  ๆคน ต้องขาดโอกาสทางการค้กษา ล่งผลให้พวกเขากลายเป็นทรัพยากร บุคคลฟ้ด้อยสุณภาพ ชาดความÎ ความสามารถ ท่ีจะน่าไปใธในการดำรงธรด และ 
ฬ่ฌนาประเทศชาด็บ้านเน้องให้เจริญก้าวหน้า ในบุมมองน้ี การสนับสบุนการร่กษา 
ของเด็กและเยาวชนร่งเป็นงานท่ีทุกฝ่ายควรดระหนักร่งความล่าค้'ญ และห้นมาร่วม น้อก้นอย่างจริงนังฬ้งในภาครัฐ และเอกชน”

บริษัทผู้ผสิดป้าร่มป้าฟ้พย'น้ีน ร่อเป็นองค์กรท่ีด่าเน้นรุรร่จในประเทศไทย มาเป็นเวลานาน ผ่านการผสิตและนัดจำหน่ายสินค้าหลากหลายJllแบบ จนกลายเป็น ท่ีเนักอย่างแพร่หลายใบบรรดากสุ่มผู้บริโภคชาวไทย การเป็ดด็วโครงการน้ี ร่งร่อเป็น ความพยายามของบริษัทฯ ท่ีจะค้นก่าไรดอบแทนสังคมท่ีให้การสนับสบุนการ ดำเน้นงานขององค์กรดลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา
โครงการน้ีน้กำหนดการท่ีจะเริมด้นในปวงเร่อบเมษายนป็น้ีเป็นด้นไป โดย จะด่าเน้นการเป็นระยะเวลา 1 ป็ พร้อมเธญชวนลูกค้าทุกท่านร่วมก้นแบ่งป็นโอกาส 

ทางการค้กษาแก่น้อง  ๆ เหล่าน้ี เฟ้อให้พวกเขาได้เด็บโตเป็นพสังล่า(นัญของชาค้ท่ีน้ (ๆ ณภาพต่อไป
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โ«ย fia™สไทย [10-2-2006]

ในธุรติจป้าร่ม “ป้าฟพย'" ติอเป็นแบรนด์ฟ่มีการเดสือนไหว นละด่าเนิน 
ติจกรรมทางการตลาดอย่างต่อฺเป้อง ล่าสฺด บริษัทผู้ผสืดป้าร่มป้าฟพย์ เป็ดตัว โดรงการ ‘‘ป้าฟพย'ห่วงใย ซนป้าใจให้น้อง” เตรียมพร้อมระดมทุนปวยเหสือการรกษา เด็กไทย โดยทุกดรีงท๋ัลูกค้าป้อป้าร่มป้าฟพย'ประเภทขวดใสใ'น่ราดาปกติ ทาง บริษัทฯ จะห้'กรายได้ 5% เพ๋ัอรวบรวมรายได้ล่วนน้ีตังหมด ไปป้อหนังสือเรียนและ อุปกรฬการเรียนต่างๆ  ให้แก่เด็กนักเรียนยากจนในชนบท

ล่าหรีบฟ่มาของการตัดโครงกฺารน้ี นายแฟรงก' เด็พเพอร่ตัน ผู้อำนวยกฺาร บริหารธุรติจป้าร่มและผสืตยัณ,ตัเดร๋ึองร่มของบริษัทฯ กล่าวร้า “ทางบริษัทฯริเร๋ิม โครงการน้ีร้นจากความต้องการป้จะเป็ดโอกาสให้ลูกค้าทุกท่านได้มีล่วนในการสร้าง 1|ญก่ศล ผ่านการเฟ่มทุนความร้นละ'ตัดJนาตักษะขอัง เด็กไทย'ด่รีกการรกษาแต่ขาด แคลนทุนทรีพย'”
นายแฟรงก' กล่าวต่อไปร้า “ความยากจนไปได้เป็นป็ญหาเจพาะของคน 

จนเท่าน้ันแต่ยังเป็นธญหาของตังคมล่วนรวม เด็กยากจนในชนบทร่รีกการเรียน หลาย  ๆคน ต้องขาดโอกาสหางการรกษา ล่งผลให้พวกเขากลายเป็นหรีพยากร ไเคคลฟด้อยอุณภาพ ขาดความ5 ความสามารก ท๋ัจะปาไปใ'รในการด่ารงรริต และ พ'ฒนาประเทศชาติบ้านเมีองให้เจริญก่าวหน้า ในปมมองน้ี การสนับสะ(นการรกษา ของเด็กและเยาวชนติงเป็นงานฟ่ทุกฝ่ายควรตระหนักติงความล่าตัญ และตันมาร่วม มีอยันอย่างจริงตังตังในภาครีฐ และเอกชน”
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•  3งต่โป(แก่-
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• รร่ก่จแรนิเม
« แบ่งเค้กค้าป 
เนมเรียงแทวร<

• ระไร่ค้ร่แน'
• แร!แรพี-ร 
โปร่โ«ชัน โยกเ
• lOûïlAnniv 
เวนร่ท์เร่างแชร่■ เ

Q  บ่าวทิเทยิ
• เนฟฺนร่ไรศ 
ฟ้า''เท่เห่วนแา
• เน«นเร่ ร่กร 
ก่จก่ร่ร่«เราไก่
• เนา(ทเร่โร่«รบริษัทผู้ผสืตป้าร่มป้าฟพย'น้ัน ติอเป็นองค์กรป้ต่าเนินธฺรติจในประเทศไทยมาเป็นเวลานาน ผ่านการผสืดและตัดจำหน่ายสืนค้าหลากหลายฐป่แบบ จนกลายเป็นป้ร้ตักอย่างแพร่หลายในบรรดากลู่มผู้บริโภคชาวไทย การฺเป็ดตัวโครงการน้ี ติงติอเธน รังก่ฤนความพยายามของบริษัทฯ ป้จะรนก่าไรดอบแทนตังคมฟ่ให้การสนับสปนการ _ 1.,.,X . I" “ _ ' ' ' ' .ไ ' .  ''■ ไร.....' • เนรร่นรดร่า'ดาเนินงานขององค์กรดลอดระยะเวลาทผ่านมา

โครงการน้ีมีกำหนดการ'ร่จะเร๋ัมด้นในปวงเติอนเมษายนป็น้ีเป็นด้นไป โดย จะดำเนินการเป็นระยะเวลา 1 ป็พร้อมเนิญชวนลูกค้าทุกท่านร่วมยันแปงซนโอกาส ทางการรกษาแก่น้อง  ๆ เหล่าน้ี เพอให้พวกเขาได้เติบโดเป็นพตังล่าตัญฃองชาติฟ่มี อุณภาพต่อไป
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โดย 08เนสไทข [10-2-2006]
ในธุรร่จไอศกรีม "เนสท่เร่', รอเป็นแบรนด์ฟ้รการเคร่อน'ไหว และด่าเฉน ร่จกรรม'ทางการดลาดอย่างด่อเฉ่อง ร่าสุด บริษัทผู้ผสิดไอศกรีมเนสท่เร่ เป็ด(ร'ว โครงการ "เนร่ท่เร่ห่วงใย ชนนาใจให้น้อง'' เตรียมพร้อมระดมทุนปวยเหสือการติกษา เด็กไทย โดยหางบริษัทฯจะขอปรับราคาสินค้าในกสุ่มไอศกรีมเนสท่เร่ทุกประเภทข้ึน 1 บาท เฟ้อรวบรวมรายไต้ร่วนฉ้ฬังหมด มอบเป็นทุนการติกษาแร่เด็กน้กเรียนยากจน ในชนบท

ร่าหริบฟ้มาของการรดโครงการฉ้ นายแฟรงก' เด็พเพอร์สัน ผู้อ่านวยกฺาร บริหารธุรร่จไอศกรีมและผสิดสัณ,ท่แปเย็นของบริษัทฯ กล่าวว่า "ทางบริษัทฯ ริเร๋ัม โครงการฉ้ข้ึนจากความต้องการฟ้จะเป็ดโอกาสให้สุกค้าทุกท่านไต้ฉร่วนในการสร้าง 1|ญกศล ผ่านการเฟ้มทุบความ!และ'ฟัฒนาท่กษะของ เด็กไทยฟ้รักการติกษาแด่ขาด แคลนทุนทรัพย์"
นายแฟรงก'กล่าวด่อไปว่า "ความยากจนไม่ไต้เป็นชญหาเฉพาะของคนจน เท่า'ฉันแด่ยังเป็นชญหาของสังคมร่วนรวม เด็กยากจนในชนบททริกการเรียนหลายๆ  คน ต้องขาดโอกาสทางการรกษา ล่งผลให้พวกเขากลายเป็นทรัพยากรทุคคลฟ้ต้อย สุณภาพ ขาดความ! ความร่ามารถ ฟ้จะน้าไปใปในการด่ารงปริต และฬฒนา ประเทศชาติบ้านเฉองให้เจริญร่าวหน้า ในทุมมองฉ้ การร่น้บร่ทุนการรกษาของเด็ก และเยาวชนติงเป็นงานฟ้ทุกฝ่ายควรตระหน้กรงความร่าติ'ญ และห้'นมาร่วมรอตินอย่าง จริงรงฬังในภาครัฐ และเอกชน"
บริษัทผู้ผสิตไอศกรีมเนร่ท่เร่ฉัน สิอเป็นองค์กรฟ้ด่าเฉนธุรติจในประเทศ ไทยมาเป็นเวลานาน ผ่านการผรตและรดราหน้ายสินค้าหลากหลาย?ปแบบ จน กลายเป็นฟ้!รกอย่างแพร่หลายในบรรดากสุ่มผู้บริโภคขาวไทย การเป็ดสัวโดรงการฉ้ รงสิอเป็นความพยายามของบริษัทฯ ฟ้จะติน่ร่าไรตอบแทนสังคมฟ้ให้การสนับร่ทุน การด่าเฉนงาบขององค์กรตลอดระยะเวลาฟ้ฝานมา
โครงการฉัฉร่าหนดการฟ้จะเริมต้นในปวงเติอนเมษายนปีฉ้เป็นต้นไป โดย จะด่าเฉนการเป็นระยะเวลา 1 ปี พร้อมเธญชวนสุกค้าทุกท่านร่วมตินแปงชนโอกาส ทางการสกษ'าแร่น้องๆ  เหร่าฉ้ เฟ้อให้พวกเขาไต้เติบโดเป็นพสังร่ารญของชาดิฟ้ฉ สุณภาพต่อไป
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โดย 0รเบ๙ไทย [10-2-2006]
ในธุรสิจไอศกรีม "เบสท่เร่" สิอเป็นแบรนด์พ่ืน้การเดส์อนไหว และด่าเฉน สิจกรรมทางการดลาดอย่างด่อเน้อง ร่าร่ด บรี!!ทผู้ผสิตไอศกรีมเบสท่เร่ เป็ดดิว่ โครงการ"เบสท่เร่ห่วงใย ป็นป้าใจให้น้อง"เตรียมพร้อมระดมทุนม่วยเหสิอ การรกษาเด็กไทย โดยทุกครีงพ่ืลุกค้าร็ร้อสินค้าในกร่มไอศกรีมเบสท่เร่ทุกประเภท 

ใบราคาปกด็ ทางบรี!!หฯจะห้'กรายไค้ 5% เพ่ือรวบรวมรายไค้ร่วนน้ฬังหมด มอบ เป็นทุนการรกษาแก่เด็กนักเรียนยากจนในชนบท
ร่าหรีบพ่ืมาของการจ่'ดโครงการน้ นายแฟรงก' เด็พเพอร์สิน ผู้อำนวยกฺาร บริหารธุรคจไอศกรีมและผสิตสิณ,ค์แม่เยนของบรี!!ทฯ กล่าวว่า "ทางบรีษทฯ รีเรีม โครงการน้รันจากด;ทมค้องการพ่ืจะเป็ดโอกาสให้ลุกค้าทุกท่านไค้น้ร่วนในการร่ร้าง 

ม่ญฦด่ล ผ่านการเพ่ืมทุนความเและฬฒนาท่'กษะของ เด็กไทยพ่ืรีกการรกษาแด่ขาด แคลน;ๆ นทรีพย'"
นายแฟรงก' กล่าวต่อไปว่า "ความยากจนไม่ไค้เป็นชญหาเจพาะของคน จนเท่านับแด่ยังเป็นชญหาของสิ'งดมร่วนรวม เด็กยากจนในชนบทพ่ืรีกการเรียน หลายา ดนค้องขาดโอกาสหางการรกษาส่งผลให้พวกเขากลายเป็นทรีพยากร ม่คดลพ่ืค้อยทุณภาพ ขาดความJ ความสามารถ พ่ืจะน่าไปใม่ในการด่ารงธรีด และ ฟัฒนาประเทศขาดิบ้านเน้องให้เจรีญก่าวหน้า ใน![มมองน้ การสนับสบุนการรกษา ของเด็กและเยาวชนรงเป็นงานททุกฝ่ายควรดระหนกสิงดวามร่าค์ญ และ,ห้'นมาร่วม น้อสินอย่างจรีงจ่งฬ้งในภาดรีฐ และเอกขน"
บรี!!'ทผู้ผสิดไอศกรีมเบสท่เร่นับ สิอเป็นองค์กรพ่ืด่าเน้นธุรสิจในประเทศ ไทยมาเป็นเวลานาน ผ่านการผสิตและรดจ่าหน่ายสินค้าหลากหลาย5ปแบบ จน กลายเป็นพ่ืเจ่เกอย่างแพร่หลายในบรรดากร่มผู้บริโภคขาวไทย การเป็ดค้วโครงการน้ 

รงสิอเป็นความพยายามของบรี!!หฯ พ่ืจะร'นก'าไ'รดอบแทนสิงคมพ่ืให้การสนับส;[น การด่าเน้นงานขององค์กรตลอดระยะเวลาพ่ืผ่านมา
โครงการน้น้กำหนดการพ่ืจะเริมค้นในม่วงเดิอนเมษายนป็น้เป็นค้นไป โดย จะด่าเน้นการเป็นระยะเวลา 1 ป็ พร้อมเน้ญขวนลุกค้าทุกท่านร่วมสินแบ่งชนโอกาส ทางการรกษาแก่น้อง  ๆ เหล่าน้ เพ่ือให้พวกเขาไค้เดิบโตเป็นพสิงร่าค์ญของขาดิพ่ืน้ ศณภาพต่อไป
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โคช อรเบสโหย [10-2-2006]
ในธุรรจไอศกริม "เนสห่เล่" รอเป็นแบรนค์ฟ้รการเดร่อนไหว นละด่าเฉน คจกรรมทางการดลาดอย่างต่อเ,น้อง ล่าสุด บริษัทผู้ผสิดไอศกริมเนสห่เล่ เปิดด็ว่ โครงการ "เบสห่เล่ห่วงใย ชนป้าใจให้น้อง" เดริยมพร้อมระดมทฺนชวยเหสิอ การรกษาเด็กไทย โดยทางบริษัทฯจะขอปริบราคาสินด่าในกสุ่ม่ไอศกรีมเนสห่เล่าาก ประเภทฉัน 1 บาท เฟ้อรวบรวมรายไต้ส่วนฉัฟังหมด ไปฉัอหนังสิอเริยนและอุปกรฝ่ การเริยนต่าง'] ให้แก่เด็กนักเริยนยากจนในชนบท

ส่าหริบฟ้มาของการสัดโครงการน้ นายแฟรงก์ เอ็พเพอาสิน ผู้อ่านวยกฺาร บริหารธุรรจไอศกริมและผรดสัทเ•ห่แปเรนของบริษัทฯ กล่าวว่า ''ทางบริษัทฯ ริเร่ัม โครงการน้ฉันจากความต้องการฟ้จะเปิดโอกาสให้สุกด่าาๆ กห่านไต้น้ส่วนในการสร้าง น่ญฦศล ฝานการเฟ้มYJนความ!และฟัด!นาฟักษะของ เด็กไทยฟ้ริกการรกษาแด่ขาด แคลนV]นหริพย์"
นายแฟรงก' กล่าวต่อไปว่า "ความยากจนไม่ไต้เปินปิญหาเจพาะของคน จนเห่านนแต่สังเป็นชญหาของสังคมส่วนรวม เด็กยากจนในชนบทฟ้ากการเริยน หลายา ดนต้องขาดโอกาสทางการรกษาล่งผลให้พวกเขากลายเป็นทาพยากร อุคคลฟ้ต้อยอุณภาพ ขาดดวามา ความสามารก ฟ้จะน่าไปฺใปในการดำรงธใด และ ฟัด!นาประเทศชาด็บ้านเน้องให้เจริญก่าวหน้า ในสุมมองฉ้ การสนับสอุนการรกษา ของเด็กและเยาวชนรงเป็นงานฟ้อุกฝ่ายควรดระหนักสิงความส่าด่'ญ และฟันมาร้วม น้อสันอย่างจริงสังฟ้โงในภาคริฐ และเอกชน"
บริษัทผู้ผสิดไอศกริมเนสห่เล่■ ป้น สิอเป็นองค์กรฟ้ด่าเน้นธุรสิจในประเทศ ไทยมาเป็นเวลานาน ฝานการผรดและสัดจำหน่ายสินด่าหลากหลายร่ปแบบ จน กลายเป็นฟ้เสักอย่างแพร่หลายในบรรดากสุ่มผู้บริโภคชาวไทย การเป็ดด็ว่โครงการน้ 

รงรอเป็นความพยายามของบริษัทฯ ฟ้จะร'นก'าไรดอบแทนสังคมฟ้ให้การสนับส'แน การด่าเน้นงานขององค์กรตลอดระยะเวลาฟ้ฝานมา
โครงการน้น้ก่าหนดการฟ้จะเริมต้นในปวงเรอนเมษายนป็น้เป็นต้นไป โดย จะด่าเน้นการเป็นระยะเวลา 1 ป็ พร้อมเธญชวนสุกด่า'อุกห่านร่วมสับแบ่งชนโอกาส ทางการรกษาแก่น้อง  ๆ เหล่าน้ เฟ้อให้พวกเขาไต้เด็บโดเป็นพสังส่าด่'ญของชารฟ้น้ ศณภาพต่อไป
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โดย 0ร1นสไทย [10-2-2006]
ในธุรรจไอศกรีม "เนล่ท่เล่" รอเป็นแบรนด์พ่ืรการเคร่อนไหว และด่าเป็น ค»กรรมทางการดลาดอย่างด่อเน้ีอง ล่าสุด บริษัทผู้ผสิตไอศกรีมเนล่ท่เล่ เป็ดสิว โครงการ "เนล่ฬเลห่วงใย ชนป้าไ»ให้น้อง" เตรียมพร้อมระดมV)นปวยเหสิอ การรกษาเด็กไทย โดยVเกศรีงพ่ืสุกร่าฟ้อสินค้าในกสุ่มไอศกรีมเนล่ท่เล่ใๅกประเภท 

ในราคาปกร่ ทางบริษัทฯ จะฟ้'กรายไร่ 5% เพ่ือรวบรวมรายไร่ล่วนน้ีสิงหมด ไปฟ้อ หนังสิอเรียนและอฺปกรฝการเรียนด่างา ให้แก่เด็กนักเรียนยาก»นในชนบท
ล่าหรีบพ่ืมาของการนัดโครงการน้ี นายแฟรงก' เอ็พเพอร้สัน ผู้อำนวยกฺาร บริหารธุรคฺจฺไอศกริมและผรดสิณ,ท่นชเย็นของบริษัทฯ กล่าวว่า "ทางบริษัทฯ รีเริม โครงการน้ีรันจากค;วามร่องการพ่ืจะเป็ดโอกาล่ให้สุกร่าVเกท่านไร่ป็ล่วนในการล่ร้าง บุญกฺศล ผ่านการเพ่ืมา?นความ!และฬฌนาสิกษะของ เด็กไทยพ่ืรีกการรกษาแด่ขาด แคลน,บุนทรี'พย์"
นายแฟรงก' กล่าวต่อไปว่า "ความยาก»นไม่ไร่เป็นป็ญหาเฉพาะของคน จนเท่านันแด่ย็'งเป็นป็ญหาของสิงคมล่วนรวม เด็กยาก»นในชนบทพ่ืรีกการเรียน หลาย,] คน ร่องขาดโอกาสทางการรกษา ล่งผลให้พวกเขากลายเป็นทรีพยากร บุคคลพ่ืร่อยสุณภาพ ขาดความ! ความล่ามารถ พ่ืจะน้าไปใปในการด่ารงธรีต และ ฬ่ฒนาประเทศชาร่บัานเป็องให้เจริญก่าวหน้า ในบุบมองน้ี การล่นับล่บุบการรกษา ชองเด็กและเยาวชนฺรงเป็นงานพ่ืาเกฝ่ายศวรดระหนกรงความล่าสิญ และสินมาร่วม ป็อสินอย่างจริงนังสิงในภาครีฐ และเอกชน"
บริษัทผู้ผสิดไอศกรีมเนล่ท่เล่นัน รอเป็นองค์กรพ่ืด่าเป็นบุรคจในประเทศ ไทยมาเป็นเวลานาน ผ่านการผสิตและนัดจ่าหน่ายสินร่าหลากหลาย?ปแบบ จน กลายเป็นพ่ื!นักอย่างแพร่หลายในบรรดากสุ่ฆผู้บริโภคชาวไทย การเป็ดสิวโครงการน้ี 

รงรอเป็นความพยายามของบริษัทฯ พ่ืจะรน่ก่าไรคอบแทนสิงคมพ่ืให้การล่นับล่บุน 
การด่าเป็นงานขององค์กรดลอดระยะเวลาพ่ืผ่านมา

โครงการน้ีรก่าหนดการพ่ืจะเริมร่นในปวงเร่อนเมษายนป็น้ีเป็นร่นไป โดย จะด่าเป็นการเป็นระยะเวลา 1 ป็ พร้อมเป็ญชวนสุกร่าV]กท่านร่วมสินแบ่งป็นโอกาล่ ทางการรกษาแกน้อง,] เหล่าน้ี เพ่ือให้พวกเขาไร่เร่บโตเป็นพสิงล่าสิญของชาร่พ่ืป็ P] ณภาพต่อไป
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ประวิติผู้เขียนวิทยานิพนธ์

นางลาวสิริกร ทรวงแสวง สำเร็จการศึกษา1จากคณะมนุษยศาลตร์สาขา'วิชาภาษาอังกฤษ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เม่ือปี พ.ศ. 2546 และได้เข้าศึกษาต่อในระดับปริญญามหาบัณฑิต 
สาขาวิชาการโฆษณา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปี พ.ศ. 2547 ควบคู่กับการทำงานในตำแหน่ง 
ผู้ช่วยลอนของสาขาวิชาฯ
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