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แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ส ำ ห ร ับ ก า ร ค ัด เ ล ือ ก ผ ู้เ ข ้า ร ่ว ม ก า ร ส น ท น า ก ล ุ่ม  แ ล ะ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์เ ^ ง ล ึก

แบบลอบถามน ี้เป ็นส ่วนหน ึ่งของการทำว ิทยาน ิพนธ ์ในการศ ึกษาระด ับบ ัณ ฑ ิตศ ึกษาของ 

ภาคว ิชาการประซาส ์’มพ ันธ ์สาขาการโฆ ษณ า คณ ะน ิเทศศาสตร ์จ ุฬ าลงกรณ ์มหาว ิทยาล ัย

กรุณาระบุคำตอบโดยเติมคำในซ่องว่าง หรือขีด y  ใน Q ที่ต?งกบคำตอบของท่าน

1. ท ่านทำงาน  หร ือกำล ังศ ึกษาอย ู่ในสาขาท ี่เก ี่ยวข ้องก ับการตลาด การโฆษณา หรือการวิจ ัย 

หรือไม่

□  ใช่ (ป ิดการส ัมภาษณ ์) 

ท ่านเป ็นเจ ้าของโทรศ ัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อใด

□  ไม่ใช่

น  Nokia น  Ericsson

□  ไม ่ได ้ใชโทรศัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อด ังกล่าวข ้างต ้น (ป ิดการส ัมภาษณ ์)

3. ท ่านเป ็นเจ ้าของโทรศ ัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อด ังกล ่าวมานานเพ ียงใด

□  ต ํ่ากว ่า 6 เดือน (ป ิดการส ัมภาษณ ์)

□  ตั้งแต่ 6 เดือนขึ้นไป

4. ท ่านด ื่มกาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อต ่อไปน ี้หร ือไม ่

Q  Nescafe น  Moccona

น ! ไม ่ได ้ด ื่มกาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อด ังกล ่าวข ้างต ้น (ป ิดการส ัมภาษณ ์)

5. ท ่านด ื่มกาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อด ังกล ่าวมานานเพ ียงใด

□ ตากว ่า 6 เดือน (ป ิดการส ัมภาษณ ์)

□ ตั้งแต่ 6 เดือนขึ้นไป

6. ซ ื่อ ........ ................................. นามสกล .......

ซ ื่อ เล ่น  ...

7. เพศ □ ชาย C

8. อาย ุ □ ต ํ่ากว ่า 20 ปี (ป ิดการส ัมภาษณ ์)

□ 20 -  30 ปี

□ 31 - 4 5 ปี

□ 46 ปีขึ้นไป (ป ิดการส ัมภาษณ ์)
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9. จบการศ ึกษาระด ับ. 1 J_1 1 1 1 d r 1 1 1 1 d QS V 1 J— 1 .

สาขา ท ี่จบการศ ึกษา

10. สถานภาพสมรส

□ โสด

□ แต่งงานแล้ว ........ ม ีบตร ... ไม ่ม ีบตร

□ แยกกันอยู่

□ หย่าร ้าง

11. อาช ีพ Ü น ัก เรย น /น ิส ิต /น ัก ศ ึก ษ า  □ ร ับราชการ/ร ัฐว ิสาห ก ิจ

□ ล ูกจ ้าง/พน ักงานบรษ ัท เอกซน  □ เจ ้าของก ิจการ

□ อื่นๆ (โปรดระบ)..............................

12. รายได ้ส ่วนต ัวต ่อเด ือน

□ ต ํ่ากว ่า 5,000 บาทต ่อเด ือน

□ 5,001 -  15,000 บาทต ่อเด ือน

□ 15,001 -  30,000 บาทต ่อเด ือน

□ 30,001 -  50,000 บาทต ่อเด ือน

□ 50,001 บาทขึ้นไป

13. ท ่าน ม ีความย ินด ีท ี่จร1เข ้าร่วมการทำสนทนากลุ่มใน (สำหร ับ ผ ู้เข ้าร ่วมการสนทนากล ุ่ม)

□ ว ันอาท ิตย ์ท ี่ 4 ม ีนาคม พ.ศ. 2544 เวลา 10 .3 0 -1 4 .3 0 น.

□ ว ันอาท ิตย ์ท ี่ 18 ม ีนาคม พ.ศ. 2544 เวลา 10.00- 12.30น.

14. สถาน ท ี่ต ิดต ่อ ท ี่ท ่านสะดวก ...............................................

เบอร์โทรศัพท์ท ี่ต ิด ต ่อ ได ้....................................................

-ฃอฃอบคุณ -



แ น ว ค ำ ถ า ม ใ น ก า ร ส น ท น า ก ล ุ่ม  แ ล ะ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์เ ^ ง ล ึก  

: ส ิน ค ้า ป ร ะ เ ภ ท โ ท ร ศ ัพ ท ์เ ค ล ื่อ น ท ี่

1. ถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “โทรศ ัพท ์ม ือถ ือ” แล้วจะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง - แสดงแผ ่นคำว ่า “โทรศ ัพท ์ม ือถ ือ”

2. แล ้วถ ้าถามถ ึงย ี่ห ้อล ่ะ  จะน ึกถ ึงโทรศัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้ออะไร

3. ตอนท ี่เล ือกซ ื้อโทรศ ัพท ์ม ือถ ือเล ือกจากอะไรเป ็นเกณฑ ์ และอะไรเป ็น เกณ ฑ ์ท ี่สำศ ัญ ท ี่ส ุด

4. ไซ้โทรศ ัพท์ม ือถ ือมานานแค่ไหนแล้ว

5. ตอนน ี้ใซ ้ม ือถ ือย ี่ห ้ออะไรอย ู่

6. เครื่องน ี้เป ็นเครื่องท ี่เท ่าไร

7. ใช ้เครื่องน ี้มานานแค่ไหนแล้ว

8. พกโทรศ ัพท ์ม ือถ ือต ิดต ัวเป ็นประจำหรอไม่

9. ก ่อนหน ้าน ี้เคยใช ้ย ี่ห ้ออะไรมาบ ้าง

10. ทำไมถ ึงเปล ี่ยนเคร ื่อง

11. ถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “Nokia (Ericsson)” จะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง-แสดงแผ ่นคำว ่า "Nokia”(“Ericsson”)

12. แล ้วค ิดว ่าส ิงท ี่เด ่นท ี่ส ุดใน Nokia (Ericsson) คืออะไร

13. แล ้วในแง ่ของค ุณ สมบ ัต ิล ่ะ อะไรเด่นที่ส ุด

14. ชอบอะไรในตัว Nokia (Ericsson) มากท ี่ส ุด

15. ส ิ่งน ั้น เป ็นส ิ่งท ี่ทำให ้ต ัดซ ื้อใจซ ื้อ Nokia (Ericsson) ม า ใช้หรือไม่ ถ ้า ไม่ใช่อะไรเป็นปัจจัยที่ทำ 

ให ้ต ัดส ินใจซ ื้อ

16. แล้วมืส ิ่งไหนที่ไม ่ชอบในตัว Nokia (Ericsson) บ้างหรือไม่

17. Projective Technique -  Picture Interpretation ชุดที 1 (ภาพคนกำล ังซ ือโทรศ ัพท ์)

18. แล ้วถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “Ericcson (Nokia)” จะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง - แผ ่นคำว ่า “Ericsson”(“Nokia”)

19. แล ้วค ิดว ่าส ิ่งท ี่เด ่นท ี,ส ุดใน Ericsson (Nokia) คืออะไร

20. แล ้วในแง ่ของค ุณ สมบ ัต ิล ่ะ อะไรเด่นที่สุด

21. ชอบอะไรในตัว Ericsson (Nokia) มาภที่ส ุด

22. สิ,งน ันเป ็นสิ่งท ี'ทำให ้ต ัดซือใจซือ Ericsson (Nokia) มาใช้หรือไม่ (ถ ้าเคยใช ้) หร ือทำให้ค ิด 

อยากซ ื้อมาใช ้หร ือไม ่

23. แล้วม ืล ี่งไหนที่ไม ่ชอบในตัว Ericsson (Nokia) บ้างไหม

24. ถ ้าให ้เปร ียบเท ียบก ันระหว ่าง Nokia กับ Ericsson ค ิดว ่าม ืความแตกต ่างก ันหร ือไม ่ แตกต่าง

กันอย่างไร
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25. Projective Technique -  Mapping

26. ครั้งแรกที่ซ ื้อ Nokia (Ericsson) เพราะอะไร

27. ก ่อนท ี่จะซ ื้อคาดหวังอะไรจาก Nokia (Ericsson) บ ้าง

28. แล้วพอซื้อมาใช้จริงๆ แล้ว รู้ส ึกอย่างไร เป ็นไปตามที่คาดหวังไว้หรือไม่

29. ค ิดว ่าค ุ้มค ่าหรือไม ่ก ับเงินท ี่เส ียไป

30. ในอนาคตถ ้า Nokia (Ericsson) ออกรุ่นใหม่ๆ มา จะเช ื่อม ั่นในต ัว Ericsson อ ีกม ั้ย  จะ'ซื้อมั่ย 

ก รณ ีท ี่เคยใช ้ E ricsson (Nokia) มาก ่อน
31. ตอนทีซือ E ricsson (Nokia)
32. แล้วเป ็นไปตามที่คาดหวังไว้หรอไม่
33. ค ิดว ่าค ุ้มค ่าก ับเง ินท ี่เส ียไปหรือไม ่
34. แล้วจะเชื่อเขาต่อไปหรือไม่ จะซื้อของเขาอีกหรือไม่
35. Projective Technique -  Sentence Completion (แบบลอบถามท ี 1 )

36. ค ิดว ่า Nokia (Ericsson) สามารถบอกความเป ็นค ุณ ออกมาได ้หร ือไม ่ บอกว ่าอย ่างไร และ 

บอกได้อย่างไร

37. แล้ว Ericsson (Nokia) ล ่ะ  สามารถบอกได้หรือไม่ บอกว ่าอย ่างไร และบอกได ้อย ่างไร

38. Projective Technique -  Personification (แบบสอบถามท ี 2)

39. โดยรวมแล้วค ุณชอบย ี่ห ้อใดมากท ี่ส ุด เพราะอะไร

40. Projective Technique -  Picture Interpretation ชุดที 2 (ภาพผู้บร ิหารของตราส ินค ้า)

41. ค ุณ ค ิดว ่า Nokia (Ericsson) ม ีความจำเป ็นก ับค ุณหรือไม ่ อย่างไร

42. ปกต ิเวลาค ุยก ับคนท ี่ร ู้จ ัก  เคยค ุยก ันเร ื่องของ Nokia (Ericsson) บ ้างหรือไม่ ค ุยก ันอย่างไร

43. ถ ้าคนที่ร ู้จ ักอยากซ ื้อโทรศัพท ์ม ือถ ือค ุณจะแนะนำ Nokia (Ericsson) ให้หรือไม,แนะนำอย่างไร

44. Projective Technique -  เหต ุการณ ์สมมต ิ (แบบสอบถามท ี่ 3)

45. ในอนาคตค ิดว ่าจะย ังคงใช ้ Nokia (Ericsson) ต่อไปหรือไม่ เพราะอะไร

46. ค ิดจะเปล ี่ยนม ือถ ือเครองใหม ่บ ้างไหม ปกต ิเปล ี่ยนบ ่อยแค ่ไหน เพราะอะไรถ ึงค ิดจะเปล ี่ยน

47. ถ ้าค ิดจะเปล ี่ยนค ิดจะเปล ี่ยน เป ็นย ี่ห ้ออะไร เพราะอะไร

48. Projective Technique -  Shopping List (ภาพกระเป ๋าเดนทาง)
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แ น ว ค ำ ถ า ม ใ น ก า ร ส น ท น า ก ล ุ่ม  แ ล ะ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์เ ส ิง ล ึก  

: ส ิน ค ้า ป ร ะ เ ภ ท ก า แ ฟ ผ ง ส ำ เ ร ็จ ร ูป

1. ถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “กาแฟผงสำเร ็จร ูป’’ แล ้วจะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง -  แผ่นคำว่า “กาแฟผงสำเร ็จร ูป”

2. แล ้วถ ้าถามถ ึงย ี่ห ้อล ่ะ  จะน ึกถ ึงกาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้ออะไร

1. ตอนท ี่เล ือกซ ื้อ หร ือเล ือกด ื่มกาแฟผงสำเร ็จร ูป เล ือกจากอะไร ใช ้อะไรเป ็นเกณฑ ์ในการต ัดส ิน 

ใจซื้อ และอะไรเป ็นเกณฑ ์ท ี่สำค ัญท ี่ส ุด

2. ตอนน ี้ด ื่มกาแฟยี่ห ้ออะไรอย ู่บ ้าง

3. ด ื่มเป ็นประจำหรือไม ่ ด ื่มบ ่อยแค่ไหนในแต่ละวัน และด ื่มย ี่ห ้อไหนบ ่อยท ี,สุด

4. กาแฟแต ่ละย ี่ห ้อด ื่มมานานเท ่าไรแล ้ว

5. ช อ บ ย ี่ห ้อ ........................................ ตรงไหน

6. แล้ว Nescafe (Moccona) ล ่ะ ดืมมานานแค่ไหนแล้ว

7. ถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “Nescafe (Moccona)” จะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง -  แสดงแผ ่นคำว ่า “Nescafe” 

(“Moccona”)

8. แล ้วค ิดว ่าส ิ่งท ี่เด ่นท ี่ส ุดใน Nescafe (Moccona) คืออะไร

9. แล ้วในแง่ของค ุณสมปต ิล ่ะ อะไรเด่นที่ส ุด

10. ชอบอะไรในตัว Nescafe (Moccona) มากท ี่ส ุด

11. ส ิ่งน ั้นเป ็นส ิ่งท ี่ทำให ้ต ัดซ ื้อใจซ ื้อ Nescafe (Moccona) มาดื่มหรือไม่ ถ ้าไม ่ใช ่อะไรเป ็นป ัจจ ัยท ี่ 

ทำให ้ต ัดส ินใจซ ื้อ

12. แล้วมีส ิ่งไหนที่ไม่ชอบในตัว Nescafe (Moccona) บ ้างไหม

13. Projective Technique -  Picture Interpretation ซุดที 3 (ภาพคนกำล ังน ังด ืมกาแฟ)

14. แล ้วถ ้าพ ูดถ ึงคำว ่า “Moccona (Nescafe)” จะน ึกถ ึงอะไรบ ้าง - แสดงแผ ่นคำว่า “Moccona” 

(“Nescafe”)

15. แล ้วค ิดว ่าส ิ่งท ี่เด ่นท ี่ส ุดใน Moccona (Nescafe) คืออะไร

16. แล ้วในแง่ของค ุณสมปต ิล ่ะ อะไรเด่นที่ส ุด

17. ชอบอะไรในตัว Moccona (Nescafe) มากท ี่ส ุด

18. ส ิ่งน ั้นเป ็นส ิ่งท ี่ทำให ้ต ัดซ ื้อใจซ ื้อ Moccona (Nescafe) มาดื่มหรือไม่ ถ ้าไม ่ใช ่อะไรเป็นปัจจ ัยท ี่ 

ทำให ้ต ัดส ินใจซ ื้อ

19. แล้วมีส ิ่งไหนที่ไม่ชอบในตัว Moccona (Nescafe) บ ้างไหม
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20. ถ ้าให ้เปร ียบเท ียบก ันระหว ่าง Nescafe กับ Moccona ค ิดว ่าม ีความแตกต ่างก ันหรือไม ่ แตก 

ต ่างก ันอย ่างไร

21. Projective Technique - Mapping

22. คร ั้งแรกท ี่เอ หรือดื่ม Nescafe (Moccona) เพราะอะไร

23. ก ่อนท ี่จะทดลองด ื่มคร ั้งแรกคาดหว ังอะไรจาก Nescafe (Moccona) บ ้าง

24. แล ้วพอซ ื้อมาด ื่มแล ้ว ร ู้ส ึกอย่างไร เป็นไปตามที่คาดหวังไว้หรือไม่

25. ค ิดว ่าค ุ้มค ่าหรือไม ่ก ับเง ินท ี่เส ียไป

26. ในอนาคตถ ้า Nescafe (Moccona) ออกส ินค ้าใหม ่มาจะเช ื่อในตราส ินค ้าหร ือไม ่ จะซื้อหรือไม่

27. แล ้วสำหรับ Moccona (Nescafe) ล ่ะ  ด ื่มเพราะอะไร คาดหวังอะไรไว้

28. พอด ื่มจรืงๆ แล้ว เป ็นไปตามที่คาดหวังไว้หรือไม่

29. ค ิดว ่าค ุ้มค ่าก ับเง ินท ี่เส ียไปหรือไม ่

30. Projective Technique -  Sentence Completion (แบบสอบถามท ี 4)

31. ค ิดว ่า Nescafe (Moccona) สามารถบอกความเป ็นค ุณ ออกมาได ้หร ือไม ่ บอกว ่าอย ่างไร และ 

บอกได้อย่างไร

32. แล้ว Moccona (Nescafe) ล ่ะ  สามารถบอกได้หรือไม่ บอกว ่าอย ่างไร และบอกได ้อย ่างไร

33. Projective Technique -  Personification (แบบสอบถามท ี 5)

34. โดยรวมแล ้วค ุณ ชอบกาแฟผงสำเร ็จร ูปยี่ห้อใดมากท ี่ส ุด  เพราะอะไร

35. Projective Technique -  Picture interpretation ชุดที 4 (ภาพผู้บร ิหารของตราส ินค ้า)

36. ค ุณ ค ิดว ่า Nescafe (Moccona) ม ีความจำเป ็นก ับค ุณหร ือไม ่ อย ่างไร

37. ปกต ิเวลาค ุยก ับคนท ี่ร ู้จ ัก  เคยค ุยก ันเรองของ Nescafe (Moccona) บ ้างหรือไม่ ค ุยก ันอย่างไร

38. ถ ้าคนท ี่ร ู้จ ักอยากด ื่มกาแฟผงสำเร ็จร ูป  คุณจะแนะนำ Nescafe (Moccona) ให้หรือไม่ แนะ 

นำอย ่างไร

39. Projective Technique -  เหต ุการณ ์สมมต ิ (แบบสอบถามท ี่ 6)

40. ในอนาคตค ิดว ่าจะด ื่ม  Nescafe (Moccona) ต่อไปหรือไม่ เพราะอะไร

41. ถ ้าจะเปล ี่ยนไปด ื่มย ี่ห ้ออ ื่นจะเปล ี่ยน เป ็นย ี่ห ้ออะไร

42. Projective Technique -  Shopping List (ภาพผู้หญ ิงเข ็นรถเข็น)
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แบ บ ส อ บ ถ าม ท ี่ 1

1. ฉ ันต ิดส ินใจซ ื้อโทรศ ัพท ์แอถ ือมาใช ้เม ื่อ

2. คนที่ใช ้โทรศัพท์ม ือถ ือ Nokia คือ

3. คนที่ใช ้โทรศัพท์ม ือถ ือ Ericsson คือ

4. สำหรบฉ ัน Nokia (Ericsson) คือ

5. เม ื่อคนอื่นๆ เห็นฉันใช้ Nokia (Ericsson) ฉ ันอยากให ้เขาค ิดว ่าฉ ัน

6. การใช้ Nokia (Ericsson) ทำให้ฉันรู้ส ึก

7. การใช้ Nokia (Ericsson) ช่วยให้ฉัน

8. การใช้ Nokia (Ericsson) ทำให ้ฉ ันบรร ุลเป ้าหมายในการ

9. ฉัน และ Nokia (Ericsson) เหมือนกันตรงที



แบ บ ส อ บ ถ าม ท  2

ถ ้าลมมต ิว ่าโทรศ ัพท ์ม ือถ ึอย ี่ห ้อ  Nokia เป็นคนคนหนึ่ง ค ุณ จะน ึกถ ึงดารา หรอบ ุคคลท ี่ม ี 

ซ ื่อเส ียงคนไหน เขาจะเป ็นคนอย ่างไร ม ีบ ุคล ิกอย ่างไร และดำเน ินช ีว ิตอย ่างไร

ซ ื่อดารา / บ ุคคลท ี่ม ืช ื่อ เส ียง 

บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ

รปแบบการดำเน ินช ีว ิต



ถ ้าสมมต ิว ่าโทรศ ัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อ  Ericsson เป็นคนคนหนึ่ง ค ุณ จะน ึกถ ึงดารา หรอบ ุคคลท ี่ม ื 

ซ ื่อเส ียงคนไหน เขาจะเป ็นคนอย ่างไร ม ีบ ุคล ิกอย ่างไร และดำเน ินช ีว ิตอย ่างไร

ช ื่อ ด ารา /บ ุค ค ลท ี่ม ืซ ื่อ เส ีย ง  : ..................................................................

บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ : ..................................................................

รปแบบการดำเน ินช ีว ิต
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แบ บ ส อ บ ถ าม ท ี่ 3

1. ถ ้าค ุณ อย ู่ใน เหต ุการณ ์ท ี่เพ ื่อนของค ุณ กำล ังไม,พอใจในโทรก ํพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อ Nokia (Ericsson) 

ท ี่ค ุณ ใช ้อย ู่ ค ุณ จะทำอย ่างไร

2. ถ ้าว ันหน ึ่งอย ู่ๆ  โทรศัพท์ของคุณก็ใช ้การไม่ได้ หรือหายไป ค ุณ จะร ู้ส ึกอย ่างไร และคุณจะทำ 

อย่างไรต่อไป
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3. ถ ้าว ันหน ึ่งค ุณต ้องการจะไปซ ื้อโทรศ ัพท ์ม ือถ ือย ี่ห ้อ Nokia (Ericsson) แล้วเกิด'ไม่มี หรอสินค้า 

ขาดตลาด  ค ุณ จะทำอย ่างไร
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แบ บ ส อ บ ถ าม ท ี่ 4

1. ฉ ันต ิดส ินใจด ื่มกาแฟเม ื่อ

2. คนท ี่ด ื่ม Nescafe คือ

3. คนท ีด ืม Moccona คือ

4. สำหร ับฉ ัน Nescafe (Moccona) คือ

5. เม ื่อคนอื่นๆ เห็นฉันดื่ม Nescafe (Moccona) ฉ ันอยากให ้เขาค ิดว ่าฉ ัน

6. การด ืม Nescafe (Moccona) ทำให้ฉันรู้ส ึก

7. การด ืม Nescafe (Moccona) ช่วยให้ฉัน

8. Nescafe (Moccona) ทำให ้ฉ ันบรรุลเป ้าหมายในการ

9. ฉัน และ Nescafe (Moccona) เหมือนกันตรงที่
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1. ถ ้าสมมต ิว ่ากาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อ  Nescafe เป ็นคนคนหนึ่ง ค ุณ จะน ึกถ ึงดารา หโอบ ุคคลท ี,มี 

ช ื่อเส ียงคนไหน เขาจะเป ็นคนอย่างไร ม ีบ ุคล ิกอย ่างไร และดำเน ินช ีว ิตอย ่างไร

ช ื่อ ด ารา /บ ุค ค ลท ี่ม ีซ ื่อ เส ีย ง  : .......................................................................

บ ุค ล ิก ล ัก ษ ณ ะ : .......................................................................

แบ บ ส อ บ ถ าม ท ี่ 5

ร ูปแบบการดำเน ินช ีว ิต
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3. ถ ้าสมมต ิว ่ากาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อ  Moccona เป ็นคนคนหนึ่ง ค ุณ จะน ึกถ ึงดารา หรือบ ุคคลท ี่ 

มี ซ ื่อเสียงคนไหน เขาจะเป ็นคนอย่างไร ม ีบ ุคล ิกอย ่างไร และดำเน ินช ีว ิตอย ่างไร

ซ ื่อดารา / บ ุคคลท ี่ม ีซ ื่อ เส ียง 

บ ุคล ิกล ักษ ณ ะ

รูปแบบการดำเน ินช ีว ิต



แบ บ ส อ บ ถ าม ท ี่ 6

1. ถ ้าค ุณ อย ู่ใน เหต ุการณ ์ท ี่เพ ื่อนของค ุณ กำล ังไม ่พอใจในกาแฟผ ง สำเร ็จร ูปย ี่ห ้อ Nescafe 

(Moccona) ท ี่ค ุณ ด ื่มอย ู่ ค ุณ จะทำอย ่างไร

2. ถ ้าว ันหน ึ่งค ุณต ั้งใจจะไปชงกาแฟตามปกต ิท ี่ค ุณ เคยทำอย ู่เป ็นประจำ แต่เม ื่อไปหยิบขวด 

กาแฟมาก ็พบว ่ากาแฟของค ุณหมดแล ้ว ค ุณ จะร ู้ส ึกอย ่างไร และค ุณจะทำอย ่างไรต ่อไป



3. ถ ้าว ันหน ึ่งค ุณต ้องการจะไปซ ื้อกาแฟผงสำเร ็จร ูปย ี่ห ้อ Nescafe (Moccona) แล้วเกิดไม่มี 

หร ือส ินค ้าขาดตลาด ค ุณ จะทำอย ่างไร



นางสาววารนยา ล ีล าย ุว ัฒ น ์ เกิดวันที่ 12 ก ันยายน  2519 ท ี่กร ุงเทพมหานคร สำเร ็จการ 

ศ ึกษา!]ร ็ญ ญ าวารสารศาสตร ์บ ัณ ฑ ิต  (เก ียรต ิน ิยมอ ันด ับสอง) สาขาการโฆษณ า คณ ะวารสาร 

ศาสตร ์และส ื่อสารมวลซน มหาว ิทยาล ัยธรรมศาสตร ์ เม ื่อป ีการศ ึกษา 2540 และได ้ศ ึกษาต ่อใน 

ระด ับปร ิญ ญ ามหาบ ัณ ฑ ิต  สาขาว ิชาการโฆษณ า ภาคว ิชาการประซาส ัมพ ันธ ์ คณ ะน ิเทศศาสตร ์ 

จ ุฬ าลงกรณ ์มหาว ิยาล ัยใน  ป ีการศ ึกษา 2542
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