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การโ»พนาเกิดชิ้นพร้อม  ๆ กับการค้าขายในสังคมแต่ละเแบ่ง การโ»พนาจากหสัก

ฐานทางโบรา«คดีและเอกสารทางประวัติคาสตรหลายชิ้น ไค้บ่งชิ้ให้เห็นว่า การโ»miทนนมมา 

แค่ยุคโบราทเกาล

โ»«นายุคโบรา0เ มีจุคมุ่งหมายในการสอความหมายค่างกับการโรพนาในยุคบัจจุบัน

คอ เห็นการประกาคให้ทราบว่า ขายสินค้าใด และยํ้าเติอนให้คนจำไค้ ดังคัวอย่างการโ»«นา 

ในทวีปยุโรป ในสมัยศตวรรษท่ี 15 การโ»พนามีปราก2เพียง 3 รุปแบบดีอ เครํ่องหมายการค้า 

(shop sign) คนปาวประกาคสินค้า (town c r ie r  หร็อ barkers) และสัเนฺ«สักพ่เบนกำแหง 

(w a ll sign) ช่ิงการโ»พนาในยุคนน ไม่มีจุดมุ่งหมายที่จะข้กจง หริอโน้มน้าวจิตใจผ้เอเข่น

การโ»พนาในบัจจุบัน (เฉลิมเกียรติ สมหวัง, บรรเนาริการ, 2537)

การโรพนาในบัจจุบันนั๊นเห็นสอสารมวลชนประเมทหนิ่ง ที่เกิดชิ้นเนิ่อจงใจมับริโมคให้ 

เกิดความ)เอใจ เกิดทัศนคติท่ีดี เกิดพฤติกรรมที่เอี้อต่อความเจริ«ก้าวหน้าของผลิตม«•ทบริการ 

ค่าง  ๆ โดยการจุงใจ ค้องอาดัยเหตุผลจริงหริอเหตุผลสมมติเผยแ)เร่กันโดยการชี้อเชิ้อที่และ

เ วลา1ในสอมวลชน มีการระบุนจํงว่าใคร เ ห็นมัโ»พนา

พนา ทองมีอาคม (2533ะ 637) กล่าวกิงการโ»พนาว่า "ดีอการเสนอและล่งเสริม 

แนวความคิด สินค้าหริอบริการ โดยการจ่ายเงินผ่านสอ โดยระบุผุ้อุปกัมมโ»พนาไวัค้วย,,

กล่าวโดยง่าย ประเด็นลำดั«ของโ»พนาด็ดีอ โ»พนาเห็นกิจกรรมทางสํ่ปีมวลชน

โ»พนาเห็นการจุงใจ โรพนาอย่บนรากฐานของเหตุผล โ»พนามีการเอสอโ»พนา และโ»พนามี 

การระบุตัวผุ้โ»พนา (เสร ี วงษม«'ทา, 2526ร 5-6)
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ด้วยเหตุผลที่โ»พ)เาเรนกิจกรรมทางลื่อสารมวลชน และล่ือมวลชนม็บฑบาทแสะอิทธิพล 

สำคัแต่อการร้บร้ แระการลร้างลรรค้ทัคนคติ«อผุ้รับลาร ดังนนโ»พ)เาจิงกลายเรนเคริ่องมีอทาง 

การ«ลาดที่รามารถเผยแพร่ข่าวสารเที่ยวกับสินค้าและผลิ«ภัพ,ทผ่านทางลื่อโ»พ)ทค่าง  ๆ ไปยัง 

กลุ่»เผุ้บรโภคเป๋าห»เาย

ในปัจจุบันการผสิ«งาน'โรเพ!เาไค้พั®นาไปอย่าง»เาก ทั๊งทางค้านบุคคลากรผ้รร้างสรรค 

บุคคลากรผํผสิ«งานโ»พ)ท และบุคคลากรผุสร้างสรรคลื่อโรพเทประเภทค่าง ๆโคยเฉพาะอย่าง 

ยิง โ»พ)เาที่ปรากกุทางลื่อปัายโ»พ!เาที่รามารถสร้างความหมายผ่านรุปลาพ รัถุเทุเลักษพ หริอคัว 

อักษรค่าง  ๆ ไค้อย่างน่าสนใจ

ลื่อปัายโ»พเท หริอรํ่อกลางแจํงนั๊น ไม่ใช่ลื่อใหม่ในวงการโ»พ)ทแค่อย่างใค แค่เรน 

ลื่อดั้งเดิมที่มีมาก่อน อย่าง เช่นในอคีต ปัายลักษพะนี้อาจจะเริ่มมาจากการปักปัายขอกชิ่อสถานที่ 

ชี้ทางค่าง  ๆ แลัวก็กลายมาเรนลักWttะการให้บริการค่าง  ๆ ค่อผุ่บริโภค และพ«นารุปแบบมา 

«ลอด«ามยุคลมัย จากการโ»พ)เาหนังตามหน้าโรงลาพรนตริ่ค่าง  ๆ หริอติคตามรถานท่ีชุมชน

ค่าง  ๆ พ«นามาเรนลื่อปัายโร!พ!ทหริอบิลขอริ่คที่ให้บริการในการโ»พ!เาสินค้าค่าง  ๆ ในยุคท่ี 

สินค้าอุปโลคบริโลคมีการแช่งขันกันอย่างรุนแรงทางค้านการ«ลาด นอกจากนี้นลัวยังกุกนำมาใช้ 

เรนลื่อหนี้งที่มีบทบาทอย่างยิ่งในการหาเลื่ยงเสิอกดั้งสมาชิกสิลาผุ้แทนราษกุรในทุกยุคทุกสมัย 

«ลอดมา

ร ุฟ ่ล า น ท ี ่  1 ค ัว อ ย ่า ง ป ัา ฮ โ » พ ! เ า ห น ัง ห น ้า โ ร ง ภ า พ ย น « ร ิ ่
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รฟ่flาพทื 2 ตัวอย่างรปฟ้ายขอกทาง และฟ้ายใทเสียงเลือกตัง
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การโ»พนาผ่านลอปัายโร)พนาในปัจจุบันน้ัน ลบว่าปรากลุอรุ่เกิอบจะทุกหนทุกแพ่งใน

กรุงเทนมหานคร ชิ่งเห็นยี่อที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในสังดมเมีองมากกว่าชนบท เนั่องมาจาก

สังคม เม ีองเ ใ]นสังคมท่ีเจริญนสัว มีความสะดวกตั้งในคำนโทรคมนาคมและสาธารทเปโภค และ 

เห็นสังคมที่มีประชากรอรุ่มากประมาทเ 5.9 ลำนคน มีรานะและเครษรกิจอรุ่1ในเกatชคีนอสมควร 

ตังนั้นการโรพนาผ่านปัาอโร)พนาในกรุงเทพมหานคร จิงเรนการลงทุนทคุ้มค่าเมื่อเปรีรบเทีรบกับ 

จำนวนประชากรที่มีอรุ่ในเมีองมากกว่าในชนบท

คํวยเหตุผลของการเห็นลิ่อที่นักการการคลาคเริ่ม1ให้ความสำคัญ และนิรมใช้อย่างแนร่ 

หลารในปัจจุบันนั่นเอง ทำให้ตัว เลขค่าใช้จ่ารการโรเพนาผ่านปัารโร)พนามีดัว เลขลุงข้ีนทุกปี

นับตั้งแค่ปีน.ค. 2529 มีรอคค่าใช้จ่ารลุงถิง 200 ลํๆนบาท แระในปีน.ศ.2536 น้ัน มีรอคค่า 

ใช้จ่ายเนิ่มขี้นเรน 1,099.5 ลำนบาท และคาดว่าการเจริญเติบโตของลํ่อปัารโรพนานี้จะมี

แนวโน้มของอัตราการเจริญเติบโตลุงกว่าลํ่อประเภทอ่ิน  ๆ คํวรเหตุผล'ใหญ่ ๆ 3 ประการดังน้ี

1. การเติบโตทางเศรษฐกิจ

ในปัจจุบัน ประเทศไทรเรนประเทศที่มีอัตราการขยารดัวทางเศรษฐกิจลุงประเทศ 

หนั่งในลุมิภาคเอเชีย ช่ิงนับวันจะมีบทบาทสำคัญในเศรษฐกิจโลกมากขี้นเริ่ออ  ๆ คํวอการเรน 

ประเทศที่ปกครองคํวอระบอบประชาธิปไตย ประชาชนมีเสรีภานในการคำขาอและการโร)พนา

และในปัจจุบันธุรกิจอุตสาหกรรมโร)พนาไทยมีอัตราการขยายตัวทางคำนล่ํอโรเพ)เาลุงมาก จะเห็น 

ไคํจากตัวเลขงบประมาทเการใช้สิ่อ รวมต้ังอุตสาหกรรมโร)พนาในปี 2537ที่ผ่านมาลุงทงร6, 130 

ล้านบาท คิดเห็นอัตราเติบโต ลุงถึงร้อยละ 32 เมื่อเทียบกับปี 2536 ท่ีมีงบประมา{นการใช้สอ 

รวมเนียง 27,345 ล้านบาทเท่านั้น ลาเหตุที่มีการขยายตัวลุงก็เนั่องมาจากผุบริโภคมีความคํอง 

การลุง ชิ่งเห็นผลมาจากการเติบโคทางเศรษฐกิจของประเทศไทยโดยรวมอรุ่ในเกทเตั้ลุงรํอยละ

8.5 และไคํมีการคาดการเนถึงยอดบิลลิ่งของธุรกิจโ»พนาในปี 2538 น้ีโดยนายวิชัย สุภาลมบุรท่เ 

นายกสมาคมโร)พนาธุรกิจแพ่งประเทศไทย ว่ามีแนวโน้มจะลุงกิง 40,000 ล้านบาท (ผุ้จัดการ 

รายวัน, 27 กันยายน 2538) ตังน้ันอุตสาหกรรมการโร)พนาในไทยจึงเห็นธุรกิจท่ีมีบริษัทโร)พนา 

น้ันนำหลายบริษัทในโลก ต่างก็ตั้งเปัาหมายเตรียมดำเนินการให้ลาขาในประเทศไทยของตน

ขยายยอดบิลลิ่งลุงข้ีน เช่น บริษัท เดอะบอลล ประเทศฝรั่งเศส, บริษัท แมคแคน แอริ«สัน 

ประเทศอังกเ]ษ, เห็นคํน (ผุ้จ ัดการรายวัน,6 เมษายน 253B )

คํวยเหตุผลของการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ทำให้สถานการท่เการตลาดในปัจจุบัน 

จึงมีลินคำมากมายเกิดขี้น'ในตลาด ชิ่งผุ้ผลิตมีตั้งจากในประเทศและต่างประเทศ มีลินคำย่ํห้อ

มากมาย อีกต้ังย่ีห้อใหม่  ๆ ที่จะเช้ามาในตลาด ตังน้ันจึงเกิดการแช่งชันในการโร)พนามากข้ีน 

จุดประลงค่ก็เมื่อคํองการเพิ่มยอดขายและเห็นยี่ห้อในใจของลุกคำนั่นเอง



5
การเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมโ»ษ(นาในประเทศไทยมีแนวโน้ม จะเจริญเติบโตชิ้น 

เรื่อร  ๆ จากบทดวามข่าวเศรษรกิจในคอล้มรา '’โ»ษ(นานาเหรต,, ช่ิงตีนิมนในหนังล็อนิมนไทยร่ร 
(หนุหวี่,นามแฝง,23 เมษารน 2538) ไค้กร่าวถีงอุตสาหกรรม'โ»ษ(นาไว้ดังน

ท่ามกลางความผันผวนเงินสกุสคอสสารตกรุด จนสร่างความวุ่นวายไปทั่วโลก ตลาดเงิน 

ตลาดหุ้นบ้านเรากู่ไม่กลับ...แต่ตลาดโ»ษ(นากลับคึกคักสุดขีดแม้ว่าช่วงค้นปีถี่อโรษ(นาทุกชนิด 

จะยกแผงชิ้นราคา...แต่กไม่สามารถหยุดยงความแรงของการเติบ'โตของอุตสาหกรรมนี้'ไค้ 

...เร ียกไค ้ว ่า  ไค้ท่ังชิ้นทั่งล่อง เพราะในสถานการ(นท่ีIศรษรกิจบันปวน สินค้าและบริการ 

ไม่มีความคึกคัก ยอดขายมีคค้องอัดฉีดแข่งขันอุตลุด เถี่อฉุดยอดขายให้กระเตื้องชิ้น ยาม

เศรษรกิจลดใสย่ิงโหมหนักกันแหลกลาญ มีกิจกรรมเคลอนไหวกันถี่ยิบ เรียกร่องเชิญชวน 

ให้ม้บรีโภคแห่ I บ้ามาอุคหนุนกัน

ดังน้ัน จีงลามารถสรุปประเด็นไค้ว่า ไม่ว่าเศรษฐกิจจะอยุ่ในลถานการท่เแบบใด การ 

โ»ษ(นาจะถกนำมาเชิ่นเครื่องมีอทางการตลาดที่มีความสำคัญอย่างยิ่งในการกำหนดกลยุทธทางการ 

ตลาดในบ้จจุบัน ด้งตัวอย่างของธุรกิจอลังหารีมทร่นยิ่ทื่การโรษ(นาเบ้ามามีบทบาทมากชิ้น จาก 

การวิเคราะหบ้อมุลสถิติค่าใบ้จ่ายโ»ษเนาพบว่า ธุรกิจอล้งหารีมทร่นยิ่เด็นภาคที่มีการใบ้โ»ษ(นามาก 

ท่ืสุค และถี่อบ้ายโ»ษ(นาเด็นถ่ีอท่ีผัประกอบการนี้นิยมใบ้มากท่ีสุด ในปี 2536 น้ันนบว่า ยอดค่าใบ้ 

จ่ายรวม 27,519 ล้านบาทเด็นค่าใบ้จ่ายของถี่อบ้ายโ»ษเนา 1,099.5 ล้านบาทและในปี 2537 

มีมุลค่าตลาดรวม 36, 125 ล้านบาท เบนค่าใบ้จ่ายของถ่ีอบ้ายโฆษ(นา 1,600 ล้านบาทโดยเชิ้น 

ยอดโ»ษ(นาของธุรกิจอล้งหารีมทร่นย่ิจำนวน 940 ล้านบาท โตจากปี 2536 ถิงร่อยละ 60 และ 

และคาดว่าในปี 253B น้ี จะมียอดลุงทีง 1,200 ล้านบาท โตจากปี 2537 ประมา(นร่อยละ 30 

โดยคาดว่าจะมีค่าใบ้จ่ายโ»ษ(นารวมประมา(น 6,000 ล้านบาท ชิ่งลุงกว่า ปี 2537 ประมา(น 

ร่อยละ 15-20 %(ผุ'จัดการรายวัน, 27 มีนาคม 2538)

หน่วยะล้านบาท

ปี โทรทัศน้ี หนังล็อนิมน วิทยุ นิตยสาร ถี่อกลางแจ่ง โรงภานยนตรื่ รวม

2533 6,502.1 3,620.9 1,560 1,211.8 607.0 11.9 13,513.7

2534 8,180.2 4,607.4 1,870 1,508.1 707.7 27. 1 16,900.5

2535 10,119.3 5,449.2 2,431 1,876.4 753.9 28. 1 20,663.9

2536 13,082.7 7,547.2 3, 100 2,416.5 1,357.0 15.8 27,519.2

2537 16,607.8 10,817.6 3,890 3,162.3 1,630.8 21.0 36,129.5

พารางฑ็ 1 แลดงงบโ»ษ(นาระหว่างปี 2533-2537 ท่ีมาะ ลุนอบ้อมุล ลุ่แข่งดาค้านบงก

หซสมฺ Bก ล ส { ท บ น -) ก บ  

fwirurmuimn ntnnn
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2. ไเทุททของล่ีอนลักต่าง ๆ และการชื้นราคา

ด้วยเหตุผลของการแข่งขันทางการตลาดของสินค้าอุปโภคและบริโภคต่าง  ๆ มีน» 

ทำใน้ภาวะ เศรษรกิจ เ รม Iร่องพ่มาตงนค่ปี 2530 และธุรกิจโ»พนาก็มีอัตราการขยายตัวมากชื้น 

มีความต้องการที่จะใช้ลี่อค่าง  ๆ มากข้ัน ล่ีอโทรทัศน่ืในรุปแบบของ "เน ็ทเว ิร ิ่ค ,, ที่ลามารถรับ 

ชมได้ท่ัวประเทศVIรัอมกัน ทำใน้กลายเน็นลี่อที่ได้รับความนื่ยมมาโคฮตลอค และเนื่อเน็นที่นิยม

ลงท่ีลุค เอเยนชิ่ก็ต้องแย่งชิงช่วงเวลากัน การลามารถเจาะจงชิ้อช่วงไนรมไทมคอบลนองลุกค้า 

กเน็นไปได้อากขิ้น ด้วยปีถุเนานเอง ทำใน้เอเอนชิ่ขนาคเล็กและขนาคกลางจิงเริ่มเปลี่ยน

นฤติกรรมการ,ใช้ล่ีอ เปลี่ยนไปเจาะลี่ออนที่ราคาทกนละมีประสิทธิทานลมราคา เช่น นนังสิอนิมน 

นิตยลาร วิทย นรีอลี่อกลางแจ้งแทน

การเปลี่ยนแปลงนฤติกรรมการชื้อลี่อของเอเฝ็นชิ่นั้น เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงตเง 

แค่ปลายปี 2535 โคยเปรียบเทียบกับตัวเลขค่าใช้จ่ายในลี่อแค่ละประเททนบว่า ล่ีอนนังลีอนิมน 

มีอัตราการเจริทฺแติบโตลุงลุคกว่าลี่ยอน  ๆ เลี่อเทียบกับปี 2535 ถึงร้อยละ 38.5 (ยอครวม

7,547.2 ลำนบาท) ชิ่งมากกว่าล่ีอ'โทรทัศน็ ล่ีอ'วิทยุ ล่ีอนิตยลาร ที่มีอัตราเนิ่มขี้นเนียงร้อยละ 

28.9, 27.5 และ 28.8 ตามลำตับ ล่วนลี่อกลางแจ้งประเภทบิลบอริ่คและลี่ออีเลคโทรนิค

นั้นนบว่ามีเปลี่ยนแปลงมากเน็นประวัติการท่เ คียมีมุลค่าการใช้ลี่อในปี 2536 ลุงถีง 1,282 ลำน 

บาท เน่ิมข้ีนจากปี 2535 ถึงร้อยละ 85.8 (ประชาชาติธุรกิจ, 17-20 เมษายน 2537)

นอกจากเนตุผลของการเปลี่ยนแปลงนฤติกรรมการชื้อลี่อของเอIยนชิ่ ท่ีทำในํล่ีอ 

พนังสิอนีมน วิทยุ และลี่อกลางแจ้ง มียอคการเปลี่ยนแปลงที่ลุงมาก ผุ้วิจัอนบว่ามีฮีกนลายลาเนตุ 

ที่ทำใน้เกิคการเปลี่ยนแปลงลี่อจากโทรทัคนื่ เนราะโทรทัศน็มีช้อจำกัคนลายอย่าง เช่น กบว . มี 

ข้อน้ามโ»พนาสินค้าบางตัวที่มีรายละเฮียคในการนำ เลนอ ตังนั้นธุรกิจเรียลเอลเตทนรีออลังนา 

รีมทรันยจีงต้องทันไปใช้ลี่อพนังสิอนีมนและลี่อกลางแจ้งเน็นทางออกมากชื้น และในปี 2538

ผุ้ประกอบการรายในชุ่ค่างเริ่มเข้ามานีจารเนางบโรพนาของม้ายโ»พนาใน้มากชื้นกว่าลี่ออน ก็ค็อ 

การชื้นราคาของลี่อโทรทัศน็และนนังสิอนีมน โคอล่ีอโทรทัศขปรับช้ืน 16 X ลี่อวิฑยุมีอัตราเนิ่ม 

ลุงลุคถึง 30 X ล่ีอล่ีงนีมนปรับช้ืน 25 X เนื่องมาจากราคากระคาษแนงชื้น ประกอบกับการชื้น 

อัตราคอกเชื้ยที่ลุงชื้นและค่าเงินคอลลาริ่ที่อ่อนตัวลง เน็นตัวแปรทำใน้ด้นทุนทางการคลาคลุงช้ืน 

ด้วยเนตุผลประกอบกันเนล่าน ทำใน้ลี่อปีายโ»พนาเริ่มเน็นที่'นิยมมากชื้นจากผํประกอบการทาง

อลังนารีมทรันย เนราะเน็นลี่อที่มีราคาตาและเข้าถึงลุกคำได้คี ถึงแม้ว่าจะมีการปรับชื้น 10* 

แลํวก็ตาม
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พารางทิ่ 2 ราคาค่าเช่าลำยโรพนาทั่ว  ๆ ไ!] ในปี'พ.ค.2538

ขนาคของลำย ราคาค่าเช่า (บาท/เค ีอน)

d
ขนาดเลิก 10 X 14 40,000-100,000

d
ขนาคเลิก 10 X 16 40,000-100,000

ขนาดกลาง!ร X 30 B0,000-150,000

ขนาดกลาง15 X 40 80,000-150,000

ขนาดใหญ่ 15 X 60 150,000-180,000

หมๆยเหพ ถ้าเชิ้นลำอที่ใกล้ทางด่วน นรีอถนนท่ีนิการจราจรคับคั่ง ราคาเฉลื่อราว 200,000 

บาทต่อเคีอน นรีอ!]ละ 2.4 ลำนบาท 

ท่ีนา Lนชน ลุดลัปดาน, 10-16 นินาคน 2538 ะ 38-39

เนํ่อลื่อกลางแจ้ง เช่น ลำยโ»พนาIร่ินเชิ้นที่นิยนและนิบทบาทนากช้ินในธุรกิจ 

โ»พนา โดยนิควานลำคัทุแช้ินล่ือท่ีนิยนใช้โรพนาลุงลุคเช้ินอันคับท่ี 3 (8.65 X ของล่ือท่ังหนค) 

ใน!] 2538(น.ค.-น ิ.ย) รองจากลื่อนลักคัอ ทีวี (46.44 X) และ หนังสีอพินพ (29.56 X) 

และนิแนวโนํนที่จะนิการขยๆอคัวนากช้ิน เนี้องจากเชิ้นลื่อที่ด้นทุนรังตํ่าอย่เนิ่อเปรียบเทียบกับลื่อ 

นลักล่ืน  ๆ ประกอบกับเชิ้นลื่อที่ลานารถเช้ากิงผ้อ่านที่ผ่านไปนาได้กิง 100 เปอรเชนต เพราะ 

ล่ือลำอโ»พนาน้ัน  ๆ จะติดทั่งอย่อย่างนํอร 3 เคีอนในทำเลที่ลุ้ผ่านไปนานาก ลานารถนองเห็น 

ได้ช้คเจน และโดยเฉพาะอย่างยงการเอออำนวยจากวิกฤตจราจรที่นิอย่ในกรุงเทพนนานคร

ท่ีนิต่อล่ือลำยโ»พนา

เนอลื่อประเภทนี้เช้ินท่ีนิยนใช้ในลํจจุบันนากช้ิน จากการลังเกค ผุ้วิจัยพบว่า 

บนท้องถนนนีลำยโ»พนาต่าง  ๆ นากนาย ลำงก็ติดอย่ตานทางเดินเท้า ตานนุนล่ืแอกถนนสาย

ใหญ่  ๆ แนล์งย่านการด้า นรีอบนติกลุงที่อย่บริเวเนใกล้เคียงกับทางผ่านทางต่วนต่าง  ๆ เช้ินด้น 

ด้งนั้นจิงเกิคการพั«นาการในํเชิ้นลื่อลน้บลนุนที่นิรุปแบบแปลกในน่และเพิ่นประลิทi ภาพในการคีง 

คุคลายตา และในํผลคันค่าต่อการโรพนา ผํประกอบธุรกิจการทำลำอโ»พนา เรนนิการลงทุน 

นากช้ิน โดยนำเอาอิเลคโทรนิคสบอรดที่นิภาพเคลื่อนไหวเรียกว่า LED (L ig h t E x is tin g  

Diode) D isplay Board ชงได้ติคท่ังไปแล้วที่อาคารฟ่อรจุนทาว์น บริเวเนล่ืแยก อ .ล .น .ท . 

นอกจากนี้รังนิพั»นาการระบบของลื่อลำรโรพนา  ๆ ในน่  ๆ อก เช่น DIPS,ไฟ่เบอรออฟ่ติคลื่, 

C.A.P.S. (Computer Aided Panting System), CBCP (Computer Big Colour
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P rin t in g )  LCD V is ion  Board, T r iv is io n , F le x iv is io n , Flap Board เน่ินต้น 

ช่ิงระบบใหม่  ๆ เหล่าน้ีเพ่ิงจะเร่ิมนำเช้า}ทใช้แต่อังไม่แพร่หลารนักในปัจจุบัน อีกต้ังอังมีราคา
แพงมาก

3. ลภาพการจราจร

ในปัจจุบัน กรุงเทพมหานครกุกจัคให้เนิ่นมหานคร1ใหญ่(M e tropo litan ) อันคับ 

ท่ี 15 ของโลก (กองบังคับการต่ารวจจราจร, 2537) โครมีประชากรอาคัฮอร่อร่างหนาแน่น 

5,584,226 คน (ผ้จัคการรารวัน, 2 มีนาคม 2538)โครสามารถเปริรบเทีรบความหนาแน่น 

ของประชากรต่อตารางกิโลเมตรจากจำนวนพื้นที่กรุงเทพมหานคร1,568.737ตารางกิโลเมคร 

ไต้ประมาทเ 3,560 คนต่อคารางกิโลเมตร (ลำนักนโรบารและแผนกรุงเทพมหานคร, 2536) 

จากความหนาแน่นของชาวกรุงเทพมหานครเอง และรวมไปถึงผํคนที่เช้ามาอาคัรทำมาหากินอร่ 

ในกรุงเทพมหานครเนิ่นลาเหคุใหณู่ ที่Iนิ่นปัจจัยหนิ่งที่มีผลกระทบใหํการคำรงชีวิตรากลำบากชิ้น 

ไม่ว่าจะเนิ่นเริ่องของการเดินทางที่จะต้องใช้เวลาอร่นอก,เทนนานช้ิน

จากการวิจัรของรค.พัชนี เชอจรรรา(2537) เร ิ่อง,,การดิกบาลํ่อที่เหมาะลม1ใน 

การรทเรงควินัรจราจร,' (ลำนักงานฅทเะกรรมการจัคระบบจราจรทางบก(ลจร. ) )"  โคฮลุ่มคัว 

อย่างประชาชนอารุตั้งแต่ 15 บัช้ิน จำนวน 1,000 คน ในเขตกรุงเทพมหานคร และ ปริมทเ•ทล 

พบว่า " ประชาชนประมาทเ 28.2 X ใขํเวลามากกว่า 1 ชั่วโมงในการเดินทางจากบ้านไปถึง 

ท่ีทำงานหริอรถานศึกษา และประชาชนประมาทI 27.2 X ใช้เวลาอีกประมาทเ 1 ชั่วโมงกว่าใน 

การเดินทางกลับบ้านในตอนเย็น"

การต้องใช้ระระเวลาราวนานในการ เดินทางไปกลับของคนกรุงเทพมหานครนั้น 

ตั้งน้ี ก็มีผลสิบเนิ่องมาจากลภาพการจราจรที่ดิคขัคและแออัค จากจำนวนรถกับพ้ืนท่ีท่ีทนนท่ีมีไม่

สมดุลกัน เนิ่องจากพื้นที่ของกรุงเทพมหานครต้ังหมด 1,569 ตารางกิโลเมตรนั้น ถกแบ่งออก 

เน่ินพนทีถนนหริอผิวการจราจร 3B.5 ตารางกิโลเมตร และแรกออกเนิ่นถนนลายใหฅู่นัอรรวม 

240 ลาย ตรอกชอร 6,000 แห่ง ทางแรกอีกประมาทI 300 ทางแรก โคอพ้ืนท่ีคังกล่าวต้อง 

รองรับปริมาทเรถในกรุงเทพมหานครรวมตั้งสิ้นประมาทเ 2.7 ล้านคัน

ต้วรความแออัคของรถและคนในกรุงเทพมหานคร ทางลำนักงานคทเะกรรมการจัค 

ระบบจราจรทางบก ส จร .(2537) จึงไต้มีการศึกษาความเร็วรถเ»ลี่รภารในกรุงเทพมหานคร 

และพบว่า

ความเร็วรถโคยเฉสิรในพนทีขันในสคของกรุงเทพมหานคร มีความเร็วเฉลื่ร 7.2 กิโล
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เมตรต่อช่ัวโมง(เกาะรัตนโกสินทร็, เอาวราช, เจริถฺ[กรุง, สิรม ฯลฯ) ร่วนในร้ินฑ่ืช่ันใน 
ของกรุงเทไนททนคร มีความเร็วเฉล่ือ 8.9 กิโลเมตรต่อช่ัวโมง(เนสินจิต, «รีอฮุธรา, 
ไ401าไฑ ฯลฯ)ส่วนร้ินท่ืชนกรางของกรุงimIมไทนคร มีความเร็วเฉล่ือ 12.1 กิโลเมตรต่อ 
ช่ัวโมง(รามเลน,พระราม 6, ฯลฯ)และร้ินท่ีช่ัเนนอกของกรุงเทนมหานคร มีความเร็วเ ฉล่ือ
11.7 กิโลเมตรต่อช่ัวโมง <วงนหวน รัชดาภิเษก)

พารางนรดงอัพรา«วามเร็วเฉล่ือรทรน«ในถนน 9 ราอ

ถนน ด่าเฉล่ืย(กม./ชม.)

1. รีลม 7
2. อโศก-ดินแดง 8
3. ประดีนัทธ 6
4. สรวงศ 10
5. ราชวิถี 10
6. ลวรรคโลก 10
7. นระราม 4 11
8. ราชปรารภ 12
9. รุโ']]ไใ,1 12

ท่ีมา! กองวิศวกรรมจราจร สำนักปลัดกรุงเทนมหานคร

พารางท่ี 3 ตารางแสดงอัตราความเร็วเฉล่ือรถอนตในถนน 9 ราร (ปีน.«.2537)

จากตัวเลขสถิติของรำนักงานคเนะกรรมการจัดระบบจราจรทางบก ลจร.และจาก 
กองวิศวกรรมจราจร รำนักใ]ลัดกรุงเทนมไทนครน้ี สามารถจะแรดงให้เห็นภานของรภานการ 
จราจรในกรุงเทนมหานครท่ิติคขัค แม้แต่รถร่วนบคคล ก็มีความเร็วโดอเฉล่ือเนีอง 9.2 กิโล
เมตรต่อช่ัวโมงเท่าน้ีน หรีอแม้แต่รถประจำทางท่ีมีช่อง "บัลเลน,, โดอเฉนาะก็อังมีความเร็ว
เฉล่ือเนียง 12 กิโลเมตรต่อช่ัวโมง ดํวรความเร็วของรถฑ่ืว่ิงในกรุงเทนมหานครได้เนีรงเท่าน้ี 
จิงเห็นโอการอันดีต่อล่ือช้ายโร]พนา ในการนั«นารุปแบบและวาทกรรม เน่ือใช้ในการโร]พนาสินคำ 
และบริการต่าง ม่ๆานล่ือป็าอโร]พนาน้ีมากข้ีน เนราะคนจะมีเวลาอ่านช้าอโร]พนามากข้ีนเน่ืองมา 
จากด้องขับรถช้าลง และมีโอการเห็นช้ายโร]พนาบานขน Iนราะการจราจรติดขัดแระแออัดไม่
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สามารถ.จะขยับเขรอนไปทางไหนไค้

จากปัญหาการจราจรท่ีดิคขัค แล«ความไม่สมคุสระหว่างรถแสะถนนน้ีเอง ทาง 
รัจบาลจีงคำเนินการให้จัคค๊ังการทาผิIคบแห่งประเทศไทร เพ่ือเขำคำเนินการก่อสรำง 
ทางต่วนพิเศษในเล้นทางต่าง  ๆ เช่น ทางต่วนเฉลิมมหานคร(ดินแคง). ทางต่วนข้ันท่ี 1 และ 
ข้ันท่ี 2 ในสารต่าง  ๆ เห็นค้น หรีอให้ทางบริษัทคอนเมิองโทลลเวรรับสัมปทานโครงการ 
ก่อสร้างทางยกระคับคอนเมิองโทลลเวร หรีอการคำเนินการโครงการรถไห้ห้ากรุงเทพมหานคร 
เหส่าน้ีล้วนแล้วแต่ค้องการแก้ไขปัญหาการจราจรในกรุงเทพมหานครทงส้ิน รวมไปถีงการจัคทำ 
โครงการ "จอครถบ้าน โครสารรถเมส้ิ"ขององคการขนส่งมวลชนกรุงเทพ(ขลมก.)ท่ีจะเร่ิม1ใน 
เดิอนมิถุนายน 2538น้ีคัวa นอกจากน้ีรังรวมไปถีงแผนพั«นาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาคิฉบับท่ี 7 
(2535 - 2539) ช่ิงรัฐไค้กำหนคแผนการลงทุน เพ่ือแก้ไขปัญหาจราจรไว้รวม 212โครงการ 
ช่ิงรวมเห็นเงิน1ท้ังส้ิน 412,078 ล้านบาท (เจาะคลาค, 2537582)

แบ้ว่าจะมิทางต่วนลาอต่าง,! ข้ีนมาเพ่ือแบ่งเบาความแออ้คของสกาพจราจรจาก 
ถนนสารหลัก ใๆนกรุงเทพมหานครก็คาม จากรายงานของการทางพิเศษแห่งประเทศไทร(2536) 
พบว่า มิรถรนตใขับริการทางต่วนข้ันท่ี 1 ถีง!]ละ 127,926,954 คัน โครเใ]นเสัน'ทางสาร 
ดินแคง-ท่าเรีอมากท่ีสค รองลงมาคิอสารบางนา-ท่าเร็อและสารคาวคะนอง-ท่าเร็อ คามล้าคับ

ส่วนจำนวนรถรนคท่ีใขับริการทางต่วนข้ันท่ี2 ข้ันมิจำนวน 2,526,535 คัน โคร 
เห็นเส้นทางสายบางโคส่-แจ้งว้«นะ(นอก) มากท่ีสุค รองลงมาคีอสารบางโคส่-แจํงวั«นะ(ใน) 
และลายพญาไท-ศรีนครินทร คามล้าคับ

กายใค้วิกฤคจราจรในกรุงเทพมหานคร มองแง่มุมหน่ิงก็จะเห็นความลญเสีฮ 
แต่มองอีกมุมหน่ิงก็จะเห็นโอกาสทางธุรกิจ (Business Opportunity) เกิคข้ันมากมาร ธุรกิจ 
ปัารโ»ษนาก็เห็นคัวอย่างหน่ิงท่ีมองเหนโอกาสทางธุรกิจจากสภาพการจราจรท่ีแออัค( เจาะคลาค, 
บริษัท บ้จัคการโครงการพิเศษ,2537)
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โอกาสทางธรุกจิจากวกิฤตจราจร

โ©กาซทางธุรกซฑ่ิเปีนพ0ฑใง«รง 
(Direct Effect TO Business 
Opportunity) ,

• การก,©orเางซนน,ทางด,วน.«ะพานร©ย * วั0ภูท่รซงัแ (เหกํทเน้น ,
0ะพาน0รข«นท้ามทนน .เงะพานท้ามแม่นา า]น»เมน«‘ .หิน .ทงาข .ขางมะกรซ)

* ทา1ท่ร0งั1งระบบ»นท่งมรท»น • โ«งงเหกํก .ป้าขเหรทบรกทาง,
(รท'ไฟพิาบนคินแ0ะไทัคัน. มน»รมโซง ร๋ัรเหกํกท้างทาง
รทไฟ่ยกระคับ 101 ) (Linkage) • บงกางใน้เ»'าพนท่ํทรคงท

• แร่!กท้แ0ะง ทเ}โ คยสาง พนทหซ่งกาคกซ่าหร้บ
• นร1«รง1»«งับท้าง (งับ-ท่งภู้โคย0าร, เรรกรปเ«รง'งับ-ท่ง

ร่ง»รง .พันภู ^รกเทง) * การจัดพมใ,Ïคู่ม©กา'นคนทาง,
• เร็รโดขเทง«ามแม่นากำททรง «งโคยเทง
• เรรกรปเ«รง'โคขเทร ฯ0ฯ

•10ฯ

____________ __________________

โ©กาorทางชุรกจปีเกด4นกวบภูมแกะ 
ปีเปีนพ0ฑาง#©ม (Parallel & Indirect 
Effect To Business Opportunity) ะ >

• ทางพัฒนาท่ํคน (Real Estate) ในพนฑทนนไหม่ทัคพ่าน 
หงั รทนท่ํท่ํระบบ»นท่งมว0»นพ่านไปทิง

• ทะเกิคงัาน!!าไนภูมทาง .งัาน)!!'ใ«Ïทางด่วน
• «B«โคมิเนิขม .รพารกเมนค .ภูนขภู»ภาพ ,เงป0ว่« 10ฯ
• ภูปกรเท่ทางส๋ึรทร (โทแทง .โทงทัพท!โBOB m i )
• เรรรงฟรกราทา«ภาขในรท
• ทน้ากากทัน«วันพิษ
• ทาง«ทาคทาง«รง (Direct Marketing)
• «รนวัเปิขนท่โ«ร'
• ป้านโมษon gmiboard) โทษทุกในแทะนรทททานทิ 
(Indoor -̂Outdoor Ad.) พง6โนทังงงโคชรกง 
โทษเนาททังทัง .โทษทุกไนทุมคภู่)โรเคินทน

• ประทันภู»ภาพ
• Home Entertain (วัคโร .เรง๋ึรงเทัยง .เนทรง‘คิทก')
• «รมฟรง'ท 100
• ราทางว่าง«คง0
• ราขทางวัทภูรานงานทุภาพการทงา«ร

101

เแทเทุรฑ่ิ 1 โ รกาลทางธุรกิจจากวิก[เพจราจร 
run : เจาะตลา!โ 2537
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นอกจากบ้ชุหาการจราจรท่ีติดขัดไม่ว่าจะเน่ินทางสายหลัก หริอทางด่วน ท่ีเน่ิน 
บ้จจัยหน่ิงท่ีทำให้ธุรกิจของบ้ายโ»พนามีช่องทาง หริอโอกาลในการขยายธุรกิจมากข้ันในบ้จจุบัน 
แลัว การเติบโคของธุรกิจอลังหาริ»ทรันย หริอการท่ีภาครัจมีโครงการคัดถนนลายใหม่  ๆ หริอ 
ทางด่วนใหม่หลายราย ก็ลัวนนรานค่รร้างโอกาล ทำให้ธุรกิจบ้ายโรพนามีอัคราการเติบโคอย่าง 
รวดเร็ว โครในขั 2535 เฉนาะบิลฃอร็คหริอบ้ายโ»พนา»คัวเลขงบโ»พนาลุงทง 1,600 ลัาน 
บาท โดยแบ่งเน่ินงบโ»พนาท่ีไคัจากธุรกิจอลังหาริ»ทรันย»ากถีง 940 ลัานบาท แระจะเติบโค 
เน่ิน 1,200 ล้าน'ในบิ 2538 น้ี โดย»ลัดร่วนเน่ิ»ข้ีนกิง 30X จากบิ 2537

เมลร่ีอประเภทน้ีเน่ินท่ีนิย»ใช้ในบ้จจุบัน»ากข้ัน จากการลังเกด ผุ้วิจัยนบว่า บน 
ท้องถนน»ขัายโ»พนาค่าง  ๆ »าก»าย บ้างก็ติดอย่คา»ทางเดินเท้า ตา»»»ร่ีแยกถนนรายใหชุ่  ๆ
แหล่งย่านการคำ หริอบนคีกลุงท่ืออ่บริเวทเใกลัเคียง กับทางม่านทางด่วนค่าง *1 เน่ินคัน ช่ิงแค่ 
เดิมบ้ายโรพนาเหล่าน้ีไม่ค่อยไคัรับ«วา»ลนใจ แค่คัวยควา»ติดขัดของการจราจรบนท้องถนน
ทำให้ความเร็วของรถเคลอนคัวไปไดช้าลงและคัองใช้เวลาในการเดินทางนานข้ัน นอกจากจะ 
เน่ินโอกาลให้กับธุรกิจร่ีอบ้ายโ»พนานลัว การจราจรท่ีติดขัดยังทำให้เกิดโอกาสกับร่ีอร่ีน ๆในรุป 
แบบแปลกใหม่ นอกเหนิอจากรอบ้ายโ»พนา เช่น ร่ีอวิทย ท่ี»การจัดรายการในรุปแบบของ 

การจัดรายการลด เน่ิอรายงานลภานการจราจร เช่น จล.100 หริอ รวน.91เน่ินคัน

จากเดิ»ท่ีโ»พนาในบ้ายแผ่นหน่ิงบรรจุขัอความไคัลนๆ และไม่»ากนัก คัวอักษรคัอง 
ใหญ่สะดุดคาผ้ขับช่ิท่ีใช้เวลาเนียงเน  ๆ ก็เช้าใจในร่ีงท่ีบ้ายสินคำน้ีน  ๆ จะร่ีอกิงไคั หริอเนียง 
หวังให้ผุ้บริโภคจดจำช่ิอย่ืห้อ หริอโลโก้สินคำเน่ินการคอกย้ําควา»จำเท่าน้ัน แค่ขัจจุบันจะเห็นว่า 
การจราจรในถนนบางลาย บางช่วงเวลาติดขัดอย่างมาก บ้ายโ»พนาในบริเวทเน้ันจึงใช้คัวอักษร 
เ ล็กลง เนอบรรจุข้อความท่ีจะร่ีอลารไคัมากข้ัน เนราะผุ้อ่านท่ีขับช่ิยวดยานอย่ย่อ»ลา»ารถใช้ 
เวลาระหว่างจอดน่ิงกลางถนน อ่านช้อควา»ไคันานข้ัน

คัวฮลาเหตุจากควา»เจริชุเติบโตของเครษจกิจ, การข้ันราคาของร่ีอ, การจราจร, 
การขยายคัวของธุรกิจอลังหาริ»ทรันย และการสร้างลาธารทเปโภคของภาครั? ประกอบกับการ 
แช่งขันของร่ีอท่ีลุงข้ัน จึงทำให้บ้ายโ»พนาเหล่าน้ีไคัเน่ิ»จำนวนข้ันอย่าง»ๆ ก»าย โคอ»คัวเลข
จากการลั»ภาพนคุ)ณ'วิเชียร กิคติ»หาดุทเ กรร»การผุ้จัดการบริษัท 12 โปรโ»ช่ันอย่างไม่เน่ินทาง 
การว่า มีจำนวนบ้าฮฑ๊ังห»ดประ»าทเ 2,000 บ้ายกระจัดกระจายปราก!]อย่บนถนนลายค่าง  ๆ
ในกรุงเทน»หานคร โดยเฉนาะเลันทางท่ีIน่ินเลันทางหลักในการลัชุจรไป»า หริอเขดชุ»ชน

การโ»พนาผ่านบ้ายโ»พนาในขัจจุบันน้ัน จัดไห้ว่าเน่ินการร่ีอสารคัวยคัวหนังลอนละภาน 
โดยเน่ินเรองของการโ»พนาสินคำค่าง  ๆ ในรปแบบแดกค่างกันไป บ้างก็»เนียงรุปภานและ
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ใ]รรโยคหริอคำ1พียงไม่ก่ีคำ ยำงก็มีเพีฮงรุปภาV)แระช่ิอสินค้า หริอมีประโยคเชิ«ชวนมากมาย 
ปราก!)อรุ่บนยำร ช่ิงสามารถพบเห็นยำยโรเพเทเหร่าน้ีอร่างมากมารติคต้ํงออุ่1ในเขต
กรุงเทพมหานคร จนไม่อาจปฐิเลธไคัว่ายํจจุบันการโร)«ผากลายเน่ินธุรกิจท่ืมีความจำเน่ินค่อการ 
คลาคไปเลียแล้ว

ในการศีก«าคร้ังน้ี ผู้วิจัยจะเน้นคิก«าเฉพาะยำยโร)«ผา(Billboards) ช่ิงจัดเน่ิน 
ประเภทหน่ิงของยำยโร)«ผากลางแจํง (Outdoor) ท่ืไคัรับความนิยมอย่างแพร่หลายท่ืลุคในยํจจุบัน 
โคยอาศัยข้อมลจากการถ่ายภาพ การล้มภา«ผและการเก็บข้อมลราคาค่าIข่าจากบริ«ทค่าง ๆ
มาประกอบกันในการคิก«าวิจัยคร้ังน้ี

และคัวยความนิยมใข้ล่ํอประเภทยำยโร)«ผา ช ิ่งน้ฆวันจะมีแนวโน้มลุงข้ีขและหลากหลาย 
ข้ีน'ในหลายรุปแบบ ประกอบกับเน่ินลอหน่ิงท่ืมีบทบาทอย่างย่ิงในธุรกิจอลังหาริมทรัพร จีงทำใหํ
ผู้วิจัยเกิดความลนใจเน่ินอย่างย่ิงและคัองการคิก«ารอยำรโร)«ผา โคยคัองการจะคิก«าว่า
ยำยโร)«ผาท่ีมีน้ีนใข้โร)«ผาลินศัาประเภทใคยำง มีวิธีการโ?)«ผาอย่างไร และมีวิธีการล่ิอความ 
หมายและไข้ภา«าอย่างไรในข้อจำกัคค่าง  ๆ ท่ืมีอย่ ช่ิงเก่ียวโยงไปถีงปริบททางล ังคม อีกทง

คัองการลอกิงกลุ่มใด

ดังน้ันหัวข้อของยำยโร)«ผาจีงเน่ินหัวข้อท่ืน่าคิก«าเน่ินอย่างย่ิง และในการวิจัยคร้ังน้ี 
ผู้วิจัยจะทำการคิก«าเฉพาะแผ่นยำยโร)«ผาท่ือย่ในเขคกรุงเทพมหานคร การคิก«าน้ันจะมุ่ง
ประเด็นการคิก«าไปรังวาทกรรม (Discoursedนการคิคค่อล่ิอรารระหว่างผู้โฆ«ผา(ผู้ล่งลาร) 
และผู้รับลารว่า มีการถ่ายทอคหริอล่งผ่านความหมายผ่านยำยโร)«ผาน้ีอย่างไร ดังน้ันการ
วิเคราะห์วาทกรรมโดยใข้กรอบทฤ«ฏี และแนวคิคค่าง  ๆ เพ่ิอคิก«ๆ !!ท (Taxi) และ ปริบท 
(Context) มีปเล้มพ้นธกันทำให้เกิควาทกรรมท่ืลร้างความหมายอย่างไร และปริบททางลังคม 
มีอิทธีพลค่อลถานท่ืฅ้ังและทำเลอย่างไร พร้อมท๊ังคิก«ๆ ถีงลัก«ผะของการดำเนินธุรกิจคัานติดด้ัง 
และ เ ข่ายำยโร)«ผาและค่าใข้จ่ายในการโร)«ผาผ่านยำอโร)«ผา

ย ํ«หานำว ิจ ัย

วาทกรรมท่ืใข้ในการถ่ายทอดความหมายท่ืผ่านยำยโร)«ผา มีลัก«ผะ และจุคมุ่งหมาย
อย่างไร
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วัต๗?ะaงคจองการวิจัร

1. เพ่ือศึกษากึงลักพนะและรุปแบบของการคำเนินธุรกิจบ่!ายโ»พนา
2. เพ่ือให้ทราบกึงลักพนะและจุดมุ่งหมายของวาทกรรมท่ีใช้กับป็ายโ»พนา

จอโ!เจตจองกา?วิจัร

การวิจัยน้ี จะศึกษาเฉพาะบ่!ายโ»พนาท่ีติดต้ังในเขตกรงเทพมหานครในช่วง พ.ศ.
2537 - 253B เท่าน้ัน โตยศึกษาเฉพาะบ่!ายโ»พนาแบบธรรมคาท่ีไม่ใช่บ่!ายโ»พนาแบบอิเล็ค
โทรนิคหริอคอมพิวเตอร โดยงานท่ีศึกษาจะศึกษาเฉพาะบ่!ายโ»พนาท่ีมีราคาลุงลุคลงมาตาม
ขนาดของใ!ายจำนวน 200 บ่!าอ โคยใช้ข้อมลจากใบเสนอราคาของบริษัทตัวแทนโ»พนาต่างๆ
และจากการส้มกาพน

ข้อตกลงIน้ีอง«น

1. วาทกรรมบนบ่!ายโ»พนาท่ีสร้างลรรคช้ินมาเพ่ือมุ่งผลประโยขน่ืทางธุรกิจ
2. บ่!ายโ»พนาท่ีมีอัตราค่าโ»พนาลุงน้ัน เน่ืองมาจากต้ังอยุ่ในทำเลท่ีเห็นได้เด่นชัดและ 

อย่ในบริเว«ท่ีมืผุ้คนลทุ[จรไปมาหนาแน่นตลอดเวลา

ข้อลันนิษฐานจองการวิจัร

I.การสร้างวาทกรรมเกิดช้ินจากป]เลัมพันธระหว่างบท และปริบททางลังคมและสกาพ
แวดส้อม

2.วาทกรรมต่าง  ๆ ท่ีปรากฐอย่บนช้ายโ»พนาทุกช้ินรวมกึงเคร่ิองหมายหริอลัทฺเท[ลักพน 
ต่าง  ๆ จะมืส้กพนะและจุดมุ่งหมายแตกต่างกันในการสร้างและถ่ายทอดความหมาย
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ไเรามพัษทเฉรทะ

ร่ ■ \  Œ J 1 ào Ï  I àรอกล า งแจ้ง (Outdoor) winafïง ลิอโ»พนาต่าง  ๆ ทีติคต ัง3รุ่นอกสถานทีหริอออุ่ 
กลางแจ้ง ช่ิงประกอบไปต้วยข้ายโ»พนา (Billboard) และท่ีนักข้โคยสารรถประจำทาง
(Bus Shelter)

ข้าอโรพนา (Billboard) หขายถีงประเภทหช่ิงของข ้ายโรพนากลางแจ ้งท่ี คิคต้ัง 
อยู่นอกลถานท่ี ช่ิงข้ารโ»พนาน้ีขักจะติคต้ังอยู่บนอาคารหริอฅาขริขถนนลายใหญ่ ,ๆ คาขล่ืนรก 
หริอจุคคัคทางต่วน ช่ิงเล็นจุคเด่นขัคและสาขารถเห็นไต้ในระยะไกล ช่ิงข้ายโ»พนาประเภทน้ี 
จะขีขนาคใหญ่ต้ังแต่ 16 ครข. หริอ 4 X 4 เขดรข้ีน'ไป ลร ้า งโคยใช ้โครงเหล็กหริอโครงไข้ 
เล็นจาน ข้ารโ»พนาเหล่าน้ีมักใช้สังกะสีหริอไข้อ้ค หริอเล็นข ้ายบานเกร็ด ข ้าขาว หริอ
ข้าใบ เล็นต้น

วาทกรรม (Discourse)wขารถีง การวิเคราะห็การใช้ภาษาในการลอดวาขหขารท่ี 
เท่ียวโยงกับบทและปริบททางการล่ือลารท่ีภาษาไต้ถุกนำขาใช้

พุ้ทุะ (Sign)ประกอบต้วยควาขลัขหันร 3 ลักพ)เะคีอ icon,index และ symbol 
โคยท่ี sign ทุกอันถกกำหนคโคยวัตถุของขันโคยเฉนาะ

ประโธชนห่ิพาพว่าจะไต้รับจากการวิจัย

1. เน่ํอเล็นช้อมุลแก่หน่วยงานราชการหริอเอกชนไต้ใช้เล็นแนวทางเปรียบเทียบในการ
วิเคราะห็บทและปริบทของข้ายโรเพนาต่าง  ๆ เล่ือลาขารถใช้ประกอบการต้คลินใจเลอกใช้ล่ือ
ประเภทน้ีไต้อย่างขีประลิทธิภาน และต้มค่าเงินงบประมาทเต่าใช้จ่ายในการใช้ล่ือ (Expense of 
Operation) ขากทีลค

2. เล่ือกระต้นให้เกิคแนวทางในการนัรเนาปรับปรงความคิคสร้างสรรค์วาทกรรมท่ีจะใช้ 
ล่ือความหขายผ่านข้ายโ»พนา

3. เนอใช้เล็นแนวทางการวิเคราะห็วาทกรรขในเน้ีอหาประเภฑอ่ีนของล่ือขวลชน
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